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Girig

Politik propaganda yirminei yiizyiln ilk
yarisinin bagta gelen olgularindan biri oldu. O
olmasa, cagimizin bilyiik firtinalarini: komii-
nist devrimi ile fasizmi tasarlamak bile giic
olurdu. Lenin, bolgevizmi yerlegtirebilmesini bii-
yiik olciide propagandaya borgludur; Hitler de
iktidar1 alistndan 1940’a kadar biitiin zaferle-
rini her gseyden Once propagandayla kazandi.
Cok farkli bigimlerde bile olsa, yakm tarihimi-
zi derinden etkileyen bu iki adam, birer devlet
adami, birer savas onderi olmadan énce, birer
propaganda dehasiydilar. Her ikisi de bu yeni
silahin {istiinliigiinli belirtmistir: “Onemli olan
biitiin toplum katlarinda kargasalik cikarmak,
propaganda yapmaktir”, der Lenin. Hitler de:
“Propaganda, iktidar elde tutmamz1 saglads,
diinyay1 fethetme olanagini da bize gene pro-
paganda verecek” der.

Alfred Sauvy, Le Pouvoir et L’Opinion (k-
tidar ve Halkoyu) adh kitabinda, fagist yoneti-
me bagh higbir ¢agdag devletin dig miidahale
olmadan yikilmadigini belirtiyor ve bunu poli-
tik propagandann giiciiniin bir kamti1 olarak



4 POLITIKA VE PROPAGANDA

goriiyor. Bunu her seyden Once polisin etkisiy-
le agiklamak isteyenler de olabilir. Ama pro-
paganda polis ya da ordudan once geliyor, ya-
pitim hazirhyordu; Alman polisi, Almanya si-
nirlar1 disinda fazla bir sey yapamazdi; Avus-
turya ile Cekoslovakya'nin savagsiz olarak Al-
manya'ya katilmalari, Fransa'nin gerek asker-
lik, gerekse politika yoniinden cokiintiiye ug-
ramas) her seyden 6nce propagandamn zaferle-
ridir. Cagdas totalitarizmin giiclerinin siralani-
sinda, ilk sira tartisma gotiirmez bir bicimde
politik propagandanindir, propaganda polisten
once gelir.

Ikinci diinya savag1 sirasinda, propaganda
her zaman ordulara eglik etti, cogu zaman da
onlardan énce geldi. Ispanya’da uluslararasi
birliklerin politik komiserleri vardi., Wehr-
macht’'in da Rusya’'da ‘“propaganda boliikleri”
bulunuyordu (1). Fransiz Direnme’sini yiirii-
tenler, propaganda cabasinin bir ¢lim-kalim so-
runu oldugunu sezinlememis olsalard:, cogu za-
man fazla bir sey de sdylemiyen bildirilerin ba-
silmasi, dagitilmas i¢in binlerce insani, hem de
en iyilerini feda etmezlerdi. Sonra ates-kes za-
mani geldi, ama propaganda hi¢ ara vermedi

(1) 1935-1945 yillar1 arasinda Alman kara, deniz ve
hava ordularimin tiimiine Wehrmacht ad:i veriliyor-
du. (Ceviren).
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cabasina. Cin’in komiinizme gegisinde, Mao-tse-
Tung'un tiimenlerinden daha etkili oldu. Rad-
yolar, gazeteler, filimler, brogiirler, s6ylevler,
afigler fikirleri kars1 karsiya getiriyor, olayla-
r1 birbirlerinin iizerine atiyor, insanlar kapi-
siyorlar. “Politik egitim” kamplarmnda bir sii-
re komiinistlegtirildikten sonra, 1949 yilinda
Rusya’dan yurtlarina gonderilen, ama daha
yurtlarina ayak basar basmaz, ‘‘yeniden demok-
ratlastirma egitimi”’nden gegirilmek {izere, el-
de Incil, 6teki 6gretinin gayretkeslerince dort
gozle beklenen gu Japon tutsaklarin hikayesi
cagimiz icin ne kadar anlamlidir!

Politik yarigsmalar baghyali beri, yani diin-
yva diinya olaliberi, propaganda hep vard: el-
bette, bir rol de oynamisti. Demosthenos Phi-
lippos’a, Cicero da Catilina'ya kars1 bir c¢esit
propaganda kampanyasina girismigti ashinda.
Napoléon da onderleri sevdirten, biiyilk adam-
lar1 tanrilagtiran yollarin bilincindeydi, bir hii-
kiimetin her geyden 6nce halkoyunun onayini
saglamaya caligmas1 gerektigini tamamiyle an-
lamgti: ‘“Hakl olmak igin, iyi olam1 yapmak
yetmez, bir de yonetilenlerin buna inanmalar
gerekir. Kuvvet, halkoyuna dayanir. Hiikiimet
dedigimiz nedir ? Halkoyunu kendinden yana ¢e-
kememigse, hicbir gey.”

Biitiin ¢aglarda, politikacilar, devlet adam-
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lar, diktatorler, kigilerin kendilerine ve yone-
tim diizenlerine bagliligini artirmaya c¢aligtilar.
Ama Agora’daki sOylevlerle Niirnberg’teki soy-
“levler arasinda; Pompei'de duvarlara ¢iziktiril-
mis secim yazilariyla giiniimiiziin bir propagan-
da kampanyas1 arasinda hicbir ortak dlcii yok.
Kopma daha c¢ok yakin zamanlarda oldu. Ken-
disinden kirk yil sonra yeni bir Napoléon'u ik-
tidara getirebilecek kadar giiclii olan Napoléon
efsanesi bile, yeni 6nderleri cevreliyen efsaney-
le kiyaslanamaz. General Boulanger'nin pro-
pagandasi da gene bir eski zaman propaganda-
sidir: kara at, sarkilar, basit, beylik resimler...
Otuz yil sonra, radyo, fotograf, sinema, biyyiik
tirajli basin, kocaman afigler ve yeni baski yon-
temlerinin tiimii, propagandanin korkun¢ dal-
galarim dort bir yana ulagtiracakti. Biitiin
caglarda, divalarin bagariya ulagtirilmasi icin
politikacilarca kullanilan ve giizel konugmaya,
siire, musikiye, heykelcilige, kisacas1 giizel sa-
natlarin geleneksel bigimlerine dayanan arag-
larin topunun yerini yeni bir teknik aldi, kit-
leleri bir yandan ikna ederken, bir yandan da
yonetmek icin, bilimin sagladigl biitiin yollar-
dan yararlanan, biitiincii, tutarly, belki bir de-
receye kadar da dizgelegtirilmis olan bir tek-
nik. Belirticisi olan kelimenin kendisi de bu ol-
guyla cagdas: propaganda, saymaca bir bigim-



POLITIKA VE PROPAGANDA 7

de, kilise latincesinin kaliplarindan cikarilmig
terimlerden biri; kilise kargi-reform sirasinda
kullamrd: bu kelimeyi (de propaganda fide).
Propaganda sé6zii, Fransa’da, on sekizinei yiiz-
yilda, genel dile girinceye kadar hep kilise dili-
nin sinirlar: igcinde kaldi. Ama genel dile geg-
tikten sonra bile, dinsel havasini siirdiiriiyordu,
ancak yirmineci yiizyilda kesinlikle siyrildi  bu
havadan. Bugiin verilebilecek propaganda ta-
mmlari, baslangigtaki dinsel anlamindan c¢ok
uzakti: “Propaganda, toplumun goriis ve dav-
ramigini, kigilerin belirli bir gériisii, belirli bir
davramg1 benimsemelerini saglayacak bigimde
etkileme c¢abasidir (1).” Soyle de sGylenebilir:
“Propaganda, kitle i¢in kullanilan bir dildir;
radyo, basin, sinema yoluyla kitleye ulagtirilan
sozler ya da daha bagka simgeler kullanir. Pro-
pagandacinin eregi, propagandanin kapsamina
alinan, birer propaganda konusu olan noktalar-
da, kitlelerin tutumunu etkilemektir (2).”

Propaganda, goriigler yaratmaya, bunlan
degigtirmeye ya da dogrulamaya caligmasi, bir
dereceye kadar da ondan aldig1 yollara bagvur-
masiyla reklama yaklagir; tecimsel degil, poli-
tik bir erek giitmesiyle de ayrilir ondan; rekla-

(1) Barlett, Political Propaganda.
(2) Propaganda, communication and public opinion
(Princeton).
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min yarattigi gereksinme ya da yeglemeler ozel
bir iiriine yonelir, oysa propaganda gogu zaman
davramsimzda, ruhsal durumumuzda, hatta
din ya da politikayla ilgili kamlarimizda degi-
siklige yol acan inanglar ve refleksler esinler,
bunlar1 zorla kabul ettirtir bize. Oyleyse pro-
paganda insanin temel tutumunu etkiler. Bu
bakimdan, egitim’'e yaklagtirilabilir; ama ge-
nellikle bagvurdugu teknikler, hele 6gretmeden,
yetistirmeden inandirip, etkilemek istemesi, ken-
disini egitimin tam karsit1i durumuna sokar.

Bununla birlikte, politik propaganda, for-
miillerde toplanabilecek bir bilim de degildir.
Bir kere, bazilar iyi bilinmeyen, cok karigik fiz-
yolojik, psisik ve bilingalt1 mekanizmalar: etki-
lemeye caligir; O6te yandan, ilkelerini bilimden
aldig1 kadar da estetikten almaktadir: deneyle-
re, genel belirtilere gére bulunup yénlendirilme-
si gerekir. Fikir, yetenek ya da kitle olmayinca
nasil, edebiyat olmazsa, propaganda da olmaz.
Psikagoji, bagka bir deyimle kitle ruhunun yo-
netimi, cagdag bilimlerden ¢ok seyler aliyor. Bir
bilim olabilir mi? Ilerde bunun iizerinde de dur-
mamiz gerekecek. Bizim ¢abamz, bugiinkii du-
rumunda bile, onun yasalarini toplamak degil.
Inancimiz -ve umudumuz- inceliyecegimiz go-
revsel kurallara bagh kalmiyacagidir.



BiRiNCI BOLUM

YENI KOSULLAR

Inceledigimiz sekliyle, yani halkoyunu et-
kilemek ve yonetmek i¢in orgiitlenmig bir ku-
rum olarak, politik propaganda, ancak yirmin-
ci yiizyilda, kendisine ayni zamanda hem eylem:
alanini: cagdas kitleyi, hem de eylem yollarini:
yeni haberalma ve ulagim tekniklerini sagla-
yan bir evrim sonunda belirir, Propagandaci~
nmm niyeti ve bagvurdugu yollarin bazilar1 ka-
ba olarak politik toplumlarm baslangicindan
beri ayn1 kalmis olsa bile, bugiin etki giicii 6y--
lesine artt1 ki, nitelik bakimindan da bir atla-
ma oldugunu sdylemek gerekir.

Uluslasma ve sehirlesme

On dokuzuncu yiizyillda insanhigin geligme-
si iki temel olayla nitelenir: bir yandan gerek
yapl, gerekse anlayis bakimindan gittikce daha
birlesik uluslarin meydana gelmesi, bir yan-
dan da niifus ve konut alanindaki devrim.

Avrupa’nin ve Amerika’nin birgok yerle-
rinde, uyruk, yurttas durumuna gelir. Gittikce:
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daha c¢ok oy kullanmasi istenir; savaglara ka-
tilmaya cagrilir; savaglar yalnizeca uzmanlar ve
paral: askerleri ilgilendirmemektedir artik. Hig
degilse kuramsal agidan, yurttagin sorumluluk-
lann kitle hayatina katilmasiyla birlikte genis-
ler. Dis politika artik yalmez elgilikleri ilgilen-
dirmemektedir; ulusal halkoyunu sarsacak bir
duruma gelir. Halkoyunun kendisi de bir dig
politika araci olur; hesaplar halkoyunun tasg-
kinhigina ya da sakinligine dayanilarak yapilir,
bir politikay1 savunmak ya da kars: tarafin po-
litikas1 iizerinde baski yapmak i¢in ondan ya-
rarlanilir: Ems’ten gelen telgraf {izerine 1870
savagsinin patlamasi, gazetelerin 6zel baskilari,
bagnaz ulusguluk duygularimin birdenbire alev-
lenivermesi, bu ulusal kaynagmanin g6z kamas-
tiric: belirtileridir, halkoyunun yeni bir agama-
ya ulagtigin gostermektedirler.

Ayni zamanda, niifus ve yerlesme alanin-
da da tam bir devrim meydana gelir. 1800 ve
1900 yillar1 arasinda, diinya niifusu iki misline
¢lkmigtir; Avrupa niifusu, 1800 ve 1932 yilla-
r1 arasinda, yiizde 165 artmigtir. Bu yeni yer-
lesme her geyden 6nce endiistri gehirlerinde yo-
gunlagir; kimi iilkelerde, bu sehirler yararma,
koyle bosalir. Bu biiyitkk kargasalikta, gelenek-
sel yuvalar eriyip gider: gercek konut olan, ba-
ba yadigin olan ev, gecici olarak toplanilan
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bir ugrak durumuna diiger; kiiciik koyiin, ruha-
ni gevrenin yerini kisiliksiz semt alir. Bireyi
cevreleyen, onun i¢in kendine 6zgii bir tarihi bu-
lunan, 6zel bir toplum meydana getiren, ona
diinya olaylarm siizgecinden gecirdikten sonra
ulagtiran bu ara cevreler ortadan kalkar, bi-
rey de boylece hizli bir evrim icinde, dig kig-
kirtmalarin dolaysiz etki tehlikesi altinda bu-
lunan, ulusal bir toplum karsisinda, yalniz, sag-
kin bir duruma diiger. Sefalet, isci kosulunun
giivensizligi, igsizlik ve savag korkusu siirekli
bir kayg1 durumu yaratir, bu da bireyin duyar-
Tigm artirir, kitle kesinliklerine siginmaya, zor-
lar onu: “Hayvanca (ruhca ve ahlikca da de-
mek gerekirdi) 6zel bir hayata indirgenmis olan
bireyler, belirli bir insan sicaklif1 veren, yani
daha Once bir¢ok bireyi toplamig olan geye ka-
tiliyorlar. Toplumsal ¢ekimin etkisini dolaysiz
ve sert bir bicimde duyuyorlar (1).”

Eski diizenlerin yikiligi, ulagim araclarinin
gelismesi, niifusun gehirlerde yogunlagmas,
-endiistri kogulunun giivensizligi, buhran ve sa-
vag tehlikeleri, yeni hayatin gittik¢e artan bir
siirii tek-bigime-sokma etkenleriyle (dil, kilik,
v.s.) de birlegerek, kolaylikla etkilenen ortak
ve sert tepkiler gosterebilen, haberalmaya su-
:samig kitleler yaratmay: kolaylastinyor. Ayni

(1) Jules Monnerot, Sociologie du Communisme.
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zamanda, teknik buluglar da bu yeni kitlelerin
hepsine aym anda, dogrudan dogruya etkime o-
lanaklarmi saghyor.

Yeni teknikler

Yazi, sO6z ve resim, propagandanin siirekl:
dayanaklaridir. Ama kullamiglar: simrliydi:

— matbaanin bulunugundan beri en giiclik
propaganda aracl olan yazi/nin yayilmasim fi-
yatinin yiiksekligi ve dagitimin yavagliga zor-
lagtiriyordu;

— 80z, insan sesinin ula§abildi§i uzaklik-
la simirhyds;

— resim, ancak pahali yontemlerle cogal-
tilabiliyordu.

Ama yeni buluslar bu ii¢c dayanaga sinirsiz
bir yayilma sagliyor:

1. Basuli yazmwm yaylmasi. — On seki-
zinei ylizyihn ilkiiciileri, devrimei bir propa-
ganda icin yergi yazilarina, kitaplara (hatta bir
ansiklopediye) hagvurdular, cabalar1 kesin bir
etkiyle sonuclandi; Fransa’da, 1848 yilina dog-
ru da gene boyle bir agilig olacakti. Bununla
birlikte, daha sonra inceliyecegimiz istisnalar
bir yana, kitabin pahaliligi onu yalniz seckin
bir kitleye 6zgii bir nesne durumuna getiriyor,
baski siirelerinin uzunlugu da kitap kadar pa-
hali olmayan brosiirlerin ya da taglamalarin
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giincelligini ister istemez geciktiriyordu. En uy-
gun propaganda araci gazetedir.

Daha Hegel, “Gazete okumak yeni insanin
sabah duasidir”, demisti. Belirli goériigleri savu-
nah gazeteler Fransiz Devrimi’yle birlikte be-
lirdiler ve etken bir rol oynadilar. Bununla bir-
likte, on dokuzuncu yiizyilin ortalarina kadar,
gazeteler ¢ok pahali kalmigti, ancak seckin bir
cevre icin ¢ikiyordu; dzellikle abone yoluyla ya-
yiliyorlardi. Abone olmaksa bir zenginlik be-
lirtisidir. Gazetenin sayis1 5 sou, buna karsi-
hik, bir igcinin giindeligi 30 sou’ydu. 1825'te,
Le Constitutionnel’in on iki bin, Times’in on ye-
di bin abonesi vardi. Cok biiyiikk rakamlard:
bunlar. Bu ¢agin gazetesinin agirbagh bir bas-
k1 diizeni, ol¢iilii bir deyisi vardi. Bugiin bize
can sikiel gibi gelecek Ozelliklerdir bunlar.

Cagdas gazete varliginl su etkenlere borg-
ludur:

— rotatif’in bulunmasi, dolayisiyle tirajin
artmasi ve fiyatin diismesi;

— reklaman kullonalmasy, dolayisiyle yeni
kaynaklar saglanmasi;

— dagitymwm hzlanmas:r  (demiryolu, oto-
mobil, ucak, gazeteleri en kisa bir zamanda her
yana ulagtirmay: saghyor) ;

— haberalmanmn hwlanmas: (posta giiver-
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cininin yerini telgraf aldi; biiyiikk haber ajans-
lar1 kuruldu).

Bdylece, diigitk fiyati, gekici baskisiyla
yaygin bir arag, miithig bir inandirma giicii olan
yeni basin ortaya cikti. Ama gazeteler bir yan-
dan tirajlarim ve etkilerini artirirken, bir yan-
dan da kapitalizmin ya da devletin isteklerine
boyun egen, birer ‘“ig” oluyor, haber ajanslari-
na bagh kahyorlar, bagh kaldiklar:i bu ajanslar
da denetim altinda.

2. Soziin yayilmasr. — Demosthenos deni-
zin giiriiltiisiinii sesiyle bastirmaya calisiyor,
Jaurés’e de genel toplantilarda cikiglar1 basti-
rabilmek icin zorlu bir girtlak gerekiyordu. Mik-
rofonun bulunmasi insan sesinin ugsuz bucaksiz
salonlarin, stadyumlarm, v.s. boyutlarina ulag-
tinlmasini gagladi.

Telsiz, sesi her tiirli simirdan kurtardi. Bir
ses diinyanin her noktasinda ayni anda yanki-
lanabiliyor. Radyo merkezlerinin siirekli ola-
rak cogalmagl, bir an icin basili yazi yararina
elinden kacirdig: iistiinliigii geri veriyor soze.
Radyo olmasaydi, Hitler de, general de Gaulle
de oynadiklar: tarihsel rolii ocynayamiyacaklar-
di

3. Resmin yayidmas:. — Ornegin Napolé-
on efsanesinde ¢ok 6nemli olan basihh resim,
yeni baski yontemlerinden yararlaniyor.
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Fotografin bulunmasi, dogrudan dogruya,
bunun sonucu olarak da daha tanitlayici bir kop-
ya olanag: saghyor, istenildigi kadar da cogal-
tilabiliyor. Sinema daha gercek, daha sarici bir
goriintii veriyor, ancak derinlik yokluguyla u-
zaklagiyor gercekten.

Televizyon da radyonun ses acisindan yap-
t181 devrimi resim agisindan yapti: saniyesinde
evimize getiriyor onu.

Biiyitk bir boliimii pek yakin bir gegmiste
yer degistirmig, yasama ortamindan, ahlikimn-
dan, geleneksel dininden koparilmig, bunun so-
nucu olarak da daha duyar, daha yumusgak bir
duruma gelmis bir kitle iizerine, yeni yayin tek-
nikleri, yazi, £6z ve resim yoluyla, biitiin diin-
yanin haberlerini bosaltiyorlar; zavallinmm bir
denetim yapmas icin zaman da, yol da yokken,
diinyanin giindelik tarihini getiriyorlar kendi-
sine; korku ya da umut yoluyla yakalryorlar
onu, sonunda onun da arenanin ortasma atiyor-
lar. Gegmiste bir 6rnegi daha bulunmayan go-
rig birliginin kaynag: yeni kitleler ve yeni ya-
yin araglaridir. Ph. de Félice, yeni yayinladi-
g1 bir kitapta, biitiin halklarin ve biitiin ¢agla-
rin ortak tagkinlik belirtileri sunmusg oldukla-
rim gostermek istiyor. Ama eskiden ansizin
beliren vahgi atihiglar, bir iki yikimdan sonra
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sonilp giden, beklenmedik tutusmalar soz ko-
nusuydu yalniz; giiniimiizde, kitle icten bir olu-
sum durumunda, cilginca bigimleri simrh kal-
‘makla birlikte, az ya da ¢ok derin bir bigcimde,
ama siirekli olarak, birgok insani bir ortak nev-
rozdur sariyor: “Gdériiniiste normal olan insan-
larda bile, kayg1 verici kirginlik ve depresyon
nébetleri, garip mantik bozukluklar, her geyden
‘once de icten ya da digtan gelen esinlemeler kar-
sisinda goriilmedik bir edilgenlik bigiminde or-
taya cikan bir buyrultu yoklugu bulunmasi en-
der bir gey degil artik (1).”

(1) Ph. de Félice, Foules en délire, extases collec-
Tives.



IkiNcl sbLUM

PROPAGANDANIN Kl KAYNAGI

Reklam

Reklam mi prepagandadan giktl, propagan-
da m1 reklamdan, bunu tartigacak degiliz. Ye-
ni ¢caga kadar, pek ayrilmazlardi birbirlerinden;
Cégar'in, Charlemagne’in ya da XIV. Louis’nin
propagandalar1 kigisel birer reklamdan &te bir
gey degildi aglinda, ozanlarca, tarihgilerce, re-
simcilerce, bir de bilyiik adamlarin kendilerin-
ce, tutumlan, sodylevleri, ~“tarihsel” sozleriyle
saglamyordu. Propaganda ile reklam uzun za-
man birbirine yardimei olur; evrimleri paralel-
dir: baglangicta, eczaci merhemlerini nasl
Overse, doktrinler de Oyle oviiliir; nitelikleri
anlatilir, iyilikleri agiklamir: reklam sanatinin
baglangicimi belirleyen bildirici reklamm kargt-
hig1, on dokuzuncu yiizyilda ¢ok goriilen prog-
ramlar, sistem agiklamalarndir. Hem propa-
gandada, hem reklamda kullamilan yontemler
coktur: reklamin karsiligi “inan¢ acgiklamasi”,
fabrika markasmn kargihigl simge, tecim slo-

F. 2
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ganmin kargih3) politik slogandir. Propagan-
danin daha ¢ok reklamin buluslarindan ve ba-
garilarindan yararlandigini, halkin hosuna gi-
decegini umdugu bir deyisi kopya ettigini dil-
glinmek yanlis olmasa gerek. Boylelikle, Bou-
langer’nin taraftarlarit da t:pk biiyilkk magaza-
lar gibi “kaz oyunlar” dagitiyorlardi, ne var
ki kunlar {izerindeki resim ve yazilar generali
giklere cikariyordu.

Tekniklerin ilerlemeszi cok gegcmeden rekla-
m1 yeni bir evreye getirdi: inandirmaktan ¢ok,
“sarcmaya’, actklamaktan c¢ok, esinlemeye ¢a-
lisiyor artik. Slogan, tekrarlama, gekici resim-
ler, ciddi ve kamtlayict ilinlar1 golgede bira-
kiyor gittikce: reklam bildirici olmaktan cgika-
rak esinleyici oluyor. Her seyden dnce Amerikan
etkisi altinda, yeni sunma tarzlari, yeni tek-
nikler gerceklestirildi, cok gegmeden fizyoloji,

sikoloji, hattd psikanaliz alanindaki aragtir-

malardan da yararlanildl. Saplantilara, cinsel
icgiidiiye, v.s. bel baglamliyor. Gorecegimiz gi-
bi, politik propaganda da bu yontemleri benim-
gemekte gecikmiyecektir.

Reklam ayni zamanda da bir bilim olmaya
yoneliyor; sonuglari denetlenebiliyor ve etken-
ligini kamthyor. Yeni insanm edilgenligi orta-
ya konulmus oluyor bdylece: belirli bir saplan-
t1 derecesinden, belirli ¢ekim siireglerinden giic
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gryrilabiliyor. Onu gu ya da bu iiriine, su ya da
bu markaya yoneltmek elimizde, yalmzca bhir
{iriinii bagka bir iiriin yerine kabul ettirtmek de-
gil onda, bu iiriine karg: bir gereksinme yarat-
mak bile elimizde. Yeni propaganda miihendis-
leri icin kegin etkili, korkun¢ bir bulug bu: or-
ta insan 6ziinden etkilenebilir bir varlhiktir; ona
kendi goriigleri sayacagt goriisler esinlemek,
tam anlamiyla “fikirlerini degigtirmek” miim-
kiin oldu. Tecim alaninda miimkiin olant poli-
tika alaninda da gergeklestirilmesine nigin ¢a-
hsilmasin ?

Biitiin bir politik propaganda kolu reklam-
la ortak yagamasim siirdiirmeye devam ediyor:
Ornegin Amerika Birlesik Devletleri'ndeki se-
¢im kampanyalar1 reklam kampanyalarindan
pzk de farkh degil; orkestrali, gen¢ kizli, pan-
karth {inlii gosteriler, giiriiltiili bir reklamdan
bagka bir gey degil. Bununla birlikte, politik
propagandanin bagka bir kolu, reklamin yon-
tem ve usluplarindan yararlanmaya devam et-
se bile, ondan ayrilarak kendi basina bir tek:
nik durumuna geldi; biz de daha yaygin clan,
daha belirli bir nitelik tagiyan bu propaganday1
inceliyecegiz ozellikle, ¢iinkii ¢agimzin tarihi-
ni derinden derine etkilemig olan propaganda
bu propagandadir.
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Politik ilkiiciiliik

Reklam tipi propaganda, az ya da ¢ok ara-
hkh kampanyalarla smrlanir, ornegi segim
kampanyasidir; sinirlar iyice ¢izilmis yontem-
lerle belirli fikirlerin ve belirli insanlarin de-
gerlendirilmesi, politik eylemin normal anlati-
midir. Ulkiiciiliikle politikanin kaynagmasi bag-
ka tiirden bir propaganda verir: totaliter egi-
limli bir propagandadir bu, siki sikiya taktik
ilerlemeye baghdir, biitin insan yeteneklerini
kapsamina alir. Yarim ve gegici bir eylem de-
gildir artik, bir inanca baglanma, bir fetih, bir
c6miirme buyrultusu olarak, eyleme gecmis po-
litikanin dile getiriligidir. Bu propaganda ya-
kin tarihimize bilyiik ve fetihgi politik iilkiilerin
(jakobinizm, marksizm, fagizm) girmesi ve ye-
ni savaglarda uluslarin ve ulus bloklarimin kar-
s1 kargiya gelmeleriyle yakindan ilgilidir.

Bu politik propaganda gercek anlamiyla
Fransiz Devrimi'nden sonra baglar (1); ilk
propaganda sdylevleri, ilk propaganda goérevli-
leri (ordulardaki komiserlerin g6revi buydu)
devrim komitelerinden, devrim kuliiplerinden,
devrim meclislerinden bagladi; ilk propaganda

(1) Alsace’ta, 1793 yilinda, “Propaganda” adiyla bir
birlik kurularak, devrimei fikirleri yaymaya calistigina
gore, kelime de bu zamanda kullanilmaya baghyordu.
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gsavagina ve ilk savag propagandasina bunlar
giristiler. Tarihte ilk olarak bir ulus tartigma-
g1z olarak evrensel sayilan bir doktrin adina
zincirlerini kepariyor, drgiitleniyordu. Tarihte
ilk olarak, bir i¢ ve dig politika bir {ilkiiniin ya-
yilmasiyla birlikte yiiriitiiliiyor, =irf bununla,
dogal olarak propaganda salgiliyordu. La Mar-
seillaise, Frikya bashgi, Federasyon ve Yiice
Varhk genlikleri, Jacobin kuliipleri orgiitii, Ver-
sailleg’a yiiriiyily, Meclis’lere kars1 toplu gos-
teriler, bilyilk meydanlara kurulan idam sgehpa-
lar, L’Ami du Peuple’iin taglamalari, Pére Du-
chéne’in gdvgiileri, kisacas: yeni propagandanmn
biitiin kaynaklar1 o zaman baslada.

Bir yeni savag tiirii de gene Devrim’den ge-
lir. Ernst Jiinger’in 1914’te ulasildigim sandi-
g1, ama gercekte ancak <con savagta ulasilan
topyekun savas evrenine gzlininceye kadar, de-
rece derece, biitiin ulusal giicler bu savasa ka-
tilacaktir. 1781’den beri, savaslarin yiiriitilii-
siinde ilkiictiliik sildhlarla birlesiyor, propagan-
da da stratejinin yardimcisi oluyor. Kendi yur-
dunda birlik ve cogkunluk, diismanda kargasa-
ik ve korku yaratmak s6z konuzu. Topyeki{in
gavag, smir ve sinir gerisi arasindaki ayrimi
gittikge daha cok kaldirmakla, propagandaya
eylem alan olarak yalniz ordular degil, sivil
halki da sunmaya bagladi: &yle ya, hedef olarak
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ikinciler segilince, birinciler daha da kesinlik-
le vurulur belki de, diigmanmn gerilerinde yeni
tip askerler, adamlar, kadinlar, ¢ocuklar: espi-
yonlar, sabotajcilar ya da partililer ortaya qi-
karilabilir. Yeni savaglarin, coskunlugu, ina-
mrligy, duygusal “manigeizm”i desteklemekle,
propagandaya ¢ok elverigli bir alan hazirladik-
lar ne kadar s6ylense azdir. 1914 - 1918 yilla-
rinin aldatmacalan hitlerciligin  kaba yalanla-
rna yol agti. Rasladigimiz sayisiz gdzdagr s6z-
leri ve biitiin bir fetih mitologyas1 dogrudan
dogruya son savaglarn iiriiniidiir. Savaslar, si-
lahlar igin oldugu gibi, psikagoji teknikleri
icin de bir laboratuvar gérevi yapti. Propagan-
da savaga o kadar bagland: ki, rahathikla onun
yerini alabiliyor: 1939’dan &nce “sinir harbi’-
ni becledigi gibi, 1947°den sonra da “soguk har-
bi” besledi... Bugiiniin propagandasi, bagka yol-
larla siirdiiriilen bir savastir.

Marksizm-leninizm bu {iilkii ve savag bagi-
m bagka bir diizleme gegirdi ve milkemmelleg-
tirdi. Marksizm, Haziran Giinleri tiiriinden ken-
diliginden ayaklanmanin ve blankizmin yerini
devrimei bir kitleler stratejisine verdi yavag
yavag. On dokuzuncu yiizyilin énemli etkenle-
rinden bir bagkasi olan igci hareketi, kendi mi-
tologyasi ile cosan, uluslar-iistii bir birlik ya-
ratir, Unutmayalim ki, kitle partisini ilk olarak
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socyal-demokrasi ¢itkarmigtir; o giin bugiin, sii-
rekli olarak kullamlan bazi propaganda teknik-
lerini (gegit torenleri, simgcler, v.s.) kullanan
da odur. Ama Lenin ¢ok daha ileri gider: bur-
juvalagmig politikacilarin ctkisi altina girmig
olan bu sosyal-demckrat kitleleri kigkirtma ve
propaganda yoluyla canlandirmak ister. Lenin
ile Trocki, ayaklanma ile propaganday1 kaynag-
tirarak savag iginde orduyu ve yonetimi ¢3-
kertmeyi bagarir, bdylece bolgzvik devrimi ger-
ceklegtirirler. J. Monnerot’'nun yazdig1 gibi:
“Gergek patlayiel maddeler gibi, insan duygu-
larinda sakh yikiar giigler de kullamlabilir, uz-
manlarca istenilen yone g¢evrilzbilir.” Bu ders
unutulmayacaktir. Sovyet Ru~ya politikas: on-
dan ¢ok yararlanmig, Hitler de fazlasiyle esin-
lenmigtir,

Boylece propagandanin jakobinizm ve ¢a-
gimizin biiyik iilkilleri arac:higiyla bir bakima
laiklegtirildigi soOylenebilir. Ama - dolambach
bir yoldan, gene ilk kaynagina dénmiiyor mu?
Simdi de kir inanci yaymak c6z konusu gene.
Pu inan¢ tamamiyle diinyacal clbette, ama an-
latim acicindan da, yayilma acisindan da din-
lerin prikolojisinden, tekniginden c¢ok goyler
aliyor. Hristiyanligin ilk propagandasi son erek-
ler mitosuna ¢ok seyler borgluydu. Yeni poli-
tika propagandalar: da kaynaklarm hir zineir-
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lerini koparma, bir kurtulus mitosundan cika-
rtyorlar, ne var ki bu mitos kuvvet icgiidiisii ile
savasa bagli: ayni zamanda hem savaggl, hem
de devrimel bir mitos s6z konusu. Burada “mi-
tos” sbziinii Sorel'in anladig:r anlamda kullani-
yoruz: “Biiyiik toplumsal hareketlere katilan
insanlar, eylemlerini davalarmn zaferini sag-
layan birer savag goriintiisii olarak canlandiri-
yorlar gozlerinde. Bu kurmalara birer mitos
diyebiliriz.” Insanmin bilingaltinin en derinleri-
ne erigen bu mitoslar, savaga bagh, {ilkiisel ve
akil dist belirlemelerdir; kitle iizerinde hare-
kete getirici, kaynagtirie1 bir etkileri vardir.
Biiyiik propagandalar hep ayn1 kaynakla-
rin derinliklerinden aliyorlar alacaklarini. As-
kerlik ve devrim bakimindan aym tarih (Avru-
pa tarihi), aym dilek (yitirilmig birligi sagla-
ma, dilegi) esinliyor onlari. Ama yeni toplumun
gerilere sikigtirdigy, biledigi eski dilgleri igleme
ve yodnlendirme tarzlan birbirinden g¢ok farkl.



OcONCO BOLOM

LENIN TIPI PROPAGANDA

Marksizm yayilma giiciiyle nitelendirilebi-
lirdi; kitleler arasinda kolaylikla yayilabilecek
nitelikte bir felsefedir bu. Oyle ya, endiistri
uygarliginin belirli bir durumuna uygun digii-
yor bir kere; 6te yandan, &zii bakimindan bir
bozulmaya ugramadan, alabildigine basitlegti-
rilebilecek bir diyalektige dayaniyor. Bununla
birlikte, Lenin marksizmi elverigli bir politik
eylem ySntemi olarak sunmamig olsaydi, boyle-
gine genig, bdylesine hizl bir bicimde yayila-
mazdi. Bir kesinlik olarak belirtmek gerekir
bunu.

Marx’a gore, smmif bilinci politik bilincin
temelidir. Ama -Lenin’in temel katkis1i budur
iste- ginif bilinei kendi kendine birakilinea “eko-
nomik kavga” iginde kapanip kalir, yani bir
sendikac1 bilinciyle, bir sendikaci1 eylemiyle si-
nirlanir, politik bilinee ulagamaz. Onu 8nceden
‘uyarmall, yetigtirmeli, igci - patron iligkilerinin
meydana getirdigi ortamdan daha genig bir
ortamda savagmaya yo6neltmelidir. Bunu yap-
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mak da meslekten devrimcilerin seckin cevre-
gine, proletaryanin bilingli Onclilerine diiger.
Komiinist partisi, seckin gevre ile kitlenin, &n-
ciilerle simfin bu bagintisinin araci olmahdir is-
te. Ozellikle Almanya ile Ingiltere’de yerlegmig
olan igs¢i partisinin sosysl-demokrat anlayisi
yerine, Lenin kitleyi duyarlagtirip ardindan
giirlikleyecek bir kigkirticilar birliginin diyalek-
tik anlayigini getirir. Buna uygun olarak, ar-
tik ¢ok genig bir anlam kazanan (kigkirtmadan
politik egitime kadar varan) propaganda, sii-
rekli olarak kitleyi partiye baglayan, onu anla-
yig ve eylemde yavag yavag Onciilere yaklagti-
ran temel anlatim bagi, ayn1 zamanda hem katy,
hem de pek yumugak bir bag durumuna getirir.
Bolgevik tipi propaganda iki temel terim-
le 6zetlenebilir: ciyasal acinlama ve parola.
Lenin, “Gergek baskiya bask: bilincini de
ekleyerek onu daha da gekilmez duruma getir-
meli, ayib1 agiga vurarak daha da ay:plagtir-
mal1”, diyen Marx'in sdziine uygun olarak, sos-
yal-demokratlar “biitiin alanlarda politik agin-
lamalar diizenlemeye” cagirir (1). Bu “acinla-
mea”larmn eregi, egemen simiflarm bencil gikar-
larim Ortmek igin kullandiklan safzatalarin al-
tindan igtahlarinin gergek niteligini, iktidarla-

(1) Ne yapmali!?
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rmn gergek temelini ortaya gikarmak, kitlele-
re bunun acik bir goriintiisiinii sunmaktir. “Ama
is¢ci bu agik goriintiiyi kitaplardan g¢ikaracak
degil elbette, der Lenin; onu ancak canh agik-
lamalarda, belirli bir zamanda cevremizde olup
bitenler, s6zii, fisiltis1 edilenler, olaylarla, ra-
kamlarla, yargilarla, v.s. ortaya cikan geyler
hakkindaki sicacik acinlamalarda bulacaktir.
Biitiin alanlan kapsayan bu politik aginlama-
lar, kitleleri devrimei bir eylem igin yetigtirme-
nin zorunlu ve temel koguludur.” Marksist uyar-
manin somut uygulamasidir bu: Lenin tipi pro-
pagandaci, kitlelerin hayatim ilgilendiren her-
hangi bir olay s6z konusu oldugu zaman, dig
goriniigten gergege, smif savag diizeyinde bu-
lunan gercege varmali, diigiincelerin sapmasin,
yiizeysel ve yanhg agiklamalar icine gOmiilme-
sini 6nlemelidir. Bir savag, bir grev, bir poli-
tik skandal birer firsattir bunun igin, ama ¢o-
gu zaman, kamitlama daha somut olan kiiciik
olaylardan yola gikar, bunlarin nedenini bulur,
bir rastlant: gibi goriinen geyi genel politika
aciklamasina, komiinist partisinin aciklamasi-
na baglar. Boylece, Fransiz komiinist partisi
pek dar bir alanda kalan bir kithktan, bir fab-
rikamin kapanmasindan, bir bucaga su verme
igindeki bir gecikmeden yararlanarak ‘“Marshall
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plazunin kotilliklerini” kanitlamaya galigmig-
tir.

Ornek olarak berber salonlarinda etkisini
duyuran, kisimsal bir igsizligi alalim: miigteri
gereginden fazla berber salonu bulundugunu,
uzun saglarin moda oldugunu, hatta bu yl sag-
larm daha ge¢ uzadigim diigiinebilir. Komiinist
propagandacinmin yadsiyacagl, basit, mitolojik
aciklamalardir bunlar. O, biiyiik bir kolaylikla,
berber salonlarimin bog olmalarinin insanlarin
temel gereksinmeleri kargilayacak paradan faz-
larim1 bulamamalarindan ileri geldigini kabul
ettirtecektir miigteriye; sonra, bundan yola gi-
karak, giindelik¢ilerin aldiklan iicretin  yeter-
iz oldugunu, yetersiz iicret almalarinin da ulus-
lararasi kapitalizmin gikarlarimin savunmasin-
dan bagka bir gey olmayan Nato politikasimin
Franse’ya zorla kabul ettirdigi askeri hazirhk-
larin somiirdiigii bir bilitge yararina, onlarin
cebine girmesi gereken paranin cegitli vergile-
rin araciigiyla bagka yana aktarilmasindan ile-
ri geldigini gosterir ona... Lenin y6ntemine go-
re yetismis bir propagandacinin kapitalist yo-
netimin ayrntida kalan biitiin  haksizliklarim
yorulmadan, bikmadan gbzler dniine sererek
pargay1 blitline baglama c¢abasinda bagvurdugu
diizenli kamtlamay1 gosterebilmek igin uydur-
dugumuz bir 6rnekten bagka bir gey degil bu.
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Parole bu propagandanin savaggl ve ku-
rucu yamna gotiiriir bizi. Parola devrimei tak-
tigin bir evresinin sdze gevrilmesidir. Hareke-
te getirici kavramdir, elden geldigince agik, ki-
sa, bilyiileyici bir bi¢imde, i¢cinde bulunulan za-
manin en onemli eregini dile getirir: bu erek,
ornegin devrim sirasinda, rakibin ezilmesi ve
kitlelerin birlesmeleridir (“Iktidar Sovyetlerin-
dir”’, “Toprak ve Baris”, “Ekmek, Baris ve Oz-
giirlitk”, “Demokratik birlige dayanan bir hii-
kiimet istiyoruz”, v.s.), 6rnegin “sogyalizmi kur-
ma' zamaninda, bir planlama cabasidir (“Dért
yilik planm1 gerceklegtirmek, fazlasiyle gercek-
legtirmek”, v.8.).

Ama komiinizm kogullarin eskittigi bir pa-
rola {izerinde oyalanip da taktigi dondurmama-
hdir. Lenin, 1917'de yazdigi “Parola iizerine”
adli yazisinda, “Iktidar Sovyetlerindir” parola-
sinin bir zamanlar ¢ok dogru oldugunu, ama
Sovyetlerde temsil edilen bagka partilerin kar-
si-devrimci burjuvalarla baglagmaya girigme-
lerinden sonra dogru olmaktan ciktigini goste-
rir. Bir parola i¢i bog bir kigkirtma degildir,
giiniin politik y6niinii belirtir: “Her parola be-
lirli bir politik durumun ozelliklerinin topundan
cikarilmaldir.” Parolalar sira sira basamak-
lar meydana getirir, bu basamaklar, politik
giicleri, kitleler icin cekici, somut ereklere ka-
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tilip katilmama konusunda karara varmak go-
runda birakir.

Bir parola yalnizea politik duruma degil,
kitlelerin biling diizeyine de uygun olmalidir.
Ancak bu bilingte genig yankilar uyandirabili-
yorsa bir deger tagir, bunun icin de en elverigli
konu tizerinde gizli kalmig egilimleri yiizeye ¢1-
karmasi gerekir. “Kitleler icin bir goriig yarat-
makla sucluyorlar bizi, diyordu Trocki. Haksiz
bir suclama. Biz yalnizea bu goriisii sozlere
dokmeye ¢alisiyoruz.” Bolgzvik devriminin ba-
garigimn sirrt buradadir iste: Lenin Rus or-
dusunun milyonlarca koylii-askerinin iki te-
mel istegini iki kelimede birlegtirip dile getir-
mesini bilmigti: “Toprak ve Barig”. Bolgevik-
lerin pzk az oldugu, ellerinde hemen hemen hig-
bir kuvvet bulunmadig1 diigiiniiliince daha da
sagirtic1 gériinen bu bagariyr Trogki gdyle acik-
hyor: “Bolgevik kigkirticilarin  elleri  altinda
bulunan olanaklarin azligh sagkinlik vericiydi.
Oyleyse, boylesine zayif bir orgiitle, gazetelerin
tiraji da bu kadar diisiikken, bolgevizmin fikir-
leri ve parolalar1 halka nasil kabul ettirtebildi-
ler kendilerini? Muammanin sirr1 ¢ok basit:
bir simfin ve bir ¢agin keskin gereksinmeleri-
nin karsilig1 olan parolalar binlerce kanal ya-
ratirlar kendilerine. Tutugma diizeyine gelmig
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devrim ortam yiiksek derecede bir fikir ileti-
ciligiyle nitelenir.”

Ortami iglemek, bu ortamda acinlamalan,
parolalar1 yaymak icin, bolgevizm iki tiirli ajan
diistinmiigtii: propagandacilar ve kgkirticilar,
Bu iinlii ayrima yapan Plekhanov'dur: “Propa-
gandac1 bir tek kisiye ya da cok kii¢iik toplu-
luklara bircok fikirler agilar; kigkirtici bir tek
ya da ancak birkag¢ fikir agilar, ama koca bir
insan kitlegine agilar bunlar1”. Lenin, bu ayrimi
yorumlarken (1), kigkirticinin, kapitalist y&-
netimin celigkisinden dogmusg, somut bir hak-
sizliktan yola gikarak, “bu bar bar bagiran hak-
s1zlik karsisinda kitlenin hognutsuzlugunu, kiz-
ginhigim uyandirmak igin ¢aba gosterecegini,
bu celigkinin tam bir aciklamasim verme igini
propagandaciya birakacagini”, séyler: “lste bu-
nun icin propagandaci her seyden &énce yazt ile,
kigkirtic: ses ile etkir”. Bununla birlikte, Le-
nin, her geyden 6nce kigisel yeteneklere daya-
nan bu pratik ayrimin kuramsal bir ayrmm bi-
cimine sokulmasindan korkar. Propagandaci-
ligin bu iki y6nii biitiin devrimler tarihi boyun-
ca, kolaylikla izlenebilir, devrimlerin toplum-
sal, politik ya da dinsel olmalar: higbir geyi de-
gistirmez. Hébert, Marat birer kigkirticiydi; Ro-

(1) Ne yapmah?
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bespierre ile Saint-Just birer propagandaciydi.
Mussolini hichir zaman kigkirticiik agamasimin
Otesine gecemedi. Buna kargilik, Hitler, bir pro-
pagandacinin kuramgal diizenleme diizeyine e-
rigmesini bilmis bir kigkirticiydi.

Lenin’in bircok kere yeniden ele aldig1 bir
nokta vardir (2): sosyal-demokratlarin genel-
likle yetindigi seyle yetinmek, yani is¢i simifim
yalnizea kigkirtmak ve ona yol gostermek degil-
dir s6z konusu, “birer propagandacy, birer kig-
kirtic1, birer orgiitleyici olarak, toplumun bii-
tiin simflarina gitmek” gerekir. Biitiin halk il-
gilendiren, igcilerin de, koyliilerin de, kiiciik
burjuvalarin da ilgisini ¢eken suglamalara, a-
cinlamalara bagvurmak gerekir. Bunun igin,
“her yerde ve her zaman, biitiin toplum katla-
rinda, devlet mekanizmamizin biitiin i¢ olanak-
larin1 tamimamizi saglayan biitiin durumlarda,
“adamlarimiz”’, sosyal-demokratlarimiz olmali-
dir.”,

Bu adamlarin gérevi, her yola bagvurarak
ve kanitlarim icinde bulunduklar1 ortama uy-
durmaya Ozen gostererek her geyden énee pro-
paganda ve kigkirticiik yepmaktir. Komiinist
propagandasinin §zelliklerinden biri de basini-
nn ¢ok ¢esitli olmasidir. Sovyetler Birligi'nde,

(2) Ozellikle Ne yapmal ile Komilnizmin gocukluk
hastahgynda.



POLITIKA VE PROPAGANDA 33

her holge ve her meslek i¢in ayn gazeteler var-
dir; hepsi aynt geyi sGyler, ama degisik diigii-
niig tarzlarina uydurulmus bicimde. Ote yan-
dan, siirekli bir bildirme, haber katkis1 yoksa,
propaganda da yoktur; komiinist uzmanlarin
ikinei isi-de politik acinlamalari meslek ve top-
lum kollarindan alinmis, siirekli bir haber dal-
gasiyla beslemektir. Her hiicre bir haberalma
anteni gibi calisir; Sovyet yonetimlerinde, ga-
zetelerin iilke islerinin biitiin diizeylerinde yer
alan bir giirii “halk muhabirleri” vardir. Bu ha-
beralma cabas1 komiinist propaganda icin tar-
tigma gotiirmez bir iistiinlitkk 6Zesidir; o6zellik-
le rakip propagandalardan ¢ok daha cabuk tep-
ki géstermek, onlar1 sasirtma, cogu zaman da
onlardan ¢énce davranma olanagmi saglar.
Komiinist partiler, Lenin’in “biitiin halk
6niinde” diizenlenmig “politik ag¢mlama tutku-
gunu” hep siirdiirmiglerdir. Bir hiikiimetin her
yanlis adimi, bir ¢ogunlugun her zayifligi, her
hakeizlik, her skandal gézler Gniine serilir, mas-
kesinden siyrilir ve temel politika tema’sina
baglanir. En kiiciik at6lyeden ilge ve il kurulla-
rma, meslek birliklerinden, mahkemelerden
parlamentoya kadar her yerde, hep bu ugsuz
bucaksiz, bu siirekli ¢aba goriliir. Komiinist
milletvekilinin bir kiirsiisiidiir burasi, suglama-

F. 3
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{ar bu kiirsiiden daha biiyiik bir gilimbiirtiiyle
yayilir: Komiinist Enternasyonal’i, ikinei kon-
gresinde, partinin milletvekillerine, “Obiir ka-
nun koyucularla ortak bir dil arayan birer ka-
nun koyucu degil, parti kararlarin1 uygulamak
icin dilsman icine yollanmg bhirer kigkirtie1r” ol-
duklarim hatirlatmgti. Komiinist milletvekil-
lerinin bir gorevi de somut goriiniigli teklifler-
le, partinin parolalarini desteklemekti, Politik
Biiro daha 1924 yilinda bdyle bir talimat ver-
misti onlara: “Milletvekilleri, benimsenmek {ize-
re degil, propaganda ve kigkirtma eregiyle ta-
sarlanmig, tamamiyle tanitlayict nitelikte tasa-
rilar vermelidirler.”

Bununla birlikte, Lenin, eylemleri hakl bir
politika ve pratik gergeklestirmelerle destek-
lenmedikge, sayilari milyonlar: bulsa bile, pro-
pagandaci ve kigkirtmaci ordularinin zaferi ka-
zanmaya yetmedigini bilir. Eylemlerle destek-
lenmedikge, bir propaganda tehlikeli yanilsa-
malar yaratan bir s6z kalabaligindan bagka bir
gey degildir, taktigin akigini gliniinii doldurmug
bir evrede dondurur.

Kapitalist yonetimde, bu eylem hak istek-
lerinin desteklenmesi, sendikalarin, tiirlii toplu-
luklarin cabalariyla, ama ayni zamanda hichir
giipheli yam1 bulunmayan bir buyrultuya tanik-
Lk eden ve gelecegin sosyalist toplumunu 4nce-
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den canlandiran, somut gergeklegtirmelerle de
ortaya cikar. Ornegin Fransa'da, komiinist be-
lediyelerin sosyal yardimlari, tatil kamplari
geligtirerek, konutlar, spor alanlar1 yaptirarak
gerceklestirdigi tamk,6rnek rolidiir bu. Bdoyle-
ce propaganda eylemlerle gerceklik kazanir, bu
ise uzun bir deney sonucu, politik programlarin
degerlerinden giipheleri bulunanlar igin gok 0-
nemlidir.

Bu ilk Ornekler, devrimei fetih ve sosyalist
kurma ve yetigtirme siralarinda daha da énem-
lidir. Boylece, Cin’de, koylii kitleleri arasinda,
toprak reformu ilkin drnegin yayilmasiyla iler-
ler: bir koyiin topraklar: birlegtirilir, 6zel ola-
rak yetigtirilmis, inanmig bir isgiler toplulugun-
ca ekilip bigilir; yakinlardaki koyliller gelip
japllanlarl goriir ve bu c¢dziimiin elverigli yan-
larmin yavas yavag farkina varirlar.

Cagdag bicimiyle propaganday: bolseviz-
min, dzellikle de Lenin ile Trogki'nin baglattig
tartigma gétiirmez bir gercek. Lenin, propa-
gandaci ve kigkirtmaci dehasiyla, 1917°de, ikti-
dar fethinin evrelerine ahenk veren parolalan
ortaya atar. Trogki, ge¢miste bir 6rnegi daha
bulunmayan bir yenilik yapar, hiikiimetleri aga-
rak radyo ile “act ¢eken kitlelere” seslenir. Pro-
letarya, koyliller ve askerler arasinda goriilme-
dik giicte bir propaganda, bir kigkirtma geligir.
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Politik kuliipler, “fabrika gazsteleri”, yol kav- .
sag1 soylevcileri gogaldikga gogalir; kiskirtici-
lar ¢ar yonetimine baglh Ggeler iginde de is ba-
sindadirlar, gizliden gizliye kaygi ve boliinme
tohumlar: sagarlar. Devrim Leningrad’a, Mos-
kova'ya yerlestigi zaman, bu cabalar, gevgemek
s6yle dursun, daha da genigler, Sovyetlerin ik-
tidarim1 yaymak ve saglamlagtirmak ister.
Emirleri yorumlamak ve genel politika biitiinii
igindeki yerine yerlegtirmek {izere askeri bir-
liklere “politik komiserler” gonderilir (1). Geng
komiinistlerden meydana gelen “gezici ekipler”
ordu icinde dolagir, kSylere gider, buralarda ki-
sa siirelerle kalir, oyun oynar, sark:i soyler, po-
litik konferanslar verirler. Boylece, birgok ka-
nallardan (basin, radyo, tiyatro, sinema, bolge
ve fabrika gazeteleri, konferanslar, gdsteri top-
lantilar, v.s.) iilkenin en uzak kdgelerine kadar
ulagan, genig bir ag kurulur. Bu ¢ok bic¢imli ey-
lem, en alt subesine varincaya kadar biitiin ba-
samaklarinda sorumlular bulunan ve her za-
man igin komiinist eyleminin temel kollarindan
biri olarak kalacak otan bir propaganda ve kig-
kirtma bagkanhginin ydnetimine verilmigtir.
Daha gonra, komiinist devrimleri de bdyle bir
sizma ile iilkiisel ve politik bir egitim egliginde

(1) BXk. Robert Goudima, IL’Armée rouge dans la
pafx et dans la guerre,
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yapilacaktir. Yugoslav ve Cinli partililer, or-
dularinin 6rgiitlenigiyle at bag1 gotiireceklerdir
bu isi. Yugoslav partililerin 6nderlerinden biri,
M. Cilas, “Ozel basim bulunmayan bir birlige
ender raslanirdi (1)”, diye yaziyor.

Ama propaganda en bilyiik yayitlimim Cin’-
de gisterecekti. Gergekten de, Mao-tse-Tung,
partililerin deneyinden esinlenen ve Fransa’da
“devrimci savag” diye adlandirilan yeni bir sa-
vag tipinin stratejicisi ve kuramcisi olmugtu.
Mao, ordunun savaga atilmg biitiin bir kitlenin
hareketli ucu olmasi gerektigi ilkesinden yola
cikar. Lenin’in parti ile is¢i sinifi arasinda kur-
dugu bagi, Mao ordu ile halk arasindaki iligki-
lere uygular. Boylelikle, resmi buyruklarin
durmak bilmez ulastiricisi olan, politik egitimi
gerceklegtiren “paralel hiyerargilere” (meslek
dernekleri, spor birlikleri, v.s., bolgesel orgiit,
parti drgiitii) dayanan, hem politik, hem askeri
bir aygit kurulur. Higbir sey kurtulamaz kis-
kacindan. )

Savag zamanmnda, bu diizen, “yeniden egi-
tim”e baglamilmadan &nce “kivama getirilen”
(yani bedensel bakimdan zayiflatilip ruhsal ba-
kimdan da yalmz birakilan) tutsaklara uygula-

1) EKiskwrtma ve propaganda c¢aligmass (Yugoslav
Komiinist Partisinin V. kongresine sunulan rapor).
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mir. Kuzey Kore ve Kuzey Vietnam kamplarin-
da boéyle olmustur.

Barig zamaninda ise, bu giigler seferberli-
g1 politik ve ekonomik ereklerle siirdiiriiliir. Bu
yoéntem de en yiiksek noktasina gene Cin’de
ulasmistir. Yiiz binlerce insanin, kampanyalar-
la birer cogkun “géniillii” durumuna getirildik-
ten sonra, is alanlarina kogsmalar saglanmigtir.
Biitiin halk demokrasilerinde oldugu gibi Cin’de
de, parti bir yardan genel bildiriler, bir yan-
dan da bireysel yiireklendirmelerle (&rnek ba-
sarilarin, asilmig Olciilerin anlatilmas), seckin
igcilere nisan verilmesi, v.s.) bir “plan inan-
¢y’ yaratir.

Ama bu psikolojik iglem, gerekince y&ne-
ticilerin dig politikasinin desteklenmesine de ya-
rar. Ornegin Formoza icin acilan kampanya si-
rasinda, radyo, basin ve afiglerle duyurulan,
cok bitylik gosterilerle islenen, haftalik buyruk-
lar, Cin topraklarinda kocaman dalgalar gibl
yayiliyor, gelisimi hiikiimet gorevlilerince saa-
ti saatine izleniyordu. '

Gerek Sovyet yonetiminde, gerekse ondan
esinlenen bagka yonetimlerde, propaganda ala-
mnt kesinlikle belirlemek olanaksizdir. Tiim-
gel bir eylemin bir yoniidiir artik propaganda,
edebiyaty, sanati, eglenceleri de igine ahr, ilk-
ogretimden endiistri ve tarim iiretimine kadar
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uzanir. Yurttagin biitiin faaliyetleridir propa-
gandamn konusu. Daha Zinoviev: “Kigkirtma
ve propaganda bizde egitime dayammr (...). Kig-
kirtma, propaganda ve egitim leninei 6gretim
anlayisina gore gercgeklestirilmesi gereken bir
biitiln meydana getirir”, diyordu. O giin bu-
giin, Jdanov'un deyimiyle “parti ruhu”, bilime,
musikiye, edebiyat elestirisine, v.s.’ye de el at-
t1: hepsinin de gorevi “yeni Sovyet insanim”
yaratmak. A

Okul bu tiim propagandanin temel direkle-
rinden biri olur. Sonra, “politika seminerleri”,
“plgunlagma okullar1”, “incelecme dernekleri”
yiiz binlerce “propagandac1” ya da “kiskirtic1”
yetigtirir, bunlar da fabrikalarda, kolhozlar-
da, tecim kurumlarinda, kisacast her yanda
konferanslar verir, sdylegiler diizenlerler.
Marx'in, Engels’in, Lenin’in, Stalin’in, Mao-tse-
Tung'un yapitlar1 bu 6gretimin temelini mey-
dana getirir. Bu ugsuz bucaksiz ¢alisma, fab-
rikalarda “kirmizi kogeler”, kdylerde “okuma
evleri” halinde yayilan, sayisiz kiiltiir dernek-
leriyle, ordunun koruma birlikleriyle, spor ku-
liipleriyle, v.s. desteklenir.

Propaganda o derece bagarih olur ki, dev-
letin politik, ekonomik ve killtiirel caligmalari-
nin biitiinii iginde erir. Bu faaliyetlerin her bi-
rinin kendi propaganda ¢ehresiyle belirdigi gd-
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rilliir. Bunun sonucu olan saplanti, baz ortak
sahneye-koyma nitelikleri, yaymn araglarinin
bir merkezden yonetilmesi, sansiir, haberlerin
istenilen bicimde kullanilmasi, marksizm-leni-
nizme baglanmaz hicbir bakimdan, propagan-
day1 totaliterce kullanmanin sonucudur.



DORDUNC] BOLOM

HITLER TiPI PROPAGANDA

Hitler ile Goebbels’in gagdag propaganda-
ya ¢ok biiyiik bir katkilart olmugtur. Gordigii-
miiz gibi, onlar bulmadilar bu propaganday,
ama, onu kusursuz hale getirdiklerini sylemeye
dilimiz varmasa bile, degistirip gelistirdiklerini
s0yleyebiliriz. Bu devez diizenin ulagtigi nokta-
y1 herkes biliyor bugiin. Bununla birlilkte, pro-
paganda alaninda nazizmin yenistirdigi teknik
ve yontemlerin pek ¢ogu, icinde gelistikleri tag-
kinlik ve kin ikliminin diginda da siiriip gidiyor,
bundan béyle bunlarin da politik propagandanm
gilahlar arasinda yer almalarmi hicbir gey on-
leyemiyecek.

Leninci propaganda kavrami ile hitlerci
kavram arasinda diinyalar kadar fark var. Le-
ninci anlayiga gore, propaganda taktigin cevi-
risidir, ama benimsedigi erekler, taktik erekler
olmakla, gergekten benimsenmig birer erek ol-
maktan ¢ikmazlar. Lenin, Toprak ve Barig slo-
ganm ortaya attigi zaman, gercekten toprak-
lan paylagtirmak ve bansi imzalamak stz ko-
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nusudur; Maurice Thorez, Katoliklere elimizi
uzatyoruz sloganini ortaya attigi zaman, bu
anlagma iktidara giden yolda gegici bir agama
bile olsa, katoliklerle gercekten anlasmak s6z
konusudur. Ama Gocebbels, hristiyanliga karst
bir irkgilig1 savunduktan sonra, Alman halki-
nin “hristiyan uygarlhigim savunmak” igin sa-
vagtigin s6yledigi zaman, bu kesinlemenin hig-
bir somut gercekligi yoktur kendisi i¢in; yeni
kitleleri seferber etmek icin kullanilan, elve-
risli bir kaliptan bagka bir sey degildir. Hitler,
leninci propaganda anlayisini  bozup degistir-
di. Her erek igin kullanilabilen, kendi basina
bir silih yapti onu. Lenin’in parolalari, sonun-
da icgiidiilere, temel mitoslara baglansalar bi-
le, akla uygun bir temele dayamrlar. Ama Hit-
ler, kendisine “Sieg Heil”lerle karsilik veren,
bagnazlagmig bir kalabalik 6niinde, kan ve 1rk
iizerine cigliklar atarken, bu kalabaligin ta de-
rinlerindeki kin ve kudret istegini kiskirtmak-
tan baska bir gey disiinmiiyordu. Bu propagan-
da somut erckleri belirtmez artik; savas ¢ighk-
larn, ilencler, tehditler, belirsiz kehanetler ha-
linde yayilir; vaadlerde de bulunmak gerekin-
ce, Oyle cilginca vaadlerde bulunulur ki, bunlar
kigiyve ancak diigiinmeden karsilik verdigi dii-
zeyde, cogkunluk diizeyinde ulagabilir. Yeni Av-
rupa’dan hristiyan degerlerinin korunmasina,
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ulusun yagama alaninin fethinden halkin savu-
nulmasina varincaya kadar, son savag sirasin-
da, hitlerci propagandanin temalarimin birbiri
ardindan ugradig1 degigikliklerin tarihini yaz-
mak gerekirdi.

Propaganda bundan boyle taktik bir ilerle-
meye bagl degildir artik, kendi bagina bir tak-
tik, kendine 6zgii yasalar1 bulunan, tipk: diplo-
masi ve ordu gibi kullanmilan, 6zel bir sanat ol-
mustur. Kendi 6z giicli acisindan ele alininca,
gercek bir “psikolojik topculuk”tur: vurucu de-
geri bulunan her sey kullanilir bu sanatta, stz
eregine ulastiktan sonra, diisiincenin higbir &-
nemi yoktur.

Fagist diktatorler, giiniimiizde kitlelerin
yogunlagmalarmmin bu alanda kendilerine ug-
suz bucaksiz olanaklar sagladigim ¢ok iyi anla-
dilar, insan varhgini tamamiyle hor gorerek,
hi¢ yiizleri kizarmadan yararlandilar bunlar-
dan: “Yeni insan sasilacak kadar gabuk kani-
yor”, diyordu Mussolini. Hitler de kitlenin yo-
gunlagtikea daha duygulu, daha kadins1 bir ni-
telik kazandigini anlamgti: ‘“Halkin bliyiik ¢o-
gunlugu o derece kadnsi bir egilim, bir ruh du-
rumu i¢inde ki, kanilarina ve eylemlerine salt
diigiinceden ¢ok, duyular1 iizerine meydana ge-
tirilen izlenimler yon veriyor.”” Nazi propagan-
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dasimin Alman halki iizerindeki basar: nedeni
budur igte: imgenin aciklamaya, kabaca duyu-
labilir olanin akilsal olana iistiinliigii. Kitleyi
alicl bir duruma getirmeyi kolaylagtiran yo6n-
temleri ilerde gbzden gegirecegiz. Nuremberg
Kongresi'nde kiirsiiye dogru yiiridiigli sirada
Hitler'e eglik eden davul seslerinin, kiirsiiniin
izerinde bulunan ve 1siklandirmay diledigi gi-
bi degistirmesini saglayan elektrik diizeninin
gOziinii herkes duymustur. Bu agidan, naziz-
min kadina, kadinin en akla aykir1 duygusuna
gecleniginin nedeni de, bunda basar1 kazanma-
1 da anlagiliyor. “Iktidara geldigimiz zaman,
her Alman kadimimin bir kocas: olacak”, diyen
de gene Hitler’dir.

(Ote yandan, hitlerci propaganda, kan ar-
bgmi, Sldiirme ve yikma konusunda en ilkel ig-
giidiileri goklere gikararak, hatti, gamali hag
araciligiyla, en eski giines mitologyasiyla bag
kurarak, koéklerini kitlesel bilingaltinin en ka-
ranlik bolgelerine daldirir. Ayrica, giiniin egi-
limlerine gore, birbiri ardindan, degisik, hatta
geligkin temalar kullanir. Jules Monnerot, nas-
yonal-sosyalizmin bu aym zamanda hem akla
aykiry, hem de siireksiz niteligini ¢ok giizel be-
lirtmigtir: “Hitlerciler Almanya’da kullanilabi-
lecek hiitiin temalara, biraz olsun o andaki ni-
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yetlerine yaklagan temalarin hepsine sarilmig-
lard1 (1).”

Bununla birlikte, yalniz Alman halkini ha-
rekete getirmeyi degil, baz1 Avrupa uluslarim
da agir bir bicimde etkilemeyi bagardig1 géz
oniine alininca, boyle bir siireksizligin Hitler
propagandasina nasil olup da zarar vermedigi
sorulabilir. Hi¢ giiphesiz, ¢ok biiyiik bir c¢aba
harcamiyordu. Hitler ile Goebbels highir seyi
raslantiya birakmiyorlard: bu alanda. Her tiir-
li gosteri 6zenle hazirlaniyordu. Hitler, yaban-
c1 bir buyrultuyu etkileme konusunda aksam
saatlerinin 6teki saatlerden daha elverigli oldu-
gunu bile farketmigti. Kitlenin kendisi de “ha-
zirlanmig”t1. Her tiirlii ara pesrdenin ortadan
kalkmas1 ve propagandanin kiskirtmalar: kar-
s1sinda bireyin savunmasiz kalmasi igin, devle-
te bagh olmayan topluluklar dagitiumisti; bir

(1) Jules Monnerot kamngik olarak su ornekleri ve-
riyor: “zoolojik materyalizm, pangermanizm, jeopolitik,
smiflar savasinin devletler savasi durumuna gelinesi, Ya-
hudilige karg: Arilik, Bat1 kapitalizmine ve Asya bolse-
vizmine karsi Prusya sosyalizmi, kapitalist halklara kar-
51 proleter halklar, “ruh ve para”ya karst ‘“toprak ve
kan”, Fransiz gevsekligine ve giirimiisliigiine kars1 “ku-
zey tlkilciiliigii, 6zgiirlitk ve demokrasisi”, irk karisikh-
gina kargi anhik, partisiz maliyeye karsi koklii halk,
son anda da, Yahudilere, Anglo-Saksonlara ve bolge-
vizme karsi Avrupanin savunulmas1” (Sociologie du
Communisme).
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ailenin igli-digh bir bigimde bir araya gelebile-
cegi pazarlar pek azdi. Parti ve onder her yer-
de hazird:: sokakta, fabrikada, hatta evde, oda-
larin duvarlarinda. Basin, sinema, radyo dur-
madan aym geyi tekrarliyordu. Sonra, kimi
Hitler mitoslarinin ya Germen ruhunun degis-
mez bir yamna ya da yenilginin, igsizligin, ve
bir esi daha goriilmemis bir mali buhranin ya-
rattig1 havaya uygun diigtiigii de yadsinamaz.
Birgok geyleri acikhyor bu bize, ama her
geyi agiklamiyor, 6zellikle de Hitler propagan-
dasimin Alman olmayan uluslar iizerinde goster-
digi felce ugratic etkiyi aciklamaktan uzak ka-
hyor. Alman propagandasimin, celigkilerine ve
agirihklarina ragmen, basariya ulagabilmig,
normal olarak etkisi diginda kalmasi gereken
kitleleri de ayn1 bigimde costurabilmig, dehge-
te diigiirebilmis olmas: igin, eyleminin duygu ve
akil diizeyinden cok, bagka bir bolgede, mantik
acisindan sa¢gma ve c¢eligkin olan tutkularin, a-
higkanlhiklarin tutunabilecek bir yer ve denge
bulduklan, fizyolojik alanlarda, bilihgalt: alan-
larinda is gordiigiinii kabul etmek gerekir. Rus
yazar1 Cakotin, dizgesel bir nitelik tagimasina
ragmen, konumuz iizerinde yazilmig biricik te-
mel yapit olan kitabinda (1), nazi propaganda-

(1) Sergey Cakotin, Le Viol des foules par la pro-
pagande politique, ,
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simmn bagarisim Pavloviun kogullanmig retleks-
ler kuramimin bir yorumuyla aydinlatir.

Temel deney kisaca gdyle anlatilabilir: on-
ceden hareketsizlegtirilmis bir kopegin &niine
bir seker parcgasi koyalim: kopegin agz sula-
nacaktir. Sonra gekerin sunuluguna bir klakson
sesi katalim, bircok kere tekrarlayalim bunu:
kopegin agiz sulanmasi normal olarak devam
edecektir. Simdi, tictincti bir agamada, gekeri
gostermeden, klakson sesini duyurmakla yeti-
nirsek, képegin agz1 gene sulanacaktir: bdyle-
likle, kogullanmig bir refleks yaratmig, yani
klakson sesini, kendi bagina agiz sulanmasina
yol acmak tizere, sekerin gériintiisiine baglamig
oluruz. Klakson da bir kosullandiricy etken ol-
mustur artik. Bununla birlikte, bu ikinci de-
recede diirtiiciiniin etkenligini her zaman siir-
dilremiyecegini de belirtelim. Gergekten de,
karmagik kosullandirict etken (klakson) zaman
zaman basit kosullandirict etken’le (geker) ye-
niden birlegtirilmezse, bagka bir deyimle, ilk de-
ney arada sirada tekrarlanmazsa, yerini tutan
gey degerini yitirmeye yiiz tutar.

Ama gene ayni deneyi siirdiiriirsek, yani
diirtiiciilerimizi diizenli bir ritimle kullanmaya
devam edersek, képegin agiz sulanmasi gittikge
artmaz. Tam tersine, biitiin biinyeye yayilarak
bir uyuklama durumuna yol agabilecek bir ref-
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leks tutukluguyla kargi kargiya geliriz. Boyle
bir durumun bagka bir yoldan elde edilebilece-
gini de belirtelim: o zaman, bireyin normal ref-
lekslerini tutuklagtirmak lizere, tekrar degil,
giddet girer igin igine. Ornegin birdenbire bir
yilanin belirmesi, kugun kacma reflekslerini tu-
tuklagtirabilir: kus, biiyillenmis gibi, yilanin
agzina atar kendini.

Kala kala uygulamay: yapmak kaliyor gim-
di bize. Konumuzu ilkénce reklam diizeyinde
ele alalim: metro duvarlarinda bir maden su-
yunu évmek igin, reklamei, bellik olarak hava
kabarciklar arasindan gikan giizel bir kadini
aldig1 zaman, X maden suyuyla giizel kadin a-
rasinda akil agisindan hicbir bag yoktur elbet-
te. Biitiin sorun gelecegin miigterisini kosullan-
dirmak, bundan boyle, gozlerinin oniinde sudan
cikan giizel kadimin gériintiisiinii canlandiracak
olan X suyunun adini duyar duymaz agzinn su-
lanmasini saglamaktir. Sabun ya da ¢corap mar-
kalarinda cok daha dogal bir bicimde yaratila-
bilir boyle cagrigimlar. Hig giiphesiz, reklam bu-
rada cinsel iggiidiiden yararlanmaktadir.

Politik propaganda da cincel iggiidiiyii kul-
lanabilir. TUlusal kavramlarin hog kadinlarla
belirlenmesi, bu refleksle ilgilidir. Ama naziz-
min gerceklegtirdigi genel kosullandirma her
gseyden oOnce kudret icgiidiisii iizerine kurul-
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mugtur. Konuya daha bir agiklik kazandirmak
icin, az 6nce ¢oziimledigimiz iki deneyin kar-
silig1 olan iki ayr evreyi ele alacagiz: énce yap-
ma, refleksler yaratip bunlan igletmek; sonra da
bunlar1 gerekli ritime gére kullanarak tutuk-
luk durumu yaratmak.

1. Sorun, propagandanin ¢arklarini mey-
dana getirecek olan kogullandirilmig refleksleri
yaratmak, gerekince kitlenin istedigi nesneyi
onu erek olarak benimseyen partiyle birlegtir-
mektir: burada, Reich’in biiyiikliigii ve biitiin
Almanlarin mutlulugu nasyonal-sosyalist par-
tiyle birlestirilir. Ama, partinin izledigi erek-
lerin bunlar oldugunu kanitlamak ic¢in, her se-
ferinde iist iiste aciklamalar, uslamalar sirala-
mak hem can sikici olur, hem de parlak bir etki
saglamaz. Reich’in bilyiikliigiiniin, yani bu ba-
sit kogullandiric1 etkenin yerini, yavag yavasg,
bu biiyiikliigii gergeklestirmek isteyen bir bire-
ye, bu biiyiikliigii 6zetleyen ya da canlandiran
bir ciimleye, bir imgeye vermek ¢ok daha uy-
gundur. Boylelikle, yayilmak istenen fikir bu
yiize, bu simgeye, bu slogana, bu ¢ighiga bagla-
nir. Ayrintili programlar, icinden ¢ikilmaz ka-
nitlamalar yoktur artik: gamah ha¢, Hitler se-
lam1 yeter, bir de Onder’in milyon milyon da-
gitilan resmi... Biitiin bir halkin agzim sulan-

F. 4
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diran klakson sesleridir bunlarm her biri. Bu-
nunla birlikte, daha &nce de gordiigiimiiz gibi,
ikinci derecede diirtiicii olan simge, ilk diirtii-
ciiyle yeniden birlestirilip canlandirilmadikea,
tazelenmedikge, giiciinii yitirir. Bunun icin, ge-
ker parca parca dagitilir: 6nce-Avusturya, Ce-
koslovakya, Memel... sonra biitiin sekeri atmak
gerekir kopegin Oniine.

2. Ama bu simgeler, birer vaad seslenigi,
birer biiyiiklik hatirlatmasi olmaktan &nce,
kuvvet seslenigleri, bunalim hatirlatmalaridir.
Hitler yildirisinin temel mekanizmasini bili-
yoruz; G. Fessard, Hegel'in efendi ve kéle diya-
lektiginin 1mginda, bitiiniiyle ¢oziiyor bu me-
kanizmayi: ‘Kolenin buyrultusu, savasin biti-
minden ¢ok sonra, efendinin giiciinii kesinlikle
gostermesi de gerekmeden, boyun egmisgligini
siirdiiriiyorsa, bunun nedeni, 6liim korkusunun
onda kendisini efendisine baglayan asgari bir
boyun egmislik yaratmasidir. Gerektikce yarim
cezalar verilir, 6zgiirliigiinii hayatla degistirdi-
gi o bunalim dakikasini anis1 canlandinlir, son
derece kiicitk bir baglaniga zorlanir yeniden
(1).” G. Fessard, burada ayni kogullandirlmig
tutuklugu degisik terimlerle tammliyor bize.
Ama, sGylemedigi sey, bu tutuklastirma tekra-

(1) Q. Fessard, Autorité et Bien Commun.
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rimin ¢ok daha ekonomik bir bicimde de yapi-
labilecegi: gercekten de, propaganda, bunali-
m1 hatirlatmak icin, kam¢1 vuruslarimin yerini
kolayca tutan, hi¢ degilse, uygun bir bigimde
kamg¢1 vuruslariyla birlegtirilmesi bilinince ¢ok
iyi sonuclar veren yardimeir ogeler saglar. Bu
yardimeilar da simgeler, sarkilar ya da slogan-
lardir. Bunun i¢in, Hitler'in kudreti gamah
hacla kaynagtirilmigtir, her yerde ortaya cikar
bu hag, partiliye, her seferinde, ruhuyla, bede-
niyle kendini adadig1 coskunluk dakikasinm, kar-
sisindakine ise kanli bayragin ardinda toplan-
mig kahverengi {iniformalilarin ellerinde sopa-
larla iizerine geldikleri dehget dakikasini, ister
istemez kélelik andlagmas: yaptigl dakikay: ha-
tirlatir.  Gamali hag, bu basit goriuntii, Cako-
tin’in deyimiyle bir tehdit andic1 olur o zaman,
bu andi¢ da bilingsiz olarak g6yle bir uslama-
ya yol acar: “Hitler kuvvettir, biricik gercek
kuvvettir, ve herkes Hitler'le birlikte oldugu-
na gore, ezilmek istemiyorsam, benim de aym
seyi yapmam kerekir.”

Hitlercilerin propagandalarini yiiriitiisle-
rindeki ritimin biitiin énemi goriilityor. Zaman
icinde de, uzay icinde de hichir zaman kesilmi-
yor, boylece, halki soluk soluga tutan, hem géz-
lere, hem kulaklara seslenen, siirekli bir perde
meydana getiriyor, yalmz giddetini degigtiri-
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yordu. Erek uzak goriiniiyorsa, zamaninda ha-
zir olmak iizere, halkin ruhu yavag yavas kiva-
mina getiriliyordu. Kimi kampanyalar, ister is-
temez, bazan ¢ok uzun siiren, olaylarm etkisiy-
le yavaglayabilen bir artis icinde ilerliyorlardi
ereklerine dogru. Boylece, Anschluss’tan (1)
once beg yillik bir kampanya agilmisti. Bagka
seferlerde, Cekoslovakya'nin isgalinden Onceki
birkag¢ haftada oldugu gibi, yiikselig daha hizl,
daha dramatik oluyordu. Ama, biitiin durum-
larda, yumruk birdenbire, énceden haber veril-
meden indiriliyordu. Béylelikle, bilyiik saat ge-
lip catincaya kadar, partili siirekli bir cogkun-
luk iginde tutulmaktaydi. Diigmana gelince, sii-
rekli bir “hazirol” durumunda tutuluyor, vu-
rusu bekleye bekleye psikolojik bakimdan ¢6-
ziilmiig, Pavlov'un kopegi gibi nerdeyse uyumus
oluyor, iizerine cullanildig1 zaman bir tepki gos-
teremiyordu.

Boyle bir caba sdz konusu olmasaydi, bu
propaganda orkestrasimnin yoénetilisine hayran-
Iik duyulabilirdi: musiki hi¢ kesilmiyordu. Sen-
foninin bir yerlerinde hep askida birakilan, a-
ma her zaman calinabilecek bir ciimle wvardi.
Uluslararasi politika yiirtimedi mi, Yahudi so-

(1) Avusturya’nin 1838'de Almanya'ya baglanma-
st. (Ceviren).
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runu yeniden ortaya siiriiliiyordu (1). Savasg
sirasinda ise, tam tersine, hristiyanligin karg-
gina dikilmig Ari irk temasi, yerini tantanah
bir efsaneye, hristiyan degerlerinin mirasgis1
olan ve bolgevik barbarh@ karsisinda bagkal-
diran yeni Avrupa efsanesine birakir. So6ylen-
mig s6z geri alinmaz, diizeltilmez, yalmzca bag-
ka bir ara¢ alimir ele. Ornegin Sovyetlere kar-
s1 ydnetilen propaganda 1939 agustosunda bir-
denbire durur, 1941 haziraninda yeniden bag-
lar. Ama orkestra Oylesine giiriiltii ¢ikarir ki,
ancak diisiinmekte dayatan birkag¢ birey far-
kedebilir siireksizligi. Kural da diigiinmeye za-
man birekmamaktir. Savag ilinlari, erigilmek
istenen yeni sonuglarin listeleri birbirini kova-
lar.

Pavlov deneylerinin dogrulamg goz ka-
mastiric1. Ama, bu siirekli diirtiiniin ortasinda
da, diizenli bir cegit anlagma kurulur: sekere
bir de kame1 eklenir. Diisman dikkafali gibi
goriiniiyorsa oksanir; sonra, soluk alir almaz,
yeniden tehdit edilir. Ornegin Miinih anlagma-
sindan sonra, diinya halkoyu artik soluk alina-
bilecegi kamisina varinca, Hitler en sgiddetli
sOylevlerinden ikisini daha verdi. Hitler’in din-

(1) Hitler ile Goebbels’in bagvurduklar: yollar ko-
nusundaki o6rneklerin birgofunu Walter Hagemannin
Publizistik im dritten Reich adli kitabindan aldik.
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leyicileri de, kendisiyle konuganlar da onun ce-
kicilikle sertligi ard arda getirmedeki ustaligi-
n1 her zaman farketmiglerdir. Napoléon’'un da
yabancist olmadig: bir konugsma sanatiydi bu,
onun ‘“Gesprichstechnik”i diye adlandiriliyor-
du.

Diirtiiyii tekrarlamak yerine, k1§kirtmada
bir almagma yaratildigi zaman, basit tutukluk
yerine, P. Janet'nin De I'Angoisse a UExtase
(Bunalimdan coskuya) adli kitabinda tanimla-
dig1 su anlami belirsiz, kararsiz ruh durumu el-
de edilir. Cakotin’in dile getirdigi durumdur bu:
“Harekete gecirilen savag icgiidiisii, birbirine
karsit iki bicimde ortaya cikabilir: biri olumsuz
ya da edilgendir, korkuyla, ¢okme ve tutukluk
tutumlariyla belli eder kendini; &biirii olumlu-
dur, cogkunluga, bir azginlik ve saldirganlik du-
rumuna gotiiriir... Azginlik da cogkuya, bir “ken-
di disina cikma” durumuna varabilir.”” Hitlerci
propagandanin etkisi altinda tutulan, hem cog-
kunluk, hem de bilin¢altina kadar iglemig bir
bunalim iginde yogrulan Alman’in iki anlamh
durumu budur iste, Hitler'in sGylevleri sira-
sinda, bireylerin bir uyur-gezerin uzak ve kati-
lagmig durusu icinde donmalar: ¢ok gozlemciyi
sarsmistir. Gercekten de, kendi iilkelerinde ol-
sun, kendi iilkeleri disinda olsun, naziler, sinir
hayatinin iki kutbu, yani dehset ve coskunluk
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iizerinde, birbiri ardindan oynayip durmus, boy-
lece biiyiik kitlelerin sinir diizenlerini istedikle-
ri gibi kullanabilecekleri bir duruma getirmis-
lerdir. Korkudan cogkunluga varmncaya kadar
biitiin basamaklar1 kapsamina alan, aym1 c¢ok
degerli ruh durumuyla ilgilidir bu.

Sonuna kadar Hitler'in ardindan giden,
ugrunda camni veren insanlarm bircogu kendi-
sinden nefret etmigtir siiphesiz; ama Hitler pro-
pagandasinin yontemleri ve hiz1 onlar1 kelimenin
tam anlamiyla hipnotizma ile uyutmus, kendi
kendilerinden koparmisti. lliklerine kadar kosul-
lanmiglar, anlama giiciinii de, nefret etme gii-
ciinii de yitirmiglerdi. Aslinda, Hitler’i ne se-
viyor, ne de ondan nefret ediyorlardi: Hitler
biiyiilemisti kendilerini, Hitler’'in elinde birer
otomat olup gikmislardi.



BESINCi BOLUM
KURALLAR VE TEKNIKLER

Simdiden bir tarihi var politik propagan-
danm. Cok farkh bigimlerde de olsa, komiinist-
lerle nazilerin propaganday: kullamglari, bu
konuda bazi kurallara varma yolunda biiyiik
deger tagiyor bizim igin. Burada, elden geldi-
gince nesnel bir bicimde, bunu deniyecegiz. Bu-
na kizacaklar olursa, pek uzak olmayan bir
gecmiste -hem de bu incelemenin yazilmadan
once eylem alaninda tezgiha konuldugu zaman-
da- propagandanin bir merak konusu ya da ikin-
ci derecede bir eylem degil, her giin yiiriitiil-
miig bir savag oldugunu hatirlatalim. Bir agin
icine diigmiistiikk o zamanlar, sbézden eyleme
gecis de ¢ok hizli cluyordu: “yeni diizen”i be-
nimsemig her kigi, Philippe Henriot'nun (1) her
dinleyicisi her an gercek diizeyine cikabilecek
bir elevericiydi. Ama Direnme’nin kendi dava-
cina baghyabildigi kisi, diismandan koparilmig
ve ulus i¢in kazamilmig bir askerdi. O zamanlar

(1) Ikinci diinya savasinda, Fransanin isgali sira-
sinda, Vichy hiiltiimetini savunan radyo konusmacis1 (Cv.)
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diigiinee yiiriitmek degildi 86z konusu, her gey-
den oOnce inandirmakti, yenmek igin inandir-
mak. Titiz kigilerin kiigiimsemig olduklar1 bu
propaganda, nazilerin elinde korkung¢ derecede
etkili bir silah olmugtu, Fransizlar bu silahi
dilsmana gevirmeyi, acisim1 ceke ceke Ogreni-
yorlardi. Propaganda bigimlerine, hatti en agi-~
rilarina, en bozulmuglarnea ilgilenmemizde, ta-
rihimizin bu evresi bizi hakli cikarr. Bugiin,
bat1 Avrupa’da yarim ve azalmis bir propagan~
da evresi gec¢irmemiz, bir tiim propaganda c¢a-
gmi gérmiis olmamiz1 da, yeniden gérmek teh-
likesinde bulunmamizi da onlemez.

Hig kimse propagandayi belli sayrda gtrev-
rel fonksiyonlarla simirlayabilecegini ileri sii-
remez. Propaganda ¢ok bigimlidir ve nerdeyse
sinire1z kaynaklardan yararlamir. Goebbels’in
dedigi gibi, “Propaganda yapmak, her yerde,
hattd tramvayda bile fikirlerden s6zetmektir.
Propaganda, cegitleriyle de, durumlara uyma-
daki esnekligiyle de, etkileriyle de simirsizdir.”
Gergek propagandaci, inandirmak isteyen ki-
si, diisiincesinin ve dinleyicilerinin yapisina gé-
re, ¢esitli yollara bagvurur, ama, her seyden 6n-
ce, kendi kigisel inancini gegirebilmesiyle, ce-
kiciliginin ve konugsmasinin nitelikleriyle etkir.
Bunlar da kolayhkla &lgiilebilecek Ogeler degil-
dir; bununla birlikte, inatc¢1 ve ¢ok yanl bir ki-
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sisel propaganda c¢abasiyla desteklenmedikge,
kitle propagandasimin etkisi pek az olur.

Kigisel propaganda, basit konugma, bildiri
ve gazete dagitimi ya da, daha diizenli bir bi-
c¢imde, kapr kapis yontemiyle, yani, gazeteler,
bildiriler vermek, bir de, elden gelirse, bu yol-
dan konusmaya girismek iizere, bir semtin bii-
tiin kapilarmi birbiri ardindan ¢alma yoluyla
yapilir.

Soz alma kitle propagandasinin egigine ge-
tiriyor bizi. Herhangi bir olaydan yararlanarak
elden geldigince kisa, elden geldigince agik bir
sOylev vermek, komiinist “kigkirtici”nin gozde
yontemidir.

Kitle propagandasinin teknik dayanaklari
gok giiclii ve ¢cok boldur. Bunlar1 burada ayrinti-
lariyla incelemek olanaksiz. Basit bir sirala-
mayla yetinelim.

Basy yazi. — Pahali olmasina, okunmasi
da c¢ok zaman almasina ragmen, kitap temel
ara¢ olarak kalmaktadir. Komiinist manifesto-
su’nun, Lenin’in ve Stalin’in yapitlarinin komii-
nizm propagandasindaki énemini; Mein Kampf’-
1n Almanya’daki tirajint bir diisiinelim.

Yergi yazist on dokuzuncu yiizyilda propa-
gandanin seckin sildh1 olmusgtu, bugiin genel-
likle komiinistlerce kullaniliyor, ama daha ¢ok
aydinlar icindir.
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Gazete basilh propagandanin baslica araci
olarak gosterilebilir. Biiyilk giinlilk gazeteler-
den dagitilan ya da asilan (duvar gazeteleri)
semt ya da fabrika gazetelerine kadar biitiin
gazeteler girer bunun igine.

Afis ve bildiri’nin kisa ve sarsicl bir bigim-
de yazilmalar1 gerekir. Bildirinin elverigliligi
fazla bir yer tutmamasi, kolaylikla, kimin elin-
den c¢iktig1 anlagilmadan dagitilabilmesidir.
Bildirinin bir slogana ya da bir simgeye indir-
gendigi de olur.

80z. — Soézin belli bagh yayilma araci el-
bette radyodur. Son savag sirasinda, ozellikle
kisa dalga iizerinden yayin yapan istasyonlar-
dan yararlamilmigti, bugiin de radyo istasyon-
lar1 i¢ ve dig propagandada kullaniliyor. Insan
gesinin kamtlamalara basili yazida erisemedigi
bir hayat, bir canlilik kazandirdigi, onu son de-
rece giiglendirdigi goriildii. Hatta, Amerika
Birlesik Devletleri'nde, spikerlerin sesinin c¢e-
kicilik giicil bir inceleme konusu oldu. Radyo
bugiin, secim zamanlarinda, partilerin emrine
verilebiliyor. Ama siirekli denilebilecek kadar
sik bir gekilde, hiikiimetlerce kullaniliyor, hii-
kiimetler kendi yurttaglar1 ya da yabanci iilke-
Ter i¢in yaptiklar1 yayinlarda, anlayiglarini, po-
litikalarini savunmak igin bol bol yararlaniyor-
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lar radyodan. Radyonun etkisi “ortak dinleme”
ile daha da artimlabilir,

Hoparlor genel toplantilarda kullanmihyor.
Ama yeri de istenildigi gibi degistirilebilir:
1939 - 1940 yillarinda cephe hattinda ve Cin’de
ic savag sirasinda bu gekilde kullanmilmigti. Ho-
parlor cogu zaman bir kamyona yerlegtirilir:
1950 haziranmdaki se¢im kampanyasinda, Bel-
cika sosyalist partisi bu sekilde donatilmig kam-
yonlar kullandi; bu kamyonlar hi¢ beklenmedik
bir zamanda bir yerde duruyor, halkin dikkati-
ni ¢eken birka¢ plaktan sonra, konugmaci mik-
rofonda goriiglerini anlatmaya baghyordu. Bu
yontemin iistiinliigii, toplantilara gitmeyen ki-
silere bulunduklan yerde seslenebilme olanagi-
m saglamasidir. Fransiz hitkiimeti de Vietnam’-
da hoparlorlii kamyonlar kullanmigti, ama, o
zaman, halk gezici bir pazarla ¢ekiliyordu.

ister devrim, politika kahramanlik sarkila-
r1, isterse muhalefetlerin godzde bir sildh1 olan
hicivli sarkilar s6z konusu olsun, gsark: da bir
propaganda tagiyicisidir. Bir yandan Marseil-
laise'i, Internationale’i, bir yandan da B.B.C.
de fransizeca yaymnlarindaki hicivli sarkilarin
basarisim hatirlatalim.

Resim. — Pek cok tiirleri vardir: fotograf-
lar, karikatiirler, alayli resimler, simgeler, &n-
derlerin resimleri. Resim en c¢arpici, en etkili
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aractir giiphesiz. Altina da kisa bir yaz eklen-
di mi, herhangi bir yazinin, herhangi bir soyle-
vin yerini iistiinliikle tutar. Simgeler konusun-
da goérecegimiz gibi, propaganda her geyden 6n-
ce onda Ozetlenir.

Gosteri. — Gosteri propagandanin temel 6-
gelerinden biridir. David'i “Cumhuriyet genlik-
lerinin bag1” yapan Fransiz Devrimi, tantanali
bir sahneye koyusla diizenlenen kitle gosteri-
lerinin 6nemini sezmisgti (Federasyon ve Yiice
Varhik sgenlikleri). Napoléon bu dersi unutma-
d1. Hitler’e gelince, hem dingel, hem de sportif
bir gorkemlik tagiyan, muazzam gosteriler ha-
zirlamasini ¢ok iyi biliyordu: Nuremberg Kon-
gresi, mesalelerle donmeler (projektorlerin, me-
salelerin etkisini unutmayalim: karanhkta alev
ve 151k adina ne varsa, hepsi de insan mitolog-
yasinin en derinlerine etkir).

Propaganda cenaze torenlerine kadar sizdi.
Cagdag ruhu hicbir gosteri bu kadar derin bir
bigimde etkileyemez, diledigi dinsel kaynagma
duygusunu hicbir sey bu kadar veremez ona; Pé-
guy’'in gordiigi gibi, bizim laik cumhuriyeti-
mizin biraz satafath bir bi¢cimde bagarabildigi
tek gisteri budur. Goebbels parti 6nderlerinin
cenaze torenlerini Gzenle, etkileyici bir uslip-
la diizenliyordu; Plievier, bir yam hild Sta-
lingrad’da ¢arpigmakta olan biitiin Alman altin-
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c1 ordusu i¢in ortak cenaze torenleri diizenleme-
ye kadar gittigini anlatir (1).

Hitlerci sahneye koyusun romantik ihtiga-
m1 bir yana birakilsa bile, gésterigli bir yani bu-
lunmayan politik gosteri pek az bugiin. Giidii~
len erek kalabaliklar: ¢cekmek, oyalamaktir siip-
hesiz, ama, daha derin bir erek de, silinmig bir
ortak dinsel toren Ozlemine kargihk vermek.

Fransiz Devrimi'nde biiyiik bir rol oyna-
yan tiyatro, propaganda etkenligini Bolgevik
Devrimi sirasinda yeniden buldu. Degigik din-
leyicilere (askerlere, koyliilere, v.s.) gore dii~
zenlenmig, pek basit skegler igcilerin, devrim-
ci koyliilerin iistiinliiklerini ve geleceklerini goz-
ler Oniine seriyor, dilgmanlarmin alcakligini ye-
riyordu. Folklordan esinlenen farslar da aymi
niyetle oynaniyordu.

Tiyatro propaganda teknigini sik sik etki-
lemigtir: gosterilerde ortaya cikan ya da dog-
rudan dogruya Hitler’in, Mussolini'nin canlan-
dirdiklar1 “konugsmali korolar’”’; ahbaplardan
birinin az ya da cok kaba bir bicimde itiraze:
roliine biiriindiigii “dialoglu konferanslar” bu
esinlenmenin sonuclaridir. Toplantilarda, ge-
citlerde, gosteri gittikge daha biiyiik bir yer tu-
tar: karnavallara yaragir imgeler diigmanlary

(1) Th. Plievier, Stalingrad.
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canlandirir; siislenmis tanklar gelecegin erigil-
mez sahnelerini belirtir; kimi zaman yalnizea el
kol hareketlerine indirgenerek Lir cegit politik
pantomim durumuna getirilen, basitlegtirilmig
skegler bile goriliir.

Sinema, ister belgesel degeri igin -gercegi
hareketi icinde yeniden gdasterir, koylelikle ona
tartigma gotiirmez bir gecerlik kazandirir- kul-
lanilsin, isterse, tiyatro gibi, eski bir efsaneden,
tarihsel bir konudan, c¢agdas bir senaryodan
yararlanarak bazi goriigleri yaymak icin kulla-
nilsin, ozellikle etkili bir propaganda aracidir.
Az ya da ¢ok yonlendirilmig giinliik haberler,
bazi roportajlar birinci boliime girer. Ikineci-
sinde, naziler Yahudi Siiss ile Yahudi diigmam
propagandamn bir 6rnegini gerceklegtirmigler-
dir.

Televizyon da canli ve sesli resmi eve ka-
dar gotiiriir. Propagandaya egsiz bir inandirma
araci saglar: konugucunun gdriinmesi ona tam
bir varlik verir, gosteri herkes icin goriiniir du-
ruma gelir. Bununla birlikte, daha ¢ok yalmz
bagina ya da aile icinde bir seyredis oldugu icin,
televizyon fazla kaba kacmiyan, kisilik baki-
mindan, akla uygunluk bakimindan daha agir
basan bir uslup ister propagandacidan.

Propagandamn baghica araclarint boyle ki-
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gsaca gozden gecirdikten gonra, gimdi igleyigi-
nin belli bagh kurallarim inceliyecegiz. Bu ku-
rallar politik propagandanin yakin tarihinden
c1ikarilabilir.

1. Yalmbik ve tek diisman kural

Propaganda, biitiin alanlarda, her geyden
once yalinhg saglamaya caligir. Ogretisini,
kanitlamasin elden geldiginee agik bir bicimde
belirlenecek birka¢ noktaya ayirmak ister. Pro-
pagandacinin elinde biitiin bir formiiller gamm
vardir: manifestolar, inang bildirileri, prog-
ramlar, bildiriler, 0gretici yapitlar. Bunlar ge-
nellikle olumlu bir bigimde, birtakim Grnerme-
leri kisa ve agik bir metinde dile getirirler.

Yeryiiziinii siirekli bir bigimde sarsmig olan
fic biiyiikk propagandanmin kaynaginda bu cegit
fic metin bulunmasi dikkat cekici: katolik inan-
c1 Credo ya da Nicena Simgesi’'nde yogunlagti-
rild1; Fransiz Devrimi, bir bakima propaganda-
simin alfabesini meydana getiren, hald yagsama-
siyla da ilkelerinin canhligini ortaya koyan In-
san ve yurttag haklary bildirisi’ni ortaya atti.
Bu metinlerin her ikisi de dyle hayranhk veri-
ci bir yogunluk, 6yle hayranlik verici bir agik-
likla yazilmigtir ki, bir tek fazla kelime buluna-
maz iclerinde; her ikisi de kisa ve ahenkli ciim-
lelerden kuruludur, bunun sonucu olarak kolay-
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ca akilda tutulabilirler. Markeizm ise daha u-
zun bir belgeye, Marx ile Eng:ly'in 6gretileri-
ni carpict kaliplar halinde yogunlzgtirdiklan
Komiinsit manifestosw’na dayandi.

Belirlemek ve 6zetlemek yolundaki bu ca-
ba her tiirlii propagandanmin 6n zorunlugudur.
Bagkan Wilson’un On iki maddelik kildiri'si gi-
bi iinlit bir metinde de bu o6z:=1ligi goériiyoruz,
ama bircok programlarda, manifsstolarda, se-
¢im kampanyalarimin inang bildirilerinde de var
bu ozellik, degisen yalnizca bagari dereczsi.

Gittikce daha biiyiik bir yalinlagtirmaya
dogru ilerledik mi, reklamm geligtirdigi tekni-
g2 gore, elden geldigince kisa, elden geldigi
kadar “oturmug” olmalar:t gzreken parola ile
slogan” buluruz. Daha 6nce de gordiigiimiiz gi-
bi, parolanin taktik bir 6zii vardir: erigilmek
istenen eregi Gzetler; slogan ise dogrudan dog-
ruya politik tutkulara, cozkunluga, kine cesle-
nir: “Toprak ve Barg” bir paroladir; “Ein
Volk, ein Reich, ein Fiihrer” ise bir slogan.
“Fas gavagi icin ne bir kurug, ne bir adam” bir
paroladir; “Doriot iktidara, Rex yenecek” bhi-
rer slogandir. Ama ayrim her zaman bdyle ke-
ein degildir.

Sonra, en u¢ noktada, bir 63reti ya da bir
yonetim gekli bir simgeyle o&zstlenir: yazisal

F.o
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gimge (S.P.Q.R., R.F, bagtaki yoneticilerin ad-
larimin bag harfleri, v.s.), -goriintiisel simge
(bayrak, filama, hayvan ya da n2sne bigcimle-
rinde cegitli amblem vz igaretler -gamal hag,
orak ve ¢ekig, v.s.), - plastik simge (fagist sela-
mi1, kalkmig yumruk, v.s.), -miiziksel simge
(mars, mugiki ciimlesi).

Baglangicta, Fransiz Devrimi’nin  kirmizn
baghg:, Romali baltas1 gibi her seyden &nce
temsil edici olan simge, yavag yavag, ¢=galtma
kolaylig1 yararina, temsil ettigi gergekten u-
zaklasti. Gamali ha¢ tarih 6ncesinin bir giines
simges=idir, nazizmle aneak giirzel bir bag1 var-
dir. Su con yillarda benimsenen c¢egitli haglar
icin de aym geyi s6ylzyebiliriz: Ornegin 6zgiir
Fransa’min simgesi olan Lorraine haq din ug-
runda acillara ugramig bir toprag: canlandiri-
yordu, ama degeri her gsyden o6nce sadeligin-
deydi (hag en yalin simgedir, ¢izilmesi de son
derece kolaydir). Ingilizlerin simge olarak te-
nimsenen V’si tam bir basariydi. “Victory'nin
(zafer) ilk harfi oldugundan, dolaysiz bir tem-
sil degeri vardi; iistelik, hem son derece basit,
duvarlara yazilmasi son derece kolay bir yaz-
gal simge, hem plastik simge (kaldiriimg iki kol
ya da iki parmak), hem de sesli simge (V'nin
mors alfabesindeki kargihg olan ve B.B.C.’nin
iggal edilmig bolgeler igin yapiigr yaymlarin
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baglangicim1 belirten...-) olarak ortaya cikiyor-
du. Beethoven'’in Besinci Senfoni’sinde kad:rin
kapisina vurulan vuruglan canlandiran baglan-
gic motifiyle birlegtigi icin, V giirzel bir deger
de kazaniyordu.

Onceki béliimde, bu deg gik simgelerin na-
g1l bir mekanizmaya gore kendi baglarina biitiin
bir fikirler, duygular biitiiniinil canlandirdikla-
rin1 inceledik. Ne olursa olsun, agitk kaliplara,
olaylara, rakamlara indirgemenin uzun bir ka-
nitlamadan daha iyi sonuc verdigini unutma-
yalim. Ogretilerini, programlarimi akilda tuta-
bilecek, carpici birkag kaliba, birkag simgeye
s1igdiramamig olmak baz: partilerin baghica za-
yif yanlarindandir giiphesiz.

Ote yandan, iyi bir politika, kelli bir zaman-
da, tek bir temel erege yonelir. Bzlirli bir siire
icinde, atig1 bir tek hedef iizerinde yogunlagtir-
mak s6éz konusudur. Hitlerciler bu yogunlag-
tirma yontemini c¢ok iyi uyguladilar, politik
taktiklerinin alfabesi bu oldu: dnce markscila-
ra kargi burjuva partilsri ve gerici partilerle,
gonra burjuva partilere kars: uluscu sagla bir-
lestiler, en sonunda da uluscular: elediler, bdy-
lece kargilarinda her zaman tek bir diigman bu-
lunacak bigimde ayarladilar durumlarim,

Kendi tarafinin umutlarm ya da kars ta-
rafa duyulan kini bir tek kigide yogunlagtirmak
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en ilkel ve en kazanch basitlegtirme geklidir
siiphesiz. “Yagasin bilmem kim!” ya da “Kah-
rolsun bilmem kim!” qighklar1 politik propa-
gandanin miriltilar1 arasinda yer alir, kullan-
dig kitle dilinin biiyiik bir yamim da bunlar sag-
Jlamigtir her zaman. Politika kavgasim bir ki-
giler cekigmesi durumuna getirmek, yiiriitil-
mesi gii¢ goriis karsithiklarinin, agiz ve karma-
sik parlamento mekanizmasinin yerini, Anglo-
gakson halklarimin sportif goriiniigiinii, Latin
halklarimin da dramatik ve tutkulu yanim cev-
dikleri bir ¢egit oyuna vermektir: 6rnegin, Fran-
sa’nin 1946 secim kampanyas: sirasinda M.R.
P.nin “Thorez’siz Bidault” slogani, daha da
iyisi, Pierre Mendes-France yerine yazisal P.
M.F. simgesi uzun programlardan ¢ok daha an-
laticidar.

Rakibin bireylegtirilmesi ¢ok yararlar sag-
lar. Naziler her oylamay1 “son muhalife karg
bir savag” bicimine sokuyorlardr. Insanlar ka-
ranlik gliclerden c¢ok, gozle goriiliir kigilerle
kars1 karsiya gelmekten hoglanirlar, H:le kun-
lar gercek diigmanlarinin gu parti ya da su ulus
degil de bu partinin ya da bu ulu-un &nderi ol-
duguna inandirildilar mi, bir tasla iki kug vu-
rulmug olur: bir yandan taraftarlar yatigtn-
lir, kargilarinda kendileri gibi kararli bir kitle
degil, gozleri agilir agilmaz terkedeceklari, ko-
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tii bir cobanin yonettigi, aldatilmig bir siirii bu-
lunduguna inandinlir; 6te yandan, karm tara-
fin boliinebilecegi, baz1 6g:lerinin koparilab’le-
cegi umulabilir. Oyleyse her zaman .bireylere
ya da ufak topluluklara saldirilacak, toplum-
gal ya da ulucal kitlelerin biittiniine higbir za-
man dil uzatilmiyacaktir. Istz bunun i¢'n, Hit-
ler hichir zaman mark~¢1 isci sinifiyla savagti-
gm ileri siirmemis, “ipleri ellerindz tu‘an ba-
71 mark-¢i-yahudilerle” cavagt-gim £6ylemigtir;
hicbir zaman kiliseyle savagtigim il-ri siirme-
mig, “devlet diigmam bir papazlar k1'giyle” sa-
vagtigim soylemigtir. Komiinist part:ler de ka-
toliklar ve sosyalistler igin yaptiklan propagan-
dalarda hu kurala gore davranirlar (1). Propa-
gandada klik, komplo, cuikast kavramlarnn
bbylecine biiyiik bir yer tutmasimin nedeni an-
lagiliyor. Stzii edilen komplonun gergekligini
artirmak, kitleyi karsisindzkilerin yalmzca bir
casuslar, sabotajcilar, hainler kl'gi olduguna

(1) Komlinist propagandasi1 genellik'e baz1 rakip-
leri Otekilerden ayirarak bir “abali” durumuna getirir,
cogu zaman kendi eylemlerinin ya da bi'gilerinin sinirla-
rim asan kararlarin, olaylarin sorumlulugunu dogrudan
dogruya onlarin iicerine viikleyerek amansizca atege tu-
tar kendilerinl. 13.1.1048 tarihli L’Humanité'nin sosyalist
bakan Lacoste’n karsisina a'an su bash: buna 6rnek ola-~
rak gosterilebilir: “Actstmi haykiran Petite-Rosselle’de
on alti madenciyi 6¢'diiren grizu kag¢ giin 6nce ortaya
gikarilmigtr. Lacoste’un bunu bilmemesi olanaksizdi.”
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inandirmak igin, Reichstag yangim divasi ya
da Rajk divasi gibi biiyilik politik davalar tam
zamaninda yetisir.

Bu sayis1 pek smirli rakiplerin de elden
geldigi kadar tek bir takima, tek bir kisi-
ye biglanmasma caligihr. Hitler propaganda-
s1 “demokratlarin, plutokratlarin, bolgeviklzrin
Avrupa’ya karsi suikasti”m1 “uluclararasi ya-
hudiligin” yonettigi bir ¢aba clarak sunmugtur
(1). Butakim yeteri kadar tutarh gdriinmii-
yorsa, zorla tutarl bir takim durumuna geti-
rilir, bunun icin de elden geldigince stk bir ge-
kilde tekrarlanan siralamalarla rakipler birbi-
rine baglamr, koylelikle hepsinin de “aym cu-
vala konulabilecegi” kanisi yayilir. Komiinist
propagandast da beklenmedik siralamalara sik
g1k bagvurur, bdylece bir rad’kal politikacmin,
bir piskoposun, varoluggu bir filczzfun, karma-
karisik bir bicimde, ayni lanetlemede yan yana
getirildikleri gériiliir. Bulastirma yontemi di-
yecegiz buna. Bu yonteme gdre, bir parti, ra-
kipleri arasmdaki ayriliklarin halk: aldatmak
igin kagvurulmus birer diizen oldugunu, aslin-

. (1) Fransa'min iggall sirasinda, Propagandastaffel’in
bir afigi City’'nin bankactlarindan, bolgeviklerden, Ameri-
kal ig adamlarindan meydana gelen bir kuklalar toplu-
lugunun iplerini elinde tutan, agzinda bir puro tiittiiren,
gigman bir Yahudi'yi goOsteriyordu.
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da halk aleyhinde anlagtiklarmmi kelirtmeye ca-
hgir.

Hitlerci propagandanin diigman kavramim
kullanig tarzinda, psikelojik ve politik bakim-
dan olaganiistii derecede etkili bir taktik var-
di. Son sinirina gétiriilmiis bISEf sanatidir bu:
kendi hatalarim ya da kendi sidJetini diigmana
yiiklemektir, genellikle sagirtica kir gosterig-
tir. P. Reiwald, hakl olarak, “kcndi kusurlari-
m diismana yiiklemenin, yapmak iiz:re oldugu
geyleri dilgmanin {izerine atmanin, Hitler saye-
sinde, nasyonal-sosyalist propigandanin &z-lli-
£i durumuna geldigini” belirtir (1). Sonra da
Hitler’in sagirtici bir séziinii anar. Bu s6z, Fiih-
rer’in dilgmamm alabildigine kigilegt'rmekle,
propagandasina kin yoluyla bir katarsis, bir
arinma gorevi yiikledigini ortaya koyuyor: “He-
pimiz benligimizde bir Yahudi tagiyoruz, ama
gozle goriiliir diismanla savagmak, gériinmeyen
cinle savagmaktan daha kolﬁydlr.”

1

2. Biiylitme ve bozma kural,

Hakberlerin biiytitiilmesi, kendi iglerine ge-
len biitiin haberlere agir1 bir 6nzm voren biitiin
partici basinlarin siirekli olarak = bagvurdukla-

Q) De l’Esprit des masses. (Toplum ps1ko‘o;|i51 ko—
niistindaki - gesitli kuramlar1 ustaca bir araya ‘getiren bu
kitaptan ¢ok geyler aldik.)
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r1 bir gazetecilik yontemidir: bir politikacinin
agzindan kacirdigl bir ctimle, bilinmeyen - bir
ucagin ya da bir geminin ge¢mesi tehdit dolu bi-
rer kanit oluverir. Bir biitiinden alinmig parca-
larin ustalikla kullanilmasi da sik sik bagvuru-
lan bir yoldur.

Hitlerci propaganda, haberi diizenli bir bi-
¢imde diigiincelere yén verme araci clarak kul-
lanmigtir. Onemli “bildirimler” hicbir zaman
olduklar1 gibi verilmiyorlardi; daha b:liriglori
sirasinda, degerlendiriimis, bir prcpaganda gii-
cliyle yiiklenmig oluyorlardi. Walter Hagemann
Alman basinimin Amerika Birlegik Devlzstl-r.'n-
deki bir grevi sunus tarzindan alinmig bir or-
nek veriyor; Alman basini: “Greveiler Rooze-
velt’in hakemlik teklifini reddettiler”, d-miyor-
du, “Grevciler Roogevelt’in budalaca toplum po-
litikasina, hakemligini reddetmekle karsihik ve-
riyorlar”, diyordu. Goriildiigi gibi, biyiitme ha-
ber, bildirim asamasinda ktasier, genellikle bag-
lik ve yorumla daha da geligtirilir.

Biiyiitme, gigirme hitlerci propagandacila-
rn degismez kaygisidir. Mein Kampf'ta su ga-
tirlar1 okurwuz: “Her tiirlii propaganda, diigiince
diizeyini seslendigi kigilerin en kalin kafalisi-
mn anlama yetenegine gore ayarlamalidir. Dil-
giince diiz=yi ne kadar agag olursa, ikna edece-
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£i insan kitlesi o kadar gznis olur.” Hitler'in
konugma sanatini niteliyen agir alaylar, haka-
retler bundan ileri gelir (1). Jules Monnerot
gagimizin tiranlarimn “ilkellestirme”de bilyik
ustalik gGsterdiklerini, &gretilerini bir ‘“kitl2
dili” ile, yeni bagtan yazliklarin: belirtir. Bruce
L. Smith’'in hazirladig1 biiyiik prcpagandacilar
tablosuna gore (2), iclerinden yalmz biri, Dr.
Goebbely, insan bilimleri dalinda yiiksek &3re-
nim yapmistir.

Bu kadar agiriliklara gidilmese bile, pro-
pagandanin en bilylik ¢ogunlugun anlayabile-
cegi bir anlatim gerczktirdigi aciktir. Ayrimla-
r1, ayrintilara elden geldignce az inmeli, her
geyden 6nce konuyu biitiin olarak, hem de en
carpicl bigimde sunmalidir. Kendi kesinleme-
lerine kendi eliyle sinirlar koymakla sbzs tag-
layanlara kimse inanmaz. Kalabaliklarin gjzii-
ne girmek isteyen bir kimse i¢in, “Ben iktid ra
geldigim zaman, memurlar gu kadar aylik ala-
caklar, aile 6denekleri gu kadar art:cak, v.s.”,
demektense, “Herkes mutlu olacak”, demek da-
ha iyidir.

(1) Churchill’e “inmell, ayyas garap tu'umu, alik,
deli, kocakari, tembel, yalanci, v.s.” sifatlarn verilir.

(2) The political communication specialist of our
time.
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3. Diizenleme kural.

lyi bir propagandanin ilk kogulu, baglica
temalarnn bikip usanmadan tekrarlamaktir.
Goebbels, eglenircesine: “Katolik kilisesi iki bin
yildir hep aynm1 geyi tekrarladig1 igin ayakta
duruyor. Nasyonal-sosyalist devlet de tipki
onun gibi davranmaldir”, diyordu.

Bununla birlikte, kuru kuruya tir tekrar
gabucak bikkinlik uyandirabilir. Oyleyse, bir
yandan ana tema inatla siirdiiriiliirken, bir yan-
dan da onu degigik goriiniigler altinda sunmak
gerekir: “Propaganda az cayida fikirle simnmr-
lanmali ve bunlar1 bikip u-anmadan tekrarla-
malidir. Kitle en basit fikirlzri bile ancak kun-
lar kendisine yiizlercz kore teckrarlandiktan
gonra hatirlar. Yapilan degig'klikler, yayilma-
s1 istenen Ogretinin temeline hicbir zaman do-
kunmamali, yalmzeca bigimde kalmalicir. Paro-
la degisik goriiniigler altinda sunulmali, ama,
her zaman, degismez bir kalip halinde yogunlag-
tirilmig olarak belirmelidir (1).” Yeni bir bu-
lus degildir bu, ama biitiin yergilerini “delen’a
Carthago” ile bitiren ihtiyar Caton’un da kildi-
gi, her s6ylevine o iinli “Savasiyorum” kalibi-
nm yerlegtiren .Clemenceaunuft da “~bagvurduu
bir yontemin dizgelestirilmeszidir.

(1) Hitler, Mein Kampf.
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Degisik bicimlerde sunulan, degigsmez bir
tema, her tiirlii propaganda kampanyasinin {iz-
tiin niteligidir. Komiinist partiler, aym temay1
cegitli acilardan ele alarak onu Jdurmamacasi-
na tekrarlamalariyla bu alanda &rnek olarak
gosterilebilirler. Okurlarina iyi bir yil, “Ame-
rikan partisinin ¢okiigii bakimindan bir zafer
yili”, diledigi 1 ocak sayisindan Laglanarak,
L’Humanité'nin 1948 koleksiyonu gozden ge-
cirilirse, hangi konu dolayisiyle olursa olsun,
hemen hemen biitiin basgyazilarin, biitiin yo-
rumlarin Marzhall planimi tartisma alanina ci-
kardiklari, sinema, spor, v.s. ile ilgili yazilarn,
haberlerin de alayl bir bigimde bu leitmotif’i
kullandiklar: gériiliir.

Belirli bir temanin iglenmesi, bu temanin
degisik kitlelere gore diizenlenmis ve elden gel-
digince gegitli bigimler i¢inde, biitiin prcpagan-
da organlarinca tekrarlanmasidir. “Farkh bir
kitle i¢in, farkli bir ayrim bulunacak her za-
man”, diyordu Goebbels’in emirl:rinden biri.
‘Ayn1 Goebbelz, propaganday kitleye gore ayar-
lama kaygisini, Giinliik’iinde: “Fransizlar iize-
rinde en ¢ok etki yapan propaganda hala kiiltiir
alanina giren propaganda olarak kaliyor”, diye-
yazmaya kadar vardiriyordu. :

Askeri savagta oldugu gibi, her savagin
kendi alanina 6zgii silahlarn vardir. Boylece,
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Yahudi diijgmani kampanya da nazilerce, aym
gitre iginde, hem “bilgi veren” ve tart:gma ag:n
gazatelerde, hem 1rk kavram {izerinde bilgn-
ce yazilar yaynlayan dergilerde, hem de Yahu-
di Siiss gibi filimler yapan sincmada siirdiiriil-
dii. Naziler biitiin Avrupa halkoyu {izer:nde et-
ki yaratacak araglar1 kulduklar1 zaman, igleme
teknikleri en yitksek genigl’'g ne ulag'i: o sira-
larda, her hafta, Das Rzich’te Dr. Goebbels’in
bir bagyazic1 yayinlaniyor, hemen sonra, bu kag-
yaz1, degisik uluclarmn diigince: geklinin gerek-
tirdigi diizeltmelerden sonra, Alman radyo ve
gazetelerince, sinir gazatelarinez, igzal edilmig
biitiin {ilkelerin basinlarinca, degisik dillere, de-
gigik olciilere aktarihyordu.

Komiinist partisi de kondi torzinda gok iyi
bir diizenleme uygular. Politik kiironun her haf-
ta, her zaman acgik ve 6zlii kir zakitla belirlodi-
£i ana tema, komiinist basinca, komiinist =6y-
levcilerce geligtirilir, af'glerle, b'ldiriler’e, s6z-
lit propagandayla, kapt kap1 y6atemiyle en alt
basamaklara kadar indirilir. Boylece, komiinist
particsinin (Marshall planina kargi, atom bom-
basina karsi) actigi biiyiilk kampinyalar {i'ke-
nin her koégesinde yanlkilanir, su ya da bu bi-
cimde, ama hemen hemen biitiin yurttaglara ula-
sir. Biyiik bir propaganda kampanyasi, s°n-
suz yankilar halinde genigledigi, aym1 tema he-
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men her yerde degisik bigimlerde tekrarlandi-
g1, baglatanlarla yansitanlar arasinda hmz siir-
diiriliip genigletilebilecek, gergek bir tinlama
(resonance) olgusu meyuana geldigi zaman ka-
sartya ulagir. Ote yandan, bu tinlamanin elde
edilebilmesi i¢in, kampanyanin hedefinin genig
kitlelerin kafasinda az ¢ok bilingli bir eg lime
uygun diismesi gerektigi de aciktir. Bir prcpa-
ganda kampanyasmmn siirdiiriiliip gelistirilme-
gi, ilerlemenin yakindan izlenmesini, yeni ha-
ber ve sloganlarla siirekli olarak kLeslenmesini,
siras1 gelaigi zaman degigik bir bigimde vz el-
den geldigince 6zgiin bir bigimde (r.lliler, oy-
lamalar, imza toplamalar, kitle gosterileri, v s.)
yeniden hizlandirilmasim gerektirir. Bir kam-
panyanin kendine 6zgii bir siiresi, k:ndine 6z-
gl bir ritimi vardir: baglangicta 6zelliklz 6nem-
li bir olaya baglanmali, elden geldig.nce il:rli-
yerek gelismeli, biiyiik bir kutlamayla, g2nel-
likle bir kitle gosterisiyle sona ermelidir. Ger-
¢ek bir alev oyunudur bu, figekler birbirini ko-
valar, gittikce biiyiir, cogkunluga artirdik¢a ar-
tir1y, sonra en son figek parlar havada. Ne olur-
ga olgun, ¢abukluk bir propaganda kampanya-
smin bag etkenidir. Durmamacazina yeni agik-
lamalar, yeni kanitlar siiriilmelidir ortaya, ama
bunlar birbirini dyle bir hizla izlcmelidir ki,
rakip karsihk verdigi zaman, kitlenin dikkati
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¢oktan bagka yana ¢evrilmig olmalidir. Raki-
bin birbiri agrdindan geslecek kargiliklari, sug-
lamalann’ gittikce yiikszlen dalzalari ardindan
yetisemiyecek, biricik caresi, bagarabilirse, 6n-
celigi kendisi kapmak, daha da biiyik bir hiz-
la saldirmak olacaktir.

Bazan da olaylar ¢ok daha uzun bir siireyi
zorunlu kilar: Srnegin Zola'min yergi yazis:yla
cok giizel bir bicimde agilan kamp-nya, Drey-
fus ddvasinmin yeniden gézden gegirilmesi kam-
panyasl, halkoyunu etkileyebilecek biitiin yol-
lan kullanarak, iilkeyi hicbir kampanyamn ya-
pamadig1 bir bigimde, ta derinlerinden sarsa-
rak, ahenkli bir bicimde geligti. Su da var ki,
bir gesit tutusma oldu bu, ¢abucak igin igine gi-
ren tutkular da genellikle cagdas propaganda
kampanyalarinda gériilmeyen, daha kendiligin-
den bir halkoyu hareketi durumuna getirdiler
onu.

Ozellikle nazi kampanyalar1 bir uctan bir
uca, Ozenli bir yontemlz yonetiliyordu. Gozb-
bels, Bismarck gelenegini yeniden ele alarak,
demir bagbakanin o iinlii “siiriingenler fonu”nun
bastan gikarncihigiyla sagladigl g2yi zor yoluy-
la elde etti: basin yiizde yiiz kéleligini saZla-
di. Orkestranin calgilar, 6nceden yazilmig bir
partisyona gore birbirine baghyordu bunlar:.
Ornek olarak Cekoslovakya ve Polonya’ya kar-
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g1 caldirlarin nasil hazirlandifim  edyleyelim:
6nce smir bolgelerinin gazeteleri Alman azinlik-
lannmin kargilagtigi canavarca davramglar {ize-
rinde “bilgiler” vermeye bagladilar, sonra bu
“hikdyeler” biitlin gazetelerce sanki degigik
kaynaklardan alimyorlarmis gibi, tunun sonu-
cu olarak fazladan bir gergeklik goriintiisii ka-
zandirilarak yaymnlandi. Mahni ashnda kendi
adam olan bir sézde miigteriye Gvdiirten gergi-
nin oyunudur bu,

Bu devee halkoyu stratejisi “6z21 gérevler”
bile gerektirir. Biitiin iilkelerde, baz1 gazete-
lar, bazi radyo yorumcular: “deneme balonlar1”
ugurmakla gorevlendirilirler. Ulusal ve ulus-
lararasi halkoyunun tepkisi, politikaya yon ver-
mek icin ¢ok degerli bir igsarettir. ‘“Dzneme
balonu" 6zellikle savag propagandasinda, bir de
dig politikada yapilacak bir degisikligi hazir-
lamak icin kullanihr. Bazi baz1 “feda ed’lmig
gorevler”dir bunlar: halkoyunun tepkisi aleyh-
te olursa, ya da durumlar birdenbire degigirse,
bu deneme balonunu ugurmakla gorevlendiril-
mig gazete ya da yorumcu yalanlamr, ciddilik-
ten uzaklagmakla, hatti diisman hesabina gali-
gan bir “kigkirtic1” olmakla suglanir,

Baz iilkelerde, yabanci iilke halklarna
icerdekiler i¢in kullamlan dilden daha giiven
verici, daha Olg¢iilii bir dille seslenmekle gorev-
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lendirilmig gazeteler vardir., Almanya’da
Frankfurter Zeitung'un durumu buydu. Goeb-
bels baz1 kereler sozlii propaganda kaynaklarini
ayri olarak calistirmaya varacak kadur ileri go-
tiirmiistii is boliimiinii. Bakanlhginda deneme-
ler yapilmig, Berlin’de cikarilan bir s6ylentinin
ertesi giin Renan gehirlerine ulagtig1, beg giin
gonra degismig bir bigimle Berlin’e geri don-
diigii anlagilmigti. O da resmen acgiklanamiya-
cak bir seyi aciklamak igin bu dolambaghi yol-
dan yararlaniyordu. “Sar1 tehl.ke” konusunda
kargilagtigy giicliigii Giwdik’inde anlatir: na-
zilerin yeniden ele aldiklari bu ezki Germen te-
mas1 agikca ele alinirsa, Eksen bdliinecekti;
Oyleyse ‘‘istedigimizi acik acik bildirmekten
vazgecmemiz, gercek nedenlerimizi halka c6zlil
propaganda yoluyla yaymamiz”’ gerckiyordu.
Bu yol, sarzintilar1 hafifletmek icin de kulla-
nilabilir: 6rnegin, Goebbels, tepkisi halkin mo-
raline verimin arttig1 yolunda yiiriitiilen prcpa-
gandanin etkilerine zarar verebilecek bir sar-
sintidan kacinmak igin, besinlerin kisilacag:
haberini 6nce ‘el altindan” yayar.

Ya olaylarca ya da karg: propagandaca ya-
lanlandiklar: i¢in, baz1 t:malarin da birakilma-
st gerekii. Bu durumda, propagandaci hatasi-
ni kabul etmez -kural geregi, propaganda kandi
kendini yalanlayamaz. Zayif cldugu noktalar-
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da susar. Diigman lehindeki haberlerin gizlen-
mesi ya da degistirilmesi nerdeyse evrensel bir
yontem geregidir. Goebbels’in basina yolladi-
&1 elli bin kadar talimati elden gegirmig olan
W. Hagemann, bunlarin dortte birinin susma-
y1 buyurdugunu gormiigtiir. Ama susma genel-
likle oyalama saldirilariyla birlikte gider. Ay-
n1 yazar, 1935 yilinda, Yahudilere yapilan zu-
liimlerin yabanec1 halkoyunu sarstigl sirada,
Goebbel’in, Alman bacsininda, Ingilizlerin  Ir-
landali katoliklere yaptig1 zuliimlere karsi bir
kampanya basglattigmm anlatir. Oyalama, dik-
kati bagka yana cevirme, savag propagandasi-
nin gozde taktiklerinden biridir; ama zayif du-
rumda yakalanan biitiin propagandacilar da o-
na bagvurur; Goebbels bunun ustas1 olmustu
dogrusu. Hayatin1 yazan Curt Riess (1), mes-
lek hayatinin baglangicint meyJana get'ren bir
olay iizerinde uzun uzun durur. Goebbels, m'llet-
vekili ve gazeteci olarak, parlamento dokunul-
mazhgina sigimyor, rakiplerine giddetls saldi-
riyordu. Dokunulmazlig:r kaldirthnea, hakarat
sucuyla adalet 6niine ¢ikarildi. Olaylar: inkaxy
edemezdi, bunun igin, yeniden galdirmaya ka-
rar verdi, azgin bir yergiye girigti, yargic'ara

(1) Curt Reiss, Josenh Goebbels, eine Blographie.

F. 6
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da, savellara da hakaret etti. Saskinhga ugra-
yan mahkeme, Goebbels’i agir satagma dolayi-
siyle 200 mark para cezasina carptirdi ve dava-
mn dziinii unuttu.

Hangi durumda olursa olsun, iyi bir dil-
zenlemenin temel kosulu propagandanin tonunu
ve kanitlamay: degigik kitlzlere uygun gekilde
hazirlamaktir. Kendiliginden olurmug gibi ge-
lir bu, oysa aydin egitimi gérmiig bir propagan-
dac1 igin koylii ve is¢i yiginlarina uygun dili
konugmak ¢ogu zaman pek zordur. Burada da,
Hitler etkileri cegitlendirmenin ustas1 olarak
taninmigti: eski arkadaglarmin 6niinde, ge¢mig
giinlerin kahramanca ¢arpigmalarindan <6z edi-
yordu; koyliilerin kargisinda, aile mutlulugun-
dan; kadinlarn karsisinda, Alman analarinin
gorevlerinden, v.s.. Ozellikle 6zli, sloganlh ko-
nusma sanatiyla, ¢agdag propagandanin oncii-
lerinden biri sayabilecegimiz Napoléon da bir-
liklerine, akademi iiyelerine, Misir miisliiman-
larma uygun deyimlerle seslenmesini bilirdi.
Nazilerin de, fazla bir bagar elde edememisg ol-
salar bile, kendilerine baglamak istedikleri din-
lere kargl aym yollardan yararlanmaya ¢ahg-
mig olmalan ilgi cekici. ‘“Hristiyan uygarhgi-
nin savunmasi” katolik ve protestan kiliseleri-
ne ciddi olarak etkiyemedi hicbir zaman. Goeb-
bels aym zamanda miisliimanlara da yGneltmig-
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ti- propagandasmi: bu propagandanin Kudiis
bag miiftiisiinii nasil kullandigr akillardadir;
Wehrmacht'in propaganda birlikleri onu Fiih-
rer’le konusurken gosteren bir resmi Sovyet
Rusya Tatarlarinin gézleri Oniine sermek icin
ozel emir almiglardi.

4, Agilama kural.

Gergek propagandacilar, hicten yola ciki-
larak propaganda yapilabilecegini, herhangi bir
fikrin kitlelere herhangi bir zamanda kabul et-
tirilebilecegini hicbir zaman diisiinmemigler-
dir. Genel kural olarak, propaganda daha once-
den varolan bir temel iizerinde caligir her za-
man; ulusal bir mitologyada (Fransiz Devrimi,
Germen mitoslari, v.s.) da, basit bir kinler ve
geleneksel Onyargilar komplzksinde (govenlik,
cesitli sevgi ve kizginliklar) de boyledir bu. Bir
kalabaligin karsisinda konusulurken onun zit-
tina gidilemiyecegi, onunla aym fikirde oldu-
gunu bildirmekle, onun kendi diigiincelerine y6-
neltmeden 6nce onun y¢niinde yer almakla bag-
lamak gerektigi her halk konugmacisimin bildigi
bir ilkedir. Amerikah biiyiik gazete yazar1 Wal-
ter Lippmann Public Opinion’da séyle yaziyor:
“Onder politikaci ilkin halkin basta gelen duy-
gusuna siginir (...). Onemli olan, s6z yoluyla,
duygusal ¢agrigimlar yoluyla, sunulan progra-



84 POLITIKA VE PROPAGANDA

m1 halkta kendini géstermis olan ilkel tutu-
ma baglamaktir”., Bu yontemi, ilk¢agim biiyiik
konugmacilarinda, Demostenos’da, Ciceron'da
da kolayca bulabiliriz. Propagandamn yeni uz-
manlar1 bunu diizénli bir bigimde genis kitlele-
re yaydilar, 6te yandan reklam da bu yontemi
cok geligtirmigti. Halkin zevklerini, kimi za-
man da bunlarmm en bulanik, en sagma olanlari-
n1, bulup kullanmak, reklam, bir iiriiniin sunu-
lugunu buna gore ayarlamak, reklam uzman-
larinin bag kaygisidir. Onemli olan, miigteriye
hemen hak vermektir: 6rnegin su dis macunu-
nun digleri bir bagkasindan daha iyi agarttigh, su
yagm bir bagkasindan daha “yagh’” oldugu bil-
dirilir, ama bunlar hi¢bir zaman bir yag icin,
bir dis macunu icin gercek {istiinliikler degil-
dir.

Halklarin ruhunda bilincli ya da bilingsiz
birtakim duygular vardir, propaganda da tun-
larn bulup kullanir. Hitler’in hem biitiin eski
Germen mitoslari, hem de yenilginin sonucu olan
acilar iizerinde nasil oynadigini daha dnce gor-
miigtiik. Fransizlarin Alman-sevmezlikleri otuz
yil siiresince birbiri ardindan cagc partiler, Di-
renme ve komiinist partisince kullamilm-gtir.
Savag sirasinda, naziler Avrupa’da eski ulu-al
diismanhklar diizenli bir bicimde k 'skirttilar,
kimi zaman bagar kazandilar (Sirplara kars:
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Hirvatlar), kimi zaman da, zayiflamig blr ayri-
Iik duygusu s6z konusu olunca, btagarisiziga
ugradilar (Broétonlarin bagimsizhigl); Fran-
s2’da Jeanne d’Arc ve Napoléon gaglarinin In-
giliz diigmanlig1 gelenegini canlandirmayr bile
denediler.

Oyleyse propagandayi, kitleleri gonliiniin
istedigi dogrultuya yoncltebilen, cok giiclii bir
arag olarak gormek dogru degil. Kafalarim al-
datict kanitlarla doldurulmas: bile iyice bel'rli
bir yonde olur. Okurlarinda giiven uyandirmak,
kamlarmi daha da pekigtirmek i¢in onlara yal-
nizca secilmis, sindirilmisz haberler sunan gaze-
teciler cok iyi bilirler bunu. Relirli tir goriigii
yaymaya caligan gazetelerin biitiin canati, ha-
berlerin secilisi ve sunulusuyla, kendi goriizle-
rini destekleyen kamtlar, “Hi¢ giiphem yok'u”,
“Soylemistim zaten”, “Bahse girebilirdim” gibi
ciimlzlerle dile getirilen, rahathk uyandiric:
duygular vermektir.

Propaganda bkir dogurtucu rolii oynar her
zaman, dogurttuklan birer canavar bile olza.
Pol Quentin, politik propagznda iizerine yazdi-
& kitapta (1), bu 6nczden hazirlanmig goriig
lerin kimileri ¢ocuksu olan ¢nyarglarin ata-
lardan kalma ana-6rnekler yoninde gotiriilme-

(1) La Propagande politique.
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leri gerektigini ¢ok giizel belirtir: “Zaman ka-
zanmanin ¢ok Snemli oldugu bir alanda, hig-
bir giic bosa gitmemelidir. Ornegin Amerikan
psikoloji okulu, irkla ilgili 6nyargilarin inzan-
da daha bes yasinda, saglam bir bigimde yer et-
tigini kesinler. Cabukluga 6nem veren bir po-
litika kampanyasi, yeni programim Onczden
varolan bu temel 6rnegi meydana getiren ruh-
sal glice baglamaya cahgsacaktir. Boylelikle,
{inlii bir hekimin miisterilerini daha geng bir he-
kime birakmasini andiran, gergek bir kani agi-
sindan yararlanacaktir.”

Inandirmak, siiriiklemek isteyen bir propa-
gandann kizgin ya da tehdit dolu bir dil kul-
lanmaktan uzak durmasi gerektigini belirtmek
bile fazla. “Fransizlar, ¢ok unutkansimz” sozii,
kotii bir an1 birakmigtir: 1944 eyliiliinde, Libé-
ration’un borclanma konusundaki slogam olan
“Borclanmadan daha koklii tedbirler de var”
£0zil de ¢ok kotii bir propagandaydi.

5. Birlik ve bulagsma kurah.

Toplumbilim varoldu olali, toplulugun bi-
reysel goriis lizerindeki baskisi, toplumlarda do-
gan térelere baglhihk ortaya konulur durur. Cag-
dag psikologlar, 6zellikle de Amerikan halkoyu
uzmanlart bu goézlemleri dogrulamiglardir.
“Halkoyu yoklayiciligy” yapan herkes, bir bi-
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reyin, bir topluluk (din, parti, v.s.) iiyesi ola-
rak ya da kendi adina konusmasina goére, ¢ok
samimi olarak, aym konu iizerinde birbirindea
cok farkl, hattd birbiriyle geligen iki goriig ile-
ri siirebildigini bilirler. Kisginin kafasinda bir-
birine karsit kanitlar kalabilmesinin ancak bu
kiginin bagh bulundugu degisik topluluklann
baskisimin sonucu oldugu agiktir. Cogu insanlar
benzerleriyle ayni sesi vermek isterler her gey-
den 6nce; genel diisiinceye karsit bir diisiinco
ortaya atarak gevrelerinde siiriip giden uyumu
bulandirmay1 goze alabildikleri enderdir. Bu-
nun sonucu olarak, gencl kanilarin ¢ogu birer
téreye uymadan bagka bir sey degildir, bunlar
ancak bireyin ileri siirdigi goriisiin cevresinde
herkesce ileri siiriilen goriis olduguna inanma-
siyla ayakta kalabilirler. Oyleyse propaganda
bu birligi gliglendirmeye, hatti yapmacik ola-
rak yaratmaya caligacaktir.

Gallup bu ilkel ustahgi ¢ok giizel canlan-
diran bir hikaye anlatir: bir zamanlar kirala
bir dilekce yazip da altim “Biz, Ingiliz halky”
diye imzalayan, Londral ii¢ terzinin hikayesi-
ni. Biitiin bildiriler, biitiin manifestolar bu tim
birligi kesinlemekle baglar: “Fransiz kadmnlan-
nin istegi...”, ‘“Vélodrame d’Hiver’de toplanan
Paris halki...,”. Baz baz, birbirine karsit iki
partinin, “Paris halky’m iki giin arayla aym



88 POLITIKA VE PROPAGANDA

salonda topladiklarimi ya da “biitiin ulus” adi-
na hiikiimete seslendiklerini goriir de gii'eriz.
Aym kaygl, partileri gosterilerine katilanl.rin
saylsiml inanilmaz, bazan da sacma dereiede
sisirmeye yoneltir. Bireyi ¢evrosindeki kimee-
lerin hemen hemen biitiiniiniin paylagir g6.iin-
diigii politik diigiinceleri paylagsmaya yo&n:lten
su cogkunlukla, yaygin korkuyla yogrulmug
duyguyu yaratmak s6z konutudur hep, hele
bunu tehditten de yoksun olmayan bir gosterig-
le ileri siirliyorlarsa. Smgelerin kullamil:gini
ve tek diigman kuralini inzel rizen de rezdigimiz
gibi, bu birlik duygusunu yaratmak ve tunu
ayn zamanda hem bir cogkunluk, hem de bir
yildir1 araci olarak kullanmak, totaliter pro-
pagandanin temel mekanizmasidir.

Ar1 toplumlarinin incelenmesi E-pinagh
“puigik bulagma yasas”na gotirmiistiir. Ona
gore, kovandaki tagkinhigi néketei armin 6 ke-
li halleri yaratir. Trotter de siira igindeki bir
hayvanin dig uyanlardan cok, ciiriideki Obiir
hayvanlarin etkisine hassas oldugunu dogrular.
Bu dolaysiz yakinlik yazasy; ciiriniin birey! sii-
ritkklemesi insan toplumlarmda da goriiliir, ¢o-
cuk topluluklarinda daha da belirlidir. Baz
propaganda yontemleri bu kulagma yasasini u-
yar gibidir. Partiler, katilig1 saglamak, tlimlitk
izlenimi uyandirmak igin, sk sik gosterilere,
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kitle yiiriiyiislerine bagvururlar. Oz-llikle hit-
lerci gosteriler £6z konusu olunca, ilgisiz, hat-
ti karsi yandan olan bir ceyircinin kile goste-
ricilerin ardina diismemesinin pzk glic oldugu
£1k sik belirtilmistir. Bagta bando, bir birli-
gin gecisi aylaklar1 ¢ekiverir hemen. Kararh
bir bicimde, diizen iginde yiiriiyen, disiplinli,
tiniformal1 bir insan toplulugu, ka:labahk iize-
rinde giiclii bir etki yaratir her zaman. Cakotin,
bolgevik devriminin baslangic'n”aki Leningrad
giinlerinde, halkin panige kapildig1 bir sirada,
gaz magkeli bir ackeri kirligin gegmesiyle asa-
g1 yukar1 hemen o anda, tutuklugu g'derici bir
etki dogdugunu, diizenin yzniden sagland gim
anlatir.

Dogrusunu sodylemek gerckirze, kat:hig
saglamak i¢in, insan 6rnsgin’'n, havarinin panl-
t1 sagmasinin, bir inanca y:ni b-glanmigin ka-
nicinin, kahramanin uyandirdigl s2yginin yeri-
_ni hicbir sey tutamaz. Gabriel: d’Annunzio, bir
kahramanlik ucliibu icinds, romantik bir ayak-
lanma ve propaganda kargimi uygulamgti.
Daha algakgdniillii, ama daha sk olarak, bir
inanca baglananlarin cogu, bu inanglarin diva-
nin savagcilanna, kesinl kle inanmig, baglanmig
kigilere borcludurlar. Biiyiik politik inanglar
her geyden c¢ok “Ornegin kuligmas1”, bagnti ve
kigisel siiriikleme yoluyla yayihir, hristiyanlik
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da bdyle gelismistir; ne olursa olsun, derinden
derine yerlesmeleri ancak boyle olur. Giiciinii
yitirmig, kendi kendinden siiphe eder olmug
cagdag kitle, kendisinden kagan bir mutlulugun
sirrina varmg goriinen, kahramanhk susuzlu-
gunu gideren kimselerin, “drneklerin’”, bilznle-
" rin, gelecegi avuclarinda tutanlarin cekimine
kapihyor kendiliginden. Insan &rnegi ortak
olunca da yaydig 11k genisliyor. Katolik kili-
sesi rahiplerini ve manastirlarini hep bir ara-
da 6ne siirmiistii. Cagdas diinyanin politik din-
lerinin de tarikatlari, manastirlar: var: seckin-
ler topluluklari, kadro okullan, genclik kamp-
lar1... bir kardeslik havas) icinde, aym ilkelere
gore yasayan bir insan toplulugundan daha iyi
bir propaganda etkeni yoktur. Dostluk, sagik
ve seving imgeleri biitiin propagandalarin ortak
paydasidir. Biitiin iilkelerin propagandalarinin
sinema kaliplari, yani danseden cocuklar, stad-
yumda gencler, tiirkii s6yleyen harmancilar, ya-
Z1 masasina ya da makinasina ¢ivilenip kalmg,
gercek insan bagintilarindan uzak diismils ge-
hirlinin mutluluk ve 6zgiirliik istegi, kagig ge-
reksinmesi lizerinde oynarlar. Yazik ki, bu gii-
ler yiizlii tablolarin aslinda ne biiyiik sefaletleri,
bunalimlar gizledigini deneylerle biliyoruz.
Aldatici da olsa bir birlik goriintiisii yarat-
mak igin, propagandamn elinde pek gegitli kay-
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naklar vardir. Ornegin, Curt Riess, Goebb:ls’-
in, iktidarin alinmasindan 6nce tehlikeye diigen
bir durumu nasil diizelttigini anlatir: 1932 ka-
siminda, naziler hizlarim yitiriyorlardi; iki
milyon oy, Reichstag’ta da otuz dort sandalye
yitirmiglerdi. O zaman Goekbels zorlu bir dar-
be indirmeye karar verdi. Partinin biitiin pro-
pagandasim 150.000 niifuslu bir merkez olan
Lippe-Detmold’daki kismi scgimler {izerinde
yogunlagtirdi. Partinin “tenorlar’” birbirleri
ardindan seslerini yiikselttiler burada, bolge
yéntemle iglendi. Manevra basarili oldu, naz’ler
Lippe-Detmold’da zafere ulaghlar. Halkoyunda
cgilimin tersine déndiigl, hitlerciligin gergek-
ten yiikselmeye basladigi konusunda bir izle-
nim uyandi. Bankacilar, sanayiciler gene nazi-
leri desteklemeye bagladilar; 30 ocakta, Hin-
denburg Hitler’i bagbakanlhga ¢aginyordu. Ye-
rinde bir adlandirmayla “kilavuz se¢im” deni-
len segimlerin 6nemi goriiliiyor. Bezlgikalh fa-
gist Léon Degrelle de 1937°deki iinli Bruxelles
segimlerinde ayni igleme bagvrumak istemigti.
Ama kargisindakiler tehlikeyi sezerek, bulakil-
dikleri en etkili adayi, bu savaga girmek igin 6-
zel olarak gorevinden ayrilan Van Zeeland:
kargisina gikardilar, onlar da biitiin propagan-
da cabalarim Bruxelles iizerinde yogunlagtirds-
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lar. Rex’gilik bagarnsizlifa ugradi, bir daha da
kelini dogrultamad.

Yazarlar, bilginler, sacatg:lar, iinlii epor-
cular da siras:1 gelince “klavuz-kig:"’ rolii oynar-
lar. Halk hayranhk duyar ksndil:rinz, kimi za-
man da korii kériine hayranhk duyar, onlarm
politik yoneliglerjnin etkisi altinda kalir, aym
geyin s6z konusu olmadigim pzk farkedemez
her zaman. Gergek bir giiven vz hayranlk trans-
feridir bu; yuldizlara, giiniin gézde garkicila-
rna bir sabun ya da bir sapka markasimi salik
verdirtmekle bunun da 6rn:g ni reklam sagla-
migt. Aydinlarin katihigl, prcpagandamin  goz-
de yollarindan biridir, béyleliklz giv:nce sag-
lar kendisine. Bu yol, 6z:llikle Fran:a gibi kiil-
tiir alanindaki seckinlerin saygi uyandirdiklarn
iilkelcrde, samildigindan da fazla ceker kalaba-
liklarin cevgisini. Partilerin kimi zaman tar.h-
te hile kendilerine dayanaklar aradiklar: bilinir:
“Garibaldi olsa “hayir” derdi”, ‘Pasteur olsa,
“evet” derdi”, v.s.

En yaygzin bulagma yolu kitl2 gésterisi, mi-
ting ya da ylirtyistiir hic giphesiz. Bu alanda,
kalabalig1 tek bir varllk durumuna getirmek
icin kullanilan 6geler kolayca cegilebil r:

— bayraklar, sancaklar, etkilzyici bir da2-
kor yaratir, en gok goriilen renk de fizyolojik
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etkisi kag¢ kereler belirtilmig olan kirmiz olun-
ca, bu etki ¢cok daha costurucu olur;

«— amblemler ve igaretler duvarlara, fila-
malara iglenir, partililerin kolluklarinda, yaka-
larinda yer alir. Ayn1 zamanda hem dolaysiz
bir biiyiileme etkisi, hem de nerdeyse dinsel bir
etki uyandirirlar, dyle ya, bu simgelzr derin bir
anlam kazanirlar, kitlelzri bir cesit dinzel t&-
ren icinde cevrelerinde toplamak, bunlara 6z-
gil bir giigtiir sanki;

— yazdar, djvizler partinin temalarin <y-
lev ve haykiriglar1 tekrarlayan slogznlar ha-
linde yogunlagtinrlar;

— partililerin iiniformalar dekoru tamam-
lar, her seyden &nce de bir kahramanhk havasi
yaratirlar; .

— musiki bireyin kitle iginde erimes’ne,
ortak bir bilin¢ yaratilmasina genis dlciide yar-
dimer olur. Ph. de Felice, musikirin kalabahk
iizerinde uyandirdign muammali etkiyi ¢ok gii-
zel ¢oziimlemigtir: “Esinlzyici etkisi gizli p-igik
hayat, yani biitiin insanlarda bulunan b’r icgii-
diiler ve egilimler biitiinii iizerinde kend ni gos-
terir. Bu durumda, musikinin, insanlar arasin-
da, bireysel farklar &tesinde, iglerinde uyukla-
yan, 6zdes egilimlerin birbirine karigtigi, or-
tak bir durum yaratmaya c¢ok elverigli olmas:-
nin nedeni kolayca anlagilmaktadir.” Aym ya-
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zara gore, ¢alg1 musikisi (vurmal: ¢algilar ge-
nellikle daha agir basar burada), ritimin iyice
belli olmast musikinin costurucu ve kaynastiri-
c1 etkisini daha da artinr. Baz: ilkel dinsel top-
luluklarda, sarkilarmn, davul seslerinin saplan-
t1 verici bir tekdiizen halinde uzamasinin he-
men hemen kendiliginden bir mistik taskinhk
uyandirdigim  herkes duymustur. En gelig-
mig bireyler bile bazt musiki ciimlelerinin hiik-
miinden giicliikle siyrilabilirler. Bu cogkunluk,
‘bu kaynasma, ulusal margta, partinin ya da ulu-
sun simgesel sarkisinda en yilksek noktasina
ulagir, her ses dogrudan dogruya gégiiste du-
yulur bir bakima, topluluk i¢cinde bulunanlar-
ca, koro halinde, dinsel bir agirbaghlikla tek-
rarlanmir. Birlikte sarki s6ylemck, bir kalabal-
g1 tek bir kitle durumuna getirmenin, onda tek
bir varhk meydana getirdigi duygusunu uyan-
dirmanin en giivenilir yoludur. Borularla ¢al-
nan asker havalar, marglar, sarkilar, kesik ke-
sik ve diizenli bir bicimde haykirmalar, kisaca-
s1 biitiin bu “sesli zehirler” kalabaliga tagkin-
hk vermek icin kullamilan ana ilaclardir;

— Geceyse, projekiorler ve megaleler bil-
yiiyii artirir, mitoslarla dolup tasan, dincel bir
hava yaratmaya yardim ederler. Psychanalyse
du Feu adli derin incelemesinde, Gaston Bac-
helard, ategin insan degisik ve derin diigleme-
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lere siiriikledigini gosterir. Gergekten de, hem
costurucu, hem dehget verici bir etki uyandirir
ates, hitlerci propaganda mesalelerle déniigler-
de, gece gosterilerinde bol bol yararlanmigtir
bundan;

— Sonra selamlar, dinleyicilerle karglikh
konugmalar, yasa sesleri, sayg1 duruglari, Ca-
kotin’in kalabalik kilavuzlarina salk verdigi
su devrimci jimnastik’i meydana getirir. Ph. de
Felice bunlart dogulu peygamberligin bagvur-
duklan yollarla bir sayar: “Bjylelkle cilginli-
ga kadar vardirilan el kol hareketlerinin fizyo-
lojik ve psisik etkileri bir zehirlenmenin etkile-
riyle kiyaslanabilir. Bu yolla organizmada ya-
ratilan gorevsel diizensizlikler basdénmelerine,
sonunda da en kotii ¢ilginliklara ortam hazir-
layan, tam bir bilingsizlige yol agarlar. Bu tiir-
den bir kigkirmanin baz bazi politik topluluk-
lar1 da icine aldigy, giiriiltiilii sahnelere yol ag-
tig1 olur.”

“Kilavuz” ile kalabalik arasinda, Le Bon'un
“hipnoz’ olarak niteledigi, Ph. de Felice'in ger-
¢cek bir biiyiilenme olarak gérdiigii bir bagint:
kurulur, Biiyilk adam kavramimin, hi¢ degilse
politika alaninda, degerini biiyilkk Glgiide yitir-
digi aciktir: kalabalik, hayran oldugu kisgide,
onu kendisinden ayiran, dogal nit-liklerden ¢ok,
ona esinledigini, ondan bekledigini dile yetirip
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bir yanki gibi geri yollayarak, isteklerini, diig-
lerini dzetlemesini saglayan geyi ariyor. Kala-
baliklarin kilavuzu, kitlelerin siiriikleyicisi, Vie-
tor Hugo'nun peygamber igin verdigi tanima uy-
gun diigiiyor, yazik ki yildizlar1 g6stermiyor
her zaman. Kendisiyle bzdencellegtirdigi s2y-
ler arasindaki baginti, akim bir gerc¢zk, higbir
Olgme aracimiza sigmasa da bir gercek. Acgtigi
yaralarin izi hala silinmemis olan &rnekten bag-
ka bir rnek gostermek gerekir mi? H tler ile
Germen kalabahklarimin canavarca birligi hala
gozlerimizin Oniinde.

Kalabalig siiriikleyenin eylemi, hemen her
zaman, orgiitlenmis bir partililer toplulugunca
genisletilir. Neron bile alkiglan baglatmakla go-
revli 6zel birlikler kurmustu. Onczden &rgiit’en-
mig olan ya da kendiliginden ortaya ¢ikan al-
kigcl takimlarma biitiin  kitle goster lerinde
raclanmir. Gerekli yerlere ustalikla y:rlesir, ka-
labaligr harekete getirir, derece der:ce kizighi-
rirlar. Cakotin’in sOyledigi gibi, her mitingte,
her yiiriiyiigte, “yiiriitenler” ve ‘“yliriitiilenler”,
“etkenler” ve ‘“edilgenler” ayrimina raslanir.
Cakotin bunlar arasinda asag1 yukar1 degismez
bir oran bulundugu kamsindadir (“etkenler”
toplam niifusun agagr yukar1 yiizde eekizini
meydana getirir). Oyleysez propagandanin bii-
tiin isi, uc evreleri olan toplu gosterilerds ol-
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dugu gibi, giinliik galismasinda da, “edilgenle-
ri” fethetmek, harekete getirmek, onlari da ya-
vag yavag “etkenlerin” ardindan gitmeye yo-
neltmektir.

Biiyiik bir toplu gosteride, yiiriiyils ya da
mitingte bulunmug herkes, ¢oziimledigimiz yon-
temleri g6rmiigtiir. Bagar: ve giddet dereceleri
degigir fazla fazla. Genig bir cadde boyunca,
marglar séyleyerek ilerleyen sikigik bir kalaba-
Iigin bayraklarla dolu baglangic noktasimi go-
riip de yiireginin derinlerinde bir yerlerinin tit-
redigini duymayan seyirciler pek azdir. Kars
taraftan olanlar, etkiden siyrilmak icin uzak-
lagmay1 yeg tutarlar. Boyle gosterilerin dii-
zenlenigi ayr1 bir 6zen ister, ¢iinkii kalabalig
kendinden gecirme konusunda stire ve ritim bii-
yiik 6nem tasir. Hitlerciler ozellikle fizyolojik
yontemlere bagvuruyor, bunlar: en son noktala-
rina kadar gotiirityorlardi. Ornegin Nuremberg
stadyomunda, bir gésteri diizenlendigi zaman,
daha sabahtan, ilk katilanlarin gelmesiyle bag-
liyordu ig, derken, saat yarimdan sonra, heyet-
ler birbirini izliyor, bayraklarmin, bandolarinin
ardinda yerlerini ahyor, bu da her seferinde bir
alkiglama, bir selamlama firsat1 sagliyordu;
saat yediye dogru, partinin biiyiikleri geliyor,
yeni bir hareket oluyor, sonra bekleyigin gittik-

7
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ce daha 1srarli, gittikce daha gorkemli oldugu
bir ige kapanig evresi bagliyordu. Sonra Goeb-
bels ile Goering, en sonunda da Hitler geliyor,
korkung bir alkigla seldmlanmiyordu. Ve Fiihrer,
mikrofon baginda, ilk dakikalarda sanki sesini
deniyor, saatlerdir bekleye bekleye yerinde du-
ramaz olmug kalabalikla tutkusal bir baginti
kurmaya calisiyordu.

Ote yandan, kalabalk tagkinhmin gittik-
ce artan bir coskunluk icinde tutulan, basit bir
durum oldugunu sanmak da yanhg olur. Her
geyden &nce ritmik bir durumdur bu, gerilim
evreleri vardir, bu evrelerden sonra da birden-
bire gevsemeler gelir. Bir yiiriiyiis, bir miting
hazirlanirken, bu ritimin géz oniinde bulundu-
rulmas1 gerekir. Konugmacilar séylevlerini ta-
s1 gedigine yerlestiren kelimelerle, salonu bir-
denbire gevseten, giilmeye yol acan ciimlelerle
kesmeye Ozen gosterirler, kalabalikta bir c¢e-
sit keyifli su¢ ortaklign duygusu uyandirarak
onu kaynastirmanin en iyi yoludur bu.

Hitlercilerin kullandiklar1 kadar kaba ol-
mayan gosteri diizenleme ve ritimlendirme yol-
lar1 da vardir. Cakotin, kitabinda, 1932 se¢im-
leri sirasinda, cok iyi bir bicimde diizenlenmig
bir karsi-propagandayla, Hitler'i bagansizhiga
ugratmaya girisen Tung¢ Cephe Onderinin ra-
porunu sunar bize. Hesse'te, hem psikolojik,
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hem de estetik olan, cok ileri gotiiriilmiig bir
teknikle, bir 6rnek-yiiriiyiis diizenlenir, bu yii-
riiylis sdyle anlatilir bize:

“Bir yliriiyiig bir kitabin mantikli bir bi-
cimde bir araya getirilmis, birkac resimli say-
fasim1 canlandiracakti bir bakima, bu sayfalar,
seyircileri istemiye istemiye de olsa, bir belir-
li fikirler seli icinde siiriiklemek ve son diizen-
le, oyunuzu bize verin diizeniyle, etkilemek ere-
giyle, durmamacasina artan bir etki uyandira-
cakty. “Kitap” “boliimlere” ayrilmig, boliimler
de kendi aralarinda simgesel gruplara béliin-
miiglerdi, “Reich Bayragi’’na bagh topluluklar-
dan, sendika, sporcu topluluklardan meydana
gelen bu gruplar, belirli araliklarla birbirleri-
ni izliyorlardi; akla uygun bir geydi bu; bdoyle-
likle, her gruptan sonra, seyirci, bir sonrakinin
etkisine daha da fazla kapilmak {izere, soluk
alabiliyordu. Dikkat gekici dort “boliim” sun-
lardi: @) Giiniin olaylarinin aciligir; b) Giigle-
rimizin bu acilifa karg1 savagl; ¢) Diismanin
alaya alinmasi; d) Ereklerimiz ve iilkiilerimiz.
Bagvurulan doért temel duygu da ayni diizene go-
re g6yle siralanabilirdi: «) Acima; b) Korku
(diismanda) ve yiireklilik (bizde); c¢) Giilme;
@) Nege. Boylelikle seyirciler biitiin bir duygu-
lar gamindan gegme durumundaydilar.”

Bu tiirlii bir yiirtiylis aym zamanda hem
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kanitlayici, hem de tutkusal bir deger tasir.
Aciklar, ama bir sahneye koyusla, seyircinin
ilgisini geken, onu ustalikla siiriikleyen bir ge-
lismeye gore, tiyatroda, sinemada bulmaktan
hoglandig1 duygulara benzer bir dizi duygu u-
yandirarak aciklar. Biz Fransizlar da makide
Hesse yiiriiyiisiinii andiran geceler diizenlemis-
tik: bir “feldket” havasindan (Fransa'nin yenil-
gisi, iggal) yola cikiyor, umut belirtileriyle (za-
fer ve kurtulug) sona eriyorlardi. Bu kadar
diizenli olmasalar bile, 1 mayis ya da 14 tem-
muzdaki halk alaylan da, sirasiyla hem baski-
nin acisini, savagin yiiceligini, kurtulugs umu-
dunu dile getiren arabalarla, yazlarla, sarki-
larla, ayni temel Ggeleri ortaya koyarlar.
Birlik ayn1 zamanda bir giicliiliik kantla-
masidir da. Taraftarlarinin her yerde bulundu-
gunu ve rakipten iistiin oldugunu gostermek,
propagandanin temel ereklerinden biridir. Sim-
geler, igaretler, bayraklar, iiniformalar, marg-
lar, propaganda icin vazgecilmez bir gii¢ ikli-
ma'dir. “Ortada oldugunu”, “en gii¢lii oldugunu”
gostermek s6z konusudur. Partilerin, kimi za-
man kanli kavgalar pahasina, konugmacilarini,
haykinglarini, marglarin1 kabul ettirmek, “ala-
nn hakimi olarak kalmak” icin harcadiklart ¢a-
balar bagka tiirlii aciklanamaz. Uniformalar,
duvarlara yazilan yazilar, marglar, partiye ya-
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kmlhik duyanlara giiven verip rakibin cesareti-
ni kiran, yaygin bir varhk izlenimi yaratirlar.
Bununla birlikte, cogu zaman yararli olan bu
kuvvet gosterileri, etkili bir karg:-propaganda-
ya bagvurulup da sertlikler, sz ozgiirliigiinde
acllan yaralar karsisinda dogmaya baglayan
kizginhk iyi kullamlinea, kendisini diizenleye-
nin aleyhine doner. Ote yandan, kuvvet goste-
rileri her zaman giddetli de degildir. Halk Cep-
hesi’'nin Roger Salengro’nun intiharn dolayisiy-
le diizenledigi gbsteriyi hatirlayalim. Parola
tam bir sessizlikti, sessizce yliriiyen binlerce
insan bir ige kapanmighk, ama aym zamanda da
bir giicliiliik izlenimi uyandiriyordu, bu izlenim,
sarkily, bagirmali bir gosteriden ¢ok daha inan-
diricryd.

Bir 6rnek daha verelim, Direnme sirasin-
da cok tartisilmis bir 6rnek: Ain makisinde bu-
lunan savagcilar birdenbire Oyonnax’a gelip de
11 kasim 1943’te bir yiiriiyiis yaptiklar: zaman,
gizli savaggilar1 ortaya cikardiklarina, misille-
meye yol agmak tehlikesi yarattiklarina gore,
bu davramsg askerlik bakimindan savunulur gi-
bi degildi, ama propaganda acisindan tamamiy-
le dogruydu, ¢iinkii sildhli Direnme’nin varligi-
n1 disiplinli bir bigimde ortaya koyuyordu. Bu
kuvvet gosterisinin Fransa’da ve Fransa digin-
da bilyiikk bir yankis: oldu.

*
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KARSI-PROPAGANDA

Kargi-porapaganda, yani rakibin tezlerini
ciiriitmeye caligan propaganda, baz kendine
ozgii ve ikinci derecede kurallarla nitelenebilir:

Rakibin temalarym bulmak. — Diig-
man propagandasinin kurucu 6geleri bir bir ay-
rilir. Rakibin temalarim birbirinden ayirir da 6-
nem sirasina gore simiflandirirsak, daha kolay
ciiriitebiliriz: gercekten de, kendilerini etkili
kilan sbéz ve s1mgelerden s1yr11d1klar1 zaman,
genellikle yoksul, hatti kimi zaman da celigken
olan, mantiksal dzlerine indirgenmis olurlar;
boylehkle teker teker ciiriitiilebilir, hatta bir-
birlerine kars1 cikarilabilirler.

2./ Zoapsf noktalara saldirmak. — Her tiir-
lii stratejinin temel kuralidir bu. Bir rakipler
koalisyonu karsisinda, saldirn en zayif, en Qe-
kingen olana yoneltilir, propaganda da ilkin
onun iizerinde yogunlagtinlacaktir. Savag pro-
pagandasi bu yontemi diizenli olarak kullan-
misgtir: birinci diinya savagi sirasinda, Miitte-
fikler baglica ¢abalarim1 Avusturya-Macaris-
tan’a yoneltirken, Almanlar da her geyden 6nce
Ruslarin cesaretini kirmaya caligirlar. Ayni
sekilde, karsit tezler arasinda, en zayif olani en
biiyiik giddetle gurutulecektlr Rakibin zaylf
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noktasini bulup kullanmak her tiirlii kargi-pro-
pagandamin temel kuralidir.

- 3. Giglii durumda olan diigman propagan-
daswma hicbir zaman karsidan saldirmamak. —
Pol Quentin hakli olarak g6yle diyor: “Cagdas
propagandalar, benimsenmis goriisii elden gel-
digi kadar kisa bir siirede degistirebilmek icin
onunla savasmay1 gerekli bulduklarindan, diki-
ne saldinyorlar ¢ogu zaman. S6z konusu pro-
pagandalarin kargilagtiklar1 basarisiziklarin
yiizde doksani bu yanhghktan ileri geliyor, bu
tiirlii propagandalar fazla fazla inanmig kisile-
rin kanilarini daha da saglamlagtirmaya, bunun
sonucu olarak, acik kapilar1 zorlamaya yarar.
Bunlar su ilk ilkeyi bilmiyorlar: bir gériisii yik-
mak igin, bu goriisiin kendisinden yola ¢ik-
mak, bir ortak alan bulmak gerekir.” Asilama
yasasimnin actk ve zorunlu bir sonucu bu.

Rakibin temalariin mantiga uygun bir bi-
cimde tartisilmasi da genellikle bir zayiflik be-
lirtisi olarak yorumlanir. Ancak onun dogrul-
tusunda yer alip onun dilini kullanmakla miim-
kiin olur bu, bu da her zaman igin tehlikeli bir
seydir. Bununla birlikte, ise rakibe hak tam-
makla bagladiktan sonra, onu yavag yavas ken-
Ldi sonuglarina zit sonuglara gétiiren bu yontem,
genel toplantllardaki itirazeillar ve Fkapr kapr
uzmanlarinca cok kullanilir,
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4. Rakibe saldwmak, kigik diisiirmek. —
Gordiigiimiiz gibi, bu konuda kisisel kamit akil-
sal kanittan ¢ok daha biiyiik bir etki saglar. Bir
tezin savunucusunu kiiciik diisiirmekle bu tezi
tartismak cabasindan kurtuluruz ¢ogu zaman.
Parlamento kiirsiisiinde olsun, genel toplanti-
larda olsun, gazete siitunlarinda olsun, “kisilige
dokme” eski bir sildhtir: 6zel hayat, politik tu-
tumdaki degigiklikler, siipheli iligkiler de bu-
nun alisilmig gerecleridir. Fransa’nin yakin ta-
rihi, ad1 az ¢ok skandallara karnsip da zorlu ba-
sin kampanyalariyla ortadan silinen devlet a-
damlariyla, politikacilarla doludur. Bununla
birlikte, kimileri -Clemenceau bu konuda bir
ornektir- higbir zaman sugu iizerlerine almiya-
rak, her saldirinin karsiigini vererek durumla-
rin diizeltmeyi basarmisglardir.

Bir partinin ya da bir politikacinin ge¢mi-
ginde bugiinkii sozleri ya da tutumlanyla celi-
sen sozler, tutumlar bulununca, etki cok daha
biiyiik olur siiphesiz: kisi ya da parti go6zden
diismekle ka.lniaz, diigiincelerini aciklamalan,
davranmiglarim1 dogrulamalar1 da gerekir: igte
zayif bir durum. Kargi-propagandanin giinliik
ekmegidir bu. Ozgiir Fransa’nin sézciisii Mau-
rice Schumann’in Vichy radyosunun yorumcu-
su Philippe Henriot'nun propagandasina karsi
yaptig1 yaymnlardan birinin basinda kullanilan,
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cok bagarih bir sézii hatirlhiyoruz; Philippe Hen-
riot birinci diinya savagi sirasinda kendini agi-
ga cikarmisti anlagilan: “1915°te Fransiz ordu-
sunun, 1944’te ise Alman ordusunun yedegi olan
Philippe Henriot...” Bir iki kelimede, adam mas-
kara edilmigti.

(_5?7‘ Rakibin propagandasim olaylarla celis-
kin duruma diigiirmek. — Olaylarin sagladigi
karsihiktan daha gasirtica kargihk yoktur. Bir
tek noktada bile olsa, karsit kanitlamayi yalan-
layan bir fotograf ya da bir tamk ortaya gika-
rilabiliyorsa, bu kanitlama biitiiniiyle degerden
_diiger. Tartisma gotiirmez bir kanit saglamak
¢ogu zaman giigtiir: yolculuk hikéiyeleri birbi-
rini tutmaz, fotograflar hileli de olabilir; bunun
icin, gecmisi ve iligkileri tarafsizhiklarmin gii-
vencesi olan sorusturuculara, tamklara bagvu-
rulur .elden geldigi kadar. Ne olursa olsun, o-
laylar yoluyla, elden geldigi kadar kesin ve ku-
ru bir dille hazirlanmg yalanlamalardan daha
giiclii karsi-propaganda sildh1 yoktur. Ileri sii-
riillen olaylar rakibin denetimi altinda bulunan
haber kaynaklarindan alindifi zaman, yalan-
lama kargiliksiz kalir. Bu konuda, gizli olarak
cikmakta olan Letires Frangaises’in hitlerci
propagandanin bir kesinlemesini onun yanina,
hi¢ yorumda bulunmadan, aym sirada iggal al-
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tindaki Fransa basminda yayinlanmig bir ha-
ber koyarak yalanlayigim érnek gosterecegim:

“Paris duvarlarina yapigtirilan bir afis bii-
tiin kurtarici ve yildiricilarin yabanci Yahudi-
ler olduklarim1 kanithyor. - Bourges agir ceza
mahkemesi, M. Déat’ya yapilan suikastin ele-
bagilarimi ve suc¢ ortaklarmmi mahktm etti!
Jacques Blin (Ménétrol-sous-Sancerre’li), Mar-
sel Delicié (Vierzon’lu), Emile Gouard (Pouilly-
sur-Loire’l1l), Jean Simon (Nevers'li), Louis
Rannos (Thouvensi'li).”

(6) Rakibi giiling diigiirmek. — Gerek ra-
kibin usliibuna ve kanitlamalarina Gykiinerek,
gerek hakkinda birtakim gakalar, kisa, giildiirii-
cil hikayeler yayarak onu giiling diigiirme ca-
basi, Alman nazi aleyhtarlarmin siirdiirdiigii
sozlii kargi-propagandada 6énemli bir rol oyna-
d1. Propaganda totaliter bir nitelik kazamp da
rakip propagandalar1 ortadan sildi mi, alay
kendiliginden bir tepki olur. Hig giiphesiz za-
yiflarin sildhidir bu, ama kodamanlar giiliing
diigiiren sakalarin hizla yayilmasi, kimi zaman
taraftarlarca bile hos karsilanmasi, etkisi kii-
climsenmiyecek bir agindirma, yipratma etkeni
yapar bu sildhi.

Bir rakibi glliing diislirmenin gegitli yolla-
rin sayabiliriz; cogu zaman kabadir bunlar,
gene de etkilidirler. Yalnizca daha ©nce sozii-
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nii ettigimiz bir kampanyadan, Rex’cilige karg
yiiriitillen kampanyadan bir 6rnek verelim: Deg-
relle’in rakipleri, ohun bilyiik yiirtiyliglerine,
Bruxelles sokaklarinda iizerlerinde ‘‘Oyumu
Degrelle’e veriyorum, ¢iinkii esegim” yazis: oku-
nan pankartlar tagiyan esekler dolagtirarak
karsilik vermiglerdi.

Az Once soziinii ettigimizden ¢ok farkli bir
alay sekline geliyoruz burada: bir kalabalig1
kendi iistimnliigii duygusunda birbirine kenetli-
yen su kiiclimseyici, su Hitler'in Nuremberg
arenasinda yaratmakta usta oldugu giiliis de-
gil, bir saymazlik patlamasi, hap gibi hazirlan-
mig diisiince kargisinda ozgiirliigiin  bagkaldi-
rigt olan bir yalmz giiliig, Nietzsche'nin zorba-
lik mekanizmalar: karsisinda 6zgiir insanin son
sigmaklarindan biri olacagim soyledigi ve, en
acili gaglarda bile, totaliter propaganda kargi-
sinda bagvurulabilecek en zorlu sildhlardan bi-
ri olan giilits s6z konusu. Su hayranhk verici,
fagizm aleyhtar filmi, Charlie Chaplin'in Hit-
ler ile Mussolini'yi giiliing kigiler olarak goste-
ren Diktatériinii hatirlamakla yetinelim. Isga-
lin katlanilmaz giinlerinde, zamanin kodaman-
larinin giiliinglegtirilmesi kimbilir ka¢ Fransizin
umudunu canlandird1? Haykiran, tehditler
yagdiran bir propagandanin insanlar1 biiyiile-
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meye bagladig1 bir toplumda, giiliis, kasilmig in-
sanlara bir gevgeme, bir rahatlik getirir siiphe-
siz, reflekslerinin saghgim geri verir, tutuklu-
gu yok edici bir etki saglar kendiliginden.

7. Kendi “gii¢ iklimine” iistiinliik sagla-
mak. — Hem maddi, hem de psikolojik neden-
ler bakimindan, iistiinliigii rakibe kaptirmamak
ve kendi yararma bir birlik izlenimi yaratmak
¢cok Onemlidir. Ama propaganda kendi dilini,
kendi simgelerini de kabul ettirmeye g¢ahlsgir,
bunlar kendi baglarina tagirlar onun giiciinii.
Cogu zaman rakibin en aziz yanindan vurulmasi-
na caligilir: simgelerinin birincisine, yani ta-
sidig1 ada saldirilir. Bu erekle, de Gaulle'ciiler
komiinistlerce “ayiricilar” adim vermigler, on-
lar da kendilerine “gogolar” (1) kelimesiyle
karsilik vermiglerdir. Anlasilan, kelimeler es-
ki gaglardaki buyiisel degerlerini siirdiirmekte-
dirler, “adlandirma’” olgusu da son derece &-
nemli. Adlandirma ayni zamanda hem bir bay-
rak, hem de bir programdir. Baz bazi, rakip
kendisine kiiciiltiicii bir niyetle verilmig adi
silmeyi basaramayinca, onu tersine ¢evirir, gu-
rur verici bir iinvan olarak kullamir: “Whig"”-
ler, “torie”ler boyle yaptilar; kendilerini “maki
askerleri” diye adlandirmis olan Fransizlar “yil-

(1) “Abklar” anlamina gelir. (Ceviren)
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diricilar” adini da seve seve benimsediler; ge-
ne boéylece, ilkin bir hakaret olarak ortaya ati-
lan “stalinci” sifat1 da komiinistlerce gogiis ka-
bartici bir iinvan olarak benimsendi.

Bagka bir durumda, hitlerci propaganda
uzmanlari, Coventry'ye yaptiklar1 yildir1 bom-
bardimani dolayisiyle, bir sehrin yerle bir edili-
gini belirtmek igin “coventrilegtirmek” fiilini
¢ikararak, kendi deyimlerini kabul ettirmeyi
bagardilar. Ingilizler Alman gehirlerinin adla-
rindan cikarilmig fiillerle buna kargilik verme-
ye caligtilar, ama bosuna.

Hep aym yonde, Cakotin’in ‘“simgeler sa-
vagt” dedigi seyle kasilagiyoruz. Tung¢ Cephe’-
nin énderi tehdit sacan resimleri duvarlar1 dol-
duran gamali haca karsi sosyalist gencligin
simgesi olan ii¢ oku, “Heil Hitler!” haykirigina
karg: “Freiheit!” haykirisini, fasist selamina
kars1 da kalkmigs yumruk selamini nasil ¢ikar-
digim anlatir, Fransa’nin iggali sirasinda, her
tiirlii anlamdan, her tiirlii cekicilik giiciinden
yoksun bir simgenin yaratiligina tanik olmus-
tuk: milis kuvvetlerinin gammasiydi bu. Buna
karsilik, de Gaulle'ciilerin Lorraine hag¢i anlam
dolu ve agik bir simgeydi; iistelik kolayca c¢i-
zilebilmesi bakimindan da biitiin 6tekilerden iis-
tiindii. Gamma’ya karsi iki yonteme basvurul-
dugunu hatirlayanlar vardir herhalde: ya iizeri-
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ne bir Lorraine haqi cizilerek kendiliginden si-
linmig oluyor, ya da pek basit bir bi¢cimde gii-
liinglegtiriliyordu: bir yuvarlak icine alinarak
onun icine de gtz yerine iki nokta konuldu mu,
gamma kusursuz bir budala yiizii oluveriyordu:

l ) t

Politik propagandanin bagvurdugu degisik
yontemleri bir araya getiren bu kurallar birer
ilke degerinde degil. Hig siiphesiz, toplum psi-
kolojisinde bilmezlikten gelemiyecegimiz, de-
gigsmez noktalar var: bu bakimdan, siraladigi-
miz kurallardan, her tiirlii propaganda icin ge-
cerli kalan birtakim bilgiler ¢ikmaktadir. Bu-
na kargsilik, daha baskalan, bir kere bagar1 sag-
lamis olan, ama, bagka kosullar altinda, ya bu
kogullara uymadiklar, ya da sirf daha 6nce
kullanilmis olduklar i¢in, etkilerini yitirmek
tehlikesinde bulunan birer “recete’dir daha
gok. Bununla birlikte, bunlara pek yakin yolla-
" rin bulunmasi, daha bagka partilerin, daha bag-

ka yonetimlerin de kitleleri niteleyen ve propa-
gandalara etki alam saglayan gu ugsuz bucak-
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s1z unutma yetenegine dayanarak, hitlereiligin
halkoyunu horgodrmesiyle, blofiiyle, yiizsiizlii-
giiyle, “psikolojik yumruklama” yo6ntemiyle,
bilimsel olarak hazirlanmig bir tilsimlar orgii-
siiyle nitelenen, korkung girigiminin baz1 6gele-
rini yeniden ele alarak kendi hesaplarma kul-
lanmalar1 olmayacak bir sey degil.

Bir propaganda ya da bir karsi-propagan-
day1 gerceklestirmenin biiyiik olanaklar gerek-
tirdigi fazlasiyla acik. Burada orgiitleme tas-
laklarm tartismak diisiincesinde degiliz. Pro-
pagandanin siirekli bir bildirim (information)
cabas1 gosterilmeden yiiriitiilemiyecegini be-
lirtmek istiyoruz yalnizca. Bu bildirim yalniz-
ca propaganday1 besleyebilecek olaylara degil,
etkilenmek istenen halkoyunun durumuna da
yonelir. Bolgevik devriminin baglangicinda or-
giitlenen Osvag, gercek ‘“‘politik meteoroloji ha-
ritalarn” elde edebilmek icin, toplanan bilgile-
ri cografya haritalarina igliyordu: “Ekonomik
ve politik durumla ilgili biitiin énemli olaylar
(ulagtirma, tarimla ilgili sikintilar, hitkiimet ya
da Yahudi diismani kangikliklar, v.s.), renkler-
le gosteriliyor, boylece hizli bir topografik yon-
leme saglanmiyor, her geyden once de baz poli-
tik, ekonomik ve toplumsal etkenlerin birbir-
lerine bagh olduklan kesinlikle ortaya cikiyor-



112 POLITIKA VE PROPAGANDA

du” (1). Goebbels intihar istatistiklerini bile
bityiik bir ilgiyle izliyordu.

Boyle bir bilgi alma cabasi propaganda
kampanyalarnnin sonuclarm konusunda da gos-
terilmelidir. Bir propagandanin verimi segim
sonuglariyla degerlendirilemedigi zaman, ¢ok
yararli olan bu denetimi yapmak son derece
giiglesir. Halkoyunun yoklanmasi sik sik bagvu-
rulan bir yol olmugtur, degerli bilgiler saglamr
boylelikle, ama bunlarin iglenmesi, yorumlan-
mas1 ince bir igtir. Ingiltere’de, “okur mek-
tuplar1” halkoyunun gu ya da bu tema kargisin-
daki duyarligim bir dereceye kadar ortaya ci-
karmay1 saglar. Yonetim ajanlarinin ya da po-
lisin raporlar da bircok bilgiler verir, ama bun-
lar gogunlukla yanliglarla dolu, aldatic1 bilgi-
lerdir.

Propagandanin kapali bir kesim iginde igle-
medigi tartigma gétiirmez bir gergek: alani, ya-
ni halkoyu, bagka etkenlerin, ozellikle de hii-
kiimet kararlarinin etkisinde kalabilir. Bu ka-
rarlar siirdiiriilen propagandayla celisirse, pro-
pagandanin igi giiclegir. Hiikiimetler icin ge-
cerli olan bu durum partiler i¢in de gecerlidir.
Partilerin propagandasina karg: da parlamen-
toda ters yonde oy kullanmalar1 cikarilabilir.

(1) Cakotin, Le Viol des foules par la propagande
Dpolitique.
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Reich’in biitiin bakanliklar:, halkoyunda bir
yank: uyandirabilecek biitiin kararlarda, pro-
paganda bakaninin, Goebbels'in, fikrini alirlar-
di. O da baz1 baz karsi cikard: bu kararlara,
Ozellikle ana besin maddelerinin fiyatlarinin ar-
tirllmagsi sz konusu oldugu zaman. Bagka se-
ferlerde, kararin alinmasi1 kacgimilmaz olunca
(6rnegin kilise ganlarinin alinmasi), parti bu
karar1 alma nedenlerini halka iyiden iyiye an-
latincaya kadar, ertelettirirdi.

Propaganda kendi basina yiiriitillemez. Tu-
tarl bir politika ister, bu politikaya gore diizen-
lenmis olmak ister. Birinci dilnya savaginn
gsonuna dogru, Lord Northcliffe, yiiriitmekle
gorevlendirildigi savag propagandasinin, bu-
giin igin belirli kararlar alip yarin i¢in bir ta-
kim erekler benimsiyecek, kesin bir politika
tanimlanmadig siirece, yiiriitiilemiyecegini hii-
kiimetine anlatmayr basarmisti. Propaganda,
yalanci bir blofe bagvurmayip da diiriistce kul-
lanildig1 zaman, bir politikanin agiklanmasin-
dan, dogrulanmasindan bagka bir gey degildir.
Buna kargilik, bir politikay: kendi kendini ta-
mmlamaya, kendi kendisiyle geligkiye diigme-
meye zorlar, bu da biiyilk bir yardimdar.

Teknikteki geligmeler (basin, radyo, sine-
ma), bilyiikk yaymn kanallarimin devletlegtirilme-

F. 8
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gl ya da devletge denetlenmesi, tek partili yo-
netimlerde hiiklimet propagandalarina gok bii-
yiik bir istiinliik saglar siiphesiz. Bu durumda,
gizli ve yasalara aykiri olan kargi-propaganda
pek simirh araclarla yetinmek zorunda kalir:
duvar yazilari, yazi makineleri ve bu igin géz-
de araci olan teksir makineleri. Bu gibi durum-
larda s0zlii kargi-propagandanin  kazandigi 6-
nemi de kiicimcememeli. Alman iggali altinda
goriildiigu gibi, gizli kargi-propagandanin, ken-
di gazetelerini gikarmak {izere, elinin altinda
bacimevleri bulundurdugu da olur. Sonra, dig
{ilkkelerin radyo yayinlari, ugaklardan atilan
bildiriler, krosiirler de propaganda i¢in 6nem-
li bir rakip olabilir. Ama, bu tiirli kosullarda,
totaliter propagandanin en yaman diigmaninin
kendi kendisi oldugu anlagiliyor: tekrarlama en
conunda usang verir, yalan haberlerin geregin- -
den fazla kullanilmas1 da giiveni yok eder. Za-
mandaglastirilmig, saplant1 verici, yalanci pro-
paganda, kendi kendini zayf diglirdiigi, iyice
yikilabilmesinin bagka tiirlii sildhlara bhagh ol-
dugu bir noktaya ulagmiyor mu?



ALTiNCD BOLUM

MITOS, YALAN VE OLAY

Cagdag bicimiyle politik propaganda yayin
tekniklerinin ké6tii yolda kullanilmalar degildir
yalmz. Bu tekniklerin baglicalarinin bulunma-
sindan 6nce de vardi: belirmesi, bir halki ar-
dindan siiriikleyen, onu ortak bir gelecek ha-
yalinde kenetleyen, bilyiik mitoslarin belirme-
giyle ayn1 zamana raslar. Ilkin on sekizinci
yizyilin gonunda, Fransa'da, devrim mitosu
cikt1 ortaya; conra, on dokuzuncu yiizyilin or-
tacinda, sosyalizm ve proletarya mitosunun da-
ha agir, ama ayn1 derecede altiist edici billur-
lagmasi goriildit. Birineisi, Avrupa'min degigik
tilkelerinde, geciktirmeli figekler gibi patladik-
tan sonra, on dokuzuncu yiizyihn sonuna ka-
dar, yavag yavag keskinligini yitirdi: tarihsel
bir din durumuna ge¢meden 6nce, Dreyfus ola-
viyla bir genclik agisina kavugtu; ikincisine ge-
lince, biiyiik ic savaglara, 1848 haziraninda
Commune’e, sayisiz grevlere yol agtiktan sonra,
markesizmin, sonra da leninizmin bag taci oldu;
bugiin de Uzak-Dogu’da biiylik kitleleri hare-
kete getiriyor.
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Bu iki devrim mitosunun yeryiiziine bilyiik
bir giigle yayilmas, politikaya egilen diigiiniir-
ler i¢in bir ders oldu. Aym zamanda hem iilkii-
gel, hem duygusal oziiyle dogrudan dogruya ka-
labaliklarin ruhuna etkiyen bu harekete getiri-
ci belirmelerin ne biiyiik bir yardim saglayabile-
ceklerini anladilar. Ilk olarak Georges Sorel,
konugma diigkiinii ve parlamentocu bir sosyal-
demokrasinin nasil bir yavanlagma tehlikesin-
de bulundugunu ¢ok iyi anlamis, bundan kurtul-
mak ig¢in, igcileri gercekten devrime c¢ekebile-
cek, siddetli mitoslara bagvurulmast gerektigi-
ni 6ne siirmiistii: “Sosyalizm tamamiyle s6zler-
le agiklanan bir 6greti olarak kaldikga, bir or-
ta yola dogru kaydirilmas isten bile degildir,
ama igin i¢ine Oziinde salt bir devrim tagiyan
genel grev mitosu sokulunca, bu degigme ola-
naksiz bir duruma gelir.”” Mussolini, Sorel’in
diigiincelerini bambagka bir dogrultuda kullana-
rak, fagizmi ulusal gegmis mitoslar1 (eski Ro-~
ma’min biiyiikliigii) ve fetihci gelecek mitoslan
(kuvvetin ve savagin, Italya’nmin imparatorluk
yeteneginin, v.s. gdklere cikarilmasi) iizerine
oturtmustur. Bundan béyle fagist propaganda-
larin1 gegmigin mitoslarnin canlandirilmasi ve
gelecek mitoslarin yaratilmasi nitelendirir, Hit-
ler propagandasinda da, Mussolini propaganda-
sinda da, Franco propagandasinda da boyledir
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bu. Ama béylece ortaya gikarilan mitoslar Ital-
ya ya da Ispanya’da birer s6ylev kamti olarak
kalip ancak bir bagnazlar azinhigim tutugtura-
bilirken, Alman yiginlar: iginde derin bir yanki
bulurlar.

Yirminei ylizyihn bu ilk yarsinda, Avru-
pa’nin her yaminda, Fransiz on sekizinci ylizyi-
linin akile1 ve erkinlikei diisiincesinin agir1  ge-
kilde kullanihigina kars: bir tepki goriiliir. Dog-
rusunu soylemek gerekirse, boyle bir diistince bir
seckin sinifin ayricaligi olarak kalmigti. Simdi
yiginlar girer sahneye, kapitalist burjuva sini-
fimn sundugu, dogal kadrolardan, ortak deger-
lerden yoksun, liberal topluma da, parlamento
yonetiminin donuk ve karisik iglemesine de ya-
baner bulurlar kendilerini. Sikinti yalnizea bir
bireysel psikolojinin anahtar1 degildir; yeni
toplum psikolojisinin 6nemli bir etkenidir de.
Kitleler sikilmaktadir. On dokuzuncu yiizyil
Fransa’sinda, Napoléon'un diigiigiinden beri a-
giktir bu. lkinei Napoléon bu karta oynar ve
kazanir. Ama san geref diigiine acili kitlelerin
kurdugu mutluluk diigii, c¢oziilmiis kitlelerin
kurdugu birlik diisii eklenir. Sosyalizm, bir fel-
sefe olmadan &nce, bir “iilkil”, bir “mistik” ola-
rak cikar ortaya, sonra, Marx'in ortaya cikma-
siyla, bir eylem 6gretisi olur; Onemli dlgiide
béyle kalir. G. Le Bon, “sosyalist doktrinlerin
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belirsizliginin ne bilyitk bir bagar1 6gesi” oldu-
gunu belirtir. Sonra, her zaman kinikhga ugra-
yan, kimi zaman da kan icinde bogulan bu kur-
tulug umudunu, bu kardeglik gereksinmecine fa-
gistler el atar, onlar:1 kendi yararlarina kullan-
maya ¢aligirlar. Sevincten yoksun kalmig bii-
tiin bir diinya, mitoslar imparatorlugunun cline
diiser. Gorevleri karanlhk, belirlenmemis istek-
leri doygunluga yaklagtirmaktadir: onunla ken-
disi arasinda azicik bir uzakhk kalmigtir, bunu
da carpigsma ve fedakarhk kapatacaktir; sim-
diden, resimler, sarkilar, sdylevler, yelde dal-
galanan bayraklar, tehdit dolu yiiriiyiisler bu
uzaklig kaldirmigtir ortadan: erek -neredeyse
avuclarimizdadw, verdigi mutlulugu Onceden
tatmaktayiz; milyonlarca insan, kalabaligin
inanci on kat artiran, gelecege kolayca el atan
bu siirli cogkunlugunun yardimiyla, adanmig
toprag: yasar. Mitos bir an i¢in mutluluk istegi-
ni ve kudret icgiidiisiinii tam anlammiyla karsi-
layan bir 6nceden katilmadir; mitos ¢éziilmez
sekilde vaad ve kaynagmadir.

Bu bakimdan, propaganda giirle birlesir,
onunla beslenir. flk¢agn biiyiik siir yapitlan,
Homeroc'un, Vergiliug’un destanlar1 ulusal mi-
toslarnn yaratilmacina, giizellegtirilmesine adan-
mugt1, Giiniimiizde, propaganda, destanm, bir
halks ge¢miginin ve geleceginin hikayelerini
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anlatmak, boylelikle de, Pisistrate’in Homeros
giirlerinden yola c¢ikarak yaptigi1 gibi, ona or-
tak bir ruh vermek olan ilkel gérevini yapiyor.
Gordiiglimiiz gibi, propaganda giirden bircok
yontemler almigti: ritimin cekiciligi, <ozlin bii-
yiisii, hattd imgelerin siddeti. Isleyisinde de
dramatik gelismenin bazi yapmaciklari, tepreg-
meleri, inigleri, ¢ikiglary, korku ya da umut ver-
mek icin diizenlenmig, beklenmedik degigiklik-
levi kolaylikla goriilebilir.

Cagdas propagandanin bazi yonleriyle po-
litik clmaktan ¢ok giirsel bir gérevi olduguna
inaniyoruz. Bu gorev de halki gecmis biiyiikliik-
lerin ve daha iyi geleceklerin diigiine daldirmak-
tir. En agir1 bicimleri icin dogal olarak ‘“tagkin-
Iz, “uyamk diig” deyimlerinin kullamlabilme-
si, Hitler'in hipnotizma ile uyuttugu kalabzlik-
larin tutumunu ‘“uyurgezerlik”le nitelememiz
bir raslant1 degil. Gustave Lec Bon kalakbahkta
dogal bir bilyiitme mekanizmags1 bulundugunu
belirtmigti. Freud, Le Bon iizerine notlar'inda,
bu olayle diiglerde gériilen biiyiitme aressinda
bir bagint1 kurar. Oyleyse propagandanin bir-
cok durumlarda sahici ortak digler yarattig1 ve
bunlan daha yukarda inceledigimiz yéntemler-
le siirdiirdiigii e6ylencbilir. Politik propaganda,
her insanm kendi kaynaklan ve gelecegi konu-
gunda siirdiirdiigii diiglemeleri, ¢ocukluk diigle-
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rini, mutluluk istegini kapip aldi. Beslendigi,
buna karsilik olarak da biiylittiigii, geniglettigi
mitoslann yardimiyla, tipki bir diisteymis gibi,
istegi ya da kini alabildigine, sagmacasina ken-
di ereklerine yaklastirdl, insanlar uyanik durum-
da bu ereklere ulagmay: gbze alamazlar ya da
ulasamazlardi. Bu tiirlii diigleme ille de zararh
degildir; yasayan biitiin halklar slirdiiriir bu
diigslemeyi. Ama bilgi¢c bir makyavelcilikle k&-
riiklendi mi, sonunda bir kabus olup gikar.
Tipk: diig gibi, propaganda da bir bagka
hayat yasatir bize. Politika sporun oynadigi
bogaltic1 rolilnii oynayabilir burada, kalabalk
da seriiven ve kahramanhk istegini biiyiik bir
bisiklet gampiyonuna yansittig1 gibi bir devlet
adamina, bir parti bagkamna yansitir. Propa-
gandanin biitiin ustaligi, bu devlet adaminmn,
bu parti bagkaninin bizi “temsil ettigine” yalniz-
ca cikarlarimizi savunmakla kalmiyarak tut-
kularimz:, kaygilarimzi, umutlarimzi da o-
muzlarina yiiklendigine inandirmaktir bizi. O.
Mannoni, stmiirgelegtirilmig halklarin tepkile-
rini incelerken, Freud'cil bir dogrultuda, yalmz
“ilkel” halklar igin gegerli olmakla kalmiyarak
en geligmig uluslarda da politik propaganday:
esinleyen bir yasa cikarmigtir: “Onderin ger-
gekten &nder olarak kabul edilmesi icin, uyru-
gun onu anladifl, onun ne yapacagmi sezdigi,
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kendisinin de onun yerinde aymi sgeyi yapacagi
duygusunu tagimasi gerekir (bu duygunun al-
datici olup olmamasinin psk 6énemi yoktur)
(...). Bir hiikiimetin birtakim iistiinliikleri bu-
Iunabilir -diiriist, agikgoériiglii, becerikli olabi-
lir-, ama bu durumda niifusun yalmz bir kesi-
mini, ayni nitelikleri tagiyanlar1 hognut eder.
Bu tarzda yargiya varma giiciinden yoksun bu-
Iunan, ama ¢ok daha giiglii, cok daha karanhk
duygularin etkisinde kalan kitle insanimin ken-
dini bilingsiz olarak onun yerine koydugu, hiikii-
metin kendi duygularma 6zdeg duygularla dav-
randifina inandigr andan sonra tutulan, sevilen
bir hiikiimet olur. Normal zamana gerceklegti-
rilmesi oldukca kolay olmakla birlikte, bu &z-
deglestirme olanaksiz olarak belirirse, o zaman
hiikiimet biitiin k6tii duygularn yansima nok-
tas1 olur, kitle onun ancak kotiiliik, gikar, iha-
net ve budalalik duygulariyla davranacagin dii-
giiniir (1).” Biitiin devlet bagkanlar1 kitlenin
bu ‘“yansima’”sinin kendi kigiliklerine y6nelme-
gi igin caba harcarlar, kimileri, Hitler gibi, li-
rik ve nerdeyse medyumluk ydntemleriyle bir-
legen yontemlerle baglamak isterler halki ken-
dilerine, kimileri de, Roosevelt ve Churchill gi-
bi, yurttaglarim dost bir dille kendi kaygilari-

(1) O. Mannoni, Psychologle de la Colonisation. -
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n1, kendi umuflarnm paylagmaya g¢aginrlar;
Roosevelt’in {islii “ocak sahbetleri” hatirlarda-
dir: radyodan her Amerikaliya kendi acilarin,
kendi tacarlarini benimsemesi gereken bir dos-
ta seslenir gibi seclenirdi diizenli olarak. “Ben
de sizlerden biriyim” ya da “Kendinizi benim
yerime koyun” tiiriinden kamtlamalar demok-
ratik iilkelerde devlet adamlarmn gdzde kay-
nagidir (1). Acih durumlarda, bizi koruyacak
olan “baba’’da bir si51nak tulma gereksinmesi,
kendimizi Ondere yansitmamizi kolaylagtirir;
Pétair’in babaca propagandasimin temelini bu
duygunun kullanilmas1 meydana getiriyordu.
Propagandanmin bu siirsel ve pcikanalitik
gorevi en kotii bozulmalara gotiirebilir. Béyle
bir propaganda, denetlenmedi mi, biitiin yaymn
araglarim diledigi gibi kullanma olanagim bul-
du mu, diisiinii herkese kabul ettirmek ister ga-
bucak, her ne pahasina olursa olsun, onu hakh
cikarmak ister, yani, ayrintilarda bile, gergegin
yerine bir bagka gergek, olaylarin da, inganlarin
da boyun egmek zorunda olduklari bir gercek
getirmeye caligir. Artik bir bakima dogal sa-
yilmaya baglayan sansiire, yalan habere sik sk

(1) BagkanQik segim’erinde Amerikali adaylarin ta-
kindiklar: sevimli babacanlii biliriz. Truman kiz1 {'e ka-
risin1 segmenlere gu sézlerle tanitiyordu: “Bu-patronun
kizi, bu da patronun patronu...”
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bagsvurulmas1 bundandir: sansiir savunulan
divaya, gercek olduklar1 sdylenen olaylara zit
diigen hakerlerin yayilmasim yasaklamak icin-
dir; yalan haber de degistirilmis bir gercek o-
laydan, ya da tamamiyle uydurulmug bir olay-
dan yola cikilarak savunulan divayr destekli-
yecek olaylar yaratmak icin. Savag propagan-
dazi, hiikiimetlerin haber almay:1 bir savag si-
1dh1 olarak kullanmay: bir yurtseverlik gorevi
gaydiklar: gi¢ durumlarda kullanilan bu cifte
yontemi cok gerilerde birakti. O giin bugiin,
sansiir, gizli ya da acik bir bicimde, diinyanin
bityiik bir kicminda siirekli olarak hiikiim siir-
meye devam ediyor; yalan habere gelince, hit-
lerciler, pervasizca, bir inandirma ya da kig-
Ikartma araci olarak kullandilar onu. Ama de-
mokratik iilkelerin kagininda da oldukea sik go-
rilliyor, yalmz burla sart kipini kildirme kipi-
ne yeg tutuyor cogunlukla (1). Ozellikle aksam
gazeteleri bol bol yalan haber saghyor her giin.

(1) Haberalmasmmin ciddiligiyle iinlii biiviik bir ga-
zctenin 1949'da yayvinladigi yalan haberi 6rnek gostere-
cegiz bu konuda. Bashk clumluydu: Berlin’de ¢ocuklor
Loguilwor. Ama haberin metni sart kipindeydi: “Soy-
lentilere inanmak gerekirse, Berlin’de Ruslar bir takim
cocuklar1 kacirmaktadir..” Habere kaynak olarak bir
Alman garetesinin yayim1 gdsterilivordu. Bu haber son-
radan dogrulanmadi. Bununla birlikte, sart kipinde ya-
zilmamis o'an bashik, olkturun kafasinda g¢ok igreng bir
olay anis1 birakti.
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Yalan haber gibi yalanlama da genellikle
giigsiiz kalir, &yle ya, yalanlamaya girisip de
“bir samk gibi” kendini savunur “gériinmek”
¢ok zordur, O&te yandan, yalanin kabalagtike¢a
daha etkili oldugu, diizeltilmesinin daha
da giiclestigi de olur, ciinkii halk, dogal
olarak, goyle bir mantik yiiriitiir: ‘“kesinlikle
bilmegeler, béyle bir geyi 6ne siirmeyi goze ala-
mazlard1”. Hitler, yalanin inandirieihiginin  ¢o-
gu zaman biiylikliigliyle orantili olarak artti-
gin1 bilirdi: “En tedbirsizce séylenmig yalanlar
da izler birakir, hige indirgenmis bile olsa. Ya-
lan sdyleme sanatinin ustasy olarak tamnmig
olan ve onu kusursuzlagtirmak igin c¢aligmaya
devam eden herkesin bildigi bir gercektir bu.”

Propaganda, olaylar1 budamakla, hileli g6-
rilnfiglere sokmakla, uydurmakla, gercegin ye-
rini ne dereceye kadar alabilir? 1lk kargihgim
nazilerin verdikleri bir sorudur bu: bir halki
tamamiyle yapma bir mitologya evreninde, diin-
yayla higbir iligkisi kalmamig, onun gerceklik
Slciilerinden kesinlikle kopmug bir diinyada ya-
gatmak miimkiindiir. Hitlerci propaganda, ki-
mi zaman olaylar uydurdu, kimi zaman olay-
lar1 yorumladi, ama savagin geligmesini kendi-
si icin en elverigsiz durumlarda bile izlemeyi ba-
gardi. Ornek olarak, bu savagin Almanya icin
en acili déniim noktasini, Stalingrad’1 alalim:
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ilk evrede, nazi propagandas1 zafer yiirilyii-
glinden sozetti durdu, Hitler Stalingrad1 gon-
liilniin istedigi anda iggal edecegini bildirdi; Al-
man ordulart kusatilinca, Hitler Stalingrad’in
gsonuna kadar savunulacagini, kaderinin Alman-
ya'nin kaderine bagh oldugunu séyledi; sonra,
Alman ordulan ezilince, Stalingrad'in ne fet-
hinden sotzedildi, ne savunulmasindan, ama iig
yiiz bin insanin bogu boguna feda ediligi biiyiik
bir destan haline getirildi.

Bununla birlikte, sansiire, yalan habere
bagvurulmasi en sonunda propagandanin. aley-
hine d6ner. Bir propagandamn haberalmay: is-
tedigi yone gevimek iizere tekeli altina aldig:
anlagilinca, hemen hemen kendiliginden bir tep-
ki dogar. Bagka haber kaynaklari, kirlenmemis
olan, hi¢ degilse bagka bir ses veren kaynaklar
aranir. O zaman, denetimli haberalmanin resmi
kabugu altinda gizli bir haberalma ag: kurulur,
burada haberler “kulaktan kulaga’ ulagir. “Ken-
di duydugunu baskalarina da sdylemek bir ge-
reksinmedir, Kulaktan kulaga haber ulagtirma-
nin baglica haberalma yolu oldugu bir toplum-
da, bu gereksinme toplumsal bir is goriir (1)”.
Daha pek yakin bir ge¢gmiste, Laponya’da, Gii-
yan'da oldugu gibi, yeni yaym tekniklerinden

(1) E. ve F. Zerner, Rumeurs et opinion publique
(Cahiers internatinaux de Sociologie).
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uzak olan topluluklarda, haberlerin “bir secme,
bir ayirma slmadan, biiyiik bir dogrulukla” ya-
yidig1 anlagiliyor. Ama biiyilk yaymn arag-
larinin kullanilmasi bu ilkel yetenegi korletti,
bir zamanlar, kendiliginden bir cesit kendi-ken-
dini-denetleme sonucu, oldukga dogru igleyen bu
gozlii haberalma agini yipratti. Resmi haberlere
kars devlet ¢avresi disinda habkerler yayiliyor
eik sk: bunlar da belirli bir tutku katsayisi-
nin izini tagiyorlar; iistelik, basin ile radyonun
her geye ragmen uyandirmakta devam ettigi
giivenle savagmalk, boylelikle inanilirhik kazan-
mak icin, az ya da ¢olk bilingli bir bigimde, si-
giriliyorlar. Bunun sonucu olara’, uygar top-
lumlarda sozlii haberler genellikle yanhgtir;
resmi haberalma orgiitiin kendilerini bilmezlik-
ten gelmekte 1srar ettikge, “sOylentiler” ya da
“balonlar” daha da biiyiir.

Propagandanin asirilig1 sonunda, kitle ha-
beralmasimin glivencesi zayifladig1 zaman, g6y-
lentiler yogunlagir, boylelikle, hemen hemen do-
gal bir bigimde, ters yonde haberler saglayan,
ama (cogunlukla bilingsiz bir bigcimde de olsa)
resmi propaganda kadar bozulmug, resmi pro-
pagandaninkiler kadar yalan haberler saglayan,
gizli bir hakeralma dogar. Goériildigi gibi, ha-
beralmayr yoénetmede agirihga kagmak ters
yonde bir giig yaratir, bu giig, ¢ok fazla olma-
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ga bile, resmi propagandayr genig &lgiide balta-
lar, kimi zaman da bir uzlagmaya zorlar onu.
Naziler bile bunun tehlikegini gérmiiglerdi: Al-
manlar yabanct radyolar1 gittikge daha ¢ok
dinliyorlard:; ayrica, aslinda yiiksek memurlar
igin hazirlanan, ama cok gegmeden bakanlikla-
rin biitiin dairelerinde dolagmaya baslayan bir
6zel biiltenin araciligiyla, bu dinleme nerdzyse
bir resmilik kazandi bir ara.” Goebbels, Giin-
liik'inde, agizdan agiza dolagan haberlerin ve
“gizli biiltenler”in gittik¢e cogalmas: karsisin-
daki kizgmligim birkac kere belirtir. Sonunda
gu gozleme varir: “Karigik zamanlarda, haber
susuzlugunu ya su ya da bu bicimde, ama her
zaman gidermek gerekir”.

Goebbels ortada dolagan ‘‘cdylentileri”
yontemli bir bicimde toplattirtiyor, ya 0z, ya
bagin, radyo, sinema yoluyla, ya da yabanci ta-
niklara, genellikle de genis mezhepli gazeteci-
lere bagvurarak, bunlar1 etkisiz birakacak bir
kargi-propaganda diizenliyordu. Biyle bir du-
rumda kehanetler ve cegitli fallar gittikce co-
galdig: igin, Nostradamus’un fallarina Reich’in
ereklerini destekliyen, resmi bir yorum verdirt-
mekten bile ¢ekinmiyordu. Ustaligim gésteren
cn dikkate deger Orneklerden biri de sudur:
1943 yazinin sonunda, yonetimin bircok ileri
gelenlerinin idam edildikleri sdylentisi yayih-
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yordu; Goebbels uzmanlagmig subelerine Himm-
ler'in de tutuklamip yargilandigl soylentisini
yaymalarinl emrederek daha bir enginlik ka-
zandirdh bu sdylentiye, bu da biiyiik bir heyecan
uyandirdi; sirasi gelince, Himmler her yanda
boy gostermeye bagladi, boylelikle, bu konuda
dolagan sGylentiler biitiiniiyle yerle bir edildi.
Yanlig bir s6ylentiyi daha da yanlig, ama yan-
lishig1 kamtlanabilen bir soylentiyle gegersiz
kilmakt1 bu.

Isgal edilen ve Reich’in totaliter propagan-
dasmin etkisi altinda tutulan biitiin iilkelerde,
yabanci radyolara, “gizli haberlere” bagvurul-
dugunu ¢ogunlukla masalimsi s6ylentilerin, siis-
lii hikiyelerin, kerametlerin, fallarin alabildi-
gine ¢ogaldigmi herkes gormiigtiir.

Gilidiimlii bir haberalmanmn agirnlhiklan kar-
gisindaki bu kendiliginden tepki, propaganday1
gliciinii artirdif1 6lgildde sarsan giivensizligin
yalniz bir yoniidiir. Daha 1914 - 1918 savas s1-
rasinda, cephedeki askerlerimiz Bulletin des
armées ile act ac1 alay ediyorlardi. “Balonlar”
¢ok sert bir sekilde yargilamyordu. Halk dili
de aydinlaticidir bu bakimdan: propaganda sdy-
levleri kargisindaki derin tiksintiyi dile geti-
ren kelimeler gitkarmigtir, Yalmzea ilgisizleri
de kapsamaz bu tiksinti; hic degilse Fransa’-
da, bir gevre bir divaya ne kadar igtenlikle bag-
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lanmigsa, davas: iizerinde yapilan agin ya da
cafcafll bir propagandadan o kadar tiksindigi
anlagiimaktadir. Biz de Direnme gazetelerinin,
B.B.C'nin fransizca yaymnlarinin makideki sa-
vagcilar iizerinde gehirlerdeki taraftarlar {ize-
rinde uyandirdig1 ilgi kadar ilgi uyandirmadi-
g1 gérmigtiik. Bir subay, bu gozleme daya-
narak, Vercors makisinde, biitiin yabanci rad-
yolardan toplanmig bilgilerle durum hakkinda
nesnel ve toplu bir gériintiisiinii veren, teksir
edilmig bir biilten dagitmaya baglamigti. Rahat
bir aciklama havasi icinde yazilan bu bilegim-
lerde hichir propaganda kaygisi yoktu; zafer
umudu her zaman kendini belli ediyorsa da,
durumun karanlik noktalam hichir zaman giz-
lenmiyordu. Bazi bazi haber biilteni bir ekle ta-
mamlaniyor, burada nazilerin ve Vichy hiikii-
metinin propagandalarinin temalan ile buula-
ra kargi 6ne siiriilebilecek kamtlar toplu olarak
gosteriliyordu. Bu biltenin gizli savageilarin
“morali” iizerindeki etkisi Direnme'nin bastir-
dig1 ya da miittefiklerin ucakla attig1 gazetele-
rinkinden ¢ok daha iistiindii.

Derin bir duygunun belirtisiydi bu tutum:
Avrupa niifusunun biiyitk bir kismi, nazilerin
etkisiyle propagandaya kaniksamig, biitiin pro-
pagandalara kargi aym tiksintiyi duymaya bag-

F.9
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lamigt1. Hitlerci propagandanin sahteligi, ken-
dine giiveni 8yle bir dereceye ulagmigt1 ki, kar-
g1 propagandalarin en iyisi, olaylar: sadelik ve
ictenlikle gdstermekle yetinmek olmugtu. Ingi-
liz halkinin sportmenliginin de yardimyla,
Churchill hemen anladi bunu, bdylece dahi bir
politikac: olarak ciktr ortaya. Hitlercilerin agsi-
riliklart kargisinda hayal iiriinii zafer biilten-
leri cikaracak yerde, Avam kamarasinda du-
rumu tam bir nesnellikle agiklad: her zaman, ne
Ingiliz gehirlerine indirilen ¢ok sert darbeleri,
ne de Misir'da piiskiirtillen Britanya ordulari-
nin ilk bozgunlarin gizledi. ‘“Zinde ve neseli sa-
vag” yerine, “ter, kan ve gozyag1” vadetti Ingi-
lizlere. Ama bu ictenlik, palavralarin sagladigin-
dan daha fazlasim1 sagladi. DAvasimin zayif
yanlarmi gizlemiyen, sirasi gelince hatalarim
kabul eden ve bunlara ¢are bulacagin séyleyen
bir adam -Lenin bunu bilirdi, bu kurali her za-
man uyguladi- durup dinlenmeden kendi basa-
rilarindan dem vuran bir yalanci pshlivandan
daha ¢ok giiven uyandirir. Ugiincii Reich’in mi-
tolojik propagandasimin bagarilari ne kadar bii-
yiik olursa olsun, nesnel bir edayla, tam bir ig-
tenlikle sGylenen, basit ve agirbasgh birkag so-
ziin, 1840 sonbaharinin kara giinlerinde, dzgiir-
liigiin kurtarilmasi konusunda biitiin palavra-
lardan daha ¢ok ig gordiigiinii unutmayalim.
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Yalan ve blof iizerine kurulmus bir propa-
gandanin bagdéndiiriicii basarilarina tamk olan
¢agimiz, onun derin etkisizliginin belirtilerini de
ortaya koyuyor ayni zamanda. Atesli sdylevler,
yalanci1 bildiriler, i¢li konugmalar en sonunda
gercek susuzlugunu artirdi. Goebbels bile en
sonunda bunun farkina varmisti, Giinliik'iinde
sbyle diyordu: “Ingiliz tutsaklarin Saint-Na-
gaire’de yapilan sorgusu, haberlere yorumlardan
daha c¢ok ilgi gosterdiklerini ortaya koyuyor.
Yabanc: dillerde yaptifimiz yayinlari bagtan
sona degistirmemiz gerektigi sonucunu cikari-
yorum bundan. Uzun bildiriler ¢ag1 gecti.” Ve
o kadar yalan s6ylendi ki, basit ve ¢iplak ger-
¢ek propagandanmn sildhlarnin en giicliisii ola-
rak beliriyor. Yapilacag: s6ylenen sey gercek
yapild: m, eziei, gasirtict olur. Goebkels, cep-
henin baz1 notkalarinda Sovyetlerin uyguladig:
bu garip yénteme sagar: “Ordu birliklerinin
cephe kesiminde, bolgevikler, hoparlérlerle, go-
ritlmedik cinsten bir propagandaya giristiler: .
dort giine kadar saldirtya gececeklerini bildiri-
yorlar. Diisman daha &nce de bir kere bdylece
niyetini belirtti, sonra da gercekten bildirilen
giinde saldirdi. Bu tuhaf propaganda anlayis:
karsisinda ne diyecegini bilemiyor insan, &yle
ya, diisman bdyle davranmakla kayiplarmi son
derece artirmaktan bagka bir bagart sagliya-
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madi.” Aslinda hig¢ de tuhaf degildir bu tiirlii bir
propaganda, hattd ilk giinlerde bolgsevikler bu-
nu ustalikla uygulamsglardir. Gazetesi VEn-
tente'ta Ludovic Naudeau da belirtiyor bunu:
“Kelimelerini gevelemeden, niyetlerini sakla-
madan, acik agik, cesaretle konusuyorlar (...),
propagandalar: siliha sarilacaklari, iktidarn ele
alacaklar: giinii dnceden kestirip belirtmeye ka-
dar variyor”. Yapacaklarim Onceden soyleyip
de sonra gercekten yapmak, politik taktigin en
son ustaligidir siiphesiz; bir kesinlik, bir kars
konulmaz gii¢ izlenimi uyandirir, diigmam felce
ugratir. Goebbels, kendisini ¢ok sagirtan bu
yontemin, Mein Kampf'ta en makyavelik kur-
nazlhiklarinm, tasarilarini bile belli etmekten c¢e-
kinmemis olan Hitler’'ce de kullamldigim gére-
bilirdi.

Halklar diis kurmay: severler, ama artik
“masal dinlemek” istemedikleri bir an da gelir.
Gergekler, rakamlar, tanikliklar istenir her yan-
da. Sdylevlerin, yazilarin usliibu bile tumturak-
hhktan, ahenklilikten siyrilir, kisa, kesin ciim-
leler, akilda tutulabilecek, sarsici kaliplar arar.
Sunulusu bile “propaganda kokan” bhir brogiir
okunmadan atiliverir. Ve insan bir kere aldatil-
di1 m, kizginhig canli kalir. Baz propaganda-
lar bir konuda yalanci giktiklar igcin genig 6l-
¢itde zayiflamiglardir: Ornegin Fransa’da Sov-
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yet Rusya’ya kars: yiiriitillen propaganda, bu
iilkenin yonetimini suglamakla yetinmiyor, giig-
ten de yoksun oldugunu, ordusunun ilk saldir:-
da ¢bkecegini ileri siiriiyordu; oysa kizil ordu-
nun tutumu bu savi kesinlikle yalanci ¢ikard.

Bircok belirtiler Avrpalilarnn biiyitkk bir
kisminin propaganday: andiran her seye karsi
bilyiik bir tiksinti duydugunu gosteriyor. Pro-
paganda tiksintisi, secimlerde oylamaya katil-
mamanin en koklii etkenlerinden biridir siiphe-
giz. Partiler kitlelerin ucsuz bucaksiz unutma
yeteneklerine fazla belbaglamasalar iyi ederler;
onlara propagandanin hicbir sorumluluk yiik-
lemeyen, cekici bir program ya da taktik usta-
liklarinin uygulanmasi olmakla kalmadiginy, ya-~
lanin kaynaklarimn en sonunda kurudugunu, en
iyi kurulmug psisik mekanizmalarin bile giiniin
birinde birdenbire bozuluverdiklerini, gercek
bir propagandanin etkili olabilmek icin ancak
bir saglam temelden bir bagka saglam temele
gecerek ilerledigini, bagka bir deyimle, ancak
oénceden fethedilmig bir alana ayaklarimi sag-
lamca bastiktan sonra yeni ereklere dogru ati-
labilecegini hatirlatmamn zamamdir. Yalan en
ponunda propagandaya zarar verir; mitos pro-
paganda icin temel bir 6ge olsa bile, gergekler
de ondan geri kalmaz.

Cagimizda, propagandanin bagarilar1 bii-



134 POLITIRA VE PROPAGAKDA

yiiktiir elbette. Ama, bu bagarilar yakindan in-
celeyecek olursak, bazi alirhk kogullarindan ay-
rilamiyacaklarini goriiriiz: yoksulluk, umut ki-
nklhgi, algalg, refah ya da 6zgiirliik umudu...
Psikolojik eylem teknikleri ne kadar etkili olur-
sa olsun, bunlar1 herhangi bir erege ydnelen,
herhangi bir kimsenin, etkili bir bigimde kul-
lanabilecegini sanmirsak, yamiliriz. Politik bir 6z
ister, kitlede bir yank ister.

“Propaganda” Fransiz dilinin en ¢ok yeri-
len kelimelerinden biridir. Nazilerin propagan-
day1 kullanig tarzlan onu bir yoldan ¢ikarma,
bir yalan yontemi olarak gérmeye algtirdi her-
kesi. Bu tepki saglhkh bir tepki aslinda. Ama
sonucu korku verici: dogal bir politika islemi
olan propaganda yiiz kizartici oluyor; gene ha-
beralmaya yoneliyor, haberler, istatistikler ar-
dinda gizleniyor. Hic kimse propagandanm so-
ziinil igitmek istemiyor artik: belgeler toplani-
yor, haberler, roportajlar diizenleniyor. Propa-
ganda gittikce siirden uzaklagarak istatistige
yaklagiyor. Ama bir s6ylev kadar bir rakam
tablosu ya da bir ajansin telgrafi da yalan =Gy-
leyebilir, iistelik bunlarin aldaticiligini ortaya
gikarmak ¢ogu zaman daha da giictiir. Bir tel-
grafin, hattd bir resmin biitiin diinyay: dolag-
mas1 i¢in birkag saatin yeterli oldugu giiniimiiz-
de, en dnemli sorunlar konusunda bile gergegi
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ogrenmenin hemen hemen olanaksiz kaldiginmi
herkes farketmistir. Boylece, tipki Ortagag’da
oldugu gibi, “gergekten olup bitenleri” &gren-
mek igin, Dogu’dan ya da Amerika’dan gelen
yolcuyu can kulagiyla dinliyoruz. Hakeralma
araglan, ister devlet, isterse para gliciiniin elin-
de bulunsunlar, gizli bir zehir gibi, adin1 s&yle-
meyi gbze alamiyan bir propagandayr tagiyor-
lar -0 kadar ki, bir Ingiliz yazan, C. F. E. Lam-
ley, propaganday1 “tamamiyle gizli bir kigkirt-
ma” olarak tamimliyor. Bu propaganda, Dr.
Goebbels’in arsiz propagandas: kadar sgiddetli
olmadig: i¢in, sonunda diigiinceleri yolundan
cikariyor, boliiyor, yeteneksiz bir duruma diisii-
riiyor, herkesce kabul edilen bir gergek gevre-
sinde toplanma, dig diinyada yargilarim bi¢im-
lendirebilmelerine, eylemlerini belirleyebilme-
lerine yardim edecek, degismez bir dayanak
noktas1 bulma olanagini yok ediyor.
Haberalma kanallarinin bu icinden pazar-
hkli yoldan c¢ikarihisina bir ¢are bulmak igin,
propagandanin gorevini haberalmanin gorevin-
den ayirmak gerekirdi her seyden 6nce (1). El-

(1) Bir tek 6rnek vermek gerekirse, partilerin yii-
riittiikleri kampanyalara hitkiimetin Fransiz radyosunda
sozlii gazete yoluyla karsihk vermesi kabul edilir sey
degildir. Ya gazete siitunlarinda bir karsihk verme hak-
k1 bulunmal, ya da radyonun hiikiimetin propaganda
aract aldugu resmen bildirilmeliydi.
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bette, diinyamin bugiinkii durumunda, evrensel
bir haberalma yasas), tartigma konusu olan o-
laylar1 inceleme ve yalan haberleri acikga ya-
lanlama yetkisi bulunan, uluslararasi1 bir ku-
rum yaratmak giic. Ama, ilkin ulusal diizeyde,
haberalmanin dogrulugunu giivence altina ala-
cak bir yayin araclan tiiziigli hazirlanarak, bu
dogrultuda bir g¢aba gosterilmeli hig degilse.

Ne olursa olsun, bu konulardaki ¢ift anlam-
lilik {iziintii verici. Propaganda zorunludur, bir
partinin ya da bir hiikiimetin onu yalana bag-
vurmak gereksinmesini duymadan geligtirebi-
lecegine de inaniyoruz. Ama propagandanin ha-
beralmanin ardina gizlenmesine, onu bozmasina
daha fazla gbz yumulmamal.

Dogrusunu sdylemek gerekirse, diinyanin
iki bloka ayrilmasinin sonucu olarak, propa-
ganda ile haberalma arasindaki ayrimi belirle-
mek gittikge giiclegiyor. Sovyetlerde, sik1 bir
sangiir digarnyla her tiirlii bagint1 olanagin kal-
diriyor ortadan; yabanci gazete ve filimler an-
cak cok az bir sayida, iistelik de siki bir eleme-
den gegirildikten sonra ulagiyor; haberler ve
yorumlar da devletin ve partinin buyruklariyla
ayni dogrultuda yonlendiriliyor; edebiyat, egi-
tim, plastik sanatlar, hattd bilimler bile bir tek
dgretiye baglamiyor ve aym gekilde propagan-
da icin kullanmiliyor. Amerika tarafinda, haber-
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ler ¢cok daha ozgiir bir bigimde yayiliyor elbet-
te, goriiniigte sansiir de yok. Ama halkoyu bu-
rada yaymn aracglarina bagka yerlerde oldugun-
dan daha bagimhdir belki; ¢ikar yasasiyla yo-
netilen bu araglar kitlelerin zevkini pohpohla-
ma ve onlar1 kendi dnyargilar1 dogrultusunda
yonlendirme egilimindeler. Hig¢ siiphesiz, ¢ok
gsayrda haber, bilgi saglanmiyor, devlet denetimi
de bunlar1 durdurmak ya da bozmak igin araya
girmiyor. Ama bunlar “&yle kesin, 6yle ayrinti-
Ii ki, kimsenin okumaya zamam yok, okura ko-
laylhik saglamak igin Ozetlenmeleri gerekiyor.
Bu ilke bir kere benimsendikten sonra, kitlenin
bagsitlegtirmeye olan dogal egilimini izlemek pek
cekici oluyor, elden geldigi kadar rog ve garpi-
c1, yani saptirmali baghklar vermek yetiyor; bu-
radan salt propagandaya diigmek i¢in, bir adim-
Iik bir mesafe kaliyor, bu adim da her an ati-
labilir” (1). Baz gazete ve dergilerin mali ¢i-
karlara baglandig: da eklenirse, daha ince ve o
kadar koklii olmamakla birlikte, haber segimi-
nin burada da propaganda etkisini go6sterdigi
anlagihir.

Boyle bir durumda, politik propagandayl
bagka seylerden ayirmak gittikge giiclegiyor.
Bir gegit uygarhk propagandas: yararma orta-

(1) J. Ayencourt, L'Americaln, son information, la
guerre et la paixr (Esprit, haziran 1949).
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dan silinme egiliminde olup olmadig: bile dii-
gliniilebilir. Her iki kamp da, tamamiyle poli-
tik anlatim yollariyla oldugu kadar, sanat, si-
nema, edebiyat yoluyla da tiim bir hayat anla-
yist yaymaya calisiyor. “Toplumcu gercekeili-
gin”, “parti edebiyatinin”, marks¢i Ggretinin
biitiin araglarinin karsisina, Hollywood filimle-
ri, “digest”ler (1), “goniil yayinlar1”, baz halk
roman tiirleri dikiliyor, biitiin bunlar belirli bir
ogretiyi olmasa bile aym1 hayat tarzini, ayni
ortak diigiince seklini yayiyorlar.

Biitlin anlatim araclarina gizli ya da agk
bir propagandanin bulagsmasindan dogan biiyiitk
tehlikeleri gizlemek olanaksiz bir sey. Halk
topluluklar: birbirine uymaz diisiiniis tarzlary-
la birbirlerinden kopmaya, her tiirlii ortak nok-
tayi, her tiirlii anlayisi, hattd karsidakinin dii-
giiniis sekli hakkindaki her tiirlii bilgiyi silmeye
yoneliyorlar boylece. Propagandalar, bdyle dav-
ranmakla, savaslarin patlamasina elverigli, psi-
sik iklimi yaratiyorlar.

(1) John Bainbridge, New Yorker'de, digest'lerin
cok diizenll bir bicimde geligtirdiklerl ana temalar: ¢ok
glizel coziimlemlistir. Coklar1 dogrudan dogruya politik
olmamakla birlikte, hepsl de aym politik tutumu iger-
mektedir. Aym ¢oziimleme Hollywood filimleri iizerinde
de yapilabilir.
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HALKOYU VE PROPAGANDA

Verdigimiz nedenler dolayisiyle, propagan-
day1 biitiiniiyle mahkiim etmek gerekir mi? De-
gigik ve en keskin belirtilerini kavramak kay-
gisiyla, etkilemek istedigi insanla bagintilar: so-
rununu, bu temel sorunu ele almadik daha. Pro-
pagandanin ne dereceye kadar, en acili Orne-
gini hitlerciligin verdigi ve bireyin kars1 dur-
masi olanaksiz olan su “psikolojik tecaviiz’’ ol-
dugunu sormamiz gerek simdi. Kisacasi, simdi
propaganda karsisinda bireyin durumunu, etki-
lenebilirligini ve savunma. olanaklarini belirt-
mek kahiyor.

Bir kere, halkoyunu belirli bir yénde etki-
leme tasarisiin kendisi kabul edilebilir bir sey
midir? Bir¢oklan iyice aydinlatilmig bireysel
diisiincenin “sagduyusuna” giivenmenin yeterli
oldugu diigiincesindedirler. Herkes kendince
bir goriige varir, bu goriig, dig baskilar araya
girip de yolunu sagirtmazsa, nesnel gercege ula-
gabilir... Halkoyunun dogal sagligina giivenme
cok sik raslanan bir goriigtiir, hele Ingiliz poli-
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tika kurameiarinda. Buna gimdiden, her geye
ragmen Amerikal olan biiyiik bir gazeteciyle,
Walter Lippmann’la birlikte, “her g2yden dnce
yurttaslarn 6zgiirliigii lizerinde durulsa bile, bu
kam aslinda bhilinmedik bir diinyaya yoneldigi-
ne gore, bu hi¢ de halkoyunda bir nesnellik gii-
vencesi degildir”, kargiligin verebiliriz. Birgok
ckonomik ve toplumsal sorunlarin karmagikli-
ginin kamuoyunun anlama yetenegini agtig1 bir
gercek. Bununla birlikte, ulusal gelir, giindelik-
lerle fiyatlarin iligkisi, niifus dengesi gibi giig
kavranilir sorunlar, yeni bir devletin gercek po-
litik hayatinda gittikge daha biiyitk bir &nem
kazaniyor.

Dis gercekler cogu zaman daha da biiyiik
degerlendirme giigliiklerine yol agiyor. Baslan-
gicta dilgiiniig sekli garip gelen, dili ve tarihi
genellikle iyi bilinmeyen iilkeler s6z konusu ol-
mag1 yetmiyormus gibi, haberalma savagi, ha-
berlerin saptirilmasi ve sansiir de karanhgi
yaymaya, anlayigzizhig1 artirmaya yardim edi-
yor.

Demek ki bireyin bir goriis edinebilmesi
cok zor. Ote yandan, kendine 6zgii bir yarg: ver-
mek i¢in gergekten caba gésterdigi de pek en-
derdir. Kavrayabilecegi konularda bile, iginde
yagadig1 toplumsal grubu, gazetesini, akrabala-
riny, dostlarini dayanak olarak alir. Toplumbi-
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limeilerin ¢aligmalar1 insan gbriigiiniin toplum-
sal yoniinii ortaya c¢ikarmistir, o kadar ki,
Jean Stoetzel bu gorilg konusunda her tiirlii ki-
gisel yarg: 6gesini igin icinden gikaran, onu ta-
mamiyle toplumsal bir olgu yapan bir tanim ve-
rebilmistir: “Kisi igin goriigiinii bildirmek, ken-
di grubuna ve dig gruplara goére toplumsal ola-
rak yerini belli etmektir. Oyleyse goriisiiniin
anlaminin ortak goriige goére yorumlanmas yal-
nmizea hakl degil, saghk verilmesi gereken bir
tutumdur da.”

Yaptiklar1 yoklamalardan su ya da bu ko-
nu iizerinde halkoyunu belirliyecegi diisiiniilen
istatistik bir ortalama cikardiklar1 zaman, so-
rusturmacilarin yaptiklar1 da budur. Bununla
birlikte, bu yoklamalar bir gruba bagh bir bi-
reyin goriigiine pek giic ulagir, yapma bir bigim-
de qikarildigina, ulusal ya da uluslararas: dii-
zeye yerlegtirildigine gére, daha baglangicinda
soyut bir goriistiir bu. Goriig yoklamasi orta-
Jamanin ortalamasini alir. Sirlar da, yanl-
ma olanaklar1 da bundan ileri gelir. Gerczkten
de, islenmemis goriig, kisinin icinde gorusiinit
bildirdigi grup diizeninde belirir; ama bu grup-
lar genellikle ¢egitli oldugundan (aile, sendika,
parti, salon, v.8.), birey bu degigik diizeylerde
cegitli, hattd celigskin goriigler 6ne siirebilir.
Partinin (politik buhran) ya da (devrim) ya
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da ulusun (dig savag) bir gériigiiniin katilagti-
g1 baq buhran zamanlar1 bir yana, bireysel go-
riig dqgisik goriiglerin, ya da degisik toplum
gruplan diizeyinde az ya da ¢ok saglam bir bi-
cimde belirlenmig goriis taslaklarimin ortala-
mas1 c¢evresinde yer alir; bazi baz1 bu ortala-
maya ulagilmaz, bireysel goriis kendisine esin-
lenen degisik tutumlar arasinda gidip gelir.

Freud igin ilkel toplumsal i¢cgiidii bulunma-
dig1 bilinir: bireyin ‘“diinyas1” kendisi i¢in “cok
biiyiik bir 6nem” kazanmig olan kiigiik bir insan
topluluguyla smrhidir. Gallup da dogrular bu-
nu: “Cogunlugun psikologlarca “tiimliik izleni-
mi” (imperssion of universality) diye adlandir-
diklar1 seyi izleme egilimi, ulusun biitiiniiniin
degil, segmenin sinirli diinyasini meydana geti-
ren kiigiik, icli digh grubun gériigiinii izleme egi-
limi olarak yorumlanmalidir.,” Grubun goriisiine
uyma egilimi psikologlarca “tipsellik” diye ad-
landirilmigtir. Bir birey dogal olarak grubunun
ortalama goriigiine katiliyorsa, “tipik”tir; bu
goriigii yadsiyorsa, tip-disidir. Tamamiyle ti-
pik olanlarla hi¢ olmayanlar, yani toplulugun
goriisiinii hic sagmadan benimseyenler ya da
hi¢ sagmadan yadsiyanlar bir yana birakilirsa,
tipsellik ve tipsel olmama diizenli bir bicimde
paylasilmig degildir. Kimileri baz1 gruplarda
tipik olur da bagka gruplarda olmaz. Ornegin



POLITIRA VE PROPAGANDA 143

komiinizmi benimsemig geng¢ bir burjuva, ailesi
icinde tipik olmayacak, onunla uzlagmazliga dii-
gecek, ama partisi icinde tamamiyle tipik ola-
cak, cevreye uyacaktir. Ya da bir askerler ¢ev-
resinde bagnaz bir ulusgulugu benimseyen bir
kimse, fabrikada askerlik diismani kesilecektir.

Bir grup diizeyinde meydana gelen goriis,
bu grubun kendi umutlarina, korkularmna gore
genig 6lcilde degisir. Grup kendi ¢ikarina, anla-
yigina, gelenegine gore, asirilikla tepki goste-
rir, kimi seylere fazla, kimi seylere az deger
verir; Alfred Sauvy halkoyunun “optik sapma-
£1” diye adlandirir bunu. Hayat pahaliligi ko-
nusunda psikolojik ekseni gercek ekssnden ayi-
ran araliga dayanarak, ozellikle de degisik top-
lumsal gruplarda bu psikolojik ekseni etkileyen
degisimleri kiyasliyarak gtz kamasgtirici bir 6r-
negini verir bunun: 1947 martinda, Fransiz
Halkoyu Enstitiisii'niin: “Size gbére, Kurtulus'-
tan bu yana, en ¢nemli fiyat yiikseligini genel
olarak endiistri {irlinleri mi, yoksa tarim {iriin-
leri mi gostermistir?”’ sorusuna goyle karsihk
verilmigtir:
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¢ o Sehirli
- § 3 § karsyiaklars
53 S 3 (nibfusn
o g ] ‘g 2.000’i asan
= = gehirlerde)
Tarim iiriinleri
fiyatlandir 25 % 38 % 60 %
Endiistri iiriinleri
fiyatlanidir 58 — 43 — 25 —
Bir fikrim yok 17 — 19 — 15 —

Bu tablonun incelenmesi ciftcilerle gehirli-
lerin verdikleri karsiliklarin hemen hemen ters
bakigimhi oldugunu, koéylillerin kargihklarinin-
sa agag1 yukar orta yere yerlestigini goster-
mektedir.

Oyleyse insan goriigiiniin kimilerinin ileri
slirdiigii gibi 6zgiin, tam anlamiyla kigisel bir
nitelik tagimadigini, bir ya da birkag¢ gruba go-
re degistigini, 6te yandan, dogal olarak gerce-
£i yansitmadigini, tam tersine, ister simf, ister
meslek, ister ulus cikarlar1 s6z konusu olsun,
grubun ortak cikarlarinin etkisiyle degigmisg,
bozulmug bir gériintiisiinii verdigini sdyleyebi-
liriz. Oyleyse goriiglere etkimek haksiz bir ge-
kilde kisisel bagimsizhig1 ¢ignemek degildir;
kendileri de toplumsal olan, kendileri de top-
lumsal baskilarin sonucu olan ve bireyin ancak
ikinei derecede baglandig: giiclere etkimektir.
Goriiglere etkimek ille de gercegi bozmak da de-
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gildir: genellikle gercekten ¢ok uzaklagmig bir
goriigii degistirmektir, kimi zaman, bu goriigii
gercege yaklagtirma yoniinde de igleyebilir. Bu
kadar, biitiin uygulama tarzlarimi olmasa bile,
propaganda tasarisimi hakh gostermeye yeter.

Simdi bireyin ne dereceye kadar propagan-
danin etkisi altinda kaldigini, onu geri gevirme,
yadsima olanaklarinin neler oldugunu aragtira-
biliriz. Bu konuda, deneyler celigkin goriinmek-
tedir. Korkung nazi propagandasi, yalmz ken-
di halk: icinde degil, bir zaman icin, Alman si-
nirlarimin cok 6telerinde de Hitler'in zaferini
sagladi. Hitlerci yonetim, Fiihrer bagbakan-
ligin korlar i¢inde eriyinceye kadar ayakta kal-
d1, bu olaganiistii baglihgin harci1 da propagan-
dayd1 siiphesiz. Bununla birlikte, teknik kusur-
suzluguna, geytansi diizenlenisine ragmen, hit-
lerci propaganda da birtakim bagarisizliklara
ugradi. Bu bagarsizliklarin en ilgi cekicisine
Cakotin’in araciligiyla raporunu okudugumuz
su geng onder, Tung Cephe’nin 6nderi karsisin-
da ugradi. Bu onderin, 1932 secimleri sirasm-
da, Hezse’in baz cevrelerinde, son dakikada ol-
makla birlikte, nasil biiyiik bir 6zenle propagan-
da kampanyalar1 hazirladigim gérmiigtiik. Bu
propaganda cabasi nazizmi harekete gectigi
yerde geriletmeyi basarmisti.

F. 10
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Bu iinlii deney ferahlik verici bir gey: bir
propagandanin, son derece giiclii bile olsa, cev-
resinde bir zafer inanci bile toplasa, ustaca dii-
zenlenmig, ters yonde bir propagandayla dur-
durulabilecegini kamthiyor. Oyleyse hicbir pro-
paganda, hitlerci propaganda bile olsa, karsgi-
sinda bagka bir propaganda bulunca, yenilmi-
yecek bir giic degildir. Kaginilmasi olanaksiz
oldugu ileri siiriilen baz1 propagandalarin ye-
nilmez giiciine duyulan inaneci yikiyor bu diigiin-
ce. Hesse’te girigilen deney biitiin Almanya’ya
yayilsaydi, belki de hitlercilik dalgasi geri cev-
rilebilecek, diinya tarihi degigecekti.

Bununla birlikte, bu deney higbir propa-
gandanin kendi bagina yenilmez olmadigini ka-
nithyorsa da, propagandanin teknik olarak cok
gliglii oldugunu da ortaya koyar gibi goriinii-
yor (1). Oyleyse gerektigi gibi kullanilan bir
politik propagandanin kesin bir verim saglaya-
cagl, hatti bir reklam verimi gibi rakama do-

(1) Amerikall psikolog Collier'nin yonettigi bir de-
ney de propagandanin bu etkisinin onceden dikkati ce-
kilen kisiler ilizerinde bile kendini gosterdigini kanitla-
maya yobneliyor. Collier ilkin bir iiniversiteliler toplulu-
funun nazi propagandas: karsisindaki tutumlarim 68-
renmis, sonra onlarin oniinde bu propagandanin carkla-’
rim1 gdstermis; en sonunda da onlar1 propaganda malze-
mesiyle dogrudan dogruya bagintiya gecirmisti. Ikinci
test, toplulugun tutumunun nazizme daha elverisli bir
yonde gelistigini ortaya koymustu.
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kiilebilecegi diigiimiilebilir. Bu sonug¢ dehget ve-
rici bir ufuk aciyor Oniimiizde: halkoyunu “ha-
zirlamak” ve iyi yiiriitiilen bir kampanyayla
kazanmak gergekten miimkiinse, demokrasile-
rin temeli olan politik halkoyu bir miigteriyi bir
dis macunu markasindan vazgegirip daha iyi
sunulmusg, daha hog kokulu bir baska markayi
almaya yonelten duygu kadar yiizeysel ve de-
gisken demektir. Bu sonu¢ dogrulanirsa, par-
lamento yonetimleri igin herhangi bir gecerlik
nedeni gdsterilemez.

Politik halkoyunun bu yiizde yiiz goreceli-
ginin kabul edilebilecegini diigiinmiiyoruz. Ge-
ne Hesse 6rnegini ele alirsak, Tun¢ Cephe kam-
panyasl yapilmamig olsaydi, Almanya'nin ge-
ri yanlarinda elde edilen sonuglarin da goster-
digi gibi, bu cephenin kazandigi oylar herhalde
nazizme gidecekti. Bununla birlikte, s6z konu-
su bolgelerde oturanlarin sayisi goz oniine ali-
nmirsa, kazanglarin oldukga simirh kaldigr gorii-
liir (yiizde 0,91 ile yiizde 4,10 arasinda). Uste-
lik, yeni oylarin bu beklenmedik propaganda-
nin etkisiyle diigiince degistirmis nazilerden
geldigini gosteren hicbir gey de yoktur. Anla-
sildigina gdre, propaganda bdyle davranacak-
larin cok olacagin sezdirdigi, aym zamanda da
bu propaganda onlar bu oylamanin derin duy-
gularia uygun diistiigiine, hi¢ degilse bu duy-
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guya ¢ok yaklagtigina inandirdiga i¢in, oylarm
“Tung¢ Cephe”ye vermeye yoneltilmig karar-
sizlar s6z konusuydu. Kararsizlarn ilgisiz ol-
duklar1 enderdir; boliinmiis bir goriisii bulu-
nan, yani, bagh olduklar degisik gruplarin bas-
kisina gore, bir o yana bir bu yana kayan in-
sanlardir bunlar. Tung¢ Cephe’nin propaganda
kampanyasinin ilk eregi, varlig: ve gii¢ iklimiy-
le, baskinin yalniz bir yanda, nazi partisinin ya-
rarina iglemesini Onlemekti. Se¢cmene baskl
yapmak goyle dursun, ézgiir bir se¢imin kosul-
larini yerlegtiriyordu. Ama ikinci eregi, onlari
egilimlerinin bu y6nde olduguna inandirarak
kararsizliklar1 kendinden yana cekmekti.
Sonra, bir kere daha, propagandanin -hig
degilse tek, totaliter olmadig siirece- uygun bir
alan bulmadikea hicbir gey yapamiyacagim be-
lirtelim. 1932 Almanya’sinda, genellikle de bii-
tiin ilkelerde, orta siniflar, gelenekten, belirli
bir yonelisten yoksun olan yeni tabakalar, pro-
pagandaya &biir simiflardan daha kolay kapilir-
lar; o zamanlar Almanya’da oldugu gibi, sefa-
letin, proleterlesmenin tehdidi altindaydilar,
son derece kararsiz bir kitle meydana getiriyor-
lardy, hitlerci sloganlar bu kitleyi kolayca bii-
yilleyiverdi. .
Goriisiin palamarlar1 vardir, bunlar aym
zamanda hem gruba, hem de bireye baglar ken-
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disini. Diizenli bir gruba bagh oldugu &lgiide
dayamkhdir. Ama digardan alinma, yiizeysel,
degisken goriigiin altinda bir de “derin goriig”
vardir, o da bilingsiz bir bicimde grubun baski-
sinn etkigini duyar, ama koklii bir bicimde ki-
siye, mizacina, deneyine, din ve felsefe inancla-
rina, buyrultusuna baghdir. Gallup’iin 1948 ka-
simindaki Amerika Birlegik Devletleri bagkan-
ik secimleri sirasinda, Truman oylarin yiizde
elliden fazlasim aldig1 halde, yiizde kirk dort
bugugunu alacagim Onermis olan sorugturmasi-
nin bagansizhigim aciklamak ve hoggrmek icin
gesitli yollara bagvurulmustur. Truman’in ra-
kibi Dewey cok giiclii bir basin kampanyasiy-
la desteklenmis, genellikle onun kazanacag be-
lirtilmisti, normal olarak “tiimliik izlenimi’nin
ondan yana islemesi gerekirdi. Oysa yenildi.
Halkoyunun son dakikada ugradigi bir degis-
meden sozedildi. Ama bu degismenin neder’i
aciklanmak ister. Bunu hakl gikaracak higbir
onemli olay yok ortada, 6yleyse Gallup’iin sor-
guya cektigi se¢menlere Truman ya da Dewey
icin oy kullanacaklar karsihgim verdirten ne-
denlerin berisinde, belirlenmemis olmakla bir-
likte daha derin bir nedenin bulundugunu, bu
nedenin son dakikada, belki de goriiniigste hig
énemli olmayan etkiler, diigiinceler, olaylar al-
tinda ortaya ¢iktigim diisinmek gerekiyor. Gal-
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lup’iin yoklamas1 goriisiin bu kigisel ¢ekirdegi-
ni ortaya c¢ikaramazdi. = Yoklamalar acik; be-
lirli goriigiin toplumbilimsel kiiresini kolay ko-
lay asamazlar, oylama ya da buhran giinii or-
taya cikacak goriis de her zaman bu agik goriis
degildir. Bu alanda, Jean Stoetzel’in tamimina
uygun olarak, ‘“gériig ileri siirmenin birey icin
kendi grubuna ve dig gruplara gore yerini belli
etmesi” oldugu dogrudur, ama yalmz bu alan-
da. Goriigun bir tanimini vermek asirihik gibi
geliyor bize, bu tamimin simirlar1 bir aragtirma
yonteminin smirlaridir.

Bireysel goriis toplumbilimeilerin su kapa-
Ii alan, icinde gesitli gruplarin birbirlerine top
attiklar bir ¢egit oyun alam degildir yalmz;
yalnizca yatay bir dolasima degil, dikey bir do-
lagima da ugrar, bir kere kiginin icinde yer et-
ti mi, 6neminin tamamiyle &leiilebilir, anlatimi-
nin matematik bakimindan onceden goriilebi-
lir olmasina her zaman karsi ¢ikacak bir goriis
dinamigi vardir.
' Derin goriisiin agiga cikmasini, su karan-
liktan belirlenmige, gecici egilimden kararhli-
ga gecmeyi, bir insan ve bir programin kisinin
kendi icinde diledigini en iyi ya da en az kotii
sekilde canlandirdigi, dolayisiyle onlara oy ver-
mek gerektigi inancini saglamak, propaganda-
nin temel gorevlerinden biridir. Bu iglem ugsuz
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bucaksiz kararsizlar kitlesi iizerinde, bir kani
edinmeye caligan kigiler {izerinde yapilir. Bu bi-
reylerin tamamiyle ilgisiz olduklar1 enderdir.
Kigisel ya da toplumsal nedenlerle donuklagmig
bir goériis noktalar, uyuklayan bir gdriigleri
vardir her zaman, bunu uyandirip miknatisla-
mak da propagandaya diiser. Propaganda hig-
ten yola cikmaz elbet. “Asilama yasasi”n1 in-
celerken gordiigiimiiz gibi, O6teden beri varolan
bir temel iizerine kurulur, kendine cekmek iste-
digi kigilerin gonliinde daha 6nceden bicimlen-
mig ve sevilmig bir fikirden, bir duygudan, bir
kelimeden yola cikar.

Sagladig: itki cok 6nemsizdir bazan, ama
politik bir tutumu biitiiniiyle degistirmeye ye-
ter, ciinkii, genellikle, aym kolaylikla birbirine
karsit tutumlara siiriiklenebilecek, cok degerli
bir goériis kesimine sarilir. Alfred Sauvy, Le
Pouvoir et U'Opinion adl1 kitabinda, bozguncu-
luk ve cesaret tutumlarim incelerken, beg degi-
gik durum goésteriyor:

1. Bozgunu yaratmaya cahgmak;

2. Bozgun yaratmaya c¢aligmamakla bir-
likte, onu ummak, dogmasina sevinmek;

3. Bozgundan korkmak, bu duyguya kar§1
koyamamak ;

4. Bozgun korkusuyla sava§mak ve umudu
siirdiirmek;
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5. Higbir bozgun olanagim aklina getirme-
mek.

Birinci ve ikinci gruplarda propagandanin
karsisinda inanmiglar vardir, rakip propagan-
danin yapacagl bir siirdiirme ve giiclendirme
eylemi olacaktir. lkinei grupta, diisman propa-
gandasmin koparabilecegi gey daha coktur, ki-
siyi duygudan eyleme, yiiz kizartict bir umuttan
gercek bir ihanete getirmeye caligacaktir; dost
propaganda da hdylece dordiincii grubu begin-
ci gruba getirmeye, taraftarlarim bagnazlagtir-
maya calisacaktir, Ama propagandalara en el-
verigli alan i¢lineil grup sunacaktir; bozgundan
korkup da bu diisiinceyi kafalarindan uzaklagti-
ramiyanlar, her iki propaganda kargisinda da
zayiftirlar: diisman propaganda ikinei yon iize-
rinde, bir bozgun olanag1 duygusu iizerinde oy-
nar, bu duyguyu bozgunun kaginilmazhig duy-
gusuna doniistiirmeye caligir; dost propagan-
da birinci yon iizerinde, bozgun korkusu iizerin-
de oynar, bu korkuyu cekingenlikten uzak bir
savunma kararina doniistiirmeye caligir.

Propagandanin halkoyunun baz oynak ke-
simleri iizerindeki temel rolii goériiliiyor. Bu
oynak kesimler ¢ogu zaman daha da genistir.
Buhran zamanlarinda, propagandanin kararsiz
kitleyi bir uctan bagka bir uca siiriikleyebilme-
sinin nedeni anlagiliyor. Halkoyunun bu bula-
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nikligi Almanya’da, s6ziinii ettigimiz deneyin
siirdiiriildiigii, milyonlarca insanin sosyalist ¢6-
ziimle nazi ¢6ziimii arasinda bir segme yapmak
durumunda oldugu giinlerde zellikle yaygindr.
Bu insanlar secimlerini ayni nedenlerle yapti-
lar aslinda: bir buhrandan, i¢ ve dig sikigiklik-
tan cikmak, igsizligi gidermek, Almanya’ya bir
cikig noktas1 bulmak gerektigi duygusuydu on-
lar1 buna yonelten.

Bu kararsiz kitle, aynt goriig ortakhigiyla
nitelenmekle birlikte, niteligi belirli bir grup
meydana getirmez siiphesiz. Propagandanin
rolii, onu etken bir grubun etkisi altina sokmak-
tir. Bu etki degigik derecelerde olabilir. Bir
halkoyu kampanyasini baglatmak ve geligtir-
mek icin, dernekler, birlikler kurulur genellikle,
bunlar i¢c ya da dig politikayla ilgili birtakim
erekler benimser, parlamentoya, hiikiimete ¢e-
gitli yollarla: basin kampanyalariyla, konfe-
ranslarla, genel toplantilarla, bildirilerle, v.s.
bask: yaparlar. Kimileri az ya da ¢ok gizlenmig
meslek cikarlarimi savunurlar; kimileri yurtse-
verlikle, kiiltiirle, dinle, uluslararas1 dostlukla
ilgili erekler ardindan kogarlar. Sayilar1 cok
fazladir, etkileri de kiigiimsenmeye gelmez. Ama
Latin {ilkelerinde bu gesit eylemler genellikle
pek dar cevreler icinde kaldigi, hattd bazan bir
yeralt1 eylemi olarak yiiriitiildiigii halde, Anglo-
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sakson uluslarinda c¢ok daha agik, cok daha
yaygindir, clinkii buralarda propaganda gore-
vini partiler bizde oldugu kadar yiiklenmemig-
lerdir. Boylelikle, O&rnegin siifrajet kurullar,
1srarly, cogu zaman da patirtili  kampanyalar-
dan sonra, en sonunda kadinlarin oy hakkini
elde etmistir. Amerika Birlesik Devletleri'nde,
bu tiirlii topluluklar bir fikri ya da bir insam
zafere ulagtirmak istedikleri zaman, basarinin
toplumbilimsel kosullarimi yaratmakla baglar-
lar ige; bagvurulan yollar, kimi zaman, Avrupa
tiiriine bir propaganda kampanyasindan c¢ok,
bir modanin ortaya atilisini, bir ziippelik ya-
ratmay: andirir. Bu etki ocaklarinin biiyiikk po-
litika kurumlarina gore ¢ok daha {istiin bir pro-
paganda etkenligi vardir giiphesiz. Roosevelt,
New Deal'i yaymak igin, 6zel bir 6rgiit yarat-
mig ve propagandanin biitiin kaynaklarina bas-
vurmustu. Bir bucuk milyon goniilli propa-
gandaci gabucak egitilmis, ellerine belgeler ve-
rilmig, yakalarina simgesel mavi kartal isareti
talkilmigty; 14 eyliil 1933 giing, iki yiiz elli beg
bin “mavi kartal” New York’ta gecite katilmig,
bunlara iki yiiz orkestra eglik etmigti.
Reklama epeyce yaklagan bu etki yerine,
kalabaligin daha sert olan eylemi de kullanila-
bilir. Kalabalik, degigik gruplarnn iiyelerinin
toplandigl, yapma bir grup meydana getirir:
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gordiiglimiiz gibi, bir miting, bir yiiriiyiig, edil-
genleri de ardindan siiriikleyebilir, ama bu et-
ki, cogturucu olsa bile, kalabaligin kigkirmasi,
nazizmin ustalikla uyguladig1 bir yonteme go-
re, siirekli olarak tekrarlamadikca, zorunlu
bir duruma getirilmedikce, pek siirekli
olmaz. Gergekten de, normal hayata do-
nen birey yeniden ailesinin, dostlarinin, ig ar-
kadaglarinin, v.s. etkisi altina girer. Hig siip-
hesiz, bu degisik etkiler bir propagandanin si-
nirsiz gelismesinin baglica engelidir. Bir bire-
yin bir grupta tipik, bagka bir grupta tip-disi,
hattd kargit goriigler tagiyan iki grubun ikisin-
de de tipik olabilecegini gormiigtiik.
Propaganda kargit tipselliklerle kargilasir
boylece, kendi grubunun tipselligini yaratip giig-
lendirmeyi, yani kendi diigiince ve tutum birli-
gini saglamayl bagaramayinca, yenilgiye ug-
rayabilir. Amerikan basimn biiyiik cogunlugu-
nun Roosevelt’in yeniden secilmemesi i¢in yapti-
&1 yogun kampanyanin secmenleri etkilemedigi
sik sik belirtilmigtir. Fransa'da, bolgesel ne-
denlerle, en yaygin gazetenin komiinist gazete-
si oldugu bir bolge vardir, bununla birlikte,
gogunlugu katolik olan halk, oyunu M.R.P.ye
verir: bu da gazetenin etkisinin dinsel grubun
birligini bozamadigim goéstermektedir.
Durkheim’in “gruplarin ¢aprazlasmas1” di-
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ye adlandirdig1l bu toplumsal etkiler ¢oklugu,
totaliter propagandanin zaferini - késtekliyen
baglica engeldir. Totaliter propaganda bir tek
gruba, hiikiimet partisine dayanmr; 6teki grup-
lara gelince, bunlar ya ortadan silinmigler, ya
da, daha iyisi, tek partiye baglanmiglardir,
boylelikle, etkileri tek partinin etkisini kostek-
leyecek yerde, onunla ayni yonde igler, onu
gliglendirir. Yapilar1 ya gelenekleri dolayisiyle
tek propaganda icin asilmaz olan baz toplu-
luklar (din dernekleri, manastirlar, mason lo-
calari, baz1 meslek kurumlari, 06grenci birlik-
leri, v.s.) dagitilir; propaganday:1 engelleme
tehlikesi gosteren, ama dogal nitelikleri dola-
yisiyle zorunlu olan topluluklarin hayat sinir-
lar1 daraltilir (&zellikle aile ocaginin durumu
budur) ; sonra, daha bagka topluluklar da dog-
rudan dogruya partiye baglamir (sendikalar,
kiiltiir dernekleri, genclik kurumlari). Bdyle-
ce tek grup hiikiim siirmeye baglayip da ken-
disine baglanmig ikinci derecedeki gruplarn
ayn1 yonde igleyen baskisiyla baskisini daha bir
artirinca, propagandaya karst direnmek birey
icin ¢ok gii¢ olur.

Bireysel goriig ancak belirli bir toplum ¢ev-
resinde ortaya ciliup dile gelir, bu ¢evrenin gii-
cii ona dayanak olur. “Birlik kurali” ve “gii¢ ik-
limi”’nin derin nedenini buluyoruz burda: giic-
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liiliilk gosterisi yapmak ve kaba giddet gosteri-
lerine girigmek zevkinden ¢ok, gozle gériiliir
anlatim cevresini, kendini kesinlemek isteyen
diigiincenin vazgecemiyecegi bir toplumsal ala-
m yagsatmak zorunlugu s6z konusudur.

Bu giigleri soyutlagtirmak da dogru olmaz
elbette. Halkoyunu baskis1 altinda tutan etki-
lerin igleyiglerinde de, halkoyunun bunlara
karg: tepki gbsteriginde de, bireysel ve toplum-
sal bircok etkenler yer alir. Fransiz Direnmesi’-
nin gizli propagandasimin ancak miittefiklerin
askeri giicii kesinlendikten sonra bilylik bir ati-
Iim kazandig1 giiphe gétiirmez. Bununla bir-
likte, yenilgiden hemen sonra baglamig, Kurtu-
lus kosullarinin toplanmasini beklememigti.
Baz insanlar, din, ulus, politika, aile gelenekle-
rine dayanarak umutsuzluga diismeyi reddetti-
ler, bir yandan bir savag araci hazirlarken, bir
yandan da inanglarmi yaymayi bir gérev bil-
diler.

Hitler propagandas1 Fransa’da iki tiirlii
direncle karsgilagti: birincisi kendiliginden bir
direncti, her seyden 6nce bireyseldi, yurtsever-
lik, onur, politik ve insansal inang tepkisiydi,
baskiya, zorlamaya gelmeyen Fransiz mizacinin
geleneksel bagimsizhigiyla destekleniyordu;
ikincisi Orgiitlenmig direncti, gizli hareketlerin
propagandasi ve eylemiydi: Fransa’da c¢ok go-
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riilen bir “tiplesmezlik”, nazizm karsisinda, Di-
renme hareketinin yurtseverlik gérevini ve za-
fer umudunu gittik¢e daha ¢ok somutlastirarak,
kendi yararmna bir tiimlik izlenimi yaratarak
geligtirdigi ‘‘tipsellik”le aymi yénde bir muha-
lefeti stirdiirdii. Ama Orgiitlenmis bir giig, zor-
lu bir kargi-propaganda olmasaydi, kisisel tep-
kilerin, hognutsuzluklarin, gevreye uymazlikla-
rin tiimil, siirekli bir cephe hatt1 degil, cabucak
agilabilecek bir siirii dayanak noktas1 cikara-
cakti diismanin kargisina.

Demek ki, propaganda iki cegit etki yapar
goriig iizerinde: biri dogurtucu, biri koruyucu.
Bireysel goriisii baglardan koparip kendini
acikca belirtmeye yoneltir; ortak, cekici, ken-
dine giivenen bir goriigiin mantiksal, ruhsal ve
toplumsal kogullarimi yaratarak anlatim ozgiir-
liigiinii giiven altina alir. Bu gifte iglem pek ce-
sitli bicimlerde gergeklestirilebilir. Hitlerci
propaganda mitosa, bilingaltinin giiglerine, yil-
diriya bagvurarak bireyleri fethedip topluyor,
gelismesini kdstekleyen engelleri kaldirmak igin
toplum yapisini degistiriyordu. Daha bagkala-
r1 akilsal aciklamayla, gercekleri gozler 6niine
sererek yiiriitiirler eylemlerini, bununla birlik-
te, propagandanin biitiin diizeylerinde ister is-
temez kendini gisteren mitostan elgekmezler
- halkoyu mitosunun kendisi vardir hi¢ degilse.
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Lamartine “kitleler ¢agi’n1 haber vermigti.
Le Bon kalabahklar ¢agina inamyordu, Tarde
da halkoyu cagmna. Cagimiz her {igiidiir de:
kigkirtic1 topluluklarinca leninei ilkelere gore
siiriiklenen, Hitler biiyiisiiyle ¢ilgin kalabahklar
halinde dondurulan, Amerikan tekniginin ko-
lay sindirilir iiriinleriyle sirilsiklam olmusg, e-
dilgen ve bigimsiz bir halkoyu halinde sivilag-
tirlan kitleler ¢agi. Biitiin durumlarda, pro-
paganda kemikleri ¢ikarilmig topluluklar iize-
rinde pathiyor. Propaganda kargisinda direni-
lecekse, ya acili bir yalmzhik i¢inde, ya da ye-
tenekli, buyrultulu topluluklara dayamlarak di-
venilebilir. Kitleler ¢ag1 bir yalniz insan cagi-
dir da. Bir giin bu ¢agin yerini bir manastirlar
ve tarikatlar ¢aginin almasi da olmayacak bir
sey degil.



SEKIZINCI BOLUM

DEMOKRASI VE PROPAGANDA

Politik propagandanimn igitilmedik olanak-
lan tiiyler iirpertici bir tehdit ¢oktiirdii diinya-
nin iizerine, daha da ¢éktiirmeye devam ediyor.
Daha simdiden, ustalikla yaratilmig, sahici
“psikolojik salginlar” belirdi, daha simdiden,
“ruh miihendisleri” diistinceleri disardan gii-
diilen bir dizi birey yarattilar. Giiniimiiziin psi-
kagojisi, biitiin caglarin saptirmacilarinin, yap-
maciklarinin, inceliklerinin yerini bir kitleler
stratejisine verdi, bu strateji, J. Monnerot’nun
dedigi gibi, “diizenlenmis islemleri gozle goriil-
mez boyutlara kadar gétiiriiyor”.

Kitleler ¢ag1 mi1? diyorduk. Evet, ciinkii
propaganda kitleler icin yaratilmigtir. Ama,
gittikce, onlardan el ¢ekmeyi de saghyor, des-
teklerinin kendiligindenligini indirgedikge in-
dirgiyor. Bir simge ardinda, kalabaliklar ve or-
dular harekete geciyor; bir bagyazi milyonlar-
ca insana ayni giine uygun diisen, aym diisiin-
ceyi veriyor. Radyoevlerini ve basimevlerini
eline gecirmis olan bir kii¢iik topluluk kitlele-
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ri etki altina almanin en gii¢lii araclarini elinde
bulunduruyor, bundan bdyle onlara dayandigi-
ni, onlar adina hareket ettigini de ileri siirebi-
liyor. Kitlelerin potansiyel etkisi geligti elbette.
Ya gercgek etkileri? Politik propaganda, devlet
va da para gliclerinin elinde, bu etkiyi dur-
durmak, uyutmak ve kendi yararina kullanmak
icin en iyi arac degil mi?

A. Huxley, biiyiik bir 6ngoriirliik sonucu
olan {inlii yapitinda, ismarlama hazirlanmig ka-
falarin hicvini yapmgti: cocuk daha dogar dog-
maz, bilincaltinin isittigi hoparlérlerle kogulla-
nir, sonra okul ve toplum siirdiiriir kogullandir-
mayl, onu gasmaz bir bicimde kendisine ayril-
mig bélmeye yonetirler., Sonra Huxley propa-
gandaya karsgl egitimi savunmustur: secme gii-
cii bulunan kafalar, bilin¢li ve sorumlu insan-
lar yetigtirilmesini istemigtir. Yalanm ve mi-
tosun baskim kargisinda, yadsima yetenegini
gelistirip giiclendirmek gerekir, bu yetenek ol-
mad1 m1 ahlak olmaz, zekd da olmaz, Descartes
gostermigtir bunu: incelemeye firsat bulmak
i¢in, -yiiz milyon insanca paylagilsa bile- 6nyar-
gidan kurtulmak icin, askida birakma yetenegi,
“fethedilmis biiyiikliiiin yerine haykirilan bii-
yiikliigii, i¢ten ¢abanin yerine rahat koéleligi ge-

F. 11
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tiren, bastan cikarici sigmmaklarin” (1), kisa-
cas1 mitoslarm yiyip bitirici ¢cagris1 kargisinda
direnme yetenegi gerekir.

Ozgiirliik 6gretilmez, ama egitim &zgiirlii-
ge hazirlar. Biitiin insan degerleri gibi 6zgiir-
liikk de ancak edinilmig bir aligkanliklar temeli
fizerinde dogru diiriist isleyebilir. Kosullandir-
ma c¢oziimlememizi tamamlamak igin, su Obiir
deneyi de eklememiz gerek: Pavlov’'un hayvan-
lar1 tutsakhga ahgtinldiklar dlciide alicidirlar:
kafeste yetisirilen kopekler boyledir; buna kar-
silik, daha 6zgiir bicimde yasadiklan, Gzgiirlitk
refleksleri gelistigi olciide gii¢ etkilenirler. To-
taliterlik hastaligr insamin disinda degildir, hig-
bir teknigin bir bagka teknikten daha mikrop-
lu oldugu da s6ylenemez; insamin kendisindedir,
insanin kendisinde gecirilmeye cahsgilmali, bu-
nun icin de otomatlar degil, sorumlu yurttaslar
yetistirilmelidir.

Iste burada, propaganda yurttaslarin poli-
tik hayatin denetimini yeniden ele almalarinda,
giiniimiizde biitiin ogretiler, biitiin yonetimler
icinde mantarlar gibi biten aldatmacalar1 red-
detmelerinde yardimec1 olabilir. Francisque
Gay, iggal sirasinda, “Ozgiirliik iilkiisiiniin  hiz-
metinde kullanilan bir propagandanin gerekli

(1) E. Mounier, La Révolution contre les Muythes
(Esprit, mart 1934).
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disiplinleri edinmemizde, aym1 zamanda bir dii-
zeye getirici giiclerin saldimsi kargisinda da-
yanmamizi saglamakta biiyiik yararlarinin do-
kunabilecegini” soyliiyordu. Yazik ki, demok-
rasiler zamaninda bulamadilar bu propaganda-
y1, savagin gelip catmasiyla biitiin giicleri gibi
peigik gliclerini de seferber etmek zorunda ka-
Iincaya kadar, fasizmin fetih iilkiisii karsisinda
orgiitlenmis higbir direnc gosteremediler. 1939’
daki donuk gidigi ve garip savagin ciirlimiislii-
glinii hatirlatmak yeter. Cogu insanlar, hangi
déva icin sildh altina cagnldiklarim biiyik ye-
nilgilerin zoruyla anladilar ancak.

Daha da ileri gidrcegiz: demokrasiye hiz-
met ettiklerini sGyleyip propagandaya bagvur-
may1 reddedenler tam bir celigki icindedirler.
Gergek demokrasi aneak halkin her geyden ha-
berdar edildigi, toplumsal hayat1 tanimaya, ona
katilmaya cagrildig1 yerde var olabilir. “Tiim
demokrasi, kisaca demokrasi, bilgilerin genig,
cok genig bir gekilde yayilmasimt gerektirir;
hiikiimdar aydmlatilmalidir. Yalmzeca 6gretim,
yalnizea diigiincenin geligtirilmesi degil, iilke
iglerinin de bilinmesi s6z konusudur.” Bu sa-
tirlarin yazan Alfred Sauvy’nin belirttigi gibi,
hiikiimetler, bunu yapacak yerde, ulusu genel-
likle devlet iglerinden uzak tutuyor, Valéry’nin
alayll bir bicimde dile getirdigi ilkeye uyuyor-
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lar: “politika insanlarin kendilerini ilgilendiren
islere karismalarini 6nleme sanatidir”. Kapita-
listlerin kendi iglerinde uyduklar gizlilik dev-
let iglerinde de bir kural sanki. Hiikiimetler
arada sirada parlamentoya bilgi veriyorlar, o
kadar. Ustelik parlamentonun da konut soru-
nu gibi, fiyat ve iicret iligkisi gibi temel konu-
larda hicbir zaman koklii bir gériigme agmadigl
dikkati cekiyor. Oylesine garip bir demokrasi
ki, halka hayatinin, saghgimn bagh oldugu so-
runlar iizerinde bile aciklama yapmaya goniil
indirmiyor! Genel tartigmalar tam yiiz yildir
secimleri besleyen gekigmelerin sminirim1 agmi-
yor, buna karsilik yeni devletin gercek sorun-
larmin ne tartigildigl var, ne de ortaya atildi-
£1, bir iki uzmanin ayricaligl olarak kaliyorlar.
Yoneticiler “iilkeye gergegi sOylemeye” ancak
bilyilk buhran zamanlarinda, cogu zaman da
fazlasiyla gec karar veriyerlar, bundan dogan
sarsintinin etkisi de her zaman kurtayici olmu-
yor.

Politikanin saglhg:, kurumlarin alabildigi-
ne “agilmasim”, politik hayatin verilerinin hal-
kin gozleri Oniine serilmesini ister. Alfred
Sauvy dikkate deger kitabi.Le Pouvoir et I’Opi-
nion’da, bu haberalma ve ulusal propagandanin
ana cizgilerini veriyor: bir belge toplama ku-
rumu yaratilmasi, radyonun kitleyi biiyiik eko-
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nomi, toplum ve niifus sorunlar iizerinde ay-
dinlatma yolunda kullanilmasi, kargilik verme
hakkinin alabildigine genisletilmesi, v.s. Sami-
mi bir ulusal propagandanin varhgimi hakl ¢i-
karan cok nedenler var. Kimi ig kollarmm ¢1-
karina hizmet eden ve bu cikarlar1 ¢ogu zaman
genel cikar zararina bagariya ulastiran az c¢ok
gizli propagandalarin varligi bile yeter bdoyle
bir propagandanin gerekliligini géstermeye (1).
Alfred Sauvy bidyle bir propagandanin hiikii-
metleri saptirmacali baskilar kargisinda cabu-
cak boyun egmekten kurtaracagmi, ulusu da
uzun vadeli ereklere yonelen, tutarh bir politi-
kaya goétiirecegini diigiinmekte tamamiyle hak-
hdir.

Halk propagandadan usandi, denilecek; hig
degilse “az geligmig” olmayan iilkelerde. Ama
insan sirf agir propagandadan tiksindigi igin,
olaylara daha c¢ok baglamyor, her geyden 6nce
gozler oniine serilmeleri, yorumlanmalari gere-
ken de bunlar. Aldatmacalarin, agiriliklarin
verdigi tiksintiden yeni bir propaganda usliibu
dogmada. “Fisilt1 ve kigkirtma ydntemleri uzun
slirmeyecek artik. Agiklama zamani geldi. Ge-

(1) Ulusal c¢ikarin zararina isleyen bu is kolu sap-
tirmacalarina ornek olarak, Alfred Sauvy, demiryollar-
na karsi otomobilin savunulmasini, alkol iretiminin des-
teklenmesini gosteriyor.
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cenlerde H. D. Lasswell “dengeli bir sunus” di-
ye adlandirdigl geyin Onemini belirtiyordu:
olanaklarin yerlerini belirten, biylelikle olayla-
rin bagimsiz bir bicimde degerlendirilmesini
miimkiin kilan bir sunug (1).”

Bu yeni iisluptaki agiklayici, gosterici pro-
paganda ne kadar acik, ne kadar somut olursa
olsun, bizce, yetersiz. Gergek demokrasi yal-
nizca halkin aydinlatilmasiyla degil, katilmasiy-
la da yasar. Oysa, bizim din acisindan laikles-
tirilmig y6netimlerimiz bir bakima politika aci-
sindan da laiklegtirilmistir. Halkin coskusu
icinde dogmug olan, sevilen, savunulan, kapi-
gilamiyan bir cumhuriyet bigimsel bir dizge du-
rumuna diisiiyor, yurttaglar1 hayatina ve gele-
cegine baghyamiyor artik. Jean Lacroix acik-
¢a ortaya koyuyor bunu: “Araci kigiler yoluy-
la yiiriitillen demokrasi, bagka bir deyimle do-
layli demokrasi yetmiyor artik: dort yilda bir
oy vermek, isin gerisini sectiklerine birakmak
bir aldatmaca gibi goriiniiyor. Bir yiizyilldan
beri, demokrasi fikri daha dolaysiz, giinliik ha-
yata, insanlarin biitiin eylemlerine daha ¢ok bag-
lanmig bir demokrasiye daha etken bir bicim-
de katilma yoniinde geligti. (...) Demokratik
bigimler yetmiyor artik; demokratik dyinler is-
teniyor. Kitle toplantilari, senlikler, oyunlar bir

(1) Ernst Kris, Some problems of war propaganda.
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cesit dinsel toren yontemi meydana getirmeye
yoneliyor, bunun gerekliligini de her geyden &n-
ce gengler duyuyorlar. Cekoslovakya'da sokol-
larin ¢ok giizel gosterileri, Sovyet Rusya’da bii-
yitk gosteriler, Nuremberg kongreleri -dzleri
konusunda ne diigiiniiliirse diigliniilsiin- demok-
ratik fikirlerin hareketinde gosterinin biiyiik
bir 6nem tasidigim1 anlamamiz sagladilar. Ye-
ni insan demokrasiye hareketleri ve tutumla-
riyla, biitiin bedeniyle katilmak istiyor, onda
pay: bulunsun istiyor. Daha biz Fransa’da de-
mokratik propagandanin ne olacagini, ne olma-
maktan geri duramiyacagimi anlamadik. Biz
propaganday1 bir cegit aldatmaca olarak anli-
yoruz hep, buna kargi da haklh olarak ayaklani-
yoruz. Ama gercek demokratik propaganda zo-
runlu olarak yukardan agagiya, yonetenden yo-
netilenlere, devletten ulusa dogru gitmiyecek-
tir: hareketlerle, tutumlarla, kitlelerin ulusun
demokratik hayatina katilmasi olacaktir daha
cok (1).”

Politik bilincin dinsel bilince doniismesi
ozellikle bir totaliterlik hastaligiysa da (ama
bu, biiyiik ol¢lide, demokrasinin erkinlikei “laik-
legtirme’’sine bir tepki degil midir?), biitiin in-
san toplumlarinin ancak ortak bir “dindarhk”-

(1) De la démocratie libérale a la démocratie mas-
sive (Esprit, mart 1946).
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la, kendilerinde bulunan “kutsal” bir gey karsi~
sinda duyulan saygiyla, cogkuyla ayakta kal-
diklar1 da bir gercektir. “Mistik”siz politika ol-
maz. Ve Charles Péguy devrimeci kaynagina ¢ok
yakin olmakta devam eden bu cumhuriyet mis-
tiginin ne oldugunu yeterince anlatmigtir bize.
Bir bagka mistik dogacaktir, ¢iinkii bir yoneti-
min giinliik iglerin yiiriitiilmesiyle yasayabile-~
cegine inanmiyoruz. “Yalnmiz politik bakimdan
kaynagmig iilkeler yasiyacaktir”, diye yaziyor-
du Jean Lacroix: dehget ve gqilginlik yonetim-
lerinin gergekleitirdikleri su yiizeyse birlik ya
da mistik kaynagma degil, politik kavgalarin,
parti cekigmelerinin altinda, ayni1 ulusun yurt-
taglarinin kaynagabilecekleri bir dilizeyde yer
alan, derin bir birlik s6z konusu elbette. Bu bir-
ligin maddesel ve psikolojik kogullar gerektir~
digi acik, burada bu kosullari ele alacak degi-
liz. Ama -igte bu konumuzla ilgilidir- halkin yal-
niz se¢im tartismalarina degil, geleceginin ku-
rulusuna da katilmasi da gerekir. Ulusal kay-
naklarin degerlendirilmesi, hila geri durumda
bulunan bélgelerin donatimi konusundaki iler-
lemelerin adim adim izlenmesi, bir ulusun ya-
sama diizeyinin. gittikce daha ¢ok yiikseltilme-
si i¢in calisilmasi kadar costurucu sey mi var-
dir? Planlama ¢agdag uluslarin yasasi oldu.
Hem teknik gerceklestirmelerin mantiga uygun
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bir bicimde birbirine baglanmasi, hem de giig-
lerin bir bilyikk mitos yoniinde toplanmasi an-
lamim tagiyor. Fransizlarin cabalarini ahenk-
lendirebilir, onlara ortak bir yon verebilirdi,
ama bir miidiirlitkk oldu. Geng¢ Fransizlara bii-
yitk ulusal gorevler olarak Deux-Mers kanali-
nin genigletilmesini ya da Landes’in yeniden a-
gaclandirilmasini gosterselerdi, bu iglere de iz--
ci yarigmalarina, bolge futbol maglarina kos-
tuklar gibi coskunlukla kogmazlar miyd1 aca-
ba?

Elbette, biitiin insam1 sararak c¢ilgin bir
bagnaz durumuna getiren mitosun kotiiliigiinii
biliyoruz; ama akla uygun bir politikayla c¢er-
cevelenip de yapisinda karmasik kalan, politik
olmayan degerlere acilan bir iilkenin hizmetin-
de kullanildi mi, mitos bir gengik ve birlik 6ge-
gi, bir ulusal gelecek giivencesidir. Bizim dar,
cekingen propagandamiz bunu anlamadi; Saint-
Exupéry’nin General X...’e Mektup'unda cok gii-
zel soyledigi gibi: “Hastalig1 6zel yeteneklerden
yoksun olmasi degil, bayagi bir goriiniige bii-
rimmeden, ferahlik verici, biiyiik mitoslara da--
yanmasiin yasaklanmig olmasi”.

Hic degilse, uluslararas1 dostluga yonelen:
bir propaganda bu kaynaktan yararlanmaktan
korkmadi: bucaklarin “diinyasallagtirilmas”,
“diinya yollarimin” yaratilmasi, yeni bir diinya.
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bilinci dogurtup geligtirebilecek, uluslar-iistii,
yeni mitoslarin eylem alanina ¢ikariimasidir.

Gertrude Stein Paris-France'ta: *“Propa-
ganda Fransiz degil; kendi inandigina bagkala-
rim1 da inandirmak istemek uygarhga yakis-
maz”, diye yaziyor. Evet, bir elestirici yanimiz,
bagkalarinin goériiglerine karsi bir saygimiz,
bagnazliklar karsisinda alayl bir horgoriimiiz
vardir bizim, propagandaya karsi bir engeldir
bunlar, hem de giivenilir bir engeldir. Bununla
birlikte, tarih, hepsinden 6nce de Fransiz tari-
hi gosteriyor ki, insan bir geye gergekten inan-
d1 mi, baskalarini da inandirmak ister. Fransa
kendi propagandasim diizenliyemediyse, Hit-
ler'in yardimecilar: arasinda hi¢ de kii¢ciimsenmi-
yecek bir yeri bulunan “Maregal Psychologos’un
manevralart kargisinda bu kadar agik verdiy-
se, belki de bu Fransizlar o sirada iilkelerinin
gelecegine, davalarmn iistiinliifiine gercekten
inanmadiklart igindir. Hayatimiz1 siirdiirtecek,
verdirtecek nitelikte bir inancla inanmiyorlard:
demek istiyorum. Ve propagandanin temelinde,
su halklarin ¢abasina destek olan, nerdeyse bi-
yolojik inang vardir. Propaganda, kendi kendi-
lerine, kendi igcagrlarina, kendi geleceklerine
inanan toplumlarin dogal bir belirmesidir.

Baz propagandalarin ¢agdas yayin teknik-
lerini nasil kullandiklarni gordiikce, en iyile-
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rimizin icini bir gegit iirperti sarmasi dogaldir
elbette. Peki ama ne yapacagiz, makineleri mi
kiracagiz? Diinyamizda, gercegin taninmasi
icin ortaya cikmasi yeter mi samyoruz? Ger-
¢egin bir iki bilgin kiginin yiireginde siirmekle
yagayamiyacagim kendi zararimiza anladik.
Varolmasi, fethetmesi icin bir iklim gerekir
gercege. Biitiin sorunlarin kifle diliyle ortaya
atildig1 bir ylizyilda, propagandanin giiciinden
yararlamlmadan bdyle bir iklim, boyle bir gii¢
alam yaratilabilecegini sanmak bog olur. Halk-
oyunun arihig1 gibi bir mistikle, propaganday1
bir kenara iterek sahtekarlarin basarisizhiga ug-
ratilabilecegini sanmak da bogtur.

SON
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FAYDALI
KITAPLAR

Propaganda, politika hayatinda her za-
man rol oynayagelmigtir. Ama politika
hareketlerinin genig halk kitlelerine ya-
yidigr cagimizda, bu y6éndeki propagan-
da calismalarmin da hizlanmasi, genigle-
mesi tabii bir sonug¢ olarak ortaya cikmis-
tir. Bugiin, hele ideolojik catigmalarin da
araya girmesiyle bat1 anlayigina gore de-
mokrasinin hakim oldugu iilkelerde oldugu
kadar, dogu anlayigina gore demokrasi ile
yonetilen memleketlerde de siyasi propa-
ganda, gecen ylizyillarda gériilmemis bir
yogunluk ve etkinlik kazanmigtir. Bu pro-
pagandanin niteligi, yollar:, usulleri bu ki-
tapta biitiin yonleriyle ele alinarak taraf-

s1z bir acidan incelenmektedir.
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