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GIRIS
Erotik Soylenler ve Koku Kligeleri

Parfiim cennetten bir soluktur.
Vicror Hugo

1370 yilinda, kokulu yaglardan ve alkolden tretilen
Eau d'Hongrie, "Macaristan Suyu" adindaki ilk modern
parfum, klasik bir afrodizyak olarak, parfiim destaninda-
ki yerini aldi. Bilegiminde lavanta yag: ve biberiye bulu-
nan bu madde, bir kesis tarafindan, Macaristan'in yaglan-
makta olan Kralicesi Elizabeth icin, sOylendigine gore,
gilizelligini sonsuza dek koruyacag: glivencesiyle tretil-
misti. BOylece, 72 yagindaki kralice, Polonya Krali'm he-
men bagtan ¢ikarmig olmali.

Dogal kokulan bagkalarina itici gelen insanlar vardir.
-XIV. Ludwig herhalde béyle birisiydi. Soylendigine gore,
ayaklar oyle ¢ok terliyormus ki, saray nedimleri, kokuya
dayanamadiklar i¢in yanindan uzaklagiyorlarmig. Raspu-
tin'in bir teke gibi koktugu soylenir; ama ayak degil,
sperm kokuyormus. Bu erkegin cinsel guci agik¢a kok-
lanabildiginden, kadinlar onun- ayaklarina kapaniyorlar-
mig.

Halk dilinde kokuya iliskin bir¢cok klise ve beylik s6z
bulunmaktadir. Hadimlarnin yavan, cinselliksiz bir koku-



larinin oldugu, buna karsilik, gen¢ erkeklerin kuru incir,
yetiskin erkeklerin de misk koktuklan soylenir.

Josephine Bonapart, zamanmnin én parfiimli kadinla-
nindan biriydi. Ozellikle, koyu misk kokularini segerdi,
ancak bu kokularin modasi sonradan ge¢misgtir.

Kocasi Napolyon, bu yogun kokulardan ¢ok hoglani-
yor olmaliydi. Ama herhalde burnuna en ¢ok, karisinin
dogal kokusu hos geliyordu. Imparatorun "Yikanma, sa-
na geliyorum" emriyle, kansina, ask yapma haberi verdi-
gi anlatlir.

Yapitlarinda, kokularin yer aldig: paragraflara bol bol
rastlanan Emil Zola, bir tren vagonu deposunda, geng
bir ¢iftin birbirine sarildiklari vagonu kesinlikle saptaya-
bilecek denli miikemmel bir koklama duyusuna sahip
oldugunu éne siirerdi.

17. ylizyillda Prag'ta, zina yapanlan kokularindan tani-
yabildigini séyleyen bir rahip yasarmis. O zamanlarda,
asin cinsel iligkinin erkeklerde bir tir meni azalmasina
ve kadiniarda govde sularinin biitiiniiyle birbirine karis-
masina yol aguig: goériisii egemendi. Bu yiizden fahisele-
re putains, putanas: kokanlar, denilirdi.

Koklama duyusunun, insanin hayvans: duyusu olarak
gorlilmesi bosuna degildir: keskin cinsellik kokusuna,
oteden beri bir afrodizyak goziiyle bakilmistir. Amerikali
cinsellik aragtirmacilar1 Master & Johnson, frijidlik ve ikti-
darsizlik tedavisi goren hastalarin %80'inin, koklama du-
yularinda da rahatsizlik oldugunu 6ni stiriiyorlar.

Edmond de Goncourt koku hezeyanina kapilan geng
bir kiz olan, Chérie adindaki karakteri yazdi. Chérie, bir
misk tanesinin yardimiyla, yasak zevklerde taskinliga va-



riyor. Yataginda bu taneyi gizlice, orgazm kasilmalarina
kapilincaya dek kokluyor.

Evet ve sonra isteyip istemedigimi sordu evet de evet dag ¢1-
gegim ve ben 6nce kollarnim: boynuna doladim ve onu
kendime dogru agagiya cektim ki gégiislerimi duyumlaya-
bilsin nasu koktuklarni ve kalbi yerinden firlayacak gibi
garpti ve evet dedim evet istiyorum evet

James Joyce, Ulysses

Parfiimiin bastan ¢ikanciligmna iliskin Oykiiler, han-
diyse bu maddenin kendisi kadar eskidirler; incil'deki
soylenlerden, yiizyil donimiindeki tumturakl yatak oda-
§1 Oykiilerine ve glinimiizdeki reklamlara dek uzanir-
lar.

Marcus Antonius, antik ¢agin bir koku uzman: olan
Kleopatra'nin gekiciligine, ancak Holofernes'in, Judith'in
giizelligine dayanabildigi kadar dayanabilirdi. Judith,
Holofernes'in yanmna varmadan 6nce dul giysilerini gi-
yer, piritli takilarini takar ve govdesine degerli balzam-
lar siirerdi. Holofernes, judith'in dogaiisti glizelligi ve
glizel kokusuyla bagtan ¢ikarak, istencini yitirirdi; ken-
dinden gecip, ona boyun egerdi.

Giniin birinde, Hair miizikalinin ¢igek ¢ocuklarim
suriiyle pesinden siirtikledigi 70'li yillarda, birkag¢ kurnaz
ingiliz reklamci, cinsel 6zgirliikten yararlanmay: denedi-
ler. Cok seyler anlatan Affair adli parfimiin reklamini
¢ok iddial1 bir temayla yaptilar: reklam spotu, ¢ok zarif
giyinmis bir bayam ve ¢iplak bir erkegin arkadan goriin-
tiislinii gosteriyordu.
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Reklamin 6zgiirlesimci mesaji: "Aklimzdan béyle sey-
ler geciriyorsaniz, Affair kullanin!" seklindeydi, ancak.
cinsel ozgirlik ¢aginda bile oldukcga yirekli bir mesajdi
bu. Sézkonusu reklam spotunun ortaya ¢itkmasiyla, goz-
den yitmesi bir oldu.

Marilyn Monroe, yalakta Ustiine ne giydigini soran bir
gazeteciyi, bildik namusluluk havasiyla ve cinsellik sim-
gesi imajinin hakkini da yeterince vererek yanithyordu;
Hollywood'un en hiiziinli ve en soluk kesen sarigini:
"Geceleri tstiimde hig¢birsey olmaz — birka¢ damla Cha-
nel No: 5 diginda", diyordu ve milyonlarca erkegin kafa-
sinda en pervasiz erotik hayaller olusuyordu.

80'li yillarda dobralik egemendi. Yuppie'ler "Work
hard, party hard" ("Sik1 ¢alts, siki eglen") s6ziini slogan
edinmiglerdi. Ve Patou parfumi igin bir kampanya ha-
zirlayanlar, Yuppie'lerin, oteki islerini de dolambagsiz
yoldan hallettiklerini diiginmiislerdi. Hazirlanan reklam
afisi, uzun sagli, dudaklar yan acik ve gozleri kapali bir
kadmn profilden gosteriyordu. Reklamda "Kag kez?..." di-
ye soruluyordu, kosniiliikle. Yamiti parfim veriyordu:
"1000 jean Patou.” 'Ben hazinm" demekti bu, 'istersen
1000 defa!’

bir kokudan, bir aru tapmmagi inga etmek
Paul Valéry

Bir zamanlar ¢iplak bir kadin ayagi, erkeklerin ylirek-
lerini hoplatmaya yetiyordu. Bazi erkeklerin akillarinin
baslarindan gitmesi ic¢in ise, bir damla parfim yeterli
oluyordu.
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Paris'te, 100 yildan daha oncelerde, koklayicilar deni-
len adamiar hinliklerini yaptyorlardi. Yanlanina yaklastik-
lart kadmnlar, isterik ¢igliklar atmaya ba§lgsalar bile, bu
adamlar 1rz dismani sayilmazlardi. Koklayicilar, biyuk
magazalarin kalabalik salonlarinda, parfumlia bir omu-
zun kokusunu birkag¢ saniyeligine soluyabilmek igin ka-
dinlara yavasca sokulan erotomanliardi.

Bir defasinda, iyi bir aileden gelen geng bir adam, Sa-
int-Lazare gan yakinlarinda burnuna gelen parfiim koku-
suyla oyle bastan ¢ikmisti ki, adeta 6z denetimini yitir-
misti. Gilizel kokulu bayanin Le Havre trenine bindigini
gorunce, gen¢ adam da ayni trene binmisti. Kadinin pe-
sinden, bir kopek sadakatiyle, okyanusu asan buharli
gemiye de binmisti. Sonra, giiniin birinde kendini New
York'ta bes parasiz ve ailesinin evlatliktan reddettigi biri-
si olarak bulmustu; bir parfiim solugunun bagini1 doén-
dirdigii, zavall: bir sinir yumaguyd o.

Zengin erkeklerin, dinlence yerine ya da denize gi-
den sevgililerinin 6zlemini dindirmek icin kimi zaman
yaptiklan sylenen sey, erkeklerin yasamlarimi mahvedi-
“ci olmasa da yeterince cilgincayd: Champs-Elysées'nin
seckin parfum dikkanlarindan birine gizlice girer ve
kalplerindeki kadinin en sevdigi parfumii satin alirlardi.
Boylelikle, sevgilileri binlerce kilometre uzakta olsa da,
onun kokusunu alabilirlerdi.

Buffon, "koklama duygusu, nesneleri simdi bulun-
duklan yerde de, bulunmus olduklar: yerde de goren bir
gozdir" diye yaziyor. Hayvansalliga, hayvansi i¢glidiiye
en yakin duyu olan koklama duyusunu, bir bellek duyu-
su olarak ytuceltiyor.
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1819'da Dictionnaire des sciences Medicalesde (Tip
Bilimleri Sozliigii —¢.n.) "Koklama duyusu hos amlarin
duyusudur" deniliyordu ve Charles Baudelaire kadini
"koku yastig1" ve "ormanin koku denizi" diye betimliyor-
du.

Sair, bir bagka siirinde okuyucuya "bir torba miski,
kendinden gecerek ve tadimi ¢ikararak koklayip kokla-
madigint" ‘'ve "simdiki zamanda, tasavvur ettigimiz geg-
mis bizi sarhos edince, o derin, biiyili i¢ ¢ekmeyi tadip
tatmadigin1" soruyordu.

Uzaklardaki kadinlarin giysilerinin kokusuyla bastan
ctkan erkekleri anlatan sayisiz efsane vardir. Fransa'nin
II1. Henri'si, i¢ ¢camagirlarint bir kez, —tam da kadin is-
tint degistirirken— gizlice kokladig: bir kadinin, yasami
boyunca tutkunu olmus.

Roger Vadim'in filmi Sait-on Jamais "Ge¢misin Izle-
ri"'nde, filmin terkedilen kahramani, sevgilisinin resmine
donuk gozlerle bakmaz da, onun kokusunun izlerini
arar, yatak carsafinda sevgilisinin parfliminiin kalintilar-
n1 koklar. '

Gustave Flaubert, sevgilisi Louise Colet'e yazdigi
mektuplarda, terliklerin, per¢cemlerin ve mendillerin ko-
kularindan bir koku sergisi olugturur. 6 Agustos 1846'da
soyle yazar sevgilisine: "Mektuplarini yeni bagtan okuyo-
rum, onlarin misk kokularini soluyorum."

Birka¢ giin sonra da sunlan yazar: "Elbisenin katlart
arasinda, sacginin percemleri iginde, dislerde yagiyorum.
Burada biraz var onlardan! Ah! Ne giizel kokuyorlar! Se-
nin giizel sesini, kokularim seve seve igime ¢ektigim
omuzlarint ne ¢ok diislindigumi bir bilsen. Parmaksiz
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eldivenin burada. Harika kokuyor, sanki, hild omuzlan-
n1 ve ¢iplak kolunun yumusak sicakligini soluyormugsum
gibi geliyor bana. Sdylesene, mine ¢i¢egi mi kullaniyor-
sun, onu mendillerinin arasina m1 serpiyorsun? Biraz da
gomleginin Ustiine serp — ama hayir, kendine parfiim
sirme, en gilizel parfiim sensin, senin doganin soluk alig
verisi."

Baska bir insanin kokusunun ¢ekiciligi ya da iticiligi
sadece edebiyatgilar icin bitmez tikenmez bir konu ol-
makla kalmadi, kuramcilara, bilim insanlarina ve metafi-
zikcilere de bol malzeme sundu. ‘

Fransiz devriminin arifesinde sempatistler "kadinlari
ve erkekleri, sempatik bir maddenin gériinmez pargacik-
larinin kusattig" seklindeki basit kavrami ortaya attilar.
Bu pargaciklar duyulan etkiliyor ve yakinhk duyma, red-
detme, sempati ve antipati gibi duygulara yol agiyorlar-
di. Aslinda ne yazinsal kanitlara, ne efsanelere ne de
sempatistlerin kuramlarina gerek var. Hepimiz, kendi
gunliik yasamimizdan, bir kisinin ¢ekiciligi agisindan ko-
kunun ne denli 6nem.tagidigini biliriz. "Parfim kullanan
kadinlari, otomatik olarak 6tekilerden daha erotik bulu-
yorum" szl erkeklerden sik stk duyulur ve kadinlar "bu
tuhaf keskin kokuyu yayan" erkeklere otomatik olarak
sirt ¢evirdiklerini sik sik soylerler.

Doguda erkekler karilarina, koku duyusunu ¢agristi-
ran gonil alict adlar takarlar. Omer Serif'in gencligine
benzeyen biri tarafindan "benim nane yaprak¢igim" diye
¢agrilmay: hangi kadin istemez?

Vladimir Nabokov'un skandal kahramani Humbert, su
perisi timsali 6limsiiz Lolita'yla, Baldirlarimin Atesiyle
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ilk karsilasmasiny, bir koku metaforuyla animsiyor. "Bir
temizlik pudrasinin kokusunu animsiyorum —sanirim
onu, annesinin Ispanyol hizmetgisinden ¢almisti—, tatl,
hafif bir misk kokusu. Bu koku, kendi biskiit kokusuyla
kanistyor ve duyularim ansizin sonuna dek doluyordu..."



1. BOLUM
KOKLAMAK NASIL GERCEKLESIYOR?

Insanlar istedikleri kadar tertemiz yikansinlar, mis gibi
kokular suriinsiinler, yine de kokuyorlar.

Samuel Beckert
Bilmiyorum aynminda misinmiz, ama koklama duyunuzia
oldukga icli digh yasiyorsunuz. Tiim duyular icinde, ciddi
insanlarla birarada yasayan bir kiginin sabip olmas: ge-
reken duyu, koklama duyusudur.

Coco Chaiel

Varsayalim ki, herhangi birisi, Konstanz Goli'niin 60
kat1 buyukligiinde bir gole, ¢cok az miktarda, bir santi-
metrekiip kadar, parfiim doksiin. Bundan sonra, yunus-
lar ve som baliklar, birer taz1 gibi bu kokunun pesine
disurtlsiinler. Sonu¢ ne olur?

insanlarin, 6zellikle televizyon dizileriyle kanitlanan
zekisi yiiziinden ¢ok deger verdikleri yunus, insanlarin
yaklasik %1,2'sinin verdigi tepkiyi verir: hi¢ bir koku al-
maz. Yunuslar anosmattirlar.

Buna kargilik som balhgi, hedefe yaklagtigindan emin
olarak iz siirecek ve koku avini muzaffer bir bicimde yu-



16

vasina gotiirecektir. Som baliklari da, 6zellikle mitkem-
mel bir koklama duyusuna sahip canlilardan olan tav-
sanlar ya da kopekler gibi Makrosmaturlar. Coban ko-
peginin, kapali kaplar ardindaki esrar'i koklayarak bul-
ma ya da bir insanin koku izini saatler sonra alabilme
yetenegi, homo sapiens'e doganin nedensiz bir bilmece-
si gibi gorinebilir. Oysa, ¢oban kdpeginin burnunda, in-
saninkinden 22 kat daha ¢ok koklama hiicresi vardir ve
insam1 mikrosmat sinifinda birakir. insanin, kéti bir bur-
nu vardur.

Opyle goriiniiyor ki insan, evrim siirecinde, koklama
duyusunu, yani i¢gtidiiselligin ve cinsel istahin gtidiisii-
nii, oteki, daha uygar duyularnt ugruna bastirmak igin
enikonu u‘gra§m1§t1\r. Boylece, gozler ve kulaklar, insan-
lik tarihi siirecinde olaganiistii biiytirlerken, burun, gir-
kin bir ¢ikinti halinde korelmistir. Belki de, kendini do-
ganin en geliskin varligi olarak adlandiran insan, tam da
koklama duyusunu kétiileyerek, uygarlik kurucu istiin-
ligiling, hayvansalliktan s6ziimona kurtulusunu goster-
mek istiyordu.

Hayvanlar, kendi tiirleri arasindaki anlagsmay: sagla-
mak icin koku izleri, kimyasal isaretler birakirlar. Bogri-
nii insanin bacagina siirten bir kedi, bu insam kendi ko-
ku salgilariyla isaretler; balarisi, besin kaynaklarini igaret-
ler; karincalar arkalarinda koku yollan birakirlar; kokar-
calar, tahtakurulart ve hamambdcekleri, korkutma ama-
ciyla koku salgilarlar ve dogal koku genellikle cinsel ¢e-
kim maddesi islevi goriir. Yermantar: bulmak igin topra-
g1 eseleyen domuz bunu baska bir amagcla degil, cinsel
es bulma umuduyla yapar. Yermantarlan afrodizyaktir-
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lar, ¢linki tipk: insanlarin koltuk alt: terleri gibi, cinsellik
hormonu androstenol igerirler.

Koku bir mesajdir. Koklama duyusu bize, tehditlerle
cevrili oldugumuzu 6gretir. Ne de olsa, tehlikeyi gérme-
den 6nce, kokusunu aliriz.

Evrim tarihi a¢isindan bakildiginda, koklama duyusu,
gorme ve igitme duyusundan daha eskidir. Ve bu du-
yu, duyularimiz arasinda en dolaysiz olanidir; koklama
duyusunun bir .esi daha yoktur. Peki, duyu aygitimiz-
da neler olup bitiyor? Burnumuz, yabanct bir koltuk
altindan yayilan ter kokusuyla, rastlantiyla m1 karsilast-
yor?

Burun deliginin iist tarafinda yer alan, sadece 5 cm?
kadar buyuklikteki ve yaklagik 10 koklama hiicresini ya
da alicisini igeren koklama dokusu, solunan havanin,
koku molekiillerini alicilara tagimasiyla uyarilir. Demek
ki koku, koku molekiillerinin, burundaki, séz konusu
alicilara ¢arpmalariyla ortaya ¢ikan bir duyum etkisidir.
Koklama dokusu ile beyin arasinda bir ara istasyon yok-
tur. "Koklama dokusu, merkezi sinir sisternini devre disi
birakan ve dis diinyayla dogrudan iligki i¢cinde olan biri-
cik yerdir."

Burun, beyine en yakin duran duyu orgamidir. Her-
halde bu yiizdendir ki, koklama duyusu yazinda hep
duygunun kokeni olarak betimlenmistir. Hatta, Jean-Jac-
ques Rousseau bu duyudan, ruhsal yasami kulaktan da-
ha derin sarsabilen, hayal giiciiniin ve sehvetin duyusu
olarak s6z etmistir.

Koklama duyusunun, hayvansallik duyusu oldugu
ogretisini, daha 18. yiizyilda, Fransiz dogabilimcisi Buf-
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fon yaymisti. Koklamak ve koku almak, uygarlik ilkeleri-
ne gore hayvanca davranig tarzlarini animsatirlar, incelik
eksikliginin kanitidirlar, gorgl kurallaniyla ve iyi ablakla
celigirler.

Buna karsilik sayisiz deyim, koklamanin insanlar igin
tagidigi 6nemi kanitlar. Birisi ortalikta gézikmeyince
"kokusunu yitirtti" denir. "Benim hakkimda anlattiklari,
kokugmus birer yalandir" denir, eski sevgilinin ardindan,
aciyla.

Schlegel bile, ciiriik kokusunu, seytani olanin yanina
yerlestirmisgti ve pis kokudan s6z eden, cehennemin
ucurumlarini da kastediyor demektir. Bir kanunsuzlugun
kokusu cikar. Gergeklesmesi olas: bir olayin kokusu or-
talikta dolagrr. Isini iyi bilen birinin burnu iyi koku alhr:
Berlin'de, nitelikli bir kiza, kokulu bir art denir.

Belki de bir kimseyi "koklayamamak" soziiniin (bu
soz Almancada, bir kimseden hoglanmamak anlaminda
kullanilir. —¢.n) olduk¢a gercek bir biyolojik temeli var-
dir. Bilim adamlan, hayvanlarin, tiirdeslerinin hangi do-
kunulmaz tipe dahil oldugunu koklayarak anlayabildik-
lerini bulgulamglardir. insanlarda da durumun benzer
olduguna ve icgiidiisel koku savunmasinin, tensel ko-
kuyla verilen bir isaret olduguna iligkin belirtiler vardir.
Mesaj: "Dikkat, gévde dokusu birlesmeye uygun degil!"
seklindedir. Bilimsel aragtirmalarin giiniimtizde vardigi
noktada insanlar erotik eslerini, gévdelerinin dokusu
kerdilerininkinden biitlintiyle farkli olan tiirdegleri ara-
sindan se¢mektedirler.. Doku yapisi ne denli benzer ise,
o kisiyi "koklayamama"' sozl daha olast olmaktadir. Kimi
arastirmacilar bu durumdan, tiiriin siirdiirilmesine ydne-
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lik arketipsel bir i¢giidii bulundugu sonucuna varmakta-
dirlar.

Bilim gazetecisi Dieter E. Zimmer, son yillarda "kok-
lama duyusunun belirli bir iyilestiriimesinin" gerceklesti-
rilebilecegine inanmaktadir. Koklama duyusu, Patrick
Stiskind'in Koku adli romaniyla, yazinsal ¢oksatarlar ala-
nina girmekle kalmamug, koklamanin karmagik mekaniz-
malarini aragtiran bilim adamlarinin da ¢alisma sahasi
haline gelmistir.

Genellikle koklama duyusundan ¢ok daha geliskin
oldugu diisiinilen tad alma duyusu, koklama organinin
algilama potansiyeli karsisinda, yoksul bir akraba gibi
kalmaktadir. Fransiz ¢oksatar yazarn Frangois Sagan "As-
cillan odillendirmesi gereken Michelin degil, Guerla-
in'di" diye yaziyor. En duyarli damak zevki bile sadece
dért yonde geligebilir, ¢linki eksi, tuzlu, ac1 ve tatli'dan
bagska yon yoktur. Buna karsilik giiniimiizde 500.000 ko-
ku bilegeni vardir ve bunlarin !/'i hos olarak duyumlan-
maktadir. Artik alisilan sentetik esanslar, koku bilegsenle-
rinin sonsuza dek dallandirillip birlestirilmesine olanak
saglamaktadirlar. Bilimsel arastirmacilar, kokunun kar-
magik diinyasinin dogal temel kokulara indirgenip indir-
genemeyecegi konusunda bir tiirli goris birligine vara-
mamuglardir. Yizyillardir hep yeni bastan sistemlestirme
¢abalarina girisilmektedir. Bu ¢abalar baglayici bir sonug
vermemekte, buna kargilik karmagiklik giderek artmakta-
drr.

Aristoteles, kokulart 6 gruba ayirdi: tatli, eksi, keskin,
yaglh, act ve pis kokulu. Yaklagik iki bin yil sonra, 18.
yiizyilda, Isvecli doga aragtirmacist Carl von Linné daha
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ileri bir adim atabilmis degildi. Linné, keskin bir hiyerar-
sik simflandirma yapti ve en hos kokudan en berbat ola-
nina dek uzanan bir skala gelistirdi: Aromatik (karanfil),
hafif (portakal cicegi), serhavi (misk), sarmisak gibi, terli,
itici ve igreng (les). 19. yluzyihn tinli parfiimciisii Eugen
Rimmel'in listesi 18 kokuyu kapstyordu: Gil, Yasemin,
Balzam, Vanilya, Curry Baharat, Kuru Karanfil, Kifirun,
Limon, Nane...

Bir parfiim yaraticisi, uzmanhk dilindeki adiyla bir
burun, 3.000 farkli koku notasini birbirinden ayird ede-
bilir. Ayrica bir burun, (bu kisi nadiren bir kadin olur,
parfiimciilerin biiylik cogunlugu erkektir) insaniisti bir
ozellige sahiptir: onun bir tir koku bellegi vardir; koku
kombinasyonlarin: tasarlayabilir ve aklinda tutabilir.

Siradan mikrosmatlar bu bilgiden her zaman yoksun-
durlar. Sadece dort ya da bes kokuyu ayrimsayabilirler
ve birbirinden ayird edebilirler. Ancak, en nlii burun'a
bile zor gelen bir sey vardir: koku notalarini sézcliklere
dokmek. Bu ylizden, karsilagtirma yonteminden yararla-
nilir ve "bu, sunun gibi kokuyor..." denir.

Psikosomatik tibbin kurucusu olarak kabul edilen ve
Sigmund Freud'un bir 6grencisi olan Georg Groddeck,
insanin az gelismis koklama duyusuna iliskin kendine
0zgl bir kuram gelistirmistir. Groddeck, ¢ocuklarda ze-
kanin geligsmesiyle birlikte Oedipus kompleksinin de go-
rilmeye baglamasindan yola ¢ikar. 7. yagindaki bir ¢ocu-
gun boyu, kafasi tam da anne babasinin cinsel organlari-
nin hizasina gelecek kadardir. Cocuklar, buradan yayilan
kokunun yarattig1 sokun siddetiyle, koklama duyularini
yitirirler.
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Groddeck, kuramina, gerekce olarak hastalarin sik
stk, 7. yaslarindan 6nce algiladiklari kokulara génderme
yapmalarini gosterir.

Aslhinda cocuklar, hos olmayan kokulara karsi, yetis-
kinlerden daha hosgorilidirler. 20-30 yasindakiler ter
kokusunu, hep birden, burunlarin: tikayarak reddeder-
lerken, 3-4 yasindaki ¢ocuklarin % 75'i bu kokuyu hos
bulurlar. Digk: kokusu da, cocuklara 4. yaslarina dek
ozel bir rahatsizlik vermez.

Cocukluktaki ortak travmaya karsin, erkeklerle kadin-
lar, mikrosmatlikta esit degillerdir. Kadinlarin kokuyla,
erkeklerden farkli bir iligkileri vardir. Onlarin "daha iyi
bir burun'lar vardir, ¢linkii koklama duyular: erkekle-
rinkinden daha iyi alisurilmistir; koku alislar1 da daha
iyidir. Bunun tek nedeni, kadinlarin gévde bakimina ve
temizligine erkeklerden daha c¢ok deger veriyor oluslari
degildir; kadinlarin fizyolojik donanimlan da agik¢a bu
sonuca yol acmaktadir. Iki Amerikan kadin aragtirmaci-
nin deneylerinde, gozii kapali denekler, erkeklerden
gelen kokulann, disi kokularindan daha kabul edilir ol-
duklarimi belirtmislerdir. Bu arada kadinlar, kendi gov-
desel kokularina karsi (adet kokusu, vajinal akintlar
v.b.) olumsuz bir tavir takinirlarken, erkekler kendi ter
kokularini bir erkeklik simgesi olarak sunmaktan hoslan-
maktadirlar.

Ama koku maddelerinin gitgide genisleyen piyasasi-
na, erkekler de, ayaklarin siriiyerek de olsa, uyum sag-
lamaktadirlar. Piyasa tahmincilerinin, egilim saptamalari
soyle: "Dogal-hayvans: kokudan uzaklasma — uygar ko-
kuya yaklagma."
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En miikemmel koklama yetileri -olan insanlar, arastir-
malarin gosterdigi gibi, 20 yas civanndaki gen¢ kadinlar-
dir. Bu grup, daha yagli kadinlarin ve erkeklerin tersine,
biitiintiyle kokulu bir diinyaya iligkin belirgin tasarimlar
gelistirme egilimindedir.

Kadin dergisi freundin'in bir aragtirmasina gore, 20
ila 30 yaslan arasindaki kadinlar, yapay olarak koku-
landirilmis otomobil egzos gazlarinin, yagmur bulutlari-
nin ve fiskiyeli havuzlarin ya da "birazcik deri" kokan
bilgisayarlarin kokularini burunlarinda canlandirmakta
hicbir zorluk ¢ekmiyorlar. ilk agizda titopik gibi goriin-
seler de, herseyin kokusunu burnunda canlandirania-
rn fantazileri, gercege, inanilabileceginden daha yakin-
drr.

Mutlaka giizel bir kokusu olmasi gerekmeyen siradan
nesnelerin yapay olarak kokulandirilmasi isi adeta sessiz
sedasiz ilerlemekte ve cevremizi yavas yavas yapay bir
koku ¢aninin etkisine sokmaktadir.

Amerika'da firina diikkanlarindaki, laboratuarda iire-
tilmis taze ekmek kokusu, -glinlilk yasamin bir pargasi
olmustur; Tokyo'nun aligveris caddelerinde buram bu-
ram c¢icek kokmaktadir, ¢linkii isadamlar1 bu giizel ko-
kunun aligverisi artirici bir etkisi oldugunu bulgulamis-
lardir; ve Paris metrosunda, kalabalik saatlerde sikis tikis
olmus insanlarin saldirgatliklarini dindirmek amaciyla,
menekse kokusu kullaniimaktadir.

Koku, ruh halini degistirir. Lavanta canhilik, gil huzur
verir ve nane uyarir, ferahlaur. Ama parfiim, bir nesne-
nin gercek niteligine iligkin bir yanilsamaya da yol aca-
bilir. Sik bir otomobilin buram buram deri kokan koltuk-
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larimin plastik katihig, klinik yapay bir koku sagan kol-
tuklarin kauligindan daha kolay hosgértilebilir.

Diinya ¢apindaki en b'uy[ik sentetik koku treticisi /11-
ternational Flavours arid Fragrancesdan Catherine Dis-
cet'e gore: "Esas olarak, herseye koku verilebilir, cam di-
sinda herseye." Son yillarin en biylik bulusu, poliplastik-
lerdir. Bu kirecikler her tiir parfimii emebiliyorlar, boy-
lelikle, yapma ¢icekler dahil her tirtine koku katilabili-
yor. .

Su stralar piyasada kokulu miirekkepler, gtizel kokan
yastiklar, duvar kagitlari, mumlar ve muz, elma ya da ¢i-
kolata-kokan bir oyuncak bebek olan Cherry Merry Muf-
fin bulunuyor. Cocuklar en ¢ok gida kokulanni seviyor-
lar. Baz1 ¢ocuklar ¢ilek ya da vanilya kokan silgilerinin
kokusundan 6yle hoglaniyorlar ki, silgilerini 1siriyorlar.

ABD'de, kokulu reklamlar doruga tirmantyor. Bu yeni
reklam yontemini ilk 6nce icecek endiistrisi bulguladi.
Sadece, piril piril derginin ilan sayfas: biraz kazininca,
Martini'nin ya da Viski'nin kokusu hemen alinabiliyor.
Kokulu reklamlar furyasi, allerji hastaligi olan okuyucu-
larin protestolarina yol agti ve bu ylizden Amerikan Vo-
gue dergisi, her sayisinda yalmizca iki sayfa kokulu rek-
lam yayinlamayi kararlastirds.

Ama personel yoneticileri de kokularin terapisel etki-
sini ¢oktandir bulgulamglardi. Arastirmacilar, birolara
canlandirici ¢am ya da lavanta kokusu sikildiginda, galis-
ma veriminin %10 arturilabilecegini ortaya koydular.
Calisanlarin verimliliginin artistyla olusan yiiksek tretim
ciktis1 (out put), bir kokulandirma tesisatinin giderlerini
cabucak amortize edebilir.
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Herseyi kokulandirma egilimi kiltiirden de uzak dur-
muyor. Aldous Huxley'in kokulu sinemas: simdiden ger-
¢eklik kazandi: John Walters'in Polyesterfilminin galasin-
da izleyicilere mikro koku kapsiilleri dagitmasi, bunun
tek ornegi degildir. Seriivencilere, yiiksek gollerde yo-
sun kokusu duyumlatmak igin bugiin, artik bir avangard
sinemact olmak gerekmiyor. Bazi akilli sinema komplek-
si sahipleri, kokunun duygu artirict etkisini ¢oktandir bi-
liyorlar.

Oyle goriiniiyor ki, 20. yilizyiin sonunda XIV. Ludwig
donemindeki ortamlarin bozuk bir ayna goriintiisine
ulagilacak. O zamanlarda zenginler dogal kokular, agir
parfimler kullanarak yeniyorlardi, bugiin ise keskin ko-
kular ayip sayiliyor, bu yiizden tiim diinya ince bir kim-
ya bulutunun igine giriyor.



2. BOLUM
PARFUM ve TARIH
Antik Cagin Koku Diinyast

Tarihin baglangicinda parfiim kadinlarin degil, erkek-
lerin ilgi alanina giriyordu. Parfiim, tanrlara adak olarak
sunuluyordu. Eski Misir'da parfiim, sunaklarda, kugu ya
da yuvarlak hap bigimine sokulmus baharatiar ve aro-
malar halinde, giines tanrigas: Ra'ya sunuluyordu. Par-
fim, bulgulanigint bir rastlantiya borgluydu: atalarimiz-
dan birisi, agaclan yakarken, bir giin, bu agaglarin hos
bir koku yaydiklarini ayrimsamis olmali. Bu ylizden,
parfim sodzcigiiniin etimolojik kodkenini latince per fu-
mum "buharla" deyimi olugturur. Bu sozciik ancak 18.
ylzyildan sonra, giizel koku anlaminda kullanilmaya
baslanmigtir. Eski ¢aglarin insanlan mistik diigiinceyle
yukliydiiler, tapinilarina, gokyiziine "mavi ¢elenklerin
izerinden siziilir gibi", daha ¢abuk ulasan kokular eslik
ediyordu. Ayrica parfim tanrigalarin kokusuydu. Antik
cag yazininda Afrodit'e "giil kokulu kremlerin goksel gii-
zel kokusu" eslik eder.
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Kutsal ritlieller zamanla can sikici gelmeye bagladilar
ve parfim de dinyevi goreneklerde yerini almaya bagla-
di. Eski c¢aglar arastirmacisi ve parfiumcii Eugéne Rim-
mel'in 1864'te yaymlanan tnlG Parfiim Kitabinda belirt-
tigi gibi, parfiim, "egemen uygarhklar kuran tim degisik
halklarca" ciddiyetle arastirildi. Misirhilar, Yahudiler,
Asurlular, Yunanllar, Romalilar ve Araplar — tiimi de
parfumi ¢ok erkenden, kendilerine 6zgii incelmis bi-
cimlerde kullanmaya baslamislardi.

Misir'da  Osiris-bigimi diye de anilan, birinci simf
(6limden sonra) merhemlenmenin parasmni 6deyebilen-
ler, toplumun zirvesindekilerdi. Parfimin bol bol kulla-
nilmasiyla gerceklestirilen bu ritiiel, dogrusu oyle kor-
kung ve tlyler irperticidir ki, adeta dehset uzmani Clive
Barker tarafindan tasarlanmig gibidir.

Bu islemlerde, cansiz gdvde once igeriden koku-
lu maddelerle doldurulurdu. Sonra beyin, burun delik-
lerinden disan cekilir ve kafatasi droglarla doldurulur-
du. Sonra, 6liiniin govdesi, keskin bir tagla yan tarafin-
dan yanlir, i¢ organlar disan alinir ve bosluk miirver ve
baska kokulu maddelerle doldurulurdu. Govde dikilir ve
70 giin boyunca natron iginde bekletilirdi, sonra kau-
cuk siirilmis keten sargilarla sanlir ve sonunda, insan
govdesi bicimindeki bir tabuta konulurdu. Toplumun
en yliksek kesimlerindeki kigilerin i¢ organlan, koku-
lu maddelerle doldurulmus sandiklar icinde gémiiliir-
di.

2. sinif merhemleme ritlielinde cesede son olarak se-
dir yag1 sirngalanirdi. Parfim, cenaze toreninin oyle
onemli bir unsuruydu ki, yoksullarin cenazelerinde, ger-
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¢ek maddelerin yoklugunu duyumsatmamak icin, tabut-
lanin Gizerine parfiim siseleri resmedilirdi.

Yeni Zelanda yerlileri arasinda da, benzer dehget ve-
ricilikte bir merhemleme ritiieli yaygindi. Soylu kisilerin
cesetlerinin kafalan, beyinleri ¢ikaruldiktan sonra cigek-
lerle doldurulur, finnlarda pisirilir ve sonunda giineste
kurutulurdu. Kafalar, kokulu yaglar siiriilmiis sepetlerde
saklanirdi. Onemli giinlerde, bu kafalar sepetlerden ¢i-
kartlir, tiylerle sislenir ve tizerlerine garap doklirdi.

‘Ama biz yine antik ¢aga donelim ve parfiimiin gok
gecmeden Oliler tlkesinden alinip, katiksiz hedonist
kullanima sokuldugunu gorelim.

Dazlak tiraslanmig kafalar1 ve sinek kaydi tirash ¢ene-
leriyle Misirlilar, peruklarina parfiim stirmeyi severlerdi.
Esans olarak, degerli safrani tercih eden Romalilar ise,
ellerine gecen her seyi parfumlendirirlerdi. Banyolarni,
giysilerini, 'yataklarini, evlerini ve hatta bayraklarini ko-
kularla sivarlardi. Bazilan bu isi 6yle ileri gotirirlerdi ki,
atlarina ve kopeklerine bile parfiimli kremler siirerlerdi.
Bazen saraba bile koku katilirdi, boylece liziim suyu,
mayalanmig {iziimden ¢ok, tiitsii tadinda olurdu.

Eski Yunanlilar, nurlandirma egilimindeydiler ve ko-
kuyu bir kutsallik kademesine yiikselttiler. Giizel koku
tanrilar katindan geliyor, tanrilarin tiim bilinmez yollarin-
da onlara eglik ediyor ve duruma gore, biiyli malzemesi
olarak da kullanilabiliyordu. Lesbos'lu diimenci Phaon,
bir defasinda, gizem dolu bir kadin yolcuyu tasimig ve
yolcusu tekneden ayrilirken, kendisine tesekkiir .borcu-
nu odemeyi unutmamigti. Bu yolcu, agk tanrigasi Ve-
niis'ti ve Phaon'a harika kokulu bir esans hediye etmis-
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ti. Bu esans, Phaon'un gévdesinin kaba c¢izgilerini incelt-
mig ve ona Oyle glizel bir gériniim vermisti ki, Sappho
bu diimenciye, sirilsiklam agik olmustu.

Eski Yunanhlarda, parfumleri hazirlamakla gorevli ki-
silere —bunlar ¢cogunlukla kadinlardi— biiyli sanatgilarn
goziyle bakilmas: bosuna degildi. Onlar, bugiinki an-
lamda parfiimler tretmiyorlardi, ancak bitkisel kokenli
aromatik maddeleri ezerek, yag haline getiriyorlardi.

Koku maddelerinin, stylenler diinyasina kadar yticel-
tilmis olan diinyevi iglevleri, sifa vermekti. (Yiizyillar bo-
yunca bu islevlerini korudular: Ortagag Avrupasinda, ko-
kularin veba salginina kars: kullanilabilecegi disiinili-
yordu.) Anakreon, yliregin yeri olan gogsii merhemlerle
ovmay1 oneriyordu. Yunanhlar kokulan, icki mahmurlu-
guna kargi etkili bir ¢are olarak goriuyorlardi. Boylelikle,
biiyik olgeklerde sarap icmenin koti sonuglarini 6nle-
yebileceklerine inaniyorlardi. Xenefon'un anlatugina go-
re, zengin solenlerde davetlilerin tizerinde, parfiim si-
rilmis glivercinler ugusuyordu.

Toplumda yiiksek yerlerde bulunan Romalilar, ¢ok
kibirli kimselermis. Sueton'un bildirdigine gére, Roma
Imparatoru Otho, parfiim sanaunin dyle koyu bir izleyi-
cisiymis ki, sefere ¢iktiginda bile yaninda, tenini giizel-
lestirmek icin eksiksiz bir esans ve kozmetik cephaneligi
gotiiriirmig. Neron'un, karis1 Poppea'nin cenaze térenin-
de, Arabistan'in 10 yilda iiretebildiginden daha ¢ok tiitsi
yaktirmig olmasi, parfim sarihinin en ¢arpici soylenleri
arasinda yer almaktadir.

Romalilar giizel kokulu merhemleri sadece saclarina
degil, ayak tabanlarina da sirerlerdi. Ancak bu islem bir
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ozginlik degil, Romalilann ¢ogu kez yaptiklan gibi, es-
ki Yunan kiltiirintn bir taklidiydi. Daha Epikirciiler
Yunanlhlarin, govdenin her bolimi icin ayn bir koku
hazwladiklarini biliyorlardi. Antifanes, boyle karmastk bir
parfiimleme isleminin ayrintili bir betimlemesini verir.
"Ayaklarini ve bacaklarint koyu Misir merhemlerine dal-
dintyor; g¢enesine ve gogsiine, agdal: palmiye yagin si-
riyor ve iki koluna nane kokan bir esans, kaslarina ve
saglarina mercankdsk esansi, dizlerine ve ensesine ezil-
mis kekik strtiyor."

Parfiimcilik sanatinin asil biiytik devrimcileri Arap-
lardy, ¢linkii, sonunda giintimiiziin modern parfiimciiliik
sanatina gotiiren belirleyici adimi onlar attilar. Arabis-
tan'dan Kokular Ulkesi diye soz edilmesi, Kutsal Arabis-
tan'in Kokular'nin 6vilmesi, eski ¢cagin en yaygin efsa-
nesiydi. Felix Arabia, buginkii Yemen, -tlitsii liretimi ba-
kimindan, antik ¢agin en zengin bolgelerinden biriydi.
Bu gelenek, o zamanlardan baglayarak, biiylik Halifelik-
ler donemine dek geldi. M.S. 1000 yili dolaylarinda
Araplar baharat ve kokulu madde ticaretinde adeta tekel
durumundaydilar.

Araplar, bu alanda devrimci isler yapmis olma ininti,
paradoksal bir bigimde, kutsal kitaplar:1 Kur'anin kesin-
likle yasakladigi bir maddeye, alkole bor¢ludurlar. Alko-
liin ¢6ziicu giicli, daha 6nce Misirlilar ve Bizanslilar tara-
findan kismen biliniyorduysa da, modern anlamdaki ilk
parfiimii, 10. ytizyillda yasamis olan ve o zamanki Arap
diinyasinin en biiyiik kisilerinden biri olan tip doktoru
ibni Sina tretti. Kokulu yag: ¢iceklerden damitarak giil
suyunu elde eden ilk kisi Ibni Sina'yd1.
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Yakilan aga¢ dallarindan ve ezilmis bitkilerin yagla-
rindan alkollii ¢ozeltilere ve boylelikle sivi parfiime gi-
den yol, yavas yavas aciliyordu.

Modern Parfiimciiligiin Baglamasi

Haglilar, seferlerinden déniislerinde Avrupa'ya parfii-
mi de getirdiler. Parfiim yerlere ve gil demetlerine ser-
piliyordu. Cogu kez yan bir is olarak da olsa, parfiimcii-
lik meslegi Fransa'da daha 12. ylizyilda vards; ¢linki bi-
linen ilk parfimcilik meslegi ruhsatlant o tarihlerden
kalmadir. Bugiinkii anlamiyla parfiimler, yani alkolle el-
de edilen parfiimler, Avrupa'da ancak 14. yiizyilda orta-
ya ¢iktilar, 1200 yili dolaylarinda Fransiz cergiler, agirhikli
olarak koku kesecikleriyle ve doldurulmus kokulu siis
kuslariyla dolagiyorlard:.

Alkoliin ¢éziicii 6zelligi sonunda yaygin bir bilgi hali-
ne gelince, bu 6zellik lavanta ve biberiye suyu yapimin-
da denendi. Iyi Philipp naml hiikiimdar, saraymnin avlu-
sunda, bu yeni liikks tirintin anisina, giil suyu iseyen er-
kek cocuk anitim diktirmisti.

14. yiizyilda, kokulu yaglarin ve alkoliin bir karigimi
olan ilk modern parfiim Eau d'Hongrie, "Macaristan Su-
yu" tretildi. Kitabimizin girisinde anlatilan, 72 yasindaki
—ve parfiim sayesinde, bastan ¢ikaricilik konusunda
geng kadinlara tag ¢ikartan— Elisabeth von Ungarn'in
efsanesi o déneme 'iliskindir.

Bir alkol gc‘jzeltisihden kaynaklanan bu ilk Avrupa
parfimiiniin bilesiminde agirlikh olarak gililsuyu ve bi-
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beriye bulunuyordu. Bugiinkii kolonyanin bu ilk 6nciisii
ylzyillarca basi ¢ekmistir.

Ortagagin simyacilari ve ge¢ ronesans déneminin tip-
cilari, antik ¢cagin, Ozellikle Araplar tarafindan korunmus
olan devasa up ve farmakoloji bilgileriyle yogun bir bi-
¢imde ilgilendiler. Sayisiz yazi Arapga'dan gevrildi ve
Gutenberg'in yeni sanati sayesinde her yere yayilabildi.
Ik Avrupa damitmaailik el kitabi 1500 yilinda Strasbo-
urg'ta yayimnlandi. Ancak o siralar, Avrupa'nin parfimci-
liikk sanatinin merkezi italya'daydi. Venedik, baharatlarin
ve aromatik maddelerin aktariminin yapildig: en onemli
limandi. Orada, daha 6nce tabaklama ve boyéma sanati
hakkinda yapitlar yayinlamis olan Rosetti diye biri, 1555
yilinda parfimcilik sanatina iliskin Avrupa'daki ilk ma-
kaleyi yaywnlady: Notandissimi secreti del'Arte Profuma-
toria. Bu, ¢igir actal bir kitapti. Bir klasik olarak hep
yeni basimlar yapildi ve sonraki iki yilizyilda yazilan
tim ders kitaplarina 6rnek olugturdu. Belki tuhaf goru-
necek ama, bu standart yapitta, 19. yiizyiin biytk par-
fumeri magazalarinin kataloglarinda yer verdikleri irin-
lerin hepsi bulunuyordu: Losyonlar, parfim bilesimleri,
dis macunlari, agiz yikama sulari, pudralar, tuvalet sirke-
si, tim renklerde ve cesitli kokularda sabun kiireleri, sivi
sabunlar ve kozmetikler. Bunu izleyen dort ylizyil igin-
de, alkol temelli iiriinlerin giderek daha biiyik bir yer
aldiklan bu yelpazenin genigletilmesi ve miikemmellegti-
rilmesi diginda 6nemli bir degisiklik olmadi. Ana tema-
nin sonsuz cesitlendirilmesi siireci, ancak Monsieur
Frangois Coty'nin yeni bir diisiincesiyle yon degistire-
cekti.
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Parfiimiin batidaki yiikselisi, bir baska ag¢idan, eko-
nomik, toplumsal ve tretim tekniksel agidan, genel uy-
garlagsma siirecinin ¢nemli bir bélimiydi. Parfiimciiler,
eczacilardan, berberlerden ve cergilerden bagimsizlasti-
lar ve kendi baslarina saygin bir meslek haline geldiler.
Parfiimciilik her zaman farmakolojinin bir kuzeniydi.
Ancak, giizel kokulu yaglarin damitilabilecegi bir¢ok bit-
ki, tabipler i¢in bir nem tagimaz; giizel kokarlar ama gi-
fali giicleri yoktur. iste, fabrika sahipleri ve parfiim tiic-
carlar1 ¢cok ge¢meden bu tiir bitkilerle ilgilenmeye basla-
dilar. Ortagagdaki balzam sozciiglinin yerine ronesans-
ta kesin olarak yeni zamanlarin parfiim sdzciginin
gecmesi, karakteristik bir degismeydi. Giizel koku, ecza-
cilarin odalarint terketti. Merhemcilik, eczacilik ve par-
fimcilik uzun sire bir ve aym meslek olagelmigti. Ama
parfiimciler bir siire sabun yapimcilari, berberler ve ¢er-
cilerle de —hepsi kokulu egya ticareti yapiyordu— mes-
leksel iligki icinde olmuglardi. Sonunda, ¢ok kazangh bir
lonca'ya, eldivencilere baglanmaya kararverdiler.

Bu karar, ticari acidan ¢ok iyi diginilmis bir karardi
ve bol kazang vaad ediyordu, clinkii Italy4n sarayinin
moda yaptig: tiim deri aksesuar iginde, eldivenin ¢ok
seckin bir yeri vardi. Eldiven, Italyan aristokrasisinin
baglica alameti olmustu. Ancak eldiven derilerinde, ta-
baklama maddelerinin eksimtrak kokusu kaliyordu. Bu
kokuyu ortbas etmek igin, parfiimciilere gereksinim du-
yuluyordu.

Roénesans sona erdiginde, politik giic Akdeniz ilkele-
rinden, Kuzey ve Orta Avrupa yéniine kaymustt. Ingilte-
re'nin ve Hollanda'nin yildiz1 yiikselmis, Almanlar ve
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Fransizlar etkili olmaya baglamislardi. Katherina von Me-
dici'in, Orleans Diikii, Bourbon soyundan II. Heinrich'le
evlenmesinin ardinda, apagik bir hesap, adeta Habsburg
usulii bir evlilik politikasi yatiyordu. Kralicenin hesabina
yazilan, sadece 1572'nin kanli Bartholomaeus gecesi de-
gildi; bu evliligin, Fransa'nin bir parfim stiper giicii ola-
rak yavas yavas ilerleyisini hizlandirmaya da katkisi ol-
mustu. Fransiz sarayi, Avrupa'da kiiltirel konularda ya-
vag yavas belirleyici olmaya baglamigti. Katherina, Flo-
ransa'dan Paris'e, tuniturakli bir ekibi de beraberinde
getirmigti. Yukar Italya'nin Seine kiyisindaki bu kentin-
de parfiimciilerin seckin bir yeri vardi. Ve bu parfumci-
ler, sarayin beyefendilerine ve hanimefendilerine giizel
kokular saglamakla kalmiyorlardi. René adli bir Floran-
sali, kokularin yanisira, Ozellikle zehirlerden de ustalikla
anliyordu. Katherina von Medici, diismanlarini devre di-
st birakmak i¢in bu ustanin sanatindan birkag¢ kez yarar-
landu: zehirli parfiimlerie kokulandirdmig eldivenleri kul-
lanarak.

Ugursuz René'nin diikkani Pont-au-Change kopri-
sindeydi. Paris'in bu iinli kopriisii, uzun siire parfim-
ciligin Eldoradosu oldu ve Paris'in en seckin adresle-
rinden biriydi. Eugéne Rimmel, parfim ve temizlenme
tarihinin klasik bir yapiti olan ve 1864'te yaymnlanan Par-
fiim Kitabtnin ilk bolimiintin baslangicina karakteristik
bir resim koymustu. Dar bir Paris sokaginin karanlik
gravuri Parfiimcti René'nin Pont-au-Change tizerindeki
diikkanini gosteriyor. Patrick Stiskind de, ¢ok satan ki-
tabt Das Parftim'in (Koku) bir bélimini yine "Seine
nehrinin sag kiyisini Ile dela Cite'ye baglayan" tinli
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kopriide gegirmisti. Romanin trajik-ucube kahramani
Grenouille'in ustasi, parfimci ve eldivenci Giuseppe
Baldini'nin diikkani, Seine nehrinin sel sularn i¢inde ka-
lincaya dek, bu képriiniin tizerindeydi.

Lagim Cukurlarinin Anfitiyatrosu Paris
17. Yiizyilin Agir Kokusu

16. yiizyilda soylu hanimlar arasinda, olaganiistii bi-
¢imlendirilmis, dogu kokenli bir koku verici ¢ok moday-
di: Pomander. Genellikle altindan yapilan bu kap bir
portakal goriiniimiindeydi, yukaridan agiliyordu ve alu
tane koku haznesi vardi. Bu bolmelerin her birinde ayr1
bir koku maddesi bulunuyordu. Bahge topragindan to-
pakgiklara, giilsuyu, amber, misk, tar¢in ve kifirun em-
diriliyordu. Bu kap salginlardan korumakla kalmiyor,
ayni zamanda "upki bir disi fino kopegi gibi" hos koku-
lar sagmay1 da giivenceliyordu.

Hafif, ugucu kokular: tercih eden Fransiz parfiimcii-
ligii, gliglii Floransah takviyesiyle Italyanlagtirlmisti.
Giysilerin deri boltimlerini ve aksesuan 6zellikle giigli
bir bigimde parfiimlendirme seklindeki Italyan modast,
agir esanslarin kullanilmasinda comert davramyordu.
Yelpazeler ve dantelli mendiller, son derece agir kokan
aksesuarlar oldular. Madame de Sévigné'nin mektup ka-
gitdarinin bile yogun bir koku yaydig: bilinir.

Ancak bu yeni agir koku egilimi sadece modadan
kaynaklanmiyordu; ayni zamanda Paris'in kokusuna kar-
st rakipsiz tek careydi.
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Paris'te her an balgiga basilabilirdi, ¢agdaslann bu
kenti "lagim cukurlarinin anfitiyatrosu" diye tanimhyor-
lardi. insan néreye giderse gitsin, igren¢ koku dalgalari
acimasizca yuziine ¢arpiyordu. Kentin ileri gelenlerinin
bulunduklari mekanlar da kesinlikle bu durumun disin-
da degillerdi.

Adalet Sarayi, Louvre, Tuilerie ve Opera birer genel
tuvalet gibi kokuyorlardi. Satafath Versailles'da bile, fo-
septik cukuru, sarayin yanibasindaydi. "Gegitler, i¢ avlu-
lar, yan binalar ve koridorlar sidik ve digki doluydular;
bakanlik binasinin altinda bir et saticis1 her sabah do-
muz kesip kizartiyordu; Avenue de Saint Cloud kokus-
mus balcikla ve kedi lesleriyle kapliydi. Digkilar, XIV.
Ludwig'in sarayinda konugsma konusuydular, lagim ¢u-
kurlan goriiliiyordu, lagimcilar sahnedeki oyuncular gibi
izleniyorlardi." diye yaziyor Alain Corbin, koku tarihini
anlatan, Veba Solugu ve Cicek Kokusu adli kitabinda.

Katolik Kilisesi ne felaket getirici hijyenik ortami ne
de insanin dogal olarak giizel kokmayigin1 dert edinir
goriinmiiyordu. Ahlaki nedenlerden 6tiirli genel bir ban-
yo yapma yasagini koyan ve béylelikle yeni bir koku
barbarliginin yiikselisine yol acan, Triente konsiliydu.
Bunun sonucunda, temizligin azalmasi ve insanlarin
kendi govdesel kokularimi gizlemek igin agir kokulara
sarilmalan oldu. Kat1 ve sivi sabunlarin dretimi sirekli
artty, ¢camagirlar pis kokular ve pireleri uzaklagtirmak
i¢in daha sik yikanir ve parfiimlenir oldular.

Baz: yiiksek riitbeli —ama bu yilizden daha az inatc
olmayan— vakalarda, tim bu ¢abalar bir ise yaramiyor-
du. Fransa'nin IV. Henri'si 6yle igreng bir koku yayiyor-
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mus ki, o dénemde yasayan insanlar bu kokuyu alinca
soka girer ve kagarlarmis. Giines Krah XIV. Ludwig'den,
kitabin giris bolimiinde s6z edilmisti.

Agir, yogun parfiimlerin yayginlasmasinin ikinci ne-
deni bir yanlhs anlamayd:: doktorlar, antik ¢agdan beri
—tam olarak gerekcelendirmeden— bazi yaglarin mik-
rop kirici etkileri bulundugu savini 6ne siirmiiglerdi. In-
san ne denli agir koku siiriiniirse, vebaya, tifoya ve ko-
leraya karst o denli korunmali olduguna inaniyordu.
Ama 6te yandan govdenin dogal kokusunun da vebaya
kars1 bir care oldugu digtiniliiyordu. Buna karsilik su,
olasi bir hastalik olusturucuydu. Bastan asag: temizlen-
mek hastaliklara yol agar deniliyordu ve bunun yerine
koku kapsiilleri taginiyor ya da kifirundan yapilan mus-
kalar, boyunlara takiliyordu. Kokulu maddeler siirme, is-
teriye kargsi bir tedavi yontemi olarak da kullamliyordu.

Fransiz Devrimi ve Parfum.
Oliim-Kahm Belirleyicisi: Koku

Bol parfiim meraki, agir ve ezici bir estetige digkiin-
liikk, aynm1 zamanda en son mutlakiyet¢i gi¢ gosterisiydi.
Cunki burjuvazinin yiikselmesi, Fransiz Devrimi'nin ha-
zirladig: gibi, an kraliyet yapayciligiyla genel bir hesap-
lagmanin da bir pargasi oldu. Artik hos, hafif burjuva
cicek kokulan modaydi.

Agir kokular daha 18. yizyihin ortasindan baslayarak,
gozden dustiler. Daha onceleri, Eau des mille fleurs,
"Bin ¢icegin suyu" parfimiiniin hazirlanmasinda, diskila-
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rin kullanilmasindan ¢ekinilmiyordu, oysa simdi govde
temizligi, toplumun ust katmanlarinda da yengisini kut-
lamaya baglamusgt1.

Agir kokularin, temizlenme eksikliginden kaynaklan-
dig: hemen goriilmiisti ve yeni temizlik ilkelerine gére
bu kokular ayip sayiliyorlardi.

Yeni giizellik idealiyle ilk 6ne ¢ikan, bir kralin anh
sanli metresi oldu. Madamme Dubarry ince bi¢emin or-
taya ¢itkmasimi kolaylastirdi ve Fransiz askerlerinin, Al-
manya'yla yedi yil siiren savastan getirdikleri Kélnisc-
bwasserr (Koln Suyu, yani kolonya —¢.n.) stiriindii. Jo-
hann Maria Farina, 1709 yilinda Koln'e yerlesmis ve ora-
da efsanevi Eau de Colognénin Uretimini baglatmisti. Bu
su, %2-4 oranlarinda bergamut, limon, portakal, neroli,
lavanta ve biberiye esanslarini igeriyordu. Baglangigta,
dahili olarak kullanilmak tlizere, saglik suyu olarak diisii-
nilmiisti. Ancak, simdi inceligi ve diisiik yogunlugu sa-
yesinde likse ve yapayliga karsi koyan ¢agin ruhuna
tam denk diisliyordu. Yozlasmis olana karsi kampanya
yuritmek, burjuva anlayisinin yiikselmesinin bir simge-
siydi. Dogallik bir slogan haline geldi ve bu sloganla bir-
likte yuzu, elleri, ayaklar1 ve hatta zaman zaman tim
govdeyi yikamak, devrimci bir yiikiimliiliik olarak yay-
ginlastt.

Rokoko doneminde hafiflik egemen oldu. Misk ko-
kusunun yerini cicek kokular1 aldi: Agir kokularla birlik-
te, genel temizlik eksikligi de yavas yavas sahneden ¢e-
kildi. Bir temizlik donemi basladi. Bu donem flakon
(parfiim sigesi —¢.n.) ¢antasinin, esanslarin elde yapimi
icin kicuk bir imbik iceren cep deposunun dénemiydi.
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Marie-Antoinette, hafif ciceksi parfiimleri, 6zellikle de
menekse kokusunu severdi. Saray da onun begenisini
paylasiyordu ama, bu konuda tek belirleyici olmaktan
coktan uzaklagmisti. Burjuvazi, devrimin arifesinde ken-
di begeni normlarini belirlemeye yetecek kadar giiclu,
zengin ve Ozbiling sahibiydi.

ilk parfiimeri evleri bu donemde kurulmusglard:: L. T.
Piver, Houbigant, Lubin. Bunlar, daha sonraki parfiim
imparatorluklarina hi¢ benzemeyen miitevazi mekanlar-
di. Ornekse, Fauborg Saint-Honoré'deki bir vekilharcin
oglu olan Jean-Frangois Houbigant, 1775 yilinda Rue Sa-
int-Honoré, Nr. 19'da parfiim ve eldiven sattig1 kiiglik
diikkanim agtiginda, heniiz 23 yasindaydi. Firmasini ile-
ride biiylik bir gelecek bekliyordu, ancak parfiimciilerin
once kotii giinler gecirmeleri gerekmisti. Fransiz Devri-
mi'nin sakasi yoktu ve parfiim, politik inancin tehlikeli
bir gdstergesi olmustu. Dehsetin egemenliginde, bir
sansculotte (baldir1 ¢iplak), parfim sirmez kural, -bir
buyruk gibi gecerliydi. Giizel kokan bir burjuva, siipheli
biriydi, hele ki sagin1 pudralayandan, adamakilli siiphe-
lenilirdi. Zambak 6ziine ya da Kralicenin Suyu'na batiril-
mis mendil kullanmak, giyotini géze almak demekti.
Kars1 devrim déneminde, agir kokularn itibarlan iade
edildi. Bu dénemde misk gibi, hayvansal kokenli ve asirt
kullanilinca digk: gibi kokan yogun kokular tercih edildi
ve XVI. Ludwig'in déoneminden bile daha agir kokulara
biriinildi. Napolyon arasira bir gise Eau de Cologne
(kolonya) i¢mekle kalmiyor, (bu su zaten baglangicta
ila¢ olarak dﬁ'§ﬁnﬂlmﬁ§tﬁ), her sabah kafasina ve omuz-
larina, bir sise kolonya da dokturiiyordu. Gorilinise ba-
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kilirsa Napolyon'un zaten yogun kokulara kars: 6zel bir
ilgisi vardi. Karis1 Josephine'in misk, amber ve zibet mis-
ki'ne duydugu agsir1 ilgi efsanelesmistir. Josephine, impa-
rator kocasimin belleginde sonsuza dek kalmak i¢in Mal-
maison Sarayi'ndaki yatak odasim1 misk kokusuna &yle
bulamisti ki, 60 yil sonra bile, bu kokunun odalara sindi-
gi gorilmisti. Josephine, agir kokular tercih edisiyle,
devrim Oncesi yagam bigimini- bos yere kurtarmaya ¢alig-
mist. Burjuva 19. ylzyil igin, 18. ylzyll yitmisti artik.
Gil¢clenen burjuvazi, agir kokulardan vazgecerek, siifli
bir aristokrasi karsisindaki stiinliglinti dile getirmek is-
tiyordu.

Parfiimciiler, agirhikli olarak, yarikiiredeki miisterile-
rinden geciniyorlardi. Maxim'in ya da Café de Paris'in
soylu kokonalan, en iyi miisterilerdi. En azindan yiizleri-
nin boyalarn kadar ¢arpicit kokuyorlard:r ve burjuvalar
boyle asin bir bigimde kullanilan losyonlanin, ahlaki agi-
dan gézden distiiklerini diisintiyorlardi. Clinkii burju-
vazi, sisedeki giizel kokulara kesinlikle katlanamiyordu.
Lavanta ve biberiyenin de aym isi gordigii benimsen-
misti. Yine de, Kazanova gibi bir ¢apkin, ¢iplak bir ka-
din govdesine parfim silirmesi’ gerektiginde, sadece hos
kokulu giil suyuna sariliyordu.

L'age D'or. 19. Yiizyilda Fransiz Parfiim Sanat
Doruk Noktasindaydi

19. ylizyil, Fransiz parfiimciiliigiin altin ¢agiyd. Pierre
Frangois Pascal Guerlin adinda bir adam 1828 yilinda
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Rue de Rivoli'de, pomatlar, dis macunlari, sabunlar, tu-
valet aksesuarlan, sa¢ fircalar1 ve parfimler satugi bir
diikkan a¢misti. Geng Guerlain, kigiik Abbeville kdyiin-
den, up ve kimya okumak igin ingiltere'ye gitmisti. Pa-
ris'e yerlestigi siralarda, Fransa'nmin baskentinde, Ingilte-
re'den gelen: her sey modaydi. Bu yiizden Guerlain 6nce
ithalatla ugrasti, Wales Bouqueti ve Royal Extract of Flo-
wers'i Fransa'ya getirdi.

Guerlain'in toplumsal degisikliklere yonelik gli¢li bir
sezgisi vardi. Parfimciliigin, burjuvazinin toplumsal
yiikselisiyle ulastigi dev pazan goéren Guerlain, yasami-
nin disiincesine vard:: toplumun seckinleri parfiimlerini
ondan alacaklard: elbette, ama diikkanina baskalar da
gelecekti. Zaman iginde, trtinleri daha genis bir kitle ta-
rafindan benimsenen parfiimciilerin sanst olacakti. Sade-
ce seckinlere hitap ederek ¢ok para kazanilamazd:.

Cok gecmeden, Paris'in yarisi iyi begeni trlinlerinin
Rue de Rivoli'de bulundugunu 6grenmisti ve Marquis de
Girardin ya da Lord Seymour gibi salon otoriteleri, bu
diikkanin stirekli musterileri olmuglards.

Bu arada, bulugcu Guerlain hazir tirdinleri ithal et-
mekten bikmisti ve kendi koku bilesimlerini denemeye
baslamisti. Tip ve kimya 6grenimini bogsuna yapms ol-
mak istemiyordu— Avenue Kleber ile Place de I'Etoile
arasinda bir yerde kiiciik bir laboratuan vardr ve orada
bitkileri ve gifali otlart kendi elleriyle damitiyordu.

Siparis tizerine ¢aligtyordu ve belirli kisilere 6zgii ko-
ku bilesenleri yapmak .onun spesyalitesiydi. Bu yiizden
sik sik, bir kadin icin ya da tek bir aksam igin parfiimler
tasarlamasini gerektiren siparisler aliyordu.
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Guerlain 1842 yilinda Baden-Wiirttemberg diisesinin
ve Belgika Kralicesi majestelerinin siparislerini yerine
getirmeye bagladi. Unii siirekli aruyor, doruktaki kisile-
rin sozli propagandalan da iniine {in katiyordu. Par-
fimcinin yeri mekant olan Rue de la paix'e, Galler
Prensi'nden, Bulgar Can Ferdinand'a dek uzanan bir
yelpazeden elgiler geliyor ve Parfum Impérial, Bouquet
de Napoléon ya da Bouxuet du Prince Imperia gibi par-
fumler bu diikkanda ortaya cikiyordu.

Usta parfimciiniin ekonomik basarisi ne denli bu-
yiiktiiyse, yaraticilhgi da o denli sinirlandirilmigti. Ahlak
ve konvensiyon (dénemin Fransiz Anayasasi) hayal gu-
clinii demir zincirlere vurmuslardi.

1833 yiinda, donemin kigilik dudakli, acimasiz ahlak
otoritelerinden biri olan Madame Celnart, Manuel des
Dames'da (Hanimlarin Elkitabi) parfum kiltird konu-
sunda kestirip atmists. Az ve 6z olarak: "Misk, amber,
portakal cicegi, teber ve bagka agir kokular kesinlikle
yasaktir" demisti. Sadece, erdemli geng kizlarin bultizle-
rine ya da coraplarina damlatabilecekleri birka¢ damla
kolonyaya izin veriliyordu.

1830-1870 yillan arasinda, parfimi dogrudan tenin
lizerine siirmeyi disinmek bile olanaksizdi. Temizlik
losyonu ve kolonya disinda hicbir seye izin yoktu. Kon-
tes de Bradi'nin, La Manuel du Savoir-Vivre au XIX Siec-
l¢de saptadigi, govdesel bakimin hedefleri sunlardi:
"Yapmacik olmadan temizlik, tenin ve tinin dogal zarifli-
gi ve gizelligi."

Bu Kkat kiltirde, yogun parfiim, istenmedik bir
konuk gibi rahatsizlik veriyordu. Mendillerde, ceket
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ceplerinde, ya da bir balo buketine sarlmis tentene-
de parfiim hoggortilebilirdi. Bu sayilanlar silizgeg isle-
vi gortyor, parflimin ahlakdist oldugu icin korku-
lan yogunlugunu azaluyorlardi. Eldivenler ve pantofla-
lar da bu ylizyiin en gozde koku tasiyicilan arasindaydi-
lar.

Gustav Flaubert 1846 yilinda, sevgilisi.Louise Colet'e
soyle yaziyordu: "Senin pantoflalarina, mendiline, sacla-
rina, portrene, kendimden gecercesine bakarak oyalani-
yorum, mektuplarini hep yeni bastan okuyorum, bunla-
rin misk kokularint soluyorum."

Kokularin ne denli sakingan olmalarn gerekiyorduysa,
adlan da genellikle o denli hayal giica yiklaydi ve kir-
lent gibi siisliiydii. Ornekse, Guerlain'in bir dis temizle-
yicisinin ad1 Véritable trésor de la bouche yani "Hakiki
agiz hazinesi"ydi. Unli Ingiliz parfiimcii Eugéne Rimmel,
koku bilesenlerinin seciminde, gerci olasi en biiyiik sa-
deligi —gtil, yasemin, portakal ¢igegi, menekse ve siim-
biilteber— o6neriyordu, ancak tiriinlerine The King of the
Siam, Isiris de Rimmel ya da Kananga Water gibi adlar
veriyordu.

Alun kural suydu: Bir parfiim ne denli ugucuysa o
denli degerliydi. Bu bulmacanin ¢6ziimi ¢ok basitti. Ma-
dame de Celnart soyle diyordu. "Bitkisel kokular, hay-
vansal kokulardan daha ¢abuk ucarlar, bu ylizden hafif
parfiimler daha pahalidirlar, kisinin zenginligini ve say-
gimhigin gosterirler."

Misk ve amberden sakinma, kesin bir buyruktu. Boy-,
lelikle iyi bir begeniye ve ahlaki ciddiyete sahip olundu-
gu kanitlantyordu. Ve bu, cagin imgesine de uygun di-
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siyordu. Kadin bir giil gibi, saflig1 kisilestiren bir ¢icek
gibi eldegmedikti.

Ahlaksizlik ise sairlere, sanatcgilara ve ahlaki kugkulu
oteki giiruha kaliyordu. Agir, yogun kokular hayvansal-
lik ve cinsellik disincelerini uyandiriyorlardi. Bu yiiz-
den onlardan, seytamin kutsal vaftiz suyundan igrendigi
gibi igrenmek gerekirdi.

Baudelaire gibi biri, hangi tarafta duracagimi bilirdi.
Siirlerinde Dogu'nun cazibelerini 6vdi ve ¢aginin ahla-
kina karsi tavir aldt.

...parflimler vardir, cocuk yanaklan gibi taze,
Obua'lar gibi tath, bir mera gibi yegil
Ve bagkalan, ezik ve yengin bezenmig
amber, misk ve kutsanmig duman gibi
sinirsiz seylerden bir solukia
rublannmizin esrikligini dile getiren
Cbharles Baudelaire

Alain Corbin'e gore, parfiimiin ayip sayilmasinin de-
rinlerde yatan nedeni cinsel niteliklidir. Moda barnimlia-
rtna ve misk kokanlara ahlaki acidan .disik kadinlar
goziiyle bakilmaktaydi. Ahlak bekgileri, parfime duyu-
lan tutkunun altinda, "asagilik duygularin" bulundugunu
tahmin ediyorlardi. Keskin kokularin son derece ahlak
dist ve her tiir sefahati davet edici olduklan distntli-
yordu. Boylece, i¢cglidiisel olarak tam isabet kaydedilmig
ve kokunun bilingaltindaki erotikligi kabul edilmisti. Dr.
Rostan adinda biri, 1826 yilinda, isteri'nin, hipokoﬁd—
ri'nin ve melankolinin korkung sonuglarini parlak renk-
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lerle betimlemek icin "Koku maddelerinin kotii kullani-
mu her tiirden nevroza yol agar" diye yaziyordu. Sinirleri
hassas, kirilgan insanlarda, koku maddelerinin agin kul-
lanimi zayifliga, asirt yorgunluga ve sinirsel titremelere
yol agard:.

Nasil ki itaat, burjuvalann birinci ylikimlaliga ise, if-
fet 19. yiizyil kadininin birinci erdemiydi. Gorsel etkileri
az oldugu icin 18. yiizyilda onem verilmeyen gururlu
gul, miitevazi menekse ve-zayif zambak bahcelerde ye-
niden agmaya baglamiglardi. Giduler dizginlenmeli,
duygusallik kafeste tutulmaliyd:i. Bu ylizden dogal ve
hos kokan ¢icek kadinlari, govdesi bir misk solugu ya-
yan hayvansi, dirimsel, disi kedi gibi kadinlara tercih
ediliyorlardu.

19. yizyilin sonlarina dogru, burjuvazinin ruh hali
tersine dondl, demi-viérges (yari-bakire) diye anilan
geng kadinlar, 6zgurlegtiler. Artik, daha uzun siire ko-
lonya ve biberiye kokmak istemiyorlardi. Yikaniyor ve
parfim strtintyorlardi. Ve artik bir kenarda kalmaktan
bikmuglard.

Fransa ve Almanya 20. yizyilin baslangicina dek
burjuva ahlakina sadik kaldilarsa da, Fransa'daki do-
niisiime, esas olarak, 1850 yil dolaylarinda, imparatori-
ce Eugénie 6nayak olmustu. Imparatorice, parfiimlere
duydugu ilgiyi gizlemedi ve Pierre-Frangois Pascal Guer-
lain1 sarayimn soézlegsmeli parfiimciisii ilan etti. Guer-
lain, Imparatorice Eugénie'nin onuruna, portakal gige-
gi, limon, bergamut, lavanta ve biberiyeden olusan bir
kanisim olan Eau de Cologne Impérialér yaratti. Bu
ferah kokular climbusine karsin, imparatorigenin par-
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fiiminde bir nebze misk bulundugundan kuskulanil-
di.

Honoré de Balzac, parfiim romani, Onur Lejyonu $6-
valyesi, Paris'in Ikinci Bélge Belediye Bagkan Yardimcis,
Parfiim Tiiccart César Birotteau'nun Biiydikligiiniin ve
Gokdistiniin Oykiisiini yazmadan 6nce, Guerlain'e, ken-
disi icin 6zel bir losyon hazirlayip hazirlayamayacagini
sordu. Balzac, 1838'de yayinlanan ve 17 giinde yazdigi
300 sayfalik yapitiyla, parfimiin yazinsal anitini dikmis
oluyordu. Boylelikle, Fransiz parflimciliigiiniin altin ¢a-
g1 olusturan on yillik donem, sanattaki yankisini bul-
mus oldu. (Balzac'a gore, Guil Kraligesi adh parfim diik-
kaninin sahibi Birotteau'nun, iflasla sonuglanan yazgisi,
"Tim insanlar i¢in bir talihsizlik"tir.)

Aristokratik goreneklerin, burjuvazi tarafindan taklit
edildikleri soylentisini burada yinelemek istemiyoruz,
ama bu sdylenti dogrudur. Kisa siire i¢inde, parfiim, asa-
letin ve zenginligin simgesi olma 6zelligini yeniden ka-
zandy, ¢lnki seckinlik yine erdemlerin en biyiigi ola-
rak goriiltiyordu. Guerlain gibi isadamlari bu durumdan
biyik kazanglar sagladilar.

O donemde gorgiilii bir hanimefendi, parfiimiini
secmek icin ¢ok biiylik zaman harciyordu. Parfim bir
miicevher ve bir ayricalikti. Clinkli giinimiizde oldugu-
nun tersine, o zamanlar ancak ¢ok kiiciik bir azinligin
liks maddeleri tiiketme gticti vardi. Toplumun ileri ge-
lenleri yine de sakin olabilirlerdi. Alexandre Dumas,
1868 yilinda, ancien régime'in asil toplumu hakkinda
"Filozoflar disinda herkes giizel kokuyor" diye-yaziyor-
du. Durumu daha az iyi olanlar igin ise, sadece yetersiz
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yerinelikler vardi. Yoksullarin parfiimii 6zel diikkanlarda
degil, carsilarda ve pazarlarda satliyor, incelikle traglan-
mus flakonlarda degil, siradan bir mantarla kapatilmis in-
ce cam bir sigsecikte bulunuyordu. Bu ucuz, kokulu su,
parfiim adinmi bile haketmiyor, mecazi bir bigimde Sert
bon, "Glizel koku" diye sauliyordu. O dénemin hizmetgi
kizlan, herseyden 6nce Marsilya sabunu kokmak, temiz
ve iffetli olmak durumundaydilar. Buna karsilik zengin-
lerin, seckinlerin losyonlari, akla gelebilecek tiim fantezi
adlarn tasiyorlardi.

Guerlain'in 1870 ile 1905 yillann arasinda piyasaya
sundugu parfiimlerin bir sosyolojisi yapilacak olursa,
belirleyici bir geriye doniikliik, gerilemeci, nostaljik bir
Ozlem goze carpar. La Grande Nation (Blylik Ulus
—¢.n.) artik bir zamanlar oldugu gibi degildi. Alsaz-Lo-
ren 1870-71 Alman-Fransiz savaginda yitirilmisti; Paris
Komiini toplumu temellerinden sarsmig ve Dreyfuss
olaytyla Ugiincii Cumhuriyet bir varolus bunalimina gir-
misti. Kokular Rococo (1887), Belle de France (1882), Le
Jardin de Mon Curé — Papazimin Bahgesi (1895), Bon
vieux temps — lyi eski zamanlar (1902) adlarinu tagiyor-
lards.

Daha kisa bir siire 6nce aristokratik bir yozlasma ola-
rak tanimlanan parfiim, eski iyi bir donemin simgesi olu-
vermisti. Parfiim sagciydi. Bu adlarda, Cumhuriyete karg
olmak ve ancien régime'e duyulan 6zlem dile geliyordu.

Parfimin ilerlemesi, ¢agdaslarin pek ayriminda ol-
madiklar: bir bigimde, bagka bir alanda stiriyordu. Par-
fim tretiminde, kimyanm. silahlaniyla bir devrim yaklagi-
yordu. 1868 yilindaki diinya sergisinde, kismen sentetik
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bazda uretilmis ilk parfimler ortaya c¢ikinca, heniiz hig
kimse bunun 6nemli sonuclari olabilecegini diisiinme-
misti. Oysa bu olgu, 20. ylizyll parfliminiin mujdecisiy-
di. Kimyann ilerlemesi, pahali dogal hammaddelerin ye-
rine sentetik maddelerin konulmasini gitgide daha ¢ok
olanaklilastiriyordu. Daha 1888 yilinda sentetik misk bili-
niyordu, bes yil sonra menekse kokusu laboratuardan
cikmisti.

Bu gelismenin sonucu, dogal olanin limitlerinin orta-
dan kalkmasiyds; yaraticilarin hayal giiglerinin ve deney
yapma zevklerinin ontinde artik hi¢ bir engel bulunmu-
yordu. Hayali olarak uydurulmus bir koku da bir parfim
olabilirdi. Ama, herseyden Once, liretimi 6nemli olciide
ucuzlatmak olanagi dogmustu. Buna bir 6rnek: 1 kilog-
ram yasemin 6zi elde etmek icin, elle toplanmis 8 mil-
yon c¢icek gerekiyordu. O zaman da bir kilonun fiyat
30.000 DM'a kadar cikiyordu. Bu 0Oziin sentetik olarak,
tretilen esdegeri ise sadece 10 DM gibi komik bir tutara
mal oluyordu. Fiyatin yanmsira, diinya ¢apindaki yillik
3.000 tonluk gereksinimi dogal kaynaklardan karsilamak
kesinlikle olasi degildi.

Parfiimii, liks madde olmaktan kitlesel inin olmaya
gotiren yol agilmsti.

Daha once soylendigi gibi, ylizyill doniimiinde, parfi-
me yonelik trkeklik sona erdi. Soylularin ve daha az ki-
barlarin toplumu, adeta hazdan el ¢ekme déneminin ag-
ligin1 giderircesine, davetten davete, maskeli balodan
maskeli baloya kosturuyordu. Bu kosturmaca, adeta bir
volkanin izerinde yapilan bir danst ve 1. Diinya Sava-
si'nin patlak vermesiyle, ansizin sona erdi.



Kaknem ahlak havarilerinin szl ancak tagrada gegi-
yordu, artik tefarik otu ve vanilya kokanlar, riikisler de-
gil, liks icinde yasayanlardi. Tim diinya, icinde ozellikle
yogun kokulu ciceklerin agtigi bir bah¢ede geziniyordu:
bu bahc¢ede manolyalar, laleler vardi, bir tek karanfiller
yoktu. Karanfilin modasi ge¢misti, ¢linki tiyatrocu ka-
dinlar bu kokudan vebadan kagar gibi kagiyorlardi. Eski
bir aktrist bos inancina gore, karanfil premiyer gecesi
ugursuzluk getiriyordu.

Grasse'daki Musée internationale de la parfiimerie
(Uluslararas: Parfimeri Miizesi)'nin y®neticisi Georges
Vindry'nin saptamasina goére; Belle Epoque déneminin
toplumu resmen "Yogun, esriklik verici parfimlerin ne-
den olduklari, adeta nevrotik bir koku sarhoslugu" igin-
deydi.

20. Yiizy1l: Opera'daki Hayaletten,
Koku Nirvanasina

1900 yilindaki Diinya Sergisi'nde bir parfimciiler or-
dusu, kokular ve sabunlar, kremler ya da losyonlar gibi
ek tirinlerden olusan, genis bir yelpazeyi tamitiyordu.
Parfuamle islenen gizemli cinayetleri konu alan baz kri-
minal romanlar da ayni tarihlerde yayinlanmiglardi. Ope-
ra'daki Hayalet'in yazarn Gaston Leroux, kosullarin el-
verigsizligi yiiziinden Bilimler Akademisi'ne giremeyen,
basarisiz bir akademisyen uydurmustu. Roman kahra-
mani, reddedilmesinin yol agtigi hayal kinkligiyla, ken-
disinin yerine gelecek 40. liyenin sandalyesinin her
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zaman bog kalmas: gerektigine karar vermigti. Tim
adaylar atandiklan sirada 6liyorlardi — bunun nédeni
yliksek akademik makamlarin digladiklan adamin bir
mektup zarfina puskiirttiigi 6ldirtci bir parfimda.
Fantoma romanlannda da, olumsuz kokulara karsi uya-
rida bulunuluyordu. "Siyah giilden sakinin, insanm 6ldi-
ren, gevsetici bir tutku yayilir ondan. Bu, ¢ok karanlik
bir 6ykiidiir — ve yine Fantoma'nin hazin bir koétiligi-
diir." Bir defasinda Fantoma, kotaliiglini bir magazada
yapar ve puskiirtiiciilerin igindeki parfiimiin yerine goz-
tasi1 koyar.

Parfiimiin, bir duygunun, tstelik de ¢ogu kez tutkulu
bir duygunun anlatim: olmasi 1900'lerde heniiz yeni bir
olguydu. Elbette bu olgu, ylizyill doniimiinden sonra agir
koku tiirlerinin yiikselisiyle agiklanir. Nazik cicek isimle-
ri bu durumu pek uygun digmiiyordu. Bu yillarin par-
flimleri Pour troubler —"Akil karistirict", Nice bear, Va-
gue Souvenir— "Belirsiz an1", ya da sade, ozverili Marie-
Christine adlarini tagtyordu. Parfum, artik, onyillar bo-
yunca tasiyacagi ozelligi almug, bir sevgi hediyesi olmusg-
tu.

Ama parfiimciiler, sevgili olmayanlarin da giizel ko-
kabilmeleri icin gerekeni diisiinmisler ve Violette de Ma-
dame "Madamin Meneksesi" (1904), ya da Mouchoir de
Monsieur "Monserin Mendili" (1904) gibi dikkat ¢ekme-
yen adlart olan parfumleri de piyasaya stirmiislerdi.
Champs-Elysée gibi, seckinlik ve biiyiik diinya duygula-
rini ¢agristirmasi gereken bir parfimin neden bir kap-
lumbaga bicimli flakon iginde (Bakara camindan da ol-
sa) piyasaya sunuldugu ise bir sir olarak kaldu.
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1. Diinya Savasi yillarinda, (inli Monsieur Jacques
Guerlain yeniden kargimiza ¢ikiyor. Kendisi simdi insan-
lara, kotli zamanlan unutsunlar diye Mi-Mai ya da jas-
mirada gibi nostaljik adlan olan parflimler tasarlamakla
mesgul.

Savagtan sonra egzotizm de isin i¢ine giriyor. Bu ara-
da zaman zaman, edebiyattan ve sanattan da calintilar
yapiliyor. Karakteristik seftali kokulu parfiim Mitsouko,
(1919) adint Claude Farrére'nin romani La Bataille'in Ja-
pon kadin kahramanindan aliyor. Bu adin, seksenli yil-
larda pop grubu Les Rita Mitsouko tarafindan yeniden
bulgulanmasi, her parfime nail olmayan bir sereftir. Sa-
limar (1925), zamaninin oryent modasinin hakkini iyice
veriyordu ve bu arada tim zamanlann en iyi parfimle-
rinden biriydi.

20'li yillarin, années folles'un yabanil ruhu kimi par-
fim adlarina damgasim1 vurdu. Divor¢ons — "Ayrilalm",
Fox Trot ya da adin1 Coco Chanel'in piyasaya sundugu
rahat kumastan alan Jersey gibi parflimler vard.

Coco, La Pure, ¢cekingen Chanel No. 5 ile bir istis-
na olarak kaldi. Cok ge¢meden, s6z vermeleri cagristi-
ran parfim adlarma diskinlik baglamisti: Dans la Nu-
it "Geceleyin"; Adieu sagesse "Elveda Hiizlin"; Amoui
Amour. Olumsuz adlar tagiyan parfiimler, dlinyaya goz-
lerini ilk kez bu yillarda agtilar: Jeanne Lanvin'in Scan-
dalh ve Rumeur'i, (Dedikodu), Lucien Lelong'un Indisc-
refi (Patavatsiz) ve Orgueili (Kibir), bu parfiimlerden-
di.

Elsa Shiaparelli'nin Mon péché ya da My sin de deni-
len parfimi ve Shocking! adli parfimi de bu telden ¢a-
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liyorlardi. Coco Chanel'in en yeni erkek kokusu Egoiste
ya da Dior'un Poison gibi yeni yaratilari Chanel'in bu sa-
mimi diismaninin havasinin yaninda soniik kahyorlardu.
Elsa Shiaparelli, Shocking'i Mae West'in hatlarina gore
bi¢imlendirilmis minyatiir bir mankene doldurmustu,
mankenin (izerinde minik bir mezura sariliydi. Erkek ko-
kusu Snuffun flakonu, kristal camdan yapilma bir pi-
poydu.

30'lu yillarin 6nemli parfiimlerinden biri olan Vol de
nuit, adim Saint-Exupéry'nin bir dykiisiinden -aliyordu,
60 yillarin Chamade'i de adim Frangois Sagan'in bir met-
nine bor¢luydu.

New Look'un (yeni Gortintli), diinya ¢apinda bir egili-
me donistigt 40'h ve 50'li yillarda kadinsilik, yengisini
kutluyordu. Kadin tam anlamiyla kadind: ve kendini fet-
hedilmeye agiyordu. Bu yillarin parfiimleri Glamor, Fem-
me, Fille d’Eve adlarini tagiyorlard.

Ancak, bu tiir isimlerde hep biraz iffetlilik vardir: Ma-
dame Rochas bir zevceyi ve Miss Dior bir nisanliy1 ¢ag-
nisurir. Ozellikle Dior gibi kimi yaraucilann, kendi isim-
lerini semantik bir oyuncaga doniistiirme disiinceleri de
cok iyi degildi. Diarama, Diorissimo, Diorling, Diores-
sence, Diorella, Dior-Dior, ya da Chialenge gibi tiretil-
mis adlar bu diisiincenin urinidiirler.

Bir dizi parfim de yalnizca moda yaraticisinin  adi-
ni tasir. Azzaro, Cardin, Ungaro, Romeo de Gigli. Kimi
firmalar da drettikleri parfiimlere, cahstiklart asil is ko-
lunu c¢agnstiran adlar verdiler; 6rnekse, soylulann sa-
ract Hermes'in parfiimleri, binicilige génderme yapan
Caléche, Amazone, Equipage gibi adlar tastyordu.
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Kimi kez, parfiimiin imaji adeta sisesinde odaklanur.
Flakonun biciminin oyle giigli bir etkisi vardir ki, parfi-
miin adim golgede birakir. Ungaro'nun Diva'sinin flako-
nu drape edilmis bir rop bigimindedir, reklam afislerinde
sahici giysinin yaninda, resme monte edilmigtir. Jeanne-
Lanvin'in Arpége'inde siyah parfim sisesi, bu markanin
sagmaz bir isareti olmugtur.

Diinyadaki hicbir parfum firmasi, bir parfimiin adin
sempatilerine ve egilimlerine gore se¢mez, tersine is he-
sabina gore seger. Begeniyi piyasa dikte eder. Sesi de
Amerikandir.

Paris'teki Guerlain firmasinin finans yoneticisi ve yo-
netim kurulu Uyesi Philippe Guerlain soyle diyor: "20.
ylzyilin baginda parfimler hild son derece gosterigsizdi-
ler, sonra gitgide daha ¢ok Amerikan begenisi bize ulas-
ti. Buglin gevremizdeki hersey perfiimlenmis durumda,
sabundan yogurda dek. Artik parfiimlendiriimemis bir
tirlina satabilmek olanaksizdir.”

insanlar yeniyi, bilinmeyeni istiyorlar. Giiller ve me-
nekseler zaten biliniyor. Dogal ve sentetik maddelerden
olusturulmus, bilinmedik bir koku makbule geciyor. Ye-
niden agir parfimler aramyor. Bu moda ABD'den geli-
yor.

Guerlain'in en son kokusu Samsara, bu marketing
stratejisinin glizel bir érnegi. i¢inde Yasemin ve Sandal
agacinin basat olduklari bu dogulu amber kokusunun
ad: Sanskritge'den geliyor-ve "bengi yeniden dogus" an-
lamini tagiyor.

Bu parfiimiin reklami, cart kirmiz: bir fonun tizerinde
biraz daha olgun, erisilmez, sarisin bir plastik gizelligi
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satiyor. Amerika'da boyle tipler erkek dergilerine poster
modeli (pin-up) ve daha sonra da TV'deki pembe dizile-
re yildiz oluyorlar.

"Q, insanlan dilglere daldirtan bir kadindir" diye yo-
rumldyor Monsieur Guerlain, "birazcik soguk bir yizi
var, ama parfiim bu tipe uyuyor." Parfiimiin reklam bro-
suriinde, sonsuz yagam ¢arkinin miikemmel bir Samsara
simgesi oldugu belirtiliyor. Ciinkii "Samsara Nirvana'dir
ve Nirvana Samsara'dir." Ama ay: zamanda "Samsara
simdiki zamandan, sonsuzluga giden yoldur."

Ancak, parfiim reklami sairlerinin, sinirsiz giir sanati-
na da bir mesaji var: Samsara, s6z gelisi New Age gibi bir
modaya da gilizel uyuyor. Ve ustelik, olabildigince sik.






3. BOLUM
PARFUM KULTURU
Parfiimcii

Simdi, gordiigd seyin bir insan oldugunu kokluyordu; ki-
zin koltukaltlarindaki terin, saglarindaki yagmn, cinsellik
orgamndak! balik kokusunu, dstelik tatlarin en biytigiing
alarak duyuyordu. Kizin teri deniz rizgdn kadar taze ko-
kuyor, saglanimin yag: fistik yag: gibi, organ bir buket ni-
lifer, derisi kayis gigegi gibi 6yle dengeli, 6yle biiyiilii bir
parfiim olusturuyordu ki, Grenouille'in gimdiye kadar par-
fiim adina kokladigi ber ne varsa, bu koku karsisinda bir
¢upida anlamsizlagiyor, biclesiyordu. Bu koku karsisinda
yiiz bin kokunun big bir degeri kalmiyor gibiydi. Bu, 6bit
kokularin 6rnek ahp yerlerini beltrlemelerini gerektiren bir
ust ilkeydi. Salt guizellikti.

Su kizin, bir biyinidn bilegimi gibi, biiyiik bir kokuyu, bir
parfiimii olugturan her seyi: inceligi, kuvveti, stirekliligi,
cesitliligi ve debget verici, karst konulmaz grizelligi iceren,
izl silinmez kokusu.

Patrick Siskind, Das Parfum

(Koku, Tiirkcesi: Tev'fik Turan, Can Yaymnlan,
2. Basim, Agustos 1987 s. 44: 5. 4G ¢.n1.)
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Besteci Erik Satie ile diyelim ki Jicky parfiimi arasin-
da ne gibi bir baginti vardir? "Eksantrik" diyeceksiniz.
Pek yanlis sayiimaz.

Bos varsaymmlar kuracak ve bestecinin s6z konusu
parfumi bilip bilmedigini, kokusunu etkileyici bulup
bulmadigin1 ve etkileyici buluyorsa, acaba bu parfiimi
bir kez olsun satin alip almadigini tartisacak degiliz. So-
rumuz daha yakin bir iligkiyi, mizik ile parfiim arasinda-
ki, siirekli s6zu edilen bagt hedefliyor.

Sentetik parfiim tretiminin 6nciilerinden biri olan Al-
bert Verlay'in besteci Satie'nin bir 6grencisi ve bircok
senfoninin bestecisi olusu bir rastlant1 degildi. Parfiimcii-
ler de bestecilerdir, armonilerini koku orgunun tuslarin-
da tasarlarlar: ingiliz parfiimcii Piesse —19. yiizyilin or-
tasinda doruktaydi— parfim oktavlarindan s6z etmeyi
severdi. Bu deyimden, agaclar, ¢igekler, balzamlar gibi
tek tek koku maddesi gruplarini anlards. Ornekse, bade-
mi, vanilya ¢icegini ve vanilyay: karigtirdiginda, bu tri-
nin adin1 melodi koydu. En genis kombinasyon alani
olan kokular narenciyelerdir. Limon ya da portakal te-
mal1 bir melodi bambagka tinlar, koku oktavi daha yiik-
seklerdedir.

Piesse "Bir ressamin renkleri karigtirmas: gibi, par-
fimcu de kokular kangtirir" derdi ve bu benzetme de
rastlantisal olarak secilmemigti. Clinkii, oldukc¢a ¢ok sa-
yidaki bliyiik burun'un hobilerinin miizik ya da resim
olugu, parfimcilik sanatinin soylenlerindendir.

Aslina bakilirsa, meslegi parfimcilik olan birinin,
miikemmel bir uyum duygusu oldugu siirece, bos za-
manlarini nasil degerlendirdigi hi¢ farketmez. Glinkii bir
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parfiimiin niteligi bu denge edimi ile yiikselir ya da aza-
lir.

Halk her zaman daha egzotik notalar istedigi igin, ¢e-
sitli gruplardan parfiimleri karigtirmanin siradan bir is ol-
dugu giniimiizde bile, iyi bir parfimiin sirnt yine de ko-
kular arasindaki uyumda yatar.

is baginda bir parfiimcii, bir burun, genellikle, lize-
rinde ylzlerce koku sigecigi bulunan bir tezgahin 6niin-
de, beyaz onligl icinde bir erkektir. (Parfiimciilerin ara-
sinda kadinlarin sayisi, her zaman dikkati ¢ekecek kadar
az olmustur.) Ideal durumda, icki kullanmayan biridir,
hassas burun dokularini korumak igin alkolden ve niko-
tinden kaginir. Parflimcii, zamaninin biyik boélimiind
stvilarin igine beyaz kagit seritleri daldirmakla ve bu ara-
da notlar almakla gegirir. Clinki bir parfiim her seyden
o6nce zihinde olusur.

Jacques Guerlain'in, her yeni bir parfimiin hazirlani-
sini bitirdiginde, parfiim gigeleri, porselen testiler, koku
seritleri ve serit mandallariyla dolu laboratuarinda otur-
dugu ve yeni parfiimii, baglangictaki tasariyla karsilagtir-
maya ¢aligug: anlaulir. Bir parfim kendini dayatmamal,
tersine, belirli bir duygunun dilmag¢: olmali, bir dizi de-
neme ve yanilmadan sonra, parfiimciiniin zihnindeki so-
yut imgeye olabildigince yakinlagsmalidir. Guerlain "Ba-
sarilt bir parfim, kokusu bir diise denk diisendir" demis-
ti.

Oglu Jean-Jacques, babasi hakkinda sunlar anlatiyor:
"Cok miinzevi bir adamdi. Parfumlerin timini yalnz
basina hazirlardi. Sadece, agir aygitlari onun igin tagiyan
bir yardimcisi girebilirdi laboratuarina.”
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Jacques Guerlain, bir parfimi test edebilmek icin
olas: tim koku seritlerini ve kokular1 evine getirirdi.
"Fabrikada koku almiyorum" derdi ve parfiimi dogal bir
ortamda sinardi. Bir parfiim, bir kadinla uyum saglama-
liydi, kadinin giysileriyle oldugu kadar konutuyla ve
hatta mobilyalariyla da.

Ama Jacques Guerlain bir bitin olarak, 6rnek bir
burun sayilmali. Giinkii tam da parfiimci efsanesine uy-
gun diisen bir hobisi vardi: resim. izlenimci ressamlarin
tablolarini topluyordu. Rue Murillo'daki evinin bir mii-
zeye benzedigi soylenir. 1912'de piyasaya sundugu L'be-
ure bleue adli, Bulgar gili ve bir tutam misk kokan fe-
rah parfiim, onun izlenimcilige borcunu 6deyisiydi: Isi-
gin, mavi mirekkeple boyanmis gibi 151dig1 mavi saat...

Moda Yaraticisi ve Parfim

Usta kendine ¢ok giiveniyordu. ilk parfiimiiniin rek-
lam spotu, bitiiniiyle kendi buylik adimin hilesi tizerine
kurulmustu. Ve kendisinin taninmiglik diizeyine giiveni-
yordu. Ginkd, ¢ok degerli adinin bas harflerini bir tri-
niin markas! yapabilmesi i¢in, insanin kendini. diinya ¢a-
pinda bir star olarak gérmesi gerekir.

Moda gazetecilerinin, 20. yiizyillin moda tarihinde
Coco Chanel'den sonra en 6nemli kisi ilan ettikler: Yves
Saint-Laurent, 1964 yilinda piyasaya ¢ikan ilk parfiimi
Y'nin kampanyasiyla, reklamcilik diinyasina minimalizmi
getirmisti. Kendisinden 6nce hi¢ bir moda yaratcisi,
moda ve parfiim yaraticisi olarak cifte kisiligini boyle in-
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celikle kaynastirmay: denememisti. Oysa, sdzkonusu
parfimiin basarisi, bu girisimin miikemmelliginden kay-
naklanmaktadir.

Reklam, aslinda sadece Y harfinden oluguyordu. Res-
min sag kenarina kaydinlmis ama yine de spot 1s1ginin
ortasinda, siyah, zayif bir figlir duruyordu. Kadin, kolla-
rin1 kaldirmig bir bicimde, iki siyah duvarin araliginda
duruyordu. Etten kemikten bir Y harfi.

Solda, biraz 6ne dogru, lizerinde biiyik basilmig Y
harfinden bagka bir sey bulunmayan bir parfiim sisesi-
nin dev bir gortintisii.

Slogan: Un parfum et une robe signés Yves — Yves
imzali bir parfim ve bir elbise; Yves gozlerden kagama-
yacak damgasimi parfimiin ve elbisenin lizerine vur-
mustu. Tipki, Texas'taki, derilerinin lzerine bir damga
vurulan sigirlar gibi. Elbette bu orada yazmiyordu, ama
resme bakan kimsenin hayal gilicii, bu gibi timceleri
otomatik olarak okuyordu. Resmin sag koésesinde bir
yerde, kiiclik bir yaz1 okunuyordu: Parfums Yves Saint-
Laurent.

Yves Saint-Laurent, tiim medyalarda kargilagilan mo-
da filozofu Bernhard-Henry Lévy'nin ancak 20 yil son-
ra yeniden basarabilecegi bir seyi bagarmis, kendi adi-
nin bas harflerini bir riin markasina doniigirmiistu.
YSL ve BHL buglin en ¢ok taninan Fransiz markalari-
drr.

Kimbilir, belki filozof BHL'nin de ¢ekmecesinde bir
parfiim tasarimi duruyordur. Bunun icin gereken tinli
bir ad1 zaten var, ve boylelikle parfim ile moda arasin-
daki iligki, evriminde yeni bir asamaya ulagabilir.
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Moda yaraticilar1 ve parfumler arasindaki iliski tam
70 yil 6nce basladi. Bu iliski asla bir liaison dangereuse,
bir tutku ve Ozveri iligskisi olmadi. Daha ¢ok, bir mantik
evliliginin tim ozelliklerini tagtyordu.

Daha Coco Chanel olayinda durum boyleydi. Bu
matmazelin ufku, otekilerinkinden biraz daha genisti ve
kimi olaylar1, baska birisi heniiz bir konturun golgesini
bile gormeden 6nce, biiylik bir keskinlikle 6nceden go-
rebiliyordu.

Efsanevi Chanel No 5'in gelistirilmesi i¢in, yani tasa-
nma parfiimiin inkarnasyonu icin gereken itilimi, iyi ni-
yetli bir arkadasin Onerisi vermis olmalu.

Bir parfim her tiirlt durum igindir. Haute Couture
ne de olsa bir dag ve vadi gegisiydi ve insan hi¢ emin
olamazdi. "Bir parfiim tlim zamanlar igin, tiim krizlere
karg1 bir istir" demis olmali, bayan arkadas. 20'li yillar
yeni baglamaktaydi.

70 yil sonra, bu iyiniyetli 6neri, gecerliliginden higbir
sey yitirmemisti. Korfez Savast yiiziinden, Amerikan mil-
yonerleri ve Uzakdogulu dolar prensesleri ansizin, miis-
teri olmaktan giktiklarinda, Nobel 6dilli terzinin kapil-
dig1 isteri, bunun ¢arpict bir kanitidir. Bir ilkbahar taki-
mu igin bir defada 100.000 Mark harcayabilen birka¢ bin
Haute Couture miisterisine her Lady ulasabilir. Ancak
piyasada iyi gelismis, diyelim ki 1. Parfim, 2. Esarp, 3.
Kemer, 4. Glnes gozligi gibi ek gelir kaynaklarina da-
yanabilirse, terzilikten bir 6l¢lide kurtulmus demektir.
Yves Saint-Laurent gibi birinin, cirosunun %80'ini koz-
metik trlinlerinden yapug, fisilti gazetesinde konusul-
maktadir.
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Bu olguya sosyolojik olarak, ters yonden bakmak ve
sozgeligi, liks bir terzinin parfiimiiniin, toplumsal agi-
dan biitiinleyici bir iglevi yerine getirdigini sdylemek
olasidir. Bu "kii¢lik-insanlar”", sosyetenin bir tiirevidir.
Chanel'den giyinecek parasi olmayan, en azindan, onun
parfimiini sirebilir...

Coco Chanel, tasarimar parfiimlerinin 6nctisii olarak
kazandiklaniyla, hi¢ de kotii bir yagam siirmedi. Chanel
No: 5'in uretim lisanslarindan, yagaminin sonuna dek
yaklasik 15 milyon dolar kazand: ve boylece kendine
banknotlardan bir tag 6rdii.

Bu bagarisini, dolayli olarak, yakigikli Rus gé¢menle-
rine bor¢luydu. Coco Chanel'in, Igor Strawinsky ve Ser-
gey Diaghilew'le dostlugu vardi ve uzun bir sire, bir
biliylik Rus prensinin sevgilisi olmugtu. 20'li yillarin bas-
larinda, Chanel'in Paris'te Rue Cambon Nr. 31'deki salo-
nunda eski ¢arlik Rusyasimin yoksullasmig prensesleri
saticilik yapiyorlardi. Sirglindeki aristokrat kadinlar
manken olarak poz veriyorlardi.

Matmazel Chanel, ¢cok ge¢meden sevgilisinin, buytiik
prens Dimitri Trubetzkoy'un kizkardesi Marie'yi, nakis
bolimiiniin yoneticisi yapti. Ne de olsa, orada, konuyu
bilen bir elemana gereksinim duyuyordu; ciinkii Rus
folklorunun kendisi igin bir esin kaynag: olarak bul-
gulamigti. Bir Rubaska, nakigslarla bezeli bir Rus bliizii
tasarlad: ve tiim giysileri, i¢ Kafkasya motifleriyle donat-
(1.

Ancak Coco Chanel, belirsiz zamanlarin giivencesi
olacak bir parfiim istiyordu. Dimitri'nin aklina, Bolgevik-
lerden kagip Cote d'Azur'a yerlegsen Ernest Beaux adin-
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da biri geldi. Bu adam, Moskova'da, sabun kaynaticilik
ve parfiimciilik meslegini 6grenmisti.

Ernest Beaux, Fransa'daki siirgiin yerinde ziyaret
edildi ve madam ona, ne istedigini agiklad:. Olabildigin-
ce modern bir parfim olmasi gerekiyordu. Her durum
icin, 24 saat kullanilabilecek bir parfiim. Coco Chanel'in
moda konusundaki inanci "Bir kadin benden aldig: bir
giysiyle sabah alisverige c¢ikabilir, 6gleden sonra c¢a-
ya, aksam da tiyatroya gidebilir" seklindeydi. Modern
bir kadinin artik giinde (¢ kez giysisini degistirecek za-
mant yoktu. Bir parfiim, bu talebe yanit verebilmeliy-
di.

Ernest Beaux, distindi ve karigtirdi. Sonunda, moda
yaraticisinin Paris'teki atelyesine, beser deneme sigesin-
den olusan iki seri gonderdi. Kii¢lik siseler 1'den 5'e ve
20'den 24'e dek numaralandirlmglard.

Yildiz, ilk serinin 5. sisesinden dogmustu; Yasemin,
sandal agaci ve vetiver'den olusan ve kendi dénemi
icin, kiistahlik derecesinde: cok aldehid igeren bir ko-
kuydu bu. Ustelik 5, Coco Chanel'in ugurlu sayisiyd.

Chanel, couture koleksiyonunu ugurlu yili 1921'in 5.
aymn 5. giiniinde tanitmigti. Ve parfimiiniin adin1 Di-
mitri —herhalde, sevdaliliktan, aklinda bagka bir ad
yoktu— degil de, basitce No. 5 koymakla ¢ok iyi yap-
migt1.

Adlarin bu en basitinde karar kilinmasi, bu parfiimiin
salt giizel bir kokudan daha 6te bir sey olmasina katki-
da bulundu. Chanel No. 5in dogumuna yardimc: olanlar
siyasal agidan hep kars1 devrimciler olsa da, kendisi mo-
da ve parfiimeri tarihinde devrimci bir eylemdi.
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Chanel No. 5, meydan okuyan bir parfumdi. Hentiz
bulgulanmis olan aldehit'in comertge kullanilmis olmas;,
liks parfimlerde sentetik maddelerin biylk 6lgiilerde
kullanilmasim hos gérmeyen ¢agin ruhuna ters disiyor-
du. Boylelikle parfiim, ¢agdaslan i¢in alisgilmadik bir fe-
rahlik kazaniyordu.

O yillarin modasina uygun parfimler dyle agirlard:
ki, yazar Colette'in bir defasinda belirttigi gibi, bir okiizi
bile yere serebilirlerdi. 1001 Gece'den ¢ikip gelmise
benzeyen adlan vardi: Océan d'amour, Ask Okyanusu;
Fille de Roi de Chine, Cin Krali'nin Kizi; Bel Oiseau bleu,
Giizel Mavi Kus; 1/ pleut des baisers, Opiiciikler Yaguyor.
Masal anlaticillar1 daha keyifli isimler bulamazlardi.

Salonlarda oyle bir dogu kokusu vardi ki, adeta deve
siiriilerinin gegisi odanin iginden duyulacak gibiydi. Bu-
runlari tath kokulara alismis olan o ¢agin kimi insanlari-
na, Chanel No. 5, modern bir bulagik suyu gibi kokmus
olmali.

Bu ad, cesur sadeligi icinde bir avangartti ve Gucci
Nr. 3'den Azzaro 9'a dek parfiim kusaklarina 6rnek ol-
du. Coco, La Pure, parfiimiin sigesinin bir elmas gibi du-
ru olmasini kararlastirrmigti. Bunun iyi bir diisiince oldu-
gu, daha sonra, sisenin 1959 yilinda New York'tki Muse-
um of Modern Art'a (Modern Sanatlar Mizesi'ne) alin-
masiyla bir kez daha kanitlanmis oldu. Bu olay, bir kul-
lanim nesnesine, bir sanat yapiti olarak, gecikmis bir
saygi gosterisiydi.

Adolf Loos gibi keskin bir begeni yonlendiricisi ve
boyun egmez modernist de bu olaydan keyif almigti.
Diiz, yontulmus c¢izgileriyle bu siislemesiz parfiim sigesi
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nesnelligin 6rnegi olmustu. Siyah-beyaz ambalaj ve eti-
ket, kesinlik ve sogukkanlilik imajini vurguluyorlard:.
Chanel No. 5 fannakolojik bir tirtin gibiydi.

Bu hava, ¢ok hakli olarak, kozmetik {irtiinlerin giini-
miizde yeniden ¢ok moda olan abartl sogukluktaki kli-
nik estetiklerinin erken bir énciilii olarak goriilebilir.
Buglin piyasada bulunan en pahali kremlerin, rujlarin
ve pudralann hi¢ de azimsanmayacak bir boélimi, par-
fimeriden degil de, eczaneden gelmise benzemektedir-
ler.

Monsieur Paul Poiret, boylesi bir ingiliz sogukluguy-
la ilgilenmiyordu. Bolluk iginde sefa siiriiyor, dogu
ipeklerini, cart renkleri ve erkeklerin sultanlar, kadinla-
rin cariyeler gibi giyindikleri s6lenleri seviyordu.

Dogu kiltii, bir humma gibi tim Paris'i sarmigti ve
Paul Poiret Uzakdogu ¢ilginhgna en giiclii bir bicimde
kapilanlardandi. 24 Haziran 1911'de palas'inin bahgesin-
de verdigi solen Oyle satafathyd: ki, 20. ylizyilin en san-
sasyonel partileri tarihinde yerini aldi.

Eglencenin slogani 1002. Geceydi. Davetiyeleri, Poi-
ret icin kumas desenleri tasarlayan Raoul Dufy hazirla-
musti. Poiret, davetiyenin lizerine "Bu gece gokyliziinde
bulut olmayacak— ve varolan hi¢bir sey varolmayacak"
diye yazmusti. Hepsi de en yiiksek toplumsal ya da kiil-
tiirel cevrelerden gelen 300 davetli, bu gecelerin gece-
sinde beklentiler i¢indeydiler. Onlari, sultan gibi giyin-
mis, litufkar hoggeldiniz hareketleri yapan bir Paul Poi-
ret bekliyordu.

Rotschild ailesinden bir heyeti de, maiyetiyle gelen
Diaghilew'i ya da Mata Hari ve isadora Duncan't kargila-
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dig: gibi karsilayabilmigti. Eksantrik danstz, gecenin giz-
li yildiziydi. Bu oryantal gecede, ¢ocugu icin baba ola-
rak sectigi dans dehasi Nijinsky ile, mercimegi herkesin
gozleri 6niinde firina vereceklerini ilan etmisti,

Ongoériilen ¢ocuk babasi, provalarda biitiin gliciini
tikettigini bildirince, konuklar, hint fakirleriyle, kulak
tirmalayici kakadu papaganlanyla ve tango gosterileriyle
yetinmek zorunda kaldilar.

Cok satafatli, ziyadesiyle pahali bir solen gergek-
lesmis olmal:. Aym1 zamanda, "diinya seckin bir bigim-
de batuyor" seklindeki kétiimser bilgi de, trajik bir bi-
¢imde kanitlanmig oluyordu. Clinkii Paul Poiret'in, tim
Paris'in parlak hiikiimdarinmin, giiniin birinde adama-
kill: yoksul diisecegini o siralar kimse aklinin kenarin-
dan bile geciremezdi. Poiret imparatorlugu yavas yavas
ama durmaksizin yokus asagiya gidiyordu. Poiret, goz
kamagtirici, Faure'den esinlenmis kumaslanyla, ballets
russesden kaynaklanan tlinikleriyle ve salvarlanyla, sa-
dece ayaklan bagl cariyelerin giyebilecekleri daracik
giysileriyle ile, bilingli bir bicimde ¢agin ruhunun ve
modanin anlaminin disinda kalan tasarimlar yapiyor-
du.

Belki de ressamlarla ve tiyatrocularla kurdugu dost-
luklardan, kulagina sanatgilik zevzevlikleri yerlesmisti.
Her haliikdrda, onun iirettikleri I'art pour l'art (sanat
i¢in sanat)ular ve son derece islevsizdiler. Bir goz zevki;
olabilir ama, modern bir kadin i¢in giysi degil. O da, sa-
natla moday1 karnistiran insanlardand.

Poiret 20'li yillarm baglarinda, jet sosyetenin bulustu-
gu yerlerde, Cannes'da, Deauville'de ve Biarritz'de iddi-
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ali subeler actyordu. Ancak son biiylk basarisindan,
1925'te Exposition des Arts Décoratifste (Dekoratif Sa-
natlar Sergisi) defilelerini’ Seine nehrindeki li¢ gemide
sunmasindan sonra, siirekli inige gecti. Zaten daha 6n-
ce maddi sikinti ylziinden arsalarin1 ve Couture evini
bir bankalar konsorsiyumuna satmak zorunda kalmig-
L.

Parfiimleri artik maddi a¢idan onu kurtarmuyorlardi.
GCunki, sadece yliksek sosyete terzisi Coco Chanel'den
daha once bir parfim ortaya ¢ikarmis olmanin tatmini
Poiret'in bor¢larini 6demeye yetmezdi.

1912'den baslayarak, tuhaf adlan olan parfiimler pi-
yasaya sunmaya bagladi. Bu parfumlerin ya kocamis
kizlar1 ¢agristiran, La rose Rosine, Mamselle Victoire gibi
adlar1 vardi ya da 1001 Geceyi animsatiyorlardt: Aladin,
Fanfan la Tulipe, Le Minaret. ilk durumda parfiimlerin
adlan, goniil géziinin 6niinde bir manastiri, 6bir du-
rumda ise kaptan Sinbad'l ¢agristirtyorlardi. Ortada bir
koku yoktu.

Kotl begeniyi tamama erdirmek icin, flakonlar1 da
gelisiglizel bicimlendirilmislerdi. Bir defasinda elmalar,
sonra kabaklar ya da imbikler yani parfim damitma
aletleri gibiydiler. Hi¢bir zaman basit, sade, kullanigh
flakonlara benzemiyorlardi.

Uflenen camin, ek olarak boyandig: (La rose de Rosi-
ne) ya da bir mendille sanldig1 (La mouchoir de Rosine,
Rosine'nin Mendili; le parfum de ma marraine, Vaftiz
annemin parfimii) gesitler de vardi.

Dogrusu, burada parfimi cinsel ¢ekicilik ile ilintilen-
diren insanlarin bulundugunu diisiinebilmek igin, And-
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ré Heller'in boyutlarinda bir hayal giiciine sahip olmak
gerekir.

Poiret, parfimlerini kendi adiyla piyasaya sunmuyor-
du, kizlarindan birinin adini tagtyan bir sirket kurmustu:
Les Parfums Rosine. Yazgl, 6zel yasaminda da Paul Poi-
ret'e amansiz davrandi, ortanca kizi, siddetli bir orta ku-
lak iltihaplanmasinin kétli sonuglarindan kurtulamadi ve
oglu Gaspaud iki yasinda 6ldi. "Simdi, diskiin bir diin-
yanin igine yetismekten kurtuldu" demis olmali Poiret
aci icinde.

Gliniimiizde Poiret'in garip flakonlar koleksiyoncu-
lar arasinda yiiksek fiyatlarla alici buluyorlar. Kendi za-
manlarinda, piyasada antika esya gibi duruyorlardi ve
bu halleriyle kimse onlara sahip olmak istemiyordu. 20'-
li yillanin sonunda Poiret'in kesin sonu geldi: parfiim ve
kozmetik Griinleri sirketi iflasini ilan etmek zorunda kal-
di.

Bundan bes yil once, 1924'te, Coco Chanel kendi
parfim sirketini kurmustu. Son derece basariliydi ve bu-
nu izleyen g yil iginde Ui¢ yeni parfim ortaya koymus-
tu: Gardénia (1925), Bois des Iles (1926) ve Cuir de Rus-
sie (1927).

Belki de Poiret'in, i¢ mimar André Groult ile evli
olan kizkardesi Nicole'yle arasi bozulmasaydi, durumu
daha iyi olacakti. Kizkardesi, kendisi i¢in ¢alisma 6neri-
sini reddedince, Poiret onunla iliskisini koparmisti. An-
cak biitlintiyle iflas edince ve acil olarak maddi destege
gereksinimi olunca, kizkardesiyle iligkisini yeniden kur-
mustu. ' »

Bu hanim, agik¢a Poiret ailesinin isbilir kanadindan-
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di. Bu Ozelligini kizlarina belirgin bir bigimde kalit bi-
rakmisty; kizlarindan biri, ¢oksatar yazari Benoite Gro-
ult'dur.

Moda ile parfim arasindaki baginti ancak otuzlu yil-
lardan sonra iyice yayginlasti. O zamana dek couture
terzilerinin, Chanel 6rnegini incelemek igin bol bol za-
manlar olmustu.

Kiirkgiiler de bir seyler 6grenmis ve miisterilerine,
tek anlam ve amaglan kiirklerin 6zgiin kokularini ort-
mek olan parfiimler vermeye baslamiglardi. Nasil kok-
tuklarini kimsenin bilmedigi bu parfiimlerin Hermine,
Zibeline, Chincilla Royal gibi adlar1 vardi.

Jean Patou ve Jeanne Lanvin gibi moda yaraucilar-
nin Coco Chanel'den aldiklar iki ders vard:

1. Bu biiyiik hanimin golgesinden kurtulabilmek,
diinyanin en zor islerinden biriydi. (Sadece Elsa Schia-
parelli, kiistahlig1 ve dahiyane zekas: sayesinde onunla
asik atabilmigsti. Bu konuya daha sonra deginecegiz.)

2. Bir parfum, bir moda yaratucisinin couture ¢izgisi
icin baytik bir reklam araci olabilir. Chanel kurumunun
iini, parfumiin dev basarisindan kaynaklanmistir. Ben-
zeri bagarilara, hild diinyanin en pahali parfiimi $ayilan
Joy (1930) ile Jean Patau, Arpége ile (1927) Jeanne Lan-
vin ve My Sin ile Schiaparelli ulagmuslardir.

Worth ve Schiaparelli moda evi olarak varliklarini
¢oktandir siirdiirmiiyorlardi, ama hild piyasada olan
parfumleriyle, eskisi gibi, hatirt sayilir cirolara ulasiyor-
lard1.

Parfiimciiler, artan modaci rekabeti yiiziinden huzur-
suz oldular. Mesleki konumlarint tehlikede gordiiler ve
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kendilerini moda sektoriinden gelen rakiplerini
heveskirlikla suglayarak savundular.

L'Excelsior gazetesi "Profesyonellerin goziinde, bir
modacinin bir parfiim olusturma yetenegi, bir parfiim-
ciiniin moda yaratma yetenegi kadardir" diye yaziyordu.

Parfimcilerin endigeleri ¢ok ge¢meden ortadan
kalkti ¢linki uzmanlik bilgileri olmayan modacilar par-
fumciilerin eline bakiyorlardi. Modacilar ya biiyiik par-
fim malzemesi Ureticileriyle birlikte ¢alisiyor ya da ko-
kularini laboratuarlarda yaptinyorlardi. Her haliikirda,
parfimden anlayan insanlara gereksinim duyuyorlardi.
Glinkii kendilerinin sadece iinlii isimleri vardi. lyi para-
lar kargiliginda, isimlerinin lisans hakkini vermeye ko-
laylikla ikna oldular.

20"i yidlarn New York'unun en esprili ve en
akilli yazan Dorothy Parker, Blues'u yazina soktu. Elsa
Schiaparelli de bu espriyi 30'lu yillarda modaya getir-
di:

Roma dogumlu bu kadin, Paris modacilan arasinda
bir kasirga gibi esti ve segkinligiyle onlan urkiitti. Dep-
resyonun bir ekonomi kavrami olmasina yeter diyerek,
Tristesse'e, bagat koyu renklere savas ac¢ti ve parlak
renklerle modaya yagam solugu iifledi.

Delifisek bir kagiklik, ¢cok ge¢meden modellerinin
belirtisi haline geldi. Bu tam da Hollywood'un begenisi-
ne uyuyordu. Katherine Hepburn, Joan Crawford, Glo-
ria Swanson, Greta Garbo, Marlene Dietrich ve Mae
West gibi film yildizlan, ¢ok ge¢meden Schiaparelli'nin
miisterileri oldular. Aldatici goriintii- efektli, seritli ve is-
kelet desenli kazaklan cesaretle giydiler.
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Seytan ¢ekici, kabul edilmis enfant terrible (mithis
cocuk) Schiaparelli, ¢ilgin fikirlerin tikenmez bir kayna-
giydt —her zaman bir ugukluk yapabilirdi. Gazete ki-
purlerini kumag deseni olarak kullandi ve fermuar1 Hau-
te Couture'a soktu. Onun tasarladig: sapkalar kimi za-
man kafada duran dondurma kiilahlarina benziyorlardi
ya da Paris'in tinli yapilarimn bigimindeydiler. Schiapa-
relli el ¢cantalarinin Eyfel Kulesi'ne ya da Sacre Coeur'a
benzemeleri de yetmedi, c¢antalar agilinca ansizin igle-
rinde 1s1k yaniyor ve sokak giiriiltiisii duyuluyordu.
Boylece siirrealizm modaya giriyordu.

Schiaparelli'nin misterilerine sik goziiyle bakiliyor-
du. Otuzlu yillanin Paris'indeki iinld sanatgilar bu ek-
santrik modacinin etrafina toplandilar. Arkadag gevresin-
de Pablo Picasso, Jean Cocteau, Christian Bérard ya da
Salvador Dali gibi kimseler vardi.

Soylulara yakisir tcretler ddedigi icin, dostlarindan
da bir seyler geliyordu.

Cocteau elbise tasanimlart ¢iziyordu; Dali, Schiaparel-
li i¢in kumag desenleri ve belki de parfiim tarihinin en
¢ilgin flakonunu tasarladi. Altin bir midye iginde, ugan
kirlangiclar ve isinlarla gevrili bir gilines yiizii. Bugin
danyanmn en pahali flakonlarindandir.

Elsa Schiaparelli, 1937 yilinda Shocking! adli parfiim-
le, bir deha gosterisinde bulundu. Parfiimiin sigesi Mae
West'in bir minyatir modeli gibiydi ve beline bir mezu-
ra sardmisti. Moda yaraticist bu diisinceye, Mae West
icin cart pembe renkte bir 6rgi giysi hazirlarken, unli
migterisinin dolgun Olgllerine gore bir terzi mankeni
yaptirdiktan sonra varmisti.
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Bu parfim gercekten de sok ediciydi! Flakonu, cart
pembe renkte bir kartonun igindeydi. Kasla goz arasin-
da, bu sok edici pembe renk, Schiaparelli modaevinin
alameti farikas: oldu.

Bu durumda, parfiim normal siireci tersine ¢evirmis
ve moda ¢izgisi Gzerinde etkili olmustu.

Salvador Dali, kusursuz imajda en kiigiik bir ayrinti-
nin bile eksik kalmamasi1 amaciyla, zipir bir vitrin deko-
ru hazirladi. Bu dekor, karninda ¢ekmeceler bulunan,
doldurulmus pembe bir ay1 bigiminde surrealist bir yon-
tuydu.

Coco Chanel "igreng alacali bulacali kazaklarn" olan
bu italyan kadim1 kiskandi. Séylendigine gére, Chanel'in
tezgahtarlari, Chanel binasiin yakimindaki Schiaparel-
li butiginden gelen ve ellerinde Schiaparelli pembesi
paketler bulunan misterilerden, bu paketleri parmakla-
rinin ucuyla tutarak aliyor ve hemen gardroba koyuyor-
lardi. Bu paketler provakasyon olarak kabul ediliyor-
du.

Bir couture evinin hazirladig: ilk erkek parfimi
Snuff da in kazandi; bu parfim, madam aligveristen
dondigiinde, evde kalan beyinin de Schiaparelli'den bir
seyler edinmis olmasi igin distinilmigti.

Snuffin siradan bir parfim olmadig ilk bakista anla-
stliyordu. Parfiimin flakonu, kristal bir pipo bi¢imindey-
di. Bunda hem espri hem de &greticilik vardi, ¢linki er-
kekler bu tir seyleri ¢ok iyi bilirlerdi.

Elsa Schiaparelli'nin, savagtan hemen sonra.piyasaya
sundugu S7 parfimiinden yana sansi olmamisti. Reklam

kampanyasini Juliette Gréco yurtitiiyordu. Biitiinlyle si-
[ ]
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yahlar icinde, bu is icin besteledigi Valse de Si'yi bugulu
sesiyle okumaya basladiginda, Saint-Germain des Prés'in
varoluscu meyhanesinde bulunan Amerikalilar, afalladi-
lar. Ve buraya sadece komiinistler takiliyordu, bundan
emindiler. Juliette Gréco'nun konusmasi, sansiiriin kur-
bani oldu.

Elsa Schiaparelli modayla parfiimi birlestirmekten
hoslanan tek kisi olarak kalmadi. Paquin'in, 1939'da pi-
yasaya ¢ikan parfimi 9x9 siradan bir kutunun iginde
degil, Brahms'in valslerinden birini ¢alan bir miizik ku-
tusunun icinde duruyordu.

Pierre Balmain kendi telefon numarasini bir parfiim
markas:1 yapmayi denedi. ilk koleksiyonuyla birlikte,
1945 yilinda piyasaya ¢ikan parfiimiin ad1 Elysée 64.83'-
du. iki y1l sonra, yesil chypre tiirti kokularn bir klasigi
olan Vent Vert ile dev bir bagan elde edecekti.

Sonra disisellik yeniden bulguland: ve danteller ve
genis genis salinan etekler gibi, ciddiyet de modaya geri
dondd.

Marcel Rochas (modasinin belirtileri: kdseli omuzlar,
incecik beller) seyleri adlariyla anmiyordu. 1944'te taniti-
lan parfimiiniin ad1 Femme (kadin)'d: ve 6yle de gori-
niyordu. René Lalique kadin hatlarini tagiyan bir flakon
tasarlamsts.

Miisterileri arasinda sayisiz Amerikan film yildizi bu-
lunan bu moda yaraticist, sézkonusu parfiimiin tanitimt-
n1 bir olay haline getirdi. Kokuya abone olma davetini
alabilmek icin ya Who is who katalogunda yer almak ya
da Windsor Digesi, Noailles Kontesi gibi tinvanlara sa-
?ip olmak gerekiyordu.
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Parfimiin kamuya tanttimi, Rochas'in, adi bellekler-
den silinse de kendisine hayranhgini siirdirdigi Paul
Poiret anisina dizenledigi Les parfums a travers la mode
sergisi cercevesinde, 1945 yilinda yapildt.

O zaman bu parfiime hayran olunabilirdi; Flakonu
bir kadinin kalgalart gibi yuvarlak big¢imlendirilmisgti.
Oval bir kutuda, bir tiiliin icinde, tzerinde siyah bir
dantelle duruyordu. .

Keskin, agir bir kokuydu, tam da savas sonrast do-
nemin begenisine uygun diisiiyordu. O zamanlar dik-
kati bodyle cekmekten hoslanihiyordu; herkesin bur-
nuna ¢arpan bir parfiimiin, belki mutlak bir segkinlik
kaniti olmasa da, en azindan, bu litkks parfiimi satin
alabilecek kadar paraya sahip olundugunu goster-
mesi bile, bu yontemin segilmési icin yeterli oluyor-
du.

Rochas, giiniin birinde Gondollar Matem Tag:rsa adli
bir film ¢evrilecegini bilseydi, herhalde ¢ok sevinirdi.
¢linkii Femmeé'den sonra siyah dantel onun marka belir-
tisi olmustu.

Parfiimiin gifsisi de —her parfiime, koleksiyonun
seckin bir modeli kargilik diisiiyordu— elbette Femme
adindayd: ve siyah .bir saten etegi ve siyah beyaz dan-
telli bir blizi varda.

Bunu izleyen parfiimlerde, dantel fetisisti Rochas, en
azindan renklerde degisiklik yapti. Mousseline (1946) sa-
r, Mouche mavi ve La Rose pembe dantelle sariimsti.
Mendiller, esarplar, yelpazeler gibi aksesuarlarda, amba-
lajlarda ve kozmetiklerde ise yine 6liimsiiz siyah dantel
kullaniltyordu.
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Nini Ricci, Lalique'in L'air du temps (1948) igin tasar-
ladig1 flakon sayesinde tine kavustu: Kigik boyutlarda,
diisen bir melegin, butiniyle romantik; Ricci stilindeki
heykelcigi. Buglin L'air du temps (imitsiz bir bigimde
demode bulunmaktadir. Flakon'u ger¢i gozalicidir, ama
kitsch sayilmaktadir, ¢icekli kutusu da baska bir kitsc-
hdir.

Tezgahtarlar, L'air du Tempsin koku seridi istendi-
ginde burun kivirtyorlar, "Bundan, 6zellikle yagl kadin-
lar hoglanir" diyorlar, hafif kiiglimseyici bir sesle, Miss
Marple i¢in bir parfiim bu.

Savas sonrasi donemin modasina damgasini vuran
seckin kiginin adi Christian Dior'du. Dior, 1947 yilinda,
salonunun agilisindan ve New Look patlamasinin, moda
diinyasinin gazetelerini sarsmasindan bir yil sonra, bir
parfum firmasi kurdu. Kisa siire sonra, kizkardegine bir
sayg: sunumu olarak diigtiniilen Miss Dior piyasaya ¢ik-
t1. Bunu, adlartyla oynanmug parfiimler izledi: Diorama
1949, Diorissimo 1954, Diorling 1963, Diorella 1972. Je-
an Cocteau, bir defasinda "Moda geng 6liir" demisti. Ki-
mi moda imparatorluklarinin yéneticileri, batincaya ka-
dar, kendi bigcemlerinin 6limsiliz oldugunu diisiinmeye
devam ederler.

Dior'da ise, 50'li yillarin sohreti ile sonsuza dek ayak-
ta kalinamayacagini goren en azindan birkag kisi olmus
olmali. Yine de, Poison ve Fahrenbeitla piyasada iki
daba modern parfimi tutundurmay: basardilar.

Cunku Rosine Vidard adindaki hanim, daha altmgh
yillarda Candide dergisinde sunlar1 yazarken ¢ok hakliy-
di: "Tim dinyada, Haute Couture'a glicli yetebilen 3000
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kadin, pozitif bir bilangoya ulasabilmeye yetmez. Moda
evleri parfimlerden kazandiklan sayesinde ayakta kala-
bilirler."

Bu saptamay1 bir 6neri olarak benimseyen ¢ok kimse
oldu. Altmish yillardan bu yana, modaci-parfiimciilerin
listesinde, her burun uzunlugundan sonra yeni bir ada
rastlaniyor.

Bu adlar Cardin'den, Courréges'den Guy Laroche'a,
Ted Lapidus'a, Jil Sander'e ve Wolfgang Joop'a dek uza-
niyor. Parfiimani'de sadece Ingilizlerin geride kaldig
goze carpiyor. Yine de, Almanlardan daha eski bir par-
fiimciiliik gelenekleri oldugu kesin. ingilizler, parfiimcii-
lik isinin ucunu birakmiyorlar ve gerektiginde verli ya-
pm bir felsefeyi de parfiimleriyle birlikte génderiyorlar.

Jeans terzisi Otto Kem parfiimi Noa Noa'nin, kiltiir-
li vatandaslar i¢in oldugunu belirtiyor ve paketin igin-
deki brogiirde "Gengliginden bu yana bir sanatg¢i, beni
ozellikle buytilemistir. Yagami da yapiti da olagandst
olan bir sanat¢1 — biyiik Fransiz ressami Paul Gauguin"
diyor, ve, bu parfimi ve bu takimin gévde losyonunu
vb. Noa Noa diye adlandinrken neyi duisiindrigiini bil-
mek istey€nlere, Gaugin'in Gliney Denizi glincesinin
baghigini animsatiyor: Noa Noa. Polinezya dilinde olan
bu sozciik sadece 'Giizel Koku' anlamina geliyor.

Collette, gergi tezini oldukga siirsel bir bicimde dile
getirmisti, ama yine de, Couture modacisi ve parfim
hakkindaki gercegin sadece yansim soyliiyordu: "Moda
yaraticist, kadinlarin neye gereksinim duyduklarini, on-
lara neyin uydugunu herkesten daha iyi bilir. Parfim,
Couture-parfumii sayesinde, siklik orkestrasinda bir ses-
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ten daha cok bir sey olabilir: o tema, melodi olabilir, ol-
malidir. Cagimizin begenisinin berrak ve dogrudan bir
dile getirilisi olabilir."

Piyasaya bir parfim sunan bir moda yaraticisi, sag
eliyle flakonu tutarken, sol eliyle kasay: acar. Bu ayipla-
nacak bir sey degil, ekonomik bir zorunluluktur, ¢linki
Haute Couture pahalidir.

Bir parfimiin lanse edilmesi biiylik paralar yutar, bir
Couture'ci bunun altindan tek basina kolay kolay kalka-
maz. Louis Féraud'un, kendi parfiimiinii piyasaya kendi
sermayesiyle cikartmak isteyince, elindeki moda impara-
torlugunun ¢okmesine neden olusu bosuna degildi.
Normalde, moda yaraticilari, kendi adlarini tagtyan par-
fim evlerinin sahipleri degillerdir, ¢ogu kez kimya ya
da farmakoloji gibi akraba sektérlerde ¢alisan biiylik en-
distri gruplarinin biinyesinde yer alirlar.

Franfurter Rundschau gazetesindeki, "Kozmetik evle-
rinin yonelimleri" konulu bir yaz1 Yeni kokularla déviz-
lere ust bagligini tagiyor ve su akla yatkin saptamalari
yapiyordu:

"Bir basar recetesi nasil baglar? Elbette: '‘Once bir...
bulunur.' Yani: Once ¢ok sey vaad eden bir moda-tasa-
rimcist bulunur, ona bir parfim hazirlanir, sonra ardin-
dan bir dizi dekoratif kozmetik de hazirlanir ve tasarim-
a1 giizel fonun 6niinde halka tanitilir. Eger bu adam ve
parfimi bagan kazanirlarsa, isin icinde seytan parmag:
var demektir."

Boyle bir ey olabilir!

Zengin, renkli koleksiyonlariyla basariya alismig olan
Christian Lacroix, C'est la vie parfumd ile yenilgiyi tatti:
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Daha 6nce Dior'un imparatorluguna goz dikmis ve son-
ra onun yetenekli ¢iragiyla yetinmek zorunda kalmig
olan finans devi Bemard Arnault'un yildiz, parfimtnin
tanitimi i¢in miikkemmel bir senaryo yazmusgti.

Lacroix, tatlimsi-gigek kokusunun Paris'teki Opéra
Comique'de yapilan tamiiminda, pembe-siyah-altn
renkli C'est la vie giysisi icindeki dans¢i kiza, pembe-si-
yah-alun renkli bir pasta kestirtti. Gazeteciler, yirek bi-
cimindeki birer brogu hediye olarak aldilar, Oyle sok
edici pembelikteydi ki sanki Schiaparelli'nin bir {iriintiy-
di. Ama diinyada hig¢bir reklam kampanyasi Cest la
vidyi basariya ulagtiramazdi. Barok tasarimu ile 90'l1 yil-
larin bigemini diipediiz 1skalamust1.

Sadece cart pembe kutusu sayesinde bile, bir bigim-
de vicik vicik izlenimi veriyordu. Bunu siren, bir oros-
pu gibi kokar, diyorlardi acimasiz elestirmenler. Yani,
Christian Lacroix'in, Couture-parflimcilerinin panteo-
nunda kendine kiiciik bir yer acabilmesi i¢in birazcik
daha alisirma yapmasi gerekiyor.

Rekabet uyumuyor. $imdi ayakkabi tasarimcisi Char-
les Jourdan ve bavul fabrikatorii Louis Vuitton da piya-
saya parfiimler sundular.

Biytlk Adlarin Kokusu. Her Yildiza Kendi Parfiimii

Bugtin artik insanin, bir parfiimii lanse etmek igin,
adinin Lanvin, Patou, Dior ya da Yves Saint-Laurent ol-
masi gerekmiyor. Sinemadan ya da televizyondan tani-
nan bir yildiz olmak yetiyor. Bundan sonra gereken
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—iyi bir kokunun disinda—, agin dolu piyasada kiictk
bir yer koparabilmek icin iyi disinilmiis bir reklam
kampanyasu.

Bu bildik bir oyundur ve her hafta, biiyiik kentlerin
yaya bolgelerinde gozlemlenebilir. Az ¢ok Unli bir in-
san, 6rnekse Catherine Denevue gibi bir film yildizi,
Régine gibi bir gece kliiba kralicesi ya da Otto Kemn ya
da Bogner gibi bir modaci, kendi adiyla bir parfim orta-
ya ¢ikarir ve buyiik¢e kentlerin yaya bolgeleri bir hafta
boyunca bu parfiimden kokarlar. Buyiik magazalarin
parfiimeri bolimlerinin 6éniinden, rahatsiz edilmeden ve
tizerine koku sikilmadan ge¢mek zordur. Bir hafta sonra
aynt oyun, simdiye kadar varolmus en etkileyici bir son-
raki parflimle oynanur.

Parfiimler zamani yavaslatirlar. Onlar, erkege ve ka-
dina gdvdelerini ve ruhlarini giizellestirme olanag: ve-
ren, gecici biytlerdir.

Georges Vindry'nin bu gibi umutsuz nostaljik yakari-
larin1 mazur gorebiliriz, ¢linkt kendisi, Grasse'daki Mu-
sée international de la parfumeriénin (Uluslararas: Par-
fimeri Miizesi)'nin, kuratorii'diir. Bu adam, bunlara
inanmaya gereksinim duyuyor.

Elbette, parfimin biiyiileyici 6zelliginin oldugu ve
erkeklerin sadece sevgilisinin yatak odasindaki makyaj
masasini diginmekle bile kendilerinden gectikleri bir
dénem yasanmistir. Ama o zamanlarda ¢iplak bir kadin
ayaginin gorintisii erkeklerin akillarinin baglarindan
yitmesi igin yeterli olabiliyordu. Parfiimiin, cinsellik dal-
gasini sag salim atlatan biricik erotik madde oldugunu
soyleyen adam yaniliyordu. Gergi parfiimiin erotik ce-



79

kim gticti hala yerli yerinde duruyor ama biiyiisi ve gi-
zemi gecmigste kaldi.

Depo sistemindeki gozle goriiliir gevseme de, par-
fuimin blyisiniin kesin olarak bozulmasina katkida
bulunmustur. Yiksek fiyatl, skalanin en tst kademe-
sinde yer alan markalarda kapaliligin korunmasina es-
kisi gibi 6zen gosteriliyor ve hem parfiimler hem de
kozmetik malzemeleri, depo sistemine uygun olarak, sa-
dece seckin parfiimeri magazalanna dagitiliyorlar. Gev-
seme, orta fiyat kademesinde gortiliiyor. Bu kategoride-
ki parfiimler, drogeri siipermarketlerinde, adsiz ucuz
tiriinlerin yanibasinda her gecen giin daha sik gorali-
yorlar. Parfiim, kanigik mal ticaretinin bir unsuru mu
oluyor?

Bu bir yakinma degil, olumlayici nitelikte bir soru.
Adeta retorik bir soru. Her durumda, bu gelisme man-
ukl bir gelismedir. Gliniimizde, batili toplumlarda par-
fim, sampanya i¢cmek ya da Sushi yemek kadar 6zel bir
olaydir.

Sirket yoneticileri, neden doguya yoneldiklerini ¢ok
iyi biliyorlar. "Rus pazari biyik bir umut pazaridir."
(Philippe Guerlain).

Estée Lauder sirketinin yoneticisi Evelyn Lauder,
Avusturya'da -yayinlanan bir moda dergisiyle soylesisin-
de bakin neler anlatior:

Uzun sivredir, Dogu Bloku tilkeleriyle is iligkileri stir-
diiriyorsunuz.

E.L.: Bu tlkeler, firmamiz i¢in su an en ¢ekici ekono-
mik biiyiime alanlaridir ve tek nedeni simdiki politik
durum da degildir. Ancak bu ilkelerle is yapmak i¢in
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yirmi yildir gosterdigimiz ¢abalar giinimiiziin politik ve-
rileri sayesinde agiga ¢iktilar.

Budapeste'nin kibar caddesi Vaci Utca'da uzun stire-
dir bir lokaliniz var Bagsanh mi?

E.L.: Lokal ¢ok harika. Macaristan'daki genel durum
cok giizel. Lokal bati diinyasini aratmayacak kadar mo-
dern ve giizide. Macar kadinlar hayran kaldilar ve bi-
yuk bir cogkuyla aligveris yaptyorlar. Firmamiz ¢ogu kez
oradaki kadinlarin satin almak istediklerini onlarin iste-
digi cabuklukta kargilamakta zorlaniyor.

Rus balkimn giicd sizin driinlerinizi satin almaya
yetebilir mi?

E.L.: Moskova'da, Gorki caddesindeki yeni butigimi-
zin Oniinde her giin yizlerce insan birikiyor.

Rus kadinlan arasinda ézellikle hangi virtinler popii-
ler?

E.L.: Cok acik bir bicimde, en iyi kaliteyi segiyorlar.
Ve bu trinleri almak igin yeterince paralar:1 var. Tiketi-
me gelince, bu urlinler gecmiste agik¢a dyle olumsuz-
landilar ki, bugtin Ruslar herseyden once, bulabildikleri
{irinli satin alabileek paraya sahipler. Makyaj denilince
akla gelen hersey, 6zellikle rujlar, Rusya'da ¢ok satiliyor.

Rus pazari, giiniimiizde diinya c¢apindaki en biyiik
parfiim pazarimizdur.

Parfum Pazarlamasi

Glnumizin parfim pazarlamaciliginda, coskunun
yerini serinkanli hesaplar alali ¢ok oluyor. Artik kimse
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harmoniden ve kompozisyondan sézetmiyor, gliniimiiz-
de brifing ve pazar paylan konusguluyor.

Sirket yoneticilerinin, konusmalarinin arasinda, za-
man zaman Victor Hugo'nun parfiimii "Cennetten bir so-
luk" olarak ya da Paul Valéry'nin "Bir ani tapinag1" ola-
rak andiklan sozleri serpistirerek yaptiklar1 nostaljik
animsatmalar, kokunun duyusalligina iliskin binlerce yil-
lik soylene duygusal gondermelerdir. Sikirdayan kasala-
rin 6niinde nostalji.

Parfiims Dior'un Bagkani Maurice Roger, 1987 yilinda
Poison parfimiine Prix International de la Parfume-

""" k Odiilii) verilis tdérenin-
de yuzyillar arasinda béyle bir képri kurmay: denedi.
Katherina von Medici'nin efsanesi ile onlarin "Poison”,
"Yiirek Zehiri" arasinda bir bag bulundugunu séyledi ve
diismanlarim zehirli parfimlerle kokulandirilmis eldiven-
lerle 6liime gonderen soylu cadinin dykiisiini anlatt.

Yeni bir parfiimiin tanitimi igin bliylik masraflar yap-
mak gerekir. Herseyin bas1 pazar arastirmasidir. Philippe
Guerlain'in deyisiyle bir la cliente robote, bir robot miis-
teri yaraulir ve hayali bir ideal miisteri modeli hazirlanir.
"Miigterinin yag1 saptantr, diigiinceyle uyumlu bir témel
renk segilir, bir flakon tasarlanir, ad bulunur. Bir parfiim
uyumlu olmali, en kii¢lik ayrintisina dek bir biittinliik
olusturmalidir."

Sonra, bu parfiime atfedilecek ozelliklerin saptandigi
brifing yapilir. Kokunun havasi, bireyselligi ve stirekliligi
yani dayaniklilig: betimlenir. Sonra en zor gorev, sozli
betimlemeye tam denk dﬁ§en bireysel bir koku bulma
isi, parfimciiye duiger.
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Gilinlimiizde bu isi normal durumlarda, biiylik sirket-
lerin laboratuarlarindaki son derece profesyonel kimya-
gerler yapmaktadir. Gergek burunlar ¢ok iyi para 6de-
nen ama ¢ok nadir bulunan kimselerdir. Bugiin diinya-
daki gercek uzman sayis1 30-40'tan ¢ok degildir. Sadece
Chanel gibi biyiik firmalar, kendi parfiim yaratict yildiz-
larin1 galistirabilmektedirler. Bunun yanisira piyasada
serbest dolasan ve Ozgin koku yaratilarini kozmetik
devlerine ¢neren birkag kisi daha vardur.

Bir parfiim sadece koku'dan olugsmaz. Parfiimiin ad
ve flakonu, onun imajinin énemli unsurlarndir, destekle-
yici reklam kampanyasi bu unsurlar iizerinde yogunlagir.
Yizyilimizin bagindan bu yana, Lalique ve Coyt'nin za-
manindan bu yana, bir parfim kendine 6zgin olma
ozelligini biiyik olgude flakonuna borgludur. (Flakonlar
boélimiine bakiniz.)

Her durumda, bir parfiimin tamtimi, finansal bir gii¢
gosterisidir.

Ogilvy tarafindan Passion of Liz Taylor igin gercekles
tirilen reklam kampanyasi 35 milyon dolara malolmus-
tu. Elbette, Annick Goutal adli Fransiz bir kadinin, telif
hakki icin a¢tigi davanin masraflari bu miktara dahil de-
gil.

Bu kadin daha 1981 yilinda Passion adinda bir par-
fim piyasaya sunmustu. Unilever grubunun marketing
sorumlulari, inli Holywood yildizina, aym adi tasiyan
bir parfiim ¢lkarmay: 6nerdiklerinde bu durumu gor-
mezden gelmislerdi. Goutal dava acgti ve kazandi. Film
yildiz1 geri adim atmak ve parfiimt'me Passion of Liz
Taylor adin1 koymak zorunda kald.
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Bunun izerine Taylor, Passion'un, sadece kendisine
uygun bir 6zellik oldugunu, olabildigince renkli bir bi-
¢imde kanitlamaya calist1.

Reklam resminde goriilebilecegi gibi —dekolte Di-
va'nin O6nlinde parfimin flakonu— biitiniiyle parlak
mavi/mor tutulmus ¢izgi, film yildizinin kedi gibi makyaj
yapimis, 1siltilli mavi goézleriyle, masals1 bir bicimde
uyum igindedir. Sadece yaban kedisi imaji bile, Liz
Taylor'un Passion adinda bir parfiimiin biricik hak sahi-
bi oldugunu mesgrulagtirmaya yetiyor. Bu imaj, kendili-
ginden, film yildizinin skandallarini, sansasyonlarini, alti
ya da yedi evliligini, Opristiiler ve Vurugtular dizisinde
Richard Burton'la yabanil sahnelerini akla getiriyor. Bu-
na tutku da eklenebilir. Ne de olsa bir iirlintin imaji, en
kiiglik ayrintisina dek uyumlu olmalidir.

Film yildizlari, Gnli popcular, sporcular ve parfim
endiistrisi arasindaki is iliskisi, tim beylik 6rneklerin en
basitine gore Oriilmiistiir. Basrol oyunculan siirekli degi-
sen, ama eylem akigi hep ayni kalan sonu gelmez bir di-
zidir bu iligki.

Bir yildiz alinir. Onun imajinin (izerine biraz spot 15181
diistiriiliir. Ornegin bir televizyon dizisinin kahramani ya
da bir Rock'n Roll ilahinin dul karisi olarak 6éne c¢ikarilir,
Bundan sonra bu medyatik gerceklik ile, Girlintin diisi-
niilen imaji arasindaki sinirlar ustalikla ortadan kaldirilir.
Pazardan pay kapma lizerine diistindlir.

Ah evet, bir de yukanidaki islemlere uygun bir koku
aranir.

Marketing'de bazi 6gretici ornekler.
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Moments. Priscilla Presley.

Sunum/Efsane: Acikca Matisse'gil tekniklere dayanan
cicek motifli, yiirek bigimindeki flakon, Elvis'in hit sarki-
st Heart break Hotelle am1 koprisini kuruyor. Elvis'in
90'lh yillardaki halefi Chris Isaak'in, arkadan gelen hit'i
Blue Hotelde simdiden hazir. Moments parfimiin oldu-
gu kadar, Elvis'in bir sarkisinin da adi olabilirdi. Mo-
ments genel olarak: giizel Priscilla'min Elvis'le gecirdigi
giizel anlar, bir evliligin kisa anlan, vb.

"Elvis onun, ¢ne ¢ikan, kalkik burnunu severdi. Bu-
glin Priscilla Presley, uluslararas: parfiimciligiin biiyik
'burun'larindan biri olmak tizere"- diye yaziyor bir cemi-
yet gazetecisi.

Spectacular. Joan Collins

Kullanma talimati: Zarif film yildizi, 6fkesi burnunda
fitneci, Dynastynin koti cadisi. Kimsenin gormeden ge-
gemeyecegi bir kisi, 151g1n sivrisinekleri ¢cekmesi gibi er-
kekleri ceken bir kadin.

Carrington - John Forsythe
Forewer Krystle - Linda Evans
Dynasty gergek olacak.

Vanderbilt. Gloria Vanderbilt

Gloria Vanderbilt efsanesinin esansi ya da "30'lu yilla-
rin zavall: zengin kizinin" aci-tath oykisu. Gloria, 2 ya-
sindayken babasinin dev mirasina konar. Miras kavgala-
ri. Kiigiik milyarder heniiz on yasindayken, Amerikan
adalet tarihinin en sansasyonel davalarindan birinin mer-
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kezindedir. Daha sonra bir¢cok talihsiz olay onun triste
chronique scandaleuse personelle'ini stirduriirler.

Parfiim siseleri, sprey kutulari ve sabun taneleri tize-
rindeki marka isareti: Bir kugu. Anlami: Disilik ve kiril-
ganlik simgesi. Gloria Vanderbilt, mutlu giinlerinde,
Fransiz Molnar'in tiyatro oyunu Kuguda rol almusti.

Vanderbilt'in reklam metni: "Parfiim, kadinin kendisi
hakkinda olusturdugu imgedir, onun 6zlemlerini cisim-
lendirir. Kadinin ne olmay1 umdugunu dile getirir."

Yoksul insanlara ahlak dersi veren bir parfiim: Paray-
la saadet olmaz.

Only. Julio Iglesias.
Kulaga only you... gibi geliyor. Bir koku kulaklara ro-
mantik sarki fisildiyor.

Mystie. Legende pour. hommes Michael Jackson.
(yorum yok)

Omar Sharif. Omer Serif
Misha. Michael Barignikov

Cher. Cher
Stéphanie. Monako Prensesi Stéphanie.

Bu bol kazanclit is kolunu ilk bulgulayanlardan biri
de, show yildizlart arasinda Parfumania'ys baglatan Frank
Sinatra'dir. Yillar 6nce, esiyle birlikte biylik bir kozme-
tik sirketinin bir afig serisi icin poz vermisti. Reklam met-
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ni: "The most unforgettable women in the world wear
REVLON"du, ama hepsi Frank Sinatra tarafindan opiil-
meyecekti.

Show yildizi, cok ge¢gmeden kendi Eau de toilette'ini
piyasaya ¢ikardi: Caesers for men.

Ama yazgi acimasiz da olabilir. Film yildizlarina karsi
bile. Ungaro, Senso parfiimii igcin Nastassa Kinski ile yap-
tig1 reklam sézlesmesini iptal etti. Bu parfiim, kozmetik
magazalarinin diikkanlarinda kursun gibi oturmug olma-
.

Klaus Kinski'nin kizinin ezberden okumas: gereken
reklam sozleri de gereginden cok edaliydi. Hig bir insan
boyle kokmak istemiyordu.

Parfiim insan1 hi¢ terketmeyen bir sevgili gibidir. Du-
yusal bir atmosferdir, biiyiileyici bir evrendir.

Une femme ne porte pas mon parfum, elle devient
Chloé.
Bir kadin benim parfiimiimii dylesine tagimaz; o ka-
din Chloé olur.
Kari Lagerfeld.

Parfiim ve Reklamcilik

ber tilrden dantellerin bir ¢agiltiss Brabant ve Valensiya
dantelleri, Briiksel aplikeleri, Points de Venise'er, kar yagi-
§1 gibi. Sagda ve solda, karanhk siituniar gibi ytikselen or-
il toplan, tabernakeli andiran fonu daha da uzaklara
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gotiiriyorlar. Ve kadin zerafeti killtdl icin kurulmug tap:-
nakta konfeksiyon mallarn bulunuyor: ortada son derece
essiz bir par¢a, gimiig tilki kitrkiiyle stislenmis kadife bir
manto duruyor; bir yanda ipek, kiirkle doldurulmug bir
pelerin, 6bir yanda...
Vitrin bebeginin yuvarlak gogiisleri dstiinde, kumas ka-
barmagts, dolgun kalcalar, belin inceligini daba bir gézo-
niine sermiglerdi, olmayan kafanin yerini, bir igneyle boy-
nu saran kirmizi molton bezine tutturulmug , biyiikce bir
Siyat levbast almigtr ve vitrinin iki yanindaki aynalar, iyi
hesaplanmig bir oyunla, sonsuza dek yansitiyor ve ¢ogal-
nyorlards, caddeyi, kafalarinin yerinde koyu rakamlaria
Sfivatlarim tasiyan bu satihk kadinlaria dolduruyoriar-
7

Emile Zole, Hammlarin Cenneti

19. ylizyilin endiistri devrimiyle birlikte, blyiik kent-
lerde, ilk biiylik magazalar, Emile Zola'min Au bonbheur
des dames "Hanmimlarin Cenneti” adli kitabinda, esrik
dinsel bir dille, isabetli bir bicimde betimledigi burjuva
toplumunun tiiketim tapinaklari ve katedralleri ortaya
cikular. Sehirlere niifus gogil sayesinde, endiistriyel ola-
rak yiginsal Uretimi yapilan mallar igin yeterince miisteri
bulunuyordu.

Piyasaya stirekli olarak, satilabilmeleri icin daha 6n-
ceden Unlii yaptlmalan gereken yeni liriinler ¢tkiyordu.
Reklam, sahneye bir araci olarak ¢ikt1.

Yeni gereksinimler yaratmak, siirekli artan tretimi
eritebilecek bir talep olusturmak gerekiyordu. Bu evrim,
satig tekniklerinde toptan bir degisiklik gerektiriyordu.
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O zamana dek (riinler hi¢ markalanmamigti. Ancak rek-
lam afisleri Grunleri ayird edilebilir kildilar ve bugin
marka dedigimiz seyin olugmasina katkida bulundular.

Yerinde bir reklamin degeri, tiim taraflarca kogulsiuz ola-
rak kabul edilir ve berkes tiim giiciyle ve anlayis glstere-
rek, her seye grictl yeten bu tannya kurbanlar sunmaya
cahgir. Iyi reklama duyulan gereksinim bakli bir gereksi-
nimdir ve balkta eskisinden daha ¢ok mevcuttur; bu yiiz-
den mesleki gevrelerin, yeni degerleri yaratmaya ¢alismasi
gerekti. Propaganda gefinin, yani modern magazalann
reklam birolarimin yoneticisinin gérevi burada baglad.
Sanatsal reklamlar dogdu. Elbette sézctigiin en dogiu an-
lamuvla, yilksiz ve esantiyonsuz etkileyici duyuru olarak
reklamiar.

Leo Colze, Bertiner Warenbduser, 1908

Art Nouveau ustalan parfumler igin afisler yaptilar.
Lance parfum Rodoya Mucha, Eau de Lubinte Gras-
set, Parfumerie des Reines'e Tona, Eau de Toilette Col-
son'a Misti, afis yapti. Piver, Pinaud ve Roger & Gallet
gibi bliytik parfimctlerin etkisiyle, liikks hilesiyle gevrili
parfumciliikte demokratiklesmenin ilk adimlart atldi-
lar.

1863'te Polydor Millaud'un Le Petit Journahyla, ba-
sin, reklamlarin en 6nemli destekgisi olmaya basladi.
Basin, 1905-1910 yillar1 arasinda etkin reklam stratejileri
arasinda birincilige ulagmist: ve.reklam alani olarak afis-
ler, gazete ilanlari karsisinda onemlerini belirgin bir bi-
¢imde yitirdiler.
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Bir barmm, Eau de Cologne Primiale stirtinebilmek
icin yayan gitmeyi ve otobiis parasini parfiime saklama-
V1 tercib eder.

Le Petit Jouinal'de 1910 dolaylarinda yaysnlanan bir ilan...

Gazete ilani, tanimlanmamug, rastlantisal bir kitleye
yonelen afislere gore, daha kesin bir reklam aracidrr,
clinki belirlenebilir, sinirlanabilir bir okuyucuya yonelir.
Basihh medyadaki ilanlarin yeniden degerlendirilmesinin,
bagka olgularin yanisira, parfiim triiniiniin yeniden de-
gisen statiistiyle bir iliskisi de vardir. Seckinci modaci-
parfimciilerin etkisiyle, parfiim kisa bir siire i¢in yeni-
den liks tiriin mertebesine ¢ikti.

O siralar bir parfiimiin, esantiyonsuz piyasaya ¢itkma-
st nadirdi.

Musgteri bayanlar icin kiigiik hediyeler ve liituflar o
siralar ¢ok dogal bulunuyordu. En yaygin aksesuarlar-
dan biri, yelpazeydi. Bu egantiyonlarin en eskileri 20.
yiizyiin ilk yillarindan kalmadir. L. T. Piver'in 1903 yi-
linda Floramye i¢in tasarladig: yelpaze, ilklerden biriydi.
Yelpazeler, 20'li yillarda altin ¢aglarina ulasana dek, ge-
nellikle tizerleri yazisiz olarak iiretiliyordu. Uzerlerinde-
ki resimler, yeterli bir mesaj olusturuyorlardi.

1900-1910 yillan arasinda, Belle Epoque doneminin
doruk noktasinda, masum koylii tip, o yillarin gigek ko-
kularini stiren ¢igekli kiz, tercih ediliyordu.

1910 yilinda Harem Kadini tipi, bu yillarin egzotik
kokularinin elgisi olarak ortaya ¢iktu.

Reklam metninin énciileri ilk olarak 1. Diinya Sava-
sindan sonra parfim konusunu ele almaya cesaret etti-
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ler. Galeries Lafayettes'in basarili parfimii Royal Origan
"ultra narin" olarak ovildi ve M'Lati 6vgi dolu bir bi-
cimde "Egzotik parfiim, cigeksi, narin, bastan ¢ikarici bir
koku" olarak betimlendi.

30'lu yillarda yelpazenin bir reklam araci olarak ¢eki-

.ciligi kalmamisti.

Savas sonrasi donemde ara sira girigsilen yeniden
canlandirma cabalar1 sonugsuz kaldi: 1953'te Jolie Mada-
me "Bir parfumden de ¢te, bir hediye" sloganiyla, yelpa-
zeyi denedi. Onu 1956'da Diorissimo, 1980'de Clandes-
tine ve yakin zamanlarda, 1989'da C'est la Vie izlediler.
Yelpaze cagdisi kalmisur, artik giiniimiizde etkili bir
reklam araci olarak yerlesemez.

En genis yelpaze koleksiyonlarindan birine sahip
olan Karl Lagerfeld, bu havai aksesuara bir anit dikti.
KL parfumutnin flakonunu, a¢ilmis bir yelpaze gibi yap-
tL.

Ressamlar ve illustratorler, 60'h yillarda (inli reklam
fotografcilan tarafindan sahne digina itilmelerine dek,
parfum reklamlarinin goruntilerini belirliyorlardi. Abel
Faivre, M. Arcoux ve Mich gibi, o zamanin tnlileri, L.
T. Piver icin resimler tasarladilar. Bu cizerler, La gazette
du bon tor'un ressamlan kadar revagtaydilar.

Paul Poiret, reklamciligin 6ncusi olarak ortaya cikt.
Miigterilerine parfimli kartlar gonderdi.

Bugtin tam bir tasanimci-parfiimii boligi misgterileri
kusatmig durumda. Kendilerini pazarda kanitlayabilen
az sayida "gercek" parfumciiden farkli olarak, moda.ya-
raticilan, gozlikklerden kemerlere ve esarplardan sis es-
yalarina uzanan tim aksesuarlarini, satig1 artirmaya yara-
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yan Ucretsiz reklam araglar olarak savas alanina sokabi-
liyorlar.

Savagtan sonra reklam grafikerligi yapmayi deneyen
ressamlarin sayist hi¢ de az degildir. Bérard, Vertés ve
Dali, Paquin, Ricci, Schiaparelli ve Lelong icin ¢alistilar.

Ellili yillarda, parfum reklamlarinin biytik yildizi Re-
nato de Zavagli'ydi. Sanat yasaminda kullandigi Gruau
adiyla Balmain icin (Elysée 64.83, Vent Ve, Jolie Mada-
me), Jacques Griffe icin (Grifffonage, Mistigri) ve ozel-
likle de Dior i¢in ¢alisti. Miss Dior'un miisterilerinin go-
niillerini fetheden beyaz kugusu da, Diorella ve Diorris-
simonun kadinca portreleri ve Eau Sauvagein beyaz
bornoz i¢indeki erkek sillieti de onun firgasindan ¢ik-
madirlar.

60'lh ve 70'li yillarda tiretim ¢arki Eau de Toilette'den
yana dondii: Dior'un Eau Sauvage's; 1966'da; Lanco-
me'un dsu 1969'da; Eau de Rochas, 1970'de; Eau Folle
de Guy Laroche 1970'de; Eau de Patou 1976'da piyasaya
cikular.

Bu gelisme parfim siirinme tarzinda bir yenilige
denk distiyordu.

Parfiim artik bir liks degildir ve "sadakat" gibi bir
sozcik 60'l yillarda modas: iyice ge¢mis kavramlardan-
dir. Secilmis bir Griine 6mir boyu sadik kalmak distin-
cesi ancak buyiikannelerin aklindan gecebilir.

Bir Eau de Toilette ugucudur ve hafiflik, dinamizm
ve aktiflik izlenimi olusturur. Reklam biitgesinin bolis-
tirilis bigimi, parfimlerin imajini yansitiyor. Eau de to-
illete'lerin reklami, "yaygin" medya reklam filmlerinde
ve islevleri farklilagabilen basili medyalarda esit 6lciler-
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de yapilirken, olduk¢a pahali yogun parfiimlerin rekla-
minda basin, filme kars1 oldukga agir basiyor. (%15'e
karst %75.)

Reklam konusunun olusturulmasinda iki egilim goz-
lenebilir. 1. Biiyiik paralarla satin alinan yildiz fotograf-
lar1, bigemleriyle reklam spotunun-estetigini belirliyor-
lar. 2. Reklam spotlan gitgide daha sik ve daha sansas-
yonel bicimde bagt sonu olan éykiiler anlatiyorlar. Or-
nekse, Guy Laroche'un Eau folldu (1976) son derece
sansasyonel efektler kullandi. Ne de olsa, boéyle bir sey,
bu yillarin bastan ¢ikaricilik ruhuna ¢ok uygun diisiiyor-
du. Parfimiin gisesi bir tabanca bi¢imindeydi. Reklam
afisinde, kafasina tabanca dayamig bir kadin resmine
yer vermekten daha akla yatkin ne olabilirdi? Ve iste ku-
lagina pariim sikan bir kadin: Slogan soyleydi: Vivre
d'bumour et d'eau folle. Mizah ve Eau folle, yasam iksiri
olarak oviiliyorlard.

Bu gelismeye paralel olarak 70'li yillarin ortalarinda
romantizme ve femme-fleur (¢igek-kadin)'a bir geri d6-
niis gorildi. Bu geri doniis, tam da modaya uygun ola-
rak menstriiasyon mitolojisiyle, ayin evreleriyle ve Neue
Innerlichkeit (Yeni Maneviyatcilik) akimiyla ilgilenip de
ne kinadan ne de tefarikten pek hoslanmayanlar igin-
di.

Nina Ricci i¢in ¢alisgan David Hamilton ya da Cacha-
rel icin ¢alisan Sarah Moon gibi fotografcilar, hiilyali,
geng kiz havasinda, heniiz gigek agan kadini yumusak
bir bicimde sahneye ¢ikardilar. Parfimeri reklamciligina
yumusak ¢izgili resimleri getirdiler.
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Le parfum est la musique du corps.
Paifiim gévdenin miizigidir.

Rochcis'in "Femme” parfiimdndin slogani

Chanel, Patou, Lanvin ya da Rochas gibi eski, biiyik
parfiim-couture-evleri, parfiim pazarindaki gimarik yeni-
liklerle kiicimseyerek baga ¢ikmak istercesine, agirbagl,
sogukkanli reklam stratejileri izlediler. Miisterilerin im-
geleminde Haute couture-high class parfumery imaj cif-
tini olugturabilmek i¢in 6ncelikle liiks ve kalite anlami-
na gelen adlarina giivendiler ve sansasyonel senaryolar-
dan biyiik ¢l¢lide kagindilar.

Liikstin en yiiksek katlarinda, 6nce en sevdigi parfii-
miin Mouchoir de Monsieur olduguna yemin etmekten
yorulmayan, ama daha sonra bagka bir marka igin, alay-
I1 bir indirimle, cesurca "Une femme parfumé est un ca-
deu" ("Parfiimlii bir kadin bir hediyedir") séziinii soyle-
yen Jean-Claude Brialy gibi birine rastliyoruz.

Bazi spotlar béyle agirbash ve sogukkanh olsalar da,
tim kampanyalarda ortak bir yon bulunur: Bireyselligin
vurgulanmas: ve (moda yaraticilarinda) parfimd, tim
markanin genel imajina olabildigince uygun dislirme
cabasi.

Tiiketicinin zihninden, ah, biliyorum, bu parfiim su
markanin... gibi bir diistince ge¢melidir. Ornek olarak
italyan Franco Moshino'yu ele alalim. En korkusuz, ama
diizenli provakasyon denemeleriyle, kendini, moda sek-
toriiniin birgok miithis ¢ocugundan biri olarak Gnli
yapmayt basardi. Franco Moshino piyasaya Moshino
adinda bir parfim ¢ikartir ve bir numara distnir. De-
kolte, dar, alun gibi parlayan bir elbise giymis kisa sagl
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bir kadin resmi ¢izdirir. Kadin sanki bir kokteyl i¢mek
ister gibi, parfim sigesindeki kamisi emmektedir. Yete-
nekli bir metin yazan bu resmin tizerine Sadece haricen
kullanilir yazmustur.

Buna, soguk hesapli espri denmektedir.

Moda yaraticis1 Nino Cerrutti bir defasinda "on yil
boyunca parfiim reklami denilince, smokin giymis bir
adami ve olabildigince dekolteli bir kadini resime koy-
mak anlasiliyordu" diye yakinmisti. Bugiin bizzat rek-
lamcilar kendilerine "yaratic1" diyorlar ve sayisiz tuhaf
oyki anlatabiliyorlar.

Reklam kampanyalan parfumi ve kullanicisini Eros
ile biyl arasindaki stereotiplerden olusan bir evrene
hapsettiler. Hi¢ bir soylen ellerinden kurtulmadi, her
turli efsane kullanild:.

Louis Cartier, bir Afrika gezisinde disi bir panterin
zerafetinden oyle etkilenmigti ki, gezi dénisiinde "tim
yabanil hayvanlanin i¢inde sadece panter kadinsidir"
dedi ve hemen bir parfiimine bu hayvanin adim ver-
di. Cartier'in Panthéréi bitliniiyle, istahli kadinla za-
rif panter arasindaki benzerlik lzerine tasarlanmus-
tir.

Reklamlarda etkili yabanilliga, bastan ¢ikariciligin
simgesi olan yilan ve jung'un cinsel eylemin simgesi
olarak tanimladigi Amazonlarin beyaz ati da dahildir.
(Hermeés'in Amazonéu bu simgeselligi kullanmakta-
dir.)

Son yillarda parfim reklamciligy, fotografcilar icin bir
mesleki ilerleme kurumu ve film yonetmenleri icin bir
para kaynag haline de gelmisgtir.
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Richard Avedon ve Helmut Newton adli fotografcilar
Chaniel i¢in, Dominique Issermann ise Ricci'nin Nina'si
icin reklam filmleri ¢ekmislerdir.

Jean-Jacques Beineix, Laroch'un Clandestindin ve
David Lynch, Yves Saint-Laurent'in Optium'unun rek-
lamlarim1 hazirladilar; Martin ‘Scorsese, Armani igin, rek-
lam filmi ¢evirdi; Cyrano de Bergerac'in yonetmeni Je-
an-Paul Rappenau, Yves Saint-Laurent'in Rive Gouche u-
nu ele ald.

Flakonlar

Kimi zaman oldugu gibi, 6niinden bisirdayarak gegen bir
rop, bir esans kokusuyla, unutulmug bir anyr canlandir-
magtt.
Eski parfilm giselerinde sik sik yasgaminin parcaciklarin
yeniden bulmugtu. Ve sokaklann, tarlalann, binalann,
mobilyalarin kokulan, bog ve kétil kokular, yaz geceleri-
nin sicak kokusu, ki§ gecelerinin soguk kokusu onda bep
eskilerde kalmig anilar canlandinirlardi.

Guy de Maupassant

Bellek duyusu olarak koklama duyusu. Elden ka¢mis
mutlulugun ve sonmis hatralarin elgisi olarak parfim.
Sairler hep yeniden yitip gitmis giizel bir ge¢misi 6vdi-
ler ve sevgilinin kokusunu animsayarak bu ge¢misi ye-
niden canlandirdilar.

Salvador Dali de, parfiimciilik alaninda sair olarak
sansim denedi: "insanin sahip oldugu bes duyu icinde,
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olimsiizlik distincesini en iyi veren duyu hi¢ kusku-
suz, koklama duyusudur" dedi.

Fi tarihinde, mahgere kadar sadakat yeminleri edilen
zamanlarda, bazi uyanik parfiimciiler 6ne ¢ikular ve
mezar biciminde flakonlar sundular. Geride birakilan
koca, kansim hi¢ unutmamak i¢in, bu siseyi kanisinin en
sevdigi parfiimle doldurabilirdi.

Arkeologlarin 19. yiizyilin baginda bir denizin dibin-
de bulduklan kii¢liik siirahinin 6ykiisi de en azindan
boyle giizel ve hazin bir 6ykidir. Surahinin dibi, kuru-
mus bir tuz tabakasiyla kapliydi. Stirahi 4. yuzyildan
kalmaydi. Aragtirmacilar, nostalji icinde mest olarak, bu
sirahinin gozyas: toplama sisesi olarak kullanildigim
one stirdiiler.

Daha sonraki analizler, siirahinin sadece denizde ¢ok
uzun stire kalmis oldugu sonucunu verdiler.

Flakonlar binlerce yillik tarihlerinde hep "fantazi nes-
neleri" olmuglardir. Flakonlar, zamanin begenisinin dile
geldigi ve sanatgilarin yaratici gliglerini ortaya koydukla-
n giinlitk kullanim nesneleriydiler,

Diinyanin en eski flakonlan yaklagik 3000 yilliktir-
lar. Pigmis topraktan yapilmis testiler, ¢anaklar, gi-
gumlerdir ve insan bigimli kaplardir. Kiigtik domuz ya
da balik bigiminde ya da Misirlilarin  giines tanrilarini
tasavvur ettikleri bicimlerdedirler. Daha sonralari, cam
isleme teknigi yeterince olgunlasinca, flakonlarda ca-
min egemenligi basladi. Camin en eski gorevlerin-
den biri, parfiimlerin ve kozmetiklerin saklanmasiy-
du.

Zaman sicramast. Grasse'daki Musée internationale
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dela parfiimeriénin, tarih bolimiinde, telgraf biceminde
kicik bir gezi.

16. ve 17. Yizyil Avrupa'da Pomander dorukta. Co-
gu kez altindan yapian bu egya bir portakala benziyor-
du. Yukandan aciliyordu ve genellikle alti tane olan
haznelerinden her birinde ayn bir koku maddesi bulu-
nuyordu.

Sonralan gergek birer sanat yapitina benzeyen, armut
bicimli saghane Pomander'ler yapildi.

18. Yiizyil: ingiltere'de hayvan bicimli flakonlar yay-
ginlagti. Domuzlar ve papaganlar ozellikle ragbet gori-
yorlardi. Ama meyve ya da insan. bigimli (Palyaco, Arle-
kino) flakonlar de heniiz demode olmamislardi. Tiim bu
esyalar, rengarenk boyanan porselenden yapiliyorlard.

Ve bu beyefendiler ve hanimefendiler, sizi yaniltma-
sin; biblo figtirlerine benzeseler de, onlar birer parfim
sisesidir. Beyaz porselenden yapilma su ¢iplak kadin fi-
giriiniin ad1  Girl in a swingdir. Sirinda kiigiik bir ¢o-
cuk tasiyan kesis ise adsiz kalmistir.

O zamanlarda yolculuga ¢ikanlar, yanlarinda biiyiik
bir temizlik bavulu tagirlardi. O bavullar kirmiz: kadifey-
le kapliydilar ve saygin kisilerin kullandiklart sigeler ve
kutular i¢in sayisiz bolmeleri vardi.

Lord Nelson, elbette bu kadar ¢ok yiikii yaninda go-
turemezdi ve iki flakonluk yeri olan bir cep cantasiyla
yetinmek zorundaydi. Bu ¢anta 1760 yilinda Almanya'da
uretilmistir ve miizenin en degerli parcalarindan birisi-
dir.

Melek ve ¢an bigimindeki bu flakonlar, ingiltere'de
modaydilar. Elinde Fontaines a Parfum (Parfim Cesme-
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si) olan, kendini mutlu sayabilirdi. Bu ¢esme, hani su
havuza iseyen ¢iplak erkek ¢ocuktur.

Bir bagska degerli esya da, ask hediyesi olarak di-
stinllmis olan zerine, alevler icinde bir kalp resmi
cizilmis olan su yuvarlak kutudur. Kalbin altunda "Il
brule pour vous" yani "Sizin icin yaniyor" yazmakta-
dir.

19. Yiizyrk Bu asint yapmacilik 6rnegi, 1880'lerden
kalmadir. Sevimli bir parfiim arabasi porselenden yapil-
ma beyaz bir kanis kopegi, (izerinde dort evaze kristal
flakon bulunan alun bir arabay: gekiyor.

Ve burada da siiltin biciminde altin bir flakon gori-
yorsunuz. Bu flakon da, balik bigimli su flakon gibi,
Hollanda'dan geliyor.

19. yuzyilda Fransa'da Baccarat, cam esya Ureticisi
olarak iyi bir tin yapmisti. Camdan flakon yapimi heniiz
emekleme ¢agindayd:. Parfim sisesi tasarimcilari, ¢ogu
kez, ayn1 zamanda alkolli igkiler igin de sigeler tasarh-
yorlardi. Cam bir nesnenin bir likor ya da sarap karafa-
kisi mi yoksa bir flakon mu oldugu ¢ogu kez ancak bii-
yukliigiine bakip anlagilabiliyordu.

Flakonlar ila¢ ya da kimya kaplarindan ancak renga-
renk, litografik etiketleriyle ayird edilebiliyorlardi. 1900'-
den sonra ambalaja 6nem verilmeye baslanityor ve bu
tirde ilk basarili ornekler Pirer'in Tréfle Incarnat ve
Floryame icin tasarladigi flakonlar oluyorlar.

Ancak parfiimcti Francois Coty'nin, sise ufleyicisi
René Lalique ile. igbirligi yapmalarindan sonra, flakon
yavas yavas bir fetis olmaya basladi. Tasarim ve koku
bir bitiinliik, bir marka igareti oluyorlar. Ancak bundan



99

sonra parfiim sigesinin tasarimi cam {ifleyici herhangi bir
x'in degil, bir sanat¢inin gorevi oluyor.

Lalique bir dizi figiiratif flakon yaratti. Camdan bo-
cekler, cicekler, yapraklar ve dalgalanan giysileriyle ci-
zilmis kadinlar.

Daha sonra, 30'lu yillarda, Worth ve Lucien Lelong
icin, ¢agin soguk ruhuna uygun, akti geometrik bicimli
flakonlar tasarladi. Lalique ve Baccarat yapimu flakonlan
bugtin koleksiyoncularin ¢ok aradigi, az bulunur parga-
lar arasindadirlar. Mutlak fahis fiyatlarla alici bulurlar.

Daba eski dénemlerin sils esyalarini, daba harika seylerle
takas ettik. Soylu malzeme tanrimin mucizesidir. Degerli
bir inci dizisi igin, Lalique'un tiim sanat yapitlanni ya da
Viyana atelyelerinin tiim siis egyalanni seve seve veririm.
Adolf Loos, Hands offy 1917

Guerlain Shalimar igin tasarlanmig linli Art-Deco
flakonu ve daha Once anilan, geometrik bigimin klasigi
Chanel No. 5 flakonunun yanisira, Jeanne Lanvin'in
Arpé-géinin kiire bigimli flakonu da 20'li yillardan kal-
madirlar. Saydam siyah camin kullanilmas: bu flakonu
Olimstiz bir klasik haline getirmistir. Ger¢ekten soylu
bir havas: olan bu malzeme, 70'i yillarin sonunda erkek
parfimciiligi tarafindan yeniden bulgulanmustir.

Kiiclik bir okyanus gemisi bicimindeki sisesiyle, Pa-
tou'nun Normandiési (1935); flakonu, darmadaginik
sacgl, dans eden bir palyacoyu andiran, Amerikan ritm-
lerinden esinlenmis parfiim Golli Wogg (1925) ve Salva-
dor Dali'nin Schiaparelli icin tasarladig glines bicimli,
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diinyaca unli flakonuyla Roi soleil (1945) parfum sisesi
tasarimindaki zekad tirtinleridirler.

ROBERT GRANAI, YONTUCU VE FLAKON TASARIMCISI

Robert Granai'nin atelyesi Paris'te, 9. Arrondise-
ment'te, Rue Lafayette'de bulunuyor. Sonsuz merdivenili,
kasvetli, biiylk bir binanin kesisen koridorlar1 arasinda
bir yere gizlenmis. Bu bina bir sanatgilar binasi, ama
burada hemen hemen hi¢ kimse oturmuyor, ressamlar,
yontucular ve cizerler aksam olunca atelyelerinden ayri-
liyorlar.

Atelye sozciigii de pek uygun degil. Bu s6zciik ge-
nislik ve fabrika havas: ¢agnistinyor. Robert Granai'nin
calisma mekam aydinlik, ama bir zamanlarin hizmetgi
odalan gibi kiigiicik. Uzun ahsap masada ve raflarda
onun is aletleri ve sayisiz al¢ figiirler duruyor. Bu figiir-
ler flakonlarin ilk bigimleri, larvalar.

Robert Granai bugiin 60'inda. 30 yildir, sanatsal et-
kinligine hi¢ ara vermeden, flakonlar tasarhyor.

Monger Granai, bir flakon ne gibi asamalardan ge-
cer?

Granai: Her zaman bir rekabet sireci vardir. Pazarla-
ma boluiminden gorevliler, tasanim igin s6z konusu
olan cesitli tasanimcilara basvururlar. Tasarimcilara, par-
fimin yonelecegi hedef grubunu temsil eden belirli ka-
din tiplerinin resimleri gosterilir. Kadinin yast ve yakla-
sik olarak hangi sosyal tabakaya hitap edilecegi g6zo-
nine alinir. Sonra kisa bir brifing alinir. Tasarladigim
son flakon Guerlain'in Samsara's: igindi. Bu sisede kir-



101

mizi renk Ongorilmistl, ¢linkl bu renk Asya'yla, medi-
tasyon kitasiyla ilintilendiriliyordu.

Somut olarak neler yaptiniz?

Once miizeye gittim ve orada Asya béliimiindeki
tim pargalan gordiim. Bir buda yontusunun ¢izgileri ba-
na esin verdi...

Sonra yavas yavag profil lizerinde caligmaya basla-
nir, Oonce agactan, sonra, ¢aligma kusursuzlasinca, algi-
dan kaliplar yapilir. Bir oneriler yelpazesi olusturdum.
Sonunda, kesin seg¢imin yapilacagi bes-alu kalip kal-
du

Camin 6zel kirmizi tonuna, belirli bir rediiksiyon si-
reciyle ulagilir. Firindan ilkin beyaz renkte ¢ikan camin
bu rengi almas: icin 6zel bir tiir bakira da gerek duyu-
lur.

Size gore, bir flakonda en onemli sey nedir?

Bu konuda her zaman, Kandinsky'nin bir sdziine
uyanim. Yontu hep zamanin ruhuna baghidir. Gizellik
ugruna glizellige degil, le plus pensé possibléa olanakla-
rn sinirna dek distinilmis olana yonelinmelidir.

ESKI FLAKONLARLA Y1 ISLER

Nostaljik yatak odasi siis esyalannin satigtyla ugrasan-
lar, cirolarin azalmasindan yakinamazlar. Parfiim tarihini
satarak iyi fiyatlara ulastyorlar.

Amerikan Flakon Koleksiyonculan Dernegi'nin kadin
bagkani, flakon koleksiyonculugunun ancak birkag yil-
dan beri, yaklasik bes yildan beri biyiik bir is haline
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geldigini belirtiyor. Kendisi 40 yasinda, kizil sagli, dol-
gun hatlara sahip ve tavirlaninda abartili bir lady'lik var.
Ne de olsa kendini feminist zerafetin ve girinligin avuka-
tt olarak goriyor. Nostaljik bir bicimde, soluk pembe
renkte basilmis kartvizitinde, siislii bir yaziyla, kusursuz
bir sanat¢1 ad1 okunuyor: Madeleine France. Oysa bu ad:
tastyan bir kimse yok, en azindan bayan bagkanin adi
bu degil. Amerika'da Avrupa —Oncelikle de Fransa—
nostaljisiyle ticaret yapan birinin, kendine boyle bir ad
takmasi, parlak bir fikir.

Mrs. France, flakon ve Boudoir ftems (Yatak odas: siis
esyalary) sattigi bir antikaci dikkam isletiyor. Dikkani-
nin ad1 Past Pleasures for the 20th Century Woman, Gii-
nimiiz kadinin nostaljik 6zlemler i¢inde olduguna, "Say-
gideger han'fendi, bu dansi bana liitfeder misiniz?" diyen
kavalyeleri, yatak odalarinin agir kokularini, giimis sag
firgalarint ve hakiki kristal parfim sigelerini 6zledigine
inantyor. Bugiinkli parfiimciiliigiin yarattig1 gonil kirikli-
gindan aglayabilecegini sdyliiyor Mrs. France. Piyasa ko-
kularla dolup tasiyor, ama biyiik parfiimler yok artik.
Hersey artik sentetik; bir anlik, ylizeysel moda kokular
var. Son yillarda piyasaya ¢ikan ¢ok sayida parfiimiin
icinde ancak iki Gi¢ tanesinin adin1 saymaya deger bulu-
yor.

"It's the perfume, not the bottle!" diyor tutkuyla.

Ama yine ige donelim... Bugiin tim diinyada en ¢ok
on gercek koleksiyoncu var. Mrs. France, hepsini sahsen
tantyora benziyor. Birisi Isvigre'de oturuyor, iki ya da iig
tanesi ABD'de, ¢l Fransa'da, ikisi Japonya'da, sonra
Almanya'da birisi var...
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En yiiksek fiyatlara, 20'li-30'lu yillarin flakonlari ulagi-
yorlar. Baccarat, Lalique verilen paraya degiyorlar. Espri-
li Schiaparelli flakonlann: ise hi¢ sormayin. En degerli,
az bulunur pargalar... Ya da Guerlain'in Vol de Nuiti, bir
flakon giizelligi ve ¢ok degerli... ABD'de, 2. Diinya Sava-
st'nda askerler, eslerine hediye olarak getirdikleri igin,
bu tirden flakonlar ortalikta sasilacak denli ¢ok sayida
bulunuyor. Clinkii parfim bir zamanlar, Mrs. France'in
hickirarak soyledigi gibi "a gift of beauty", bir giizellik
hediyesiydi.

"Esas olarak her seyin koleksiyonu yapilabilir. Yeni
flakonlar, hidld piyasada bulunan ya da heniz ¢ikmig
parfimlerin flakonlar: da toplanabilir. Kimi parfiimler pi-
yasada ¢ok kisa bir siire kaliyorlar ve bir anda ¢ok deger
kazaniyorlar. Bu durum, birka¢ yeni ve olduk¢a unli
parfim igin gegerli."

Bunlarin, hangi parfiimler olduklarini séylemek iste-
miyor elbette.

Demek ki, elinizdeki parfiim sisesini, bogsalinca atma-
yacaksiniz. Fiyat1 hili yiikselebilir. Rastlanti bu ya, eger
elinizdeki flakon L'air du temps ise, sansiniza kisin.
Ciinkii, Mrs. France'in belirttigine gore, bu flakonu bi-
tiin diinya sakliyor. Fiyat: hi¢ bir zaman yiikselmeyecek.

Flakon koleksiyoncularn arasinda, son giinlerde sa#-
lamaz érnek olarak hediye edilen, esantiyon flakonlar
revagta. {ki i¢ yildan beri bit pazarlarinda, uzmanlagmis
antikaci diikkanlarinda ve mizayede salonlarinda, de-
gerleri durmaksizin artan mini flakonlar bulunuyor. Lan-
vin'in, minyatiir boyutlardaki, etiketsiz ve kutusuz bir La
Boule noire flakonu, bir miizayedede 7000 Frank'a alici
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buldu. Parfim tiiccarlarinin, miisterilerin ilgisini ¢ekmek
ve parfimin reklamini yapmak i¢in dugiinilmiis olan
esantiyon flakonlarini, ulastiklan yiiksek fiyatlari gozo-
niinde bulundurarak satisa ¢ikarmalari yeni bir olaydur.
Fransiz parfim tiiccarlari ¢ok Onceden isbirligi yaptilar
ve Parfums de Paris baghg alunda, cesitli flakonlarin
minik versiyonlarim1 piyasaya ¢ikardilar. Ancak gergek
bir koleksiyoncu, bu tiir flakonlara ragbet etmez; o, mini
bir flakon iizerindeki echantillon gratuit, not for sale
(esantiyon hediyedir, satilmaz) ibaresinin, adeta bir sahi-
cilik sertifikasi oldugunu bilir.



4, BOLUM
PARFUM URETIMI

Parfiim karmagik bir yapidir.

Parflimcii, Burun, miizisyene benzer. Caligmasinin
sonucunda bir beste ortaya ¢ikar. Ancak kafa, ylirek ve
dip notalan birbirlerine uyduklar1 zaman, uyumlu bir
beste elde edilmis olur.

Parfiimiin doruk noktas, sisenin agilmasindan hemen
sonraki o koku patlamasidir. Bu anda ¢ok ¢abuk ugucu
olan kafa notast = note de téte (Bergamut, limon, lavan-
ta...) algilanir. Note de coeur = Orta yada yiirek notasi
(kekik, 1tir, neroli yags, yani turung gigegi yag: gibi daha
kalict koku notalar) ancak kafa notasinin iyice buharlag-
masindan sonra serpilir ve ilkin parfiimiin tenle temasin-
dan sonra ayrimsanabilir. Dip notas1 = note du fond ba-
sat nota olarak kalir. Bu nota algilamada tutunur, bir
parfiimiin ekonomik bagarisi lizerinde son sdzii soyler.

Dip notasinin dayanikliligs, etki siiresi, sabitleyicinin
secimine baglidir. Sabitleyiciler, ucucu kokulu yaglan
stabilize eden malzemelerdir.

Patrick Stskind'in romani Parfum'de (Kokuw), parfiim-
ci ve eldivenci Giuseppe Baldini'nin, Paris'te Pont au
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Change'de bir diikkani vardir. Grenouille, gelecekteki
ustasina bir giin ugradiginda, ondan Dahi Mauritius
Frangipani'nin 200 yil 6nce yaptig: ve koku maddeleri-
nin ispirtoda ¢oziilebilmeleri esasina dayanan bir bulusu
..." ogrenir; oyle ki "Frangipani koku tozlarim alkolle ka-
nistirip kokularini ugucu bir siviya aktardiginda, kokuyu
madde'den bagimsizlastirmis, kokuyu manevilestirmis,
ar1 koku olarak kokuyu bulmus, kisacasi, parfiimii yarat-
migt1."

Grenouille artik Baldini'nin yaninda ¢alistig: siralarda,
odasinda adeta o6lim doéseginde yatarken, ustas: ona
parfiim {retiminin sirlarim agiklar.

"Soyleyin, Usta: bir maddeden koku elde etmek igin,
ezmeyle damitmadan baska yol var midir?!... Grenouille,
yastiklarin ortasinda kimiltisiz yatiyordu. cenaze mi ko-
nusmustu?

'Ne gibi?' diye sordu.

O zaman Baldini, ya Allah deyip —o6lmekte olan biri-
nin son arzusunu yerine getirmemezlik etmek istemiyor-
du— Kkarsilik verdi: "Ug yol daha vardir, oglum: Biri enf-
leurage a chaud, biri enfleurage a froid, biri de enfleura-
ge 4 l'huile. Bunlar bir¢ok bakimdan damitmadan daha
tstiindur, bitiin kokular icinde en haslarini elde etme-
de kullanilirlar: yasemin, giil; portakal ¢igegi kokusu
icin'

'Nerede? diye sordu Grenouille.

'Glneyde' diye yanitladi Baldini. 'En basta, Grasse
sehrinde."

Grenouille iyilesip de tasraya, parfum tretiminin bag-
kenti Grasse'a gitmeye karar verince, Baldini usta dis
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gordiigiinii ve bir éliintin dirilisine sahit oldugunu san-
mist1.

Bugiin Grasse, gecmis zamanlarin sirtindan geciniyor.
Cannes yakinlarindaki 50.000 nifuslu bu ki¢iik kent,
yiizlerce yillik mitosunun mirasini yiyor. Bu kentte en iyi
yasayanlar, tarihin satistyla geginenler, Japon sirketleri
icin parfim miizeleri kuranlar ve antika egyalar: satanlar-
dir. Dogal cicek Ozlerini daha uygun fiyatlardan veren
Kuzey Afrikali, 6zellikle Fasli saticilar, bu alanda, Giiney
Fransa koylilerinin siki rakipleri olmuslardir.

Molinard ya da Fragonard gibi, kentin biiylik parfim
sirketleri, Grasse'in ortasinda yer alan ilk kurulug binala-
rin1 miizelere donistiirmiglerdir. Gergek liretim mekan-
lar1 kentin disindadir. Yani Grasse'in ortasinda, Fabrik
Fragonard'n ilk binasinin yani1 basindaki Musée interna-
tionale de la parfiimeridyi gezen biri, bakir kazanlar ve
damitma teknelerinden olusan tarihi bir |abirentin iginde
dolagir.

Parfiim fabrikalarinin miize boélimlerini gezdiren reh-
berler, eski zamanlarin resimlerini gostermekten hosla-
nirlar. Bu resimler, Grasse yoresinde heniiz gergek yase-
min ¢igegi toplanan ve ¢ok pahali gigeklerin; soguk yag
suriilmug cam levhalar tzerine yayildiklann zamanlarin
resimleridir. Bugiin ancak sarartilmis kartpostallar saye-
sinde bilgi edindigimiz o zamanlara bir ugrayalim. Par-
fim uretiminin hentiz dogal, ter dokiilmesi gereken bir
siire¢ oldugu zamanlara...

Grasse'in ¢icek toplayict kadinlari, genelde gilines
dogmadan 6nce ayakta olmak zorundaydilar, ciinkii ¢i-
cekler, glinesin en zayif oldugu giiniin bu saatlerinde en
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yogun bicimde kokarlar. Ama, en yogun olarak 6glen
vakti ya da geceleyin kokan gicekler de vardir. Bu du-
rum, ciceklerin hangi saatte agtiklarina baglhdur.

Eski bir usta, kendine 0zgii, yeterince ayrintil gicek
a¢ma kronometresi tasarlamak igin kollar1 sivamigti. Bu
aygit, hangi saatte hangi ciceklerin agtigin1 gosteren bir
saatten oluguyordu. Saatin ortasinda, devrilmig, ¢icek do-
ku sepetlerin iizerinde uzanan uykulu, yan ¢iplak bir
glizel resmi vardi.

Oysa gercek yasamda, ¢icek tarlalarinda uzun sagh
gizellere pek rastlanmazdi. Cigek toplayanlar ¢ogunluk-
la bitkin, ¢aligmaktan tiikenmis, acili ytiz hatlar: olan ve
sirtlart agriyan kadinlardi; Yasemin toplamaya ve giil
yapraklarim dikenli dallardan gii¢ bela koparmaya saba-
hin koriinde baglarlardi. Canlarinin istedigi kadar me-
nekse toplayabilirlerdi, ¢inki bu narin gigekler higbir
zaman ger¢ek menekse parfiiml yapmaya yetecek kadar
¢ok bulunmazlard:.

O zamanlar ¢ogu flakonlarin lizerinde Violet exact ya-
zis1 olur, iglerinde ise gercekte, usta bir parfiimciniin
menekse kokacak sekilde kangtirdig: siisen koki, giil ve
tutya cigeginden olusma bir esans bulunurdu.

Parfiimii Olusturan Maddeler

Kokiinden ciceklerine kadar tiim bolimleriyle bir bit-
ki, koku malzemelerinin ana kaynagidir. Ancak diinya
piyasasindaki yiiksek fiyatlar yliziinden (bir kilo giilyag
10.000 DM'den daha pahalidir) gliniimiizde artik tek bir



109

parfiim bile salt dogal maddelerden olusmamaktadir. Bi-
linen tiim kreasyonlar doga ve kimyanin melezleridirler.
Dogal hammadde kaynaklarinin sinirlt olmasi da kisitla-
yic1 bir etkide bulunmaktadir.

Uzmanlar, giinimizde dogal hammaddelerin, diinya
¢apindaki koku maddesi talebinin ancak {gte birini kar-
silayabilecegini tahmin etmektedirler.

1. BITKISEL MADDELER

Yapraklar Kekik, okaliptis, 1tir gigegi, tefarik,
ve saplar lavanta, biberiye, nane, defne....
Cicekler Giil, yasemin, karanfil, nergis, teber...

Meyve ya da biber, kuru karanfil, vanilya, anason,

tohumlar kiiciik hindistan cevizi...
Agacglar Sandal agaci, ¢cam, sedir...
Kabuklar Armut kabugu, tar¢in...
Yosunlar Mese yosunu

Bitkiler ve Tarhan, adagay, kekik...
otlar

igne yapraklar Ladin, ¢am, selvi...
ve dallar
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Kokler Vetiver, zencefil, siisen...
Meyve, Bergamut, limon, portakal, limet...
kabuklar

Bazi bitkilerin bir¢ok bolimi koku kaynag: olarak
kullanilabilir. Ornekse, portakal agacinin cicekleri, yap-
raklar, dallan ve meyvesinin kabuklari koku elde etmek
icin uygundurlar.

Kokulu yaglar bitkiden nasil ¢ikarilip alinirlar?

Dogal parfim hammaddelerinin elde edilmesi igin
esas olarak bes teknik vardir.

En eski yontem Enfleuragedir. Bu yontemde parfiim-
ciler, kimi yaglarin, kokular1 ¢ekme, adeta emme Ozel-
liklerinden yararlanirlar. Enfleurage yéntemi Grasse ken-
tinde kusursuz hale getirilmistir ama giiniimiiz parfim-
ciiligiinde cagdisi kalmts yontemlerdendir. Bu siireg, ar-
tik kullanilamayacak ol¢iide pahaliya mal olmaktadir.

Enfleurage yontemi esas olarak giil, portakal cicekle-
ri, ya da yasemin ¢icegi gibi koku bakimindan zengin
maddelere uygulanmaktadir. Bu islemde tahta cerceveler
icine yerlestirilmis cam levhalarin tGzerine soguk yag si-
rilir. Tam olarak soylersek %70 domuz yagi, %30 sigir
yag: surulir. Yeni toplanmug cigekler, bu yag tabakasinin
tizerine elle yayilirlar. 24 saat sonra cicekler solmus ve
kokulu yaglarini yag tabakasina birakmis olurlar. Tahta
cerceve dondirilir ve solmus cicekler camin stiinden
diserler. Yeni bir gicek tabakasi olusturulur ve ekstre ¢i-
karma siireci yinelenir. Yaglar yavas yavas doymaya bas-
layinca —bunun i¢in ortalama 14 ile 17 giin gerekir—
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Pomad denilen madde ortaya ¢ikar. Sonra bu hammad-
de biiyiik parfiim evlerine satlir.

Sezon boyunca Grasse'in parfiim fabrikalarinda hum-
mal1 bir ¢alisma gériiliiyordu. Ug dért ay siireyle, yagla-
rin {zerine 24 saat boyunca degerli esanslarimi ¢ekmek
icin ¢igekler yayiliyordu.

Mazeration denilince, Enfleurage'a yakin bir yontem
anlagilir. Ancak bu yontemde bitki pargalari incecik kiyi-
larak, kizgin yagin i¢ine konulurlar. Kokulu yag pomadi
daha sonra alkolle yikanir ve bundan sonra absolus de
pomades elde edilir.

En basit hammadde elde etme yontemi Expressiori-
dur. Bu yontemde bitkisel yaglar, mekanik olarak, sikma
yoluyla elde edilirler. \

Destillatiorida cicekler, yapraklar ve agaclar su dolu
bakir bir kazanin ic¢ine aulirlar. Isitilan su buharlasir ve
bitki esanslarini da ¢eker.

Sonra, sogutma iglemiyle bu buhar yogunlastirilirlar,
yani stvilagtirilirlar. Son olarak da bu sividan kokulu yag-
lar filtre edilir.

1 kilogram esans elde etmek icin 100 ile 1000 kg. ara-
sinda cicege gerek duyulur. 1 ton portakal ¢iceginden,
600 kg giil ¢iceginden ya da 180 kg lavantadan 1'er kg
esans elde edilir. Fiyatlar1 yaklagik 10.000 DM'dur.

En yeni yontemlerden biri de, gazyag: ya da benzol
gibi ¢oziicti maddelerle ekstre etmedir. Bu tiir maddeler
bitki par¢alarindan kokulu yaglar: oldugu gibi, balmumu
veya boya maddelerini de ¢bzerler. Geriye Concrete de-
nileri, balmumu gibi yumusak bir toz kalir ve bu toz al-
kolle yikanir.



112

2. MISK, AMBER, ZIBET MISKI VE KUNDUZ HAYASI
HAYVANSAL PARFUM MADDELER!

Dorian Gray, paifitmlerle ve parfitm dretimiyle ilgilenme-
ye-bagladi, keskin kokulu esanslar damitti ve dogunun ko-
kulu reginelerint yakt. Koklama duyusuyla batiinlenme-
yen bigbir rub bali bulunmadigini kaviamigt: ve buradaki
gercek iliskileri bulgulamaya ¢aligti. Béylece tiitsii ona
mistiklerin kokusuymugs gibi geldi ve gri amber de tutkulu
kistliklerin kokusuydu. Su biigtlere vardi: Menekge kokusu
eski agklann anmsin canlandmyor, misk ¢iigina geviriyor
ve Champaca fanteztyi Slditriiyordu.

Oscar Wilde, "Dorian Gray*in Portresi.”

Higbir bitkisel koku, keskinlikte hayvansal kokularin
yamna bile yaklasamazdi, bu yiizden sabitleyiciler, agir-
liklh olarak hayvansal kokenliydiler. Bir misk tamecigi
kokusunu cercekten yillar boyunca koruyordu, bu ytiz-
den yanls bir dozlandirmada bu madde hayvan gibi ko-
kuyordu. O zaman bir fosseptik ¢ukuruna distigiiniG sa-
nanlar hi¢ de hallisasyon goriiyor degillerdi. Gergi par-
fimci oldukg¢a zor bir problemle karst karsiyayd:, ama
yine de dozlama ile maksimum kokulastirma unsuru
arasindaki denge bulunuyordu.

Daha Marco Polo, Cin'deki gezi notlarinda misk hay-
vanimm anlatyor: "Hayvanin derisi ile eti arasinda, deriyle
birlikte kesilen bir apse goriiliir, misk ozellikle Aralik
ayinda, ask mevsiminde kokar."
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Yazginin bir cilvesi: agk eylemini sadece bogaltim organia-
riyla gerceklestivebiliyoruz.
Cbarles Baudelaire

Misk Cinliler ylzyillar 6nce miski basagrilarina ve yi-
lan istrmalarina gare olarak kullanmiglardi. Arap camileri
bugtin bile misk kokarlar, ¢linkii duvarlarinin kire¢ ba-
danasina bu maddeden kanstirilmistir.

Tim koku maddeleri icinde en kalict ve en niifuz
edici olan:1 misktir. Uzakdogu'dan ¢ay getiren gemilerin
kaptanlan, ytiz kere miihtirlenmis miski, diinyalar: ver-
seniz de gemilerine almazlardi.

Yiksek yogunlukta ¢iirik kokusu yayan bu kirmizi
stvi, erkek misk hayvaninin cinsel salg1 bezinden geli-
yor. Tibet'te ve Cin'de yasayan hayvan, bu maddeyi cin-
sel bolgelerinin yakinindaki bir cepte, deriden bir kese-
de bulunduruyor.

Yazin hayvan ormanlara saklaniyor ve sadece kokulu
bitkilerle besleniyor. Ciftlesme zamani, Aralik ayinda 6y-
le yogun bir koku yayiyor ki, bir kilometreden daha
'uzaktaki bir disiyi bile kendine ¢ekebiliyor.

Misk, kokusu, afrodizyak olarak efsanevi Ginlinii iste
bu 6zelligine borgludur. Katalogtan parfiim satis1 yapan
firmalar bugin bile bu Unid kullantyorlar ve Ambra Lie-
besparfumiin yaninda "kulak arkamza damlattiginiz bir
damlasi, erotik bir yayilim halesiyle ¢evrilmenize yete-
cek" olan Moschus-Oel (Misk yag1) ve Moschus Sex-Mas-
sage-Oel (Misk Seks Masaji Yag1) sunuyorlar. "Yumugsak
bir elin yéptlgl sevgi dolu bir masajdan daha tahrik edici
bir sey yoktur" diye yaziyor, Beate Uhse katalogunda.
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Ve dabasi, Zibet stiviintiyor: ayrimsiyor musunuz, neresi
eksik kalnmis?'
'‘Baska sozciiklerle demektir ki bu, soylu ¢ocuk sevdalan-
mig.’

Shakespeare, Kuru Giiraiti

Zibet kedi pisligine benzer ve 6yle de kokar. Kuzey
Afrika'da yasayan Zibet kedisi'nin, cinsel organlarinin
yakinindaki bir bezden, savunma amaciyla salgiladig:
melhemsi bir maddedir.

Bu maddeyi elde etmek igin Zibet kedisi kafese so-
kulur ve kizdirilirdi. Kedi, 6fkesinden sarimsi-kahveren-
gi maddeyi salgilar. Cok iyi inceltildiginde Zibet salgisi
hos kokar. Ozellikle dogu notali parfiimler igin kullani-
lird1.

Gri Amber. Amber balinasinin barsaklarinda olusur,
digan atlir ve gri bir kiitle halinde denizin Gstiinde yu-
zer. Ozellikle irlanda agiklarinda rastlanan bu madde te-
zek gibi kokar, ancak nadir bulunur ve bu yizden ¢ok
para eder. Amber balinalarinin denetimsiz avlanmas fi-
yatlarin yiikselisini hizlandirdi. Gliniimiizde balinalar ko-
runmaya alinmis hayvan tiirlerindendirler.

Castoreum. Kunduz hayasi da denilir. Konduzun ani-
stiiniin yakinindaki deriden bir kesecikte bulunur. Par-
fumcilikte, ozellikle deri ya da tiitlin notali erkek par-
fimlerinin sabitleyicisi olarak kullanilir.

Gilinimiiz parfimciiligiinde artik sahici amberin ve
miskin hi¢ bir 6nemi yoktur; onlanin yerini, aldatict ben-
zerlikteki yapay maddeler almustur.



SENTETIK PARFUMLER

Parfiimler, asla adlarm tasidiklar ¢igeklerden gelmezler;
elementlerini sadece dogadan almaya kalkisan bir sanatci
ancak hakikiligi ve bicemi olmayan diigkin bir yapit onta-
ya koyabilir; ¢linki, ciceklerin damitilmasiyla elde edilen
esansin, kokusunu tarlalara yayan canl gigegin aroma-
swyla gok uzak ve gok kaba bir benzerligi vardsr.

Joris-Karl Huysmanns, A rebours.

Huysmanns'in kahraman ve cansikintist krali Jean
Des Esseintes, yapayligin tiirkiistinii soyliiyor. Onun der-
di "soyutlamayi, hallisinasyona dek vardirmak ve ger-
cekligin yerine gerceklik disini koymak."

Des Esseintes, 19. ylizyilin ortasindan baglayarak, o
zamana dek biitiinliyle dogal olan parfim diinyasina git-
gide yerlesen ve sonunda, 20. yuzyilin baslarinda bu
diinyada devrim yapan yapay koku maddelerinin ategli
bir savunucusu olur.

"Hi¢ bir kopyaya, hi¢bir benzerlige tahammiili ol-
mayan ve bu tiir seyleri adeta reddeden yasemin cice-
gi disinda tiim ¢igeklerin kokusu numunenin 6ziina alip,
ona belirli birseyi, ek bir tonu, esrik edici kokuyu, sa-
nat yapitint olusturan az bulunur bi¢cemi ekleyen alkol-
li ve ispirtolu bilegiklerle yapay olarak canlandirabi-
lir."

imbikten elde edilen kokularin tarihi, 19. yiizyilin
30'lu yillarinda son buluyor. 1835 yilinda, Alman Kimya-
ger Eilhard Mitscherlich, netrobenzolii buluyor. Kisa sii-
re sonra da Liebig ve Wohler, act bademyagini taklit
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eden ve parfiim endiistrisi i¢in 6nemli bir madde olan
benzaldehidi buluyorlar.

Daha sonra, yeni bir sentetik koku maddesinin bul-
gulanmadig: bir yil bile ge¢cmis degildir. Ferah, goruniig-
te ¢cok dogal bir kokunun ardinda, ¢ogu kez kimyasal
bir formiil ve karmagik bir addan bagka birgey yoktur.

Ornekse tangerinol, mandalina kokusunu yaratir; ora-
nil, portakalin yerine geger; poiralyl armutun yerini alir
ve meyveli, yesil bir kafa notasi verir. Rhumacetal,
rom'un ve meyve likorlerinin kokusunu taklit eder.

Artk parfiim tagradaki, riizgarda salinan yasemin tar-
lalarindan ¢ok, kimyagerin cadi mutfagiyla ilgilidir.

Daha 1875'te yasemin'kokusunun yapi taglarindan bi-
rinin, aldatici sahicilikte yapay bir vanilya kokusunun
yapay Uretimi basarilmisti. 90'1 yillarda, Holzminden'li
kimyact Wilhelm Haarmann ilk kez menekse patentini
almak icin bagvurdu ve 1933 yilinda Herr Ruzicka diye
biri, yasemin kokusunun sirrina vardi. Bu bay, daha 10
yil 6nce, hayvansal koku maddelerinin yapay tretimi as-
la bitkisel maddelerdeki gibi kusursuz gerceklesmezken,
kullanigh bir misk taklidi ortaya koymustu. Yine de, bu-
gin parfiimcilikte dogal hayvansal malzemelere rastla-
mak zordur.

Cicek kokularinda durum bagkaydi. Zambak, stiimbiil,
inci ¢icegi, menekse ya da leylak parfiimlerini dogal yol-
lardan iretmek, niceliksel eksiklik nedeniyle olanaksiz-
di. Boyle durumlarda kimya adeta doganin ebesi gibiydi.

Tilmann ve Kruger'in 1898'de fonon'u bulmalari, par-
fiimciiliikte gercek bir devrim anlamina geliyordu. An-
cak siisen ve menekse soluklu ionon sayesinde, Piver'in
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Violetta Verds: ve Coty'nin Origan't (1905) gibi biyik
parfiimleri {iretme olanagi dogdu.

Perkin, 1868'de Kumarin'i buldu ve Fougéres ailesi or-
taya qikt. Fougére hayali bir addir, ¢linkii ona adin ve-
ren egrelti otunun kesinlikle hi¢bir kokusu yoktur. La-
vanta tonlari, kumarin, bergamut... bu gruba dahildirler.

Jicky (1889'da Guerlain tarafindan gelistirildi), vanilya,
Kumarin ve Linalol'dan olusan kangimiyla, parfim tarihi-
nin en nli Fougére'lerindendir. O zamanin, hos, ¢icek-
si kokulara aligkin kadinlarins soke etmisti. Uzun siire bu
kokunun bir kadin kokusu olarak mu yoksa bir erkek
kokusu olarak mi disiiniildigi anlagilamamagti, ¢linki
kadinlar bu kokuyu satin alirken abartili bir ¢ekingenlik
gosteriyorlardi.

Poiret'nin Tréfle Incarnati (1900) icin, ilk olarak Tre-
fol kullanild: ve Flomary, aldehidlerin 6nemli bir rol oy-
nadiklar ilk parfim olarak tarihe gecti. Aldehidler alkol-
lerden bir boliim hidrojenin c¢ekilmesiyle elde edilen
kimyasal bilesiklerdir; adlar1 'A! colholus debyd rogena-
tus' deyiminin kisalulmig halidir. 1908 yilinda Jukof ve
Sestakov tarafindan bulgulanan aldehidler, limonu andi-
ran ferah kokulanyla, sentetik koku maddeleri icinde, en
cok kullanilan grubu olustururlar. Chanel No. 5, Chama-
de ya da Mitsuoko aldehid tipi Gnli kokulardur.

1917 yilinda Chypre grubunu diinyaya getiren, Fran-
cois Coty idi. Adin1 Kibris adasindan alan, mese yosunu,
ladin, tefarik ve bergamut tyelerinden olugan bu koku
ailesi, koku notalarina gore yeniden meyveli, gigeksi, fe-
rah ve yesil diye de siiflandirilir. Miss Dior, Femme ya
da Paloma Picasso tinli Chypre parfiimleridir.
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Bugtin, gaz kromotograflannin yardimiyla, koku mad-
desi kanigimlarini, en ufak yapr taglarina dek desifre et-
mek olasidir. S6z konusu aygst, analiz sonuglarini, tize-
rinde ates ¢izgilerini gndlran simgeler bulunan bir gerit
halinde vermektedir. Bu isaretleri ancak konunun uzma-
ni okuyabilir. Kimya devi Bayer'in bir yan kurulusu olan
ve sentetik tat ve koku maddeleri tizerinde uzmanlagmg
bulunan, Holzminden'deki Haarmann & Reimer firmasi,
biinyesindeki bilgisayara 25.000' agkin koku regetesi de-
polamustir. Ancak bu regetelerin kiigiik bir bolimu al-
kolli parfiimlere aittir, asil ¢ogunlugu sabunlar, ¢amagir
tozlar1, kozmetikder vb. gibi yogun kokulandirdmsg iiriin
gruplar: olugturur. Koku maddesi analizinde atilan ileri
adimlara kargin, bir parfimi en ince ayrintisina dek ana-
liz edip yeniden tretmek olast degildir. Yapay olan, do-
gal olana ancak bugiinlerde, olduk¢a kusursuz bir bi-
¢imde yaklagabiliyor, ancak dogay: tam bire bir taklit
edemiyor. iclerinde hila bir nebze dogal madde bulu-
nan biiylk parfiimler, ayird edilebilirliklerini, bagka sey-
lerin yanisira, teber ya da yasemin kokularini nerede ve
kimden alabileceklerini bilen satin almacilarin adeta de-
dektif gibi ¢alismalarina borgludurlar. Tek tek parfim re-
cetelerine adeta saf altin goziyle bakilir ve firma kasala-
rinda korunurlar. Ornekse, Chanel'in bag parfiimciisii
Jacques Polge'nin de, sirket kasasinin bir anahtarini bu-
lundurdugu séylenir.
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Parfiimiin Siniflandirilmasi
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Adidas Eau Fraiche Adidas 1988 C
Alliage Lauder 1972 M

Amazone Hermes 1975 B
Ambush Dana 1959 F

Amour Amour Palou 1925 D
Analis Analis Cacharel 1979C
Anne Klein Anne Klain 1984 D
Antilope Well 1945 E

Aphrodisia Faberge 1936 L
Aprds I'ondée Guerlain 1905 F
Arla Missini 1987 F

Armant Armanl 1982 L

Aromatice Etixier Clinique 1972 K
Arpége Lanvin 1927 E

Arrogance Plkens 1985 D

Azurée Lauder 1969 J

Azzaro Azzaro 1975 K

Azzaro 9 Azzaro 1984 D

Babe Faberge 1976 D

Bal & Versailles Desprez 1962 G-H
Balahé Leonard 1983 F
Balestra Baleslra 1978 D
Bandit Piguel 1944 J

Barynia Rubinsteln 1984 D
Basile Baslle 1987 H

Beautiful Lauder 1986 D

Bijan Bijan 1986 F

Biue Grass Arden 1935 F
Bogner Bogner Cosm. 1985 D
Bogner Sonia Bogner 1987 G
Bogner Woman Bogner 1987 G
Bols des iles Chanel 1926 E
Boucheron Boucheron 1988 F
Byblos Hanoran 1990 B
Byzance Rochas, 1987 E

C'est la viel C.Lacroix 1990 F
Cabocharol Grés1990F
Cabotine Grés 1990 F
Calandre Rabanne 1968 E
Coléche Herméas 1961 E

Callne Patou 1966 E

Calvin Kleln Calvn Klein 1976 A
Calyx Prescriplives Inc. 1987 B
Camp Beverley Hills 1985 C
Canos Dana 1935 F

Capucci Capuccl 1987 J

Coren Pfleger Pfieger 1984 L
Carolina Herrera Puig 1988 D
Chamade Gueriain 1970E
Chanel No. 5 Chanel 1921 E
Chanel 19 Chanel 1971 A
Chant d’ardmes Gueriain 1962 K
Chantilly Houblgant 1941 G
Charles of the Ritz Ritz 1978 F
Charllie Revion 1973 D

Chloé Lagerfeld 1975 D

Choc Cadin 1981L

Chypre Coty 1917 L

Clao Hougigant 1981 1
Cinnabar Lauder 1978 H

Clair de Jour Lanvin 1983 C
Clandestine Guy Laroche 1985 F
Clin d'Celi Bourjois 1966 B
Coco Chanel 1984 H

Colors Benetton 1987 G
Coriandre Couturler 1973 K
Courreges in Blue Courrdges 1983 D
CP Night C.Pfleger 19688 G
Création Lapidus 1984 L

Crdpe de Chine Millit 1925 L
Cristolle Chanel 1974 C

Cuir de Russie Chanel 1924 J

Dans la nuit Worth 1986 E
Deborah Time D+D 1986 E
Decadence Maichabelll 1986 D
Delirium Errico Gi 1983 |
Demi-Jour Houblgant 1968 D
Deneuve Phonix 1986 A
Diamella Rocher 1986 C
Dionne Dionne Pert. 1987 G
Diorella Dior 1971 C
Dioressence Dior 1970 H



Diorissimo Dior 1956 C
Diva Ungaro 1983 K

Eau da Rochas Rochas 1970 C
Eau de Caron Caron 1980 G
Eau de Givenchy Glvenchy 1982 B
Echo Mario Valentino 1989 D
Emeraude Coty 1921G

Emma L. Ashley 1990 C
Empreinte Courrdges 1971J
Emprise Avon 1976 D

Enjoli Midnight Rtz 1984 H
Enrico Coveri Coverl 1987 H
Estée Super Lauder 1969 D
Eternity Calvin Kleln 1989 D
Explosive Aigner 1986 K

Farouche Nina Ricci 1973 E
Femme Rochas 19421

Fendl Fendi 1985 J

Fdte Molyneux 19621

Fidji Laroche 1966 C

Filty Capuccl 1984D

First Van Cleef & Arpels 1976 D
Fleurance Juvena 1984 C

Fleurs des Fleurs Nina Rlcci 1982 £
Fleurs fraiches Worth 1973 C
Forever Krystie Carrington 1984 J
Fracas Piguet 1948 D

Gabriela Sabatinl 4711Mulhens
1989 G
Gem Van Cleef & Arpels 1985 |
Genny Hanorah 1987 K
Glanfranco Ferré Femré 1984 D
Glanni Versace Versae 1982 J
Gilda Pierre Wulf 1986 D
Glorglo Beverley Hills 1981 D
Givenchy Il Givenchy 1971 M
Glamour Bourjois 1953 K
Glorious Vanderblit 1987 C
Guirlandes Carven 1982 D
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Habanita Molinaro 1934 G
Halston Halston 1975 K

Hanoe Mori Shiseido 1975 C
Happy Diamonds Chopard 1987 F
Hascish Veejaga 1983 K

Iceberg Eurocosmesi 1989 C
Impress Kanero 1983 B
Inoult Shiseido 1976 L
Intimat e Revion 1955 J
Inirigue Carven 1987 C
Ivoire Baimain 1980 A

Janine D. 4711/Mulhens 1976 A

Jardins de Bagatelle Guerlaln 1983 D

JCC NO. 2 Castelbajac 1988 J

Je revions Worth 1932 E

Jean Louis Scherrer Scherrer 1980
L-M

Jicky Guerlain 1889 G

Jil Sander Jil Sander 19680 A

Jil Sander No. 4 Ji Sander 1990 F

Jil Sander Sun Jil Sander 1989 F

Jolie Madame Baimain 1953J

Joop! Le Bain Joopl 1968 G

Joop! Nuit d'été Joopl 990 G

Joy Patou 1935 D

Kde Krizia Krizia 1981 D
Kenzo Kenzo 1988 F
Keora Coulurier 1983 G
Kinu Kanedo 1987 D

KL Lagerfeld 1982 H
Knowing Lauder 1988 K
Koto Shiseldo 1967 J
Kyoto Kanebo 1982 E

L de Lubin Lubin 1975 C

L B. Night Laure Biaglotti 1985 H
L'Air du Temps Riccl 1946 D
L’heure bleue Guerlain 1912 F
L'Insolent Jourdan 1986 F
L'Interdit Givenchy 1957 E



L'origan Coty 1905 F

La nuit Paco Rabanne 1985 J

La Peria Morris 1987 K

Lady Stefson Coty 1986 E
Lancaster Lancaster 1986 G
Laura Blagiotti Eurocos 1982 C
Lauren Cosmair 1976 B

Le Jardin Factor 1982 C

Le dix Balenciaga 1947 E

Le de Glvenchy Givenchy 1957 D
Le SportCoty 19689 B

Le temps d'aimer Alain Delon 1981 |
Le Jardin d'amour Factor 1987 E
Les Copains de Silva 1988 C

Les Fleurs Houblgant 1983 D
Loulou Cccharel 1987 F

Lovable Hanorah 1985 C
Lovetime Visconti 1986 C
Lumlére Rochas 1984 D

Lutece Houbigant 1984 E

Ma Friffe Carven 1944 K

Madame de Carven Carven 1979 D

Magle Noire Lancome 1978 G-H

Magnolia Rocher 1984 C

Mal Shiseldo 1968 D

Marbert Donna Marbert 19688 F

Marbert No. 1 Marbert 1985 J

Marbert Woman Marbert 1987 G

Marbert Woman 2 Marbert 1988 J

Marbert Woman 3 Marbert 1989 F

Marielle Kanebo 1975 D

Maxim's Cardin 1984 E

MOM MOM 1989 B

Métal Rabanne 1979 C

Michelle Balenclaga 1980 D

Mila Schon M. Schdn 1981 1

Miss Dior Dior 1947 J

Miss Factor Factor 1972 L

Miss Worth Worth 1977 D-E

Mitsouko Gueriain 1919 L

Moments by P. Presley 4711/Mulhens
1990 K

Mondi Mondi 1985 G

Mondi 2 Mondi 1987 J
Montana Montana 1986 J
Moods Donna Krizia 1989 B
Moon Drops Revion 1970 D-E
More Shiseldo 1971 E
Moschino Moschino 1987 G
Muguet de Bois Coty 1936 C
Murasaki Shiseido 1980 A
Must de Cartier Cartier 1981 G
My sin Lanvin 1925 E

My Melody 4711/Mulhens 1979D
Mystare Rochas 1978 J

Narcisse Noir Caron 1912 G-H
Niki de St. Phalle St. Phalle 1983 K
Nina Nina Ricci 1987 D

Nitchevo Juvena 1973 K

No. 1 L. Ashley 1989 B

Noa Noa Otlo Kem 1990 G
Nocturnes Caron 1981 E

Nombre Nolr Shiseido 1982 E
Norell Il Revion 1980 K

Nuit d'orchidée Rocher 1988 F

0 de Lancdme LancOme 1969 C
Obelisk-MCM Daniel's Cosm. 1985 G
Obsession Calvin Kleln 1985 G
Occur Avon 1963 J

Ombre Rosa Brosseau 1982 E

Only by Julio Iglesias Mas 1989 F
Opium St. Laurent 1977 H

Orchidée Rocher 1968 C

Oscar Oscar de la Renta 1976 F

Paillettes Coveri 1984 D-E

Paloma Picasso P. Picasso 1984 K
Panthére Cartier 1986 F

Paradoxe Cardin 1983 J

Parfum de Hermés Hermeés 1984 E
Parfum Rare Jacomo 1986 J

Paris St. Laurent 1983 D

Parure Gueriain 1975 J



Passion Elizabeth Taylor 1987 J
Pavlona Payol 1976 D

Perry Ellis P. Ellis 1986 E

Poesle 4711/Mulhens 1983 C
Poison Dior 1985 F

Prelude Balenciaga 1982 H
Premiere 4711/Mulhens 1981 D-E
Privilége 1985 C

Quartz Molyneux 1977 B
Quelques Fleures Houblgant 1912D

Raffinée Houbigant 1982 F
Raphael 1 4711/Mulhens 1986 G
Raphael 2 47 11/Mulhens 1985 M
Raphael 3 4711/Mulhens 1986 C
Raphael 4 4711/Mulhens 1989 F
Red Glorgio 1989 E

Red Door Arden 1989 F

Regina Schrecker Schrecker 1986 E
Regine's Parl. Regine's 1989 F
Rivage Shiseldo 1974 D

Rive Gauche St. Laurenl 1970 E
Robe d'un soir Carven 1947 E
Roma Eurocos 1988 G

Romeo di Romeo Gigtt Proteo 1989 C
Rose Cardin Cardin 1990 K
Ruffles Oscar de la Renta 1983 F
Rumba Balenciaga 1988 J

Safarl Ralph Lauren Cosmair 1990 A
Salvador Dalt Salvador Dall 1986 E
Samsara Guerlain 1989 G

Sarabé Juvena 1980 H

Scandai Lanvin 1931 J

Scherrer 2J. L. Schermer 1986 E
Semiramis Sans Soucis 1987 G
Senso Ungaro 1987 F

Shallmar Guerlain 1925 G
Shocking Schiaparelli 1935 G-H
Shocking You Schiaparelli 1976 A
Sikkim Lancome 1971 J

Soft Musk Avon 1983 E

Soir de Paris Bourjois 1929 D
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Sophia Coty 1980 D

Sourire Shiseido 1977 C
Spectacular J. Collins Parlux 1989 J
Stephanie Bourjois/Chanel 1989 G
Suzuro Shiseido 1976 C

Tatiana v. Furstenberg 1975 D
Teatro alla Scala Krizla 1986 H
Tendance Marbert 1980 K

Tiffany Titlany 1987 F

Timeless Avon 1974 J

Tosca 4711/Mulhens 1921 E
Tresor Lancome 1990 D

Tristano Onofri Onofri 1987 J
Trussardl Actlon Trussardi 1989 A
Trussardi Donna Trussardl 1964 J

U lI-Sheer Scent Charles Revion
1989D
Un Jour Jourdan 1983 D

V'e Versace 1989 C
Valentino Valentino 1979 C
Vanderbilt Vanderbilt 1981 F
Venise Rocher 1986 G

Vent Vert Balmain 1945 A
Via Condottl Lancetti 1987 E
Vie Privée Rocher 1989 C
Vivre Molyneux 1971 E

Vol de nuit Guerain 1945G
Votre Jourdan 1978C

Woell de Well Weil 1971 A
White Linen Lauder 1976 E
White Shoulders Evyan 1946 D
Woman Two Jll Sander 1983 J
Woman 3 Wil Sander 1986 J

Y.St. Laurenl 1964 M
Yendl Capuccl 1975 D
Youth Dew Launder 1952 H
Ysatis Givenchy 1984 J
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Zadig Puccl 1973G
Zen Shiseldo 1964 D

1000-Mille Patou 19730
7e sens S. Rykiel 1979 |

Acqua di Selva Victor 1949 B
Acteur Azzaro 1989 J

Active Bodies Adidas 1990 C
Adidas Astor 1986 J

Agua Brava Puig 1968 B

Alatn Delon Alain Delon 1980 D
Alain Delon plus Alain Delon 1987 D
Antaeus Chanel 1981 J

Aqua Velva ice Blue Willliams 1935L
Aramis Aramis Div. 1965 J

Aramis 900 Aramis Div. 1873 |
Armoni pour Homme Armonl 1984 O
Arrogance Uamo Plkenz 1987 C
Arrogance for Men Pikens 1982 J
Ausleso Shiseido 1978 O

Azzaro pour Homme Azzaro 1979 C

Balafre Lancome 1967 |

Balenclaga pour Homme Balencliaga
1990 J

Balestra pour Homme Balesira
1982 K

Basile Uomo Basile 1987 J

Basile Uomo Forte Basile 1989 L

Bel ami Herméas 1986 J

Blotherm Homme Biotherm 1986 O

Black Label Yardley 1969 F

Blend 30 Dunhill 1978 E

Blue Marine Cardin 1986 O

Blue Stratos Schulten 1976 M

Bogner Bogner Cosm. 1985 H

Bogner Man Bogner 1990 M

Bogner Man Il Bogner 1988 C

Borsallno Borsalino 1984 C

Boss Eurocos 1985 C

Boss Spirit Eurocos 1989 J

Boss Sport Delrix 1987 D

Bravas Shiseido 1969 N

Bravas Bosky Shiseido 1971 1

Brut Fabergé 1964 F

Burberry's for Men Burberry 1981 J

Cacharel pour I'homme Cacharel
1981 C

Calvin Calvin Kleln 1981C

Camaro Nerval 1980 J

Captain Molyneux 1974D

Capuccl pour Homme Capuccl
1967 N

Caractére Hechier 1989 J

Care Astor 19791

Care No. 2 Astor 1982J

Carrera 4711Mulhens 1968 C

Carrington Charles of the Ritz 1985 F

Casanova pour Homme J. Casanova
1981 G

Champaca4711/Mulhens 1978 D

Chax Revlon 1975D

Claiborne LIs Clabome Cosm. 1989 O

Colors Uomo Benetton 1968 H

Cool Water Davidoff 1988 C

Cool Sage Avon 1978 A

Courréges Homme Coufréges 1977 K

Covori pour Homme Enrico Coverl
1984 C .

Cravache Piguel 1963 J

Davidoftf Davidoff 1984 J

Denim fida Gibbs 1974 J

Der Mann Sportiv OJade Cosm.
1988 J

Derby Guerlain 1985 J

Derrick Orlane 1978 G

Derringer Sans Soucls 1982 K

Devin Aramis Div. 1978 M

Dimensione Uomo Chiccarrelli 1977 O

Double Mixte Ravlllon 1986 O

Drakkar Guy Laroche 1972 Q

Drakkar Noir Guy Laroche 1982 C

Dunhilt Dunhill 1934 D



Dunhilll Editlon Dunhill 1986 C

Eau de Balenciaga Lavande
Balenciaga 1973 A

Eau Cendrée Jacomo 1974 L

Eau de Cologne Hermés Hermas
1982 P

Eau de Guerlain Guerlaln 1974 P

Eau de Monsieur Balmain Baimaln
19640

Eau de Patou Palou 1976 P

Eau de Sport Paco Rabanne 1986 O

Eau de Vétyver Le Gallon 19611

Eau de Vétyver Ives Rocher 1982 |

Eau Legére Bourjois 1972 N

Eau Sauvage Dior 1966 N

Eau Sauvage Extréme Dior 1984 N

Ebdne Balmaln 1984 C

EDC Imperial Gueriain 1860 P

EDC Tradition Arden for Men 1957 P

Egoiste Chanel 1990 H

English Leather Mem Co. 1949 O

English Lavender Atkinsons 1910 A

Englleh Lavender Yardley 1913 A

Exulpage Hermés 1970 G

Erolca Kanebo 1970 N

Esencla Loewe Loewe 1988 J

Eternity for Men Calvin Kleln 1989 C

Etlenne Aigner Aigner 1975 J

Etlenne Aigner No. 2 Aigner 1976 E

Etruscan Aramis Div. 1984 C

Exception Galnsborough 1988 E

Executive Atkinson's 1972 G

Fahrenheit Dior 1988 M

Fair Play Cerruti 1985 C

Fendi Uomo Fendi 1988 |

Fougére Royale Houbigant 1882 C
Free Life Algner 1987 E

G.M, Venturl Uomo G.M. Venturi
1987D

Gammon Cool Passion Belersdorf
1988 C
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Gammon Musk Motlon Beiersdort
19881

Gear Shiseldo 1987 |

Gentleman Glvenchy 1974 |

Glanfranco Ferré for Men Glanfranco
Ferré 1986 H

Gllvan Kanedo 1981 C

Glorglo V.1.P. Giorglo 1987 |

Glorgio for Men Glorglo 1984 |

Gold Medal Atkinsons's 1799 P

Gran Valor Maurer & Wirtz 1972 N

Green Water Fath 1967 O

Grés Monsieur Gras 1982 G

Grés pour Homme Grés 1965D

Grds Monsieur Sport Grds 1984 D

Grey Flannel Geoffrey Beene 1976 M

Guecel pour Homme Guccl 1976 K

Gucel Nobile Guccl 1988 C

Habit Rouge Gueriain 1964 G
Halston 1-12 Halston 1976 Q
Halston 101 Halston 1964 B
Halston Limited Halslon 1987 J
Halston Z14 Halston 1976 L
Hascieh Homme Veejaga 19684 J
Hattric Classic Olivin 1988 O
Hattric Sporis Olivin 1968 C
Hattric Extra Dry Olivin 1972 O
Hawk Mennen 1981 L

Hidalgo Myrurgla 1971 N

Ho Hang Balenclaga 1971 G

Ho Hang Club Balenciaga 1987 J

iquitos A. Delon 19871
fron Ctoy 1987 E

J. Ch. de Castelbajac 47 11/Mulhens
19682 K

J. H. L. Aramis Div. 1982 H

Jaguar Jaguar Frag. 1988 C

Jazz St. Laurent 1988 C

Jean Louis Trintignant J. L.
Trintignant 1985 J
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Jean Marie Farina Roger & Gallet
1806 P

Jif Sander Man Jil Sander 1989 H

Joop! Homme Joopl 1989 H

Jules Dior 1981 E

Kanon Scannon 1966 H

Kipling Well 1986 C

Kl. Homme Lagerfeld 1986 G

Knize Ten Knize 1924 J

Knize Two Knize 1978 M

Kdinisch Waaser Farina Gegenliber
1714 P

Koinisch Wasser 4711Mulhens 1792

P

Kouros Sl. Laurent 1981E

Krizia Uomo Krizla 1984 J

L'Homme Roger & Gallet 1982 K
Lacoste Lacosle 19840
Lagerfeld Lagerfeld 1978 H
Lamborghini Convertible
Lamborghini 1979 Q
Lamborghini GT Lamborghini 1985 C
Lanvin for Men Lanvin 1981 J
Lapidus pour Homme Lapidus 1987 E
Lauder for Men Lauder 1985 C
Lavender Avon 1973 A
Le 3me Homme Caron 1985 E
Léonard pour Homme Léonard
1980 J.
Loewe para hombre Loewe 1978 C
Lordos Shiseldo 1972 C

Macassar Rochas 1980 J

Macho Faberge 1975 F

Man Jouvain 1977 J

Man Blue Sans Soucis Cosm. 1990 C
Man pure Jll Sander 1981 J

Man il J. Sander 1987 C

Marbert Gentlemen Marbert 1986 L
Marbert Homme Marbert 1988 J
Marbert Man Marbert 1977D

Marbert Man Pure Marbert 1989 M

Maxim’s pour Homme Maxim's de
Paris 1988 E

Members Only Mem Comp. 1985 G

Men Mennen 1982 K

Men II JI Sander 1982 |

Men's Classic 4711/Mulhens 1986 D

Men's Cologne Cardin 1972 G

Men's Style Juvena 1982 D

MG 5 Shiseldo 1967 C

MG 5 Lavender Shiseido 1967 A

mila Schén Uomo Mila Schén 1986 M

Missoni Sport Missoni 1990 O

Missoni Uomo Missoni 1983 J

Monsieur Carven Carven 1978 G

Monsieur de Givenchy Givenchy
1979 O

Monsieur de Rauch Rauch 19730

Monsieur F Ferragamo 1976 B

Monsieur Lanvin Lanvin 1964 M

Monsieur Rochas Rochas 1969 C

Monsleur Worth Worth 1969 C

Montana Homme Montana 1989 K

Moods Uomo Krizla 1989 J

Morris Men's Col Momis 1986 G

Moustache Rochas 1949 D

New West Aramis L. A. Div. 19688 C
Nino Cerruti Cerruti 1980 M

Obsession for Men Calvin Klein
1966 M

Old Spice Shulton 1937 G

onyx Lentheric 1964 O

Open Roger & Gallet 1985H

Or Black Morabito 1982 J

Or Masculin Bourjols 1985 J

Paco Rabanne pour Homme Paco
Rabanne 1973 D

Pancaldl Rivara Hanorah Dlv. 19689 J

Paradigm Shiseldo 1985 |

Partner Revlllon 1969 G



Passion for Men Elizabeth Taylor
1989 H

Patou pour Homme Patou 19680 G

Perry Ellis for Men P. Ellis 19685 J

Phileas Ricci 1984 L

Photo Lagerteld 1990 C

Pino Silvestre Vidal 1955 B

Pitralon Sport Javan 1984 C

Playboy EHP Cosm. 1990 C

Polo Ralp Lauren Cosmair 1980 K

Porlos Aramis Inc. 1985 J

Pour un homme Caron 1934 A

Pour Monsieur Chanel 1961 G

Pour Lul Oscar de la Renia 1981 J

Prestige Dry Herb Wolft & Sohn 1960

Q

Punjab Capuccl 1979 K

Quorum Puig 1982 J

R/Capuccl Capuccl 1986 O

Racquet Club Mem. Comp. 1978 0

Relax Davidoff 1990 |

Reporter Cassini 1978 D

Ricci-Club Nina Ricci 1989 B-C

Rouge Laubin 1981 J

Royal Copenhagen Swank 1970 H

Royal Copenhagen Sport Swank
1982 H

Royal Erolca Kanebo 1977 O

Russisch Leder Farina 1967 J

Sagamore Lancome 1985 G

Salvador Dall for Men Salvador Dali
1987E

Sandalwood Arden for Men 1957 E

Santos Cartier 1981 E

Santos Eau de Sport P. H. Cartier
1989L

Sergio Soldano for Men (Black)
S. Soldano 1985 O

Shendy Roger & Gallet 1970N

Slgnoriccl 2 Riccl 1976 N
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Signor Vivara Emilio Pucci 1970J

Silver Aigner 1984 L

Slivestre Victor 1946 B

Sir Irish Moos 4711/Mulhens 1969 K

Sir Canada Ceder 4711/Mulhens
1971 K

Sir Canada Ceder 4711/Mulhens
19714

Skin Bracer Mennen 1931C

Snuff Schiaparelli 1977 J

Sport Fragrance Aigner 1979 O

Stetson Coty 1981 H

Success MCM 1986 |

Sybaris Puig 1988 J

Tabac Origlinal Maurer & Wirtz 1959 O

Tactics Shiseldo 1979 M

Talloring for Men Clinique/Lauder
1984 P

Tanamar Parrera 1977 N

Temujin Kanebo 1978 J

Téneré Paco Rabanne 1988D

That Man Revion 1961L

That Man Revion 1989 P

Tiffany for Men Tiftany 1989 H

Timberiine English Leather Mem
Comp. 1968 E

Toro Marbert 1980 H

Trimaran Ives Rocher 1986 O

Trophée Lancome 1982 N

Troussardi Uomo Troussardi 1984 J

Tsar Van Cleet & Arpels 1989 C

Turbo Faberge 1980 J

Un Homme Jourdain 1979 C

V by Victor Victor 1972 B

Valcan Kanebo 1976 |

Van Cleef & Arpels Van Cleef &
Armpels 1978 J

Varon Dandy Parrera 1924 E

Verlande Gillette 1987 L

Versace I'Homme Versace 1984 G
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1984 F
Vétiver Carvin 1957 |
Vétiver de Puig Puig 19781
Vétiver Guerlain 1961 |
Vetyver Roger & Gallet 1974 |
Vetyver Lanvin Lanvin 1964 |
Vintage Shiseido 1975 H

Wall Street Victor 1984 C

Woell pour Homme Well 1980 E

Woodhue for Men Faberge 1938 E

Worth pour Homme Worth 1960 D

Xeryus Givenchy 1986 C

Yatagan Caron 1976 J

YSL Ligne pour Homme St. Laurent
1971 L

Zino Davidoff Lancaster 1986 E

1881Cerruti 19900



5. BOLUM
PARFUM PRATIGI

Piyasada nasil bilgi edinilir?
Kendi tipine uygun parfim nasil bulunur?
Kullamimda nelere dikkat etrnek gerekir?

Kadinlara Oneriler

You shop a parfum like a man
Madelaine France, Amerikan Flakon Koleksiyonculan Dermefi Bagkan:

Telefonun ber calmaysinda, biliyordum ki o sendin.
; Dorothy Parker, Amerikan yazan
Tannya gtkur ki, parfiimlerle olan isimiz, erkeklerle
olanindan ¢ok daha kolay. Bu isi, bir dogal kozmetik
diikkanina ya da bir parfiimeriye girerek, ya da biiyik
bir magazanin parfiimeri reyonuna ya da bir drogeri si-
permarketine ugrayarak, biitinilyle yalmz basimiza hal-
ledebiliriz.
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DOGAL KOZMETIK DUKKANI

30'lu yilarin Paris'inin yildizi, Joy'un, diinyanin en
pahali parflimiinlin yaraticis1 Jean Patou, 1929 yilinda,
Rue Saint-Florentin'deki salonunda bir tiir parfim barn
acti. Misteriler kendilerine 6zgt parflimlerini, i¢ temel
esansi —dry, sweet ve bitter sweet— kariguirarak, bir
koku kokteyli gibi olusturabilirlerdi. Ancak Paris'in en
seckin semtlerinden gelen hanimlar i¢in bu oyun kisa
stire sonra can sikmaya basladi.

Bugiin, 60 yil sonra bu oyun yeniden giincellesti. An-
cak farkl belirtilerle. Dogal kozmetik diikkanlar: son yil-
larda adeta yerden mantar biter gibi cogalditar. Oncelik-
le bir duygu sauyorlar: saglikl: yasantla, kimyasal mad-
de icermeyen ve hayvan deneylerine dayanmayan koz-
metiklerle duygusal bir esanlamlilik olusturuyorlar. Bu
egilimi dikkate alanlarin arasinda, yeni yeni ortaya ¢itkan
alternatif kozmetik diikkanlar1 ve kina kuaforlerinin yani
sira biiylik kozmetik sirketleri de bulunuyor. Uriinlerine
her defasinda daha steril bir eczane imaj: veriyor, pa-
ketlerin, igine kuru prospektiisler koyuyorlar ve dekora-
tif kozmetiklerde, koruyuculuk yoniini zorluyorlar. En
yeni Maskara kusagindan bir rimel, kirpikleri siyaha bo-
yamakla kalmiyor, kirpik yapisini iyilestirecek koruyucu
maddeler de igeriyor. '

Parflimeri ortaminin ¢ok iyi bilinen "Bu-kadar-cok-
parfumin-kargisinda-hangisini-alacagimi-bilemiyorum!"
duygusu, bir dogal kozmetik. diikkkaninda ortaya ¢ikmi-
yor. Cesit ¢coklugu olmadigindan, insan asin1 bir sunu-
mun altinda ezilmiyor. Kimi kozmetik diikkanlan ¢ogu



131

karistinlabilir 1tirh yaglardan olusan mititevazi bir yelpaze
sunuyorlar. Plastik ya da cam siseler icindeki portakal
cicegi, gll ya da lavanta vb. esanslarmi saf olarak almak
ya da kansurmak olasi. Bu yoldan kendi parfiimiini
yapmak yine de, altinda ag olmayan bir trapezde yiiri-
mek  gibidir. Miisteri neyin neyle ve hangi oranda kans-
tirilabilir oldugunu ¢ogu kez yalniz basina, deneme-ya-
nilma yontemiyle, bir saticinin danigmanligi olmadan
bulmak zorundadir.

Bazi dogal kozmetik magazalan ise, kimya diinyasi-
nin yerilen orneklerine yoneliyorlar ve "orijinal regetele-
re gore, Karl Lagerfeld tipi, Chanell No. 5, Poison, Jil
Sander, Davidov" parfum iiretimi olanagi sunuyorlar.
Biylk sirketlerin siki sikiya koruduklari "orijinal recete-
lere" sahip olduklarimi one siirmelerini beklemiyoruz el-
bette, ama insan hi¢ olmazsa taklit ettigi markanin adim
dogru yazabilmeli.

Bu tiir dogal kozmetik, oyun i¢giidisiine hitap edi-
yor ve bir otantiklik ve sahicilik gereksinimini g6z6niin-
de bulunduruyor. Misterinin kendisinin karistirdig: par-
fumlerin fiyatlann agirhiga gore degisiyor ve birim fiyat
hesaplandiginda bildik yollardan tretilmis daha kaliteli
bir parfiimiin fiyatina denk diisiiyor.

Dogal kozmetik iiriinlerin flakonlar1 her durumda ha-
yal kiriklig: yaraticidir. Agikgasi, bir flakon bile degil, sa-
dece standart plastik siselerdir. Yani, ar1 vicdanllik, sirin
bir cam kaptan vazge¢meye esitlenir.

Son yillarda, dogal kozmetik dalgasi dogrultusunda,
aroma terapileri, kendilerine sifa vericilik atfedilen ko-
kularin solunmasi, parlak bir yeniden dogus yasadilar.



132

Kokularin sagaluci etkisi, ylizyillarin akist i¢inde, deko-
ratif etkinin tek tarafli vurgulanmasi ugruna, unutulmaya
itilmigti.

Ortagagda Nostradamus, kuru karanfili, kan kirmizisi
giilii, miski ve amberi kanstirarak, sézde, vebaya kars
bir ila¢ elde etmisti. II. Diinya Savagi'nda Londra'daki si-
ginaklarda, bombardimantar sirasinda sikilan lavanta ko-
kusu, salt daracik mekana dolusan insanlarin yaydiklan
kot kokuya karsi degil, insanlann sinirlerini gevsetmek
ve panigi engellemek icin de dustinulmiisti.

Su siralar ABD'de, akla gelebilecek her tirlii hastali-
ga karsi, aroma tedavisi vardir. New-Age peygamberleri-
ne yakin duran aroma terapistleri, miigterilerine yildiz
falciligi ile parfiim bilgisi karisimu bir sey sunmaktadirlar.
Astrolog George Muchary, yatak i1slatmanin satiirn ve te-
razi'nin Kargilasmastyla ve bir tir gicegi + misk karisim
ile iyilestirilebilecegini 6ne siirmektedir.

Avrupa'da aroma ve Bach cigekleri (sifali bitkilerle
bir tiir homeopati yontemi gelistiren Dr. Bach'in kul-
landig: gicekler —¢.n.)tedavisindeki patlama gergi bi-
raz daha ge¢ ama daha az olmayan bir giddette olmus-
tur. Burada da, giiniimiizde ¢ok cesitli organik rahatsiz-
liklara kargt cicek tedavileri sunuluyor. Hatta, feminist
koku terapileri geligtirdiler. Bu yontemlerin, bildik te-
davilerden daha bagarili sonuglara ulasgip ulagmadikia-
rnt sinamak ise son derece zordur. Elbette, mistik saf-
ras1 atlmug bir irhh yag, uzmanlhik bilgisi denetiminde,
bir antibiyotige kars1 kullanish bir secenek olusturabi-
lir.
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DROGER! SUPERMARKETI

Durum cok acgik. Burada 6zel sunum egemen. Bura-
ya kalite icin degil, tasarruf igin gelinir. Drogeri stper-
marketinde 15 Mark'a Eau du toilette ya da 25 Mark'a si1-
radan bir parfiim de bulunabilir.

Yine de, son zamanlarda, drogeri marketlerinde, ge-
belik testlerinin ve 6teki pahali Giriinlerin konulmasi igin
hazirlanmis cam dolaplarda yliksek fiyat kademesinden
parfumlere, simdiye dek sadece ilgili parfimeri diikkan-
larindan satin alinabilen markalara rastlanmaya basladi.
Bu durum parfiimun kitlesellesmesinin bir baska belirti-
sidir.

Sasmaz bir kural olarak, markali parfiimler, drogeri
stipermarketlerinde de, uzmanlik diikkaninda satildiklar:
fiyatlardan satiliyorlar. Kararsiz ve ne istedigini tam bile-
meyen birinin, boyle diikkanlardan aligveris etmekle bir
kazanci olamaz. Isin i¢inden ¢ikmak zordur: en iyi par-
fumlerin bulundugu dolaplar kilitlidir ve herhangi bir
parfimi bile deneyebilmek icin, insanin kendine bir
tezgahtir kiz bulmaya koyulmas: gerekir. Bu da her za-
man kolay bir sey degildir, ¢linki bu tir igyerlerinde
tezgahtar kizlar esas olarak mallan paketlemekle ve raf-
lar1 diizenlemekle mesgguldiirler ve bu yiizden strekli
stres altundadirlar. Ayrica bu kizlar ne musterilere danig-
manlik yapmak i¢in ige alinmis ne de bu konuda egi-
tilmiglerdir. Drogeri stipermarketinin en birinci is ilkesi,
miisterinin kendi kendine hizmet etmesi (self-servis) ve.
dam§ma konusunda kendi basinin c¢aresine bakmasi-
dir.
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BUYUK MAGAZALAR

Bliytik magazalarin tutkunu olan kadinlar vardir. Di-
yelim ki siz de onlardan birisiniz ve anonim tiiketim ta-
pmaklarini, kapidan igeri adiminiz1 atar atmaz, ¢ogu kez
makyaji fazla kacirmis bir bayanin yiiziinize kargi "size
nasil yardimci olabilirim?" sdziint puskirttiigli uzmanlik
diikkanlarina tercih ediyorsunuz.

Biylik magaza bakinmak igin vardir. Orasi bir gezinti
yeridir.

Cogu biyiik magazalarin parfiimeri reyonlari, biyiik
parfiim ve kozmetik firmalarinin Griinlerini depo siste-
miyle satarlar. Demek oluyor ki, belirli, ayrilmig satis
yerleriyle kendilerini kigiliksizlesmeye kargi korumak ve
diga kapalilik imajin1 siirdirmek isteyen markalan sunar-
lar. Her tiretici kendi satig standin1 kurdugu igin, piyasa-
daki sunuma genel bir bakis atmak gorece olarak zor-
dur. Migterinin yine ne istedigini bilmesi ya da tek tek
uretici firmalan az ¢ok tamimasi gerekir.

Yine de parfiim sokakgikian yeni bir kokuyu kii¢ik
bir kartin ya da el bileginin Gzerine siktirma ya da hig
olmazsa sOyle bir dolagip yeni nelerin ¢iktigini gérme
olanag: sagladiklan igin yararhidirlar. Sadece bu dolagma
isi bile yeterince zordur, ¢linki her yil sadece Almanya
pazarnna (erkek ve kadin kokulan birarada) ylizlerce ye-
ni koku ¢ikmaktadir,

PARFUMER! DUKKANI

Diikkandan igeri adiminmiz: attiginizda onurlu oldugu-
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nuzu gosterin. Vitrinden en yeni kokuyu ¢ikarttirmayin.
Hentiz parfiimlerle hig ilgilenmemigseniz ve ne istedigi-
nize iliskin en ufak bir fikriniz bile yoksa, ilk 6nce, ken-
diniz igin istediginiz parfimiin hangi yone gidecegini
diisiiniin.

Yagsh erkeklerin kuru giirtltiisiine —biytk sair bile
olsalarl— pabug¢ birakmayin. Paul Valéry "Parfiim siir-
meyen kadinin gelecegi yoktur" demisti. Elbette bu dii-
pediiz bir sagmaliktir. Kendi dogal kokusunun istiinde
daha iyi durdugunu ya da kendini en iyi béyle duyum-
sadigini diisiindigi igin parfim siirmek istemeyen bir
kadin, parfiim sirmemelidir.

Kendiniz i¢in bir parfiim istediginizi varsayalim.

Ilk once: Bir saniye bile erkekleri diisiinmeyin.
O'nun ne diyecegini diisiinmeyin. (Sizin Gstiiniizde be-
lirli bir parfiumi koklamak istiyorsa, o parfiimi size he-
diye edebilir.)

Sonunda bu parfiimiin parasini siz 6deyeceksiniz. O
halde karari dncelikle siz vermelisiniz. Parfiim size ger-
cekten uyarsa (teninize, tipinize vb.) erotizm sorunu
kendiliginden ¢6ziilmiis olur. Erkekler bdyle parfiimleri
ayrimsarlar! Bazilar1 sonra tam bir koklayici olur ve
komplimanlar yapmaya baglarlar.

Erkekler, bir parfiimiin, belirli bir kadimin astiinde
neden hoslarina gittigi sorusuna genellikle su yanit1 ve-
rirler. "Cunki alistimadik. Bir parfiim her sey kokabilir,
ama aligiimadik olmak kosuluyla."

Insan 6nce kendisi i¢in, sonra bagkalan icin ¢ekici
olur. Elbette, gevreriin onaylayici isaretleri, kendine gii-
veni arttinrlar. Somut durumda bu isaretler, parfiim segi-
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min basarili oldugunun sasmaz belirtileridirler. Ornekse,
bayan arkadasimzin parfiimiinizin adini 6grenmek iste-
mesi, sipermarketin kasasindaki bayanin parfiimiiniziin
adint yazmaniz igin, elinize kalem kagt tutusturarak sizi
tezgahtir arkadagina gondermesi bu tiir isaretlerdir.
Ancak, hoslananlarin dikkatli olmasi gerekir, ¢linki
her parfiim, her gévdede aymi kokmaz. Birinde harika
kokan, bir baskasinda berbat bir etki yapabilir. Metabo-
lizma ve bagka karmasik fizyolojik siiregler (ilerki bo-
limlerde anlatlacak)bunda biiyiik bir rol oynarlar. ideal
parfiimii bulmanin zor bir is olmast nedensiz degildir.

Umarim belli bir 6zveriye: lyi segilmis parfime sadakata
bazirsumzdr.
Colerte

Miikemmel Kokuyu Arayis

Bu sorun artik eskiden oldugu gibi basit hilelerle ¢6-
ziilemiyor. O zamanlar igin kolayina kagilir ve parfumler
sa¢ rengine gore ayrilirlardi. Saniginlar igin ferah, yesil
bir koku, meyveli bir parfim. Koyu renk saglilar igin
agir, oryantal bir koku notas.

20'li yillarin bir Patou reklami bu ikicilige hizmet edi-
yordu.

"Etes vous blonde?" "Sarisin misiniz?" "O zaman, tam
size gore bir parfimiimiz var: Love of love."

"Etes vous brune?" "Saglariniz koyu renkli mi?" "O za-
man, Que sais-je?"yi alin."
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Sorunun sadece optige dayal: bir dislinceyle ¢oziile-
meyecek denli karmasik oldugu, bugiin parfiimeri ala-
ninda ¢alisaniar i¢in hazirlanan her el kitabinda yer al-
maktadir. Guerlain'in yaymladig1 Parfiimler, Egitim Dos-
yast"nda Parfiim Sangt Icin Oneriler bagligiyla sunlar
belirtilmektedir: "Tiim kurallar1 ve argiimantasyon tek-
nikleriyle, bakim triinlerinin danigmanlik hizmetiyle bir-
likte satiginin, parfiim Grinlerinin satisina da uygulan-
masi genellikle basarisizliga yazgihidir. Clinkia kuru, yagh
ve karma bir ten tipi vardir ama SARISIN — KAHVE-
RENGI — KARASIN PARFUM TiPi yoktur. SADECE, par-
fume donistiirilmesi gereken miyarlarca degisik ruh ve
arzu vardir. 'PER FUMARE' — PARFUM SURUNMEK ritii-
elinin amact nedir?

insanlarin ilk kokulu istemi, tanrilarin burunlarini ok-
samak, onlarn hognut etmekti. Bu ritiielin giinlimiizdeki
amact, tanrilarin burunlanyla artik pek ilgili degil.

Yoksa Oyle mi?

Evet! Cunki antik tanrilarn yerine meslek-toplum-es
ve daha bagkalan konulursa, temel amacin ONCEDEN
de SIMDI de ayni oldugu goriilii: BASARI.

Rittiel temel amaglar:

Ozdeslesme = Kendi kisiligini parfiimde yeniden bul-
ma.

Ruh hali = Bir ana iliskin ruh halini parfimde yeni-
den bulma.

Oz bilinci giiclendirme, erotik istek gosterme, dikkat
cekme, farklilasma, ani yaratma ve daha baskalar.

Bu ritiielin asil bolimii elbette sadece ve sadece ken-
di kisiligini parfimle 6zdeslestirmedir, ¢liinki parfim
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kullanmanin zamanini ve degisimini belirleyen bu bo-
limdiir.

Degisik ruh halleri ve arzular bir ve ayn1 zaman dili-
minde birgok parfiim kullanilmasina neden olurlar."

Ustelik, piyasada bulunan ¢ok sayida parfiimii grup-
landirmak ve bir bakista gozden gegcirilebilir kilmak i¢in
siniflandirma sistemleri de vardir. En basit ayirma yon-
temi parfiimleri cinsiyete gore, kadin ve erkek koku-
lar1 diye gruplandirir. Ancak bu yéntem goériindigi ka-
dar acik ve net degildir. Clinki alhisilageldik kadin ko-
kularim ¢ok tatli, cok baygin, ¢ok agir bulan ve bu yiiz-
den daha sert erkek parfiimlerini kullanan kadinlarin sa-
yis1 hi¢ de az degildir. Uni-sex parfum hizla yayginlagi-
yor.

Bu acidan bakildiginda, moda yaraticist Jean Pa-
tou'nun 1929'da verdigi ilanda, gelecegi géren yonler
vardi. Patou, parfimi Le Sien ile, cinsler arasindaki si-
nirlar sona erdirmisti.

"Sportif kadin i¢in maskulin bir koku" deniliyordu bu
reklamda. "Spor, kadin ve erkegin esit olduklar: bir
alandir. Cesur, pratik spor modasi i¢in efemine bir par-
fim yanhs nota olurdu.

Le Sien maskulin esinli bir parfiimdiir. Bu parfiime,
erkege uygun disen, ancak modern kadinin kisiligine
de ¢ok iyi uyan, agik, oldukc¢a disa yonelik tonu verdim.
Modern kadin golf oynuyor, sigara igiyor ve otomobilini
120 km/h siiratle kullanmasini biliyor."

Gorece olarak bol metinle donatilmis bu uni-sex par-
fiim reklammin fonunda, gri-pembe spor giysili, elinde
bir golf sopasi tutan geng bir kadin siliieti vardi.
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Dilin yetersiz kalmasi, daha 6nce soyledigimiz gibi,
parfim konusunun zorluklarindan (ve gizemlerinden)
birisidir. Bu sorun, koku tonlan icin sézel yaklasik de-
gerler ve kargilastirmalar bulma ¢abasi kadar eski bir ko-

nudur.
Ciceksi

Chypre
Agaclar
Amber

Deri

Sferab, gosterissiz, gidhklayici, zarif, tath,
JSfeminin

klasik, gizemli, miitevazi, dolu, kahcs, sik
uyanci, sportif, sert, dinamik, gekici
egzotik, ortiict, sicak, derin, fethedici
babarath, sicak, kuru, karakteri guicli, yo-
gun.

Daha kesin olmayan bir bagka simiflandirma da, ingi-
liz parfiimcii Piesse'den

Yasemin
Manolya
Misk
Gl

esprili, zeki kadin igin
sagiruc kadin igin

giicli kadin igin

cicegi burnunda geng kiz i¢in

Limon kokulann melankolik kisilere daha iyi giderler
Heliotrop'ta (gi¢ekleri vanilya kokan bitki) biraz ha-

zin bir yon vardir.

Mavimsi mor geng dullar icin ideal renktir.

Astrolojiye inananlar, belirli kokularin 6zelliklerini
yildizlara soruyorlar. Boylece amber, melankolik kisilere
uygun bulunuyor, hirslan dizginledigi ve sabirli yaptigi
sOyleniyor. Misk sicakkanlilara uygun disiiyor ve duy-
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gulan canlandintyor. Tefarik yasami uzatiyor ve orkide,
kendisini tagiyana entelektiiel bir hale veriyor.

Francois Sagan, Bir Soluk Parfiim adli kitabinda, en
sevdigi yildizlara (ki her zaman belirli bir digiligin tim-
salidirler) uyan parfiimleri siniflandirmaya ¢alisiyor.

Greta Garbo Rochas'in Femmeéi. Digilik timsali.

Liz Taylor Patou'nun joyu. Duyusal, sansas-
yonel

Brigitte Bardot = Balmain'den Vent Vert, Eau de toi-
lette

Jeanne Moreau  Diorama. $agirtici, goziipek.

Ava Gardner Chanel No. 5. Segkin

Marlene Dietrich L'heure bleue Gizem dolu.

Mae West Patou'nun Joyu (yukanda anildp).
ilgi cekici, duyusal bir parfiim.

Eger bir parfim bagan kazanirsa, ¢ogu kez bir dizi
taklidini peginden siirikler. Koku maddeleri firmas: Fir-
menish tarafindan Cacharel i¢in uretilen ve uzmanlarca
"80'li yillarin bombast" diye tanimlanan Anais Anais
(1979), 1985 yilinda hild tim diinyada alict buluyordu.
Ayrica Anais Anais tam bir romantizm modasi baglatmig-
t1.

Piyasada boyle son derece basarili yeni yaratimlarin
yanisira, kismen hi¢ reklamlan bile yapilmayan ama yi-
ne de satan bir dizi klasik de bulunmaktadir. Kimi ka-
dinlanin, yeni yaratimlarin bollugu kargisinda giivensizlik
duyup, klasik marka iiriinlerine geri dénme egilimi icin-
de olduklan gozlemlenebilir.
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Bir Fransiz kadin dergisinde, klasik parfiimleri belirli
kadin tiplerine gore siniflandiran bir piyasa arastirmasi-
nin sonuglar yaymnlanmistr:

La Bourgeoise, Kiiltiirlii Kadin.
Yves Saint-Laurent'in Paris'i; daha ytrekli olanlar igin
Shalimar ve daha buram buram kokan Arpége.

Femme Fatale
Dior'un Poison'u, davet edici ve kaprisli; Landme'un
Magie Noire't, Yves-Saint Laurent'in Opium'u

Kararh Kadin

Greés'in Cabochard; YSL'in Rive Gauchéu: Scher-
rer'in Femme de tétéi: hafif maskulin izlenimi veriyorlar
ve aktiflik kanist uyandiniyorlar.

Edebiyatc1 Kadin
Houbigant'in Quelques Fleursi; Guerlain'in Mitsou-
ko'su; Hermés'in Caléché'i.

Sportif Kadin
Worth'un Fleurs fraiches'i; Christian Dior'un Miss Di-
or'u, Givenchy'nin Ysatis'i.

Gosterissiz Kadin
Guerlain'in Chamadeéi, Patou'nun Calinci; Nina Ric-
ci'nin L'air du tempsi
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Toplumun kaymak tabakasindaki kisiler, belirli par-
flimleri tercih ettiklerini asla gizlemediler. Bunu inana-
rak yapmis olmasalardi, ¢cok kolay péra kazanilabilirdi.

En {nlisi, Marilyn Monroe'nun, daha 6nce soziini
ettigimiz "birka¢ damla Chanel 5 diginda higbir sey" sek-
lindeki edepsiz itirafiydi. Ancak bu itiraf bile Chanel No.
Se en seksi parfrimlerlistesinde, yukarnlarda bir yeri gi-
vencelemedi. Tam tersine: bir kokunun erotik ek anlam-
larin1 sorusturan listelerde bu hanim hanimcik parfim
surekli en alt Ggte birlik boliimde yer aliyor.

Bu durum herhalde grande Mademoiselle ( ChaneD)
'in anlayigina ¢ok uygundur, ¢linki kendisi fingirdeklige
ve edepsiz yapmacikliga asla dayanamazdi. Somurtkan
seks simgesi Brigitte Bardot'nun yildiz1 yilikseldiginde,
Chanel "Fransa'y1 yurt disinda boyle birisinin temsil etti-
gini disiiniiyorum da! Dayanimaz!"

Chanel No. 5, klasiklik ve seckinliktir; Hitchcock film-
lerindeki sogukkanli sangsinlar igin diistinilebilir ama
Bardot i¢in degil.

Grace Kelly, sinifina uygun olarak, diinyanin en pa-
hali parfiimii oldugu sdylenen, Patou'un Joy'unu se¢mis-
ti.

Yidizlarla senli benli olan ve Parfums de Stars diye
bir kitap yazan Fransiz Gazeteci Jean-Claude Jitrois'in
daha ayninuli bilgileri var.

Jacqueline Bisset, séylendigine gore sadece Lanvin'in
Aipégeini siirliyor; Fanny Arden YSL'in gauchdunu kul-
laniyor; Isabelle Adjani ise heniiz. Chanel No. 5 ile Ca-
ron'un En Avion'u arasinda boéallyor. Ciplak model
Christie Brinkley ve Mrs. Billy Joel Chanel No. 19a
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baghlar; Lady Di ise Dior'un Diorissimo'suna giiveni-
yor.

Lauren Bacall, Lagerfeld'in Chloédsine tutkun. Jerry
Hall, YSL'in Opiumundan hoslaniyor ve Catherine De-
neuve (kendi adint bir bagka parflime vermis olmasina
karsin) Chanel No. 5den yana. Bunun i¢in nedenleri
var:

1. Yiksek tcret 6denen bir model olarak, Chanel No.
2'nin reklam kampanyasint baglatti ve 2. bu kokunun
soguk, sarisin, ideal adayini olusturuyor.

Fransiz aylik dergisi L'événement du jeudi'nin yaptig
bir aragtirma, koku segiminde parti dedikodularindan
cok sosyokiiltiirel faktorlerin rol oynadigini gosterdi. Bu
aragtirma bir tur parfiim haritast olusturdu.

Fransa

Fransiz kadini kendi tilkesinin yapimi olan parfimleri
tercih ediyor ve 6zellikle ¢iceksi ve oryantal notalan se-
viyor. Cacharel'in Anais Anaidi birka¢ yildir piyasada
onde gidiyor, onu Opium, Chanel No. 5, L'air du temps
ve Shalimar izliyorlar.

ingiltere

ingiliz kadim dogallig: tercih ediyor. Yves Saint-Lau-
rent'in Opiuntu ve Estée Lauder'in White Liner!1, pazan
hafif meyve buketli ¢cok basit tuvalet losyonlariyla payla-
siyorlar. Onde gidenler: Yardley'in, iki hafif, ¢iceksi par-
fim olan Lace ve White Satin'i ve agagsi, pudrali, gigcek-
si bir parfiim olan, Lentheric'in Tweedi.
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Almanya

Birkag yil oncesine dek, bu anlamda bir Alman par-
fimculagiinden s6z edilemezdi. Almanya pazarimi uzun
yillar Amerikan ve Fransiz markalarinin paylagmalarin-
dan sonra —Estée Lauder'in Youth Dewi, Opium ve La-
gerfeld'in KI'i 6ndeydiler— Almanlar artik bagimsizlikla-
rint kanitlamak istiyorlar. Kadinlar agir oryantal kokulara
oncelik taniyorlar. Doruktakiler Joop, Jil Sander'in agagsi
bir ¢icek kokusu olan Woman iIl'si ve Bogner ile Esca-
da.

Italya

ftalyanlarin bir pazar unsuru olarak parfiimii bulgula-
malar1 oldukga uzun strdii. Orada parfim ancak 10 yil-
dir ekonomik bir 6nem tasiyor ama buna kargilik, Arma-
ni, Benetton, Moschino, Fendi, Ferré ya da Versace gibi
markalarin yoklugu artik digtiniilemez. Meyveli, ¢iceksi
ve canli tonlar 6nde gidiyorlar, 6rnekse Valentino'nun
Valentindsu.

ispanya

Giiniimiiziin ispanyol kadini, koku begenisinde, er-
keklerin diinyasindan édiing almay: seviyor. Eskiden is-
panyol kadinlari daha az parfim siirerlerdi, ¢linkii bu
anlamda bir sosyal yasam siirmeleri engellenmisti. Buna
karsihik erkekler asiri Ol¢iide tuvalet losyonu kullanirlar-
di. Bu losyonlar canlandirici etkide bulundu ve cok geg-
meden ailenin tiimu tarafindan kullandir oldular. Yani
Ispanyol kadinlari, parfiim kullanmaya, dolayli olarak
erkekler sayesinde bagladilar. Bu durum, Ispanyol bege-
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nisini bugilin bile baharath, sifal1 bitki tiirii kokularin be-
lirlemesine neden oldu. Buna kargilik ciceksi ve. oryan-
tal kokulara ¢ok az rastlanir. Loewe'nin A#rési Myrur-
gia'nin Alacla's: ve Puig'in Estivalids: ispanya'da en ¢ok
satilan Ug¢ parflimdir. Anais Anaisin olaganustu iyi sat-
masi, bir ruh hali degisiminin belirtisi olarak yorumlana-
bilir.

Kadin dergisi freundin'in Koku Diinyalar aragtirma-
s1, cesitli yas gruplarindaki kadinlarin koku tercihlerini
ele ald: ve su sonuglara vard:

20 yaglarindaki gen¢ kadinlar, kokuyla 6zdeslesiyor-
lar: tuhaf flakonlar, pahali ambalajlara, tasarimci parfiim-
ler "parflimiin modaya uygun ortaya ¢ikig: satin alinir ve
kendi ortaya ¢ikislarina yardima olmasi igin kullanilir."
Geng kadinlarin koku tercihi "tatli ve agresif* olarak be-
timleniyor. Ilgilerinin odaginda oryantal-tath ve giceksi-
tath kokular yer aliyor. "Guigli bir yadsinma ile kargila-
san kokular, yilisik erkek kokusu ya da sabun olarak
(hor) goriilen kokulardir. Ozellikle sabunsu temizlik ko-
kusu, tam kars tarafla birlesmeye yol agcmistir." Bu yas
grubundaki kadinlar olduk¢a imaj bilinciyle satin aliyor-
lar. Marka parfumlerine giicli bir egilimleri var ve tasari-
ma ve ambalaja biiyiik deger veriyorlar.

30 yagin istiindeki kadinlarda, koku tercihleri yelpa-
zesi daha genis: Chypre-meyveli'den oryantal'e ve cigek-
si-ferah'a kadar uzaniyor. Ne var ki arastirma grubunda-
ki kadinlarin bir béliimu oryantal-tatl: kokulardan trke-
rek kagti: bu tiir parfiimler tam da "itici siddetin ve ucuz
cinselligin timsali" anlamina geliyorlard:. Cigekéi—tatll bir
koku da ayni kotl etkiyi uyandirdi. Kimi kadinlar bu



146

kokuyu "erkekleri ¢ildirtan psikopat bir kadin"la ézdesg-
lestirdiler.

Oryantal-tatl alandaki koku notalar1 20-30 yaslan ara-
sindaki genc¢ erkeklerde koti karsilaniyor. "Boylelikle
gorsellestirme ve benzeri seyler tasiyan kadinlar, kendi-
lerini tutamuyorlar ve iktidarsizlik sorunu olan erkekleri
cekiyorlar.

Burada, geng erkeklerin bu tir dogrudan uyaricilara
hi¢ ilgi duymadiklar, tersine en azindan, kadinlarda
hoglarina giden kokularda biraz daha mesafeli buruklu-
ga deger verdikleri goriiliiyor."

Parfiim Satin Alirken Dikkat Edilmesi-Gerekenler

ideal durum: Bir beyaz fanila pargasi alinir ve 24 saat
koltukaltinda tutulur. Sonra kumas kiigiik seritler halin-
de kesilir. Ve parfiimeri diikkkaninda bu seritlerin izeri-
ne, alinmasi diistinilen kokular damlaulir, boylelikle
parfiimlerin, gévdenin 6zglin kokusuna ne gibi bir tepki
verdigi gorilir. Sonra geritleri alip eve gidilir ve diigi-
nliir.

Normal durum a: Parfim bir seritin ya da kigiik bir
kartun Gzerine puskdrtilir. Bu yontemin dezavantaji,
koku tende gelismedigi icin ancak soyut bir duyum ali-
nir. Oysa bu tepki bir parfimiin bireysel karakterini
olusturur.

Normal durum b: Denenen parfiimler el bilegine, elin
tersine ve on kola siriiliirler. Kokular karigmasin diye
boyle dagiilmiglardir. Ancak ¢, en ¢ok dort koku no-
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tast denenebilir, ¢iinkii, soylendigi gibi, deneyimsiz
bir burun daha ¢ok parfimi birbirinden ayirdede-
mez.

Dogrudan dogruya flakondan koklamak anlamsizdir,
¢linkii konsantre bigimde solunan alkol, koku demetinin
inceliklerini sapurir. Ayrica bu yontemde sadece kafa
notasinin "patlamast” algilanir ve ancak zamanla serpilen
oteki notalar algilanmaz.

Piyasada kokular cesitli konsantrasyon big¢imlerinde
sunulurlar:

Elle sirillen parfiim, esas olarak %15-18 arasinda
aromatik maddeler icerir, parfiim ile Eau de Toilette ara-
sindaki gecis tirinli olan Eau de paifiim'de bu oran %8-
10, ve Eau de Toilettdde %5-8 arasindadir.

Parfiimler daha konsantre koku maddelerini daha
uzun siire korurlar. Ayrica parfiimler 95 derecelik alkol-
den, Eau de toilette ve Eau de Cologne sadece 80-90
derecelik alkolden dretilir. Bol bol striinmeye aligkin
olanlar ve tepki ¢ekmek de istemeyenler, diisiik yogun-
luklu olanlara yonelmelidirler.

30'lu yillarda, giizellik ideali, bir kisinin tek bir parfi-
me az ya da ¢ok tabi olmasim dayatiyordu. Zamanin bir
moda dergisinde, "tek bir kokunun bir kigiyi ¢evreleme-
sinin ve ondan tek bir koku yayilmasinin" ideal oldugu
sOyleniyordu. Giysiler, mektup kagitlari, eldivenler, yas-
tiklar, salon ve yatak odast: tek-kokulu bir koku climbii-
su!

O zamanlarda "Yeni parfiim, yeni yasam" denilirdi ve
literattirde parfiimlerin her zaman yeni yanilsamalar ol-
duklar: yer alirdi. Bir erkekten ayrilinca saglarini kestiren
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kadinlar varmis. Belki, boyle durumlarda yeni bir par-
fim arayan kadinlar da vardir.

{ Yeni bir koku tonunun segilmesi, cogu kez 6znel de-
gisiklik duygusu ile baglantilidir. Ben artik eski ben de-
gilim, simdi yeni bir parfiim istiyorum.

Bir parfiime sonsuza dek sadik kalan biri, psikologla-
rin soyledigine gore, anilarda, ge¢miste yasayan bir kim-
sedir ve aym1 zamanda kisgiligini ¢evresine zorla kabul et-
tirmekten hoslanan biridir.

Parflim satin alirken ¢ok fazla nostalji ve duygusallik
yersizdir. Sonsuza dek kullanilacak, kadinin ikinci teni
olacak parfim anlayisi bugiin artitk demode olmustur.
Parfiim giinliik yasamin kii¢iik hosluklarindandir ve ayni
anda ¢ok sayida parfim bulunduran kadinlarin (ve de
erkeklerin) sayist hi¢ de az degildir. Keyfe goére, ruh ha-
line gére ama ayni zamanda guinin hangi saatinde olun-
duguna ve o anda ne tur bir etkinlikte bulunduguna go-
re de, degisik parfiimler sirtintlir. Biiro i¢in hafif, ferah
bir koku; bir bulugsma i¢in oryantal bir koku vb. Mevsim
ve hava durumu da parfiim segimini etkiler. Bu yiizden,
agir, erotik parfumler gergi kiirk mantoyla iyi giderler
ama golgede 35 derecede, ¢iplak tende hi¢ ¢ekilmezler.
Fas'ta, tiklim tiklim bir otobiisiin i¢inde yarnim diizine
Versailles Sarayi kadini kadar tathi ve yogun bir koku sa-
¢an, sisman, dikkafali kasap karisinin 6ykisuntin, biyiik
Alman koku maddesi tireticilerinin birinin bag parfim-
ciisiiniin en sevdigi anekdot olugsu, bosuna degildir.

Demek, yeni bir parfim satin alinirken, hemen en
biiyiik boy flakona tav olunmamalidir. Belki de heniiz
kendi tipinize en iyi uyan kokuyu bulmamigsinizdir.
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Belki de {imitsiz romantikler haklidirlar. Onlar, dogru
parflimi bulan birinin kapildigr duyguyu, astk olma du-
rumuna benzetirler. Birisi, bir kokuya abay1 yakinca, bu-
na bagl olarak hemen sinirleri bosanur.

Parfiim G6vdenin Hangi Béliimlerinde En lyi
Etkiyi GOsterir?

Parfitmil neden saglara stirmeli ki? Boyle ¢cabuk ugtugun-
dan onu sadece kuglar algilasin diye mi? Bana gelince,
ben kokuiarnni tim gévdeme yaysinlar diye, ayaklarim:
kokulu aromalar iginde yikamay tercib ederim.

Diogenes

Filozof yaniliyordu: Saglar, parfimi tagimak igin ¢ok
uygundurlar, ¢linkli koku maddesini emme 06zelligine
sahiptirler. Govdenin, parfiime en uygun béltimleri, kan
dolagimmnin en gii¢lii oldugu yerlerdir: el bilegi, ense,
sakaklar, diz oyuklari, gogiis aralyg1. Buralarda parfiim
en uzun siire kaliyor. Parfiimiin karakteri, govdenin bu
bolamlerinden yayilan sicakliga gore degisiyor.

Bir koku bulutuyla ¢evriliymis gibi buram buram
kokmak isteyenler, eteklerinin kenarina da parfim siir-
stinler, o zaman koku ytikselir ve tlim g6vdeyi sarar.

Ideal durumda parfiim tende uyumlu ve dengeli bir
bicimde gelisir.

Birkag saat kalmasi gereklidir.
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Parfim kompozisyonunda tek tek bilesenlerin "esit
hizda u¢malarina" dikkat edilmelidir, yoksa parfiimiin
uyumu bozulur. i1k saat boyunca parfiim biitiinlesir, ya-
ni gozeneklerden ¢ikan cesitli asitlerle kaynasir ve boy-
lece kendi belirleyici karakterini gelistirir.

Bu durum her defasinda, s6z konusu kisinin metabo-
lizmasina, giinlin hangi saatinde olduguna ve kadinlarda
adet periyoduna baghdir. Karmagik etkilesim mekaniz-
masl, bir ve aym parfumiin degisik govdelerde, tanmma-
yacak denli degisik gelisimler gstermesine neden olur.

Tenleri her tiir koku tonunu benimseyen kadinlar ol-
dugu gibi, pahali kokularin tenlerinde durmadig: ka-
dinlar da vardir. Parfiimiin hemen buharlagmasinin ¢ok
sik rastlanan bir nedeni, parfimin durmasini engelleyen
ya da kasitlayan deri yaginin ¢ok fazla salgilanmasi ola-
bilir.

Hi¢ bir pahali kokunun tende kalmayisi insam hayal-
kinklhigina ugratabilir. Uzmanlar béyle durumlarda Eau
de Toilette degil, konsantre parfiim kullanilmasini 6neri-
yorlar. istisna olarak, ¢ok agir kokulara da basvurulabi-
lir. En inatgi, parfiim almaya direnen durumlarda bile,
ayni koku tonundan sabunun ve deodorantin yardimiy-
la, giin boyunca belirli bir koku diizeyi korunabilir.

Kullanima iliskin Oneriler
Giines 1simasina dikkat! Yakici sicakta yapilan dag

gezintilerinde ya da denizdeki giines banyolarinda par-
fimden ka¢inmak Onerilir.
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Alkol'de bulunan karbonla giineg 1sinlan arasinda, le-
kelere yol acan bir kimyasal tepkime ortaya ¢ikabilir.

Bir kirk mantosu olan ve onu tepeden tirnaga par-
fimlemek isteyen bir kadin, kokuyu asla mantonun
disindan stirmemelidir, ¢linki tlylerin rengi degisebi-
lir.

Bu igin mutlaka yapilmasi gerekiyorsa, kiirke igeriden
parfum sirllmelidir. Deri tizerinde de parfiim iz biraka-
bilir. Eldivenlerine ya da ¢antasina parfiim stirmek iste-
yenler, bu isi i¢ ylizeyden yapmalidirlar.

ipek ve acik renk kumaslar iizerine parfiim siirilme-
melidir. Clinkli en iyi leke gidericinin bile uzaklastira-
mayacag lekeler olusabilir.

Parfiim 6zellikle pamuk, keten ya da yun gibi dogal
lifler lizerinde, en iyi bir bicimde gelisir. Sentetik lifler
lizerinde berbat gelisir ve daha kisa siire kalir.

Isik, hava ve sicaklik da parfiimin pek dostu sayil-
mazlar.

Kullanimdan sonra flakon hemen kapatiimalidir.
(Ama elbette bunu sdylemeye bile gerek yok.) Ozellikle
disiplinli olanlar, uzman saticinin dnerilerini dinlerler ve
parfumti, 1siktan koruma amaciyla, karton kutu iginde
satin alirlar.

Moda onciisii kadinlar i¢in son bir 6neri:

Miitevazi, cigeksi-meyveli parfumlere, 80'li yillarin
agr kokularindan sonra dernier cri (son ¢iglik) goziyle
bakiliyor ve bu kokular 90'h yillarin koku Onerisi olarak
sunuluyorlar. Un parfum presque innocent, "adeta ma-
sum bir parfim" slogamyla reklam: yapilan parfiimlere
trés chic (pek stk) goziiyle bakihyor.



Erkekler ve Parfiim

6 nisan 1919'da, Paris'in Rue de Rivoli caddesindeki
porselen magazas1 Aux Lions de Faiencda adimim atan
iri yapili, sakallt adam, kendi sonunu hazirladiginin ayir-
dinda degildi.

Bir ¢ay takimimi gormek istedi. Uzun sakalindan yayi-
lan yogun koku, orada rastlantiyla bulunan bir bayan
musterinin dikkatini ¢ekti. Kadin bu kokuyu bir yerden
tantyordu, ama nereden? Sonunda, uzun siire once hig
bir iz birakmadan ortadan kaybolan, kizkardesinin son
sevgilisinin de ayn1 kokuyu yaydigint animsadt.

Bayan, polis ¢agirdi. Henri Désiré Landru tutuklandi
ve cinayet igledigi saptand:. Paris'in Mavi Sakal on bir
kadini 6ldiirmis, pargalamis ve yakmisti.

Soylenceye gore, kullandig: parfim onu daragacina
gondermisti. Guerlain'in 1904'te piyasaya ¢ikardigs, bitki
ve cicek ozlerinden olusan enfes bir karigim olan Mouc-
hoir de Monsieur sGirinmusti.

Daha 6nce de soziini ettigimiz Belle Epoque dénemi
toplumunun "adeta nevrotik bir koku coskunlugu" icin-
de olusu, sadece insanhgin disi kesimi igin gecerliydi.
Gergek bir erkek sabundan bagka bir sey kokmazdi. En
aginisi, kolonya yada lavanta suyu damlatilmis mendildi.
Parfum siiren erkege efemine goziiyle bakiltyordu.

Bugiin parfiim endiistrisi umudunu erkeklere bagla-
mis durumda. Erkek parfiimleri pazar, adeta durgunluk
icindeki kadin pazarindan ortalama iki kat daha ytliksek
gelisme oranmi gosteriyor. Frankfurt'taki Gévde Bakimi ve
Camagir Tozu Enduistrisi Birligi 1990 yilinda erkek koz-
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metigi alaninda %6,9'luk bir ciro artist oldugunu ve artig
egiliminin yikselecegini bildirdi. '

Parfums Christian Dior'un 1988 sonu, 1989 basinda,
Avrupa'da ve Okyanus Otesinde piyasaya sundugu Fab-
renbeit hakkinda agikladig: sayilar, erkek kokularinda-
ki egilimi sergiliyor. Bu akdiken - sandal agaci karigimi
sadece bir yilda 346 Milyon Fransiz Frangi, yani Par-
fums Diofun toplam cirosunun %11'ini getirmis. 1972
yilindan beri Moét-Hennessy Grubunun elinde olan liks
esya firmasimin bildirdigine gore, Fabrenbeit. feminin
Dior klasigi Poisox#un maskulin karsilig1 olma yolunda
hizla ilerliyormus. Aksi durum zaten bir felaket olur-
mus.

Buylik ciro rakamlarinin ardinda dev harcamalar giz-
li: Fabrenbeifin sadece Avrupa'daki tanitim: 30 Milyon
Fransiz Frangr'na mal oldu. 40 kisilik bir ¢cekim ekibi,
reklam filmi igin Avustralya ¢éliinde g hafta boyunca
calistt. 30 saniyelik reklam spotu igin ¢ol kumlar Gzerin-
de 60 tonluk bir koprii ve 12 metrelik bir kule inga edil-
di.

Chanel L'Egoiste parfiimiini, Chanel butiklerinde iki
yil boyunca Bois Noir ad: alunda denedi ve bu "sadece
estetler icin — hedonist" parfiim devasa reklam harca-
malaniyla piyasaya ¢ikti. Blylik parfiimler her zaman
masal gibi bir seyler anlatirlar. Diinyaya gozlerini ¢cogu
kez feodal bir ortamda, Versaille'in limonlugunda ya da
Palais Guinier'de agarlar. Chanel, Egoist ile bu tarzda
devrim yapti. Kokunun tanitimi, bir Uriiniin reklamindan
cok, dramatik bir senaryoyu, gercekdisi bir sdylenceyi
andirtyordu.
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Tanmum toreni icin davetli olan secilmis gazeteciler-
den her biri, evinden bir Rolls Royce'la alindi. Yolculuk
sirasinda bir ses bandindan yeni parfiim anlatilliyor,
Frank Sinatra M)y Wa)'i sOyliyordu. Sonra otomobile
monte edilmis ekranda Jean-Paul Goude'un ¢ektigi rek-
-lam filmi izleniyordu. Saat tam 21.00'de birkag ytiz secil-
mis kisi birer Egoist flakonu aldilar. Bu senaryo Avru-
pa'nin bir¢ok baskentinde yinelendi ve hatta bir Fransiz
ressamu tarafindan ¢izgi roman haline getirildi.

Yapilan masrafa degmise benziyor.

Pazarda kisa bir siireden beri bulunmasina karsin,
Egoiste erkek kokularinin klasikleri arasina yerlesti. Ego-
iste iki dirhem bir cekirdek erkek parfiimi olarak kazan-
dig1 tinti mikemmel imaj tasarimina ve ahgsilmadik rek-
lam y6ntemine borglu. Ozellikle entelektiiel, modadan
anlayan erkekler tarafindan kullaniliyor. Kimi erkekler
ise agint doz yiziinden, masum yanlis anlagilma kurban-
lan oluyorlar.

"Sis kentinde yazin ortasi. Sabahin begi. CGalar saat bip,
bip, bip diye 6tliyor ve uysal bir Alman koge yazan kendi-
ni banyoya atiyor. Hemen dig firgalama ve hi¢ olmazsa
trag olmus kokaymm diye, belki biraz bol keseden, Cha-
nel'in yeni After Shave'i Egoist'i siiriyorum. Kimileri elma
suyu gibi koktugunu soyliyorlar. Daha sonra, bu kokuyu
PanAm gorevlilerinin neye benzettiklerini 6grenecegiz.
(Bir siire sonra havaalaninda. PanAm'in gilivenlik memure-
si):

if you wish to fly PanAm, I must advise you not to drink
before your flight. (Pan Am'la u¢mak istiyorsaniz, ucustan
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de): I am not drunk. (Ben igkili degilim) Kadin: But I so
smell the drink. (Ama 6yle icki kokusu aliyorum ki) Ben
(hafiflemis): Oh, that's my after shave. (Ah, o benim tras
losyonum) Gergekten olaganiistii sogukkanl oldugum
icin, bayanin bir kez daha, daha iyi. koklamasini ve yaptig
densizlik i¢in benden 6ziir dilemesini bekliyordum.
Artan panik duygusu iginde tek bir ¢are gérdiim: Canta-
mun iginden uygarlik. torbamu aldim ve Egoist flakonunu
ona dogru tutarak, bir kere koklamasini, bunun gnaps ol-
madigini, snaps olsayd: adinin bagka tiirli olacagim s6y-
lerdim."
Max Gold: Erste Anzeicben eines Interessenkonflikis zwisben den Hdusern Cbanel
und PanAm / : Cbanel ve PanAm Firmalan Arasindaki Gikar Cangmasinin lik
Belirtileri (Titanic [Alman mizab dergisi—¢.n } 11/90)

Basarihi erkek kokular arasinda yer alabilmek igin, st-
ki bir rekabetin bulundugu pazarda oldukg¢a ¢ok carpis-
ma gtici gereklidir. Yalnizca Almanya pazarinda, 250 er-
kek parfumi markasi, erkeklerin begenisini kazanmak
icin yanisiyor. Basar1 sonucunda tath kirlar elde ediliyor
ancak diinya capindaki parfumeri cirosunun sadece
%30'u erkeklerin hesabina yaziliyor.

Erkek parfiimlerinden olugan bir hit listesi hazirlanir-
sa, Azzaro pour homme listebas: olur. Onu, Guy Laroc-
he'un Drakkar Noiri ve Paco Rabanne pour homme ve
Chanel'in Antaeusu izler. 1973 yilindan bu yana piyasa-
da olan ve bu arada adeta erkek parfimii simgesi haline
gelen Paco Rabanne pour homme, simdiye dek 125 mil-
yon flakon satilmugtir. 1982'den beri satilan Drakkar Noir
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hili ¢ok biyiik artig oranlar gostermektedir. Ne var ki
Fransa'da ikinci siray1 Lacoste almaktadir. Bu basarisini,
spora blylik 6nem veren ve geleneksel imajlarla pek il-
gilenmeyen genc¢ bir misteri kitlesine bor¢ludur.

Alman erkekleri, erkek kozmetikleri icin yilda yakla-
sik 800 milyon DM harcamaktadrlar. Ancak, tiketicile-
rin buytk cogunlugu icin, parfiimeri hili yabanci bir
alandir. Almanlarin sadece %20'si her glin Eau de Toilet-
te kullaniyor, ama 14 ile 64 yaglan arasindaki tiim er-
keklerin yaris1 her giin bir After Shave kullaniyorlar. Her
iki erkekten sadece bir tanesi, kendi kokusunu, kendisi
satin aliyor.

'Parfiim siiren demek ki kadinsi erkek' seklindeki hor
goriicli imge, iffet digkiini 19. ylizyilda ortaya cikti ve
20. yuizyila dek varhigini sirdiirdii. André Gide bile, par-
fim stiren escinseller hakkindaki asagilayici sdzlere kar-
1 ¢cikamamusti.

incil'de anlatilan ¢aglarda ve antik ¢agda durum bas-
ka tiirliydii. O zamanlar parfimin cinsiyeti yoktu. Er-
kekler de en az kadinlar kadar parfiim siirtiyorlardu.

Davut peygamberin giysilerine koku maddeleri serp-
tigi rivayet olunur ve incil "Etrafin1 itirh yaglarla donat
ve yasamini sevdigin kadinin yaninda yasa" diye &gt
verir,

Tarihteki biiyiik komutanlar ve fatihler, Biiyiik isken-
der, Jil Sezar, Xerxes, Hannibal ya da Cengiz Kaan gibi
adamlar, yendikleri bir kentin caddelerinden ge¢meden
once makyaj yapar ve kokular siirtiniirlerdi. Versailles'da
en kigik saray nedimesinden, imparatora dek herkes
ayakl: flakonlar gibi kokardi.
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18. yiizyilin iistii bag1 diizgiin ingiliz efendileri, ¢ok
yogun kokan hayvansal zibet maddesini tercih ederlerdi.
Bu donemin biiyiik snoblari, miidavimi olduklar1 Cof-
fee-House'a her girdiklerinde, parfime batirilmis eldi-
venlerini ve mendillerini havada sallayip, kii¢ik altin ve
gumis flakonlarini durmadan burunlarna gétirdiklerin-
de, oteki miusterileri kagirmis olmaliar.

"Erkegin en iyi kokusu, sevdigi kadinin kokusuyla
karigmig kendi dogal kokusu art1 bir damla Fransiz par-
fiimiidir." italyan skandal yazari ve suglanan kitaplar lis-
tesinin stirekli misafiri Pitigrilli, 1930 yilinda bu sozleri
yazdiginda, zamanin ruhunu ¢ok iyi yansitmisti. roaring
twenties denilen yirmili yillardan sonra bile bir erkege
Eau de Cologne kullanmasindan ve mendiline bir damla
lavanta dokmesinden 6teye hosgorii gosterilmiyordu.

Mouchoir de Monsieur piyasaya ¢iktiginda, pazarn On-
celikle sa¢ losyonlan ve parfumli pomatlarla paylagmis-
t1. 40'h yillarda Moustaché1 piyasaya siren Marcel Roc-
has, 6ncii bir tavirla, bugiin dogal bulunan bir pazarla-
ma stratejisinden yararlandi. Daha igin baginda, parfiimle
birlikte tim bakim serisini piyasaya ¢ikard:: trag losyo-
nu, sabun, deodorant, banyo katkisi, gévde losyonu.

Bugiin ek uriinler parlak adlar tasiyorlar; Deodorant-
Stick, Pre-Electric Shave, Deodorant Natural Spray, After
Shave Balm, Effective Facial Scrub ya'da Everyday
Shampoo. Erkeklér saglarini her giin yikamaya, kadinlar-
dan daha merakli olduklar.igin, duruma gore bu tir
Ozel urinler icin de kadinlardan daha ¢ok para harciyor-
lar. Ayrica, pazar aragurmacilarinin soyledigine gore, er-
kekler, kadinlarin tam tersine, bir tireticinin biitiin ba-
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kim serisini satin aliyorlar ve eksiksiz bir donanim gibi
banyoya yerlestiriyorlar.

Her seride parfim merkezde yer alan {rtindir, rekla-
mi en yogun yapilan bir tiir kogsum atidir, butinleyici
yan urinler onun ardinda kigik taylar gibi sicrarlar.
Bay Rochas'in erkek parfiimii, adint bu parfim ve moda
yaraticisinin sanat merakina bor¢ludur. Rochas, bir Pazar
gunii dgleden sonrasinda bir arkadagiyla birlikte Louv-
re'un kutsal resim salonlarinda dolagirken, gézleri Van
Dycks'in bir tablosuna takilir. Monark'in biy1g1, Moustac-
beé vardir.

Bu parfimin abartuli erkekce adina karsin, erkekler
kadinsi olarak taninmaktan korktuklar: icin, parfim
diikkanina gitmeyi goze alamiyorlardi. Monser icin Mo-
ustachée1 Madam satin aliyordu.

Lavanta sulari, yaklasik olarak 1910 yilindan beri pi-
yasadaydilar. 50'li yillara dek, gosterissiz kokular: saye-
sinde, erkek parfiimii pazarinin sirekli satan Griinleriy-
diler. 60'lh ve 70'li yillarda erkek parfimii yavas yavas
toplumsal normallik derecesine ulagmaya baslayinca,
agirbagli, miitevazi lavanta suyunu, ¢ok vefali olanin
yazgisi bekliyordu: artik modasi ge¢misti.

Diinya erkegi, ¢oktandir, erkek parfiimleri arasinda
klasikleri stirliyordu: Dior'un Eau Sauvage; Guerlain'in
Habit Rougeu ya da Jean Paul Guerlain'in bizzat kendisi
icin yarattig1 Vetiver'i; 60'li yallarla birlikte erkek tuvalet
losyonlarinin biiytik ¢ag: baglamugt1.

60'li ve 70'li yillarin politik angaje erkegi, iniversite-
deki Hint diikkanina ya da kadin sagligi merkezine gidi-
yor ve tiitsti cubuklarinin yanisira kiigiik bir sise tefarik
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suyu da ahyordu. "Tefarik kokan solcular" s6zii, bu yil-
larnin en yaygin kufiriydi. Ballibabagiller ailesinden,
biiylik beyaz, mor cicekleri olan bu bitki, alternatif ce-
nahin en sevilen kokusu olusunu, kokusundan ¢ok, ide-
alize edilmis Asya kokenine borcluydu.

Yves Saint-Laurent, 70'li yillarin basinda, YSL pour
hommeéun reklam kampanyasini baslatmak icin ¢iplak
poz verdiginde, orta ¢apta bir skandal yasandi. Fotografi
¢eken Jeanlopp Sieffin sozlerine inamlacak olursa, YSL
hedefine ulagmisti. "O sadece sok etmek istemisti." Bir
moda yaraticisinin, kendi parfimiiniin reklamini bizzat
kendisinin, tstelik de ¢inlgiplak yapmas: itk kez gercek-
lesiyordu.

Unli Erkeklerin Kokulari

Gecenin saat 1'i. 27 Temmuz 1852

Sag losyonu Tabureli, makaleyi ve pudrayr aldim. Neden
pudra? Yillardir, Lepentine'in, ¢ok iyi olan Odontine'ini
kullanyorum. yine de, senin gerefine, but pudray kullana-
cagim.

Gustave Flaubert'ten Louise Colet'e

Bugtin Oxford'da korunan bir elyazmas: sayesinde,
ingiltere'nin VIII. Henry'sinin kullandig: bir parfiimiin
bilesimi bile bilinmektedir: "6 kasik giilsuyu, ¢eyrek ons
ince geker ve bir ons amber alinir, Karigim beg ya da alu
saat hafif ateste pisirilir ve sonunda siiziilir." Henry'nin,
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mavi sakal olarak liniinii ne ol¢lide bu parfiime borglu
oldugu ise bilinmiyor.

Sadece komutanlikta degil koku maddesi tiiketici-
liginde de biyikligini kanmitlamis olan Napolyon,
Chardin'in Broun Windsoruna bagliydi ve Farina'dan
biiyiik olgiilerde Kélnischwasser (kolonya) satin aliyor-
du. Ayda 60 siseden ¢ok Eau de Cologne tiikettigi olu-
yordu.

Georg Washington'un parfiimii misk ve bergamut te-
meli tGzerinde ayrica 25 degisik bilesenle olusturulmus-
tu. Soylendigine gore bu parfimi bugiin bile New
York'taki parfum dikkanlarinda satin almak olanakli-
drr.

Eski bir ikinci sinif Western kahramani ve parlak bir
vatansever olan Ronald Reagan'in begenisi elbette tilke-
sinin sinirlan igindeydi. Amerikan Estée Lauder sirketi-
nin Aramisini tercih ediyordu ve bundan bol bol tiike-
tebiliyordu. Beyaz Ev'de, kendisinden 6nce kokusunun
duyuldugu soyleniyordu.

Seckin reklamcilarin hig¢ eksikligi duyulmuyor. Mona-
ko Prensi Rainer agik¢a, Guerlain'in Habit Rouge'unu
kullandigini bildirdi. Segkin yasli, beylere ¢ok iyi yaki-
san bu parfiim, adini, siivarilerin giydikleri kirmizi ce-
ketten ahiyor. 60 yaslarinda kibar bir beyefendi olan Phi-
lippe Guerlain, hafif dokunakli bir sesle "Habit Rouge
yasamimin yemek ve uyumak gibi bir pargasidir” diyor.
Film yildiz1 Jean-Claude Brialy —para almug olsun ya da
olmasin— Mouchoir de Monsieurin en sevdigi parfim
oldugunu defalarca agiklamistur.

Erkek, ter ve kaslar arasindaki iliski, erkeklerin 6z
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imgelerinin ilk 6rneklerindendir. Bu yiizden zirvedeki
sporcularin, en ideal reklam kahramanlan olmalan ge-
rektigi soylenebilir.

Bjorn Borg, Michael Jackson'dan ve Omer Serif'ten
geri kalmak istemedi ve adini bir parfime verdi. Keske
adin1 kendine saklasayd, ¢iinkii Bjérn Borg After Sha-
védin pazar basarisi, en azindan, Bjorn Borg'un daha
sonraki spor kariyeri gibi fiyaskoyla sonuglandi.

Buna kargilik, Gabriela Sabatini, diisiik fiyat dizeyi
icin hazirlanan, kitle pazar igin disiiniilen kokusuyla
bir satig basarisina ulasti. Sabatini'yi bir kez koklayan-
lar, Boris Becker'e ti¢ art1 iyi hal puani verirler. Clinki
Becker  heniiz hicbir kokulu suya kendi adini verme-
di.

Digerlerinin yanisira Joop, Jil Sander ve Davidoff par-
fimlerini de treten Wiesbaden'deki Lancester firmasinin
yoneticisi Herbert Frommen, Frankfurter Allgemeine Ze-
itung'un magazin ekinde, sporcular ve parfiumlere ilis-
kin, su sozleri séyliiyor: "Bir spor kariyerinin sonuna ge-
lince, insanla yalnizca magazin basini ilgileniyor — Max
Schmeling bir istisnadir. Boylelikle, biyik bir pazar pa-
y1 olan bir markanin da sonu gelmis oluyor; bu iiriin,
tiiketicilerin kendileriyle 6zdeslestiremeyecekleri bir se-
yi kaldiranmyor.

Boris Becker adinda bir parfiim bulunmayiginin ne-
deni bu mu?

Bu teklifi faksla aldim ve hemen ayn: yoldan geri ce-
virdim. Ona hayranim ve yenilmesine dayanamam, ama
onun adini tagtyan bir Uriinii satmak istemem."



Erkeklere Oneriler

Mutlak keskin bir kokulari olan erkekler, en kétiileri-
dir. Temizlik kokarlar ama ayni zamanda, su, sabun ve
sperm kokusu yayarlar. Suyu ve sabunu temizligin do-
ruk noktasi ve dogal govde kokusunu da tanrinin bir ni-
meti olarak gorenler, kolaylikla parfim diisman: diye ta-
nimlanabilirler. Bu tiir erkeklerden, vicdan rahathig: igin-
de uzak durulabilir. Bu koku tavn ¢ok az fantezi ve du-
yarlihik Uretir.

Bir erkek ancak erkeksi koktugu ve buna kargin ko-
ku sitirindigi zaman gilizel kokar. Erkek teni izerinde-
ki tath, yihsik bir koku, oradan uzaklagmak igin yeterli
bir nedendir. Sirnagik, yapigkan ve erkeksi olmayan bir
etki uyandirir. Tam bir erkek tiitiin, deri, alkol ve gov-
desel calisma kokar ama asla saf, katiksiz ter kokmaz.
Bir¢ok erkegin hild kendilerini yontulmamis herif ola-
rak gormek istemeleri itici olmaktadir. Body building sa-
lonunda, kaslan gelistirmek i¢in yapay bir bigimde tre-
tilmis bile olsa, ter iticidir. Boyle bir herifi kadinlar te-
miz ¢argaflarinin Gstiinde gérmek istemezler. Demek ki
ideal bir erkek parfiim, bir denge edimiyle, dogal mas-
kulin gdvde kokusuna yakin olmali ve buna kargin ol-
dukea karakteristik bir koku notasi gelistirmelidir.

Bu yiizden erkek parfiimiiniin bilegenleri ingiliz ku-
laplerinin lyeleri gibidirler: hep aynilanidir. Fistk ¢amu,
bergamut, lavanta, sedir, sandal agaci, amber, misk, ti-
tiin, baharatlar. Karanfil ve nergis gibi hafif kokular da
sayilabilir. Agagsi, baharath, ¢iceksi — erkek parfiimi-
nlin yeni simyast iste budur. Ne ¢ok agir ne ¢ok hafif,
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ne ¢ok ferah ne de cok egzotik. Bugiin derimsi ve ¢i-
¢eksi notalar yaratmak olanakhdir.

Erkekler bunun nadiren bilincindedirler, ama kullan-
diklar parfim, bir gizemi ele verir. Kadinlar ¢ok daha
sematik tepkilerde bulunurlar. Bir parfiimi, kendileri
hakkinda sahip olduklarn ideal imgeye yaklagtig: 6lgiide
secerler. Kadinlar, kendi kisiliklerini arastirma ve koku
tonunu secerek yorumlama egilimindedirler.

Bu agidan bakildiginda, parfim strmis bir erkek,
diinyanin en elde etmeye deger varligidir. Acik bir ki-
tap, kolaylikla ¢ozilebilir bir sifre gibidir.

Limonlarin yabanil ferahliginin kokusu, bir spor fa-
natigiyle ve yakisikli bir polo gémlek kolesiyoncusuyla
bagdastiritabilir. Eau de Sport gibi ek tanimlar onun igin
cok onemlidir, ancak onlan her zaman "bu gercek bir
parfim degil" sozleriyle kullanir. Kadins: biri gibi goril-
mekten duydugunuz korkuyu, aksi egilimlerinizi, basti-
rin. Bronzlasma konusunu ¢ok abartmayin, bu olay sag-
hiklt degildir ve modasi da ge¢mistir.

Eau Sauvage, yada Habit Rouge gibi sakingan, za-
mandigt ve seckin bir koku, sizin mikemmel bir centil-
men oldugunuzu gosterir. Tepeden tirnaga stile yonelik
ve ¢agin hummal riizgar giili degisimlerinden biitiiniiy-
le uzakta. Boyle tumturakli formiillendirmelere bayilirsi-
niz, ¢liinki bazen stil konusunda 6l¢liyti kagirirsiniz. Diz-
ginleri koparmis bir halde, centilmen rolt yaparsiniz,
oysa bir centilmen ilk planda gosterissizlik ve bagarili bir
miitevazilikle tanimlanir. Oysa kimi zaman kokunuzla
abartiya varirsiniz. Sonra i¢ cebinde ipek bir mendili
olan pahali bir parfim sigesi gibi kokarsiniz. Boylesi ko-
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kulara egiliminiz varsa, gercekte kim oldugunuzu cok iyi
biliyorsunuz demektirt Tuvalet losyonlarinin stper kla-
sikleri daha yagh gosterirler, ¢linkii zaman dig1 imajiyla
yikladirler. En sevdiginiz tasarimci, rock yildizlarinin
modacis1 Versace ise, en yeni modaya gore giyiniyorsa-
iz asla Vetiveri yada Habit Rouge'u elinize almayiniz.
Sizi buylikbabaniz sanabilirler, kendinizin bozulmus bir
ayna gorlintiisini verirsiniz. Parfiim bahgesinde kirilmg
bir cicek! Ama saclarimiza ¢ok biryantin slriiyorsaniz,
koyu renk zarif giysiler giyiyor ve ipek kravatlar takiyor-
saniz, zaman zaman biyiikliikk kuruntusuna kapiliyorsa-
niz, gercek bir centilmenin kokulartni kullanmaktan hig
cekinmeyin!

Barda benim yanmimda duruyordu ve her iki sdzci-
glinden biri 'Art Director'dii. Tamam, bir Egoiste ya da
Cool-Water kullanicisi. Chanel'in reklam spotunu ayrin-
tistyla biliyor, olur olmaz adamlarnin bu gik tasarimcr ko-
kusunu siirmelerine bozuluyor. Kendisinin nasil koktu-
gu ise oldukc¢a 6nemsiz kaliyor, imajin uymas: ge-
rek.

Oldukga agresif koku notalarini kullanarak kendinizi
diskalifiye etmeyin. Amerikan Barda, arkanizda oturan
kadin, sizi bosu bosuna altin zincirli ve gémleginin ya-
kasi acik bir fiyakaa olarak tammlayacak. Sandiginiz gi-
bi biyiik bir bastan gikaric1 degil, kendini yagsayan en
biiyiik erkek seks sembolii sayan Sean Connery'nin koéti
bir kopyasi olarak gorecektir.

Derimsi kokularda da tasarruflu olun! Sanki bagka er-
kekleri cekmek icin iretilmisler gibi bir etkileri vardir.
Dozunu iyi ayarlama ustaligini gosterin. Asla bol kese-
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aen parfim siirmeyin! Sabah dusundan sonra gogiise ve
sirta stirtilen Eau de toilette oldukea yeterlidir.

Ancak sadece After Shave yetersiz kalabilir ve parfim
korkakligi izlenimi verebilir. Urkek, sabun ve su kokan
birinin tam bir erkek oldugu kabul edilemez.

Gosterigsiz, ama agik¢a algilanabilen bir kokuyu, do-
zunu iyi tutarak —ne ¢ok, ne az— kullanmasin: bilen
kazanir. Govdesinin bilincinde oldugunu, erkek erotizmi
duygusuna sahip oldugunu ve disil arzulara dikkat etti-
gini gosterir. Sonunda, boyle bir erkek, hi¢ bir kadinin,
bakimsiz bir adam tarafindan kucaklanmak istemedigini
anlamig demektir.

Frankfurter Rundschau gazetesinde yaymnlanan su ilig-
ki ilani, erkeklerin giizel kokmasina yonelik kadins: ilgi-
yi vurgulamaktadir. "Ben, (32 yas/178) 6zel bir erkek
artyorum! Giizel kokan ve teninde kendini iyi duyumsa-
yan birini. Olasi olan hergeye girisebilen birini..."

Hermés'in Bel Am/isinin reklam slogan: saf ironidir.
"Erkek parfiim siriyor, kadin gidiyor", Ayrinti dogruysa,
Baudelaire'in 6zledigi uyuma ulasilmis demektir:" par-
fum, renkler ve sesler birbirlerini yanitltyorlar...."

Ya da, kadin erkegi kokladi ve bakiglari bulugtu.
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