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Tesekkiirler

Tabii ki once, ilk ciltte oldugu gibi, ev ahalisine tesekkir gerek. Bu
cilt, bu yil kitap haline geldi belki ama gerisinde yillara yayilmug
bir zaman stireci var ve o siire boyunca da bedenen evde olmama
ragmen ruhen bagka ilemlerde oldugum ginler, geceler gecirdim.
Dolayisiyla oglum Burak ve karim Sibel’e kalben tesekkiir borglu-
yum. Burak yurtdisinda uzun siiredir ama o buradayken derlendi
okuyacaklarinizin g¢ogu ve ilk ciltte oldugu gibi, kimya veya biyo-
loji baghg: altindaki verilerin ¢ogunun tartigmasini, saglamasini
hep onunla yaptim.

Bu cilt i¢in de pek ¢ok kitap devrildi, makale karigtirildy, inter-
net sitesi dolagildi. Parfimlerle ilgili basta Michael Edwards, ayri-
ca elbette Luca Turin, Edwin T. Morris, ve Chandler Burr, keza
icerik malzemeleriyle ilgili olarak da Steffen Arctender, Robert
Calkin, Stephan Jellinek, Edward Sagarin, Eugene Rimmel, Paul
B. Bedoukian, kiymetli bilgiler igeren kitaplariyla sanki her an
yanimda gibiydiler.

Valerie Steele’in editorligini yaptigy Encyclopedia of Clothing
and Fashion, adeta parfimlere isimlerini 6diing veren moda tasa-
rimcilart dinyasinin isim kartlarni koleksiyonuydu. Bana disen,
o kartlardaki isimlerin daha ayrintih 6ykiilerine ulagarak bunlar
kitaba konu olan parfimleriyle ilgili bilgilerle biraraya getirmekti.
Parfiumlerle ilgili en genis perde arkas: veri Michale Edwards'in
yazilarinda vardi ama o yazilarda gegen isim ve malzemenin tizerine
gitmek de elbette mimkiindi. Ben de 6yle yaptim zaten: Burr'un
Hermes & Ellena anlatimi ise yayinin ardindan Ellena’nin muh-



telif medyaya, 6zellikle Dariush Alavi'ye verdigi roportajlarla ve
bizzat kendi kaleme aldig: kitaplarla beraber yorumlaninca ilging
noktalara ulagti. Keza reklam konusunda Tom Reichert’in (bence)
efsanevi kitabi The Erotic History of Advertising ok yardimci oldu.
Her zaman kitaplar degil, bazen de sadece bir konferansta sunulan
bildiriydi yararlandigim. Buna en 6nemli 6rnek olarak Helen M.
Caldwell ve Deborah Flammia'nin 1991'deki “Pazarlama Tarihi-
Coklu Boyutlar1 Konferansi’nda sunduklar: bildiriyi verebilirim.
Parfiim pazarlamasinda Amerikan egemenligine ge¢isin harika bir
ozetini yapmiglardi, miitesekkirim.

Pek ¢ok isim saydim daha ilk ¢ paragrafta. Gelin goriin ki bu
isimlerin bazilari artik hayatta degiller. Kitap bunun i¢in 6nemli
iste. Bazen ve bazi konularda yazmak, golgesinde serinlemeye
omriiniin yetmeyecegini bildigin bir agacin tohumunu giilimse-
yerek topraga vermek gibi.

Parfim diinyas: ¢ogunlukla internet tizerinden doniiyor. Kendini
bu konuya adamig bir kisim insan, bazen okuyani hayretler i¢inde
birakacak perde arkas: bilgiler paylasiyor o soyutla somut arasi bir
yerde duran dlemde. Onlarin paylastig: bir kisim veri, bu kitabi daha
okunabilir hale getiren hikayeleri gokga besledi. Sadece hikaye bes-
lemekle kalmadilar, pek ¢ok konuda olusan kanaatlerimin bilimsel
temellerini de olugturdular. Octavian Coifan, Elena Vosnaki, Philip
Goutel, Bo Jensen, Victoria Frolova, Ulrik Thomsen bu isimlerin ilk
akhima gelenleri. Her tikladigimda ekrana bakarak not tstiine not
aldigim Octavian'in muhtesem blogu (1000francances.blogspot.
com) artik erisime agik degil ama arada Facebook sayfasindan dusiik
yogunluklu da olsa paylasima devam ediyor. Neredeyse klavye bagi-
na her gectigimde Elena Vosnaki, Bo Jensen ve Victoria Frolova'nin
siteleri mutlaka ziyaret ettigim sanal mekéanlar oldular. Kitabin en
uzun boliimlerinden biri olan miskler konusunda Vosnaki (per-
fumeshrine.blogspot.com), Guerlain konusunda da Thomsen’in
(monsieurguerlain.com) paylagimlary, ilgili kisimlarin gekirdeklerini
olugturdular. Bilgi tarlasindaki o ¢ekirdeklerden de farkli yonlere
uzanan dal ve yapraklar yeserdi.



Bazen gaprazlayarak birbirlerini tamamlayan bilgileri harman-
ladim, biitiin bu saydigim isimlerden; bazense itinayla olusturul-
mus ifadelerine pek miidahil olmamaya galigarak ve sadece elim-
den geldigince yerellestirerek kendi metinlerimle butiinlestirdim.
Bu isimlerin hepsine miitegekkirim.

Elbette sadece burada ismi gegenler degildi bilgi kaynaklari.
Sonda yer alan “Kaynaklar”a bakarsaniz, orada da degerli pek ¢ok
bilginin kaynagini bulabileceksiniz.

Ilk cildin bir an énce ¢ikmast igin bastiran ve beni hizlandi-
ran ¢ok olmustu. Bu cilt i¢in de muhteremlerden bir muhterem,
birakin bastirmayi, neredeyse bunaltti beni! Yanlis anlamayin,
herkese boyle keyifli ve verimli bunalmalar, herkese boyle yirekten
dostlar nasip olur ingallah. Sevgili Orhan Kartal, motivasyonlarin
ve kitaptan her bahsettigim ortamda “Ustad, ikincisi ne zaman
geliyor?” diyerek beni diirtiikledigin igin ¢ok tesekkiir ederim.

Kitabi bitirip son okuma ve redaksiyona gitmesi i¢in yaymevi-
ne teslim etmeden 6nce birisinin daha gorigiini alma ihtiyaci
hissettim. Kisi degil, pozisyonun tarifi 6nemliydi bu agamada,
yani parfimi bilen, isin kimya ve duygu boyutuna hikim bir
isim olmaliydi. Cok da diginmedim agikgasi. Sevgili parfimor
dostum Omer Ipeki, parfiimlerinin satigindan gelen paralar sil-
tesinin altina istiflemeye bir siire igin ara vererek talebimi kirmadi,
elestirileriyle birlikte bu gerekli okumay: yaparak beni rahatlatti.
Tegekkiirler Omer.

Editor i¢in de birkag kelam etmek gerekmez mi? Gerekir elbet-
te. Zaten “Onsoéz’de de okuyacagimz gibi, ben bu cilt igeriginin
kitaba doniisme stirecinin bir ekip ¢alismasi olduguna inaniyorum.
Bunu dememle beraber “ekip”, “stire”,
geceler” gibi kelimeler digiiyor insanin aklina ve bu kelimeleri
birarada digiindigiinizde de farkh 6ncelikler ve yaklagimlar nede-
niyle ekip iginde ¢atisma kagimilmaz. Biz de keyifle ¢atistik tabii.
Kah o bana “agbi, son halinde mutabik kaldiktan sonra neden
ekleme yapiyorsun bu boliime??” dedi, kih ben “Mesut, karsiim,
gene aldin tirpani eline. Orasi gikarihr m1 yahu, el insaf!” diye

yogun ¢aligma”, “uykusuz



hoykirdim. Ezcimle, elinizdeki kitabin —fazla da birbirimizle
hirlasmadan— daha rahat okunabilir hale gelmesindeki katkilar
i¢in Mesut Varlik’a kocaman bir tesekkir borgluyum.

Everest Yayinlarr'ndan sevgili Cem leri’ye habire ve her goriis-
mede dillendirdigim fikir ve talepleri, elinden geldigince hayata
gecirmek konusunda gosterdigi dostine yaklasim icin tesekkir
ediyorum. Talep, dedim diye kiigiimsemeyin, yoktan talep icat
etmek konusunda pek yetenekliyimdir. Yayinevinde kahrimi
geken ikinci kisiyse, kitabin zorlu dagitim isleriyle ugrasan Omer
Kimil'di. Kendimi koti hissettirmeden kaprisimi ¢ekti, sag olsun.

“Tesekkiir” bolimu kitabin son yazilan satirlaridir ve takdir
edersiniz ki artik kafa “bi diinya”. Ismini unuttugum illa ki vardur.
Sainiyete degil, unutkanlik ve yorgunluga verilmesini iimit ederim,
eger boyle hatalarim olmugsa. Liitfen ismini zikretmeyi atladikla-
rim mazur gorsinler.

Sevgili okur,

Bu siikran furyasindan kurtulup kenardan siyrilacagim sanma
litfen. Bu kitab: tercih edip satin alarak ayirdigin biitgeye ve
okumak i¢in harcayacagin zamana simdiden tegekkiir ederim.
Biliyorsun, senin igin yazild1 her sey.
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Onsoz Mektubu

Sevgili okur,

“Kagit tzerinde” degil, kigidin tizerinde de olsa sonunda gene
bulustuk. Yaramaz bir ey olmamigtir hayatimzda umarim, gegen
stre i¢inde? Beni sorarsaniz, hayatim normal seyrinde devam etti.
Tabii artik “kitabi ¢ikmig adam” konumuna gegtigimden, 6zellikle ilk
cildin rafa yeni ¢iktig1 donemlerde medyanin alisik olmadigim olgtide
ilgisine mazhar oldum; oradan duyan, buradan okuyan derken, bayag:
bir tevecciih gordiim. Inanmayacaksiniz ama Kiiltiirel Incelemeler
Yiiksek Lisans Programi’nda verdigim “Koku ve Duyularin Kiiltiirel
Tarihi” dersinde bile siuf doldu, tagti. Yahu ilk y1l katihmer azhigindan
dersi zor agmustik, bu ne heyecan arkadaglar? Velhasili kelim, bende
bi s1tmarma, bi s1marma, sormayin gitsin!

Ilging bir donemdi; bazen yordu, bazen de giildiirdii beni. Bir
keresinde bir medya kurululusundan telefonla aradilar, nezaket
dairesinde konugup ileri bir tarihe randevulagtim beyefendiyle.
Giin geldi, kap: ¢aldi. Ben bu tip durumlari “huzura ¢tkmak” ola-
rak kabul ediyorum, ¢linkii bir sekilde medyada yer alarak aslinda
okurun 6niine ¢ikmig oluyorum. Bu nedenle bunun da ¢ekimli bir
soylesi olacagini bildigimden ttiili gémlek ve pantalonum, cebi-
ne kii¢iik bir mendil kondurulmus ceketimle agtim kapiyi, buyur
ettim. Girizgah babinda hogbes ederken beyefendi, “Miisaadeniz
olursa ve alinmazsaniz size bir sey soyleyecegim,” dedi. “Buyrun,
estagfurullah,” diye cevap verdim. “Sizinle telefonda konugtugum-
da ve bugiin kapiy1 agtiginizda ¢ok naziktiniz, tam bir centilmen
gibi. Ne var ki kitabimzi okurken neredeyse argoya varan bir
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diliniz oldugunu gérdiim. Nasil oluyor bu Vedat Bey?” diye sordu.
Sustum kaldim, “Arada sizoya bagliyorum beyefendi,” diyemedim.

Saka bir yana, ilgimi ¢eken ortak bir nokta vardi bu medya/s6y-
lesi furyas: iginde; hepsinde degilse bile gogunda, is déndi dolagt:
parfimlere dayandi. Oysa biliyorsunuz, ilk ciltte parfiimlerle
ilgili higbir aktarim yoktu. Bilerek ve isteyerek yoktu tabii. Sadece
medya degil, parfimlerle ilgili bilgi ve hikdye bekleyen okurlar
da siikut-u hayale ugradi bundan sebep, biliyorum. Sonugta adi
Kokular Kitab: olan bir kitap satin aliyorsunuz ve iginde koku
dendiginde ¢ogumuzun aklina ilk gelen sey, parfumler yok. Ancak
emin olun o ciltteki bilgileri vermeden, nasil koku aldigimizdan,
aldigimiz kokunun bizim algilarimizi nasil degistirebileceginden
bahsetmeden, varlik sebebi alg1 yénetmek olan bir kokulu arag,
parfiumler tzerine laf etmek olmazdi.

Simdi daha rahatim o konuda konusmak igin. Yok, 6yle “su
gizeldir, bunun kalicihg: pek zayif, onun etkileyiciligi fazladir”
seklinde seyler degil benim parfimlerle ilgili s6yleyeceklerim.
Oznel degerlendirmelerden miimkiin oldugunda uzak durma-
ya ¢aligtyorum, bunun sebeplerini de ilk ciltteki bilgiler iginde
bulabilirsiniz zaten. Kisaca tekrar edeyim; herkesin giizeli farkl
arkadaglar. Kimse her seyi begenmek zorunda degil, herkes de aym
seyden nefret edemez.

Iyi de, madem parfiim yazilarinda algik olunanlar: sdyleme-
yecektim o zaman ne yapacaktim? O zaman biyolojik ihtiyacimiz
olmayan, varlig1 olmadan da rahatga yasayabilecegimiz ama diin-
yanin cirosu ve kér en yiiksek sektorlerinden biri haline gelmis
olan parfiim sektoriinin nasil galigtigini, alg: yonetiminde hangi
araglara bagvuruldugunu, siselere marka olan isimlerin kokuyla
olan gergek iligkisini elimden geldigince anlatmaya ¢alisacaktim.
Sigesinin tzerinde, gémlegini veya bluzunu satin alirken keyif
duydugunuz modacinin ismini gérdigiiniiz parfimiin kokulu sivi-
sinin ardinda hangi gizli kahramanlarin bulundugunu, bunlarin
markayla nasil bulugtugunu ve fikirlerin nasil fizik varliklar haline
gelip paraya doniistigiini, dilim déndigince anlatacaktim.
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Iki boyutlu bir is bu sevgili okur. Bir tarafta ilk ciltte iizerine
¢okea keldm ettigimiz havadan hafif bir duygu ve ona baglh alg:
var; diger taraftaysa elle tutulabilir bir sivi. O stvinin nasil elde
edildigini anlatmaliydim ama bu bir kimya dersi olmaktan uzakta,
tizerindeki gereksiz agirhig: atarak rahat okunabilmeliydi.

Tabii ki tamamen bagarili olamadim ve her bolim aym akig-
kanlikta olmadi. Notlarimi ve eski radyo yayinlarinin desifrelerini
kitap olabilecek metinlere donistiiriirken bazen ter i¢inde kaldim,
terim sogumadan da sizleri kendi pozisyonumda digindim. Lafi
dolandirmadan itiraf edeyim, kaginilmaz olarak baz: teknik soy-
lemleri igerige dahil etmem gerekti. Beri yandan, hep soyledigim
gibi, bilgi sikic1 olmak zorunda hi¢ ama hi¢ degil. Bilakis, egle-
nerek ve keyifle bilgilenmektir esas olan. Bitiiniine baktigimizda
ikisinin arasinda, birisinin deresinde miimkiin olan en az kayipla
bu ikisini bulugturmay: bagarabildiysem, ne mutlu bana. Amacim,
pek asina olmadiginmizi digiindiigiim baz1 konularda iginizde kiil-
lenmis oldugunu varsaydigim merak atesine bir kivileim gakmak.
Otesi sizin heves ve aragtirma isteginize bagh zaten.

Parfimleri anatema olarak alan bu cildin algiy: konu edinen ilk
ciltten bir farklihigi, daha dogrusu zorlugu da, anlatilan parfiimiin
ornegine ulasmaktaydi Bu ¢ok kolay bir is degil maalesef. Cilde
konu olan parfiimlerin biiyiik ¢ogunluguna iilke iginde ulagmak
mimkiin degil, ¢inkd burada, sadece o sirada en ¢ok satan par-
fimler bulunuyor. Tiketici olarak yurtdisindan tek tek parfiim
siparis edip getirtmeniz de yasal olarak mimkiin degil. Bu hak
sadece ithalatg1 ve distribtitorlere taninmig durumda, aksi halde
gumriikte minnacik sigenize alenen el koyuluyor. “Agbi, kullanma-
yacagim, sadece referans olsun diye getirttim bunu,” demeniz de
fayda etmiyor, giden gidiyor.

Evet, yizimi kizartip markamin buradaki distribiitériinden
ornek istemeyi deneyebilirdim ama bu da pek benim yapabile-
cegim bir sey degil; utanirim. Birakin nadir bulunan 6rnekleri,
harcidlem satilan parfiimlerden dahi bugiline kadar bir damla
istemigligim yoktur, herhangi bir markanin Turkiye temsilcisin-
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den. Mecburen yolu uzattim bu nedenle. Yurtdiginda parfim
veya dekante edilmis kiigiik boy orneklerini satan sitelerden gene
yurtdisinda yagayan ve buraya zaman zaman gelen dostlarin adres-
lerine (gogunlukla oglum Burak’in disarida okuyan arkadaglar)
siparis edip, onlara ulagip bavullarina koyarak yurda donislerde
yanlarinda getirdikleri benim i¢in gok kiymetli bu 6rnekleri epeyce
gecikmeli de olsa elde ettim.

Bu olay: da anlayamiyorum zaten. Kardegim, koy giriste vergi-
sini Ustline, ticari kazanca yol agmayacak bir adetle sinirli olmak
kaydiyla, isteyen istedigini internetten getirsin. Mantig1 anliyo-
rum, buradaki distribtitéri kollamak maksatlary, ama distribiitoér
de kendince ticari gans1 olmayan parfiime niye sermaye baglasin?
Ustelik bu engellemenin ithalatgi igin bir avantaja doniistiiriiliip
yurtici fiyatlarin nasil §igtigini hepimiz biliyoruz. Umarim bu ¢ok
mantikli olmayan durum bir giin diizelir.

* % ¥

Ben bu satirlari klavyede yaziyorum, siz kitap sayfasindan oku-
yorsunuz. Aramizda bu 4na dair bir etkilesim, soru-cevap, onay-
lama veya itiraz, sessizligin gicini kullanma gibi durumlar yok.
Tletisim aslinda tek kanall olarak yiiriiyor, ancak satirlar aktikga
her iki taraf da sanki aymi ortamdaymus gibi bir duygunun varligim
hissedebiliyor. Sahsen bu duygudan hig sikdyetci degilim, bilakis
bu bana keyif veriyor ve kolaylik saghyor. Kolaylik saglamas: da
gerekiyor, ciinki elinizdeki kitabin en zor yazilan satirlari, bu
satirlar. Onséz'de bu kitabin baglamini ve o baglama yaklagimimi
anlatmam gerekiyor ki, taniyanlarimz bilirler, kendimden bahset-
mek ¢ok da hosuma giden bir sey degil. Egom yok, demiyorum,
bilakis dev gibi bir egom var, ancak herkesin egosunu tatmin
yontemi farkli. Benimki endirekt beslenmeyle doyuyor diyeyim,
siz anlarsiniz onu.

Madem kendimden bahsettim, az daha yiuzimi kizartip
devam edeyim. Gerek ilk cilt sonrasinda, gerekse 6ncesinde pek
¢ok geng kardesim benimle iletisime gegti. Genelinin arzusu ken-
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dine bir parfiim yapmak veya bir sekilde isi 6grenip profesyonel
olarak sektore eklenmekti. Kendilerine parfiim yapmak isteyenler
genelde begendikleri parfiimiin internette okuduklar1 basin bil-
teninde agiklanan igerikleri ellerine alip kapimi ¢alarak “Hocam,
su listedeki vanilya, amber ve yasemini nasil birlestirelim ki X
gibi bir parfim elde edelim?” diye soruyorlardi. Yok béyle bir sey
arkadaglar! Bir tabloda kullanilan renkleri biliyor olmamiz, bize o
tablonun aynisini yaratma imkéinim vermiyor. Kirmizi, sari, yesil
ve mavi boyay1 palete koymak ne Manet veya Leonardo olmamiz:
sagliyor, ne de Kwrda Oglen Yemegi veya Mona Lisa'y: gizebiliyoruz.

Ikinci grup, yani bu isi sadece kendileri i¢in degil, bagkalarina
da yaparak bir anlamda profesyonellesmek isteyenlere de soyle-
yeceklerim var: Kapim, 6grenmek isteyenlere hep acikti, hila da
agiktir, hem de ardina kadar. Ancak litfen unutmayalim ki bu isler
zaman ve emek gerektiriyor. Onu karistir, bunu karstir, kokulu
swvilarla oyalanmak vakit almasina ragmen son derece keyifli bir
siire¢ ama onun oOncesinde bir adim daha var: okumak. Okumak,
bagkalarimin deneyimlerini 6grenerek yeniden kendi dilimizle
yorumlayabilmek, farkli baglantilar kurarak yeni olusumlara yol
agabilmek i¢in ¢ok elverigli bir firsat aym zamanda. Bu adimi
atlayarak gidilecek daha kisa bir yol yok. Ne yazik ki bu yola bag
koyduklar sdylemiyle yanima gelen arkadaglardan pek azi1 ilk adim
olarak onlara 6nerdigim kitaplarin kapaklarm agtilar. Piyango
bileti almadan ikramiyenin size ¢ikmasini beklemek mimkin
olmuyor tabii.

Bunlar1 neden séyliyorum? Ciinkii gerek ilk cildin, gerekse bu
cildin sonunda yer alan “Kaynaklar” bolimleri biitiin bu neden-
lerle ¢ok 6nemli. “Kaynaklar”da yer alan makale, kitap ve internet
siteleri, tamaminin dort cilt olmasim planladigim Kokular Kitab:
serisinin neredeyse biitiin sermayesi. Ayrica ilk ciltte oldugu gibi,
bunda da sayfalarda hi¢ dipnot yok ve bu, kaynaklarin ayrica liste-
lenmesini daha da 6nemli kiliyor.

Sevgili okur,

Bu kitapta hem malzeme, hem de bence ikonik bazi parfiimler
hakkinda bélimler bulacaksin. Bir parfimii konu etmeye karar
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verirken tek kriterim vardr: yol arkadaglarindan farkl ve bir kinl-
manin sebebi olarak nitelendirilebilsin. Bu nedenle belki gok satan
veya oldukga giincel bazi 6rneklere rastlayamayacaksiniz sayfalar
arasinda. Bugiin ¢ok satan degil, 20-30-40 yil sonra da varhigim
hissettirenler 6nemli benim igin. Sige ve siv1 size ulagana kadar ona
eli degen herkes ve her sey, markaya ismini veren modaci, kokuyu
tasarlayan parfiimor, siseyi ¢izen tasarimcy, iginde yer alan malze-
me, ¢iktig1 dénemin kogullar: vs., hep biitiiniin ayrilmaz pargalar
oldular, kitabin parfiim incelenen boliimlerinde. Kendimize diirist
olalim; zamani ve ruhunu bilmeden onu yansitma iddiasiyla ortaya
¢ikan bir Griind anlamamiz mimkin degil. Bu nedenle kokunun
tarihi konusunu her ne kadar bir sonraki ciltte ele alacak olsam
da, ortiigen bazi olgular: buraya kaydirmam gerekti. Korkmayin,
kimya dersinden kagip tarih dersine yakalanmadimz. Ufak dedi-
kodular ve fevkalade lizumsuz bilgilerle donanmis “cemiyet
haberleri” tlirinden virtsler attik kutular i¢inde aralara. “Rahat
olun” yani, “sikint1 yok”.

“Attik” dedim farkindaysamiz. Evet, ¢linkii bu kitap bir ekip
cahgmasi. Ekip dedim diye oyle kalabalik bir ekip zannetmeyin,
hepi topu iki kisiyiz, ¢iinkii “teknik nedenlerle” bu ciltte ¢izim
degil, fotograf kullanildi sadece. Dolayisiyla ekibin benden gayri
yegane lyesi olan sevgili editérim Mesut Varlik’la zaman zaman
disik yogunluklu sicak ¢atismaya varabilecek bir dirsek temas:
i¢inde olduk. Kolay degil; bu cildin hazirlanma siirecinde adamin
bas1 baglaniyordu, ben ise kitap bir an 6nce ¢iksin derdindeydim.
Dur, dur... hele bir kurumsal kimligin degissin, ben o “agbi sen
¢ giinde yaziyorsun, ben sonra i¢ ay dizeltmekle ugragryorum”
sms’lerini ¢ikarip dayamaz miyim burnuna eyy Mesut? (Bak, her-
kesin 6niinde sdyliyorum: Avantajini kullanip, tam kitap baskiya
girerken, ilk ciltte oldugu gibi “edit6riin notu” diye sayfanin dibin-
den laf sokma gene bana.)

Neyse, itise kakisa sonunda elinizde gordigiiniz hale getirebil-
dik bu cildi. “Bu hale gelmesi, bitmesi demek midir?” derseniz, 6yle

*

Gidip davetiyeleri bastirmam lazim, bu ciltte beni mazur gor Agbi'a(e.n.)
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olmuyor iste maalesef ve bir tiirlii bitemiyor. Igerikten herhangi bir
konuyu her tekrar ele aliginizda, 6yle yeni bilgilere ulagiyor, yeni
bilginin heyecanla kucakladig1 sebep-sonug iligkisinde kendinizi
ve aktardiginizi 6yle kifayetsiz hissediyorsunuz ki, birisinin bu
neredeyse sonsuz siireci durdurup “Yeter!” demesi lazim, kitabin
baskiya girebilmesi igin. Okuyacaklarinizi bu baglamda telakki
ederseniz, sevinirim. Uzerinde pek ¢ok ilmek barindiran bir yiin
yumag gibi yani. O ilmeklerden hangisini ¢ekseniz, ¢ektiginiz
yonde bagka bir agilimin takipgisi olabilirsiniz.

Bu kitapta bir sey dikkatinizi ¢ekecektir, eminim: Tarihin
sayfalarinda kendisine yer bulmug hangi parfimden veya parfim
markasindan bahsetsem, sonunda “Onu su aldi, bunun hisseleri
ona gecti,” gibi birtakim séylemlerle bitiyor o bolim. Dogru.
Kiigiik markalarin ve orta boy isletmelerin yagama gans1 artik pek
kalmad: kiiresel ekonomi iginde. Manyetik alana kapilmis gibi
biiytik cisme eklemleniyor sonunda kiigiik olan. Her konuda oldu-
gu gibi, koku 6zelinde de hos olmayan sonuglar1 var bu durumun.
Tektiplesme, standartlagma, kokulu tiniformalara biiriinme, farkli-
liklarin yitip gitmesi, sosyal alanin tek renkten olugmaya baglamas:
vs... Yok, “Parfim her tende farkh kokar” diye de hig bosuna sevin-
meyin, ¢linki sandiginiz kadar farklilik olusmuyor. Siz Chanel No.
5 kullandiysamiz Davidoff Cool Water sirmis gibi kokmuyor ayni
stviy1 siiren arkadaginiz.

Gelin gorin ki bu ve benzer sonuglara yol acan degisimler
ekonomiyi de ¢ok¢a igeren bitiincil bir sistem sorunu. Sistem
aslen bizim taleplerimiz dogrultusunda yagayabiliyor; zira paraya
el degistirten, arzularimizi ihtiyaglarimizmg gibi algilamamiz
sonucu Uriinlere yonelen taleplerimiz. Bu yolda olugturulan alginin
surekliligi de sistemin bekasi igin yasamsal bir gereklilik. Her ne
kadar talep bizim talebimiz olsa da, o talebi doguran algi ayaginda
manipiile ediliyor, bizim olmayanlara bizimmis gibi riza gosteri-
yoruz. Bir adim geri ¢ekilip yeni yerimizden daha genis bir agiyla
aym noktaya bakmay: basarabilsek, belki o kadar maruz kalmaya-
cagiz bu dayatmaya ama kendimizi giigsiiz hissediyoruz nedense.
Opysa talep bizimse gii¢ de bizimdir, liitfen unutmayalim.
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Laf uzadik¢a uzuyor, daha bismillah demeden gé6ziiniizii yoru-
yorum. Son bir keldim edip kapatacagim, merak etmeyin. Soyle
ki, kokuyla ilgili kitaplar yazan biri ne kokular siriniir diye ¢ok
merak ediliyor, soruluyor. Toptan cevaplayayim: Parfiim siriin-
mekten pek hoglanmiyorum. Yilda en fazla on kez, o da gerekli
oldugu y6niinde bir duygum, olmazsa ¢iplak kalacakmigim gibi bir
algim olugursa. Kokulu bir uygulamayla bedenim tizerinden sosyal
ortama, kendime dair bir mesaj vermekten neden imtina ediyo-
rum, bilemem. Zaten onun sebebini bulabilecek formasyonum
yok, o isin meslegi belli. Ancak siiriinmeden de olsa parfiim kok-
lamayi ¢ok seviyorum. Miizik dinlemek gibi digiiniin litfen bunu.
Sigeye uzanarak kapagini agmak, elimdeki kagit seride veya bilegi-
me azicik igindekinden sikarak bir siire onu koklamak, degisimini
gozlemek, bellegimde olusturdugu belli belirsiz karincalanmay:
hissetmek, beni diigsel bir yolculuga ¢ikartmaya kafi gelebiliyor.

Onsbz yazmak zor geliyor falan derken ¢aktirmadan gene
¢enemi digirdim farkindaysan, sevgili okur. Vakta ki iyice ken-
dimden bahsetmeye baglamigim, artik miisaade istemenin zamani
gelmis demektir. Velhasili kelam, keyifli okumalar diliyorum.

Vedat Ozan
Temmuz 2015, Salacak
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Parfiim Diinyasinin Kraligesi:
Misk

“Mis gibi kokuyor...”

“Misler gibi yikanmus...”

“Sanki misk-i amber, 6yle muhtesem bir kokusu var...”

Kim bilir ne zamandan beri bir 6vgi ifadesi olarak kullaniliyor
bu s6zler. Madem bir Parfiimler kitab: yazmaya kalkigtim, madem
parfiimler insanlarin, nesnelerin, triinlerin, vs. “mis gibi” kokmasi
i¢in kullaniliyor, o halde mevzuya buradan girmekte fayda var
sanirim. Boyle 6vgt ifadesi halinde kullanmigiz ama acaba aslinda
ne dedigimizin farkinda miy1z?

Uygarliklar tarihi kadar eski bir iriin: Misk — veya miskler.
Oncelikle: Dogal misk, hayvansal bir malzemedir. Himalayalar'in
yiikseklerinde kendi halinde yasayan bir geyik tiirii vardir. Sessiz,
sakin ve kolay kandirilabilen bir hayvancagiz. Kulaklarinin hassas-
lig1 sebebiyle, bazen avcilarin galdiklarn fliit veya kavallarla onlar:
tuzaklarina dogru cektikleri biliniyor. Oyle pek iricene degil; hatta
ufarak sayilabilir. Yerden omzuna yiiksekligi tas ¢atlasin 60 santim,
kilosu da olsa olsa 15-16. Diger geyik tiirleri gibi boynuzlar1 da
yok ve her anlamda kendi halinde, zararsiz bir hayvan. Bu sevimli
Moschus moschiferus.

Erigkin, erkek Moschus moschiferusun karninin altinda, aniisi ile
erkeklik organinin arasinda, testislerinin hemen uzerinde, tzeri tiy
kapl: kiigiik bir kesecik var; biiyikligi de, en irisinde bir tenis topu
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kadardur, diyebiliriz. Bu kesecik birkag katman deriyle kapli ve i¢in-
de de hayvanin idrar yoluna agilan iki kiigiik gegis mevcut. “Parflim
diinyasinin kraligesi” denen misk, iste bu kesecigin iginde yer aliyor.

Misk geyigi (Moschus moschiferus)
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Yaz aylarinin baglarinda, olgunlagmamug sivi misk, ¢evresindeki
canli dokulardan bu kesenin igine dogru akiyor ve burada birkag
hafta veya en fazla iki ay kadar kaliyor. Kesenin igine akan olgun-
lagmamig sivi, burada olgunlagtik¢a katilagiyor ve kirmizi-koyu
kahverengi arasi, mum kivaminda minnacik graniillere dénistiyor.
Iste o graniillere “Misk” diyoruz.

Kralice olmak kolay degil

Peki, iiretilen neredeyse her kokunun icinde misk’in kendine yer bulmasim
saglayan ozelligi nedir?

Cok temel bir veya birkag sebebi var bunun: Misk, bir parfiimii rafine hale getire-
bilir, dengeleyebilir, sadece kendini degil, iizerine eklenen diger kokulu molekiilleri
sabitleyebilir ve biitiin bunlan kokunun tiimiinii agirlastirmadan yapabilir. Ayrica,
en basit parfiimde bile duyarhhg ve sicakhg tetikleyen 6zelligi nedeniyle, miskten
destek almakla kalmayip, sadece misk iizerine insa edilmis pek ¢ok parfiim vardir.

Bir dip notadir misk, yani parfiimiin timiinii kucaklayan ve onun gerek kalicihigin,
gerekse tiim armonisini destekleyen, tabir caizse parfiimiin geri kalaminin iizerinde
cekinmeden yiiriiyebildigi bir platformdur. Bagka hicbir parfiim icerik maddesi, misk’in
bu dzellikleriyle bag edemez. Bu nedenle de rakipsiz tek icerik maddesidir, diyebiliriz.

Birbirine paralel iki 6zelligi var: Hem kendisi seyreltildiginde ¢ok hos bir kokuya
sahip, hem kendi kokusundan gayri diger koku molekiillerini de sabitliyor. Belirgin
misk notasi barindirmayan parfiimlerde bile, kokusunun hissedilemeyecegi ama
sabitleyici, yani fiksator olarak gorevini yerine getirecek kadar misk kullanilmakta.

En pahal Fransiz florallerinden, en basit lise parfiimlerine, sabun, sampuan,
banyo kopiiklerinden, bdcek kovuculari, bazi yiyecek ve icecekler, ciklet ve hatta dis
macununa dek icinde misk mevcut. Keza meyve aromalar, gikolatalar, sekerlemeler,
puding ve siitlii tathlar ve ayrica ecza dolabinizdaki pek cok ilacin kokusunun iginde,
oveyabu oranda, bir sekilde misk molekiilleri yer alir. Misk’in bu kadar yaygin kulla-
nilma sebeplerinden biri, her tiir kokulu iiriine, ister fantazi ister islevsel bir iiriin
olsun, uyum saglamasidir.

Eh, kolay kolay koku diinyasinin kralicesi olunmuyor...
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PEKi, NEDEN “MisK” DiYORUZ?

Sadece kelimenin evrimine bakmak bile bize diinyanin kokulu mad-
deler haritas1 hakkinda bilgiler sunabiliyor. Sanskritge “Mushkas”,
Moschus moschiferus’un kesesinden elde edilen kokulu siviya verilen
ismin bilinen ilk hali. Hayvanin hangi bélgesinden alindigina da
referans olmasi igin olsa gerek, “Mushkas”, Sanskritcede “testis”
anlamina geliyor. “Mushkas”, Farscada “Musk” kelimesine déni-
styor ve oradan da Latinceye gegerken “Muskus” oluyor. Dogudan
batiya dogru etimolojik bir yolculuk yapan kelime, Tirkgeye de
biyiik olasilikla Farscadan miilhem “misk” olarak girmis, ondan
da “mis” tabiri tiremis. Neticede kelimenin anlami halad “testis”.
Simdiye kadar kullandiginiz “Mis gibi kokuyorsun...” benzeri ifade-
ler, iyi niyet gercevesinde degerlendirilebilir ama bundan sonra sarf
edecekleriniz igin aym garantiyi veremem, benden s6ylemesi.
Isimden maddeye dénelim: Kiigiik kesenin iginde olgunlagan
granillerin toplam agirhg: ortalama 30 gram civarinda. Ancak
agirhginin kat kat dstinde giigli ve belirgin bir kokusu var, bu
graniillerin. Bagka bir hesapla: Bir kilo misk graniilinii barindiran
keseyi elde etmek igin, ortalama 30 ila 50 aras: erkek geyigin 6ldi-
rilmesi ve keselerinin ¢ikarilmas: gerekiyor. Sonbahardan hemen
once olgunlagmasi tamamlanan misk granilleri, Moschus mosc-
hiferus’un idrariyla karigarak viicudunun digina gikmaya baglhyor.
Kokulu idrar, geyigin hem alanini belirlemesine, hem de disilere
ciftlesme sinyallerini vermesine yariyor. Sadece sonbaharin bagin-
da degil, zaman zaman kigin ortasinda bile geyigin gezindigi kar
tizerinde kokulu, kirmizims: idrar izleri biraktigina rastlanabiliyor.
Muhtemelen insanoglu da bu idrar izlerinden yayilan kokunun
pesine diserek bulmugtur kaynagini, diye tahmin ediyoruz.
Yiizlerce, hatta binlerce yildir avcilar bu geyigi avliyor ve tuzaga
dugtirdiikten sonra bigakla govdesinde bir yarik agarak bu keseyi
viicudundan g¢ikariyorlar. Hayvan 6lmeden de bu kesenin ¢ikarila-
bilmesi, zor olmasina ragmen, aslinda miimkiin. Ancak ¢ogu zaman
buna itibar edilmiyor ve hayvanin telef olmasi pahasina kesesi avcilar-
ca alimyor. Gergi 6ldiirmeden ¢ikarildiginda da, ayni durumu insana
terciime ettigimizde, “Uyusturup uyuttular, uyandiginda bobrekleri
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yoktu,” tarz1 efsanelerle korku salan bobrek hirsizhgindan fazla bir
farki yok. Pardon, var! Insan olunca hayra niyetle olmasa dahi kulla-
mlan uyusturucu, s6z konusu hayvan olunca akla bile gelmiyor.
Zaten kurulan tuzaklar da 6ldiiriicti tuzaklar ve yakalanan hay-
vana ulagildiginda genelde ruhunu ¢oktan teslim etmis oluyor. Bir
diger 6nemli nokta da, tuzaklarin elbette erkek ile disiyi ayiramamasi
ve “kursun adres sormaz” kabilinden, geng-yasl, disi-erkek demeden
biitiin Moschus moschiferuslan hedeflemesi. Oysa az 6nce dedigim
gibi, misk kesesi sadece olgun erkek geyikte bulunuyor. Ustelik 6len
geyikler ticari olarak bir ise yaramiyor. Ne demek o? Isin ticaretine
ornek olmas1 babinda belifteyim; misk i¢in tanimlanan, her kurda
anlagilabilir fiyat, agirhginm iki misli altin seklinde belirleniyor.

Kokulu siviya nasil ulagihyor?

Hayvanin gévdesinden alinan misk kesecigi yarildiktan sonra ortaya ¢ikan misk
graniilleri, giinesin altinda veya kizgin taslar iizerinde kurutuluyor veya direkt olarak
sicak yagin icine atiliyor. Ortaya cikan siyah tanecikler de alkol icinde bekletilerek
tincture veya teinture denen eriyik elde ediliyor.

Eriyik elde etme iglemi (¢incture veya teinture); icine konulan ve genelde ugucu
olmayan maddenin ozelliklerinin, icinde uzun siire bekletildigi alkole aktarilmasi
seklinde tammlayabilecegimiz bir islem. Buna alkol ekstrasyonu da diyoruz. Giinliik
hayatta eriyik veya teinture’leri cok kullaniyoruz; mesela dezenfektan olarak kullan-
digimiz ve tentiirdiyot / teinture d’iode ismiyle bildigimiz, bir fodine eriyigidir. Keza
graniillerden petrol eteriyle bir resinoid (regine) elde edilip alkol ekstraksiyonuna
tabi tutuldugunda, misk abzdliisii denen kivamly, koyu renkli ve eriyige nazaran ¢ok
daha kuwvetli (ve pahah) ikinci bir kullanim sekli daha elde edilebiliyor.

iste, miskiniz hazir ve fakat “misler gibi” kokmuyor! Misk’in saf haldeki koku
profili oldukca itici; digkiyla cevrelenmig idrar kokusu gibi tammlanabilir. Hatta
availar, hayvanin gévdesinden ¢ikardiklar misk kesesini yararken agiz ve burunlarim
maskeyle kapatirlarmig ki o feci kokudan bayllmasinlar. Misk’in ancak seyrelmeye
basladiginda kerametini anlamak kabil oluyor, ¢iinkii seyreldikce o itici koku, nefis ve
cekici bir hal aliyor. Bu nedenle misk'in seyreltilmemis hali neredeyse hi¢ kullaml-
maz. Ama seyreldiginde ig degisir...
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Tahmin ettiginiz gibi, bu vahsi uygulamalar sonucunda bugiin
Moschus moschiferusun nesli tiikenmek tizere ve bir zamanlarin
suriilerinden sadece “adet” dlgeginde 6rnekler kalmig durumda.
Himalaya ve ¢evresinde, Moschus moschiferus avlamak elbette artik
yasak. Ancak mesela Mogolistan'da geyik avi 1953 yilindan beri
yasak olmasina ragmen, 1996 ila 2001 arasinda yillik 2.000 erkek
geyige esdeger misk kesesinin; Rusyada 90’l1 yillarda, her yil
60.000 geyige esdeger misk kesesinin pazara digtigi sGyleniyor.
Gene Rusya'da bir gorgii sahidinin ifadesiyle, kilometrekareye 500
veya 600 tuzak diigen bolgelere rastlamyor. Ustelik misk kesesi
tasiyan olgun, erkek geyige rastlamak igin ortalama bes veya alt1
geyik telef ediliyor. Moschus moschiferus’un beg alt tiiriinden ti¢liniin
avlanmasi kesinlikle yasak. Geri kalan iki alt tirtinse sadece tibbi
amagla kullanima satilmasina ve kontrolli yetistirme ciftliklerinde
hayvani telef etmeden misk keseciginin ¢ikarilmasina izin var.

Miskten sadece parfiimlerde degil, geleneksel Cin tibbinda da
yararlanildig1 igin mugterisi her haliikirda hazir bir triin, misk
kesesi. Oldiiriilen geyiklerden elde edilen misk keselerinin sadece
yuzde 5’1 parfiim igin kullamiliyor, gerisiyse 5.000 senelik gelenek-
sel Cin ve Kore ilaglarinda kullanilmak tizere bir kenara ayriliyor.
I¢inde misk kullanilan Cin ve Kore geleneksel ilag regetelerinin
sayisinin 400’tin tzerinde oldugu tahmin ediliyor. Dogal miske
genelde Tonguin miski deniyor, zira kokusu en gii¢lii olan misk’in
Tibet ve Cin'deki Tonquin bolgesinden geldigine inaniliyor.

Tabii, bugiin kullanilan misklerin tamami bu yolla elde edil-
miyor, sentetik miskler kullaniliyor artik. Ilk jenerasyon sentetik
misk molekiillerine jenerik olarak “nitro miskler” deniyor. Elbette
pek ¢ok varyasyon deneniyor, ki bunlarin hepsi koku profili veya
kuvvet agisindan birbirinden az da olsa farkli molekiiller. Bunlarin
icinde en Unlist musk ambrette denen bir molekil. Bu molekiil,
burnumuzda ¢izdigi koku profilindeki pudrams: havayla diger-
lerinden aynliyor. Biitiin parfiimoérler bu malzemeyi kullanmaya
can atiyor ama kullanamiyorlar, ¢linkd artik bugiin sadece musk
ambrette degil, butin nitro miskler yasaklanmig durumda. Neden?
Ciinki neredeyse ultraviyole seviyesinde 15131 emiyorlar ve bu da
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kimyasal yapilarin 1s1kl1 ortamlarda bozulmasina ve eger cildiniz-
deyse, sizi yaralar i¢inde birakmasina sebep olabiliyor.

1980’lerde, nitro miskler tamamen kullanilmaz hale geliyor.
Dogaya dost olmayan nitro miskler yerine, bu kez yeni bir sentetik
misk jenerasyonu olan polycyclic miskler gegiyor. Bu ikinci sentetik
misk jenerasyonunun da émri ¢ok uzun olmuyor ve yerlerini bu
kez iigiincii jenerasyona, macrocyclic misklere birakiyorlar. Ilk iki
jenerasyon sentetik misk'in bir bagka 6zelligi, hem iyi hem koti
kokuyu barindirmasi. Sunu demek istiyorum; kendileri hos koku-
yor ama insanliga etkilerinden hi¢ hos kokular gelmiyor. Ucuz
olduklar: i¢in parfimler diginda neredeyse biitiin temizlik trinle-
rinde ve kozmetik preparatlarda o kadar saldirganca kullamhyorlar
ki sonunda doga o kullanim1 hazmedemez hale geliyor.

KOKUSUZ AMA PARFUMLU
Bu kadar azgin kullanilma sebepleri; hem oncelikle ¢ok ucuz olmala-
11, hem hos kokmalari, hem de o temizlik malzemesi veya kozmetik
preparatlarin temel kokusu diyebilecegimiz dogal kokularini mas-
keleyebilmeleri. Bilirsiniz, koku molekiilleri islevsel trtinler iginde
sadece kendi kokularini vermeleri amaciyla degil, ayni zamanda iiri-
niin temel kokusu eger hog olmayan ve satis1 zorlayacak bir kokuysa,
onu maskelemeleri amaciyla da kullamilirlar. Bunu litfen unutmayin,
¢inki ¢ok biiyiik markalarin bile “kokusuz” diyerek beyaz onlikla
satis elemanlarina sattirdiklar: triinlerin i¢inde, aslinda o trinlerin
hos olmayan dogal kokularini nétr hale getirmek igin gizlenmis par-
fumlerin var oldugu gergegine sizi gotiiriir bu soyledigim.
Parfiimstiz veya kokusuz diye satilan bir kozmetik preparat,
aslinda kokusuz olabilir ama parfiimsiiz degildir. Parfiim, farkli bir
sekilde ve onun dogal haldeki kokusunu kokusuz hale getirmek
i¢in kullanilmug olabilir. Kadin okurlarimiza kiigiik bir 6rnek vere-
yim: Rujlarin, eger dogal haldeki kokusu nétr hale getirilmezse,
maalesef yiiziinize yaklagtiramayacaginmiz kadar kéti kokan bir
trindir ve ruj disinda pek gok losyon ve kozmetik preparat igin
de bu soyledigim gegerlidir. Markasi, diyelim ki Poliklinik bile
olsa, gercek budur. Yanlis anlamayin litfen, Grintn saghkl olup
olmadigini tartigmiyorum, sadece farkl bir konsept altinda satila-
bilmesi igin kandirilmamiza kargiyim.
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IIk sentetik misk’in hikayesi

Dogal yolla misk edinmek vahsi bir sey ama laf aramizda, ben endiistrinin misk'in
elde edilmesindeki vahset 6gesine pek takildigina inanmiyorum. “Kamuoyundaki imaj”
gibi endiseler olmasa, nasil yunus ve balina katliam: kapali kapilar ardinda devam ede-
biliyorsa veya yagmur ormanlari sorunu bir tiirlii sonlanamiyorsa, bizler de hala dogal
misk iceren iriinler kullanmaya devam ederdik.

Ancak bir bagka sorun daha var ve bu, endiistrinin dyle kolayca es gecebilecegi
bir sorun degil: Cok fazla misk geyigi avlanmasi sebebiyle bu dogal hayvansal kaynagin
zaman icinde gittikce azalmasi ve ekonomik bir gercek olarak arzi azalan ama talebi
sabit kalan veya artan malin, el yakacak kadar pahalilasmasi. Bu ¢ikmaz sokagin bagi
goriindiigiinde, tabii hemen alternatif arayislar baghyor.

oN
NO, NO;

Tri-Nitro Toluene  TNT Musk Bauer

Bu patlar. Bu kokar.

Once dogadaki diger kaynaklara el atihyor, acaba miske benzeyen koku molekiilleri
iceren bagka hayvan veya bitkiler var mi, diye. Benzerleri var; misal yaygin olarak “misk
okiizi” diye bilinen Ovibos moschatus’ta, “misk sicani” denen Ondatra zibethicus'ta,
Biziura lobata denen bir tiir 6rdekte veya Orta Amerika'dan bir timsah familyasinda
hayvansal olarak; ambrette tohumu veya Angelica archangelica, hatta Ferula gummosa
(galbanum veya Tiirkcesiyle kasm otu) gibi baz bitkilerde de bitkisel olarak misk ben-
zeri profili olan koku molekiillerine veya miske karakterini veren muscone molekiiliine
benzer bagka molekiiler yapilara rastlaniyor.

Hayvansal alternatif kaynaklarda koku molekiilleri ketone, bitkisel olanlarda ise lacto-
ne olarak bulunuyor. Ancak bunlarin hepsi sadece benzer olmakla kalip, asla gercek dogal
misk kokusunun aynisini saglayamiyor. Hani benzerini saglasa ve biz de buna eyvallah desek
bile, esas ihtiyac olan hammaddeyi bol ve ucuz temin etme meselesi ¢oziilmiiyor.

1800’lerin baginda kismen sentetik diyebilecegimiz bir tiirevi bile denenmis, yani
bir 6l¢ii ambergris yagina ii¢ 6lcii nitrik asit eklenerek, kafurumsu bir kokuyla bir sonug
elde edilmis ama o da yeterince ucuz ve uygun olmaktan uzak imis. Cabalar devam
ediyor ve genelde hiisranla sonuglaniyor ama vakit de geciyor ve 1887 yilina geliyoruz.
Endiistri devrimi saha kalkmis, kimya sanayisine tam gaz yol verilmis ve her tiirlii deney
ticari sonuglarimin milkemmelligiyle beslenerek siiriip gitmekte, hayatin her alaninda.

Kimya biliminin birbiri iistiine basar1 bombalaripatlattigi bu donemde Albert Bauer
isminde bir kimyager, bagar1 bombasiyla degil, bildigimiz patlayici bombayla ugrastyor.



Bauer, laboratuvarinda trinitrotoluen izerine cahsiyor ve amaci farkh patlayic tiirevleri
gelistirmek. Trinitrotoluen, bizim TNT veya daha amiyane tabirle dinamit diye bildigimiz
patlayici ve ii¢ nitro grubunun eklemlendigi bir toluen molekiilinden ibaret.

Neden patlayicilarin nitrolara ihtiyaci var? Ciinkii bir geyin yanici olmasi icin oksi-
jenle biraraya gelmesi lazim. Ancak havadaki oksijen yanici kisma ulasirken zaman kay-
bediyor ve bu yiizden ¢ok hizh bir yanicilk saglanamiyor. Bunun igin, nitro gruplarinda
oldugu gibi, oksijen molekiiliin icine gomiiliiyor ve 1sitilarak tetiklendiginde inaniimaz
bir siiratle yanicilik 6zelligini aciga cikariyor. Oksijen ile karbon atom yakitinin oranla-
nnin tam arzulanan dengede olmasi lazim ki, elinizdeki malzeme hem yansin hem de
giimbiir giimbiir patlasin. Bu sirin konuyla ugrasirken denemelerinin birinde Albert
Bauer, TNT'ye dért karbon atomu ekliyor. Sonu¢? Hiisran!

Ancak ilging bir baska sey gerceklesiyor bu arada; Albert Bauer bu deneyin
bagansizigiyla hiiziinlenip eleme ve kedere gark olurken, laboratuvarini temiz, hog ve
giiclii bir kokunun sardigini fark ediyor. Aksam eve gidip sabah tekrar geldiginde, hem
laboratuvarindaki hem de eline sinmis olan bu giizel kokunun kuvvetinden hicbir sey
kaybetmeden siirdiigiine tanik oluyor. Hani “ambere nitrik asit eklenerek yapilmis ama
ticari verimi olmayan bir calismavardi”ya, o calismada elde edilen kokunun daha giizeli
ve daha giicliisij, iistelik cok daha ucuza ortaya cikiyor bdylece.

Hemen bir numune alip giivenilir parfiimorler ariyor Bauer, dostlarim araya sokuyor,
“hamil-i kart yakinimdir” durumlan filan derken birilerine ulasiyor ve onlara bu bagansiz
patlayict orneginden veriyor. O parfiimorler de merak icinde kendi laboratuvarlarina
kosuyorlar ve dogal misk kullandiklar1 bazi parfiim formiillerinden dogal malzemeyi cikarip
yerine Albert Bauer'in verdigini kullanarak yeniden deniyorlar. Sonug? inanilmaz!

Yeni bir patlayic icin ¢ikilan yolda, dogal misk kokusunun gercege en yakin hali, iistelik
gerceginin fiyatiin binde biri maliyete elde ediliyor ve belki de yiizyillar siiren bir arayis
sonlaniyor. Kokuyla ugrasan bir biliminsan icin belki de onurlarin en biiyiigii, isminin yeni
bir koku molekiiliine verilmesidir ve Albert Bauer koku diinyastyla ilgisiz bir insan olmasina
ragmen, elde ettigi yeni misk benzeri molekiile onun ismi veriliyor: “Musk Bauer”.

Tabii, Albert Bauer bu molekiiliin patenti icin hemen Almanya’da bagvuru yapiyor
ama patent bagvurusunun sonuclanmas bir yili buluyor ve bu arada iki rakip, ingiltere
ve Fransa’da, kendilerine ait iki patenti ahyorlar. Gene de fazla etkilemiyor bu Bauer'i
ve bu olaydan sonra kendini tamamen koku diinyasi ve yapay misk molekiillerine vere-
rek oldukca biiyiik bir servetin sahibi oluyor.

1894 yilinda bizim muhterem bu kez “Musk Ketone” isimli bir baska malzemeyle
ortaya cikiyor. Elindeki malzeme, dogal misk kokusuna ilkinden daha yakn. Diger Nitro
miskler, yani Musk Xylol, Musk Ambrette, Moskene gibi o da sicak ve pudramsi bir hava
tasiyor ve hem amberi hem de diger hayvansal notalar1 ¢agrigtiriyor.

Bahsettigim bu malzemeler hangi parfiimlerde mi kullanildi? Mesela Chanel No.
5’in ilk halinde, hem de yiizde 10 gibi yiiksek bir oranda Musk Ketone vardir. Musk
Ambrette icinse ornek olarak ilk LAir de Temps’i verebiliriz. Musk Ambrette, uzunca
bir dénem fenomen olmug Brut erkek kolonyasinda da mevcuttu ve formiil degistik-
ten sonra elbette bir tiirlii bu ilk havay! yakalamak miimkiin olmad.
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Gerek temizlik tirinlerinde olsun, gerek kisisel bakim triinlerin-
de, yiiksek oranda ve yaygin misk kullanimi sonucunda, deniz suyu,
nehir suyu ve tabii bu sularda yagayan canhlarda, bu ilk iki jeneras-
yon sentetik misklerin kalintilarina rastlamyor. Rastlandiklan yerler
arasinda Kuzey Denizleri, Japonya'da baz: nehirler ve Avrupa'da da
Elbe ve Ruhr var. Buralara hem tretim siirecindeki endiistriyel atik-
lardan, hem de evsel kullanimlari sonrasinda ¢amagir ve bulagik
makinelerinin bagh oldugu atik su sistemlerinden bulagiyorlar.
Yagda ¢oziilebiliyorlar ve cilt tarafindan emilebiliyorlar. Su ve suda-
ki canlilarda dekompoze olmaya baglayarak giiciini yitirmesi, yakla-
stk 160 y1h buluyor bu ilk sentetik misk ailelerinin.

Ardindan bunun daha da beteri geliyor; yapilan aragtirma-
larda anne sitlerinden alinan 6rneklerde de goriliyor sentetik
misklerin kalintilari. Peki, bunun gibi aslinda organizmamiza ait
olmayan bir maddeden kurtulamayip bir sonraki nesle emzirme

Misk kesesi ve graniiller.
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yoluyla aktarmanin riski ne? Su; bu maddeler viicudun hormon
dengesini kesinkes bozuyor! Ayrica insanlar iizerinde heniiz
kanitlanmamus olsa da, farelerde kanserojen 6zellikler gosterdikleri
saptanmig durumda. Elbette parfimlerde kullanilan miktarla bin-
lerce ton temizlik Griininde kullanilan miktar ve oranlar mukayese
edilemez ama pek ¢ok kez oldugu gibi, parfim dinyas: temizlik
trinlerindeki ve kozmetik preparatlardaki saldirgan ucuz koku
malzemesi kullaniminin kurbani oluyor ve bir doneme damgasini
vuran parfumlerin pek ¢ok hammaddesi gibi, ilk jenerasyon misk-
lerin de gogu artik tabii ki kullanilamiyor.

Tam burada, bazi efsanelerin igytziini daha iyi gorebilmek
i¢in en baga, o sirin kigiik geyigimize, Moschus moschiferus’a don-
memizde fayda var. 1979 yilindan beri bu geyik cinsi, yani dogal
misk'in kaynagi olan hayvan, koruma altina alinmig durumda.
Cok uzun siire, ytizyillar boyunca kokusunu muhafaza edebilmesi
sayesinde elinde héla bu yasaktan 6nce edinilmis dogal misk olan
parfimaorler olabilir elbette ve eminim ellerindeki dogal miskler
hala kokusal islevselligini koruyordur. Ancak bunun diginda kim
“Dogal misk kullaniyorum,” diyorsa, ya bu misk yasadis1 kagak
avlanma yoluyla elde edilmistir ya da o misk dogal degildir ve
yalan s6yleniyordur.

Bazi attar dikkdnlarinda size misk diye satilmaya kalkigilan
tozlara zinhar kanmayin; her seyden 6nce misk onlarin kavanozla-
rindaki gibi beyaz veya krem rengi degil, siyah ile koyu kizil aras: bir
renge sahiptir. (Yeri gelmigken, bir dil yanligini dizelteyim: O diik-
kinlanin ismi “aktar” degil, “attar”dir efendim; “1tir” yani “koku” veya
mecazen “hog kokulu yag” kelimesinin gogul halidir kendisi.) Bugiin
i¢in higbir parfim veya kokulu triinde dogal misk kullanilamaz ve
hatta sentetiklerin bile pek gogu az 6nce saydigim sebeplerden dolay:
yasaklanmugtir. Baz1 uluslararasi kozmetik magaza zincirleri kendile-
rini doga dostu ilan edebilir ve iriinlerinin dogal oldugu izlenimini
vermeye caligabilirler. Daha ileri gidip sattiklar1 parfiimlere “White
Musk / Beyaz Misk” falan gibi masum isimler de verebilirler ama
bu trinlerin hepsi aslinda laboratuvar ortaminda elde edilmis, misk
benzeri yapay molekiillerden olugur ve siz sadece ¢ok da dirist
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olmayan pazarlama ¢abasinin kurbanisinizdir. Ayrica “beyaz misk”
ismi, bir grup sentetik misk molekiiliine (biiyiik oranda da galaxoli-
dee) verilen semsiye bir isim olmaktan bagka bir sey degildir.

SENTETIK MISKLER

Simdi dilerseniz ¢ok kisa olarak, tek tek bu sentetik misk molekil-
lerine ve kullanimlarina hizlica bakalim, giiniimiizden 6rneklerle.
“Beyaz misk” semsiyesi altindaki yapay misk ailesinden en meg-
hur yapay misk molekiilii, galaxolide ismiyle satilan ve IFF —yani
International Flavours and Fragrances— isimli aroma-kimyasal
devine ait misk molekiliidir. Kokusuyla meghurdur ve ismini soy-
lememe gerek bile olmayan ¢amagir yumugaticilarinin kokusunda
bol miktarda, hatta daha net olmas: igin oran vereyim, yizde 40’a
varan miktarlarda bulunur. Bu trinlerin iginde yer almasi, aslinda
bu molekiile “temiz” etiketinin yapismasina da sebep olmustur,
denebilir. Body Shop’un “White Musk” isimli dogal goriinimli,
tamamen sentetik misk parfiimiinde yiizde 7 civarinda galaxoli-
de vardir. Galaxolide temiz, hafif ¢igeksi ve ¢ok az da pudramsi
kokar. Bunlar disinda Lancome’un 77ésor’unda yizde 21,4, Estée
Lauder’in White Linen’inda yiizde 20, Ralph Lauren’in Ralph
isimli parfimiinde de ylizde 13 oraninda ga/axolide mevcuttur.
Bir diger meghur sentetik misk molekiili de ticari olarak Aaba-
nolide ismiyle bilinir. Bu molekiilin kokusu biraz daha metalimsidir.
Net bir ornegini Emporio Armani White for Her isimli parfiimde
gorebiliriz. Bu parfimiin iginde parfiimér Alberto Morillas tarafin-
dan mubhtelif sentetik misk molekillerinin birlikteliginden olugan
ve parfiime hafifbir transparanlik kazandiran bir akor kullanilmigtir
ve bu akor da parfim diinyasinda “beyaz misk akoru” diye bilinir.
Peki, neden sadece habanolidei kullanmamig da ondan gayn
birkag misk molekilii daha kullanarak bir akor yapmis parfimér
Alberto Morillas? Efendim, miskler hem giizel kokarlar hem de
sabitleyicidirler, ayn1 zamanda da yillar siiren bir kalicihga sahip-
tirler. Bu ne demek? Bu, molekiiler biuyikliklerinin fazla olmas:
demektir. Bu fazlalik bazen 6yle olur ki, molekiiler biiyiikliklerini
bizim burnumuzdaki reseptorler karsilamakta zorlanabilir. Kisaca
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“bir numara biyiik geldi” durumu ortaya ¢ikabilir. Béyle olunca
da onlarin kokusunu, burnumuzun dibinde olmalarina ragmen
alamayiz. Ik 6rnekte verdigim galaxolide mesela, bunun en gok
yasandig1 molekiillerden biridir. Her bes insandan biri, bu moleki-
lin kokusunu algilayamaz. Bunu da en iyi parfiimérler bilir ¢iinki
bizden ¢ok daha fazla kokularla hagir nesirler, boyle anozmik
(koku alamama) durumlar1 bizden daha ¢ok yagarlar. Bu nedenle
durumdan vazife ¢ikararak parfiimlere misk kokusunu gémerken,
birden fazla misk molekiilinden olusan bir akor kullanirlar ki
birini kagiran digerinin kokusunu alabilsin. Bu akorlarin i¢indeki
misk molekiilii ¢esidi bazen bes veya daha fazla bile olabilir. Olur
ha, bunlarin higbirinin kokusunu alamayan varsa, o da tabii sizin
aldigimizdan tamamen farkli bir koku alir aym parfimden.

Alberto Morillas'in megshur ettigi beyaz misk akoru, iginde bol
habanolide ile beraber, aldehydic bir yap1 iginde Jennifer Lopez’in
J-Lo Glow isimli parfimiinde de koklanabilir. Bir ipucu olarak,
bu tiir beyaz misk akorlarini size tanitabilecek en belirgin 6zellik,
dipten dipten yeni ttilenmis temiz ¢amagir kokusunu gagristir-
malaridir, diyebilirim. Gene bu akor, Christian Dior’un Hypnotic
Poison isimli parfiimiine segkin, hafif bir gurman ve cogkulu bir
hava verir.

TARIHTE MiSK’iN YERIi

Neredeyse insanlik tarihiyle kogut bir tarihe sahip misk ve dolay1-
siyla onunla iligkili sayisiz efsane var anlatilan. Igten, sicak, insan
cildinde neredeyse onunla beraber yasayan kokusuyla misk'in gok
eski zamanlarda Cin'de derebeyleri veya savag agalari, yani sistem
icinde onde gelen kisiler tarafindan metreslerine yiyeceklerinin
i¢ine karigtirilarak yedirildigi ve bu yolla da sevisme 4ninda olugan
terin i¢inde ayn ve kuvvetli bir afrodizyak katk: olarak cinsel ¢eki-
mi sirekli kildigi, bugiine aktarilan misk efsanelerinden sadece
biri. Cinsel heyecana katkisini bilemiyoruz bu uygulamanin ama
verimi konusunda bugiinki Cin niifusuna bakarak bir kanaat olug-
turulabilir gibi geliyor bana.
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Saka bir yana, tarih iginde miskten bahsedip de Ingiliz Dogu
Hindistan Sirketine deginmeden gegmek olmaz. Dogu ile bati
arasindaki ticaretin neredeyse 200 y1l boyunca tek hikimi olan bu
sirket, giicld, hakim ve bulagici kokusundan otiiri, kargo olarak
ay tagtyan gemilerine misk yiliklenmesini yasaklamasiyla bilini-
yor. Bergamot aromali ¢aya (Ear/ Grey) niyetlenip, misk aromah
ve hayvansi notalar tagiyan bir bagka ¢ay tiirli igmeyi belli ki en
azindan o dénem icin éngdrmemis sirketin Ingiliz yoneticileri.
Bu nedenle, dedigim gibi, Hindistan'dan veya Cin'den Ingiltere’ye
dogru yola ¢ikan gemilerde yiik olarak eger ¢ay varsa, misk’in zer-
resi bile kabul edilmiyor. Hatta bir Danimarka dizisi vardi1 “Anno
1790” isimli, o dizinin yanmilmiyorsam ikinci béliimiinde bu kor-
kulan durum yaganiyor ve misk yiikli gemiden indirilen ¢ay, aligtk
olunandan farkli bir koku veriyordu.

Kuzey limanlarindan doguya ¢evirelim yizimizi: Hazreti
Muhammed’in biitin kokular iginde en 6zel yeri giille beraber
miske vermesi, Islam kiiltiirii iginde ona ézel bir anlam kazandiriyor.
Modern jargonla, Islam dininin kurumsal marka kokusu diye de
tanimlayabilecegimiz misk, vaat edilen 6biir diinya, yani Cennet’te
daglarin ardindan akarak hurilerin viicudunu olugturan madde
olmakla kalmayip, aym zamanda safranla birleserek Cennet’in top-
ragini da tarif edebiliyor. Bitin bunlardan hareketle ve kokusunun
kahc gicinden de istifade ederek, Tebriz ve Diyarbakirda ornek-
leri goriilebilecegi sekilde, Islam’in erken zamanlarinda camiler inga
edilirken minarenin harcina misk graniilleri katilabiliyor. (Hig siiphe
yok ki Cennet'e gonderme yapan bir kokunun, o Cennet’i vaat eden
inanigin mabedinde kullanilmasindaki ince mantik, ayn1 zamanda
“bir marka bilegeni olarak koku kullanimi” baghg altinda rahatga
modern pazarlama teknikleri iginde yer bulabilir. Bugiin igin artik
pazarlama dinyasinda “duyusal pazarlama” diye bir kavram var ve
kokunun bilingli kullanim: da bu yeni ve birden fazla duyuya hitap
eden pazarlama anlayiginin en 6nemli ayag.)

Avrupa’da miske yonelik yaklagim ise 6zellikle son 500 yil iginde
degiskenlik gosteriyor. Genel kabul gordugi donemlerde dogaisti
bir koku, kokusal zenginlestirici, afrodizyak, kalbi kuvvetlendiren
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goriinmez bir ilag, melankoliye yonelik tedavi unsuru ve zayifliklara,
hastaliklara karg: bir ¢are olarak goriliyor. Bu donemde misk, kadin-
larin ve erkeklerin, sadece viicudunu kokulandirmakla kalmuyor, akse-
suarlarda ve giysilerde de kullaniliyor. Ornegin deri eldivenler veya
kitap ciltlerinin derileri, miskle kokulandiriliyor, siklikla ilaglarin ve
sekerlemelerin i¢ine katihiyor, hatta bazen direkt olarak her seferinde
bir graniil olmak iizere yutuldugu bile gériiliyor. (Sekerlemenin igine
katihiyor derken; Osmanli mutfaginda da tavukgogsiinden kazandibi
yapilirken igine misk ve amber katildig: s6yleniyor.)

Diger zamanlarda, yani genel kabul degil, bilakis red gordii-
gu zamanlarda da degisen aligkanliklarin kurbani oluyor: Temiz
olmadigina, ahliksizlik ve aligkanlik yaptigina, hatta erkeklerde
karin agrisina veya kadinlarda ruhsal bozukluklara yol agtigina
inanilarak zehirli diye tanimlanabiliyor. Misk’in itibardan dustiga
donemlerde ona iligkin tanimlar da elbette itibarsizlagiyor. Boyle
zamanlarda misk kokusunu tarif etmek icin “iligki sonras: jenital
bolge kokusu”, “Caligula’nin yatag:”, “testislerin kokusu” veya “bir
haftadir su yiizii gormemis deve siirticiisiiniin koltukalt: kokusu”
gibi agagilayici tanimlar misk mubhaliflerinin imdadina yetisiyor.

Kazanova'min ¢apkinlik pesinde kosarken yagh bir kontesin
teninde duydugu misk kokusuyla bayildig1 ve bu dénemde misk
kokusunun egcinseller ve fahiselerle 6zdeslestirildigi de bir bagka ger-
¢cek. Fahiselerin tarih icinde muhtelif ve kuvvetli kokularla 6zdegles-
tirilmesi sik rastlanan bir olay ve gergeklikle bagini da, elektrigin ve
dis aydinlanmanin olmadig1 dénemlerde seks is¢ilerinin gece karan-
liginda mevcudiyetlerini ilan i¢in kokuyu kullanmalariyla kuruyor.

XVII. yiizyilda, dénemin tnli sosyeliti Marquise de Sévigné,
cevresindekilere miskle kokulandirilmis eldivenlerden ve bunlara
yonelik bir aligkanlik olugturmalarindan 6zellikle uzak durmalari-
n1 oneriyor; zira ona gore Fransa Krali VI. Henry misk koklamak
suretiyle zehirlenmigtir. Marquise de Sévigné, malum, kizina yaz-
dig1 mektuplarla meshur ve bu mektuplarin birinde de Vatel'in,
yani saraym o egsiz yetenekteki gururlu aggisinin, créme chantil-
/y'nin (krem santi) mucidinin, neden ve nasil intihar ettigini kizina
anlatir ki bu hikdye daha sonra Gérard Depardieu’niin bagroliini
oynadig: Vatel isimli filme konu olmugtur.
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Vatel (2000) filminin afigi.

ROLAND JOFHE

“Ask, iligki, intikam” gibi sansasyonel olabilecek bagliklar: araladi-
gimizda da kargimiza Napoléon ve Josephine gikiyor. Bildiginiz gibi,
Napoléon, 6zellikle taze ve hafif kokulara digkinligiyle taninmug
bir imparator. Ancak rivayet o ki, Napoléon'u aslinda giizel kokular
ve parfim kiiltiriyle tanigtiran Josephine. Onun tegvikiyle kolonya
sirmeye ve kokulu yaglarla beslenmis banyolar yapmaya baglayan
Napoléon’un en sevdigi kokularsa narenciyeler. Narenciyelerin aro-
matik bitkilerle desteklenmis hali de diyebilecegimiz kolonyaya (eau
de cologne) olan diskiinligi de boyle bagliyor muhteremin.

O doénemde bu kolonyalar: saraya temin eden iki kaynak var;
ya Houbigant Parfimevi ve onun limonlu portakal ¢icekli Aidro-
solleri, ya da Gian Paolo Feminis'in Aqua Admirabilis’i. Imparator
Bey, bunlar1 savag zamani cephede oldugu zamanlar dahil her yerde
basindan asag1 boca etmeyi ok seviyor ve yetmezmis gibi bir de
banyo suyuna dokip, seyrelmis haliyle viicudunu kokulandiriyor.
Rivayet, Napoléon'un giinlik kolonya kullanim miktarinin iki sise
oldugu yoninde. Bu miktarin iginde, canlandiric1 olmasi igin, muh-
teremin sarabina damlattig1 birkag damla kolonya da var elbette.
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Josephine ve “Giil”

Napoléon’un sevgili esi Josephine, giil diinyasi icin 6nemli bir isimdir.
Hammefendi hayatta oldugu siire icinde Malmaison satosunun arazisinde bahgesini
diizenletmek icin ingiltere’den davet ettigi peyzajci ve bitkibilimciler arasindaki
Andre Dupont’la beraber, 200’den fazla gesit yeni giil tiiriiniin kontrollii olarak iiretil-
mesine onayak oluyor ve ilk giil fuarini himayesinde diizenletiyor.

Malmaisondaki seranin girisinde Josephine ve Napoléon.

ingiltere’yle Fransa’'min kana kan carpistigi donemlerde bile Josephine’e
giil fideleri tasiyan gemilerin abluka hatlarindan gecmesine ozel izin var, ingiliz
Amiralligi’'nden. Hatta rivayet o ki Napoléon ele gecirilen yeni topraklarda daha dnce
asina olunmayan giillere rastlanirsa, orneklerinin Paris’e, hanimefendiye iletilmesi
icin bir emir bile gonderiyor ordusuna.

Aynca Hammefendi'nin orijinal ismi Marie Joséphe Rose Tascher de La Pagerie
ve kendisine kisaca hep “Rose” yani “Giil” deniyor, ta ki Napoléon’la beraber
olmaya baglayana kadar. “Josephine” ismiyle cagiriimasi veya bahsedilmesiyse
Napoléon’dan sonra gerceklesiyor, ¢iinkii Napoléon ne giiliin kendisinden ne de isim
olarak kullamlmasindan hoglamyor.
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Muhteremin zevcesi Josephine Hanimefendi'ye baktigimizda
ise daha oryantal kokulardan, targin, vanilya, giil ve elbette miskten
hoglanan bir kadinla karsilagiyoruz. Bu béliime konu olmasindan da
tahmin edebileceginiz gibi, Josephine, parfimleri ne kadar fazla misk
kokarsa, onlar1 o kadar fazla seviyor ve kendini gekici hissediyor.

Kokulara bu kadar digskiin bir ¢ift olur da, ilging bir parfiim
hikayesi olmaz m1? Var tabii: 1795 yilinda Grasse kentinde, trettigi
kokulu eldivenlerle taninan Jean Frangois Rancé, sirketini eldiven
kokulandirmasindan ayn olarak parfim de tretmek tzere yeniden
organize ediyor. Fransiz Devrimi'nden sonra romantik bir yurtsever
ve yetenekli bir parfimér olan Rancé, tezgahimi Grassedan Parise
tagidiktan kisa bir siire sonra eldiven isini bir yana birakip sadece
parfim imalatiyla ilgilenmeye baghyor. Aym zamanda Napoléon'un
da hayrani ve sadece ona 6zel bir parfiim yapmaya karar veriyor.
Le Vaingueur diye, yani “muzaffer” veya “fatih” isimli bir parfiim
yaparak saraya gonderiyor. Parfiim, tam Napoléon'un sevdigi tarzda,
hafif, taze ve narenciyeli bir parfim. O tip hafif kokulara pek rag-
bet etmeyen ve aslinda bir giil hastas: olan Josephine bile kokuyu
esinin tzerinde ¢ok seviyor ve kendisi igin de bir parfiim rica edi-
yor Jean Frangoise Rancéden. Rancé bu kez de LImperatrice, yani
“Imparatorige” isimli parfiimii yapiyor ve Sévres porseleninden sik
bir muhafaza iginde Imparatorige’ye teslim ediyor.

Biiyiik bir ask yasadiklar1 konusunda popiiler tarihin hemfikir
oldugu Napoléon ve Josephine, ¢ok ilging bir baska hamle daha
yapiyorlar. Napoléon, Rancé’den Le Vainqueur'in formiiliinii biraz
hafifletmesini ve Josephine’in kokusunu tamamlayacak bir sekilde
yeniden diizenlemesini istiyor. Oyle iki parfiim olacak ki Imparator
ve Imparatorige’nin ellerinde, tek tek siiriindiiklerinde kendi kisi-
liklerini yansitacak, ikisi biraraya geldiklerindeyse parfimlerin
notalar1 birbirine karigarak nerdeyse evliliklerinin kurumsal parfi-
mii gibi yeni bir parfiim ve sinerji olugturacaklar. (Bugiin i¢in de st
uste iki parflim uygulanabiliyor ve bu yonteme “layering” deniyor.
Elbette bunun igin parfiimlerin tek baslarina mikemmel olmalar
yetmiyor, birbirlerine de uyum saglamalar: gerekli.)
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Sévres porselenleri

Sévres porselenlerinin hikayesi 1738 yilinda, maliye bakaninin kardesi Marquis
Orry de Fulvy'nin, Kral XV. Louis’den Sakson usulii porselen imalat: yapabilmek
icin miisaade almasiyla baghyor. Bununla beraber de son derece ince iglenmis ve
elle dekore edilmis porselen iiriinleriyle seckin ve ayricalikh bir miisteri portfoyii
ediniyor. (Biliyorsunuz, porselen aslen Cin ellerinden gelen —“¢ini” kelimesini diigii-
niin— ve 1700'lerde Saksonya’da —Meissen— ilk basarih taklidi iiretildiginden beri
her Avrupal girisimcinin kendi pazarlarinda bir sekilde makbul karsilanacak taklidini
iiretebilmek icin can attig1 bir iiriin.)

1751 yihnda markinin 6liimiinden sonra bizzat Kral XV. Louis, sirketinyiizde 25'ini
satin alyor. Onu bu hisse edinme olayina ikna edenin fabrikanin iiriinlerini hayran-
likla izleyen metresi Madame de Pompadour oldugu séyleniyor. Bu satin alinayla
beraber porselen iiriinler ulusal bir nitelik kazamyor ve “Fransiz mah” olarak dig
pazarlarda iilkeyi temsil ediyor.

Fabrika basta Chateau de Vincennes’de kurulu olmasina ragmen 1756 yihinda
Sévres kentine, muhterem metres Madame de Pompadour’un Bellevue Saray’nin
yanina inga edilen 130 metre uzunlugundaki yeni tesisine taginiyor — bugiin héla bu
adreste Manufacture Nationale de Sévres ismi altinda Kiiltiir Bakanhgi'nin kontro-
liinde iiretim yapmakta. Diisiik 1sida biskiivi hamuru denen ham porselen iiretme
teknigi, markanin iriinlerine teknik bir iistiinliik saglamasinin yam sira, ¢ok genis
bir renk paletini sorunsuzca kullanmanin da yolunu agtyor. Bu teknik, yillar sonra pek
cok Avrupal rakip tarafindan taklit ediliyor, dolayisiyla biskiivi porselen (sirlanmamig
porselen) modelleri Sévres porselenleri sayesinde meshur oluyor.

Kisa siirede XV. Louis’nin amacinin, ashinda Meissen ve Royal Vienna gibi done-
min daha biiyiik isimlerini safdig1 birakmak oldugu ortaya cikiyor. Eh, bir ortaginiz
kral ise, elbette diger rakiplerinizden farkh bazi ayricaliklar edinmek ¢ok zor olmasa
gerek. Buimtiyazh durum veya egit olmayan rekabet ise herhalde kendini en giizel su
ornekle gosteriyor: Fransa’'da porselen iizerine ok renkli isleme yapma izniolan tek
marka, bizim muhteremlerinki oluyor.

Diger rakipler de elbette renkli isleme yapabiliyor ama ne renk secerlerse
secsinler, iriin iizerinde sadece o rengi kullanmalarina izin verilip birden fazla
rengin isin icine girmesi yasaklanyor. Keza, Fransa'da satilacak diger iilke mallarinin
iizerine de iri birer kambur gibi yiiksek vergiler bindiriliyor. Bu durum 1780 yilina
kadar siiriiyor.

Eh ne diyelim; Allah her yatirimciya iilkenin yonetim erkiyle ortak is yapmay
nasip etsin.
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Rancé her iki parfimi de ufak dizeltmelerle birbirlerine
uyumlu hale getiriyor ve bu evliligin kokulu eslikgisi biitiin saraymn
begenisini kazaniyor. O kadar begeniliyor ki biitin asiller bu par-
fumlerin aynisindan edinmek istiyor, ancak affedersiniz ama boru
degil; karsilarinda Imparator olmus devasa bir ego, Napoléon’un
egosu var! Napoléon, Rancé’nin bu parfiimii kendilerinden bag-
kasi igin {iretmesini yasakliyor. Ustelik sadece o an igin degil,
Josephine’le olan agkini 6liimstizlestirmek maksadiyla tam 200 yil
sureli ve yazili olarak kayda ge¢mis bir yasak oluyor bu. (Rancé
Parfiimevi 1805 yilinda Fransa'dan Italya’ya, Milano’ya taginds.
2004 yilinda ailenin 11. kusagindan Sandra Rancé ve oglu Jean
Maurice Alexandre Rancé, kapilar: tekrar agarak Le Vainqueur ve
L'Imperatricei yeniden piyasaya ¢ikardilar. Orijinal formiiliinden
dogal olarak farklilagmis (reformiile edilmis) bu parfiimlerin 50
ml.’si, baktigim bir ara, 80 Dolar'dan satiliyordu. Artik yasak bitsin
diye mi bu kadar beklediler, yoksa ticari ¢alkantilar iginde boyle bir
reprodiiksiyonun lansmanini yapmak ancak 200 sene sonrasina mi
denk geldi, onu bilemiyorum.)

HER SEYIN BiR SONU VAR

Gelelim bu agkin ac1 sonuna: Efendim, biliyorsunuz 1802 yilinda
Napoléon hayat boyu olmak kaydiyla Fransa’ya konsiil olur. 1804
yilinda da Papa VII. Pius tarafindan esiyle beraber taglandirilir.
Ancak pek ¢ok hanedanin kibusu olan tahta varis liretememe
sorunu, bu beraberligin de kibusu haline dontgiir. Napoléon'un
Imparatorluk hanedaninin kendi soyuyla devam etmesi igin kendi
kanindan bir varise kuvvetle ihtiyaci vardir, fakat ne yaparlarsa
yapsinlar, bir tiirli ¢ocuklar1 olmaz. Cocugun olamamas: sanki bir
sugmug gibi ve bu su¢ da kadina aitmis gibi kabul edildiginden,
Napoléon’un gevresi Imparator tizerinde biiyiik bir baski olugturur.
Bu baskida elbette Josephine’in segkin zevklerinin, boylesi zevkle-
re sahip olmak bir yana, varhigindan bile habersiz olan Bonaparte
ailesini ezmis olmasinin da biytik roli vardir. Bu ezilmenin Gstiine
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bir de tag giyme téreninde Josephine’in tahtirevanini Napoléon'un
kardeglerinin tagimas: istenince, ¢orbada eksik olan tuz da tamam
olur ve Josephine aleyhine Napoléon ailesi tarafindan buyik bir
karalama kampanyas: baglatilir.

1804 yilindaki tag¢ giyme toreninin tzerinden bes yil gegcti-
ginde, yani 1809da, Napoléon baskilara dayanamaz ve kraliyet
kam tagiyan daha geng¢ bir hanimla evlenmek ve soyunu devam
ettirmek tzere i¢i kan aglayarak Josephine'den boganir. Boganma,
resmi bir torenle gergeklesir ve ¢ift birbirlerine agkla baglh olmaya
devam ettiklerini, boganmanin sadece ve sadece Fransa’nin istik-
bali igin yapilmug bir fedakarlik oldugunu ciimle dleme ilan ederler.

Josephine, saray: terk ederken kigiik bir cinlik yapar; kaldi-
g1 dairenin bitin duvarlarim miskle sivatir ve misk kokusunu,
Imparator yeni karsiyla birlikte bile olsa onu unutmamasini
saglayacak bir goriinmez damga gibi saraya vurur. Yeni karisinin
cismi, eski karisinin da kokusuyla devam eder Napoléon'un haya-
t.. Soylenen odur ki; Napoléon Avusturya Disesi Marie Louise
ile evlendikten sonra defalarca yikanmasina ve birkag kez duvar
kagitlar1 degistirilmesine ragmen, yaklagik 40 y1l sonra bile sarayin
odalar1 buram buram misk kokmustur. Baz: kitaplarda bu duvar-
daki koku misk degil lavanta diye gegiyor ama molekiiler yapisi
geregi ugucu 6zelligi ¢ok fazla olan lavanta molekiillerinin, birakin
kark yil1, kirk giinii, o duvarlarda birkag giinden fazla kalmayacag:
herhalde bunu yazan tarihgilerin dikkatinden kagmus olsa gerek.

Begendiniz mi efendim bu miskli kiigiik agk hikdyesini? Aym
hikdyenin bir farkli versiyonu daha var ve miisaadenizle onu da
nakledeyim. Bir diger sdylentiye gore Josephine’e duydugu agkin
buyikligine ragmen Napoléon zaman zaman gevresindeki bagka
hanimlarla kigiik kagamaklar yapmaktan geri durmaz. Josephine,
bu kagamaklardan fark ettikleri oldugunda, yatak odalarinin
duvarlariny, kendisi hafif kokular seven, kadinlarinda da en fazla
menekse kokusuna tahammiil edebilen Napoléon'un dayanamaya-
cag1 kuvvette bir koku olan miskle sildirir ve intikamini da boyle
alirmig. Tabii ki hikdyenin bu versiyonunun devaminda, kardegle-
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rinin baskisina dayanamayarak kendisini bogayan Napoléon’a agk-
larim hatirlatmak igin degil, bilakis sevmedigi bir kokuyu her an
solumasini saglayarak intikam almak maksadiyla Malmaison'daki
sarayr terk etmeden duvar kagitlarimi soktirdigi, yeni duvar
kdgitlarimin tutkahinin ig¢ine de misk granilleri karigtirarak nef-
retini 6limstizlestirdigi yer aliyor tarih kitaplarinda. Hangi versi-
yonun dogru oldugunu ben bilemiyorum, ¢iinki tarihgi degilim.
Hangisi olursa olsun, bu iki kii¢iik hikdyenin iginde yer alan misk
ve misk kokusu 6gesinin, o kokunun kuvvet ve kaliciiginin altim
bir kez daha ¢izdigini digtiniiyorum.

Simdiye kadar anlattiklarima soyle geri ¢ekilip tarihsel ¢izgi
icerisinde baktigimda, dikkatimi bir sey cekiyor: Ozellikle son
donemlerde sabun veya deterjan gibi neredeyse tim temizlik ige-
ren urinlerde, hayvansal bir koku olan misk’in kullanilmig olmas:.
Misk'in sentetik olarak ucuz ve bol tretilmesinden once, zaten
duru su diginda neredeyse tek temizlik Giriini sabunlar, onlarda da
dogal kokularinin diginda koku kullanilacaksa, o dénemlerin en
uygun maliyetli kokulari, yani lavanta vs. kullaniliyor.

Ilk baslarda daha mistik, agir, hayvansi, hatta erotik ve muzir
olarak adlandirilabilen bir koku kaynaginin (ki buna sinestetik
bir tamimla “siyah” bir koku diyebiliriz), endistrinin ve pazarla-
manin o maddeyi kullanilabilir ve kir edilebilir bir ucuzlukta elde
etmesinden itibaren algimizda temiz bir koku olarak evriliyor ve
gene sinestetik bir tanimla “beyaz” bir kokuya déniigtiyor. Tabii ki
bu kiiltiirel alg1 evrilmesinde sentetik misk molekiillerinin dogal
misk’in sert/kirli havasindan uzak koku profillerinin etkisini de
unutmayalim.

Gittikge artan bir kuvvetle kiltirel normlarimizin endustri
tarafindan belirlendigine ve sekillendirildigine dair gigla bir gos-
terge olarak goriiyorum ben bu durumu ve huzurlarinizda altim
bir kez daha ¢izmek istiyorum.
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Guerlain ve Ilk Modern Parfiim:
Jicky

“Parfiimler kitab: diye aldim, daha ilk yazida ders anlatti,” diyorsa-
niz —~demiyorsaniz da- bir parfim 6ykisi anlatayim. Zaten kitap
boyunca biraz béyle ilerleyecegiz. Haydi ilk parfiim hikdyemiz
olmasi hasebiyle kendimize bir kiyak yapalim ve bu kez tek bir
parfimi degil, oldugu gibi bir markay: ve onun en 6nemli par-
fumlerini ele alalim.

Konumuz: Guerlain Parfiimevi ve onun efsanevi iki parfimd.

En bagindan beri Guerlain’in, dénemdas1 parfiimcilerden
belirgin bir farki vardir: Ilham kaynaklarini ileriki bolimlerde
gorecegimiz gibi, dogadaki kokularin diginda, tarih, muhtelif ulu-
sal kiltiirler gibi olgular iginden arar, bulur. Bu durum Guerlain
parfiimlerini, 6zellikle ilk ve orta dénem formiilleriyle tretilmis
parfimlerini, birer kokusal arayis kaynag: haline getirir. Bazen
koklamadan, sadece ismini duyunca veya sisesini goriince bile bir
kitab1 okumak, bir miizigi dinlemek veya bir tilkeyi ziyaret etmek
arzusu duyabilirsiniz.

Peki neden Jicky ile baghyoruz? Cinki bu kitapta inceledigimiz
parfiumleri kisisel begenimize gore degil, parfim dinyasinda bir
dénim noktas: olugturabilme 6zelliklerine gore segecegiz ve Jicky
de bunlarin ilki. Kendinden sonrakilere 6rnek olusturacak birta-
kim unsurlar igeriyor. Ashinda sadece Jicky degil, modern Fransiz
parfim endustrisinin duayeni olan Guerlain’in tarihi de pek ¢ok
“ilk” igeriyor ve biz bugilin bunlar1 fark etmeden yagiyoruz. Bir
kokuyu kokladiktan sonra onu hi¢ koklamadigimiz: varsaymamiz
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zordur. Aymi hi¢ gérmedigimiz bir rengi ilk kez goérdiikten, duy-
madigimiz bir sesi ilk kez duyduktan sonra o deneyimi yoksay-
maya ¢aligmak gibi. Ciinki bunlar karsimiza ¢ikana kadar biz, var
olan her seyi bildigimizi saniyoruz ve karsilaginca da “Daha neler
varmig?” diye sasiriyoruz. Insanlara zamaminda béyle duygular
yasattig1 icin, Guerlain ve Jicky 6nemli. Dedigim gibi, bu aslinda
Guerlain triinlerini veya Jicky'yi sevmemizle degil, onun 6nemiyle
ilgili. Ancak eger miisaadeniz olursa Jicky'ye gelmeden 6nce onu
¢tkaran Guerlain'in tarihine g6z atacagiz.

180 kiisur yillik bir parfimevi Guerlain. Bunca yil ve hila -
sadece marka olarak da olsa- ailenin ismini tagiyarak piyasada var
olmak az buz is degil, dile kolay. Hikiye Fransa'da, Pierre Francois
Pascal Guerlain’le baghyor. 1798 dogumlu, hem baharat ticareti
hem de kalayl kap imalatiyla ugrasan, zanaatkir, ancak rivayete
gore aksi ve anlayigsiz bir babanin oglu Guerlain. Babasinin hig-
mindan ve kéti muamelesinden kagarak 19 yasinda Londra’ya
yerlesiyor. Bir sabuncunun yaninda ¢aligmaya bashyor, boylece
kokular ve yaglarla ilk tanigmasi gergeklesiyor. Sabuncunun tezga-
hinda “alayli” bir kimyager olarak yetisiyor ve 1828 yilinda Paris’e
déniiyor.

Rue de Rivolide kiigiik bir ditkkdn agiyor. Dikkénin tabela-
sinda, adinin altinda “Parfiimci ve Sirkeci” yaziyor. Biliyorsunuz,
parfumorler ilk basta ya sirke (Neden sirke? Cinki iginde otlar
ve aroma bitkileri var) ya da eldivencilik (Neden eldiven? Ciinki
eldivenlerde kullanilan derinin tabaklanmasi sirasinda ortaya
¢tkan drik asit kokusunu maskelemek icin kokulu yaglar emdirili-
yor eldiven astarlarina) zanaatlariyla birlikte anilirdi.

Rivoli caddesindeki diikkan, aslinda, Guerlain Bey’in is edi-
nip de meslek bilezigini taktig1 Ingilterede iiretilmis sabunlar,
ithal edip satmak tizere kurulmug. Tabii, o donemde ithal irin,
daha pahali ve liks anlamina geldiginden, Guerlain’in miste-
rileri de donemin kaymak tabakasindan ve sarayl kisilerden
olusuyor. Diikkkdnin yeri tesadifen segilmis degil, zira Hotel Le
Meurice’in giris katinda yer aliyor ve otele de pek ¢ok Ingiliz
geliyor. Unutmayalim ki o dénemde Ingilizlerin parfiimérlik
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yetenekleri olduk¢a tinli. Zamanin seyahat rehberlerinde Hotel
Le Meurice'ten “Paris'te kalinabilecek ve bir Ingiliz centilmenin
ihtiyaglarina adapte edilmis en uygun mekén” diye bahsediliyor
(Bu otel giiniimiizde de ¢ok liiks bir otel olarak mevcuttur Paris’te
ve Dorchester oteller grubuna baglidir).

Bu miisterisi hazir ditkkinda, sadece Ingiltere'de iiretilmis
triinlerin satigt geng Guerlain’t uzun siire oyalamiyor ve kendi de
bir seyler yapmaya basliyor, ufak ufak. Herkesin mutabik oldugu
bir gergek var: o donemde bile Guerlain'in, kullandigi malzeme
icin yiiksek fiyat 6demekten asla kaginmadigs. Place de I'Etoile’de
bir ofis kiraliyor ve burada kremler, losyonlar, yaglar, hatta renkli
tirnak cilasi gibi kozmetik triinler tiretmeye basliyor. Kisa siirede
bu iirlin yelpazesine parfiimler de dahil oluyor. Ve parfiimler kata-
log iginde hizla 6nceligi ele gegiriyor.

Dénem itibariyle kokulu driin kullanimi olduk¢a yaygmn
olmasina ragmen, ger¢ek anlamda bir parfim endiistrisinden bah-
setmek i¢in hentz erken. Siirekli yikanmanin pek de aligkanlik
sayllmayacag bir tlkeden bahsediyoruz “Fransa” derken ve daha
ok kolonya tarzi (eau de cologne) hafif ve kolay ugan iriinler kisisel
bakim iriini olarak yer aliyor gardroblarda. Ancak kolonya dedim
diye, bizdeki kolonya kullanimini diigiinmeyelim. Ozellikle déne-
mi itibariyle, herkesin ulasabilecegi fiyatta degil ve sadece giici
yetenlerce kullanilabiliyor. Geri kalanlarsa sisesine dahi giptayla
bakmakla yetiniyor.

O dénemde koku veya parfiim var ama bunlar tene ¢ok seyrek
uygulaniyor. Cogunlukla bir mendile damlatilarak zaman zaman
koklaniyor veya en fazla giysilere siiriliyor. Kullanic1 bir hanime-
fendiyse ve iddiali bir karakteri varsa, en fazla gogis dekoltesine
sikigtiriveriyor kokulandirilmis mendilini. Bugiin i¢in pek asina
olmadigimiz, ilging ve ¢ok uzun siire devam eden bir uygulamadir
mendile parfiim damlatmak (konusu parfiim olan filmlerde, men-
dilden parfiim koklama sahnesini ¢ok¢a gorirsiiniz).

Sokaklar ve kamusal alanlar o kadar pis ve rezil kokar ki, bu
sekilde bir ferahlik saglamir. Bu da demektir ki parfimler uzun
yillar, bagkasina giizel kokmak igin degil, bagka kokulardan kag-
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mak i¢in kullamlir. Bu anlamda, tene siiriilen parfiimlerin yaygin
kullaniminin da belki Guerlain'e borglu olundugu, bu markanin
tarihine baktigimizda atlanmilmamas: gereken bir nokta.

Champs-Elyséesdeki Guerlain butiginin igi, yil 1934. Farkindaysaniz, hanime-
fendi ambalaj kagidiyla paketleme yapiyor. Poget? Sene “1934”!

ISLER YAVASTAN BUYUYOR...

Dikkan sahibi i¢in, diikkkdnda siirekli bulunmanin getirdigi bayik
bir avantaj vardir: Her an mdgteriyle direkt temas ederek siirekli
bir pazar aragtirmasi iginde hissedersiniz kendinizi ve siirekli nabiz
yoklarsiniz. Modern anlamda bir geribildirim cennetindesinizdir.

44



Bu avantaj degerlendiren ve miisterinin ne istediginin -muisteri
dile getiremese bile- farkinda olan Guerlain, ilk dénem yaptig
basit kolonyalarda bile farkli aromatik bitkiler, vs. kullanarak
kendince bir imza yaratmaya ¢ahsir. Bu farkhilik arayisi, elbet-
te miugteri tarafindan 6dillendirilir. Honoré de Balzac mesela,
bir parfimorin yagamimi anlattiy César Birotteau’yu yazarken
Guerlain tarafindan kendi igin 6zel uretilmis 1smarlama bir par-
fim kullaniyor. Bu ve benzeri 6zel uretimler elbette daha pahali
oluyor ve Guerlain’in isim yapmasina ¢ok yardim ediyor.

Isler biiyimeye basladiginda, yani 1840 yilindaysa, Rue de la
Paix’ye tagiyor diikkkanini. Guerlain’in biitiin diikkanlari, halen bir
liks dortgeni sayilabilecek, Paris'in tam merkezinde yer almugtir,
aralarinda ¢ok kisa mesafeler vardir. Rue Saint Honoré, Rivolj,
Place Vendéme, Rue de la Paix, hatta Rue du Mont Thabor...
(Paris’e gidecekler i¢in, bu bélgenin Madeleine Kilisesi'nin hemen
gineydogusunda veya Opera Binas’'nin hemen altinda, bes dakika
yiiriime mesafesinde yer aldigini sdyleyeyim. Hani olur da yolunuz
digserse, Opera Meydanr’'nin hemen altindaki Cafe de la Paixde
bir kahvecik de bendeniz igin igiverin litfen.)

Yeni diikkdnin yer aldigi Rue de la Paix de, halen bir ucunda
Place Vendome ile baglayan en tnli ve prestijli aligveris caddele-
rinden biri Paris’in. Ornegin, Monopol oyununun Fransiz versi-
yonunda en pahali cadde, Rue de la Paix. Guerlain, bu diikkina
tagindiginda, misterileri arasinda Belgika Kraligesi, Galler Prensi
gibi iinld jet-set isimler var ve artan talebe cevap verebilmek ama-
ctyla Colombesda bir fabrika kuruyor kendine. Bugiinse en bildik
Guerlain diikkani, Champs-Elysées caddesi, 68 numaradaki diik-
kan ve 1914 yilinda agildi. Bu diikkéinla beraber Guerlain isminin
yanina “maison”, yani “ev” kelimesi de gelerek “Maison Guerlain”
ismini aliyor.

Gerek kokulardaki farkhlik, gerek kullanilan malzemedeki
yiksek kalite, gerekse misteri portfSyliniin seviyesi, kisa siirede en
moda ve en pahali parfiimcii haline getiriyor Guerlaint ve 1853
yilinda Napoléon'un karisi Fransa Imparatorigesi Eugénieden 6zel
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bir siparis aliyor. Bu siparisin neticesi de Eau de Cologne Impeériale
oluyor. I(;inde narenciyeler, biraz lavanta, sediragaci ve tonka
fasulyesi var. Kaliteli, ancak ¢abuk ugan notalar igerdigi igin, her
kolonya gibi kalicilig1 az ama kendi kulvarinda mevcut en nitelikli
kolonya oluyor. Cok az degisikliklerle, giiniimiizde bile satigta. Eau
de Cologne Impériale hem taze, hem feminen kokusuyla imparato-
rigenin begenisini kazaniyor ve Guerlaine “Majestelerinin Resmi
Parfiimciisi” unvanini kazandiriyor.

Monarsiler tarafindan servis ve triin saticilarina bahgedilen bu
tip unvanlar, yaygin basili veya gorsel medyanin olmadig1 donem-
de, bu servisleri saglayanlar i¢in bir prestij ve reklam araci oluyor.
Hepsi, boyle bir unvana kavustuklarinda, hemen bunu tiim basihi
uriinlerinde, etiket, antetli kagit vesairede kullanmaya bagliyor.
Bu unvan elbette sadece parfimciilere verilmiyor; sampanyacilar,
gikolatacilar, sabuncular, terziler ve benzeri pek ¢ok meslek grubu,
hatta fare yakalayicilar bile bu unvan tagiyabiliyor. Bu sayede de
saray dis1 satiglarini (ve elbette fiyatlarini) arttirabiliyorlar.

Evet, Eau de Cologne Impériale artik “sarayl” bir koku oluyor
ve elbette buna uygun bir sisede sunulmas: gerekiyor. Bu nedenle
Poche & du Courval firmasi, Place Vendémeda dikili olan ve
Napoléon’'un Austerlitz’deki zaferinin amsina dikilen Vendéme
Stitunu formunda bir sise tasarliyor. Napoléon'un amblemi olan
arilar da (Ari, Napoléon'un imparatorluga sonsuzluk ve yeniden-
dogus semboli olarak sectigi bir motiftir), altin yaldizla sisenin
etrafina elle isleniyor.

Napoléon bu amblemi segerken Fransa'da yeniden yagatmak
istedigi Roma Imparatorlugu’nun liks, gérkem ve hatta sefahatin-
den etkileniyor. Aslinda elle figiratif olarak islenen bu arimsi
hayvan, Latince adiyla bir cicada ve “vizvizlayic1” anlamina geliyor.
Tiirkgede circirbocegi veya agustosbocegi de dedigimiz bu ariya
benzeyen hayvan, La Fontaine’in fabllarim1 topladig: kitabmn ilk
hikayesinin bagroliinde yer aliyor. Bu isim belki yabanc: dillerde
detaya inildiginde farkli anlamlar kazanabilir ama gelin biz gele-
negi bozmayalim ve “ar1” demeye devam edelim.
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Meghur

« . »
ari sise”.

Bu anl sige, (“bee bottle” da deniyor) halen gesitli boylar-
da olmak uzere bazi farkli Guerlain irinlerinde kullaniliyor
ve ornekleri Champs-Elyséesdeki Guerlain Evi'nin (“Maison
Guerlain”) tst katinda goriilebilir. Bu bagariyla beraber Guerlain
ismi uluslararas: iine kavusuyor ve miisterileri arasina Ingiltere
Kraligesi Victoria ve Ispanya Kraligesi Isabella da katiliyor.

1864’te Pierre Frangois Pascal Guerlain 6liyor ve 6ldigiinde
Guerlain Parfimevi gelismekte olan parfim dinyasinin tam mer-
kezinde yer almakta. Babalarinin 6liminden sonra ogullar1 Aimé
ve Gabriel isi devraliyorlar. Gabriel isin ticari ve finansman kis-
miyla ilgilenmekte, Aimé ise babasi gibi Ingilterede gesirdigi
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egitim doneminin ardindan sirketin yeni koku tasarimcisi olmug
durumda. Zaman ve aligkanliklarin degismesiyle, artik o tene koku
suriilmemesi devri de geride kalmakta ve bu donemde Fleur d’ita-
lie, Skiné ve Rococo gibi yeni parfiimler satiga sirtliyor. Bu dénem-
de tretilenler arasinda efsanevi Jicky de var.

MINISTERE DU ET DE L'INDUSTRIE

PARIS-1925

EXPOSITION
INTERNATIONALE
°es ARTS DECORATIFS
ET INDUSTRIELS
MODERNES =
AVRIL- OCTOBRE

1925 Paris Fuar’nin afisi.

ILK MODERN VE EN ESKi PARFUM

Oncelikle bir gergegi belirteyim; Jicky su an piyasada satilan en
eski parfim, 1889 yilindan beri satiliyor. 1889, Fransa i¢in 6nemli
bir y1l, zira Fransiz Ihtilali'nin 100. y1l! Aym zamanda Exposition
Universelle denen diinya fuarinin da Paris’te gerceklestirildigi yil.
Internetin olmadigi ve gerek iletigim, gerekse goriintiileme tekno-
lojilerinin yerlerde siiriindigi donemlerde bu tip fuarlar elbette
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¢ok 6nemli; diinya uluslar1 birbirlerinin ekonomik seviye ve tirin-
lerinden, teknoloji ve zevklerinden bu fuarlar vasitasiyla haberdar
oluyor ve gene bu fuarlar sayesinde muhtelif sanayi triinleri farkh
tilkelerden alic1 buluyor. Bir kiigiik not: 1889 ayn1 zamanda Eliffel
Kulesi’nin ingaatinin tamamlanma y1li. O yil oldukga hareketli bir
yil yani Fransizlar igin.

Peki, Jicky'yi bu kadar 6zel kilan sey ne? O dénemde yeni yeni
kesfedilen sentetik molekiilleri orijinal bir kompozisyonda bulugtur-
mas1. Ya da soyle anlatayim: Parfiim diinyasina sunulan ilk sentetik
molekiil olan coumarin, tonka fasulyesinden izole edilmis yeni ve

degisik bir baz nota. Ik kullamldig1 parfim de, Paul Parquet'nin

Nota ve akorlarin birlegtirilerek parfiimlerin tasarlandig1 Parfiim Orgu. Bu miize-
lik 6rnek elbette bugiin degisime ugramig durumda. $iselerin sayis: artik gok daha
fazla, dijital terazi kullaniliyor ve bir bilgisayar mutlaka mevcut.

Houbigant Parflimevi i¢in yaptig1 Fougére Royale isimli parfim ve
bu kullanim da Fougére Royalei bagka bir ilk haline getiriyor.
Coumarir’le baglayan, laboratuvarda sentezlenmis yeni koku
molekiillerinin parfiimérlerin orgunda (parfiimérin orgu igin bir
masa disiiniin, masanin izerinde merdiven halinde kigtik raflar
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ve bu kii¢iik raflarin tzerinde parfiimériin formillerinde kullan-
dig1 onlarca, yizlerce 6zyag veya aroma-kimyasali sigesinin yer
aldigy bir diizenek. Bir ressamin paletine de benzetebileceginiz
bu ¢aligma alaninda, dogal ve/ya sentetik 1.000 civarinda igerik
maddesi bulunur) yer almasi akiminin devaminda, Jickyden birkag
yil kadar once, koku diinyas: bir yeni sentetik molekiille daha tani-
styor: wanilin. Vanilyanin karakteristik kokusunu veren molekiil
olan wanilin sayesinde parfiimlerde daha giiglii ve kalici vanilya
kokusunu, elbette dogalindan daha ekonomik fiyatlara elde etmek
mimkin olabiliyor. Jicky'yi 6nemli kilan da bu iki yeni sentetik
molekiilt, yani coumarin ve wvanilini, gene bir sentetik molekiil
olan /inalool ve dogal 6z yaglarla bulusturarak o zamana kadar
tretilen parfiimlerin havasini ve yoniini tamamen degistirmesi.

Ucuz, daha da ucuz vanilya!

izole edilen vanilin haricinde, dogal vanilyanin iginde daha onlarca farkh mole-

kiil yer ahyor. ilk vanilinler cam tiirii bitkilerden saglanan eugenol’den (esas olarak
| karanfil baharinda mevcuttur) aynstinilarak elde edilirken, daha sonralari bunun

yerini daha da ucuz olan k&gt hamuru atifindan (lignin) vanilin iiretmek almigtir.

Sonralari bu durum daha da ucuz olan petrokimya tiirevlerinden elde edilen
vanilin’le beraber en ekonomik donemine ulasmis ve halen de o asamadadr.
Vanilin’i sentetik olarak ilk iireten Reimer-Tiemann firmas: da daha sonra Haarman-
Reimer firmasina doniigmiis.

En sonunda ise Dragoco isimli bir bagka Alman aroma-kimyasal iireticisiyle
birleserek bugiin diinyadaki beg biiyiik aroma-kimyasah devinden biri olan Symrise
ismini almigtir.

Daha 6nceki parfiimlerde genelde tekil gigek kokular: (so/iffore)
veya birden fazla ¢igegin biraraya geldigi (bouguet) kokular, yani
dogaya somut referans gozlemlenirken, gerek Fougeére Royale, gerek-
se Jicky, gigeklerin diginda bambagka bir diinyanin kapisini agiyor ve
onlarla birlikte artik gokyonli soyut kokular akimi baghyor.

Altini gizerek tekrar ediyorum: Jicky ile beraber somuttan soyu-
ta gegis, dolayisiyla modern parfiimler diinyasinin kapisi agiliyor;
Jickynin en biyiik 6nemi de bunun yayginlagmasini saglayacak
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kadar giicli ve hos bir koku olarak algilanmasi. Yani soyut parfim
kavrami, ki bugiin i¢in artik parfim diinyasinda neredeyse baska
bir akimdan s6z edilemez, Jicky'nin popiilerlesmesiyle basliyor ve
bir ¢1g gibi biiyiiyerek begenileri (ve dolayisiyla piyasalari) etkisi
altina aliyor.

Jicky, temel olarak ¢ yeni sentetik molekiiliin —coumarin, vani-
lin ve giilagaci (bois de rose) benzeri kokusuyla /inaloolun- yani sira
yogun, olarak limon ve bergamot, ayrica civet, lavanta, biberiye, giil,
yasemin, 1tir gibi igerik maddelerinden olusuyor. Bildik dogal 6z
yaglara eklenmis gli¢li ti¢ yeni aroma-kimyasahyla da o zamana
kadar duyumsanmamig bir koku olarak ortaya ¢ikiyor.

Bugiin gidip Jicky koklasamz, belki hi¢ mi hi¢ farkli gelmeye-
bilir. Clinkii Jickyden sonra gelen, sayisiz taklit ve benzer kokunun
yayginlagtig1 bir diinyada yagiyoruz ve yazinin baglarinda belirtti-
gim gibi, onlar1 koklamadigimizi varsayarak Jickyye yaklagsmak ¢ok
zor. Oysa tarihi bir kokuyu degerlendirirken, déneminin kosullar
icinde degerlendirmek gerekiyor. Dénemi i¢inde digindigimiiz-
de, yoktan var olmus, soke edici, sagirtic1 bir koku Jicky.

Bir anlamda iki 6nemli gey daha yapmugtir: ilk olarak -ve
global bir bakigla- XIX. ytizyil parfimleri ile XX. ytizyil parfim-
leri arasinda, ikincil olarak da Guerlain’in kendi o6zelinde Fau
de Cologne Impérialéden Shalimar'a gegiste bir kopri gorevini
Ustlenmistir (Bkz.: “Shalimar ve Guerlinade Efsanesi”). Keza bir
parfiimiin sikildig: andan itibaren uyumlu bir gegiskenlikle degi-
sim gosterdigi ve st, kalp, dip notalarinin birer katman olarak tiim
kompozisyona dahil edildigi piramidal parfiimlerin de ilk 6rnek-
lerinden sayilir. (Piramidal parfiim nedir, katman nedir diye uzun
uzun anlatarak daha kitabin girisinde konudan saparak kafaniz
sisirmeyeyim; bu konuya “Lineer Parfiimler ve Sophia Grojsman”
bolimiinde donis yapacagim, merak etmeyin.)

Daha sonra iretilen akrabasi Sha/imarin belirgin ve bas bas
bagiran bastan ¢ikarict ve arzulu havasina kiyasla Jickyde bu
belirginligin ve bagirmanin yerini, duygulari satir aralarinda
hissetirmek alir. Gene de Shalimar'a kadar daha zaman gegmesi
gerektigini diginirsek, cive/in de katkistyla “kirli” bir koku intiba1
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yaratmasi, ‘Fransiz tarzi seksi olmak” akimini da baglatir. Evet, ilk
ciktiginda o kadar sagirtici ve “kirli” geliyor ki Jicky, hanimefen-
diler gekiniyor, tepki gosteriyor ve parfumii kullanmaya cesaret
edemiyor. Biraz bundan, biraz da ilk sisesinin kobaltimsi mavi
renginden olsa gerek, beyefendiler daha ¢ok ragbet ediyorlar bag-
larda Jicky'ye. Hanimefendilerin kabullenmesi, 1912 itibariyle bazi
kadin dergilerinin Jicky'nin kiymetini anlamasi ve bu kez tam tersi
yonde, reddetmek yerine parfimiin isminin 6niinde secde etmeye
baslamasiyla gergeklesiyor. Eh, XIX. yiizyilin ¢igek kokular: veya
kolonyalarindan XX. yiizyilin ¢oky6nlii kavramsal kokularina geg-
mek kolay olmasa gerek.

KADIN MI SURSUN, ERKEK Mi?

Ik ¢ikigta erkek kokusu olarak algilanmasinda belki kokuyu yara-
tan Aiménin agabeyi Gabriel'in tath ¢i¢ek kokularindan fazla
hoslanmamas: ve bu kokuyu kendine uygun bularak hem kendi
kullanmas1 hem de daha bir erkek kokusu gibi pazarlamasi da
sebep olmus olabilir. Ama dedigim gibi, bu ¢ok uzun siirmiyor ve
dénemin hanimefendileri Jicky'yi hazmettiklerinde, parfiim bu kez
bir daha degismeyecek bir sekilde feminen bir kimlik kazamyor.
Lansmanindan kisa bir siire sonra sigesinin degismesi ve daha disi
hatlar kazanmasi da, muhtemelen bundan olsa gerek.

Tam burada, bir gergegi hatirlatmakta fayda var: Parfiimler
onceleri tiniseksti, buna iligkin algilar zaman i¢inde pazar kosulla-
r1 nedeniyle degistirildi. Degistirilirken de bagta isler biraz karigti
tabii ve bazen, 6nce pembe kadin kimligi atananlara, sonra yeni ve
mavi nifus kagitlar1 ¢ikarilip, erkege donugtirildiler. Misal, bir
donem neredeyse ozellikle biitiin Amerikali erkeklerin tek kokusu
olan O/d Spice da ilk gikisginda kadin parfimii olarak (1937'de
Early American Old Spice ismiyle) iretilmig, ancak erkeklerin
sahiplenmesinin ardindan formiiline iki ufak miidahaleyle, bir
tirag kolonyasina déntgmugtiir.

“Ticky” isminin nereden geldigi konusunda rivayet muhtelif.
Kimilerine gore bu Aimé’nin Londradayken 4sik olup biraraya
gelemedigi geng bir Ingiliz hanimefendinin ismidir. Agik oldugu
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Tirag losyonu

Old Spice'n daha
“erkeklesmemis”
halleri. Isim heniiz
Early American Old
Spice, sisede yelkenli
filan yok ve kutusu
cigek-kadin figiirleriyle
bezenmis. Degismeyen,
sadece yazinin fontu ve
“tipa”li kapak.

Amcrica’s own fragrance, Roses-and-Spice, i plentiful ance riore,

EBach e SHULTON Original

SHULTON. INCL., ROCFEFELLFR CENT'ER, NEW YORK

bu hanimefendiyle, Jicky veya Jacqueline’le, hayatimi birlestirmek
istemigtir Aimé, ancak gene rivayete gore ailenin muhalefeti
yuziinden bunu gergeklestirememigtir. Kimilerine goreyse Jicky,
Aimé’nin ¢ok sevdigi yegeni Jacques Guerlain’in kisaltilmig adidur.
Resmi Guerlain yorumu, ismin yegenden kaynaklandig: yolunda,
ancak resmi kanallarin digina gikildiginda, Ingiliz kizla yarim
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kalan agkin s6ylentisi oldukga yaygin. Her kosulda, pazarlamanin
hikayelere ihtiyac1 oldugunu dusiniirsek, Jicky iki hikayeyle birlik-
te gelerek, onlarin isini elbette oldukga kolaylastiriyor.

Ismi nereden gelmis olursa olsun, lavanta, coumarin ve wvani-
lin'in uyumu bir bagka efsaneyi baglatms oluyor. Ilk kullarlan
sentetik vanilyanin (vanilin) dogalindan farki, daha kremams: ve
daha tatli kokmasi. Aslinda bu agamada Aimé’nin yaptig1 akillica
bir miidahale var: Sentetik vanilyanin yanina dogalin1 da katiyor.
Ustelik hem sentetik hem dogal olami farkli kaynaklardan aliyor
ki ortaya ulagilamaz ve sifresi ¢6ziilemez bir koku akoru ¢iksin.
Sentetik vanilya iki kaynaktan geliyor Guerlain'e: Tlki, molekiilii
vanilyadan ilk ayrigtiran Alman, Reimer-Tiemann firmasinin —bir
miketar kirli, fenolik ve dumansi bir havas: var. Ikinci sentetik kay-
nag1 ise, aym siirecin lisansori olarak vanilin'i Fransada treten De
Laire’inki — daha temiz bir koku. Bu iki farkli sentetigin ve yine
¢ok kaynakli dogal vanilya 6ziitlerinin biraraya gelmesiyle orta-
ya ¢ikan vanilya kokusu, egsiz bir akor olusturuyor ve parfiimiin
i¢indeki diger akorlarla yaptig1 uyum, Jicky efsanesinin biiyiiklii-
gine katkida bulunuyor. Séylentiye gore ilerleyen yillarda Reimer-
Tieman, vani/inlerindeki o isli kokuyu temizlemeyi basardiginda
bile Guerlain, yeni ve temiz kokuyu reddediyor ve eskisinde 1srarc
oluyor; zira ficky'nin vanilyasin1 farkl kilan, dipten gelen o hafif-
ten isli notalar.

Jicky’nin kokusal farkhlig1 ve bagarisi sadece vanilya, lavanta
veya coumarin'de degil. Daha sonra “Guerlinade” diye de bilinen ve
Guerlain'in neredeyse koku imzas: haline gelen, biitin parfiimle-
rinin neredeyse hepsinde yer alan, o cémertge kullanilmig limonlu,
bergamotlu agilig ve sir gibi saklanan aromatik bitkiler karigimy,
yani kekik, biberiye, feslegen vs. de formiilin govdesine ustaca
yerlestirilmis. Buradan da vanilya ve coumarine yol verilmistir.
Gene yogun olarak formiiliin baz notalarina eklenmis civei de
unutmamak lazim. Bu hayvansal kékenli koku, saf halinde olduk-
¢a itici kokmasina ragmen, seyreltilerek ve az miktarda parfiime
katildiginda biitiin blinyeyi saran bir derinlik ve kalicilik saglar.
Bunun da 6tesinde, elbette algiya bagh olarak, satir arasinda koku-
ya iggiidiisel ve hayvans: bir cinsellik ¢agrisgimi da katar.

54



Jicky

Jicky sisesi, 0 zaman ¢ogu parfiimevinin yaptig1 gibi ilag sisesine
veya kavanozuna benzer bir sigedir. Babalarinin diikkanindaki ilag
kavanozlarina génderme yapan bu ilk sisenin tasarimini, sdylene-
ne gore, Gabriel Guerlain yapmis ve Baccarat tarafindan hafifge
rotuslanmustir. Kapak ilgingtir, ¢linkii bir sampanya sisesi mantari
gibidir. 1947’den baglayarak zaman iginde maliyet endigesiyle,
diger pek ¢ok sanat harikas: sise gibi, bu sise de terk edilmistir.
Sansl olanlar bu siseyi, ya inanilmaz yiiksek bir bedel 6deyerek
antikacilardan edinebilir ya da parfiim sigeleri kitaplarindan imge-
lerine bakabilir.
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Tuvaletten bitirme tezi ¢ikar mi?

Toile: Fransizca, “kumas” demek.

Uzun yillar sadece deri ve kumag kokulandirmasi yapildi Avrupa’da. Hatta meslek
orgiitii olan loncadan hakkiyla mezun olabilmek i¢in ustalara sunulan “bitirme tezle-
ri” icinde pek ¢ok kumag kokulandirmasi érnegine de rastlanabilir.

iste bu kumaslarin kokulandirmasinda kullanilan kokulu sulara “eau de toilette”,
yani “kumag suyu” denirdi. Ciinkii o donemde “tuvalet”, bir nevi giysi veya giyinme
odasinin adiydi.

Lavabo, klozet, evye gibi 1slak tesisatin bu tip mekana dahil olmasi ¢ok sonralari
gerceklesiyor.

Koku diinyasinda “Ilk modern parfiim” diye adlandirilan
Jicky, aromatic fougére diye tanimlanan parfiim alt kategorisinde
stniflandinilir. Fujer’i (fougére) bir sonraki yazida anlatacagim da,
peki aromatik nedir? Kisaca sdyleyeyim de konuyu dagitmayalim:
Biberiyeler, feslegenler, defneler, vs. aromatik otlarin kullanildig:
veya hissedildigi parfiimler, “aromatik” diye anilir.

Onemli bir not vereyim: Guerlain’in eski parfiimlerinin ¢ogun-
da oldugu gibi, ficky'de de koku formiilleri konsantrasyonlara gére
degisir. Yani parfiim formu daha aromatiktir, daha az narenciyeli-
dir ama eau de toilette formu parfiime gore sadece yogunluk degil,
kokusal farkliliklar da barindirir. Bunlar kelimelerle tarif etmek
kolay degil ama parfimiin eau de toiletteten daha karakteristik
oldugunu ve her zaman daha fazla begenildigini séylemeliyim.

Konuyu kapamadan 6nce, Jicky kullanan bazi iinli isimleri
vereyim de isin magazin kismina hi¢ girmedi demeyin. Ama lis-
teye bakinca gagirmayin, Sean Connery veya Roger Moore gibi
mago imajli tnliiler de goreceksiniz, zira Jicky, yakin zamana kadar
tniseks bir parfim karakteri ¢izmeye devam etti: Anita Ekberg,
Brigitte Bardot, Peter Sellers, Sarah Bernard, Jane Birkin, Roger
Moore, Sean Connery, Jackie Kennedy ve Karl Lagerfeld...
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“Fougere”nedir, ‘genealogy”
ne ise yarar?

Jicky, Brut, Xeryus, Drakkar Noir, Paco Rabanne, Azzaro,
Davidoff... Bu saydigim isimlerin ortak 6zelligi, parfim ailele-
ri i¢inde hepsinin “Fougére” diye bildigimiz sinifa ait olmalar.
Fougére ailesi parfiimleri, biyik ¢ogunlukla erkek parfiimi ola-
rak bilinir. Fougére, isim olarak parfiim diinyasina Houbigant
Parfiimevi i¢in Paul Parquet’nin 1882de tasarladig: ve bir onceki
bolimde kisaca degindigim Fougeére Royale ile giriyor. Ondan énce
sadece dogal koku molekiilleri kullamilirken, Fougére Royale ile
beraber parfim diinyasi, yapay olarak elde edilen koku molekiil-
leriyle tanigiyor.

Yapay koku molekilleri, gerek kullanim kolayligi, gerekse
ekonomik olmalar1 nedeniyle giderek dogal olanin yerini aliyor,
bu anlamda modern parfim akiminin dogugsuna yol agiyorlar. Her
ne kadar modern parfimlerin anasi olarak bir 6nceki bolimde
anlattigim, Guerlain’in Jickysini kabul ediliyor olsa da, aslinda
belki de bugiin yaygin halde satista olmamasi nedeniyle Fougére
Royale atlamir ve unutulur. Eau de Colognedan, yani bildigimiz
kolonyadan yaklagik 100 yil sonra ortaya ¢ikan ve Houbigant
Parfimevi'nin parfiméri Paul Parquet tarafindan formiile edilen
Fougere Royale...

Aslinda biraz daha derin incelersek, i¢eriginde sentetik molekiil
kullanilmamasina ragmen bir fougére parfiimde olmas: gereken tiim
notalar1 barindiran ve Fougére Royaléden dokuz sene 6nce, 1873'te
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¢ikan Yardley'nin English Lavender isimli parfimi, belki de tarih-
teki ilk fougeredir. English Lavendern iginde dogal ve oldugu gibi
halleriyle lavanta, bergamot, feslegen, adagays, sedir agaci, tonka
fasulyesi, misk ve elbette meseyosunu vardir. Ancak dedigim gibi
bu koku ailesi o déonemde heniiz isimlendirilemeyip ayr bir klas-
man haline getirilmediginden ve ilk sentetik molekil kullanimi
Fougeére Royalée ait oldugundan, kilometre tagimin iizerinde onun
ismi yazar.

Bu sentetik koku molekiild, bugiin de parfim tamtimlarinda
sik sik ismine rastladigimiz coumarin. Coumarin kelimesini par-
fim reklamlarinda pek gérmiiyoruz ama “tonka fasulyesi” olarak
karsimiza ¢ikiyor. Normalde coumarin pek ¢ok dogal malzemede
bulunuyor. Dogada bulundugu haliyle pek ¢ok koku, ¢igek koku-

Fougére Royalé'in eski sigelerinden bir 6rnek. Bu tarihi parfiimiin orijinali 1990
yihnda Versaillesda kurulan koku miizesi Osmothéque'te ashina sadik kalinarak
yeniden liretilip arsivlenmis durumda. Degisen regiilasyonlara uygun hale getiril-
mis, biraz farkli bir versiyonu da Houbigant markasinin simdiki sahibi Sam Loft
Fashion and Beauty Diffusion of Monaco tarafindan piyasaya siiriilmekte.
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lar, odunlar vs. ashnda bir nevi birer ilahi kompozisyon, yani
iclerinde kimi zaman 700%¢ varacak kadar farkli koku molekili
iceren birer parfim kompozisyonu. Bu kompozisyonlar sinirsiz
sayida molekiilden olugmadiklarindan, ortak pek ¢ok molekiili de
paylasiyorlar. Coumarine de bu nedenle pek ¢ok farkli malzemede
rastlayabiliyoruz ama sunu bilelim ki en fazla rastladigimiz malze-
me, tonka fasulyesi, ¢iinkii bu malzemenin karakteristik kokusunu
neredeyse tek basina coumarin veriyor.

£
Hangi iiriinlerde coumarin var?

Baziyapayvanilya esdegerlerinde ve tiitiin mamullerinde rastlayabiliyoruz. Yakin
zamana kadar sigaralar da bu sentetik molekiille aromalandirihyordu; ancak daha
sonralar1 birtakim saghk endigelerinden dolayr bu molekiilii kullanmaktan imtina
ettiler. Bu demek degil ki tiim tiitiin mamullerinde coumarin artik yok; bilakis pipo
tiitiinlerinde hala kullanihyor. Yani o sigara kokusundan en fazla nefret edenlerimizin
bile hoglanmaya direnemedigi belli bir yanik pipo tiitiinii kokusu vardir ya, iste o
koku, coumarin’den kaynaklanyor.

Dikkatli ve onerilerin (veya izin verilen) olciilerin iizerine cikilarak kullanilma-
dig1 siirece coumarin’den korkmamiz icin bir sebep yok. Ancak asir1 kullamm ya da
miisaade edilen dlgiilerin iizerinde kullamm, ciger ve bobreklerde ciddi sorunlara
yol acabiliyor.

O dénem igin ilging ve yeni olan su; Paul Parquet'nin Fougére
Royalein formilinde kullandigi coumarin, tonka fasulyesinden
degil, komirden iretilmis. Bu, o zamana kadar hig yapilmamis bir
sey, bir anlamda teknik agidan devrim. Ne ige yariyor bu devrim?
Oncelikle koku molekiiliiniin erisimini kolaylastiriyor, belki daha
da 6nemlisi, maliyetini digstriyor.

Fougére Royale sentetik koku molekiiliini ilk kullanmis olma-
nin yani sira, meseyosunu (oakmoss),lavanta ve coumarin bilesimin-
den olusan, hili ¢ogu erkek kokusunun temeli olan “fujer” isimli
koku akorunun da, yani dogada olmayan ama ondan da uzak
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digsmeyen bir notalar armonisinin de ismi ve ilham kaynag:.
“Fujer”in, Ingilizcesiyle “fern” Tiirkgesiyle egreltiotunun aslinda
belli bir kokusu yok; bilinen higbir ¢i¢ek kokusuna benzemeyen bu
parfumiin isimlendirilmesinde kullanilan yaraticilik ve hayalgiicii
de parfiime ayn bir kisilik, dolayisiyla pazarlama teknigi agisindan
da yeni bir trend baglatmis oluyor. Paul Parquet’nin Fougére
Royalei  tasarladiktan sonra soyledigi su climle 6nemli:
“Egreltiotunun kokusu yok, ama olsayds, bu parfiim gibi kokard:.”
Alin size akilda kalacak ve uriinin kimligi i¢ine hog bir gekilde
gomilmis bir pazarlama enstrimani. (Kokusuz ¢igeklerin parfiim
kimligiyle 6zdeglestirilmesini, yakin zamanda, Kenzo Flower isim-
li parfimde kullanilan gelincik temasindan da hatirlayabilirsiniz.)

Bugiin artik Houbigant Parfiimevi ve Fougére Royale giktig
dénemdeki tintinden fersah fersah uzakta. Siradig1 parfim mcrak-
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lilar1 igin eski formiile sadik kalmaya ¢aligilarak yeniden iretiliyor
ama kogedeki parfiimeride rastlamaniza pek imkan yok. Ayrica bu
parfimi olusturan igerik maddelerindeki kullanim kisitlamalar:
nedeniyle orijinalinin “tipkisinin aynis1” gibi kokmasi imkénsiz.
Gene de “kuvvetli bir izlenim” birakiyor diyebiliriz, giincel Gretimi
i¢in. Ayrica her konuda oldugu gibi, belki de izlenim, bizim i¢in
¢ogu zaman gergegin kendisinden daha 6nemli.

YASAKLANIRSA BiR YOLU BULUNUR

Parfimlerde dogal tonka fasulyesi kullanimi neredeyse pek ¢ok
tilkede miimkiin degil, ¢iinki yasak. Ayrica serbest oldugu tilke-
lerde iretilmis parfiimlerin de yasakg: tlkelere girisi engellenmis
durumda. Tonkay1 gegtim, coumarin’in kullanimina izin verilen
miktar da her yil gittikge azaltiliyor ve sanki yakin gelecekte o da
toptan yasaklanacaklar listesine girecekmis gibi duruyor.

Peki, o zaman coumarir’in etrafinda sekillenmis parfimler ne
olacak? Piyasadan mi kalkacak, yoksa bize belli etmemeye ¢aliga-
rak yeniden mi formiile edilecek? Kullanilamayan malzeme yerine
bagka benzer malzemeler kullanilarak ve aym veya yakin koku pro-
fili yakalanmaya ¢ahgilarak yapilan degisiklikleri (reformiilasyon)
gunimizde ¢ok fazla goriiyoruz.Baslangi¢ parfimiiyle bugiinki
parfim arasinda, ¢ok da degil, birazcik dikkatli burunlarin ayira-
bilecegi ¢ok biiyiik farklar olabiliyor. Diiriistliik, belki de bu gekilde
degisim gecirmis parfimlerin etiket veya kutularinda bir versiyon
numarasi konulmasini gerektiriyor ama sanirim yasal zorunluluk
haline gelmedigi siirece higbir markanin da bunu yapacag: yok.

Kendine has belirgin ve kuvvetli bir kokusu olmayan fougére
bitkisinin ismini kullanarak, onun kokusundan (neredeyse koku-
suzdur veya daha dogrusu bizim alg1 esigimizin iginde kalan bir
kokusu yoktur) bagimsiz fantazi bir koku diyebilecegimiz fougere
akoru, genelde aromatik notalarla beslenerek kullanilir. Yani ¢igek-
lerin degil, cogu kez cigeklerle beraber olmak kaydiyla bitkilerin
destegini alir fougére parfiimler. Hepsinin ortak 6zelligi, tatli-act
bir kokular1 olmasidir ki bu tath yiizii de coumarine borgludurlar.
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168.

'OUGRRM=F R MELLY. .

Fujer (Fougeére femelle)

Iyi de, biz bugiin parfiim reklamlarinda veya biltenlerinde
coumarin ismini gormiilyoruz ama onun iginden ¢ikarildig: tonka
fasulyesini neden ¢okga gorebiliyoruz? Ciinki parfim tanitimla-
rinda bizde yaratilmak istenen etkiye bagh olarak igerik maddeleri
de segilerek verilir. Yani bir parfiimiin formild, diyelim ki 50 ayn
kalemden olusuyorsa, biz sadece bunlarin en romantik olanlarin
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okuyabiliriz tamtim metinlerinde. Bu baglamda coumarin degil
tonka fasulyesi olarak yazilmasinin sebebi, algimizda dogal ve
gizemli bir bitkiye referans yaptirmak igindir.

Ay sekilde bu tip tanitim metinlerinde bize yasemin olarak
sunulan da yasemin degil, onun karakteristik kokusunu veren
indole, hedione veya benzyl acetate, benzylalcohol veya benzylbenzo-
atetir. Yani bir tamitim metninde size “gecelerin kraligesi nefis ve
essiz yaseminlerin gizemli ve erotik kokusu” deniyorsa, siz bunu
“Benzyl acetate) basmiglar igine abisi,” diye anlayabilirsiniz. Keza
size giilagac1 denmigse, bilin ki o aslinda /ina/ool veya ne bileyim,
ethyl linaloo/diir. Greyfurt denmigse bu methyl pamplemousse veya
dimethyloctanoné dur.

Sadece dogallarin ayngtirilmig izolatlarinda veya sentetik
taklitlerinde degil, dogal malzemenin kendisinin sunumunda da
boyle segici davranilir ve bunun tek sebebi bizlerin algisinda yara-
tilmak istenen biyili atmosferle ilgilidir. Havug, kereviz koki
veya domates yapragi mesela, pek ¢ok parfiimin iginde yapay da
olsa kullanilmalarina ragmen, formiil listesi iginden tanitim met-
nine girecek kisith sayidaki maddeler arasina alinmazlar ve yerle-
rine daha ¢ok ¢igekler yani giil, yasemin, iris veya mesela simbiil
falan girer. Neden? Ciinki siireg iginde algimizin vardig yerde giil
kerevizden, yasemin havugtan, simbiil de domatesten ¢ok daha
romantiktir. Hikayeleri daha buguludur ve fantastiktir. Reklamla
sizde yaratilmak istenen etkiyi beslemek i¢in ¢ok daha uygun
araglardir. Yanlig degildir verilenler, ancak eksiktir ve bu eksiklik
de bilingli bir se¢im sonucu olugur.

Dagilmadan toparlayalim; fougére akorunun en temel Gge-
lerinden biri, az once bahsettigim gibi, coumarin’'dir. Ondan
baska megseyosunu, lavanta, geranium (sardunya veya 1tir) ve bir
kisim agags1 notalar da fougére akorunun olmazsa olmazlandir.
Meseyosunu, fougére akoruna acilik vererek coumarin’in tathilhig:-
n1 dengeler. Her fougére parfiim formiiliinde, bu saydigim temel
notalar parfimériin estetik veya ekonomik yaklagimina gore degi-
sen oranlarda yer alirlar. Zaten aslinda parfim demek, basitge oran
bilgisinin burnunuza yansimas: demektir. Coumarin, meseyosunu,
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lavanta ve digerlerine ilave olarak birtakim bitki ve ¢i¢ek notalar:
da az miktarda eklenerek birbirinden farkli, ancak aym koku ailesi
icinde yer alan binlerce degisik parfim ortaya g¢ikarlabilir. Bu
ayar verici ilave aromatik bitkiler feslegen, biberiye, okaliptiis veya
tiyli adagay: filan olabilirler. Fougeére akorunun vazgegilmezi olan
lavantaya bunlan ilave ettiginizde, hafif baharath ve kifurumsu
bir havaya ulagirsiniz ve olayr maskiilenlegtiren de esas bunlardr.

Bir Parfiim Bestelemek: Notalar, akorlar...

Miizik diinyasindan 6diing alinan “akor” terimi, ashnda gene miizik terminolojisi
referansh koku “nota”larinin biraraya gelerek toplamlarindan farkh bir sey soyle-
meleri demektir. Tipki miizik gibi diisiinebilirsiniz bunu; notalarin biraraya gelerek
bir akor basilmasl, birden [azla birbiriyle uyumlu akorla da besteye ulagiimas gibi.

Parfiim inga edilirken kullamlan yonteme ve parfiimériin tercihine bagh olarak
bir parfiim icinde birbirine uyumlu birkag akor iist iiste yerlestirilip sonu¢ kokusu
elde edilebildigi gibi, bazen de tek bir akora ince ayar verecek eser miktarda bagka
notalarin da ilavesiyle sonug kokusu elde edilebilir. Genel pratik, bir parfiimiin dip,
kalp ve iist notalarina referansla en az ii¢ akordan olusmasinin ideal bulundugu
seklindedir.

Dip, kalp ve iist notalar katmanlari nelerdir peki? Bu katmanlar, ucuculuk, yani
havaya karigma siireleri birbirinden farkl molekiillerin, birbirine yakin zamanda
havaya kariganlarinin sikistirilarak biraraya getirilmesinden olugur. En ¢abuk uganlar
birarada kabaca gruplanarak “iist” notalari, daha gec havaya karisanlar gruplanarak
“kalp” notalari, en gec ucacak olanlar veya “kazanin dibi’ndekiler de “dip” veya “baz”
notalar olusturur.

Dip notalarin diger iki katmandan onemli bir farki vardir; zira sadece kendi
kokularini toplam koku profiline eklemekle kalmaz, aynm zamanda iistlerine gelen
iki katmani da kavrayarak kalma siirelerini uzatirlar. Bu nedenle aym zamanda sabit-
leyici (fiksator) gorevini de iistlenirler. Katmanlarin nelerden olustugunu dogal
referanslarla kabaca isimlendirmek gerekirse iistte meyve, kalpte cicek, dipteyse
geri kalan her gey, yani agac, yosun, recine ve hayvansal malzeme yer alir. Ancak bu,
o parfiimi tasarlayan kisinin tercih ve yontemine baghdir — nacizane bendeniz, tek
bir karakteristik akorun etrafina kiiciik kompliman notalar1 koyarak bir parfiim inga
etmeyi tercih edenlerdenim.
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Bir parfim inga edilirken kiigik ayarlar verecek bazi bagka
notalar ana akoru besler ve onu yeni bir yone dogru saptirarak
karakterini farklilagtirir. Yani bir ana koku akoru vardir, buna bir
kisim ilave notalar konularak belli yonlerinin 6ne ¢ikmasi saglanur.
Buna baglh olarak, ana aile olan fougeére ailesi de, alt ailelere veya
tirevlere boliniir: Bitki baskin bir kokusu varsa aromatic fougere,
baharat baskinsa spicy fougeére, veya bagka alt aileler olarak amébery
Jfougere, fresh fougére, woody fougeére, floral fougére gibi dallanr,
budaklanirlar.

Biitiin koku aileleri igin boyle alt gruplar s6z konusudur. Alt
gruplara bolinme, yani siniflandirma (klasifikasyon), acemi bir
parfimériin egitimi sirasinda ¢ok 6nemli bir yer tutar; onun koku-
lar1 ve aileleri hafizasina kazimasina arag olur. Ayrica bir parfiim
siparisi (4rief) verilirken —ki bu, ¢amagir deterjam gibi islevsel bir
iiriin veya yiz nemlendirici gibi kigisel bir bakim triini parfimi
ya da bir EDT olabilir— siparisi verenle parfimii tasarlayacak olam
belli bir ortak dil tizerinde bulusturarak istenenin ne oldugunun
biraz daha belirgin olarak ortaya ¢ikmasini saglar.

Tonka Fasulyesi taneleri (Dipteryx odorata)
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“BiR KOKU iSTiYORUM...”

Baz1 biiytik koku devleri, yani aroma-kimyasal iireticileri, bu aile-
leri bir kitapgikta toplayarak her yil yeni ¢ikan parfimleri de bu
klasmanlar altinda listeleyerek siparisi verecek pazarlamaci veya
marka sahibinin konuya biraz daha hakim olmasini ve ne istedi-
gini parfimérin lisanina yakin bir lisanda anlatmasini saglamaya
caligirlar. Bu tip klasman listesi brosiirlerine genealogy veya kok
liste denir ve bunlarin en tnlisi de Symrise isimli aroma-kim-
yasali devinin her yil yeniden elden gegirerek bastigy Fragrance
Genealogies brosiirleridir. Bu brogsiirler, fine fragrances veya bizim
genelde kullandigimiz terimle parfiimler igin eril (masculine) ve
disil (feminine) olarak iki ayr edisyon olarak gikar.

Bu tip bir genealogyyi eline alan miisteri, diyelim ki X markas:
olsun, bir parfiim gikarmaya karar verdiginde ve piyasa aragtirmasini
yapip hedef tiiketicisinin olas1 koku begenisini berraklagtirdiginda,
kokuyu yaptiracag fabrikaya gider. Kapiy1 ¢alip “Selamiinaleykiim,
ben bir erkek kokusu istiyorum,” dese, ¢ok genel bir tanim olur. Bu
nedenle 6nce genealogy’yi agar ve “Ben bir erkek parfiimii istiyo-
rum, ama spicy fougeére tarzinda bir sey olsun,” der ve o fabrikamin
parfumérinin odaklanacag: alam daraltmis olur.

Bu sekilde de yaratici takimin oniindeki hedef netlestirilerek
hem vakit, emek ve zamana bagli para kaybinin 6niine gegilir, hem
de “akim” derken “lokum” olarak anlagilmasi 6nlenir. Bu tip genea-
logyler, sadece fine fragrances denen siiriilebilir kokulu iriinler i¢in
degil, her tiir kokulu triin grubu i¢in ayn ayn basilirlar. Iglerinde
ticari isimleriyle aileler ve alt aileleri, ayrica bu alt ailelere iligkin
piyasada mevcut markalarin isimleri vardir (bu trin gruplan
glnes bakim tritnleri, viicut jelleri, sampuanlar, erkek ve kadin ayn
olmak tzere deodoranlar vs. akliniza gelebilecek her tiirlii kokulu
lirtin olabilir).

Bagka bir agidan baktiginizda, bu biraz da siparisi veren mug-
terinin vicdanini rahatlatan bir olgudur, ¢linki o da artik “Bana
aynindan bir Vernel kokusu yapin,” demek yerine gérece daha
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bilimsel bir yaklagimda bulunarak Vernel'in jenerik kokusunun
aile veya alt ailesinin ismini telaffuz edecek ve taklitgilik gibi bir
vicdan yikiinden kurtulacaktir.

Sikildiniz m1 bu wir-zivirdan? Merak etmeyin, artik biraz gev-
seyebiliriz...
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Guerlain ve Mitsouko

Jicky’nin tasarimcisi Pierre Frangois Pascal'in oglu Aimé Guerlain,
yas aldik¢a kendini yorgun hisseder ve meslegi 6gretmekte oldugu
kardesi Gabriel'in oglu Jacques Guerlain’1 (hani su “Jicky” yazisin-
da andigim Jacques) isin yaraticilik ve tasarim kismini devreder.
Jacques, gorevde kaldigi 60 yil boyunca Guerlain’ bagaridan baga-

riya tagir ve bir anlamda biitiin Fransiz parfim endustrisinin begi-

Mitsouko'nun tasarimaist Jacques Guerlain ¢aligma pozunda.
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gi haline getirir. Jacques’in bu dénemde tretilen parfimlere verdi-
gi kiskartic1 ve siradign isimler de bir nevi imza haline gelmektedir.
Malzemenin en iyisi, birka¢ kaynaktan birden alinarak karigtiril-
makta, boylece benzersiz koku akorlar elde edilmektedir.

Guerlain ailesinin bes kugaklik ge¢misinde en yaratici ismin
Jacques Guerlain oldugu, biitiin parfiim dinyasinin tartigmasiz
olarak izerinde mutabik kaldig:1 bir gergektir. Onunla birlik-
te Guerlain parfumleri de ortak bir iskelete, bir anlamda koku
DNA’sina sahip olurlar ve bu kokusal imzaya da “Guerlinade”
denir. Guerlinade iginde de elbette vanilyanin vazgecilmez bir roli
vardur.

Azteklerden piyasaya vanilya

Nedir bu kadar laf edilen ve Guerlain parfiimlerinin DNA'si veya ortak kokusal
imzasi denen Guerlinade geleneginin bir parcasi olan vanilya, 6nce ona bir bakalim.
Vanilya, oncelikle orkidegillerden bir bitki ve Batillar tarafindan ilk kez Cortez'in
Meksika'ya cikisi sirasinda kegfediliyor. Aztekler, bu nefis kokulu bitkiyi ictikleri ciko-
latalara (Cikolata yiizlerce yil boyunca tath olmayan bir icecek olarak var olmus, ancak
Avrupallarla tamsmasindan sonra, yani 1830 yilinda katy, siitlii ve tath bir yiyecek
haline gelmistir) lezzet vermek icin kullaniliyor. Vanilyanin Batr'da iiretilme cabalari
ilk baglarda basarisiz oluyor, zira polenasyonu i¢in dogal ve orijinal ortaminda yetisen
bazi ucucu boceklere gereksinim var. Ne var ki 1836’da Fransizlar bu polenasyon
islemini elle gerceklestirmeyi basariyor.

Yesil renkte dallar iizerinde hayata baglayan vanilya ¢ubuklari, dogal siirecleri
icinde giderek koyu kahve bir renge doniisiiyor. Toplandiktan sonra en az alt1 ayhk bir
fermantasyon siireci gegiriyorlar ve bu siirecte iizerlerinde kristaller olusmaya bag-
liyor. Fine Grade denen en yiiksek degerdeki vanilya icin bu siire 18 ila 24 ay arasinda
degisiyor. Bu kristaller islenerek parfiimlerin iginde kullanilacak hale getiriliyor.

Belirgin, tatlvbaharath aromasl, vanilyayr hem parfiim hem gida endiistrisinin
vazgecilmezleri arasina sokmustur. Basta hog bir fantazi olarak parfiimlerde yer
almasina ragmen, ozellikle Francois Coty’nin L4Aimant isimli parfiimiinden sonra bir
daha gikmamak iizere standart baz notalar arasina giriyor. Oyle ki piyasadaki parfiim-
lerin yaklagik yiizde 25’inde vanilya kokusu vardr.
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Jacques Guerlain doneminde sadece isim degil, sise ve etiket
de 6nem kazamyor. Yani i§, aym bugiin oldugu gibi bitiinciil
bir konsept olma yolunda ilerlemekte. Konsepte verilen para da
elbette parfiimiin, yani kokulu sivinin kendisine verilenden kat kat
fazla ve bu fazlalik da Guerlain sirketinin karina kir katiyor. Satin
alinan sadece bir koku degil, bir nevi statii sembolii oluyor artik.

Jacques bir Fransiz isimle, Baccarat kristalleriyle uzun sireli
bir igbirligine giriyor ve Champs Elysées (1904) isimli parfim igin
gereken sise, Baccarat tarafindan tasarlaniyor. Guerlain'le beraber
donemin bir bagka inli marka sahibi ve parfiiméri Frangois
Coty’nin de enerjisini sunum olayina yogunlagtirmasiyla beraber
artik sadece kokunun degil, sisenin de satin alma kararinda etkili
oldugu gergegi, bitin parfim endistrisi tarafindan benimsen-
meye basliyor. Bu durum aslinda evrile evrile giinimiizde bazen
kokuyu ikinci plana itip bir sige ve isme parfiim uydurmaya kadar
varacak bir yolun baglangici oluyor. Bu ciimlemin en belirgin agik-
lamas1 Thierry Mugler / Angel parfiim 6rneginde goriliyor, ¢linki
bu parfiim projesinde once sige ve isim ortaya ¢ikmig, koku daha
sonraya birakilmigtir. Tek 6rnek Angel degil ve giiniimizde 6nce
sise, sonra isim, en son da koku olugturularak satiga ¢ikan pek ¢ok
tinli marka ve parfum var.

Bu dénemde; 1906'da iiretilip 1990’1ara kadar sirket katalogun-
da yer alan Aprés L'Ondée, 1912de tretilen L’Heure Bleu, Champs
Elysées caddesi 68 numarada agtiklan ikinci diikkdndan sonra
uretilen Mitsouko, 1920’lere damgasin1 vuran Shalimar (6zelikle
yeni yiikselen Kuzey Amerika pazarinda biiyiik sikse yapmugtir),
1929da tiretilen ve 1980’lerde yeniden lanse edilen Liu ve 6zelikle
Jacques Guerlain'in yakin arkadasi Kiigiiké Prensin yazar Saint-
Exupéry’nin romanlarni ve uguslarindan esinlenen Vo/ de Nuit,
Guerlain gelenegini belleklere kaziyan parfimler arasinda. 1933
yilinda tgiincti perakende magazalarini Place Vendéme'da agiyor-
lar ve bunu birkag y1l sonra agilan giizellik enstitiisii takip ediyor.
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Fransizlar bu isi nasil basardi?

“Azteklerden Piyasaya Vanilya” kutusunda “Ne var ki 1836’da Fransizlar bu pole-
nasyon islemini elle gerceklestirmeyi basariyor,” diye bir ciimle geciverdi. Simdi bu
ciimlenin arkasindaki hikayeyi anlatmazsam vallahi ayip olur.

Olay soyle: Vanilya, Amerika kitasindan —daha sonra Bati'ya taginmak iizere—
once erigimi ve kontrolii rahat Dogu Hint adalarina tasiniyor. Ancak taginan bitki
ekildigi yerde topraktan boy vermesine ragmen meyve ve o c¢ok kiymetli vanilya
cubugu bir tiirlii olusmuyor iizerinde.

Edmond
Albius'un

stk ama ayaklan
ciplak heykeli.

Umitlerin koreldigi anda sorunu da Edmond isimli 12 yaginda bir Afrikal kole
coziiyor. Plantasyon sahibi olan Ferréol Bellier-Beaumont’un miilkiyetinde bir kéle
olan bu merakh gen¢c muhterem, bog vaktinde bitkiyi iyice inceliyor ve polenleri
iireten organla dollenen organ arasinda ince bir katman (rostellum) oldugunu fark
ediyor.

Parmagiyla arada set olugturan bu katmanm: ayran Edmond, polenlerin o ¢ok
yakinda ama ulagiimaz olan hedefle bulusmasina yardimei oluyor ve inanilmazi
bagariyor. Bu parmaklamayla beraber de sadece orijinal dogal ortaminda yetigen
ucuculara olan gereksinim ortadan kalkiyor. El mi yaman, bey mi yaman? Ornegimizde
elbette el yaman.
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Kole Edmond’un sahibi, bu bilgiyi hemen komsularina yayarak Fransizlarin kont-
roliindeki Hint adalarinda vanilya iiretiminin patlamasina sebep olmakla kalmiyor,
kiiciik Edmond’u azad ederek ona bir de soyad: alma hakk: veriyor. Kole Edmond da
oluyor size Edmond Albius Bey. Eski sahibi daha da ileri gidip validen Edmond’a bu
kazanch bulus kargihginda Allah ne verdiyse ii¢-bes harchk baglanmasim talep ediyor
ama vali bu talebe cevap bile vermiyor.

Vanilyanin elle dollenmesi

Edmond hayatinin ilerleyen donemlerinde, bu bulusun ashnda Fransiz bir
biliminsanindan calindig) suclamasiyla falan kargilasip itibarsizlagtirihyor ama uzat-
madan giiniimiizde gelinen noktaya bakahm: Bugiin Réunion Adasi’'na gittiginizde
Edmond Albius’un bronz bir heykelini gorebilirsiniz. Heykelde Edmond papyon, yelek
falan sik giysiler icinde; ne var ki ayaklan ciplak. Neden? Ciinkii kdlelerin ayakkabi
giymesine miisamaha gosterilmiyor.

E ama hani ozgiirlestirilmisti, diyeceksiniz, degil mi? Demeyin kardegim siz de.

GUERLAIN EFSANESI

Jacques Guerlain’in efsane haline gelmis iki parfiimii var. Dilerseniz
sirastyla bunlara g6z atalim, ama 6nce Miftsouko'yu inceleyelim,
Shalimar1 sonraya birakalim.

Guerlain’in kurucusunun torunu Jacques Guerlain’in, sanatla
yakindan ilgilenmek, edebiyatgilarla hasir nesir olmak, resim top-
lamak ve miizik diinyasinin takipgisi olmak gibi pek ¢ok rafine
zevke ve ilgi alanina sahip. Bundan da 6te, Dogu’nun gizemli b6l-
geleri ve Asya kiiltiirleri onu hayli cezbediyor. Bu d6nemde sadece
Jacquesda degil, pek ¢ok Avrupal’da, Dogu’ya doniik bu ilgi ve
6zlem, net bir oryantalizm hissedilebilir.
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Bu oryantalist egilimin bir sonucu olarak isimlendirilen Mitsouko,
Japoncada “gizem” anlamina geliyor ve Claude Farrére’in La Bataille
(Savay) isimli romaninin kadin kahramaninin ismi. Cikig yilinin
1919 oldugu da digiinilirse, bir anlamda I. Diinya Savagr’'nin biti-
mini kutlayan parfim oluyor Mitsouko. Claude Farrére’in romanla-
rin1 okumadiysaniz da 6zellikle Istanbullular, Sultanahmet’teki bir
caddenin isminden hatirlayacaktir: “Klodfarer Caddesi”.

Romanda, bir Japon kadinin bir Ingiliz subayla imkansiz agki
anlatiliyor. Jacques Guerlain, Claude Farrére’in hem okuru, hem
de Farrére’in bir romaninin iginde Guerlain parfimlerine atifta
bulunmasina cevap vermek istemekte. Bu arada es gegmeyelim;
parfimiin adinin nasil ortaya ¢iktigina dair bir bagka soylenti de
bu ismin, Jacques Guerlain’in Japon bir hanimefendiyle yasadig:
gizli ask iligkisine dayanarak sccildigi yoniinde. Biz gene de resmi
séyleme itibar ederek devam edelim miisaadeniz olursa. Oyle veya
boyle, Mitsouko'nun iginde o efsanevi seftali kokusu ve ismi digin-
da, Japon olan bir ey yok ve deyim yerindeyse son derece Fransiz

bir parfim.

Mitsouko

74



Klodfarer kimdir?

Klodfarer veya dogru yazihsiyla Claude Farrére, veya asil adiyla Frédéric-Charles
Bargone, 1876 Lyon dogumlu bir muhterem. Yazarhk yapmak icin ordudan ayrihyor
ve konulari Saygon, Nagasaki, istanbul gibi kentlerde gecen romanlar kaleme
aliyor. Ziyadesiyle Oryantalist olan bu muhterem, baslarda hem Osmanh hem de
Jon Tiirklere soguk baksa da, Istanbul’da gecirdigi iki yil sonunda siki bir destekgi
oluyor, hatta Fransa'ya kargi buralar1 savunmaya, saltanata karsi Ankara Hiikiimeti'ni
desteklemeye baghyor. Romanlarda tarih atarken misal, Hicri takvimi kullaniyor (La
Bataille’n 6nsoziiniin altindaki tarih soyledir: “Paris, ce 10 mouharem 1329”).

Claude Farrére, Mustafa Kemal'le birlikte.

Siki bir Mustafa Kemal hayram, hatta 1922 Haziran’'nda onu gérmek icin izmit'e
gitmesi olay oluyor. Mustafa Kemal onu karsilayip bir de onuruna “Aziz ve saygide-
ger dostumuz Mosyo Claude Farrére, soylu kisiliginizi, bir kiynsinda olsa bile hiir
ve bagimsiz Tiirkiye topraklarinda kabul etmekle ¢ok sevingli ve mutluyum” diye
baslayan bir sdylev patlatiyor, rivayete gore de Klodfarer bunun iizerine heyecandan
diisiip bayiliyor. Eh, biitiin bu anlattiklarimdan sonra, aym Piyerloti (Pierre Loti) gibi
el iistiinde taginmasini ve yukarida bahsettigim gibi isminin bir sokaga verilmesini
herhalde yadirgamamak gerek.
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Ziya Gokalp'in cikarttifi Kiiciik Mecmua'da ihsan Hamid imzasyla okudugumuz
su paragraflar, Klodfarer’e doniik muhabbetin diizeyini anlatmaya kafi gelir saniyo-
rum:

Klodfarer kimdir? Bir Fransiz bahriye zabiti. Hayir, tamnmig bir edip, hayr,
soOhretli bir hatip, o da hayr, o bunlarin hepsinin fevkinde ve Allah’in
bahusus son zamanlarda pek nadir yarattigi biiyiik insanlardan biridir.
Avrupa’nin Tiirkler’e karg: gayz ve vahget kusan agizlarina Piyerloti ile bera-
ber yumruklarim vurmus, onun yiiziinii Hakk’a ¢cevirmeye calismis, bunun
icin bazen hakaret gormiis, fakat Tiirk’iin kalbinde zamanin silemeyecegi
pek derin bir hiirmet izi birakmigtir.

Piyerloti, Klodfarer nicin Tiirk’ii bu kadar sevdiler? Neden onu bu kadar
iltizam ve miidafaa ettiler? Ciinkii onlar icimize girerek bizi anlamislar,
cehlin, gafletin pek yanhs tanindigi bu milletin biiyiikligiinii yakindan
gormiiglerdir. Engin denizlerdeki saf riizgarlarin yikadigi temiz ruhlanyla
icimize girerek bizi tamyan, bizi seven ve bizim i¢in, hayir, hakikat icin Loti
ve Farer Avrupa’nin karanlk semasinda yiikselen iki yildizdir; iizerlerinde
en ufak leke bulamayacagimiz saf, temiz iki yildiz...

Ancak bunlan soylerken, Nazim'in bu “iki temiz yildiz"dan Piyerloti'ye atfen
yazdig) dizeleri de liitfen akildan ¢ikarmayalim:
Sen Pierre Loti
Sari mugamba derilerimizden birbirimize gegen tifiisiin biti
Senden daha yakindir bize Fransiz zabiti!

Mitsouko, meseyosunu kokusu etrafina inga edilmis zengin
bir chypre (sipr) akorundan oluguyor. Chypre akorlar, tipki fou-
geére akorlar1 gibi temel parfiim ailelerinden biri ve meseyosunu,
narenciye, bergamot, laden reginesiyle paschouli ve/ya sandalagaci
igerebiliyor. Bu igerik onlara odunsu / yosunumsu bir hava veriyor.
Sunu da unutmayalim ki megeyosununu kullanmak bir parfi-
mor igin ¢ok kolay degil, zira ¢ok kuvvetli bir koku ve parfiimiin
timiini domine edebiliyor. Chyprelerin yesil ve taze bir havasi
var. Buglinkii chypre parfiimlerin atas: olan formiiller, donemin-
de Romalilarca Kibris adasinda da tedavi amaciyla (veya dinsel
ayinlerde kullanilmak tizere) tretilmis ve Hagli Seferleri sirasinda
Kibris adasindan Avrupa’ya sigramistir.
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Akorun ismini koyan, Coty Parfiimevi'nin Chypre de Coty
isimli parfimi. Gergi 1917'de ¢ikan bu parfimden 6nce, hem
de Guerlain tarafindan iretilmis baska chypre parfimler de var.
Ancak ilk dhyprelerin gok agir meseyosunu ve bergamot karigimi
koktugunu ve bu akoru daha rahat kullanilabilir hale ilk getirenin
Coty oldugunu séyleyebiliriz.

Chypre parfiimler, en temel parfiim ailelerinden birini olugturu-
yor ve fougére'in aksine hem kadin hem erkek parfiimii olarak kar-
simiza ¢ikabiliyor. Hatta giinimiizde pek ¢ok siradan parfiimiin,
tizerinde az oynanmug basit bir chypre akorundan ibaret oldugunu
soylemek yanlis olmaz. Elbette chypreler de kendi iglerinde alt
kategorilere ayriliyor ve meyveli chypre, floral chypre, yesil (veya
taze) chypre, derili chypre gibi dallamp budaklanabiliyor. Ancak
moda akimlarina bagh olarak 1980’lerden beri “rahat” veya “casu-
al” diyebilecegimiz giysi tasarimlarinin 6nplana ¢ikmasiyla, bu
parfiim ailesinin biraz fazla sofistike kaldigini ve duyulan ilginin
azaldigim soyleyebiliriz.

Peki, Coty’nin Chypre'inden sonra, gene ayni aileden Mitsouko
neden bu kadar tnli? Caktirmadan size kisa da olsa bir dhypre
bilgisi yedirip i¢imi rahatlattiktan sonra, simdi miisaadenizle bunu
anlatabilirim.

Jacques, Coty’nin s6z konusu parfiimiine hayran oluyor. Armoni,
hafiflik ve tazeligine imreniyor. Ayrica daha 6nce sadece rétus
amaciyla kullanulan sentetiklerin koku akorunun iginde yogun
kullaniminin yarattif1 sonug, onu oldukga etkiliyor. Etkilendigi bu
parfiimii elbette oldugu gibi taklit etmiyor, ona ilging bir miidaha-
lede bulunarak ozellegtiriyor ve bagkalagtiriyor. Jacques Guerlain'in
midahalesi su: Terbiye edilmis bir Coty Chypre’in igine aroma-kim-
yasali devi Firmenich’in Guerlaine “Persicol” ismi altinda biraz
geg takdim ettigi C-14 aldehitini katarak geftali kabugu kokusunu
emdiriyor. “Neden persicol?” diye bir soru geldiyse akliniza, hemen
yanitlayayim; seftalinin Latince ismi Prunus persica.

Daha o6nce bagka parfiimlerde de meyve notalarini vermek
i¢in kullamilmasina ragmen, bir chypre akoru igine bu kadar etkili
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yerlestirilmesi aslinda Jacques'in sansi. Neden? Efendim, rivayete
gore, kendisine bu yeni molekiilin numunesi sunuldugunda, hem
maddenin kendisine, hem de yogun kokusuna fazla aligtk olma-
digindan formiil igine 6lgiiyii hayli kagirarak, soylentiye gore o
dénem aligkanliklarinin on kat1 kadar koymus. Bu cahil tesadif de,
yapmaya ¢alistif1 chypre akorunun giiglii ve essiz bir seftali kokusu
almasina neden olmus. Bunlarin hepsi rivayet tabii ve parfim diin-
yast boyle “beklenmedik hata” efsanelerini gok sever.

Aldehit nedir?

Aldehitler, hafiften siitlii, yagh ve giicli molekiillerdir. Ornegin bir portakal
soydugunuzda ve kabugunu ilk actiginizda burnunuza patlayan carpici koku, ashnda
soludugunuz aldehit molekiilleridir. Aldehitler, Charel No. 5 gibi pek ¢ok parfiimde
kullanilmigtir ama oralarda kullamlanlar C-10, C-12 gibi aldehitlerdir.

Ac parantez: ilk aldehit kullanan parfiimiin Chanel No. 5 oldugu tamamen bir
pazarlama efsanesidir. ilk bilinen aldehitli parfiim, 1905'te cikan, Réve d’Or, yani
“Altin Riiya” isimli parfiimdiir. Kapa parantez.
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Boyle beklenmedik tesadifleri seviyoruz, sasiriyoruz. Sanki
biz de yapabilirmisiz gibi geliyor ve yakin duruyoruz iginde hata
olan hikayelere. Bunu bilen halkla iligkiler ekipleri de parfiimlerin
hikéyelerinin i¢ine bol bol boyle efsaneler yerlestirip onlar1 akildan
¢ikmaz isimler haline getirmeye ¢alistyor.

Her ne kadar Mitsouko, seftali kokusu veren C-14 aldehitiyle
meshur olsa da, bugtinkii meyveli parfimlerle asla karigtirilmama-
st gerekir, zira bu seftali kokusu Mitsouko'da hafifce hissedilir. Bu
anlamda “meyve kokan parfiim” tanimini ilk duyacagimiz parfim
Mitsouko degil, Femme de Rochasdur.

Evet, sevgili okur, limon, portakal ¢igegi, bergamot ve elbette
mucizevi seftali agilist yapip ardinda yasemin, giil ve ylang ylang'a
doniigen, karanfil, misk, megeyosunu, biber, tar¢in ve vezyver (kabe
samani) ile sonlanan Mifsouko, Guerlain'in 700 kisur parfimii ara-
sinda en ¢ok gurur duydugu parfiimdiir desek, yanilmis olmayiz. Bu
gururun sebebi, keyif verici hog kokusunun Gtesinde, teknik olarak
formiildeki uyum ve dengedir. Yasemin ve gillii kalp notalar (“kla-
sik floral kombo” diye de bilinirler), pek ¢ok parfiimde oldugu gibi,
bitiin Guerlain parfiimlerinde standart bir kalp nota akorudur.

Meyve Notasinin imkansizhig

Genel olarak narenciyeler gibi ¢ok az istisna diginda, parfiimlerde kullamlan
meyve notalar yapaydir, zira bunlari meyvelerin dogal hallerinden elde etmek
imkansizdir.

Bu imkansizhgin iki nedeni var:

Ya meyvedeki ucucu yag orani, islenme maliyetini kargilayamayacak kadar az,

Veya meyvenin yag elde etmek icin gerekli islemlere dayanamayacak kadar zayif
bir biinyesinin olmas.

Bu sebeplerden otiirii parfiimlere meyve notas ilave edilirken, meyvenin yaydigi
kokuya yakin izlenim veren ve bir anlamda kendi iginde kiiciik bir parfiim diyebilece-
gimiz yapay akorlar kullanihr.

Mesele aynen taklit etmek degil de sadece izlenim vermek olunca isler ¢ok da
zor degildir; fructone’la benzyl acetate’i getirirsiniz biraraya, olur size dalindan yeni
koparilmis kiitiir kiitiir bir kirmiz1 elma kokusu.
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Onemli bir aynnti: Giil ve yaseminin kokulu yaglari (giilin
genelde 6z yagi, yaseminin ise abzolisi), dogal veya yapay ola-
rak, gesitli koku ireticisi sirketler tarafindan parfim diinyasina
mubhtelif formiillerde kullanilmak tzere satiga sunulurlar. Bunun
iki istisnas1 vardir: Guerlain ve Chanel. Bu iki firma veya marka,
kendi yasemin tarlalar1 ve isleme tesislerine sahipler. Ancak bu
¢ok onemli ayricalik, onlarin da maliyet endigesiyle parfum for-
miillerini yapay molekiillerle desteklemedikleri anlamina elbette
gelmiyor.

Mitsouko'nun lansman yilinin 1919, yani 1. Diinya Savagi'nin
sonunda oldugunu soylemistim. Savag 6ncesi hanimefendilerin
ayn bir dinyalar: var ve erkeklerle rekabet etmek gibi bir durum-
lar1 yok. Disilik ve yumugaklik bekleniyor onlardan erkek diinya-
sinda. Ancak savag kosullar1 kugkusuz ¢ok seyi degistiriyor. Misal,
erkekler cephedeyken hanimefendiler pantolon giymek durumun-
da kahyorlar, zira cephe gerisinde pek ¢ok agir is onlarin omuz-
larina yiikleniyor. Buna bagh olarak, kendilerine yonelik algilar:
ve given duygularinin gelismesi de beraber geliyor. Cigeksi veya
cigeksi oryantal parfiimlere gore daha taze ve giigli havasi olan
Mitsouko gibi parfimler, bu yeni ve cesur kadin kimligi taniminin
tam ortasina oturuyor.

Savag'in bitisinin sosyal ve duygusal sonuglari haricinde,
Mitsouko igin bir de kiigiik fiziksel sonucu var. Simirh sayida arih
sise / bee bottléda satilan ilk 50 parfiimden sonraki Mitsoukollar,
1912de Raymond Guerlain’in L’Heure Bleue igin tasarladig:
siseyle aym sisede satiliyor, sadece etiketi degisik. Her ikisinde de
sise birebir ayni1 ve sise kapaklar: o klasik ters donmis kalp figiiri
seklinde. Her ne kadar “Zaten biiyiik bir kokuydu, yeni siseye
gereksinimi yoktu” falan dense de, savag kosullarinda Fransa’nin
oldukga litks bir iriin olan parfiimlerin sigelerine yetecek ne
kaynagi, ne de giicii olmayacag: asikir. Turkiye’nin o dénemdeki
kosullarin1 bir diigiiniin, ne demek istedigimi daha iyi anlayacak-
stuz. Mitsoukonun gene efsanevi bir tine sahip bir bagka Guerlain
parfumii olan L’Heure Bleue ile aym siseyi paylagmasini, bugiin
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Guerlain’in sanat direktérii olan Sylvaine Delacourte soyle agikli-
yor: “Bu parfimlerin biri 1912, digeri 1919 tarihli. Sanki savaga bir
parantez agip kapamug gibi olmuguz, ayn sigeyi paylagarak.”

Mitsouko bahsini kapamadan 6nce, gene Jickyde yaptigimiz gibi
biraz magazine girelim ve Mitsouko kullanan tnlilerden bazilarini
siralayalim: Charlie Chaplin, Ingrid Bergman, Jean Harlow, Anais
Nin, Diaghilev, Prenses Diana ve Ava Gardner.

Bugiin i¢inde herhangi bir aldehit icermeyen parfiim neredeyse
yoktur. Aldehitler, tipki kefonelar gibi organik bilesenlerdir. Cok
keskin koktuklar1 igin baglangigta pek ¢ok parfimérin kéibusu
haline gelmigler, zira dogru seyreltme oranimi bulmak ve bunun
formil i¢indeki kullanim miktarin1 ayarlamay: 6grenmek epey
zaman almus. Isimlerinin baglangicindaki “C” harfi caron’u temsil
eder. Iginde aldehit barindiran parfiimlere, haliyle, a/debidik par-
fumler denir.

Seftali kabugu kokulu C-14 aldehit molekilu (gamma unde-
calatone) 1908de bulunmug. Bu molekiile dogal halinde seftali,
kayisi, siit Griinleri gibi bazi yiyeceklerin kokusunun iginde rastla-
yabiliyoruz. Aslinda isin teknigine girdiginizde, C-14 bir aldehit
degil, bir /actone dur, ancak bu konu bizi biraz fazla derine gotiriir,
hi¢ dalmayalim.
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Parfiimler ve Cinsel Cekim

Kimi kez duygularimizi cogturan, kimi kez bagimizi dondiren,
kimi kez de gegmis bir agka iligkin anilarimiz1 yeniden canlandiran
nedir? Muhtemelen, kokudur. Clinkii bes duyumuz iginde duy-
gularimiza iligkin her seyi en kuvvetli ezberleyen duyumuz, koku
alma duyumuz. Bunda olagandis1 bir sey aramak da gerekmiyor,
¢linki genetik olarak programlanmamiz bu sekilde gergeklesiyor.

Burnumuzun st kismindaki koku reseptorlerimize yanagan
her koku, limbik sistem denen, beynin en ilkel bélgelerinden birini
harekete gegiriyor; haz almaya veya reddetmeye dair saf bir biyo-
lojik reaksiyonu tetikliyor. I¢giidiisel olarak neden veya kimden
uzak durmamiz gerektigine iligkin bu yetimiz, tarihin bagindan
beri bize sadece hayatta kalmay: degil, kars: cinsten gelen ve tiiriin
devamini saglayacak kokusal mesajlar1 da algilamamizi sagliyor.
Bunu hissediyoruz ama bilincinde olmuyoruz.

Koku s6z konusu oldugunda daha biyili bir diinyaya inani-
yoruz ve bu inandigimiz biyild dinyanin i¢inde kendimiz igin
belirledigimiz rollerin, davraniglarin, biyolojik neden veya arka
planlarini elimizin tersiyle iterek, hos flort ve bagtan ¢ikarma
oyunlar1 oynuyoruz. Bagtan ¢ikartmanin giicinii arttirmak igin
viicudumuzun kokularini dogadan 6diing aldigimiz bagka koku-
larla sisliyor veya gene viicudumuzun hos olmadigina inandi-
gimiz kokularini, gene onlarla maskelemeye ¢aligiyoruz. Bunu
cogunlukla ¢igekler, baharat, regineler, agaglar, yosunlar ve kok-
lerle yapmaya galigtyoruz. Saydiklarimin hepsi —veya neredeyse
hepsi— bu nedenle parfim tasarimcilarinin kokusal arayislarinin
go6zde hedefleri oluyor.
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“Bir erkegi veya kadim bastan gikaracak koku veya parfim
hangisidir?” sorusu, parfiimérlerin veya koku diinyasiyla yakindan
ilgilenenlerin ¢ok sik kargilagtig1 bir soru. Koku tercihlerinin ¢ok
oznel ve kisisel oldugunu kabullenerek, herkes i¢in ve her kosul-
da bu ¢ekimi saglayacak sihirli bir iksirin varligini aramak, boga
vakit kaybindan bagka bir sey degil aslinda. Parfiim sizin model
kisiliginizin, olamadigimiz ve olmak istediginizin bir yansimasidir
ve belki de bu nedenle 6nce kendi kendinizi bagtan ¢ikarmak
amactyla sirilmeli. Geri kalan her sey zaten kendiliginden bunu
takip ediyor. Coco Chanel'in bir s6zii vardir: “Diinyadaki en iyi
renk, size en ¢ok yakigan renktir.” Aym mantigi kokular i¢in de
digtinebiliriz; en bastan ¢ikarici parfiim, sizde en iyi kokan, daha
dogru bir tamimla kokusunun iginde kendinizi en rahat hissettigi-
niz parfimdiir.

PARFUM HURAFELERI

Pek ¢ok efsane veya soylenti duyariz parfiimler konusunda ve bun-
lara inanmaya da fazlasiyla meylederiz. Denir ki mesela, “Parfimi
bileginize siktiginizda aman bileginizi ovugturmayin, koku mole-
kulleri pargalanir ve parfimi bozarsimiz”. Bir molekiili pargala-
manun iki el hareketiyle saglanabilecek bir islem olmadig: gerge-
gini, bunu duydugumuzda pek de aklimiza getirmeyiz. Ashinda
yaptigimiz, bileklerimizi birbirine siirterek en ilkel yontemle o
bolgenin 1sisim1 arttirmaktir ve parfimimizin igindeki daha
kiigiik molekiil agirhigina sahip kokular (iist notalar katmani), bu
olagandis1 1s1 artig1 nedeniyle havaya daha ¢abuk kargirlar. Bu da,
o parfim tasarlanirken planlanan zaman gizelgesini bozar ve daha
gec ortama salinmasi gereken kokular1 daha 6nce ortaya ¢ikararak
bagtan kurgulanmig dengeyi biraz degistirir. Yani parfimimiziin
tst notalar: i¢in 15-20 dakikalik bir yasam 6mri tasarlanmigsa, biz
bu 6mri kisaltiriz ve tst notalar1 kestirmeden gegerek kalp nota-
larin veya orta notalarin beklenenden gabuk kendini belli etmesini
saglariz. Bu hizlandirma islemi, aslinda st ve kalp notalar arasin-
daki gegisin o uyumlu dengesini de elbette biraz bozar ve yumu-
sak bir gecis yerine daha sert ve koseli bir gegise sebep oluruz;
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ama bitin bunlar parfimimiziin genel karakterini degistirmez.
Isvigre'deki CERN Laboratuvar falan olmadigimiz igin bilekleri-
mizle de molekaiil filan parcalayip atomlarina aynigtirmayiz.

Veya denir ki “Taze ¢igeksi kokular, bahar ve yaz aylarinda
kullanilmahidir”. Bilakis, tam tersi de olasidir ve soguk bir kig
guniinde bize baharin o 1lik tazeligini hatirlatacak kokular, bizi
¢ok daha iyi bir ruh haline sokabilir. Yagimiz ¢ok gengse, meyveli ve
daha hafif kokular kullanilmas: énerilir, oysa bu aslinda sizin kigi-
liginize midahaleden bagka bir sey degildir. Yirmi yasindaysaniz
ama sizden beklendigi gibi meyveli degil de oryantal kokulardan
hoglaniyorsaniz, kimin haddine duger ki bunlar size yasaklamak?
Sizi siz yapan, beklendigi gibi meyveli degil de o yasiniza gore
daha agir oldugu digtinilen oryantal bir kokuysa, zaten sadece
koku tercihinizi degistirerek istenen gibi olamazsimiz. Su bir y6ne
akiyorsa ve siz tersine hareket ediyorsaniz, hareketiniz gene bu
yonde stirecektir.

Pazarlama diinyas: ve onun muhterem demografik analizleri
maalesef bazen kendilerine bigilen rollerin 6tesine gegmeye ve
kendilerini merkeze almaya gok meraklidir. Aslinda bugiin satilan
parfiimlerin ¢ogunu birbirinden ayiramiyorsak veya bir restoranda
yan masa komgumuz gibi kokuyorsak, bu biraz da onlarin sugu
degil mi? Biraz daha geri ¢ekilip bakmay1 basarabilirsek aslinda
goririz ki, bu tip miidahaleler bizleri tek tip olmaya dogru goti-
rir. Tek tip bir tiiketici kitlesi de o mala dair daha genis bir tiretim
hacmi, dolaysiyla daha digiik sabit maliyetler veya daha disik
iretim maliyetleri demektir. Elbette dogal olarak kullandigimiz
parfimiin maliyetinin ucuzlamasinin satig fiyatina da yansima-
sin1 bekleriz ve bu da belki naif olmasina ragmen ¢ok da kéti
bir sey degildir. Peki, buna 6dedigimiz bedel biitin bu siirecin
sebebini ortadan kaldirmaz mi? Her erkegin ve kadinin aslinda
kendine has tercihleri oldugunu diginiirsek, béyle formiillerle
bize dayatilan ve herkesi mutlu edecek kokular kullanmak, bizi
karakterimizden uzak, zorlama bir yapiya gotirmez mi? Medya
ve reklamlar tarafindan siirekli olarak begenilerimizi etkilemek
amagli mesajlarin bombardimanina tabi tutuluruz, oysa bir parfi-
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mi kullanmak veya onunla yagamak, aslinda ¢ok mahrem (inti-
mate) bir iligkidir. O iligkinin iginde, daha 6nce soyledigim gibi,
kim ve ne veya nasil olmak istedigimize, zaaflarimiza, zayiflikla-
rimiza, istek, arzu ve ihtiraslarimiza, riiyalarimiza, hayallerimize
ve fantazilerimize iligkin, sadece bize 6zel pek ¢ok duygu saklidur.
Sadece medyada verilen mesajlardan dolay: kendimizi bir parfii-
mi veya bir parfiim ailesini sevmeye zorlamak, zorlama olan her
sey gibi, igsellestirilemez bir durumdur. Bu tip mesajlar1 bir adim
geri gekilerek kargilamak ve kendimizi kendimize, iggtidilerimize
teslim etmek, hem ¢ok daha dogaya uygun hem de ¢ok daha bize
ozgi bir davranis olacaktir.

Koku, bin yillardir bagtan ¢ikarma depomuzdaki en 6nemli
silahlardan birisi. Kendisi aslen pek de 6yle giizel bir kadin sayil-
mayan Kleopatra'nin sanki ¢ok giizel bir kadinmig gibi yayilmig
tnind hepimiz duyariz. Oysa onu farkh yapan, kendinde gor-
digl veya varsaydig eksikligin tzerine gitmesi, giizellesme isini
neredeyse bir sanat veya bilime donustiiriircesine ciddi ve bilingli
olarak ele almasidir. Kendine 6zel bir laboratuvari oldugunu bili-
yoruz Kleopatra’nin. Rahiplerin de yardimiyla burada irettikleri
arasinda yaglar ve kati parfimler de var. Bu kat1 parfiimleri, ruj
surer gibi dudaklarina slirdigii ve bu sayede opistigi asigina
kendinden kokulu bir iz biraktig1 sdyleniyor. Dudaklarin hemen
burnun altinda yer aldigimi distinirsek, Kleopatra'nin kokulu
mesaj1 igin gok da yanhs bir hedef bolge se¢medigini soyleyebili-
riz. Tarsus limaninda Marcus Antonius’u kargilarken kii¢lik ama
gorkemli yelkenlisinin, yelken bezlerini kokulu yaglarla bezemis ve
daha kendi imgesiyle kargilasmadan, zaten bir Romali olarak giizel
kokan seylere zaafi olan Marcus Antonius’u etkilemeyi bagarmigt1
Kleopatra. Soylentiye gore, bu kargilamadan sonra misafirini bu
kez yer dosemesi olarak binlerce giil yapraginin kullanildigy bir
salona buyur ederek bagtan gikarici darbeler serisine devam eder.
Buna benzer onlarca efsane var onunla ve kiigiik hileleriyle ilgili.

Sadece antik Misirda degil, pek gok farkli kiltiriin mitoloji-
sinde kokularin ve parfimlerin bagtan gikaric1 giictine dair pek ¢ok
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soylenti mevcut ve pek ¢ok kiiltirde kokulu maddelere neredeyse
dogaiisti bir kimlik atfediliyor. Hint agk tanris1 Kama’nin (veya
diger adiyla Kamadeva), sadaginda, yani ok torbasindaki oklarin
sivri olmasi gereken u¢ kistmlarinin gigeklerden olustugu soyle-
niyor. Hint kiiltiriinde agk tanrisi1 diye bilinen Kama’nin, evrenin
olusumu sirasinda ilk yaratilanlardan, tanrilardan biri olduguna
inaniliyor, ¢linkii arzu ve ihtiras, o inaniga gore evrensel varhgin
ilk filizleridir ve Kama da bunu temsil eder. Batr'da kullanilan agk
melegi (cupid) imgesindeki o tombul, elinde yay ve ok tutan ¢ocuk
imgesi yerine, Kama daha yetigkin bir fizik yapisiyla resmedilir,
Hint efsanelerine eglik eden ¢izimlerde.

Kama’nin esi Rathi de gsehvet ve arzu tanrigasidir. Kama’nin bir
ok ve yay1 vardir ve bu cephane Batidaki agk melegine onu esit
kilar ama ilave olarak Kama’da yayin tahta kismi sekerkamigindan,
gergisiyse bir sira aridan olugur. Oklariysa az 6nce s6yledigim gibi
¢icek ugludur ve bu gigeklerin karg1 konulamaz tatl kokulari, 1sir-
gan bir ask saldirisinin habercisidir. Sadaktaki bes adet ¢i¢ek uglu
ok, ayn1 zamanda bes duyuyu temsil eder. Kama'nin simgeledigi
ilahi olgu “agk” ismiyle anilir ama aslinda evrensel arzu ve yarati
i¢gudisudiir.

Eski Yunan’a gelirsek, burada yeralti tanrisi Hades'in,
Persephone’yi agina digirmek igin cezbedici nergis kokular
kullandigini goriiriiz. Tath kokulu agk tanrigasi Afrodit de, yeryi-
zinde ve cennetteki bagtan ¢ikarmalari saglamak igin muhtesem
aromali bitkiler ve ¢icekler kullanir. Sadece kendi kullanmakla
kalmaz, bir de ustiine bunlari gevresine dagitir. Afrodizyak kelime-
sinin kokeni de zaten Afrodit’in isminden gelir. Afrodit’in Parise
Truvali Helen igin 6zel bir parfim regetesi yazdigi, Phaon’a ise
lezbiyen sair Sappho’yu bile kendisine 4s1k edecek bir koku hediye
ettigi, gene Yunan mitolojisinde kokuyla ilgili dikkat gekici hika-
yeler arasinda. Hatta tanrilarin tanrisi Zeus'un bile ozellikle tath
kokulara digkinliginden, Hera'nin da onu agina digtirmek igin
bulusmadan 6nce ¢iplak viicudunu kokulu yaglarla ovdugundan
soz edilir.
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Biz vasat olumlilere gelince, kaynaklar gézden gegirirken ilk
dikkatimi g¢eken ilginglik, Kudisli kadinlar oluyor. Eski Kudis'te,
geng kadinlar ayakkabilarinin i¢ine mir (mirrisafi, myrrh veya
Commiphora myrrha) ve kokulu agag regineleri koyar, pazaryerinde
geng ve ¢ekici bir delikanliyla kargilagtiklarinda ise ona yaklagarak
bacaklarini tekme atar gibi sallar ve boylece ayakkabilarinin iginde-
ki kokularin hissedilmesini saglarlarmig. Geng delikanlilar bagtan
¢ikaranin geng kadinlarin ten kokusuyla karigmig miir ve balsam-
larin kokusu mu, yoksa nasil kokarsa koksun boyle bir mesajin
verilmis olmast mi, bunun cevabindan ¢ok emin degilim ama
kaynaklara gegtigine gore, oyle veya boyle kokunun bastan ¢ikarma
arac1 olarak kullanimina oldukga ilging bir 6rnek oldugu siphesiz.

Miir ve balsam demigken hatirlayalim: Miir'in Isa'min dogu-
munda onu ziyarete gelen tg dkil insan (three magi) tarafindan
sunulan hediyelerden biri oldugunu, bu nedenle Hiristiyan dini-
nin kurumsal kimligine ait kokusal bir gosterge olugturdugunu
biliyoruz. Bebek Isa’ya sunulan iig hediye, bildiginiz gibi, miir,
frankincense (glinliik agac1 reginesi) ve altindan oluguyor. Miir ve
cogunlukla frankincense hila kiliselerdeki dinsel torenler sirasinda
tutsiliklerde yakilarak kullamliyor. Ancak dinsel kimligin bir
ogesi olan miirin Kudisli geng hanimlarca bir bagtan ¢ikarma
araci olarak kullanilmasi, onu tarihin en erotik kokularindan biri
yapmuyor. Bunun oniine gegense, civer kokusu. Civet, bir cins
kediden ve bu kedinin aniis salgisindan elde edilen ve parfiimeride
¢ok sik kullamilan bir malzeme. K6peklerin bile kokusunda cinsel
¢ekim bulduklar1 bu ilging madde, bizi tanrilarin ve mitolojilerin
biyili atmosferinden, 6limlilerin belki de ¢ok daha ilging diin-
yasina pat diye getiriveriyor.

Neden? Sundan: Petrus Castellus’'un 1688 tarihli tibbi incele-
me kitab1 De Hyaena Odorifera Exetasise bakiyoruz. Gergek adinin
anatomi ¢aligmalariyla inli Messinali Profesor Pietro Castelli
oldugu soylenen Castellus diyor ki: “Rahmi spermlere daha agik
hale getirmek ve verimli bir dollenmeyi saglamak i¢in, erkek peni-
sinin ucuna ve gevresine civet yag siirerse, kadinin iligkiden aldig:
zevk artar, dolayisiyla rahmin spermleri daha hazir kargilamasi
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Petrus
Castellus'un
De Hyaena
Odorifera
Exetasis'inin
kapag:.

saglanir. Ayrica bu sekilde kadinin daha fazla iligki istemesine yol
agilmig olur ve siirekli esiyle sevisme arzusu duymas: saglanur.
Bundan da éte, eger bir erkek bagka bir kadinla iligki yagamak
isterse, gene penisinin ucuna civet siirerek ve bunu beklenmedik
anlarda kullanarak o kadinda kendine yonelik buiytik arzular dog-
masina sebep olabilir.”

Profesor Castellus bunlari 1688'de yazmig ama tabii bu ig
yazmakla olacak kadar kolay degil. Bir kere birakalim hani aro-
materapik olarak bunun dogru olup olamayacagini, civer gergekte
feci kokan bir sey. Yani digkilarin en digkis1 gibi bir kokusu var.
“Parfiimeride ¢ok kullaniliyor” dedik ama bu kullanimin orani
¢ok dugsik. Yuzde 1'e kadar seyreltilmis cives yagi, bu seyrelmis
haliyle bir parfim iginde gene yiizde 1den yiiksek kullanilamaz,
kullanilirsa onu siirenin etrafindaki herkes kagar. Hadi, o0 donem
algilar bu digk1 kokusunu hos bir koku olarak kabul ediyormus
desek bile, bu sefer az 6nceki alintimizin son bélimiinde yer alan
“bagka bir kadinla iligki yaganmak istendiginde penisinin ucuna
civet sirerek beklenmedik anlarda kullanmali” cimlesindeki “bek-
lenmedik anlarda kullanmali” tanimin1 nasil yorumlamaliyiz, ¢ok
merak ediyorum.
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Birakalim bu rahim, penis ve cive muhabbetini, gegelim gene
parfim ve bastan ¢ikarmayla ilgili bagka bir konuya. 1700’lerin
Ingilteresinde hanimlarin giyim-kugam ve siislenme ritiielleri
abarti bir hal almig durumda. Bugiin 6yle “makyaj yapmak ¢ok
vakit aliyor” falan denir ve beyler de bu siireci beklerken epey bir
sikdyetci olur filan ya, inanin o donemlerle kargilagtirildiginda
bugiinler cennet gibi kaliyor. O dénemde ortalama bir Ingiliz
haniminin bu siislenme ve giyinmeye ayirdig1 vakit giinde en az
bes saat. Her kadinin olmasa bile, daha varlikli ve sosyelit gevreler-
deki hanimlarin masalarinin Gzeri macun kavanozlari, parfim
siseleri, pomatlar, elbiselerinin mubhtelif yerlerine, mesela gogiis
aralarina yerlegtirilmek tzere torbalar iginde kokulu bitkiler,
dudak boyasi kutulari, nefesi tathlagtirmak igin pastiller ve ten
rengini degistirmek igin veya kirpikler, sa¢ yahut elleri benzer
kozmetik midahalelere tabi tutmak igin kullanilacak malzemeyi
kargtirmakta kullanilan muhtelif kavanozlar, kaseler, kaplar, kagik-
larla doludur. Bunlarin bazilar1 hemen kargtirthp uygulaniyor,
bazilar: ise hazir halde bulunduruluyor. Her iki halde de bunlara
ayrilan vakit hi¢ de kisa degil elbette. Hatta bununla ilgili o
donemde sarf edilen ironik bir ciimle var: “Hanimlar giiniin yari-
sini, diger yanisinda ustlerinden ¢ikarmakla ugrastiklar: seyleri
giyinmekle gegiriyorlar.” Burada giyinme kavraminin igine makyaj
ve kokulanmak da giriyor, ¢iinkii o dénemde kokulanmak sadece
parfim sikmakla olmuyor. Saga, yiize veya viicudun muhtelif bol-
gelerine kokulu yaglar, kokulu sular (yani Aidrosoller), pomatlar ve
pudralar siriliyor ve bu sirinme iglemi toplam giyinme siiresi
i¢inde 6nemli bir zaman dilimini kapsiyor.

Birkag yil sonra Londra’da James Graham diye bir adam ¢iki-
yor ortaya ve ¢ocuksuz ciftlere gocuk sahibi olabilme olanagin
(elbette belli bir ticret karsihginda) sunuyor. Graham’in gocuk
yapamama sorununa buldugu mucize ¢6ziim, aslinda bir “semavi
yatak” (celestial bed) projesi. Bu yatagin etrafinda kirk adet renkli ve
oyma islemeli direk var. Ifadesine gére bu direklerin sihri, “kutup-
tan kutba, giin dogumundan giin batimina kadar” insanlarca kut-
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lanmakta. Bize burada konu olmasindan tahmin edebileceginiz
gibi, semavi yatagin esas sihri tabii ki kokusu. Yatagin tstiinde
bir kubbe var ve bu kubbe altina yatanlar ferahlatacak, canlandi-
racak sihir ve esanslar1 icermekte. Yatagin izerindeki nevresimin
i¢indeyse, pamuk degil giil yapraklari, lavanta gigekleri ve oryantal
baharatla yogrulmus bugday bagaklar1 mevcut olup, carsaflar da
kokulu agaglarin regineleri ve 6zleriyle parfimlendirilmis. Elbette
hos ve kokulu bir manzara tarif ediyor James Graham, ancak bu
ambiyansin erotik ve mahrem duygular: harekete gecirebilme sansi
yiksek olmasina ragmen déllenmeyle ilgili sorunlari nasil agabile-
cegi, sizin de fark ettiginiz gibi biraz belirsiz kaliyor.

£ 9.
“Parfiim Kullanim Yasas1”

Daha Victoria'mn kralice olmasina epey siire olmasina ragmen, kokularin giinliik
sosyal hayat icinde kullamimiyla ilgili ahlaki sorular ve sorunlar yavas yavag giindeme
gelmeye baglamig durumda. Diger iilkelerde bunun aksi bir seyir olmasina ve sarayda
veya varlikh evlerde parfiim kullammi neredeyse zirve yapmasina ragmen, ingiltere'de
durum farkh ve 1770 yilinda parlamentoya bu konuda bir yasa teklifi geliyor.

Soyle diyor yasada:

Her tiirlii yas, mevki, meslek veya dereceden, evli, dul veya bakire herhangi
bir kadin, bu yasamin ¢iktig1 tarihten itibaren eger parfiim, boya, kozmetik
sular, takma dis, peruka, demir korseler, veya yiiksek okceli ayakkabilar
giyerek majestelerinin tebaasindan herhangi bir erkegi bastan ¢ikarmaya
veya onu bu yolla evlilige gotiirmeye yeltenirse, bu davramslar yiiriirliikteki
biiyiiciilikle miicadele yasasi ve bu yasanin 6ngordiigii cezalar dairesinde
degerlendirilecek, bu yolla saglanmig bir evlilik akdi de gecersiz sayilacaktir.

1770 yasa teklifi diye amilan ve koku tarihiyle ilgili hemen her kaynakta rastlaya-
caginiz bu metin, gordigiiniiz gibi oldukca sert. Ceza olarak; evliligin iptalini ve bu
uygulamalari yapan hamimin bilyiiciiliik sucuyla cezalandirimasim 6ngériiyor.

Biiyiiciiligiin cezasi yakilmak midir o dénemde, onu bilemiyorum ama oyle
olmasa dahi en azindan o kadar tatsiz bir muameleye maruz kalmak demek anlamina
geldigi kesin.

Bu teklif —neyse ki— parlamentoda kabul edilmiyor.
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Tabii ki kokularin erotik giiciinii arkasina alarak mucizeler
yaratma ve bundan kazang saglama ¢abasi sadece James Graham
ile sinirli kalmiyor. Laszlé Lengyel isimli bir Macar muhterem
de cinsel ¢ekim ve cinsel performans: yiikseltecek sihirli bir “agk
iksiri” iddiastyla ¢ikiyor ortaya. 1923 yilinda, Tutankhamen’in
(veya kisa adiyla Kral Tut’'un) mezarinin kegfiyle beraber, Lisz16
Lengyel ve agabeyi, bu mezarin iginde bulunan ve aslinda
Kleopatra’ya ait oldugu s6ylenen bir parfiim formiiliyle ¢ikiyorlar
piyasaya. Kral Tut’'un mezar1 onlar ortaya ¢ikmadan bir yil 6nce,
yani 1922'de Howard Carter tarafindan bulunan, giiniimiize kadar
en iyi durumda kalan Firavun mezar sayilabilir. Mezarin iginde
firavunla beraber gomiilmis binlerce degisik objeye ulagiliyor ve
geng firavunun yiiziindeki altin 6lim maskesi de, bugiin Misir ve
firavun dendiginde her yerde karsimiza ¢ikan o meshur, jenerik
hale gelmis firavun maskesi. Dokuz yasindayken firavun olup 18
yaginda olen ve bu yiizden “oglan kral” denen Tutankhamen’in
Akinethon adiyla da bilinen meshur firavun Amen Hotep IV’in
oglu oldugu sdyleniyor.

Lengyel kardesler o donem de biitin dinyay: sagirtan ve
esrarengiz pek ¢ok dirtiiyu tetikleyen bu mezar kegfinin tanitim
rizgarin arkalarina alarak ve Kleopatra’nin da o hakli bagtan ¢ika-
ric1 Unind kullanarak “agk iksiri parfim’lerini piyasada satmaya
caligtyorlar. Ancak bu pazarlama ¢aligmalar: sirasinda da oldukga
yoruluyor ve hasta dugiiyorlar. Bu hastaliklar1 hemen “firavunun
mezarina giren saglam ¢ikmaz” efsanesiyle birlestirilerek lanetlen-
dikleri seklinde yorumlaniyor.

Bilirsiniz, mezar1 bulan Ingiliz arkeolog ve ejiptolog Howard
Carter'in 6limi de zaten benzer “firavunlarin laneti” séylen-
tilerine baglaniyor. Oysa mezarin bulundugu tarihle Howard
Carter’in 6limi arasinda yaklagik yirmi yillik bir zaman dilimi
var ve Carter’in gergek 6liim sebebi lenf kanseri. Gergek ne olur-
sa olsun, “firavunun laneti” soylentisi kendine ¢ok fazla taraftar
buluyor. Bu soylentilerden etkilenen Lengyel kardesler de hem
bozulan sagliklari, hem de bir lanet efsanesiyle butiinlesen agk
iksiri parfumlerinin beklenen satisi yakalayamamas: nedeniy-
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le driini piyasadan ¢ekmeye karar veriyorlar. Tesadif odur ki,
irinin satigtan gekildigi giinden itibaren saghklari diizelmeye
bagliyor. Gelin, biz hastalik sebepleri ne olmus olursa olsun bira-
derlere once “Gegmis olsun,” sonra da “Allah rahmet eylesin,”
diyelim ve bu fash boylece kapatalim...
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Shalimar ve Guerlinade Efsanesi

Shalimar, kanst i¢in Tac Mahal’i yaptiran $ah Cihan’in, gene karisi
i¢in Lahore’da yaptirdig1 bahgelerden esinlenerek konmusg bir isim
ve “agk tapinag”anlamina geliyor. Bugiin Pakistan'in Kegmir bolge-
sinde kalan bu bahgeler, seksen doniim igindeki su yollar, selaleler
ve 410 fiskiyeyle fiskirtilan sularin genis mermer havuzlarda toplan-
masi, oldukga sicak olan arazinin bu yolla serinletilmesiyle de tnli.

Bahgeler, $ah Cihan’la geng esi Miimtaz Mahal'in iginde
dolasarak giindiizleri kur, geceleri ask yaptig1 bir yuva ancak diga-
ridan bakanlar i¢in bu romantik anlamdan bagimsiz olarak Mogol
mimarisinin bir harikasi olarak biliniyor.

Shalimar, aym zamanda nasil kegfedildigi hakkinda tiirli
rivayet dolasan, gil yag1 damitmasiyla ilgili gercek olamayacak
bir efsanenin de kaynag, zira anlatildigina gore giil yapraklariyla
bezeli su yollarinda ilerleyen kayiklar, havanin 1sinmasiyla beraber
su yizeyinde olusan hog kokulu yags: tabakay1 da yararak yol
aliyorlar. Kayiktan elini uzatip iginde yol alinan bu st tabakay:
elleyenler de parmaklarina bulagan yagdaki kokuyla mest oluyor.
Aslinda giines 1sisinin elbette boyle bir dogal “distilasyon” yara-
tabilecek giicti yok, tstelik tarih olarak da Arap kayitlarinda yag
damitimi 6rnekleri ¢ok daha 6nceleri yer aliyor. Ancak hikdye hos,
kurgulanmis gorsellik de cezbedici. Eh, o zaman biz de mahsus-
cuktan inaniverelim bu hikayeye, ne olur yani?

Unutmadan; bahgelerdeki situnlarin ustteki egimli birle-
simlerinin Sha/imar sigesinin formuna da ilham kaynag: oldugu
soyleniyor.
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Jacques Guerlain, Sah Cihan ve Mimtaz Mahal arasindaki
askin hikéyesini Paris’te tamigtig1 bir Hintli prensten dinliyor ve
¢ok etkileniyor. Bu ruh haliyle hareket ederek, 6liimsiizlesen bu
agk1 kokusal olarak ilelebet yagatacagini digtindigi bir koku tasar-
lamaya karar veriyor. Yani hareket noktas: su: $ah Cihan hayatta
olsaydi ve agklarini 6limsiizlestirmek tzere esine verilecek bir
parfim yapilmasini emretseydi, bu nasil bir parfiim olurdu?

Shalimarin yapilis yih 1921. Ancak lansman igin 1925’teki
Paris Gorsel ve Dekoratif Sanatlar Fuari bekleniyor. Jacques'in aga-
beyi Raymond, fuarin yonetim kurulunda ve fuara sadece Guerlain
degil, donemin diger biiyiik parfiimevleri olan Houbigant, Lubin,
d’Orsay, Piver, Roger et Gallet, Rosine gibi devler de katiliyor. Bu
markalarin ¢ogu maalesef bugiine kadar varliklarini sirdiirememis
markalar; ya kapanmuglar, ya da bazi pazarlama ve sanayi devleri
tarafindan satin alinarak zaman iginde karmagik sirket binyeleri
i¢inde eriyip gitmisler.

O doénemlerin, yani savag sonrasimin Parisine diinyamin her
yerinden turist akimi var. Josephine Baker, Champs Elysées tiyat-
rosunda Revue Négre ile tiim Avrupa’y: sarsmakta. Edebiyat diin-
yasina birbiri ardina yeni eserler sunulurken, bir yandan da gorsel
sanatlarda giicli bir akim, Ar# Deco kendini hissettirmekte.

Halen hayatta olan Jean-Paul Guerlain’in Guerlain fabrikasinda ¢aligirken fotog-
raflari. 1950’lerin sonu, 1960’larin baglari.
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Amerikan entelektiellerinin biiyiik ¢ogunlugu bu ¢ekim merkezi
sehre uzun siireli seyahatler yapmakta, hatta bazilar1 Parise temel-
li yerlesmekte. Bu da elbette yeni bir pazar agihmi demek Fransiz
parfimevleri i¢in. Shalimar bu kosullar i¢inde satisa sunuluyor ve
amacina ulagarak mugterilerinin biiyik ¢ogunlugunu Amerikah
tiketiciler olugturuyor.

Shalimarin ust notalarinda bergamot, limon, mandalina ve
gilagaciyla desteklenen bir narenciye kokusu, kalbinde giil (hatta
Mayis Giild, yani Rosa centifolia), yasemin, iris igeren floral bir
akor, dip katmanindaysa vanilya, Peru balzami, amber, Tonka
fasulyesi, gpoponax gibi notalar yer aliyor. Atasi olan Jicky gibi
sessiz degil, olduk¢a gurultili bir parfim, hatta o dénem igin
soylendigi rivayet olunan goyle bir s6z var: “Bir hanimefendi igin
uygun olmayan ¢ hareket vardir: sigara igmek, tango yapmak ve
Shalimar kullanmak...”

Shalimar sisesi Raymond Guerlain tarafindan 6zellikle fuar igin
tasarlanmug ve tretimi Bacarrat kristalleri tarafindan gergeklestiril-
mis. Raymond Guerlain ile pek ¢ok sise projesinde beraber galigan
Robert Granaiye gére Raymond'un en biiyik o6zelligi, modayla
degil, toplumun ve digiin hayatimn giincel egilimleriyle paralel
tasarimlar yapmasidir. Bu sayede rakiplerinin modaya bagh siseleri
zaman iginde yitip giderken, Raymond’un tasarimlar: nesiller boyu
ayakta kalabiliyor. Sha/imar sigesi de bu anlayigin trtini olarak pek
ok kiiltiirel metafor igeriyor. Meyvelerin sunuldugu bir sepete ben-
zemenin yani sira, ayni zamanda Batr’'nin somirgelerinin zengin ve
bakir hayatlarini da ¢agnistirtyor. Mavi kristal kapak, pek ¢ogunun
sandig gibi bir yelpaze degil aslinda, Guerlain ailesine ait bir giimiig
kolyenin figiirasyonu. Siireg i¢inde bu mavi kapakgik seffaf kristalle
degistirilmeye galigilsa da varligim korumay: bagarmus.

Elbette bu parfiimiin parfiimoéri igin de bir efsane yaratihyor.
Soylendigine gore giinlerden bir giin Jacques Guerlain’in kapisi
caliniyor. Gelen, ilag firmas: miimessilleri gibi elde ¢anta, gezerek
iiriin tanitan bir firma temsilcisi. Klasik “Abicim, nasilsin? Igler
nasil?” ve cevaben “Fena degil Allah’a sikiir, bi sey i¢ yegenim”
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muhabbeti oluyor 6nce. Sonra satici “Bak Jak abi, bunu yeni yap-
tik. Vanilinden beg kat giiglii kokan yeni bir triin. Bi denesen be,
hazir ben buradayken,” diyor ve ¢antadan minik bir sige ¢ikariyor.
Jacques, gergekten vanilinden bes kat daha giigli bir kokuya sahip
yeni yapay molekiilii, ez5y/ vanilin sisesini eline aliyor. Once agip
siseden, sonra kagit seride emdirip oradan kokluyor ama 6nemli
olan tabii ki tek degil, parfiim formiiliniin i¢inde nasil koktugu bu
malzemenin. Cevresine bakindigindaysa masasinin tizerinde bulu-
nan ve yeni hazirlamakta oldugu Jicky'leri goriiyor. Boylece siparis
vermeden oOnce yeni hammaddenin etkisini denemek isteyen
Jacques Guerlain, kendisine verilen numune sigesinin tim muhte-
viyatini, agz1 agik Jickylerden birinin i¢ine boca ediyor. Ortaya
¢ikan sonu¢ hem kendisini hem de gevresindekileri ziyadesiyle
memnun ediyor ve tabir caizse, bir el hareketiyle yeni bir parfim

Solda, parfiimlerinin sigelerini dénem dénem degistiren Guerlainin 1930’tarin
sonlarinda Shalimar'in sadece eau de toilette formunun satigin1 yaptigi sise. Pochet
et du Courval tarafindan tasarlanan ama bagka fabrikalarca da tretilen bu gige
formuna flacon goutte (gzyast damlasi) ismi verilmigti. Sagdaki ise Shalimar’in
yeni sigesi.

98



efsanesi yaratiliyor, iki dakika igerisinde. Bu hos kokusal izlenim
lizerine Jacques, ficky formiiliinii 6niine gekiyor ve igine ehy/ vani-
lin'i sorunsuzca yedirecek sekilde pek ¢ok kez yeniden yazarak
bilinen Shalimar'a ulagiyor.

Dogru veya yanls, hikiye bu ama, unutulmamas: gereken bir
sey daha var: Jacques Guerlain, Frangois Coty’nin parfiimlerin-

Vamlla planifolia Axir

Bir orkide tiirii olan vanilya (Vanilla planifolia)

99



den ¢ok fazla etkilenmistir ve Shalimarla gene 1921'de yaratilan
Coty'nin Emeraudeu arasinda olduk¢a fazla benzerlik bulunur.
Nereden 6ykinmiis veya hangi aculluk neticesinde tretilmis olur-
sa olsun, Shalimar hila satilan ve klasik haline gelmis 6nemli bir
parfim. Hem koku, hem sige, hem hikdyesi olan bir isim se¢imi,
hem lansman zamaninin planlanmasi agisindan, modern pazarla-
ma tekniklerinin hepsinin birarada kullanildig1 nadir ilk donem
modern parfimlerden biridir, diyebiliriz.

Koku teknigi agisindan st ve baz notalarin olduk¢a gigla
hissedildigi, kalp notalarin ise bunlarin arasinda kayboldugu ilging
bir organik yapis1 var Shalimar'in. Sert kokulu igerik maddelerinin
bu denli yumusatilarak yuvarlanmasi, Jacques Guerlain’in tecriibe
ve yeteneginin de bir kamit1 aym zamanda. Keskin narenciyelerin
yumusak balzamlar ve regineli baz notalarin kokusuyla beraber
uygun ol¢ilerde kullanilmasi, hem armoni yaratmig, hem de gabuk
ugan kiigiik molekiiller olan narenciyelerin tende kalma siiresini
nispeten uzatmig. Chane/ No. 5'in parfiméri Ernest Beaux'nun
soyledigi ve Luca Turin'in kitabinda okudugum, “Ben vanilya
kullaninca Créme Brulée taths: gibi kokuyor, Jacques Guerlain
vanilya kullandigindaysa ortaya Shalimar gikiyor” sézii ¢ok sik
rastlanan bir s6zdiir.

“1921'de iiretilmesine ragmen lansman igin 1925’teki fuar bek-
lendi” demigtik. Gosterilen sabir ise yariyor ve fuarda yapilan
yarigmada Shalimar uzak ara birinciligi kazamyor. Bunda belki
Raymond’un da jiri dyeleri arasinda olmasinin bir nebze etkisi
olmus olabilir, ancak eger birincilik sirf bundan dolayy, yani torpil-
le olsayds, herhalde bugiin héla Shalimar siselerini koku butikle-
rinde gortyor olamazdik.

Ilging bir pazar yapisi da var Shalimar'n, giinkii her nedense
Fransizlar degil Amerikalilar tarafindan daha ¢ok tercih edilen bir
koku oluyor baglangigta. Hatta Amerika'da pek ¢ok kisi Guerlain’i
degil, Shalimars marka zannediyor uzun sire. II. Dinya Savasi
sonunda Parise giren Amerikan askerlerinin, Champs Elysées
Caddesi 68 numaradaki Guerlain butigi 6niinde uzun kuyruk-
lar olugturarak evlerine bir sise Shalimar gétirme ¢abalarimin
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Guerlain, Paris, 1945. Muhtemelen birkag ay oncesinde tezgahin her iki tarafi da
oliimle yiiz ytizeydi. Oysa gimdi suratlarda siritma var. Allah kapitalizmimize zeval
vermesin. O olmasa nasil mutlu olurduk?

siyah—beyaz fotograflar1 pek ¢ok dergide yer aliyor. Efendim, adet
oldugu tzere, magazin bolimimizde de Shalimar kullanan tGnli-
lerden bazilarini sayalim: Gina Lolobrigida, Joan Collins, Rita
Hayworth, Shirley McLaine, Jane Birkin, Meryl Streep, Ornella
Muti, Dianne Worwick, Keith Richards, Kate Moss...
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Bugiin de kullanilan
sisenin yer aldig1 ve Vogue
dergisinde yayimlanmus bir
Shalimar reklam1.

GULITAIN

R e D e

/g

“UFAKLIK YAPSIN BAKALIM”

1950 yilinda Guerlain tarihinin en bagarih ve tretken parfimoéri
olan Jacques, parfimevinin yaraticilik unvanini torunu Jean-Paule
devrediyor. Mecburi bir devir bu, zira Jacques Guerlain bu dénem-
de saglik sorunlariyla ugrasiyor. Farkindasinizdir, ailedeki her
parfimér ¢ok uzun yillar hizmet ediyor ve parfiimleri tasarlayanlar
arasinda digaridan isim yok. Torun Jean-Paul, ise hila satigta olan
klasik bir koku, Vetyver'i ireterek bagliyor seriivenine. Hikéyeyi
kendi agzindan dinleyelim isterseniz:
Ilk koku hafizam annem ve kullandig1 Cologne Impériale.
Ikincisi ise giileceksiniz ama, Alman isgali sirasinda dogum-

ginimi unutmayan annemin siparis verdigi bir cilekli
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pastanin kokusu. Hala aklimdadir o gilekli pasta kokusu.
Cok kuvvetli bir koku hafizam vardir ki, bir parfimér igin
olmazsa olmaz bir niteliktir bu. Diger gereklilikler olarak
romantik bir egiliminizin olmasi ve biraz da kiltir gerekti-
gini soyleyebilirim.

Meksika pazar1 bir wefyver kokusu talep ediyor-
du. Carven’in o nefis Vetyveri buyik sikse yapmisti ve
Meksika'daki yoneticimiz eski Veryveri elden gegirerek yeni
ve modern bir koku yaratmamz: talep etti. Eski Vetyver'imiz
aslinda alkol iginde we#yver esansindan ibaret basit bir kokuy-
du. O zamanlar 82-83 yasinda olan dedem Jacques yegenine
dedi ki: “Ben yapmayacagim bu kokuyu. Birakin bu sefer de
ufaklik yapsin bakalim.” O ufaklik tabii ki bendim.

Jean-Paulin “ufaklik” diye ¢agrilmasinin sebebi, ¢ok kiigiik
yaslardan beri amcasi Jacques Guerlain’in yaninda ¢aligmasi. Bir
dénem yagadig1 gegici korligin de etkisiyle koku alma duyusu
olduk¢a gelismis bir geng Jean-Paul. Sabah 8den baglayarak, o
zaman igin gelismis, ancak bugiine gore ilkel sayilabilecek kogul-
larda krem (pomad) ve parfiim imalatinda, 6gleden sonra da sige-
leme ve paketleme islerinde ¢alistyor fabrikada.

Ancak ¢aligkan olmak parfiimér olmaya tek bagina yetmiyor ve
yegen Guerlain’in rigtini ispat edebilmesi, bir sikintinin sonucu
olarak ortaya ¢ikiyor. Fransa o yil ¢ok agir bir kig gegirmekte ve
tarlalarda don olaylar1 goriiliiyor. O don furyasinda Guerlainlerin
ihtiyag duyduklar: fulyalar da donuyor ve 6zellikle o déonem g¢ok
satan bir diger Guerlain efsanesi olan Vo/ de Nuit isimli parfiim
i¢in olmazsa olmaz bir malzeme olan fulya abzolust igin gerekli
hammaddenin sikintisi gikiyor ortaya. Uzun dénemdir is yaptik-
lar1 bir tedarikgi, Grasse'daki Bertrand Kardegler (Fréres Bertrand)
bir yerden bulup bulugturup 300 gramcik yolluyorlar ama, kiloluk
malzeme varillerinin arasinda bu kadar kii¢ik miktarda bir ham-
madde sigesine aligitk olmayan elemanlardan biri, o ¢ok kiymetli
malzemeyle dolu sisecigin i¢indekini ¢op diye 1sitma kazanina
bosaltiveriyor. Jacques Guerlain bunun tzerine hemen yegenini
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cagiriyor ve eldeki diger mevcut malzemeyi kullanarak bir fulya
kokusu yaratmasini istiyor.

Deli gibi ¢alisarak, menekse yapraklari, yasemin ve simbiilte-
berin yanina bazi bagka molekilleri de katarak tipkisinin aynisi
bir fulya kokusu taklidi yapiyor Jean Paul ve amcasina koklatiyor.
(Baz1 kaynaklar bu malzeme igin “nergis” dese de, kendi yazdig
kitapta Jean-Paul Bey bizzat fulya —bendeki kitabi Ingilizce, dola-
yistyla “daffodil”- olarak bahsediyor. Hos, hepsi ayni aileden yakin
kokan bitkiler aslinda.) Amca 6nce sonuca inanamiyor ve hile
yapiyor zannederek kendi goziiniin 6niinde malzemeleri bir daha
kanigtirmasini istiyor. Gozliniin 6niinde tekrar edilen islemde de
ayn1 muhtegem ve gagirtic1 sonucu migahade edince hemen telefo-
na sarilarak Jean Paul’in babasini ariyor ve “Bu geng adam ailenin
benden sonraki parfiméridiir!” diyerek unvani teslim ediyor.

Jean-Paulin 1990’lara kadar, yani is baginda oldugu siire
i¢inde tasarladigy kokular arasinda Chant d’Aromes, Habit Rouge,
Chamade, Parure, Samsara, Coriolan, Derby, Heéritage, Nahema gibi
isimler sayilabilir. Onun doneminde markanin cilt bakimi, makyaj
ve guzellik triinlerine de ayrica 6nem veriliyor. Ailenin o eski kisi-
sel bakim triinlerinin formiilleri dikkatlice elden gegirilip, gelisen
teknolojiler ve malzemeler 1s1g1nda tasarlanirken, kiigiik bir detay
olarak da bu triinlerin ambalajlarinin tizerine “son kullanma tari-
hi”, dolayisiyla satir arasinda “yenisinin ne zaman satin alinmasi
gerektigi” ilave ediliyor.

1980'de Issima, 1984'te Terracota ve 1987de Meétéorite gibi yeni
cilt bakim ve guizellik iriin gruplar satiga sunuluyor. Kadin okuyu-
cularimiz bilebilirler: Bu triin gruplarinin her biri kendi kulvarin-
da pek ¢ok taklidin ortaya ¢ikmasina sebep olan 6ncii triinlerdir.
Bu irinler Guerlain'i sadece Avrupa ve Kuzey Amerika'da degil,
Asya iilkelerinde de taninan ve aranan bir marka haline getiriyor.

Jean Paul isin sadece yarat: kismiyla degil, malzeme temin kis-
muyla da ilgileniyor. Biraz da kendi maceraci yapisin1 tatmin etmek
icin olsa gerek, Guerlain silalesinin hayran oldugu Dogu'nun
gizemli topraklarina pek ¢ok macerali seyahat yapiyor. Nepal'deki
tapmnaklarda misk bezelerini kokluyor, Hindistan'daki tarlalarda
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yaseminin, Tunus'ta portakal ¢igeginin pesine dugiiyor. Bazen bu
hammaddelerin yaglarini gittigi yerlerde satin aliyor, bazen de yetis-
tikleri tarlalar1 satin alip Gizerlerine isleme tesisleri kuruyor.

Aslinda macera tutkusunun da 6tesinde, bu seyahatler gerekli
hale geliyor, zira hem bazi malzemeler kitlagiyor, hem de fiyatlari
artiyor, tistelik isin i¢ine hile-hurda karigmaya baghyor. Ik yazida
okudugunuz ve artik dogalinin kullanimi olmayan, ancak o dénem
boyle bir endigeyi lizerinde tagimayan pahali bir hayvansal igerik
malzemesi olan misk mesela, yiiksek fiyat: nedeniyle neredeyse var
oldugundan beri dolandiricilarin ilgisini ¢eken bir malzeme.

Jean-Paul, bir giin fabrikadaki ofisinde Hindistan'dan geldigini
soyleyen bir satici kabul ediyor. Saticinin 6niine koydugu bir kisim
misk bezesini satin almak tzere incelerken, birden fark ediyor
ki o kiigiik ve kokulu topaklarin iglerinde metal ve gazete kigidi
kirpintilar1 mevcut. Sonra anlagihyor ki uyanik saticilar, minicik
delikler agtiklar1 misk bezelerinin igine agirlik yapmasi i¢in metal,
hacim yapmas: igin de hamurlagmis kagit pargaciklar1 gémmigler.
Ozellikle misk igin gegerli olmak iizere bu tip hileler genelde iiriin
sevk edilmeden yapildigindan malzemeyi kaynaginda gérmek ve
biitiin temin siirecini kontrol altina almak ¢ok 6nemli.

Jean-Paul déneminde yeni bir irin ailesi daha katiliyor
Guerlain kataloguna. Bu yeni ailedeki iiriinler Acqua Allegoria
ismi verilen, efsanevi anl sige benzeri sigelerde satilan ve ashin-
da tam bir parfiim olmayip parfim iginde kullanilan tekil koku
akorlarinin terbiye edilmis versiyonlari. Basit ancak mikemmele
yakin 6lgiide bagarili hazirlanmig bu akorlarin koku yogunluklar:
da isimlerindeki “acqua”dan anlagilacag: gibi olduk¢a disik, yani
hafif, kolonyams: yogunlukta kokular. Senede iki akor ¢ikariliyor
bu seriden ve toplamda yaklagik 30 civarinda su anda — satigta olan
veya artik olmayanlar: beraber saydigimizda.

BIR DEVRIN SONU...

Evet, zaman hizl akiyor. Jean Paul 90’1na yaklagmakta ve el vere-
cegi, gorevi ve bayrag: devredecegi yaratici bir aile tiyesi pek yok
gibi ortalarda. Gergi yegenlerden biri, Patricia de Nicolai, son
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derece konuya hikim ve yaratici bir parfiimér. Ayrica diinyanin
tek ger¢ek anlamda koku konservatuari olan Osmothéque’in bagin-
da halen ama, sanirim aile igi iligkiler nedeniyle pek adi gegmiyor.
Bu dénemde, ailenin hayattaki 25 tyesi radikal bir karar aliyor
ve biitin hisseleri Djedi Holding diye bir sirkette topluyorlar.
Holding ismini 1926'da Jacques Guerlain'in tasarladig: bir par-
fimden aliyor ve aym zamanda Misir mitolojisindeki garip bir
biyiiciinin de ismi.

Holding sirket hisselerinin ytizde 147ini bir marka devi olan,
yani pek ¢ok tamidik litks tiiketim mali markasini ya tamamaen ya
da isim hakki olarak biinyesinde barindiran bagka bir Fransiz sirke-
tine, LVMH, Louis Vuitton-Moet Hennesy holdingine satiyorlar.
Bu holding, giyim, bakim, parfiim, igecek, saat, miicevher vesair
trtnlerin en pahah ve likks 6rneklerini biinyesinde barindiran, agre-
sif, her ne kadar satin aldig sirketlere 6zerk alanlar biraktig1 s6y-
lense de pratikte ¢ok da Gyle algilanamayan bir dev. Sahibi Bernard
Arnault isimli bir muhterem, ayni1 zamanda diinyanin en zenginleri
listesinde yer aliyor. Holdingin biiyiikligi igin rakamsal bir 6rnek
vermek gerekirse 2014 cirosunun yaklagik 30 milyar Euro’nun tze-
rinde oldugunu soyleyebilirim. Marka portfoyi buyiikligine 6rnek
olarak ise zaten isminden anlagilacag: gibi hem Louis Vuitton deri
ve aksesuarlarini, hem Moet Hennesy sampanyalarini igerdigini,
ayrica holdingin parfim reyonlarinda goriip de birbirine rakip
zannettigimiz Christian Dior, Givenchy, Kenzo, Acqua di Parma,
Fendi, Loewe, Céline, Emilio Pucci, Donna Karan ve Guerlain
markalarinin, bunlara ek olarak bir de yaygin parfiim satig zinciri
Sephora’nin da sahibi oldugunu belirteyim.

Bu kiigiik devir igleminin oldugu yillar, diinyada bir sirket satin
alma ve birlesme (mergers & acquisitions) furyasinin oldugu zamanlar.
Bu akimin Avrupa'da bagini ¢ekenlerse, LVMH, L'Oréal ve Sanofi
oluyor. Her biri ytizlerce sirketin sahibi, genel giderleri sabitlenmis,
strekli maliyet kontroli yapiliyor ve grup sirketlerinin paslagmalar
sonucu da hem tiketici pazari, hem de diger rakip treticiler ve
markalar biyiik bir baski: altinda tutuluyor. Bagimsiz bir parfiimevi
olan Guerlain de bu pazarlama baskisindan nasibini ahyor; ilk sokla
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satiglar ve kirlarda diigme gozleniyor. 1989 tarihli Samsara'dan sonra
diinyayn sarsacak bagka bir parfiim ekleyememis durumda katalogla-
rina ve az once dedigim gibi, Jean-Paul Guerlain’in de bir varisi yok,
onun yerine ailenin yaratic1 6nderi olabilecek.

Sonunda olan oluyor ve 1994'te Guerlain kendini LVMH’ya
satiyor. Satis iki agamada gergeklesiyor: Ilk agamada LVMH,
elindeki Christian Dior sirketi vasitasiyla Guerlain’in yiizde 60’11
aliyor, karsihginda da Guerlain ailesine Christian Dior hisseleri
veriliyor. Sirketin Jean-Paul Guerlain’in kontroliinde kalacag: s6zu
veriliyor, ancak kisa bir siire sonra yeni patron Bernard Arnault
daha 6nce Unileverde ¢alismig Christian Lanis’yi, Guerlaine
bagkan olarak atiyor. Iki yil sonra Guerlain ailesi, elinde kalan son
hisseleri de LVMH’ya satarak 180 yildir isimlerini tagtyan parfi-
meviyle iligkisini tamamen kesiyor. Yeni satig, tabii her ne kadar
aksi iddia edilse de, bir anlamda Guerlain’in “Guerlinade” denen
geleneginin de sonu oluyor.

“Guerlinade Gelenegi” Nedir?

Neredeyse tiim Guerlain parfiimlerinde dip katmanda agirlikh olarak vanilya
ve tonka fasulyesi acilislarda, yani iist notalarda da hep yogun bir bergamot kokusu
oluyor. Bu anlamda her Guerlain parfiimii birbirinden farkl olmasina ragmen, onlar
tanimr kilan imza benzeri ortak bir koku akoruna, kokusal bir DNA'ya sahip. iste bu
kokusal gelenege de “Guerlinade” ismi veriliyor.

Ayrica genelinde hafif baharl, tath, sekerimsi bir hava var ve bunu Jacques
Guerlain’in bir donem agcihk da yapmig olmasina, Jean-Paul'iin de gene yemek
yapmay! ¢ok ciddi bir sekilde ele alan bir gurme olmasina (hayatini anlattigi Les
Routes de mes Parfums isimli kitabin son boliimleri tamamen mutfak maceralarina
ayrilmig durumda), bu nedenle lezzetlere iligkin kokular iyi bilmelerine baglayanlar
da mevcut.

Hatta bagarinin sirrinin, yemekler ve tathlar dahil, dogal ev havasinin parfiimle-
rin icine emdirilmesinden kaynaklandigin: iddia ediyor pek cok uzman. Ornegin Aprés
L'Ondéeve LHeure Bleue’de bu tath hamur isi ve yogun badem aromalar hissediliyor.
Zaten bu parfiimler birbirini takip eden parfiimler ve ikincisi, LHeure Bleue, kimi
yoruma gore ilkinin daha hafif ve daha az melankolik versiyonu.
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1996da ailenin sirketten ayrilmasindan sonra ilk kez yeni bir
parfim, 1904te iretilen Champs Elyséesnin ismi altinda “eski
isim-yeni parfim” olarak pazara sunuluyor. Katalogda bulunmayan
floral bir unsur (mimoza) diger tiriinlerin yanina katilmig, bu saye-
de de pek ¢ok geng ve yeni migteri Guerlain miigterisi olmustur.
Dogal olarak bu nedenle trin degil, pazar odakli bir hamle oluyor
bu. 1996 i¢in 50, 97 i¢in 100 milyon dolarlik pazarlama biitgesiyle
beraber gikiyor Champs Elysées. Amaglanansa, Samsara ve Shalimar
parfimlerinin toplam satigina tek hamleyle ulagmak. Bu tarihlerde
parfim diinyasinda bilinir ve 6nemli parfimérler olan Maurice
Roussel (halen piyasada isim yapmig 90 kiisur parfimiin tasarim-
cist) ve Mathilde Laurent (halen Cartier parfiimlerinin bagtasa-
rimeist) gibi digaridan isimler de parfim tasarliyorlar Guerlain
i¢in. L'Instant de Guerlain ve Insolence bu donemin uriinleri.

Bu degisimlerle beraber 2007 Sonbahari’'nda satiga ¢ikan
LInsant de Guerlain'le birlikte Guerlinade geleneginin yerine daha
hafif bir koku felsefesi Guerlain parfiim katalogunda, elbette geng-
lesen tiiketicinin de tercihleri dogrultusunda, yerini almaya baghyor.

2008 yihinda ise ilk kez aile digindan bir isim, daha 6nceleri
aroma-kimyasali devleri olan Givaudan ve Firmenich'te ¢aligmig
Isvigreli bir parfiimér olan Thierry Wasser, Guerlaine bagparfii-
mor olarak atamyor. Evet, Thierry Wasser bagparfimérdir ama
yalmz degildir; kreatif direktor olarak Sylvaine Delacourte isimli,
oldukga hos goriinimli bir hanimefendiyle beraber galigmaktadr.
Bu arada belirteyim, Thierry Wasser'in ismine Addict (Christian
Dior) veya Hypnose (Lancéme) gibi parfimlerin tasarimcisi olarak
rastlamig olabilirsiniz.

Thierry Wasser'e gore, o donem igin hild danigmanhk aldig
ve Guerlain koku gelenegini beraber ¢aligarak 6grendigi Jean Paul
Guerlain, koku diinyasinin Indiana Jones'u gibidir. Aslinda bitiin
eski kugak parfiimoérlerde boyle bir maceract durum vardr, ¢linkd
ozellikle dogal esans yaglari i¢in diinyanin dort bir tarafin1 dolagip
akla gelmedik kose bucak memleketlere giderler. Yani masada
oturup, “ben giil yag1 istiyorum” demekle olmaz bu is. Isin kay-
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nagina gidilir, hasat incelenir, gegmis hasatla kargilagtirilir ve 6yle
satin alma yapilir. Belki de bu nedenle eski kugak parfiimorlerde
kadin parfiimoér sayisi gok azdir, zira gergekten ayagina jungle bot-
larin1 gegirip Hindistan'dan Brezilya'ya, Madagaskar'dan Sicilya
daglarina nerede koku varsa, farkliyr bulabilmek adina iz siirmek
gerekmektedir.

Bu seyahatlerde ulagilan malzeme riskliyse, yani i¢inde ¢ok
fazla bilegen varsa, ig biraz daha zordur. Clinkii mevsim, iklim,
cevre kogsullar1 gibi etkenler ayni dogal esans yaginda bile yildan
yila degisik kokulara sebep olabilir. Bunun i¢in, mesela gil i¢in
diyelim, Guerlain geleneginin buldugu ¢6ziim, degisik kaynaklar-
dan gelen giil yaglarindan bir harman yaparak her yil bu harmani
parfimlerde kullanmak, boylece tekil degisimlerin 6ntini harman
i¢inde eriterek bir nebze de olsa almaktir.

Thierry Wasser, Guerlaine gelmeden 6nceki son durag: olan
Firmenich’'te bdyle yogun bir iz sirerek hammadde bulma dene-
yimi yagamiyor tabii. Oranin sirket yapisi i¢inde o bir parfimér
olarak bu tip malzemeleri hep koku kiitiphanesi de denen koku
deposu iginde buluyor, ama nasil ve nereden elde edildikleriyle fazla
ilgilenemiyor, ayrica isi geregi vakti de olmuyor. Yani ilgilenememe
sebebi, konuyu merak etmemesinden degil, sadece koku iireten bir
sirkette parfiumoérlerin 6niine gok fazla is geldiginden. Sadece mar-
kalara koku iireten bir sirkette, parfiimorlere bazen yilda 250 civa-
rinda yeni koku formiili siparisi geliyor. Her ne kadar hiyerarsik
basamaklar yukariya dogru ¢ikildik¢a bu is yiiki azalsa da, elbette
sadece tek bir markanin kokularindan sorumlu olmakla mukayese
edilemez bir durum bu. Iste, Thierry Wasser de parfiimérliigiin bu
onun igin yeni, Jean Paul Guerlain igin eski olan maceraci yoniing,
Guerlain'e geldikten sonra 6grenmeye bagliyor. 2014 yilinda Légion
d’honneur madalyasina uygun goriillen Wasser, islere yetisememeye
basladigindaysa yaninda iki yetenekli parfiimér daha, Delphine Jelk
ve Frédéric Sacone yer almaya baglayacaktir.
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“GELENEK VE YENILiK”

Peki, Thierry Wasser’in yanina geldigi, aileden kalan son tiye Jean-
Paul'e ne oldu dersiniz? Yas: ilerleyen Jean-Paul, 2010 yilinda bir
miilakat sirasinda ona gore normal, ancak kamuoyuna gore olduk-
¢a 1rkg1 gelen bir séylem (“bir zenci gibi ¢alisgtyordum”) nedeniyle
artik emekliye ayrilmig durumda ve ortalarda pek gorinmemekte.
Muhtemelen kendisinin iradi bir se¢imi degil bu perdenin 6niin-
den ¢ekilme isi ve bliyiik patron LVMH bir halkla iligkiler krizini
yoneterek Guerlain markasini irk¢i damgadan kurtarabilmek igin
ondan artik pek ortalarda gérinmemesini rica etti.

Evet, 180 yil once sabunculukla baglayan ve sektoriin duayeni
haline gelen Guerlain'de bugiin artik kaptan késkiinde kokularin
yaraticilar1 degil, hisselerin sahipleri oturuyor. Diger parfim mar-
kalar1 gibi, Guerlain de, yeni koku ihtiyaci duydugunda bunun
i¢in konkurlar agiyor ve teklifler aliyor. Artik bir oryantal gizeme
duyulan agk ugruna yaratilmig parfimlerin yerini tiiketici profilleri
ve analizleri sonucu piyasa ihtiyaglarina ve pazar bosluklarina gore
tretilen kokular aliyor.

Bugiinkii acimasiz pazar kosullarinda bagka tiirli davranarak aym
mali biyiklikte kalabilmek zaten imkansiz. Eski romantik parfum-
ler ve bunlar yaratan parfiimoérler, simdilerde nis parfiimler denen
kiigiik parfiim marka ve butiklerine siginiyorlar. Bunlar da zaten asla
Guerlain’in hacim biiyiikligiine erisme iddias: tagimiyorlar.

Ancak unutmayalim ki Guerlain’in sadik ve ilging bir migteri
kitlesi var. Bunlar, yaslar1 geng olmasina ragmen klasik Guerlain
kokularindan ve onlarin orijinal hallerinden kopamayan parfim
merakhilar1 (perfumista) ve en biiyiik ortak noktalari, yeni dénem
medyas: da diyebilecegimiz internet bloglarinin parfiimlerle ilgili
sayfalarinin tartigmasiz héikimleri olmalari. Onlara gore yeni
Guerlain parfimleri eskileriyle kargilagtinldiginda, biraz piyasa
isi ve yuzeysel kaliyor, parfimlerin yeniden formile edilme-
siyse maliyetleri digirme endigesi tagtyan ana sirket LVMH
Holding’in muhasebe departmaninin sevimsiz miidahalelerinden

kaynaklaniyor.
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Ben bu agamada yorum yapmak istemiyorum ve degerlendir-
meyi sizlerin burunlarina birakiyorum. Bakalim Guerlain, her
zaman iddia ettigi gibi slogani haline gelmis olan iki kurumsal
deger, “gelenek ve yenilik” arasindaki dengeyi bundan sonra nasil
kuracak?

Guerlain’in gelecegi nasil olur bilemeyiz, zaten bizi ilgilendiren
de, sevsek de sevmesek de, pek ¢ok parfiimiiyle donemlere damga
vurmug olan gegmisiydi Guerlain’in. Otesi, bizi agar...
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Marka ne, moda ne?

Dikkat etmigsinizdir; raflardaki parfiimlerin neredeyse yiizde 90’1
bir modac1 markasiyla gikiyor kargimiza. O zaman moda nedir,
marka nedir ve neden var olur, kisaca g6z atalim.

Efendim, bitin giin ¢alistyorsunuz, o ¢aligmay: yapabilmek
icin de belki evde gegirdiginiz uyanik siireden fazlasini yolda
gegiriyorsunuz. Sonra bu alinterinizin karsihig1 olan paranin, tcret,
maag veya karimizin bir boliimiini, ¢ekinmeden ve hatta mutluluk
duyarak, sizin igin hayati 6nemi olmayan, yani biyolojik olarak
varligimz: sirdirmenizle ilgisi olmayan bir irtine verebiliyorsu-
nuz. Neden? Ciinki buna ihtiyacimz oldugunu digtiniyorsunuz.
Hatta bazen yagamsal islevi olmayan trintn iki benzerinden bir
tanesine daha fazla para 6demeye bile raz1 oluyorsunuz, zira onun
tzerinde bir marka var ve o marka bize bilingli olarak tanimla-
yamayacagimiz birtakim mesajlar gonderiyor. Biz de belki daha
ucuzu mevcutken pahali irtine sirf belli bir markay: tagiyor diye ig
huzuruyla paraciklari sayiveriyoruz.

Aslinda ¢ogu zaman paray: verirken bu isin sadece bir rilyanin
pesine dismek oldugunu belli belirsiz fark ediyoruz ama gene de
kendimizi engelleyemiyoruz. Peki, bunun giinahi sadece ve sadece
pazarlama diinyasina mi ait? Sanmiyorum, ¢iinki temel olarak
pazarlama sizin bir ihtiyacimzin kargilanmasi temeli iizerine
kurulur. Siz, ihtiyaciniz1 kargilamak i¢in 6niintize sunulan segenek-
lerden birine karar verirken, iste pazarlamanin biiyiili diinyas: o
zaman devreye giriverir ve eger bagaril kurgulanmigsa, siz “a” degil
de “b” irtinting, sizin ihtiyacimizi daha makul kargilayacagina karar
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verip o yonde bir satin alma tercihi yaparsimz. Bu, dedigim gibi,
ihtiyacimiz olan irinler igin gegerli bir durum. Oysa oldukga genis
bir tiketim kategorisi daha var ki “thtiya¢ duymak” kavraminin
olduk¢a uzaginda yer aliyor: Moda.

Moda, ¢ok basit bir tanimla, aslinda olmayan bir ihtiyacin var
gibi algilanmasi demek. Bu anlamda klasik pazarlama, ihtiyaca
cevap secenekleri arasinda bogugurken, moda bundan ayrilip, 6nce
arzudan yola ¢ikarak olmayan bir ihtiyag yaratip bize benimsetiyor,
sonra da o kuvvetle muhtag oldugumuzu sandigimiz moda malim
“Aha, bak sen de tam bunu ariyordun!” diye 6niimiize atwveriyor.
Bir bagka tanumla ve kisaca “moda, arzu imal eden bir fabrikadir”
diyebiliriz. Daha onceki bolimlerden fazla uzaga dismemek igin
bu bélimde “moda” derken, —aslinda moda kavrami davranig
bi¢imlerindeki degisimleri bile kapsayan gok genis bir akis1 igeri-
yor olmasina ragmen— genel kabul goren hali, yani giysi, tekstil ve
bunlara yakin / iligkin olgular1 kastediyorum.

5000 YIL!

Moda diinyasimin tzerine oturdugu temel prensip, dig gorini-
suntizli degistirdiginizde duygu durumunuzun da ona paralel bir
degisim gegirecegidir. Yani digsal degisim ile igsel degisimi birbi-
rine kosut algiliyor olmaniz lazim ki, siz de moda diinyasinin bir
pargasi olabilin. Giydiginizle sosyal ortama bir mesaj birakin ki o
mesaj, giydiginiz markanin temsil ettigi kimligin bir uzantisi olsun.
Boylece siz de markal iriin gemsiyesi altina girerek oldugunuz
degil, olmak istediginiz gibi algilanma avantajina sahip olun. Bu
elbette beraberinde bir de degisim arzusunun varligini gerektiriyor,
yani mevcut durumdan hognut olmama hali s6z konusu olabilsin
ki, yeni bir durum daha mutlu olunabilecek bir duygu durumuna
kap1 agabilsin. Ancak sorun degil, Allah’a giikiir bu kiigiik rahatsiz-
liklarin 6niine gegebiliyoruz ve bunun yolu da bize ihtiyacimiz olan
gliveni saglayacak moda mallarindan bagkas: degil.

Moda markalar1 da, kendi hedef tiiketicilerine y6nelik grup-
lanmig durumdalar ve her bir marka kendi tiiketici grubuna 6zel
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mesajlar1 hem marka kimligi hem de sattig: driinler aracihgiyla
bize iletiyor. Markalar bir anlamda, bizim imal edilmis arzula-
rimiza yonelik hazir ¢6ziimler sunarak hayati pratiklegtiriyorlar.
Ancak bunun da elbette bir bedeli oluyor ve markal triinler sag-
ladiklar1 bu rahatlama kargiliginda sizden, satin aldiginiz iriiniin
esas bedelinden misliyle fazla bir miktar parayi, marka bedeli
olarak tahsil ediyorlar.

Iyi de, moday: da kenara alip daha genis bir gergevede bakarsak,
marka ne demek acaba? Oncelikle kelimenin anlami ile bagla-
yayin miisaadeniz olursa. Bu kelimeye biz “marka” diyoruz ama
bitin dinyada bu anlam: ifade etmek igin “brand” veya “bran-
ding” anlamina gelen Ingilizcesi kullanuliyor. “Brand” kelimesinin
kokeni ise Eski Norveg dilindeki “Brandr”dan geliyor ve “yakmak”
demek. Bunun anlam da triine, yakarak veya dévme yaparak, yani
damgalayarak bir kimlik belirteci takmak oluyor.

Bizler, dogal olarak, markalagmay1 XX. ytizyila ait ve modern
bir olgu olarak algihyoruz. Gergekten de, ozellikle 1990’lar ve
2000’lerde, markalagmak tiiketim tirtinleri baglamindan genigleye-
rek, belediyeler, iniversiteler ve kir amaci tagimayan orgiitler, hatta
bazen bireyler anlaminda da 6nem kazand: ve her alanda yaygin-
lagt1. Oysa yavag yavag tarihte geri gittik¢e, bu markalama olayinin
hi¢ de sandigimiz kadar yeni bir olgu olmadigin: fark ediyoruz.

Yizyil geri gittigimizde, 1800’lerde Procter&Gamble benzeri
firmalarin sabun vs. gibi triinleri markalayarak digerlerinden ayur-
maya basladiklarina sahit oluyoruz. Iki yiizyil daha geri adim atip
1600’lere indigimizdeyse, Fransa'da bir ceza ve teshir arac1 olarak
markalamanin kullamildigini goriiyoruz. Neden? Ciinki Fransizlar
(ve Ingilizler) sug isleyenlerin viicutlarimi markaliyorlar ki o kisiler
toplum iginde ve sosyal hayatta suglarinin ayibiyla dolasip herkes
tarafindan fark edilebilsinler. Bunun i¢in Fransizlar suglunun
omzuna bir zambak logosu dévmelerken, Ingilizler isi biraz daha
ileri gotirtip damgayi bu kez “S” seklinde suglunun yanagina basi-
yorlar. Bu, kéle sahiplerinin kolelerini damgalamalarina benzer bir
durum, ancak bu 6rnekte damgalananlar kéle falan degil, sadece
su¢ islemis olagan vatandaglar.
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Biraz daha geri gidip 1200’lere vardigimizda, ingiltere’de,
ekmekgilerin ve kuyumcularin, 6lgtide dirtstligiin garantisi olma-
st amaciyla trtnlerini damgalamak zorunda birakildiklar: gerge-
giyle karsilagiyoruz. Tipki barkod veya karekod takip eder gibi, bir
altin isi tizerindeki markayla ireticisine kadar takip edilebiliyor ve
gramajinda veya safliginda bir hile s6z konusu olmugsa, markaya
bakarak faili ortaya ¢ikarilabiliyor. Gene aym yillarda Italyada
kagitlarin, su izi veya “watermark” denen yontemle markalanarak
kalitenin giivencesi olarak sunuldugunu biliyoruz.

1000’li yillarin da gerisine kayip milattan 6ncesine uzandi-
gimzdaysa, toprak ve porselen kaplar tizerinde Cinli sanatgila-
rin izlerine rastlayabiliyoruz. Hindistan, Eski Yunan ve Roma
Imparatorlugunda sigir ve diger hayvanlarda damgalanmalar var.
Hatta Babillilerde damgali Giriniin tanitiminin, yani reklaminin
yapildigina dair izler bile bulunuyor.

Markalama ile tescilli isimlerin tarihlerinin pek de uzak
kulvarlarda seyretmedigini digiinerek devam edelim. Kitle
tiketimine yonelik markalamanin en genis 6rnekleri Roma
Imparatorlugu’'nda. Pompei'deki arkeolojik kazilarda “Vesuvinum”
markas1 kazinmig sarap kaplari bulunuyor. Vesuvius daginin ismiy-
le Latince sarap anlamina gelen “vinum”un birlikteliginden olugan
bu bilesik kelime, bize oldukga bilingli bir pazarlama hamlesinin
ilk 6rnekleri olarak yansiyor. Habire geri gidip 6rnek vermeyelim
artik, benim bile geri gide gide bagim dondu! Kisaca ozetleyelim:
Markalamanin, damgalamanin, gorsel bir belirtegle trinin veya
malin digerlerinden ayrigtirilmasinin tarihi 5000 sene oncesine
kadar gider...

Peki, biitiin bunlarin sebebi ne? Biitiin bunlarin sebebi, yani
bir iriintn digerinden bariz bir sekilde ayirt edilebilmesini sagla-
manin sebebi, kalite garantisi, diristlik, imalatgisi veya sahibinin
kimligini belli etmek, treticiye belirli bir sorumluluk yikleyebil-
mek ve belki de en 6nemlisi, irin ile kullanici arasinda duygusal
ve siirekli bir bag kurabilmek gabas:. Ilging bir sekilde, 5000 yil
sonrasinda bugiin bile aym motiflerin, belki biraz naif bir digiince
olmasina ragmen hala gegerli oldugunu soyleyebiliriz.
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Tabii zaman akip gegtikge, 6zellikle Sanayi Devrimi sonrasinda,
trinler artik yerel at6lyelerde uretilir olmaktan ¢ikip fabrikalarin
imalat bandlarindan akmaya bagladikga, bagta sabun olmak tzere
pek ¢ok iriin, dreticisi tarafindan markalaniyor. Markalaniyor ki
tiketicinin giiven duydugu bildik yerel imalathanelerin kargisina
onlar1 alt edebilecek bir kimlikle ¢ikilabilsin. Aksini diginin bir
an igin: Bir yanda komgunuzun irettigi bir sabun var, diger yan-
daysa tizerinde higbir isim, marka, logo olmayan, tstelik kimin
yaptig1 belirsiz, jenerik bir sabun. Hi¢ taninmamiga neden giivenip
para veresiniz ki? O yiizden fabrikasyon trtnler kimliksizlikten
kurtarilip markalaniyor ve bir anlamda kalite garantisi anlamina
gelen o markayla beraber, ayn1 zamanda tiiketicinin yeniden yapa-
cag satin almaya yonelik bir sadakat olusturuluyor.

1900’lere gelindiginde “reklamcilifin babalarindan” diyebilece-
gimiz James Walter Thompson, kendi reklam sirketini tanitan bir
ilan veriyor gazetelere. Ilanda, olas: miisterilerine marka olmak ne
demektir ve marka olmanin ticari avantajlari nelerdir, falan, kisaca
anlatiyor. Uriine markay: basinca krinin artacagina uyanan iireti-
cilerle beraber is kopuyor, hatta ¢1girindan ¢ikiyor. Firmalar birbiri
ardina triinleri i¢in isimler, maskotlar, sloganlar, jinglelar buluyor
ve 6nce yazili basin, sonra radyo ve en son televizyonla beraber bir
marka bombardimanina tutulmaya baghyoruz.

Aslinda daha televizyona bile gelmeden, daha 1940’larda,
ureticiler ellerindeki altin yumurtlayan tavugun farkina variyor ve
goriyorlar ki markali bir trtn ile tiiketicisi arasinda sosyal, psiko-
lojik ve hatta antropolojik anlamda bir iligki kurdurmak mimkin.
“O halde,” diyor bu muhteremler, “madem markayla tiiketici ileti-
sim kurabiliyor, biz bu markaya bir kimlik oturtalim ki mesajlari-
miz esas hedefledigimiz kitleye yonelik olsun ve lizumsuz kisilere
seslenerek ve paralar akitarak bosuna nefes tiketmeyelim.”

Muhteremlerin bu hayali climleyi sarf etmelerinden itibaren
de markalar, kendilerine bir kimlik ve kisilik olusturma gabas:
i¢ine giriyor. Kimi genglik, kimi negeli olmak, kimi segkinlik, kimi
sportiflik, kimi de direkt olarak liks tizerine kisilikler inga ediyor-
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lar driinlerine. Sonunda da iy, tiketicinin triine degil, o triinin
markasinin temsil ettigi kimlik ve kisilige para vermesine, triin
degil de markay: satin almasina kadar evriliyor.

Marka kavramindan fazlaca bahsettik galiba, insallah can sik-
mamugizdir. Havay: degistirip hemen esas konumuz olan moda ve
moda markalarina dénelim, ¢iinkii koku bu kulvarin ortalarinda
bir yerde devreye girecek ve koku devreye girdigi andan itibaren
de ne modacilarin, ne de biz tiiketicilerin hayat1 bir daha eskisi
gibi olabilecek.

Moda ve marka deyince akla Paris gelirdi eskiden. Simdi tabii
eksen biraz kaydi ve Londra, Milano, hatta ne istiine vazifeyse
New York bile devreye girdi. Dogrudur, marka modas: Paris'te
baglamistir ama baglatan, sanilanin aksine bir Fransiz degildir.

TERZi AMA BiLDiGiNiZ GiBi DEGIL

Charles Frederick Worth isimli bir Ingiliz, tasarime1 akimim ve
marka olmay: ilk baglatan adam olarak tarihe geciyor. Worth’iin
hitap ettigi pazarin Fransiz pazarn oldugunu disiiniirsek, gene
de Fransa ve Parisi bu konunun pek diginda tutamayiz. Nedir
peki Worth’iin yaptig1? Su: Worth'den once terzilerin kendi fikir,
tasarim ve modellerini migteriye dikte etmek gibi bir sans ve alig-
kanliklar1 yok. Dergilerde goriilen gizimler veya sosyelit bir aris-
tokratin ustiindeki elbisenin benzeri, miisterinin sectigi kumagla
ve onun segtigi renkte, 6zenilen modele benzer olarak iretiliyor.
Worth’le birlikte bu degisiyor ve bir terzinin mugterisine model
onermesi, hatta kendi modelini giymesi igin dayatmas: ve kendi
tarzini olugturmas: ortaya ¢ikiyor. Bu, aym zamanda o terzinin,
yani bu 6rnekte Worth’tin tasarimlarinin aynstirilabilmesi demek
ve marka olmanin da en 6nemli adimu.

Charles Frederick Worth, 1826 yilinda Lincolnshire’da dogu-
yor. Ailenin olduk¢a miitevazi bir gegmisi ve yagami var. Zaten
moda diinyasinda parlayan pek ¢ok isim, Galliano, Gaultier veya
gegen yillarda 6len McQueen, hep boyle vasat gevrelerden gelmis
isimler. Cevrelerinin siradanligini ve sikicihgini moda diinyasinin
iiltilar: i¢inde dengelemeye ¢alismak da, hepsinin duygudurum
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yolculuklarinin birer pargasi ve bu konudaki érnekler de sadece bu
saydigim isimlerle kalmaz, emin olun.

Worth’iin 6nce Londra, sonra Paris'te devam eden yagam,
anlattigim gibi ilk moda tasarimcisy, yani “designer” olarak anil-
masina yol agtyor. Worth, evvelen misterilerinin tercihlerini yeri-
ne getiren bir hizmetkar olmamasiyla aynsiyor diger terzilerden.
Miisterinin neye ihtiyaci oldugunu ve nasil giyinmesi halinde daha
hos, dikkat ¢ekici ve farkl olabilecegini bilerek ve bunu da somut
orneklerle kanitlayarak isim yapmaya bagliyor. Worth’iin diikka-
nina elinizde bir kumagla gidip “Bana gunu dik,” diyemiyorsunuz.
Deseniz, kap: digar1 ederdi herhalde.

Miisteriyi tizerine uzandig: kanepede, eksantrik bir kiyafet igin-
de ve elinde purosuyla karsilayip 6nce bir suziiyor, sonra “Ben sana
sunu kullanarak §oyle bir elbise yaparim. Isine gelmiyorsa baska
kapiya,” diyebiliyor. Eh, 0 dénemde baska pek kap1 da olmadigindan
ve muhterem de hakikaten iginin ehli oldugundan, miteri port-
foyii kabardik¢a kabariyor. Once Avusturya Prensesi Metternich,
ardindan da Imparatorice Eugenie miisterisi olunca, zaten “Yiirii ya
kulum!” demis oluyor yiice Rabbimiz sevgili Worth kuluna.

Worth, sadece konsept dayatmak ve kabul ettirmekle kalmiyor,
aym zamanda cin gibi de bir pazarlama zekisina sahip. Neden
boyle diyorum? Ciinki o giine kadar elbise 6rnekleri misterilere
agactan mankenler veya tahta bistler Gzerinde gosteriliyor iken
Charles Worth, misterisini 6nce rahat bir koltuga oturtuyor, sonra
iceri buyur ettigi ve dublor ismini verdigi gekici geng¢ hanimlara
elbiseleri giydirip yuriiterek kigiik bir sov (“catwalk”) yaptiriyor.

Boylece hem geng ve uygun fizikli hanimlar tizerinde —haliyle—
hog gorinen tasarimlarla migteriyi tavliyor, hem de moda diinya-
sina ilk kez “canli manken” diye bir kavrami kazandirmis oluyor.
Istedigini satabilecegini bilmenin avantajiyla da elbiseler icin
gerekli pek ¢ok malzemeyi tek elden ve 6nceden iretip kendine
biyiik bir maliyet avantaji sagliyor. Ha, séylemeden gegmeyeyim;
o gine kadar eline kumasg: alan ve iyi bir terzi bulan musteri, elbi-
seyl diktirdiginde genelde yakanin arka kismina kendi ismini
isleterek elbisesini kisisellestiriyor. Ne var ki bizim Worth Bey’de
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boyle bir durum yok. Bilakis o, diktigi elbisenin etiketine kendi
ismini isliyor ve bunu yaparak da tasarima etiketi (“designer
label”’) denen kavrami dogurmus oluyor.

Giysi tizerindeki etiketlerde (/abe/) tasarimci isminin yer almasi akiminin baglan-
gic: Worth.

Peki, muhteremi ballandiraballandira bu kadar anlattik da, bir de
gozimiizle gormek istesek Worth’in markasina ait triinleri bugiin
nerede gorebiliyoruz? St. Petersburg'daki Hermitage Miizesi'nde.
Neden? Cinki Car II. Nikola’nin da annesi olan Carice Maria
Fyodorovna da, diger pek ¢ok Avrupal asil gibi muhteremin miig-
terileri arasinda ve Charles Worth’tin Maria Fyodorovna igin hazir-
ladig1 birbirinden ilging dantel isli kadife saray ve toren giysileri var.
Bu giysiler talihsiz Romanovlarla aym kaderi paylasmayip koruma
altina aliniyor ve miizede sergileniyorlar. Keza Londra'daki Victoria
& Albert Museum'da da Worth’lin tasarimlarinin nefis 6rneklerini
gorebilmek miimkiin. Sonra ne oluyor? Sonra, Worth'in semsiye
atolyesinde imalatgi olarak ige baglayip giraklik filan derken yardim-
ciligina kadar yiikselen bir isim, Paul Poiret, Worth’i takiben marka
olan ikinci inli moda tasarimcist oluyor. Onu da artik tamdigimzi
sandigim pek ¢ok isim, Chanel’ler, Dior’lar, YSLlar falan takip
ederek bugiine kadar geliniyor.

Worth'den sonra sahne igiklarinin tzerine gevrildigini gordu-
gimiiz Paul Poiret, ¢ok agina oldugunuz bir isim degil belki ama
parfim dinyas: igin ayn bir 6nemi var bu muhteremin. Hem
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Charles Frederick Worth'iin hava ve portre fotograflariyla tinli Nadar (Gas-
pard-Félix Tournachon) tarafindan gekilmig portresi esliginde giysi tasarimlarina

ornekler.

tasarimlarindaki farkli aynintilar (ilk kez salvar geklinde de olsa
kadinlara pantolon giydirmesi, etekleri bilek hizasina yikseltmesi,
yakalar1 “V” seklinde oyarak dekolteyi baglatmasi vs.), hem de kiz-
larina olan diigkinligiiniin bize yansiyan bazi sonuglari nedeniyle.
Iki kiz1 var Poiret’'nin, Martine ve Rosine. Meshur olup da eli
para goriince, hatta elinin 6tesinde para neredeyse her tarafindan
figkiracak hale gelince Paul Poiret, 1911 yilinda Martine ve Rosine
i¢in iki ayn sirket kuruyor.

Martine igin kurdugu sirket “Les Ateliers de Martine” ismini
tagtyor ve ihtiyag sahibi geng kizlarin ¢aligtigi bu atélyede dekoratif
objeler iretiyor. Bugiin i¢in Chanelden Ralph Laurene pek ¢ok
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Poiret’nin terzihanesinde prova. Sagda, ayaktaki bizim Paul Bey.

giysi markasinin evler igin objeler satmasini belki normal kargiliyo-
ruz ama o dénem igin bu uygulama ¢ok yeni ve oldukga ilgi, itibar
gortyor.

Diger kizi Rosine iginse 1911 yihinda “Parfums de Rosine”
ismini tagiyan bir bagka sirket kurarak parfiim satig1 yaptirmaya
baghyor. Daha sonra Jean Patou igin Joy'u tasarladigim gordigi-
miiz Henri Alméras gibi seckin parfiimorler de bu markaya koku
tasarlamaya bagliyor. Parfimlerin satildig1 sise ve bazen kutular da,
Martine’in dekoratif objeler ireten sirketinden ¢ikiyor.

1929 Biiyik Buhrani Poiret’yi vurana dek bu iki sirket gayet
bagarili birer grafik ¢iziyorlar. Peki, adam kizlarim seviyormus, onla-
ra is kurmus, bunlardan biri de parfiim sirketiymis de, bunun bizim
i¢in ne 6nemi var? Su 6nemi var: Parfums de Rosine, bir modacinin

kurdugu ilk parfim markasi. Daha sonralar1 pek ¢ok kez Chanele
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atfedilen “bir modacimin ¢ikardigs ilk parfiim” séylemi, aradaki tarih
farkindan dolay1 asla mimkin degil: Parfums de Rosine 1911de
kuruluyor, Chanel'in Vo 57 ise 1920’li yillarin drini.

Ancak bir modacinin sattig1 ilk parfimler olmasina ragmen
Poiret’nin parfumleri, sizin de fark ettiginiz gibi, kendi ismini
degil, kizinin ismini tagtyor. Chanelin o kadar iretilmis efsane
i¢inde “ilk” oldugu belki de tek sey, “bir modacinin kendi markasty-
la satt1gy ilk parfiimiin” sahibi olmasu.

Her sey iyi hos da, bugiin gidip saydigim isimlere veya benzer-
lerine ait, yani liiks bir moda markasin1 tagiyan bir giysi almak
isteseniz, nasil bir durumla kargilagirsimiz? Ben size soyleyeyim, en
ufak bir parga i¢in dahi 1.000 Euro’nun tizerinde bir bedel 6deme-
niz gerekir, o markanin kullanicisi olabilmeniz igin. Hatta eger
fular falan degil de gergekten “giyilecek” bir tiriin almak isterseniz,
indirimde bile 1.000 Euro’ya kiyafet bulamazsiniz. Eh, bunu da
yapabilecek insanlarin sayisi, giin gegtikge tepeye dogru daralan
servet piramidinden dolay: pek fazla olmadigindan, liks modaci-

Paul
Poiret’nin
kizi Rosine
i¢in kurdugu
Parfums

de Rosine
markasina
ait bir sige ve
kutu 6rnegi.
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larin da daha ¢ok ve dolayisiyla daha vasat migterilere, o musteri-
lerin de marka kullanicis1 olabilmek ig¢in gene o modacilarin
markasini tagtyan daha alinabilir fiyatta trtnlere ihtiyac: var.

Nedir peki pahali giysilerle aym marka tagimasina ragmen
daha alnabilir fiyatta olan urtnler? Canta, gozlik ve parfim.
Kimse bosu bosuna haute couture, prét-a-porter falan diye iskem-
be-i kiibra'dan sallamasin, ¢ok net soyliyorum: Bu saydigim g
tirliin grubu olmasa, liks sinifindaki higbir moda markas: hayati
surdiremez.

Kiitiir kiitiir..

Moda diinyasinda temel olarak ii¢ sekilde tasarim ve iiretim yapihyor: “Yiiksek
terzilik” anlamina gelen haute couture, “hazir giyim” anlamina gelen prét-a-porter ve
“kitle pazan” tabir edilen, bizim gibi garibanlarin ahgveris ettigi, her cadde veya ahs-
verig merkezinde mevcut konfeksiyon markalarimin iiriinleri. Ugiinciisii zaten giinliik
hayatimizin icinde — diger ikisine bir g6z atalhm.

ilki, isminden de anlaglabilecegi gibi, miisterinin dlciilerine gére, becerikli
ellerce ozel olarak dikiliyor, seckin kumaslardan ve kumas iizeri uygulamalardan
(aplike) oluguyor. Hem malzemesi 6zel oldugu hem de tek tek elle dikildiginden
oldukca pahali bu iiriinler. Diinya iizerinde gercek anlamda haute couture miisterisi
sayisimin 300 civarinda oldugu soyleniyor. Bu giysiler, moda tasarimcilarinin butik-
lerinde raf veya askilarda yer almiyor, kisiye ozeller. Moday: tema edinen TV kanal-
larindaki defilelerde gorebilecegimiz bu koleksiyonlarin daha ¢ok “sov” amaciyla
iiretildigi ve satistan ziyade tasarimcinin iiniine katki yapmasinin beklendigi bilinen
bir gercek.

Nevar ki kisaca couture de denen bu giysileri her terziligine giivenen, eli igne-ip-
lik tutan iiretemiyor, iiretebilse bile bu ismi kullanamiyor. Kanunen bu lisansa sahip
olabilmenin kosullarivar ve onay mercii de Fransa Sanayi Bakanligi’'na bagh Chambre
Syndicale de la Haute Couture. Fransa’da su an, Paris’te bir atélye sahibi olmak, en
az 15 terzi cahstirmak, her sezon medyaya (ilkbahar/yaz ve sonbahar/kig) en az 35
yeni modeli sunmak vs. gibi kosullar: yerine getirerek resmen onay almig sadece 14,
Fransa digindaysa dort adet couturier mevcut. Ayrica bes marka da sadece miicev-
her iiretimine ozel olarak lisanslandirilmis durumda. Miisteri azhgindan, Christian
Lacroix veya Thierry Mugler gibi pek ¢cok modaci, zaman i¢inde oldukca masrafh olan
bu kulvar terk etmig durumda.
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Diinyanin en ¢ok haute couture giysisine sahip insani, Liibnan asill 1957 dogumlu
Mona Ayoub isimli bir hanimefendi. Kralin danigmani olan Suudi esinden, 18 yillik bir
evlilik sonrasi bosanan, emlak ve borsa zengini bu muhterem, ciimlenin tam anlamiy-
la “bir giydigini bir daha giymiyor”. Her couturier'de yoklugunda dikim yapilabilmesi
icin tam beden olciilerinde uygun bir tahta mankeni mevcut olan hammefendinin
gardrobunda (!?) 10 binden fazla haute couture giysi mevcut.

Prét-a-porter ise cogumuzun ismine agina oldugu tasarimcilarin butiklerinde
yer alan, daha genis kitleleri hedefleyen ve standart bedenlerde dikilmis iiriinlerden
olusuyor. Neredeyse istisnasiz her moda tasarimcisinin prét-a-porter koleksiyonu
mevcut, zira lisansla verilen iiriinler diginda giysi satisindan elde edilen gelir esas
olarak bu kulvardan geliyor. Seri iiretildikleri ve malzeme seciminde “inanilmaz”
ozellikler aranmadig icin de, maliyet ve satig fiyatlar couture giysilere oranla —gore-
ce— daha ulagilabilir dilimlerde. Ancak gene de bu giysileri kitle pazarina hitap eden
herhangi bir konfeksiyon magazasinin giysileriyle karistirmayin liitfen; haute couture
kadar olmasa da, gene belli bir kalitenin {izerindeki malzemeden iiretiliyorlar ve belki
de daha 6nemlisi, moda tasarimcilarinin imzalarim tagiyorlar.

Bu anlamda prét-a-porter igin, “kitle pazan ile haute couture arasindaki koprii-
diir” tammlamas yapihyor. Biz garibanlar hala iiciincii kopriiyle ugragaduralim, daha
ne kopriiler var, goriiyorsunuz.

Ha, “Nereden baglamig bu prét-a-porter olay1?” derseniz, tabii ki 6nce erkekler-
den, yani asker1 iiniformalardan!

MARKA, LUKS, PARFUM

Diinya liiks tirtin tiiketimi yaklagik 90 milyar USD civarinda dola-
styor ve bu rakamin yiizde 37’sini tek bagina parfim ve kozme-
tikler olusturuyor. Geri kalanlarin iginden ¢antalar1 ve gozlikleri
¢ikarin, emin olun elde kalacak rakam, bu markalarin degil yillik,
bir aylik giderlerini bile zor kargilar. Bu da ne demek? Parfiimler,
liks tiiketim markalarinin biz gariban halk nezdindeki araytzleri-
dir. Daha da iddial s6yleyelim: parfimler, moda markas: tiiketicisi
olmanin ilk adimy, yolun baglangici ve tanigma anidur, epifanisidir.

Tabii liks bir markanin halkin erigebilecegi uriini olmak, par-
fumi de liks yapar mi? O da ayn bir tartigma konusu. Havaalanm
gumriiksiiz satiy magazalarimi “gelismis tekel bayii” veya “market”
olarak tanimlarsak, “Liiks bir tirtiniin markette ne isi var?” diye de
duigtnebiliriz.
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Varsin olsun, biz gene de lilks markalara ait parfimlerin liks
triinler olduguna inanalim ve devam edelim. Peki, bu marka sahibi
muhteremler, nasil oluyor da parfim tretebiliyorlar? Terzi olmak
veya tasarim bilmek, parfim hazirlama bilgi ve yetenegini de bera-
berinde getiriyor mu? Hayir. Daha 6nce de s6yledim, boyle bir gerek
yok, hatta buna imkin da yok. Neden? Ciinkii parfiimérlik veya
koku tasarimciligy, 6yle “Ben su isi yaparken arada bir iki parfiim de
yapayim,” denecek bir yan ugrag degil, bagh bagina bir meslek. Tam
(hatta fazla) mesai isteyen bir ig. Birakin parfiim formilii hazirla-
may1, diinyanin dort bir yanindan hammaddeleri toplamak, tonlarca
parfimi tretmek, stoklamak ve pazarlamak, 6yle her babayigidin
harc1 degil ve benim diyen sermaye boyle bir ise yetmez.

Sadece bir parfimiin ve sadece ABD pazarinda lansman
maliyeti 8 ila 15 milyon dolar arasinda degisiyor. Dikkatinizi
cekerim; bu dedigim rakamlar sadece ABD pazar igin gegerli ve
eger uluslararas1 piyasaya ¢ikilmak isteniyorsa, bu yatinm tutan
ikiye katlanmak zorunda. Bahsettigim rakamlar, sadece lansman
rakamlari, yani sadece reklam ve tanitim gibi 6geleri kapsiyor. Isin
icine irilin gelistirme, tiretim, ayrica stok ve lojistik kontrol gibi
masraflar dahil degil. Bu da ne demek? Bu da parfiim isi, “bir liks
giysi markasinin ne parasal imkan, ne de deneyim olarak altin-
dan kalkabilecegi bir is degildir” demek. Tabii bu, ¢ok satan veya
revagtaki ilk 15-20 parfiim arasinda olmak istiyorsaniz gegerli ama
zaten daha az1 da litks bir markanin parfim ¢ikarma sebeplerinden
uzak digiyor. Neden? Ciinki bir giysi tasarlandiginda binlerce
kisiye hitap etmek s6z konusuyken, parfiim s6z konusu oldugunda
o hedef kitle milyonlarca kisiye ulagmali ki ekonomik olarak bir
anlami olsun.

Peki “nasil oluyor da oluyor”, ¢ok sayida liks markanin par-
fimiini gorebiliyoruz piyasada? Basit, ¢linkli bu markalar, isim
haklarini1 parfiim pazarlamakta uzman sirketlere satiyorlar. Yani
bir lisans anlagmasi s6z konusu. P&G, Unilever, LVMH, L'Oréal,
Coty gibi sirketler, modacilarla anlagip onlarin ismini tagiyan
parfiimler tretmek tizere kontratlar yapiyorlar ve onlar da satigtan
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maksimum yiizde 3-5 almak tizere isim hakkini takdim ediyorlar
muhteremlere. Aman yanlig anlamayin, bu dev pazarlama sirketle-
rinin parfimlerin isim hakkini almasi da, o parfiimi onlarin iret-
mesi anlamina gelmiyor. Koku tasarimi ve koku pazarlamasi ayn
ayr igler ve koku tasarlayip tireten, sonra da irettigini modacinin
isim hakkinin sahibi olan pazarlama sirketine veren ayn iretici
sirketler var. Gene nasil bir avug dev pazarlamaci varsa, dev uretici
sirketlerin sayisi da bir elin bes parmagin1 ancak gegiyor.

L
Hollywood ve Parfiim

Denzel Washington’a Oscar téreninde giymesi icin Armani tarafindan verilmig
bir smokinin gece mavisi rengi, Black Code parfiimiiniin (sonradan ismiArmani Code
olarak degistirilen parfiimiin) ilham kaynag nasil olabilir? Hollywood yildizlarinin
Oscar torenlerine kimin tasarimi bir elbiseyle katilacagi tamamen ve cok kanlh bir
pazarlama savagi sonunda belirleniyor. Tahmin edebileceginiz gibi, hicbir yildiz o
elbiseyi bedava giyip kirmizi hal iizerinde ekranlara ve milyonlarca tiiketicinin gozleri
o6niine tagimiyor. Tasarimcilar bir gecelik smokin veya tuvalet giyinme bedeli olarak
ciddi paralar baylliyor bu sinema sanatgilarina.

Sadece Oscar degil, filmlerin icine iiriin yerlestirmesi de ayn ve ciddi bir is
moda markalar icin. Bu isin de en saldirgan takipcilerinden biri Giorgio Armani.
80’lerde Armani markasinin Amerikan tiiketicileri tarafindan tanminmasi, markanin
Richard Gere'in American Gigolo isimli filmde giydigi kiyafetlere sponsorluk etmesi
sayesinde oluyor. Filmi izlemis olanlar, bazi sahnelerde Richard Gere'in gomleklerin-
de Armani markasinin net olarak goriindiigiinii de hatirlayacaktr.

igte aym Armani, Jodie Foster, Cate Blanchett, Michelle Pfeifer, Reese
Witherspoon, Denzel Washington gibi isimlerin de Oscar toreni giysilerinin sponsoru
ve bu térenlerin birinde Denzel Washington'in gece mavisi smokini, yeni gikacak koku
icin ilham kaynag olarak segiliyor.

Sonra baglaniyor isim bulmaya: “Téren” anlamina gelen “ceremony”, "smokin”
veya “ciddi kiyafet” anlamina gelen “black tie”, “baglayic1 kiyafet tarz1” veya “davet
edilen yerde giyilmesi istenen giysi tarzi” anlamina gelen “dress code” kelimeleri
iizerinde duruluyor. Bu kelimelerin bazilari, her lisanda aym etkiyi yaratmadikla-
rindan bir ara isler tikaniyor ama sonra ellerindeki desteyi bir karigtiriveriyorlar ve
“black tie”in “black”i ile “dress code”un “code”unu yan yana getirerek daha once
duyulmamusg bir ismi, “black code” ismini olusturuveriyorlar.
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Iyi de, bir markanin temsil ettigi kimlik ve kisilik o markanin
parfiimiinde nasil anlam buluyor? Iste zaten bir liiks moda markas:
i¢in isin en zor kismu bu. Issey Miyake'nin mesela, moda tarzi ile
parfiimleri arasinda bir felsefi iliskiden s6z edebiliriz ama bunu
her marka i¢in yapabilir miyiz? Mimkin degil ve ¢ok fazla sayida
tutarsiz, yani marka olmak agisindan basarisiz 6rnek var piyasada —
ozellikle de Italyan modacilarin parfiimlerinde. Nasil bir is peki bu?
Yani liks moda markasinin ismini verdigi parfumle iligkisi nasil?
Uretici-pazarlamaa-marka liggeninin esas patronu kim? Bu tgge-
nin tartigmasiz patronu sevgili okurlar, pazarlama sirketi. Uretici sir-
ket, pazarlama sirketinin verdigi siparig formuna, yani ériefe uygun
olarak parfiim tasarlamanin 6tesinde bir sorumluluk tagimiyor.

Bu tip trinlerde ig, daha koku bile ortada yokken ¢ogu kez
once isimle baghyor. Tahmin edebileceginiz gibi, bir parfiime
verilebilecek ve aklimiza ilk agizda gelen biitiin isimler, ingilizce,
Fransizca ve Italyanca dillerinin hepsinde birden olmak iizere
birileri tarafindan tescillenmis durumda. Bu, biyik pazarlama
firmalari i¢in bir avantaj, ¢iinki dev butgeleri onlara daha 6nce tes-
cillenmis bu isimlerin tescil haklarini satin alma imkanim veriyor.

Isim tescili hakkim devir almanin Gtesinde bir de kolay ve daha
ucuz yol var; bilinen ve satig sans1 olan bir kelimeyi tasarimcinin
ismiyle tamlama haline getirerek kullanmak. Misal: Ingilizce gigek
anlamina gelen “flower” kelimesini kullanamiyorsamz, “Flower by
Kenzo” diyerek kenardan siyrilabiliyorsunuz. Pazarlama sirketleri
prensip olarak isim 6nerilerini, markanin ruhunu tagimas agisin-
dan moda tasarimcisindan talep ediyor. Tasarimc liste halinde
isim onerilerini verdikten sonra, pazarlama sirketi ile modaci kafa
kafaya verip hangisinin marka ve pazar kosullari agisindan en
uygun isim olacagim beraber kararlagtiriyor.

Ancak bitin bu anlattiim olaylar1 biraraya getirdigimizde
parfiumeri dikkanlarindaki raflar1 neden modaci markali parfiim-
lerin doldurdugunu anlayabiliyoruz.
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“Yahu, bana ne markasindan? Beni kokusu ilgilendirir,” de
diyemiyoruz, ¢iinkd, anlattik, igindeki kokulu siviyr burnumuza
cekebilmek igin sigeye elimizi atabilmemiz bile markanin bizimle
kurdugu iletisim, o iletisim kanalinda bize aktardig1 mesaj ve o
mesajin bizde buldugu kargilikla miimkiin olabiliyor.
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Lineer Parfiimler ve Sophia Grojsman

Hatirlarsaniz, ilk yazida, iginde yogun olarak misk kullanilan
parfumleri sayarken Lancéme’un T7ésor'una da deginmis, hatta
bu parfiimiin yiizde 21,4’tintin agirhg: galaxolideden olugan yapay
bir misk akoruyla olugturuldugunu sdylemistik. 77ésor'u benzerle-
rinden ayiran, sadece yogun galaxolide kullanimi degil elbette. Bu
parfiim ayn1 zamanda, daha 6nce degindigim piramidal parfim
yapisina ters digerek, adina lineer veya ¢izgisel parfiimler denen
yeni bir kulvarin da en 6nemli temsilcilerinden.

Parfiim, kokulu malzemenin, kendine has ve estetik anlamda
uygun bir kimlik olugturmus karigimidir. Dikkatle dengelenmis
bu kokulu malzemelerin hepsi, o parfime kendilerinden bir sey
katar. Bu da aslinda sanildig1 gibi her zaman hogs kokulu seylerin
birlikteligi degildir. Bazen pek hos olmayan kokulu malzemeler
de, bir kisim sivrilen 6zelliklerinden yararlanilmak tzere parfim
formiillerine dahil edilir. Biz, o ustaca dengelemenin i¢inde, sadece
6diing alinmak istenen sivri 6zelligi duyumsariz ve o malzemenin
kot kokulu olup olmadiginin farkina bile varmayiz. Agilig notala-
rinda, tabir caizse 1siran ve keskin giris yapan parfim dikkatimizi
ceker ama o keskinligi verenin aseton benzeri bazi malzemeler
oldugunu aklimiza bile getirmeyiz.

Bir parfimin, kendine has iyi tanimlanmig bir kimligi olmasi
gerekmekle beraber, bu elbette tek bagina yeterli degil ve birta-
kim bagka teknik gereklerin de yerine getirilmis olmasi gerekiyor.
Yeterince giigli olmali, yayilabilmel, 1srarli olmali ve tiim buhar-
lagma suresi iginde kendine has karakterini muhafaza edebilmeli;
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yani iyi bir parfiim, tene siirildikten birkag saat sonra dahi bag-
langigta verdigi izlenimden ¢ok uzaklagmadan —hali— kokuyor
olabilmeli.

Bunu bir “kalicilik” takintisi olarak anlamayin liitfen. Parfiimiin
kalicillig, onun estetigiyle degil, ekonomisiyle ilgilidir. “Kalict
olmayan parfim iyi degildir” yaklasimi da son derece yanlstir,
zira parfim teninizde uzun siire yagayamayabilir ama hem yapisal
olarak bagarili hem de estetik olarak sizi tatmin edecek bir koku
profiline sahip olabilir. O zaman ne yapmalisimiz? Bir daha siir-
melisiniz. Bir daha siirerseniz ne olur? $ise ¢abuk biter. Eh, ama
zaten onun i¢in dedik ya, kalicilik estetikle degil, ekonomiyle ilgili
bir durum diye. Adama sormuglar “Babanin ad1 ne?”, cevaplamg
“Marangoz Mustafa”. “Ne is yapar?”, “Eh, pesinen soyledik ya!”

Eger s6z konusu parfim, sirilmek i¢in degil de, islevsel bir
tirlin i¢in tasarlanmigsa, ortaya ¢ikmasi beklenen evrelere ulagabi-
lecek 1srarciligi mutlaka ve mutlaka teknik olarak da saglamalidur.
Unutmayalim ki islevsel iriinlerin siiriilebilir parfiimlerden gok
onemli bir fark: vardir: Sirilebilir parfiimlerde parfimiin kendisi
“alemin krali”yken, islevsel tirtinlerde kral, tirliniin iglevini saglayan
aktif maddedir ve bu durumlarda parfim sadece yardimci oyuncu
roliindedir. Bunu dememin nedeni, islevsel irin igin parfim s6z
konusu oldugunda, kimyasal bir istikrarin da olmazsa olmaz para-
metreler arasina girmesi.

Biitiin bu saydiklarimin gergeklesmesi i¢in gerekli teknik beceri,
parfimériin sanatinin bir pargasi. Ayrica sadece 6zgin degil, aym
zamanda iyi inga edilmis bir parfim igin gerekli olan, bu sanatin
yan sira, ise adanmug yillarin gegmesiyle olugabilecek deneyim. Bu
deneyim ve sanat1 uygulama isi de son derece bireysel ve higbir
parfimor, bir digerinin benzeri yontemlerle ¢aligmiyor. Elbette
belli standartlar, belli seviyelerdeki teknik elemanlar igin gerekli,
ancak yaraticih@i serbest birakilacak dizeye gelmis parfimorler,
kisiliklerinin bir nevi eserlerine yansimas: denebilecek, kendilerine
ozgi yontemler gelistiriyor. Bu da bizi su noktaya getiriyor: her
sanat dalinda oldugu gibi, parfiim sanatinda da farkl stiller var.
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UG TARZ-1 PARFUM

Ozellikle gegtigimiz son yiizyilda, bu stillerde ve altlarinda yatan
teknik uygulamalarda oldukga fazla degisiklik yagandi. Hizla degi-
sen bir diinyada (“degisen” kelimesini “gelisen” kelimesinin yerine
ozellikle tercih ediyorum) li¢ parfiimiin temsil ettigini sdyleyebile-
cegimiz kokten yapisal degisikliklere sahit olduk. Nedir bu yapisal
farkhiliklar1 temsil eden t¢ 6nemli parfim? Shalimar, L'Air du
Temps ve Trésor. Bu Ug parfiim de, tretildikleri donemin parfiim
tekniklerindeki farkh bakig agilarinin 6rnekleri oldular. Bize gore
sonugta ugi de farkl farkh siselerde ve birbirinden degisik kokan
parfiumler gibi gelebilir 6niinde sonunda, ancak isin teknik y6niine
bakildiginda neredeyse bir XVII. yiizyil klasik resmi, empresyonist
bir tablo veya kiibizmin bir 6rnegi kadar birbirinden farklilar. Ugii
de parfim veya resimden verdigim ¢ 6rnek de tablo ama yapisal
formlar: arasinda ¢ok biyiik anlayis ve teknik farklar mevcut.

Trésor
Sanat, kaginilmaz olarak form ve yapiya dayanir. Monet’nin bir
resmine bakarken veya Mozart’in bir senfonisini dinlerken aldigi-
miz keyif, aslinda ressam veya bestecinin fikirlerini hangi yapisal
tercih etrafinda sekillendirdiginden kaynaklaniyor. Bu yapisal var-
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liklarin nasil ¢aligtigini veya nasil olugtugunu bilmemiz gerekmiyor,
var olmalar1 bizim igin yeterli haz ve tatmin kaynag: Bagarili bir
yap1 bir kez kesfedildi mi, kendinden sonra gelen pek ¢ok tiirevine
de ilham kaynagi oluyor ve illa yaraticisinin tekelinde kalmuyor.
Bazen, boynuz kulag: gecer misali, byle bir bagarinin tiirevleri, iin
ve begeni konusunda ilk olanin da 6niine gegebiliyor. Misal, Joseph
Haydn senfoninin babasi olarak biliriz ama bu ondan sonra
gelen ve ¢ok bagarili diger bestecileri gormezden gelmemize veya
daha az 6nemsememize sebep olmaz. Hatta onun 6grencisi olan
Beethoven'in taninirhg Haydn'dan ¢ok daha fazladur.

Parfimorler de, Haydn 6rneginde oldugu gibi, eserlerini klasik
formlar etrafinda inga ederler. Chypre, floral, aldebydic veya oriental
akorlarin iginde ve diginda oynamalar yaparak yeni yapilara, daha
once kokmamig ve koklanmamuiga ulagabilirler. Tam tersi de olabi-
lir, zira son yirmi yila baktigimizda, bu klasik parfiim formlarinin
disinda yeni formil ve teknik tarzlara da rastlamaya bagladik.
Neden? Cinki degisen bir dinyadayiz ve algilarla birlikte, bu
algilara yonelik sunulan fikirler de siirekli degisim iginde.

Oncelikle kimya alanindaki yeniliklerin katkisini inkar edeme-
yiz. Daha 6nce dogal esans yaglarinda tahmin edilemeyen ugucu-
luk siiresi veya koku kuvvetinin belirsizligi gibi pek ¢ok parametre,
laboratuvar ortaminda iretilen ve tekrar edilebilen molekiiller
sayesinde 6nceden goriilebilmeye bagladi. Yeni donem parfiimorler
de parfiimiin ¢atisim1 bunlar etrafinda kurup, dogal esans yaglarin
sadece derinlik katmak veya modifiye etmek amaciyla kullanr
oldu. Yapay molekiillerin ortaya ¢ikmasi, sadece hammaddenin
kaynaginda bir degisimi gostermenin Gtesinde parfim yapilan
i¢inde bir dengenin degismesine de yol agtr. Tamimlanabilir kim-
yasal malzemeyle ¢aligabilen parfimoérler, molekiiller arasindaki
iligkileri sistemli olarak inceleme olanagina kavustular ve bu yeni
deneyimler sonucunda da hem estetik olarak tatmin edici, hem
de iglevini yerine getirebilen formiiller wrettiler. Burada en 6nemli
nokta su; parfiimii olugturan malzemenin olas: dengesi, ilk baglar-
da kagt iizerinde, giinimiizdeyse ekranda goriilebilir hale geldi.

Bu avantajla beraber, klasik yontemlerin sorgulanmasi da
kaginilmaz olarak ufukta gorindi. Hep bildigimiz o piramidal
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yap1, yani ge¢ ugan baz notalar, tizerlerinde parfiimiin esas karak-
teristik evresini temsil eden kalp notalar ve agilig 4nin1 etkileyen
st notalarin yerine, benzer uguculuk siirelerine sahip elemanlarin
olugturdugu bir karkas gévde, etrafinda da ona kompliman yapan
farkli notalardan olugan bir yapiyla meshur piramidi yerle bir edip,
onun tahtina diiz bir ¢izgiyi gegirdiler. Bu yeni akimda, bazen dort
veya bes molekiilden olugturulan bir ana akor, azicik sislemeyle
parfime donigmeye yetti; parfimin kokusu da zaman iginde
degiskenlik gostermeyip bagladig: gibi biten bir organik yap: ser-
giledi. Bu akimin 6nciisii de, Beyaz Rus asilli bir Amerikali kadin
parfimor, Sophia Grojsman oldu.

Pozitif aynmcilik yapmak istemiyorum ama parfiim diinya-
sinda projektor igiklarinin altina ¢ikabilen kadin parfiimor sayusi,
kadinin koku alma yetisi erkekten ¢ok daha gcligmis olmasina
ragmen, maalesef ¢ok fazla degil. Geleneksel olarak parfiimérlik
eskiden beri babadan ogula devredilen bir meslek; bu dongiyu
bahsettigim yillarda kirabilen kadin sayisi da pek nadir. Bir ilging
tesadif: Onun gibi minimalist diger Gnli parfiimér Jean Claude
Ellena da, babadan kiza devredilen meslek akiminin baglaticisi
sayilabilir, zira o da kizin1 parfimor olarak yetistirdi.

Kisa keselim ve pozitif ayrima devam eldim: Sophia’nin tasarla-
dig1 parfiumlerin, erkek meslektasi Jean Claude Ellena’ninkilerden
daha fazla tanindig kesin, zaten bu parfiimlerin isimlerini sayinca
siz de bana hak vereceksiniz, ama dilerseniz Sophia Grojsman’
daha detayh tamimay ileriki satirlara birakarak yarattig: yapisal
farkhilik izerine konusalim biraz. Oncelikle gok az sayida bilesen-
den olugan bir ana akor, onun etrafina ufak ufak serpistirilmis ve
fark yaratan veya belirli islevleri ustlenen kompliman notalar1 ve
baglangi¢ kokusu, tende gegirdigi siire i¢inde fazla evrilmeyen bir
parfim. Bu parfiimlere lineer parfimler ismi verildi ve bunun da
en 6nemli ornegi, gene Sophia Grojsman’in Lancome igin tasar-
ladig1 Trésor isimli parfim oldu.

Bu tip lineer parfiimler elbette klasiklere gore belirli bir estetik
derinlikten yoksunlardi, ancak kokunun neredeyse hep sabit kal-
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masi gibi ¢ok 6nemli bir avantajlari vardi. Geleneksel taze kokulu
st notalar neredeyse tamamen kapsam digindayds, onlarin yerine
acibgta kisa siireli, ancak kuvvetli patlamalar yapan farkh malze-
meler yer aliyordu. Puskirtiicliye basilinca ortama salinan ilk koku
insan1 farkl bir gekilde etkiliyordu, ancak alkolin tagidigi koku
molekiilleri ten tizerine kondugunda, iist notalarin u¢masini bekle-
meden parfimiin omurgas: hakkinda fikir sahibi olabiliyordunuz.

Kisa bir hatirlatma yapayim burada: Klasik bir parfiim, pirami-
dal dedigimiz yap: iginde olusur. Yani 6nce bir 15-20 dakika st
notalar1 duyarsiniz, daha sonra parfiimiin ana karakterini veren
kalp notalar gelir. Yani, kalp notalarin ortaya ¢ikis1 15-20 dakika-
lik ilk izlenim siiresinin sonlanmasindan sonra olur. Bizler parfiim
satin alirken maalesef bu siirenin gegmesine hi¢ mi hi¢ tahammiil
edemeyiz ve kapagi agip bize uzatilan o uzun dikdortgen kagida
siktigimizda edindigimiz o ilk intiba, satin alma kararimiz: olug-
turur. Hadi yumugsatici veya sampuan aliyor olsaniz bu yapilan bir
nebze dogrudur diyecegim ama maalesef parfimler i¢in bu gegerli
degil. Dogru degilse ama yapilan buysa, endiistri buna nasil tedbir
alir? Onlar da agilig sirasinda, yani ilk 10-20 dakikas: ¢ok etkile-
yici olan parfimler treterek tiiketicinin bu aceleciligine karsilik
verirler. Siz ilk kokuya kanip parayr bayilirsimz ama parfimi
kullanmaya bagladiginizda, odanizda siirininmenizle evden ¢ik-
maniz arasinda gegen siire sona erip kendinizi sokaga attigimzda,
burnunuza gelen kokunun, hig de o ilk satin alma anindaki begeni
seviyenize ulagmadigini gorirsiniz.

Lineer parfimlerin 6nemi iste bu agamada kendini belli etti.
Kalabalik AVM'lerde, telagli department storelarda veya habire ugug
anonsunun isitildigi havaalan1 glimriiksiiz satiy magazalarindaki
vakitsiz/sabirsiz/aceleci migteriler, bu yeni parfim stili sayesinde
satin alacaklar1 parfimiin ana karakteri hakkinda ¢ok kisa siirede
fikir sahibi olabildi. Monolitik de diyebilecegimiz bu lineer yapida-
ki parfimlere tinli 6rnekler vermem gerekirse, bunlarin baginda az
once dedigim gibi Lancome’un 77ésor’unu, Chopard’in Casmir’ini,
Dior’'un Dune'unu ve E. Lauder’in Spellbound unu sayabilirim. Bu
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saydigim dort isim de 1990-1992 arasinda piyasaya sunulmus
parfiumler olduguna gore, lineer parfim akiminin 90’larin modas:
oldugunu soylersek, herhalde haksizlik etmemis oluruz.

Lineer parfiumler, esas siikseyi Amerikan pazarinda yaptilar.
Avrupa'daki geleneksellesmis piramidal parfim yapilarinin ve
parfim kullanim bilincinin pek de farkinda olmayan bu biyik
ama yakin zamana kadar gorece bilgisiz kalmig pazar, elbette yer-
yuziindeki en tiiketici toplumdu ve en tiiketici olabilmek de aym
zamanda daha ¢ok tiiketebilmek icin daha aceleci davranmay:
getiriyordu. Bu saydigim 6rnekler de, Amerikan tiiketicisinin tam
bekledigi gibi, fazla derinlikli olup da kafa karigtirmayan, tath,
hafif ¢iceksi ve aninda kokusunu belli eden parfiimlerdi. Cikig
ABD'de oldu ama gok kisa siirede Amerikan Imparatorlugu'nun
etki alanindaki tiim diger lkelerde (ki buna Fransa da dahil) kisa
sirede pazar iginde etkili konumlara gegtiler.

Buraya kadar anlattiklarimla lineer parfiimler hakkinda kabaca
da olsa bir fikir olugturabildiysem, simdi gelelim akimin bagta
gelen ornegi Trésorun yaraticisina. Efendim, Sophia Grojsman
ismini muhtemelen hi¢ duymamigsinizdir ama onun tasarladig:
parfumlerin ismine mutlaka aginasinizdir. Her ne kadar Sophia’nin
yarim kalmug bir 6rnek diginda pek erkek parfiimii tasarimi mev-
cut olmasa da, kadinlar igin yaptiklar1 erkekler tarafindan da
hatirlanacak kadar inlenmis vaziyette. Bazilarini sayayim: Estée
Lauder i¢in 1978de White Linen, 85’te Beautiful, 92'de Spellbound,
Vanderbilt i¢in 1982'de Gloria Vanderbilt; YSL igin 1983'te Paris,
93’te Yoresse veya eski adiyla Cham pagne; Perspectives i¢in 1987'de
Calyx, Calvin Klein i¢in 1988'de Eternity, Lancome igin 1990da
Trésor, Elizabeth Taylor igin 1991'de White Diamonds; Oscar De
La Renta igin 1992de Volupté; Boucheron igin 1994'te Jaipur, gene
aym yil Bulgari igin Pour Femme ve gene 94’te Kenzo igin Kashaya,
gene gene 94te Karl Lagerfeld igin Sun-Moon-Stars, Laura
Biagiotti i¢in 1996'da Sotfo Voce; Lalique igin 2002de Laligue;
vesaire, vesaire... Eksigi ¢ok, fazlasi var kabilinden bir liste bu...
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GROJSMAN’IN KARIYERI

Sovyetler Birligine bagli Beyaz Rusyanin Novogrusky bolgesi
dogumlu, saglarinin 6niinde sar1 pergemleri olan, iri ve agik renk
gozli, hafif tombulcana, negeli bir Rus kéylusiinin i¢i giilen gozle-
rine sahip bir hanimefendi Sophia. Bu bélge tarih iginde Rusya ile
Polonya arasinda el degistiren bir bolge ve zaten Sophia ile ailesi
de o daha 15 yagindayken Polonya’ya gog ediyorlar. Yokluk iginde
gegen Belarus giinlerinde bu ufakligin oynayacak pek oyuncag yok
ama ¢evredeki tarlalar ¢igeklerle dolu. Cigeklere ve kokulara ilgisi-
nin sebebinin bu oldugu s6yleniyor. Gergekten de biitiin parfim-
leri gok fazla floral parfiimler. Ozellikle giiller konusunda takintils,
ancak menekse de Sophia’nin paletinde sik sik yer alan gigeklerden.
Koku duyusu o erken ¢ocukluk yillarinda bile oldukga gelismis
durumda. Hemen II. Diinya Savagi sonralarindan bahsediyoruz
ve o dénemde, hem de o harap cografyada, yani Polonya sinirinda,
buzdolab: filan gibi koruyucu alet edevatin esamisi okunmuyor
elbette. Bu nedenle Sophia ile annesi pazara giktiklarinda, alinacak
tereyag, peynir ve st gibi tirtinler, once ufaklik Sophia tarafindan
koklaniyor, eger o koklarken yiiziini eksitmigse, annesi o uriinin
ev ortaminda hemen bozulabilecegini anlayip bagka bir tezgiha
dogru yiriyor.

15 yaginda Belarus’'tan Polonya’ya go¢ ediyor ve analitik organik
kimya egitimi ahiyor. 1965 yilinda, s6ylendigine gére Sophia’nin
babasinin Alman iggali sirasinda kagmasina yardim ettigi bir
Yahudi ailenin daveti tizerine bu kez maaile ABD’ye gé¢ ediyorlar
ve bizim Sophia ¢aliyor IFF’in kapisini. IFF (International Flavors
and Fragrances), diinyanin beg biyiik aroma-kimyasah treticisin-
den biri ve adin1 modac1 markalaryla bildiginiz pek ¢ok parfiim,
ayrica islenmis gidalarin aromalar, ev temizlik Grini kokular:
filan bu sirketin fabrikalarinin driind. Diinyaya da pek sigdigim
soyleyemem IFF’in, zira 1998 yilinda NASA ile anlagarak uzayda
minyatir gul yetistirdiler ve yergekiminin ¢i¢ek kokusu tizerindeki
etkisini aragtirdilar.
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Sophia Grojsman’in is bagvurusu biraz sorunlu gegiyor, ¢iinkii
IFF’in aradig bir laboratuvar teknisyeni, oysa Sophia’daki yetenek
herkese parmak sirtacak diizeyde. Yani genel tabirle fazla kalifiye
(veya plaza dilinde “over qualified”) olmasina ragmen gene de ise
aliniyor ve iki usta, Amerika'nin efsanelegmis ilk parfiim ustasi
Ernest Shiftainve gene ilk meshur kadin parfiimérlerden Josephine
Catapano ile caligmaya bagliyor. Baghyor da, baglangigta kimsenin
onine kiymetli parfim hammaddeleri verilmiyor tabii, o da depi-
latuarlar, yani tiy dokiciler veya agdalar i¢in koku treten bir
teknisyenin yaninda mesaisini dolduruyor.

Sophia Grojsman, tasarladif1 neredeyse sayisiz parfiimden g tanesiyle birlikte.

O giin laboratuvar teknisyenine yamaklik ile baglayan koku
macerasinda, bugiin Sophia Grojsman’in geldigi yer, diinyada top-
lasaniz sayis1 100" gegmeyen bagparfiimérden biri olmak ve aym
zamanda da dev IFF sirketinin Bagkan Yardimcilig1 gorevi.

Bu kariyer yolculugunun baginda, az 6nce ismini zikrettigim
bir Italyan gégmeni olan Josephine Catapano’nun biiyiik destegi-
ni goriiyor Grojsman. 2012 yilinda kaybettigimiz Josephine “Jo”
Catapano, heniiz parfimérlerin isimlerinin de bir halkla iligkiler
arac1 olarak kullanilabileceginin farkina varilmadigi dénemlerde,
omir boyu adinin parlak igiklar altinda sahneye ¢ikmayacagini

bilerek yasayan eski kugak parfimérlerden. Tasarladig: tinli par-
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fumler arasinda Estée Lauder’i Estée Lauder yapan Youwth Dew
(1953), Shiseido'nun Zen'i (1962) ve Guy Laroche’'un Fidji’si
(1966) gibi kiilt parfimler var.

Catapano igin “O benim igin bir modeldi” diyor Grojsman,
“Italyan gogmeni bir ailede dogmus ve sadece liseye kadar okumus,
tamamen i¢gidileriyle hareket ederek parfim tasarlayan ve bu
yonleriyle beni ¢ok etkileyen biriydi.”

Grojsman, bir Rus gogmeni olarak parfimér olmasinin imkan-
sizhigina inandig1 ve gece okuluna yazilarak is degistirmeye karar
verdigi giinlerde, Bayan Catapano ¢aliyor genel miidiiriin kapisini
ve kendisini ortaya koyarak geng Sophia’ya gereken sansin tanin-
masin1 saghiyor. Sans dedigimiz de, sirket disindan sadece 60 kisiye
taninan bir koku testi. Bu test, 10-12 igerik maddesinin koklana-
rak tamimlanmasindan olusuyor ve Grojsman testi kendi deyimiyle
“havada ugarak” gegiyor. Yolu agan, bu destek ve verilen sans oluyor
ama sonrasinda Grojsman’in yetenek ve ¢aligkanlig: var.

Sayisini hatirlayamadig: kadar fazla parfim tasarlamig meslek
hayat1 boyunca. En sevdigi hangisi diye soruldugunda boyle bir
aynm yapmayi kesin bir dille reddediyor; “Onlar benim gocukla-
rim, birini digerinden asla ayirmam,” diyor. Boyle demesine rag-
men, verdigi miilakatlara baktigimizda sanki gonli biraz Calvin
Klein igin tasarladigy Eternity’yi kayiriyor gibi geliyor.

Sadece siiriilebilir parfimler degil, tasarim portféytinde yer
alanlar, onlarca da sabun ve temizlik sivis1 onun imzasin tagtyor.
Baglatti1 yapisal devrime uygun olarak bir parfiim i¢in en 6nemli
unsurun kuvvetli bir baz tasarlamak ve sonra da bu bazin etrafini
suslemek oldugunu soylityor. Tasarladigi ve parfiimlerinin kalbi
haline gelen bazlarda, bazen dort, en fazla da yedi degisik malzeme
kullaniyor ve “Isleri fazla karigtirmak, kokuyu kirletir,” diyor ki bu
da temizlik saplantili Amerikan toplumunun taleplerine “Cuk!”
diye oturan bir goriis. Zaten isleri ve igerigi basitlestirmesi, onu
diger mentoru diyebilecegimiz Ernest Shiftain'in goziinde belirgin
bir konuma getiriyor.

Her drettigi yeni formilin bir kismini, sanki mayalar gibi bir
sonrakinin i¢inde besleme notasi olarak kullaniyor. Bu sayede de
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kronolojik olarak parfiimlerinde kendini yenileyen ama karakte-
ristigini kaybetmeyen belirgin bir kisisel iz birakarak kokusal bir
yiiriiyii yaptyor. Uretilmis bir parfiimiin, pazarin degisen ihtiyag-
larina gore yeniden elden gegirilmesine ve reformiile edilmesine
prensip olarak kars: ¢ikiyor ve “Bir tabloyu nasil revize edemezse-
niz, parfimi de etmemelisiniz,” diyor.

Daha 6nce dedigim gibi, ¢igeksi akorlar1 ve giilleriyle meshur.
Hatta iginde gil kullanmamig bile olsa, butiin parfiimleri, ne
hikmetse, “giil ailesinden parfim” olarak kayda geciyor — ama giil
var, gil var. Her parfim tasarlamaya bagladiginda bir gl hikaye-
si anlatiyor, ancak biitiin bu hikdyeler giil hikayeleri olmalarina
ragmen, birbirlerinden farkli. Ona yo6nelik en buyik elestiri de
zaten bu takintisina yonelik geliyor ama onun pek de umurunda
olmuyor. “Bu islerin baginda bir seye odaklanmam lazimd:i ve ben
de dogal olarak benim igin agkin kokusu olan giile odaklandim.
Bunda ne sorun var ki?” diye tersliyor laf edenleri.

Limon ve ozon notalarindan nefret ediyor. “Limon ve ozon
notalari, camagir veya oda spreylerinin iginde yer alabilirler, ancak
benim parfiimlerimde bunlara yer yok,” diyerek kat1 bir tavir ser-
giliyor.

Strekli olarak el ¢antasinda minik sigeler i¢inde son ¢aligtig
ornekleri bulunduruyor ve bunlari ¢ekinmeden kullaniyor. Aslinda
bitmemis ¢aligmay1 disar1 ¢ikarmak yasak bu tip sirketlerde, ancak
s6z konusu Sophia Grojsman olunca akan sular duruyor, yasaklar
da serbest oluyor. Yves Saint Laurent igin Paris isimli parfimi
caligtig1 donemlerde bir giin isten geg vakitte, hava karardiginda
cikiyor ve pesinden birisinin geldigini fark ediyor. “Homeless”
tabir edilen ve ABD'de ¢ok¢a bulunan o sokagi mesken edinmis
igsizlerden biri, alkol banyosu yapmiggasina bir hal i¢inde pesin-
den kovaliyor Sophia Grojsman’s. Eh, tabii o da kosarak kagmaya
baghyor. Bir yerden sonra pesinden gelen sarhog bagirmaya bas-
liyor Sophia Grojsmana “Hamimefendi, litfen kagmayin. Koti
bir niyetim yok. Parfiimiiniiz ¢ok degisik geldi ve ¢ok begendim.
Sadece bunu séylemek istiyorum!” Bu, tizerinde ¢aligti1 Paris igin
aldig1 ilk kompliman Sophia’nin ve hi¢ unutmadig: bir ani...
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Paris isimli parfimin siparisi de ilging. Yves Saint Laurent,
pazarlama direktori Chantal Roos'un éniine bir parga pembe
kumag numunesi koyuyor ve “Paris” kelimesini telaffuz ederek “Bu
ikisinin birarada oldugu bir parfiim istiyorum,” diye sonlandiriyor
konugmay1. Bu brief (siparis taslagi) Sophia Grojsman'in masasina
geldiginde, geng Grojsman halen takintisi olan giillerle ugragmakta.
Giillerin yanina katilan menekse notalarindan (yani iononelardan)
olusan bir temel akorla Avrupa’da ¢ok iyi satan, ancak ABD'de pek
bagarili oldugunu séyleyemeyecegimiz Paris isimli parfum doguyor.

Bu anekdotlar: bir yana birakalim ve gelelim, parfiim diinya-
sinda yapisal bir degisikligin sebebi olup, lineer parfiimler akimim
baglatan 77ésor'una bu muhterem hanimefendinin. 77ésor’un for-
milinin yizde 80, dort notalik bir akordan olusuyor. Hepsi de
neredeyse esit miktarlarda, yani her biri ytizde 18 ila 20 arahiginda
kullanilmig dort sentetik molekil. Miski temsilen Galaxolide, yase-
mini temsilen Hedione, agag notalarini temsilen IsoE Super ve iris,
yani stisen kokiinii temsilen de methyl ionone. Parfim formilinin
yizde 80’ini olugturan bu dev masif kiitlenin etrafinda da, Yves
Saint Laurent’in Paris'inde de kullanilan yegsillik, miige ve menek-
se notalary, ilave olarak da vanilya ve heliotropin var.

Birakin ilaveleri, eger bu satirlar1 okuyanlar arasinda profes-
yonel olarak parfiimle ilgilenenler varsa, liitfen bu saydigim dort
maddeyi esit olarak biraraya getirsinler ve bu basit birliktelikten
ortaya ¢ikan muhtesem feminenlikteki kokuyu koklasinlar. Bu
dortliden boyle bir koku ortaya ¢ikarmak, iste, Sophia Grojsman’1
Sophia Grojsman yapan sir zaten. Gene bu doért yapay molekiil,
Estée Lauder icin tasarladigy Spe/lboundun da omurgasini olug-
turuyor, ancak o bambagka bir parfiim, zira Sophia, Spe/lbound da
bu dortliyt Poisor’dan esinlenerek ilave ettigi karanfil ¢igegi ve
tuberose, yani simbiilteberle taninmayacak kadar degistiriyor.

Grojsman, belki de ABD'de yeniden dogmus, ekonomik rahat-
liga ermis, yeri geldiginde ytceltilmis, egosu tatmin edilmis ve
sayg1 duyulmus birisi ama bunlarin higbiri kéklerini unutturmuyor
ona. “Rusya’dan beni ¢ikartabilirsiniz ama benden Rusya’y: asla
¢ikartamazsiniz,” diyor.
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Ozyag, Karisim, Bilesim derken...

Tarih 6ncesi insan, yani prehistorik atamiz, magarasindan diga-
rn adim attiginda son derece keskin ve vazgegilemez bir koku
duyusuna sahipti. Kafasinda, ¢evresindeki yiyecek kaynaklarina
ve bu kaynaklarla ilgili ayrintili bilgiye iliskin diizenli bir birikim
olmadigindan, yagami igin gerekli bu yiyecekleri bulmak igin
burnuna givenmekten de bagka bir sans1 yoktu. Sadece yiyecege
ulagarak hayatin1 devam ettirmek i¢in degil, tipki bir kopek gibi
koku duyusunu kullanarak ¢evredeki diger canlilarin varhigini da
saptamak ve bu canlilarin onun hayatina kastedip etmeyeceklerine
iligkin kararlar da vermek zorundayd..

Ancak bildigimiz gibi, bu anlattiim manzara binlerce hatta on
binlerce yil 6ncesine ait. Iki ayag: tizerine kalkan modern insanin
koku duyusu, diger duyulan lehine geri ¢ekildi ve yerini bagta
gorsellik olmak tizere diger dort duyunun hakimiyetine terk etti.
Insan elini ayagini kullanmasimi 6grendi, kendine korunma amag-
Ii ve siireg iginde niteligi gelisen silahlar tretti veya ses tellerini
kullanmasini 6grenerek lisanini olusturdu, bu sayede de digiince
ve fikirlerini aktarabildi, paylagabildi ve var olmaya devam etti.
Biitiin bunlarin olmasiyla beraber koku duyusu da 6ncelikli varlik
sebebini biyik 6l¢ide kaybetti ve o tehlikeyi haber veren veya
yiyecek konusunda uyaran olma islevini en digiik seviyeye indirdi.
Elbette hilad bitin deneyimlerimiz ¢oklu duyu uyaranlarindan
kaynaklaniyor ama biling diizeyinde bunlarin iginden kokunun
roliinii ayirmamiz ¢ok da olas degil.
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Doga, ise yararligin yitirmis organlar konusunda oldukga aci-
masiz ve gereksiz safra agirhiklarini asla tagimiyor. Eger bir organ
yasamsal 6nceligini kaybetmigse evrimsel sireg i¢inde yavag yavag
bu organin sivrilmis 6zellikleri torpilenmeye bashyor. Bu baglam-
da on bin yil 6nceki atamizin keskin koku duyusundan olduk¢a
uzaktayiz, ¢iinki magaranin agzinda bizi beklemesi muhtemel
tehlikeler artik yok ve korumali evler i¢indeyiz. Bize yonelik sal-
dirilara karg: ellerimizle gelistirdigimiz silahlar var ve bir déonem
yem olmamak igin kdse bucak kagtigimiz diger canlilar, simdi
bizden kose bucak kagar hale geldiler. Bu anlamda burnumuz,
ikili islevinden birini neredeyse diplere gémerek sadece nefes alma
ozelligi sayesinde hild yiiziimiziin orta yerinde durur hale geldi.
Eger ikili bir islevi olmasayd: ve burnumuzu sadece koku almakta
kullansaydik, kim bilir, belki onun da yerinde simdi neredeyse yel-
ler esiyordu veya olduk¢a minik bir boyuta inmigti.

“Neredeyse” diyorum, ¢iinkii koku duyumuzu diplere itmis
olmamiza ragmen tamamen silmis degiliz ve silemeyiz de. Bizi
sosyal bir varlik yapan bireysel auramizin pek ¢ok ozelligi hala
koku duyumuzdan besleniyor. Limbik sistemimizin 6nemli bir
uyarani olmasi sayesinde bellek ve bagli duygularimizin kaydinda
ve geri ¢agrilmasinda kokunun 6nemi biyiik. Koku duyumuzun
gomildigu diplerden arada bize kendini hatirlatmasi, sadece sos-
yal varlik olma gereklerimizden birini yerine getirmek igin degil.
Gene on binlerce yil 6nce, yagmur sonras1 gokkusagini ilk kez
hayretle goren ve renklerin baginin izerindeki boglukta birbirle-
rine belirsiz gegislerini izleyen atamizin aldig: estetik zevkin bir
bagka boyutta yineleyicisi koku duyumuz. Taze ¢igeklerle dolu bir
kirsalda, onlarin kokularini tagiyan derin ve doyurucu kocaman
bir nefesi igine geken insanoglu ile gokkusagini hayranlikla siizen
atasi arasinda yagadiklar1 keyif ve haz duygusu agisindan pek bir
fark yok. Ikisi de doganin onlara sundugu estetik bir degeri, hak-
kini vererek yagamaya ¢aligiyorlar.

Peki, estetik ne demek? I¢inde yagsadigimiz cevreyi ve diinyay
farkli ve yeni gérme bigimleri bularak anlamaya ¢alismak; giizellik,
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sanat ve zevk, hatta giizelligin yaratilg ve algilanis1 tzerine farkli
bir duyarlilik tasimak demek. Biraz daha bilimsel bir tanimla duyu
ve duygularimiz arasindaki baglar tzerine yogunlagmak diye de
tanimlayabiliriz. Bu, ana hatlariyla bir estetik tanimi ve XIX. yiiz-
yilda ortaya ¢ikan, ahliki ve sosyal duygular ikinci plana alarak,
yerine estetik degerleri 6ne gikaran, Fransa'da sembolizm, Italya'da
decadentismo ile kogut durumda Viktoryen doneme tepki olarak
dogan Ingiliz estetizmiyle ilgili bir tanim degil. Sadece tasarlanmug
bir sanat eserinden degil, herhangi bir objeden alinabilecek haz
duygusundan bahsediyorum.

Estetik, duyusal bilginin bilimidir, konusu da duyusal yetkinlik-
tir. Gergeklestirmek istedigi, giizel Gstiinde diiginme sanatidir ve
gizel olani aramak, duyumsamak seklinde de agiklanir. Kelimenin
kokeni Yunancadir ve “aistehse”, yani, “algilamak, hissetmek,
duyumsamak” kelimesinden alinarak 1735 yilinda Alexander
Gottlieb Baumgarten tarafindan felsefe literatiiriine gegirilmigtir.
O zamana kadar estetik kelimesi felsefeciler tarafindan bu kadar
onemsenmezken, ne oluyor da birden Hegel'in, Kant’in, hatta
Tolstoy’un da igine girdigi tartigmalarin konusu oluyor? Ciinki
Avrupa’da sanatin metalagmasi, sanat eserlerinin alinir-satilir tica-
ri bir konuma gelmesine sebep oluyor ve 6zellikle yeni zenginler
arasinda bu kez “Iyi sanat nedir, kétii sanat nedir?” diye bir soru
cikiyor ortaya. Baumgarten'in kelimenin tizerine egilmesine sebep
olan da bu sorular. lyi ve kotii zevk, yani iyi ve kotii sanat zevki,
yani iyi sanat zevki esittir giizel olan’a kadar uzanan bir tartigma...
diyelim ve asil konumuza dénelim.

Doga, yerytizindeki kokulu maddelerin olugturulmas: konu-
sunda oldukga comert ve dogurgan. Bu kokulu maddeler ¢ogunluk-
la da bitki ve gigeklerin iginde sunuluyor bize. Bir giil koparip —veya
koparmaya kiyamayip dalina egilerek— kokladigimizda, aslinda
kokladigimiz sey giiliin gigegi degil, o ¢icegin i¢indeki yag. Bu yag:
hemen goremiyoruz veya somut olarak o an hissedemiyoruz belki,
fakat birisi o ¢igegi koparip agik renk bluzunun veya gémleginin
Uzerine ignelese, bir siire sonra ¢igegi ¢ikardiginda yerinde olugan
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belli belirsiz yag lekesiyle varligin gorsel olarak algilayabiliyoruz.
Leke birakmak falan gibi olumsuz bir gérsel 6rnekten olumlu bir
kokusal 6rnege gegiverelim hemen; bahgede veya saksida naneniz
veya feslegeniniz varsa, yapragini parmaklariniz arasinda ovugtu-
ruverin. Daha sonra bu ovusturdugunuz parmaklari burnunuza
yanagtirin. Parmak uglarinizda duydugunuz nane kokusunun sebe-
bi, nane yapraginin dokusu i¢inde bulunan 6zyagin (essential oil) siz
yapra@1 ovustururken serbest kalmasi ve u¢gmaya baglamasiyla bera-
ber burnunuza dogru yolculuga ¢ikan koku molekilleridir. Hadi
baska bir sey deneyelim; elinize bir limon veya portakal alin ve
tirnaginiz: hafifge kabuguna bastirarak igine gegirin. Duydugunuz
koku, o limon veya portakalin yaginin kokusudur.

Bu yaga, yani o ¢igege 6zgi ve ona karakteristik kokusunu
veren yaga “Ozyag”, “esans yag1” veya “esansiyel yag” deniyor. Yag
kelimesi gegince kafa karigmasin diye, bu yag1 mutfakta kullan-
digimiz yaglardan veya deri tabaklamakta kullanilanlardan veya
sabunlar iginde kullanilanlardan ayirmak igin olsa gerek, “esans
yag” kelimesine aymi anlamli bir de kardes tanim tretilmis:
“ugucu yag”. Her ne kadar esans yag: kelimesi daha romantik ve
genel anlamda kullanilan bir tanim olsa da, ikinci kullandigimiz
tanim, yani ugucu yag tanimi aslinda koklama stirecini anlatmasi
agisindan daha kompakt ve bilgilendirici. Zira kokladigimiz her
maddede, o maddenin i¢inden burnumuza dogru buharlagan veya
ucan koku molekiillerinin burnumuzdaki alicilarla bulugmasi
surecini yagtyoruz aslinda. Belki kimyasal olarak ugan yaga, yag
bile demememiz gerekiyor, ancak parfiim ve koku diinyasi, az 6nce
degindigim koklama siirecini o6zetlemesi nedeniyle olsa gerek,
ugucu yag kelimesini kendine 6zel lisaninin i¢ine almig durumda.

Kesin olarak her bitki veya ¢igekte ugucu yag vardir diyemeyiz
belki, ama kokusu olan her bitki veya ¢i¢egin ugucu yag: oldugunu
soyleyebiliriz. Bu yaglar, ¢igegin veya bitkinin yapraklarinda, kok-
lerinde veya sapinda, meyvesinde veya meyvesinin ¢ekirdeklerinde
yer alabilir. Bu ugucu yag, sadece bize estetik bir keyif vermek i¢in
orada bulunmaz elbette. Biz her seyi kendi insani ihtiyag ve zevk-
lerimiz agisindan degerlendiriyoruz ama tim canlilarin kendileri-
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ne ait organik stiregler iceren yagamlar1 oldugunu unutmamalyrz.
Cigegin kokusu, ugusan bocekleri kendisine ¢eken birer davet
mektubudur ayn1 zamanda. Bu ugan bécekler ¢igegin kokusunu
duyarak gelir, tizerine konar, konduklarinda kendilerine yapisan
polenleri de alarak bagka yerlere tagir ve boylece o kokulu ¢igegin
neslinin devamim saglar. Polenler elbette sadece koku sebebiyle
kendilerine gelen boceklerle taginmaz, ancak ¢igek doéllenmesi
olayinda koku 6nemli bir faktordiir.

Bizim anladigimiz anlamda seks veya cinselligin bagka bir canli
tiuriinde kokulu veya parfimli davetlerle baglamas: agisindan ne
zaman “parfiim ve bagtan ¢ikarma” dense, benim aklima bu polen
olay1 geliyor ama bitki ve gigeklerde yaglarin varlik sebebi sadece
tremeye donik bir cinsel ¢agri araci olmak degil elbette. Bazi
kogsullarda pek de 6yle romantik olmayan islevleri var ki bu islev-
lerin arasinda o canlinin solunumuna katkida bulunmak, ortamin
nem ve 1sisindaki ani degisimlere uyumunu kolaylagtirmak, hatta
bir savunma sistemi olusgturmak da yer aliyor. Bu iglevlerin pek
¢ogunda o yagin kokusunun bir 6nemi yok. Kendi yapilar: sayesin-
de bitkiler i¢in hayati birtakim islevlere sahip olan yaglarin koku-
lary, bu anlamda, biz digaridakiler i¢in o yagmn bitki i¢in gerekli
islevinden bagimsiz ve farkh olarak 6nemli bir hale gelebiliyor. Ne
anlamda? Estetik anlamda elbette.

Peki, bu esans yaglarinin veya ugucu yaglarin ne gibi 6zellikleri
var? Oncelikle sunu séylemeliyim ki kimyasal olarak bu yaglar
olduk¢a karmagik yapilara sahipler. Tek bir kimyasal molekiil-
den olugmuyorlar, bilakis pek ¢ok molekiilin beraberliginden
meydana gelmis karigimlar. Peki karigim nedir? Hatta biraz daha
detaylandiralim soruyu; karigim nedir, bilesim nedir? Biraz daha
karigtiralim isleri ve tig¢lincl soruyu soralim: Bilesimlerden olugan
karigim nedir?

KARISIM, BILESIM, KARISIM

Bir parfimér veya kimyager digtinelim; iki sivi kimyasali alip bir-
birine karistiriyor ve gok biiyiik olasilikla homojen bir tgiinci sivi
elde ediyor. Bu siv1 berrak, kendine has bir rengi olan, gorinimu
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itibariyle de tek bir kimyasal siv1 gibi gorinebilir, ancak isin ash
oyle degildir ve parfiimériin veya kimyagerin elindeki siv1 aslinda
iki farkh katmandan olugur. Daha agik s6ylemek gerekirse, bu yeni
stvinin kendi bagina bir kimyasal kimligi yoktur ve iki kimligin
toplamudir. Ozetle, bu bir “karigim’dir. Halbuki o kimyager, mesela
azot ve hidrojeni alsa, uygun kosullarda ve uygun 1sida biraraya
getirse, sonugta elinde “amonyak” isimli bir tiglinci siv1 olacaktir.
Amonyak artik ne azottur, ne de hidrojen, kendi karakteristik
kimligi olan bir kimyasal “bilesim”dir, kendine has ayn ve yazilabi-
len bir formiilii vardir. Amonyak da, ayn: su, yani H,O veya ethy/
alcobol veya pek ¢ok benzeri gibi, artik parfiimériin paletinde yer
alan bir kimyasal bilesimdir.

Esansiyel yaglar, ikisinin biraraya geldigi yerlerdir; birer bile-
sim degildirler ama aynigabilen farkhi kimyasal bilesimlerin dogal
kangimlaridirlar. Daha basit anlatmak gerekirse: bilesim + bilesim
= kanigim! Giilin yagini alip, amonyaga yapabilecegimiz gibi, onu
tek bir kimyasal formiille 6zetleyemeyiz. Giilin yagini agiklamak
ve anlamak i¢in, o kimyasal karigimi olugturan bagimsiz bilesim-
lerin upuzuuun bir listesini alt alta yazmamiz gerekir.

Ancak sunu unutmamaliyiz ki bir esans yag: yizlerce bile-
simden olusan bir karigim olmasina ragmen, ona ait oldugu bitki
veya cicegin karakterini veren, o karigim iginde hakim olan tek bir
madde olabilir. Bu madde ya miktar olarak ¢oktur o yagn iginde,
ya da miktar1 azdir ama kokusu baskindir ve miktar:1 az olmasina
ragmen esans yaginin tek bagina hakimi olabilir. Keklik tizimiinin
yagim laboratuvara alip gaz kromatografina soksak, yazicidan eli-
mize gegen listenin iginde bu yagin yiizde 98'ini mezhyl salicylaten
olusturdugunu gorebiliriz. Hatta laboratuvar ortaminda bagka kay-

)« 4

naklardan elde edilen methyl salicylatea “sentetik keklik Gizimi yagy
da denir, ancak elbette bu bilimsel bir tanimlama olmaktan uzaktir.

Esans yaglarini kaynaklarina gére siniflasak bile, karigimlarinin
yapilar1 geregi ayni aile i¢ine sokacagimiz yaglar birbirinden farkh
olacaktir. Bergamot, portakal, mandalina, limon, vesaire, hepsi
narenciye olmasina, hepsi aym hafif aci, asidik ve aym karakter
semsiyesi altinda yer alabilecek notayr burnumuza tagimasina rag-
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men, rahatlikla birbirinden koku olarak aynisabilecek esans yagla-
ridir. Higbir parfimér, hatta parfiimor falan olmaya da gerek yok,
kimse narenciyelerin kokusunu birbirine karistirmaz. Peppermint
denen nane cinsi, spearmint denen bahge nanesi cinsi, keklik
tzimi ve kifuru; ayn aile iginde degerlendirilebilmesine ragmen
kendi iglerinde farkli kokular tagirlar. Sakiz almaya gittiginizde
aym markanin hem peppermint hem de spearmindi segenekleri
oldugunu goriir, kokularinin yakin ama farkli oldugunu bilerek bu
akraba naneler arasinda damaginiza uygun segimi yaparsiniz.

“Agzimda hos bir koku”

| Giinliik hayatta sik rastladigimiz peppermint denen nane cinsi, ashnda spearmint
| denen bahge nanesi ile watermint denen su nanesinin karigimindan olusmug melez
bir nane cinsi.

Peppermint’i hem salatalarimizda yiyoruz, hem cay olarak kullamyoruz, hem de
sakizlarimizin veya dig macunumuzun kokusunun icinde ugucu yagina rastlayabiliyoruz.

Aslinda; agzimizda hos bir koku istiyorsak, sakiz cignemek yerine minik bir nane
yapragini da agzimiza atabiliriz ve bu bizi hem ferahlatir hem de agzimiza hog bir
koku verir.

Naneyi bir yana birakip devam edelim: Iris veya Tiirkgesiyle
susenin (kokii) ve meneksenin kokusu birbirine gok benzer. Leylak
koklarken aniden akliniza yasemin gelebilir. Bu neden boyle olur?
Cinki bu yaglarin karigimi iginde birbirleriyle kesisen ortak bile-
simler, molekiiller yer alir. Aymi kimyasal bilesim siisenin iginde
daha az yer alip kendini hafifce belli ederken, kokusunu benzetti-
gimiz meneksenin iginde daha belirgin bir oranda vardur.

Ismini geranium yani 1tir veya sardunyadan alan geraniol, 6nce-
likle sardunyanin, ayrica hem giilin, hem havucun, hem targinin
i¢inde, zencefilde, yaseminde, adagayinda, lavantada, daha dogrusu
bunlarin esans yaglarinin iginde degisen oranlarda mevcuttur.
Geraniol bu bitkilerin her birinin i¢inde hem degisik oranlarda
yer alir, hem de her bitkinin i¢indeki yol arkadaglar1 degisiktir. Bu
nedenle ayni geraniol, bu saydigim birbirinden farkli nebat iginde
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bir koku unsuru olarak bulundugundan, onlarin kokularin birbiri-
ne benzetmemize yol agabilecek yamlsamalara yol agabilir.

Bazen de bunun tam tersi olur; bir kimyasal bilesime sadece bir
bitkinin yaginn i¢inde rastlariz ve bagka dogal malzemelerin onu
koku ig¢isi olarak istihdam etmediklerini goriiriiz. Benzaldehyde
mesela, nefis bir acibadem kokusu tagir ve acibadem veya onun
¢ok yakin organik akrabalari, baz1 meyvelerin ¢ekirdekleri, mesela
kayis1 veya kiraz gekirdegi disinda pek bir bagka dogal bitkide veya
meyvede rastlayamayiz ona.

Acibadem kokan gaz odalan

Acibadem kokan benzaldehyde’in adim duymayiz ama inamlmaz miktarlarda
tiiketiriz. ilaclardan gidalara kadar ve elbette parfiimlerin icinde bolca rastlanan
bir bilesimdir. Marketten aldigimz hazir paketlenmis acibadem kurabiyesi paketine
bakarsaniz, icerik listesinde “esans” kelimesini goriirsiiniiz. Badem pahal oldugu
icin muhtemelen yediginiz acibadem kurabiyesinde badem yoktur ama bol miktarda
benzaldehit vardur. Siz kurabiyenizi i1sirirken damagimzin arkasindaki retronazal pati-
kadan gecen benzaldehitin kokusu beyninize ulasarak sizi gercek acibadem yediginiz
konusunda hos bir yanilgiya diigiiriir.

Aslinda acibademin, yani meyve cekirdeginin kendisini yemek istiyorsamz biraz
da dikkatli olmak gerek, zira icinde eser miktarda da olsa Aydrogen cyanide buluna-
biliyor, vahsi halinde. Hydrogen cyanide de, 1. Diinya Savag sirasinda I. G. Farben
trostiine bagh bir fabrika tarafindan iiretilen meshur Zyklon B isimli, 6nce bocek
ilaci, daha sonra da toplama kamplarindaki gaz odalarinda zehir olarak kullamlan
silahin aktif maddesi.

Bir acibadem cekirdeginde 4-9 mg. kadar hydrogen cyanide bulunabiliyor ve
bir metrekiip havaya 300 mg. verdiginiz zaman on dakika icinde o hava icindeki canh
organizmanin (ki bu bécek de olabilir, insan da) 6liimii kesin.

Korkmayin; bir acibadem cekirdeginin kokusu o kadar kuwvetli ki yediginiz gida-
larin pek ¢ogunda esans yagi veya sentetik benzeri degil, direkt olarak kendisi bile
kullanilsa, riskli seviyenin ¢ok cok altinda kalacagindan herhangi bir tehlikesi yok.

II. Diinya Savagi bitti ama diinyada hydrogen cyanide iiretimi devam ediyor.
Neden? Ciinkii mesela ABD’deki bazi eyaletlerde idam cezalarinin infazinda kullani-
lan gaz odasi yontemi bu malzemeye gereksinim duyuyor. Son zamanlarda bu yontem
ile gerceklesen infazlarin bazen etkin olamamasi ve mahkiimun ac1 ¢ekmesine yol
acmas! nedeniyle bazi eyaletler bu yontemden tamamen vazgecerken, bazilar1 da
ikincil yontem olarak hazirda tutuyorlar gaz odalarin.
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Lafi ¢ok uzattim ama diyecegim, az 6nce dedigimle aym ashn-
da: Esans yaglan karmagik birer karigimdirlar ve bagimsiz bilesim-
lerden olusurlar. Koku diinyasinda, yani parfimlerde, gidalarda,
aroma terapi yaglarinda, kozmetik iriinlerde, ya lezzet katkisi
bir koku unsuru olarak ya da kullanilan malzemenin istenmeyen
agir veya rahatsiz edici dogal kokusunu maskelemek ve bastirmak
amaciyla bolca kullanilirlar.

Bu yaglan elde ettigimiz bitkiler, ¢igekler, vesaire, bazen son
derece hassas olabilirler. Isi, nem, topragin yapisi, iklim kogullar,
ortamda mevcut ugan bocekler, giines 1s1g1inin miktar1 ve agisi,
havanin yogunlugu... Bunlarin hepsi bitkide ve bitkinin ugucu
yag1 uzerinde kalici izler birakabilir. Biitiin bu dig etmenler, elde
edilecek esansiyel yagin hem miktarin1 hem de kalitesini ve koku
profilini etkiler. Bu bitkilerin bazilar1 kendi hallerinde, yani vahsi
doga kosullarinda mitkemmel sonuglar veren esans yaglarini olug-
turabilirken, bazilarina simarik bir prenses gibi yakin bir itina ve
ihtimam gerekebilir.

NASIL OLUYOR DA OLUYOR

Peki, bu yaglar bitkilerin, ¢igeklerin, agaglarin, koklerin i¢inden
¢ikip da kimyagerin veya parfiimériin laboratuvarindaki kigiik
cam kaplarin veya daha irice aliminyum damacanalarin igine nasil
ulagirlar? Yani bu yaglar dogal malzemeden nasil ¢ikarilir ve ayrig-
tirilirlar da, saydigimiz pek gok iiriin ve endiistri i¢in kullanilabilir
hale gelirler?

Kokulandirilmig her malzemenin iginde, oyle veya boyle, bu
yaglar, sentetik koku molekiilleriyle beraber yer alirlar. Elbette
camagir tozunuzu kokulandirmak i¢in dogal esans yagi pahal
kalmis olabilir ama gene de parfimlerin diginda ¢ok ucuza elde
edilebilen bazi esans yaglarinin pek ¢ok islevsel trinin kokulan-
dirma agamasinda isin igine girdigine emin olabilirsiniz.

Bu yaglarin kimyagerin veya parfiimériin 6niine bir kap iginde
s1v1 halde gelebilmesi i¢in farkli metotlar var, ancak burada parfiim
kursu vermedigimden ve amacim asla sizi stkmak olmadigindan,
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sadece ikisi iizerinde duracagim. Hala kullanilan, en ucuz ve dola-
yisiyla en yaygin yontem olan damitma (distilasyon); artik pahali
ve zor oldugu i¢in terk edilmis olan diger yontem, enfleurage.

Efendim, dogadaki biitiin maddelerin ii¢ halde mevcut oldugu-
nu herhalde ilkokul derslerinizden hatirliyorsunuzdur: Kati, siv1 ve
gaz. Maddenin hali genelde 1s1 ve basinca dayali oldugu igin ve biz
genelde oda 1sisinda ve atmosferimizin basincinda yagadigimiz-
dan, bu maddelerin bizim kogullarimizda bulunduklari hallerini
sabit kabul ediyoruz. Ancak dogal hayatin merkezini kendimiz
olarak gérmekten vazgectigimiz anda her madde bu saydigim tg
halin birinden digerine gegis yapabiliyor. Eh, iyi de, madde neye
bagl olarak yapabiliyor bu geg¢isi? Elbette 1s1 ve basingla oynan-
masina bagh olarak, yani bir kat1 maddeyi 1sitirsak onu siv1 hale
getirebiliyoruz; gene bunun tam tersini yaparak, yani stvi maddeyi
sogutarak onu tekrar kat1 yapabiliyoruz. Mutfagimizdaki bir ten-
cere yemegin pistikten sonraki hali, kalaninin buzdolabina kaldir1-
lip tekrar ortaya gikarildig1 zamanki hali ve yeniden sitildigindaki
halini gozinizin 6niine getirin litfen. Tencere i¢indeki yemege
eslik eden yagda bu degisimi net olarak gozlemleyebilirsiniz.

Gene bu mantigin ve pratigin devaminda, bir siviyr isitarak
onu buharlagabilecegi bir noktaya tagiyabiliyoruz ve buharlag-
maya bagladig1 o kritik noktaya da “buharlagma noktas:” diyoruz.
Buharlagma noktasinda, elimizdeki siv1 gaza dénisiiyor ve biz bu
gaz halindeki maddeyi bu kez o “buharlagma noktasi”ndan daha
digiik bir 1stya tabi tutarsak, madde yogunlagarak tekrar sivi kim-
ligine geri doniyor.

Hepsi olmasa da, maddelerin ekseriyetinin 1s1ya verdigi tepki,
bu saydigim ¢ergeve i¢inde oluyor. Bunun istisnalar1 yok mu?
Elbette var. Bazi maddeler kat1 halden direkt gaz haline gegip
aradaki sivi olma agamasini pas gegebiliyor veya bazi svilar 1s1-
tildiklarinda gaza déniigmeyip pargalanabiliyor veya ayrisabiliyor.

Olay soyle gergeklesiyor: Bir kabin igine koydugumuzda sivy,
hem kabin kendisini muhafaza eden kenar yiizeylerine, hem de
hemen tzerinde yer alan havaya, bir basing uyguluyor. Bu basing
(veya i¢ basing), biz siviy1 1sittik¢a artmaya bagliyor. Buhar basinc
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da dedigimiz bu basing onu oldugu yerde tutan atmosferin basin-
cina esit veya ondan fazla bir miktara ulagtiginda, stvimiz buhar-
lasmaya baghyor.

Buhar distilasyonu metodunda, kapah kap i¢inde buhara maruz
kalan maddemizin ugucu olma 6zelligi bulunan kismu, ¢aresizlik
icinde kendine bir ¢ikis yolu aramaya bagliyor. Bu istirap ¢embe-
rinden kurtulug olarak gordigi tek ¢ikis kapisina da dogal olarak
var giiciiyle hiicum ediyor. Biz de kiliz ya, gene rahat durmayip
bu kez can havliyle ¢ikisa saldiran buharimizin tek ¢ikis yolunun
etrafina, icinden soguk su gegen bir kilif giydiriyoruz ve kagmaya
kalkigan ambale olmug durumdaki buhar, bu kez soguyarak tekrar
stviya donugiyor. Tekrar siviya dontigmis bu maddeye de “dami-
tilmig urtin” (distilat) diyoruz.

Kat1 maddeleri suyla isittigimizda, 1sinan su az 6nce bahsettigim
gibi bir i¢ basing gelistirmeye bagliyor. Suyun basinci ve kati madde-
nin basinci, atmosferin basincina esit veya fazla hale geldiginde, su ve
maddeden olugsan muhtegem ikili kaynamaya bagliyor. Burada kulla-
nilan su, maddenin kaynamasi igin gerekli 1s1nin daha digiik olma-
sina da sebep oluyor, zira suyun buhar basinci, atmosferin basincinin
biiyiik bolimiiniin icabina bakiyor ve isleri kolaylagtiriyor. Kaba bir
tanimla, biz suyu kaynatarak ve buharim kullanarak, kat: maddenin
de ugucu kismini ¢aktirmadan o buharin igine dahil ediyoruz.

Simdi, elimizde hem suyun hem de maddenin buhari var ve
bunlar bizim ¢ikis i¢in agik biraktigimiz kapiya, etrafi sogutulmus
iskence ¢emberine girip 6biir ucundan tekrar sivi olarak ¢ikmaya
basliyor. Biz de bu damla damla ¢ikan yeni siviyr obiir ugta elleri-
mizi ovusturarak bekliyoruz. Bir ucunda sikica kapatilmig kazanin
icinde kaynayan su ve maddemizin oldugu, 6biir ucunda da soguk
bir kilif i¢cinden ge¢mesini saglayarak bize kaynamis buharin tek-
rar stvilagmug halini veren bu sisteme de imbik diyoruz. (Bilginiz
i¢in: gok yakin zamana kadar imbikler hep bakirdan yapiliyordu ve
diinyanin herhangi bir yerinde bir parfim miizesine gittiginizde
de en goze carpan yerde, lizerinde koca bir etikette, Arapgadan
gelen haliyle “alembic” (“el imbik”) yazan piril piril kocaman bir
imbik mutlaka gériirsiiniiz.)
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Damitma aygit: (imbik) graviiri.

Esans yaglarinin veya ugucu yaglarin elde edilmesindeki en
kolay ve ucuz yol, bu “basitge” anlattigim imbik vasitastyla bitkimi-
zi damitmak. Tyi de, isimiz bitti mi> Hayr. Neden? Ciinkii iskence
cemberinden ¢ikan ve tekrar siviya donisen madde, ¢ogunlukla
yag olsa da, su da igerebilir, yani iki katman halinde olabilir.
Halbuki biz yag: istiyoruz. Ne zaman? Hemen simdji!

O zaman yagdan daha yogun oldugu igin alt tarafta yer
alan suyu simdilik bir kenara birakip, ustte biriken yag: alalim.
Kendimizi tutamayip bir koklayalim, siselerimize aktaralim ve
siseleri de kimyager veya parfimérimiziin kullanimi i¢in labora-
tuvarina yollayalim.

Yag1 miisait olanlarimiz hatirlar; eskiden mahallede dolagan
sutclilerden alirdik siitii ve annelerimiz once bu siiti kaynatir, kay-
narken tstiinde biriken kaymagy, yani siitin yagini da ayn bir kaba
alip bal veya regelle yedirirdi bize. Bizim yaptigimiz da i agag beg
yukar1 bunun gibi bir gey. Siitiin kaymagini alirdik da siit tamamen
yagsiz m1 kalirdi? Yok, siit gene de yagh ve lezzetli olurdu. Peki,
kaynamus siit 6rnegine baglh kalarak, bizim distile ettigimiz bitki-
nin yagim tzerinden alinca geride kalan su ne olacak?
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Avicenna’nin imbigi

Bitkilerden ucucu yag veya esans yag) elde etmek i¢in imbikle damitma sistemini
yazlh olarak ilk tamimlayan, XI. yiizyllda ibn-i Sinaveya Latinlesmis ismiyle “Avicenna”.

Cokyonlii bir kisilik Tbn-i Sina Beyefendi: Doktor, filozof, astronom, kimyager,
jeolog, hafiz, islam teologu, matematikei, sair, fizikgi...

Kendisi tababetle de ilgili oldugundan ve esans yaglarinin iyilestirici ve sagaltici
etkisine inandig igin, distilasyon yoluyla elde edilen yaglarin aromaterapik kullanimi
onun igin ¢cok dnemli.

ibn-i Sina’nin, imbigin ucundaki bu sogutulmus ¢ikis olayimin mucidi oldugu
soyleniyor ve gerek parfiim gerekse aromaterapi diinyasi, bu anlamda ona cok sey
bor¢lu.

Efendim, bazi esans yaglarini olugturan molekiiller sicak suyun
icinde ¢oziilebiliyor, yani isinirken suya bulasabiliyor. Mesela
giliin yagin distile ettigimizi digtinirsek, bizim giilden giil koku-
sunu almamizi saglayan ve giil yaginin 6nemli kismini olugturan
phenyl ethyl alcobol boyle bir molekiil ve 1sinirken hepsi buharlagip
tekrar soguyarak 6biir ugtan ¢tkmuyor, bir kism1 da 1sinma 4ninda
suyun iginde ¢éziiliiyor ve ona “bulagtyor”. O zaman biz yag: aldik-
tan sonra kazanimizin iginde kalan, dibe ¢oken su, bu phenyl ethy!
alcoholtin de bulagtig1 su oluyor. Bu kalan bulagikli su nedir peki?
Pembe renkli siseler iginde satin aldigimiz, kiminizin giillag veya
su muhallebisi tizerinde keyifle yedigi, kiminizin de cilt bakimi
i¢in yliziine avug avug siirdiigi “giil suyu” olarak bize sunulan su
oluyor iste.

Buhar distilasyonu yaygin ve ekonomik bir yontemdir demis-
tim. Neden ekonomiktir? Ciinki igletme giderleri dugtktir ve
basit bir stirectir. Distile edecegimiz madde, su ve yakittan bagka
bir seye ihtiyag gostermez. Distilasyonu yaptiginiz kabs, yani imbi-
gi, bagka malzemelerin distilasyonu i¢in de defalarca kullanabilir-
siniz ve bir anlamda bu sizin demirbaginizdir.

Buhar distilasyonu, esans yagini ¢ikaracagimiz yaprak, agag gibi
daha dayanikli malzeme ve giil, portakal cicegi, ylang ylang gibi
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hassas ama istisnai olarak distilasyona uygun bazi kokulu madde-
ler i¢in mitkemmel bir metot. Ancak dogadaki her kokulu madde
icin bu metodu uygulayamiyoruz. Ornegin narenciyelerin kabugu-
nu prese sokup yagm Oyle ¢ikarmamiz gerek. Narenciyelerden
daha nazik bitkilere gegtigimizde de durum gene farklilik gerekti-
riyor, zira bazi nebat ve ¢igekler bu kaynatma ve sogutma olayina
dayanamayacak kadar hassas. Bu isleme —veya iskenceye— dayana-
muyor, bozuluyor ve sonugta elimize gecen de dogal haldeki gige-
gin kokusundan tamamen farkli bir kokulu yag oluyor. Bu neden-
le, bagta yasemin ve simbiilteber (¢uberose) olmak tzere, nazik
cigeklerin kokusuna sivi halde ulagabilmemiz i¢in daha karmagik
ve daha pahali yontemler kullanmak gerekiyor: Evet, bahsedece-
gim ikinci yontem, enfleurage.

Parfim filminden bu sahnede enfleurage yontemini gorebiliyoruz. Cigek petalleri
(tag yaprak), sasede yagin izerine yapigtiriliyor.
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BIR BASKA CIKI$ YOLU

Enfleurage, kisaca, oda 1s1sinda kati halde bulunan kokusuz yaglan
kullanarak bitkilerin kokulu molekiillerini ele gecirmek olarak
tanimlanabilir. Eski, ancak olduk¢a masrafli bir yéntem. Verimi
de digik ve zahmetli bir is oldugundan, bu yontemle elde edilen
kokulu sivilar da olduk¢a pahali. Yasemin ve siimbiilteber gibi
hassas ¢igeklerin kokusunun elde edilmesinde kullanildigindan, bu
gigeklerin kendileri de az bulunan ve pahal: gigekler oldugundan,
bir parfiimiin i¢inde enfleurage yontemiyle elde edilmis kokulu
molekiillerin bulunma olasilig: artik yok denecek kadar az. Bagka
yontem yok mu? Daha modern bir yéntem olan solvent ekstraksi-
yonu en yaygin alternatif yontem. Bir bagka alternatif olarak, dogal
kokuyu tamamen simiile eden, laboratuvar ortaminda elde edilmis
yapay ¢igek akorlar retmek mimkiin. Ancak ben bir dogal yag
fanatigi olmamama ragmen, nagizane tecriibelerime dayanarak
itiraf etmeliyim ki, yapay olarak iretilmis hicbir yasemin veya
sumbiilteber akoru, asla ve kat’a dogal hallerinin yerini tutmuyor.
Zaten dogal parfim fanatiklerinin de en siki sarildiklar: argiman,
bu iki ¢igekten yola ¢ikarak oluguyor.

Bu bolimde sadece iki yontemden bahsedecegiz dedigim igin,
ne solvent ekstrasyonuna, ne de soguk pres isleminin ayrintilarina
girecegim. O halde en basiti ve en karmagig tizerinden dogal
esans yaglarinin elde edilmesinin 6rneklemesine devam ediyoruz.

Evet, diyelim ki yasemin ¢icekleri nazik davramlmaya dikkat
edilerek tarlalardan toplaniyor. Yaseminler, giin neredeyse 1g1ma-
dan ve geceyarisini az gege yataktan kalkilarak toplandiktan ¢ok
kisa bir siire sonra hemen yakindaki fabrikalara getiriliyor ve her
bir ¢icek elle, tek tek saselere yerlestiriliyor. Sasenin de iki tarafi
yag ile stvanmug oluyor ki bu yag oldukga rafine bir hayvansal yag
ve ¢ogu kosulda da domuz yag: (/ard). Saseyi iki tarafi bu yagla
stvanmis ve etrafina bir ¢er¢eve doniilmiis cam bir plaka olarak
diginin. Gerek yasemin, gerekse siimbiilteber, kendilerine has
bir 6zellikle, toplandiktan sonra da yagamaya devam eden ¢igekler,
yani elle nazikge yagl yiizeye yapistirilan bu ¢igekler, dallarindan,
hayat baglarindan koparilmis olmalarina ragmen héla koku salma-
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ya devam ediyorlar. Bu sistemde, tizerine ¢igekler yapistirilan yag,
gigeklerden salinan bu kokuyu icine emmekle gérevli.

Patrick Suskind’in Koku adli romanindan uyarlanan Parfim
filminde, bu isleme ait pek ¢ok goriintii vardir, seyredenleriniz
hatirlayabilir. Hatta ayni filmde, insan viicudundan insan koku-
sunu alabilmek i¢in de bir nevi seyyar enfleurage yontemi uygular
romanin kahramani Grenouille. (Bir lizumsuz bilgi: Romanin
ve filmin kahramaninin ismi olan “Grenouille” kelimesi, tahmin
edebileceginiz gibi Fransizca ve Tirkgemizde “kurbaga” anlamina
geliyor. Zaten bitiin eser boyunca o kurbagay: yakigikli bir prense
déniigme gabasi i¢inde goériiyoruz ama, nafile!)

Cigekleri yaga yapistirdik, iki yiizii yagla kapli ve tizerine ¢igek-
ler yapistirilmig gaseler, tam st uste gelecek sekilde diziliyor ve
boylece koku molekillerinin yagin diginda havayla temas: en aza
indirgenmeye ¢aligiliyor. Yaklagik 24 saat sonra, (ki simbilteber-
de bu siire 72 saate ¢ikabiliyor) sageler ters gevrilerek sallaniyor
ve kokusu bir anlamda “somiirilmis” olan gigekler dokiliyor.
Dokiilmeyenler varsa, onlar da elle ama gene de nazikge alinarak
bu kez sasenin ters ytiziindeki 6biir yagh yiizeye yeni ¢igekler, gene
tek tek elle yapistirihiyor.

Bu elbette, hizli seri tretime aligkin modern zamanlar i¢in
oldukga stirap verici ve ezber bozucu bir siireg. Zaten pahali ve
verimsiz diye tanimlanmasi da bu yiizden. Digiiniin ki binlerce
gigek elle yapistirilacak ama Gyle bir ayarla yapigtirilacak ki, hem
kokusunu salacak kadar iyi yapigmis olsun, hem de ertesi giin
ters ¢evrilip sallandiginda kendiliginden ve tzerinde fazlaca yag
bulagmis olmadan diigebilecek kadar da gevsek. Neyse, saselerin ve
yagn tekrar tekrar haftalarca ayn igleme tabi tutuldugunu digtine-
lim. Sonunda yagin artik tizerine yapistirilan gigeklerin kokusunu
alabilecegi kadar aldigina kanaat getirildiginde, yani yag kokuya
doydugunda, bu kez de o yagin camdan kazinma islemi bagliyor.
Kazinan yag hafifce 1sitilarak eritiliyor ve mum kivaminda yeni bir
kat1 madde, “pomad” olugturuluyor.

I5 bitiyor mu? Hayir. Parfiim tarihinin baslarinda, bu elde edi-
len mumlu, pomad dedigimiz madde, oldugu gibi kullanilirmas.
Ancak daha sonralar1 sadece gigegin kokusunu degil, istenmeyen
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yag kokusunu da tapidig: icin bir agama daha ileri gidilmis ve
pomad tzerine bir islem daha uygulanmaya baglamig. Bu ikinci
ve tamamlayic islemde de, elde edilen yagh mum kivamindaki
pomad, alkolin igine aliip siirekli ¢alkalaniyor (veya bu isin
jargonuyla “ajite” ediliyor). Calkalanmayla beraber yagin icindeki
koku molekiilleri alkolin igine karisiyor ve daha sonra basing
distilasyonu uygulanarak alkol ve kokulu esans yag: ayristirilarak
“abzoli” (absolute) dedigimiz koku hammaddesine déniustiiriliyor.
Parfiimériin veya kimyagerin laboratuvarindaki masasinin iizerine
konan koku hammaddesi, iste bu abzoli. (Bu anlattigim, arkaik ve
ilkel bir yontemle abzolii elde edilmesi. Bunun diginda, modern
zamanlarda bagka kimyasal prosesler sonucu ¢ok daha kolay ve
ucuza elde edilen abzoliiler de elbette var.)

Enfleurage sirecinde dikkat edilmesi gereken 6nemli nokta;
oncelikle toplanan cigegin ¢izilmeden ve zedelenmeden toplan-
masi, toplandiktan sonra miimkiin olan en kisa siirede bekletilme-
den yaga yapistirilmasi. Aksi takdirde, sasede gecirdigi siireg iginde
hem kendi kokusu bozuluyor, hem de yapistig1 yag tizerindeki taze
ve saglam diger ¢igeklerin kokusuna zarar veriyor.

Abzoliiniin, esans yagindan farki ne?

Cok belirgin kokusal derinlik farkini bir yana birakalim, kivam olarak esans yaglan
neredeyse zeytinyadi kivaminda maddeler olurken, abzolii nar eksisi veya pekmez gibi,
hatta bazi daha serin ortamlarda daha da koyulagan ve katilagan kivamli bir malzeme.

Parfiimoriin bu maddeyi kullanilabilir hale getirmek icin hafifce 1sitmasi lazim ki
malzeme daha akigkan bir hale gelsin, damlalikla veya pipetle alinabilsin ve hassas
6lciimler yapilabilsin. Bu, tabii ki kolay bir is degildir.

Parfiimérler bundan sikayetci midir? Bunu da hi¢ sanmiyorum, ciinkii bir cicek
abzoliisiiniin derin ve dolgun kokusunu igine cekerek ve o zenginligi hissederek

. cahsmak, biitiin bu saydigim mesakkate deger bir deneyim.

J Bir cicegin dogala en yakin kokusu abzoliisiinde mevcut, ¢iinkii abzolii, distilas-

| yon igleminde kullanilan 1s1l islem ayagim es geciyor ve bu da kokunun yon degistir-

| memesi i¢in oldukca 6nemli.

| Yanhs anlagiimasin; bu sdylediklerim abzoliiniin 6zyagdan her kosulda daha iyi
ya da pahal oldugu anlamma gelmiyor. Ornegin, giil abzoliisii giil 6zyagindan daha
ucuzdur. Shalimar'daki yamk vanilyadan da hatirlayacaginiz gibi, farkhlik farkhhktur.
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Enfleurage isleminde kullanilan gigekler nadir gigekler, demis-
tim. Bunlarin bir kismi kiigiik tarlalarda yetigtiriliyor ve merkezi
konumdaki bir fabrikaya getirilerek islenmek tzere teslim ediliyor,
yani bir anlamda kooperatif¢ilik gibi bir durum s6z konusu. Ancak
Chanel veya Guerlain gibi bazi biyiik parfim markalarinin ken-
dilerine ait ¢igek tarlalar1 var ve bunlar 6ncelikle kendi tarlalarinin
ciceklerini igliyor, yetmedigi zaman g¢evredeki kiigiik yetistiricilerin
tiriiniini satin aliyor. Her iki durumda da toplanma igleminin has-
sas olmasi ve toplanma ile islenme arasinda gegen siirenin mini-
mumda tutulmasi, az 6nce belirttigim gibi, en 6nemli kosullar:
enfleurage metodunun.

Unutmadan sdyleyeyim, enflewrage’in kardes yontemi diyebi-
lecegimiz bir yontem daha var: Maserasyon. “Macerare” Latince
“yumugatmak, inceltmek” anlamina geliyor. Bu yontemin enfleu-
ragédan temel farki, kokuyu emmesi i¢in kullamlan yagin soguk
degil, sicak olarak kullanilmasi. Temel prensip ayni: kokunun yaga
gegmesi. Ancak maserasyonda saselere yapistirilmak yerine, 1siti-
larak sivilagtirilmig yagin igine baniliyor gigekler.

Gerek soguk yagli, gerek sicak yagh olsun, her haliikirda bu
yontemler artik kullanilmiyor. Yerlerine daha geliskin ve daha
verimli yontemler gegti. Sonuglar, yani kimyager veya parfiimériin
masasina giden sisenin igindeki neredeyse ayni, ancak artik yon-
temler daha degisik ve elbette maliyet gérece daha ucuz.

Evet, buhar distilasyonu héli yaygin kullanilan, enfleurage ise
artik terk edilmis, yerine kimyasal ekstraksiyonun gectigi bir yon-
tem — veya belki daha dogru deyisle bir zanaat. Kendinden ¢ok
daha basit bir yontem olan buhar distilasyonuyla beraber digi-
nildiginde, aslinda bize keyif veren veya keyfinin bile farkina
varmadan kullandigimiz pek ¢ok kokulu iriniin (eger o tiriinin
icinde dogal koku hammaddesi varsa), arka planda nasil uzun ve
teferruath yollardan gegerek bize ulagtigina birazcik olsun igik
tutabilmesi agisindan bu yéntemlerin neler olduklarini bilmek
onemli.
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Elbette her koku molekiiliiniin elde edilme yontemi bu kadar
zor degil, ancak bu molekiillerin de sadece birer hammadde oldu-
gunu, bu hammaddelerin de en az kendi elde edilmeleri kadar
karigik siireglerden gegerek son iirtin haline geldiklerini ve parfim
haline donigtiiklerini litfen unutmayalim.

Teknik bir uyar

Bir attar diikkinina gittiginizde, o attar size yasemin esans ya diye bir sise
ctkarirsa ve bunun iginde hakikaten siviyag kivaminda bir madde varsa, bilin ki o yag
biiyiik olasilikla yapaydir ya da (pek ihtimal vermiyorum ama) abzoliiniin seyreltilmig
halidir.

Yani yaseminin 6zyag1 olmaz, yaseminin abzoliisii olur.

Aym durum siimbiilteber icin de gecerli, keza gardenya ve mimoza igin de. Hani
bdyle yaglarla falan oynayip parfiim yapma hevesinde olanlarimiz vardir diye bu uyariyi
yapmak ihtiyacin hissettim.

Kisacas, bu tip nebatatin esans yagi yoktur, kivaml ve calismasi biraz daha zor
olan abzoliileri vardir sadece ve bunun disindaki bir sekli size dnerilirse, bir adim
geri durun liitfen.
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Joy'un Bitmeyen Hikadyesi

Kimilerine gore, “Bagka bir zamana aitmis gibi degil, baska bir
zamanin bizzat kendisiymis gibi kokan,” 1929 orijinli bir parfiim
Joy. Tabii parfimle ilgili ayrintilara girmeden 6nce parfimiin
marka sahibine, yani Jean Patou’ya bir goz atacagiz:

Jean Patou 1880 yilinda Normandiyada doguyor. I. Diinya
Savag1 6ncesinde babasinin deri tabaklama ve kirk isinden siyrilip
Parise tagimiyor ve Rond Point'da kiigiik bir terzi dikkdni agarak
ise bagliyor.

Diikkanin ismi o dénemde “Maison Parry”. Heniiz o yillarda
moda diinyasina damga vuracak yaratilar1 giindemde olmasa bile
farklihg: gene de oldukea belirgin Patou’'nun. Bir giin diikkanina
gelen New Yorklu bir tiiccara bir-iki elbise satmay: umarken,
adamin biitiin koleksiyonu satin aldigini goriince kendi de buna
inanmaya baghyor. Kigiik terzi ditkkinindan ¢ikarak diger moda
devleriyle onlarin diizeyinde bir rekabete niyetlendigindeyse, bu
kez kargisina seferberlik emri ve askerlik gorevi ¢ikiyor, dolayisty-
la bu kararin1 ertelemek zorunda kaliyor. Savas yillarini yiizbag:
riitbesiyle cephede, hem de bizim buralarda, Canakkale'de siper-
lerin i¢inde aktif olarak gegirip dolu dolu savas: yagadiktan sonra,
1918de Paris’in St. Florentin Sokagi'nda ilk butigini agiyor ve bu
butikle beraber ismi diinya ¢apinda bir gohrete, cizdani da igine
para sigdirilamayan bir sigkin deri aksesuara dénigiyor.

Savag yillarinin ve siperlerde gecen o guriltili, kanh, korku
dolu kibus gibi dort yihn sonraki kisiliginde etkisi son derece
derin oluyor. Hayat ve 6lim arasindaki ¢izginin inceligini yakinen
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gormugligiinden olsa gerek, “glinlinii yagayan” bir maceraci olarak
tnleniyor savag sonrasi yagaminda. Uglar arasinda dolagiyor desek
yeridir. Eli para tutmaya baglayinca harcamalar1 ve yagam tarz:
da hep bu umursamaz yonde zaten. En hizh arabalar, tekneler ve
hayatina giren (pek ¢ogu da ¢ok kisa siireli kalan) pek ¢ok kadin.
Ug¢ yagam tarzina 6rnek olarak o dénemin en tnli araba markala-
rindan olan Hispano Suiza marka arabadan biri beyaz biri de siyah
olmak tzere iki tane almasi, Ustiine ustlik Biarritz'e eglenmeye
giderken her iki arabasini da beraberinde gotirmesi gosteriliyor.
“Iki araba ile gitmek elbette biraz fazla ama abartilacak bir sey de
degil,” derseniz o zaman sunu da bilmenizde fayda var: Patou, bu
iki araba i¢in iki de sofor aliyor yanina tatillerinde; biri beyaz, biri
siyah (yani zenci) olmak tzere. Yagmurlu havalarda siyah arabaya
binip beyaz sof 6riiyle gezerken, giinesli havalarda da beyaz arabaya
binip siyahi s6f6riine kullandiriyor arabayi. Agikgasi, “isin bokunu
¢ikarmig” diyebiliriz muhterem igin.

Tasarimcilik agisindan bakildiginda, Patou kendini asla bece-
rikli olarak tanimlamiyor. “O mu? Valla bir ampuli bile zor degis-
tirir” konumunda yani muhterem. Bir kere ¢izim yetenegi yok,
ilave olarak da eline aldig1 makas, bir form ortaya ¢ikartmaktan
ziyade yaralayici bir alete doniigebiliyor. Bu nedenle her sezon
atolyesindeki yardimcilarina eski kumag numuneleri, nakis 6rnek-
leri ve gelistirilmesini istedigi stil ve renklerle ilgili agiklamalarda
bulunan notlar dagitiyor. Yardimcilar1 da gergeklesmesi beklenen
bu fikirleri ¢alisip, ucuz kumas orneklerinden kaliplar halinde
kendisine iade ediyor. Daha sonra Patou, tatmin olana kadar bu
tasarim modelleriyle oynuyor ve sonugta o herkesin hayran oldugu
elbiseler cikiyor ortaya. Hem de “cok” ¢ikiyor. Kariyerinin zirve-
sinde oldugu 1920’lerin ortalarinda her sezon yaklagik 600 model
tiretiyor, sonra bunlar1 eleyerek 300 civarina digiiriyor. Bugiinki
olgiilerde inanilmaz bir adet tabii ki bu, zira meslek kurulugu olan
Paris Tasarimc1 Terzi Sendikalar1 Odasi (Chambre Syndicale de la
Couture Parisienne), bir tasarimci terzi koleksiyonu igin alt sinir1
50 model olarak belirlemis durumda.
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Patou'nun hirkaly, yelekli ve tenis raketli spor giysi rnekleri.

Jean Patounun ismi ve kreasyonlari, ¢ok kisa siirede rakipleri
Chanel veya Molyneux kadar etkileyici bir hal aliyor. Ancak o,
sadece kita Avrupas’nin degil, yeni gelisen zengin Amerika’nin da
tasarimlariyla kesfedilmesi gerektigine inaniyor. Bir giin butigine
gelen bir Amerikali migteri kendisine gostermek igin kiyafet giyi-
nen geng Fransiz mankenlere bakip, “Evet, elbiselerin hepsi ¢ok
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guzel goruniyorlar ama asil sorun, benim viicudumda nasil dura-
caklar? Fransiz ve Amerikali kadinlarin viicut tipleri ¢ok farkh.
Fransizlar daha kisa ve yuvarlak hatly, bizlerse daha uzun ve daha
diiz viicutlara sahibiz,” diyor. Patou fisiltiyla dile getirilen bu yoru-
mu kagirmiyor tabii. Ustelik kendi de olduk¢a uzun boylu oldu-
gundan olsa gerek, Amerikan kadinlarinin uzun fiziklerinden hep
etkilenmis. Hemen kararini veriyor ve yeni zengin, geng Amerikalh
kadinlar i¢in, uzun ve ince fiziklerine uygun, rahat (hatta spor)
yeni bir kadin tipi yaratmaya soyunuyor.

Bunun i¢in 1924'te ABD’ye gidiyor ve New York Times'a ilanlar
veriyor. Bu ilanlar aslinda ig¢i araniyor ilami gibi bir sey. $oyle diyor
ilan metninde: “Geng bir Parisli modaci, Paris'teki atolyesinde
caligmak ve mesleklerini bundan sonra orada sirdiirmek tizere tig
adet geng ve giizel Amerikali model ariyor. Akilli olmak, yol-yor-
dam bilmek, uzun olmak ve diizgiin bir ayak yapis: ile ince ayak
bileklerine sahip olmak gerekli sartlardir. Ug hafta iginde yola
gikilacaktir. Ucret dolgundur ve gidis doniig vapur biletini de igerir.
Secimler Vogue dergisinin biirosunda yapilacaktir.” Bu ilana yakla-
stk 500 bagvuru oluyor ve her sekil, boy, agirlik ve bedenden geng
Amerikal kadin Vogue dergisinin biirosunu tika basa dolduruyor.
Aranan sadece li¢ manken olmasina ragmen Patou bu izdiham
karsisinda talep ettiginin iki kat1 geng model kadini ise aliyor.

Bu gen¢ mankenlerle birlikte gemiye binip Fransa’ya dogru
yola ¢iktiginda, Fransa'da girilti kopmaya basliyor! “Giyinmek
s6z konusu oldugunda en ince zevklerin sahibi Fransiz kadinlar
degil midir? Modellik mesleginin kraligeleri, Fransizlardan bagka
kim olabilir?” Bu ve benzer sorularla birlikte Patou'nun yaptiginin
diipediiz Fransiz olan seylere yonelik bir hakaret oldugu kanist
yayiliyor Paris'te. Ote yandan eger Patou'nun istedigi degisik bir
sey yaparak basinda yer almaksa, Fransiz basin1 bu tartigmalan
baglatarak bunu ona saglamiyor mu fazlasiyla? Iste, gemi okyanusu
agarken, Fransiz basin1 da bu ruh hali i¢inde yetenekli Fransiz
modellerin agizlarindaki lezzetli Fransiz ekmegi lokmalarina géz
diken Amerikali modelleri kargilamaya hazirlaniyor.
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Patou, New York déniisti gemide “ithal” Amerikali modelleriyle.

Tepkiyi tahmin eden Patou, gemi Le Havre limanina yanag-
madan 6nce bir asistaninin gemiye ulagmasini saglayip, alt1 geng
modele konuyla ilgili bir brifing verilmesini ve basin kargisinda
davranig bigimlerinin planlanmasini sagliyor. Modeller kiyiya ayak
basip basinla tanigtirildiklarinda, basin mensuplar: bu geng kadin-
larin beklediklerinin aksine son derece zarif davranan ve sanki
birer iyi niyet el¢isi hanimefendilerden bagka bir sey olmadiklarini
gorerek oldukga etkileniyor ve hoslaniyorlar, “enchanté” oluyorlar
yani. Sadece basin degil, beraber ¢alisacaklari Fransiz modeller de
son anda gergeklesen bu planl tamitim atagindan etkileniyor ve
hemen kaynagiveriyorlar rakip meslektaglariyla.

Bu ve buna benzer kurnaz hareketler aslinda Jean Patou’nun
geneldeki farklilik ¢izgisinin sadece kii¢iik detaylarr. Hem
Amerikan pazarinin biyikligi ve zenginligini g6z 6ntine ala-
rak, hem de savag sonrasi yilarimin degisiklik bekleyen kadin
tiketicileri igin tasarim ve sunumda beklentileri ongérerek bir
dizi ilki bagslatiyor. Giysinin kumagindan ve deseninden hanim-
lar igin tasarlanmig kravatlar bu ilklerden biri. Gene giysiler
tizerinde goriilebilir yerlerde tasarimcinin logosunun kullanima,
yani bugiin neredeyse giysilerin ayrilmaz pargasi haline gelen o
kigik marka amblemleri, stilize edilmis “IP” harfleri olarak hem
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giysilerinde hem de tasarladigi sapka ve ¢antalarda yer aliyor.
1921de Wimbledon kortlarinda diz boyu etek, sa¢ band: ve kolsuz
hirka, yani yelekle ilk kez goriilen bayan tenisci kiyafeti de gene
onun buluslarindan biri. O giinlerin kadin tenis yildiz1 Suzanne
Lenglen, korta diz boyu etek, hemen diz hizasinda kivrilmig beyaz
coraplar ve baginda turuncu bir bantla gikarak izleyenlerin nere-
deyse dillerini yutmasina sebep oluyor. Yelek, daha sonra kollana-
rak bildigimiz hirka formunda da hanimlarin giysi gardirobunda
gene Jean Patou sayesinde yer aliyor.

Dinamik, geng ve klasisizmden sikilmig yeni nesil hanimefen-
diler, kendileri aktif olarak spor yapmasalar da, bu sportif kiyafet-
lerin etkisinde kaliyor ve miigterisi oluyorlar. Ozetle Patou, sadece
sporcularin degil, onlar1 izleyenlerin de spordan, en azindan dig
goriniim itibariyle nasiplerini almak ve saha igindeki figiirle bu
anlamda 6zdeslesmek istediklerini fark ediyor ve bu pazan tek
bagina yaratiyor diyebiliriz. Sadece tenis degil, kayak, binicilik,
golf, yatgilikla ilgilenen veya ilgilenmeyip de ilgilenirmis gibi
goriinmek isteyen herkese yeni yeni iiriinler sunuyor.

Diz boyu etek veya hirka dedigimizde bugiin “Ne var bunda
yahu?” sorusuyla kargilagabiliriz, ancak hem dergi hem filmlerde o
déneme ait gordiigimiiz imgeleri hatirlayacak olursak, bu unsur-
larin diinden bugiine dogru 6nemli bir kirilma yarattigin1 hepimiz
fark edebiliriz. Genis spor giyim karmasi i¢inde deniz banyolar1 da
Patou’nun ilgi alanina giriyor. Ilk esnek kumastan mayo ve gene
ilk glines losyonu (“Huile Chaldée”), JP imzasinm tagiyan uriinler
olarak tarihe gegiyor.

Migsterileri hep kadinlar, ancak bazen onlara beyler de eslik
ediyor. Hanimefendilerin uzun siiren deneme-karar verme siire-
cinden dogal olarak sikilan beylerin satin alma olayin1 kisa kesme-
meleri igin butiginde bir kiigiik kokteyl bar agiyor ve kisa siirede
buras1 Paris’in en gozde kuliiplerinden biri oluveriyor. Bu kadar
yenilik¢i olan ve tiiketicinin nabzini tutmasini bilen bir insanin,
kokudan ve parfiimden uzak kalmasini bekleyebilir miyiz?
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PARFUMSUZ OLMAZ

Evet, Jean Patou gecirdigi firtinali genglik yillarimin da etkisiyle
vasat seylerle tatmin olmayan bir modaci olarak tinleniyor. Sans1 da
yaver gittiginden olsa gerek, bagaris1 da biiyiik oluyor. Bu bagar:
sadece tekstil tasarimlariyla bir yagam ve giyim tarzini agiga gikar-
mast ve altin1 ¢izmesiyle degil, ayn1 zamanda koku duyusuna da
hitap ederek kalict bir imza atmasiyla gergeklesiyor. Aslinda
Patou’'nun bugiine kadar kalan tasarimi veya yagayan ve yaygin bir
giyim markasi olarak ismi maalesef yok. Ancak tinlendigi donemde
markasiyla satiga sundugu bir parfim var ki ytizyiin en 6nemli ilk
bes parfiimiiniin arasinda hala yer aliyor. Bir fikir vermesi agisindan
soyleyeyim, Joy isimli bu parfim, 1929da yaratilmig olmasina rag-
men 2000 yilinda (yani piyasaya giktiktan tam 71 yil sonra) diinya-
mn en iyi parfiimi secildi. Ama durun, yavag yavag gelelim Joy’a.

Bizzat Jean Patou
tarafindan
tasarlanmig olan
bu Joy sisesi ise
kisitli adette
uretildi.

Louis Sue
tarafindan tasarlanan
Bacarrat kristali

Joy sisesi.

169



Efendim, 1925 yilinda Jean Patou, butiginin imzasiyla parfim
satmaya bagsliyor. Ilk parfiimleri bir tigleme. Birbirini takip eden
isimleriyle de bir agk hikdyesini anlatan bu parfimler, sirasiyla
Amour Amour, Que sais—je ve Adieu Sagesse, yani “Ask, Ask”, “Ne
biliyorum ki?”ve “Elveda Sagduyu.” Bu ti¢ parfiim aym anda satiga
sunuluyor ve Amour Amour kendinden sonra gelip tarihe kazina-
cak Joy'un atasi oluyor. Daha dogrusu, esmerler igin digiinilen
bu parfiime Joy'un iginde yasemin olmayani diyebiliriz. Que sais-
Je yani “Ne biliyorum ki?”, hafif bir floral parfim ve bu yiizden
sariginlar igin disiiniliiyor. Uglemenin son halkasi Adieu Sagesse,
yani “Elveda Sagduyu” ise kizil saglilar i¢in diginilmis, keskin ve
baharatl bir parfim.

Bir de tinlii Le Sien’i var Patou’'nun, iintii de modern zamanlarin
ilk tiniseks parfiimii olmasindan kaynaklamyor. Bu isin baglarinda
parfumlerin hepsi cinsiyetsiz olmasina ragmen, daha sonralar
pazarlama teknigi olarak kadin ve erkek parfiumleri olarak ikiye
ayriliyorlar (Bkz.: “Parfiim Reklamlarinin ‘Cinsi’ Diinyas1”). Le Sien
bu déngiiyli kirmaya ¢aligan ilk parfiimlerden biri. Bugiin igin en

Patou’'nun 1925te ¢ikardig1 tiglemenin gigelerinden ornekler.
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inli uniseks parfim diyebilecegimiz Calvin Klein'in 1996 yapimi
¢K One isimli parfiimiinden de tam 65 yil 6nce disinilmis ve
formiile edilmis. Biitiin bu saydiklarima ilaveten L’Heure Attendue,
Divine Folie, Ciline, Moment Supréme, Colony, Chaldée, Cocktail
isimli bagka sunumlar1 da var parfim diinyasina Jean Patou
Parfiimevi'nin. Uniseks olan Le Sien disindakilerin hepsi, 1980’lerde
Ma Collection adi altinda art-deco kutularda, hem eau de roilette,
hem de parfiim olarak tekrar satigsa sunuldu. Eau de toilette degil de
parfum olarak satilanlara, kutunun deseninden birer de ipek Jean
Patou fular1 eslik etti. Ancak ne isimlerinin hos ¢agrigimlariyla
satiga sunulan tigleme, ne de ilk tiniseks parfiim, ne de digerleri Joy
kadar tinlenebildi veya satabildi. Fikir vermesi i¢in soyleyeyim; satig
geliri agisindan Joy, pek ¢ok kisiye gore bugiin bile diinyanin en ¢ok
satan ikinci parfimi. Buradaki ayrintiya dikkatinizi ¢ekmek iste-
rim: “Satig adedi” degil, “satig geliri” agisindan.

NEDIR JOY'UN TILSIMI?

Patou, giysilerde yakaladig: degisik havayi, her ne kadar isim ve
hedef kitleyi zorlasa da, koku igerigi olarak parfiimlerde yakala-
yamadiginin farkinda. Bu nedenle o giine kadar olandan farkh
bir parfim yakalamak amaciyla parfim bagkenti olarak bilinen
Grasse’a dogru yola ¢ikiyor. Yaninda bir nevi danigman ve basin
sozclisii olarak kullandigi Elsa Maxwell var. Elsa Maxwell, o
zamanlar i¢in diinya sosyetesine yon veren ¢ok 6nemli bir isim,
¢iinkii ¢ok okunan bir dedikodu késesinin sahibi. Herkesin davet
edilmek igin can attify partiler, yat yariglari, defileler diizenliyor;
aktristleri unlilerle tanigtirtyor vs. vs. Hem korkulan hem de etiket
sahibi olmak i¢in tezgidhindan gecilmesi gerekli goriinen bir muh-
terem yani. Aslinda kéken olarak Iowali yoksul bir aileden gelmis,
ortalamanin altinda bir boya ve ortalamanin tzerinde bir kiloya
sahip, kendi halinde bir kizcagiz. Ancak kader onu biitiin diinya
sosyetesine yon veren kisi konumuna getiriyor modern zamanlarin
ve elbette tatmin olmayan arzularin etkisiyle.
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Uzatmayalim, Elsa ve Jean, Grasse’a gidiyorlar ve yaraticihgiyla
iinlenmis pek ¢ok parfiimérii ziyaret edip, numunelerini koklu-
yorlar. Ug giin siiren bu parfiim ve parflimcii avinin sonunda daha
once Jean'in bordroya alarak kendi markasina bagladig1 parfimor
Henri Alméras’a da ugruyorlar. (“Marka ne, moda ne?” yazisindan
hatirlayacaksiniz, daha 6nce kendi ticarethanesinde parfim satan
ilk modac1 olan Paul Poiret’nin, kizinin ismine, yani Les Parfums
de Rosine markastyla baglattig1 parfim serilerinin de yaraticistydi
bu muhterem.) Poiret zora girince bogta kalan Alméras ne yapmg?
Kaderini Patou’yla birlestirmis elbette.

Henri’nin nefis kir manzarasina bakan penceresinin 6ntindeki
masasinin baginda, son bir umut onun hazirladig: formiilleri kok-
luyorlar. Yuzlerindeki hayalkiriklig yerini garesizlige birakmak
tizere, ancak kendisi de ilging bir kisilik olan Henri Alméras koku-
sal higbir 6nerisinin begenilmemesine bayag kizmig durumda. Son
numune sisecigi de yiiz burugturularak masaya geri kondugunda,
dayanamayip hiddetle pathyor ve masasinin en alt gekmecesinden
¢ikardig1 bir bagka sisecigi burunlarina dogru tehdit edercesine
salliyor: “Onu begenmiyorsunuz, bunu begenmiyorsunuz... Alin
koklayin. Eger bunu da begenmiyorsaniz, zaten siz bu isten hig
anlamiyorsunuz demektir kardesim!”

Sisenin kapagini agan Jean Patou parfiimii koklamasiyla bir-
likte iskemlesine “Lonk!” diye ¢okiiyor. Gozleri kapaniyor ve az
once gerim gerim gerilen yiiz kaslar1 gevseyiveriyor. “Nefis bir sey
bu!” diyor. “Budur iste benim aradigim! Nefis, nefis, nefis...” Henri
Alméras da yerine oturuyor ve “Nefis tabii... Bulunabilecek en iyi
ve pahali esans yaglarindan hazirlandi. Maalesef bu kadar nefis
olmasina ragmen sen bunu satamazsin, ¢iinkii maliyeti gok fazla ve
ticari olarak karli degil. Agikgasi, bunu satmak sikar biraz,” diyor.

Bu agamada Elsa Maxwell devreye giriyor ve “Bu senin bakig
agin Henri. Biz bunu ‘diinyanin en pahali parfimi’ diye satacagiz.
Boyle bir sunum, bizim marka kimligimize de uyuyor. Parfimiin
adin1 da Joy koyacagiz. Bu ismin diinyanin her yaninda nege, seving
ve mutlulugu barindiran bir anlami var. Bu parfiim, parfiim satilan
her yerde mitkemmelligin semboli olacak ve Rolls Royce araba

172



THE COSTLIEST IN THE WORLD

JOY

EAU Dt

JOY

1961 yihi sonlarindan bir Joy reklami. Slogan ayni.
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diinyas: igin ne anlama geliyorsa, Joy da parfiim diinyas: igin aym
anlama gelecek,” diyor. Ancak her ne kadar bu séylem hem “Joy”
isminin, hem de “diinyanin en pahali parfimi” taniminin kaynag:
olarak Maxwell’i gosteriyorsa da, Michael Edwardsdan 6greniyo-
ruz ki, Jean de Moy, yani Patou’nun yegeni, bu iddiay: pek kabul-
lenmiyor ve “Patou modaevinde her seye oldugu gibi isme de Jean
karar verirdi,” diyor. Hikaye ¢ok, hangisine inanacaginizin se¢imi-
ni size birakarak devam ediyorum.

Parfiimor Henri Alméras, tinlii ve son derece becerikli bir
parfimér. Malzemeden ¢ok iyi anliyor, ¢ok da titiz. Hatta rivayete
gore (Guy Robert'in Luca Turin ve/ya Octavian Coifan’a anlat-
tigna gore) “Shalimar ve Guerlinade Efsanesi” baghkli yazimda
bahsettigim Shalimar'in formili, Henri Alméras’in vakt-i zama-
nminda Les Parfums de Rosine igin tasarlamig oldugu bir parfi-
me “gereginden fazla” yakinmis. Elgiye zeval olmaz, okudugum
dedikoduyu anlatiyorum ben! Dedikodudan dedikoduya gegelim:
Alméras, isin yaratim kismina oldugu kadar iretim ve maliyet
kismina da oldukga hakim. Bu nedenle ilk numuneden esas parfii-
me giden yolda pek ¢ok kez takigiyorlar Jean Patou’yla. Ne var ki
bugiinlerde yagsadigimiz 6rneklerin tersine, Joy rneginde maliyeti
yok sayan markamin sahibi, maliyet konusunda siirekli uyarida
bulunan da parfiimér oluyor.

Alméras her 6rnek koklattiginda, Patou “Daha fazla konsantre
koy, daha kuvvetli kokmasi gerek,” diyor. Alméras da her seferinde
“Agbicim, daha ne koyayim yahu? Daha kuvvetli yaparsam kulla-
nilan malzemenin segkinligi fark edilemeyecek!” diye itiraz ediyor.
Sonunda bu iki dik kafali ilging kisiligin ¢ekismesi, bugiinkii Joy'u
Joy yapan noktada buluguyor.

Ortaya c¢ikan parfiim, agirlikla yasemin ve gl tzerine inga
edilmis, ¢-76, yani seftali a/dehydei (Mitsouko’yu hatirladiniz
m1? Bkz.: “Guerlain ve Mitsouko”), simbiilteber ve ylang ylang
ile beslenmis, hemen iris notasinin ardindan gelen ve nispeten
zayif tutulan baz notalardaysa misk, sandal agac1 ve civet tizerine
oturtuluyor. Baslangicta taze ve yesil notalar tagiyan seftaliyle
Bulgar gilii neredeyse ayni anda hissediliyor, daha sonra da o ilahi
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bilesime, yani giil ve yaseminin muazzam dengesine gegiliyor. Bu
parfim, “baz notasi olmayan parfiim” diye de biliniyor, zira o ilk
numune koklatildiginda Elsa Maxwell ile Jean Patou’yu g¢arpan
floral akor, yani gil ve yaseminin birlikteligi, bagindan sonuna
parfimiin ana karakterini veriyor.

Deminden beri “pahali”, “agir” falan diyoruz ya, daha net can-
landirabilmeniz igin soyliyorum; genel kabule gore 30ml'lik bir
Joy parfium sigesinin i¢inde tam 10 bin Fransiz yasemin ¢igeginin
ve 336 Bulgar giiliiniin 6zii yer aliyor. Inanilmaz bir rakam ger-
¢ekten! Fransa'da yasemin tarlasi kalmad: gibi. Olanlar da zaten
Chanel, Guerlain ve Patou’ya ait tarlalar veya onlara ait olmasa da
uzun yillar1 kapsayan satin alma anlagmalariyla baglanmis ekim
alanlar. Grasse’ta kalan ve ingaat furyasindan kurtulan tarlalarda
yetisen yasemin, iklim ve hava kosullar1 ve topragin yapisi gibi
nedenlerle dinyanin diger yerlerinde yetistirilen yaseminlerden
ince farklar tagiyor. Ikisi de yasemin ama hoguma giden bir 6rnegi
aktarmama izin verirseniz, biri Cabernet Sauvignon tziimlerinden
tretilmig bir Bordo garabs, digeri ise aym Gziimin California'da
yetistirilmiglerinden tretilmig bir sarap gibi. Keza Bulgar giili de
Isparta giili gibi oldukga kiymetli ve zor elde edilen bir esans yagy,
zaten aym ailenin tyesi her iki bolgede de yetigen giiller.

Isin ilginci, yillar gegip, Patou 1936'da 6liip, modaevinin parfiim
bolimi veraset yoluyla intikal tstiine intikal yagayip, sonunda da
Procter & Gamble'in eline gegmis olmasina ragmen, hala baginda
Patou’nun ikinci nesil kuzeni vardi ve uzun yillar formiiliinde higbir
degisiklik olmadan uretildi. Kuvvetli ve agir bir parfim 6rnegidir,
surildigiinde en az sekiz saat ten iizerinde etkisini siirdiiriir. Luca
Turin Joy'un floral akoru i¢in “platonik bir ¢igek akorudur ve toprak-
taki ¢igege iliskin referanslar1 Joy'un i¢inde aramak anlamsizdur,” der
ve devam eder “Joy; giil, yasemin, y/ang ylang veya simbiilteber kok-
maz, sadece muhtesem kokar.” Eau de toilette ve parfimiiniin formil
ve kokulary, biitiin segkin parfiimlerin versiyon farklarinda oldugu
gibi, ok az farklar tasir. Eau de toiletteéinde giil daha fazla hissedi-
lirken, parfumiinde agihs o kadar yesil degildir ve yasemin agirhg:
daha fazla kendini belli eder. Parfiimiin teninizdeki son anlar1 daha
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baharli ve hayvansidir ki bunu da muhtemelen yaseminin igindeki
indole molekiiliiyle birlesen civefe borgludur.

Piyasaya siiriiliigii de ayr bir hikdye Joy'un. Cikis yilh 1929
demistim, hatirlarsaniz. O yillar Amerika’'nin en biiyik ekonomik
buhranini yagadig1 ve heniiz bunu diger uluslara fatura etmeyi
kesfedemedigi yillar. Bu buhran en bagta litks tiiketim trinlerini,
dolayisiyla Jean Patou’yu da carpiyor. Ancak Patou’nun kesesi
saglam ve ekonomik bunalim bagladiginda var olan sirket yapisi
fazla degismiyor. Degismiyor dedigim, kii¢iik bir terzi diikkanyla
baslayan terzilik ve modacilik macerasi, 1.000 ¢aligani barindiran
dev bir yapiya donigmis durumda.

Patou, servetini yitiren veya zor durumda kalan yahut tiiketi-
mini kismak mecburiyetini hisseden her eski seckin miisterisinin
evine, kapisina, 6zel bir ulakla kiigiik birer paket gonderiyor.
Paketin iginde bir kigiik kristal sige ve siseye ilistirilmis minik bir
kart, kartin izerinde de JP amblemiyle Joy kelimesinden bagka
higbir ifade yok. Tabii bu ayricalikli dagitimdan nasibini alan
eski migteriler, stkintili giinleri atlatip kendilerine geldiklerinde
Patou’'nun kapisini ikinci sigeyi satin almak maksadiyla tekrar ¢ali-
yorlar. Parfiim aleminde Joy, “1930 krizine direnen parfim” olarak
da biliniyor ve bu yaftay1 tagimasinin sebebi, az 6nce anlattigim bu
ilging lansman kampanyasi.

Sigesi, bagta belirgin ve karakteristik degil, yani o an piyasadan
alinan sigelere etiket vurularak satiliyor. Ancak daha sonra Baccarat
Kristalleri fabrikasina ihale ediliyor ve mimar Louis Sue tarafindan
tasarlanan basik dortgen karakterli, kristal kapakl sige standart hale
geliyor. Sue, ayni zamanda hem butikte yer alan objelerin, hem de
Patou’'nun evlerinin ¢izimlerini yapan mimar. Joy igin yaptig: sise
de mimarinin altin oranlarina ve kurallarina bagh kahnarak tasar-
lanmug, sade ancak giigli etkisi yadsinamaz bir 6rnek. Bir donem,
Patou’'nun kendisi de bir “limited edition” yani “kisith tiretim” gise
yapiyor. Bu 6zel sige, Cin kiiltirtindeki yesim tagindan yapilan enfi-
ye kaplarindan esinlenmis, siyah govdeli ve kirmizi kapakh bir sige.

Standart hale gelen kristal Baccarat sisenin tzerindeyse altin
bir etiket var. Ancak kagit tizerine altin yaldizla boyanmug degil
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bu etiket, gergekten altin varak, yani ince bir altin yaprak tizerine
basilmis. Evet, her kristal sise tek tek elle tiretiliyor ve elle dolduru-
luyor. Her sise kapagiyla beraber tek tretildigi igin kristal kapaklar
da sadece beraber iretildigi siseye uyuyor, baskasina uymuyor.

Patou Modaevi, Patou ve Alméras’tan sonraki bagparfiimori
Jean Kerleo ile bir diger klasik olan 7000isimli parfiime de imza attu.
Kerleo, su anda Patou’dan ayn ve Versailles'daki tinli Osmothéque
parfim mizesinin direktorliigini yapiyor. Modaevinin rahle-i
tedrisinden gegen, burada yetisen veya Patou’yla bir gekilde igbir-
ligi yapan baz: diger tinlii modaci isimleri ise Karl Lagerfeld, Jean
Paul Gaultier ve Christian Lacroix. Parfiim ustas: olarak Patou’da
Kerleo’yu Jean-Michel Duriez takip etti ve su anda da Thomas
Fontainee emanet parfiimevinin yaratict departmani. Bu arada
2011 yilinda P&G, Patou markasim Ingiliz SA Designer Parfums
Ltd. sirketine satt1. Bu sirket, ayn1 zamanda Jean-Louis Scherrer,
Worth, Aigner ve Porsche Design parfiim markalarinin da sahibi.

Israf derecesinde pahali bu hayat tarzlarindan bahsettikten
sonra, bir sonraki boliimiimizde “yoldaslar”a g6z atmaya ne der-
siniz?
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Yoldaglarin kokular:

Konumuz: Sovyet parfiimleri. Bakalim yoldaslar nasil kokuyor-
mus, “kizil kokular” ne menem seylermis...

Efendim, Sovyetler'deki parfim diinyasindan bahsetmek igin
oncelikle isi Carlik doneminden ele almamiz gerekiyor. Zira
1917 Ekimi'nden Gorbagov dénemine kadar bu konuda yapilan
tim ¢aligmalar aslinda Car II. Nikola doneminde inlenmis iki
Batili parfiimér ve girisimcinin attig1 temeller tizerinden ylirimis.
Rusya'da iki 6nemli tretim tesisi var Ekim Devrimi'nden sonra:
Bes Numarali Sabun ve Parfiim Fabrikas ile Yedi Numarali Sabun
ve Parfim Fabrikas:.

XIX. yiizyilin sonlarina dogru Atanas Brocard isimli bir giri-
simci Paris’te kiiglik bir parfiimeri agiyor. A¢masina agiyor da, o
dénemde Piver veya Guerlain gibi sohretlerle baga ¢ikmak kolay
degil. Brocard, isini ytriitebilmek i¢in 6nce Amerika’ya gidiyor.
Ancak orada da sabun ve parfim piyasasinin tamamim elinde
tutan 1806 kurulus tarihli Colgate ile miicadele etmesi gerek-
mekte. Haliyle orada da ekmek aslanin agzinin i¢inde gériniince
kos kos memleketine geri dontyor. Kismet, oglu Henri Brocard’a
giliiyor. Rusya'da egitim gormis ve Rus kiltirini benimsemis
Belgikali bir hanimefendiyle, Charlotte Reve ile evleniyor geng
Henri. Karisinin pesinden Rusya’ya, Moskova'ya yollaniyor ve
1864 yilinda Moskova'da bir sabun fabrikasinin temelini atiyor.

Rusya, liikse ag aristokrasisi ve ciliz da olsa yeni gelismekte olan
burjuvazisiyle bakir bir pazar goriiniimiinde o siralar. Nikolskaya
Caddesi'nde agtig1 fabrikada kitle pazari i¢in sabunlar ve dis tozlan
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tiretmeye baghyor Brocard. Diugiik fiyat1 ve kalitesiyle sabunlari
biiytik siikse yapiyor, inanilmaz satig rakamlar1 yakaliyor, karisi saye-
sinde Rus tiketicisinin ve kiltiiriiniin nabzim tutabilmesi, onu bir-
den bir gohret haline getiriyor. Akilli ve mizah dolu tanitim kam-
panyalan yiiriitiiyor; posterlerdeki karakterler ya basit Rus koylileri
ya da mizahi ¢izimler. Markanin slogan basit: “Ulusal Sabununuz”.

Avrupa’'nin en biiyiik sabun fabrikas: olan, Moskova'daki Brocard Tesisleri. Ucuz
sabunlarla tretime baglayan tesis, sonralar1 parfiim tretimine de girmigti. Dev-
rimin ardindan ismi énce “Zamosoretski Bes Numarali Sabun Fabrikas1”, sonra

Novaya Zarya (Kizil $afak) olacaktu.

Brocard tesisleri, XIX. ylizyil sonuna gelindiginde Avrupa’nin
en biyiik sabun fabrikas: oluyor. Sadece fotografin1 gérme sansina
eristigim bu fabrika gergekten inamilmaz biyiklikte. Kapladig
alani tahayyil edebilmek i¢in bir ucuna Sultanahmet Camii’ni, diger
ucuna da Giilhane’nin Sirkeci’ye ¢ikigini koyun, boyle dev bir tesis.

Baglangi¢ basarisiyla gaza gelen Brocard, yavag yavag daha
yiiksek kalitede triinler de iretmeye meylediyor. Artik irtinleri-
nin iginde kiymetli dogal esans yaglari ve gliserin de yer almakta
ve bu sekilde daha yiiksek bir tiiketici profiline hitap etmekte.
Bu siiregte tesise, Grasse kentindeki pek meshur Roure Bertrand
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ve Ogullan tesislerinden tonlarca esans yag: geliyor. (Grasse'taki
Roure Bertrand ve Ogullar: firmasi, daha sonra sirket birlesme-
leri sonucunda bugiin bes biiyiik aroma-kimyasali devinden biri
olan Givaudan haline d6nisiiyor.) Brocard’in bagarisi ve gohreti
Saray’in da dikkatinden kagmiyor. Kisa siirede Majesteleri Carige
Aleksandra Fiyodorovna dahil olmak uzere Carlik saraymna da
iriin temin eder hale geliyor. Bu dénemde sabuna ilave olarak
parfimler de dretim hattina giriyor.

Bu dev fabrika biinyesinde hem Batr’dan parfiimérler galig-
makta, hem de bu parfimorler tarafindan ige merakli Ruslara
parfimorlik sanatinin ve kokular diinyasinin incelikleri 6gretil-
mekte. Bu ithal parfimérlerden biri olan August Michel, Krasnaya
Moskva isimli bir parfim yaratiyor. “Kizil Moskova” anlamina
gelen bu isimdeki “kizil” kelimesi Rusgada hem “glizel” hem de
“kiz1l renk” anlammna geldigi i¢in, politik déneme bagli olarak
anlami da degisiyor.

Bagslarda Krasnaya
Moskva’min

(Kiz1l Moskova)
ambalajinda yer alan
cigekler, devrimden
sonra yerlerini Kizil
Meydan'daki Kremlin
Sarayr’nin figiiratif
sembolizasyonuna
birakt.
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1917 y1li Subat’'nda Rusya’da Carlik devriliyor ve yerine gegen
hiikiimet de Bolgeviklerin baskisiyla bogusmaya baslyor. Muhtelif
isyanlarla ve gel-gitlerle dolu bu gérece kisa donemin sonunda, 25
Ekim’de uslendikleri Smolny Kiz Lisesinden Lenin’in isaretiyle
hareketlenen Bolsevik milislerin gegici hiikiimetin konuglandig:
“Kis Saray1”na yonelmesi ve Aurora destroyerinin de toplarini aym
hedefe dogrultmasiyla beraber sonunda hiikiimet disiyor, bagin-
daki Kerensky de bir arabaya atlayip kagiyor.

Ekim Devrimi denen bu olayla birlikte (ki aslinda o ay Rus
takvimine gore Ekimdir ama bizim takvime gore Kasimdir)
iktidar kizillara, yani ¢ok bilesenli Rus Sosyal Demokrat Isci
Partisi i¢inde Lenin’in 6nderlik ettigi Bolsevik fraksiyona gegiyor.
(“Bolsevik” ¢ogunluk, “mengevik” de azinhik anlamina geliyor ve
bunlar RSDIP i¢indeki iki giiglii fraksiyonun isimleri. Bolsevikler
¢ok uzun bir dénem ¢ogunluk degil azinlik oluyorlar ama karigik
isler bunlar, iistelik kokmuyorlar da. Iyisi mi daha derinine girme-
yelim bu mevzunun.)

“Devrim” dedim diye de bir anda, geceden sabaha her sey
degisiyor diye anlamayin lutfen. 1917 Ekim Devrimi dért yildan
uzun bir zamana yayilmig bir siiregtir ve sonuna kadar da kizil-
larla beyazlar arasinda ¢atigmalar, kah dizenli ordular, kah gerilla
savaslar1 olarak devam etmis. Bu kanli dsnemde toplam 15 milyo-
na yakin, yani nereyse II. Diinya Savagi’'ndaki Sovyet kayiplarina
yaklagan sayida insan hayatin1 kaybetmistir.

O saraya toplarim1 dogrultan denizciler de ilk baglarda
“Devrimin gururu ve zaferi” diye yticeltilmislerdir ama birkag yil
sonra Kronstadt'ta “Ya ama siz partililere aynicalik yapiyorsunuz;
hani ‘Biitiin Iktidar Sovyetlereydi? Ustelik bu ifade 6zgiirligi
dediginiz olay da galiba yalan oldu, gikimiz1 ¢ikaramiyoruz bura-
da be!” diye delleniverince araya Emma Goldman’in filan girmesi
de fayda etmemis ve Trogki Bey’in kurucusu oldugu Kizil Ordu
tarafindan yerle yeksan edilmislerdir. Tabii gene geride binlerce
olu, sag kalanlardan Finladiya’ya 8.000 kagak, ¢aliyma kamplarina
da 5.000 yeni migteri.
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POLITIKAYA DALMAYALIM,
KOKULARA GERi DONELIM

Hal boéyle olunca asillerin tlkede kalanlari digar1 kagiyor.
Bankalardaki paralara el konuluyor ve fabrikalar devletlestiriliyor.
Brocard’in dev fabrikasi da devletlestirilenler arasinda ve ismi
Zamosoretski Bes Numarali Sabun Fabrikas: olarak degistiriliyor.
Bu isim, daha sonra Novaya Zarya, yani Kizil $afak’a doniisecek
ve tesis hayatina boyle devam edecek. (II. Diinya Savag: sirasinda
fabrika, Urallar’daki Sverdlosk’a (veya 6biir adiyla Yekaterinburg)
nakledilecek ve burada biinyesinden bir fabrika daha dogacak ve
bu yeni tesisin ismi Kalina olacak.)

Brocard, Rusya’ya gelip sabun fabrikasini kurdugunda tlkedeki
tek kozmetik fabrikas: onunki degildi elbette. Ondan 6nce 1843’te
Alfonse Rallet isimli muhterem, Moskova'da A. Rallet ve Serikleri
Sabun ve Parfiim Fabrikasi’'n1 kurmus ve haril haril tretim yap-
maktayd1. Ancak Rallet fabrikasi daha ¢ok pahali pomadlar ve
kokularda ihtisaslagmigken, Brocard daha ¢ok ucuz sabun ve ucuz
parfimler tretmekteydi. Rallet Fabrikas'ni da Edouard Beaux
idare etmektedir ki, bu Edouard Beaux, aym zamanda Ernest
Beaux’'nun babasidir. Ernest Beaux, daha sonra Chane/ No 5’i
yaratan parfimér (bakin, nerelerden nerelere gidiliyor su minik
parfiim diinyasinda. Car, Lenin ve Madame Coco Chanel aym
adamin hayatinda birinci dereceden rol oynuyorlar) olarak tinlene-
cektir ve o donemde ailenin Rusya'daki fabrikasinda bagparfiimor
olarak ¢aligmaktadir.

Beaux’nun ¢aligtig1 Rallet Fabrikasi’'nda isler biyir ve 1.600
ig¢ilik bir istihdama ulagilir. Tesiste elektrik, bir asansor ve hatta
bir telefon bile vardir. Bunlar: saymam liitfen sizi sagirtmasin, zira
1900’lerin bagindan bahsediyoruz. Bu agamada Bolgevik Devrimi,
Rallet’yi de rizgariyla savurur ve tesis devletlestirilir. (Devrimden
hemen once dinyanin sayilh biiyiik koku sirketlerinden biri-
dir Rallet, digerleri de Chiris/Fransa ve Colgate/Amerika'dir.)
Devletlestirilen Rallet Fabrikasi’'nin tabii ki ismi degisir ve Yedi
Numarali Sabun ve Parfiim Fabrikasi adini alir. Yoldaglar isimlen-
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dirme konusunda ¢ok romantik davranmiyorlar gordigiiniiz gibi,
ancak fabrikanin bu numarali soguk ismi daha sonra Svoboda,
yani Ozgiirliik ismiyle degistirilir.

Devletlestirilen bu iki dev tesis de dahil olmak izere
Sovyetlerdeki tiim sabun ve kozmetik fabrikalari, daha sonra ilkel
bir Iktisadi Devlet Tegekkiilii diye de tanimlayabilecegimiz Zhirkost
Isletmeleri biinyesinde birlestirilirler. Hatta bu iktisadi tesekkiile
bir de kisa isim verilir: TeZhe. Bu isletme holdingi biinyesindeki
fabrikalarin bagina, Stalin’in ¢aligma arkadagi ve dostu Vyacheslav
Mihailovich Molotov’un esi (hani su “Molotov Kokteyli’ne isim
veren muhterem. Ayrica “Molotov”, Rusga'da “ceki¢” anlamina gel-
mekte ve Vyacheslav Mihailovich’in kendi kendisine uygun gordii-
g bir lakaptir) Paulina Semyonova Zemchuzina gegirilir.

£ 9

Karmasik iliskiler, Parfiim Buketleri

Rallet Fabrikas’'nin sahipleri arasinda, ilerleyen tarihte biiyiik hissedar: olan
Grasse/Fransa orijinli Antoine Chiris firmasi da vardir. Grasse’in en bilyik fir-
malarindan biri ve ileriki sayfalarda gorecegimiz Coty efsanesinin de dogmasinin
yardimcilarindan olan bu aile tesisinin sahibi Antoine Chiris’in torunu Yves de
Chris’tir. Moskova'daki Rallet’'nin ortagi Chiris’in torunu olan Yves de Chiris, aym
zamanda yillar sonra parfiimor Olivier Cresp ile beraber Thierry Mugler icin Ange/
parfiimiinii yaratan parfiimérdiir. Fazla isim ve soyad: geciyor ama umarim takip
edebiliyorsunuzdur aile ve marka iligkilerini. Korkmayn, bu kadar isim sayip sonra
Sabetay baglantilarina girmeyecegim!

Evet efendim, Rallet Fabrikasi, Romanov Hanedani’nin 300’iincii yih nedeniyle
Bouguet de Catherine (Katarina'nin Buketr) isimli bir parfiim yapiyor. Bu, Chanel
No 5°deki aldehit kullammiyla iinlenen Ernest Beaux’nun aldehitlerle ilk parfiim
denemesi oluyor. Beaux, daha 6nce de Bouguet de Napoléon (Napoléon’un Buketi)
isimli bir parfim yapmigtir ama ¢ok satmasina ragmen bu parfiim hicbir zaman
onciilii olan ve Houbigant Parfiimevi’nce iiretilen Quel/ques Fleurs (Birkag Cigek) gibi
parfiim tarihinde bir doniim noktasi yaratmaz. Buna hirslanan Beaux da, kendisini
cok etkileyen Quelques Fleurs isimli parfiimiin basarisinin sebebi olan aldehitleri
kullanarak iste bu yeni parfiimii, Bouquet de Catherine'i tasarlar. Bu sefer koku iyi
olmustur, ancak pazara uygun degildir. Erken davranmigtir ve satig ¢ok diigiik kalir.
Bu diigiik satisa ragmen Bougquet de Catherine formiilii Ernest Beaux’nun akhnin bir
kosesine sabitlenecek ve bazi kiigiik degisikliklerle yillar sonra karsimiza 6nce Rallet
No. I, daha sonra da Chanel No 5 olarak gikacaktr.
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Bayan Molotov (Paulina Semyonova Zemchuzina), kurulusunda TeZhe'nin ba-
sindaydi. TeZhe, samilanin aksine Tovary dlia Zhenschin’in (kadinlar igin tirinler)
degil, Trest Zhirnost'un (yag trosti) kisaltmasiydi. Batili tlkelerden farkl ola-
rak, TeZhc’nin tanitimlarinda irin iginde sentetik malzemenin kullanimi gu-
rur vesilesiydi ve teknolojideki ilerlemenin bir simgesi olarak sunuluyordu. Satg
yontemleriyse Batr'dan pek farkh degildi; Griinler sadece ilgili magazalarda degil,
katalogla veya gezgin saticilarla kapidan kapiya pazarlaniyordu.
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Evet, Molotov, 1911'de o dénem igin illegal olarak basilan
Pravda (Gergek) gazetesinin yazi kurulundayken, ayni gazetenin
edit6ri olan Stalin ile dostlugu ilerletir ve onun korumas: altina
girer. Zaten yillar sonra Krugcev baga geldiginde ilk yapacag:
islerden biri, Stalin'e fazla yakin duran Molotov’u tasfiye etmek
olacaktir. Molotov, Stalin doneminde bagbakanliga kadar ytikselir
ve Politbiroda yer alir. Tarimin kolektiflestirilmesi politikasini
yiriitiir, bu politikaya bagkaldiranlari, yani kiiglik toprak sahi-
bi koyliler olan milyonlarca kulak’i ¢aliyjma kamplarina yollar.
Muhterem, ayn1 zamanda Molotov-Ribbentrop Pakt1 diye anilan
Stalin-Hitler anlagmasinin da perde 6niindeki ismidir.

Ve dedigim gibi, bu muhteremin esi olan hanim, Sovyetler'deki
butiin kozmetik tretim faaliyetlerinden sorumlu TeZhe isletme-
sinin bagkanligina getirilir. Paulina Semyonova Hanimefendi,
1918de Bolsevikler'e katilmis ve propaganda komiseri olarak siyasi
hayata atilmigtir. Sonra Mikoyan o6nderliginde gida endustrisi,
daha sonra balik endistrisi alaninda ¢aligmalar yapmus, Politbiiro
adayhigina kadar yikselmigtir. Stalinin karisi Alliluyeva ile de
yakin arkadagtir, hatta Stalin’in onun Molotov’u olumsuz etki-
ledigi konusundaki goriislerine bu sekilde destek alarak bir siire
direnebilmigtir.

Paulina Semyonova déneminde Sovyetler'de parfim iretimi,
baslarda devrim 6ncesi triinlerin yeniden isimlendirilerek lansma-
m geklinde hayat bulur. Siire gectikge yeni trtnler gikarilir, daha
onemlisi, ilke i¢inde dogal veya yapay hammadde elde etmek igin
adimlar atilir. Ancak Semyonova Yoldas, Mikoyan 6nderligin-
deki gida endustrisi kurumuna bagkomiser olunca yerini bu kez
Tatyana Maximovna Morozova'ya birakir. Tatyana Maximovna,
Novaya Zarya (Yeni $afak) olarak ismi degisen Brocard fabri-
kasina 17 yasinda sabun paketleyicisi olarak girmis, meslekten
bir kozmetikgidir. 1937'de 6nce Yeni Safak Sabun ve Kozmetik
Fabrikas’'nin direkt6ri, ardindan da Bayan Yoldag Molotov’un
yerine TeZhe'nin bagkani olur.
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Molotov Kokteyli nedir?

“Fakirin Bombasi” da denen bu patlayicy, I1. Diinya Savasi bagladiktan ii¢ ay sonra
baggdsteren Kig Savagi (Fin-Rus Savast) sirasinda ortaya cikiyor. Aslinda patlayicinin
ismi, Almanlarla anlagan Sovyetler'in Dogu Avrupa'daki etki alanlarim belirleme
gorevini istlenen Sovyet Savunma Bakam: Molotov'a bir hakaret amacimi tagiyor.
Molotov, Kis Savagi sirasinda uluslararasi kamuoyunun tepkisinden siyriimak igin bir
radyo yayininda Finlandiya'ya Rus ucaklarindan atilanlarin aslinda bomba degil, a¢
komsularina el uzatmak amacini tagiyan insani yardim paketleri oldugunu soyliiyor.

Finliler de “Ya he, he!” diyerek “Molotov’'un Ekmek Paketleri” adim veriyorlar
iizerlerine yagan bu parca tesirli bombalara. Kendilerini savunmak icin karadan ilerleyen
Sovyet tanklarina karg: gelistirdikleri ucuz patlayicilara da “Molotov Kokteyli” diyorlar ve
“Yiyecegin yanina icecek olsun diye sey ettik iste” diye esprili bir aciklama yapiyorlar.

Molotov Kokteyli ucuz, yapimi kolay ve iiretimi icin tesis gerektirmeyen bir silah.
icine benzin gibi yame1 bir madde doldurulmus bir sisenin ucuna, fitil olmas1 mak-
sadiyla bir bez pargasi sikigtiriliyor, yakiliyor ve yaklagan hedefe firlatiliyor. Hedefe
carparak kinlan sisedeki yamci s, yanmakta olan fitilden alev alarak tutusuyor ve
carpmanin etkisiyle dagilan yanici madde de sonene kadar haril haril yaniyor. Bazen
sisenin icine yumurtanin aki gibi kivam arttirici seyler de konuyor ki sise carpmayla
kirlldiginda yanici madde ¢ok yayllmasin ve hedefe yapisarak hem etkisi giiclii hem
de dumam bol olsun.

Sovyet ekonomisinin ve toplumunun en biyik derdi, o dev
nifusa asgari yasam kogullarini saglamakta karsilagilan zorluklar-
dir. Ancak Sovyet halk: bazi detaylar1 ¢ok da 6nemsemez, giinki
durumlar II. Diinya Savagsi kosullariyla karsilagtirildiginda gene
de “bundan iyisi can saghgi’dir. Ana ihtiyag maddeleri digindaki
kugiik liksler tevazuyla kabul gorir. Gorebildiklerini bilebildik-
lerinden, ¢ogunlugu basit zevklere sahip bir ulus olarak 6zellikle
Ruslar, Rusya'da iretilmis seylerden memnun olmaktadirlar,
zira birkag yil 6ncesinde bu bile mimkiin degildir. Yanls anla-
mayin, “basit zevk” kelimesini kullanmamdaki amag, hiyerarsik
bir konumlandirma yapmak degil, uyarandan ziyade uyaranin
uyandirdig1 duyguduruma, yani bu 6rnekte “hosluk” haline dikkat

cekmek istemem.
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Novaya Zarya fabrikalarinda uretilen “Kizil Moskova”, yani
Krasnaya Moskva, bu anlamda o jenerasyon igin olduk¢a tercih
edilen ve begenilen bir parfiimdiir. Zaten fazla da segenek yoktur.
Krasnaya Moskva, bir Rus parfliimiinden beklenen her seye sahiptir.
Karmagiktir, dolgun gévdelidir, zengin bir kokusu vardir ve soguk
bir tilkede moda olabilecek bir parfim icin fazlaca sicaktir. Teknik
olarak tamamen sentetiklerden uretilmistir, ¢iinki eger sentetik-
lerle bir koku iretilebiliyorsa, neden bu burjuva kokan aligkanlik
i¢in Fransa’dan veya diinyanin bagka yerlerinden pahali dogal esans
yaglan getirilsindir. Bir ulusun belleginde bir donem ve bir rejimle
bu kadar 6zdeslegebilen bagka bir parfim yoktur saniyorum.

Bazilarina goére Krasnaya Moskva, Brocard’in Le Bouguet
Préféré de L'impértrice, yani “Imparatorigenin Favori Kokusu”
ismiyle 1913’te iretilmig parfiimiiniin yeni rejimce yeniden adlan-
dirilmasindan ibarettir. Klasik bir floral chypre parfiimdiir. Serin bir

Vladimir Rossinsky tarafindan resimlenen 1914 yili takviminde Brocard maga-

zas1 ve vitrinde trtnler.
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list nota, bergamot, kisnis, portakal cicegi ve a/dehydelerle agili
yapar, kokunun kalbinde karanfil, giil, yasemin ve ylang ylang var-
dir. Dip notalardaysa iris ve tonka fasulyesiyle odunumsu balzamik
bir hava tagir. Zamaninin baharatlh floral parfimlerine tam bir
ornektir. Serin, neredeyse metalik notalar1 sicak ¢igek ve pudrah
agac akorlaryla birlestirir. O limonsu kisnis notalar1 agir karanfil
notalarina gegis yaptiginda, bir de hafiften pudrams: bir hava
kazanir. Baz notalar da zaten kendi baslarina serin ve sicak arasin-
da gidip gelmektedir.

Cilt uzerindeki organik gelisim siireci gayet bagariidir. Hem
parfim hem de diger daha seyreltilmis versiyonlar: satilir. Isin ilgin-
ci, bu parfim bugiin hilad Rusya'da satilmaktadir, 6zellikle merakli
turistlere satiy yapan magazalarda. Bugiiniin begenileri agisindan
bakildiginda sunu soyleyebiliriz ki Krasnaya Moskva, genglerin pek
tercih edeceklerini sanmadigim, nispeten agircana bir kokudur.
Orta yaglarin tizerinde bir Rus'a bunu koklatsaniz, muhtemelen
Komsomol, yani Geng Oncii giinlerini hatirlayacaktir.

DiGER RUSLAR...

Krasnaya Moskva disinda Sovyetlerde o donem dretilen ¢ bes
baska parfiim daha vardir. Bunlardan biri, Krasniy Mak (“Kizil
Gelincik” anlamina geliyor ama, aman Kenzo Flower ile kargtir-
mayin) Ekim Devrimi'nin 10’uncu yilim kutlamak tzere 1927'de
tretilmig bir parfimdir. Ismini, oykisi Mikhail Kurilko, bestesi
ise Rheinhold Glierre tarafindan yazilan ayni isimli ilk modern
Sovyet balesinden almigtir.

Parfim, orkide akoru etrafina inga edilmistir, yani bol miktar-
da amyl salycilate igeren floral fougére bir parfiimdiir ve 1970’lere
kadar iretimde kalmigtir. Ismindeki “kizil” kelimesi diginda Rus
olan higbir yani yoktur ve benzerleri 1910°dan bile 6nce, pek ¢ok
tlkede uretilmigtir. Blyiik bir tesadif olarak ondan bir yil 6nce
Roger&Gallet, Fransa'da Pavots D'Argent (Giimiis Gelincik) isimli
bir parfim ¢ikarmig, bu glimig-beyaz parfiime bir yil sonra da
Moskovadan kizil bir cevap gelmekte gecikmemigtir. II. Diinya
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Savagi’'ndan sonra hem sigesi hem de formili tamamen degisen
Krasniy Mak, sadece Sovyetlerde satilmakla kalmamis, ayrica
Octavian Coifan’a gore savag sonrasi kardes iilke Romanya'daki ilk
parfim fabrikasina, Macul Rogu’ya isim annesi olmugtur.

Bunlardan baska Biyala Akatse (Beyaz Akasya), Chypre ve
ok sonralari, 1970’lerde tretilen Lanysh Serebro (Gimis Miige)
sayabilecegim diger Sovyet parfiimleri. Zaten daha da fazla gesit
beklemeyin, sonugta devlet tarafindan ismi numarayla anilan fab-
rikalarda tretilen parfiimlerden bahsediyoruz.

Bu saydigim isimlerden Chypre, iist tabaka i¢in tretilmis ve daha
kompleks yapida bir parfimdiir; egzotik, hafif ten ¢igeksi ve sandal
agac1 hakimiyetinde bir kokusu vardir. Daha seckin beylere hitap
eden Chypre disindakileri hanimlar i¢in digtintrseniz, erkekler igin
kargimiza bu kez ikinci segenek olarak daha da ucuz bir segenek,
Troinay (Ugii Birarada) isimli bir baska parfiim gikiyor. Soylentiye
gore Troinoy, ashinda XVIII. yiizyilda 6zellikle Napoléon'un emri
tizerine dezenfektan olarak tretilmis bir parfimdiir.

Dezenfektan deyince kafaniz karigmasin, o dénem pek ¢ok
hastaliktan kokular sayesinde kurtulunacag: distniliyordu ve
bildigimiz limon kolonyasi da aralarinda olmak iizere bunlarin
pek ¢ogu sadece koklanmak igin degildi. Uzun lafin kisasi, taze-
lik veren, hijyenik ve terapotik, yani tedavi edici bir kokuymus
bu Troinoy ve orijinal sigesinin etiketi iizerinde “Gengler 20-30,
biiyiikler 50-60 damlay: su veya sarapla seyrelterek i¢cmelidir,”
ibaresini de tagirmig. Bu ibareden haberleri vardi veya yoktu ama
Troinoy'un Rus alkolikleri tarafindan efsanevi bir sekilde tercih
edildigi bilinen bir gergek.

Her iki erkek kokusu da, bizler gibi giincel koku endiistrisinin
secenekleri arasinda gimarmug tiiketicilere gore oldukea agir kali-
yor ve her ikisinde de yogun koknar ¢ami ve misk hemen hissedi-
liyor. Bu anlamda tathilikla kafiirumsu kokularin birbirine ge¢mis
halleri diyebiliriz bu parfiimlere. Ne yazik ki ben de bu yorumlar
genelde yazil bilgilere dayanarak yapiyorum, Krasnaya Moskva
veya Troinoy gibi birkag1 diginda bu parfiimlerin hepsinin asillarim
koklama sansim olmadi.
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Sovyetler tarafindan iretilen, bunlar diginda, bu kadar tnli
baska parfiim yok, denebilir. Ilave olarak, parfiim niyetine satilan
birkag floral akor var; yasemin, mimoza vs. gibi. Batr'daki parfiim-
lerden falan pek haberdar degil o dénemde Sovyetler Birligi halk-
lari. Bazen Polonya dergileri vasitasiyla Chanel No 5’i filan duyu-
yorlar ama bu da ¢ok fazla ilging gelmiyor onlara. Kokuyu metin
tizerinden tanimak ¢ok zor koku tarifi i¢in kelime hazinemiz de
¢ok dar. Bu anlamda farkli cografyalarin triinlerini okuyarak tani-
mak, referans alinacak kelimelerin dayanag: disinildigiinde gok
da kolay degil.

Bu arada, Polonyadan Rusya’ya sadece dergi degil, parfim ve
sabun da geliyor bazen ve onlara yonelik kesin bir hayranhk s6z
konusu. Sabun deyip gegmeyin, ¢ok 6nemli! Bugiin kullandiginiz
sampuan, dus jeli vb. pek ¢ok iirliniin islevini tek bagina iistlenen ve
¢ok da bol bulunmayan kiymetli bir iiriin o zamanlar sabun. Ayrica
ismini Fransa kadar ¢ok duymadik diye Polonya’y: da kiiiik gor-
meyelim ve bilelim ki bir dénem Orta Avrupa'nin kozmetik yildiz1
Polonya’yd:. Hatta Helena Rubinstein (Chaya Rubinstein) veya
Max Factor (Maksymilian Faktorowicz) gibi Amerikan markala-
rinin kurucusu muhteremler de Polonya orijinlidir.

AHIR ZAMANLARA GELINCE...

Sovyetler Birliginde 1980’lerde durumlar degismeye bagladigin-
da tabii bahsettigim manzara da degisiyor. Lancome’un Magie
Noir'1ve Climafsi veya YSLin Opium’u Rus hanimlarca da pesine
digiilen parfimler oluyor. Bunlari nasil elde ederler, disar1 konfe-
rans veya spor miisabakalarina gidenlere mi siparis ederler, biri-
leri kagak olarak mu igeri sokar da satar, o kadarin1 bilemiyorum.
Ancak estetigin ve)./a sosyalist estetigin de bu denli goz ard edil-
mesini, bir dénem igin tartigmali olarak da olsa tilke ismine “sos-
yalist” kelimesini ekleyen bir devlete ¢ok da uygun bulmuyorum.
Dev bir iilke, dev bir niifus ve bu niifus i¢in tretilmis parfim-
lerden bahsediyoruz ama bunlarin en meshurlar1 1917’den bile
onceki tarihlere dayaniyor. Koku ve kokmak yasak degil, ancak
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kesinlikle 6nemsenmemis durumda. Bunun sosyalist ideolojiyle
veya kokunun ideolojiyle boyle zorlama sinirlandirilmas: bana
mantikl gelmiyor. Koku hafizas: bizim ilk hafizamiz ve bu hafiza-
ya bagli olarak bizi mutlu eden anlar yasayabiliyoruz. Milyarlarca
ruble yatinm yaparak devlet televizyonu kurmay: ama onca bili-
minsanina, fizik¢iye ve kimyaciya ragmen koku ve koku molekiil-
leri alaninda yeniliklere imza atamamay1 garipsiyorum.

Moskova'da Djerzinski Meydanrndaki KGB binasinin ti¢ blok
otesinde Politeknik Miizesi bulunuyor. KGB'yi solunuza alin ve
diiz yiriyin, gene sol kolda kose yapan dev bir bina. Nedense
bu miize turistlere fazla tamitilmaz tur rehberleri tarafindan.
Oysa Moskova’nin tek miizesi, elbette ne Pugkin Miizesi, ne de
Tretyakov Galerisidir. Hasbelkader imkéin bulup Moskova’ya
gittigimde, oglumla beraber bu Politeknik Miizesi’'ni gezme sansi
buldum. Girigte resepsiyonist gérevini yiiklenmis olan ilk Sovyet
atom bombasinin iticiligini bir yana birakirsak, her kati ayn bir
konsept olan bu miizede yillar igindeki Sovyet teknik geligimi
agzimz1 agik biraktiracak bir gekilde izlenebiliyor.

Elbette biitiin teknik alet edevat, en st kattaki kozmonot
giysileri dahil, Batili anlamda estetik bir incelik ve tasarim 6rnegi
olmaktan uzak, ancak sonuna kadar iglevsel triinler. Bu kadar
muazzam bir teknolojik ilerlemeyi gériip de iginde koku diinyasina
veya onu olugturan molekiillere iligkin higbir geye rastlayamamak
gergekten garip. Bilir misiniz, parfim diinyasinda héla kullanilan

Eski bir Troinoy (Ugii Birarada) sisesi.
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¢am kokulan i¢inde en meshuru Sibirya ¢camidir? Keskin, kifuru
havasinda bir kokusu olmasina ragmen, aromatik formillerin igine
lavanta ve biberiye gibi bitki 6zyaglariyla beraber katildiginda,
muhtesem bir sonug verir. Ne yazik ki bu ¢gamin vatani olan top-
raklar1 biz bugiin sadece siirgiin mahalli olarak hatirliyoruz, ¢cam
kokusuyla degil.

Rus Sosyal Demokrat Isci Partisi veya sonraki adiyla Sovyetler
Birligi Kominist Partisinin kokudan yana tercihi onu 6nemse-
memek olabilir. Vladimir Ilyi¢ Ulyanov Lenin, Paris'te tanistig:
Inessa Armand yoldagla Finlandiya siirgliniinde kokulu odalarda
bag basa kalamamis veya buna vakit / niyet bulamamis da olabilir;
ama gliniimiiz sosyalistleri bu gegmise nazire yaparcasina kokuyla
ilgileniyorlar.

Gelin kisa bir an i¢in Kizil Meydan'in gorkeminden La
Rambla’ya uzanalim. Barcelonadayiz. 14 Ocak 2008, yani y1lbagin-
dan iki hafta sonra. Katalan Sosyalist Partisi, se¢im kampanyasi i¢in
tretilen parti kokusunu tanitiyor. Katalan Sosyalistleri tarafindan
“Guven, esitlik, ilerleme ve verim” kavramlarinin aromas: olarak
nitelendirilen bu koku, aromatik Akdeniz bitkileri ile bergamot
gibi narenciyeler ve ¢ay akorlariyla oryantal baz notalardan olusuyor.

Parti Genel Sekreteri Manuela de Madre, “Eger Katalan siyasi
hayat1 bu kokudan faydalanip biraz rahatlarsa, bunun kimseye
zarar1 olmaz,” diyor ve rahatlatici bitkilerin kokularindan olugtu-
rulan bu kokuyu 6ncelikle muhafazakir muhalefet partisi Halkin
Partisi'ne oneriyor. Ayrica bu kokunun numunelerini Katalan
Parlamentosu’'ndaki diger biitiin politik partilere gonderecegini de
ilave ediyor.

Koku, sisede bir parfum geklinde degil, kiigiik bir bohgada gar-
diroplara vesaire yerlestirilmek tizere ortam kokusu olarak hazir-
lanmig. Kokunun yaraticist olan Albert Majos, “Bu koku ne tam
bir parfim ne de bir hava temizleyicidir,” diyor. Ona gore bu koku,
sosyalist degerlerin aromatik bir temsilinden ibaret. Ayrica ofis
ortamlarinda galiganlar arasinda esit ve diirtst duygular yaratmak
i¢in de kullanilabilecegini sozlerine ekliyor.
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Aramizda kalsin ama koku elegtirmenleri Katalan Sosyalist
Partisi’'nin kokusunu fazlaca kuvvetli bulmuglar. Bir elestirmen,
tanitim toplantisindan sonra “Cok kuvvetli bir kokuydu. Bayilacak
gibi olup oday: terk etmek zorunda kaldim,” diyor. Bu agir eles-
tirilen koku sayesinde olmasa da, aym yilin mart ayinda yapilan
se¢imlerin Katalan ayagindan Katalan Sosyalist Partisi zaferle
cikiyor.
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Sektorii Degistiren Adam: Coty Bey

Coty ismi ¢ogumuza bugiin yabanci gelebilir. Ancak bundan
yuzyi kadar once kendi ismiyle trettigi parfimler hem Fransa
hem de Amerika’y1 sarsan dev bir imzaydi Coty. Bugiinse kendi
isminden ¢ok, onu biinyesinde bulundurdugu bagka markalarla bir
pazarlama sirketi olarak taniyoruz. Birkag kisa 6rnek vermek gere-
kirse, bu markalar Calvin Klein'dan baglayip Sarah Jessica Parker’a,
Adidas’tan girip, Marc Jacobs’a uzanan pek ¢ok ismi igeriyor.
LVMH 6rneginde oldugu gibi, reyonlarda birbirleriyle kiyasiya
rekabet icinde gordugimiiz pek gok parfiim markasi, aslinda bir
elin parmaklarim1 gegmeyen sayida dev pazarlama sirketine ait
lisans ve isim haklarindan bagka seyler degiller.

Diinyadaki biitiin parfimlerin, ismi ¢ok bilinmeyen bes alt1
koku fabrikas: tarafindan imal edilip, gene sayis1 beg-altiyr geg-
meyen pazarlama sirketi tarafindan pazarlandig bir kiigiik oligark
diinyas: iginde yagstyoruz. Her pazarlamaci, binyesindeki degisik
isim ve markalarla farkh alici kitlelerine hitap edip orada elde
ettigi gelirleri ana sirket bilangosuna aktariyor. Biz sise ve marka
bazinda farklilik yagadigimizi zannederken, iste tam da bu sebeple
aslinda farkli isimlerde satin aldigimiz kokular, gruplar halinde
birbirine ¢ok fazla benziyor ve sadece illizyonlarimiza inanmaktan
oteye gecemiyoruz. Gene de biz Coty’nin biinyesindeki farkh ve
olduk¢a meshur markalar1 saymay1 bolimiin sonuna birakip, mar-
kanin maceras: nerede ve nasil baglamis ona bakalim.

Joseph Marie Frangois Spaturno veya daha sonra degistirdigi
ismiyle Frangois Coty, 1874'te Korsika'da doguyor, 6liim yili ise
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1934. Biyiikannesi tarafindan yetistirilmis bir yetim Frangois.
Maddi imkansizliklar nedeniyle okulu biraktiktan sonra askere
gidiyor ve terhis olunca da 6nce Marsilya, daha sonra da Parise
yerlesiyor. Hem Marsilya, hem de Pariste yaptig1 is, hanimefen-
dilere y6nelik moda aksesuarlar1 pazarlamak. Askerlik yaparken
ok etkisinde kaldig1 komutaninin tegvikiyle bir eczacinin yanina
giriyor daha sonra. Kendine ait bir kolonyayla inlenmig bu eczaci,
Raymond Goéry, hem patronu hem arkadag1 oluyor Frangois'nin.

Kolonya imalat1 sirasinda Frangoisnin koku alma ve koku
tasarlama yetenegi bariz bir sekilde ortaya ¢ikinca, patronu ona
bu i i¢in kendini egitmesinde fayda oldugunu soyleyip Grasse’ta
kurulmug bir parfim okuluna giderek bu egitimi almasini 6neriyor.
Fransa'nin parfiim bagkenti Grasse’ta gecirdigi bir yillik yarim kal-
mus koku egitiminden sonra biiyiikannesinden borg aldig: 10.000
Frank’la kendi bagina is hayatina atiiyor Frangois Coty. Paranin
¢ogu oturdugu evin alt katinda kurdugu laboratuvara gidiyor
elbette. Hayatinin déniim noktalarindan biri sayilan Grasse’taki
egitim stirecinin baglangici da kendi bagina ilging bir hikaye.

O donemde Grasse kentinde bulunan en biiyiik esans yag:
imalathanelerinden biri Antoine Chirise ait. Sadece yerel ¢igekler-
den islenen yaglarin bulundugu bir esans yag: imalathanesi degil,
ayn1 zamanda diinyanin dért bir yanindan da esans yag1 ve kokulu
bitkiler ithal eden dev bir sirket burasi. Calabria, Sicilya, Tunus,
Cezayir, Madagaskar, Kongo, $Sangay ve Bourbon Adalar1 gibi
olduk¢a uzak cografyalarda temsilcilik ve tesisleri, ayn1 zamanda
Marsilya, Cenevre, Istanbul, New York, Santiago, Buenos Aires,
Kahire, Montreal gibi yerlerde de hem satiy hem hammadde
toplama ofisleri var. Ingilizlerin tiiccarlari nasil o dénem kendi
kolonilerinde yayiliyorsa, Chiris de Fransiz kolonilerinde mutlak
bir hakimiyet gosteriyor.

1768 dogumlu bu sirket, yaklagik bir buguk asir sonra sade-
ce parfim hammaddesi olarak ézyag satmanin yan sira, bitmig
parfim imalatina da baslyor. Tabii bu hacimde bir sirketin bitiin
kokusal tasarimlarimin tek bir burunla halledilmesi olanaksiz
oldugu igin, sirket biinyesinde bir de parfiimeri okulu kuruyor. Bu
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okulun 6grencileri gogunlukla anonim kalirken, i¢lerinden iki isim
sivriliyor. Bunlardan biri, bu bolimde konugumuz olan Frangois
Coty, digeri ise daha sonra Chanel No 5in arkasindaki parfimor
olarak tinlenen Ernest Beaux.

Frangois Coty, Antoine Chiris'in okuluna “catkap1” gidiyor,
patronla gorigsmek istedigini soyliiyor. Resepsiyonist gorevini
ustlenen memurlar, kargilarinda birden bitiveren kizil sagh ve
kirmiz: takim elbise giymis bu ilging tipi gérince ciddiye almiyor
ve “Patron meggul” falan diyerek baslarindan savmaya galisiyor.
Yilmiyor ve sabahtan aksama bekleme odasinda oturuyor Frangois.
Akgam mesai saati bitip de Antoine de Chiris ofisinden ¢iktiginda
bu geng yabana1 delikanliyr gériip kim oldugunu soruyor adamla-
rina. Cevresindekiler “Okul i¢in gelmis beyim, ancak herhangi bir
tavsiye mektubu falan yok. Sabahtan beri de koltuga yapist1 nalet,
kimildamiyor,” deyince bu israrli ilgiden etkilenen Chiris, “Yarin
sabah bir gel bakalim bu 1srarinin kargilig1 olan yetenek sende var
m1?” diyerek sepetliyor Frangois’y1.

Ertesi sabahki yetenek testinden sonra baglayan Chiris'in
egitim macerasi, yaklagik bir yil sonra, daha tg yillik okul siresi
bitmeden “Delikanli, benim sana ogretecek bir seyim kalmadi.
Bu yetenegin karsisinda sapkami gikariyorum, hatta ver elini bir
opeyim agam...” diye pes etmesiyle sonuglaniyor. Elbette bunun
karsiliginda Frangois da Parise doniip kendi isini kurdugunda,
Chiris'in en biiyiik hammadde misterilerinden biri oluyor.

Chiris deneyimi Coty i¢in farkh ufuklarin agilmasina sebep
oluyor. Hem genis ticaret ag1, hem de yeni gelistirilen teknikleri
hemen biinyesine katmakla meshur bu sirket. O doneme kadar
damitmanin direkt atesle yapildigin1 ve bunun da bitmis iriine
hafif bir yanik kokusu verdigini digtniirsek, Chiris tesislerinde
gelistirilen buharli damitma, ¢ikan tiriine o zamana kadar rastlan-
mayan ve olduk¢a net bir koku kazandiriyor. Keza o ¢ok pahali
ve emek yogun enfleurage yontemini ikame etmek igin gigeklerin
yaga yapistirilmasi yerine ugucu solventler kullanilmasi (solvent
ektrasyonu) hem maliyetleri digiirtiyor, hem verimi arttirtyor, hem
de kaliteyi yikseltiyor.
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Solvent ekstrasyonu konusunda patentin sahibi olan
Massignon’un sirketini biinyesine katan Chiris, yasemin, giil, sim-
biilteber, fulya ve portakal ¢igegi kokenli yeni abzoliiler iretmeye
basliyor. Her ne kadar donem parfiimérleri kokularinin kuvvetine
pek aligtk olmadiklar1 bu maddeleri kullanmakta epey ¢ekingen
davransa da, elbette kiymetini anlayanlar ¢ikiyor aralarinda.

Gene o donemde Laire, Firmenich ve Samuelson gibi yapay
molekiil treten sirketler gikiyor ortaya. Bu yapay molekiiller o
dénemlerde tekil halde degil, genelde bir parfiimiin yapitaglar:
diyebilecegimiz bazlar, yani ikili-tiglii kombinasyonlar halinde
satiiyor. Bu bazlarin hazirlanma sebebiyse hem alictya kolay-
lik saglamak, hem de yeni molekiilleri ne oldugu saptanamayan
akorlarin igine gomerek bir nevi minhasir olma hali (exc/usivity)
yakalamak. Piyasay1 sarsan bu bazlar arasinda de Laire sirketine
ait Jonone, Flonol, Orchidée 2, Prunol, Mousse de Saxe veya Ambre
83, Firmenich'e ait Violettone, Iralia ve Dianthine, Samuelson'un da
Ambréine'i var. Iste Coty bu hammadde zenginligi ve gelismelerin
tam gobeginde gegiriyor koku tasarimuyla ilgili egitim hayatin.

EN iYi 10’UN iCINDE
Frangois’nin ilk isim yaptig1 parfiim, yeni ve denenmemis oldugu
i¢in diger parfiimevleri tarafindan satin alinmayan esans yaglarim
toplayarak tasarladigi La Rose Jacqueminot (1904). Bu yeni malze-
melerden Rhodinol'i, giil ve geranium aras1 kokusuyla tercih ede-
rek ilk parfiimiinin formilinde kullaniyor ve farkli bir toplam
koku profili elde ediyor. Cok karigik bir formiilii yok parfiimiin,
ancak igerikte kullanilan malzemelerin kokusal derinlikleri, bu gok
karmagik olmayan formiilde viicut bulan parfiimi bir saheser hali-
ne getirebiliyor. Cekinmeden soyleyebilirim ki La Rose Jacqueminot,
benim de kokladigim en bagarili ve en etkileyici 10 gil temah
parfiimden biridir.

Bagta hem kendi ismi alemlerde fazlaca duyulmadigs, hem de
yaptig1 parfum biraz siradist kaldig: igin isler ¢ok iyi gitmiyor.
Ancak o dénemin dev magazalarindan biri olan Grand Magasins
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Benzersiz derinlikteki
giil kokusuyla

La Rose Jacqueminof nun
ilk sigelerinden

bir 6rnek.

du Louvredan (Emile Zola'nin Kadinlarin Cennetine de ilham
kaynag1 olan bu dev magazanin binasi, bugiin “Le Louvre des
Antiquaires”ismi altinda yiizlerce magaza ve ofisle antikacilar ¢ar-
s1s1 olarak hizmet veriyor) aldig1 12 sigelik siparis her seyi degisti-
riveriyor. O giine kadar bazen 6glen karin doyurmak igin parktaki
bankta kemirecegi sade bir croissant’la yetinmek zorunda kalirken,
La Rose Jacqueminot, croissant’in lizerine siiriilecek tereyaginin da
parasinm1 saghyor, daha ilk agizda. Hem bu prestijli magazadan
aldigy siparis ve bu sayede ulagtigi yeni migteri kitlesi, hem de
eski hocasi Chiris'in destekleriyle yavas yavag tinlenmeye baghyor.
Parfim imalatina ytiz pudras: da ekleniyor zaman gegtikge ve Coty
yavag yavas kozmetik isine de bagsliyor. Tabii karist Yvonne’un da
hakkini yememek lazim. Dikig-nakis konusunda oldukga becerikli
olan Yvonne Hanim, ilk dénem Coty parfiimlerine saten kurdeleli
“yanar doner” sik kutular hazirlayarak hem cazibeyi, hem de tiriine
yonelik deger algisimi arttiriyor.
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Kiigiik bir dedikodu: Séylendigine gore, La Rose Jacqueminot,
Grand Magasins du Louvre reyonlarina ilk ulagtiginda hemen fark
edilmiyor. Bag satin almacinin yanina gikan Coty Bey, “Sen kimsin
birader? Ne ismin bilinir ne cismin, zaten reyonlarda yeni triine
yer yok!” diye geri gevriliyor. Ancak Frangois Coty satin almacinin
yanindan ¢ikip dogru parfiimeri reyonuna yollaniyor ve yaninda
numune diye getirdigi bir sise yiksek konsantrasyonlu La Rose
Jacqueminofyu kazara distirmiis gibi yaparak ortalik yerde elinden
birakiveriyor. Yere dokiilen ve patlayan sisedeki parfiimiin saatlerce
zeminden ¢ikmayan o bag dondiriici kokusu, elbette magazay:
dolasanlarin dikkatinden kagmiyor. Merak i¢inde reyonlara ugra-
yan miugterilerin “Bu ortalikta kokusunu duydugumuz parfiim
hangi parfim?” sorusu, tezgahtarlarin satin almaciy: arayarak
ortalikta kokan parfimii talep etmelerine neden oluyor. Bu, talebin
Coty tarafindan hemen karsilanmasiyla ve mugterilerin bir sige
Coty parfiimiiyle kasa 6niinde kuyruga girmeleriyle sonuglamyor.
Birka¢ dakikada tikenen 12 siselik siparigin tekrari bu kez 500
sise olarak geliyor. Laf aramizda, reyonlara saldiran hanimlarin bir
kisminin da bizzat Coty tarafindan ellerine birkag kurug tutugtu-
rulmug hanimlar oldugu rivayet ediliyor.

La Rose Jacqueminof'yu 1905’te bir baska efsane olan L'Origan
takip ediyor. Frangois'nin hayatta oldugu siire i¢inde cikardig:
dizinelerce parfimden akilda kalan digerleri 1906'da Jasmin de
Corse, 1912'de L'Or, 1917de Chypre de Coty, 1921'de Emeraude,
1922'de Paris, 1927de L'Aimant olarak sayilabilir. Bu saydigim
parfiimlerin hepsini Frangois Coty kendisi formiile etmistir. ilk
parfimii La Rose Jacqueminot her ne kadar ilk floral bazli parfi-
miyse ve bag dondirecek kadar giizel olmanin 6tesinde belirgin
bir 6nemi yoksa da, L'Origan ve Chypre, parfiim diinyasinin 6nemli
iki parfiim siniflandirma ailesinin 6ne ¢ikanlar: arasindadr.

L’Origan, yumusak pudrams: havasi ve karanfil, menekse
(parfim dinyasinda menekseyi temsil eden ionone ailesidir, zaten
Yunanca “ionone” da “menekse” demektir) ve heliotrope (kediotu)
notalariyla, kokulu eldivenleri ve Edwardian bir diinyay: ¢cagristirir.
Ayni Guerlain’in L'Heure Bleue'sti gibi, ust notalarindaki tath-ba-
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harl1 anason kokusuyla agilig yaparak bizi bir duman bulutunun
i¢indeki elmas tozlariyla bulugturur. Tath ciceksi (sweer floral)
kalp notalari, karanfil tanelerinin agags1 baharath havas: ile misk
agirlikli baz notalara dogru yonelir zaman iginde. Bu gegcis siire-
cinde burnumuz yasemin ve portakal ¢igeklerinin coumarin iginde
neredeyse eriyerek yavagca bagirtilarini yitirmelerini ve sakinleg-
melerini algilar.

XX. yizyimn ilk on yih pek ¢ok yeni aroma-kimyasalinin, par-
fumorlerin paletlerine katildigy yillardir. Ne var ki dogal olarak pek
¢ok parfimdr, bu yeni ve agresif molekiilleri belirgin bir sekilde kul-
lanmaktan gekinir. Ancak sadece Grasse’taki ustasi Chiris’ten esans
yag1 almakla kalmayip zaman icinde hem Grasse hem Italyada
kendine ait yasemin ve portakal tarla ve tesislerini kuran Coty, yeni
aroma-kimyasallarindaki potansiyeli fark eder ve oldukea cesur bir
yaklagimla bu malzemeyi formiillerinde kullanmaktan ¢ekinmez.

L’Origan’1 orijinal yapan da zaten bergamot, portakal, neroli ve
ylang ylang gibi geleneksel dogal esans yaglarinin methyl ionone,
heliotropin, vanillin, coumarin, vetiveryl acetate ve ilk jenerasyon
sentetik miskler olan nitromisklerle beraber kullanilmasidir. Ne
tam bir floral, ne de tam bir oryantal parfiim olan L’'Origan,
daha sonra yarattig1 kulvar icinde Oscar de la Renta, Christian
Dior/Poison, Cacharel/ LouLou gibi parfiimlere de ilham kaynag:
olmugtur desek yanhs olmaz. Bu parfiim bugiin hild satiliyor
olmasina ragmen, igerikteki degisiklikler nedeniyle eski giinlerde-
ki garpiciligindan oldukga farkhi bir yerde. Bugiinkii versiyonu gok
pahali satilmasina ragmen ne o ilk formiildeki pudrams: sillage
(havada kalan koku izi) ne de nitromisklerinin karanlik erotiz-
mini hissetmek olasi. Nitromiskler artik kullanilamiyor; ¢iinkd
islevsel urtnler bu ilk jenerasyon sentetik ve ucuz miske oyle bir
saldirdilar ki sonugta agir1 kullanim nedeniyle hem dogaya hem
insana direkt zarar1 gozlenir hale geldi ve kullanimi yasaklandi.
Olan da bunu eser miktarda kullanan parfiimlere oldu tabii. Bir
anlamda sayis1z parfiim, gamagir tozlarindaki ucuz koku kullanma
istahinin kurbani oldu.
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Coty, her gikardig: parfiim igin farkli ambalaj tasarimlar1 yaptirmaktan ¢ekinmi-
yorduy, ¢iinkii gorsellige harcadigi paranin misliyle cebine doneceginden emindi.
Fotografta Paris de Coty isimli parfiuminiin ilging ambalaj tasarimini goriiyoruz.
Ne var ki sektorde zarfa harcanan paralar, zamanla mazrufu ikinci plana itti.

Bugiin parfiim tarihiyle ilgili hangi kitaba goz atarsamz atin,
Coty’nin nefis bir sise iginde sundugu herhangi bir parfiimiiniin
resmine mutlaka rastlarsiniz. Bunun sebebi, ayn1 Guerlain gibi,
Frangois Coty’nin de parfimii sadece koku olarak degil, bir biitiin
konsept olarak ele almasidir. Coty, bu nedenle o dénemin tinlii sise
tasarimcilarindan René Lalique ile isbirligi yapar ve parfimleri
i¢in benzersiz, ancak ¢ok da pahali olmayan sigeler siparis eder.
Ust diizey miisteriler igin elbette gok gekici bir éneridir parfiimii
benzersiz bir sanat saheserinin i¢inde satin almak. Ancak Coty’nin
gozi sadece seckin miusterilerden gelecek yiiksek katma degerli
satiglarda degildir. Ust diizey miisteriler igin 6nce Lalique, daha
sonra Bacarrat kristallerinde sunulan parfimler, ayni zamanda
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biraz daha seyreltilerek ¢ok daha ucuz ve basit siseler i¢inde daha
alt gelir grubundaki hanimefendilerin de begenisine sunulur.
Boylece hem bir yeni zengin Fransiz veya Rus asilzadesi, hem de
Grand Boulevard’daki bir magazada galisan tezgahtar hanimefen-
di, Coty markali parfiimlerin mugterisi olur. Siselerin tasarimlar
ve sigsenin icindeki parfimlerin konsantrasyonlar: farklidir ama bu
yontemle donemin hem nis (ug pazar dilimi) hem de mass market
(anaakim pazar dilimi) segmentlerinden pay alir Coty.

COTY’NIiN ILKLERi

Coty, sunum ve pazarlama unsurlarindaki gesitlilik agisindan pek
¢ok ilkin baglaticisidir. Parfiimlerinin yani sira muhtelif trtnlerin
birarada satildigi kutulu setler de onun icatlar1 arasindadir. Bu
kutularda hem parfiimiin kendisi, hem de aym kokuyu tagiyan
sabun, viicut losyonu gibi trtnler promosyon fiyatlariyla satiga
sunulur. Daha 6nce parfiimlerin promosyonunda kullanilan segkin
unvanlar, yani “majesteleri bilmem kimin parfiimi veya parfim-
cisi” yerine, gene Coty déneminde unvansiz gik siseler ve bu
siselerin parfiim reyonunda belli ve garantili genislikte yer almay:
dayatmas: geger. O giin Coty’nin bagslattig1 bu yer edinme olgu-
su, bugiin tim ¢okkath magazalarda firmalar arasinda bir savasa
dontgmis haldedir. Pek ¢ok tirtiniin, bir magaza veya marketin 6n
raflarinda ve rakiplerine oranla daha genis bir yere sahip olmasi
icin magaza veya markete ayn bir “raf hakki:” bedeli 6denir.

Tabii ki bu pazarlama dehas: Fransa’yla sinirli kalmaz. 1910
yilinda 6nce Moskova, sonra Londra'da bir sube agar. Bu iki subeyi
iki y1l sonra New York Besinci Cadde'deki sube takip eder. Besinci
Caddedeki subenin girigi tst pazar dilimine sundugu sigelerin
tasarim1 igin igbirligi yaptigi René Lalique tarafindan tasarlan-
mis renkli cam (vitray) isleriyle kaplanmigtir. Buenos Aires,
Johannesburg, Madrid ve Rio de Janeiro, New York'u takip eden
yurtdis1 subeler olur.

Frangois Coty parfim ve is diinyasina bakigini su ciimleyle agik-
lar: “Bir kadina iretebileceginiz en iyi triini verin, bu triini gok
karmagik olmayan, ancak gipta edilen se¢kin goriiniimlii bir gisenin
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i¢inde sunun ve fiyati1 da makul bir diizeyde tutun. Biiyikligiine
diinyanin inanamayacag: yeni bir iskolunun dogumunu yagamakta
oldugunuzu hayretle goreceksiniz.” Parfiimiin buruna oldugu kadar
goze de hitap etmesi gerektiginin savunucusudur ve parfiim diinya-
sinda bu konudaki kilometre taglarindan biridir.

Dort 6nemli baghkta incelenebilir Coty’nin o dénem kosul-
larinda devrim niteliginde olan, ancak bugiin en vasat fakiiltenin
birinci sinif ekonomi dersinde bile bahsedilen pazarlama sirlar:

Litreyle tiretip santilitreyle sattiginiz her triin, dogru fiyat: bul-
dugu anda neredeyse direkt kar eder. Ilk sattiginiz birkag santilitre,
zaten tim litrenin size olan maliyetini kargilar. Bir litre i¢inde de
10 tane santilitre vardr.

Iyi bir sige, toplam iiriin fiyatina olan algsal katkisi nedeniyle
yatirimciya kendi maliyetinin birkag misli katma deger saglar.

Agresif ve etkili promosyon yontemleri, satig hacmini misliyle
arttirabilir ve sabit maliyetlerin toplam maliyetler i¢indeki yiizde-
sini hafifleterek kéri arttirir.

Bir parfiim, liks iriin segmentinde arzulanan satiga ulagtigin-
da, sise ve konsept degistirilerek daha ucuz fiyatla anaakim pazara
sunulabilir ve buradan da aym: iriine farkli elbise i¢inde ek satiglar

elde edilebilir.

VE TABii, AMERIKA...

Coty’nin asil ticari biyimesi Amerika pazarina girmesiyle
olur. Nasil II. Diinya Savagi doniigii Guerlain firtinasi Amerika’yr
sarstiysa, I. Diinya Savasi déniiginde de Amerikan askerlerinin
beraberinde getirdigi Coty parfiimleri aym siddette sansasyon
yaratir ilkede. Bunun sonucunda 1922'de oradaki subenin yerine
bir Amerikan sirketi olarak Coty Inc. kurulur ve Manhattan’in
batisinda bir fabrika inga edilir. Fabrikanin kurulma sebebi, bitmis
triin ithalatina uygulanan yiiksek vergiden kagmak, sadece ham-
maddeleri ithal ederek formiilleri ABD topraklarinda biraraya
getirmek ve trinleri yasal olarak “yerellestirmektir.
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Coty’nin Fasist Siyaseti

Koku diinyasinin bu yaratic baglangic hamlelerini gerceklestiren Frangois Coty,
muhtesem koku tasarlama ve pazarlama yeteneginin yam sira nasil bir kisilikti?
Burasi ¢ok ilging iste, zira Coty, Fransa’nin en iinlii asir sag politikacilarindan biri
ayni zamanda.

1923’te Korsika senatorii oluyor, ancak secim isine karisan hilelerin ortaya cik-
masi nedeniyle bu kariyeri uzun siirmiiyor. Bunun iizerine, bu kez fagist ideallerini
yayabilmek icin basina el atiyor ve iki gazete satin ahyor. lki isci simfina hitap eden
L'Ami du Peuple, ikincisiyse daha entelektiiel bir konumu olan Le Figaro.

Le Figaro, Francois Coty'nin dlimiinden sonra eski kansinin iki parti halinde
degisik zamanlarda hisseleri satmasiyla el degistirmesine ragmen, hala merkez sag
denebilecek izgide bir gazete Fransa'da. Bugiinkii sahibiyse Fransiz silah ve havaci-
hk devi Dassault Grubu’dur.

Coty, aym zamanda Fasceau ve Croix de Feu isimli iki paramiliter orgiitiin perde
arkasi destekgisi. Sag politika kulvariun marjinal uzantisinda olan bu orgiitler, aym
zamanda o donem yiikselen italyan fagizmi ile Alman Nazizmi arasinda bir yerde
duruyorlar. Ancak Coty daha sonra kendi orgiitii olan Solidarité Francaise'i kuruyor ve
giysileriyle bile Nazi Partisi militanlarina benzeyen yaklasik 180 bin kisilik bu orgiitle
sagin en saginda kendisine yer buluyor.

Coty’nin cumhuriyeti monarsiyle degistirerek yeni bir Fransiz imparatorlugu
kurma arzusu, hem bu orgiitler, hem de gazeteleri araciiiyla halka yansitiliyor.
1933'te kendine ait yayin organlarinda Yahudi savag gazileri hakkinda soylentiler
yaymaktan suclu da bulunan Coty'nin destekledigi fasist orgiitler, 1934’te birlesik
bir fagist cephe olugturarak Milli Meclis'in yer aldig1 Palais Bourbon éniinde Ugiincii
Cumhuriyet’i yikmak igin bir bagkaldiriyr baslatiyorsa da, 1936’da iktidardaki Halk
Cephesi tarafindan yasadig! ilan edilerek lagvediliyorlar.

1929 yilina gelindiginde Coty Inc., ABD topraklarinda 22
degisik isimde parfim tretmekte, buna ilave olarak da pudralar,
sabunlar, banyo tuzlari, briyantinler, el ve sag losyonlars, rujlar gibi
pek ¢ok kisisel bakim ve kozmetik iiriinii de markanin gemsiyesi
altinda pazara sunulmaktadir. Promosyon ve indirim kampanyalar
sayesinde talep canh tutulmakta, bu sayede yiiksek satig hacimleri
yaratilarak sabit maliyetlerin pay: distrilmekte, kir oran1 yiizde
60’lar1 bulmaktadir. 1923'te, yani kurulduktan bir yil sonra Coty
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Inc.’in kér1 bir milyon Dolar’a ulagirken, bu rakam 1928% gelindi-
ginde do6rt buguk milyon Dolar’a ¢ikar.

Ancak 1928’1 takip eden yil “Biiyik Buhran” patlak verir.
Diinya ¢apinda Coty satiglar1 50 milyon Dolar’dan bir anda ig
buguk milyon Dolar seviyesine diger. 1934'te Frangois Coty 6ldi-
gundeyse, kontrol hisseleri ¢ok karmagik davalar sonucu 1929'da
bosandig1 eski karis1t Madam Yvonne Cotnareanu’nun eline geger.
Daha sonra gerek hisse, gerekse yonetim yapisinda meydana gelen
degisiklikler, gerek pazara yeni giren Revlon gibi agresif markala-
rin rekabeti sonucu Coty eski sagaali giinlerinden olduk¢a uzaga
diiser. Uriin yelpazesine yeni katilan erkek losyon ve bakim iiriin-
leri dahi bu dugisi engelleyemez. 1962’ye gelindiginde Coty’nin
toplam satiglar1 35 milyon Dolar, bu satigtan kir ise sadece 700
bin Dolar olmugtur.

Bir yil sonra da kaginilmaz olan gergeklesir ve Coty dev Pfizer
Sirketi tarafindan satin alir. Daha profesyonel, ancak kisisel
etkiden ¢ok kurumsal bir anlayisla yonetilmeye baglayan Coty,
artik herhangi bir buytk sirketten farkli degildir. Hamleler genel-
likle pazar aragtirmalar: sonucu kararlagtirilmakta, bu da baglangig
yillarindaki o girisimci ve meydan okuyan delice cesaretin yerine
akademik bulgulara dayali daha tutarl politikalar: yerlestirmekte-
dir. El degistirme seriiveni 1992 yilinda Alman kokenli bir sirketin
Amerika kolu olan Benckiser Tiiketici Uriinleri Sirketinin portfo-
yune katilmasiyla devam eder.

Artik hem sistemin yapisi, hem pazar anlayisi, hem de parfim
dinyasinin kendisi ¢ok degismigtir. Parfim ireticilerinin kendi
formiillerinden yola ¢ikilarak uretilen parfiimlerin satiginin yeri-
ni, meshur modaci veya medya karakterlerinin isim haklar satin
alinarak parfimlerin markalanmasi almigtir. Bu elbette zaten
Coty’nin kurulus ruhunda olan degisik pazar dilimlerine ulagimi
kolaylagtirmakta, bir sirket birden fazla degisik fiyat dilimindeki
parfim markasini pazarlayarak hem gelirlerini dengelemekte, hem
de katlayarak arttirmaktadir. Ana sirket Benckiser, kendisine bagl
Lancaster Grubu'nu, Coty’nin biinyesinde birlestirince ortaya
inanilmaz buyiklikte bir dev ¢ikar.

206



Gelin bolimin baginda basladigimiz sayma islemine devam
edelim ve bugiin i¢in Coty isimli pazarlama devinin biinyesindeki
markalara bir bakalim. Bu markalar iki aileye ayriliyor Benckiser
Holding biinyesindeki Coty sirketinde. Liiks segmentteki
“Prestige” ailesindeki markalar: Balenciaga, Calvin Klein, Cerruti,
Chloé, Chopard, Davidoff, Jennifer Lopez, Jill Sander, Joop, Kate
Moss, Kenneth Cole, Marc Jacobs, Nautica, Nikos, Roberto Cavalli,
Sarah Jessica Parker, Vera Wang, Vivienne Westwood ve digerleri.

Kitle pazari segmentindeki “Giizellik/Beauty” ailesindeki mar-
kalar ise: Adidas, Aspen, Astor, Céline Dion, Esprit, Exclamation,
Isabella Rossellini, Jovan, Miss Sixty, Pierre Cardin, Playboy, Rimel,
Shania Twain, Stetson, Vanilla Fields, Victoria ve David Beckham ve
digerleri. Marka ¢oklugundan da anlagilacag: iizere, bugiin diinya

) \
)
LG *»Llc}m\ for your qu]den moments .

Coty’nin La Rose
Jacqueminot’yu
takiben gikardig,
¢ok satan ve
kendinden sonrasina
ilham veren
parfimlerinden
L’Origan’in (1905)
reklamu.
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parfim pazarinin neredeyse ytizde 15% yakin bir bolimij, tek bagi-
na Coty’nin elinde. Cirosu yaklagik bes milyar Dolar ve bu cironun
yizde 48’i Coty Prestige ailesi tirinlerinden, yiizde 52’si de Coty
Beauty ailesi trtnlerinden geliyor.

Iste, bir doneme damgasini vuran bir marka ve markaya adim
veren ilging kisiligin, Frangois Coty’nin ve parfiimlerinin oykisi
boyle. Elbette fazla uzatmadim, yoksa Frangois Coty’nin yagami
birkag cilt kitap olarak incelenebilecek kadar ilging. Zaten yapaca-
gz kisa bir internet aragtirmas, sizi hakkinda yazilmig pek ¢ok
kitabin baglantisina ulagtiracaktir. $imdi de modern pazarlama
tekniklerinin parfiim diinyasindaki ilk uygulayicilarindan biri olan
Cotyden, pazarlamanin kaginilmaz bileseni olan “reklamlar’a
atlayalim.
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Parfiim Reklamlarinin

“Cinsi ” Diinyast

Parfim reklami yapmak, maalesef diinyanin en zorlu islerinden
biri. Bunun iki nedeni var: I1ki, parfiimiin bir “koku” olmasindan
kaynaklaniyor, ¢iinki kullandigimiz lisan i¢inde kokuyu tanim-
layacak kelimelerimiz yok veya ¢ok kisitli. Bu durum literatiirde
“olfactory verbal gap” (“kokusal kelime boglugu”) olarak tanim-
laniyor. Sadece bagka duyulara ait tanimlardan 6diing almalar ve
benzetmeler yapabiliyoruz kokular: tarif edebilmek i¢in, bu da pek
¢ok parfumiin karakterini tanimlamakta bizi yetersiz birakiyor.

Parfimlerin de her endistriyel iriin gibi yagamak igin pazar-
lanmaya muhtag oldugunu distiniirsek, pazarlamacilar igin olduk-
¢a biiytik bir problem bu. O halde bu sorunun istesinden nasil
geliniyor ve nasil oluyor da reklam pastasindan en biiyiik pay1 alan
trtnlerden biri parfim oluyor? Cevap gayet basit: Parfim rek-
lamlarinda triine ait bilgiden miimkiin oldugu kadar kaginarak ve
daha ¢ok irtiniin uyandirdig: veya uyandirmas: beklenen hayaller
ve fantaziler tizerine yogunlagarak.

Ikinci nedense, parfimiin tipki bir liks Girlin gibi statii sembolii
olarak algilatilmaya ¢aligitimasi. Bu nedenle parfim reklamlarinda
para ekonomisine iligkin agikliklardan uzak duruluyor. Demem o
ki ucuzluk bir kriter degil, bilakis, s6z konusu parfiim olunca kagi-
nilmasi gereken bir durum. Siirdiigimiiz kokunun bizim uzanti-
muz olarak sosyal ortama kim olmak istedigimize dair bir mesaj
vermesi isteniyor, bu nedenle de sahip veya ait olmak istedigimiz
yasam tarzinin sembolleri, gorsel veya metne dayali mesajlarla
onplana gikiyor.
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Kisacasi, parfim reklaminda “bu parfiimde paguli var, gil var”
gibi mesajlar yok, bu bir; “bizim parfiim rakiplerinden X lira daha
ucuz” yok, bu da iki.

Binlerce ilging ¢eligki igeriyor parfim reklamlari ashinda.
Dedigim gibi bu, satilacak trin bir koku olmasina ragmen her-
hangi bir kokusal gosterge kullanilmamasiyla baghyor. Gene iirtin,
sadece tiiketilecek bir iriin olmasina ragmen sise ve kutu, yani
rlintin kabs, ¢ogu kez igindekinden fazla 6ne ¢ikarilarak yucelti-
liyor, bir statli sembolii haline getiriliyor. Parfiimiin amaci aslinda
hos kokmak ama reklamlarda odaklanilan seyler bundan tamamen
farkli. Ancak gene de son derece basarili oluyor parfiim reklamlar1
ve parfiumler ¢ok satiyor.

Gelin Classen, Howes ve Synnott tarafindan kaleme alinan
Aroma: Kokunun Kiiltirel Taribi kitabmna bir géz atalim, gergek
hayattan alinmig iki 6rnegi kargilagtirarak parfum reklamlarinda
baslanan ve gelinen yeri kisaca bir gorelim.

Ilk 6rnek 1857den “Harrison’in Misk Kolonyas:” (“Harrison’s
Musk Cologne”) reklami. Reklamda resmedilmis iki misk geyigi
goriintiileniyor. Tkinci 6rnek de 1986 tarihli ve Coty’nin pazarla-
dig1 “Vahsi Misk” (“Wild Musk”) reklami. Bu ikinci reklamda da
bir erkegi duvara yaslamig ve onun gémlegini pargalayarak soyan
bir kadin imgesi goriiyoruz.

Icerikteki
malzemeyi
tanitmanin
Otesine
gegmeyen
Harrison's Musk
Cologne reklamu.
| NotosownmmSte Y1l 1857.
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I1k 6rnek, bize iriinle ilgili bilgi aktartyor: Misk, Misk geyigin-
den gelen bir maddedir. Ikinci 6rnek, yani 100 yil sonraki rnekse
bize bu triinle ilgili bilgi vermek yerine, onun beklenen etkisini,
yani artmasina sebep oldugu cinsel heyecani resmediyor. Bu iki
ornegin kargilagtirilmasi ayni zamanda bir dénigiimiin de bariz
gostergesi. Odaklanma noktas: olarak kaynak veya sebepten, bek-
lenen etkiye gesiliyor. Kelimeler gibi belirgin gostergelerden yok-
sun olunmasi, metin yazarim sisedeki kokuyu tarif etmek yerine
cinsellik, bireysellik, refah vesaire gibi sembolleri kavramin igine
bir anlamda ithal ederek reklamlar1 bunlar tizerine inga etmeye
gotiirtiyor. Bu nedenle parfiim reklamlari, reklam alaninda 6nemli
bir altbagligin agilmasinin da sebebi oluyor: Kelimelerin gorseller-
den ¢ok daha az kullanildigi veya belki de hi¢ kullanilmadigy,
imgeye dayali reklamlar.

\iln ive beencivilized
(

l'|'
PR TR I N

“Coty’nin vahsi
miski. Dogal.
Evcillegtirilmemis.
Yeteri kadar

uzun siire
uygarlagtirildiniz!”
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Parfiim reklamlar bilimsel olandan farkli bir mitin pesindeler
ve bu mit de parfiimlerin sihirli psikolojik giiciine ait. Demek iste-
digim, parfim reklaminda bilimsel temel asla ve asla gosterilmez.
Cinki o hem fazla katidir, hem de algimiza zararli olabilecek
derecede sterildir. Odak noktamizi hayalgiiciine dayali sihirden
uzaklastirabilir — ki bu da hig istenen bir sey degildir.

MIiSKTEN DEVAM EDELIiM

English Leather markasinin erkekler i¢in pazarladigi Misk parfi-
mii, slogani olan “Insan ile hayvan arasindaki eksik baglant1” ciim-
lesiyle bir anlamda bize iginde bolca cinsellik ¢agrigimi barindiran
hayvansal ilkel gidilerimizi hatirlatiyor. Belki de sessizce, uygar
olmak adina bu ilkel i¢gtidiileri fazlaca bastirdigimiz da reklamin
mesajlar1 arasinda yer ahyor.

Bir bagka parfiim, 20 Karat, zengin olma diirtiilerimize oynaya-
rak “Zengin kok” sloganiyla ¢ikiyor kargimiza. Yakin zamanlarda

English Leather’in Musk reklami: “Kiikremenin uygar yolu”.
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Paco Rabanne markasiyla ¢ikan One Millior'da ise gorsele eslik eden
metin yok ama isim ve sisenin formu, yani altin kilgesi zaten her
seyi anlatmaya yetiyor. Yves Saint Laurent'in Rive Gauche'u, satila-
bilmek i¢in egzotik bir goriinimi kigkirtiyor ve séyle tanimlaniyor
metinde: “Agk, sarap ve negenin yer aldig1 Parisien kafenin ruhu.”

One Million
sisesi,
bildiginiz
altin kulgesi
iste. Daha ne
diyeyim?

70’lerde gikan Caron’un Infini yani “sonsuzluk”isimli parfiimii-
niin sloganiysa: “Gizemli olmay:1 seviyorum.” Sisesi matematikteki
sonsuzluk semboliinden ilham alinarak iiretilen Infini, bu sloganla
beraber gizemi, parfimi kullanan1 da igine siriikleyecegi bir
ortam olarak tamimliyor ve kullanicinin kendine 6zel kiliyor.

Gizemli olmak, zengin olmak vesaire gibi daha masum kalan
hayalleri bir kenara birakirsak, parfim reklamlarinda giincel olan
aslinda cinselliktir. Takintih olmak gibi patetik durum ifadesi
olan bir kelimeyi kendisi igin bir avantaja donustiiren bir reklam
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ornegi verelim: Calvin Klein'dan Obsession, yani “takint1”. Obsession
reklamy, igeriginde hi¢ metin kullanilmayan bir reklam ve golgeli
belirsiz giplak viicutlarin bugulu bir mavi renkle beraber resmedil-
mesinden ibaret. Resim net degil ve okuyucu, fotografin bu netsiz
hassas imgesiyle etkilesime gegmekte serbest birakiliyor, hatta
buna kigkirtiliyor. Uriiniin degeriyle ilgili herhangi bir ikna cabasi
yok, ancak onun yerine okuyucunun duygusal tepkisini ¢ekecek bir
imge kullanimu yeterli goriliyor. Satilan, paketlenmis bir deneyim
ve sozciklerin de 6tesine gegerek aliciyr kendince dolduracag: pek
¢ok bos alan igine yonlendiriyor.

Demistik, parfim reklamlari, kokunun kendisine ait pek az
veya neredeyse higbir tanim yapmazlar. Kokunun tanimi yerine
duyarhilik, gizem gibi 6geler kullamilarak, hatta bazen koku-
nun kendisinden ¢ok sisesine dikkat ¢ekilerek satiga sunulurlar.
Parfimlere de koku duyusu yerine diger duyulardan ve kokusal
bagi olmayan hayali isimler verilir: Jazz, Echo (Yanki), Touch
(Dokunug), Fahrenheit, Poison (Zehir) gibi...

Her ne kadar erkek parfiimlerinin pazar pay1 hizla gelismekte
olsa da, parfimiin esas hedefi kadinlardir. Bu nedenle kadinin
toplum igindeki yerine ait algiy1 ve buna iligkin 6nermeleri par-
fim reklamlarinda sik¢a goririz. 1950lerde disilik, zarafet ve
seckinlik, ana temalardir. Reklamlarda gorsel olarak bir baloya
veya davete icabet ederiz. $1k giysili hanimlar vardir ve bu giysile-
re inci gerdanhklar eslik eder. Mermer merdivenler ve altin varak
kaplanmig aynalar en sik kullanilan fon 6geleridir. Bu dénem igin
kadindan beklenen, “gercek bir kadin olarak erkegin i¢indeki en
iyi seyi 6ne gikarmak™ir. Béylece parfimler, kadinlar tarafindan
erkegin zevklerine hitap ederek onlar1 elde etmek amaciyla kulla-
milirlar. Reklam igindeki insan figiirlerinin yerlesiminde de erkek
biyik ¢ogunlukla kadindan biraz daha yukariya konumlandirilir.
Merdivendeyseler, erkek illa ki bir st basmaktadir. Bu yaklagim
50’lere ait olmakla beraber, bu tip reklamlara seyrek dahi olsa
bugiin de rastlamak olasi.

Oysa 60’larda ve 70’lerde isler biraz degisir. Daha dogal ve
daha duyarli bir kadin vardir simdi tiiketici olarak. Bu duyarh
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kadin, erkegini yakalamak i¢in her sinirin 6tesine gegmeye hazir-
dir. Parfiimleri ya misk ya da baharat igerir. Bir anlamda femme
fatale, yani “6ldiiriici disidir”. Bu kulvardaki parfim reklamlarina
ornek olarak Magie Noire/Kara Biyi (Lancome), Poison/Zehir
(Christian Dior) ve Opium/ Afyor’u (Yves Saint Laurent) sayabili-
riz. Ayn1 dénemin ikinci kavramsal kadin tipi ise dogal kadindur;
ya sportiftir, ya da “sigek gocuk’tur. Estéc Lauder’in canlandiric1 ve
taze bir parfiim olarak pazarlanan White Linen/Beyaz Carsaf, bu
dogal kadin kavramina en uygun 6rneklerden biridir.

70’lerin ortalarina gelirken karsimiza Revlon tarafindan pazar-
lanan efsanevi Charlie parfimi ve yarattif1 yeni kavramsal kadin
tipi ¢ikar. Artik hedefte “6zgiirlesmis” kadin vardir. En popiiler
Charlie reklamlarindan birinde bir kadin ve bir erkek goriiriiz. Ikisi
de birer evrak ¢antasi tagimaktadir ve is giysileri i¢indedir. Erkek
koyu renk bir takim elbise giymistir, kadinda da siyah bir etek ve
puanh bir ceket vardir. Ilging bir ayrint1 olarak kadin, erkekten

Reklamlariyla kadina
bigilen yeni roliin simgesi
olan Charlie. Ha bu

arada: Muhatabinin onayi
disinda poposuna elle veya
parmakla temas ve taciz
etmek anlamina gelen
“pandik” kelimesi, Yunanca
“besli” (yani mecazen “el”)
anlamina gelen pentiko'dan
tiremigtir; pente de “bes”
demektir. Konuyla ne ilgisi
var? Hiiig, aklima geldi.
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biraz daha uzundur ve erkegin poposuna kiigiik bir tokat atmaya
meyletmistir. “O ¢ok Charlie” slogam gériintiiye eslik eder.
Reklamdaki biitiin sembolik gostergeler, buna bir kadin parfiimii-
ne verilen erkek ismini ve daha baskin kadin figiirinii de dahil
edersek, geleneksel erkek rollerine ortak ¢ikan bir kadini gosterir.
Ayni reklamda, poposuna degen veya degmek uzere olan elden
hosnut bir yiiz ifadesi de erkegin kafasini yana gevirmesiyle bera-
ber bir mesaj olarak sahnede yerini alir.

80’lere gelindiginde isler biraz daha degisir. Bu kez parfiim rek-
lamlarinda tiiketicinin kendine iligkin olan: yiiceltmek baglamigtir.
Bir erkekle olan iligkinin yerini parfiimle olan iligki almugtir ¢inki
parfumiin yeni kavramsal gorevi igsel olarak kendine yeten kadin
one ¢ikartmaktir. Kadinlar bu kez gergeginden biraz daha biyik
resmedilmis parfim gigesini ellerinde tutarken veya oksarken
gorilirler. Erkek? Erkek imgesi yoktur. Bijan reklaminda benzer
bir mizansen 6niinde gu ciimle okunur: “Mario, senin de bildigin
gibi aslinda gercek su ki... ben Bijar’a asigim.” Erkegi bagtan
¢tkarmanin bir 6gesi olmak yerine burada parfiim, diginin kendine
yonelik hazlarimin kaynagi oluvermistir. Uriin, artik bir fantaziyi
kigkirtmak yerine, fantazinin kendisi olmak iddiasindadir.

ERKEKLERE PARFUM KULLANDIRMAK

Biraz 6nce de belirttigim gibi, reklamlar genelde kadinlara ve
kadin parfimlerine yoneliktir ama erkek parfiimleri de dortnala
peslerinden gelmekte ve enselerinde nefeslerini hissettirmekte-
dirler. Kriz dénemleriyle beraber ortalama aldigimizda, erkek
parfimlerinin satiginin artig hizi kadin parfimlerinden ¢ok daha
fazladir. Toplamda kadin parfumi daha fazla satar ama erkek
parfimlerinin de bunlar1 yakalamasi, bu hizla giderlerse, artik an
meselesidir. Bu biraz da 60’lardan sonra cinsel rollerin sinirlarinin
gevsemesinden kaynaklanir. Burada gézard: edilmemesi gereken,
aslinda bunun bir ihtiyag oldugudur. Cinki artik ev gecindirmek
i¢in tek bir aile Gyesinin ¢aligmasi yetmemekte, kadin da mecbu-
ren ¢aligma hayatinda yer almakta ve dogal olarak daha 6nce ona
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ait olan bazi rolleri ortagina yani erkegine devretmek durumunda
kalmaktadir. Boylece, artik erkekler de evde ¢ocuk bezi degistir-
mekte veya ¢ocuklariyla sokakta pusetlerin arkasinda gorilmekte-
dir. Ev islerinin bir kismi, mesela yemek yapmak, daha “gourmet”
bir baghik altina girerek kadinlarin hakimiyet alanindan gikmugtir.
Bunlarla beraber dogal olarak erkek giysilerinde eskiden bilinenin
aksine ¢ok fazla renk kullanimiyla parfiim, erkek hayatinin aynl-
maz bir pargasi oluvermistir.

Elbette bu siireg, 6nce daha erkeksi bir davranig bigimi olan
tirag olmak ve onu takip eden tirag losyonlariyla baglamigtir ama
bugilin artik onun yerini tirag sonrasi az kokulu balsamlar ve
tiragtan tamamen bagimsiz olarak kullanilan erkek parfimleri
alivermigtir. Gene de tedbir elden birakilmaz ve birkag ufak istisna
disinda erkek parfimlerinin sigelerine “parfiim” ibaresi konulmaz.
Aslinda parfimdiirler ama biz onlar1 “losyon”, “eau de cologne’
veya “eau de toilette” olarak gormeye devam ederiz.

Tabii ki erkeklere parfim kullandirmak boyle iki cimleyle
ozetlenecek kadar kolay olmamigtir. Her ne kadar politik riizgarlar
veya toplumsal dinamiklerde gorece degisimler olsa da, sonugta
baskin bir algi yamlmasiyla parfiim kadinsi olarak bilinen bir
triindir. Kadins: bilinen bir Grtini erkege adapte etmek de, yavag
ve uzun sireli bir ¢abayla tabularin yikilmas: sayesinde olacaktir.
O kadar kadindir ki parfiim, erkek kokular: ayr bir kelimeyle bile

distinilmemigtir o zamana kadar. Bu ytizden kolonya, tirag losyo-

4

nu gibi isimlendirmelerin lizerinden yol alinur.

Erkekler i¢in eau de toilettée gelene kadar bile alinacak ¢ok yol
vardir yani. Aslinda parfimiin cinsel bir ayrima ugramasi, gene
tarihsel siire¢ i¢inde yapay bir ayrimdir ve bu isin baginda erkek
veya kadin diye bir cinsiyet ayrimy, ne isim, ne de kokunun tasari-
mu olarak vardir. Ancak kadinlara yonelik bombardimana hiz veri-
lip alinacaklarin ¢ogu kadinlardan alindiginda, bu kez kistiirilen
crkeklerin olugturdugu kocaman bir pazar akla gelmistir ve simdi
de bu hatay: diizeltmek kalmgtir geriye.

Tabulan yikmak i¢in oncelikle fazla rahatsiz etmeden baglanir
islere. Erkek kokular i¢in abartilmig erkeksi 6geler 6ne ¢ikarilir ve
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imgeler de buna uygun segilir. English Leather (yani Ingiliz deri-
si) veya Brut (yani hayvanst veya kaba) anlamina gelen kelimeler
parfimlere isim olarak segilir ve bu yolla da akla gelebilecek her-
hangi bir efemine/kadinsi ¢agrigimin 6niine gegilmeye ¢alisilir. Bu
parfimlerin reklamlarinda kullanilan erkek figirleri de sporcular,
kovboylar, dagcilar gibi maskiilen imgelerdir. Tabii ki erkekligin
yuceltilmesinin en kolay yolu gene sihir mitini kullanmaktan
geger. Parfimi kullanan erkegin aslinda erkekligin 6ziine iligkin
bir lirin kullanarak kadinlara dayanmilmaz derecede cazibeli gele-
bileceginin altin1 ¢izmektir.

Hai Karate isimli parfim reklaminda bu durum en abartilmig
ornegini bulur ve Hai Karate kullanan erkek, tzerine saldiran
kadinlardan kurtulmak igin karate yapmak zorunda kalir. Amerika

Hai Karate
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ve Ingilterede 60’lardan 80’lere kadar satista olan bu biitceye
uygun tirag losyonu, Pfizer'e bagh bir sirket tarafindan tretilmigtir.
Kutusunun iginde yer alan ve bir kadinin saldiris1 kargisinda nasil
baga ¢ikilabilecegini gosteren karate figiirlerinin yer aldig: kiigik
brosiir, akillarda yer etmistir.

Daha bildik bir 6rnek, eski bir Cumhurbagkanimizin gardiro-
bunda yer almas: dolaysiyla ulusal radarimiza giren Bijan markasi-
nin ¢ikardigi DNA isimli parfim olabilir. Sigesi bir DNA sarmali
seklinde olan bu parfum, erkege erkekliginin yapitaglarinin sisenin
i¢indeki sivida gizli oldugunun mesajin: belli etmeden vermesi agi-
sindan oldukga ilging bir 6rnektir. Koyu mavi renkli bir sivadir sige-
deki parfim. Haliyle bu mavilik sonradan olugturulmustur, ¢iinkii
bu renkte higbir dogal veya yapay koku molekiilii yoktur. Neden?
Eh, mavi neredeyse biitiin kiiltiirlerde erkek rengidir de ondan. Her
ne kadar reklamlardaki dipnotta “DNA parfimleri deoxy rhibonucleuc

Bijan’'in

DNA isimli
parfiimiiniin sarmal
formlu gigesi.
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acid icermez” dense de, elbette isim ve renk se¢imi tesadifi degil,
aksine oldukga planl bir harekettir. Bu ve benzer reklam 6rneklerin-
de parfimler erkeklige sadece iltifat etmekle kalmaz, onu abartir ve
yuceltirler.

KOKUYU PAZARLAMAK

Simdi Tom Reichert’in The Erotic History of Advertisingini 6nii-
miize ¢ekip erkeklere yonelik bir bagka ornegi inceleyecegiz. Bu
ornekte de kokunun kendisinden ¢ok, nasil pazarlandig1 ve hangi
duygulara hitap ettigi 6ne ¢ikacak.

Efendim, Jovan sirketi, kiigiik bir parfim pazarlama sirketi
olarak ciissesinden biiyik igler yapiyor ve parfim reklamlariyla
ortaign karmakangik ediyor 1970’lerde. Yoneticiler, trtnlerinin
pazarlanmasinda misk tabanli parfiimlerinin yaratacagi varsayi-
lan cinsel ¢ekime odaklaniyor. Kampanyanin sloganlari, “Cinsel
Cazibe. Artik ona dogustan sahip olmanmiz gerekmiyor” veya
“Damla damla Jovan Misk Yag, tarihteki bitin parfiimlerden ¢ok
erkek ve kadini biraraya getiriyor” gibi net ve agik mesajlar igeri-
yor. Mesajlar dogru yere ulagiyor ve hedefi vuruyor. 1971 yilinda
1,5 milyon Dolar olan satiglar yedi yil sonra, 1978'de 80 milyon
Dolar’a ulagiyor. Kurulusundan 11 yil sonraysa sirket 85 milyon
Dolar’a el degistiriyor. Daha 6nce higbir koku diinyasi deneyimi
olmayan sirket kurucular1 da, sadece ve sadece cinsellige dayal:
bir pazarlama kampanyasiyla on yil gibi kisa bir sirede koseyi
doniiveriyor.

Sirket kuruculari olan gansli muhteremler, yani Bernard
Mitchell ve Berry Shipp beyler, banyo yag1 ve banyo képiigi tire-
ten kiiciik bir girketin sahipleri. Sirketlerinin ismi: Jovan. Ciinki
oncelikle “Jovan” kelimesinde Fransizca bir hava var, sonra da bu
kelime ses olarak piyasanin diger biiyiikleri olan Revlon ve Avon'u
andirir. Chicagolu bir reklam sirketi y6neticisi olan Richard Meyer
de, sirketin reklamlarin1 yazmak ve kampanyalarimi planlamak
tizere sirkete ortak oluyor ki Meyer’in bu ortakliginin daha sonra
sirketin bagkani olmasiyla sonuglandigini goriyoruz. Sirketin

220



basarisinin ardindaki tirtn, Jovans Musk Oil (Jovan'in Misk Yagt)
diye bilinen ve 1972'de piyasaya siiriilen bir erkek parfimi.

Ortaklardan Berry Shipp, 60’larda bir giin hippi kiltirinin
simgesi haline gelen Greenwich Village'tan (New York) gegerken
bir siirii geng insanin sokakta egzotik kokular satan hippimsi tipler-
den kiigiik siseler i¢cinde misk aldigini goriiyor. O 4na kadar sadece
banyo yag: treten sirketine sokakta gordiginden ilham alarak bu
fikri goturiyor. Misk, parfimler i¢in yeni bir sey degil ama sirket,
tretecegi kokuyu tamamen misk tizerine inga etmeye karar veriyor.
Tabii ki sadece kokuyu yaratmak yetmeyecek ve tretilenin satila-
bilmesi i¢in de agresif ve farkl bir reklam kampanyas: gerekmekte.

Jovan’s Musk Oil kampanyasi, cinsellik izerine kuruluyor ve
tiketicilerin girket triinlerinden kullanmalar1 halinde, karg1 cinse
yonelik garantili cinsel ¢ekimle bagariya ulasacaklar1 mesaji rek-
lamlarin iginde direkt olarak veriliyor. Insanlar seks yaparlar ve
eger bazilari seksten kendilerine diigen paydan memnun degilse,
Jovan Musk Oil hizmetlerindedir yani seks ve mahremiyet 6diil,
Jovan satin almak da bu 6diillere ulasmanin yoludur.

1977deki bir reklamlarinin basghg: séyledir: “Giriltili oneri-
ler, rahatsiz edici davetler ve kaba tekliflerle dolu bir dinyadasiniz.
Siz de paymizi alin.” Bir basgka reklam (bu kez iiriin, markanin
farkh bir tiriind, Jovan Sex Appeal isimli tirag sonrasi losyonudur)
sunu der: “Satilik cinsel cazibe. Gelin ve kendinizinkini alin.” Bu
ciimleye eslik eden tek imge, paketlenmis Jovan siseleri. Paket
dediysem, 6yle ahim gahim bir tasarim falan sanmayin. So6z
konusu olan, daha 6nce Jovan reklamlarinda yer alan sloganla-
rin bulundugu basit bir kutu. Bir de igerige iligkin not vardir bu
pakette: “Egzotik baharatlarin ve dumanli agaglarin hayvani misk
notalariyla orilmis kigkirtic: bir bilegimi”...

Iyi de kardesim, nedir hayvani misk notalar’> Hangi hayvan-
dir bu koku notalarini veren? Kim kaybetti de sen buldun dogal
miski? Buldun da nasil bu kadar ucuza satabiliyorsun? Bitin bu
sorular hi¢ 6nemli degildir, tirlar dolusu iiriin satilmaktadur. Isin
ilginci, o seckin Fragrance Foundation, yani Koku Vakfi1 da rek-
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lamlar1 begenmigtir. 1975'te en heyecan verici ve yaratict ulusal
reklam kampanyas: segerler Jovan Musk Oi/inkini, Jovan'in yone-
ticisi Bernie Mitchell da yilin en bagaril kisisi olarak bir endistri
6dild alir.

Kitabin bagindan beri tarihe ge¢mis bazi parfimlerden s6z
ediyorum ve bunlarin yapilarini, nasil koktuklarini tanimlamaya
calisim. Farkindaysamiz jJovan Musk Oil igin boyle kokusal bir
tanimlama yapmadim. Neden? Ciinkii gerek yok. Son derece ucuz
birkag yapay misk molekiili tizerine ayn1 ucuzlukta ve siradanhkta
birkag odunsu molekiil ve baharat takviyesiyle inga edilmis, son
derece basit bir parfiim. Yanlig anlamayin, basitlik estetikten uzak
olmak demek degil elbette ama s6z konusu bu iiriin olunca estetik
kelimesi maalesef algiya yonelik baskiyla sekillenmis bir kelime
olmanin 6tesine gegemiyor. Bu iirliniin bagarisinin sebebi, asla ve
asla kokusunun muhtegemliginden gelmiyor. Hadi begeni 6zneldir
diyelim de, muhtegemlik kelimesini ciimleden ¢ikaralim.

Peki bu kokunun, ne bileyim Jicky veya Shalimar gibi herhangi
bir ilki bagarma iddias: veya gergegi var mi? Yok. Eh, nedir geriye
kalan? Sadece ve sadece son derece bagaril bir reklam kampanyasi.
Gene kendi reklamlarindan hareketle soylemek gerekirse, bu koku
sadece bir mesaj losyonu. Masaj demedim, mesaj losyonu dedim,
dikkatinizi ¢ekerim!

Son reklam 6rnegimiz, gene bir erkek parfiimii. Yagi miisait
olan okurlarimiz hatirlayacaktir, O/d Spice veya Brut yahut Tabac
Original gibi tirag losyonu havasindaki iriinlerden tiragla ilgisi
olmayan erkek parfiimlerine esas gegis, 1970’lerden itibaren Paco
Rabanne veya Azzaro yahut Drakkar Noir gibi erkek parfiimleriyle
olmustur. Bu saydigim isimlerin ortak 6zelligi, aslinda hepsinin
parfiim aileleri i¢inde “fougére” diye bildigimiz aileye ait olmalari-
dir ve zaten fougeére ailesi parfiimleri genelde ve biiyiik ogunlukla
erkek parfiimleridir.

Reklam olarak inceleyecegimiz iriin, 1973’te piyasaya ¢ikan
Paco Rabanne. Parfimi tasarlayan burun, Jean Martel. Marka
sahibiyse adindan da belli oldugu gibi, Paco Rabanne Modaevi.
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Ust notalar feslegen, adagayi, giilagaci, kalp notalar lavanta
ve sardunya (geranium), baz notalarsa tonka fasulyesi, megeyosu-
nu, amber ve misklerden olusuyor Paco Rabannein formilinde.
Elbette bu sadece bize verilen igerik listesi, aslinda tabii ki formiili
bu kadar degil. Ayrica burada sayilan dogal malzeme isimlerini de
yapay molekiiller olarak kafanizda yeniden canlandirmaniz gere-
kiyor. Neyse, gene oralara donmeyelim ve Paco Rabanne'in tam
anlamuyla bir aromatic fougere oldugunu séyleyerek kisa keselim.

Elbette reklaminin bu igerik maddeleri veya kokunun kendi
profiliyle en ufak bir ilgisi yok. Boyle bir ilgi kurmak igin niyeti
de yok, zira bu iriinde reklamciya gereken, tiriine ait bilgi vermek
degil, bilakis trinden uzak, onun beklenen etkisiyle bir kimlik
yaratarak aliciy1 bu kimlikle 6zdeslestirmeye ¢aligmaktan ibaret.

Iki sayfalik bir dergi reklami bu. Geng bir erkek, iki kisilik bir
yatakta yalmz bagina uzanmig ve ¢arsaf beline kadar ¢ekilmis halde
telefonla konuguyor. Ayakucundaki kiigiik dekoratif sandigin tze-
rinde kapag: acik bir sarap sigesi var. Odada mubhtelif yerlerde bu
geng erkegin bir sanat¢1 olduguna dair ipuglari yerlestirilmis. Ust
tste yaslanmug tablolar, boya paleti, fircalar ve bir sehpa tizerinde
bize ters doniik olarak muhtemelen o aralar izerinde ¢aligmakta
oldugu tablonun kanvasi. Cati kat1 ve goge bakan pencereler de
var. Reklam metni Ingilizce ama ¢ati katinda ressam imgesiyle
bize alttan alta Paris’in sanat¢1 gevrelerinin ¢agrigimlary, agik sarap
sisesiyle de bohem bir kisiligin ipuglar1 yansitiliyor.

Oysa markanin sahibi olan Paco Rabanne, San Sebastian
dogumlu bir Baskli. Ger¢i Paco Rabanne ailesinin Cumbhuriyetgi
egilimleri nedeniyle I¢ Savas sonrasinda Ispanyadan kagarak
Fransa’ya yerlesen bir isim ama gene de ismi bile aslinda Ispanya’ya
ait igaretler igeriyor. Varsin olsun, parfiim dendiginde Fransiz ola-
nin her zaman maga 1-0 galip baglamas: gibi bir avantaj var ve bu
avantaj da reklamlarda asla gézard: edilmez.

Evet, bu resim iki sayfalik reklamin sol sayfasinda yer alirken,
sag sayfada da bir diyalog goriiyoruz. Bu diyalog, resimde gordi-
gumiiz sanatg gencin yan ¢iplak yattig1 yatakta, elindeki telefonla
yaptig1 gortismenin metni. Konugma geng erkegin “Alo”su ile bag-
liyor, yani belli ki aranan o:
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Erkek: Alo?

Kadin: Horluyorsun.

Erkek: Ve sen de ortiiyi ¢ok fazla tstiine gekiyorsun. Ne
zaman gittin?

Kadin: Alt1 bugukta. Devrilmis bir Yunan heykeli gibi
yatiyordun yatakta. Bir turist de sanki 6niindeki incir
yapragim asirmugti. Seni uyandirma istegimle o an ¢ok
miicadele ettim.

Erkek: Seni 6zledim bile.

Kadin: Sadece beni degil, bagka bir seyi daha 6zleyecek-
sin. Banyona baktin m1?

Erkek: Neden?

Kadin: Paco Rabanne'ini aldim.

Erkek: Ne yapacaksin ki onunla? San Francisco'da seni
bekleyen gizli bir 4s131na m1 vereceksin?

Kadin: Bu gece yataga girerken biraz viicuduma siire-
cegim. Ve boylece seninle ilgili bir sird kigik ayrin-
tiyr hatirlayabilecegim. Sadece seninle ilgili degil, diin
geceyle de ilgili ayrintilar bunlar...

Erkek: Sesinin beni ne hale getirdigini biliyor musun?
Kadin: Hayalgici genis olan yalmz sen degilsin.
Gitmeliyim. Ugusum anons edildi. Sali dénecegim. Bir
sey getirmemi ister misiniz?

Erkek: Paco Rabanneimi getir. Ah, evet, bir de incir
yaprag litfen.

Diyalog burada sonlaniyor. Alt kisimda bir kiigiik metin daha
var: “Paco Rabanne. Erkekler igin bir kolonya. Akillarda neyin
kalacagy size bagl...”

Reklam boylece bitiyor. Hem reklam, hem de kendi agisin-
dan son derece bagarili bir triin yerlestirmesi (product placement)
ornegi. Cinsel heyecanlara ¢okga atifta bulunan fl6rt6z bir telefon
konugmasinin igine “Paco Rabanne Erkek Kolonyasi” ustaca yer-
lestirilmig, adet oldugu tzere de kokusunun kendine ait yapisal

224



ozelliklerine deginilmeden yaratilan hayal diinyas: i¢inde onunla
ilgili 6nemli bir mesaj verilmig. Kampanyanin diger ayaklarinda
ressam karakterinden ayr1 mizisyen, yatc1 gibi erkek figiirleri de
basrole ¢ikarilmug, hepsine de benzer telefon diyaloglariyla part-
neri tarafindan 6ding alinmis veya bosaltilmig bir Paco Rabanne
sisesi mesaj1 net olarak gomilmis.

Reklamda dogal cinsel igerik, her zamanki olagan yontemlerle
ortaya dokiliyor. Erkek modelin gogsiinden beline kadar ¢iplak-
lik s6z konusu ve kullaniciya daha gekici olma veya daha seksi
hissettirme yahut her an bir iligkiye girebilecek konumda olmak
satir arasindan kendini belli ediyor. Telefon konugmasinda erkegin
soyledigi “Sesinin beni ne hale getirdigini biliyor musun?” sorusu,
erkek modelin cinsel uyan seviyesi hakkinda bizde net bir fikir
uyandiriyor. Muhtemelen bu yar1 ¢iplak erkek, gece sevistigi kadi-
nin sesi ve ciimleleriyle tahrik olmug halde. “Wingardium leviosa”
demis birisi yani ve beyefendinin giiney bolgelerindeki kikirdaks:
dokulara belli ki kan hiicum etmis.

Gorsel qiplakhk 6gesi agisindan kargilagtirinca on yil sonra
ortaya ¢ikan herhangi bir Calvin Klein veya Tom Ford reklam
yaninda son derece masum kalan bir reklam aslinda bu ve direkt
bir ¢iplaklik veya “Onu size geken bu kokudur” gibi agik bir soy-
lemi yok ama bu fikirleri de igeren duyarli bir atmosfer yaratilmig
ve boylece parfiim reklamlarinin gerekli bir 6gesi yerli yerinde
kullanilmig. Parfiimiin bitiin iddias1 zaten tiiketicinin zihninde bir
fantazi yaratabilmek. Fantazi dendiginde de akla ilk gelen g¢ogun-
lukla seks veya ero-romantik bir iligki.

Kampanya 80’lerin baginda yayinlanmaya bagladiginda kigiik
bir sansasyon firtinasi kopariyor. Okuyucular, arayan kadinin kim-
ligini tahmin etmek gibi hos bir eglenceyle bag basa birakiliyor.
Arayan kadin bir fahise midir, kontrol altinda bir kadin mudur,
kontrol diginda bir kadin midir? San Francisco'daki gizli agik
kimin nesidir? Kadin zengin midir, havayolunda mi1 ¢aligmakta-
dir?.. Kampanya o kadar etkili oluyor ki onunla ilgili akademik
¢aligmalar da yapiliyor, makaleler yazihiyor.
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Evet, buraya kadar igledigimiz 6rneklerde ortak olarak yer alan
ve kesin olan bir sey var: Parfiim pazarlamacilar, insanlarin fan-
tazilerine oynar. Pazarlama analisti Suzanne Grayson tarafindan
yapilan bir aragtirmanin sonuglarina gore, piyasadaki parfum rek-
lamlarinin yiizde 49u merkezde cinsellik etrafina gekillendirilmis
kampanyalardir. Ikinci biiyiik motif, agikhava veya spor 6geleridir
ki bu da yiizde 14'lik bir dilime tekabiil eder.

Grayson’in aragtirmasina gore cinsellik etrafinda gekillendirme
pek ¢ok sekilde olabiliyor. Bunlar direkt cinsel iliskiden romantik
yaklagimlara kadar genis bir agihm iginde yer aliyor ve kokulu
drin burada mahrem duygularin uyanmasini saglayan veya bu
duygularin yol agacagi davranig bigimlerini kigkirtan bir iksir veya
afrodizyak olarak konumlaniyor. Bir reklam firmasinda meghur bir
koku markasinin miigteri temsilcisi olan Richard Roth’a gore par-
fumler her zaman bir arzulanirlik motifiyle satilacaklardir. Roth
bu saptamay1 1980’de yapiyor ama arzulanirlik, ¢ekicilik ve ihtiras
bugtin bile parfiim reklamlarinin ana temalar olagelmekte. Kiigiik
degisimler elbette olabilir, ki Paco Rabanne reklaminda kadinin
roliintin “esit ortak” olarak bu kagma kovalama oyununun iginde
yer almasi, bu kiigiik farklara bir 6rnek.

Iste, boyle bir diinya parfiim reklami diinyasi. Bu diinyanin
i¢inde sadece reklamlarin kendisi degil, bu reklamlar tasarlayan
veya filme alan ¢ok iinli sinema yonetmeni de var. Ridley Scott
veya Luc Besson mesela bu yonetmenlerden bazilari. Ayrica bazen
reklam kampanyasina trinin isim segimiyle de baglanabiliyor,
yani o meshur pop ikonlar1 veya celebrity isimleriyle satiga sunulan
parfiimler de var. Ilerde bu konulara da gelecegiz tabii...
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Germaine Cellier, Jean Carles’a Kars:

Modern parfiimlerin dev ve siltih diinyasinda kadin parfiimérlere
¢ok sik rastlanmaz. En azindan XX. yiizyilin ilk yarisinda kadin
parfiimérlerin ismi ¢ok daha seyrek geger. Yakin zamanda, (Bkz.:
“Lineer Parfimler ve Sophia Grojsman”) Sophia Grojsman,
devaminda Olivia Giacobetti veya Mathilde Laurent gibi isimler
parfim diinyasinin kapali kapilar: arkasinda iinlendiler. Fakat bu
islerin de elbette bir baglangici var.

Germaine Cellier, parfimoér olarak ismini duydugumuz ilk
kadin. Ondan 6nce de koku diinyasinda kadinlar elbette ¢aligtyor
ama daha ¢ok asistanlik yapiyor veya koku bazlar1 hazirlama isiyle
mesguller; yani bir parfiimii alip bagindan sonuna gétiirecek yetki
ve dolayisiyla yeteneklerini gosterme gansi onlara verilmemis. Her
ne kadar Cellier'nin yaptig1 parfiimler de bugiin markalariyla ani-
liyor ve onun ismi hep perde arkasinda kaliyor olsa da, en azindan
konuyla ilgilenenlerin ulasabilecegi ilk yaratic1 kadin koku insani
olarak tarihe gegiyor.

Cellier, sadece kadin parfiimérler arasinda degil, bitin parfi-
mor dinyasinda bir yildiz gibi parlayan, siradigi, ¢ilgin, marjinal
bir karakter. Cogu kez yagam bi¢imi, yénelimleri, tercihleri ve dik-
bashiligiyla tepki alsa da, yaraticihginin ezici giicii karsisinda biitiin
bunlarin gérmezden gelinmesini saglayabilen oldukga ilging ve
kimilerine gore de rahatsiz edici bir kisilik bu hanimefendi.

Germaine Cellier, 26 Ocak 1909da Bordeaux'da (Fransa)
doguyor. Egitim yillar1 Bordeaux ve daha sonra tagindig: Paris’te
geciyor. Paris'te aldign egitim kimya tzerine. Cocuklugunun
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karanfil kokulu tarlalarda gegtiginden ¢ok¢a bahsediyor, yani koku
hafizasinda “ci¢eksilik” 6nemli bir yer tutuyor. Bu koku hafizas:
elbette onun ileriki yillarda sadece floral parfiimlere ilgi duymasim
gerektirmiyor. Parfim tarihine kilometre tas1 olmug i¢ parfiim
tasarimu var: Bandit, Fracas ve Vent Vert. Bunlardan Fracas kuvvetli
bir fuberose, yani siimbilteber parfimi, ama diger iki efsane parfii-
mi Bandit veya Vent Vert igin aym gigeksi etiketi takmak miimkiin

degil.

Robert Piguet'nin Bandit isimli parfiimiinin ilk 6rneklerinden. Bugiin biitiin
Piguet parfimleri kare formda, siyah renkte ve aym tip siselerde satiliyor.

Hangi bakis agisindan bakar ve hangi degerlendirme kriterini
uygularsaniz uygulayin, hanimefendi tartigmasiz muhtesem bir
gizellige sahip. Sarigin, uzun boylu, iri mavi gozleri, ince fizik
yapistyla oldukga gekici bir kadin. Ik dénem fotograflarina bak-
tim, gercekten etkilenmemek olasi degil. Ileri yas fotograflariysa
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nedense bana Simone Signoret’yi hatirlatti. Bu fiziksel 6zellikleri
hem parfim hem de sanat dinyasindaki pek ¢ok erkegin ilgisini
uzerine ¢ekse de, erkeklerin ona yaklagma ve beraber olma niyet-
leri genelde kargiliksiz kaliyor, ¢iinkii Cellier erkeklerden ¢ok
hemcinslerine ilgi duyuyor.

Kuvvetli simbilteber akorlari barindiran ¢arpict parfumi
Fracas mesela, o dénem igin gohreti ve giizelligiyle Fransa’yr sar-
san film yildizi Edwige Feulléree ithaf ediyor. Ayn sekilde, par-
fiim tarihinde ilk kez deri kokusunun bu kadar giigli hissedildigi
Bandit isimli parfiimiiniiyse bu kez tiim lezbiyenlere adiyor. Cinsel
yonelimleri konusunda dénem yargilan gergevesinde asiriya kagan
davransglar1 elbette sansasyon yaratiyor kii¢ik parfiim camiasinda.

Kendi cinsine olan ilgisi, onu kadinligin kokusuna ulagma
konusunda da takintili bir hale getiriyor. Sirf bu sebepten, Robert
Piguet Modaevi i¢in tasarladigi Bandit isimli parfiimiin tanitildigs
defilede, podyumdan kulise dénen mankenlerin soyunma odala-
rina dalarak onlar: soyuyor, terli kiilotlarin1 toplayarak koklamaya
baghiyor ve kendince kadinhigin kokusunun ipuglarina ulagmaya
calistyor. O giinii degil, bugiini de digiinsek, bunun nasil tepki
doguracak bir hareket oldugu konusunda herhalde hemfikir olu-
ruz. Ancak Germaine Cellier boyle bir tip iste. Bagta da demistim,
son derece rahat, kural tanimaz, ancak inanilmaz derecede de
yaratici bir insan.

Bir kigiik agiklama yapmak istiyorum burada: Germaine
Cellier'nin parfiimleri derken litfen bir yanlis anlagilma olmasin.
Kendisine ait bir parfum sirketi yok, bagka isimler ve markalar
altinda satilan parfimlerin tasarimlarini yapiyor, yani ismi bili-
nen restoranin mutfagindaki ismi bilinmeyen ag¢1. Bizler genelde
lizimi yiyor, manavi taniyor ama hangi bagda yetistigini pek
sormuyoruz.

Elena Vosnaki’nin “Germaine Cellier (1909-1976): Innovator
and Iconoclast” (“Germaine Cellier (1909-1976): Yenilik¢i ve
Ikon Kiricr”) baghikli yazisindaki zengin aktarimlariyla Cellier’yi
tanimaya devam edelim: 1930'da basladig: kimya egitimini bitir-
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dikten sonra, Jean Sfiras yonetimindeki Roure Bertrand Dupont
firmasina giriyor Cellier. Bu firma, bugiin gesitli birlesme ve satin
almalar sonucunda bes biiyiik aroma-kimyasali devinden biri olan
Givaudan sirketine doniigmiig durumda.

Argenteuil'deki Givaudan fabrikasinin eski bir fotografi.

Orada yaptigy ilk is, sentetik aroma-kimyasallarinin parga-
lanmasini siniflandirmak ve distilasyon islemlerini takip etmek.
Elbette bu i ¢ok kisa siirede geride kaliyor ve hem burnunun,
hem analitik yeteneklerinin sonucu olarak parfiim ve parfim
bazlar: tretmekten sorumlu bir pozisyona getiriliyor. Bu siiregte
Montparnasse semtine taginiyor ve burada sanatg, edebiyatgi ve
modaci gevrelerinden dostlar ediniyor. Bohemlerin arasina yeni bir
bohem katiliyor boylece.

Balmain’in etek bluz takimlarini giymeye, Rose Valois tara-
findan tasarlanmig sapkalar takmaya bagliyor ve g tane de kopek
ediniyor: Cleopatra, Felix ve Valentin. Kopeklerin disinda bir de
cok giizel sarki soyledigi iddia edilen bir papagam var. Sokaga
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¢iktiginda pesinden onun egyalarini tagtyan ve Fojita ismini verdigi
bir yardimas: takip ediyor. Takip ediyor ama iki adim gerisinden
ve bir prensesi takip edermis gibi sadece 6niine bakarak. Ancak
bu snob tanimlar sizi yaniltmasin, mahalledeki bitiin igsiz takimi-
nin ve serserilerin de bag dostu aym zamanda. “Neuilly pazarinin
biiyiik leydisi” ismi takiliyor ona, ¢iinki kimin bag1 sikigsa, Cellier
hemen yan1 baglarinda ve bazen kendi imkénlarini da zorlayan bir
sekilde yardim elini uzatiyor.

Aslinda giysi ve tavirlarinda ilk bagta gorilen seckin havanin,
oldugundan ¢ok olmak istedigine dair sinyaller tasidig: kesin.
Zira sokakta yiirirken gérmediginizde, evinde veya dostlariyla
beraberken son derece kaba ve kifiirli konugan, baca tittirir
gibi sigara igen bir hanimefendi. O dénem sigara ve kadin ¢ok da
yan yana gelmeyen iki kelimeyken, Germaine Cellier i¢in bu hig
fark etmiyor. Onun da 6tesinde, mesela Robert Piguet ile gelecek
parfumleri tartistiklar1 kiigiik 6gle yemeklerinde hig ¢ekinmeden
avug avug sarmisagl agzina atip, sonra damaginda ve nefesindeki
bu baskin kokuyla laboratuvarina kapandigi da bugiine aktarilan
Cellier anekdotlar: arasinda.

Bagindan sonuna hayati Roure sirketinde ge¢mesine rag-
men, arada bir de Colgate sirketi macerasi var Cellier'nin. 1943
yilinda iglevsel triinler ve sabun kokular1 yapmak igin Colgate-
Palmolive’e katiliyor ama bu macera sadece tg ay siirebiliyor ve
gene geri doniyor Roure sirketine.

BiR DE JEAN CARLES VAR...

Roure sirketinde kendi kadar inlii bir parfiimér daha var. Taban
tabana zit bir karakter tagiyan diger yildiz parfiimér olan Jean
Carles, son derece diizenli ve kurala bir kisilik. Ne sigaraya
tahammili var, ne de bir parfiimérin agzindan buram buram
gelecek sarmusak kokusuna. Elbette bu iki farkh ve kuvvetli ego-
nun siddetle ¢atigmasi kaginilmaz oluyor ve sirket yoneticileri
¢6ziimi birini Grasse'ta, digerini de Paris'te gorevlendirerek bir-
birlerinden uzak tutmakta buluyor.
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Jean Carles ve parfiim diinyas: i¢in 6neminden biraz bahsede-
yim: Parfiimlerdeki “sistem”in sozel ve islevsel anlamda kurucusu
bu muhterem. Biitin parfiim hammaddelerini ailelere ayirarak
baglattigy tanimlama sistemi bugin hald kullaniliyor. Parfiim
tasarimiyla ilk ilgilenmeye bagladigimda kargima ¢ikan hep Jean
Carles'in bu siniflandirma ve formiilasyon sistemleri olmugtu.
Hala bu notlan keyifle okur, pratik olarak da ¢ok yararlandigimi
inkér etmem.

Jean Carles aymi zamanda Roure Bertrand sirketini 1946'da bir
parfiim okulu kurmaya ikna eden ve haliyle bu okulun da bagina
gegen beyefendi. Bugiin bu okul, sekli degismis bir halde kapanip
agilmalarla hald hayatta ve Jean Carles'in ders notlar1 miifredatta
okutuluyor. Zaten “Jean Carles Metodu” diye bir parfiim egitim
yontemi var parfum dinyasinda ve bu yontem kisaca, parfiimor

Metodik parfiimor egitiminin baglaticist Jean Carles (1892-1966).

adaymnn belli temel 60 kokuyu ailelere ayirarak ezberlemesi ve
bunlar kisisel hafizasindaki baz1 olaylarla bagdastirmasina dayani-
yor. Inanilmaz sistemli ve takintili kigiligiyle hafizasina kolayca
aliverdigi koku tanimlar1 nedeniyle, hayatinin son dénemlerinde
koku alma duyusunu yitirmis olmasina ragmen, tipki Beethoven'in
sagir halde beste yapmas: gibi, kokusunu almadan tasarladig: par-
fimlerin egsizligi hala dillerdedir.
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Tam burada, onun son dénemlerinde, yani burnu koku alma-
yan bir adamken beyninden tasarladigi parfimlere iki 6rnek
vereyim ve siz de benim gibi keyifle bir sagirin isterseniz: Iddiaya
gore Carvenden Ma Griffe ve Christian Dior'dan Miss Dior.
Reyonlarda hili satilan bu iki parfiim, burnu koku almayan ama
hafizas1 kokularla dolu olan bir parfiimér, Jean Carles tarafindan
tasarlanmig iki 6nemli parfim. Tabii ki Carles’in koku duyusunu
yitirmesini o dénemde oglu diginda kimse bilmiyor. Bir musteri
geldiginde onun o6niinde sanki koklarmiggasina kagit seritleri
burnuna gétirip yorumlar yaptigi, birikmis neredeyse sonsuz
bilginin yer aldig1 belleginin yardimiyla yaptig1 bu yorumlarin da
izleyenleri hayretler i¢inde birakip saygiyla onu dinlemelerine yol
agt1g1, anlatilan hikiyeler arasinda. Bunlar diginda ilk donemle-
rinde tasarladigi ve gok meshur olan iki parfimi daha var Jean
Carles’in. Modac1 Elsa Schiaparelli igin yaptig1 Shocking ve Dana
firmas: igin yaptigy Tabu.

Kendi tasarladigy parfim sayisi gorece az olmasina ragmen,
Carles1 tnli ve 6nemli yapan ne parfum diinyasinda? El cevap:
Kisa yollar! Evet, Jean Carles, bazlar diye bilinen bir nevi kisa
yol yaratma akimini baglatiyor. Boylece bir parfiim igine konacak
temel karigimlar1 6nceden hazir hale getiriyor; her parfimoér tek
tek maddelerden akorlar yaratarak bilinenin pesinde siire kaybet-
mektense, Jean Carles'in ¢alistig1 sirket i¢in tasarladigi bu hazir
parfim bazlarindan satin aliyor ve bu karigimlar1 formiilin i¢inde
tek bir maddeymigscesine kullanabiliyor. Elbette bu da parfiim
hazirlanma siresini inanilmaz kisaltarak bu igin Oncisi olan
Roure Bertrand sirketinin kirini arttiriyor.

Ayni zamanda, aym kokuya daha ucuz igerik maddeleri kula-
narak ulagma ¢abalar1 da Jean Carles zamaninda bagliyor. Bu da
elbette marka sahibi pazarlama sirketine parfimii daha ucuza
alarak siselenmis halinde marka degerinden daha fazla kar etme
avantajini veriyor. Jean Carles, kanadi altina aldig1 geng parfiimoér-
lerle bir ekol baslatiyor. Burada ekol kelimesini hem okul hem de
stil anlaminda kullamyorum. Ona gére parfimii yaratmak igin
sadece hassas bir burna sahip olmak yetmez, zira parfiim, hig kok-
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lama yapmadan beyinde ve formiil kigidinda da yaratilabilir. Yeter
ki yazilan her igerik maddesi parfiimériin beyninden burnuna
cagnigim yapabilecek kadar giigli bir sekilde hafizaya alinmig
olsun. Kendisi de 6nemli bir egitimci olmasina ragmen, bilinen o
ki, yanina aldig1 geng yetenekleri kimya egitimi almamus olanlar
arasindan tercih ediyor. Muhtemelen 6nceden olusmus ve yikil-
mast zor oOnkabullerden uzak durarak, temiz beyinlerde kendi
disiplinini yaratmak i¢in bunu tercih ediyor Jean Carles.

But if you arc really looking for THE PARISIAN TOUCH
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Bugiinkii Givaudan’in atasi olan Roure Bertrand sirketinin ABD pazarina y6-
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Carles'in kurdugu Roure Parfim Okulu, daha sonra sirketi,
Givaudan sirketiyle birlesip Givaudan Roure adini alinca Givaudan'in
kendi parfim okuluyla birlestiriliyor. Ancak Givaudan'in okulu
1968de kurulmus olmasina ragmen 1946'da Jean Carles'in kurdu-
gu Roure okulu, halen bilinen en saygin okul. Bugiin i¢in parfiim
dinyasinda sdylenen bir ciimle vardir: “Diinyadaki meshur her tg
parfimérden biri, ya Roure ya da Givaudan okulundan mezundur.”
Buna o6rnek olarak yakin zamana kadar Chanel'in bagparfimori
olan Jacques Polge’u verebilirim. Polge da, pek ¢ok giincel parfumér
gibi ¢iraklik dénemini Jean Carles’in yaninda gegirmis, koku ham-
maddelerini ezberleyerek kendi kisisel hafizasini yaratmis parfim
duayenlerinden biri. Bu ve buna benzer 6rnekler saymakla bitmez.

Sonugta baktigimizda, bu aroma-kimyasal: sirketleri igin boyle
bir egitim yatirimi1 yapmis olmak ne kadar kuvvetli bir marka kim-
ligi, degil mi? Adam mezun olmus gitmis, kendi bagina tinlenmis
ama ge¢misini incelemeye kalktiginizda kaginilmaz olarak o okulu
kuran sirketin ismiyle kargilagiyorsunuz. Ingallah bir giin iilkemi-
zin gelisen koku diinyasinda da 6zel sirketler buna benzer egitim
kurum ve yatirimlarini bir de bu agidan degerlendirir, kendi egitim
birimlerini olugturur veya olusmus olanlara destek olurlar. Bu, bir
koku kimyasal: sirketi i¢in sektorin yapisi geregi pek ortaya ¢ika-
ramadiklar1 markalarini tarihe kayit digmek igin oldukgea seckin ve
etkin bir yoéntem ayni1 zamanda.

Bu diizenli ve metodik Jean Carles’in kargisindaysa, az once
anlattigim aykun kisiligiyle Germaine Cellier var. Carles’in diizenli
hayatiyla yakindan uzaktan ilgisi yok Cellier'nin. Sabah saat 10’da
ise gelip 6gle saatinde agzinda sigarayla sirketi terk edebiliyor, zira
ona gore bu siire i¢inde zaten yapacagin yapmig, parasinin kar-
sthigin vermigtir. Ancak onun verimli olmasina ragmen dizensiz
calisma tarzi ve aykir1 davranig bigimleri elbette Jean Carlest gok
rahatsiz ediyor ve sik sik tartigmalar yaganiyor.

En biiyik goris ayriligs, parfim formilasyonunun felsefesin-
den ¢ikiyor aslinda. Geri kalan her sey, yani Cellier'nin egcinselligi
(ve muhtemelen Carles’in da homofobikligi), laboratuvarda sigara
icmesi, ise duzensiz gelip gitmesi, liplettigi sarmisaklar falan
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bahane. Parfiimiin sistemli ve ciddi bir disiplin oldugunu savunan
ve bu ugurda bir okul kuran Jean Carles’in tersine Cellier'ye gore
parfumorlik “Allah vergisi” bir hediye, parfumciilikte kurallar
olamaz ve parfiimorliik 6grenilemez. Sonunda iki zit goriige sahip
ama ikisi de 6nemli ve verimli bu muhteremleri kaybetmeyi goze
alamayan sirket yoneticisi Louis Amic, careyi 1946 yilinda Paris'te
Germaine Celier igin ayn bir laboratuvar kurmakta buluyor.

Exarome ismiyle kurulan ve gene Roure sirketine ait bu yeni
laboratuvar, Jean Carles’in etki alanindan uzakta Celliernin
kendi ¢aligma platformu oluyor. Burada hem parfiim formiilleri
tasarliyor, hem de misterileriyle buluguyor. O dénemlerde Coty,
Guerlain, Houbigant ve Caron gibi parfimevleri kendi kokula-
rm tasarlamakta, Roure gibi sirketler de bu parfiimlere gerekli
hammaddeleri iretmekteler. Bagka bir diinyada da tekstil ve moda
tasarimcilar1 kendi hallerinde yeni ve bagtan ¢ikaric1 giysiler tasar-
lamakta, bu sayede de hem isimleri hem markalariyla bilinirlikleri-
ni arttirmaktalar. Roure sirketinin yenilik¢i yoneticisi Louis Amic
ve ¢ilgin parfumciisic Germaine Cellier, bugiin igin artik parfim
diinyasinin ana karakteri haline gelmis bir akimi baglatmakta
gecikmiyor. Madem modacilarin bu kadar meshur isimleri var ve
madem kokucular bu kadar giizel parfiimler iretiyor, neden bu
ikisi birlesmesin ve bir sinerji yaratilmasin?

Evet, bugiin pek ¢ok modacinin, hatta daha dogrusu neredeyse
tim modacilarin isimleriyle anilan parfim serileri olmasi gele-
negi, bu iki kisinin, Louis Amic’in ve Germaine Cellier’nin, iki
farkli diinyanin birlegmesinin her iki tarafa da 2+2=5 denklemi
gibi faydal olacag: fikriyle bagliyor. Aslinda modacilarin parfim
pazarlamasinin 6rnekleri daha 6nce de, mesela Chanel'de oldugu
gibi, var ve o donemde de uygulanmakta. Ancak bu, Chanel'in
kendi kokusunu yaptirmasindan biraz farkly, ¢iinkii Chanel kendi
markasina turettigi kokular i¢in zaman iginde kendi tesislerini
kurmus. Diger modacilarinsa koku tretimiyle Chanel 6rneginde
oldugu gibi bir iligkisi yok. Koku, isi tamamen bu olan bir fabri-
kada tretilmekte, modaciysa sadece ismini ¢ikan parfiime vererek
rdnin katma degerini arttirmakta.
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Cellier, daha once ismini ve hikéyesini zikrettigimiz Paul Poiret
(Bkz.: “Marka ne, moda ne?”) igin ¢aligan moda tasarimcis1 Robert
Piguet ile tanigtyor. Piguet, Poiret’nin yanindan ayrilmis ve kendi
modaevini kurmugtur. 1940 ila 1944 arasinda gegen karanlik savag
yillarindan sonra gelisen yeni ve canli yagam stiline uygun tasarim-
lar1 vardir Piguet’nin ve oldukga ilgi gérmektedir. Ayni zamanda
kendi ismini tagtyan bir parfiimiin sahibi olmak gibi de bir riiyanin
sahibidir. Cellier, Piguet'nin bu riyasim1 hayata gegirir.

Ozel sohbetlerde siirekli gemiler, korsanlar ve maceralardan
bahseden Piguet, savagin son giinlerinden hemen sonra manken-
lerinin gaz maskeleri, silahlar ve maskelerle podyuma ¢iktiklar: bir
defile diizenler. Cellier de bu defileye kosut olarak Bandit (Haydut)
isminde bir parfiim tasarlar. Parfiimiin i¢inde yeni bir aroma-kim-
yasali olan isobutyl quinoline vardir ve yiizde 1 gibi gérece comert
bir oranda kullanilmigtir —yiizde 2’nin izerinde kullanimi zaten
alerjenlik riski tagimaya bagladigindan kabul gérmiyor. Isobutyl
quinoline, deri kokan bir kimyasaldir ve igine girdigi parfiime de
bu y6nde bir sapma verir. Dogada bulunmaz, yani tam bir sentetik
diyebiliriz bu molekiil igin.

Derinin hakim baghg: altinda topraksi, zaman zaman vetiver
ve megeyosununu ¢agristiran bir seyir izliyor. Zaten genelde de
hem vetiver hem de megeyosunuyla kullaniliyor ki bu t¢ 6genin
farkli derinlikleri parfiim formiili i¢inde birbirlerini desteklesin
ve hepsi birbirinden bir seyler alip parfiimiin toplam kokusuna
zenginlik katsin. Sert deri karakterini yumugatmak ve yuvarlamak
i¢inse genelde c—10, c—11 ve c—12 aldehydeleriyle beraber yer aliyor
formiillerin i¢inde. Giiniimiiziin kagimilmaz olarak degismis bege-
ni kistaslarina gore sert mi kaliyor diye digtinmiiyor degilim bu
tip kuvvetli deri molekiil ve akorlarinin. Ancak kesin olan bir sey
var ki ben kendi ¢apimda oynarken Isobutyl quinolinee pek el siir-
meyip, gene hafif deri havasi tagiyan ve isminden miilhem safranin
baharatsiligini binyesine katan bir bagka aroma-kimyasali, daha
dogrusu “baz” olan saffreleine’i tercih ediyorum.

Parfiimlerde deri karakterini vermek i¢in kullamilan guinoline-
ler 1880’lerde ortaya ¢ikiyor ve hem deri, hem de is gibi kokan bir
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profilleri var. Ancak parfimlerde kullanimlar1 1919da Caron’un
Tabac Blond, 1924'te Chanel'in Cuir de Russie, 1933’te Lanvin'in
Scandalinda daha belirgin bir hal aliyor. En ¢arpic1 kullanim 6rne-
giyse, tahmin edebileceginiz gibi, Piguet’nin Bandifsi. Piguet'nin
bugiin hatirlanan higbir giysi tasarimi olmamasina ragmen, Bandit
ve Fracas, hatta yazi kapsaminin diginda birakacagimiz Visa, onun
adim yagatan parfimler olarak hala hayattalar. Gelin, miisaadeniz
olursa bu bélimde son s6zii séylemeden 6nce bu parfimlerin iki-
sine kisaca bir goz atalim.

“Deri Fetigizmi”

Deri kokusunun erotik ve karanhk bir yam var, bunun icin de tahrik edici ve
cezbedici geliyor. Fetisizm kelimesi 1876’da Fransiz psikiyatr Alfred Binet tarafindan
kullamlmig olmasina ragmen, “deri fetisizmi” tam anlamiyla ilk ifadesini Avusturyal
Richard von Krafft-Ebbing’in 1886 tarihli Psychopathia Sexualis’inde buluyor. Genital
olmayan bdlgelerin, hatta cansiz cisimlerin de cinsel odaklanmaya, uyariimaya sebep
oldugunu fark eden Krafft-Ebbing, konunun iizerine giderek hayattayken gerceklesen
son baskisinda 238’e ulasan drnek vakay: inceledigi mezkur kitabi kaleme ahyor.

Tanimlanirken kullanilan “cansiz” olma hali de zaten, kelimenin kdkenini olugturu-
yor; Latince “facere” yapmak/iiretmek, “facticius” da iiretilmig/yapay anlamina geliyor.

Psychopathia Sexualis, aym zamanda “homoseksiiel” ve “biseksiiel” tammla-
nnin da ilk kullamldig: kitaplardan biri. Bu aragtirma ve kitap, zaman icinde sadece
tababet dleminde zihinsel bozukluklarin referansi olmakla kalmiyor, hukukla da iligki-
lendiriliyor, zira muhterem, cinsel sug isleyenlere iligkin yasal hiikiimlendirmelerde
zihinsel durumlarinin da goz dniinde bulundurulmasi gerektigini séyliiyor.

Tabii ki daha 6nce deriye olan bu erotik baglhk pek cok siradisi yazar ve edebiyatg
tarafindan dillendirilmis durumda, ancak fetisizm olarak ayn bir klasman altina alinma-
s1, psikanalistlerin cinsel sapmalara yonelik incelemelerinin yogunlagmasiyla baghyor.

Biliminsanlarinin ve psikanalistlerin ilgisi degisen algilar ve Bati toplumlarindaki
pratigi iizerine, ancak mal ve paranin giderek daha hizh el degistirmeye basladig1 yeni
ekonomik sistemde, bu tanimlama kendine seks endiistrisinde hemen bir yer buluyor.

1860’larda cikan The English Woman'’s Domestic Magazine isimli ilk siradisi
seks dergisinde, deri korseler ve yiiksek topuklu modellerin resimleri yer almaya
bashyor. Genelevler veya randevuevleri, bu baghk altinda 6zellestirilmis servisleri,
kostiimleri ve senaryolar), azgin ve degisiklik pesindeki miisterilerinin hizmetine
sunmaya baghyor.

238



Kisa bir siire sonra da ingiliz doktor ve seks arastirmacisi Havelock Ellis, erotik
duygularin ¢ocukluk doneminin baslarinda olugtugunu ve ¢ocugun kendi viicuduyla
ilgili deneyimlerinin yetigkinlikteki cinsel yonelimlerini belirledigini ortaya atiyor.

ilging ornekler gozlemlemis muhterem Ellis Bey. Misal, 1894 tarihli “Erkegin
Cinsel Segimleri” isimli raporunda, bir fahigenin “miigterilerinin onun giydigi ayak-
kabiy1 koklamay: arzuladiklarindan” bahsediyor.

Onun gozledigi ve dillendirdigi bu erotik sembolizm, takip eden siirecte
Sigmund Freud'un gelistirdigi goriislerin de temelini olusturuyor. 1927'de Freud da
tartigmaya dahil olarak fetigizmin bir cocukluk travmasi sonucu olugtugunu soyliiyor.

Biitiin bunlar ve marjinal olanin zamanla daha yayginlasmasi ve belki de karsitina
doniismesi gelenegi, deri kokusunun da siradan bir icerik maddesi olmasinin 6tesin-
de, baskin bir karakter kokusu olarak parfiim diinyasina duhul etmesine yol aciyor.

Zaman aktikca sessiz ve masum bir cehreyle Guerlain, Chanel veya Rimmel
tarafindan satisa sunulan Cuirde Russie’ler, yani “Rus derisi” parfiimleri tiiketicinin
algisiyla oynamaya, bir parfiimden beklenenin biraz berisinde yer alan daha “6zel”
arzulan hafif hafif gidiklamaya baghyor.

Evet, 6nce Bandifyi ¢ekelim 6niimiize ve bakalim nasil bir par-
fim? Chypre ailesinden olan bu parfiim, cesurca deri kokan mole-
kilin katkisiyla, deri kokan parfiimler kulvarinda kendine giigli
bir yer ediniyor. Belki daha popiiler olmasi veya pazarlamacisinin
markay1 daha canli yagatmasi nedeniyle Chanel’in Cuir de Russie’si
“deri” deyince daha 6nce akla geliyor olabilir ama Bandifnin etki-
sinin yaninda, 6zellikle o dénem igin Cuir de Russienin pek de
esamisi okunmaz desek yamlmayiz.

Sadece deri degil, hayvansi notalarin da agresif kullanimi var
formiilin iginde. Deri kokan, vahsi, ancak vahsi oldugu kadar
da duyarli bir parfim yani Bandit. Caron’un Tabac Blondu ve
Chanel’in Cuir de Russie’si gibi parfumlerin olugturdugu deri
kokan kadin parfimleri dinyasinin en bildik 6rnegi oluyor.
Marka sahibi Robert Piguet’nin avangard moda tasarimlarina
uyum sagladig gibi, belki de aym1 zamanda Chanel’in “Bir kadin
cigek gibi degil, kadin gibi kokmalidir” climlesine de uzaktan
bir selam veriyor. Uretimine uzun siire ara verilen Bandit, 1999
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yilinda yeniden piyasaya siiriildii ve her ne kadar free-shop veya
popiiler parfim zincirlerinde kolay rastlanmasa bile, merakla
arayanin bulabilecegi bir uzaklikta. Bandif'nin ilk ¢iktiginda gef-
faf olan sigesi, tekrar piyasaya siirildiginde degismis ve biitin
diger Robert Piguet parfiimleri gibi i¢ini géstermeyen siyah bir
siseye donigmis durumda.

Aslinda Bandifnin yeniden formiile edilmesine iligkin eleg-
tiriler de az degil giinimiizde. Yanls hatirlamiyorsam Octavian
Coifan’in harika bir saptamasi vardi bununla ilgili, kisaltarak
aktarmaya ¢aligayim: Her ne kadar esas formiile tamamen sadik
kalindigina dair bir sertifikayla beraber satilsa da (ki bunu en
konsantre hali olan Eau de Parfum igin), bir kisim sisenin tze-
rinde, kurallar geregi yazili olmak durumunda olan potansiyel
alerjenler listesi i¢inde /yral diye bir molekiiliin ismine rasthiyoruz.
Bu molekiil, igine katildig1 parfiime leylak ile miige aras: bir hava
katan bir aroma-kimyasali. Lyral/, aroma-kimyasali devlerinden
IFF (International Flavors & Fragrances) tarafindan yaratilmig
bir molekiil ve isin ilging yani, piyasaya ¢ikig tarihi 1950’lerin
(givenilir bir kaynak olan Arctender, 1959 olarak not digiiyor
hatta) sonu. Oysa Bandifnin formiilasyon ve satiga sunulma tarihi
1944. 1944’te, kendinden on sene sonra bulunacak bir molekiili
kullanmak nasil olur, bu elbette akil alacak bir sey degil. Keske
“aslina tamamen sadik kaldik” diyeceklerine, “elimizden geldigince
ve bitgemiz el verdigince sadik kaldik” deselerdi. Gelin goriin ki
bu durum maalesef parfiim diinyasinda sik rastlanan bir durum.

Bir agidan da hak vermiyor degilim, ¢iinki Cellier'nin doéne-
mindeki formiilleri birebir bugiin yapabilmek hi¢ kolay degil.
“Koku dinyasina ilk girisi parfim bazlar1 hazirlayarak olmugtu”
demistim az 6nce. Parfiim bazlarini aslinda mini parfimler olarak
da dugiinebilirsiniz; bir geftali veya amber yahut deri kokusu for-
miile eder, sonra bunu diger 6gelerle besleyip parfim yaparsiniz.
Ustiine eklediginiz her sey parfiimiin yoniinii ve karakterini degis-
tirebilir ve bu da parfiimériin ne istedigine bagh olarak gelisir.
Bulyon halde et suyu alip ¢orba yaparmug gibi distinin. Eti hag-
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layip suyunu ¢ikarmiyorsunuz, birisi size onu hazir olarak satiyor,
siz de bunu keyfinize gore farkl gorbalar olarak gelistiriyorsunuz.
Ancak her markanin bulyonunun lezzetinin farkli olmas: gibi bir
durumu da kabulleniyorsunuz. X markasinin bulyonuyla yaptig:-
miz bir ¢orbayla Y markasinin bulyonunu kullanarak yaptiginiz
corba arasinda lezzet farki var. Dolayisiyla siz, bir markaya aligip
hep onunkini kullaniyorsunuz ki ¢orbanizin lezzeti bir anlamda
sizin imzamz gibi olsun ve pek degismesin.

Iste bu bulyonlarin parfiim diinyasindaki karsilig1 olan parfiim
bazlarini1 hazir olarak satiga sunmak, Cellier'nin bagh oldugu
sirketin o dénemlerde epey para kazandig: bir yenilik. Ancak bu
bazlarin ¢oguna bugiin ulagmak olast degil. Cok iyi bir aragtirma
yapip 50-60 sene 6nce satilan bir parfiim bazinin ireticisini bula-
bilir ve niyeti bozup Grasse’a dogru yola koyulabilirsiniz. Ancak
oraya vardiginizda karginiza bir parfim fabrikas: degil, kigiik bir
devre miilk villa ¢ikabilir. Ne aradigimiz baz akoruna, ne de onun
formiiliine ulagabilir, kos kos laboratuvariniza doner, bu kez kendi
imkanlariniz dahilinde ayn1 bazin havasini verecek yeni bir for-
mil yapmaya soyunursunuz. $ansiniz varsa orijinaline yakin olur,
gene sansiniz varsa tiiketici zaten orijinalin kokusunun detaylarim
unutmugtur. Sansimz yoksa, “k6ti reformilasyon” damgasin yer,
bu kez yeni jenerasyon iginde eskiye iligkin referansi olmayan
tiketiciler aramaya koyulursunuz.

Reformiilasyon belasini kenara koyup Bandifye donelim ve
¢ok kisa olarak bu parfimiin igerigini bir sayalim isterseniz: Baz
notalarda amber, civet, deri, hindistancevizi, meseyosunu, misk,
miir, patchouli ve vetiver diye adlandirabilecegimiz iso butyl quino-
line; kalp notalarda giil, karanfil, menekse, yasemin; Gist notalarda
ise aldehitler, ga/banum, gardenya, neroli, portakal ve ylang ylang.
Cellier, 1953’te bu formiilden esinlenerek bu kez Pierre Balmain
i¢in Jolie Madame'r tasarhyor ki bu parfim de Bandifnin biraz
daha parlatilmig ve cilalanmug versiyonu denebilir — ya da hafifle-
tilmis, derinin o sert kokusu biraz daha yumugatilarak feminen bir
hal almstur, diyebiliriz Balmain’in Jolie Madame': igin.
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O éna kadar sakimilarak kullamilan bir parfim igerik maddesini
comertge kullandig: tek 6rnek Bandit olarak kalmiyor Cellier'nin.
Pierre Balmain'le ilk tanigtiginda, sert balsamik yesil kokusuyla
galbanum’u yizde 8 oraninda formiile katarak ilk yesil ve taze
(green/fresh) parfum denebilecek olan Vent Verfi (Yesil Riizgar)
yaratiyor. Bu parfimiin ismini kokusuna uygun olarak “taze riiz-
gar” diye de tercime edebiliriz. Turk¢ede “kasni otu” dedigimiz
galbanum’un bu kadar 6ne ¢ikmasi, yani yesil ve taze kokularin
glcli kullanimy, biitiin parfimorleri yeniden digiinmeye ve parfii-
merinin bilinen bitin kurallarini silip yeniden yazmaya itiyor.

Usta ve siradigt bir kadin parfimor, Germaine Cellier (1909-1976).

Cellier'nin tasarladig1 parfimler iginde benim kisisel favorim-
se Fracas (“Fracas”, Fransizca bir kelime ve dilimizde “giirtiltd”,
“patirt1” veya “velvele” anlamina geliyor).

Fracas, tuberose, yani simbilteber temas: Gzerine yapilandiril-
mig. Tuberose kelimesindeki “rose” eki sizi yamltmasin, ¢iinkii bu
bitkinin koken olarak giille higbir ilgisi yok. Kelimelerden gidecek
olursak, sondaki “rose’dan ¢ok bagtaki “tube”a takilmakta fayda
var, zira tuberose gigeklerinin tip seklindeki yapisindan tiremis
Latince (Polianthes tuberosa) bir isim. Parfimor i¢in ¢ok baskin
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karakter tagidigindan kolay bir malzeme degil fuberose. Herhalde
Germaine Cellier de bunu kendine bir meydan okuma olarak gor-
dugi igin boyle zor bir dogal malzeme etrafina bir parfiim inga
etmeye karar verdi diye digiiniliyor. Zaten parfiim diinyasinda
hepsi bagli bagina birer saheser olan birkag 6rnegin diginda ¢ok da
fazla rastlanmiyor siimbiilteber etrafina inga edilmis parfimlere.
“En kokulu gigeklerden biridir” diyor koku aragtirmacisi Bo Jensen
tuberose i¢in. Giney Amerika kokenlive Eski Diinyadan Avrupa’ya
ilk taginan cigeklerden biri. Oyle ki Ispanyollar kokusuna hayran
olup bahgelerine bol bol siimbiilteber ekiyorlar.

Bugiin hild Meksikada en popiiler ¢igeklerden biri ve yol
kenarlar1 dahil olmak iizere neredeyse ¢icek olmasi gereken her
alanda ekili olarak bulunuyor. Bitki yaklagik bir metre yiksek-

Stimbiilteber
(Poliantbhes
tuberosa)
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liginde, yapraklari uzun. Cigekleriyse mumlu bir beyaz renkle
salkimlar halinde yapraklarin arasindan bag gosteriyor. Cigeklerin
boylar1 5 cm civarinda. Son derece hassas bir bitki simbiilteber ve
kis aylarinda donmamas: igin ayrica korunmaya alinmas: gereki-
yor. Ginimizde daha ¢ok Fas, Misir ve Hindistan'da bulunuyor.
Petrol eteriyle muamele gorip once buharlagmayla “concrete”
denen mumlu kati olusum elde ediliyor. Daha sonra bu olusum
alkolle terbiye edilip sogutuluyor, filtre ediliyor ve distik basingta
tekrar buharlagtirihyor ve “abzoli”siine ulagiliyor. Koyu portakal
renginde kivamli bir sivi bu. Agir derecede tath, narkotik ¢igeksi
bir karakterde ve hanimeli ile Peru balsami aras: bir kokuya sahip.
Abzoli ile ¢aligabilmek igin 1s1itmak gerekiyor, aksi halde 6zellikle
soguk havalarda iyice kat1 bir malzemeye donisiyor.

Simbiilteberin kokusunu olusturan ana molekiiller enzy/
alcohol ve benzyl acetate (bu iki molekiil yasemin ¢igeginin ve pek
cok beyaz ¢icegin kokusunda da var), benzyl benzoate, eugenol,
geraniol, methyl salicilate, methyl ve nerol. Bu saydigim molekiillere,
farkli oranlarda, ne renkte olursa olsun, bagka ¢icek kokularinda
da rastlamak mimkiin. Ancak bunlarin diginda simbiilteberi
karakteristik yapan o siitimsi kokuyu, gamma ve delta /actonelar
saglyor. Lactone, zaten bildiginiz gibi, siit veya eksi siit anlamina
gelen /actis'ten tiremis Latince bir kelime.

Sumbiilteber, Fransa'nin parfiim bagkenti olan Grasse kentiyle
XVIL. ylzyilda tamgiyor. Siradisn bir 6zelligi de, toplandiktan
sonra ii¢ giin boyunca o yogun kokusunun hala duyulabilir olmasi.
Cigekler, dallariyla beraber toplanip isgleniyor ve hani “agirhiginca
altin eder” derler ya, 6ylesine degerli ve pahali — o dénemde ve
halen. 1.200 kilo ham malzemeden 200 gram abzoli elde ediliyor
ve bu nedenle de parfim diinyasinin en pahali igerik maddeleri
arasinda. Tabii tahmin edebileceginiz gibi, bu maliyet yiiksekligi
nedeniyle bugiin artik parfimlerde dogal simbiilteber degil, onun
replikalar1 veya benzerleri kullaniliyor. Genelde burada saydigim
parfimler ¢ok da Gyle her yerde rastlanan parfiimler olmadig:
i¢in sizin daha kolay baglant1 kurabileceginiz bir isim vereyim ki
sumbiilteberle bir burun bag: kurabilin. Christian Dior'un 1987
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senesinde ¢ikardig1 Poison parfimi mesela, simbilteber temal: bir
parfimdir. Poison’in gerisindeki parfimor de gene kendi bagina
bir efsane olan Edouard Flechier'dir.

Evet, Fracastan bahsediyorduk. Siitli ve yagh bir tuberose
kokusu diye tamumlayabiliriz bu parfimi. Ilk kez 1948de piyasaya
¢ikt1 ve uzun aradan sonra 1998'de yeniden satiga sunuldu. Segkin
basitligi, yani hem g1k hem rahat bir koku olmasiyla da biliniyor.
Modern ve kigkirticy, son derece feminen ve seksi bir koku. Bana
bir zehiri de ¢agristirdig1 olur zaman zaman ama bu belki de
Poison’1n hafizama ve algima yaptig1 kiigtik bir oyundur.

“Cellier, simbilteber kavrami tizerine inga eder bu parfimd”
demistik. Kullanilan siimbiilteber, Hindistan kaynakli simbiilte-
ber abzolusudir. Bu malzeme parfiime hem kuvvet, hem de “silla-
ge” verir. “Sillage”, parfiimlerde varilmasi ¢ok arzu edilen ama her
zaman mimkiin olmayan bir 6zellik. Kisaca nasil tanimlayabilirim
“sillage”1? Soyle diyeyim, “sillage”, parfiimiin yanimizdan gegtikten
sonra havada asili kalan izidir, yani parfiimiin sadece ten tzerinde
degil, ortamda da kendini hissettirmesine denir.

Yumugsatilmadig1 zaman igerigindeki indole nedeniyle agir ve
cliriik bir kokusu olan siimbiilteberi daha da ham algilatmak igin
onu neroli’yle, yani ac1 portakal ¢icegiyle desteklemistir Cellier.
Buna ek olarak o zaman bile astronomik fiyatlarla satilan Fransiz
yasemini ve siisen koki (or7is root veya iris), bunlara bir de menekse
yapraklar ilave eder. Menekse yapraklar1 agir parfiime ferah ama
sert ve nemli yesil bir hava verirler. Siisenkokii de inceden inceye
bir odunsuluk katar formiile. Civet, kuvvet ve kalicilhg: arttirirken,
¢-18 aldehiti sitli olmakla beraber tropikal bir yumugaklik katar.
(C-18 aldehiti parfiim diinyasinda hindistancevizi aldehiti diye
de bilinir. Ayrica okurlarimiz arasinda profesyonel olarak koku
tasarimiyla ugraganlar varsa, hazir ¢-18 aldehitinden bahsetmisken
kiigiik bir ipucu vereyim: ¢-18 ile mentold, yani naneyi uygun ve
dengeli bir gekilde biraraya getirmeyi bagarabilirseniz, sadece bu iki
maddenin birlikteliginden basit bir incir kokusu elde edilebiliyor.)

Fracas'n igerigini kisaca Ozetlemek gerekirse, baz notalarda
amber, megeyosunu, miskler, sandal agac1 ve sedir agacy; kalp nota-
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larda gardenya, giil, karanfil, kignig, menekse yapraklari, osmanthus,
simbiilteber ve yasemin; Ust notalarda ise bergamot, ¢ok az hin-
distancevizi (c-18), mandalina, neroli, siimbiil ve geftali aldehiti
(C-14) yer aliyor. Agiligta keskin bir ac1 portakal ¢icegi kokusu
hissediliyor ve bu nota aym hizla piril piril bir siimbiilteber kokusu
icinde kayboluyor. Bu siimbiilteber kokusunu yalmz birakmayan
bir de gardenyadan elbette soz etmek lazim Fracas'tan bahseder-
ken. Kendinden sonra gelen ve daha bildik parfimler olan Versace
Blonde, Poison, Chloé veya Gianfranco Ferre gibi genel ve bildik
parfimler veya daha az bildik (nig parfimler) de diyebilecegimiz
Serge Lutens’in Tubereuse Criminellei veya Frédéric Malle’in Carnal
Flowernda kesin bir etkisi var. Bu parfiim i¢in parfiim aleminde
soylenen bir bagka sey de, Cellier'nin stilinin giici ile simbiilteberin
kokusal giicii arasindaki bir dengenin gostergesi olmasi. Gigli ve
kuvvetli bir ¢igek kokusu, gene giiglii ve siradigt bir yaraticiin elle-
rinde gekil buluyor ve bu Fracas ismi altinda dengeleniyor.

XX. yuzyl ortalarinda iretilen higbir parfimi bugiin aym
formiille bulabilmek miimkiin degil, ¢iinkii zaman iginde analiz
tekniklerindeki gelismeler parfimlerde kullamlan pek ¢ok ilk
donem igerik maddesinin aslinda bizler i¢in zararl olabilecegini
ortaya ¢ikarmis durumda. Gene bu analiz teknikleri sayesinde
parfum igerik maddelerini degistirerek pahalilarin yerine onlara
¢ok benzeyen daha ucuzlarini koymak da mimkin. Fracas igin
de birinci veya ikinci sebepten dolay1 aym sey s6z konusu. Tekrar
piyasaya sirildiginde yeniden elden geciyor biitiin formil ve
bu kez elden gegiren de Aurelien Guichard isimli bir parfimoér.
(Aurelien Guichard, Givaudan Parfiim Okulu'nun yoneticisi Jean
Guichard’in oglu ve hem baba hem de ogulun bildik pek ¢ok par-
fimiin arkasinda imzasi var.) Aurelien Guichard, formiili yeniden
dizenlerken Cellier'nin orijinal formilinin basit ama kokusal
olarak karmagik yapisina bir kez daha hayran oldugunu belirtme-
den gegemiyor.

Koku elestirmeni Luca Turin ise, Fracasin formiliniin hassas-
igin1 Ferrari arabalarinin kirmiz: rengine benzetiyor. Soylendigine
gore o “Ferrari kirmizis1” diye jenerik hale gelmis kirmizi rengi
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elde etmek igin, arabalar 6nce sadece gimis renkle boyanur, Gsti-
ne de alt1 kat kirmiz1 boya atilir, boylece taklit edilemez ve nev-i
sahsina miinhasir o kirmizi ortaya gikarmig. Ovgiiler kismini fazla
abartmayalim ve Fracas kullanan unlilerden birkag 6rnek vere-
lim: Carolina Herrera, Courtney Love, Dianne Rigg, Dita Von
Teese, Ivana Trump, Kate Beckinsale, Kate Moss, Kim Basinger,
Madonna, Marilyn Monroe, Marlene Dietrich, Morgan Fairchild,
Naomi Campbell, Prenses Caroline ve Sofia Coppola, Fracas kul-
lanan tnld isimlerden bazilari.

Germain Cellier parfim tasarlarken hicbir zorlamay:1 kabul
etmiyor, herhangi bir 6nyargiyla yola ¢ikmiyor ve bir ressam gibi
geri doniip diizeltmeden ilerliyor formil boyunca. Paleti parfiim
orgu ve renkleri orgundaki koku notalari. Parfiimleri cesur, sert
koseli, biraz ham ve vahsi olmakla tinleniyor. Neredeyse istisnasiz
hepsi donem itibariyle genel kabul gériillenin diginda ve deyim
yerindeyse kokusal bir muhalefet igeriyorlar. Cellier'nin hayatinin
aykinligi ve bu aykirigin kendini diglayanlara direnisi birebir
yarattifn kokulara yansiyor. Teknik olarak formiilleri asla uzun
degil, bilakis kisa ama oldukga etkili. Satiga sunulanlar diginda,
“kisiye 6zel” kalmig pek ¢ok formiilinin de varligindan bahsedili-
yor. Pierre Balmain i¢in tasarladig1 sardunyali (geranium) bir par-
fimi, modacinin ¢ok begenerek satiga sunmadig: ve sadece kendi
kullanimu igin sakladig1 rivayet ediliyor. Pierre Balmain ve Robert
Piguet disinda Elizabeth Arden, Hermes ve Nina Ricci igin de
pek ¢ok koku tasarlayan bu ilk bildik kadin parfiimér Germaine
Cellier'nin 1909'da baglayan firtinali ve etkileyici hayati, 67 yagin-
da, 1976 yilinda son buluyor.
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Parfiim Algis:

Buraya kadar pek ¢ok parfiimor ve parfiimden bahsettik. Peki,
ugruna bu kadar emek harcanan parfiimleri kullanmak, acaba
o parfumleri tzerimizde koklayan diger tiiketicilerin algisinda
nasil sonuglar doguruyor? Onceki bir yazida (Bkz.: “Parfiim
Reklamlarinin ‘Cinsi’ Diinyas1”) parfiim reklamlarinin neredey-
se istisnasiz bir gekilde su mesajin altin1 ¢izdigini s6ylemistik:
Kullanicinin o parfiimii kullanmasi, karg1 cinse yonelik bir ¢ekim
saglamak gibi 6nemli bir sosyal gorevi yerine getirmesine yardimci
olur. O kokuyu stiiriinen biri, hi¢ tanimadig: bir kars: cins igin, o
kokuyu kullanmayan birisinden daha cezbedici hale gelir.

Bu ¢ekim olayinin o kokulu siireg i¢indeki gelisimine bakma-
dan once, agiligina dikkat etmek gerekir, yani en 6nemli unsur
olan “ilk izlenim” agisindan kullanilan kokunun 6nemi nedir?
Elbette reklamcilar iddia ederler, hatta biz de bunu gergek kabul
ederiz ama bu iddia ve kabullenmeler dogru mudur? Bizden
yayilan kokunun, karsi tarafin hafiza bankasinda mevcut hog
anlan tetikleme olasihigini inkar etmiyoruz da, acaba her kosul
ve baglamda parfimler bu ilk izlenimi olustururken gergekten ve
olumlu anlamda ise yararlar mi> Purdue Universitesi'nden bir grup
biliminsan1 da, bu varsayimi test etmek istemis, yani “parfiimler
hos olduklar igin, onlar1 kullanan karg cinsle ilgili bizde olugan
ilk intiba hep pozitif midir?” diyorlar.

Deneye katilanlar, Purdue Universitesinde okuyan bir grup
erkek 6grenci. Bu muhteremler kendilerine verilen randevuya gel-
diklerinde, kendilerinden bagka bir de geng hanimefendi oldugunu
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gortyorlar odada. Bu geng hanimefendiler de, tahmin edebilecegi-
niz gibi, aragtirmacilarin ekibinden. Odada mevcut her iki kisiye de
bunun bir aragtirma oldugu, aragtirmanin konusunun ise yeni kar-
stlagilan bir insanla ilk intibain nasil olugtugunu incelemek oldugu
soyleniyor. Goriigmeci, bu aragtirmayr yapmak igin her ikisine de
bir seri soru soracagini, bu sorulara verilen cevaplarin da odadaki
diger kisi tizerinde nasil bir izlenim biraktiginin saptanmaya gali-
stlacagim agikliyor. Fakat dikkat etmigsinizdir, olay soru ve cevap
tizerinde doniiyor gibi agiklaniyor ve kokudan bahis bile yok.

Her soruya, 6nce deney ekibinden olan geng¢ hanim cevap
veriyor. Verdigi cevaplar da 6nceden hazirlanmis ve ezberlenmis,
basit, siradan ve ¢eligki yaratmayacak tiirden. Mesela ilk soru olan
“Neden bagka bir tniversiteyi degil de, Purdue Universitesini
sectiniz?’e verilen cevap, tim cevaplayan hanimlarda “Vallahi
pek bilmiyorum. Birden fazla neden var sanirim. Evime yakin ve
bu sayede haftasonlarini evimde gegirebilirim. Aym zamanda bu
okulun iyi bir sohreti var. Ustelik pek gok arkadagim da burada
okuyor. Biitiin bunlarin biraraya gelmesi bu okulu segmeme sebep
oldu,” seklinde oluyor. Daha sonra gelen ii¢ soruya, yani “Kariyer
planlarimiz nedir?”, “Hobileriniz nelerdir?” ve “Amerikanin su
andaki en ciddi problemi sizce nedir?” sorularina da gene biitiin
geng hanimlar aym sekilde, tekdiize ve basit cevaplar veriyor. Ilk
soruyu geng¢ hanimefendi yanitladiktan sonra, yan1 baginda oturan
geng beyefendiden cevap alintyor.

Bu kisa soru-cevap seans: bittiginde, hem kiz hem de erkek,
ayr1 odalara alimyor ve onlara verilen 6zel bir form kagid: tizerinde
bir digeri hakkindaki ilk izlenimlerine iligkin sorular: cevaplyorlar.
Bu form kéigidinda, partnerlerini yirmi degisik boyut agisindan
degerlendirmelerini saglayacak sorular var. Bunlar mesela dirist-
lik, sicak bir insan olmak, utangag veya girisken olmak gibi deger-
lendirmeler. Tabii ¢ekici veya bakimli olup olmadiklar: filan da yer
aliyor sorular iginde. Ayrica onlardan hoglanip hoglanmadiklarinin
sorulmasi da atlanmiyor.

Denegin bu sorulara verdigi cevaplar, tim deneyin sonuglari-
nin belkemigini olugturuyor. Degerlendirmeler igin yedi 6lgekli bir
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secim sunuluyor kagitta. Mesela “Cekici buldunuz mu?” sorusu-
nun cevabinin bir ucunda “Hayur, hig gekici bulmadim” yer alirken,
obiir ugta “Evet, cok gekici buldum” sikki yer aliyor. Tabii her ikisi
de ayr1 odalara aliniyor ama geng hanimefendiler zaten deney eki-
binden olduklarindan, onlar bu formu doldurmuyor ve erkeklerin
verecegi cevaplar tizerine odaklaniliyor.

BU DENEYDE KOKU NEREDE?

Meraklanmayin, koku var bu deneyde ama deneyin beklentisi-
ne kosut olarak varhig: gizli. “Cakma milakat”lar baglamadan
once odada erkekleri karsilayan hanimlarin yarisinin kulaklarinin
hemen arkasina, ikiger damla Coty’nin ¢ok da saldirgan olmayan
Jungle Gardenia isimli hafif ¢igeksi parfiimii damlatiliyor; hanim-
larin diger yarsiysa hi¢ parfiim sirinmiyor. Parfimiin kokusal
profilinin zaman iginde Ust, kalp ve baz notalar olarak degisken
bir seyir izlemesi nedeniyle, bitin deneyler aymi giin yapilmi-
yor, ¢linkii ayn1 hanim bir denege kokuyu ilk siirdiiginde bagka
kokabilir, bir saat sonra gériismede beraber bulundugu bir bagka
denege farkl kokabilir.

Bu nedenle goriigmeler, parfimiin piramidal yapisinin zaman
icindeki kokusal degisiminin yaklagik benzerlik gosterdigi bir
vakitte yapiliyor ve bunun i¢in de bazi gériiymeler mecburen erte-
si gline sarkitiliyor. Bundan gunu anlayabiliyoruz ki muhtemelen
deney, hanimlarin siirdiikleri parfimlerin kalp notalarinin ortaya
¢tkma zamanina denk getirilmig. Eger siire gecip kokusal profil
degismeye bagladiysa, deneklerin hepsine aymi kokuyu koklatabil-
mek adina bir ertesi giine tekrarlanmig bu goriigme ortamu.

Deneyde kullanilan Jungle Gardenia, belirgin ama saldirgan
olmayan bir parfim. Ancak, deneyi yapan aragtirmacilar dikkatli
muhteremler olsa gerek, bagka degiskenlerin de bu ilk izlenim
olaym etkileyecegini disiiniip, ona gore de tedbir aliyorlar. Ne
olabilir bu diger degiskenler? Evet, dogru bildiniz, kilik-kiyafet
tabii ki. Parfim sirinmis veya sirinmemis, her iki grup geng
hanimefendiler ikiye ayrilarak iki farkl tarzda giydiriliyor. Birinci

251



ve rahat giyimli geng kizlar, birer blucin ve birer svetsort giyerek,
diger grup geng kiz ise etek, bluz ve kiilotlu ¢oraptan olugan daha
resmi bir gérinim i¢inde katiliyor deneye.

Parfiim nereye siiriiliir?

Deneye katilan ve arastirmacilarin ekibinden olan hammlar i¢in dedik ki
“Kulaklarinin arkasina ikiser damla parfiim damlatiyorlar”. Hepsi aym seyi yaptigi icin
bu uygulama deneyin sonucunu etkilemez ama yeri gelmisken ¢ok yaygin bir yanhg
diizeltmek isterim.

Duymusgsunuzdur, kiymeti kendinden menkul tiim koku otoriteleri “parfiimii
kulagimzin arkasina sikin” derler ve bunun sebebi olarak da hem oranin bir nabiz
bolgesi olmasi hasebiyle daha sicak olmasini, dolayisiyla parfiim molekiillerinin daha
rahat buharlagmasini, hem de ultraviyole 1inlarindan nispeten mahfuz olmasindan
sebep parfiimiin kokusal profilini uzun siire bozulmadan korumasini 6ne siirerler.
Dogruya yakin ama tam degil.

Ciinkii kulak arkasi nabiz bolgesi degildir. Nabiz bolgesi, cok az agagida, kulagin
hemen altinda, cene kemiginizle kafatasinizin birlestigi yerdeki bosluktadir. Ek olarak
bu oneri veya iddialar dile getirilirken, kulagimizin tam arkasimin kendine has ve
farkh bir kokusu oldugu unutulur. Bu nedenle de iizerine sikilan parfiimiin kokusunu
acilagtirmak gibi istenmeyen bir etki yapar.

Bahsedilen kulak arkasinda ve aslinda tabii biitiin viicudumuzda Ingilizcesiyle
“Sebaceous Glands”, Tiirkcesiyle “Sebase Bezler” denen yag iireticisi bezelerimiz
vardir ve burada iiretilen yaglar da, nispeten kapali olan kulak arkasi bolgeye kolayca
yerlesen bakterilerle kacinilmaz olarak etkilesime girer. Bu etkilesim sonucunda da
aym koltukaltindaki terin bakterilerle reaksiyonunda ortaya koku cikmasi gibi, ama
asla o koltukaltindaki apokrin bezelerinden salinan terin bakteriyle bulusmasina
benzemeyen bir koku cikar ortaya.

Hemen su anda, kitabi elinizden kisa siireligine birakma pahasina parmaginizi
hafifce kulagimzin arkasinda once hafifce bastirarak dolastirip, sonrasinda burnu-
nuza yanastirip koklarsaniz, cok hafif de olsa sizin viicudunuza 6zgii dogal kokunuzun
bu bolgede nasil caktirmadan mevcut oldugunu bizzat kendiniz fark edebilirsiniz. Ter
kokusu kadar rahatsiz edici olmayan bu dogal koku, parfiimiiniiziin kokusal profilini
haliyle etkiler ve emin olun bu etkileme olumluydnde olmaz.

Cok yaygin yapilan bir hatadir bu ve gerek malumatfurus muhteremler tarafin-
dan, gerek parfiim reklami filmlerinde bile cayir cayir tekrar edilir, durur. Dogru yer,
kulak memesinin hemen alt tarafidir, zinhar komple kulagin arkas degil.
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Simdi gelelim deneye katilan geng beylerin, aslen aragtir-
ma eckibinden olan gen¢ hanimlar hakkindaki izlenimlerine.
Oncelikle, gekicilik ve hoglanma kriterleri agisindan bakildiginda,
hanimefendilerin parfiim sirinmis veya siriinmemis olmalari,
bu geng¢ universiteli beyler izerinde anlamli bir etki yapmuyor.
Parfim ve giysi tarzi arasinda kurulan baglantidansa oldukga
ilging bazi veriler elde edebiliyoruz. Geng kizlar spor giyindikleri
strece parfum slirmis olmalar1 onlara yénelik ilk izlenimi olumlu
etkiliyor, yani blucin ve svetsort giymis bir geng kiz, eger parfim
de kullanmigsa, aym gekilde giyinmis ama parfim kullanmamug
arkadagindan daha ¢ekici geliyor ve daha fazla begeniliyor.

Bunun tam tersi durumda, etek, bluz ve kiilotlu gorapla nispe-
ten daha formel bir giyim tarzina sahip olan geng kiz, eger parfim
kullandiysa, parfiimsiiz arkadagina oranla daha az gekici bulunuyor
ve daha az begeniliyor.

Bu sonuglar1 rakamsal olarak goyle ifade edebiliriz, spor giyimli
kiz parfiim kullanmadiginda 7 tizerinden 5.09 oraninda begenilir-
ken, parfiim kullaninca bu not 7 tzerinden 5.87ye ¢ikiyor. Keza
aym kiz spor degil de resmi kiyafet giydiginde parfimsiizken 7
tizerinden 5.58 begeni notu alirken, parfim kullanmas: halinde
bu not gene 7 izerinden 5.00’a distyor. Bu sonuglar begeni ve
cekicilik kistaslar: tizerinden degerlendirilirken, isin diger boyutla-
rinda, yani sicak bir kisilik midir, romantik bir tip midir gibi kigisel
ozelliklere iligkin ilk izlenimler s6z konusu oldugunda da sonuglar
bunlara ¢ok yakin ¢ikiyor. Kafamizi rakamla doldurmamak igin
detaya girmiyorum ama mesela spor giyimli ve parfiim siirinmis
bir kiz, resmi giyimli olan hemcinsine oranla ¢ok daha sicak ve
romantik bulunuyor.

I1k bakista bu sonuglar garip, anlamsiz ve kafa karstirici gele-
bilir. Neden? Ciinki bu deney 6zelinde, genel inanigin aksine, par-
fim kullanmak her kosulda ilk izlenimi olumlu kilmiyor, parfim
kullaniminin olumlu ilk izlenim yaratma hali sadece spor giyinen
geng kizlara yonelik gergeklesiyor. Kiyafet ciddilestiginde, isterse
Arap ellerinin tim parfiimlerini tizerine boca etsin, o ¢ocuklar bu
kizlar1 diger secenekteki kadar begenmiyor.
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NEDEN BOYLE OLUYOR?

Bunun nedenlerine iligkin ¢izgi kesinliginde bir sebep soyleme-
miz, takdir edersiniz ki imkansiz. Ancak baz1 kuvvetli varsayim-
larda bulunabiliriz. Bu deneyden sonra geng erkeklerle dostane
gorigmeler de yapiliyor aragtirmacilar tarafindan ve verdikleri
notlarin arka planinda yatan duygular anlagilmaya ¢ahigthyor. Bu
sohbetlerden edinilen izlenimlerle gu kesin olarak ortaya gikiyor ki
bir tniversite kampisi iginde nispeten resmi bir giyim tarzi1 iginde
bulunan bir kiz 6grenci, “kaide” degil de “istisna” gibi algilaniyor.
O, genelin aksine ve bir nevi yabanci gibi digtiniliyor, daha kibirli
ve mesafeli bir kisilige sahip-gibi duruyor.

Buna ek olarak kiyafetleri ve parfumiiyle digaridan nasil algi-
landig1 konusuyla fazlaca ilgili oldugu, bu nedenle kendisiyle
gorismeye beraber katildig1 geng erkek arasina bir bariyer koydu-
gu varsayiliyor. Daha da ilginci, resmi giyimli ve parfim stirmiisg
bir kizin bir bagkasini, muhtemelen de bir erkegi etkilemek igin bu
sekilde dolagtigina hiikmediliyor. Kisacas: delikanlinin kafasindan
“Bu hatun béyle sik sikirdim giyinmis, kokular da stiriinmis, belli
ki bir erkek i¢in hazirlanmig ama o erkek ben degilim,” digtincesi
gegiyor.

Ezclimle, bu aragtirmanin bitiinine baktigimizda, ilk izlenim
i¢in parfimiin 6nemi, sandigimizdan da karigik birtakim meka-
nizmalara bagh gibi goériiniiyor. Reklamlarda veya bu konudaki
popiler yaymnlarda belirtilenin aksine, tek ve tniform bir etki
beklemek miimkin degil. Kimi kez zurnada pegrev aranmamasi ve
ne ¢ikarsa bahtina kabilinden sonuca razi olunmas: gerekebiliyor.
Parfimiin hangi baglam iginde kullauldig1 veya izlenimcinin par-
fimiin kokusunun ne nedenle o ortamda bulundugunu digiindi-
g, hep bu ilk izlenim i¢in 6nemli, 6nemli oldugu kadar da kaygan
birtakim degiskenler.

Gene de bu galisma sadece bu karmagikhigy veya bir bagka
deyisle etkiler zenginligini dile getirmekle kalmiyor, iki de
onemli ipucu veriyor. Ilki, eger salt koku duyusunu ilgilendiren
bir aragtirma yapacaksaniz, bu aragtirmay1 yaptiginiz ortamin ve
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deneklerin son derece siki kontrol altinda olmalari, laboratuvar
kogsullar1 digindaki uyaranlarin bu duyusal degerlendirmeye dahil
edilmemesi lazim. Bu deney 6rneginde, aragtirmacilar zaten bunu
saglayamadiklarinin bilincinde olarak son derece akilli davranmg
ve bir diger parametreyi, yani giysi parametresini de isin igine
katarak salt hipotezi degil, iliskin korelasyonlar1 da incelemeyi akil
etmisler. Ikinci 6nemli bulgu: Eger koku, akilli ve planli bir sekilde
kullanilirsa, hem varligi hem de yokluguyla, bagarili bir izlenim
yonetimi saglanabilir. Insanlar bu duyu vasitasiyla 6nceden belirli
baz1 davranig bigimlerine yonlendirilebilir.

Sunu unutmayalim ki deneyde s6z konusu olan ilk izlenim
degerlendirmeleri hayati bir anlam tagimiyor. Peki, bunun farkl bir
versiyonunu distinsek, yani bizimle gériigen kisi tizerinde birak-
tiginiz izlenimin kaderimizi etkileyebilecck bir izlenim oldugu
durumlar1 mesela. Yok mu béyle durumlar? Var elbette. Demek ki
birakalim hoglanmakti, ¢ekimdi falan gibi romantik degiskenleri,
acaba bir ig bagvurusu s6z konusu olsa ve burada ige bagvuran kisi
de biz olsak ne olur? Sadece karg cinsi etkileme ¢abasinin ilerisine
bir yere taginsa parfim kullanimi, biz buna hazir olur muyuz?

Parfiim kullanimu isin kendi niteliginden tamamen bagimsiz,
is bagvurusu goériigmesinde ise girip girmeme durumumuz ize-
rinde s6z sahibi olup mesleki kaderimizi etkileyebilir mi? Butiin
bu sorularin cevaplan igin de gene sadece bahsedilen konulara
ozel deneylerin yapilmas: gerekiyor. “Her kosulda” diye bir mutlak
ifade kullanmak, insanoglunun karmagik ruh yapisi s6z konusu
oldugunda, yok! Parfim kullanim igin de yok, giysi se¢imi igin de.
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Opium ve Yves Saint Laurent

Cok zamanlar 6nce, Ganj Nehri'nin kiyilarinda bir Rishi (Hint
kiiltirinde, aziz veya peygamber mertebesinde, mucizeler yarat-
maya yetkin kutsal bir sembol) yasarmis. Rishi, kuliibesini bir
fareyle paylagirmug. Fare, kedilerden korktugu ve bu korku haya-
tinin kébusu haline geldigi i¢in, zaman iginde samimi oldugu
Rishiden kendisini bir kediye doniigtirmesini rica etmis. Rishi bu
istegi yerine getirip farecigi kediye doniigtiirmis ama dertler bit-
memis; ¢iinki simdi de kediye dontigmis ev arkadagini képekler
kovalamakta ve rahat birakmamaktaymis. Gene bir ricada bulun-
mus ev arkadagi Rishi’den ve bu kez de kopege donismis. Ancak
elbette kimlikler degismesine ragmen illa onu rahatsiz eden bir
bagka varlik ¢ikiyormus ortaya.

Fareyken kedi, kediyken kopek, kopekken maymun, maymun-
ken yaban domuzu, yaban domuzuyken fil... déniligimler devam
etmis ve sonunda gizeller giizeli bir bakire prensese donismis
Rishinin ev arkadagi. Postomoni ismini alan bu giizel prenses,
tabii ki kendine uygun bir talip de bulmug ve bir kralla evlenmis.
Ancak evlilik ve saadet uzun siirmemis, bizim eski fare-yeni pren-
ses Postomoni, kaderin bir cilvesi olarak, tam huzuru bulacakken
hastalanmig ve vefat etmis.

Tabii kocasi olan kral perisan olmug ve hemen karisinin eski ev
arkadag1 olan Rish'nin kapisini ¢almig. Hem eski dostunun kade-
rine, hem de kralin tzilintili haline yiiregi dayanamayan Rishi,
krala karisin1 6limstizlestirecegini soyleyerek 6li viicudu bir bitki
kapsiilii haline donistiirmiis. “Bu kapsiil,” demis Rishi krala, “Gyle
bir ruh igerecek ki insanlar aggozliilikle onun pesinde kosacak-
lar. Ancak kapsiilin ruhuna erigen herkes Postomoni’'nin hayati
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boyunca kimligine girdigi tiim canhlarin kimlikleriyle tamisacak,
hatta o kimlikleri istese de, istemese de kuvvetle kendi kimligi gibi
hissedecek. Bir fare gibi muzir, bir kedi gibi siit pesinde, bir kopek
gibi kavgaci, bir maymun kadar pis, bir yaban domuzu kadar vahygi,
bir fil kadar giigli ve bir prenses kadar da duyarh olabilecek.”

Neymis peki bu garip kapsil? Efendim kapsiiliin ruhu, onu
yardiginizda kauguk kivaminda akan ve muhtelif ruh hallerine yol
acabilen maddelerin yer aldig1 bir sivi: Afyon — veya Bat1 dillerin-
deki ismiyle “opium”.

Bu bélimde konumuz, 1977 yilinda piyasaya ¢ikarak hem
kokusu, hem de isminden baglayarak sisesi ve piyasaya tanitilig
sekliyle parfiim tarihine kilometre tag1 olmus, Yves Saint Laurent
markasina ait Opium isimli parfiim. Koku, isim, sise, fiyatlama ve
reklamlariyla modern zamanlarin parfiim lansmanlan i¢inde nadir
bir sinerjiyi yakalamis ve kendinden sonras: igin prestij parfiimler
kulvarinda hem sunum hem de pazarlama kavramlarini kokten
degistirmis bir parfim Opium.

Uzun yillardir terk edilmis olan ¢igeksi oryantal kokular: tekrar
oyle bir giindeme getirmis ki onun ¢ikigin1 takip eden yillarda,
yani tim 1980’ler boyunca neredeyse bir ¢igeksi oryantal parfim
patlamasi yaganmasina sebep olmus. Denen o ki eger Yves Saint
Laurent'in kendi israrciligi ve bu parfim konusunda igbirligi
yaptig1 birkag kisinin suyu tersine akitma konusunda géris birligi
olmasaydi, boyle bir parfim 1977 senesinin piyasa kogullarinda
asla giinytizi gérmeye firsat bulamayabilirdi.

Yaklasik on sekiz ay stiren bir fikir jimnastigi sonucunda olugu-
yor Opium’un konsepti. Bir yanda Yves Saint Laurent’in oryantal
seylere dontk kigisel ilgisi, diger yanda da uzun yillardir ihmal
edilmis ve yeni bir parfim ¢ikarilmamis ¢igeksi oryantal (florien-
tal) parfim ailesi var. Olay: baglatan da Pierre Dinand’in ortaya
koydugu siradig1 bir sise tasarimi. Pierre Dinand’la Yves Saint
Laurent, gene bir modaci olan Héléne Rochas sayesinde tamgiyor-
lar ve Dinand, Laurent igin daha 6nce ¢ikardig: birkag parfiimiin
de sisesini tasarliyor. Bunlar: 1964teki Y, 1971deki Rive Gauche,
gene aym yil ¢ikan YSL Pour Homme ve 1974'teki Eau Libre.

258



Opium sigesinin
eskizleri.
Parfiimiin ismi
hentiz hala Ichi,
ancak daha sonra
Opium olarak
degisecek.

Siseye giden yolda
tahtadan maket
caligmalari.

Opium final sise.
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Bu kadarini sdylemekle yetinelim ve sigenin bagh bagina bir
merak konusu olan hikiyesine gegmeden 6nce markanin sahibini,
Yves Saint Laurent’in kendisini biraz tamyalim.

Esas ismiyle Yves Henri Donat Mathieu-Saint-Laurent, 1936
Cezayir dogumlu. Moda dinyasinda ismini ilk kez 1953’te
Uluslararast Yin Birligi'nin dizenledigi bir yetenek yarigmasinda
tgiinci olarak duyuruyor. Tabii tgincilik ¢ok da 6nemli degil
ama Yves bu yarigma i¢in annesiyle beraber gittigi Paris'te Vogue
dergisinin Fransiz baskisinin genel yayin yénetmeni Michel de
Brunhoff’la tangiyor; ki iste bakin bu 6nemli. Geng yetenekle-
re olduk¢a merakli olan Brunhoff, Yves Saint Laurent’n diger
¢izimlerini de goriince ¢ok begeniyor ve ona Paris terzilik diinya-
sina yon veren ve bu alandaki sirketlere eleman saglayan meslek
kurulugu olan Chambre Syndicale de la Couture’e girmesini ve
egitim almasin1 6gitliyor.

Brunhoff’un dediklerine itibar eden Yves okula gidiyor, ancak
ortamu kendisi igin verimli bulmayarak birkag ay sonra ayriliyor.
Ertesi yil, gene katiliyor Uluslararas: Yiin Birliginin yarigmasina
ve bu kez arkadag1 Fernando Sanchez ve geng bir Alman 6grenci
olan Karl Lagerfeld’i geride birakarak birinci oluyor. Bu kiigiik
zaferinden kisa bir siire sonra bitiin ¢izimlerini gene koltugunun
altina sikigtirarak Brunhoff’un kapisini tekrar ¢alyor.

Biiytik bir tesaduf 6rnegi, Brunhoff, ayni gliniin sabahinda tnli
bir modaci olan ve arada fikrini almak i¢in ona ugrayan Christian
Dior’un yeni sezon g¢izimlerine de bir géz atmustir ve Yves Saint
Laurent’'in ¢izimleriyle Dior’un ¢izimleri arasindaki benzerlik
ve uyumdan ¢ok etkileniyor. Aslinda ilk bagta “Acaba kopyalad:
m:?” diye digintiyor Brunhoff, ancak Dior’un o ¢izimleri ilk kez
o sabah gozinin o6niinde yaptigim hatirlayinca i¢i rahathiyor
ve hemen eline bir kartin1 vererek gen¢ Yves Saint Laurent’y
Christian Dior’un ofisine yolluyor.

Yves ofise varip zile bastiginda, kapiyr Dior’un sekreteri agiyor
ve konugun elinde de Brunhoff’un kartim gériince hemen Dior
Bey’in huzuruna gikariyor. Vakti hep kisith olan tnli modac
Christian Dior da fazla vakit kaybetmeden ¢izimlerini gosterme-
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sini istiyor Yves Saint Laurent'dan. Yves dosyasini agip ¢izimleri
gostermeye bagladigindaysa, daha hepsine bakmay: bitirmeden
oracikta hemen is teklif ediyor ve oturdugu koltuk bile daha 1sin-
madan Yves Saint Laurent, Christian Dior’un yaninda ise baghyor.

Geng YSL, karatahtada model ¢aligmas: yaparken.

Her ne kadar Dior yetenegi goziinden tanimakla inliyse de,
ise yeni basglamig biri olarak elbette ilk aylarda ana koleksiyonu
olusturmak gibi mithim isler degil de, ¢ok daha siradan gorevler
veriliyor Yves Saint Laurent’a, yani bizdeki deyisle, son gelen
corbasini igiyor 6nce. Ofisi ve stiidyoyu dekore ediyor, baz:1 akse-
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suarlar tasarliyor ve yavas yavas da couture koleksiyonlar igin eskiz
¢izimleri vermeye baghyor.

Bu tip terzi-modacilarin hala gegerli olan bir politikas: var ve
bu politika geregi modaevinin markasini tagiyan kiyafetler iki ana
baglikta toplaniyor. Ik ve pahali olan ana baglik couure, yani kisiye
uyarlanan kiyafet tasarimlari, digeriyse gorece bundan daha ucuz
olan prét-a-porter, yani hazir giyim koleksiyonu. Zaman gegtikge
couture koleksiyonu i¢inde yer alan Yves Saint Laurent eskizle-
rinin sayis1 artmaya bagliyor, sonunda 1957'de, yani Uluslararasi
Yin Birligi yarismasindan dort yil sonra, Christian Dior, Yves
Saint Laurent'in annesini arayarak oglunu kendinden sonra
Christian Dior Modaevi’nin bagina gegecek tasarimci olarak seg-
tigini mijdeliyor.

Aslinda daha sonra ogluna itiraf ettigi tizere annesi, bu onur-
landiric1 mijdeyi aldiginda 6nce sagiriyor, ¢iinkii kendinden sonra-
s1 i¢in tasarimci varis atayan Christian Dior bu konugmay yaptig
sirada heniiz 52 yaginda. Ancak kader aglarimi daha da gagirtict bir
sekilde 6riiyor ve ana-ogulun “Bu geng yasta bu endiseye ne gerek
var?” diye digtindiikleri Dior, daha o yil bitmeden, Ekim ayinda bir
saglik merkezinde kalp krizi gegirerek hayata gézlerini yumuyor.

“Haydaaaa, vurmali sazlarda Atilla Mayda” durumlar1 oluyor
tabii ve Yves Saint Laurent, kendini aniden Dior Modaevi'nin
basinda buluveriyor. Dikkatinizi ¢ekerim efendim: y1l 1957 diyo-
rum ve dogum tarihini kagirmus olabilirsiniz, hatirlatayim: 1936.
Yves Saint Laurent bu 6nemli goreve geldiginde heniiz 21 yaginda.

Tabii isme bagh yasayan modaevlerinde bagtasarimcinin ve
isim sahibinin 6liimi, ticari olarak o modaevi i¢in ¢ok da parlak
bir haber degildir ve hemen bir sonraki sezon gelecek koleksiyona
iliskin endigeleri de beraberinde getirir. Ancak Dior Modaevi'nin
sansina 1958 Ilkbahar/Yaz koleksiyonu gok bagarili bulunuyor ve
moda 4leminde biyiik siikse yapiyor. Zaten Dior’un yeni bagla-
dig1 moda ¢izgisini, yani “New Look™ biraz daha yumugatarak
devam ettiriyor Yves Saint Laurent. Gelin goriin ki 1958in ikinci
koleksiyonu, daha da 6nemli bir koleksiyon olan kis koleksiyonu,
maalesef aym olumlu tepkilerle karsilanmiyor. Moda basin1 Dior
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markas: altinda kendini belli etmeye baslayan Yves Saint Laurent
cizgisine olumsuz yaklagiyor ve tabii bunun etkisinde kalan miigte-
ri kitlesi de drinlere itibar etmeyince ticari olarak felaket bir sene
gegiriyor sirket.

O sirada Yves Saint Laurent’in askerlik yas1 da gelmis ve moda-
evinin baghissedar1 Marcel Boussac, birkag kez Savunma Bakanr'yla
goriserek askerlik isini erteletmeye ¢alisiyor. Ancak 1958deki kig
koleksiyonu ve takip eden koleksiyonlarin basarisizligi giindeme
gelince, o da tam aksi yonde lobi yapmaya baghyor ve tam bir
“askere gitse de kurtulsak” durumu s6z konusu oluyor geng Laurent
i¢in. Neticede 1960 yilinda Yves Saint Laurent kendini, Cezayir
Bagimsizlik Savagi’'nin ortasinda ve Fransiz Ordusu’'nda buluveriyor.

Yves Saint Laurent'in askerlik maceras1 yirmi giin striyor.
Yogun bir intibak zorlugu yagiyor tahmin edebileceginiz gibi.
Askerlik ortami hem onun agina oldugu moda diinyas: ve yarati-
cilik ruhuyla taban tabana zit, hem de egcinsel kimligi yiziinden
bolugiindeki diger askerlerin siirekli alay ve tacizlerine maruz
kaliyor. Depresif hali dikkat gekiyor ve acilen askeri hastaneye
sevk ediliyor. Isin kotiisii hastaneye girer girmez, bu kez Dior
Modaevi'nden kovuldugunu 6greniyor.

Hem cinsel kimliginden 6tiiri agagilanmak, hem de 21 yagin-
da bag tasarimci olarak egosunu uzaya firlatan isinden kovularak
tepe Usti dinyaya dismek, elbette Yves Saint Laurent’s oldukga
biyik bir bunalima sokuyor ve kendini bu kez Val-de-Grace
Hastanesi'ndeki akil hastaliklari kogusunda buluyor. Burada
elektrogok da dahil olmak tizere pek ¢ok tedavi deneniyor bu geng
yaratici beyin tizerinde. Denenen seyler arasinda yer alan yiiksek
dozdaki sakinlestiriciler ve diger psikoaktif ilaglar, hayatinin daha
sonraki dénemlerine damgasin1 vuracak madde bagimhiliginin da
baslangici oluyor maalesef.

Kasim 1960'ta hastaneden taburcu ediliyor ve hemen kontrati-
n1 haksiz yere feshettigi gerekgesiyle Dior Modaevi'ni dava ediyor.
Davay: kazamyor ve bir 6lgiide tatmin oluyor. Bu kiigiik zaferin
hemen ardindan da erkek arkadag: sanayici Pierre Bergé€’yle bera-
ber, Atlantali bir milyoner olan J. Mack Robinson’u da yanlarina
alarak Yves Saint Laurent Modaevi'ni kuruyorlar.
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Yves'in erkek arkadagi Pierre Bergé’yle romantik iligkisi 1976'da
sona ermesine ragmen, gene de 6miir boyu dost ve ortak kalmaya
devam ediyorlar. Bu siireg i¢inde, yani 1960 ve 1970’lerde pek gok
moda akimi aslinda Yves Saint Laurent’in imzasini tagiyor. Safari
tarz1 ceketler, “beatnik” modas: da denen nispeten daginik ve rahat
kiyafetler, transparan bluzlar, hanimlar i¢in pantolonlu takimlar,
vatkalh omuz detaylari, diz Gstiine ¢ikan ¢izmeler, “yiiksek simif
koyli modas:” olarak da tanimlanan ve kokenini dogum yeri olan
Afrikadan alan sert ve canli etnik renk kullanimlar: ve elbette en
akilda kalani da, 1966'da tasarladig1 kadinlar igin smokinler oluyor.

Tam koleksiyon halinde préz-a-porter bir iriin grubu hazirla-
y1p, markalarin gorece digiik gelir gruplarinca benimsenmesi de,
gene onun baglattig1 bir moda diinyas yeniligi. Ozel dikim kiya-
fetlere gore daha uygun fiyath ve seri haldc trctilen prét-a-porter,
yani hazir giyim koleksiyonu tireten ve bunlara kendi markalarini
koyan unli terziler daha 6nce de var, ancak Yves Saint Laurent,
bunun bagh bagina bir koleksiyon ve ayn bir is haline gelmesine
neden oluyor. Sahne, bale ve sinema igin de kostiimler tasarliyor ve
bunlara bir 6rnek olarak bagrolini Catherine Deneuve’in oyna-
dig1 Belle de Jour/ Giindiiz Giizeli filminin kostiimlerini sayabiliriz.

Paris sehrini bolen Seine Nehri'nin sol yakasindaki bohem,
entelektiel ve sanat¢1 niifusa bir gonderme yapan, “Rive Gauche”
(sol sahil veya nehrin sol yakas1) ismini tagtyan hazir giyim kolek-
siyonu ve ayni isimle bu koleksiyonlar: satan butikleriyle kendince
moda diinyasinin anaakimlarina karg1 durarak bir anlamda moday:
“demokratiklestirmeye” ¢abaliyor. Ilk Rive Gauche butigi 1966
yilinda Rue de Tournon’da agiliyor ve agiligta ilk mugsterisi de
Catherine Deneuve oluyor. Giinlik hayatinda olduk¢a utangag
bir yap: sergiledigi séylenen Yves Saint Laurent’in, agilis sirasinda
tizerine hamle eden hayranlarindan kagarak bir dolabin igine sak-
landig1 bugiine kadar aktarilan rivayetler arasinda.

Nedense basinla arasi higbir zaman mitkemmel olmuyor Yves
Saint Laurent’in. Sokakta giysileri satilmasina ragmen genelde
defileleri tepki topluyor, hatta bazen “biiyiik komedi” gibi baghiklar
altinda sunuluyor dergilerde. Ancak beyaz irkin podyum hakimi-
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yetine karsi cikarak defilelerde ilk kez zenci veya Asyali manken
kullanimi gibi bazi yoruma ¢ok agik ¢ikislar, gene onun moda
diinyasina getirdigi yeniliklerden. Bu gibi cesur hamleler onu hem
alternatif bir kisilik, hem de Paris’in “jet-set” denen yiiksek sosye-
tesinin 6nemli bir ismi haline getiriyor.

Dénemin ikonlagmis eglence yerlerinde, New York’taki Stiidyo
54’te veya Regine'de sik sik boy gosteriyor ve dlemlere her aktigin-
da da hem alkol hem de uyusturucuyu ug noktalarda kullaniyor.
Koleksiyon hazirlamadig1 zamanlarda, ya Fas'taki ikinci evinde ya
da Normandiyada, Marcel Proust'un Kayip Zamanin Izinde (A la
Recherche du Temps Perdu) kitabinda bahsi gegen evine komgu
olarak aldig1 kendi kiigiik malikinesinde yagiyor. Zaten Proust’un
kitaplar1 da, tipki1 Rus bale diinyas: veya Picasso ve Mondrian'in
eserleri gibi, onun stiirekli ilham kaynaklar: arasinda yer almakta
hatta biraz daha ileri gidip “Proust, Yves Saint Laurent’in idoli-
dir,” diyebiliyoruz.

Hazir giyim koleksiyonlar: her ne kadar basinin tepkisini ¢ekse
de, halk arasinda oldukga popiiler oluyor. Ancak her yil iki haute
couture, iki de prét-a-porter koleksiyonu hazirlamak, Yves Saint
Laurent’i oldukga yipratiyor. O da yiprandik¢a kendini alkol ve
uyusturucuya vuruyor. Bazen dyle bir hale geliyor ki ¢ok 6nemli
defilelerin finallerinde, ancak mankenlerin koluna girmesi ve
destek vermesiyle yiiriyebiliyor. Ruhsal durumundaki gelgitler
elbette isini de etkiliyor — ki zaten onun markasini tagiyan Opium
parfiimiini anlatmaya bagladigimizda da bunu gérecegiz.

Biitiin bunlarin sonucunda yavag yavag —ve mecburen— isleri
asistanlarina devretmek zorunda kaliyor. Her seye ragmen 1983
yilinda Metropolitan Museum of Art'ta sergi agan, yasayan ilk
moda tasarimcist oluyor. 2001 yilindaysa Fransa’nin en biyik
nisan1 olan Légion d’Honneur ile 6diillendiriliyor, Fransa Devleti
tarafindan. 2008 yilinin Haziran ayinda, Yves Saint Laurent,
beynindeki timoéri alt edemeyerek hayatim kaybediyor. Cesedi
yakiliyor, killeri, kalabaliktan kagmak ve ilham almak igin sik sik
vakit gecirdigi Fas'taki Majorelle bahgelerine serpiliyor.

265



O oluyor ve kiilleri de giillerin-yaseminlerin arasinda ugusuyor
ama sirketi ne oluyor? Sirket 6nce 1993 yilinda, daha Yves Saint
Laurent hayattayken, Fransiz kimya devi Sanofi’ye satilmigti
Satig rakami yaklagtk 600 milyon Dolar. Alt1 y1l sonra da bu
kez Sanofi, hisselerini Italyan Gucci grubuna satiyor. Gucci'nin
de ensesinde, butiin grubu satin almak isteyen LVMH Holding
var, ancak Printemps grubu son anda ortaya gikarak biyik ortak
oluyor ve Gucci nispeten bagimsiz kalabiliyor. 2008 yilinda da
Gucci grubu, YSLin bir kismini, yani kigisel bakim trinleri ve
parfiim treten bolimi olan YSL Beauté€’yi, 1 milyar 150 milyon
Dolar karsihiginda L’Oréal grubuna satiyor ve bugiin Yves Saint
Laurent parfimleri; Cacharel, Diesel, Giorgio Armani, Guy Laroche,
Helena Rubinstein, Lancéme, Maison Martin Margiela, Paloma
Picasso, Ralph Lauren ve Viktor(s Rolf gibi parfim markalarinin da
isim sahibi olan, yaklagik 23 milyar Euro cirolu L'Oréal semsiyesi
altinda hayatina devam etmekte.

AFYON DEDIKLERI...

Neyse, zenginin paras: zigirdiin ¢enesini daha fazla yormasin ve
biz konumuza dénelim. Opium isimli Yves Saint Laurent parfi-
miinii anlatacagiz dedik bu béliime baglarken. Ancak Opium’u
anlatabilmek icin 6nce marka sahibini anlatmak gerekiyordu. Iyi
de, parfime ismini veren bitkiyi, afyonu/opium’u ne yapacagiz?
Elbette simdi onu anlatacagz.

Afyon, botanik 4leminde Papaver somniverum ismiyle bilinen,
kapsiil formunda bir bitki. Bitki familyas: olarak lahanalarin da
uzak akrabasi sayiliyor. “Papaver” kelimesi “kapsiil” anlamin-
da Yunanca bir kelime, “somniferum” ise Latince “uyku geti-
ren” demek (somnus: uyku). Kigiik tarlalarda yetistirilebiliyor ve
tarih boyunca en ¢ok yetistirildigi yerler Tirkiye, Yunanistan,
Bulgaristan, Hindistan, Iran, Yugoslavya ve elbette Cin. Ancak
iiriiniin gogu, “Altin Uggen” denen Laos, Burma ve Tayland veya
“Altin Hilal” denen Afganistan, Pakistan ve Iran'dan geliyor.

Misir veya tiitiinle dontigimli olarak ekilerek tarla dinlendiri-
liyor ve ekim donemi de Eylil'den Nisana kadar gegen uzun bir
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sire. Ekimi bu uzun siirede parti parti yapiliyor ki don, kurakhk
vesaire vuku buldugunda bu kiymetli iriiniin hepsi birden yok
olmasin. Bitkilerin boyu yerden 60 cm. ila 1,5 metre arasinda degi-
sebiliyor. Normalde Mayis sonu ve Haziran bagi civar ¢igek agi-
yorlar ve ¢igeklerin gériintisi muhtesem. Beyazdan mora dénen
ve kirmizi veya turuncu niianslar tagtyan renkleri var. Bir bitki, bes,
alty, hatta sekize kadar kapsiil barindirabiliyor tizerinde.
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Afyon bitkisi (Papaver somniverum)
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Kapsiiller heniiz hamken, yani yesilken veya hafif sarilagmaya
basladiginda, dis yiizeylerine keskin bir aletle ¢ok derin olmayan
gizikler atiliyor. Hindistan'da bu alet igin Fars¢a kokenli “nushtar”
kelimesi kullaniliyor. (Gergi “nushtar” —“nugtar” veya “nigtar’-
biraz tirmik gibi, yani belli araliklarla yan yana birden fazla kesici
ug tagtyor ama bizde tip aleminde kullanilan “nester” s6zcigi de
Farsca kokenli bu kelimeden kaynaklamyor.)

I¢ yapisi kat kat afyonun. Bu katmanlarin i¢inde de minicik
bobrek seklinde binlerce pargacik yer aliyor ve bu pargaciklara da
“kus kus” deniyor. Kuskus, hem Hint hem Arap mutfaginda ¢ok
farkli yiyeceklere lezzet veren bir baharat olarak da kullaniliyor
ve kapsiilin iginde yer alan afyon tohumunun kurutulmusundan
ibaret. Dis ylizeye nushtar ile o ince yang agarken, bu i¢ katman-
lara temas etmemek gerekiyor. Eger dogru ve ustaca yarilirsa, bir
sure sonra bu kesiklerden kauguksu bir sivi akmaya baghyor. (Bitki
icin botanik klasman ismi diginda Bati'da halk arasinda kullani-
lan opium kelimesi de, Yunanca “opos” kelimesinden tiiremis ve
“meyvenin suyu” anlamina geliyor — incirin siiti de mesela bir nevi
opos’tur eski Yunancadan gidersek.)

Genelde bu kesme veya ¢izme islemi 6gleden sonralar1 yapi-
liyor ve ertesi sabah tekrar gelinerek bitkinin dig ylizeye akmug
sutd, hafifce kazinarak toplaniyor. Her kapsile ti¢ veya dort ¢izik
cekiliyor ve bu islem iki t¢ giinlik bir siire zarfinda da yaklagik
dort kez tekrarlaniyor. Sonunda bir hektar arazide yer alan afyon
kapsiiliinden, alt1 ila on kilo aras1 ham afyon “sagilabiliyor”.

Akan sivinin, yani ham afyonun igeriginde alkaloidler var ve
agag1 yukan yiizde 15 ila 20 arasinda degisen bir kismini morfin
olusturuyor. Morfin disinda kodein de gene gpium sivisinin iginde
yer alan kiymetli maddelerden.

Gida, uyusturma veya dinsel ritieller i¢in afyon, yani gpium
kullanilmas1 Neolitik zamanlara kadar dayaniyor. Stimer, Asur,
Misir, Yunan, Roma ve Acem kiltirleriyle Arap imparatorluklari,
agn kesici olarak bu maddeden bol bol istifade etmis. Eber
Papirus’'u veya Dioscorides’in, Galerin ve Ibni Sina'nin yazilan
gibi eczacilik tarihinin 6nemli eserlerinde, o dénem uzun siiren
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Sears Roebuck’in 1900 sonbahar katalogu. 1890’lardan itibaren diger magazalar-
da oldugu gibi, Sears Roebuck'ta da kokain (ve diger opiatlar) satiliyordu. Ya ma-
gazaya bizzat giderek ya da katalogdan siparis ederek postayla, ayn1 Aspirin alir
gibi kokain alabiliyordunuz. Katalog fiyat1 1,50 Dolar olan kokaine bir giringa, iki
igne ucu ve bir de tagima kutusu eglik ediyordu.

gorece ilkel ameliyatlar i¢in hastayr uyusturan bir madde olarak
kullanimindan bahsediliyor afyonun.
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Ashinda igindeki morfinin agia ¢ikarilmas: 6grenilene kadar
afyon, ham haliyle kullaniliyor. Elbette bu kullanimda, siringayla
verilen doz gibi kesin ve kontrollii bir gii¢ s6z konusu degil, bu
yizden de o zamanlarda bu ugurda ¢ok can kaybedildigi digii-
niilebilir. Ciinkii ¢ok alindiginda “Sakkadanak!” 6ldiirebiliyor, az
verildigindeyse mucize ilag olabiliyor. Tads, benzer bir a/kaloid olan
ve tiitiin yapraginda bulunan nicotine ile ayn1 kimyasal aileden ve
neredeyse aym acilikta. Tadinin aciligindan dolay: muhtelif hay-
vanat bu cazip gorinimli bitki ve kapsiillerine pek yanagmuyor,
zira miktar: arttik¢a oldiriciligi de artabiliyor. Afyon bitkisinin
ham kullanimdan ¢ikip, i¢indeki morfinin bagimsiz bir a/kaloid
olarak ayrigtirilmas: 1804 yilin1 buluyor ve ilk olarak Almanya’min
Paderborn kentinde Friedrich Sertiirner tarafindan gergeklestiri-
liyor.

Afyondaki morfin, ¢ok etkili bir agn kesici. Kelime gene
Yunanca kokenli ve mitolojik Riya Tanrist Morpheus'tan geli-
yor. Morpheus'un babast Hypnos, yani uyku tanrisi, amcasiysa
Thanatos, yani 6liim tanrisi. Morfin'in ilag veya keyif verici uyus-
turucu olarak kullanimiyla doz agimi halinde kargilagilan 6lim
hali diginildigiinde, ismin kaynaklandig1 Yunan mitolojisi tanri-
larinin —uyku, ritya ve 6lim— akrabalig: gittike daha fazla anlam
ifade ediyor.

Kendisi de yogun uyusturucu kullanimiyla bilinen Yves Saint
Laurent’in 1977 yilinda yeni ¢ikaracag: parfiim igin neden Opium
ismini buldugu, bu bilgiler 1s1g1nda ¢ok sagirtici gelmiyor. Ancak
daha parfiime gelemedik ama konuyu dagittik¢a dagittik. Olsun,
birakalim bu kez de daginik olsun konu ve bir dénem diinyanin
gelmis gegmis en biiyiik yasadig1 organize uyusturucu getesi konu-
munda olan Britanya Imparatorlugu’'na ve Cin’le Britanya arasin-
daki Afyon Savaglari’'na bir goz atmamiza sebep olsun.

“Olay: baglatan da Pierre Dinand’in ortaya koydugu siradis: sise
tasarimi,” demigtim sayfalar once. Tekrar oradan alalim ve ortalig
biraz daha dagitalim. Yves Saint Laurent'in Cin ve Japonya'ya yap-
t1g1 bir gezinin d6nigiinde, yeni parfum projesi izerinde konugmak
lizere biraraya geliyorlar. Toplantida Yves Saint Laurent’in erkek
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Afyon, enjektor, asker hastahiy, vs...

Afyonun icinden morfinin ayrigtirimasi kadar 6nemli bir diger bulug da 1853
yilinda Fransiz Doktor Charles Gabriel Pravaz'inicat ettigi ilk pratik kullammi olabilen
metal siringa.

Hypodermic siringa da denen bu bulusla beraber doktorlarin morfini direkt
deri altina veya damara zerk edebilmeleri miimkiin olmus ki bu enjekte edilme olay:
tahmin edebileceginiz gibi ham afyonu tilketmekten cok daha cabuk ve cok daha
giiclii bir etki yapms.

Aslinda 1600’lii yillarda siringaya benzer bir alet icat edilmis: Sir Christopher
Wren isimli biliminsani yaz1 yazmakta kullanilan tiiyiin ortasindaki ici bos kamig kis-
mina hayvandamari ekleyerek ige yarayan bir seyler yapmig, ancak kullanim pratikligi
olmadigindan pek de ragbet gérmemis.

O bulmus, bu bulmus derken, bu kez iskogyali bir doktor olan Alexander Wood,
daha siringanin kesfedildigi yil, morfini ilk kez siringa marifetiyle deri altina zerk
ederek Pandora’nin Kiipii'niin kapagini acivermis.

Tahmin edebileceginiz gibi, siringayla morfin enjekte edilmesinin ilk kurbam
veya ilk miiptelas da, bu iskog doktorun esi olmus. Doktor Wood, bu uygulamasini
1855 yilinda bir makale olarak yaziya dokiince, diinyanin diger taraflarindaki doktorlar
da bu uygulamadan haberdar olmuglar. Bu yayginlasmayla beraber, mesela alti yil
sonra Amerikan I¢ Savag'nda morfin, yaralanan askerler arasinda gok yaygin bir
kullanim alam bulmus.

Bulmus da, sadece yarallara degil, ayn zamanda ishal olanlara da morfin veril-
digi icin ordunun bilyiik béliimii savag bitince madde bagimlisi olarak terhis edilmis.
(Bu tip ilaclara, kaynak olan opium bitkisinden miilhem, opiatlar da deniyor.) Hatta
bu bagimliliga o donem “asker hastalig1” ismi bu yiizden verilmis.

Neden bu kadar yaygin kullamlmig orduda? Ciinkii ¢ok giiclii bir agrikesicive uyus-
turucu, hatta bugiinkii uyusturucu ve sakinlestirici ilaglarin en yaygin kullanilan atasi
da diyebiliriz. Zaten bu nedenle sadece enjekte edilerek degil, tiirli haplarn icine de
katilarak sivil hayata sunulmus, hem morfin, hem de tiirevleri. Elbette en bilyiik riski,
hem psikolojik hem de fizyolojik bagimlilik yaratma riskinin ok ¢ok fazla olmasi.

arkadag1 ve ortagi Pierre Bergé de var ve zaten Pierre sadece
bu toplantida degil, bitiin sire¢ boyunca isin iginde. Aslen sise
tasarimcist olarak bilinen Pierre Dinand’in da Asyali ve oryantal
seylere ilgisi olduk¢a yogun, hatta Kambogya'daki Kraliyet Giizel
Sanatlar Akademisi’'nde de 18 ay gibi uzunca bir siire gecirmis.
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Morfinden eroine

Afyondan izole edilen morfinin kesfinin iizerinden ¢ok kisa bir zaman gecmis ki
Alman Bayer sirketi kaginmaya baglamis. Ciinkii serbest kullanimi
ikinci Diinya Savag yillari sonrasina kadar devam eden morfin hak-
kinda ufak ufak bagimhlik endiseleri dogmaya baglamis.
Morfinin bu yan etkisini bertaraf ettigi inanciyla Bayer, rece-
tesiz satilmak iizere morfinden daha giicli diacetyl morphine'i
bulup piyasaya siirmiis. Iyi isim degil mi? Iyi isim ama soylemesi
de pek kolay degil.
Merak etmeyin, hemen bu isim kisaltilmig ve bizler bugiin
diacetyl morphine’i bagka bir isimle taniyoruz: Eroin.
Eroin, bagimhhk yaratmama niyetiyle satisa sunulmasina
ragmen, bugiin mevcut en yiiksek bagimhlik yiizdesine sahip
uyusturucu (veya ilag). Etki olarak da bire bir 6lcekte mukaye-
se edildiginde, eroin morfinden tam iki kat daha etkili.
Cok uzunyillar, hem morfin, hem eroin, hem de gene afyondan iiretilen
kodein, son derece masumane bir sekilde giincel kullanim igin bin bir ¢esit iiriiniin
icinde, bin bir cesit marka altinda satilmis.
Evet, basta ilag olarak kullamlmis opiatlar, yani afyon tiirevleri ve bugiin hala
ama elbette artik 6zel recetelere bagh olarak, diinyanin hemen her iilkesinde baz
hastaliklarin durum ve evresine gore ilag olarak verilebiliyor.

Bayer'in ilag
reklaminda eroin,
Aspirin’in hemen
altinda 6kstiriige
kars: bir ilag olarak
listelenmis.
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Ilk baglarda gpium kelimesi yok ortada ve Japoncada “1” say1-
sim ifade eden “Ichi” kelimesi diisiiniilmekte isim olarak. Sise
tasarimcisi ve marka sahibi ne tiir bir oryantal gige tasarimi gerek-
tigi konusunda tam da aym goriiste degiller, ¢linkii Yves Saint
Laurent’in kafasinda, ponponlarla siislenmis, biraz daha Napoléon
tarzi bir oryantal sise var. (Avrupa'da Dogulu olan seylere doniik
yogun estetik ilgi, 1800’lerin baginda Fransa’da baglar. Bugiin bile
Avrupa'da ¢agdas olarak tanimlanabilecek pek ¢ok estetik 6ge,
mizik, sanat, renkler vesaire, koklerini o donemdeki yogun oryan-
talist ilgiden alir.)

Pierre Dinand, biraz da kavramlar netlestirmek ve isini kolay-
lagtirmak i¢in Yves Saint Laurent’a bir soru soruyor: “Dogu’ keli-
mesini digtindiginde, gozinin 6nine ne geliyor?” Modaci, hig
disinmeden “Ates cigekleri!” diye cevap veriyor ve devam ediyor;
“Ne kastettigimi anlamak istiyorsan, gozlerini kapa, parmaklarin-
la gozkapaginin tizerinden gozbebeklerini ovustur. Sen de aym
ates cigeklerini goreceksin.” Pierre Dinand séyleneni yapiyor ve
goziinin onlinde sar1, kirmizi, mor renklerin birbiri ardina patla-
digini fark ediyor. Bu patlayan renkler ileride sadeleserek Opium
parfiimiiniin ambalajinda kullanilan kirmizi ve altin renklerine
donigecektir.

Bu kiigiik toplantida agik¢a soylenen veya ima edilen her seyi
aklinin bir kégesine yaziyor tasarimc1 Dinand. Ugiincii Napoléon
doénemi, ponponlar, Cin, Japonya, ates gigekleri, kirmizi, mor, altin
rengi... Daha sonra butiin bu detaylar: bir dizi sige tasarimi 6neri-
sine donugtiriyor. Birden fazla 6neri tasarlamasina ragmen, ashin-
da bu konugtuklar1 konsepti en iyi tanimlayacak olanin, bir inro
oldugunu digstniyor. Pierre Dinand, iste béyle bir inro tasarimini
daha 6nce modaci Kenzo igin ¢izmis ama 6nerisi reddedilmis.
Uzerinde diigiindiikge, daha 6nce reddedilen inro tasarimi gittikge
daha cazip goriintiyor ona ve tahtadan bir modelini ¢gizerek Yves
Saint Laurentdan yeni bir randevu talep ediyor.
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inro da nedir?

inro, antik zamanlardan beri Japonya'da samuraylarin kemerlerine astiklari bir
nevi “acil ve gerekli seyler kutusu” gibi bir sey. Fildisi, sedef veya tahtadan imal
ediliyor; tahtaysa iizeri laklaniyor.

Bu kiiciik kutucugun minicik cekmecelerinin icine de acil durumlarda kullaml-
mak iizere baharat, muhtelif ilag, bir yaralanma durumuyla kargilagiimasi haline ted-
bir olarak tuz, agr1 kesici olarak da afyon topaklari konuluyor.

Opium’un sigesine
ilham veren,
samuraylarn ilag,
bazen de afyon
tagimak igin
kullandiklar: inro.

Kutucugun ¢ekmeceleri de, ucunda netsuke denen bir kiicilk topa bagh bir
kordonla sabitleniyor. Kordona bagh netsuke isimli bu top, genellikle bir insan veya

hayvan figiirii seklinde yontuluyor.

Bu kez toplanti, Yves Saint Laurent'in Fas'taki evinde ger-
ceklesiyor. Cizimi gorir gérmez Unli tasarimci hemen inro ve
netsuke'yi taniyor ve gilliimsiiyor. Tam Dinand’a déniip “Bu samu-
raylarin ilaglarini ve afyon tabletlerini muhafaza ettikleri kutu,”
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derken, kendi agzindan dokiilen afyon, yani opium kelimesinde
takilip kaliyor. Birkag kez daha telaffuz ediyor kelimeyi ve bir
kalem isteyerek Dinand’in ¢iziminde sige tizerinde yazan Ichi’yi
cizerek yerine Opium yaziyor. Parfiimiin ismi bulunmustur!

Buradan sonra isler, artik bir moda tasarimcis: terziyle sige tasa-
rimcisinin muhabbetlerini agtyor ve biiyiik sirket koridorlarina dogru
yoneliyor. Mesela, Opium isminin marka hakki, alakasiz bir sirketin
tizerine kayith. Yves Saint Laurent Modaevinin parfim satig hak-
larinin sahibi olan Charles of the Ritz sirketi, bin bir katakulliyle ve
asla Yves Saint Laurent’in adin1 kullanmadan isim haklarim 1.200
Frank gibi komik bir paraya satin aliyor. Yves Saint Laurent’in ismi
kullanilmaktan ozellikle kaginiliyor, zira o isim devreye girse, bu
projede sadece isim hakkini alabilmek bile bir servete mal olacak.

Yves Saint Laurent’in parfiim satig haklarinin sahibi olan
Charles of the Ritz, bir Amerikan sirketi ve bir ilag devi olan Squibb
sirketine bagl. Sirketin uluslararasi boliimiiniin bagina yeni gegmis
olan Robert Miller, Fransa'dan gelen aylik gelir-gider evraklarim
incelerken goziine “Opium’ igin 1.200 Frank” yazan gider kalemi
ilisiyor. Once ne oldugunu anlayamiyor ve hemen gevresine soruyor.
Aldig cevap, harcamanin “Opium”un kelimesinin isim hakk: bedeli
oldugu yoniinde oluyor. “Neyin isim hakki bu yahu?” dediginde de
“Yves Saint Laurent’in yeni parfiim projesi” yanitin1 aliyor.

O donemde Yves Saint Laurent’la parfiimlerinin satig hakkinin
sahibi olan Charles Of the Ritz girketi arasindaki iligkiler biraz
limoni. Her iki taraf da birbirine kars: giivensiz ve Fransiz tarafi, yani
Yves Saint Laurent ve Pierre Bergé, Amerikahlarin marka ruhunu
yiireklerinde hissetmediklerini diiginmekte. Amerikahlar tarafinday-
sa, baglarindaki diger dertlerle ugragirken bir de Fransiz kaprisleriyle
ugrasmak hi¢ sempatik gelmediginden “ne halleri varsa gérsiinler”
seklinde bir yaklagim s6z konusu. Bu “ne halleri varsa gorstinler” yak-
lagim1 Fransiz tarafina bir yandan gorece hareket serbestisi saglarken,
beri yandan da ilgi gérmeyen tivey evlat sendromu yagatmakta.
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“Para pesin, kirmizi mesin!”

Pek cok inlii parfiim sisesinin tasarimini yapan Dinand, Sergei Borishov’la yap-
tig1 bir sdyleside su hikayeyi anlatiyor:

Bir giin Dinand’a Amerika’dan bir sise tasarimi siparisi geliyor. Siparisi veren bu
ismi duyulmamig modaci, tasarim bedelinin yarisini girketinin hisseleriyle 6demeyi
teklif ediyor.

Dinand da tabii ki hic duymadig bir ismin sirketinin degeri muglak hisselerini
reddederek “para pesin, kirmizi mesin” diyor. Bir yil icinde herkes o modaciyy, yani
Calvin Klein’1 ve parfiimiinii tanir hale geliyor, hisse fiyatlar1 da aym yil iginde on kat
artiyor.

Bu durum kargisinda saskinhgini, “Su fikre vardim ki artik sadece sise tasarimin-
dan bagka seylerden de anlamam gerekiyormus,” diye dile getiriyor Dinand.

FIERNTDY

Pierre Dinand’1n ige tasarim 6rnekleri.
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Biraz da bu nedenle, projenin Amerika ayag, basta bu projeyi
onemsemiyor ve avantiriye (maceraci) bir girisim olarak goriiyor.
Ancak ne zaman ki proje 1976 yilinin baslarinda gergeklesme aga-
masina geliyor, o zaman esas patron olan Squibb sirketi parfiimiin
Amerikan pazarinda satilabilirligini gérmek igin bir pazar aragtir-
mas1 yapilmasini istiyor.

Iste o zaman yer yerinden oynuyor, zira esas patron olan Squibb,
oldukga tutucu bir sirket ve pazarlanacak olan tiriin, Opium yani
afyon ismini tagimakta. Elbette afyonun ilag olmasinin tagidig:
ozellikler degil, bir uyusturucu tiiri olarak tagidig: risk 6nem kaza-
myor ve esas patron olan Squibb sirketinin y6netim kurulunu da
ismi duyunca ayaga firlatan bu endise oluyor.

Afyonun uyusturucu olma 6zelligi, ona dogal olarak bagka ve
kara bir pazarin da kapisini agiyor ve diinya uyusturucu trafiginin
de en kirli ve verimli iriinlerinden biri oluyor. Squibb’in endigesi,
uyusturucu trafigine konu olan bir maddenin ismini markanin bir
tiriiniine koymanin sirket prestijine getirecegi tehlikeler ve bu teh-
likelerin sirkete ekonomik olumsuzluklar olarak yansima olasilig1.

Onlara goére boyle bir isme belki daha cins bir millet olan
Fransiz kamuoyu tahammiil edebilir, ancak Amerikan toplumun-
da bu isim se¢imi neredeyse intihara esdeger. Her ne kadar Yves
Saint Laurent’a gore kendine ait bir parfiimiin ismi, ayn1 ona ait
bir giysi tasarimi gibi bir disavurum 6gesinden bagka bir sey degil-
se de, Amerikalilarin algis1 bu yonde degildir. Yves Saint Laurent’a
gore opium asla bir uyusturucu maddeyle ayn1 yankiy: yapmamak-
ta, bilakis bu isim emperyal Cin’i, egzotik ve mistik Dogu’yu, agir
ve kalic1 bir kokuyu ve bagtan ¢ikarici olani ¢agrigtirmaktadir.

“Yonetim kurulu ayaga kalkt:” derken bir istisnay1 belirtelim;
yonetim kurulu bagkan: Richard Furlaud’'un Yves Saint Laurent’a
giveni tam. O yillarda diinya moda diinyasinin en parlak ismi
Yves Saint Laurent ve ancak onun isim ve karizmasi boyle bir
riskli ismi bir moda ciimlesi veya moda deklarasyonuna, Ingilizce
ifadesiyle “fashion statement”a doniigtiirme giiciine sahip. Furlaud,
tahmin edebileceginiz gibi, Amerikali olmasina ragmen, yiksek
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6grenimini Fransa'da tamamlamig ve diger kurul tyelerine oranla
Amerika digindaki diinyanin ne oldugu hakkinda ¢ok daha fazla
fikir sahibi olan bir y6netici.

Neden Opium ismi
sirket yonetimini panige diisiiriiyor?

Afyonun tarih boyunca ¢ok degisik kiiltiirlerde kullammi mevcut. XX. yiizylla kadar, ne
maksatla olursa olsun, genelde yenilerek tiiketilmis. Hatta bir donem, ozellikle 1660’lar-
dan itibaren, alkol icinde eriyik haline getirilerek,yani te/nture d'opium (o donem bilinen
adiyla: laudanum) haline getirilerek sifa niyetine hkir hkir icildigi bir gercek.

Laudanum hem analjezik olarak, hem de ishalin oniine gecmek icin bol bol
tiiketilmis o donemler. Bu icilebilir afyon eriyigi, yiizde 10 kurutulmus afyon tozu, yani
bir anlamda yiizde 1 morfine egdeger etkin madde, bol miktarda aromatik bitki ve
alkol icerirmis.

TRADE MARK.

The Uni;{rsal Household
edicine

Dose—1o0 fo 25 Drops.

As an Anodyne, Sedative hypnotic

POISON,

in Excessive Quantity.

Prepared by
CHAS. HOOPER & SONS,
Chemists and Druggists, London.

Tlag olarak satilan afyon eriyiginden mamul /audanum etiketlerinden bir 6r-
nek. Onerilen doz, 10-25 damla.
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Pek ok /audanum formiilii gelistirilmig olmasina ragmen, bunlarin en meshuru,
Thomas Sydenham’in dizanteri ilaci olarak yaptigi ve icinde seri likorii, afyon, safran,
tarcin tozu ve karanfil iceren /audanum formiilii.

Ancak 1805 yihna gelinip de Friedrich Serturner, afyon kapsiiliiniin etken madde-
sinin morfin oldugunu kesfedip icinden onu ayristirinca, isin sekli oldukca degismis
ve afyonu oldugu gibi tiiketmek yerine, sadece igindeki etken maddeyi tiiketme ara-
yiglarimin 6nii agilmig. Neden? Ciinkii amaca hizmet etmeyen maddeleri de almak
yerine sadece gerekli etkiyi saglayan maddeyi almak ¢ok daha “verimli”.

Bir bagka laudanum markasinin sisesi. Doz 6nerileri g aylik bebeklere
ginde iki damla, bir yagindakilere dort damla... diye devam ediyor ve
yetiskinlere 30 damla 6neriliyor.

Isim lehine egilim gosteren bir diger 6nemli isim de elbette
Opium ismini harcama kalemleri iginde gorerek ilk fark eden
Uluslararas1 Bolim Bagkani Robert Miller. Miller isme sadece
destek vermiyor, bir toplantida ayaga kalkarak kendini ve kariye-
rini bu isim i¢in ortaya koyuyor, “Bu 6nemli bir proje ve basarisi
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da sizin tahmin ettiginizden ¢ok daha fazla olacak. Buradayiz ve
hepimiz gorecegiz. Zaten dedigim gibi ¢ikmazsa, ben bu isi bil-
miyorum demektir ve gorevimi o anda birakirim,” diyerek yumru-
gunu masaya vuruyor. Gene de yonetim kurulu parfiime bagka bir
isim segilmesi igin ¢abalamaya devam ediyor. Bir ara Black Orchid,
yani “Kara Orkide” ismini bile telaffuz ediyorlar, fakat sonunda isi
koparan gene modacinin kendisi, yani Yves Saint Laurent oluyor
ve net olarak “Ya Opium ya da hig!” diye resti ¢ekiyor.

Az once igini ortaya koyarcasina isme ve modaciya destek ver-
mesinden bahsettigim Uluslararas1 Bolim Bagkani Robert Miller,
bu parfiim projesine 1975 yilinin sonlarinda ana sirket olan Squibb
ve Charles of the Ritz’i temsilen katiliyor. Projenin ilk ayaklarinda
cok fazla sikint1 var, zira Yves Saint Laurent, parfiime imzasim
koyacak isim ve pek ortalarda gorinmemekte. Uzun sireler igin
ortadan kaybolup Fas'taki evine kagmakta veya kimseye goriinme-
den Paris’te yagamay: tercih etmekte.

Sadece ortada olmamasi degil sorun. Ortada oldugu zamanlarda
da gevresindekilerle iletisiminde sorunlar gikiyor ve zaman zaman bir
kisim yol gostericisini ¢evresinden uzaklagtirabiliyor. Robert Miller
bu gevre sorunu nedeniyle, ¢ok az Fransizca bilmesine ragmen
biittin riskleri goze alip kimseyi araya sokmadan modacinin kendi-
siyle iletisime ge¢me karar: veriyor ki tam da bu agamada, projeye
Amerikali parfim pazarlama devi Coty’den transfer edilen Chantal
Roos dahil oluyor. Roos, Coty’nin iletisim yonetimi bolimiinden ve
Miller'la Saint Laurent arasinda kopri gérevini tstleniyor. Roos'un
ekibe katildig1 tarih, 1976 yili ve elde o an igin parfiimiin ismi, Inro
seklinde bir tahta gige maketi ve bazi koku numuneleri var.

Projeye su veya bu agamada katilan birgok isimden bahsettik
aslinda ve size ¢ok kisaca bu isin neden boyle biiyiik bir proje
haline geldigini de anlatayim isterseniz. Bunun en biiyiik sebebi, o
yillarda yagayan en biiyiik moda terzisi olmasina ragmen Yves Saint
Laurent’in daha 6nce markas: altinda gikardig: parfiimlerin sadece
Avrupa’ya doéniik pazarlanmasi ve Opium’un modacimin ismini
tagtyacak ilk uluslararasi parfim lansmani olmasidir diyebiliriz.
Uluslararas: derken, ozellikle Amerikan pazarindan biyiik beklen-

280



tiler var ve ¢ikacak parfiimiin bu pazan sallamasi hedeflenmekte.
Amerikan pazari da dénem itibariyle petro-dolarlarla kaynamakta.

Opium’un koku siparisi verilirken ilk kaba “brief” soyut tanim-
lamalarla veriliyor. Bir kadin vardir, bu kadin gengtir ve o gece
evinden digari, eglenmeye ¢ikacaktir. Ona bu gecede bambagka
bir diinyaya kagamak yapmay1 hayal ettirecek bir parfiime ihtiyac
vardir ve bu ¢ok hafif bir parfim olmamalidir. Bu soyut tanim
belki biraz da Guerlain’in Shal/imar'ina isaret eder ve zaten biitiin
tiretim siireci boyunca da ekibin 6nilindeki hedef Shal/imar'in koku
profilinin yarattif etkiyi yaratabilecek bir bagka parfim tasarlaya-
bilmektir. Agikgasi, Shalimara rakip olabilecek, Atlantik’in her iki
yakasindaki tiiketicilerin kokusal tercihlerine uyum saglayabilecek
ve Yves Saint Laurent’in iniine yakigabilecek oryantal bir parfim.
Parfiim denince akla Fransiz olan gelir ve en seckin Fransiz par-
fim markas: da Guerlain oldugu igin, onlara gére ulagilacak model
olarak Guerlain’in parfumlerinden birini 6nlerine almaktan daha
mantikli bir durum yoktur.

Ekip kendisine model olarak Shalimari alir ama herkes bu
kanaatte degildir. Estée Lauder bu isten fena halde rahatsiz olmus-
tur ve Opium piyasaya giktiktan sonra onu kendi ilk parfiimi olan
Youth Dew'un sulandirilmig hali olmakla suglar, bu suglamasindan
da hayatta oldugu siirece vazgegmez. Hatta daha sonralar sulan-
dirillmiglik suglamasina, bir de “Benim Youth Dew'umun ucuna
ponpon takilmig hali,” séylemini ekler. O 6fkeyle Opium'dan bir
yil sonra gene aym gizgide bir parfiimii kendi markasi altinda sati-
sa sunar, ancak beklentisi ¢ok biiyiik olmasina ragmen Cinnabar
ismiyle satiga sunulan bu Estée Lauder parfiimii beklenen neticeyi
vermez. Ne demisler efendim, 6fkeyle kalkan zararla oturur.

Aslinda tamamen de haksiz degildir 6fkesinde Estée Lauder.
Ciinkii Opium igin heniiz detayl “brief” hazirlanirken, yani koku
treticisi fabrikalara parfimle ilgili numune siparisi verilirken bile,
hem bu parfiim ailesinin 6nciilerinden olan Dana firmasina ait
Tabu isimli parfiim, hem de elbette Amerika’da hila satig rekorlar
kiran Estée Lauder’in Youth Dew'u gbzardi edilmemigtir. Her ne
kadar esas koku modeli Shalimar da olsa, gizliden gizliye hem
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Youth Dew, hem de Shalimara benzeyen, ancak bu parfiimlerin
yapilis tarihi de goz 6niine alinarak onlardan daha modern kokan
bir parfim amaglanmigtir. Unutmayalim ki bu bahsettigim olaylar
olurken, Shalimarin tzerinden 50, Youth Dew’un lizerindense 25
yil ge¢mistir ve bu siire iginde tiiketici profili degismis, gengles-
mistir. Bu nedenle daha modern olmaktan kasit, iki 6nciiliinden
farkli olarak igine meyve notalar1 da konulmasi ve a/dehydeleri
zenginlestirilerek kokusuna derinlik verilmesinden ibarettir.

“50 yallik eski bir parfiim nasil model olabilir yeni bir parfime?”
diye bir soru gelirse akliniza, cevap su: eger gergekten bir klasik
yaratmay bagarabilirseniz, 50 degil, 150 veya 250 yil da gegse,
kolay kolay rol modeli olma 6zelliginizi kaybetmezsiniz. Alti ayda
bir raftan kaybolan ve yerine yenileri gelen abur cubur sivi meyve
salatalarinin parfiim diye satildig: bu zamanda bunu anlayabilmek
belki de ¢ok kolay degil.

Eh, ismi ve sigeyi kisaca da olsa anlattik ama esas konuya, yani
kokunun kendisine simdi geliyoruz. Isim-gise-koku ti¢geninde
cok kisa bir agiklama yapmak istiyorum. Parfiim dinyasindaki iki
farkl kulvar, yani nig parfiimler ve anaakim parfiimler arasindaki
onemli bir ayrag, az 6nce bahsettigim tgliinlin nasil bir hiyerarsi
i¢inde ¢aligtig1. Anaakim parfimler, bityiklikleri ve iddialar: gere-
gi, ok fazla risk alamazlar. Bu nedenle de lanse edecekleri koku
i¢in Once pazar aragtirmasi yapar, buna gore ortaya ¢ikan egilim
sinyalleri ¢ergevesinde isim ve sige gibi satig kararini ¢ok kisa siire-
de etkileyecek unsurlar: oncelikli olarak ele alirlar.

Nis parfimlerdeyse yola ¢ikis noktas1 kokunun kendisidir ve
bu parfiimler zaten butik tarz: satig yapip biiyiik magazalar veya
kitle iletigsim araglarindan bir nebze uzak durduklar: igin, kokunun
kalbi iizerine yogunlagip, sise ve isim olayini sonraya birakirlar.
Hatta iretim ve satig hacimleri de gorece disiik oldugundan,
genelde markaya ait tek tip bir sise tizerinde isim etiketini degis-
tirerek hayatiyetlerini siirdiiriirler. Bu meyanda Opium, kokunun
kendisinden once sige veya isim gibi konsepti tamamlayan diger
unsurlar1 6ncelikle ele alan klasik bir anaakim parfiim ornegi ve

tabii ki oldukga bagarili bir 6rnek.
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ilk yiiksek konsantreli kullanim

Youth Dew, kendi burnunun da ¢ok az koku aldig1 bilinen Bayan Lauder’in viicuda
siiriilmesi icin piyasaya siirdiigii bir banyo sonrasi viicut yag1 ashnda. Yag halindeyken
icindeki konsantre oraninin yiizde 70’ler civarinda oldugu rivayet olunuyor. Bu banyo
sonrasi yaginin ¢ok ragbet gormesi iizerine, Youth Dew alkollii ortama aktarilip bildi-
gimiz eau de toilette’e doniisiiyor ve yiizde 70 olmasa bile, yiizde 20’ler civarinda bir
konsantre iceriyor.

Estée Lauder’in ilk bagta banyo yag1 olarak piyasaya siiriilen Yourh Dew'ii.

Bu nedenlerle ve esas goz dikilen Amerikan pazariyla oradaki petro-dolarlar
oldugu icin, Opium ekibi de eau de toilette'i yiizde 19, eau de parfum’iiyse yiizde 30
konsantreyle hazirhyor.

isin ilginci, hi¢ de Fransiz olmayan bu uygulamaya Fransiz hanimlar da bayilyor
ve o giinden beri 6zellikle prestij parfiimleri kulvarinda buna benzer bir anlayis, eski
diisiik konsantreli anlayisin yerine ge¢mis durumda.

Yiiksek konsantreli eau de toilettelerin Avrupa’daki ilk yaygin adimini Opium ile
Yves Saint Laurent'in attigini sdyleyebiliriz.
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Biliyoruz ki bir marka bir parfime karar verdiginde, kokusal
beklentisini tarif ederek, yani bir “brief” vererek, 6ncelikle koku
treten dev firmalarla temasa gegip kendilerinden 6neri numune-
leri talep eder. Opium 6rneginde de siireg bu gekilde isliyor. Istenen
kokunun tarifi bes biiyiik aroma-kimyasali devine veriliyor ve bu
sirketlerdeki parfumorler de beklentiye uygun numuneler tiretmek
i¢in harekete gegiyor. Ancak ilk raundda gelen numuneler tatmin
edici bulunmuyor. Bunun tzerine zaten daha 6nce ¢ikan Yves
Saint Laurent parfimlerini tasarlayan Roure sirketiyle (bugiinki
adiyla Givaudan) temasa gegiliyor.

Tasarimcr olarak Opium’a son seklini veren Jean Louis
Sieuzac’in ismi gegmesine ragmen, onun yaptigi midahalelere
zemin hazirlayan bazin tasarimcisi olan Jean Amic’in hakkim
yememek lazim. Opium isimli parfimii olusturan yap: taglarina
baktigimizda, bu parfiimiin ana akoruna ilham veren ve ayn aro-
ma-kimyasali devi Givaudan veya o zamanki ismiyle Roure’un
gegmiste tasarladigi bazi bagka parfiumleri goriiyoruz. Bu tarihsel
koku, dogrusu Dana markasina ait 1932 yapimi 7aéu isimli par-
fiimle basliyor, 1937'de piyasaya gikan efsanevi Shocking ile devam
ederek 1973’te Yardley markasi i¢in tasarlamig olduklar1 Youre The
Fire ile son buluyor. Ortak noktalari, Roure sirketinin ve parfim
okulunun efsanevi hocas: Jean Carles’in gelistirdigi bir patchouli ve
karanfil ¢igegi akorundan beslenmeleri.

Daha sonralar1 Oscar De La Renta ve Christian Dior igin
Duné'u da tasarlayan Jean Louis Sieuzac'n 6niine bu proje geldi-
ginde ondan istenen, Guerlain klasigi Sha/imar'in istikametinde
giden, ancak 4n1 yagayan modern bir parfiim yaratmasi. Baharath
ve ¢igeksi bir baglangi¢ 6ngériiyor bu nedenle Jean Louis Sieuzac.
Opium’un formiiliiniin igine bol miktarda karanfil ¢igegi ve kadife
¢icegi koyuyor bu yiizden. Bu baharatlara oryantal notalar ilave
ediliyor, zira Yves Saint Laurent’in Cine yonelik tutkusu ekip
tarafindan zaten biliniyor. Hatta parfimiin lanse edilecegi yil,
Yves Saint Laurent’in 6zel dikim koleksiyonu da (baute couture)
olduk¢a yogun Cin motifleri tagiyor.
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“Koku kiitiiphaneleri”

Opium icin numune hazirlayanlar ve reddedilenler arasinda, yasayan en biiyiik
parfiimorlerden biri olan Jean Claude Ellena da var (Bkz.: “Jean Claude Ellenave Eau
Parfumée au Thé Vert” ve “Hermes, Un Jardin Sur le Nil”.)

Ellena bu ihale igin ismin anlamina uygun, hatta gercek-otesi (“hyper-realist™)
diye tanimlananve iceriginde gercekten afyon notalari bulunduran bir parfiim tasarl-
yor. Reddedilen bu parfiim drneginin ne oldugunu bilemiyoruz, ¢iinkii Ellena’nin daha
sonraki calismalarinda afyon notasinin kullanimina rastlamiyoruz.

“Peki, boyle bir parfiim ihalesi acildiginda, secilemeyen koku numuneleri ne
oluyor?” diye sorabilirsiniz. Efendim, bu kokular ya firmanin “koku kiitiiphanesi’ne
kaldirilir ya da bagka bir miisteriye sunulur. Genelde bu reddedilen parfiimiin sunul-
dugu yeni miisteri, reddeden asil markaya gore gorece daha 6nemsiz veya daha kiiciik
bir parfiim markasidir.

Tiirkiye'de veya ne bileyim Yunanistan'da bir yerel marka pazara koku sunmaya
karar verdiginde, kendilerine bu reddedilmis kokular da numune olarak gosterilir
ve bundan da satig beklenir. Reddedilmis koku, teknik ve estetik olarak basarisiz bir
koku demek degil, sadece verilen koku tarifine uygun bulunmayan bir kokudur. O
tarife bu koku uymuyorsa, bu kokuya uyacak bagka bir tarif elbet bir giin ortaya cikar.
Zaten reddedilen caligmalarin da “giinii gelir” diisiincesiyle iiretici firmalarin koku
kiitiiphanesine kaldirilir.

Bu biiyiik aroma-kimyasal iireticilerinin, bagimsiz parfiimérlerle mukayese edil-
diginde, bir avantaji daha vardir: koku kiitiiphanelerinde gelistirilecek hazir parfim
bazlarinin mevcut olmasi. Cok sayida ham parfiim taslagi bir kenarda hazir durur,
koku tarifi geldiginde de bu biiyikk firmalarda cahsan parfimérler depoya inip bu
bazlardan tarife uygun gibi gériinen birini secerek iizerinde degisikliklerveyailaveler
yapar, istenen yone dogru evrilmesini saglar.

Depo derken metaforik olarak soyliyorum, ashnda bugiin icin formiillerin bulun-
dugu bilgisayar dosyasini acmalari da elbette yeterli oluyor parfiimérlerin, ¢iinkii
onlar zaten parfiimor olabilmek icin ismini okuduklar1 maddenin nasil koktugunu
zihinlerinde canlandirabilmek zorundalar.

Koku hammaddelerinin birbirinden kuvvet olarak farkli olma-
s1 sonucunda, Opium formiilinin sadece yiizde 10’'unu oryantal
notalar olugturmasina ragmen parfiimden aldiginiz kokusal etkide
bu oran yiizde 50’ye ¢ikiyor. Opium’un oryantal olabilmesi igin az
malzemeyle giicli etki yaratiliyor. Sicak bir baz notalar katmani
tzerine baharatl bir ¢igek buketi ve onun tzerinde de taze yesil
koku notalar1 diye ¢ok kisaca tanimlayabiliriz parfiimi. Onu ori-
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jinal kilan da zaten bu birbirine ters goriinen ti¢ koku kavraminin
birbiriyle uyum saglayabildikleri noktalar1 ortaya ¢ikarabilmesi.
“Zirtlarin birligi” de diyebiliriz Opium’u bagka kelimelerle tarif
etmemiz istenirse.

Opium igin ug degisik taslak tretilip Amerika'daki tiiketici
testlerine baglaniyor. Bu testlerde mukayese edildigi rakip parfim
ise Chloé. Neden? Ciinkii o y1l Chloé isimli parfim daha rafa konar
konmaz satilmaktadir ve genel begeni igin ¢ok uygun bir ornektir.
Urettikleri iig taslaktan chypre koku ailesine yakin olan 6rnek daha
onde goriinmesine ragmen, bugiin Opium olarak satilan numuneyi
tercih ediyor ekip. "

Michael Edwards’in muhtesem Perfume Legends kitabina baka-
rak parfumi katmanlar itibariyle daha ayrintili vermem gerekirse;
Opium’un st notalarini aldehitler, mandalina, erik, karabiber,
kignig, limon ve bergamot; kalp notalarin1 karanfil ¢igegi, kuru
raranfil, yasemin, targin, giil, miige, y/ang ylang, seftali; baz nota-
lariniysa vanilya, aselbent, patchouli, Turkgede “cavsir” diye gegen
opoponax veya “tathh miir”, sandal agacy, sedir ve misk olugturuyor.
Baz notalara baktigimizda, vanilyadan baglayan, araya bazi agaglan
ve patchouli’yi sokmasina ragmen aselbent ve miskle devam eden
bariz bir tatliik gorebiliyoruz. Kalp veya orta notalarsa az 6nce
saydigim igerik itibariyle tamamen ¢igeklerden olusuyor neredey-
se. Ust notalardaysa kisnis ve karabiberin kalp notalardaki karanfil
tomurcuklarina kur yaptig1 baharat1 goriiyoruz.

Okyanusun iki tarafinda, Amerika ve Avrupa’da kokunun kon-
santrasyonu konusunda bariz bir fark var o giine degin. Tarihsel
stiregte bakildiginda bir Fransiz eau de toilette’inde alkoliin i¢indeki
konsantre orani en fazla yiizde 6, yiizde 8, bilemediniz yiizde 10’a
cikarken, Amerikada mesela Chloé veya Charliede, alkol i¢indeki
koku konsantresi orani, eau de toilette igin yizde 18 ila 20’ler civa-
rinda. Bu biraz da kullanim aligkanlig1 veya parfimiin hayatin igin-
de nasil bir yer bulduguyla da ilgili bir egilim farki. Fransizlar par-
fimi hayatlarinin olmazsa olmaz bir pargasi olarak kabul edip, bu
anlayis1 parfiim sikma ritiieline indirgeyebiliyor ve bir giin iginde
li¢ veya dort kez ¢antalarindan ¢ikarip parfiim sikabiliyorlar. Oysa
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Amerika'da boyle kullanilmiyor. Belki de gorece daha yeni bir insan
toplulugu olmasi veya hizli yasamakla kosut giden tiikketim toplu-
munun besigi olmasi nedeniyle Amerikalilar sabah bir kez parfiim
siktiklarinda, giin i¢inde o isleme bir daha pek geri donmiyorlar.
“Bir fis ve ig tamam” diye 6zetleyebiliriz bu yaklagimi.

Opium koku olarak bu gekilde satiga hazir hale getirilirken, isin
sise tarafinda kiictik bir sorun yasaniyor. Yves Saint Laurent gene
ruhsal ¢alkantilarla dolu bir dénemini yagiyor o ara ve ne sigeyi ne
de sisenin rengini onayhyor. Génliinden gegen, camin tizerindeki
kaplamanin tahta olmasi, ancak ana sirket bu is i¢in plastik mal-
zemeye ¢oktan iki milyon dolar yatirim yaptiklarini sert bir sekilde
belirtince, o da gergek kosullar1 kabullenmek zorunda kaliyor.

Plastigi degistirmeye giicii yetmeyen Yves Saint Laurent, bu
asamada midahale ediyor ve siseyi inceledikleri bir giin odasina
kosup o yilki giysi koleksiyonlarinda aksesuar olarak kullandig: bir
avug siyah puskil getiriyor. Avucundaki siyah piskiillerden birini
de kordonun ucundan sarkan tahta pargasinin yerine takiveriyor.
Arkasindan sigenin kapagini bir boy biytigiyle degistirip, yerine
oturmasi icin altin rengi bir kurdele doluyor agzina. Isin kétiisd,
ilk haliyle onaylanmis sigeler ¢oktan fabrikada doluma girmis bile
ve sirf bu nedenle ilk iiretilen Opiumlar, sige agzinda altin bir kur-
dele olmadan satihyor.

SATILIYOR DA, NASIL?

Marka sahibi tutucu Squibb yénetimi, Opium adina sahip bir
parfiime ikna olmus gibi goriinse de, son anda gene tas koyu-
yor ve Opium’un 6nce Avrupa’da satisa sunulup, oradaki sonuca
gore Amerikan pazarina girilmesine karar veriyor. Bu durumda
Opium 1977'de Fransa'dan baglayarak Avrupa’da satisa sunuluyor.
Raflara kondugu andan itibaren de gilginlar gibi satilmaya bagli-
yor. Tezgahlarda eau de toilette kalmadiginda, insanlar fiyat farkina
bakmadan eau de parfum’i aliyor. Biraz da pazarlama taktigi geregi
¢ogu miigteri “mal kalmadi” diye geri gevrilerek talep iyice gergin-
legtiriliyor, vesaire, vesaire. (Ilging bir ayrint1: Talep o kadar fazla
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ki arada birkag Opium yikli nakliye kamyonunun ¢alindigy bile
kayda ge¢mis.) Bu yiiksek talep kargisinda sirket sahipleri 1978
senesi i¢in planladiklar: reklam biitgesinde kisintiya gidiyor, ¢iinki
satma sorunu yok, bilakis tiretim talebe yetisjemez durumda.

Ozetle, iigle bes yil iginde elde edecekleri gelire yonelik tahmin-
leri bir yil i¢inde gergeklesiyor ve bu da tabii Amerika pazarimin
tepesine oturan marka sahibi Squibb sirketini koltugunda hop
oturtup hop kaldiriyor. Zaten isme karsi alerjileri, bitmis rtin
ve siseyi goriince hayranlikla yumugayiveren Squibb yonetimi,
Avrupa’daki ¢ilgin satis rakamlarini duyunca artik petro-dolarlarin
da el degistirme zaman geliyor. (Squibb sirketi Avrupa'daki Opium
kasirgasina ragmen parfiimi ABD pazarina siirmekte biraz geci-
kince, New York'un inli Bloomingdale’s magazasi Avrupadaki
toptancilar vasitasiyla —karaborsa degil de gri borsa diyebilecegimiz
bir sekilde— Opium toplayarak ithal ediyor ve bu yari-yasal Opium
siselerini raflarina koymaktan son anda zor vazgegiriliyor.)

Eylil 1978de Opium, Amerika kiyilarina vuruyor. “Kiyilara
vuruyor” diyorum, ¢linki hala tzerinde konugulan ilk lansman
partisi Manhattanda, arkadan Brooklyn Képrisi'ni géren man-
zarasiyla South Street Seaport limaninda demirli Peking isimli
bir gemide verilen partiyle basliyor. Geminin giiverte zemini giil
yapraklar1 ve piril piril payetlerle dosenmis, yelken direklerinden
altin, kirmiz1 ve mor renkli ipek flamalar ugusuyor. Cin fenerleri,
Japon semsiyeleri, sular gibi akan Bollinger sampanyalari, buzlu
tabaklarda istiridyeler, halatlarin tizerinde binlerce orkide, o giiver-
te senin, bu giiverte benim performans sergileyen Cinli akrobatlar
ve dans¢ kizlarla gemi, biitin gece boyunca igindeki davetlileri
¢ilginca eglendirerek kiyr boyunca dolagtyor.

Gemide halilarla désenmis ve bagta Cin olmak tzere diinyanin
cesitli yerlerindeki afyon i¢im odalari (gpium den) sembolize
eden ve gene icinde dev boyutta altin renginde Buda heykelinin
yer aldig1 bir de —tabir caizse— keshane var. Partideki konuklarin
isimleri de bu sagaa ve dekadans tablosuna kompliman yapacak
kadar nli isimler. Ben size sadece kaptan kogkiindeki diimenin
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baginda Truman Capote’un bulundugunu séyleyeyim, gerisini
artik siz tahmin edin.

Eh, bu gérkemli parti elbette oldukga yiiksek ses getirecek bir
lansman partisi oluyor. Ancak “ses getirecek” derken o ses hep de
aym tonda gelmiyor. Ertesi giinden baglayarak tlkedeki bitin
etnik Cinli orgiitleri ayaga firhyor ve binlerce kisinin katildig:
protesto yiiriyusleri gergeklesiyor. Sirket, bu protestolar: Opium’un
ismini belleklere daha da giigli naksedebilmek i¢in kullaniyor veya
daha sonra bu yonde suglamalarla yiizlesiyor.

Yves Saint Laurent, Opium’un South Street Seaport limanindaki Peking isimli
gemide verilen lansman partisinde modelleri ve davetlileriyle.

Iyi de, neden afyon deyince biitiin Cinliler ayaga kalkiyor? Iste
tam burada tarihin sayfalarina geri déniiyoruz:

XIX. yiizyilin baginda, Britanya Imparatorlugu hala “iizerinde
glines batmayan imparatorluk” konumundadir. Biitin diinyanin
ithalat ve ihracati krallik tarafindan 6zel lisans verilmis sirket-
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lerce gergeklestirilmekte, Hindistan'dan ipek ve baharat, Cin'den
cay alinip, Avrupa ve Amerika’ya pazarlanmaktadir. Bu ticaretin
yuritilmesi igin gerekli deniz ve karayollar1 da, tahtin varligin
bu sirketlerin varligiyla kosut goren Birlesik Krallik tarafindan
kontrol edilmekte, imparatorlugun dis politikas: da dolayisiyla bu
merkez etrafinda sekillenmektedir. Dénemin en biiyiik emperyal
somiirgeci devletidir yani Britanya Imparatorlugu.

Ancak illa doviip soviip alamazsin ya mallar, ¢cogu kez de
disiik bedelle de olsa maddi tutarinin 6denmesi gerekmektedir.
Cin’den satin alinan ¢ay ve ipeklilerin bedeli de buna uygun ola-
rak giimiis kiilgelerle 6denir. Ancak Britanya Imparatorlugu'nun
Cin’den alacagi ¢ok sey vardir da, Cin'e satacag: pek bir sey yoktur;
bu nedenle iki tilke arasindaki dis ticaret dengesi stirekli Cin lehi-
ne acik vererek sonunda kabullenilemez bir hale gelir.

Biitiin bunlar olurken ufak ufak Cinlilerin hayatinda yer etme-
ye baglamig, ancak olumsuz sonuglan gériilerek Cin Imparatoru
tarafindan ticareti veya tiiketilmesi yasaklanmig bir trtin vardir:
Afyon!

Baglarda diareye karsi ilag olarak Hindistan ve Osmanli
Imparatorlugu topraklarindan alinarak iilkeye sokulan afyon,
zaman iginde ilag olma 6zelligine baskin gelen keyif verici madde
kimligine gegis yapar. Cin Imparatorwnun fermani geregi tiike-
timinin cezasi 6lim olmasina ragmen bagimli olmanin verdigi
caresizlikle 6limi bile goze alacak kadar afyon isteklisi Cinlilerin
say1s1 artmaktadir. Eh, boylesine ag ve hazir bir pazar varken, zaten
Cin’le olan ticaret dengesi eksilerin dibinde dolagan Britanya
Imparatorlugu bu firsat: kagirir mi? Aldiklan ¢ay karsihginda Cinli
igbirlikgilerine el atindan afyon satmaya baslar Ingiliz tiiccarlar.
Boylece ¢ay ve diger mallar i¢in 6denen giimis kiilge ve sikkeler,
misliyle 4ninda geri donmektedir.

Oyle “el altindan” dedim diye bir kese-iki kese afyon falan
sanmayun, iki tilke arasindaki para aligveris dengesini tersine degis-
tirecek miktarlardan bahsediyorum. Sandiklar dolusu ve o sandik-
larin tagindig: gemiler dolusu afyon, yasak olmasina ragmen Cine
sokulmaya baglanir. Biraz daha kesin veri olarak 1830]ar itibariyle
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yaklagik 30 bin sandik afyondan bahsedildigini soyleyebilirim.
Rihtimlardaki Cinli gorevliler ayni veya nakdi rigvetle susturulup
sandiklar Cin’in iglerine dogru el degistire degistire yol alir ve her
el degistirmede de elbette kirlar misliyle katlanir. Net bir illegal
uyusturucu ticareti tablosudur bu, sizin de gordiugiiniz gibi.

Ancak Cin Imparatoru da bunlardan bihaber degildir elbette.
Hem kullaniminin zararina inandig1 bir maddenin gittikge yaygin-
lagmasi, hem koydugu yasaklarin hige sayilarak otorite ve karizmasi-
nin stfirlanmasi, onu daha sert tedbirler almaya iter. Bu tedbirlerden
biri olarak da Guangzhou limanindaki yoneticisini degistirir ve yeri-
ne Lin Tse Hsu isminde diiristligiiyle taninmig bir yoneticiyi atar.

Lin, goreve gelir gelmez manzaranin ¢irimugligini fark
eder. Mevcut giimriik ve liman gérevlilerini kovar ve ilk is olarak
limandaki Ingiliz ticaret gemilerindeki mallara el koyarak yaktirir.
Hukuki gerekgesi gayet mantikhidir: bu gemilerdeki mallar, yani
afyon sandiklari, Cine sokulmasi yasak mallardir. Zaten Cine
afyon diginda sattiklar1 veya oradan aldiklari mallardaki yiiksek
vergilerden de sikayetsi olan Britanya Imparatorlugunun da buna
cevabi, savag gemilerini yollayarak kiyidaki Cin sehirlerini topa
tutmak olur. Savas gemisi diyorum ama o dénem zaten her Ingiliz
ticaret gemisi aslinda bir savag gemisi ve topu tiifegi eksiksiz dola-
styor diinya sularinda.

Toplarn, giillelerin ve gorece daha modern Batili silahlarin
karsisinda Cinliler korkung bir hezimete ugrarlar ve Britanya
Imparatorlugu’na boyun egip sartlarini kabul etmek zorunda kalir-
lar. 1842’de Nanjing'de yapilan anlagma sonucunda Guangzhou,
Jinmen, Fuzhou, Ningbo ve Shangai limanlar Ingiliz ticaretine ve
yerlesimine agik sehirler haline gelir, ilave olarak da Hong Kong
liman1 artik Ingiltere’nin olur.

Ingiltere bunlari alir da Fransiz ve Amerikallar durur mu?
Birkag yil iginde onlar da benzer kapitiilasyonlar elde eder ve
topluca Cin’in iligini kemigini yeniden ve daha giigli bir gekilde
somiirmeye baslarlar. 1856'da bir Ingiliz gemisinin aranmasi baha-
nesiyle bir ¢catigma daha ¢ikar ve bu kez Rusya’nin da aralarinda
oldugu Batili giigler, on bir Cin limaninin daha yasal kontrolini
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alir. Ayn1 zamanda Hiristiyan misyonerler i¢in de ayricalikli haklar
elde ederler. Ha bu arada tabii afyon ticaretinin serbest birakildi-
g1 soyleme geregi bile duymuyorum.

“Bari bu yabancilarin Pekine gelmelerini engelleyelim” diye
1859da bir daha silkinip kafa tutmaya ¢aligan Cin, bu kez son
yenilgisini tadar ve Pekin, Ingiliz-Fransiz giiclerinin eline geger.
Sehri alan Batili giigler, Imparator’un yazlik sarayinin da aralarin-
da bulundugu pek ¢ok kutsal mekéini atege verir.

Taliban’in “afyon agalan”

Halihazirda diinyanin en biiyiik afyon iireticisi, Afganistan. Afganistan’in iiretimi
diinya afyon pazarinin (ki ¢ok biiyiik boliimii yasadigt) yiizde 87’sini karsthyor. 1999,
bu iiretimin zirve yaptigi yil. ilginglik de burada bashyor, zira bir yil sonra iilkede
kontrolii saglayan Taliban, afyon ekimini yasakhyor ve iiretim yiizde % oraninda
diigme gosteriyor.

Yaklasik rakamlarla soylemek gerekirse, ekili alan bin kilometrekareden yet-
mis yedi kilometrekareye diisiiyor. Bu diismeden bir sonraki yildaysa, yani 2001'de
Amerikan ve ingiliz birliklerinin iilkedeki hakimiyeti Taliban kargisinda daha etkin
bir konuma gelince, gene pathyor iiretim ve Afganistan, Burma'ya kaptirdigi birinci-
ligi tekrar geri alarak ekili alammi 750 kilometrekareye cikariyor. Buna, resmi olarak
aciklanmasa da, isgal kuvvetlerinin halkin tepkisini daha da fazla cekmemek icin goz
yumduklar kiiciik bir halkla iligkiler ve kaynagma atag da diyebiliriz.

Zira ingilizve Amerikan kuvvetlerinin yerli miittefiki olan Kuzey ittifaki’nin bagin-
dakiler, iilkedeki afyon agalari zaten. Bu ataga karsilik Taliban da elbette eski afyon
kargiti pozisyonunu terk ederek kendi kontrolii altindaki kirsal bolgelerde yapilan
ekime goz yummaya baghyor. Catigmanin sadece bu yiiziiniin diinyaya bedelini varin
siz tahmin edin...

Bu savaglar, tarihte Afyon Savaglar diye geger ve ister Cin Halk
Cumbhuriyeti olsun, ister Milliyet¢i Cin denen Cin Cumbhuriyeti
olsun, istisnasiz olarak dinyadaki bitin Cinlilerin kolektif hafi-
zasinda mevcut en biiyiik ulusal travmalardan biri olarak bugiine
kadar hala yagsar. Kigiik bir 6rnek: Benim Tayvan'da yagayan Cinli
bir arkadagim var; Min Juan Lai. Bu konularda bilgi edinmek
tizere onunla yazisirken anlattig1 bir olay var. Lisedeyken tarih
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dersinde bu konunun islenmesi sirasinda bagta 6gretmen olmak
tzere bitin simf hingir hingir aglamig! 1970’lerin sonu veya
1980’lerin bagindan bahsediyorum. Bu kadar yakin zamana, bu
kadar canli aktarilmig bir ulusal travma bu Afyon Savaglar: olay:.
Cinlilerin milli gururunu yerle bir eden biitin bu olaylarin
tstine, kalitilmig travmanin héla yagadiga da sabitken, ismi Peking
olan bir gemide, maket olarak da olsa bir afyon i¢me odasi, yani
keshane yapip, igine altin Buda heykeli kondurulunca, biitiin bunlar
da Opium isimli bir parfiimiin tanitimu igin gergeklesince, Cinlilerin
travmalari kaginip kamiyor ve onlar da elbette feveran ediyorlar.
Feveran ediyorlar da ne oluyor? Hi¢. Zamanla bu protestolar
sonip gidiyor ve Opium ilk piyasaya giktign Avrupa'dan sonra
ABDde de satig rekorlar1 kirarak bugiine kadar yasayan ve hila
raflarda yer alan bir parfim oluyor. Hatta parfim lansmanlarini
takip edenler bilir; gegen yil, yani 2014’te, ismiyle oynanarak ve
Black Opium denerek kahve kokusunun hakim oldugu bir bagka
Opium daha piyasaya siiriildii Yves Saint Laurent markas: altinda.
Hem sige, hem isim, hem koku, hem de ilgili konular: ve bu
konularin tarihleriyle size Opium isimli Yves Saint Laurent parfii-
miinii etraflica anlatmaya caligtim bu boliimde. Adet oldugu iizere,
dilerseniz, tarihte tiirevleri itibariyle degil, yani morfin veya eroin
olarak degil de, afyon olarak bagimlilik sahibi oldugu bilinen, daha
agtkgas: afyon miiptelasi birkag Gnlii isim sayarak kapatahm bu
bolimi: Amiral Nelson, Arthur Conan Doyle, Benjamin Franklin,
Charles Dickens, Car II. Nikola, Edgar Allan Poe, Florence
Nightingale, Jean Cocteau, John Keats, Kardinal Richelieu, Kral V.
George, Kralige Victoria, Marcus Aurelius, Pablo Picasso, Samuel
Taylor Coleridge, Senatér McCarthy, Sir Walter Scott William

Burroughs, vs, vs...
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Malum Maddelerin Kokular:

Avery Gilbert bir koku uzmani ve aragtirmaci. Konuyla ilgili pek
¢ok makalesi ve benim de keyifle okuyarak pek ¢ok farkh bilgiye
ulastigim Bir Burun Anlatiyor-Guinlik Hayatta Kokunun Bilimi
isimli bir de kitab1 var. Kitapta naklettigine gore, diinyamin bes
biyiik koku devinden biri olan Givaudan igin ¢alistig1 dénemde,
Gilbert’a bir teklif geliyor. Teklifi getiren Gnli bir rock grubu. Yeni
bir albim ¢ikaracaklar ve CD’nin kabim basarken kullanilacak
miirekkebin marihuana kokmasini istiyorlar. Tipki Madonna’nin
kokulandirilmig Like A Prayer CD’sinde oldugu gibi, ama bu kez
CDyi satin alanlar jelatini yirttiklarinda paguli degil, marihuana,
yani “ot” kokusuyla kargilagacaklar.

Teklif elbette oldukga ilging geliyor ve Gilbert 6neriyi sirketin
parfim hazirlama departmanina gétiriiyor. Orada konuyla ilgili
parfimoér, marihuana kokusu tretmenin sorun olmadigim soyli-
yor ve hatta siritarak “Bana iyi kalitede gergek ‘mal’ numunesini
ne kadar bol miktarda verirlerse, isleri o kadar ¢abuklagtiririm,”
diyor; yani isin teknik kisminda bir sorun yok. Sorun, isin ticari
kisminda ¢ikiyor. Neden? Ciinkii CD’nin kapaginda kullanilacak
miirekkep ve o miirekkebe katilacak marihuana kokulu karigim
o kadar az miktarda gerekiyor ki ekonomik olarak iretmenin
mantig1 yok. Gereken miktar ne parfiimériin vaktine degecek, ne
de Givaudan’in bu i i¢in ayirdig1 kaynak ve laboratuvar saatine.
Teknik olarak miimkiin olmasina ragmen sirf bu nedenle projeden
vazgegiliyor ve bizler de ot kokulu bir rock albiminden yoksun
kaliyoruz. Bir anlamda yazik olmus da denebilir, zira merhum
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Andy Warhol ne demisti zamaninda: “Marihuana legal olmalidur.
I¢tigimden degil ama kokusunu gok seviyorum.”

Marihuana, igerigindeki tetrahydrocannibinol isimli madde
nedeniyle 6nem kazaniyor. Tetrahydrocannibinol, oda 1s1s1nda, yani
nispeten serin bir havada cam gibi sertlegen, iyice 1sindiginda ise
yapis yapis macun kivamina gelen bir aromatik terpen. Ilk kez
1964 yilinda bitkinin genel yapis1 i¢inden ayrigtirilmig ve bu ayng-
tirmadan sonra bu konudaki ¢aligmalar daha da derinlegtirilmis.
Iindeki ana aktif madde tefrabydrocannibinol olmasina ragmen,
tek basina ve yalniz degil orada elbette, bagka aktif maddeler de var
ve bu maddelerin timiine birden cannibinoidler deniyor. Kelime,
bitkinin bilimsel ismi olan “Cannabis’ten geliyor ve diinyanin
hangi bolgesinde yetistigine gore tird degigebiliyor. “Cannabis
indica” veya “Cannabis sativa” gibi alt aileleri var. Bu bitkilerin

Kenevir veya
marihuana

(Cannabis Carnabis salys |

sativa)
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timiine birden biz “kenevir” diyoruz. “Cannabis indica”y1 ise
“Hint keneviri” diyerek Turkgelestiriyoruz.

Kullanim1 binlerce yil 6ncesine giden bir bitki kenevir. Oyle
ki, pamuktan da 6nce bir dokuma materyali olarak insan hayatina
girmis. Daha dogrusu bilinen ilk kumag kenevirden iretilmis.
6000 yil once Cin'de yiyecek olarak kullanilirken, 7a/mudda da
esriklik verici madde olarak ismi geciyor Cannaébis’in. Tabii alkoliin
yasak oldugu pek ¢ok kiiltiir, donem dénem cannabis’in bu esriklik
verici 6zelliginden istifade etmeyi ihmal etmemis. Cannabisin
recinemsi kivama getirilmigine “hagis” de deniyor; ancak bu ¢ok
dogru bir isimlendirme degil. Abdilhamid déneminde Osmanl
sarayindan ABD’ye hediye olarak ot, yani esrar gonderildigi, bu
nedenle de 1880 yillarinda kuzeydogudaki eyaletlerde pek g¢ok
“Trk isi” keshane agildig rivayet olunuyor. Bu Osmanli hediyesi
soylentisi dogru veya yanhs, bilemem, ancak bilinen o ki George
Wiashington ota ¢ok merakliymis ve bagkanlik saraymnin bahgesi-
nin bir bolimiini kenevir ekimine ayirirmig.

Bitkinin igindeki molekiillerin tibbi ozellikleri de var ve bu
yizden sentetik kopyalar1 da uretilerek ilag sanayisinde kullanili-
yor. Ota, psikoaktif 6zelligini veren tetrabydrocannibinol ve onun
benzeri veya kuzeni olan diger maddeler, ugucu 6zellige sahip
degiller. Kokmuyorlar veya bizim anladigimiz anlamda, bizim
alabilecegimiz 6lgekte kokulu degiller. Bu da su demek; bir mari-
huana yapraginin iginden zetrahydrocannibinol’i aynstirip digari
alsamiz, kalan kismin kokusu aym kalacak ama aktif 6zelligini
kaybetmis olacak, yani elinizde marihuana kokan ve 6yle goriinen
ama aslinda marihuana olmayan bir bitkiyle kalakalacaksiniz.

Tutun ki bu koku islerine meraklisiniz ve elinizde béyle bir
malzeme var. Oldu da polis geldi sizi buldu. Simdi nasil ikna
edeceksiniz polisi elinizdeki maddenin uyugturucu vasfini yitirmis
bir malzeme olduguna? Daha ileri gidersek, boyle bir malze-
meyi bulundurdugunuz saptanirsa, acaba hukuki olarak bundan
sorumlu olur musunuz? Bazi iilkelerde kanun adamlarinin giipheli
tizerinde marihuana kokusunu almig olmasi, arama yapmasi igin
gegerli hukuki nedeni olugturabiliyor. Ancak tabii bunun deva-
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minda sanik avukatlar1 aramay1 ve muhtemelen tutuklamayi yapan
memurun koku alma yeteneginin test edilmesini talep edebiliyor-
lar. Bu testte de 6ncelikle memurun koku alma ve koku ayirt etme
yetisi Sl¢uliyor.

Acaba gergekten dogru kokuyu mu ald: veya aldigi koku ger-
gekten samigin kendi kullanimindan kaynaklanan bir koku muydu,
yoksa bagkalarinin yanindayken tzerine sinmis bir koku muydu?
Memurun bu konuda yeterliligi ispatlanamazsa, tutuklama geger-
siz sayilabiliyor ve samik gidip tazminat davasi agabiliyor. Tabii
isin hukuk teknigi agisindan daha pek ¢ok ayrintis1 var. Kokuyu
dogru alms olsa bile memur eger siiphelinin el ¢antasini aramugsa,
bunun i¢in yasal izin ¢ikarmig olmasi gerekiyor. Yok, eger el ¢cantasi
degil de daha 6zel olmayan bir egyasini, mesela elinde tuttugu kese
kigidini falan aramigsa, durum biraz daha degisik seyredebiliyor.

Demem o ki bazi maddelerin, ki bunlar 6zellikle uyusturucu
ve bulundurulmasiyla kullanilmas: yasak seylerse, kokular1 hukuki
6nem kazaniyor. Kullanicilar bunun igin ne gibi 6nlemler aliyorlar
peki? Tabii onlar da bog durmuyor ve bu kokuyu bastiracak baska
kokular edinerek kullanimlarinin ayan beyan belli olmasinin
oniine gegmeye ¢aligtyor. Hatirlarsiniz, 6zellikle 1970’li yillarda
hippi akimiyla beraber yaygin bir paguli kokusu modasi baglamugt:.
Dogu’yu yeniden kesfeden Batili gengler bu kokuyu elbette sadece
oryantalist 6zentilerinden dolay: degil, bir anlamda maskeleme
ozelliginden dolay: bir nevi ortam deodoranti olarak kullamyordu.

O dénem igin oldukga yaygin olan esrar partilerinde bir kosede
mutlaka ve mutlaka bir paguli tiitsiisi yakiliyor, boylece havada
dolagan esrar kokusunun 6niine gegilmeye ¢alisiliyordu. Ancak
zaman iginde pek ¢ok sey gibi paguli kokusu kavrami da kargi-
tina dénugtiginden, bu kez ortamda paguli kokusunun alinmasi
bile orada esrar igildiginin bir gostergesi sayilmaya bagladi. Sonra
zaman degisti, uyusturucu tutkunlar igin farkl segenekler tretildi,
paculi kokusu da aklanarak ve zaman agimina ugrayarak bu kez
¢ok unli markalarin parfimlerinin igine girmeye, hatta onlara
ismini vermeye baglad.
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ESRAR KOKUSU!

Peki, marihuananin,yani amiyane tabirle “ot”un ana etken madde-
si dedigimiz tetrahydrocannibinoliin kokusu yok da, esrar kokusu-
nun kaynag1 ne? Veya daha basitge sorarsak, esrar ne gibi kokuyor?
Burada isler biraz karisiyor, zira tiiriine ve mengeine gore bu tarif
degisiyor. California, Costa Mesa'da bir Beck konseri yorumu var
mesela internet forumlarinda yer alan. Burada havadaki kokunun
tarifi yapilirken soyle deniyor: “Benzersiz ve muhtesem bir koku
vardi havada. California portakal bahgeleri aromalarinin destegin-
de tatl bir asidik hava ve ince bir finisajla mizige egsiz duman
kokusu eslik ediyordu.” Tabii bu muhtemelen kafay: bulmus bir
dinleyicinin yorumu. Daha akli baginda koku tarifleri yapmak
gerekirse, herkesin tizerinde anlagtigi, kokunun biraz sert ve itici
olabildigi yoniinde. Aromatik tabir ettigimiz ve mutfaklarimizda
da yer bulan baharli bitkilerin kokusuna yakin bir kokusu var.
Hatta birisi diyor ki; “Naneli kekik gibi kokuyor bu ot.”
Sibjektif tarifleri bir yana birakirsak, marihuana bitkisinin
kokusunu anlamanin teknik olarak iki yolu var: Ya bitkinin tze-
rindeki havay1 hapsederek daha sonra analiz edeceksiniz, (beads-
pace analyses) ya da bitkiyi buhar damitmasina tabi tutacaksiniz.
Analiz etme y6nteminize gore degiskenlik gosteren bu durumda,
kokunun kaynag: olarak 18 ila 70 aras1 ugucu molekiile rastla-
yabiliyoruz. Bu molekillerin gogu bitki kimyasiyla ugraganlara
yabanci molekiiller degil ve pek ¢ok ¢igegin kokusunda bulunan
terpenlerden olusuyor. Bunlar mesela betamyrcene veya limonene
gibi terpenler olabiliyor. Marihuananin dogal koku formiilasyonu
icinde rastladigimiz betamyrcene veya limonene'e, aym zamanda
muskat cevizi, portakal yag: veya feslegende de rastlayabiliyoruz.
Isin ilginci, pek gok bitki ve gigek igin koku analizi yapilmig
ve yaymlanmis olmasina ragmen, marihuana kokusu igin sanki
biraz sessizlik s6z konusu. Bu durumda isin iginde olanlar teknik
olarak bu kokunun bilimsel kaynagm bilmelerine ragmen, biz
vasat olumliler konudan biraz uzak kaliyoruz ve sarap benzeri
koku tarifleriyle yetiniyoruz. Sarap benzeri derken “sarap gibi
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kokuyor” demek istemiyorum; sarap tutkunlariin hiilyal lezzet
tariflerinden bahsediyorum. Hani “hafif isli, meyvemsi” gibi soyut
tanimlamalar vardir ya, iste ona benzer tanimlamalardan.

Gegtigimiz yillarda kaybettigimiz ¢ok degerli, ancak ismi pek
fazla bilinmeyen bir parfiimor vardi. Hasbelkader internet tize-
rinden benim de dostum olan Harris Jones. Harris Jones, Avery
Gilbert’a kokulu mum tireten bir migterisi i¢in bir zamanlar mari-
huana parfiimi yaptigindan bahsediyor. Bu parfiim igin beta-pine-
ne, limonene ve bir kisim bagka molekil kullanmig, ancak gergek
sonuca ulagmast igin bir de kokarca kokusuna ihtiyag duydugunu
fark etmis. Bunun tzerine kokarca notas: iizerine ¢aligmaya bag-
lamig. Onu tatmin eden kokarca notasina ulagtigindaysa, binde
birlik seyreltilmig halini binde bes oraninda parfim formiliinin
icine dahil etmis.

Harris’i bu kadar fazla seyreltmeye yonelten, kokarcanin kokusu-
nun kuvveti. Merhum, oldukga seyrelterek ve az kullanarak kokarca-
nin parfimdeki bitin diger notalarin 6niine gegmesini engellemis.
Sonug¢ muhtegem olmug ve migteri bayilmig bu marihuana koku-
suna. Ancak daha sonra rahmetli Harris bu formilii mum kokusu
yapmak tizere satin almak isteyen misterisine satmaktan son anda
vazgegmis. Vazgegmesinin sebebiyse kizgin ebeveynler tarafindan
veya narkotik koklayan kopekleri yaniltmak suglamasiyla hakkinda
dava agilmasindan korkmasi olmus.

Kokarca kokusu tatsiz bir koku gibi gelebilir ama tatsiz koku-
larin marihuanaya iligkin toplam koku algisinda ilging bir sekilde
yeri var. 1970 yilinda Kanadali psikologlarin yaptig1 bir uyustu-
rucu deneyinde, marihuana bagimliligina kars1 araysslar yapan
aragtirmacilar, kokuyla ilgili manipiilasyonlar yaparak esrar igince
olusan psikolojik durumu bozup bozamayacaklarini, bunun sonu-
cunda da gergek ihtiyacin 6niine gecip gecemeyeceklerini merak
etmigler. Muhtelif yollar denerken, insan sagindan bir tutam alip
da esrarli sigaranin igine koyarlarsa, o bildik kokunun ¢ok daha
fazla kuvvetlendigini fark etmisler; insan sag1 esrarl sigara i¢inde
yandiginda, ilging, degisik ve hos olmayan bir koku notas: ortaya
cikiyor ve kokunun genel havasina hakim oluyormus. Bunun tze-
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rine laboratuvar ortaminda esrarli sigara icen deneklere insan sag1
ihtiva eden cigaraliklar1 verip, duyguyu tarif etmelerini istemigler.
Tabii beklentileri, insan saginin koti yanik kokusunun denekler-
deki kafa bulma duygusunu azaltacagy, zira belli oranda igrenmeye
yol agacag1 yoniinde. Oysa durum hig bekledikleri gibi gelismemis.
O berbat yanik insan kili kokusu, deneklerdeki kafa bulma haliyle
ilgili algiy1 azaltmak bir yana, katlayarak arttirmig. Bizim denekler,
cigaraligin Uzerine bir de yanik insan kokusunu duyunca iyice
guzellegmisler. Tabii bu durumun ortaya ¢ikmasi tizerine deneyden
veya en azindan deneyin bu y6niinden vazgegilmis.

DAHA NELER NELER...

Uyusturucu maddeler veya uyarict maddelerle ilgili yapilan arag-
tirma ve ¢aligmalar tahmin ettiginizden ¢ok daha fazla. Bunun da
pek ¢ok sebebi var. Kimi zaman bir plaseboya ulagarak aliskanhktan
vazgegirme, kimi zaman ise fiziki kontrol yontemlerini gesitlen-
direrek zor yoluyla bunun 6niine ge¢me ¢abasi bu aragtirmalari
korikliyor. Dr. James Woodford bu aragtirmacilardan biri. Aslinda
bu muhterem bir koku ve lezzet uzmany, ilk pseudo uyusturucu-
nun da mucidi. Pseudo-uyusturucu ne demek? Aslinda uyugturucu
olmayip da, uyusturucuymus zannedilen bir madde demek.

Dr. Woodford, 70li yillarin sonunda Scotland Yard'da misafir
aragtirmact olarak gorevliyken, bir baskin sirasinda ele gegirilen
balya balya kokaini gérmiis depolardan birinde. Aslinda saf kokain
alkaloidinin kokusuz oldugunu bilmesine ragmen, depoya hakim
olan belirgin koku dikkatini ¢ekmis. Biraz konunun ustiine gidince
kokunun sebebinin ashinda dogal bir reaksiyon oldugunu kesfetmis.
Demem o ki kokain aslinda kokusuz olmasina ragmen hava ve
nemle temas edince molekiiler bir reaksiyona giriyor ve bir anlam-
da ¢ilirimeye baglyor. Bu ¢iiriime agamasiyla beraber bir de koku
ilisiyor kokaine ve bu koku da tath erik kokusuna benziyor. Adam
biliminsani, merak da boyle bir karakterin olmazsa olmaz 6zellik-
lerinden biri. Hemen izin almig Scotland Yard'dan ve ele gegirilen
kokainler iizerine bir aragtirma yapmaya baglamig. Muhtelif analiz-
ler sonucu saf kokainin hava ve nemle temas1 sonucu ortaya gikan
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kokunun kaynaginin iizerine gidince bize fazla da yabanci olmayan
bir koku molekiilii ¢itkmug karsisina: methyl benzoate.

Methyl benzoate, gok severek kullandigimiz gigek kokusunun
icinde mutlaka var olan bir molekiil ve mesela o enfes simbiilteber
kokusunu tretmek istiyorsamz, methyl benzoate kullanmak zorun-
dasimz. Aym sekilde y/ang ylang'in dogal igeriginde de methyl ben-
zoate molekili mevcut. Keza manolya veya akasya yahut aslanagz
gibi ¢igekler, hep bu molekiilii dogal formiilleri i¢inde barindiran
cigekler. Akliniza gelmeyecek kadar ¢ok parfimiin i¢inde de tekil
olarak bu molekiil kullaniliyor.

Neyse, uzatmayalim, Dr. Woodford methyl benzoate ve diger
baz1 notalar: biraraya getirerek kimyasal olarak kokain diye tanim-
lanamayacak ve tamamiyle legal bir kokain kokusu elde etmis.
Bu kokuyu da 1981 yilinda patent altina almig. Neden? Ciinki
onun boyle bir koku trettigi duyulmaya bagladig1 andan itibaren
ne kapisinin zili, ne de telefonu dur durak bilmis. Basta hikiimet
daireleri olmak tzere pek ¢ok kisi kuyruga girmis.

K-9 uzmanhg

Woodford'un pegine diisenlerin kimisinin niyetini kotii diye diisiinsek bile mal-
zemeyi bol miktarda talep eden esas kuruluglar, uyusturucuyla miicadele kurulugla-
nymis, ¢iinkii bu kuruluslar kokuyu alip, dncelikle narkotik malzeme arayan kdpekleri,
daha sonra da gene narkotikle miicadele memurlarin egitiyorlarmis.

Kopegi once Woodford'un pseudococaine kokusuna ahgstiriyorsunuz, sonra
havaalanina falan saliyorsunuz. Hayvan da ahsik oldugu kokuyu buldugu yerde havlayp
hirlamaya basliyor.

Havaalanlarinda, ozellikle yurtdigi havaalanlarinda, ellerindeki zincirin ucunda
o kocaman K-9 képekleriyle dolasan polis memurlarim ¢ogunuz gormiistiir. iste o
kdpekler, Woodford'un yaptig veya zaman icinde iiretilmig ona benzer yapay kokular-
la egitim almig uyusturucu képekleri.

Bu arada, “K-9” deyince komik kactiginin farkindayim. Kiiciik bir lizumsuz bilgi:
“K-9”, ingilizcede “Key Nayn” seklinde okunuyor ve képek dedigimiz hayvancigin
Latince ismi olan “canine”in ingilizce telaffuzuna yonelik bir Amerikan kisaltmas.
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Woodford tam bir biliminsam safligiyla hikiimete verdigi bu
patentli kokusundan para talep etmiyor. Ancak herkes onun gibi tok-
gozlii degil. Endistri zaten neden bedavaya bir sey versin ki — hele de
devlete? Kim kime kara kagina kara goziine karsiliks1z bir gey veriyor
bu zamanlarda? Bu olayda da durum béyle gelisiyor ve Woodford'un
laboratuvarda kokain kokusu tretmesinin ardindan diinyann sayili
koku ve aroma sirketleri bagliyor birer birer benzer kokular tiretme-
ye. Kokain kokusunu tretiyorlar, LSD kokusunu iretiyorlar, elbette
arada bizim marihuana kokusu da eksik kalmiyor ve o da bu sirket-
lerin triin listelerindeki yerini aliyor.

Neden bu kadar uretim? Cinki talep var. Neden talep var?
Cinki bu konuda gerek kopeklere gerekse insan giiciine egitim

Koka bitkisi
(Erythroxylum coca)
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verirken ger¢ek malzemeyi kullanmak pahali. Unutmayin ki diin-
yada pek ¢ok iskolu gibi, bu iskolu da 6zellesmis durumda ve pek
¢ok yerde uyusturucuyla miicadele egitimleri veya bu miicadelede
gerekli olan arag gereg, 6zel giivenlik sirketlerine ihale edilmis
vaziyette. Ozel giivenlik sirketi de devlet degil ki deposu el kon-
mus narkotik malzeme kaynasin. Gidip de Kolombiyali muteber
sahsiyetlerden kilosu bilmem ka¢ Dolardan kokain alacagina,
agiyor telefonu mesela Sygma-Aldrich isimli aroma-kimyasal
sirketine, veriyor “Sigma Pseudo Narcotic Scent Cocaine” isimli
trlinlerinden siparisi. Yalniz bir yanlig anlama olmasin; dogal nar-
kotik pahali derken, elbette sentetigine yapilan yatirimin da kargi-
Iigim aliyor koku endiistrisi ve bu malzemeler de sanmaymn ki
leblebi parasina satiliyor. Bu bahsettigim triintin, 100 gram: 38
Dolar’dan satig listesinde.

Pacudo ™ Narcotic
Marihuana formulation, Cann®
Traimng Aid

Sigma Aldrich
firmasinin narkotik
kopek egitiminde
kullanilmak tizere sattig
sozde “ot” kokusu. Aym
firmanin gene képek
egitiminde kullanilmak
lizere ceset kokulart
koleksiyonu da mevcut.
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Sonugta ne oluyor? Havaalanindaki képek, kokainin degil de
aslinda methyl benzoaten da iginde oldugu kokain parfiimiinin
kokusunu tanidigindan, ayni bu parfiim gibi kokan kokaini sap-
tayinca yapisiyor malzemeyi tagiyan muhteremin bavuluna veya
pacasina. Bu tabii sadece kokain i¢in gegerli degil, bitiin uyus-
turucularin veya uyaricilarin her malzeme gibi kendilerine has
kokular1 var ve bu kokularin da karakterleri 6yle veya boyle bagka
tanidik malzemelerden referanslar tagiyor. Ecstasyyi tespit etmek
i¢in mesela piperonal kokusu kullamliyor ve piperonal dedigimiz
molekiil vigneli kurabiye gibi bir kokuya sahip, metamphetami-
ne'inse vigneyle ac1 badem karigimi bir kokusu var.

KAFAYI BULDUK MU?

Bu kadar ¢ok uyusturucu lafi gegen bir boliimde daha heniiz kafa
yapamadiysamz, o zaman bir de bizimle kafay: bulanlara bakalim
dilerseniz. Efendim, eskiden mektup vardi, zarf vard1 ve pul vardi.
Bir kisim pullar mektubu adresine ulagtirmanin bedeli olarak islev
goriirken, bir kisim pul da bu islevden bagimsiz, sadece koleksi-
yon amaciyla basilir ve satilirdi. Bir kissm Afrika tilkesi veya bazi
Sovyet cumhuriyetleri, bu koleksiyoner pulu olayina bayag: ciddi
uyanmust1 ve habire cicili bicili, géreni hemen cezbedecek, yaldizli
maldizli, ancak aslinda fazla da deger ifade etmeyen pullar basip
dururdu. Hatta ben de bir zamanlar pul meraklistydim ve ig
boyutlu pullar falan bile hatirliyorum piyasada dolagan.
Koleksiyon tutkusunun bir diger yanindaysa pulculardan ayn
olarak paracilar var. Teknik terimle, “filatelist”lere kars1 “ntimizma-
tik”ler. Bu insanlar da para koleksiyonu yapiyor ve oldukga yiiksek
degerlerde el degistiriyor birtakim nadir para 6rnekleri. Hele ki bir
de ¢il, yani kullanilmamus olurlarsa. Elbette baz: tilke idareleri, tipk:
pul olayinda oldugu gibi, buna da uyanmig durumda ve tedaviil
degeri olmamasina ragmen koleksiyonerlere hitap edecek sekilde
pazarlanan birtakim paralar basiyor, tilkelerinin darphanelerinde.
Bati Afrika’da yer alan tarim ve 6zellikle pamuk yetistiriciligiy-
le geginen Benin Cumbhuriyeti de bu iilkelerden biri. Bu iilkenin
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darphanesi, 2010 yilinda tamamen koleksiyonerlere yonelik bir
metal para serisi ¢ikariyor. Serinin ismi: “Diinyanin Bitkileri
Kokulu Metal Paralar Koleksiyonu”. Bu koleksiyonda yer alan
metal paralardan birinin bir yiiziinde renkli olarak, yani yesil renk-
te bir cannabis bitkisi figiirii yer alirken, paranin garpic1 6zelligini
paraya elinizi sirdiginiizde hemen havaya karisgan marihuana,
yani ot kokusu olusturuyor.

Kokuyu o yesil renkteki bitki resmini basarken kullandiklar
mirekkebin igine gommiis muhteremler, ancak bu metal paranin
higbir sekilde tetrahydrocannibinol veya diger cannabinoidleri iger-
medigini de not olarak diigmeyi unutmamiglar kataloglarina.
Hatta parayla beraber bir de sertifika veriliyor size ki ola da hava-
alaninda falan bu para iizerinizdeyken bir polis kopegi hirlayarak
tzerinize atlar ve hemen arka tarafta bir odaya sorguya gekilirse-
niz, gosterin sertifikayr da kurtulabilin diye. Paranin nominal
degeri, yani tzerinde yazan deger 100 Orta Afrika Frangi Bu da
yaklagik 20 ABD sentine esdeger bir rakam. Ancak tabii bu sade-
ce nominal degeri ve koleksiyon amaciyla sadece 2.500 adet basi-
lan bu paranin katalog satis fiyat, ¢il olarak 99,95 USD.

Benin Cumbhuriyetinin hatira paralari. Yesil yapraklara dokundugunuzda
marihuana kokusu duyabilirsiniz.
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Christian Dior,
Edmond Roudnitska ve Diorissimo

Uyusturucular bahsine nereden gelmigtik? Afyondan. O da Yves
Saint Laurent'in Opium parfiimiinden gelmisti aklimiza. lyi de,
Yves Saint Laurent’in kendi adina parfiim ¢ikaracak cesamete ve
sohrete erigebilmesi kimin rahle-i tedrisinden gegmesiyle miim-
kiin olmugtu? Christian Dior’un elbette.

Christian Dior, 1905 dogumlu, giibre imalatgis: bir ailenin oglu.
Yirmi yagina geldiginde, mimari egitimi almak istemesine ragmen
ailesi onu Ecole des Sciences Politiques’e, yani Siyasal Bilimler
Okulu’na veya bir bagka deyisle Fransiz “Mekteb-i Miilkiye”sine
yolluyor. Amaglari, delikanliyr Hariciye’ye sokarak diplomat yap-
mak. Ancak Dior’un o taraklarda hig bezi yok ve sanatla ilgili seyler
yapmak istiyor. Cizmek ve tasarlamak, hele de giysilerle ilgili ¢izim
ve tasarim, gocuk yastan beri en keyif aldig1 ugraglardan biri. Hatta
moda tasarimcihigina ilk adimlani bu gocuk yaslarinda atiyor da
diyebiliriz, zira kiz kardeslerine, katilacaklar1 bir balo i¢in tasarladi-
g1 giysiyle 6diil bile aliyor.

Okulu bitirince babasindan aldig1 sermayeyle bir galeri agip
icinde Dali ve benzerlerinin tablolarini satarak tig-bes komisyonla
gorba parasini ¢ikariyor. “Corba parasi” dedimse, g¢orbanin parasi
galeriden gelse bile ekmegin parasi hild babasindan geliyor ve
babasinin one siirdigi sartlar1 kabul etmek zorunda kaliyor. Bu
sartlarin en bagta geleniyse actig1 sanat galerisine ailenin ismini
asla koymamasi. Babasinin igleri bozulup ele gline muhtag hale
geldiginde, geng Dior da mecburen galeriyi kapatip bu kez moda
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eskizleri yapmaya ve sagda solda buldugu giysi tasarimcilarina
ozellikle ¢izdigi sapka modellerini pazarlamaya basliyor.

Hevesli bir geng ve yetenegi de var. Cizimlerindeki ilginglikler
piyasada dikkat ¢ekmeye baslayinca 6nce donemin tnli modacis
Robert Piguet, daha sonra da gene doneminde oldukga tinli bir
modaci olan Lucien Lelong, Dior'u bunyelerine alip kendileri
i¢in ¢izim ve hatta dikim yapmasini saglyorlar. Lucien Lelong’un
yaninda ¢alisirken modaevinin iki bagtasarimcisindan biri oluyor.
(Diger bagtasarimc1 da Pierre Balmain.)

Geng Dior, moda ve terzilik diinyasinda boyle yavag yavag palaz-
lanirken “diinya ahvali ne halde” ona da bir g6z atalim dilerseniz.
Bahsettigim yillar, 40’larin bagi, yani Fransa’nin Avrupa'nin yeni
savag makinesi Almanya’'mn iggaline ugradigs dénemler. Séylenene
gore, ayn1 donemin diger modacilari olanJean Patou, Jecanne Lanvin
ve Nina Ricci gibi, o da pek miigteri ayirimi yapmuyor, yani Nazi
ve Wehrmacht subaylarinin ve onlarla igbirligi i¢inde olan Fransiz
yoneticilerin eslerine de giysiler tasarliyor.

Sadece Dior degil, dedigim gibi, bugiin ismini héld duydu-
gunuz ve prestij simgesi olan pek ¢ok modaci i¢in durum béyle.
Bazilari, mesela Chanel hanimefendsi, isi o kadar ileri gotiiriiyor ki,
Yahudi ortaklarini ihbar etmekten ust diizey Alman subaylaryla
ask yagamaya kadar vardiriyor isi ve bu nedenle zaten, savagtan
sonra Isvigre’ye kagip ancak on yil sonra memleketine geri donebi-
liyor. (Bunlari elbette bu markalarin bugiinki sahiplerinin yazdik-
lar1 resmi sirket tarihgelerinde okumuyoruz ve buna da ¢ok fazla
hayret etmiyoruz aslinda.) O dénem igin zaten Gyle bugiin anla-
tildig1 gibi Fransa'da herkes iggale karsi falan degil, hatta pek ¢ogu
durumdan memnun, igbirlik¢i olmaktan pek fazla gocunan yok.

Siz siz olun, savag tarihi kitaplarina bir tutam tuzla yaklagin.
Ornegin bugiin “Nazi’lere direndik” diye mangalda kiil birakma-
yan pek ¢ok tlkede Almanlarin yaninda savagmak i¢in gonilla
askeri birlikler bile kuruluyor. Fransa da bu iilkelerden biri ve savag
suresince onlar da hakim ulusun ideolojisi paralelinde binlerce
Yahudi'yi 6nce stadyuma, sonra Fransa iginde yerli toplama kamp-
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larina ve nihayetinde de Polonya’daki muhtelif meshur Alman
kamplarina, Auschwitz'e falan yollamaktan geri durmuyorlar.

Ancak her ne kadar Dior ¢alistig1 yerde iggal kuvvetlerine ser-
vis veriyor olsa da, kardesi Margaret (Christian’'in 1948de ¢ikar-
digi ilk parfiim olan Miss Dior'u adadig: kiz kardesi) yeralt: dire-
nigine katihiyor, hatta Gestapo tarafindan yakalanip Ravensbriick
toplama kampina gonderiliyor ve 1945’te kamp kurtarilana kadar
orada mahkim olarak kaliyor.

Zaman akiyor ve sonunda II. Diinya Savagi bitiyor. Savag
doéneminde moda nasil gelisiyor derseniz, elbette mevcut duruma
uygun gelisiyor. Ne demek savag? Kan ve 6limiin yan sira yokluk,
kisit ve karne demek, degil mi? O nedenle de bu donemde biitin
giysiler dar, yani kumagin en az harcanabilecegi formda tasar-
laniyor, ¢linki dretilen kumaglar hamimlar: siislemekten ziyade,
cephede can verecek gengleri giydirmek igin gerekli. Oyle dev gibi
etekler, volanlar molanlar yok savas yillarinda hanimefendilerin
giysilerinde. Hatta Ingilterede bu konuda kanunlar sunuluyor
Parlamento’ya (“Government Utility Scheme”) ve eger giysilerde
islevsel bir 6zellik tagimiyorsa, fazladan cep, diigme, dikis, plise
gibi ayrintilarin kullanilmas: yasaklanyor.

Ancak savag bitince durumun degismesi lazim. Degismeli ki
o gine kadar orduya kumas imal eden yatirimcilar, kumaglarina
yeni migteriler bulsunlar ve fabrikalar digiik kapasiteyle ¢aligma-
sin. 1945 yilinda, Dior, Lucien Lelong’un yanindan ayrilip kendi
modaevini kurdugunda, durum tam da bu merkezde.

Dior’un kendi bagina bir modaevi kuracak sermayesi elbette
yok ve sik bir biiro tutmak, eleman almak, defileler falan diizenle-
mek bayag1 bir para gerektiriyor. O da buluyor kendine bir hami
ve agtyor modaevini. Hamisinin ismi Marcel Boussac. Sizce ne
is yapiyordur bu Marcel Boussac ki boyle bir modaevini finanse
etmeyi menfaatine uygun bulsun? Dogru bildiniz; Marcel Boussac
dénemin en tnli kumag tiiccarlarindan biri.
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KRrAL VE Dior

“King Cotton / Pamuk Krali” lakapli Marcel Boussac’a ait demode
Maison Philippe et Gaston Modaevi'nin yeniden canlandirilmas
amaciyla Dior'un istihdami igin baglayan goriigmeler, eski bir
modaevini canladirmaktansa Dior adina yeni bir marka olugtur-
maya karar verilmesiyle sonuglamyor. Akilli bir igbirligi: Boussac
sermayeyi saglayacak, Dior da tasarimlarinda bol bol kumasg kulla-
narak kullanimi yayginlagtiracak.

Christian Dior, Ava Gardner tizerinde prova yapryor.

1946 Aralik ayinda finansériniin destegi ve yeteneginin igilti-
styla 30 Avenue Montaignede (Paris) kendi adin1 verdigi moda-
evini kurduktan bir y1l sonra, ilk koleksiyonunu defileye ¢ikariyor.
Modaevini kurdugunda ilk ige aldig1 eleman ise gene tamidik bir
isim: Pierre Cardin.

Dior’un giysileri 6yle eskisi gibi dar ve kisith kumag kullamlmig
giysiler degil ve tstler nispeten dar gelmesine ragmen belden itibaren
genis genis etekler yer ahiyor. Goziinii ¢ikarircasina malzeme har-
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canmasina ragmen, savag déneminin kisitlarindan ruhlari daralmg
hanimefendiler bayiliyorlar bu yeni tasarimlara. O kadar bayiliyorlar
ki gozyaslar iginde ayrilanlar oluyor Dior'un defilelerinden. Bu hay-
ranlik gozyaglarnin kumas piyasasindaki karsihigiysa her bir elbise
i¢in kullanilan yaklagik 18 metre kumas oluyor. Bu kadar yogun
kumag kullanimi heniiz savag ekonomisinin yasalarinin yurirlikte
oldugu iilkelerde hos karsilanmuyor elbette. Mesela Ingiltere Krali V.
George, geng prensesler Elizabeth (bugiinki kralige) ve Margaret’in
Dior marka giysi giymelerini, o tarihte hald kumagta karne uygu-
lanan Ingilterede halka kétii 6rnek olacaklar endisesiyle yasakliyor.
Moda diinyasina yon veren dergilerden biri olan Harper’s
Bazaarn etkili ve meshur moda editorii Carmel Snow, bir defile
sonrasinda Dior'a donlip “Kuzum Christian, sen modaya bir yeni
bakis, yeni goriints getirdin” diyor. Bu yeni goriinis, yani “New
Look” tanim1 Dior’un istiine bir daha ¢itkmamak tizere yapistyor

Christian Dior'un New Look stilinden giysi 6rnekleri. Eteklerin genislemesiyle
beraber artan kumag tiiketimine dikkat ediniz.
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ve moda tarihinde bir dénemin ismi oluyor. Dior da zaten farkh
bir sey yaptiginin farkinda ve “Ben kadinlar1 giydirmiyorum, onla-
11 gigege donistiiriyorum,” diyor.

Zaman igerisinde Fransa igin ¢ok 6nemli bir isim oluyor Christian
Dior. Hani isin moda tarafini filan bir yana birakin ve Fransa'nin
savas sonras1 ekonomisini diisiinmeye caligin. Iste o ekonomik kogul-
lar i¢inde, mesela 1949 yilinda Fransanin tim ihracat gelirlerinin
yizde 5'i Dior Modaevinden geliyor. Fransa'nin tiim ihracatimn
yizde 51 ama bu aym1 zamanda ihracat1 kalemlere aynigtirdiginizda
bu sefer Fransa’min tiim moda ihracatinin da yiizde 75'ini tek bagina
bu muhteremin baginda oldugu modaevi kargiliyor demek.

Ayrica, modacilarin kendi tretmedikleri trinlere “isimlerini
kiralamalar:” diyebilecegimiz “lisansh trinler” akimini da o baglati-
yor. Baglangi¢ biraz acemice oluyor, 6nlerinde 6rnek olmadigindan
oylesine veya sallama bir fiyat veriliyor ve yillik 10 bin Dolar bedel
aliniyor ¢orap firmasindan isim hakki i¢in. Lisans yenileme doéne-
mindeyse markanin degerinin farkina variliyor ve bu kez maktu bir
rakam yerine ylizde tizerinden alinmaya bashiyor lisans bedeli.

Once sadece kiilotlu goraplara verilen bu lisans hakki, daha
sonra pek ¢ok triinde Dior isminin belli bir bedelle kullanilma
izni olarak devam ediyor. Bu durum da elbette sadece giysi tasari-
mina yogunlagan modaci igin ek ve yikli bir gelir anlamina geli-
yor. 11k baglarda Fransa'daki meslek kuruluglar: “algiy1 sulandiriyor”
diye lisans olayina kars: ¢iksalar da, zaman iginde tim modacilarin
vazgegilmez gelir kapisi oluyor isim hakki satigi.

Zaman iginde, her konuda oldugu gibi, bu lisansh triin iginin
de (affedersiniz) boku ¢ikiyor, ¢ikaran da Dior’un ilk elemani olan
Pierre Cardin. Kendi bagina bir marka oldugunda Cardin, yaklagik
850 trine ismini satiyor, ki bu trinlerin i¢inde klozet kapag: dahi
var. Hatta hangi sektérde kime ve nasil lisans verdiginin takibi
bile zorlagtigindan, ¢akmaklarda Pierre Cardin isminin kullanim
hakkim yanlghkla iki kere iki ayr1 yatirimciya satip, bu yiizden de
bagi bayag: derde giriyor Pierre Cardin’in.

Neyse, konumuz Cardin degil, ayrica Dior’un hikéyesini uzat-
mayalim ve sonunu getirelim. 50’i yillarin sonunda, san ve sohrete
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iyice ulagtiginda, yamina bir geng aliyor tasarimc olarak ve bakiyor
ki bu gengten de kabiliyet fiskirmakta, artik isleri onun eline birakip
biraz da kendine vakit ayirmaya karar veriyor. Bu gencin isminin de
Yves Saint-Laurent oldugunu Opium’u anlattigim bolimden hatir-
layacaksiniz. Bu dénemde Dior koca bir moda imparatorlugunu
yonetmekten olduk¢a yorulmus durumda. Agir ¢aligma temposu,
sagligim da zorluyor ve sik sik dinlenme ihtiyact duydugunu belir-
tiyor ¢evresine. Bu zamanlarda Dior’un evinde ¢alisan hizmetgile-
rin hepsine pofuduk terlikler giydiriliyor ki muhterem zaten bitap
haldeyken bir de adim seslerinden rahatsiz olmasin.

1957 yilinin Eylil ayina gelindiginde, Dior artik dayanamayacak
kadar yoruldugunu hissediyor ve Italyada bir tatil yapmak istiyor.
Gidecegi yer, Montecatini, yani Toscana bolgesinde, Floransa'dan
Pisa istikametine giderken trene bindiginizde hemen ig istasyon
uzakta, kiigiik ve kaplicalariyla meghur tipik bir Italyan kasabas.
(Otelleri Floransa'dan daha ucuz oldugu i¢in bizim turizmciler de
genelde Floransa turlarinda Montecatini’yi tercih ederler konakla-
ma i¢in.) Montecatinideki kaplicalar, XIV. yiizyildan beri seckinle-
rin ve varliklilarin tercihi. Buranin miidavimleri arasinda Rossini,
Fairbanks, Gable ve Grace Kelly de var. Hatta Verdi’'nin burada bir
anlamda genglik iksirini bulduguna inandigi, bu yiizden de 25 yil
boyunca aksatmadan her yil ziyaret ettigi sdyleniyor.

Dior’un “cicekleri”

Dior, “Ben kadinlar1 giydirmiyorum, onlar cicege donistiiriiyorum,” derken
sadece metafor yaptigim sanmayin, ¢iinkii kendisi son derece giiclii batil inanglar
olan birisi.

w Bu nedenle de Fransizlar icin ugurun simgesi olan miigeyi (¢an gigegi) giysinin
bir tarafina takistirmadan asla mankenlerini podyuma yollamiyor.

Ona cicek aranjmanlari konusunda yardima olan Parisli bir falcinin hasta dere- |
cede bagimlisi Christian Dior.

Madame Delahaye isimli bu falci da, onun seyahat planlarindan evinde veya buti-
ginde hangi vazoya ne cicek koyacagina kadar pek ¢ok seyine karisiyor ve alabildigine
yonlendiriyor muhteremi.
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Mubhterem, elbette yalmiz gitmeyecek ve erkek arkadagi da
kendisine eslik edecek bu gezide. Erkek arkadagi diyorum, ¢iinki
Dior, pek ¢ok modaci gibi kargi cinse, yani kadinlara degil kendi
cinsine ilgi duyuyor. O doénemdeki erkek arkadagi da Jacques
Benita isimli Tunuslu bir garkici. Yeni arkadas olduklari igin
Dior biraz da kilolarindan utaniyor ve seyahatin bir amaci da, o
kaplicalarda bir kiire girip az da olsa kilo vermek, forma girmek,
sevgilisini etkilemek filan.

Benita, Dior'dan 30 yas kiigiik ve Dior'un da engellenemez bir
yemek aligkanlig var. Sabahlar1 mesela, bir yataginda bir de agag1-
daki salonda, anneciginin resmi kargisinda olmak tzere iki kez kah-
valt1 ettigi soyleniyor. Doktorlar biraz frene basmasini 6gutledik-
lerindeyse odasina kapanip gizli gizli ¢ikolata yiyor. Eh, bu kadar
yemek de hem fiziki goriinimind hem de sagligini iyice bozuyor
tabii. Boyu olduga kisa olan muhterem, bir de kilolar: yiiklenince,
vicut tagimakta zorlaniyor ve arizalar bag gosteriyor. Kendinden
geng sevgilisinin yaninda kilolu viicudundan utanan Dior da,
Montecatinide iste bu fazlaliklarindan kurtulmayr amagliyor.

Adet oldugu iizere Dior, seyahatten 6nce Madam Delahaye’i
davet ediyor ve “Gidebilir miyim?” diye soruyor. Delahaye agiyor
iskambilleri oniine, bir kartlara bakiyor, bir Dior'un yiiziine,
“Aman!” diyor, “Sakin!” “Yahu yapma cigerim, ¢ok yoruldum, gidip
iki dinleneyim surada, ti¢ de kilo vereyim,” falan dese de, falaa Nuh

Christian Dior ve Madame Delahaye. Hanimefendinin, Dior’un falcist oldugunu
s6ylememe gerek yok sanirim, fondaki imgeler benim yerime konuguyor zaten.
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diyor peygamber demiyor. Dior da, hayatinda ilk defa falcisinin
soziini dinlemeyip kendince bir ¢ilginlik yapmaya karar vererek
cikiyor seyahate.

Lyon Garrndan trene biniyor, digiiyorlar yola. Tren yolculugu-
nun ortalarinda koca bir foie gras’ys, yani kaz cigerini oldugu gibi
mideye indirdiginden bahsediliyor Christian Dior’'un. (Pek mak-
bul bir yiyecek olan foie gras’y: elde etmek i¢in kazlarin cigerleri
zorla yaglandirilir. Zavalli hayvancagiz kipirdayamayacag: sekilde
raptedildikten sonra agzindan sokulan tiip vasitasiyla agir1 besle-
nerek sismanlatilir. Boylece cigerleri bol bol yaglanir ve sofralar
susleyecek segkin bir mezeye dontgiverir.)

Montecatini’ye vardiklarinda Dior hemen kaplicaya yollaniyor.
Sevgilisi yaninda, etrafta nefis Toscana sonbaharinin kokular: filan
derken beyefendi igin keyif kekd durumlar yani. On gin kadar
gegiyor, bir aksamisti gene kaplicadan doniip dostlari, sofori
(rivayete gore eski sevgilisi) ve vaftiz kiziyla Chianti saraplar egli-
ginde kanasta oynarken, birden oraciga yigaliveriyor Christian Dior.
Kalp krizi gegiriyor, otelin doktoru yetisene kadar da mevta oluyor
bizim muhterem. Eeee, Christian Dior bile olsan, “Her canli bir
gun 6limi tadacaktir”, hele ki falcisinin s6ziini dinlemediyse.

Cenazeyi almak igin Marcel Boussac 6zel ugagini yolluyor
Italya'ya. Definden énceki téren St. Honoré d’Eylau Kilisesi'nde
yapihiyor. Muazzam bir kalabahik var igeride, yaklagik 2.000 kisi
kadar. Igeridekinin iki misli, yaklagik 5.000 kisi de disarida bek-
liyor son vazifelerini yapmak i¢in. Kalabaligin arasindan, tamdik
bir isim, meshur parfiimér Edmond Roudnitska siyriliyor ve kili-
seye dogru meylediyor. Yavag yavag tabuta yanastiginda, Christian
Dior’un nagiz fakat hafif kilolu bedenini, alti, dsti, sagi, solu, her
yan1 miige ¢igekleriyle bezenmis tabutun i¢inde gériince, higkirig:
bogazinda digiimleniyor, fazlaca israrc1 olmadan o digimii koyu-
veriyor ve bashyor sessizce aglamaya. Neden? Eh, simdi de sira
geldi bunun nedenini anlatmaya.
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ROUDNITSKA VE MUGE

Isterseniz miigeli tabutun hikayesine gegmeden, karakterleri tani-
maya devam edelim ve parfiimér Edmond Roudnitska'dan kisaca
bahsedeyim size. Roudnitska, 1905 ve 1996 yillar1 arasinda yasa-
mus, tarihin en inli parfimorlerinden biri. Sadece parfiim tasarla-
ma degil, kokunun felsefesine de gok 6nemli katkilarda bulunmus,
koku tiretme sanatinin ticarilesmesine siddetle kargt ¢ikmug, gir-
ketlere ve markalara kizip kendi kurdugu kiigiik sirketinde, Giiney
Fransa'daki Cabris kdytindeki Art et Parfum isimli atolyesinde, bir
anlamda kendini kokuya ve digiin hayatina adamig, nadir ve nadi-
de bir sahsiyet. Ozellikle Dior igin tasarladigi parfiimlerle hem
markaya, hem de kendine kogar adim sinif atlatmig bir yetenek.

Roudnitska’nin parfiimleri ¢1gir agmig desek yeridir, zira sadece
Eau Sauvage bile tek bagina bir ekol baslatmaya ve binlerce taklide
yol agmaya yetmistir. Edmond Roudnitska’nin oglu Michel de
baba meslegini devam ettiriyor, ancak o da babas: gibi farkh ilgi
alanlariyla butiinlesmis durumda ve en son yanilmiyorsam Peru'da
yerli kabilelere kooperatif kurarak gevrelerindeki bitki ve ¢icekle-
rin yagin ¢ikarmasimi 6gretiyordu goniillii olarak.

Baba Roudnitska’'nin imzas: olan pek ¢ok parfum hala dreti-
liyor. Her ne kadar formiiller degisip igerik ucuzlamis olsa dahi,
hepsi birer klasik olduklarindan kimse kolay kolay onlarin raflar-
daki yerlerine parfim sisesine konmus dus jeli kokularini veya s1ik
isimli meyve salatalarini yerlestiremiyor, Allah’tan. Evet, Dior'u
anlattik uzun uzun, Roudnitska’yr ise biraz kisa gectik (¢tinki
siradaki yazida kendisinden gene bahsedecegiz) ve sira geldi hika-
yedeki tgiinct karaktere.

Ugiincii karakterimizin ismi: “Miige”. Ingilizcesiyle “Lilly of
the Valley”, yani “Vadideki Zambak”. Hatta bizim bazi kiymeti
kendinden menkul ¢evirmenlerimiz, parfim tanitim biltenlerini
Tirkgeye terciime ederken bu ¢igegin ismini “vadideki leylak” diye
cevirmekte hicbir mani gormeyerek tansiyonumun firlamasina
sebep oluyorlar. Aslinda gigegin Turkge ads, “inci” veya “can” gige-
gi, ancak biz genelde Fransizca ismini, yani miige’yi kullamyoruz.
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Ben de aynen béyle yapip miige demeye devam edecegim miisaa-
deniz olursa. Esas ismi tabii ki Latince ve Convallaria majalis diye
geciyor nomenklaturada. Serin iklimleri seven, Asya ve Avrupa’nin
kuzey bolgeleriyle ABD’nin dogusunda bol bol yetisen bir ¢igek.

Aslinda bagka bagka isimler de veriliyor bu ¢icege. Mesela
“Hanimefendinin gozyaslar” veya Ingilizcesiyle “Our Lady’s
Tears” deniyor ve iki soylenti var bu ismin kokeni hakkinda. Ilk
soylenti diyor ki: “Havva’nin cennetten kovulmas: tzerine dokti-
gii gozyaslarinin kokusunu andirmasidir bu ismin sebebi.” Ikincisi,
“Bizim hanimefendi” veya “Our Lady” veya “Notre Dame”in,
Huristiyan kiltirinde Meryem Ana’y: isaret etmesinden sebep,
daha mantikli gibi gériiniiyor. Bu ikinci versiyona gore, Hz. Isa'yr
carmiha gerilmis goriince Meryem Ana’nin gézlerinden dokiilen
yaslar bu ¢icek gibi kokarmis. Bir diger uhrevi soylentiyse,
Cennet’in kapilarinin her iki yaninda miige ¢igeklerinin bulunma-
s1 ve iyi bir ruh igeri girdiginde ¢an gibi salinarak 6tmeleri. Oyle
veya boyle, bir kutsiyet atfedilmis ¢igege sonugta.

s

Miige, ¢an ¢igegi, mayis
¢igegi veya inci gigegi
isimleriyle bildigimiz

Convallaria majalis.
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IX. Charlesin krallig1 sirasinda, bir 1 Mayis giinii kendisine
sans getirsin diye hediye edilen miigeye bayilmasi ve “Bundan
boyle her yil 1 Mayis giint saraydaki hanimefendilere birer miige
verilecek!” buyurmasindan beri geleneksel olarak Fransada her 1
Mayis'ta sokaklar miige saticilariyla doluyor. Giiniin ve gigegin
6nemine binaen bu sokak saticilarindan o giin belediye en yakin
cigek¢i dikkanina makul bir mesafede satig yapmalar1 koguluyla
kaldirim isgal vergisi vesaire de almiyor.

Cigegin bir diger ismi de “Mayis Cani1”. Zaten Latince ismi
Convallaria majalisteki “majalis” eki, “Mayisa ait” anlaminda ve
eski astroloji kitaplar ¢i¢egi Merkiirin milkiyetine veriyor, zira
mitolojiye gore Atlas'in kizi Maya, Merkiir'iin annesi ayn1 zaman-
da. Yani “Maya-May-Mayis” derken iste, anladiniz siz onu. Ayni
zamanda eski Yugoslavya'nin da amblemi miige. 1967 yilinda da
Finlandiya’nin ulusal ¢igegi ilan edilmis.

Az 6nce “vadideki zambak” dedim ya Ingilizcesinden miil-
hem, aman karigtirmayin, ¢iinkii miigenin zambakla higbir ilgisi
yok, koken olarak. Bu durum sadece isimlerdeki benzerlikten
kaynaklaniyor. Cok ferah, yesil bir ¢igek kokusu var ve aslinda
kokusal profilini dikkatle incelerseniz, yani her ikisini de koklayip
oyle degerlendirmeye ¢aligirsaniz, miigenin zambak degil, bilakis
muskat ceviziyle benzestigini goreceksiniz. Zaten rivayet o ki bu
benzerlikten dolay:r muskat kelimesinin 6nce mugadea, sonra da
miige’ye doniigmesiyle olusmus etimolojisi. Ugur getiren bir ¢igek
ve ¢igeklerin dilinde “mutlulugun geri gelmesi” anlamina geliyor.
Siz bu pozitif romantizme fazla aldirmayin, zira son derece zehirli
aslinda. Sayisiz tibbi yararlar1 kadar, zehri konusunda da dikkati
elden birakmamak lazim.

Ayrica her ne kadar “Meryem Ana’nin gézyast” falan dense de,
fazla feminenlik de atfetmemek gerek, ¢iinki “erkek zambak” da
denirmis muge’ye. XVI. yiizyilla XIX. yiizyil arasinda erkeklerin
¢ogu miige kokusuna hastaymig. Hatta ve hatta, s1ik ve geng bir
delikanhya “mige” dendigi de olurmug. Gergi miige ismi daha ¢ok
hanimefendilerle flort eden ve devaminda onlar1 “bir gekilde” mutlu
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ederek hayatlarini siirdiiren geng erkeklere verilirmis, diye de bir

soylenti var. Bu soylentiye itibar ettiginizde de bir erkege “miige’
demek, onu biraz kaba bir meslekle tanimlamak anlamina geliyor.

YEMELIK Mi BU PARFUMLER!

Ug karakteri, Dior, Roudnitska ve Miige’yi yeterince tanimis oldu-
gumuzu varsayarak, zamanda tekrar geri gidiyorum ve geliyorum
1950°li yillarin bagina. Demistim, Edmond Roudnitska sadece
parfimér degil, ayn1 zamanda seylerin nedenleri tizerine de kafa
yoran bir muhterem. XIX. ytizyil sonunda ortaya ¢ikmaya baglayip
XX. yiizy1l baginda iyice yayginlagan yapay koku molekiillerinden
rahatsiz olmaya basliyor. Evet, bu molekiiller daha 6nce yaratila-
mamis pek ¢cok muhtesem kompozisyonun dogum sebebi oluyor,
ancak gene de aligtk olunamayan sert, bazen kaba ve ¢alismasi gok
da kolay olmayan kokular: var. Ozellikle sadece dogal malzemeyle
caligmaya aligmis geleneksel parfumoérler, bu yeni ve laboratuvar
ortaminda yaratilmig koku molekiilleriyle ¢aligmakta zorluk geki-
yor. Bunun i¢in de, yapay molekiillerin sert notalarini bastirmak
i¢in bol bol vanilya, seker (maltol), heliotropin ve elbette meyve
kokular1 yerlestiriyorlar parfiim formiillerine.

Bu yeni tatlandirma akimi Roudnitska’y1 epey rahatsiz edi-
yor, ¢linki parfim kokusal olmaktan ¢ikip, yenebilir malzemeye
doéniigmis gibi geliyor ona. Onun deyimiyle: “Burundan ¢ok mide-
ye hitap ediyorlar!” (“More gustative than olfactive!”) Sekerleme
gibi kokmaya baglayan parfiimlere tahammilinin kalmadig
anda zaten kararini veriyor ve “Ben boyle sekerli-tatl parfumler
yapamam,” diye kestirip atiyor. Hani ben kestirip atsam, kimsenin
umurunda olmaz ama bunu yapan Roudnitska olunca ortaligin
tozu biraz dumana kangiyor. Neden? Eh, ¢iinkii adamin bagari
hanesinde Rochas i¢in yaptig1 Femme, Dior igin yaptigy Eau Fraiche
de Dior gibi kilometre tagi olmus parfiimler var. Boru degil yani...

Roudnitska’nin isyanimi takip eden siiregte, kafasinda neyin
nasil olmas: gerektigine dair ¢6zlimler dolagmaya baghyor. Esas
istedigi, dogaya dontip yapay molekiilleri reddetmek degil, ¢linki
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onlarin kendisine sagladig: avantajlan asla kaybetmek istemiyor.
Amacy, parfimiin ilk baglarda oldugu gibi yiyecek kokularindan
uzak, sadece parfum gibi kokusuna geri donisi saglamak. Ona
gore parfum formiilleri ¢ok fazla yiyecek notas: igermekle kalmi-
yor, aym: zamanda da ¢ok uzun ve karmagik formiiller haline gel-
meye baglayip kokusal kakafoniye donigiyorlar.

Biiyiik usta Edmond Roudnitska (1905-1996)

“Laboratuvardaki artik koku malzemelerinin dokildiigi top-
lama kabs, sanki yeni parfimlerin ulagmaya 6zendigi koku kar-
magas1 oldu,” diye dile getiriyor bu dugiincesini. Bunu kavradig:
andan itibaren de kararim veriyor; formiiller basite indirgenecek
ve karigik islere girilmeyecek. Ancak bu basitlestirme isi kolay
degil, zira havada birakilan kokulu iz, denge, derinlik, kalicihk gibi
birgok unsur var, bir parfiimiin parfiimériiniin i¢ine sinmesi igin.

O dénemki imkinlar da bunu daha da zor kiliyor. Ancak
Roudnitska yilmiyor ve siirekli “Basitlestir! Basitlegtir! Basitlegtir!”
diye tekrarhyor kendi kendine. Ona gore bir sanatgi, ustaliginin
zirvesine geldiginde tekrar o bagstaki basit anlayigina geri déner.
Ancak bir farkla; diger yeni bagslayanlara bir tur bindirmigtir artik.
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Oncelikle piyasada bulunan biitin yeni koku molekiillerini
atlyesinde topluyor. Cok kullanilmis olanlari eliyor, taze ve seffaf
bir izlenim birakanlariysa ayn bir kdseye ayiriyor, tekrar tizerin-
de ¢aligmak icin. Yiyecek havasi tagiyanlar: elinin tersiyle itip,
doganin bagrindan gelmis gibi kokusal izlenim yaratanlan da ilk
ayirdig taze ve seffaf molekiillerin yanina koyuyor. Bunlar1 yaptig
donemde bir de takintis1 var Roudnitska’nin: Bahgesinin genis bir
bolimiine mige ¢igekleri ekmis durumda ve baharin ilk giinlerin-
de, giin iginde siirekli digar1 ¢ikip migelerini kokluyor.

Mige cigeginden dogal kokulu madde, yani 6ziit falan elde
edilemez teknik olarak, zira higbir isleme dayanamayacak kadar
narindir ¢an ¢igekli bu doga harikasi. Asla bir giil veya yasemin
degildir yani. Ya bagka dogal malzemeyi, mesela giil, limon, yase-
min, vetiveri falan birlestirip yakalamaya ¢alisacaksiniz ya da yapay
molekillerin, Aydroxycitronellal, lilial, lyral, majol gibi aroma-kim-
yasallarinin yardimina bagvuracaksiniz. S6z konusu miige olunca
yani, tamamen koku izlenimine dayal: bir tekrardan tretme siireci
yasantyor ve bu da tahmin edebileceginiz gibi hi¢ de kolay degil.

Is kolay degil ama yilmiyor Roudnitska, her bahar kendini
atiyor miuigelerinin igine. Bir elinde koku molekiilleri emdirilmisg
kagat seritler, bir eli ¢igeklerin izerinde, hem beynini hem ruhunu
zorlayarak ulagmaya ¢alistyor miigenin kokusuna. 1952'de dogu-
yor bu fikir aklina, ancak anlamli bir sonuca ulagtigina kanaat
getirmesi 1955 yilini buluyor. Ug koca yil, bin giinii agkin bir
stire... Sonugta geldigi yer, kuvvetle mige kokan ama yanina bagka
notalar1 da 6diing aldigindan, o miigeyi yemyesil bir bahgenin
icine yerlegtiren nefis bir parfiim oluyor. Isin ilginci, biitiin diisiin-
diiklerini de bu parfiimiin iginde gergeklestiriyor; tatl, sekerli ve
meyveli yiyecek kokularindan uzak duruyor ve parfimiin ¢atisini
alabildigince basitlestiriyor.

Daha énce Diorama ve Eau Fraiche de Dior isimli iki parfiim
tasarladig1 Christian Dior’a, bir ziyaretinde, bu yeni hazirladig:
ve hayatinin ¢aligmas: diyebilecegimiz yeni parfiimini kokla-
tiyor Roudnitska. Kokuyu burnuna g¢eker ¢ekmez, fazla bir sey
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soylemeden “Bir sonraki parfimiim bu olacak,” diye mirildaniyor
Christian Dior ve boylece Diorissimo isimli parfiimiin dogumu
gerceklesiyor 1956 yilinda.

Roudnitska'nin, Christian Dior'un miigeyi ugurlu bulmasin-
dan, her defilede mankenlerinin bir yanina mutlaka bir migecik
iligtirdiginden haberi yok bu sirada. O, yaptig1 herhangi bir koku
nasil begenildiyse, dyle begenildi saniyor yeni miigeli parfimi-
ni. Ta ki bir yil sonra, 1957°de, St Honoré d’Eylau Kilisesi'nde,
Christian Dior’'un cenazesini tabutun iginde migelere sarmalan-
mis gorene dek...

MOZART’IN MUGESI

Diorissimo, bir miige kokusu olmaktan ziyade stilize bir miige par-
fumi diyebiliriz. Neden stilize? Cinki Diorissimo muge gibi degil,
bir bahar giinii yagmur almig bembeyaz miige bahgesi gibi kokar.
Aslinda solifleur (mono—floral) bir parfiimdiir, yani bagtan sona tek
bir ¢igegin etrafinda doner, sisenin igine konulan kokulu hikaye.
Ancak bir farki vardir: tarih boyunca bu kadar uzun siire ticari
olarak hayatta kalmay: bagarabilmis tek so/ifleur parfiimdir. Hem
o zamanlarda hem de bugiin menekse, lavanta falan gibi pek ¢ok
tekil parfiim var, ancak bunlar genelde market raflarin1 dolduran,
nispeten ucuz, prestijli bir mesaj veremeyen parfimler.

Her ne kadar basit bir formiil etrafinda gatilmig olsa da bu,
Diorissimonun kompleks bir derinligi olmadig1 anlamina gelmez.
Sandal agaci, yasemin, nergis zambag, boronya, miige, ylang ylang
ve giilagacy, taninabilir notalaridir. Ancak elbette bunlarin hepsi
oldugu gibi degil, bir kism1 izole edilmis molekiiller, bir kismi
da yapay molekiiller olarak parfiimiin iginde yer bulmugtur. Gila
temsilen Phenyl ethyl alcobol, miigeyi temsilen hydroxycitronellal,
yasemini temsilen benzy/ acetate, gilagacini temsilen /inalool, hatta
civet ve belki yasemin abzolisiinden kaynaklanan bir kisim indole,
ilk akla gelenler.

Bugin gidip bir sise Diorissimo almaya kalksamiz, kafaniz
kargabilir, ¢linkii zaman iginde tg kere yeniden formiile edildi.
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Yeniden formiile edilirken de civer ve indolein hayvans: derinligi
tamamen digarida birakilip sadece yesil ve miige kokulu bir hava
birakildi parfiimde. Bugiinkii k6t mii kokar? Hayir. Fakat asla
Edmond Roudnitska’nin yillarca emegine mal olan, Christian
Dior’un o ilk koklayista belli etmemesine ragmen belki de ilikleri-
ne kadar etkilendigi orijinali gibi kokmaz maalesef.

Zaten sadece maliyet digiirme gabalar1 degil, bir de orijinalinde
mevcut bazi molekiiller ve 6zellikle parfiimiin omurgasini olug-
turan hydroxycitronellal zaman iginde IFRA'nin ugursuz yasak ve
kisitlama listesine girdigi iin, orijinal formilin 6nemli kayiplari
var. Gene de, dedigim gibi, nispeten ucuzlatilmig ve giincel zevke
uyarlanmis hali olsa da, bir dénem “Fransiz parfiim diinyasinin
Mozart’t” lakabin1 alan Edmond Roudnitska’y1 mezarinda dért
doéndiirecek kadar farkh ve uzak degil.

“Gincel zevk” derken, bir noktanin altin1 ¢izmek isterim.
Miige kokusu inanilmaz bir yayginlikta sabun kokusu olarak da
kullaniliyor. Bu nedenle miige kokan bir parfiimiin ilk avazda size
bir islevsel temizlik trinini ¢agrigtirmas: kaginilmaz. Zaten bu
nedenle baz: parfimlere “sabun gibi kokuyor” diyoruz. Bunu der-
ken unutuyoruz ki aslinda parfiimler sabun gibi kokmuyor, bilakis
sabunlar parfim gibi kokuyor. Temizlik irtinlerindeki bu abartili
kullanim, yan etki olarak maalesef parfimi de harciyor ve biz
“I-1h, sabun gibi kokuyor bu!” diye burun kivirabiliyoruz.

Sigesi pek ¢ok degisime ugradi Diorissimo'nun. Bugiin “eau de
parfum” diye ¢ok benzer sisede farkh bir versiyonu daha var ve iki-
sinin de konsantrasyonu, formiilleri ve dolayistyla kokular: birbirle-
rinden farkli. Sonradan iretilen “eau de parfum” Frangois Demachy
imzasini tagtyor, parfumor olarak. Sigeler ¢ok benzes, yani paketlerin
etiketlerine, ayirt edebilmek i¢in yakindan bakmak lazim. Ancak ilk
lansmani sirasinda durum bu degil elbette ve sadece altmug adet tire-
tilen, kivrimli vazomsu bir formda, tepesi altin kaplama bronz ¢igek
figiirleri olan el kesme bir Bacarrat kristali sigede satiga sunuluyor
Avenue Montaignedeki lansman partisinde. Bugtin “amfora sise”
denen o ilk altmus siseden birine ulagmak igin antikacilara bayag bir
para dokmeniz gerekiyor.
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Lansmanda kullanilan ve
sturh sayida satildiktan
sonra daha uygun
maliyetli bir siseye gegen
Diorissimo'nun

reklam 6rnegi.

MUGE BAHCESI NE OLDU?

Son bir s6z: “Edmond Roudnitska’'nin Cabris'teki atolyesinde yer
alan ve Diorissmo’ya ilham veren muge bahgesi ne oldu?” derseniz,
oglu Michel Roudnitska o bahgeyi hili itinayla muhafaza ediyor.

Parfiimérle marka sahibi arasinda bu tip duyarh ve derin ilig-
kilere rastlamak, maalesef artik bugiin pek miimkiin degil. Zaman
hizli akiyor, yatirimcilar hemen sonug istiyor ve kimsenin Edmond
Roudnitska’nin miige kokusunu yakalamak i¢in bahgesinde gegir-
digi ti¢ yila tahammiilii yok. Ug yili birakin, bir yil bile oldukga
uzun bir siire bugiin bir parfiimiin hazirlanmas: igin. Kendi kul-
varinda 6nemli iki insanin bu hos kokusal iligkisi ve sonucunda
ortaya c¢ikan prestijli parfim, teknik mikemmeliyetini bir yana
biraksak bile, sirf bu nedenle olduk¢a 6nemli.

Ancak biz bu hog parfiimii bir bagka hoslukla devam ettirelim
ve Dior’u son yolculuguna ugurlarken tarihte gene bir adim geri
atalim ve Edmond Roudnitska'nin bir bagka saheserine goz atalim.
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Marcel Rochas ve Femme Rochas

1944 yilinin Agustos ayindayiz. Miittefik ordulari Parise girmis ve
Alman iggali sona ermis durumda. Fransizlarsa topraklarina ayak
basan bu yeni silahli insan grubunu, yani kurtaricilarini sevingle
kargiliyorlar. Yillar siiren bir savag, milyonlarca 6lim ve elbette
beraberinde gelen her tiirli tiketim mali kisintisi. Yiyecek dahil
her seyin kisith ve karneye bagh oldugu bu ortamda iki adam bira-
raya gelerek ve yeteneklerini birlestirerek savag sonrasi doneminin
ilk bagarih parfiim lansmanini gergeklestiriyor. Hatta savag sonrasi
ilk parfim lansmani demek az kalir, 1960’lara biitiiniiyle hiik-
medecek bir Fransiz parfiimevinin temellerini atiyorlar diyelim.
Gelin ama 6nce II. Diinya Savag: yillarindan da geriye gidelim ve
hikédyeye ismini veren adamin Sykisiiyle ise baglayalim.

Hikayenin ilk kahramani Marcel Rochas. Marcel, 1902'de
Paris'te doguyor ve ergenligini I. Diinya Savagr'yla gecirdikten
sonra hukuk fakiiltesine giriyor, avukat olarak mezun oluyor.
Mezuniyetinden az sonra, yani 23 yagindayken ilk karistyla tanigi-
yor ve ona deliler gibi 4sik oluyor.

Hukuk kitab1 digindaki hayatinda Marcel'in iyi giyinmeye ve
iyi giyinen insanlara yogun bir merak: var. Agik oldugu ilk karist
Yvonne'un sik kiyafetlere ilgisi kendi ilgisiyle ¢akisinca, hayatinda
doéniim noktasi tegkil edecek radikal bir karar aliyor ve hukuku bira-
kip modaci olmaya karar veriyor. Amaci hem estetik zevklerini tat-
min etmek, hem de ¢ilginlar gibi sevdigi karisi igin kiyafetler tasarla-
mak. Elbette bu kiyafet tasarlama isinde tek misgterisi karis: olmuyor
ve Marcel Rochas yavag yavag baglayarak ama gittikge hizlanarak
siradisi kiyafetleriyle moda diinyasina ismini yazdirmaya baglyor.
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Moda tarihi kitaplarinda ondan “hareketli zamanlarin 6ncii
modacisi” diye bahsediliyor. ki diinya savasinin sigdig1 bir yagam-
dan s6z ettigimize gore, bu “hareketli zamanlar” tamimina da hak
vermemiz gerekiyor sanirim.

Neler mi var tarihe gegen moda hamleleri arasinda Marcel
Rochas'nin? Oncelikle bu hamlelerin baginda, etekleri yerlerde
siriinen mantolarin yerine “2/3 boy manto” denen ve elbiseden
daha kisa olan mantolar geliyor. Ardindan da kadin gémlekle-
rinde ilk cep uygulamas: ve donemin bir bagka tnli ismi Elsa
Schiaparelli’yle beraber yayginlagtirdiklar: vatkali genis omuzlar.

Kadinlarin o giine kadar sadece en sportif amaglarla veya rahat
donemlerde giyebildikleri pantolonu abiye bir giysi unsuru hali-
ne getirmek ve yiiksek moda anlayigiun igine kodlamak da gene
Marcel Rochas’ya tin kazandiran ilklerden sadece biri. Bugiin igin,
geng veya yash, hanimefendilerin ik ortamlardaki giysi tercihlerin-
de etekten ¢ok pantolonun agirhiginin hissedildigi digtiniliirse, bu
rahathk duygusunun aslinda Marcel Rochas’ya borglu olundugu-
nun unutulmamas: gerek. Sonraki zamanlarda Christian Dior'un
adiyla 6zdeslesen “New Look” akiminin simgesi olan ince belli kum
saati gibi viicut figiirlerine olanak veren guépiére, yani viicut korsesi
bugiin Rochas dendiginde modayla ilgili akla gelen ilk unsur.

Bahsettigim bu detaylar sayesinde biitiin XX. yiizyil boyunca
yerlesen kadin giyim kodlarinin pek ¢ogunda Rochas’nin bilinen
veya bilinmeyen imzas: bir gekilde yer aliyor. Yaratmaya ¢aligtig1
kadin imgesine de 4gik bir insan ki bunu daha sonralar1 bu b6lime
konu olan parfiimiiniin sisesinden bahsetmeye sira geldiginde bir
kez daha gorecegiz.

1930’larda siyah ve beyaz elbiselere beyaz yaka takarak moda-
ya iligkin zihniyetinin ilk degisik 6rneklerini sunan Rochas'nin
kiyafetlerinde omuzlar hep genis ve belirgin. 1931 yilinda Avenue
Matignon, 12 numaradaki butigini agiyor Paris’te. Mugterileri ara-
sinda Hollywood yildizlar1 da var ve birkag 6rnek saymam gerekir-
se: Carrol Lombart, Jean Harlow, hep ¢ok yakin oldugu Mae West
ve Marlene Dietrich’i sayabilirim bu yildizlarin arasinda.
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“Madonna’nin sahne kiyafeti

Jean Paul Gaultier'nin biraz farklilagtirdig
guépiére tasarimiyla Madonna sahnede.

Bugiin elbette guépiére elbise altina falan giyil-
miyor, ancak pek ¢ok iinlii i¢ camagin markasinin
en ozel ve en i¢ giciklayict koleksiyon parcalarindan
biri olarak hala hayatiyetini siirdiiriiyor. Rochas'dan
sonra guépiere’i kendi koleksiyonlarina adapte eden
modacilarin baginda, elbette bahsettigim kum saati
gibi kadin figiirinii diinyaya yayan Christian Dior
geliyor. Hatta zaman icinde Rochas’nin ismini unu-
tup bu sik i¢ giyim parcasim Dior’la 6zdeslestirme
yanilgisina diisen pek cok insan ve moda tarihgisi var.

Guépiere sadece hammlarin yeni modaya
uygun giyinmeleri icin kullanilan bir arag degil,
ayni zamanda erkeklerin de bagini déndiiren son
derece tahrik edici ve ciiretkar bir giysi. Ihtiyar ve
aksi adam Charles Bukowski bile guépiére’le ilgili
bir ¢ift laf etmekten kendini alamiyor ve bir gué-
piére’in altindan uzanan bir cift kadin bacaginin
giizelligine 6vgii dolu satirlar yaziyor.

Nispeten daha giincel ve popiiler bir 6rnek
vermek gerekirse; “Madonna’nin sahne kiyafeti”
diyeyim, siz de goziiniizde daha belirgin olarak
canlandirabilin guépiere’i.

9
!

Guépiere ashnda ¢ok daha
eski zamanlarda hanimlarin
elbise icine giydikleri, nispeten
kaba, dikine kemiklerle sabit-
lenmig kat kat korsenin basit-
lestirilmig hali. Rochas'nin gué-
piére’i agirhikla biitiin tasarimla-
rinda kullandig1 dantelden ire-
tiliyor ve elbisenin altina giyildi-
ginde beli inceltip kalcalarin iist
yuvarlaginin belirginlesmesine
sebep olarak, yeni kabul edil-
miy giizel kadin viicudu imgesi-
nin altyapisini olusturuyor.

Pek gok guépiére
modelinden

birini altinda tangayla
goruyoruz.
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1935 yilinda koleksiyonundan iki parga Vogue dergisine ¢izim
olarak giriyor. Genel karakteristigi itibariyle son derece feminen,
kigkirtic, genis omuzlu, ince belli ve yuvarlak kalgals, dizin hemen
altinda biten elbise modelleri diyebiliriz Rochas'nin koleksiyonlar:
i¢in. Bu modellerde kullanilan kumaglar da ¢ogunlukla dantel veya
esdegeri, nazik dokuda kumasg 6rnekleri.

Savagin tam ortasinda Marcel Rochas 41 yagindayken, 18 yagin-
daki Héléne’le tamisiyor ve eski agkin yerine yeni agk, eski esin yerine
de yeni e gegiyor. Kizi Sophie’nin anlattigina gére, yil 1941 ve babast
son metroya yetismeye ¢alisan Hélénei goriiyor. Dayanamayip kizin
yamna gidiyor ve “Kafa yapimz tam sapka tagimaya uygun,” diyor.
Baglamaya bakin siz, baglamaya! Devaminda kiz Marcel'in sapka
modellerinden biri oluyor ve kisa siire sonra da evleniyorlar.

Bu yeni agk macerasini yagamaya bagladig1 siralarda savagin
olumsuz etkilerinden bikmig bir halde modaevini kapatmay: diigi-
nen Rochas, yeni karisin1 da eski karis1 gibi ik giydirmek arzusu
ugruna bu fikrinden vazgeciyor. Karisinin ifadesiyle Marcel'in
ona bu baglamdaki yaklagimi tam bir “My Fair Lady” olay: gibi
gergeklesiyor ve 18’lik Héléne, bir kiz ¢ocugu olarak tamstig:
Marcel'den sonra, geng yagina ragmen her anlamda tam bir kadin
yani “Femme” kimligine buriniyor.

GUZEL KOKUSUZ OLMAZ
Marcel Rochas kadinlarda giizel kokulara da ¢ok digkiin. Bu yak-

lasgimini 6zetleyen bir de séylemi var: “Bir hanimefendinin evine
gittigimde, daha kap: a¢ildiginda, onu gérmeden hissedebilmeli-
yim. O hanimin imgesinin habercisi olan koku burnumu doldur-
dugunda, eger onu daha 6nce tanimiyorsam tahayyil edebilmeli,
eger 6nceden taniyorsam da bu koku hos bir yeni baglangig veya
prelid olabilmelidir.” Eh kadin giizelligine ve kokuya bu kadar
digkiin bir duygusal karakterin modaevinden de elbette ne bekle-
nir? Tabii ki parfiimler.

Air Jeune, Audace ve butigin adresinden ilham alan ismiyle
Avenue Matignon Rochas, modaevinin ilk parfimleri oluyorlar.
Ancak yaygin dagitima girmedikleri ve sadece butikte satiga
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sunulduklarindan, ¢ok da derin izler birakmuiyorlar. Parfiimlerinin
kisir déngusiinin degismesine ve koku diinyasina isminin kazin-
masina ise Albert Gosse ile tanigmasi neden oluyor.

Albert Gosse, 0 donem igin kiigiik ama oldukga tinli Gosse sam-
panyalarinin ureticisi olan kokli ailenin geng bir tyesi. Egitimini
tamamladiktan sonra aile isine giren Gosse, sirketin i¢inde aym
soyadini tagtyan ¢ok fazla akrabasi oldugunu gorip “Bana burada
ekmek yedirmezler” zihniyetiyle bagka denizlere yelken agmaya
karar veriyor. Gosse’a gore parfim de, sampanya da aslinda benzer
pazarlara hitap eden liikks irtinler. Bu nedenle olsa gerek, devrin en
siradist modellerini yaratan modacit Rochas'nin yanina sokulmanin
yollarini ariyor ve bir vesileyle onunla tamigiyor. Bu tanigmadansa
isin ruhunu Marcel Rochas'nin, mekanigini ise Albert Gosse’un
olusturdugu Rochas parfiimleri doguyor.

Butikte merdivenin altindaki kigiik bir odada yeni ortak oldu-
gu sirket icin ¢alismaya baglayan Gosse, bu kigiicik odada aym
zamanda savag sonrasinin ilk ve en 6nemli parfiimlerinin temel
stratejilerini olugturuyor. Daha koku ortada yokken isim tzerinde
anlagiyor ortaklar ve Femme ismini yeni ¢ikaracaklar1 parfiime
uygun goriyorlar. “Femme” kelimesi Fransizca “kadin” anlamina
geliyor; basit ama etkileyici, Marcel Rochas’nin kadin figiiriine
olan estetik takintilariz1 da oldukga net agiklayan bir isim. Kot
surpriz; basit ve etkileyici bir isim oldugu igin bagkas: tarafindan
marka tescili yapilmig Femme'in. Tabii 6ncelikle tescil sahibinden
isim hakki satin aliniyor, hatta bu satin alma yapilirken aym kigi-
den sonraki yillarda piyasaya ¢ikacak olan Moustache parfiimiiniin
marka ad1 da satin alinarak, bir tagla iki kus vuruluyor.

Iyi is planlar1 yapan ve liiks pazarina aligkin sampanyaci aileden
gelme Albert Gosse, kadina tutkun ve devrimci moda fikirlerini
hayata bagariyla geciren bir tasarimc1 Marcel Rochas ve elbette bu
iki ismin yanina bir de parfiimor gerekiyor ki sac ayaklari tamam-
lansin ve Femme isimli parfim ger¢ek anlamda hayata gegsin. Bu
tgtincd isim, yani koku tasariminin arkasindaki burun veya beyin
de bugiin daha ¢ok Dior igin yarattig: parfiimlerden tanidigimiz
ve bir 6nceki yazida kendisinden kisaca bahsettigimiz Edmond

Roudnitska oluyor.
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Roudnitska, 6zellikle Dior igin tasarladigi Miss Dior veya
Eau Sauvage gibi parfiimlerle tamdigimiz, devrin 6nde gelen
moda devleri Marcel Rochas, Christian Dior, Emille Hermeés
gibi isimlerle beraber ¢aligmis ve ilging bir gekilde onlar igin o
yillarda tasarladigy parfiimleri, bunca yil sonra hili hayatta ve
satigta olan sansh biyiik isimlerinden biri parfim dinyasinin. O
zamanlar i¢in ismi yeni duyulmaya baglayan bir parfiimér olan ve
sadece Elizabeth Arden i¢in 1939 yilinda tasarladigi I£s you isimli
parfimle taninan Roudnitska’nin elinde, Rochas ve Gosse’'un
kafalarindaki kokusal imgeye iligkin bir parfiim taslag: var aslinda.
Sirmekte olan savag, moda diinyasindan ve insanlarin igindeki
yasam coskusundan ¢ok sey gotiirmiis ve Rochas’'nin kafasinda da
bu coskuyu geri getirecek, onciillerinden farkli, ardillarina 6rnek
olugturacak ve tabii ki Rochas giysi tasarimlarindan uzaga diigme-
yecek bir koku yaratmak var.

Ugliiniin yeni tiyesi Edmond Roudnitska, 1905 yilinda Nice
sehrinde dogmus bir isim. Nice, Grasse kentine ¢ok yakin ve
Roudnitska da bu kiigiik ama tinli koku kentinde muhtelif koku
treticisi firmalarda galigmaya baglayarak koku diinyastyla tanigiyor.
Kimya ve parfiim alaninda herhangi bir egitimi yok, yani mektepli
degil alayl bir parfimér, teknik yaklagimlardan ¢ok burnuna ve
duygularina giivenerek koku tasarliyor. Egitimi olmamasina rag-
men tirnaklariyla kaziyarak kokuyla ilgili her seyi kendi bagina
ogreniyor ve egitimsiz kisilere genellikle bahsedilmeyen bagparfi-
morlitk unvanina da geng yasinda sahip oluyor. Ardindan Parise
gonderiliyor, ki Paris'te yagadig1 donemde de az 6nce bahsettigi-
miz bulugma gergeklesiyor.

Roudnitska bu bulugma sirasinda koku bazlar1 alaninda g6hreti
biiyiik olan bir esans yag1 ve koku kimyasah sirketi olan de Laire'de
calismakta. Koku bazi, daha énce belirttigimiz gibi, parfiim diinyasi-
nin bir nevi hazir et sular1 veya hazir ¢orbalari oluyor ve bir parfimér
bir baz1 oniine alarak ona yaptig1 ekleme ve gikarmalarla bir parfim
yaratabiliyor. Internet diinyasinda web sitesi tasarlairken gokga
kullaulan hazir templatelerin koku diinyasindaki kargilig: gibiler bir

anlamda. Bu bazlarin ortaya ¢ikis sebepleri, aroma-kimyasali fabri-
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kalarinin yeni trettikleri sentetik molekilleri, bu yeni molekillerle
nispeten yeni tamgmaya baglayan parfiimorlere kullanimlari kolay ve
hazir 6rnek olarak sunmalar: ve boylece satiglarin artmasi.

1878 yilinda kimyager Georges de Laire tarafindan kurulan
de Laire sirketi, stire¢ i¢inde Cassis, Prunol, Bouvardia, Ambré 83,
Cuir de Russie, Mousse de Saxe gibi efsane olmus bazlar1 treten
en meshur fabrikalardan biri. Tarihin akigi i¢inde muhtelif el
degistirmeler sonucu bugun Symrise’in portféyiinde yer alan bu
sirket, donem piyasasinin yildizlarindandir diyebiliriz. Edgar de
Laire’in esi ve fabrikanin mudiresi olan Marie Thérése de Laire’in
tasarladigy Mousse de Saxe mesela, bu bazlarin en bildik ve yaygin
kullanilmig 6rneklerinden.

Cesitli parfimorlerin tasarladigi farkl parfimlerde (Vera
Violetta/Roger&Gallet, Nuit de Noél/Caron, Caléche/Hermes,
Habanita/Molinard vs.) temeli olugturan bu hazir akorlarin kulla-
nimina gahit oluyoruz. De Laire’in inlendigi donemlerde wanil/in,
nitro miskler, iononelar, isobutylquinoline benzeri yeni aroma-kim-
yasallarinin parfiimérlerin ellerine olduklar: gibi teslim edilmedi-
gini disinirsek, bu kimyasallarin da iglerinde yer aldig1 bazlarin
6nemini daha iyi anlayabiliriz.

Neden sentezlenen molekiiller parfiimorlere
olduklan gibi teslim edilmiyor?

Ciinkii molekiiler yapilar1 birer sir ve kimse bagka bir fabrikanin kendi sentezle-
digi molekiilii taklit etmesini istemiyor. Gelismis analiz cihazlarindan uzak olunan bu
donemde, bu tip molekiiller de iste boyle bazlarin icine gomiilerek satiliyor. Bu, aym
zamanda iiretici icin de iiriinden sagladi art1-degerin yilkselmesi demek.

Juna benzetebiliriz belki bu durumu: Sadece sizin tarlanizda yetigen nitelikli
bugday: degil, o bugdaydan iirettiginiz unu satiyorsunuz piyasaya ve elbette aradaki
ogiitme siireci sizin kar hanenize yazihyor. Sizden un alan pastaci ustasi da ister tuzlu
isterse de tath kurabiye iiretip pazara sunuyor. Sonucta satilan sizin bugday oluyor

ama elinizden bugday fiyatina ctkmamg oluyor.
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De Laire ile ilgili yukarida anlattiklarim, 1900’lerin baglari-
na iligkin olaylar. 1940’lara geldigimizde, savas yillarinda, elbette
koku diinyasinin Paris’teki ¢aligma kogullarini tahmin edebilirsiniz.
Roudnitska da boyle bir tarafta ¢ope atilmig boya kazanlar, avlu-
sundaysa hurdaya terk edilmis ve iglerinde hala satilmamis koku
bazlarinin bulundugu bir at6lyede icra-i sanat eyliyor. Bir giin genel
temizlik sirasinda, o satilamayip da hurdaya ¢ikmis bazlarin oldugu
varilleri elden gecirmesi isteniyor Roudnitskadan. O elden gegirecek
ki ige yaramayanlar atilsin, yeni mallara yer agilsin. Yillarca agik hava,
yagmur ve giineste kalmig bu varillerin igindekiler savas yillarinda
hammadde yoklugu ¢eken fabrikanin da can simidi olmug. Yeni
esans yaglarina ulagilamadiginda hemen bu g6zden diigmis atiklara
miracaat ediliyor ve iglerinde ige yarar bir sey varsa hemen daha
genis bir formiiliin i¢inde yer almak tizere laboratuvara tagimyorlar.

Iste bu hurda malzeme varillerini elden gegirirken variller-
den birinin (pruno/) kapag: agildiginda iginden yikselen koku,
Roudnitska’nin gozlerini yuvalarindan firlatiyor. Atilacak varilin
icindeki, koku kimyasindaki yeni molekiillerden yararlanila-
rak deneysel amagh koku bazlarinin iretildigi yillardan kalma,
menekseyle iris aras1 bir koku veren methyl iononelar kullamlarak
tretilmis bir baz. Tabii i¢inde sadece iononelar yok ve baz haline
getirilmesi i¢in bagka molekiillerle de desteklenmis. Tatli, sekerli
ve sulu kirmizi erik kokusuna benzer bir kokusu var.

Roudnitska bu erik kokulu bazi o kadar seviyor ki hemen
varili oldugu gibi ¢ektiriyor laboratuvarin igine. Boylece yillardir
bahgenin bir kégesinde 6mrini doldurmakta olan koku bazinin
da kaderi birden degisiveriyor. Laboratuvarina gelen bu vari-
lin i¢inden aldigi numunelerle denemelere baglayan Edmond
Roudnitska, 6nce erik kokusunu seftali (C-14) ve megeyosunu
(oakmoss) kokularinin igine sarmaliyor. Daha sonra savag kogullari
nedeniyle erisilmesi gi¢ olan, ancak elindeki bazi nadir yapay
malzemeyle takas ederek elde ettigi paculiyi de ekliyor bu kari-
sima. Seftali kokusu igin kullandigi C-14 aldehiti sadece geftali
kokmuyor, ayrica derinlik veren ve taze bir izlenim yaratan farkl
bir molekiil. (C-14"ii belki Guerlain’in 1914 tarihli Mifsuko’'sunun
hikiyesini anlattigim boliimden hatirlayacaktir bazi okurlarimiz.)
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Sadece seftali, erik, paguli degil elbette Roudnitskanin elin-
deki denemede yer alanlar. Baz notalarda da ist notalarda yer
alan meyvelerin hafiflifini bastirmak i¢in sandal agac1 ve lbda-
num’la (laden reginesi) beraber karanfil kokusu veren eugeno/ de
kullaniliyor ki hem odunsu hem de siitli, daha dogrusu sicak bir
hava verebilsin parfime. Parfiimiin kalbinde “6lmeyen ¢igek” de
denen immortel (altin otu), yasemin, gil ve ylang ylang var. Bu
malzemelerin bazilarinin savag kosullar1 nedeniyle ulagilmas: zor
oldugundan, az bulunan yaseminin iizerine bolca benzy/ acetate
koyarak durumu kurtariyor Roudnitska. Oldukg¢a kuvvetli floral
bir buketten olusan kalp notalari, altinda odunsu notalar, tstiin-
deyse meyvelerle desteklenmis durumda bu koku.

Tamam, erik iyi fikirdi de, acaba tek basina yetecek mi orijinal
olmaya? Hayir, yetmiyor Roudnitska’ya. Son bir hamle yaparak
formiile kimyon da ilave ediyor. Genelde parfimlerde baharata
aligkinizdir ama bunlar ¢ogunlukla targin veya karanfil ya da ana-
son gibi baharat olurlar ve erkeksi parfiimlerin diginda kimyona
pek de fazla rastlamayiz. Formiildeki diger notalarla biraraya gelen
kimyon kokusu, c1zbiz kéfte havasindan siyriliyor ¢igek kokulariy-
la bulugunca ve birden egsizlesiveriyor Roudnitska'nin 6niindeki
cam tiipin iginde. Eksik kalmasin diye ekleyeyim: sisenin igindeki
stivida baharata kakule, meyvelereyse bergamot, limon ve limon
yapragindan elde edilen petitgrain yag da eslik ediyor.

Roudnitska, Rochas ve Gosse ile bulustugunda ve onlarin
nasil bir koku istediklerini 6grendiginde, cebindeki minik mantar
kapakl sisede kendi bagina ve amagsiz olarak yaptig1 bu parfim
¢aligmasi var iste. Hemen elini cebine atiyor ve mantar agarak
siseyi ikisinin burnuna dogru uzativeriyor. Hem Rochas hem
de Gosse daha fazla bir galigma ve dizeltmeye gerek olmadan
kendilerine koklatilan kokuyu kabul ediyor ve hemen ¢aligmaya
baglamasini istiyorlar.

Ancak, bu dediklerim olurken savag daha yeni sona ermis
durumda. Birakin esans yaglarindaki ulagilabilirlik zorluklarini,
alkol bulmak bile bir dert. Bu nedenle ilk iiretim birkag yiiz sige-
den ibaret kaliyor. Marc Lalique, bu ilk ve sinirli sayidaki tretim
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igin kristal bir flakon (igindeki sivinin havayla temasina misaade
etmeyen siki kapakli s1ik cam sige) tasarliyor. Marcel Rochas da bu
flakon’u en sevdigi malzeme olan siyah dantellerle susliyor.
Rochas'nin bu dantel takintisinda biraz da pek begendigi bir tani-
dig1 olan Mae West'in etkisi var. Ciinki Mae West ne giyerse
giysin, Uzerindeki pargalardan birinde mutlaka az da olsa siyah

dantel bir gekilde yer buluyor.

Femme sigesi dantelli kutusuyla.

Paris’te bulunan tnli ve seckin kisiler —ki bunlarin arasinda
Windsor Digesi, Barones Rothschild ve Yunanistan Prensesi
Marina da var— butige arz-1 endam edip Femme ad1 verilen bu
parfimin ilk 6rneklerinden edinmeye davet ediliyorlar.

Son derece kuvvetli bir kokusu var Femme'in, bu anlamda daha
sonraki Poison veya Giorgio Beverly Hillsle zirveye ¢ikan saldirgan
parfimlerin atas1 da diyebiliriz. Surildiginde sadece sireni degil,
onun bulundugu biitiin alan1 kokusuyla iggal ediyor. Kimyonun
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verdigi farkh hava, ¢igek buketinin tzerinde ve sandal agacinin
sicakliginda bag dondiiriiyor. Bir de bunlarin tstiine sikintili gegen
savag yillarindan sonraki ilk parfim lansmani oldugunu eklerseniz,
tahmin edebileceginiz gibi ilk dretim olan birkag 100 sise kapis kapss
gidiyor ve hemen yeni partilerin Uretimi baglyor. Ancak hepsini
Lalique tasarimu kristallerde satmak ¢ok da ekonomik olmadigin-
dan, hemen daha yaygin kullanilabilecek cam bir sise tasarlaniyor.
Siseyi tasarlayan Marcel Rochas'nin kendisi ve takintili oldugu o
ince bel altindan baglayan yuvarlak feminen kalga formunu birebir
uyguluyor bu anfora benzeri tasarimda. Danteller degismiyor ve
gene yer aliyor hem sisenin tizerinde hem de baski olarak kutusunda.

Efendim, rekabet kimseyi yalmz birakmaz, savas sonrasi ilk
parfim lansmaninin bagarisi elbette rakiplerin de goéziini agiyor
ve yeni yeni parfumler pitrak gibi yer almaya bagliyorlar magaza
raflarinda. Bu agamada da Gosse’un pazarlama dehas: devreye
giriyor ve diger rakiplerden farklilagmak adina Rochas’min buti-
ginde bir sergi diizenliyor. Serginin adi1 “Les parfums a travers la
mode 1765-1945”, yani “1765’ten 1945c modaya bagl parfumler”.
Bu sergide bir modaciyla parfiim arasindaki iligkinin ilk kuruldu-
gu Paul Poiret’nin o meshur “Les Parfums de Rosine” sigeleri ve
geleneksel Fransiz parfiimciileri Guerlain, Coty, Houbigant, Piver
ve Luben parfim gesitlerinden 6rnekler yer aliyor. Fakat tabii ki
o donem i¢in Rochas'nin rakibi konumunda olan Chanel, Jean
Patou veya Molineaux'dan higbir parfim 6rnegi sergi kapsamina
dahil edilmiyor.

Bu sergi Rochas’ya biiyiik iin ve prestij kazandiriyor ve gerek
iilke iginde, gerekse iilke digindaki parfiimeri diikkanlarimin raf-
larinda Femme igin genis yerler agiliyor. Agilan bu satig alanlan
aradan gecen 70 kisur yil boyunca daralsa da asla kapanmiyor ve
Femme Rochas her daim parfim satig noktalarinda yer aliyor.

Sunun altint bir kez daha ¢izelim; hem benzersiz kokusu, hem
de kritik bir dénemde akilli yontemlerle piyasaya sunulmasiyla
Femme, parfim dinyasinin en 6nemli 6rneklerinden biri olarak
anilmay1 hak eden bir parfiimdiir. Kullanicilar: arasinda Audrey
Hepburn, Elizabeth Taylor, Gwyneth Paltrow, tabii ki Mae West
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ve Melina Mercury gibi isimlerin yer aldig1 Fernme'in kavram ola-
rak yaraticisi diyebilecegimiz Marcel Rochas'nin geng denebilecek
bir yagta, 53 yaginda 6lmesiyle beraber, yola beraber koyuldugu
arkadag1 ve ortagy Albert Gosse parfiime ilham kaynag: olan ve pek
¢ok kaynakta da bu parfiimiin aslinda kendisine bir diigiin hedi-
yesi olarak hazirlandig1 s6ylenen, Marcel Rochas'nin geng karisi
Héléne Rochas’yr sirketin bagina davet ediyor. Héléne Rochas
doneminde de Rochas Parfiimevi, aynen Marcel Rochas'nin sag-
liginda oldugu gibi, son derece basarili gikiglar yapiyor. Bu sonraki
dénem parfimler arasinda, Hélene Rochas’nin kendisinden isim
alan ve Guy Robert’in parfimérligini yaptigy Madame Rochas
isimli parfimi sayabiliriz.

GENCLESME ZAMANI

Ne yazik ki boyle bagimsiz parfiimevleri, okuluslu sirketler ¢cagin-
da fazla yagama sansi bulamiyor ve sirket ilerleyen yillarla beraber
Procter&Gamble’in eline gegiyor. Cogumuzun Ariel gibi temizlik
trtnleriyle tamdigi Procter&Gamble’in eline gegtikten sonra,
tabii ki igler biraz degisiyor ve ¢aga uygun olma endisesi baslhyor.
Bu d6énemde alinan kararlardan biri de, artik daha ¢ok yagsh kulla-
nicilarin tercihi haline gelen Femme Rochasnin formilinin elden
gegirilerek biraz genglestirilmesi.

Bu degisiklik i¢in agilan kiigiik yarigmayr da o zaman bagim-
siz olup sonradan Givaudan sirketinin binyesine katilan Quest
sirketinden bir parfimor olan Olivier Cresp’in koku tasarimi
kazaniyor. Olivia Cresp, bilenleriniz vardir, Thierry Mugler'in
Angel isimli parfiimiinin de tasarimini yapan parfiimér. Crespe
gerekli degisikligi yapmas: igin Femme'n orijinal formilii teslim
edilmiyor ve koklayarak aynisini yaratmasi, sonra da degistirmesi
isteniyor. Tesaduf odur ki Cresp’in biyiikannesi de zamaninda
stk bir Fernme kullanicis1 ve bu nedenle parfiimiin koku profilinin
Cresp’in koku hafizasinda 6nemli bir yeri var.

Gerek hafizasinda kalanlarin yardimi, gerekse burnunun yol
gostermesiyle once birebir aymisin1 formile ediyor parfiimiin
Cresp. Daha sonraysa biraz basitlestirerek ve elbette igerik mad-
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delerini ekonomiklegtirerek, yirmi kisur bilesenden olugan yeni
Femmeé1 tasarliyor. Yeni Femmeda daha ¢ok bergamot var, seftali
ve erik gibi meyveler abartilmis halde, baharatli y6ni ise arkapla-
na itilmis durumda. Kimyonun yerini, i¢cinde kimyon da yer alan
gorece daha zayif bir baharat karigimi aliyor. Bu nedenle de tabii
ki yeni Femme orijinalinden kesinkes ¢ok daha hafif. Bu nedenle
nasil gergek koku meraklisi geng nesil Shalimar'in elden gegirilmis
halini kullanabiliyorsa, ayn1 durum Femme igin de gegerli oluyor;
eskisine benzeyen ama biraz oynanmus, sadelesmis Fernme da, geng
tiketiciler arasinda kendine ite kaka bir yer buluyor.

Femmeén yeniden elde gecirildigi tarih 1989, yani orijinalin
piyasaya suriliginden tam 45 yil sonrasi. Rochas’nin Femme'1
bugiin hala satiliyor ve biitiin degisikliklere ragmen héla liks
kategoride yer alan bir koku. Ancak, zaman zaman koku diinyasi-
nin sektorel denetim kurulugu olan IFRA, parfiimlerde kullanilan
maddeler konusunda yeni kisitlama listeleri yayimnliyor ve bu liste-
lerin kurbanlarindan biri de Femme'y Femme yapan maddelerden
biri olan megeyosunu. Bugiin satin alinan bir Femnme sigesine muh-
temelen artik gergek megeyosunu kokusunu 6ding vermiyor, onun
yerine ona benzer ama laboratuvarda tretilmis bir bagka akor var.

Belki de Femme'in geldigi son noktay: en iyi agiklayan Luca
Turin’in su sozleri oluyor: “Derin bir prensip var parfim dinyasin-
da; ne zaman klasik bir feminen parfiim elden gegirilip ucuzlatilsa,
kadinsihgindan siyrilip hafif erkeksi bir havaya biiriiniveriyor. Bu
da galiba bizi iki sonugla kars1 karsiya birakiyor: Bir, erkek par-
fumleri her zaman daha ucuz parfimlerdir; iki, kadinlarin pahali
parfim zevkleri vardir.”

337






Parfiimii “Satmak”

Iyi, tamam, anladik, bir parfiim kolay ¢tkmiyor ortaya ama ya ¢ik-
tiktan sonrasi? Nasil satiliyor parfiimler veya nasil satilmalari, daha
dogrusu sunulmalari gerek?

Patrick Stskind’in meshur Ko isimli romanini bir hatirlaya-
lim. Romanda, Grenouille isimli inanilmaz yetenekte ve inanilmaz
koku algisina sahip bir muhteremin hikayesi anlatilir. Muhteremin
kendi kokusu yoktur; biitiin hayati, bagkalarinin onu fark edecegi,
begenecegi ve gekici bulacag: bir parfim yaratmak veya sembo-
lik olarak “olmak istedigi bene” ulagmak ugruna oradan oraya
dolagmak, kendinden gayri her kokuyu agir1 bir titizlikle algila-
mak ve pesinde kostugu bu parfiim ugruna da cinayet islemekle
geger. Kitaptaki —ve tabii Parfiim isimli filmde— birkag sahnede, o
dénemde bir parfiim satiginin nasil yapildigim izleriz. Daha dog-
rusu, satigin hazirlhk agamasina gahit oluruz.

Film tizerinden gidelim, géziiniizde canlandirmas: daha kolay
olsun. Sahnelerden birinde, Dustin Hofmann'in canlandirdigy,
yaslanmakta olan parfimér Giuseppe Baldini'yi goririz. Baldini,
tezgihin arkasindadir. Tropik adalarin gizemli bitkisi plumeria
kokulu goérinmez bir bulut da baginin etrafindadir ve bizim
muhterem vecd iginde kokulu bulutun i¢inde oturmaktadir.
(Plumerid'ya biz alyasemin diyoruz ama tabii yaseminle ilgisi
olmayan bir tropik ¢igek bu. Bir ismi daha var: XVI. yiizyilda
plumeriali bir parfiimle iinlenen Italyan markiden miilhem, fran-
gipani de deniyor bu bitkiye.)
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Ne zaman ki kap1 ¢alar ve diikkin girisinin yanlarindaki
gimis balik¢il kuslarindan menekgse kokulu sular havaya puskiriir,
Giuseppe Baldini o zaman gergek diinyaya doner — mugteri gelmis-
tir. Canlanir, miigteriye iltifatlar ederek hareketlenir. Oyle hareketli
oluvermigtir ki kendini gevreleyen p/umeria kokulu bulut bile onu
takip edemez. Miisterisini bir koltuga buyur eder. Bu kisa seremo-
niden amag, kiymetli ve pahali parfiimlerini musteriye satmaktur.

Evet, bu sahnelerin hikdye edildigi donemlerde Pariste “parfu-
meri’nin altin ¢ag1 halen sirmektedir. Bugiinkii Fransizlarin biiyiik
biiytikanneleri, eger stati ve maddi imkinlari musaitse, parfiméri
ziyaret edip, onunla fikir aligverisinde bulunabilmektedir. Parfiimor
de onlara, ya hazirdan bir parfiimiini sunabilmekte ya da sadece kisi-
ye 6zel hazirlayacag: bir bagka parfiimi tretebilmektedir. Bu kisisel
parfiimiin formiilii de gizlidir ve miisteriyle beraber yasayip, onunla
beraber 6lerek bir nevi kokulu imzas1 veya kokulu kimligi haline gelir.

Bugiin de kisiye 6zel parfiim yaptirabilirsiniz elbette, tabii bu
kadar maddi giliciniz varsa. Yurtdisinda bunun 6rnekleri 50 ila
70 bin dolar arasinda degisiyor. Bizde var olan ii¢-bes 6zyag veya
kompoze esansi birbirine karigtirarak basit bir ¢igek kokusu elde
etmek, bunu da “kigiye 6zel parfum” olarak pazarlamak, maalesef
bana sorunlu geldigi igin fiyat 6rneklerini yurtdigindan verdim.

Bu kitabin bagindan beri zaman i¢inde dev adimlarla hareket
etmeye aligmigsimizdir umarim. Gelin, gene zaman iginde dev bir
adim atalim ve bugiine gelelim. Baldini’'nin ayakta kargilanan, kol-
tuga buyur edilen, kendisine envai gesit farkli parfiim numuneleri
sunulup, eger hazirdakiler uygun degilse 1smarlama bir parfim
yapilabilmesi bile miimkiin olan misterisinin yerine koyalim ken-
dimizi. Boyle bir ortam, ilgi ve bilgi var m1 parfim satig noktala-
rinda sizce? Hayir. Neden? Cunki oncelikle bugiinki parfiim
kullaniminin yayginligiyla o giinki yayginhigin mukayesesi bile
mimkiin degil. Bugiin i¢in hangi tilkede olursa olsun, kadin veya
erkek, herkesin biitgesine gore bir se¢enek sunuluyor ve o donemin
parfum kullanma ayricaligy, artik bir vakia-i adiye, yani siradan bir
olaya donigmils durumda. Bir bagka deyisle artik parfiim bir liks
trtin olmaktan, bir giinlik tiketim malina evrilmis.
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Parfiim filminde parfimoér Giuseppe Baldini, dikkaninda tezgah arkasinda.

Biraz da bundan sebep, biitiin fiyat dilimlerini digtindigimuz-
de, piyasada binlerce, hatta on binlerce, belki de yiiz binlerce parfim
var. Boyle bir ortamda farz edin ki hayatimzda ilk kez parfim
alacaksiniz ve bir parfiimeriye veya biiyiik magazaya girdiniz. Sizi
bekleyen karmagadan bunalip kagmiyorsaniz, vallahi helal olsun
size! Uzerinize saticilar hamle edecek, o kolunuza, bu bacaginiza
bambagka kokular puskirtecek, kimi “Su kadar1 bu kadara ama
biyigini alirsamz su kadara geliyor,” diyecek, kimi “Bunu mutlaka
almalisiniz, herkes acayip bayiliyor,” falan diyecek. Ilk kez kokuya
para verecek olmanin da gerginligiyle sizi kargilayan bu mahgser
kucaklamas: kagmaniza neden olmasa dahi, biiyiik olasilikla yanhs
karar vereceksiniz. Ustelik maalesef, o satis elemaninin verdigi yanls
bir bilgi de, sizin hafizaniza tizerinde kocaman bir “uzman gorisi”
etiketiyle yerlesecek ve daha sonraki yargilariniza temel olugturacak.

Iki y1l kadar 6nce, bir parfiimeri zincirinin aligveris merkezle-
rindeki subelerinden birine ugradim. Maksadim koku falan almak
degil, eski ve bildigim bir parfiimi tekrar koklamak ve hafizami
tazelemek. Ilk sorun, deneme igin kagit serit bulunamamasiyla
basladi. Merkezleri bu ara test kagidi gondermiyormus. Ne diye-
lim, saglik olsun. Orada hazir tutulan kagit mendil kutusundan bir
mendil parcacig: gekilerek benim talep ettigim parfiim, o fazlaca
emici kagidin tzerine sikildi. Zaten muhterem fazlaca yakindan
siktigindan, kagit da 1sland1 ve yamuldu. (Bu tip koklama geritleri
hem parfim yapimi hem de satis1 sirasinda ¢ok fazla kullanilir.
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Bunlara blotter veya touche denir. Resim kigidindan biraz halli-
cedirler ve eger bulunamiyorsa, bir tabaka gramajh resim kigidi
alip seritler halinde kesmek ve sorunu gik bir gekilde ¢6zmek, atla
deve degildir.) Neyse, kigit mendillemenin hemen ardindan da,
iyi niyetinden giiphe etmedigim, ancak bilgisi konusunda kugkula-
rimun agzindan ¢ikan her kelimeyle daha da arttig1 satis elemany,
can ahci olduguna inandig: vurucu fikri beyan etti: “Bu parfiimde
kullanilan bitiin ¢igekler toprak yerine su iginde yetistirilmig
ciceklerdir.” Haydaaa, bir yagimiza daha girdik! Zaten ¢oktan geg-
misiz elliyi, bonus yagslara ne gerek var kardegim? Sesimi gikarma-
dim ve dogal haliyle toprakta yetisen bitkilerin neden suya salinip
orada yetistirildigini falan sormadim.

Biliyoruz ki sulu (aguatic) ortamda yetisen bitki ve gigek sayisi
stnirhidir ve bu sinirh sayida ¢igegin i¢inde kokulu olanlari, o sinurls
sayidan daha da siurhdir. Dogal haliyle toprakta yetisen bazi
bitki ve ¢igekleri de yapay olarak sadece sulu bir ortamda yetisti-
rebilirsiniz ama bunlar da gene siimbiil veya nergis vb. 6rneklerle
strlr bir seckide kalirlar, giile veya yasemine kadar gidemezsiniz
su icinde c¢icek yetistirmeye kalktigimzda. Ayrica birakalim bu
alternatif botanik teknigini bir yana, o iyi niyetli gencin, parfiimiin
icine dogal bitki 6zyaglar1 kondugu konusundaki inancini da sor-
gulamadim. Halbuki “Yahu kardegim, giil yaginin kilosu 8-9.000
Dolar. Bu 100 gramhk parfiimiin i¢ine ger¢ekten o konmus olsa,
sen bunu bu fiyata satabilir misin?” filan demedim yani.

Ben kulaklarimi ¢evrimdisi konuma getirip birkag parfimi
daha kokladiktan sonra, neredeyse her parfim satig elemaninin
gercekten inandigim bildigim uglinci ve son vurug geldi: “Cok
koku kokladiniz. Burada kahve ¢ekirdekleri var. Koklaymn bunlari
ki burnunuz dinlensin”... Kardesim, kahvenin kokusunu veren
altmug kiisur molekiil var ve bunlarin en az yirmi tanesi senin kok-
lattigin parfiimden daha gii¢lii kokuya sahip molekiiller. Kahvenin
kokusu, burnumu dinlendirmeyi bir yana birak, koku algimi nere-
deyse tamamen kilitler! Uzerime vazife olmadigi icin bunlar:
soylemedim tabii ve koklayacagimi koklamis olarak ¢iktim dik-
kiandan digar1.
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Parfum filminde parfiimor Giuseppe Baldini. orgunun baginda parfiim yaparken.

Simdi ben bir parfiime 6zellik kazandirmak igin ig¢ine konu-
lacak tim gigeklerin suda yetistirilebilecegine, bu climleden de
hareketle anaakim bir parfimiin tamamen dogal 6zyaglardan
olugabilecegine ve bunun ekonomik olabilecegine, parfim arasi
molalarda kahve koklamanin burnu ve koku algisini rahatlatabi-
lecegine inanip, bundan sonraki yargilarim: o yonde olusturabilir
miydim? Elbette olusturabilirdim ve alin size sanki eksikligini
¢ekiyormusuz gibi bir bilgi kirliligi daha. Iyi de, o satis elemaninin
ne kabahati var? Neticede o da kendisine belletileni tekrar ediyor.
Hatta muhtemelen bazi parfiimlerin agiklanmig igerik listeleri de
eline tutusturuluyor ve garibim de garpim tablosunu ezberler gibi
listeyi ezberleyip ertesi giin misterilerine tekrar ederek yetkin ve
bilgili oldugunu gosteriyor.

O HALDE SORUN NEREDE?

Sorun, para vererek aldigimiz ve satin alirken de sik sik bir bilene
danigma ihtiyact duydugumuz bir triine iligkin olarak, o triintin
satistyla gelir saglayanlarin herhangi bir egitim ¢aligmas: yapma-
mas1 veya yapiyorsa da yetersizlikten sebep bu galigmanin eksik ve
yanlis bilgilerle dolu olmasi. Biiyiik olasilikla bu satic1 sirket de,
parfum satig elemanlarimin sik stk degismesinden dolay1 onlara
yapilacak bir egitim yatiriminin boga gidecegini ve masraf hanesi-
ni gereksiz yere sisirecegini diigiiniiyordur. Eger satista bulundugu
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sure i¢inde eleman gergekten ve dogru bilgi sahibi olsa, satiglarini
misliyle katlayabilecegi secenegini gormezden gelebilirsek, ¢ok da
haksiz bulmayiz sirket yoneticilerini ama dedigim gibi, bir gozii-
miizii kapamamiz lazim bunun igin.

Gelin gorin ki hem satig elemaninin, hem de o elemanin
bagl oldugu sirket sorumlusunun kendilerince hakli olmalari, bu
olumsuz durumda miisteri olarak bizim de dogru bilgi beklemek
konusunda haksiz oldugumuz anlamina gelmiyor. Oysa belki de
satiy elemaninin degil, o elemanin bagh oldugu yetkili kisinin
konu hakkinda dogru bilgilerle donanmig olmas: ve yeri geldigin-
de bunu da elemanina aktarabilmesi, bu tikaniklig1 bir nebze olsun
rahatlatabilecek dogru bir karar olabilirdi. Ornegin, bir rulo resim
kagidinin fiyatiyla kagit mendil kutusunun fiyat: arasindaki fark,
gercekten yitip giden prestije deger mi? Elemanin bagh oldugu
mudiirin herhalde en azindan bu kadarcik bilgi ve inisiyatife sahip
olmasimi bekleriz bir parfimeri magazasinda, degil mi?

Biz migteri olarak ne bekliyoruz? Gegtim o Giuseppe
Baldini’nin her miisterisine gosterdigi 6zen ve ihtimami, en azin-
dan karsgimizdaki yiizlerce segenegi daraltmamiza yardime olabi-
lecek, ¢ok da atom fizigi bilmeyi gerektirmeyen birkag basit ama
dogru bilgi kirintis1 degil mi? Peki, bu kargiligi bulunamayan hakl
taleple ilgili sorun sadece bize mi 6zgii? Hayur, kesinlikle.

Pek ¢ok tilkede koku sektoriintin ¢ok da kolay i¢inden ¢ikama-
dig1 bir sorun bu. Ancak kurumsal yapisi veya is ahlaki agisindan
ayag1 yere saglam basan sirketler bunu profesyonel olarak ¢6ziiyor
ve parfim satig elemanlarina egitim aldirtyor. Kolay bir egitim mi
bu? Asla degil, ¢linkii 6ncelikle bazi temel prensipleri 6grenme-
nin yan sira, ¢ok fazla irlin segenegine hakim olmak gerekiyor.
Ustelik saticinin satmaya gabaladig: iiriin de her ne kadar ele avuca
geldiginde somut bir nesne olsa da, kullanim 4m itibariyle soyutla-
san bir duygudan ibaret.

Parfiim satabilmek aslinda miisterinin 6niinde bir kagida iki fis
fis yapip koklatmak veya bileginin igine bir damla damlatmaktan
ibaret degil. S6z konusu iiriin, kozmetik malzeme veya makyaj
malzemesi olsa, i bu kadar zor olmayabilir. Zira sonugta renk
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renge uyuyor mu veya bu su bolgeyi daha mu belirgin gosteriyor
falan gibi elle tutulabilir kriterler var o tip urinlerin satiginda. O
kozmetik triin miigterinin talebini kargilamis, cildinde ve genel
gorintisinde beklenen etkiyi yaratmigsa, biitgesine de uygunsa
satiy gergeklesebilir ve satigtan memnun olan migteri aym iriin
i¢in bir kez daha gelip gene misteri olabilir. Miisterinin iriiniin
performansini test edebilecek birden fazla imkan: vardir ve bu da
karar vermesini kolaylastirir.

Oysa parfim 6yle bir uriin degil. $isenin igindeki siviya dahil
olan tiim igerik maddelerini kocaman kocaman yazip mugterinin
goziine soksaniz bile, sonugta duyu ve duygularla ilgili soyut bir
kavrami satmaya ¢aligirsiniz. Igeriginde ne olursa olsun, parfiim o
yazili maddelerin toplamindan farkh bir seydir. Ayni igerik mad-
delerini kullanarak birbirinden tamamen zit kokusal profillere
sahip yiizlerce parfim formiile edebilirsiniz. Demem o ki igerigi
agiklamak —belki, eger— ¢ok takintiliysaniz yardimc: olabilir, ancak
o parfiimiin gergekte nasil koktugu hakkinda bir fikir vermekten
olduk¢a uzak kalir. Unutmamak gerekiyor ki, sisenin kondugu
kutu, sigenin formu ve dahi i¢indeki kokulu sivi, aslinda tiiketi-
cide bazi duygudurumlarim tetiklemesi beklenen sembollerdir.
Saticinin gorevi ve rolilyse, o sembolleri ¢ozerek anlagilabilir halde
miisteriye dile getirmektir.

Parfiimér, kendisine verilen siparise uygun olarak coskulu veya
dingin, nasil olursa olsun bir mesaj yaratir, biraraya getirdigi for-
miille ve bu formiilin o cogkun veya dingin havasi, sadece ve sadece
migterinin kalbi olarak da adlandirabilecegimiz duygudurumu
tarafindan anlaglabilir. Saticinin gorevi de parfiimoriin yarattif
bu izlenimi miisterinin vizyonuna terciime etmektir veya bir bagka
deyisle, kokusal bir olguyu sozel olarak karg: tarafa aktarmaktir. Bu
da takdir edersiniz ki bilegin i¢ine iki damla damlatip misterinin o
parfimii satin almasini beklemekten biraz daha karmagik bir islem-
dir ve edilecek iki yanlis kelamin 6tesinde bilgi gerektirir. Ustelik
musterinin, bilegindeki o damlalar1 koklamasiyla olugan izleniminin
sadece st notalar hakkinda fikir verdigini, parfiimiin esas1 olan orta,
yani kalp notalarin ortaya gikabilmesinin belli ve makul bir zaman
mesafesine gereksinimi oldugu da ayn bir gergektir.
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BAZI1SI OYLE SEVER, BAZISI SOYLE

Parfim saticilarinin egitilmesi gereginden bahsettik ama acaba bu
kolay bir ig mi? Daha dogrusu goyle sorayim, bu tip egitimler igin
her ilke kosulunda gegerli sablonlar var m1? Tahmin edebilecegi-
niz gibi boyle bir sablon yok. Neden? Ciinkii her kiltirin kodlart
degisik ve her bir dile getirilen koku tanimyi, farkh kiltirlere farkh
anlamlar ifade edebiliyor.

“Cigeksi” kelimesini ele alahm mesela. Parfiim 4leminde flora/
olarak tabir edilen ve biiyik¢e bir parfim ailesine ev sahipligi
yapan koku kulvari. Cigek hos bir sey, degil mi? Oysa is kokuya
gelince, bazen o hos olma hali pek ise yaramiyor. Ingilterede bir
parfiime floral tammini yapistirdiginiz anda Ingiliz toplumunun
en az yuzde 50’si tarafindan olumsuz kargilanacak bir is yapmug
oluyorsunuz. Satis elemanindan ilgilendigi parfiime iligkin ffora/
kelimesini duyan Ingiliz tiiketici hemen “Ben tatli kokulardan
hoslanmiyorum,” cevabini yapistirip burun kivirabiliyor. Haydaaa,
simdi zavalli satig elemaninin 6niine “gigeksi = tath = olumsuz”
diye bir denklem ¢ikarivermis olduk.

Birakin her ¢igegin tath olarak algilanmas: gibi bizce 6znel
olsa da gegerli kabul edilemeyecek bir 6nermeyi, hem Ingiliz hem
de Amerikallar igin ¢igeksi parfiim tamminin ¢izdigi ve igine ait
olmak istemedikleri bir tablo daha var. Bu tabloda da birbirleriyle
cay icip gecmis giinleri yad eden yash pinpon hanimlar var ve o
pinpon hanimlar da kuru ¢i¢ek dolu kesecikleri ¢amagir gekme-
celerine yerlestiriyorlar. Iste Ingiliz ve Amerikali gen¢ hanime-
fendiler, ¢igeksi ve koku kelimelerini birarada duyduklarinda bu
sanal imgeyi yaratiyorlar beyinlerinde ve o imgedeki aktérlerin yag
grubunda algilanmak istemiyorlar. Ne yapmak zorunda o zaman
saticiyr egiten egitmen? Floral kelimesinin olumsuz ¢agrigimin-
dan uzak tutacak yeni tanimlar belletmek veya en azindan floral
kelimesini besleyip onu olumsuz algidan uzaklagtiracak yardimci
kelimelerle zenginlestirmek durumunda.

Benzer bir durum, bir satig elemani misk, amber, civer gibi
bazi hayvansal notalarin aile isimlerini, yani hayvansal (animalic)
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koku tanimimi Almanya'da telaffuz etmeye kalktiginda bagina
gelebiliyor. Tierisch denen bu sifat1 kullandiginizda Alman parfim
tiketicisinin indinde sizin tamiminiz koku gibi hog bir duyuyla
ilgili olmaktan ¢ikip temiz olmayan, kirli, ilkel ve kabul edilmesi
zor bir kavram haline geliveriyor. Misk i¢eren ¢ok bildik bazi par-
fumlerin satic1 tarafindan musteriye tarif edilmesi sirasinda bile bu
hayvan kelimesini kullanmaktan kaginmak gerekiyor. Mugteri her
ne kadar misk’in hayvansal kokenini biliyor olsa bile, bunun dile
getirilmesi ayr1 bir sey.

Ayni durum aldehit igeren parfiimlerin sunumunda da 6nemli.
Aldehit dendiginde akla nedense formaldehit, yani bir anlamda
tahnit sivis1 geliyor, oysa pek ¢ok aldehit var. Bu nedenle kelimeyi
duyamn zihninde canlanan olumsuz tablolar, daha ilk adimda “‘Ay
bu ¢ok kimyasal,” diye feveran ettircbiliyor. Bu konuda uzmanl-
g1 ve hakkini teslim etmemiz gereken Michael Edwards mesela,
aldehitin baskin oldugu parfiimleri tanimlamakta kullanilan alde-
hidik (aldebydic) kelimesinden kaginiyor ve ornegin Chanel No.
5’1 anlatacaksa “soft floral / hafif ¢igeksi” diye bir alternatif tamim
treterek satiga giden yoldaki dev ¢ukurun etrafindan ustaca dola-
sip bu zorlu engeli geride birakabiliyor.

Parfim satig elemanlarinin egitiminde evrensel sablonlarin
neden var olamadigina iligkin son bir 6rnek verelim ve Ingiltere’yle
Almanya’dan sonra bu kez Asya’ya, Japonya’ya uzanalim. Japonlar,
kisiliklerini ilk anda ve gigli ciimlelerle yansitacak seylerden
—genelde— hoglanmiyor. O kiiltirde mistik bir kabuk i¢inde kes-
fedilmeyi beklemek sosyal hayatin gergeklerinden biri. Bu hem
giysi, hem de parfimlerdeki fazla disavurumcu akimlar igin ilging
durumlara sebep oluyor. Kullanicinin varligini hemen belli eden
kuvvetli parfiimler i¢in pek fazla bir sans yok Japonya'da ve zevksiz
olarak algilaniyor bu tip, 6zellikle oryantal ailedeki kokular.

Birakin kuvvetli ve agresif parfiimlerin sans bulamamasini,
daha hafif oldugundan kelli milyonlarca adet satan diger parfiim-
lerin neredeyse yariya yakini da “aslinda kullanilmiyor” desem,
herhalde gagiracaksiniz ama gergek boyle. O parfimler en gok
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hediye olarak aliniyor ve hediyeyi kabul edip mutlu olan kisi tara-
findan da ¢ogu kez kutusu bile agilmadan siis gibi teshir ediliyor.
Ciddiyim! Bu da bir kullanim elbette ama triintin yapihs amacina
¢ok da uygun olmayan bir kullanim.

Peki, parfiim saticis1 i¢in ne demek bu? Kokunun kendisinden
¢ok sunumunun zenginligine dikkat gekmek gerekiyor Japonya'da
parfim satabilmek i¢in, zira kullanimdan ¢ok teshir 6nplanda bu
tlkede. Tabii takdir edersiniz ki bir kisim hip-hop Japon gengligi,
daha dogrusu kendi iglerinde bile “sonradan gérme bir Batililik”
etiketiyle farkli bir yere konumlandirilan, birakin fark edilmemeyji,
surekli marka giyip saglarini kizila falan boyayan azinlik, bu dedik-
lerimin diginda kaliyor.

Oysa Japonyadan Suudi Arabistan’a gegseniz, orada da en hafif
parfim konsantreleri olan “eau de cologne”veya “body splash” gibi
kategorilerin, kullananin yeterince dikkat ¢ekmesine yol agamadig:
icin savag bagtan kaybettigini géreceksiniz. Dolayisiyla o cograf-
yada satig yapabilmek i¢in tamamen farkl teknikleri 6grenmesi
gerekiyor parfim saticilarinin.

Oryantal parfiimler Ortadogu'da yildiz muamelesi gorirken,
Japonya'da pek itibar gérmiiyor; narenciye kokular1 Akdeniz tlke-
lerinde satig rekorlar1 kirarken, ABDde 6zellikle limon kokusu
temizlik Griinlerini ¢agristirdigindan burun kivriliyor, falan filan...
Simdi birakalim bolgeler aras: kiiltiirel farklari bir yana. Modern
zamanlarda parfiim satmak, aslinda bir konsepti veya kavramu sat-
maktir. Dolayisiyla kokunun 6tesinde konsepti olusturan 6gelerin
hepsine, minimum diizeyde de olsa hakim olmak gerek. Size bir
tiiketici deneyi anlatayim.

SiSESI BILE YETER

1986 yihinda Oscar de la Renta markasina ait parfim igin bir arag-
tirma ¢ahismasi yapihyor Fransa'da. O tarihte s6z konusu parfim
Amerikan pazarinda satiliyor ama heniiz Fransiz pazarina sunul-
mamis ve zaten ¢ahyma da bunun igin yapilmakta. Parfiimiin alica
profili oldugu varsayilan demografik gruptan segilmis tiiketiciler bir
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salona buyur ediliyor ve kendilerine 6nce satiga sunulacak sisenin
i¢inde, yani orijinal halinde Oscar de la Renta parfimi koklatiliyor.
Daha sonra aym parfiim, bu kez ¢ok modern bir sisede, simsiyah
plastik kaya seklindeki bir kabin iginden koklatiliyor. En sonunday-
sa gene aym parfum, bu kez son derece klasik, kristalden kesme bir
siseden sunuluyor. Bu alternatif koku siselerinin higbirinin tizerinde
etiket yok, ayrica her 6rnek koklatildiktan sonra makul bir zaman
bekleniyor ki parfimiin sadece tst degil, orta notalar1 yani kalbi de
ag1ga ciksin ve parfimiin tiimine iligkin bir izlenim olugturabilmek
miimkiin olsun.

Sonug, deneyi yiritenleri soke ediyor. Deney ¢aligmasina
katilan 40 hanimin tek bir tanesi bile ¢ farkli sigede koklati-
lan parfimiin ashinda aym parfim oldugunu anlayamiyor. Alin
size sise konseptinin bile tek bagina parfiim satis1 i¢in ne kadar
onemli olduguna dair bir 6rnek. (Bu aragtirmay: finanse eden de
elbette sigenin formunun satigtaki 6neminin altin1 ¢izmek isteyen
Fransa’nin en biytik parfum sigesi ureticilerinden biri.)

Bazen sigsenin formu ve rengi, parfimin kendi kokusundan
¢ok daha fazla satig arttiric1 bir unsur olabiliyor. Peki, bu ilging
durumu parfim saticisinin egitmeni nasil aktaracak egittigi sati-
ciya? Bedavadan bir egitim notu vermis olayim: Saticinin boyle
durumlarda yapmasi gereken, siseyi muhtemel mugterisinin eline
vererek, sise formunun mugteri tizerinde kendi mesajin1 olugtur-
masina izin vermek.

Bizde bu yapilir m1 sizce? Hi¢ sanmiyorum, ¢linkii bizim par-
fiim saticist kardeglerimiz nedense sanki mugteri i¢indekini ¢ala-
cakmug veya siseyi distirip kiracakmug gibi sigeleri elletmekten pek
hoslanmaz. Hatta ¢okkath magazalardaki parfim reyonlarinda
beser onar adet olarak masaciklarin tzerinde duran parfumlerin
baginda satici degil de tabir caizse bekgi gibi beklerler, kimse
ellemesin diye. Oysa o sise, parfiimli stvinin da iginde yer aldig:
bitiinsel kokulu pazarlama kavraminin bir pargasi ve sadece “gore-
lim” diye degil, ayn1 zamanda “elleyelim, oradan da mesaj alalim”
diye olusturulmug, bazi durumlarda igindeki sividan daha fazla
paraya mal olmus bir endistriyel tasarimdir.
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Biitiin bunlan st tste koyarsak, soylediklerim Amerika'nin
yeniden kesfi 6lgtstinde siradis1 seyler degil. Bunlari gorebilmek
i¢in dogru bakmak yeterli. Oysa ger¢ek yagama dondigiimizde
parfum endustrisinin yeni koku molekilleri bulmak ve tretmek
i¢in harcadig1 ¢aba ve paranin onda birini bile parfiimiin psiko-
lojisi konusundaki aragtirmalara yatirmadigini, gérme bigimlerini
gesitlendirmeyi hedefleri arasina almadigimi goriiyoruz. Piyasa
ve saticilar, koku duyusunun 6zeline inemeden klasik pazarlama
kurallar1 iginde ¢6zmeye ¢alisiyorlar, cok degiskenli ve hareketli bu
iligkiler ve davranslar silsilesini.

Parfiim denen triintin aslina donsek, siselenmis kokulu stvinin
bir meta olarak ortaya ¢ikmasinin ihtiyag ve sebebinin bile tama-
men sosyolojik ve psikolojik olgulardan kaynaklandigim s6ylemek
mimkin. Mimbkiin de, ah bir de kulak veren olsa...

350



Birka¢ Malzeme: Civet,
Amber, Paculi, Neroli

Parfim éleminde kullanilan dil miizige ¢ok yakindir. Cokga ortak
kelime var; mesela notalar, notalarin biraraya gelmesinden olugan
akorlar veya bir parfimoérin ¢alisirken kullandigy, yiizlerce igerik
maddesinin dizili oldugu tezgah, “org”. Orgda yapilan beste misali
notalardan tretilen parfiimiin piramidal olarak t¢ katmana, yani
tst, kalp ve dip notalara ayrigtigini biliyoruz. Aslina bakarsaniz
piramit kelimesi de son derece anlamsiz kaliyor, zira s6z konusu
olan piramit degil, bildiginiz t¢gen. Sanirim hem Misir piramit-
lerinden miilhem gizemli bir hava vermek, hem de piramidin
tiggene ilave sahip oldugu ii¢iincili boyutu algilarda olugturarak “isi
derinlestirmek” adina parfiim diinyas: bu kelimeyi tercih ediyor.
Piramit veya tiggen, her neyse iste, bunun istii dar ve sivri. Bu
bolge ¢abuk ugan st notalar1 temsil ediyor. Hemen altinda kalp
notalar yer aliyor ve kalp notalar da ii¢genin tabanini olugturan
katmanin tzerinde duruyor. Parfim yapisi iginde birden fazla islev
stlenen ve bu nedenle bu piramidin agr is¢isi olan, ashnda dip
(veya baz) notalar dedigimiz en alttaki katman. Birden fazla islev
ne peki? Oncelikle bunlarin biyik bolimi fiksator (sabitleyici),
yani kendilerinden gayn parfim iginde yer alan diger molekil-
lerin havaya karigma sirelerini geciktiriyorlar. Eh, bu arada da
durumdan vazife gikartarak parfiime kendi kokularini katmak gibi
onemsiz bir ayrintiyr da ikinci islev olarak yerine getirdiklerini
soyleyebiliriz. Dip notalarda genelde agag, balsam veya hayvansal
kaynakli molekiiller kullaniliyor. Ancak pek nadir olarak yasemin
gibi bazi ¢igeklerin de bu bolgeye niifuz ettigini sdyleyebiliriz.

351



Kokular nasil notalanms?

Parfiimler miizikal besteler gibi notalara ayrisiyor ve molekiil bilyiikliikleriyle
koku kuwetlerine gore degerlendiriliyor. ilk 15 dakikaya kadar kendini belli eden
carpici kokulara “iist nota” diyoruz. Daha sonra iki saate kadar siiren ve parfiimiin

esasin temsil eden notalara “kalp nota” diyoruz.
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G. W. Septimus Piesse’nin “Gamut of Odours” veya “Odophone”
isimli koku-nota eglestirmesi.

En altta “dip nota”lar var ve bunlar da hem kaliciig1 saghyor ve diger kokular
fikse ediyor, hem de kalp nota gectikten sonra teninizde 7-8, kuwvetine gore 9-10
saate kadar kalan bir koku birakiyor.

Peki, bu notalama olayi nereden ¢ikmig?

XIX. yiizyll baginda bir ingiliz, George William Septimus Piesse kokular igindeki
bu ayrisimi bu gekilde simflandiriyor ve iist, orta ve dip notalar diye isimlendiriyor.
Bu sistemine de odophone ismini veriyor.

Cok da meghur bir kitabi var muhteremin: Parfiimciiniin Sanat: ve Bitkilerden
Koku Elde Etmenin Yontemleri.

Piesse, aym zamanda her miizikal notay bir kokulu maddeyle de eslestirmeyi
onermis takipgilerine. Ne var ki, tahmin edebileceginiz gibi, pek calismamig bu

sistem.
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Dip notalarin sabitleyici 6zelligi, yani fiksatorligi en gigli
olanlar1 hayvansal kokenli olanlar, zira hayvanlar 4leminde koku
bariz bir iletisim arac. Ornegin hayvanlarin cinsel cagrlan
genellikle kokulu ¢agrilar seklinde yapiliyor. Bu hayvansal koku-
lar yogun hallerinde ¢ok hos kokmasalar da seyreltildiklerinde
parfimlere benzersiz hosluklar katabiliyor. Bunlara 6rnek olarak
kitabin ilk sayfalarinda uzun uzun geyikleri ve miskleri anlatmig-
tim, gelelim bir bagka hayvana o zaman: Civet.

Civet, yani Civettictis civetta, Etiyopya ve Sri Lanka civarlarin-
da yasayan kedigillerden bir hayvan. Arap¢a zibad kelimesinden
miilhem zibetha da deniyor. “Kedigil” deyince evde beslediginiz
kediniz gelmesin akliniza, kediyle kaplan yavrusu karigimi bir
gorinime sahip zira. Hatta ytziini kokarcaya da benzetmek
mimkin.

Civefin Ozelligi veya kendi agisindan talihsizligi, heyecan
yasadiginda aniisiinden kivaml bir salgi ¢ikarmasi. Onu bu salgiyr
iretmeye iten heyecan cinsel bir heyecan da olabiliyor, panik ve
endige de. Cinsel heyecan duydugunda bu salginin kesif kokusu-
nu ayni1 zamanda bir iletigim aracina dénugtiriiyor ve poposunu
taglara sirterek kokulu ¢igliklar atiyor. Taga sinen salgi-koku hem
hemcinslerine “Ben buradayim!” diye bir uyar1 gonderiyor, hem
de ayni uyary: kars: cinsine ama bu kez ¢ok daha cilveli, nazli bir
edayla.

Civet kedisinin salgisi, havayla temas ettiginde koyulagarak
kahverengine donen sar1 bir renge ve macun koyulugunda bir
kivama sahip. Oldukga belirgin kokusal yapis1 i¢inde, cyclic keto-
ne ailesinden civetfone isimli bir molekil var. Koku diinyasinin
ilgisini ¢eken de iste bu molekiilden sebep salginin sahip oldugu
koku. Olduk¢a ama gergekten oldukga seyrek kullanildiginda hem
kokusu hos, hem de son derece kuvvetli bir sabitleyici. Bir parfiime
binde 1 oraninda dahi ilave edilmesi, parfiimiin tende kalma siire-
sini yaklagik iki misline kadar uzatabiliyor. Saf halini koklamay ise
aklimiza bile getirmeyin, bucak bucak kagarsiniz da riiyanizda bile
kurtulamazsiniz o sert ve itici digki kokusundan.
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Hos kokular tretmek igin kullanimina X. yizyildan itibaren
rastlayabiliyoruz cive/in. Araplar kullanmaya basliyor ve kisa siire-
de de parfiim formiillerinin vazgecilmez katkisi oluveriyor. Nigel
Groom, civefin daha 6nceleri bilinmemesini tinli Arap filozof,
kimyager ve matematik¢i Al-Kindi'nin (Abu Yusuf Yakub ibn
Ishak ag Sabbah al-Kindi) formiillerinde adina rastlanmamasina
bagliyor. Belki gérece geg giriyor kokulu hayatin igine ama gir-
diginde de olduk¢a baskin bir yeri oluyor. Shakespeare donemi
Ingilteresinde bayag bir meshur ve pek ¢ok siirin iginde civer
kelimesi gegiyor, parfiimlendirme olayinn ilk nesnelerinden biri
olan eldiven parfimlendirilmesinde de sik sik civefe bagvuruluyor.

Ne var ki civefin elde edilme siireci pek hos yasganmiyor maa-
lesef. Gariban hayvan yakalandiktan sonra dar bir kafeste veya bir
figinin igine hapsedilerek bu kokuya ulagilmaya galigiliyor. Once
¢ok kisaca daha ilkel olan fig1 y6ntemini anlatayim: Hayvan bir
ficinin igine yerlestiriliyor, fig1 yuvarlaniyor ve telaglanan hayvan
panikleyip salgiyr koyveriyor. Daha sonra fi¢1 agilip hayvanin aniis
kisminin gevresinden spatula benzeri bir aletle salgis1 alintyor.

Kafes yontemiyse daha ¢ok seri tiretime yonelik. Cok dar bir
kafeste, fast-food triinlerinin iginde yediginiz tavuklar gibi hay-
vanlar yan yana dizilmis vaziyette duruyorlar. Uyarilarak telaglan-
diriliyor veya heyecanlandiriliyorlar. Isiklar yakilip sondiiriilerek,
gurilti ¢ikartilarak, hayvan dirtilerek vs. salgiyr salgilamalar
saglaniyor. Daha sonra sadece poposu agikta kalacak sekilde bu
daracik kafesin arka kapag: agiliyor ve yine bir kagik veya spatula
yardimiyla aniisliniin ¢evresinden salg: kazinarak aliniyor.

Civefin kullanildig1 pek ¢ok inli parfim var, Chanel No.
5, yani tim zamanlarin en ¢ok satan parfimi. Calvin Klein'n
Obsession’1, Yves Saint Laurent’in Kowrosu, Guerlain'in efsane-
vi Jicky veya Shalimari, Laura Biagottinin Romad’si, Caron’un
Narcisse Noir'1, baz notalar katmaninda civefin kullanildig: par-
fimlerden 6rnekler.

Bir zamanlar civet, zebu cinsi sigirin boynuzlar iginde gonderi-
lirmis siparisin verildigi ilkeye. Her bir boynuzda da kapasitesine
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gore 500 ila 1200 gram arasi civet olurmus. Bir boynuzu doldur-
mak, bir civet kedisinin dort yillik zamanina mal olurmus. Bu siire
i¢inde ¢ig olarak yaklagik elli adet koyun yedirilir, aniis ¢evresi de
400 ila 800 kere kazinirmig ki zebz'nun boynuzunu dolduracak
civet elde edilsin.

Zebu (Bos indicus)

Zebu'nun en belirgin ozelligi bir horgiicii (evet, dogru okudunuz: hérgiic.
Bildiginiz deve horgiicii gibi), diisiik kulaklari ve sarkmig bir gerdani olmasi. Ayrica
hem erkek hem de disisinde boynuz var. Cok dayanikh bir hayvan ama bilinen en
kiiciik sigir cinslerinden. Boylar1 bir metreyi zor gegiyor, ayrica normal bir sigirin
neredeyse yarisi agirhginda. Ufak tefek oldugu icin de eti az.

Zebu (Bos indicus)

Bakmayin boyuna posuna, en dayanikl tiirlerden biri, tropik iklimlere dayanabi-
liyor. Dayanikh ama pek de evcimen, zira siirii yasamina bayilyor.

Hindistan'da zebularin Shiva’mn kutsal okiizii Nand’yi temsil ettigine inaniliyor
ve pek bir hiirmet goriiyor hayvancagiz.

Siitiinden yapilan, yapilig 6zelliklerinden dolay: kati siit maddesinden ayristirldigi

icin hazm kolay olan ghee yagt, pek cok Hint yemegine lezzet vermek icin kullanihyor.
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Elde edilme siiresinin uzunlugu ve ¢ok “emek” istemesi nede-
niyle civet en pahali malzemelerden birisiymis serbestge kullanil-
dig1 zamanlarda, ve evet, dogru bildiniz, bol bol seyreltilme hileleri
yapilirmig satilmadan 6nce. En sik kullanilan y6ntem, boynuzuna
doldurulacagy zebu okiizinin sitinden yapilan ve oldukga kon-
santre bir yag olan ghee yagiyla seyreltmekmis. Olmadi bal, petek
ezmesi, soya yagi, hatta bebek kakasiyla gogaltilirmis. Tecriibeli
civet alicilar1 da kagin kurasi tabii, butiin bu kaziklanma olasilik-
larin1 bildiklerinden paray: vermeden 6nce malzemenin tadina
bakarlarmis ki hayvanin kendi imalat1 diginda bir katk: varsa
anlayabilsinler. Steffen Arctender’in aktardigina gore, nasil olur da
anlarlarmig neyin katildigini, onu da pek bilen yok. Malum, balin
tatlilig1 kendini belli eder de, ya diger malzeme?

Civet, en gigli ve kalicigr en ¢ok arttiran dip notalardan
biri, fakat elde edilmesindeki yontemin vahsiligi nedeniyle gerek
tiketicilerin, gerekse hayvan haklari koruma orgitlerinin ¢okga
tepkisini ¢ektiginden, artik dogal olarak elde edilmis civefe ragbet
edilmiyor — ya da biz 6yle inanmak istiyoruz.

Dolaysiyla bugiin artik laboratuvar ortaminda civet benzerleri
trretiliyor ve kullaniiyor. Chane/ No. 5 demistim civer kullanilan tinli
parfiimlere 6rnek olarak, 1998 itibariyle Chane/ de dogal civet kulla-
mimin1 durdurdugunu agiklad. Tabii 1998 kadar akillari neredeydi
diye sormak lazim ama cevabini kim verir, onu pek bilemiyorum.

S$SiMDi GELELIiM AMBERE

Amber, ambregris, yani gri amber, “sperm whale” denen ve
bizim kasalot veya ispermeget balinasi (Physeter macrocephalus)
diye terciime ettigimiz balinadan kaynaklanan bir koku ham-
maddesi. Bu balina, ayn1 zamanda Moby Dick'te Kaptan Ahab'n
belalis1 olarak hatirladigimiz hayvan.

Beslenme alani okyanus ve Oyle oOniine tabakla yemek de
sunulmadigindan, ne bulursa lipletiyor elbette koca goévdesini
doyurabilmek igin hayvancagiz. Kendisi on ton, giinliik yedigi de
bir ton civarinda. Ancak yedigi her seyi sindiremiyor ve kafadan
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bacaklilar denen kalamar, ahtapot veya mirekkepbalig: gibi deniz
canlilarinin sindirimi biraz zorluyor muhteremi. Organizmas: bu
sindirim olaymm kolaylagtirmak igin bir madde salgiliyor, sonra da
bu maddeyi sindirilememis atiklarla bazen digki, bazen de istifra
etmek suretiyle suya birakiyor. (Popiiler séylem istifra olayna iti-
bar etse de, biz digkiyr mihenk tutalim.)

Balinanin ¢ikardigi bu atik, aylarca, hatta bazen yillarca giinesin
altinda ve sularin tzerinde dolagtiktan sonra katilagarak karaya
vuruyor. Hayvandan ilk ¢iktiginda rengi ¢ok koyu, ancak karaya
vurdugunda, denizde gegirdigi siireye bagh olarak agik griye donu-
yor. Isminin gri amber olmasinin sebebi de onu, kehribar dedigimiz
sar1 amberden ayirma endigesi. Karaya vuran amber kiitleleri 15
gramdan 50 kiloya kadar ¢egitli agirhkta olabiliyor. Rengi nedeniyle
oksidasyon ve foto degredasyonla yapisal degisiklige ugruyor ve sert
gorinimli ama kirilgan bir dokuya ulagtyor. Nefis bir kokusu var
amberin gergekten. Marine (denizimsi) de diyebilirsiniz, balsamik
de diyebilirsiniz ve kallavi, iyice agik renkte bir amber kiitlesini
elinizle oksasaniz, sinen koku giinlerce elinizde kalabilir.

Seyrek bulunuyor ve birtakim yasal karmagalar var amberle ilgili.
1972de ABD'de deniz canlilarini koruma yasas: kapsamina girmis
ve korumaya alinmig ama 2001'de tekrar digina gikarilmig. Tekrar
serbest birakilma sebebi, atik malzemenin hayvamin dogal beslen-
me siirecinin pargast olmasi ve elde edilmek i¢in insanlar tarafindan
olumsuz bir miidahaleye maruz kalmasinin gerekmemesi.

Dinyadaki balina sayisi, Japonlar sag olsun, epey azalmg
durumda. Balina ve yunuslarin koylara gitmeye zorlanmalari ve
burada onlar1 bekleyen avcilarca katledilmeleri nedeniyle tiiriin
devamu iyice tehlikeye girmig durumda. Bu, insani endigelerin yam
sira, dogal amberin kit bulunmasi, dolayisiyla da olduk¢a pahali
olmasi demek. Pahalihga tesadifi bulunmasim1 da eklerseniz,
endiistrinin siirekli ve ekonomik hammadde tedarik mantigin-
dan oldukg¢a uzaga digiiyor amber. Standart bir tedarige ulagmig
olsaniz bile pahali malzemeden iretilecek bir parfiimiin maliyeti
de yiiksek olacagindan, hemen laboratuvara giriliyor ve ambere
benzeyen molekiiller sentezlenmeye bagliyor.
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Bokunda boncuk da var

Kahve diinyasinda kahveler de, fiyatlari da tiirlii tiirlii. Gidip Tiirk kahvesi aldi-
gimiz zaman agag1 yukan kilo fiyat1 13-15 Dolar’dir ama kilosu 750 Dolar civarinda bir
kahve tiirii daha var ki yurtdisinda bazi seckin kafelerde bu kahvenin fincam yaklagik
120 Dolar gibi bir fiyatla servis ediliyor.

Bucket List diye bir film vardi Rob Reiner’in yonetip, Jack Nicholson’la Morgan
Freeman'in bagrolleri paylastigi. izleyenleriniz hatirlar, filmin girisinde bir hasta-
ne sahnesi goriiriiz. Pencerenin 6niinde altin renkli bir kahve kabi vardir ve Jack
Nicholson bu kahveye pek diigkiindiir. “Diinyanin en pahah kahvesi,” olarak lanse
eder yeni tamstigi arkadagina, yani Morgan Freeman’a bu kahveyi.

Nedir bu kahve peki? Ismi kopi luwak. Kopi luwak'm nasil olustugu ve pahal
olmasinin nedenleriyse soyle: Etiyopya'da bulunan bir kahve agaci tiiriiniin heniiz
olgunlagmaya baglayan meyveleri, bir hayvan tarafindan biitiin olarak yutuluyor.
Hayvanin yuttugu meyveler, midesindeki enzimlerle reaksiyona giriyor ve asidik
ortam kahveye aci tadi veren proteinleri azaltiyor. Pisirildiginde koyu lezzette ciko-
lataya yaklagiyor bu kahvenin genel aromas, ayrica hafif de kiifli bir havasi oluyor.
Peki hayvamin yuttugu kahve, nasil oluyor da 6niimiize gelip pisirilebiliyor? Eh, ¢iinkii
hayvan yuttugu cekirdekleri ilanihaye icinde tutacak degil, haliyle diskisiyla beraber
ve gene biitiin halinde viicudundan atiyor, yani kaba tabirle kahveyi “siciyor”.

Bu isi meslek edinen yerliler de callklarin arasinda hayvam takip ederek
digkisim bulmaya cahgiyor ve bokunda boncuk arar misali pesinde dolanarak kahve
cekirdeklerini topluyor. Toplanan ¢ekirdekler, mumsu bir biitiinliik i¢inde, neredeyse
digkidan olugmus bir salkim halinde sakin bir yere getiriliyor, yikamyor, kurutuluyor,
kavruluyor, daha sonra da degirmenlerde cekiliyor ve satisa sunuluyor.

Bu hayvan hangi hayvan diye merak ediyorsaniz, az 6nce anlattigim kahramanimiz,
yani civet kedisi. Hayvan zaten nadir bulunuyor, ayrica bu sekilde kahveyi elde etmek
cok zor oldugundan yillik iiretimi de eser miktarda. Biitiin bir yil boyunca diinya
iizerinde 200 kilodan fazlasina ulagilamiyor bu kahvenin. Eh, bu nedenle de fiyati
750 Dolar/kilo civarinda dolastyor. Bu bahsettigim, hayvanin dogal ortaminda, kendi
secimi cekirdekleri yemesi halinde gecerli bir durum. Ciftliklerdeki dar kafeslerde
zorla ve besleyicinin tercihi olan ¢ekirdekler yedirilerek elde edilen kopi luwak ¢ok
daha fazla miktarda elbette.

Civet’in digkisinin icinden ¢ikt1 diye kahveyi digki kokuyor zannetmeyin liitfen.
Sevgili dostum Lale Barlas'in bir Malezya gezisi doniigii nezaket gostererek bana
getirdigi iki poseti her tiirlii algimi acarak afiyetle ictim. Derin bir kahve kokusu
oldugu ve diger kahve tiirleriyle farki kuskuya yer birakmayacak kadar kesin. Ancak bu
farkh olma hali asla iizerine sindigi tahmin edilen digki kokusundan kaynaklanmiyor.
Esas olan zaten, bu ¢ekirdeklerin hayvanin viicudundan ne yolla atildi1 degil, midesi
icinde girdigi reaksiyon sonucu aromasinda meydana gelen degisim.
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Ne var ki az bulunan ve pahah satilan her iiriinde oldugu gibi, burada da sahte-
cilik baga bela. Yapay civet akorlariyla beslenmis alelade kahveler veya gercek kopi
luwak cekirdeklerinin normal kahve cekirdekleriyle beraber ogiitiildiigii seyreltilmis
iiriinler, internette veya Asya iilkelerindeki pek cok diikkdnda merakh turistlerin
ciizdanina goz dikmis bekliyor.

Civettictis civetta veya bildik adiyla Civet Kedisi tiirlerine iki 6rnek.
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Tuyli adagayindan (Sa/via sclarea) veya laden reginesinden
(Cistus ladanifer) adim adim gidilerek tiretilebilen amébrox'u yapay
diye ucuz zannetmeyin. Her ne kadar dogaliyla mukayese edildi-
ginde ucuz olsa da, ambrox gene de pahali yapay molekiillerden
biri. Dogaliysa ger¢ekten uguk rakamlara satiliyor. Daha ¢ok Yeni
Zelanda mengeli olarak bulunan dogal amber kiitlelerinden gegen
yillarda atdlye ¢aligmalarimda referans kokusu olsun diye aldigim-
da, gramina 75 ABD Dolari civarinda bir para 6dedim.

Parfimlerde hem dip nota olarak hem de fiksator olarak, yani
sabitleyici olarak kullaniliyor amber ve kullanimi olduk¢a yaygin.
Birkag 6rnek parfim sayayim: Aramis, Burberry Brit Weekend,
Bolgari Black, Cacharel Anais Anais, Calvin Klein Euphoria, Chanel
Chance, Clinic Happy, Davidoff Cool Water, Christian Dior Dune ve
Eau Sauvage, Dolce Gabbana The One, Armani Mania, Issey Miyake
L’Eau d’Issey, Kenzo Air, Lancome Hypnose, Prada Prada, Thierry
Mugler Alien, vs. vs.

National
Geographic
dergisinde

yayimlanmig bir
gri amber kiitlesi
fotografi.
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“Aman! Buralar ne giizel amber kokuyor!”

Amberin yapayini elde etme macerasi sirasinda 1949 yiinda aroma-kimyasali
devi Firmenich laboratuvarlarinda ortaya ¢ikan ambrox (ilerleyen dénemde farkh
iireticilerin verdigi ticari isimler degisebiliyor, mesela ambroxan veya cetalox gibi)
isimli molekiil, bu yapaylarin icinde en revacta olani.

Molekiilii kimyager Max Stroll ve ekibi buluyor ama o donemde o kadar yogun
cahsiyorlar ve o kadar yogun kokuyor ki calistiklar: her sey, deneyler bittiginde nere-
deyse hi¢ koku alamaz hale geliyorlar. Koku alamaz haldeler ama igin kotiisii bunun
da farkinda degiller.

Ellerindeki kiigiik sisede, sonradan ismini ambrox koyacaklan naphtofuran var
ve kapagim acip acip “smiff! smff!” yapmalarina ragmen hi¢ kokmuyor onlara icindeki.
Her testi gecmis, fakat en 6nemlisinde yani koku testinde takilip kalmig aylar siiren
cahsmalarinin iiriindi.

Tam yiizler asilmaya baslarken laboratuvarin kapisi agilip sirketin teknik miidiirii
Roger Firmenich iceri giriyor ve “Aman! Buralar ne giizel amber kokuyor!” deyince,
asilmaya baglayan yiizler giiliiveriyor, bu giilimsemeleri de kahkahalar takip ediyor.

Bu bulustan dort yil sonra Stroll, Amerikan Kimya Cemiyeti'nin biiyiik ddiiliinii
alyor bulusuyla.

Amber yiiksek oranda kullanildiginda oryantal; eser miktarda
kullamldigindaysa, atigin su tzerinde gegirdigi, asagida deniz
yukarida gokyiizili yillar: ¢agristirmak istercesine, ozon/marin bir
profil katiyor parfiime.

AMBERLE KEHRIBAR KARMASASI

Amberle kehribar, sadece Turkgede degil, bitiin lisanlarda karg-
tirtliyor. Amber kelimesi, aslinda Arapga “Anbar” kelimesinden
tiiriiyor ve Ingilizceye “Amber”, Fransizcaya da “Ambre” olarak
giriyor daha sonra. Takilarda veya tesbihlerde gordigimiz keh-
ribar ise bir regine fosili ve milyon yillik tarihi olmasina ragmen,
1400’li yillarda Avrupa'da lisanlara giriyor. Giriyor ama bir giriyor,
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pir giriyor. Zaman iginde kokulu hayvansal amberi de unutturarak,
amber dendiginde kendisinin anlagilmasina kadar vardiriyor isi.

Hem amber hem de kehribar, her ikisi de sahil kesimlerinde
bulunabiliyor ve karaya vurabiliyor ama ortak noktalar1 sadece
bununla sinirly, zira amber sudan hafif olup aylarca veya yillarca
su uzerinde yiizerek taginirken, tagtan hafif ama sudan agir olan
kehribar yiizeye ¢ikamayip batiyor.

Kelimeyi Avrupa’ya elbette Haghlar getiriyor, doguya yaptik-
lar1 seferlerin doéntgiinde. Sonra bakiliyor ki her ikisine de amber
denmeye baslanmig, bu kez Fransizlar diyorlar ki: “Yahu baba,
bizde kehribar diye bir kelime yok, ikisine de amber diyoruz. O
zaman bari gelin bunlarni rengini belirterek birbirinden ayiralim.
Hayvansal kokenli kokulu ambere ‘gri amber’, yani Amére Gris,
fosil regine olan ve Dogulularin kehribar dedigi diger ambere de
‘sar1 amber’, yani Ambre Jaune diyelim.”

Bat: dillerinde iki amber var ve birbirine karigiyor, ancak bizde
boyle bir karigikliga mantiken gerek yok, ¢iinkii zaten kokulu
olmayanina kehribar diyebiliyoruz. Peki diyor muyuz? Hayur.
Bugiin hilad parfiim tanitimlarinda “kehribar” kelimesine rastla-
mak olast ve bu da cehaletin geldigi boyutlar1 géstermek agisindan
ayrica ibret verici. Parfim tanitimlarinda gordigiiniz “kehribar”
kelimesi gergegi yansitmaz ve o parfiim tanitimini orijinal lisanin-
dan terciime ederken kiymeti kendinden menkul bir ¢evirmenin
sozligi agip ilk rastladigs kelimeyi metne yerlestirmesi gibi bir
garabetten bagka bir sey degildir.

Yanlis anlagilmasin: Kehribar da kokusuz degil elbette, yakildi-
g1 zaman ¢am kokusuna (camphoric) benzer bir koku yayabiliyor.
Ancak bu koku profilinin hayvansal amberin balsamik koku pro-
filiyle uzaktan yakindan bir ilgisi yok. Zaten bazen iginde siv1 hal-
deyken yakalanmig hayvanciklar veya diger dogal kalintilar falan
da gorebileceginiz ve en makbulii Baltik Amberi diye adlandirilan
kehribar, baslangicinda bir sivi. Yiksek basing ve 1s1 nedeniyle
molekiiler polimerizasyona giriyor ve yavas yavas icindeki terpen-
ler ag1ga gikarak bildigimiz sert kehribara doniisiiyor. Bu da demek
ki isit1ldiginda tekrar eriyebiliyor kehribar.
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Aslinda karigiklik burada da bitmiyor, ¢iinkii amberin hep zor
ve tesadiifi elde edilmesi sebebiyle zamaninda (halen de) bitki-
sel icerikle hazirlanan amber akorlar1 mevcut. Gergek hayvansal
ambere kiyasla ¢ok daha tath ve daha az odunsu kokan bu amber
akorlari, genelde benzoin, laden reginesi (/abdanum), vanilya ve
kuru karanfil veya paguli karisimiyla hazirlaniyor. Bu ilging akora
bazen bitkisel (vegetal) amber veya hint amberi dendigi de vaki.

Amberin tarihi de, kendisi de hikdye dolu. Aktardigim hika-
yelerin bir kismini 6grendigim, Christopher Kemp'in Yizen Altin
(Floating Gold) isimli kitab1 gibi tizerine yazilmig pek ¢ok kitap da
mevcut. Nadir olan hep ilgi ¢ekiyor, hele ki o nadir olma haline bir
de nefis koku eslik ediyorsa. Nadir oldugundan pek tercih edilmiyor
desem de her zaman alicist mevcut bu malzemenin. Bugiin bir okya-
nus kiyisinda yagtyorsaniz, sahilde yiriirken bir amber kiitlesine rast-
lamaniz ve o anda kogeyi donmeniz isten bile degil. Amber sayesinde
tesadiifen servet sahibi olmalara da pek ¢ok 6rnek var. En yakini,
bundan birkag y1l kadar 6nce Ingiltere sahillerinde yasandi mesela.

Bu olayda sekiz yaginda bir ¢ocuk, kiigiik bir kiitle bulup anne-
sine ve babasina ev almugti ve bu haber bizim gazetelerde bile
¢tkmugti. Ne yazik ki konudan bihaber, terciimeyi yapan muhabir
ve onu denetleyen edit6r “amber” kelimesinden bahsetmeyi unu-
tup “Balina kusmugu buldy, zengin oldu” seklinde yayinlamiglard:
haberi. Bakin, siz de okuyun. Amberin ne oldugunu bilmemis
olsaniz, ne anlarsimiz 2012 yilina ait bu haberden?

Ingilterede yasayan sekiz yagindaki Charlie Naysmith, sahilde
dolagirken buldugu ve ilk bagta farkli renkte bir kaya sandig1 sey
sayesinde 120 bin lira kazanabilecek duruma geldi. Sahilde dola-
sirken gordigi sari-bej arasi renkteki cilali bir kaya gibi goriinen
nesneyi evine gotiren Charlie, ailesinin de yardimiyla bu nesne-
nin aslinda ispermeget balinasina ait kusmuk oldugunu 6grendi.
Ozellikle parfiim yapimi i¢in kullanilan ispermeget balinasina ait
atigin, oldukga degerli oldugu, hatta ‘agirhginca altin edebilecegi’
ortaya ¢ikti. Charlie’nin buldugu 600 gram agirhigindaki bu ‘kus-

muk’, uzmanlarin tahminlerine gore en az 120 bin lira degerinde.
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Moby Dick’in Amberi
Moby Dick, “Béliim XCII”
AMBER

Su amber dedigimiz ¢ok garip bir nesnedir. Oyle de 6nemli bir ticaret
mahdir ki, 1791de Nantucket'li Coffin adinda bir kaptan, ingiliz Avam
Kamarasinda amber iizerine sorguya cekilmistir. Neden derseniz, o giin-
lerde, hatta son zamanlara degin bilginler, “amber”in (yani kehribarin) ne
oldugunu tam bilemedikleri gibi, “ambre gris”nin (yani gri amberin) de ne
oldugunu dogru diiriist bilmiyorlardi. Ambre Gris sdzciigii Fransizca “kiil
rengi kehribar” anlamina gelir, oysa kehribar ile amber apayri nesnelerdir.
Kehribar zaman zaman deniz kiplarinda bulunmakla beraber, denizlerden
cok uzakta, topragin icinde de bulunur, ambere ise ancak denizlerde rast-
lanir. Ustelik kehribar, kati, saydam, kolay kirilan, kokusuz bir maddedir.
Agizhiklarda ve incik boncukta kullanihir. Amber ise, yumugaktir, balmumuna
benzer. Oylesine baharl ve giizel kokuludur ki, parfiim iiretmekte, emilen
haplarda, kiymetli mumlarda, sa¢ pudralarinda ve yiiz kremlerinde kullan-
Iir. Tiirkler amberi yemeklerine katar ve Kabe'ye gotiiriirler, Hiristiyanlarin
Roma’daki San Pietro Kilisesi’ne buhur gétiirdiikleri gibi. Kimi tiiccarlar,
kirmizi garaba bir parcacik amber koyarlar, giizel koksun diye.

Kibar baylarla bayanlarin, hasta bir balinanin les kokulu barsaklarindan
cikan bir nesneye boylesine diiskiin olacaklar kimin akhina gelirdi! Gelmez
ama, Oyle iste! Kimine gore amber balinadaki sindirim bozuklugunun bir
nedeni, kimine gore de bir sonucudur. Bdyle bir sindirim bozuklugunun
nasil oniine gegilir? Olsa olsa, balinaya ii¢ dort sandal dolusu miishil hap
yutturulur, sonra da kayalan dinamitleyen koyliiler gibi, camim kurtarmak

icin uzaklara kacihr.
Herman Melville, Moby Dick / Beyaz Balina, ingilizceden cevi-
renler: Sabahattin Eyiiboglu, Mina Urgan, Yapi Kredi Yayinlari
Kazim Tagkent Klasik Yapitlar Dizisi, istanbul, Ocak 2015

Kokusunun hoslugundan istifade mutfaklarda da kullaniliyor amber. ingiliz edebi-

yatinin en iinlii beg sairinden biri kabul edilen John Milton, neredeyse ismiyle 6zdesle-
sen on ciltlik Kayip Cennet’i (Paradise Lost) takiben kaleme aldigi dort ciltlik Paradise
Regained isimli siir kitabimin 1753 baskisina koydugu bir dipnotta, etin haslanma, kizart-
ma veya firinlanmasindan dnce amberle fiimelendiginden, keza muhtelif pudinglerin
iizerine amber serpildiginden bahsediyor. Elbette bunlar vasat ademin erigebilecegi
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keyifler degil, ancak seckinlerin sato veya saraylarinda rastlanabiliyor. Marie Antoinette
misal, sicak cikolata fincaninin igine amber rendeletiyor illa igcmeden hemen once.

Marie Antoinette deyince akla giyotin gelmez mi? Gelir elbette. Fransiz Devrimi
sirasinda ortaya ¢ikip onciillerine kiyasla daha “insani” ve daha hizh ¢liime sebep
oldugundan en tercih edilen 6lim makinesi haline gelen giyotin zamaninda o kadar
fazla “cahgtinilyor” ki, kuruldugu Saint-Amand kapisimin 6ni kan revan icinde kaliyor.
Bu gorsel rahatsizhgin 6niine gecmek icin de idam edilen mahkiimlarin kanlarinin
icinde toplanacag su olugu benzeri tagiyici kanallar inga ediliyor. 1793 yilinda hem XVI.
Louis hem de Marie Antoinette’in idami da gene giyotinle gerceklesiyor bildiginiz gibi.

1891 yilinda Marie Antoinette ve Kralligin Cokiigii isimli bir kitap yazan Fransiz
tarihci Imbert de Saint-Armand, oldukga dekadan bir tablo aktariyor bizlere. Anlattigina
gore Devrim'’in yaklagik yiiz yil sonrasinda zengin davetlerinde, servis sona ererken
masaya minyatiir bir giyotin getirilirmig tath tabag niyetine. Servisi yapan hanimefendi
donemin politik suglularindan birinin gene minyatiir boy bir maket veya bez bebegini,
kafasi giyotin bicaginin altina gelecek sekilde yerlestirir, “tak!” diye bicak diisiip make-
tin kellesi gidince de kesik yerden hos kokulu kirmizi bir sivi akarmig. Hemen yemek
masasinin iizerinde gerceklesen bu minyatiir ve kurgu idam sahnesine tanik olmalariyla
beraber “Oh la 1a!” diye heyecanla el ¢irpan konuk hammefendiler de, yiizleri heyecan-
dan pembelesmis halde kani temsilen tabaga akmakta olan amberle parfiimlendirilmis
bu likore dantelli mendillerini bandirma telagina diigerlermis.

SIRA GELDIi SIRADAKINE

Soyle bir gozlerimizi kapatalim ve duginelim; 1800ld yillarda
Avrupa’da yastyoruz. Yerel olarak bulabildigimiz kumaglarin digin-
da Hint ve Cinden gelen ipekler ve kagmirler, hem farkh dokular1
ve dokumli duruglariyla, hem de renklerindeki zenginlik dolay:-
styla kadin veya erkek, hepimizin ilgisini ¢ekiyor. Bunlar1 ancak
elde edildikleri iilkelerden getirtebiliyoruz, ¢iinki ne tiretimlerinde
kullanilan dogal malzeme bizim cografyamizda var, ne de bu kadar
ince ve sofistike triinlerin dokuma tekniklerine asinayiz. Gelin
gorin ki bu mallar o ilkelerden ithal etmek o kadar kolay degil.
Yol uzun ve o zamanlar ugak falan olmadigindan gemilerle ve
kervanlarla yapiliyor bu yolculuklar. Bu, her bir irin sevkiyatinin
aylarca siirmesi demek.
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Olsun, giizel ve sik gériinmek ugruna biz buna da raziyiz ama
gelin gorin ki bu isin de pek ¢ok riski var. Birakalim kervan bas-
kinlarini, korsanlarin soygunlarini ithalat¢i ticcarin giivenlik ekibi
veya koruyucusu disiinsiin ama o sicak yollarda kapali denkler
i¢indeki bu nadide kumaglar1 nasil korumali ki elimize giive ve sair
hasarattan dolay: yipranmig ve delik desik halde gelmesin?

Himm, bu korumay1 nasil saglayabilecegimizi kime sormaliyiz
dersiniz? Tabii ki o malin ureticilerine, yerel tiiccara. Onlar bize
ne oneriyor? “Kumaglar1 giive ve benzeri hasarattan uzak tutacak
hafif kifurumsu (camphoric) kokan bitkilerin yapraklarina sarin ki
elinize sag salim ulagsinlar, siz de bu nadide kumaglar: deliksiz ve
hasarsiz, terzilerin tezgahlarina yollayin.” Iste, bu kiymetli kumas-
lar1 giive ve benzeri hagarattan uzak tutan da paguli (Pogostemon
cablin) oluyor.

Tefarik olarak da isimlendirdigimiz paguli, Avrupa’ya giive-
savar olarak giriyor. Bu bitkinin yapraklarina sarilmig kumaglar
Avrupa’ya hasarsiz ulastiklarinda, tzerlerine sarilan yapraklarin
kokusu da elbette kumaga siniyor. Yapraklarin kokusu, hafif bag
dondiiren ve Avrupa'da pek asina olunmayan bir koku. O kadar
gugla ve kalia ki, dikilip giyildiginde bile aylarca sanki parfim
sirmigstiniiz gibi beraberinizde dolagiyor. Zamanla bu koku aym
zamanda ithal driinle ve dolayisiyla “liks”le 6zdes hale geliyor.
Yerel kumag ureticileri de bu imajdan istifade etmek i¢in kendi
trettikleri kumaglara paguli esans: emdirmeye kalkinca, giivesavar
yapraklarin yani sira paguli, 6zyag olarak da ayr olarak ithal edil-
meye ve parfim formiillerinde kullanilmaya bagliyor.

Paguli, nane ailesinden bir ¢al1 bitkisi ve aromaterapik 6zel-
likleri nedeniyle ¢ok fazla kullaniliyor aromaterapistlerce. Tedavi
degeriyle ilgili iddialardan ilk aklima gelenleri; sivilce, egzama
gibi cilt bozukluklarina iyi gelmesi veya ruh haliyle ilgili depres-
yon, stres gibi birtakim durumlar1 normale déndiirmeye yardimci
olmasi. Gergek dogal paguli yaginin fiyat: tabii biraz pahal, hele
ki son yillarda, zira iretildigi tlkelerdeki dogal afetler nedeniyle
arz diigmis durumda. Arz distiyor ama talep sabit ve bu da eko-
nomik bir kural olarak fiyatlar: yikseltiyor. Endonezya, Malezya
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ve Filipinler, hem dogal afetlerin son yillarda ¢ok sik gorildigu
yerler, hem de pagulinin kaynag olan bélgeler.

Afrodizyak oldugu da soyleniyor ama algi 6znel oldugundan
ben kokularla ilgili afrodizyaklik iddialarin1 pek ciddiye almiyorum.
Ayrica unutmayalim ki Bat1i¢in Dogu'dan gelen ve tanidik olmayan
neredeyse her kokuya hemen ve kolayca afrodizyak damgasi vuru-
luyor. Sanmirsimz Dogulular karanfildi, miskti, safrandi, paguliydi,
tarcindi derken sabahtan aksama afrodizyak faaliyetlerde bulunuyor!

Hatta ileri gidilip kantitatif cinselligin zirvesine, yani parali
sekse de taginiyor pagulinin kokusu ve Oscar Wilde’in Dorian
Gray'in Portresi isimli eserinin ilk baskisinda karakterlerden biri-
nin kokusu olarak bahsedilirken, ayn: kitabin bir sonraki, 1891
baskisinda fuhusu ¢agristirir endigesiyle sayfalarin arasindan pagu-
li kayboluyor ve yerine plumeria (frangipani) gegiyor.

Pagulinin yag), yapraklarinin buharla distile edilmesi sonucu
elde ediliyor. Hep hazir yagini kullandim ve elde ediligini gorme-
dim ama yapraklar damitilmaya baglamadan 6nce kizgin buharda
hizla haglanirsa, en iyi sonug elde edilirmis. Kehribara yakin bir
rengi olan, koyu ve kivaml bir siv1 paguli 6zyagi Odunsu, top-
raksi, yosunumsu, hem yesil, taze diyebilecegimiz hem de boyle
kafurumsu, neredeyse hafif hafif naftalin gibi kokan bir havasi
var. Kendi iginde notalara ayirirsak taze bir agihg, arkadan sarapsi,
baharatli diyebilecegim bir orta nota ve balsamik bir dibe ulasa-
biliyorsunuz. Dinlendirildikge ve olgunlastikga bu katmanlar iyice
birbirine karisiyor, bir armoni meydana getiriyor. Keskin baharat
kokusu bu agamada incelerek yumusuyor ve neredeyse “tadindan
yenmez” denebilecek nefis bir koku haline geliyor.

Biitiin diger odunsu kokulara uyum sagladig: gibi, gil veya
yasemin gibi ¢igeklerle de formil i¢inde kullanilabiliyor. Kahci
ve kuvvetli bir dip nota, yani parfim formiliniin iginde hemen
bagta agiga ¢tkmiyor, zaman iginde yavag yavag kendini belli
ederken diger notalarin da hem tende kalma sirelerini uzatiyor,
hem de onlar1 armonize ediyor. Yagin neredeyse yizde 40’11 tek
basina patchoulol molekiilii olusturuyor. Ancak yapisi iginde gok az
bulunmasina ragmen (yiizde 0,3-0,4), kokusal karakteristigine asil
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norpatchoulenol molekillinin katk: yaptigim soyliiyor Bo Jensen.
Tabii ki ucuz degil ve tabii ki isin i¢inde kulliyetli miktarda para
varsa, hile-hurda da kagimilmaz: Saf bir paguli 6zyag: bu nedenle
kafuru yag: kalintilari, vetiver kalintilar1 veya sedir agaci yagiyla az
miktarda “sulandiriliyor”.

1960’larda yeni diinya gengliginin diinyanin anlamini kegfetme
ve “Nirvana nerededir acep?” curcunasi iginde, Hindistan tizerin-
den tekrar giindelik yasama giriyor paguli. Eh, 1960ar, diinya
gengligi filan deyince tahmin etmigsinizdir, tiitsiilerin vazgegilmez
kokusu aym zamanda. Bu nedenle zaten hippi veya ¢igek ¢ocuk
kokusu olarak da biliniyor, zira esrarli cigaraliklarin yaminda illa
havay: degistirmek igin paguli kokulu tiitsiler yakiliyor.

Paguli
bitkisi
(Pogostemon
cablin)
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Igeriginde paguli bulunan bazi parfiimlerin isimlerini vereyim:
Chanel'den Chance, Coco Mademoiselle veya Chanel No. 5, Thierry
Mugler'dan Angel (ki Angel aslinda ii¢ temel nota izerine inga
edilmigtir: paguli, vanilya ve seker. Paguli pagulidir, vanilya dedigi-
miz daha beyaz ¢ikolataya yakin olan isobutavan, seker dedigimiz
de pamuk helva gibi yanik seker kokusu veren ethy/maltol/diir. Bu
liglinlin birarada kullanimi ¢ok kaba olarak bir Ange/ formiili
yapar), Christian Diordan Dune veya Fahrenheit, Calvin Klein'dan
Eternity, Cacharelden Anais Anais, Tom Forddan Black Orchid
veya White Patchouli, Hermés'ten Terre de Hermeés, Gucciden Rush,
Pradadan Prada, Choparddan Wish ve Paco Rabannedan Black
X§ hemen aklima gelen 6rnekler.

HEP DiP NOTALAR OLMAZ YA

Anlattigim civet, amber ve paguli dip notalar katmaninin unsurla-
riyd1. B6limii kapamadan once dip notalarin tzerinde yer alan iki
katmanin da g6nlini alalim ve her ikisinin de iginde sayilabilen
neroli'den de kisaca bahsedelim.

Neroli, Turung, Act Portakal veya Seville Portakali (Citrus aurantium). Isimlerinde-
ki bereket kadar bereketli bir bitki. Meyve, ¢igek, dal, yaprak; hepsi kullarulabiliyor.
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Efendim, neroli, yani portakal ¢igegi, turung veya ac1 porta-
kal diye de bildigimiz Seville Portakali agacinin tzerinde agan
gigeklerden buhar distilasyonu y6ntemiyle elde edilen bir yag. Bu
esansiyel yagin koyu, yesilimsi-sar1 bir rengi var. Genelde Turkgede
“ac1 portakal ¢icegi” degil, “portakal ¢icegi” der gegeriz, oysa ikisi
arasinda ¢ok fark var. Aci olmayan portakal agac: gigeklerinin
yaginn kokusu oldukga farkls, neredeyse baygin tath ve neroli'yle
mukayese edildiginde gorece kuvvetsiz. Tath portakal agaglarinin
meyvelerinin, yani portakallarin kokularini, biz daha ¢ok portakal
6zyag olarak kullaniyoruz.

Bilinen en kuvvetli aromatik anti-depresan koku diye geciyor
neroli. Duygusal soklar, anksiyete, giiven eksikligi ve korku halle-
rine iyi geldigi soyleniyor. Bunun da nedeninin, kiginin enerjisini
daha pozitif algilara yonlendirmesidir deniyor. Pozitif algidan ve
enerjiden s6z edince, tabii kaginilmaz olarak ozellikle mizik ve
edebiyatta yaraticihg: koriiklemesi akla geliyor nero/i'nin. Sebepsiz
moral bozukluklarina da aymi sebepten iyi geldigi gibi, bir de
bonus olarak afrodizyak oldugu da séyleniyor elbette. Sagirdik mr?
Hayir! Ancak bu iddialar bilimsel ¢aligmalarla ikna edici bir gekil-
de desteklenmis degil, dolayisiyla sadece birer temenni veya iddia
olarak degerlendirmek en dogrusu.

Kokeni Giineydogu Asya (Indochine). Avrupa’ya, XII. yizyil-
da Araplar tarafindan getirildigi varsayiliyor. Bugiin i¢in genel
olarak Giiney Fransa, Fas, ispanya, Tunus, Cezayir, Mistr, Sicilya,
Suriye ve hatta ABD'de uretiliyor. Hafif bir baharat notasini tath
ve ¢iceksi diger notalarla beraber sunan bir kokusu var. “Nereden
¢ikt1 bu, ismini bile duymadik,” demeyin, zira modern parfim-
lerin yaklagik yizde 20’sinde kalp notalarin ust notalara yakin
segmentinde, hatta {ist notalarda yer aliyor. Ozellikle aym aileden
gelen narenciyeli ve hafif baharath parfiimlerde ¢ok iyi bir uyum
sagliyor ve buna ek olarak floral, yani ¢igeksi parfimlerin govdesini
besliyor. En belirgin nero/i kokusu, bildigimiz limon kolonyasinda
duyuluyor. Hangi marka olursa olsun, alin bir kolonya sisesini
elinize ve kapagi agin. 11k iki nefesten sonra burnunuza hafif
acimtirak baharatl bir koku gelir ya, iste o nero/i'dir.
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Nerol7nin yagim elde etmek igin toplanir toplanmaz damitma
kazanina atilmasi gerekiyor, aksi halde gegen siire ¢ok hizli bir
clirime, dolayisiyla elde edilecek yagda istenmeyen bir koku pro-
filine sebep oluyor.

Neroli de, diger kokulu malzemeler gibi, sadece parfum ve
kolonyalarda degil, gida endistrisinde lezzet vermesi amaciyla
oldukga sik kullamliyor. Buhar distilasyonuyla yag elde edildikten
sonraki kalintilar, alkol ekstraksiyonuna tabi tutularak ac1 portakal
¢igegi suyu (buna “neroli yag1 suyu” da denir) elde ediliyor. Bu daha
seyrelmis sivi da, gene hem parfim hem de gida endiistrisinde
genis kullanim alani buluyor. Gida endustrisi derken, baz1 kolal
iceceklerin aromasinin i¢inde de nero/’nin yer aldigini satir arasi
notu olarak digelim.

Ayrica neroli suyu, Tunus gibi bazi Arap ilkelerinde kahve
fincanindaki sicak suya bir cay kagig1 kadar ilave ediliyor ve beyaz
kahve (café blanc) denen igecege donistiiriilerek keyifle igiliyor.

Aslinda nero/inin elde edildigi ¢igeklerin agaci, yani turung
agaci, koku diinyas: agisindan oldukga bereketli. Cigeklerinden
neroli elde edilirken, meyvesinin kabuklarindan da aci portakal
yag1, turung yag1 veya orange bigarade denen yag elde ediliyor. Bu
yag, neroli’'ye gore ok daha narenciyemsi bir kokuya sahip ve erkek
parfiimlerinin formiillerine, tabir caizse “Cuk!” diye oturuyor. Yag,
damitma degil, soguk sikma yontemiyle elde ediliyor ve teknik
anlamda tam da 6zyag tanimina uymuyor, zira ¢ok miktarda ugucu
olmayan madde var kabuklarin sikilmasiyla elde edilen triinin
icinde. Bazen sikmayla elde edilen yag, ikincil bir iglem olarak
buharla da damitiliyor ki bu da oldukg¢a segkin bir tirtin elde edil-
mesine yol agiyor. Ne var ki, bu ikincil iglem ¢ok yaygin degil.

Oyle veya boyle elde edilen yag da hem parfiim, hem de gida
endistrisinde kullaniliyor. Gida derken, hani baz1 portakal likorleri
vardir ya etiketinde #riple sec ibaresi gegen, iste o likorlerin olmazsa
olmaz igerik maddelerinden biri bizim bu orange bigarade oluyor.

Meyveyi aldik, ¢icegi aldik, sanmayin ki dallar ve yapraklar
elimizden kurtulacak. Turung agacinin dal ve yapraklarindan
petitgrain isimli bir bagka yag Uretiliyor. Petitgrain ashinda “kigik
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tane” demek. Ilk zamanlarda agacin meyveleri boylarinn bir zey-
tin tanesini agmadig1 dénemlerde toplanarak islenir ve yag: ¢ika-
rilirmig. Ancak daha sonra artan talep ve maliyet endigesiyle “Ne
yapmaly, ne etmeli? Bir oyunbazlik, bir seytanlik...” derken kiigiik
meyvelerle dal ve yapraklarin bayag: benzes koktugu fark edilmis
ve sonra da kii¢iik meyveler bityiimeye birakilarak dal ve yaprakla-
rin yagy petitgrain yag: olarak satilmaya baglams.

Agacin orasini burasini kurcalamay: birakalim, gene ¢igeklere
donelim ve isminin hikéyesine, yani nero/i kelimesinin kokenine
bir bakalim dilerseniz. Efendim, rivayete gore, XVI. yiizyilda
Nerola Prensi Flavio Orsini’'nin egi Nerolali Anne-Marie’den geli-
yor neroli ismi. Prenses hazretleri, (aslinda prenses degil ama poli-
tik iligkileri ve etkisi gok giiglii bir hanimefendi oldugu igin ken-
disine bu unvam layik gordiiginde kimse itiraz etmiyor) bu nefis

Nerola Prensesi
veya “Princesse des
Orsins” diye de
bilinen Marie Anne
de La Trémoille
Hanimefendi
(1642-1722).
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kokulu yag1 sadece mendillerini islatmakta degil, deri esyalarini ve
eldivenlerini de kokulandirmakta kullanirmig. Hatta daha da ileri
gider, banyosunun suyuna da neroli yag: damlatirmis ki teni de bu
cigegin tatli ve hafif baharatli kokusuyla kokulansin. Tabii o
zamanlarin moda belirleyicisi de diyebilecegimiz trendsetterlar1
veya ikoncanlari, herkesin goziiniin izerlerinde oldugu sarayliar
oldugundan, Anne-Marie’'nin kullandigi bu yag da hizla seckin
hanimefendiler arasinda yayilmig ve zamanla Nerola Prensesi’nin
ismiyle 6zdeslesmis. Nero/i kokusunun, hediye edildigi bir ¢ift
eldiven iizerinde girdigi Ingiliz Sarayr'nda L Elizabeth’in de gozde

eldiven parfimi haline geldigini kisaca not edelim.

I. Elizabeth’in tag giyme toreninde kullandig: eldiven. Elizabeth, d6nemin pek ¢ok
asili gibi, eldivenlerinin kokulandirilmig olmasina itina gosterirdi.

Isimle ilgili hikayeler tek degil. Bazi kaynaklar, nero/i isminin
Roma Imparatoru Neron’a kadar dayandigini soyliiyor. Neron’un
koku delisi bir adam oldugunu biliyoruz. Bu agidan baktigimizda
bu soylenti de belki gergege ¢ok uzak degildir.

Baz1 diger kaynaklar bu kadar romantik davranmayip isi daha
ciddi tutuyor ve diyorlar ki: “Nerola kelimesi aslinda Sanskritce nara-
gana kelimesinden gelir, Arapga ve Farscaya da narenj diye gegerek
turunggillere verilen bir ortak ad olur.” Eh, biz de narenciye kelime-
sine fazla uzak olmadigimizdan, bu kaynaga da kulak verebiliriz.
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“Amber Elmas)”

Elma seklindeki bu sik giimiig kiirelerin icinde cikarilabilir bélmeler var ve bu
bolmelere tiirlii hastaliklara iyi gelecegine inanilan kokulu yaglar ve bitkiler koyarak
insanlar yaninda tasiyor, dzellikle salgin hastalik zamanlarinda. Bu kokulu maddeler,
amber, misk, civet gibi pahali hayvansal kokular veya giil tomurcuklari ya da neroli gibi
bitkisel yaglar olabiliyor.

Pomanderli bir hanimefendiyi, Michiel Jansz van Mierevelt'in
1598 tarihli tablosunda goriiyoruz.

Muhtemelen baglarda, kisaca amber dedigimiz gri amber (ambre gris) tagimak
icin tasarlanmig olsa gerekler, isimleri de amber elmasi/jpomme d’amber olarak yer-
lesiyor dillere ve daha sonra siirciile siirciile pomander’e doniisiiyor.
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Sadece giimiisten degil, biitcenize gore altin, porselen veya miicevher kakmal
da olabiliyor pomanderler. Kiiciik boylar kolye gibi boyna da asilan bu pomanderlerin
| bazen salonlarin tavanlarina da asildigi ve oradan dekoratif bir sekilde koku yaymaya |
| devam ettigi biliniyor.

Biitgeniz zanaatkar isi bir pomme d'amber’e yetmiyorsa, o zaman da yapilan gu:
bir portakal alimyor ve kabuguna kuru karanfiller saplanip evin bir kdsesine asiliyor.
Benden s6ylemesi, bir deneyin, ozellikle kis giinleri nefis bir dogal koku elde eder-
siniz.

Tarihte bazi varlikh ve inlii kisilerin de bu bahsettigim “cakma” meyve pomme
d’amber’ini kullandiklan bir gercek. Seyredenleriniz varsa Tudors dizisinin ilk

| sezonundan hatirlar, VL Henry’nin meshur katakullici kardinali Wolseley mesela, ya

portakal ya da elmaya karanfil saphyor kokulu ortam elde etmek ve o donem Ingiltere
Kralhgri’m kasip kavuran vebadan korunmak icin.

Amerika'ya ilk ayak basan hacilarin (pilgrims), New England kisina dayanamaya-

| rak 6len akrabalarim portakala saplanmig karanfillerle doldurulmug tabutlara koyup

tavan arasina kaldirdiklari, bahar gelince de yumusayan topraga defnettikleri sdyleni-

yor. Bu yiizden tabut topu (coffin ball) ismi de verilmis yeni diinyada pomanderlere.

Venedik’te, ki kokulu maddeler ticaretinin nabzini uzun siire
elinde tutan gehirdir (daha dogrusu bugiin sehirdir de, o zamanlar
cesametli bir devlettir), neroli yaginin salgin ve hastaliklara karsi
direng ve bagisiklik sagladig: iddiasiyla kullanimi ¢ok yaygin. O
donemlerde hanimlarin ve beylerin, pomander diye bildigimiz,
aslinda ad1 pomme d’amber olan elma geklindeki giimis kiirelerin
i¢ine neroli yag1 damlatarak boyunlarinda veya ¢antalarinin sapla-
rinda dolagtirdiklan biliniyor.

BAKIRE NEROLI

Nasilve ne amagla kullanilmig olursa olsun neroli, nerolidir, hos kokar.
Gelinlerin ellerindeki gigek buketlerinde yiizlerce yil yer almg, sansi,
mutlulugu, dogurganlig: sembolize etmis. Bagina ac1 portakal gige-
ginden tag yapmus bir gelin, bekaretini beyan etmekteymis ashinda.
Araplar'da gelin yatag: ac1 portakal ¢igekleriyle donatilirmig
ki o nefis koku, ayn1 zamanda aromaterapik 6zellikler de goste-
rerek son derece tedirgin ve heyecanli olmas1 beklenen yeni evli
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cifti sakinlestirsin ve beraber gegirecekleri ilk gecelerinden keyif
almalarini saglasin. Ancak bu saflik, bekiret ve “ilk gece” gonder-
melerinin yam sira, ac1 portakal ¢i¢eginin, bir de bu kadar masum
olmayan bir yiizii var: Séylendigine gore, zamaninda Madrid'deki
gecelerin kadinlar1 hem mugteri gekmek, hem de ¢ektikleri mig-
terileri tahrik etmek i¢in tenlerine nero/i yag stiriiniirmig. Bitin
bu tevatiri birlestirdigimizde, neroli'ye ¢iftli bir anlam vermek
saniim daha dogru olacak; gordiginiz gibi, ilging bir sekilde
hem cinsel safligi, hem de bagtan ¢ikarmayi sembolize edebiliyor.

Bir de iginde nero/i bulunan bazi bildik parfiimleri sayayim,
son olarak: Bijan'dan Bijan, Calvin Kleindan CK Eternity Summer,
Cartier'den Santos de Cartier ve So Pretty, Chanel'den Chanel No.
19, Chanel No. 22, Chanel No. 5 ve Chanel No. 5 Eau Premiére,
Davidof f’tan Cool Water, Dolce&Gabbanadan The One, Elizabeth
Taylordan White Diamonds, Estée Lauder'den Beyond Paradise ve
Brazil Dream, Givenchy’den Amarige ve Pi, Guerlainden L'Heure
Bleue, Mahora, Jardins de Bagatelle ve Vetyver, Hermés'ten Amazon,
Caléche ve Hiris, Jean Patou’dan Sublime, Kenzo'dan Amour Florale,
Pierre Balmain'den Ivoire de Balmain, Rochas’dan Byzantine ve
Madame Rochas, Tom Ford’dan Neroli Portofino, Prada’dan Infusion
de Fleur D’Oranger ve “Yoldaglarin Kokulari’ndan bahsederken
ismini zikrettigimiz Krasnaya Moskva.
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Jeanne Lanvin ve Arpége veya
Anah-Kizh”

“Arpej” terimi, mizik dilinde “par¢alanmig akor” anlamina geliyor.
Bir akoru olugturan notalarin hepsi aym: anda degil de sirayla
¢alindig1 zaman, arpej yapilmis oluyor. Kelimenin kokeni Italyanca
“arpeggio” kelimesi ve “arpeggiare’den tiremis; “arpeggiare”, arp
¢almak anlaminda Italyanca bir fiil.

Bir konser salonundayiz, zarif ve gik giyimli bir hanimefen-
di sahne igiklarinin altinda kendisinden buyiik ve agir bir arp
govdesine dogru cekip parmaklarini ugarcasina teller tzerinde
gezdirmeye bagladiginda, sirayla titregerek havaya dokiilen notalar,
salonu bir anda avucunun igine aliyor. O dikey tellerden dokilen
notalar nasil birbirini takip eden anlamli ve uyumlu sesler halinde
bizi bugulu bir diinyanin igine sokabiliyorsa, simdi bahsedecegim
parfimiin akorlarinin igindeki notalar da ayni anlam ve uyum
i¢inde bir sira takip edebiliyor ve biz siseden ¢ikan molekiillerin
pesinde kokusal bir konserin sahidi olabiliyoruz.

Evet, konumuz, tarihin en ikonik bes parfiiminden biri
olarak kabul edilen Arpége. Jeanne Lanvin'in kurdugu Lanvin
Modaevi'nin ilk degil, ancak en 6nemli parfiimlerinden biri ve
gerek kokusal armonisi, gerekse egsiz sise tasarimiyla parfim tari-
hinde ¢ok derin iz birakmug bir parfiim Arpége. Bugiin igin belki
bazilariniza agir gelebilir, ancak begenilerimizin, bazen bize rag-
men algilarimiza yapilan kiigiik miidahalelerle bizim begenimiz
olmaktan ¢ikip, bizim oldugunu zannettigimiz begenilere donts-
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meye ¢ok yatkin oldugu bugiinde degil, daha genis bir zamansal
cercevede distinilerek degerlendirilmesi gereken bir parfim
oldugu kesin Arpége’in.

“Modas: gegti” veya “giincel degil” diye elimizin tersiyle birgok
parfimii kenara itiyoruz. Ancak unutmayalim ki gergekte koku-
larin modas1 gegmez, siirekli devinim iginde olan bizim yeniyi
deneme arzumuzdur. Bu anlamda “eski usil” veya “demode” diye
damgalanmamak i¢in bize satilmak istenen giincel trendlerin
takipgisi oluveririz. “Modas1 ge¢mek” deyimi de tarihin en baga-
rili pazarlama kavramlarindan biridir ve bizi eski olan1 kullaninca
dislanma endigesiyle yeni ¢ikani tiiketmeye tegvik eder. Sonsuz bir
tiketim siirecinin sarmalina bir kez girdik mi, o sarmalin digina
¢tkmak hayli zordur. Esas olan / moda olan / giincel olan, sizin
burnunuzun begendigidir, size begenmenizde fayda oldugu s6yle-
nen degil. Bir ¢igek giizel kokuyorsa, giizel kokuyordur, hi¢ modas:
gegen ¢icek duydunuz mu Allah agkina?

Neyse, meydan1 bos bulunca sallamaya bagliyorum ben de
iskembe-i kiibradan. Kendimize bir ¢ekidiizen verelim ve mar-
kanin sahibinden, yani Jeanne Lanvinden bahsederek baglayalim
hikayemize. 1867'nin ilk giiniinde, 1 Ocak'ta doguyor Jeanne
Lanvin. Lanvin ailesi galiba geceleri pek uyumaz ve faaliyet i¢cinde
olurlarmug, zira tam 11 ¢ocuk yapmiglar. En biiyikleri de Jeanne.

Yoksul bir aile; biiyiikbaba Jacques-Firmin Lanvin her ne
kadar Victor Hugo'nun en yakin arkadagi olsa ve Victor Hugo
her vesileyle aileye yardim etse de, erken yasta ¢aligmaya baglamak
zorunda kaliyor kiigiik Jeanne ve 13 yaginda heniiz kiglicik bir
kizken, tuhafiyecilik ve dikis isleri yapan ustalarin yaninda ise
giriyor. “Kiigiik otobiis” (“la petite omnibus”) diye dalga geciyor
cevresindekiler, zira birkag kurus tasarruf edebilmek i¢in otobusiin
pesinden kosarak gidiyor evine is ¢ikiglarinda. 16 yaginda sapka
dikmeyi 6greniyor ve bunu da biiytik bir ustalikla yapiyor, yani son
derece yetenekli ve eli de oldukga hiinerli geng kizin.

Yillar gecip rustiini ispat etmeye basladik¢a, yavas yavag kendi
mesleginin merdivenlerinde basamaklar1 yukari dogru ¢ikmaya
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basliyor. Paris'te uzun siire kalip, ardindan Cordeau'nun yanin-
da Barselonaya gidiyor ve kalfalik dénemini burada gegiriyor.
Barselona’dan Parise geri dondigindeyse kendi kanatlariyla
ugmaya karar veriyor ve bir ighaninin arka odalarindan birinde
sapka atolyesini kuruyor.

O yillarda sapka hem erkekler, hem de kadinlar i¢in ¢ok 6nem-
li, zira iyi bir gapka, iyi bir statiiye sahip olundugunun gostergesi.
Iyi bir sapkay tasarlayip dikebilmeniz de, elbette itibar gorecek bir
terzi oldugunuz anlamina geliyor. Bizim Lanvin de, 20’li yaslarina
geldiginde, artik ismi bilinen bir sapkaci oluyor Paris sosyetesi
i¢inde. Bu yillarda Longchamp’daki at yaris1 parkurunda boy gos-
termeye bagliyor ve bu at yaris1 da Paris sosyetesinin atlardan gok
birbirlerini ve neler giydiklerini gozlemledikleri, nemli ve seckin
bir sosyal olay.

Hippodrome de Longchamp denen 57 hektarlik bu at yars
alany, Paris’in hemen diginda Bois de Boulogne ormanlhiginda yer
aliyor. Cok yarig var bu pistte ama en tnlisti 1857’den beri her yil
Ekim ayinin ilk haftasinda yapilan Prix de '’Arc de Triomphe. Bu
6nemli yariga hem diinyanin en asil ve Gnli atlari, hem de en az
onlar kadar Gnli sahipleri geliyor. Elbette at sahiplerinin diginda
bitiin sosyeteyi de bu alanda gérmek mimkiin. Bu iinli hipodro-
mu belki resimle ilgilenen okurlarimiz Edouard Manet ve Edgar
Degas’nin tablolarindan hatirlayacaklardir.

Jeanne Lanvin, hem yiksek sosyetedeki moda egilimlerini
takip etmek, hem de ii¢ bes gevre yaparak insan tanimak mak-
sadiyla izleyicileri arasinda yer aldig1 bu etkinlik sirasinda, Kont
Emilio di Pietro ile tamgiyor. Di Pietro, St. Petersburg’da sam-
panya ve sarap dagiticilligi yapan bir babanin oglu. Lanvin, kendi
capinda bir in sahibi olmasina ragmen olduk¢a muhafazakir
bir geng hanimefendi ve kars1 cinsle yans alanindaki diger hem-
cinsleri kadar flortoz bir iligkisi yok. Kont, atlarin yariglarindan
ve bahislerden sikildig1 bir anda géziine Jeanne Lanvin ilisiyor
ve arkadaglariyla Lanvini bagtan ¢ikartabilecegi tzerine iddiaya
giriyor. Dedigim gibi, Lanvin gayet muhafazakir bir geng ve kolay
kolay da bastan ¢ikmasi miimkiin degil. Bunun tzerine kont da
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Edouard Manet'nin 1866 tarihli Longchamp yarislarini gésteren tablosu. Tlk kez
1884 yilinda Ecole Nationale Supérieure des Beaux-Artsda sergilenen tablo, halen
Art Insitute of Chicago'da muhafaza ediliyor.

elindeki en giigli silah1 kullanarak ve zor yoldan giderek Lanvine
evlenme teklif ediyor, bagtan ¢ikartma iddiasini legal bir platforma
oturtarak bahsi kazaniyor.

Ancak tahmin edebileceginiz gibi, bu evlilik ¢ok uzun siirmiiyor
ve Mart 1903’te bosaniyorlar. Bu evlilikten olan kizlar1 Marie-
Blanche veya bildik adiyla Marguerite, Jeanne Lanvin’in hayatim
etkileyen pek ¢ok olayin sebebi oluyor. Lanvin, biiyiik bir tutkuyla
kizina baglaniyor, neredeyse kendini ve butin hayatini ona adiyor.
Herkes ¢ocuguna digkindiir elbette ama burada bahsettigim diig-
kiinliik ve kendini ¢ocuguna adama iligkisi, biraz normlarin iizerin-
de, obsesyon diyebilecegim bir iligki bi¢imini tarif ediyor.

Anne olmasiyla beraber Jeanne Lanvin, dikis zanaatkirn
olmaktan tasarim sanatgis1 olmaya dogru gecis yapiyor. Bu gegisin
baslangici da oldukga ilging, ilk elbise tasarimlarini kizi ve kizinin
oyuncak bebekleri igin yapiyor. Kizina kendi giydikleriyle uyumlu
kiyafetler dikiyor ve sokaga ¢iktiklarinda ana-kiz oldukga dikkat
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gekici oluyorlar. Kizinin elindeki oyuncak bebeklerin elbiseleri de,
daha sonra Lanvin'i meshur edecek nakis isleriyle dolu. Kisaca,
anne, kiz ve bebekleri gorsel bir uyum iginde yapiyorlar bu gezin-
tileri. Biitiin bunlar olurken, Lanvin héld sapka ve basit tuhafiye
isleri yaparak ekmegini kazanmakta. Evet, ¢cok kazaniyor ve kendi
kulvarinda hakh bir s6hrete sahip, ancak sapkanin ve nakis isleme-
lerinin 6tesinde bir moda tasarimi yok.

Yok ama atolyesine de birbirinden gtk hanimlar geliyor sapka
diktirmek i¢in ve bu ziyaretleri sirasinda Lanvin'in sevgili biricik
kiz1 Marie-Blanche'in elbiselerini de hayranlikla izliyorlar. Ilk tek-
lifler “Benim kizima da boyle bir elbise diker misin?” diye geliyor.
Bu teklifleri “Kizima diktin, bir tane de bana diker misin?”ler izli-
yor ve yavas yavas Jeanne Lanvin sapkadan giysi tasarimina dogru
guglii ve kalic1 bir gegis yapmaya bagliyor.

Kendine has bir tarz: var; diktigi etekler ve tst giysiler eski done-
min izlerinden kurtularak ayni prensiple bi¢ilmis, ancak kendi fark-
I karakterleri olan pargalara donstiyorlar onun elindeki makasla.
Cok sonralar1 moda diinyasini kokten degistiren Christian Dior'un
“New Look” akiminin da en biiyiik ilhami Jeanne Lanvin’in, zaten
Dior da buyiik bir Lanvin hayrani oldugunu higbir zaman sakla-
miyor. 1920’lerde Jeanne Lanvin tarafindan giindeme getirilen “la
chemise” isimli, basit siluet giysi tasarimy, kesin olarak bir on yila,
hatta belki daha uzun bir siireye damga vuruyor moda diinyasinda.
Dénemin tnliileri olan Mary Pickford, Marlene Dietrich falan hep
Lanvin'in mugterileri arasinda yer aliyor.

Ispanya'da Cordeau’'nun yaninda gegirdigi kalfalik déneminde-
ki izlenimleri, onun “geng bir bakis” olarak 6zetlenebilecek stilinin
de tohumlarinin ekildigi dénem aslinda. Geng kizlik déneminde
Barcelona'da golge ve 15181 gozlemlerken edindigi gorsel birikim,
giysileri tzerindeki nakis islerinde bariz bir fark olarak kendini
gosteriyor. Giysilerin kontur formlarindan 6te kullandigi nakas,
boncuk, aplike islemeleri ve belki de en 6nemlisi rengin kullanimi-
na verdigi 6nem, Lanvin’in ¢izgisinin kendine hashigini olugturan
etmenlerden bazilar1.
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Vitrayli camlardan esinlenerek olusturdugu bir derin mavi renk
var ki “Lanvin mavisi” olarak amiliyor sonraki donemlerde. Bu ¢ok
6zel mavi tonu disginda begonya, fugya, kiraz kirmizis1 ve badem
yesilini; siyahin iizerinde de giimiis ve altin renk kullanmay: ¢ok
seviyor. Rue Faubourg Saint-Honoré 22 numaradaki butigi, bu
degisik bakisagisinin 6rneklerini kendi tzerlerinde gérmek igin
paraya acimayan mugterilerle dolup tagtyor. Sapka ve tuhafiye ikin-
ci plana gegiyor, once Syndicat de la Couture’e tiye olup resmen
“couturiére”, yani moda terzisi oluyor; sonra bunu renklere agkin-
dan dolay1 kurdugu kendi kumag boyama fabrikalar: ve tabii dikis
atolyeleri izliyor. Bagar1 merdivenindeki bu dikey adimlar, sonraki
yillarda devlet tarafindan Légion d'Honneur nigamyla onurlandi-
rilmasina kadar uzamyor.

Bu kadar tin ve gorkem olur da, bunlara bir de parfiim eslik
etmez mi? Elbette ediyor. Lanvin markas: altinda ilk parfiim Iris
(siisen) ismini tagiyor ve ¢ikis yili 1923. Bir Rus gé¢meni parfumér
hanimefendinin, gizemli kisiligiyle romanlara konu alan Madame
Zed’in (The Perfume Collector, Kathleen Tessaro) veya tam ismiyle
Marie Zéde’in tasarladigi bu parfiim, Jeanne Lanvin'in 6lene kadar
bikmadan kullandig: kisisel favori parfimi oluyor.

Takip eden ti¢ dort yil iginde, ondan fazla parfiim tasarlaniyor
Lanvin adina ve bunlardan en 6nemlisiyse ABD'de ve Avrupa'da
aym kelimenin (“Glinahim”) farkl lisanlardaki soylemiyle, yani
ABDde My Sin, Avrupa’da Mon Péché ismiyle satilan parfim
oluyor. Mon Péché'nin basarisiyla beraber Lanvin, 1925 yilinda
Nanterre'de, dikimhanesinin yaninda bir laboratuvar kurduruyor.

Yillar ve seyler sabit durmuyor; terzilik, moda tasarimcihigs,
tekstil boya fabrikalar1 ve parfiimler, derken imparatorluk biiyiyor.
Imparatorluk biiyiirken bizim kiigiik Marie-Blanche da aym yasta
kalmiyor tabii. Biitin bu dikim ve tasarim islerinin sebebi olan,
yani kendisine ve oyuncak bebeklerine dikilen elbiselerle annesini
sapkaciliktan modaciliga transfer ettiren Jeanne Lanvinin kizi
Marie-Blanche, 1927 yilina gelindiginde bir gen¢ hanimefendi
ve otuz yagim1 kutlamaya hazirlanmakta. Bu islerin diginda kalan
zamaninda kendini biiyiik bir agkla miizige vererek opera sanatgis
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olan kizina agin diskin ve ona ¢ok sey borglu oldugunu bilen
Jeanne Lanvin, siradig1 bir dogumgiinii hediyesi digtiniyor biricik
kiz1 igin.

Paul Vaché ve André Fraysse isimli iki geng ve ¢ok yetenekli
parfiimoéri ¢agirtiyor ve kizi igin bir dogumgiini hediyesi olmak
tizere muhtesem bir ¢icek buketi kokusu hazirlamalarini istiyor.
Oyle bir koku olacak ki bu, biitiin varlig: tek seferde hissedilme-
yecek, ancak ilk duyusta yildirim agki gibi ¢arpacak ve igindeki
pahali dogal 6zyaglarin kokular: birbirini takip eden siralarla, bir
hissedildiklerinde bir daha tekrar hissedilmeden giin i1g1na ¢ikip,
sevgili kiz:1 i¢in miizigin kokusal terclimesi yerine gegecek.

Evet, bu 6zel parfimiin isminin, i¢indeki notalarin ritmine
binaen Arpége olmasina karar veriyor anne Lanvin.

Paul Vaché ve André Fraysse baglangicta ilk denemeleri bera-
ber yapiyorlar. Ancak i tamamlanmadan Vaché sirketten ayriliyor
ve son geklini vererek parfiimii tamamlama gorevi Fraysse’ye diigi-
yor. O tarihte 27 yaginda olan Fraysse’in amaci, dogay: bir kenara,
hatta geriye birakarak, ondan referans almayan soyut bir ¢igek
kokusu yaratmak, Grasse’taki ¢igek tarlalarini bile boyle bir ¢igegi
barindiramadiklar i¢in kiskandirmak.

Y1l 1927 ve Chanel No. 5 tim diinyayr ¢alkalamaya baglamig
durumda. Chanel No. 5'i taklit etmeden, ancak ondan uzaga da
dismeyerek ve kuvvetle esinlenen bir formil yazmaya baghyor
parfimiine Fraysse. Chane/’de olduk¢a comert kullamlan alde-
hitler, Arpége’in igine de giriyor ama bir farklar var. Chanel No.
5’in agihiginda hissedilmelerine ragmen, Arpége'de govdenin igine
gomiiliyorlar ve gizli kahraman gérevini tstleniyorlar; yani alde-
hitlerin kokular: tekil olarak hissedilmiyor ama formiile olan etki-
leri toplam koku algisina biyik bir katk: yapmakta.

Aldehitler, saf halleriyle kokladigimzda, metalik ve yagh kokar-
lar. Ancak Arpége iginden koklanan aldehitler, Michael Edwards'in
yorumuyla, boyle bir tarifin ¢ok uzagmna diserek —tabir caizse—
karanhk bir gecede goz kirpmalar1 zor takip edilebilen yildizlara
doniigtiyorlar. Arpége, floral aldebydic denen parfiim grubu igindeki en

az aldehidik olan parfimdiir desek, yanlis bir sey séylememis oluruz.
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Lanvin, Frayssee maliyet konusunda agik ¢ek veriyor, yani
demem o ki, Lanvin tipki iyi bir yemegin veya iyi bir giysinin
ancak kaliteli malzemeden iretilebilecegi gibi, iyi bir parfimin de
kaliteli ve pahasina bakilmadan formiil i¢ine katilan kiymetli igerik
maddelerinden olugabilecegine inaniyor. Bu nedenle de “Istedigini
kullan. Bana ‘su kadar pahali, bu kadar zor bulunuyor’diye gelme,”
diyor. Bu anlayisin, bugiin igin iitopik derecede imkansiz oldugunu
ve XXI. yiizyilda parfim tasarlanirken artik kokudan 6nce maliyet
endigesinin geldigini hatirlatmak isterim.

Chanel No. 5te bir gevseklik hissedilirken, Arpége tam aksine
dolgun govdeli bir parfium. Chanel No. 5 yaz ¢igeklerinin kondugu
bir vazonun kokusuysa, A pége ayn1 vazonun {i¢ giin sonraki kokusu
olarak tanmimlaniyor. Cigekler daha olgun, daha baharatli ve dip nota-
lar daha karanlik, gizemli ve belki de daha kirli kokuyorlar. Ancak bu
kirlilik olumsuz bir kirlilik degil, bilakis biraz muzir ve mustehcen.
Igerigindeki miige ve siimbiilteber, dogal olarak kokular1 kolay elde
edilen ¢iceklerden olmadiklar1 i¢in dénemin kimya endistrisinin
avantajlarindan yararlamlarak yerine yapay benzerleri konuyor.
Bulgar giilii, yasemin abzoliisii, y/ang ylang ve ac1 portakal gigegi
(meroli) kalp notalarim olugturuyor parfiimiin. Baz notalarda ben-
zersiz bir sandal agaci ve Kabe samani (vetiver) birlikteligi var ve bu
gizemli birliktelik, kalp notalar1 kendine ¢ekerek simsiki baglaniyor.

Unutmadan soyleyeyim, dip notalardaki bu akora misk ve
paguli de katiiyor. Formiiliin baharathh kisminda muskat cevizi,
kignis, karanfil ve karabiber yer alirken, donem aligkanligy olarak
amber ve vanilya da parfiime feminen ve duyarl bir kisilik kazan-
dinyor. Arpége’in iginde toplam 62 igerik maddesi kullaniliyor. Bir
sehir efsanesi var koku diinyasinda, denir ki, “O dénemde Lanvin
parfiimlerinin bir y1l iginde kullandig: ¢igeklerin hacmi, Paris'teki
Arc de Triomphe’un kiitlesine esittir.”

Jeanne Lanvinin Paris’in yedinci bolgesinde, Barbet-de-
Jouy’da bir evi var. Bu ev daha sonra dekoratif unsurlarin sergilen-
digi bir igyeri haline geliyor. Evin mimari tasarimin1 Gstlenen de,

Lanvin Modaevinin yer aldig1 meshur 1925 Art Deco Fuar’'nda
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Lanvinle beraber Worth ve Cartier'nin standlarina da evsahipligi
yapan Pavilion de 'Elégance’1 tasarlayan Armand-Albert Rateau.
Rateau, iinlii tasarim ve mimari okulu Ecole Boullede tasarim,
tahta oymacilif1 ve sanat tarihi egitimi aldiktan sonra, 1919 yilin-
da kendi isini kuruyor. Zaten Lanvin’le tanigmalar da agag1 yukar
bu zamanlara rastliyor. Lanvin igin dekore ettigi evi bir gérmenizi
isterim. Ugeniyorsaniz oralara kadar gitmenize gerek yok, Lanvin
mavisinin bol kullanildig1 bu anut eve iligkin fotograflar1 internet
tizerinde de bulabilirsiniz.

Lanvin Hanim, A4rpége igin sise konusu giindeme geldiginde,
hemen ¢ok giivendigi Rateau'nun kapisini ¢aliyor. Rateau, kiigiik dar
bir agz1 olan simsiyah bir kiire tasarhiyor Arpége i¢in. Zaman iginde

Promise
her anything...
but give her

Arpege

“Ona her seyi vaat
et ama Arpége’i ver’
slogan egliginde
boule noire

(siyah kiire) sige.
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bu sekil degisiyor ve ovallesiyor ama ilk tasarimi gérenlerin tzerin-
deki etkisi inanilmaz. Her sise, tek tek elle imal ediliyor ve ikiser kez
atege verilip bu sayede piiriizsiiz bir doku ve gériinim saglaniyor.
Kiire seklinde bir siseden bahsediyorum. Bu sisenin cami yeterince
itina gosterilmeden uretilirse, giizel olmak bir yana, kolayca i¢indeki
hata ve defolar1 da devlestiren bir biiyiitece donugebilir optik olarak.

Sigenin tretim stirecindeki ihtimamin sebebi, biraz da bu olas:
hatalar1 gizlemek ve mikemmel bir i ¢ikarmak arzusu. Kapak
altin rengi ve iki degisik versiyon kullaniliyor. Biri daha ufak,
bogirtlen kapak denen tzeri altin yaldiz kaplanmig cam kapak,
digeriyse daha iri, etrafa uzanan gikintilar1 olan ama gene altin
rengi tercih edilen 6biir kapak. Sisenin bir de ismi oluyor ve ona
hep “boule noire”, yani “siyah kiire” deniyor.

Sigenin tuzerindeyse olduk¢a anlamli bir ¢izim var ve bu ¢izim
daha sonra Lanvin Modaevi'nin amblemi haline gelerek gerek
giysilerde, gerekse diger tim parfumlerde kullanilan bir alamet-i
farikaya doniigiiyor. Altin renkli bu ¢izimi donemin tnlii sanatgist
Paul Iribe yapryor.

Iribe’in Arpége icin yaptig ¢izimde, Jeanne Lanvin’i temsil eden
bir kadin figiirii, kucaklamak tizere bir kiz ¢ocuguna dogru egili-
yor ve elbette bu kiz ¢ocugu da Marie-Blanche. Her iki figiir de
Lanvin’in tasarim tarzinin triind olan elbiseleri, “robes de style”le-
ri giymisler ve stilize olarak ince ¢izgilerle ¢izilmisler. Robes de style,
incecik belli, dolgun etekli, abiye bir Lanvin tasarimi. Belki ¢ok
Lanvin drinid gérmigsiinizdir ve bu amblemi otomatik olarak
hafizaniza kazimigsinizdir ama bir dahaki sefere gene bir Lanvin
riintyle kargilagtiginizda, lutfen benim hatirim igin etiket tze-
rindeki bu stilize ¢izime biraz daha dikkatli bakin. Cogu ayrintiyr
fark etmeden gecip gidiyor ginlerimiz, bir gorsel kalabalik alemi
i¢inde, oysa bunlar ¢ok sey anlatan, oldukg¢a hos ayrintilar.

Diger Lanvin parfimlerinde oldugu gibi, estetik yoniine agirhk
verilmis afig ve posterlerle destekleniyor, zaten sahlanmakta olan
satislar. Bu afislerden birinde yer alan slogan da, neredeyse parfiimiin
kendisiyle 6zdeslesti zaman iginde: “Promise her everything, but give
her Arpége”, yani, “Ona her seyi vaat et ama sadece Arpége’i ver.”
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Evet, 6nce sadece parfiim olarak piyasaya gikan Arpége'in daha
sonra, 1950’lerde, eau de toilette’i uretildi. Aradaki fark ok buyikti
ve eau de toilette daha ucuz olmasina ragmen parfiim formundaki
zenginligini yansitmiyordu. Hafif olmak iddiasiyla ¢ikmigt: ve ger-
¢ekten hafifti, ama hafiflesirken de Arpége’i Arpége yapan, ismiyle

ozdes karakteri bir kenara itilmigti maalesef.

Iribe’in “sahit”likleri

le [émoin.

Paul Iribe’in agir1 sag egilimli ulusalcr dergisi
Le Témoin'in (Tanik) kapaklarindan 6rnekler.

Paul Iribe, zamaninda Paul Poiret’yle de ¢aligmis, oldukga iinlii bir illiistrator.
Hatta 1908 yilinda yayimlanmis, Iribe’in gizimiyle Poiret’nin giysi modellerinin de yer
aldig bir kitap da var: Les Robes de Paul Poiret racontées par Paul Iribe.

Kitapta yer alan ve doneminde hayli ciiretkar bulunan bu giysilerin yazih tarih nesne-
lerine doniismesi de oldukca tepki toplamis ve kitap, Jean Cocteau tarafindan “anneleri
utandiran albiim” diye tanimlanmus. Kisaca, cesur ve yetenekli bir cizim iistad: Iribe.

Donemin yiikselen yildizi olan Fransiz ulusalciligi ve anti-semitizmin bayraktar-
hgini yapan ve icinde yer alan cizimlerin Fransiz ulusal renkleri, yani mavi, beyaz ve
kirmiziyla renklendirildigi bir dergi de cikaryor: Le Témoin (Tanik).

ilerleyen donemlerde bu siyasi goriislerin oldukca yakininda yer alan ve dergi-
sini de finanse ettigi soylenen bir bagka moda ikonuyla, Chanel Hanimefendiyle de
romantik bir iligki yasadigindan bahsediliyor Iribe'in. Bu iliski sirasinda Chanel’in
meshur taki koleksiyonunun da tasarim gizimlerini gerceklestiriyor.

Biitiin bunlar bir yana, Iribe yasadigi yillarda Fransa’da illiistrasyon veya cizim
dendiginde ilk akla gelen isimlerden biri.
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Lanvin ve kizim
gosteren figlirtin
logoya dontigmesi.

Jearne Larnin
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HEP AYNI HiKAYE...

Burada anlattigimiz biitiin arkaik parfim markalarinda oldugu
gibi, Lanvin Modaevi'nin hisseleri de zaman iginde el degistirdi
ve 1990’11 yillarda sirketin donemsel sahibi olan L'Oréal Holding,
kokunun satiglarinin iyice distigiini fark etti. Bu donemde Arpége
satiglar1, Lanvin markas: altinda satilan parfiimlerin toplam satig1-
nin sadece yizde 5'ini temsil edebilecek bir satig rakamina kadar
inmigti ve tekrar eski itibarina kavugmas: igin tek yolun eau de toi-
lette’i falan bir tarafa birakarak parfim formunun tzerine gitmek
olduguna karar verildi.

Parfim 1993 yilinda yeniden tretildi ama elbette eski formiil
de goz oniine alinarak. Pek ¢ok benzeri gibi artik ilk 6rnegin
kokusuna ulagmak maalesef imkéinsiz ama elden gegirmelerin
gene de oldukga itinayla yapildigini sdyliiyor Michael Edwards.
Zaten bu yeniden formiile etme ¢aligmasi i¢in ayri bir ekip kurulu-
yor ve bagina da tinli bir evaliiator olan Elizabeth Carré getiriliyor.
(Ancak bu ilk reformiilasyon degil ve daha 6nceki galigmalarda
André Fraysse’in agabeyi Hubert’in sorumlulugu aldig: sdyleni-
yor.)

Ekolojik gerekgelerle dogal olarak kapsam diginda birakilan
hayvansal igerik maddelerinin yani sira, bir kisim diger igerik mad-
desinden de ya ekonomik ya da teknik gerekgelerle uzak durulma-
s1 gerekiyor ve ilk bagta parfiimére verilen agik gekler, simdi artik
patronlarin kasalarinda kilit altinda. Bu nedenle Carré ve ekibi,
biitge parametresini gozardi etmeden yapiyor reformiilasyon ¢alig-
masini. Bu kisitlara ragmen gene de oldukga bagsarili bir yeniden
dogus sagladiklarini soyleyebiliriz.

Bu yeniden yaratilma stirecindeki en o6nemli ayrinti, tipki
Chanel Modaevi gibi, Lanvin’'in de bu yeni formili digaridaki
koku fabrikalarina trettirmek yerine kendi imkanlariyla tretme-
siydi. Bu sayede giil ve yasemin, dogal halleriyle kontrolli olarak
da olsa formiil igine yeniden girebildi. Bazi yapay icerik maddele-
rinin ise zaman iginde gelismis versiyonlar1 kullanildi. Ilk Arpege
formilinde kullanilan ve 1908 yilinda sentezlenen Aydroxycit-
ronellal mesela, mige kokusunu vermek i¢in kullanilmigt1 ama
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zaman iginde Aydroxycitronellal artik neredeyse butin el sabunla-
rinin igine girdiginden, parfiim i¢indeki miigeyi temsil etmek igin
daha doygun ve yeni igerik maddelerine bagvuruldu.

Lanvin Modaevi, 2001 yilinda Shaw-Lan Wang isimli Cinli
bir medya imparatorigesinin Harmonie S.A. isimli sirketi tarafin-
dan L’Oréal grubundan devralindi. Bugiin tamamen halka kapal:
ozel bir sirket konumunda ve hisseleri borsada iglem gormiiyor.
Firmanin parfimlerinin isim hakki: Inter Parfums sirketine veril-
mis durumda.

Lanvin ¢ok bilinen bir marka degil. Gergi ad1 her gectiginde
benim gozlerimde hild hayran oldugum kusursuz kesimli lacivert
takim elbiseleri, Lanvin Mavisi gomlekleri ve mavi tonlarinin
altin saristyla bulugtugu Cin ipegi kravatlar canlaniyor ama her ne
kadar yeni sahiplerinin elinde yildizi tekrar parlamaya bagladiysa
da, zamani agip bir Dior veya bir Chanel ya da Italyan modacilar
gibi giinimiize kuvvetle yansiyamad:.

Cogumuz belki duymadik bile Lanvin ismini. Ancak ¢ok uzak
sayllmayacak bir tarihte Lanvin isminin gegtigi bir haber biitiin
ABDYi calkaladi. Neydi bu haber? Barack Obama yeni bagkan
oldugunda esi Michelle Obama olagan halkla iligkiler ¢aligmalar:
sirasinda, yoksullara yiyecek dagitimi yapan bir hayir isletmesini
ziyaret etmigti ve bu ziyaret sirasinda giydigi rahat ayakkabilar
¢ok tartigtlmigti. Tartigmanin sebebi, elbette ayakkabilarin 540
Dolar’lik fiyat etiketiydi ve tahmin edebileceginiz gibi, ayakkabi-
larin markas: da Lanvindi.

Jeanne Lanvin, 1946 yilinda 79 yaginda, ondan sonra igin bagi-
na gecen sevgili kizi Marie-Blanche ise 1958 yilinda 61 yaginda
hayata gozlerini yumdu. Anne ve kiz gogiip gittiler ama onlarin
iligkisini stilize eden hog bir ¢izimle beraber, ilging hayat hikéiye-
lerini en giizel 6zetleyen sey, soyut bir ifade, bir koku, yani Arpége,
igerigi azicik degismis olsa da hald bulunabiliyor.
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Tagsis Nedir, Nasil Yapilir?

Fransiz Lavanta Ureticileri Birligi, bir aragtirma yapiyor ve ilging
bir sonugla kargilagtyor. Ulkelerinden ihrag edilen lavanta yag:
miktari, tlkede uretilen miktarin yaklagik yiiz kati daha fazla!
“Haydaaa. Bak gimdi bu ise? Nasreddin Hoca’nin kazaninin
dogurmas: gibi lavanta yagi kendi kendine mi iriyor?” diye
digiinmeyin hemen, ¢linkii buna benzer bir durum sadece lavanta
degil, gil, yasemin, bergamot veya akliniza gelen ve ismi gok¢a
bilinen pek ¢ok 6zyag igin gegerli. Piyasada dolagan 6zyag mik-
tarlary, tretilenin katbekat tistinde. E tamam da, bu nasil oluyor?
Isin igine hile-hurda giriyor ve bizim gercek 6zyag diye degerlen-
dirip para vererek satin aldigimiz pek ¢ok yag, aslinda sahte ya da
sulandirilmig veya bagka bir deyisle cogaltilmig, gevsetilmis yaglar.

Bu hilenin tek kurbani bizim gibi ayda yilda bir yag satin alan
garibanlar degil, diinyanin sayili koku ireticisi sirketleri de bu tez-
gaha sik sik geliyor ve dogal bir koku igerik maddesi s6z konusu
oldugunda akla gelen ilk risk bu hilecilik oluyor. Hadi diyelim ki
biz cahiliz veya fazla uyamgz, kilosu 6-8 bin Dolar’a satilan giil
yaginin attar dikkdminda veya baharatgida 20 gramimi on-on-
bes Lira’ya bulunca hemen iizerine athyoruz. Hatta belki de 20
grami on Lira olan esans yagimn kilosunun 500 Lira’ya geldigini
fark edip “Yahu zekésiz adamlar 500 Liralik yag: neden 8-9.000
Dolar’a ahiyorlar?” diye uyaniklik edip bir de ustiine pis pis siritiyo-
ruz. Peki, bu isi profesyonelce yapanlarin ellerinde gaz kromatog-
raf gibi ayrintih analiz cihazlari, egitimli burunlar ve parfimoérler
var, nasil oluyor da onlar da bu tuzaga disiyor?
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Oncelikle, bu isin neden olduguna goz atalim. Terimleri bil-
mek agisindan soyliyorum: Dogal bir maddenin seyreltilerek
saf gibi satilmasina veya benzerinin oymus gibi pazarlanmasina
endiistride Ingilizce isimle “adulteration” deniyor. Son zamanlarda
gida maddelerindeki usulsiizliiklerin teshir edilmesi haberlerinde
rastladigimiz ve belki daha 6nce bazilarimizin duymadig: “tagsis”
kelimesiyse bu durumun bizim lisanimizdaki karsilig.

Bir dogal esans yag: ireticisini taggsise bagvurmaya iten iki
sebep var: Ilk sebep, muhteremin zaten bagtan tickagida niyetli
olmasi ve kiymetli bir trtin yerine daha digiik degerdeki bir trini
kiymetli tiriinmiig gibi pahaliya satip aradaki haksiz kazanci, tike-
ticiyi alenen kandirarak cebe indirmeye niyet ederek yola ¢ikmug
olmasi. Hayali ihracata soyunmak gibi bir sey bu ve kalpazanligin
ontne gegmek kolay degil. Bu dugiik ahliki normlara uygun tica-
ret yapan pek ¢ok insan sadece koku degil, diger pek ¢ok sektorde
var. Ikinci sebepse, o dogal yag alicilarinin siirekli en iyiyi en ucuza
almaya ¢aligarak 6zyag treticisi tizerinde bir baski olugturmasi ve
ona da kagacak pek bir yer birakmamasi.

Peki bu 6zyaglar kime ve ne igin satiliyor? Ya bizler gibi sokak-
taki insanin ihtiyaglar, ya parfiim endustrisinin ihtiyaglari ya da
gida endiistrisinin ihtiyaglar veya benzer sektorler igin. Ise biz
sokaktaki adam agisindan bakarsak, biz her zaman gergek ola-
mayacak kadar iyi olan seylere inanmaya ve uyamikligimizi kendi
kendimize ispat etmeye diinden haziriz. Endiistriyel kullanicilar
agisindan bakarsak da, onlar dogal yaglarin sentetik egdegerlerinin
digik fiyatlarina o kadar aligtilar ki dogallar1 da mimkiin olsa o
kimyasallar gibi ¢ otuz paraya almak igin ellerinden geleni yapi-
yorlar. Bunun sonucunda bu iki yonli fiyat baskisiyla 6zyag uretici-
si de ya kepengi ¢ekip tesisini kapatip gidecek ya da mecburen isin
i¢ine hile hurda katip yasanabilir bir kir marjiyla isini siirdiirmeye
caligacak. Kimseyi aklamiyorum, sadece sugun aslinda kolektif
islenmis bir su¢ oldugunun altin1 ¢izmeye ¢alisryorum. Litfen
yanhs anlama olmasin, sizin mahalledeki attar degil bu isi yapan.
Ona o yag size satmasi igin temin eden veya o yag: ireten kisiler-
den bahsediyorum. “Adulteration” veya tagsis, yani hileli esans yag

392



problemi ¢ok buyiik ¢ogunlukla retici ayaginda ortaya gikiyor, o
ylzden mahallenizdeki attarin bu iste pek bir giinahi yok.

Aslinda maalesef ve muhtemelen sizin mahalledeki attar diik-
kanindaki tezgahtarin veya diikkan sahibinin bunlar hakkinda bil-
gisi bile yok ve “Vallahi billahi ytizde 100 dogal,” diye yemin etse,
kisa bir migren atag1 diginda bag agris1 hissetmiyor. Aym durum,
eger o yag yurtdist orijinliyse, onu ithal eden i¢in de gegerli. O da
pekila dogal varsayarak bir ton para sayip kiigiik siselere bolip
satiyor olabilir bu yag1. Aradakilerin de kazig1 yemis olmasi elbette
sonucu degistirmiyor ve biz “Dogal yag aldim. Surama iyi gelirmis,
burami tedavi edermis, aromaterapikmis” falan diye digtniirken,
aslinda maksadimiza hig uygun olmayan ve sadece kokusu dogali-
na benzes bir siviya para vermis olmakla kaliyoruz.

O zaman su soru gelebiliyor akhimiza: “Bu yaglarin bir stan-
dardi var mudir?” Evet, bu yaglar1 tiretimlerinde kullanan pek ¢ok
endiistri igin boyle standartlar var. ISO standartlar: var veya gida
katki maddeleri tizikleri vesaire var ve bu yaglari kullanan sektor-
lerin pek ¢ogunda neyin ne olmas: gerektigi detayh olarak tanim-
lanmis. Ornegin ISO 3515 lavanta yaginin iginde olmasi gereken
13 koku molekiliniin asgari ve azami yuzdelerini taniumliyor.
Sadece maddelerin isim ve oranlarini degil, kaynaklarina gore de
siniflandiriyor lavanta yagini ve mesela diyor ki “Bulgaristan men-
seli lavanta yaginin i¢inde en az yiizde 2, en fazla ytizde 5 lavan-
dulyl acetate olacaktir”. Lavanta ornegiyle devam ediyorum, ISO
3515 bu standardizasyon islemini Fransiz, Bulgar, Rus, Avustralya
kokenli yaglar igin yapiyor ve bir de “diger ulkeler” diye bir baghk
acarak farkl kaynaklara da yer birakiyor. Tipki ISO 3515 gibi,
farkli endustrilerin veya denetim kuruluglarinin da béyle tanimla-
malar1 var ve bunlara uygun degilse siz o yag triiniin iginde “saf

P

dogal 6zyag” diye kullanamazsiniz.

AROMATERAPIK VE COOOK DOGAL!

Isin ilginci ve garibi, olaylarin bu endiistri kuruluglarini ilgilendi-
ren kismi bizi pek de fazla ilgilendirmezken, pek ¢ok tiiketicinin
goniil rahathgiyla “Ben de farkhi ve alternatif bir arayss i¢indeyim,”
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diye pesinde kosturdugu aromaterapi sektoriinde boyle bir stan-
dart yok. Aromaterapi igin kullanilacak yagin hangi kogullarda
dogal ve saf sayilacagy, yaptirim giiciine sahip bir kurum tarafindan
belirlenmemis. Bunu ulusal olgekte soylemiyorum, uluslararasi
boyutta da bu belirsizlik halen mevcut ve dogallikla saflik konusu
aromaterapi sektoriinde isletmelerin kendi etik anlayiglan igin-
de degerlendiriliyor, onun 6tesinde bir standardi yok. Standardi
olmamasina ragmen pek ¢ok aromaterapi yag: saticisinin sitesinde,
kiymeti kendinden menkul, “saf”, “dogal”, “organik”, “botanik”,
“vahsi halde islenmis”, “klinik 6zellikte” falan gibi kulaga hos
gelen ve ekolojik duyarliligimizi uyaran tanimlar gorebiliyoruz. Bu
agamada, eger aromaterapiyle ilgiliyseniz yapabileceginiz tek sey,
saticinin kredibilitesine giivenmek. Ancak az 6nce de s6yledim,
saticilarin da kandirilmalar: ve bu kandirilma zincirinin size kadar
ulagmas isten bile degil.

Neden aromaterapi tizerinde diger sektorlere gore biraz daha
fazla durdum? Ciinkii yaygin inanigin aksine aromaterapinin iddi-
as1 kokuda degil, kokunun kaynag olan bitkinin i¢inde gizlidir. Bir
bagka deyisle, bir dogal yagdan fayda umuyorsaniz, bu fayda size
bitkinin kokusu degil, kokunun bitkisi vasitasiyla yansir ve bu ger-
¢eklesmedigi siirece siz sadece kokuya kanarak plasebo dizeyinde
bir tedavi gérmis olursunuz. Dolayisiyla raflar1 dolduran ve tize-
rinden “aromaterapi” veya “aromaterapik” kelimeleri bulunan dus
jeli, stv1 sabun, yumusatici, kokulu mum falan gibi triinleri hemen
bir yana koyun, ¢iinkii bu triinlerin fiyatlar1 dogal yag igerebilmek
i¢in fazla ucuz. Bunlar size herhangi bir tedavi saglamaz, sadece
gonlinizi rahatlatir. Gonil rahath@: da elbette az sey degil ama
gene de neye hedef oldugunuzu bilmenizde yarar var.

Aromaterapiye ilgi duymayip da dogal parfiumlere ilgi duyu-
yorsaniz, bu sorun gene karginiza gikuyor, ¢iinkii kitle pazan igin
retim yapan pek ¢ok marka kulaga hos gelen tanimlamalarin
ardina gizlenip, dogal olmayan veya “gevsetilmis” (seyreltilmis)
yaglarin parfiimiiniizde yer almasini saglayabiliyor. Ustiine iistliik,
bunun sanki hi¢ boyle olmadigina dair bir algiy1 da rahatlikla
sizde olusturabiliyor. Bu sadece kigiikler igin degil, dev sirketler
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icin de gecerli. Bagta vermis oldugum lavanta Grnegine benzer
sekilde, pek ¢ok uluslararasi parfiim markasinin sahibi olan ve
islevsel trinler de treten dev bir sirketin bir yil iginde algisal
olarak kullandigina inandigimiz esans yagi miktari, diinya esans
yag1 uretiminin bir kat daha fazlasi durumunda. Burada elbette
tasarimcilarin ve reklamcilarin elini 6pmemiz lazim, ¢iinki bizim
buna inanmamz: saglayanlar onlar.

TAGSi$ YONTEMLERI 101

Efendim, “adulteration”/ tagsis i¢cin pek ¢ok yéntem var. Basitinden
karmagigina dogru sirayla kisa kisa gidelim ve nasil kurban oldu-
gumuzu gorelim.

Oncelikle, “saf ve dogal” tanumum bir sisenin tizerinde gorme-
digimizde, kafadan hemen o giseden uzaklagmamiz gerekiyor. Bu
tip drinlerin hem fiyatlan gergek olamayacak kadar ucuz, hem
de dogallikla ilgileri yok. “Dogal degilse, zararhdir” demiyorum,
sadece niyet ve gerceklesen arasindaki ahliksiz duruma dikkat
gekiyorum. Ornegin bir attar diikkinina gittiniz ve giil yag1 sise-
sini elinize aldimz. Oncelikle ortalama kalitede gergek giil yaginin
toptan fiyatimn kilo bagina en az 6-8 bin Dolar seviyesinde oldu-
gunu aklimzdan ¢ikarmayn. Ikinci olarak, sisenin veya kutusunun
tzerine bakin, igerik olarak sadece “giil esansi” yaziyorsa, o bir
dogalyag degil, bir parfiimdiir ve sadece kokusu dogal yaga benzer.

Bu tip yaglara Ingilizce “fragrance oil” deniyor, yani koku yag:.
Bunun kargisinda ise bizim aradigimiz esans yagy, yani “essential
oil” yer aliyor. Biz Tiirk¢ede bu tanimlar1 biraz karigtirip kompoze
edilmis yaglara esans yag1 diyoruz, yani ben demiyorum da, sek-
torde “esans” dediginizde ilk akla gelen ger¢ek kokunun taklidini
basariyla yapan bir kompozisyon koku geliyor akla. Oysa ashnda
“esans”, insan yapim kompozisyon degildir.

Hep diyoruz, dogadaki her koku ashinda birer ilahi parfim
formiludir ve bunlarin ok benzerlerini laboratuvarda tekrar tret-
mek hig de zor degil. Benim ofisimde miitevazi bir parfiim orgum,
yani kat kat raflar1 olan bir hammadde masam var ve bunun iginde
tamamen kendi bagima yaptigim gil yaglan yer aliyor. Kokusu

395



Ispartadan aldigim ve kiigiik bir servet 6dedigim gergek giil yaginy,
aynen olmasa da deneyimsiz bir burunun ayiramayacag: kadar ben-
zeterek simiile ediyor bu kompoze yaglar. Bazilarin1 yapmak igin
dort farkli molekil kullandim ve bunlarin fiyatlar1 da sudan ucuz.
“Sudan ucuz” tanimina 6rnek vermek i¢in sdyleyeyim, bu mole-
killeri hig¢ pazarlik etmeden kilosu yaklagik 80 ila 100 TL aras:
degisen fiyatlarla, ancak elbette kilo gibi ¢ok bir miktarla degil, cok
daha az boyutlarda satin aldim. Bu dért molekil; geraniol, phenylet-
hyl alcohol, citronellol ve linalool/den oluguyor ve ben bunlari belli bir
oranda biraraya getirdigimde giil yag: gibi bir koku profiline ¢ok
kisa yoldan ulagtyorum.

Giil yag: gibi kokmuyor tam anlamiyla ama bir giil yagy izleni-
mi yaratmaya yeterli oluyor ve algida 6nemli olan da izlenimi yara-
tip ¢agrigimin yolunu agmak. Ayrica profesyonel olarak verdigim
uygulamali koku atélyesinde de katilimcilara bu kisa formiiliin ¢ok
az geligmiginin uygulamasini yaptirarak, gene dogalina ¢ok benzer
bir giil/geranium akoru irettiriyorum.

Simdi ben bu kendi imalatim giil yagim veya atolye katimci-
larinin drettigini sik bir sigeye koysam ve uzerine de “gil” yazisini
yazip bir de “giil” resmi oturtsam, etiketin arkasina da “sadece saf
gl esans igerir” yazsam —dikkat edin, “esans yag1” demiyorum— bu
durumda tek kelime yalan s6ylememis olurum. Elimde ise ger-
¢egi 6-8 bin Dolar’a bir yagin tas catlasin 100 Lira’ya mal olmus
numunesi kalr. Ben bir tane yaptigim igin maliyetim 100 Lira
diyorum, elbette adetli iiretsem, ¢ok daha ucuzlatirim maliyetimi.
Eh, aradaki farklan siz de goriyorsunuz. Devamla, kendi yapti-
gim gil yagim 15-20 gramlik siselerde 15 veya 20 Liradan pazara
sunsam, hanginiz bunun cazibesine kapilmazsimiz? Ortalama 20
gramini 20 Lira'dan sattim desem, 100 Lirama perakende donis
1.000 Lira olur ve bire on kir da hig fena bir is gibi gérinmiyor.
(Sahi neden yapmiyorum? Ben bunu bi’ diigtineyim!)

Peki, ben boyle yaparak kimi kandirabilirim? Sadece son tiike-
ticiyi kandiririm. Profesyonel sirketlerden higbiri benim bu tez-
gahima gelmez. Ciinkii onlar dort bilegenli bir giil kokusunu giil
yag1 diye yemezler ve giil yaginin gercekte 200in iizerinde bile-
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senden olusan komplike bir kariim oldugunu bilirler. Ote yan-
dan, gelin gorin ki benim olasi kurbanlarim olan son tiiketici de
hi¢ azimsanacak sayida degil ve mahalle aralarindaki veya cadde
tzerlerindeki attar veya dogal bitki/baharat vs. satan diikkinlarin
raflarinda yer alan neredeyse biitiin giil yaglari aynen tarif ettigim
gibi yapilmis yaglar. Yag mi kardesim? Yag. Giil kokuyor mu?
Kokuyor. Sadece dogal ve saf giil yag1 degil, laboratuvar ortaminda
elde edilmig bir benzeri.

Ramazan ayinda pek revagta olan giillaglar1 kokulandirmak
i¢in kullamlan giilsularinda da durum buna benzer ve “giilli sula-
r1” veya “giil kokulu sular1” biz “giilsuyu” diye satin aliyoruz. Pazar
biiytik, ¢iinki insanimizin koku ve kokulu seylere meraki, yogun
kokulu iiriin reklamlar1 ve benim gibi her kameranin 6niine atla-
yan medya maymunlarinin sayesinde giin gegtikge artiyor. Bu da
gittikge daha fazla tiiketici demek.

Olmaz ya, haydi oldu ve ben dirist bir adamim diyelim ve
insanlar1 kandirmak istemedigimi diginelim. O zaman o gul
kokulu ucuz sivinin bulundugu sisenin ustiine “gil akoru” veya
“gul kokulu yag” yazmam gerekirdi. Var mu raflarda boyle iriin
veya etiket goren aranizda? Varsa litfen bana da haber edin, ben
de gidip diirtstligiinden 6tiird tebrik edeyim muhteremi.

Birinci ve en belirgin hile yontemini anlattik; elimizle yaptig:-
miz1 doganin imalat1 gibi satiyoruz. Gelelim ikincisine.

TAGs$i$ YONTEMLERI 102

Ikinci yontem igin, tabir caizse, “siite su katmak” diyebiliriz.
Gergekten saf ve dogal bir yags, kokusunu hig etkilemeyecek ya da
minimum dizeyde etkileyecek bagka katki maddeleri kullanarak
cogaltmak, belki de dogru tabirle yag1 “gevsetmek”. Bunu iki gekilde
yapabiliriz: Birincisi profesyonelleri, yani sanayiyi de kandirmay:
goze alarak bu ¢oziicii ve gogaltict dolgu maddesini gaz kromatograf
analizinde gériinmeyecek unsurlardan segebiliriz ki bunlara “gé6riin-
mez katkilar” diyelim. Ne olabilir bunlar? Ilk aklima gelen, nebati
yaglar — yani dogali dogalla sulandirabiliriz.
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Bu goriinmez katkilar bile aslinda garanti olmayabilir, ¢linki
usta ve deneyimli bir analist, bizim profesyonellere yo6nelik hile-
mizden, yani dogal esans yagim bitkisel bir yagla ¢ogaltmamizdan
iskillenebilir ve analizleri gesitlendirerek alkol ¢6ziinurlugu testi
vs. gibi ilave kontrollerle foyamizi agiga ¢ikarabilir. Fakat yag:
sattigimiz profesyonel, istihdam ettigi analiz teknisyeni tecriibesiz
veya yetersiz bir profesyonelse ya da kiigiik bir treticiyse ve elinde
analiz imkanlar yoksa, gidip bir tniversitenin laboratuvarinda bu
analizleri yaptiracak vakit ve biitgeye sahip degilse, is isten geger ve
biz yiizde 10-15 gevsetilmis dogal yagy, hi¢ miidahale edilmemis
yag gibi satip art1 bir ytizde bilmem kag paray: cebe indirebiliriz.

Hadi o kadar da kasmadik ve profesyonelleri de fazla kaale
almadan, fark edilebilirliginin riskini alarak hareket edecegiz diye-
lim. Bu kez parfiim endistrisinde bir gereklilik olarak kullamlan
solventleri, yani ¢ozicileri isin i¢ine katariz. Bu durumda, zaten
belli bir koku profiline ulagmak igin seyreltme islemi yaparken
kullandigimiz maddeleri dogal esans yagimiza miktarini arttir-
mak igin yedirecegiz. Bunun igin neler kullanabiliriz? Dipropylen
glycol yani DPG, isopropyl myrisate yani IPM, diethyl phatalate yani
DEP, benzyl benzoate falan kullanabiliriz. Bunlar olduk¢a ucuz ve
nebati yaga falan gerek kalmadan igimizi “¢6zebilen” maddeler. Bu
saydiklarimin bir kismu cildi tahrig edebilir ama bunun ustesinden
de ya miktarin1 az kullanarak yani stitiimizi az sulandirarak ya da
vicdanimizin sesine kulak tikayarak gelebiliriz.

Biraz daha kendimizi kasip isotridecyl acetate veya fixateur 404
kullanirsak hele, tecriibesiz bir analistin de goziinden ¢ok rahat
kagar bu kigiik hilemiz. Bu hileleri yaparken dikkat etmemiz
gereken, sulandirmak i¢in kullanacagimiz malzemenin miimkin
oldugu kadar kokusuz olmasidir. Bu “gériinmez” veya “gériile-
bilir” malzemeleri kullanarak, kokusunda higbir degisiklige yol
agmadan, sadece miktarin1 ve dolayisiyla kirimizi arttirarak tagsis
yapma yontemi, ¢ok kullanilan bir yéntem. Paguli yaginin igerigin-
den nebati yag ayiklandig: vakidir. Vicdani rahatlatmas: da kolay,
ayranin yogurdunu biraz az tutup su ve tuzunu arttirmaktan pek
bir farki yok. Sonugta, sattigimiz seyrek bir ayran da olsa ayrandr.
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TAG$i$ YONTEMLERI 103

Gelelim Uglinci yonteme. Bu yontem de pek karmagik degil
aslinda. Tezgahi goyle kuruyoruz efendim: Birbirine yakin kokan
iki yag bulup, ucuz olani pahali olanin igine katiyoruz. Dogallik
baki, yani yaglarin kaynag: doga, ancak yagin tamami yaga ismi-
ni veren bitkiden gelmemis oluyor. Bu rezervi koyarak, “Vallahi
dogal” desek, bagimizin agrima riski yok, sigemizin tstiine “dogal”
kelimesini rahatlikla yazabiliriz. Ayrica yaga kaynak olan bitkile-
rin organik olarak tretilmis olmas: da bizim miidahalemizden bir
adim 6nceki agama oldugundan, “organik” kelimesi de bu 6rnekte
anlamini yitiriyor. Boylece sisemizin tzerine sadece “dogal” keli-
mesini degil, “organik” kelimesini de yazabiliriz.

Moraller bozulmuyor degil mi? “Aman!” diyelim ve devam
edelim. Iyi de, nasil olabilir bu ve neyi neye katabiliriz> Az 6nce
dedigim gibi, burada katki maddesi igin 6nemli olan iki unsur
var: Oncelikle kokusu ana iiriinle benzesecek, ikinci olarak da ana
tirinden ¢ok daha ucuz ve ulagilabilir olacak. Hemen 6rnekleri ve
seceneklerimizi siralayalim: Anason yagina rezene yag katabili-
riz; daha pahali olan Virginia sedir agac1 yagina daha ucuz olan
Cin sedir agaci yagim katabiliriz; targin agacinin goévdesinden
elde edilen targin yagina, tar¢in agacinin yapragindan elde edilen
daha ucuz yag katabiliriz; bergamot yagina limon, ac1 portakal,
tath portakal veya neredeyse tim narenciyelerden elde edilen
terpeneleri katabiliriz; lavanta yagina /avandin yag: katabiliriz;
pahali Endonezya pagulisinin igine daha ucuz Cin pagulisini
katabiliriz; biberiye yaginin igine okaliptus veya kafuru yag:
katabiliriz; menekse yaprag: abzolistiniin igine 1spanak abzolisu
katabiliriz; ekstra kalite ylang ylang yagina, ikinci kalite ylang
ylang yag katabiliriz...

Segeneklerimiz oldukga bol farkindaysaniz ve ben de 6rnekleri
ozellikle degisik endustrilerde kullamim bulan yaglardan segmeye
¢alisum. Hem parfim, hem gida, hem kisisel bakim trtinleri gibi
sektorlerde kullanilan bir kisim yag1 saydim ama inanin ki uzatma-
mak i¢in saymadiklarim, saydiklarimdan katbekat daha fazla. Bu
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ti¢linci hile veya “adulteration” yontemiyle ne yapmis olduk? Antep
fistiginin tozuna bezelye tozunu karistirip, fistikli baklava imalatgi-
sina satar gibi olduk. Her haliikirda trtiniimiiz dogal, hatta organik,
sadece ucuz malzemeyle ¢ogaltilip, pahali fiyata satiliyor.

TAGSIS YONTEMLERI 104

Hile hurda islerinin derinine girdikge isler de karmagiklagiyor ve
giderek bilimsel yeterlilik gerektirmeye bagliyor. Iste, dordiincii de
boyle bir yontem ve bunu gergeklestirebilmek igin koku diinyast
konusunda oldukga bilgi sahibi olmak lazim.

Bu yontemi anlayabilmek igin hep tekrar ettigimiz bir gergegi
bir kez daha hatirlatalim: Her dogal yag, aslinda bir ilahi formil-
dir ve pek ¢ok kimyasal molekiiliin biraraya gelmesinden olusur.
Bu molekiiller her yagin i¢inde farkli oranlarda biraraya gelir ve
aym yagn igindeki biraraya gelme oranlar1 da, bolge ve her yilin
hasadina gére farklihk gosterebilir. Bu ne demek? Bizim dogal bir
yagin kimyasal kompozisyonu iizerine gergege ¢ok yakin bir fikri-
miz vardir, ancak bu fikir de belli toleranslar igerir ve bazi mole-
kiillerin biraz daha az veya fazla olmasini, o yagin formiili iginde
dogal kabul eder, standart sapma olarak goriiriz. Simdi 6rnek bir
yag secelim ve onun iizerinden gidelim.

Diyelim ki 6rnek yagimiz, yasemin. Yasemini ¢aydan kozme-
tige pek ¢ok ticari uriin iginde kullaniyoruz ve ayrica aromaterapi
meraklilarimiz onun rahatlatic1 ve anti-depresan 6zelliklerine ilave
olarak, afrodizyak o6zelliklerinden de etkilenerek gerek masaj yag,
gerekse kokusunun duyuldugu diger yontemlerle, losyon, krem vs.
formlarda direkt olarak kullaniyor. Bunun 6tesinde dogum sirasin-
da kullanilmasi halinde islemi kolaylagtirdigi, dogum sonrasindaysa
stresi belirgin olgtide azaltarak anne sitiiniin daha kolay akmasini
sagladig1 da one sirililyor. Aslinda yasemin ucuz degil, hele ki
Fransiz yasemini. Ancak Hindistan, Fas veya Misir gibi tilkelerde
gorece daha ekonomik fiyatlarda yasemine ulagmak miimkin.

Cigek halinde kokusunun en yogun oldugu zaman dilimi gece
oldugundan, toplanmas: da geceleri yapiliyor. Tecriibeli bir gigek
toplayicisi, bir gecede 10 ila 15 bin yasemin ¢igegi toplayabili-
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yor. Cigeklerin hassashg nedeniyle buhar damitmas: yontemiyle
direkt olarak yagina ulagamadigimiz yaseminin, abzoli denen
formunu elde ediyoruz ve bu abzoliyii de kokusuz bir yag i¢inde
mesela yiizde 25 gibi bir oranda ¢6zerek kullaniyoruz. Coziilme
oranim diiriistge belirttigimiz igin ve bu teknik bir gereklilik
oldugundan burada bir sahtekarlik yok elbette. Hile hurda, yiizde
25’lik ana maddemiz tizerinde gergeklesiyor.

Yaseminimizin dogal formiliini inceledigimizde, i¢inde denzy/
acetate, benzyl alcohol, benzyl benzoate, geraniol, indole, linalool, phy-
tol gibi pek ¢ok molekiiliin yer aldigini gériiyoruz. Bunlarin iginde
en belirgin yasemin kokan bilesen ise benzy/ acetate. Ne demistik
bagta? Her dogal yag, elde edildigi yore ve hasada goére farklilik
gosterebilir. O halde bir dogal yasemin yaginin formiili iginde
yizde 60 yer bulan benzy/ acetate, bagka bir hasattan gene dogal
bir bagka yasemin yaginin i¢inde yiizde 65 oranda yer alabilir. Biz
bu farki onun dogalligimin diginda gormez, bilakis doganin gesit-
lemesi iginde degerlendirir ve tolere ederiz. Peki, o zaman, yiizde
60 benzyl acetate igerenin igine yapay olarak tretilmis ve sudan
ucuz bir benzyl acetate molekiiliinii katabilir miyiz? En fazla yilizde
5 olmak tizere katabiliriz elbette. Bu sekilde davranarak ne yapmus
oluruz? Dogal bir yagn igine, o yag1 olusturan bilesenlerden biri-
nin ucuz halini birazcik daha ekleyerek toplam yag maliyetimizde
yiizde 5 fiyat avantaji elde ederiz. Ustelik bu minnacik hilemiz
de biitiin koku diinyas: tarafindan tolere edilen limitlerin iginde
kalmis olur. Toplamda da elimizdeki triinin yaklagtk 80-100
Dolar’lik bir bolimiini 1,5-2 Dolar’a mal etmis oluruz.

Bu fazladan ve haksiz kazancimizin sadece bir kilo i¢in gegerli
oldugunu diginiirsek, satig adedimiz 10 kilolar: ve katlarini bul-
dugunda havadan hi¢ de fena olmayan bir ekstra kir elde etmis
oluruz. Farkindaysaniz daha 6nce anlattigimiz ikinci yoéntemde,
dogal yaga, kokusu olmayan bagka bir yag ekleyerek onu gogalta-
bilecegimizi ve fazladan kar edebilecegimizi sdylemistik. Bu 6rne-
gimizdeyse kokusuz degil, bilakis kokulu bir bagka yag katarak
kirimizi arttirtyoruz ve ustelik koku yogunlugumuzdan da bir sey
kaybetmiyoruz.
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Tabii yasemin pahali oldugundan, kirlilig: da yiiksek bir tagsis
hedefi. Ancak yaseminin diginda pek ¢ok yagda boyle insan yapi-
mu1 bilegenleri o yagin dogal yapisinin igine ekleyerek belli limitler
icinde ekstradan kirlar elde etme sansimiz var. Birkag oOrnek
daha vererek hangi dogal yaga hangi ucuz bilesimi ekleyerek fark
edilmeden ¢ogaltabilecegimizi gorelim isterseniz: Anason yagina
teknik evsafta anethol katabiliriz; benzoin reginesine vanilin veya
benzoic acid, bergamota linalool veya linalyl acetate, acibadem yagi-
na benzaldehyde, kimyona cuminic aldehyde; sarimsaga aliphatic sul-
fideler; Hint ¢imenotuna citral; gama isobornyl acetate ya da limo-
nene veya camphene; naneye carvone; kekik yagina para-cymene veya
thymol, gilagacina /inalool katabiliriz, falan filan... Se¢eneklerimiz
oldukga genis, yeter ki biz niyeti bozmug olalim.

Bu tagsis yonteminde dogal yapiy1 fazla bozmadan doganin
esitlenme ozelliginden istifade ederek kendimize fazladan, tg
bes, Allah ne verdiyse, kir saglayabiliriz. Peki, madem her dogal
koku aslinda bir ilahi formildir ve biz zaten onlarin i¢inde bulu-
nan molekiilleri azicik fazlalagtirarak bundan ticari olarak istifade
ediyoruz, bunu bir adim daha ileri gotiirebilir miyiz ve besinci
tagsis yontemimize gegebilir miyiz? Belli bir yoreye ait ve o yore-
nin yapisindan kaynaklanan daha ucuz bir yagi, daha pahali bir
yorenin yaginin yapisina yaklagtirarak, buradan da kendimize g
bes sakal indirebilir miyiz?

TAGS$i$ YONTEMLERI 105
Cin mengeli gil yagy, Isparta veya Bulgar gilinden ¢ok daha
ucuzdur, ancak pahali hemcinslerine oranla biinyesinde ¢ok daha
az phenyl ethyl alcobol igerir. O zaman biz Cin mengeli dogal giil
yagina bolca laboratuvar iiriinii ucuz pheny! ethyl alcohol ilave ede-
rek, etiketini Isparta giili diye degistirebiliriz ve bu da bize yakla-
stk ytizde 30 fazladan ve haksiz kazang birakabilir.

Olmads, hi¢ isi bu kadar karmagiklagtirmadan, daha once
bahsettigimiz tglincli yonteme bagvurarak, ucuz bir Cin veya Fas

gul yagindan alip, direkt Isparta veya Bulgar giil yaginin igine
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ekleyebiliriz. Tabii bunlar1 yaparken dikkat etmemiz gereken bir
de gorsel ozellik var. Bu eklemeleri yaparken, pahali yagin bildik
renginden fazla sapmamasina dikkat etmeliyiz. Midahalemiz
sonucunda renk agildiysa, gaz kromatograf analizinde belli olma-
yacak bir yontemle o rengi azicik koyultmaliyiz veya duruma gére
tam tersini yapmalyyiz. Aslinda tagsis yontemlerinin sayist 10’un
tizerinde ama fazla sikic1 olmayalim diye nispeten daha 6nemlile-
rini anlatmig olmak yeterli sanirim.

FATURAYI KiME KESELIiM?

Peki, bu igin giinah1 sadece koku diinyasinda m1? Asla! Anlattigim
ikinci yontemi hatirlayalim: Kokulu bir dogal yaga kokusuz bir
katik konarak gogaltiliyor, sulandiriliyordu. Sonugta, biz para
verme amacimizdan farkhlagmig bir drtnle bas baga kaliyorduk.
Bir an i¢in koku konusunun digina gikalim ve diyelim bugiin
gunlerden pazar. Ben hafta igi bir gazete alirken, pazar giinleri,
hani evdeyiz diye, birden fazla gazete aliyorum. Neden? I¢indeki
haberleri okuyayim, bilgi varsa ulagayim, ilke ve diinyanin giincel
halinden uzak kalmayayim diye. Bunun igin de bir bedel 6diiyo-
rum bu gazetelere.

Oysa bu hafta pazar giintiniin gazetesini elime aldigimda, para
verme amacim diginda pek ¢ok sayfayla dolu oldugunu, reklam
ve ozellikle konut reklamlarinin esas yazili igerigin bile fevkinde
yer buldugunu gériiyorum. $unu biliyorum ki gazeteye verdigim
para, eger o gazetenin reklam geliri olmasa hayatta kalmasini sag-
layamaz. lyi de her seyin de bir s yok mu? Bilgi yerine bana
dayatilmak istenen triinleri okumak, daha da 6nemlisi buna para
vermek zorunda kalmaya mecbur muyum? Sorarim size, bunun
mantik olarak sulandirilmig veya gevsetilmis bir yag: saf yag diye
satmaktan farki var mi1?

Con-Agra sirketi, Kuzey Amerika’nin en biyik islenmis ve
paketlenmis gida sirketlerinden biri. Cevre konusunda da olduk-
¢a kabarik bir sicil dosyast olan Con-Agra, 1997 yilinda bayag:
ciddi bir cezayla karsi karsiya kaldi. Sebep? Efendim sebep, Con-
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Agranin depolarindaki tahillarin tzerine diizenli olarak bulut
halinde su piskirtmesi ve bu yontemle tahillarin agirhgim gogal-
tip haksiz kazang elde etmesi. Kiloyla satilan pamuk veya yiin ipli-
ginde de depolarda boyle nemlendirme yaparak kiloyu arttirmanin
stk sik uygulanan bir yontem oldugunu bilir misiniz?

2008 yilinda Cin'de yasanan siit olayi bir kisminiz hatirlaya-
caktir. Bu boliimiin bagindan beri koku diinyasindan 6rnekledi-
gimiz tagsisin gida alanina izdigimiine oldukga net bir 6rnektir.
Sulandirilmig siitiin ve bebekler i¢cin mama olarak kullanilan
sittozunun igindeki protein miktarini arttirmak igin melamine
katilmig, ancak bu katk: olayinda katan elin dengesi biraz sagtig1
i¢in Ug¢ yas altindaki yaklagik 300 bin Cinli ¢ocugun bobrek rahat-
sizligina ugramasina sebep olmus ve maalesef bunlarin bir kismu
da hayatin1 kaybetmis.

Uyusturucu maddelerden bahsetmiyorum bile, ¢linkii onlar
zaten yasadis1 olduklar i¢in yasadigihk sarmalinin iginde, benzer
zararhh ¢ogaltma orneklerinin dogal kurbani oluyorlar. Kisaca,
hayatimizin her alaninda buna benzer sulandirma, gergek ve
dogalmus algis: verilen bir triin yerine bagka bir igerigin satilmasi
ornegiyle kars1 karsiya kaliyoruz ve koku diinyas: da bu kapsamin
disinda degil.

Saf ve dogal yaglarin saf hallerinden ¢ikarilarak bize gene de
saf ve dogalmig gibi satilmasi sadece kesemizi mi ilgilendiriyor?
Maalesef, hayir. Yaglarin dogallik ve safligina midahale, berabe-
rinde iki tehlikeyi daha getiriyor. Birinci olarak, o yagin igine kati-
lan ¢ogaltic1 veya kuvvetlendirici katki, saglikli olmayabiliyor ve
gerek bize, gerekse dogaya zararli maddelerden olugabiliyor. Bize
kazik atmak i¢in bilingli yola ¢tkmus bir zihniyetten s6z ettigimize
gore, bu konuda duyarlilik beklememiz de olanaksiz.

Ikinci olarak, siz, eger tedavi edici 6zelligine inaniyor ve o yag
belli bir tedavi amaciyla kullaniyorsaniz, katkilarla degismis hali
inandiginiz tedavi edici olma 6zelligini ortadan kaldirmus olabili-
yor. Bu da elbette istenmeyen bir durum ve sadece bosa para ver-
memize degil, beklediginiz etkiye de ulagamamamiza neden olur.
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Peki acaba yasal ve ahlaki olarak yapilan tagsis yok mu? Var
efendim, olmaz mi? Endistri, dogal malzemenin yildan yila
gosterdigi cesitliligin, esans yagmnin koku profilinde yol agtig
sapmalarin Online geg¢mek, yani bir anlamda yagin kokusunu
standardize etmek maksadiyla legal olarak tagsis yapiyor. Bu yapil-
masa pek ¢ok formiilin her harmani sirasinda meydana gelecek
farkliliklarin 6niine gegmek imkansiz olurdu. Ancak dikkat etme-
miz gereken ayrinti, bu 6rnekte farkhlagmig bir triin satilmiyor.
Degerlendirmeyi toplam iriin baglaminda yapmak durumunda-
y1z. Dolayisiyla ahlaki agidan sorgulanmasi gereken bir durum yok
veya varsa da sorgulama bu noktada degil.

ILK NE ZAMAN?

Bu ¢ogaltma, hileleme, dogal veya saf olani lekeleme olayimnin far-
kina varilmasi ilk ne zaman ortaya ¢ikmig? Hilenin tarihi insanlhik
tarihi kadar eski oldugundan, kesin tarih vermek imkansiz. Ancak
cogunlukla Friedrich Accum’un 1820 yilinda yazdigy A Treatise
on Adulterations of Food and Culinary Poisons kitabiyla basladig:
yoniinde mutabik kaliniyor. Tagsisin tizerine ciddi olarak giden bu
Alman biliminsani, kitabinda pek ¢ok yiyecek ve icecegin iginde,
ya miktar: arttirmak ya da disiik olan kaliteyi daha yiksek goster-
mek i¢in pek ¢ok zararl katik kullanildigini yaziyor.

Accum’un yasadig1 donem, yani XIX. yiizyilin baslar, 6zellikle
gida alaninda endistriyel hazirlama ve paketlemenin hizlanarak
¢ogalmaya bagladigy yillar. Bu imalat ve paketleme siirecinde de
katki maddeleri kullanimi paralel bir hizla siirece dahil oluyor.
Uretimin ve dagitumin merkezilesmesi, yerel iiretici olan ¢iftgi ile
yerel tiiketici olan koy halki arasindaki aligveris zincirinin 6niine
gegmeye baghyor ve tabii bu da bir sistem sorunu ashinda. Yeni
kesfedilen pek ¢ok kimyasalin cazip maliyetleri ve bunlarin kulla-
niminda herhangi bir bilingli kisitlama olmamas: da, pek ¢ok tre-
tici veya tiiccarin halkin saglig1 pahasina bu yontemlere bagvurarak
karlarini arttirma ¢abasini koriikliyor.
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Friedrich Accum da kamuoyu 6niinde bu konuya dikkat ¢eken
ve bu konuda biling yaratmaya ¢aligan, daha dogrusu sistemli bir
biling yaratmaya ¢aligan ilk biliminsani oluyor. S6z konusu kita-
bin Ingilterede basilan ilk bin kopyas, daha basildig1 ay satiliyor
ve aym yil ikinci baskisi yapiliyor, tstiine de Leipzig’de Almanca
tercimesi yayimlamiyor. Kitabin kapag: oldukga ilging ve dikkat
gekici. Dikdortgen bir gergeve iginde bir 6riimcek ag1 var ve ger-
gevenin kenarlarinda da yilanlar. Oriimcek aginin tam ortasinda
orimcegin kendisi, agin ve gergevenin tepesinde de onu taglan-
diracak gekilde bir kurukafa yerlestirilmis. Kurukafanin altina da
eski ahitten bir ciimle alintilanmug: “Oliim kazanin i¢inde.”

Kitabin bolimleri, zararli ve zararsiz katki maddeleri arasinda
gidip geliyor. Demem o ki, mesela kahveye nohut katilmas: gibi
Tiirkiye'ye de hi¢ yabanci olmayan zararsiz hilelerden de bahsedi-
liyor i¢inde. Ancak elbette Accum sadece zararsiz 6rneklerle simirlt
kalmiyor ve 6rnegin Ispanyol zeytinyaginin kursun kaplarda bek-
letilmesinden 6tiirii 6ldiriici olabilecegi konusunda okuru uyarip
onlar1 Fransiz ve Italyan yaglarini kullanmaya y6nlendiriyor. Sirke,
Accum’un okurlarini uyardig: bir bagka madde, zira sirkenin igine
de asiditesini arttirmak amaciyla silfiirik asit ilave ediliyor.

Bu ve buna benzer onlarca 6rnek var Friedrich Accum’un kita-
binda, ancak bu 6rneklerden daha da onemlisi, Accum bu zararh
tagsis tesebbusiinde bulunan zamanin saygin tiiccarlarini ismen
tek tek acikhiyor. Agiklarken de sadece parlamentodan bu konuda
ceza almig tliccarlari 6rnek olarak kullandigini belirtmesine rag-
men, endistrinin ofkesi ona ceza almig1 da, almamig1 da beraber
olarak, yani topyekiin yansiyor ve ikinci baskiya yazdig1 ons6zde
Accum, aldig1 pek ¢ok 6lim tehdidinden bahsediyor. Baskilarin
ulastig1 boyut sonunda dyle bir noktaya geliyor ki Ingiltere’den
kagarak Almanya’ya donmek zorunda kaliyor.

Iste, Accum’un ismini koydugu “adulteration”in hikayesi boyle.
Tagsis 6rneklerinin hangi alanda nasil ve ne gekilde kargimiza
¢ikacagi maalesef belirsiz. Bunlar aman sizi hepten korkutmasin.
Milyarlarca dolarlik bir pazarda bu tip tigkagitlarin olmas: gayet
dogal.
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Itibarin sonu!

Friedrich Accum’a itibarim yitirten olay oldukca ilging ve ¢ogu kisi tarafindan
planh oldugu éne siiriilen bir skandal. iddiaya gore Accum, biitiin bu tagsis arastir-
malan sirasinda kaynak olarak ¢ogu kez Kraliyet Kiitiiphanesi’ni kullamyor ve 5 Kasim
1920’de kiitiiphanedeki memurlardan biri, duvarda gizli bir delik acarak Accum’u goz-
ledigini, Accum’un elindeki kitaptan bazi sayfalar yirtarak yanina aldigim belirtiyor ve
elbette Kraliyet arsivinden belge calmak ciddi bir suc.

Bana bu olayda ilging gelen kiiciik bir ayrinti var: Accum’un caldigi sayfalarin
icerigi. Caldig iddia edilen sayfalar, gikolata imalat1 sirasinda kullamlan icerik mad-
delerini inceleyen sayfalar. Accum’a yoneltilen suglama, sadece kiitiiphaneden kitap
sayfas calmakla kalmiyor, kitaplardaki bilgileri de degistirerek, yani tezini dogrula-
mak amaciyla gercegi manipiile ederek kitabina aktarma boyutuna varyor ve saygin
bir biliminsam olarak iyice rezil kepaze ediliyor.

Sonucta, komedi gibi bir mahkeme yapiyor ve 14 penilik degerli kagit calmak
sucundan 400 pound 6demeye mahkim ediliyor. U¢ arkadasi onun adina bu bedeli
seve seve ddemeye razi oluyor ama bu Accum’un hayalkirikhg icinde iilkeyi terk
etmesinin oniine gecemiyor. Almanya’ya dondiigiindeyse bu tip hileleri aciga ¢ikar-
mak gibi konular yerine, “Nasil sarap yapilir?” veya “Nasil bira yapilir?” gibi nispeten
daha hafif ama ileride molekiiler gastronomi agisindan dnem kazanacak kitaplar
yazmaya devam ediyor.

S

Neyse ki diinya sadece ahliksiz ve hilekir insanlardan olusmu-
yor, diiriist saticilar halen mevcut. Biitiin bunlar1 anlatma sebebim
aslinda su: Biraz daha bilingli olabilelim ve nerelere para verdigi-
mizi veya nasil triinlere para vermemiz gerektigini bilelim ki ahlak
ve dirustlik kavramlarina en azindan tiiketici olarak destek verme
imkénimiz olsun.
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Issey’in Suyu

Yonetmen Alain Resnais'den, Hirogima'ya atilan atom bombasi
tizerine bir kisa belgesel film hazirlamas: isteniyor. Olayla ilgili
belgesel goriintiileri toparlamasina ve bayag: emek harcamasina
ragmen, Resnais'nin i¢i bir tiirli rahat etmiyor. Endigesi, 1955t
yaptigr Gece ve Sis (Nuit et Brouillard) isimli belgeselin tarzim
tekrar ediyor olmak. Yaratici ve avangart bir kisilik olarak kendini
tekrar konumuna diismek, elbette en biiyiik kdbuslarindan biri
yonetmenin. Ancak hem verilmis bir siparis var, hem de belgesel
goriintiilerdeki imgeler gergekten son derece garpici ve Resnais
biitiin insanligin bu goriintiileri izlemesi gerektigini digiiniyor.

Bir ara, yapimcisina gakayla kanigik “Ben bu isin iginden
yamimda Marguerite Duras olmadan ¢ikamam,” diyor ve deyis
o deyis, Duras ve Resnais film tzerinde beraber ¢aligmaya bagli-
yorlar. Duras, aslinda 6 Agustos 1945’te, Annecy golu kiyisindaki
evinde dinlenirken gazetede Hirogima’ya bomba atildig1 mangetini
okumus ve sonrasinda da asla savag tizerine, o anlar tizerine yaz-
mamaya karar vermigtir. Resnais’yle birlikte ¢aliymaya bagladikla-
rinda da, film orgiisii iginde Hirogima'daki facianin kargisina bir
ask oykiist koyar.

Film, yani Hiroshima Mon Amour (Hirosima Sevgilim), “Sen,
Hirogima’ya dair higbir sey gérmedin,” cimlesiyle baglar ve bu
minvalde devam eder. Araya flashbackler ve gergek gorintiiler
girer, Hirogsima'daki kiyim tokat gibi izleyicinin suratina garpar
ve bu sert tokatlar da gorselligi 6nplanda bir ask hikéyesinin igine
gomdulir.
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Film boyunca kadinin dis sesi, ki kadin bir Fransiz'dir, saptama-
larim1 dile getirirken, erkegin dis sesi, ki erkek de bir Japon'dur,
kadinin gordiklerinin, hatirladiklarinin, saptadiklarinin gergekte
olanin yaninda higbir sey olmadigim yineler. Ashnda film Fransiz
kadinla Japon erkegin agk hikayesini anlatirken, konunun gegtigi
Hirogima'y1 ve bu kente 6 Agustos 1945'te atilan atom bombasinin
biraktig1 izleri de bize aktarmaktadir. Atom bombasinin kurbanlari,
onlarin pargalanmig gévdeleri, kesik kollar1 ve bacaklarinin gériin-
tileri arasinda bir otel odasinda sevigen Fransiz kadinla Japon
erkegin ¢iplak bedenlerini goririz. (Filmle ilgili ilging bir not:
Bagroldeki Japon erkek oyuncu, film boyunca Fransizca konugma-
sina ragmen aslinda tek kelime Fransizca bilmemektedir.)

EMMANUELE RIVA

Turkgeye
Hirosima Sevgilim
olarak gevrilen
Hiroshima Mon
Amour filminin
afisi.
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Duras’in sembolist metni, filmlerinde insan dogasinin gizemi-
ni aragtiran Alain Resnais’nin elinde gorkemli bir sinema yapitina
donistir. Hiroshima Mon Amour, yogun flashback kullanimi, 6zgiin
orgiisii ve tarziyla dikkat gekerek Fransiz Yeni Dalga (Nowvelle
Vague) akiminin 6nde gelen filmlerinden biri olur. 1959 yilin-
da Cannes Film Festivalinde Ozel Odiilii alir senaryoyu yazan
Marguerite Duras, ancak film resmi festival segkisi i¢ine dahil
edilmez. Festival komitesi Amerikalilar1 kizdirmaktan ¢ekinmek-
tedir, zira Amerika biiyik bir pazardur.

Evet, sinema tarihinin bu en 6nemli filmlerinden birinde,
Hiroshima Mon Amourda anlatldig gibi, 6 Agustos 1945'te, ABD
Hava Kuvvetleri, Japonyadaki Hiroshima kentine “Little Boy” gibi
sempatik bir isimle vaftiz edilen niikleer bombay: birakir. Resmi goriis,
bu bombanin Ikinci Diinya Savag'm bitirmek maksadiyla atildigint
soyler. Biz de tarih kitaplarinda bdyle gormisizdiir ama zaten biz
geleneksel Rus salatasiin dahi garip bir kompleks i¢inde Amerikan
salatasina doniigtiinilmesini onaylamug bir ulus olarak, bize sunulanin
gercek olup olmadigin aragtirmaya pek yatkin degilizdir. Aslinda bu
izahin gergekle en ufak bir ilgisi yok, ¢linkii ne Hiroshima'ya atilan ilk
bomba “Little Boy”, ne de ardindan Nagasaki'ye sallanan “Fat Man”
isimli 6lim makineleri Japonya’ya savagt kaybettirmigtir. Gergekte,
zaten o tarihte pratik olarak savag bitmis ve Japonlarin degil adim
atmaya, nefes almaya bile mecali kalmamugtur.

Bu ilk mesum bombayi atan t¢ ugaklik Amerikan filosu aslinda
Japon erken uyar sistemi tarafindan, hem de bombalamadan yak-
lagik bir saat once tespit edilmis ve takibe alinmigtir, ancak o g
ugag indirmek igin ne yakit, ne de ugak vardir Japonlarin elinde.
Mahvolmus ve bitmiglerdir. Bombalarin esas amaciysa zaten sirt1
yere gelmis Japonlar teslime zorlamaktan ¢ok daha farkh bir
nedene dayanmaktadir: ABD savas makinesinin giiciini, prob-
lemli ve zoraki miittefik Sovyet Rusya’ya gostermek amacini tagi-
maktadir. Aslinda Amerikalilar bir “sov” yapmug ve askeri giiglerini
Ruslar’a géstererek, onlarin Avrupa iginde daha fazla ilerlemesinin
oniine gegmek istemiglerdir. Bu jovun kurbani da yiiz binlerce sivil
Japon olmugstur ama bu da pek kimsenin umurunda olmamstur.
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Zaten, bildiginiz gibi, I. Diinya Savag’'nin hemen ardindan, bu iki
eski miittefik arasinda bu kez “Soguk Savag” donemi baglar.

Dénelim Hiroshima'ya; patlamanin ilk andaki etkisiyle birkag
saniye i¢inde kentte 70.000 kisi oliiyor. 1950 yilina gelindiginde,
yogun radyasyonun etkisiyle Hiroshimali 6li sayisinin 200.000°e
ulagtig1 sOyleniyor. Sakat kalanlari bu rakama dahil etmiyorum
bile. Peki, neden Hiroshima ve Nagasaki de, mesela Kyoto olmu-
yor hedef? Soylentiler, ac1 ac1 giilinecek bir nedene dayandiriyor
bu garip hedef se¢imini. Rivayete gére Henry Stimson, yani zama-
nmin ABD Savag Bakani, evlendiginde balayim Kyoto'da gegirdigi
ve sehre adeta agik oldugu i¢in, 6niine getirilen muhtemel stratejik
hedef listesinde Kyoto'nun ismini ¢iziveriyor. Bir balay1 ve ona ait
hos anilar, bir gehrin insanlarinin yagamim kurtarirken, diger bir
sehrin yitkiminin da sebebi oluyor boylece.

6 Agustos 1945, yani bombalamanin oldugu giin 7 yaginda
olan Hirogimali bir Japon ¢ocugu, 64 yil sonra gazetelere sunlar:
soyliyor: “Goézlerimi kapadigimda, héla kimsenin yagamasin iste-
meyecegim o anlar1 yagayabiliyorum. Cok parlak kirmiz: bir 151k,
hemen sonrasinda dev bir kara bulut ve umutsuzca kagma ¢abasi
i¢inde her yone kogusan insanlar. Hepsini hatirliyorum. O andan
ti¢ y1l sonra, radyasyon yaniklar1 yliziinden annemi kaybettim.”

Kim bu annesi o sirin isimli hain bombanin kurbani olan
Hirogimali Japon ¢ocugu? Efendim, bu ¢ocugun ismi Issey Miyake.
Evet, bugiin i¢in dinyanin en cesur ve farklh modacilarindan biri
sayilan bu ilging Japon tasarimcist da annesini bir emperyal giig
savagina beyhude yere kurban vermis insanlardan biri.

Issey Miyake, 22 Nisan 1938'de, Hirogsimada doguyor. Tokyodaki
Tama Sanat Universitesi'nde grafik tasarim 6grenerek 1964 yilinda
mezun oluyor. Tasarimla ilk tanigmasi atom bombasinin distigi
yerdeki iki k6pri, yasamak ve 6lmek kopriileriyle (daha sonra isim-
leri “yaratmak” ve “gitmek” olarak degisiyor) baghyor. Képriilerin
tzerinde gidip gelirken ve onlar1 uzun uzun incelerken tasarimin
glcli duygusal tepkiler dogurma yetenegini fark ediyor. Aslinda
gonli moda diinyasinda ama mecburen grafik tasarim okuyor, zira
50’li yillarda, savagin hemen sonrasinda Tokyoda moda tasarimi
egitimi veren bir kurum mevcut degil. Mezuniyetten sonra Parise
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9 Agustos 1945te Nagasaki'ye atilan “Fat Man” (“Sigman Adam”) isimli bomba.
Ug giin 6ncesinde Hirogima'ya atilan “Little Boy”la (“Kiigiik Oglan”) beraber 1.
Diinya Savagi’'nda toplam iki adet atom bombasi kullanildi. Savas sonlanmasina
ragmen ABD’nin tehdit taniminin degismesi nedeniyle tretimleri devam etti ve
1950’lerde yerlerine yeni nesil niikleer bombalar gegene kadar 31 adet “Little Boy”
ve 120 adet “Fat Man” iiretildi.

gidiyor ve moda tasarumi alanina burada ayak bastyor. Unlii moda-
cilardan Guy Laroche’un, ustasinin yaninda pisiyor.

“Moda tasarimi alanina ayak bastyor” derken, muhteremin Bati
kiiltiriinden oldukga farkli bir kiltiirel gegmisi oldugunu, istiine
bir de savag nedeniyle travma yasayarak annesini kaybettigini ve
hepsinin istiine de o an i¢in diinyada esmekte olan 68 rizgirim
ekleyiverin. Butiin bunlarin toplamu, Issey Miyake’nin geleneksel
guzellik ve kadin viicudu kavramlarina soguk durmas: ve kendini
’68 yillarinin devrimci durumuyla 6zdeslestirmeye ¢abalamasiyla
sonuglaniyor. Sokaklarda gengler yiirimekte, kaldirim taglarindan
barikatlar kurulmakta ve sisteme isyan edilmektedir.

Issey’in de gonliinden gegen, bu isyanin bir pargasi olmak. Bu
nedenle Guy Laroche’un yanindan ayriliyor ve birkag ay amagsiz
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ama isyan dolu olarak sokaklarin1 dolagiyor Paris’in. Gel gelelim,
akacak kan damarda durmuyor ve bog dolasarak farkl bir séylemi
yeterince giicli ve isitilebilir bir sekilde dile getiremeyecegini anla-
yan Miyake, bu kez gonliindeki isi biraz daha 6grenmek igin bir
bagka moda ustasinin, Hubert de Givenchy’nin yaninda ise giriyor.

1969’a gelindiginde, Miyake’nin Paris'ten New York’a gegtigini
goriyoruz. Bu kez yaninda ¢alismaya bagladig1 isim, bir Amerikan
moda devi, Geoffrey Beene. Beene’in yaninda da 6 ay ¢aligtiktan
sonra artik ¢iraklik donemini hitama erdirmis olduguna kanaat
getirip memleketine, Tokyo'ya doniiyor ve 1970 yilinda, kendi
adina Miyake Tasarim Stiidyosu’'nu kuruyor. Kendi estetik anla-
yisi1 kadin figiiri tzerinde gosterebilmesi, ayrica giysilerinin
islevselligi ve kullanim kolayliklar1 kisa siirede Issey Miyake’nin
imzas1 haline geliyor. Klasik Japon kumaglarini, gene klasik bir
Japon sanati olan origamiyle birlestirerek Bati’nin yabanci oldugu
ama rahatsiz olmadig giysiler tasarliyor.

Origami ne demek? Japonca “ori” katlamak ve “gami” kagit
anlamina geliyor, “origami” de kagit katlama sanatina verilen isim.
Kat kat pileler var Miyake’nin tasarladig: giysilerde ama bunlar
bazen tiim giysiyi boydan boya kesen pilelerle, asla kullanim zor-
lugu getirmeyip bilakis son derece rahat, burugmas: zor ve formu
kolayca 6ne ¢ikaran minimalist bir gorintiiye yol agtyor kullanicida.

Garip garip icatlar1 da var Miyake’nin. Mesela 6nce kumag: kes-
tirip diktiriyor, sonra bu kesilmis kumag pargas: iki kagit tabakasi-
nin arasina sandvig gibi sikigtiriliyor. Sonra bu sandvig ytiksek 1sida
utiilenerek pileler veriliyor ve akabinde kumagin kagittan kozasi
agildiginda, giymeye hazir kivrimh bir kumag pargas: elde kalmug
oluyor. Bu garip uygulamalar, elbette sadece moda endiistrisinin
degil, sanat dinyasinin da ilgisini ¢ekiyor ve muhterem pek ¢ok
bale performansinin giysi tasarimi igini aliyor. Keza sanat diinya-
sindan edindigi dostlar, mesela Avusturyali seramik sanatgist Lucie
Rie’nin onun igin trettigi seramik ve toprak digmeler, Miyake’nin
yeni koleksiyonlarinda giysilerin izerine yerleserek farkliliklara bir
bagka farklihik ekleyiveriyor.
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Issey Miyake’nin Japon kéagit katlama sanat1 origamiden esinlenerek tasarladigy,

tamamen pilelerden olugmug bir giysi.

Sadece bildik materyalden tretilen kumaglar degil; ipek, lastik,
kagt, deri, madeni aglar ve hatta politiretan bile onun elinde moday:
etkileyecek bir giysi tasarimina dénustiyor. Bu déniigiim ve yenilik-
ler, ayrica uyandirdig1 saskinlik ve hayranlk, sadece kendi ismini
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degil, Tokyo'nun ismini de Paris ve New York gibi diinya moda bas-
kentlerinin arasina kativeriyor. Allah “Yiiri ya kulum!” diyor Issey
Miyake'ye, o ise hem kendi yiriyor, hem de Japon moda diinyasini
elinden tutarak yol arkadasi ediyor kendine. Tabii biitiin bunlar
olup isminin bilinirligini artarken, her ulustan pek ¢ok iinlii isim
ve isadami da dostu oluyor. Bunlardan biri de, kendi memleketlisi
Yoshiharu Fukuhara. Bu bey, Shiseido Sirketi'nin bagkani.

Issey Miyake ile dostu Fukuhara, giinlerden bir giin bulusuyor
ve muhtemelen yesil cay igerek sohbetlesiyorlar. Miyake, isminin
bir moda tasarimcist olarak bilinirliginden istifadeyle, muhtelif
koku pazarlama sirketlerinin adin1 belli bir lisans ticreti karsihgin-
da kiralamak istediklerinden s6z ediyor Fukuhara’ya. Fukuhara da
doniip diyor ki: “Miyakesan, bu sirketlerin sadece senin isminle
bir parfimi satip sana da ¢ bes sakal indirmeleri mesele degil.
Sana gerekli olan, hem satig1 yapip sana para kazandiracak, hem de
senin ismini suiistimal etmekten ziyade ileriye tagiyacak bir sirket
bulman. Bak, biz iki sene 6nce Paris’te sadece tasarimcilara parfim
yapip pazarlamak i¢in BPI diye bir sirket kurduk ve heniiz ger¢ek-
lesmis bir projemiz yok. Sen de Japon’sun, ben de Japon'um agbisi.
Gel su isi beraber yapalim, Kurban'da da beraber danaya gireriz
Allah kismet ederse.” Al takke, ver kiillah, iki Japon anlagiyorlar ve
hemen bir mukavele imzalaniyor.

Anlagma imzalanmasina imzalaniyor da, Miyake sozgelimi bir
Paris Hilton degil, ismini satip da sisenin i¢ine ne konursa konsun
ses cikartmayacak bir kisilik hele, hi¢ degil. Uretilecek parfiimiin
hem kendisini, hem de kendi zevk, diinya gorisi ve tasarimlarin-
daki stili yansitmas: gerek. Isin kotiisi, Issey Miyake parfiime ina-
nan ve kokulu seyleri seven birisi degil. Yedi yasindayken anasinin
az Otesine diigen atom bombasindan sebep, soludugu yanik koku-
lari, tzerine kendi minimalist yagam anlayis1 ve hepsinin ustiine
de ugaga bindiginde veya tiyatroya gittiginde ¢evredeki parfiim
kullanicilarindan burnuna gelen davetsiz molekiiller, onu iyice
sogutmus durumda parfiimden. Sadece Batili parfimler degil,
Japon kokular ve tiitsiileri de son derece rahatsiz edici muhterem
icin. Cok pudrams: geliyorlar burnuna ve bu nedenle igten ige
“Ben higbir zaman bir parfiimi sevemeyecegim,” diye diisiiniyor.
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Shiseido Sirketi necidir?

Efendim bu sirket, modern diinyanin bilinen en eski ve kokli kozmetik gir-
ketlerinden biri. Kurulusu 1872 yilinda, Japon Donanmasr’nda eczaci olan Arinobu
Fukuhara, tarafindan gerceklestiriliyor. Daha dogrusu baslarda kiiciik bir eczane
aciyor Fukuhara ama ABD'ye yaptig! bir seyahat sonrasi orada eczanelerde satilan
ila disi 1triyat iiriinlerinin diikkan sahibinin gelirine yaptig1 katkiy: goriince, doniiste
kendisi de aym modeli eczanesinde uygulamaya baghyor.

Isin ilginci, eczanesine koydugu ilk ilag dist iiriin bir kola sifonu. (Radyoda program
yaptigim giinlerde Coca Cola’y: anlattigim yayin dinlemis olanlar, bu tip sodah megruba-
tin nasil ilk baslarda eczanelerde yayginlasmaya bagladigim hatirlayacaktir.) Kola sifo-
nunu, eudermine isimli beyazlatici ve yumusatici krem takip ediyor. Bugiin héla satilan
bir iiriin bu ve Shiseido efsanesinin de baglaticisi olan mucize iiriin olarak tanimlaniyor.

Japon kadinlarinin geleneksel makyaj anlayislan iginde yiizlerine uyguladik-
lar1 bembeyaz fonddten benzeri malzeme ashinda kursun bazh bir malzeme ve
Fukuhara’nin mucize renklendirici ve yumusaticisi da buna alternatif olarak piyasaya
siiriiliip deliler gibi satiyor. Neden? Ciinkii alternatif oldugu kursun bazh malzeme
insam zehirliyor ve zaman icinde oldiiriiyor.

1917 yihnda, Japon geleneksel giizellik kodlarinin beyaz yiizde 1srarina kargin,
iilkedeki Batih goriiniim arzusunun ticari bir karsihg: olan “Gokkusag Yiiz Pudrasi”m
piyasaya siiriiyor. Bembeyazin karsisinda yedi farkh renk tonu iceren bu iiriin, elbette
Batihlagma riizgérlarim da ardina alarak bayag bir biiyiitiiyor sirket cirolarini.

1923 yilina gelindiginde, yani kurulusundan yaklasik 60 yil sonra, Japonya gene-
lindeki Shiseido sati noktalarinin sayisi 25.000 civarina ulagiyor. Shisedio, sadece
Japonya icinde degil, Bati diinyasinda da ticari adimlar atiyor. Bunlardan biri de
Beauté Prestige International Sirketi (BPI).

BPI'nin kurulug amaci, Shiseido kozmetik ve kisisel bakim iiriinlerinin kullani-
cilarina, parfiimii de bir secenek olarak sunabilmek. Fransa’da kurulu, yedi iilkede
subesi olan ve tamamen Shiseido’nun sahip oldugu bir koku pazarlama sirketi BPI.
Issey Miyake'nin dostu Yoshiharu Fukuhara da, Shisedio’nun bagkam olarak, haliyle
bu BPI'nin de kontroliinii elinde bulunduruyor.

Oyle diigiiniiyor ama bir de piyasa gergekleri var. O siralarda
Unilever, Calvin Klein'in isim haklarini almig; L'Oréal, Giorgio
Armani, Ralph Lauren ve Paloma Picasso parfiimlerini portfoyii-
ne katmig; Sanofi’yse Yves Saint Laurent ve Oscar de la Renta’y:
ele gecirmis, falan. Moda dinyasimin devleri teker teker isim
haklarini parfiim pazarlama devlerine devrederken, heniiz elinde
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tek bir parfiimi dahi olmayan Issey Miyake’'nin ayakta kalmay:
surdirebilmesi imkéinsiz gibi.

Ay durum, BPI i¢in de gegerli, zira rakip olmak tzere
kurulduklar sirketler atak izerine atak yaparken onlarin elinde
halihazirda sadece Miyake'yle yapilmig bir kontrattan bagka bir
sey yok. Bagkan Fukuhara durum saptamas: yapiyor ve ilk adimi
Yves Saint Laurent i¢in Opium parfiim projesini yiiriiten Chantal
Roos'u transfer ederek atiyor. Roos Hanim masasina oturur
oturmaz hemen Miyake'den randevu talep ediyor ve biraraya
geliyorlar. Roos soruyor Miyake'ye; “Usta, sen ne kokusu sever-
sin?”, Miyake'de tik yok. “Hocam, yapma, ne kokusu seversin?”
I-1h, gene tik yok. Tam Roos sinir iginde tasarimcinin girtlagina
hamle etmek tizereyken, Miyake agzini agiyor ve “Hanimefendi,
ben su kokusunu severim,” deyiveriyor. Tabii Roos, “Lan hasta
etme adami1!” diyemiyor ve piyasada mevcut, ¢ok satan otuz kadar
parfim 6rnegini burnuna dayayip; “Seg usta bunlarin i¢inden ken-
dine yakin geleni,” diyor. Fayda yok, Miyake hi¢birini begenmiyor;
“Kadinlar niye parfim siirerler ki? Gereksiz. En giizel koku, kadi-
nin viicuduna ¢arptig1 suyun kokusudur. Ben su kokusu isterim,”
diye tutturuyor. Ne kadar sohbet ederlerse etsinler, is doniip dola-
sip suya ve suyun temsil ettigi saflik duygusuna geliyor.

Tabii bu is hi¢ kolay degil bir parfimor igin. Hatta bir par-
fumor, “Kardesim, siz bir sise Evian su alip parfiim diye satin en
iyisi,” diye takihyor kendisine. Koku firmalari ¢alisiyorlar ama
numune Ustine numune sunmalarina ragmen, red ustine red
yiyorlar Miyakeden. Tabii istad da bu arada “Ben su isterim!”
soylemini gelistirmis durumda ve daha artistik bir ifadeyle dile
getiriyor talebini: “Bana,” diyor, “yapacagimz parfiim, su kadar
temiz olmal, yag veya alkol kokmamali, bir kumag pargas: gibi
kadinin viicudunu sararak kucaklamali ve onun yadirganmayacak
bir pargas: haline gelmeli.” Numune istiine numune reddediliyor
ama bu arada da kronometre galisiyor, zira piyasaya ¢ikis tarihi
belirlenmis durumda. Daha da beteri, muhteremin su takinti-
sindan dolay: isim bile belli ve parfimin adi L’Eau d’Issey, yani
“Issey’in Suyu” olacak.
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Calone da neyin nesi?

Calone, dogada referansi olmayan, tamamen yapay bir molekiil ve ayn zamanda
watermelon ketone veya karpuz ketone’u da deniyor. 1966 yilinda Pfizer ilag firmasi
tarafindan va/ium benzeri bir sakinlestirici aranirken bulunuyor. Pfizer 1966'dan iki
yil 6nce Camila Albert Laloo isimli bir Grasse mengeli koku firmasim satin almig
oldugundan, bu yeni molekiili onlarin envanterine devrediyor. Calone’un agih-
mi1 “8-methyl-1,5-benzodioxepine-3-one” ama ticari ismi bulundugu laboratuvarin
Camilli, Albert & Laloue’nun kisaltmasiyla “calone” olarak olusturuluyor.

Molekiile yirmi yil kadar pek ilgi olmuyor, uzunca bir siire sonra dnce temizlik
iirinlerinde yer buluyor. 1989 yilinda parfiimor Yves Tanguy 1slak, taze havalar izleni-
mi veren notalarla caligmaya karar veriyor ve Aramis firmasi igin New West diye bir
parfiim formiile ediyor. Parfiim o zamana kadarkilere hi¢ benzemiyor ve degisik, ilgi
cekiyor, “hit” oluyor. Ug yil i¢inde onu Escape, Kenzo ve simdi konumuz olan LEau
D’Issey gibi kendi alaninda hit olmus bagka parfiim formiilleri takip ediyor.

Bahar veyayaz donemlerinde one cikarilan pek ok parfiim, tazeligi, temiz deniz
havasini ¢cagrigtirmasi nedeniyle calone ya da onun takipgisi olan diger marine/ozone
molekiilleri kullamirlar. Genellikle bu parfiimler abartisiz, sakin ve seffaf bir kokuya
sahiptir.

1991°de Estée Lauder’in Escape’i gikana kadar gegici akim olarak diisiiniilen
calone iceren deniz kokulu parfiimler, bu tarihten itibaren kabul edilmis bir parfiim
ailesine evriliyor. Bu yeni parfiim ailesiyle beraber temizligin kokusu cinsellikle bir-
lesip, 6zellikle Amerikan pazarinda “Temiz kokan seksi olandir” anlayigina yol agiyor.
Tabii Pfizer'in calone’unu, rakip firmalarin benzer molekiilleri ve bazlari, ultrazur
veya maritime takip ediyor. isim degisik, ancak konsept aym bu maddelerde.

Bu malzemeyle iiretilen birkag parfiimii sayayim: baglangic New West'le oluyor,
Aqua di Gio, Claiborne for Men Escape, Davidoff Cool Water, Hugo Element, Kenzo
Homme, L'Eau D'Issey Femme, LEau D’Issey pour Homme, Polo Sport, Rochas Aqua
Woman, Tommy Girl, vesaire, vesaire.

Projeyi yuruten Chantal Roos, koku devi Firmenich’in bir
davetinde geng bir parfiimériin, o zaman heniiz yirmili yaglarinin
ikinci yarisimi yagayan Jacques Cavallier'nin yanina oturtuluyor
tesadiifen. Hog-bes sohbet derken konu Miyake’'nin su temal:
parfimiine geliyor. Roos sohbet derinlestikge hayretler iginde
goriyor ki Jacques Cavallier, biiyiik bir Miyake hayram ve gerek
giysi tasarimlari, gerekse yasam felsefesini dibine kadar benim-
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semis durumda ustadin. Yemek davetinin ertesi gini Roos,
Firmenich’in bagkanini ariyor ve “Agbisi, kusura bakma, sizin
icislerinize karigmak istemem ve ¢ok da az zaman kald: biliyorum
ama din akgam sizin yemekte yanina oturdugum genci bizim
parfim projesinin igine dihil etme imkimin var mudir?” diye
soruyor. Eh, talep biiyiik bir mistakbel mugteriden gelince akan
sular durur. Hemen ertesi giin Jacques Cavallier, Firmenich koku
sirketinde Issey Miyake i¢in hazirlanan parfim projesinin igine
dahil ediliyor. Bu konugmadan sonra Roos, Tokyo'ya uguyor ama
u¢madan o6nce de Cavallier’yi arayip donigiinde masasinda en az
bes degisik numune gormek istedigini belirtiyor. Jacques Cavallier,
Roos donene kadar gegen iki haftalik siire iginde giinde en fazla
li¢ saat uyuyarak deliler gibi ¢aligiyor. Kokuya aligik bir parfimér
Jacques, ¢linkii babasi ve biyiikbabasi da ayn1 meslekten ve aile
XV.yiizyildan beri Grasse’ta yasiyor.

L’Eau d’Issey, sadece BPI veya Issey Miyake'nin degil, Jacques
Cavallier'nin de ilk bilinen parfiim formili. O parfiimden sonra
¢ok tnleniyor Cavallier ve bugiin i¢in piyasada bulunan parfiim-
lerin en az yizde 25’inde koku tasarimcisi olarak onun imzasi
oldugu soyleniyor. Gergekten buraya listelemeye kalktigimda bir
yerden sonra “aman ya, bu uzun listeyi kimse okumaz” diyerek
yazmaktan vazgegmeme yol agacak kadar genis bir iiriin yelpaze-
sinin arkasindaki isim Cavallier. Tasarladig1 parfiimlerin listesine
baktigimda da iglerinden bir tanesinin 6znel zevkime ¢ok hitap
eden bir parfiim oldugunu gériiyorum, o da maalesef artik tiretim-
de olmayan Kingdom (Alexander McQueen) isimli parfim. Aman,
ne yapiyorum yahu? Benim begenimden kime ne, donelim biz
Cavallier ve L'’Eau d’Isseye!

Cavallier'nin Miyake algisinda, tamamen tazelik ve o tazelikle
baglantili duru bir disilik var. Bu nedenle hafif kokulu ¢igeklerin
goncalar1 ve miskler kafadan dahil oluyor parfiimiin formiliine.
Yenilik ve farklihk da gerekiyor ve bunun i¢in de ¢ok da harcialem
olmamug bir ferahlik molekilu gerek. En tepeye, yani tst notalara
lotus, frezya, siklamen ve giil, hatta giiliin giil suyu gibi hafif kokan
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versiyonu yerlesiyor. Kalp notalarda orkide veya yasemin gibi
belirgin ve yagli, nispeten agir notalar yerine miige ve sakayik gibi
seffaf cigek notalar1 yer aliyor. Dip notalarda ise sedir agaci, sandal
agaci, misk ve calone var. Calone haricinde, L'Eau de Issey iginde yer
alan yapay molekiiller i¢inde Iso E Super, dihydro beta ionone ve
helional da bulunuyor.

Isin ilginci, sise tasarimi parfiimiin kendisinden 6nce bitiyor.
Tasarlayanlar Alain de Mourgues ve Fabien Baron. Mourgues,
daha 6nce Chantal Roos’la Yves Saint Laurent’in Opium proje-
sinde Pierre Dinand’la beraber ¢aligmig, sonra kendi sise tasarim
at6lyesini kurmus bir enddstriyel tasarimci. Fabien Baron ise
sise tasarimcist degil, Harpers Bazaarin yaratia direktori. Bu
zamandan bir kag yil sonra Calvin Klein'in ¢<KOne'inin sigesinde
de parmak izlerine rastlayacagimiz Baron, Miyake’nin fikrine ¢ok
itibar ettigi bir insan. Bu ikili, cogu kez yiiksek egolar1 dolayisiyla
catigmalarina ragmen sonunda bagaril bir gekilde basit, ince uzun,
hafif bombeli, Japon kaligrafisinde dikine bir fir¢a darbesini ¢ag-
rigtiran sigeyi tasarlayip, o siseyi de gene son derece minimalist
tasarlanmug, parsémen rengi bir kutuya koyuyorlar.

Kutunun orijinali gergekten pargomen kigidindan ama bu
orijinal fikir daha sonra maliyet endigesiyle terk edilince, geriye
sadece pargomenin rengi kaliyor. $ise 6rnegi hem Issey Miyake’ye,
hem de halen koku formiilii tizerinde ¢aligan Jacques Cavallier’ye
gonderiliyor. Cavallier'nin kafasindaki bitin notalar, siseyi gor-
diikten on dakika sonra oran ve agirhik olarak kagida dokiliyor ve
L’Eau d’Issey ortaya cikiyor. Sise ve o basit ama etkileyici formu,
hazir olup halen dengeleri kurulamamig parfim formiiliine doping
etkisi yapip stireci hizlandiriyor da diyebiliriz.

Isim hazr, sige hazir, igine girecek kokulu sivi hazir, renk ne
olacak? Sisenin veya kutunun degil, parfiimiin rengi ne olacak?
Miyake, sar1 veya pembe diye bir su rengi olmadigin sdyleyerek,
oldugu gibi seffaf birakilmasini istiyor parfimiiniin. Pazarlama
bolimii, “Kadinlar burunlariyla koklarlar ama gozleriyle satin alir-
lar,” diyerek itiraz ediyor. Itiraz kabul gormiiyor ve L'Eau d’Issey
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Siseye giden yoldaki
eskizlerden 6rnek.

L'EAU
D'ISSEY

EAUDE OILETTE

Issey’in Suyu
(L’Eau d’Issey)
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icine hi¢ renk verici madde katilmadan, suya yakin rengiyle piya-
saya suriliyor. 1992 yilinda piyasaya siiriilen parfiim, kiilt seviyede
bir bagar1 sagliyor veya soyle sdyleyeyim: “oncesi” ve “sonrasi” diye
aynimlar yapabilecegimiz bir kilometre tas1 oluyor. Elbette onun
pesi sira ve hep oldugu gibi, liniinden ve yatirnmindan istifade
eden bagka yana tirevleri (flanker), yani L’Eau d'Issey Sport, LEau
d'Issey Florale veya L’Eau d’Issey Fleur des Bois yahut Le Bleu d’Issey
gibi pek ¢ok aile i¢i parfim takip ediyor.

Siz de fark etmigsinizdir, tiim bu anlattiklarim alt alta koydu-
gumuzda ilging bir sey dikkatimizi ¢ekiyor: O da bir kiilt haline
dontglp ikonlagan ve bu nedenle bu bolime de konu olan par-
fimiin adini, kokudan hi¢ hoglanmayan ve suyun durulugunun
kokusundan bagka bir kokuyu yagamina sokmayan bir tasarimci-
dan almig olmasi. Eh, ne denir? Ces# /a vie!
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Tarihi Bir Rapor

Ne zaman bir parfiimeriye girsek veya parfiimlere koge ayirmug bir
magazay dolagsak, iceride koku diinyasindan agina olmadigimiz
pek ¢ok isimle kargilagiyoruz. Bu isimlerin ¢ogu moda diinyasin-
dan tanidigimiz isimler. Iyi de, bu insanlarin ¢ogu moda tasarimci-
st olunca otomatikman parfiimér de mi oluyorlar ki kendi marka-
larina onlarca degisik parfiim gikariyorlar? Degil elbette. Aslinda
bu isimlerin bir kismi1 sadece marka sahibi ve Ralph Lauren veya
Tommy Hillfiger 6rneginde oldugu gibi, tasarimc: bile degiller.
Cizimden anlamiyorlar ama kendilerince bir zevkleri var ve bu
zevklerini satin almamiz i¢in gerekli iligkiyi, biz tiketicilerle kura-
bilmis durumdalar.

"Moda nedir, biz neyi neden satin aliriz?” gibi bizi agan konu-
lara yeterince deginip haddimizi agtik daha 6nce, o nedenle tekrar
girmeyecegiz. Ancak “bu konulara girmeyecegiz” demek, kafamiz-
daki sorular1 paylagmayacagiz demek degil ve yeri geldiginde bunu
yapmaktan elbette geri kalmayacagiz. O zaman bu kitabin kapsa-
ma alanina giren bir soruyu, daha 6nce onlarca defa sormamiza
ragmen yineleyelim: Moda markalarinda imzas: olan isimler, nasil
oluyor da parfim tasarlayabiliyor?

Cevap basit: Elbette bu isimler parfim falan tasarlamiyor.
Sadece kendi markalarini belli bir bedel kargiliginda sisenin tze-
rine 6diing verip, bagka bir kurulugun tasarladigy, trettigi ve gene
bir bagkasinin pazarladi: parfiimlerin satilmas: i¢in “bizimle bag
kuran kisi” konumuna gegiyorlar. Moral bozucu bir benzetme
olacak ama sigelerin tizerinde gordigiimiiz bu muhterem isimler,
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aslinda balik tutmak i¢in suya salinan oltanin ucundaki yemlerden
baska bir sey degil. Eger tinli olduysaniz, bu iniiniiz biz tiketi-
cilerde size yonelik bir 6zenme ve dayattiginiz yagam tarzina dair
bir 6zdeslesme arzusu yaratiyorsa, bu bir degerdir ve paraya gevril-
memesi i¢in hi¢bir neden yoktur.

Bu ini siz moda tasarimcist veya pop yildizi yahut sporcu
olarak elde edebileceginiz gibi, herhangi bir baska kozmetik iriin
saticist olarak da elde edebilirsiniz. Bu tne ulasma yollariniz,
koku ve kokulu irinlerden anlamamzi asla gerektirmez, hatta
sizin koku alginiz ¢ok zayif bile olabilir ama fotograf makinesinin
ontine gegip iki siseyi birbirine doker, ii¢ dort de hilyali kelam
ederseniz, biz imzaniz1 tagiyan trinlerin tasarimcist oldugunuza
daha diinden raz: geliriz.

Bu islerin bag1 elbette boyle degil ve her yeni akim bir kirilma
noktastyla ivme kazanmaya basliyor. Onceki sayfalarda bir parfii-
mor hanimefendiden soz etmigtim, hatirlarsamiz: Germaine Cellier
(Bkz.: “Germaine Cellier, Jean Carles’a Karg1”). Cellier, aslinda
koku hammaddesi ireten Roure Bertrand Dupont sirketinde
¢aligiyordu. Iste bu sirket, sirket patronu Louis Amic sayesinde,
oncelikle isim yapmis modaci ve terzilerden baglayarak pek ¢ok
unli kisiye kendi isimleri altinda satilacak parfiimler Giretme 6nerisi
gotiiriiyor ve bu akimi baglatma serefini Gstleniyor. Boylece Louis
Amic’in ekibi gelip size diyor ki; “Kardesim, senin meghur bir
ismin ve pek ¢ok miisterin var. Ben de bu parfiim isini biliyorum.
Gel ben sana bir parfiim yapayim, sen de bunu kendi ismin altinda,
senin Urininmis gibi sat. Hem sen ¢ok para kazanirsin, hem ben
¢ok para kazanirim, hem de sana gelip giysi diktirecek kadar parasi
olmayanlar senin ismini tagtyan bir triintin sahibi olabilir.”

O zamana kadar isi sadece parfim yapip satmak olan markala-
ra, yani mesela Guerlain veya Coty’ye, Louis Amic’in bu dihiyane
onerisi sayesinde pek ¢ok rakip ¢ikiyor. Donem itibariyle bu aki-
min Fransa'da baglamas: da elbette onu Fransa’yla sinirli tutmuyor
ve zaman i¢inde Atlantik’in 6biir kiyisi, Romadan beri gelmis
gecmis en tiiketici toplum olan Amerikan toplumu da bu bulugtan
nasibini aliyor.
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NASIL i$LiYOR BU SUREC?

Oncelikle taraflar biraraya gelip bir parfiim gikarmaya karar veri-
yor. Sonra marka sahibi sirketin karar verme yetkilisine (yeti degil
yetki diyorum, 6zellikle belirteyim) isimleri, koku treticisi firmaya
da nasil bir koku istediklerini bildiriyor. Sonrasinda koku treticisi
firma bu istek dogrultusunda numuneler hazirlayip marka sahip-
lerine sunuyor ve degerlendirmelerini istiyor. Sonugta hedeflenen
kitle ve biit¢e dahilinde, bir numune tizerinde anlagiliyor ve koku
fabrikasi bu dogrultuda iiretime baghyor.

Bu siireg i¢inde, parfiimér dedigimiz koku tasarimcisi agisin-
dan oldukga nazik bir nokta var. Bilgi birikimi ve emek harcayarak
hazirladig1 numunelerin, isin mutfagindan bihaber kisilerce deger-
lendirilmesi ¢ok da kolay hazmedilemiyor tabii ve bir anlamda bu
degerlendirme agamasinda sinanmug oluyor parfiimér. Bu sinanma
surecinde, marka sahibi ve parfiimériin kisiligine bagh olarak fark-
l1 duygudurumlar: da yaganabiliyor.

Az sonra biz, bu sinanma siireglerinden bir 6rnegi, yetenekli ve
kendi alaninda tinli bir parfiimériin sirketinin merkezine yazdig
raporun tizerinden giderek yagamaya ¢alisacagiz. Parfimori tani-
tacagim size ama onun onerilerini degerlendiren marka sahibinin
ismini kusura bakmazsaniz sakli tutacagim. Merakl ve dikkatliy-
seniz, elbette bu isme dair ipuglarina anlattiklarimin i¢inden siz de
ulasabilirsiniz, ancak onun 6tesinde direkt bir agiklama yapmam
malum nedenlerle liitfen benden beklemeyin.

Marka sahibi, ABD'de kisisel bakim trinleriyle tine kavug-
mus bir hanimefendi. Hem kigisel bakim, hem kozmetik, hem
de kokulu iriinleriyle bugiin de mevcut ve hatta 6nde gelen mar-
kalardan biri. Sadece kendi adimi tagryamin degil, diger pek ¢ok
markanin da sahibi ve pek ¢ok 6rnekte oldugu gibi, bu olayda da
birbirine rakip sandigimiz pek ¢ok triiniin satiginin geliri aslinda
aym kasaya giriyor. Raporda ad1 gegen hanim, yani kurucu ve mar-
kaya ismini veren muhterem, bugiin artik yasamiyor ama ogul ve
torunlar: igin baginda.

Hanimefendinin servetinin esas kaynagiysa, ¢ikardigy ilk par-
fim sonrasinda kazandi biiyiik paralar. Kisisel bakim uriinleriyle
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zengin olmus elbette ama gikardif ilk parfiim, (hatta aslinda tam
parfiim degil de kokulu banyo yagidir bu triin. Hanimefendi son
derece akilli bir planla, parfimiin erkegi tarafindan hediye edilme-
sini bekleyen kadinin gururunu kirmamak igin, kendi bagina alacag:
tirtiniin parfim degil ama onun gibi, siiriildiginde kokabilen baska
bir Girtin olmas: gerektigini ongériiyor ve bunda da basarili oluyor)
sati rekorlan kirarak servetine servet katiyor. Elbette kendisi parfim
tasarimindan anlayan biri degil ama basinda yer almig ve onu evinin
mutfaginda kokulu yaglari kangtirirken gosteren pek ¢ok fotograf
var. Markanin tiim trinleri gibi, parfimlerini de kendisinin tasarla-
dig1 yolunda bir alg: yaratmak igin elinden geleni ardina koymamus.

Olabilir, bu da bir halkla iligkiler yontemi. Louis Amic’in koku
treticisi sirketinin ABD'deki bir benzeri olan dev IFF sirketinin
sahibi Van Ameringen’le yagadig1 s6ylenen gegici iligki sirasinda
kendisinden biiyiik destek aliyor. Bu destek, hem sirketin Ernest
Shiftan veya Josephine Catapano gibi en yetenekli parfimor-
lerinin, ¢ikaracagi parfim igin hizmetine verilmesini, hem de
alacagi mallar igin limitsiz uzun vadeli krediler agilmasini kapsi-
yor. Ancak hanimefendi ilk parfiimiin bagarisinin akabinde koku
sirketinin sahibinden ayrilip kocasina geri déniiyor. Bu ne demek?
Cikaracagi yeni parfimler i¢in sadece IFF degil, diger koku tireti-
cisi sirketler de teklif verebilir ve pazara girebilir demek.

Iste hanimefendinin sirketinin gikaracagi yeni parfiimler igin
ellerini ovugturanlardan biri de, bu akimin baslaticisi Louis
Amic’in Roure Bertrand Dupont sirketi. Hanimefendinin sirketi,
sadece kendi bakim iriinleri markas: altinda degil, lisans bedelini
takdim etmek karsihginda bagka iinli isimlerin markas: altinda
da parfim satis1 gergeklestiriyor. Bu isimlerden biri de o dénemin
parlayan yildizlarindan Ispanyol bir modaci. Kisaca “U” diye ana-
cagimiz bu modac, kendi adina gikacak ilk parfiimiiniin pazarlan-
masim1 hanimefendiye birakiyor, karsiiginda ise satigtan belli bir
yuzde aliyor. Louis Amic’in sirketi de bu yeni parfim i¢in elindeki
en yetenekli parfiimérlerden birini, Yuri Gutsatz’1 gérevlendirerek
numunelerle beraber ABD’ye yolluyor.
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Parfiimér Yuri Gutsatz (1914-2005)

Numuneler begenilirse parfimi Amic’in sirketi olan Roure
Bertrand Dupont iretecek, satiggn1 hanimefendi yapacak, isim
bedeli olarak belli bir yizdeyi de U alacak. Yok, eger begenmezse
bu kez U i¢in ¢ikarilacak ilk parfiimii benzer bir bagka rakip sirket,
IFF veya Firmenich, Quest, her neyse o donemde, onlar yapacak-
lar. Bir nevi ihale veya yarigma hali.

Yuri Gutsatz, Ispanyol modaci Unun bundan béyle isminden
“L Hanim” diye bahsedecegimiz kozmetik imparatorigesi hani-
mefendinin sirketinden ¢ikaracagi parfime iligkin numuneler
sunmak tzere Louis Amic tarafindan gérevlendiriliyor.

Bu projeye ozel, gardenya temelli bir parfim i¢in muhtelif
ornekler hazirlamstir, tarih 1969 yilinin Aralik ayidir. Aslinda tam
da gardenya degildir de, Hindistan'da rastlanan keora (Pandanus
fascicularis) adli bir gigektir parfime karakterini veren. Phenylethyl
methyl ether, gigegin koku profilinin 6zeti olan molekildiir. Yesil,
metalik ve mantarims: bir kokusu olan bu numune, L. Hanim’dan
once onu koklayan marka sahibi U'nun bayag hosuna gitmistir.
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Yuri Gutsatz’in maceralan

Isterseniz 6nce bu sunum isiyle gorevlendirilen ve parfiim numunelerini tasar-
layan parfiimorii, koku tarihinin en ilging parfiimorlerinden biri olan Yuri Gutsatz1
kisaca bir taniyahm, sonra raporun okunmasina gecelim.

1914 St. Petersburg dogumlu Yuri Gutsatz. Rusya'da doguyor ama ailesi o heniiz
cocukken, devrimden kacarak once Almanya, sonra da Fransa'ya yerlesiyor. Babasi bir
kimyager ve Yuri'nin ¢ok sonra 6grendigine gore, koku molekiilleri konusunda 6nemli
calismalar yapmis olan peder bey, 1935 yiinda amy/ cinnamate molekiilii icin patent
bagvurusunda bulunmus.

Gene go¢men bir Rus’un sahip oldugu parfiim sirketi olan Maison Mury’den
teklif alinca hep beraber Paris’e go¢ ediyorlar ve babasiyla beraber ayni yerde ige
giriyor Yuri. Maison Mury’de onu ise alirken patron diyor ki, “Bak Yuri, caligkan bir
gence benziyorsun. Burada ii¢ departmammuz var. Se¢ bu departmanlardan birini ve
caligmaya bagsla.” Kendisine onerilen satig, muhasebe veya laboratuvar secenekleri
icinde en cazip geleni laboratuvar oluyor ve hayatim sekillendirecek meslege ilk
adimini atiyor.

Bu siire¢, onun yogun olarak malzeme tamma ve formiil 5grenme dénemi oluyor.
Kendi ifadesiyle, “Parfiimle ilgili her seyi orada 6grendim, hatta etiket yapistirmayi
bile,” diye tammliyor Maison Mury’de gegirdigi donemi. isine ve kokuya ask denebi-
lecek kadar giiclii bir duyguyla bagh ve geceyarisi bile yatagindan kalkip laboratuvara
gittigi oluyor, aklina bir sey geldiyse. 1940 yilina gelindiginde, diger pek cok gocmen
gibi, o da yabancilar lejyonuna yazihiyor ve asker olarak Cezayir’e, Sidi Bel Abbas'taki
bir garnizona gidiyor. Fransa, Almanlar’a teslim oldugundaysa Yuri Gutsatz iin savas
sona eriyor ve Fransa'ya geri doniiyor.

Tabii, kokuyla ilgili artik bildigi pek ¢ok sey oldugu icin kapag atiyor Grasse kenti-
ne. Orada kolonya iiretip satan bir sirkete giriyor ve ayrica sistemli bir egitim almanin
gerekli oldugunu diisiiniip Chiris’in parfiim okuluna devam ediyor. Cok yetenekli ve
caligkan, biraz da ilging bir tip oldugu icin hemen dikkatleri iizerinde topluyor. 1945'te
okul bitince igsiz kaldigi bir dénem Paris’teyken, Etoile metro istasyonunda yanina
bir adam yanagtyor ve “Yuricigim, kocum, beni tammadin mi? Ben Roure sirketinden
Jean Carles,” diye kendini takdim ediyor. Daha dnce isminden defaten bahsettigimiz
Jean Carles, parfiim diinyasinin gene cok iinli isimlerinden ve o dénemde Roure
sirketinin iki bagparfiimoriinden biri ve aym zamanda da parfiim egitmeni.

Hal-hatir, hos-bes derken, Yuri'nin is aradigim1 6§renen Jean Carles, “Agbicim
sen yarin gel, bizim patron Louis Amic’le tamgtirayim seni,” diye ayakiistii ig teklif
ediyor muhtereme. Ertesi giin Roure girketini ziyaret ederek Luis Amic’le tanigma-
sini takiben Yuri Gutsatz'in otuz yil siirecek Roure parfiimorligii donemi bagliyor.
Bu otuz yil iginde Gutsatz, pek cok iinlii parfimorle tamsiyor, Carven, Balmain,
Balenciaga, Jacques Fath, Robert Piguet, Jean d’Albret, Nina Ricci, Emilio Pucci,
Robert Ricci, Estée Lauder, Mary Quant gibi iinlii isimlere hazirlanan parfiim pro-
jelerinde yer ahyor. Ayrica Roure sirketinin Hindistan'daki dev Tata Sanayi Grubu'yla
kurdugu ortakhg) idare etmek icin Hindistan’a gonderiliyor, vs. vs.
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Bu siire icinde bir ilging olay: 1952 yilinda “Les Indes Galantes” opera ve bale-
sinin sahnelenmesi sirasinda Maurice Lehmann, sahne efekti olarak koku kullanmak
isteyince ilk kokulu opera icinde yer almak gerefi de Yuri Gutsatz'a nail oluyor.
Dérdiincii ve son sahnede, balerin giil giysileri icinde sahneye ¢iktiginda, 19.000
m®'liik salon onun hazirladig giil kokusuna boguluyor ve oyunun sonuna kadar o giil
kokusu havada, seyircilerin iizerinde asili kahyor. isin ilginci, tiim bu kokulandirmay
iki adet 25 ml.’lik giillii parfiimle yapmayn basarmis olmasi. Hem kuwvet, hem kalicilik
acisindan inamlmaz bir sonug bu.

1936 yilinda Paris Opera Binasr’'ndaki biitiin havalandirma sisteminin altyapisi
degistirilmig ve icerideki havayl on dakika icinde tamamen temizleyebilecek yeni
bir havalandirma sistemi kurulmus ki bu cok biiyiik bir avantaj tabii mekanin koku-
landinimasi icin. Yeniden ve giicli sekilde diizenlenen havalandirmanin haricinde
birtakim pervaneler vs. ile 19.000 m® havay sadece i¢inde 25 ml parfiim olan iki kiiciik
sisecikle kokulandirmak miimkiin oluyor. Her bir sigenin icindeki parfiim konsantresi
yiizde 15 civarinda ama miktar az olmasina ragmen fomiilleri ¢ok kuwvetli, dikkatlive
ozenle hazirlanmig. Tabii dénem itibariyle tim teknik altyapiyr bugiinle mukayese
etmek imkansiz, dolayisiyla kiiciik bir sorun yasiyorlar. Bugiin olsa o parfiimiin
verilecegi am1 kesin saptayp, bilgisayarla “Click!” diye “Su dakikada devreye girsin,
difiizyon baslasin!” diyebiliyorsunuz ama o zamanbdyle bir sey s6z konusu bile degil.
O nedenle, parcanin icinde belli bir notay: veya bir kresendo bdliimiinii kendisine
mihenk tag: gibi belleyip, onu duydugu anda kokuyu iceriye difiize etmeye baghyor.

Baslangicta bu gosteri icin ii¢ adet farkh parfiim 6nerisi sunuyor Yuri Gutsatz:
opoponax ve amber kangimi ilk onerisini, ikinci sahnedeki yanardag patlamasinda
kullanilmak iizere diigiiniiyor. Fakat daha kiyafetli provalara gecildigi anda bundan
vazgegiliyor, ciinkii yanardag patlamasi, beraberinde bir barut kokusunu da getirdigi
icin, parfiimle barut kokusunun karigimi hog olmuyor. Giil ve yasemin kabul ediliyor
ve kullaniliyor. Bu kokulandirma iglemi 150 performans boyunca tekrar ediliyor. Gelin
goriin ki sonrasinda kimse bu iki parfiimden yaseminli olam hatirlamiyor, ciinkii
yasemin kokusu verildiginde sahnede panter kiyafeti giymis dansci kizlar, hayali
cicekler, ortada dolagan birtakim vahsi savasgilar var. Kisaca yaseminle ilgili hicbir
gorsel belirteg yok, yasemin kokusu verilirken. Oysa giil kokusu verilirken giil kiya-
feti giymig dansc1 sahne altindan asansorle yukariya gikariliyor, dolayisiyla iki duyu
izleyicinin beyninde birlikte yorumlaniyor. (Bu kitabin ilk cildini dikkatli okuyanlar
hatirlayacaktir, bizim icin kokunun sunuldugu baglam cok giiclii bir yonlendiricidir.)

Roure sirketi Argenteuil'de yeni bir fabrika yaptirip oraya tasininca, bizim Yuri
miisaade isteyip ayrihyor ve kendine kiiciik bir parfiim sirketi kuruyor. ismi “Le
Jardin Retrouvé” yani Tiirkce “Yeniden Bulunan/Kesfedilen Bahge” olan bu sirket,
bugiin hala ayakta ve oglu Deniz Gutsatz tarafindan idare ediliyor. Yuri'nin Roure’dan
aynlmasinin esas sebebiyse agkla girdigi parfim diinyasinda hizh tiiketime dayah
ticarilesme, tekdiizelesme ve yabancilagmaya tahammiil edememesi. Zaten kendine
kurdugu kiiciik sirketin isminden de anlasilabilecegi gibi, 6mriiniin geri kalanim
parfiimiin sanat oldugu zamanlara oykiinen iddiasiz ama nefis koku saheserleri
yaratmakla geciriyor.
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ISTE 0 TARIHI RAPORUN OZETi

Patronuna muigterilerinin degerlendirme izlenimlerini aktardig:
raporu, Yuri Gutsatz'in agzindan, ozetleyerek aktariyorum:
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L Hamim’in Paris ziyareti belli oldugunda, U’yu aradim.
Zirih’te bulugtuk ve segilen dort numunenin, L'ye goste-
rilmesine karar verdik. Dért 6rnek de Guerlain'in Heure
Bleue'si ile Jean Desprez’in Bal de Versaillesinin karigimi bir
parfumiin farkli versiyonlariydi. L Hanim’n Plaza-Athénée
Hoétel'de ziyaret etmeden 6nce kendisinin de kokular: karig-
tirmak isteyecegi konusunda uyanldigimdan yanima bog
kaplar ve damlalik, tart1 gibi ekipman da aldim.

Birinci Gin: L Hanim'in odas: kalabalikti. Halkla ilig-
kiler temsilcileri, otel hizmetgileri, asistanlar, kuaf6r vardi
iceride. Kendisine hem numuneleri hem de 6l¢ii aletlerini
uzattim. Olgii aletlerini almayarak siseleri birbirine bosalt-
maya bagladi. Yar1 yariya veya bire ti¢ karigtirdigi numune-
leri de gevresindekilere dagitip siiriinmelerini ve kendisine
fikir vermelerini talep etti. Bitin bunlar1 yaparken de,
aslinda kendisi olmasa IFF’in olamayacagini, eger Ernest
Shiftan’in bugiin parfimoér olarak bir gohreti varsa, bunun
kendi sayesinde oldugunu, markas: altindaki parfimlerin
milyonlarca dolar kazanmas: sayesinde IFF’in diger mar-
kalardan siparis alabildigini filan anlatip inceden ayar veri-
yordu. Odadakilerin burnu koku alamaz hale gelince benim
hazirladigim dért numuneden hangisinin U'nun tercihi
oldugunu sordu. U'nun favorisini uzattim, yorumu §oyle
oldu: “Bu numune parfiimler sanki bana gelmiyorlar, benim
onlara gitmemi istiyorlar.”

Bu arada 35 yillik meslek hayatimda ilk kez gordagim
bir seyi belirtmek istiyorum: L Hanim’in cilt yapus, Gzerine
suriilen parfimii bes dakika iginde kokmaz hale getiriyor.
Bu, sanirim ilk ¢ikardigi parfiimli banyo yagmmn neden
yizde 70 parfiim konsantresi igerdiginin de bir agiklamasi-



dir. Odada bulunanlar numuneler konusunda fikir yiritir-
ken, L'nin gézlerinin i¢ine bakiyor ve ona ters disecek bir
sey soylememeye dikkat ediyorlardi. Sonugta, iki 6rnegin
tekrar degerlendirilmesi gerektigine karar verdiler ve aslin-
da zaten ytizde 20’lik konsantrasyonda hazirlanmig 6rnek-
lerin ytizde 25 ve yiizde 30 konsantrasyonda hazirlanarak
tekrar getirilmesini istediler. Bugiinki siireg, yaklagik 2,5
saat surdu.

Ikinci Giin: Manzara ilk ginden pek farkh degildi.
L Hanim bu kez daha parfimlere bile bakmadan diskur
¢ekmeye bagladi ve Avrupa’nin koku konusundaki cehale-
tinden, Fransiz kadinlarin ne hangi parfiimi kullanacaklari,
ne de nasil kullanacaklar1 hakkinda fikirleri oldugunu iddia
etti, Guerlain’in yeni ¢ikardigy Chamade'1n kesin bir fiyasko
olacagini s6yledi. IFF’in patronu Van Ameringen’in miiste-
rilerine numune sunmak i¢in onun fikrine ihtiya¢ duydugu-
nu da ekledi. Uzattigim numuneleri, yani yizde 25 ve ytizde
30 konsantre parfiimleri zayif buldu ve kokularin yeterince
hissedilmediginden sikdyet etti. Ayrica numunelerden birini
suriiniip 6nceki gece Maxime gittiginde kimsenin kendi-
sine yaklagip “Ne giizel kokuyorsunuz,” demedigini, oysa
daha 6nce kendi gikardig bir parfiimi sirdigiinde herke-
sin “Oh sekerim, bugiin ne harika kokuyorsun,” diye iltifat
ettigini ifade etti.

Kendisine “Evrensel anlamda herkesin begenecegi bir
parfiim yaratmanin imkénsiz oldugunu” séyledigimde, bana
hayretle bakt1 ve kendi ilk parfiminin adini vererek “Ama
onu istisnasiz herkes ¢ok begeniyor,” diye itiraz etti. Daha
sonra ortaya uzerinde hild IFF etiketi duran bir sisecik
¢ikararak ve bunun kendi yaptign bir formil oldugunda
wsrar ederek odadakilere koklatt1 ve izlenimlerini sordu.
Etraftakiler de, 6zellikle besteci bir Macar Hanim, parfu-
miin muhtesem koktugunu soyleyerek onu tebrik ettiler.
Yiizde 25 ve ustii konsantrasyon igermesine ragmen benim
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yeni numuneler fazla alkol koktugu gerekgesiyle reddedildi
ve aksam saat 8e geldiginde ertesi glin tekrar bulusmak
uzere ayrldik.

Ugiincii Giin: Bu kez odaya girdigimde L Hanim, aksam
Lido'daki baloda giyecegi elbiseyi prova ediyordu. Gene
kuafor ve hizmetgiler odadaydi. L olduk¢a yorgun gori-
niiyordu ve makyajsizdi. Ilk yarim saat bana prova ettigi
kayafetlerle ilgili fikir sordu ve yeterince ¢ingene goriinip
gorinmedigini 6grenmek istedi, ¢iinki aksam Lido'daki
baloya herkes ¢ingene kiyafetiyle katilacakmig. Gergekten
¢ingeneye benzedigine ikna olmasi i¢in elimden geleni
yaptim ve bu sayede benim numuneleri bu kez biraz daha
dikkatli inceledi. Tabii etrafindakilere de koklatt: ve bu kez
yizde 60’lik karigimlar hazirlamamu talep etti.

U'nun favorisinin hangisi oldugunu unuttugundan tek-
rar sordu ve Allah’tan o numune, odadaki kizlarin da begen-
digi bir parfimdi. Bu arada L Hanim'in aklina “Neden aym
anda iki parfim ¢ikarmayalim!” diye bir fikir geldi ve uzun
siire bunun tzerine konugtu. Odada esi L Bey de vardi ama
pek lafa girmedi. Ne zaman ki L Hanim parfiimiin tizerine
“Made in France” yazabilmek igin 6rneklerden birinden
parfum haline gelmis 2,5 kiloyu New York’a gondermemi
istedi, L Bey ancak o zaman lafa girerek bunun mantik-
s1z oldugunu, alkolsiz konsantreyi Amerika’ya ithal edip
orada alkolle karigtirmanin giimriik vergileri agisindan gok
daha avantajli olacag: konusunda uyarida bulundu. L Bey,
Amerikan alkoliiniin en az Fransiz alkoli kadar kaliteli
oldugunu da ciimlelerine ekledi. Her seye ragmen sanki
toplant: iyiye gidiyordu ve L Hamim'in 6nceki giinlerdeki
sovlarimin sadece sov olsun diye yapildigini disiinmeye,
onun da aslinda U'nun sectigi numunede hemfikir oldu-
guna inanmaya baglamigtim ki bu kez “Yarin gene gel ama
bu arada bu numuneye de bir seyler yap, kokusu ¢ok gabuk
uguyor,” dedi. Gece hem sirkete hem de Uya durumu
ozetledim. U, iki parfim birden ¢ikarma fikrinin sagmalik



oldugunu ve kendi imzasi altinda sadece tek bir parfiime
onay verebilecegini ifade etti.

Dérdiinci Giin: Bu son toplantimizda L Hanim tama-
men degismisti. Solgun ve yorgundu, hafif de nezle oluyor
gibiydi. Telefonda Windsor Digesi’yle konusup geceki Lido
balosu konusunda sohbet ettiler. Yeni numuneleri koklamad:
bile ve diin odada bulunan U’ya bagh kizlarin numunelerin
tst notalarini begenmediklerini, inanmiyorsam onlara telefon
edip sorabilecegimi soyledi. Hatta esi L Bey’in “Parfiim, boya
gibi kokuyor,” diye sikiyet ettigini dile getirdi. Sunu belirt-
meliyim ki daha sonra Unun ekibinden Labart Hanim'la
yaptigim gorismede, kizlarin asla boyle bir elestirilerinin
olmadiginy, bilakis hepsinin Unun da begendigi numuneyi
onayladiklarimi L Hanim'a ifade ettiklerini bana soyledi.
Labart Hanim’a goére L Hanim'in béyle davranma nedeni, U
adina biri alkolli biri alkolsiiz olmak tzere iki parfim ¢ikart-
mak istemesi ve bu ikincinin de IFF tarafindan hazirlanan
ama kendi yaptigin1 iddia ettigi parfum olmasiymus.

Neyse, L'nin elestirisi lizerine yarim saat izin isteyip
otelime dondiim ve numunelerden birine yiizde 10 oranin-
da aldehit ilave edip geri geldim. Bezgin ve titrek bir sesle
“Neden bu kadar ¢ok alkol koyuyorsunuz bunun igine!”
diye bana ¢ikigti ve “Bunun i¢inden alkolid tamamen ¢ikarip
bana alkolsiiz bir parfiim yapin,” dedi. Bu konuda benim
elimden bir sey gelmeyecegini, bu konuyu U’yla tartigmalar
gerektigini kendisine hatirlattim. Bagka bir partiye gitmek
tzere hazirlanmaya bagladi ve bitin numuneleri yanina
alacagin belirtti. Devam eden biitiin ¢aligmalarimi da New
York’a kendisine gondermemi tembih etti.

Bu arada kendisine ayrica olduk¢a seyrek konsantras-
yonda iki adet de kolonya ile tuvalet suyu arasi parfim kok-
lattim ve hayretler iginde bunlar1 ¢ok begendigini belirtti.
Aslinda otel odas1 o kadar 1sitilmigt1 ve hava parfim koku-
lariyla o denli agirlagmist: ki yeni bir kokuyu algilamasinin
kesinlikle imkéani1 yoktu.
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Beni verecegi karar hakkinda arayacagini soyleyerek ile-
tigim bilgilerimi talep etti.

Bu raporu sonlandirirken, bu agamada begenilmeyen
koku o6gesini parfim formilimden ¢ikarip yeni numu-
nelere devam edecegimi ama bu begenilmeyen 6genin de
keora giceginin ta kendisi oldugunu bilmenizi isterim. Bunu
yaparken ayni1 zamanda yiizde 40 konsantrasyonda bir de
alkolstiz parfim ¢aligmaya baglayacagim.

Imza: Yuri Gutsatz.

Evet, bu isler boyle. Kimi parfiimden zerre anlamaz ama
Fransizlar’a bile parfiim dersi verecek kadar yetkin hisseder ken-
dini, kimininse hayat1 kokudur ama bu rapordakilere gahit olunca
koku endistrisine kiisip kendi kiigiik diinyasina gekilir.

Iyi de, U igin hazirlanan ilk parfiim ne oldu dersiniz? Coook
yillar sonra, Unun ismiyle ama bu numunelerle ilgisi olmayan
bagka bir parfim numunesine dayali olarak ¢ikt1 piyasaya. L
Hanim'in reddettigi Yuri Gutsatz’in numunesiyse, birkag y1l sonra,
gene L Hanim’a bagh bir bagka marka altinda satiga sunuldu.
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Moust de Cartier

Cartier her ne kadar bir micevher markasi olsa da, saatleri ve
¢akmak tasarimlar1 daha fazla bilinir. Daha dogrusu, bu markanin
trettigi kol saatleri, sanki birer kuyum isiymigler gibi kendilerine
yer bulmus durumda tiiketicinin algisinda. Bunda elbette saat ve
cakmagin ekonomik olarak miicevherden daha ulagilabilir Grtnler
olmasinin etkisi var.

Sirketin kurucusu Louis-Frangois Cartier, 1847 yilinda yanin-
da galigt1g1 miicevher ustasinin ditkkanini devraliyor ve dogal ola-
rak da ismini degistirip kendi soyadiyla vaftiz ediyor. Sanat 4sig
bir estet olan Louis-Frangois'nin kurdugu sirket daha sonra 1874
yilinda oglu Alfred’e devroluyor, ancak o zamanlar kendi halinde
bir miicevher ureticisi olan Cartier firmasi, esas tin ve taninirhigin
tgtincl kusak ¢ocuklara, yani Alfred’in ogullar1 Louis, Pierre ve
Jacques’a borglu.

O kadar bagarili miicevher tasarimlari var ki Cartier ailesinin,
donemi itibariyle bilinen bitin hanedanlarin resmi miicev-
hercisi oluyor. Hatta Galler Prensi markayi, “Miicevhercilerin
krali Cartierdir, ¢iinkii o biitin krallarin miicevhercisidir,” diye
tamimliyor. Bu baglamda Cartier'nin VII. Edward’in tag giyme
toreni icin 27 farkh tag siparigi almasina sagirmamak lazim. Ingiliz
Sarayr'ndan gayn Ispanya, Portekiz, Rusya, Siyam, Yunanistan,
Sirbistan, Belgika, Romanya, Misir, Monaco ve Arnavutluk krali-
yet aileleri Cartier'nin migterileri arasinda.

Eh, peki herhangi bir kraliyet ailesine mensup veya milyonlarca
Dolarlik servetin sahibi degilseniz, nasil ulagacaksiniz bu marka-
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ya? Hemen anlatayim, ¢iinkii Cartier'nin ulagilabilir veya daha
dogrusu nispeten ulagilabilir olmas: iki kirilma noktasindan sonra
gergeklesiyor.

iLK KIRILMA NOKTASI

Bu kirilma noktalarindan ilki 1904 yilinda gergeklesiyor. Hikayenin
gobeginde Alberto Santos-Dumont adinda Brezilyal: bir muhte-
rem var. Ailesi genis kahve plantasyonlarinin sahibi, bu yizden de
“tuzu kuru” diyebilecegimiz bir 4dem. Gegim endigesi ve ise git-
mek gibi bir ekonomik zorunlulugu olmadigindan, bos bos dola-
sacagina kendini bilime veriyor, Parise yerlesiyor. Burada muhtelif
konularda ¢aligmalar yapan Santosun neredeyse damarlarina
islemis bir de tutkusu var: Ug¢mak!

Kendi bagina tasarlayip inga ederek ugtugu, pratik olarak kont-
roli mimkin olan ilk hava gemileri, yani zeplinler onun eseri.
Biraz da deli cesareti oldugundan muhteremde, olmayacak denen
isleri olduruyor ve 1901 yilinda Eiffel Kulesi’'nin etrafinda havadan
tur atarak ismini XX. ytizy1l baglarinin tarih sayfalarina yazdirmay:
basariyor. Brezilya'da havaciligin babasi olarak da bilinen Santos,
sabit kanathi ucakla Avrupa topraklarindaki ilk basarili kalkist
ve ugusu gergeklestiriyor. “Bagarili inig'i neden saymadin yahu?”
derseniz, inerken pek o kadar diizgiin inemiyor maalesef ve yere
cakilip u¢aginin bir kanadini kirtyor.

Bu Santos nam muhterem, aym zamanda Cartier ailesinin tiglinct
kusagindan yoneticisi olan Louis Cartier'nin de yakin arkadag:. Bir
dost sohbeti sirasinda Santos, Louis Cartier’ye diyor ki; “Louiscim,
can arkadagim. Bilirsin biz ugarken iki elimiz de doludur. Levyeler,
kontrol digmeleri falan. Eh, haliyle iki elimiz doluyken de cepten
saati ¢ikar bak filan, kolay olmuyor birader. Sen yaratici bir kardesi-
mizsin. Bir gekil yapsan da bizi bu dertten kurtarsan diyorum.”

Bu igten konugma ve talep iizerine Louis Cartier “Ing cnm yaa”
diyerek bilege takilabilen, yass1 ve belirgin dikdortgen gergeveli bir
saat tasarliyor ve arkadagina hediye ediyor. Saate bayiliyor Santos
ama tek bayilan o olmuyor, zira Cartier micevherlerinin pek ¢ok
miisterisi de Santosla aym fikirde. Ilham alindig1 kisiye atfen
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“Santos” ismini alan bu ilk erkek kol saati modeli, Cartier marka-
sinin daha 6nce ulagamadig1 pek ¢ok kullaniciya ulagmasina sebep
oluyor. Neden? E, ¢linkii kostekli cep saatiyle mukayese edildi-
ginde, kol saati ¢ok daha pratik bir kullanima sahip, tstelik s6z
konusu Santos modelinin olduk¢a dikkat ¢ekici, sik bir tasarimi
var. Ustiine istliik bu saati satin alinca Gyle miicevher parasi falan
da 6demeden bir Cartier kullanicisi oluyorsunuz. Bir hatirlatma:
Cartier’nin, hikiyesini anlattigim Santos model saati bilinen ilk
kol saati degil, bilinen ilk erkek kol saati.

ilk kol saati

Tarihin ilk kol saatini, 1868 yilinda bir Polonyali gocmen olan Antoin Norbert
de Patek tasarhyor. Patek, ilk baslarda gene kendisi gibi gigmen bir usta olan Cek
Franciszek Czapek ile yola cikiyor. Ne var ki beg yil sonra ayriliyorlar ve kahramanimiz
bu kez o zamana kadar ayri bir anahtar sokularak kurulan saatlerin, kasaya eklenen
bir kurma koluyla kolayca kurulmasini saglayan diizenegin mucidi Fransiz Jean-Adrien
Philippe’le isbirligi yapmaya bashyor. 1851 yihindaysa bu isbirliginin resmen ortakhga
doniistiigiini, yani Patek Philippe & Cie.’nin kuruldugunu gériiyoruz.

Cok sayida kadin miisterileri oluyor, saatlerde kullandiklari feminen motifler
sayesinde. Bu miisteriler arasinda varhkh hammefendiler oldugu gibi, sarayhlar da yer
alyorlar. Danimarka Kraligesi, ispanya Kraligesi, saysay bitmeyen bir monarsik liste. Ne
var ki o0 zamana kadar bu hanimefendiler hep ya bir kolye ucu olarak, ya da bellerinden

Louis Cartier’nin
arkadag1 Alberto
Santos-Dumont igin
tirettigi “Santos”

kol saati.

Erkeklerde kol saati
akimi bu saatle bagladi.
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sarkan zarif bir zincirin ucunda tasiyorlar saatlerini. Cok cesurlar1 da kolye ucundan
sarkan saatleri bileziklerine takip bir anlamda kol saatinin onciilii gibi tagiyorlar.

1868 yilinda, iste bu bilezikte taginan saatin yerine, sadece saat islevi icin kola taki-
lan ilk kadin saatini iiretiyor sirket. ik miisterileri Macar bir soylu, Kontes Koscowitz
Hammefendi oluyor ve o zaman igin kiiciik bir servet saylabilecek bir tutar, 1.200 Frank
6diiyor mezkur saate.

Patek ve ortag1 Adrien Phillipe’in kurdugu Patek Phillipe markasinin saat diinya-
sina kazandirdiklari arasinda ilk takvimli saat, ilk saniye ayracy, ilk kronograf falan gibi
bugiin icin bize normal gelen pek ¢ok yenilik var.

Fakat ne hikmetse Patek ve Phillipe, erkekler icin saat iiretmeyi akil etmiyor ve
bu seref de ucus merakhsi arkadasinin talebi iizerine Cartier tarafindan gerceklegti-
rilen Santos modeli saate nasip oluyor.

Ozelikle 1. Diinya Savasrnda askerlere kol saati dagitlmasindan sonra cep
saati neredeyse tamamen piyasadan siliniyor. I. Diinya Savasr'nda orduya dagitilan
kol saatlerine kol saati degil, “trench watch” yani “siper saati” deniyor ve bunlarin
kurma vidalari simdi oldugu gibi yanda degil, tam tepelerinde, 12 rakaminin iizerinde
yer aliyor.

IKiNCi KIRILMA NOKTASI

Cartier markasinin daha dugsik gelir grubundaki biz gariban
olimliiler seviyesinde taninabilir olmasini saglayan ikinci kirilma
noktasi ise Jeanne Toussaint isimli bir hamimefendiden kaynak-
laniyor. Touissaint, Louis Cartier'nin hem asistan1 hem de uzun
donem migterisi. Ayrica Louis’nin gene gegen bolimlerde bah-
settigim ilk giysi tasarimcis1 Charles Frederick Worth’in (Bkz.:
“Marka ne, moda ne?”) kuzeni Andre€yle evliligi ¢atirdamaya
basladiginda sevgilisi de oluyor. Karmagik bir iligkileri var yani.
1887, Charleroi, Belgika dogumlu Touissaint, ¢izim yetenegi
olmayan ama vizyon sahibi denebilecek siradisi bir muhterem.
Hem tek bagina, hem de Cartier’yle beraber Hindistan, Iran, Uzak
Dogu gibi yerlere sik sik seyahat ediyor ve burada gérdiiklerinin
markanin Uriin tasarimlarina yansitilmasina 6nayak oluyor. Onun
doéneminde marka, art-deco akimindan siyrilip figiiratif tasarimla-
ra yoneliyor ve gene onun doneminde, daha 6nce pek revagta olan
platin yerine altinin yaygin kullanimina tanik oluyoruz Cartier
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“Panter” lakapl Jeanne Toussaint ofisinde, masa baginda. Y11 1955.

koleksiyonlarinda. Figiirler gogunlukla hayvan figiirleri ki bunlarin
icinde kuglar ve panter figiirleri 6ne ¢ikiyor. Touissaint’in evi de
zaten panter kiirkleriyle dekore edilmis ve illa bu hayvancagizin
derisinden tretilmis ceketler giyiyor.

1940 yiimin 10 Mayis’'nda Alman ordulari muzaffer bir
edayla ve kaz adimlar tabir edilen klasik yiiriyis tempolariyla
“Rap! Rap” Paris sokaklarini arginlarken, Rue de la Paix'deki
Cartier butiginin vitrinine miicevherlerle bezenmis ve “oiseau en
cage” (kafesteki kug) diye isimlendirilmis bir kus figiiri yerleg-
tirtiyor Touissaint. Kus, altin bir kafes i¢inde ve lizerinde beyaz
pirlantalar, mavi lapisler, kirmizi mercanlar var. Bu ii¢ rengin
Fransiz bayraginin renkleri oldugunu sdylememe gerek yok; zaten
Almanlar’a da kimsenin s6ylemesine gerek kalmiyor ve hemen
ertesi giin Touissaint ve markanin 11 yoneticisini derdest edip
gozaltina aliyorlar. Araya hatirli eski musteriler giriyor da, sonun-
da serbest kalabiliyor muhteremler.
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Solda Oiseau en Cage (Kafesteki Kug), sagda Oiseau libéré (Ozgiir Kug).

Iki yil gegip islerin rengi degistiginde, yani Fransa isgalden
kurtulup De Gaulle’in birlikleri Parise girdiklerinde, ayn: tasari-
mu1 bir kez daha goriiyoruz Cartier’nin vitrininde, ne var ki bu kez
kafesin kapist agilmig ve kus bagini digar gikararak keyifle sakiyor.
“Oiseau libéré” (Ozgiir Kug) ismini tagiyan bu figiir, daha sonra
bros, kolye gibi pek ¢ok Cartier triiniine adapte ediliyor tabii ki.

Otiseau libéré
(Ozgiir Kus)
figiirld bir
Cartier kolyesi.
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Ticari anlamda Touissaint’in marka i¢in gergeklestirdigi en
6nemli hamle, “Departement S” ismini verdikleri liks aksesuarlar
bolimiini kurmasi oluyor. Departement S bélimi daha sonra
sirastyla Boutique Cartier ve Les Must de Cartier isimlerini ali-
yor; burada da seckin ama miicevher ve kuyum igleriyle kargilag-
tirlldiginda gorece alinabilir fiyatlarda bir kisim aksesuarlar sati-
liyor. Nedir bu aksesuarlar? Mesela ipekten tretilmis ve klipsleri
gimigten gece ¢antalari, rujlar, kiigiik parfim sisecikleri, makyaj
kutulari, vesaire. Iste bu Departement S, 50 yil boyunca bu tip
kugiik, erisilebilir fiyath ama Cartier’nin seckin tasarim anlayiginin
devami olan liks aksesuarlar1 satmaya devam ediyor.

1973 yilinda bu alt marka kapsaminda Cartier diikkanlari
disinda da satilabilen ilk tirlin hayata gegiriliyor. Bu iriin, altin bir
sigara ¢cakmag1. Henuiz plastik gakmaklarin bu kadar yayginlagma-
digy, hig sigara igmeyen beylerin bile eslik ettikleri hanimefendi-
lerin sigaralarini yakmak igin illa bir cakmak tagimaya kendilerini
mecbur hissettikleri yillar o yillar. Zaten Must de Cartier ismi de
ilk kez bu ¢akmakla giindeme geliyor ve sonra da miicevhercinin
daha ulagilabilir kigik aksesuarlar rin gaminin jenerik ismi
oluyor. Cakmagin tasarimi Cartier stiidyolarinda yapiliyor ama
tretim lisans1 Silvermatch isimli ¢gakmak treticisi firmanin sahibi
Robert Hocq’a veriliyor.

Robert Hocq'un st diizey yoneticilerinden birisi de Phillippe
Bessis. Bessis'in gegmisinde reklamcilik da var ve ¢akmak projesi
oniine geldiginde bunun tanitimi i¢in nasil bir farklilagtirmaya
gideceklerini digiiniirken agzindan “It’s a must! You must have it!”,
yani “Bu bir gereklilik! Buna sahip olman gerekir!” slogani dokiili-
yor ve hem ¢akmagin hem de tiim aksesuar tiriinler gaminin jenerik
ismi ortaya cikmus oluyor. Ilk reklam afigleri de Ingilizce “Cartier
is a must”, yani “Cartier bir gerekliliktir!” sloganini tagiyor. Ancak
daha sonra bu slogan fazla sert ve fazla Ingilizce bulundugundan,
hafif bir oynama yapilarak Fransizcaya melezleniyor ve “Les Must
de Cartier” ¢ikiyor ortaya. Okunusu da iki lisanin karigimi ve
“must” kelimesi sanilanin aksine “mus” degil “mast” olarak, yani
Ingilizce telaffuz edilmek zorunda.
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Cakmak o kadar ikonik bir satig yakaliyor ki 70'li yillarda, kal-
buriistl bir ortama girip de bu ¢gakmagin kullanildigini gérmemek
neredeyse imkansiz. Zaten bundan sebep tiim aksesuar iriinleri
bu hakli s6hretten istifade isim degistiriyor ve Louis Cartier’nin
asistany/sevgilisi Jeanne Toussaint’in kurdugu Departement S alt
markasi, Les Must de Cartier isminin altina tagimiyor. Bu daha
alinabilir Grinler ¢izgisi daha sonralan yaz: setleri, dolmakalem-
ler, deri aksesuarlar, hatta “duty free”lerde satilan sigaralara kadar
yayiliyor. Elbette bunlarin higbiri Cartier tarafindan tretilmiyor
ama Cartier'nin isminin kullanim haklarim dagitmas: da asla bir
Pierre Cardin olgegine gelmiyor. Tipki Chanel, Louis Vuitton
veya Hermes gibi, Cartier de trtinlerinin lisanslandirilmas: konu-
sunda son derece titiz ve tutucu.

Meshur bir marka olduysaniz, bu marka olma hali de trinleri-
nizin satig fiyatlarina yansiyabilen bir art1 deger haline gelebilmigse,
ana uretim konunuzdan alakasiz pek ¢ok konuda tretim yapip aym
marka degerinden istifade edebilirsiniz. Bu nedenle de markamz, aym
zamanda marka korsanlar i¢in oldukga cazip hale gelebilir. Bundan
sebep mesela, otomotiv sektoriinde Cartier markasini goriirseniz
bilin ki onun aslinda Cartier firmasiyla ilgisi yok; zira daha tescil
edilmeden ellerinden kagirdiklar1 sektorlerden biri otomotiv.

Eveeet, ne kadar zengin olursaniz olun, sizden daha zengin
birisi her zaman ortaya ¢ikabilir ve sizi bile ikna edebilecek bir
rakamla isinizi devralabilir. Cartier igin de bu gegerli. Bir zaman-
lar tiim kraliyet ailelerine servis veren bu miicevher devini, 1972
yilinda Joseph Kanoui 6nderliginde bir grup yatirimei, sirketin
hisselerini Cartier ailesinden devralarak sahipleniyor. Daha sonra
saat piyasasindaki iki rakibi, Piaget ve Baume Mercier marka-
larinin hisselerinin de ¢ogunu ele geciren Cartier sirketi, bugiin
icin Giiney Afrikali Rupert ailesine ait Isvigre kayith Richemont
Yatirnm Holdingi tarafindan kontrol ediliyor. Richemont Yatirim
Holdingi veya tam adiyla Compagnie Financiére Richemont
S.A., diinyanin ikinci biyiik liks triinler holdingi. Holding biin-
yesinde yer alan markalarin bazilar1 goyle: Alfred Dunbhill, Baume
et Mercier, Cartier, Chloé, IWC, Jaeger-LeCoultre, Lancel,
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Montblanc, Piaget, Vacheron Constantin, Van Cleef & Arpels,
falan. (S1k bir magazada gorip birbirine rakip zannetiginiz pek
ok liks trin; saat, kalem, ¢cakmak, giysi, parfim vesair aksesuar,
aslinda birbirine rakip degil ve aym kasanin igine akiyor o sanal
rekabetle koriiklenen satiglarin gelirleri.)

Birkag yil 6ncesine kadar Rothmans sigaralarini da bunyesin-
de bulunduran bu holdingin 2011 cirosu yaklagik 7 milyar Euro.
Eger “lyi de, bu 7 milyar Euro’luk satigtan ne kadar kir etmis bu
adamlar?” derseniz, Richemont’un 2011 yili briit kar1 4 milyar
400 milyon Euro. Briit karlilik yiizde 63 gibi inanilmaz yiksek
bir oranda. 2011'den alt1 yil 6ncesine, yani 2005 baktigimda
goriyorum ki Richemont Holding’in satiglarinin yaklagik yarisin,
karinin ise ylzde 85’ini Cartier markal uriinler sagliyor. Marka
olmanin, hele ki liks marka olmanin artis1 da bu zaten; trini
lig-otuz paraya mal edip marka degerini fiyatin i¢ine koydugunuz-
da, maliyeti iki-ti¢ degil, on-yirmiyle ¢arpa ¢arpa satabiliyorsunuz
maliniz1 ve bilangonuzda béyle dudak uguklatacak karlilik oranlar:
gorebiliyorsunuz.

Ne demigtim baglarda? Cartier ailesi modac1 Worth ailesiyle de
es durumundan akraba oluyor. Worth ailesinin markanin ilerleyen
yillarinda ¢ikardiklari, en meghuru da Je Reviens olan parfiimlerin
tath karlarini digtiniirsek, akrabalar: olan Cartierlerin de bu isteki
paranin kokusunu almamalari olas: degil. Zaten daha 1938 yilinda
Jeanne Toussaint, Cartier adina diinyanin en bildik elmaslarinin
isimlerini, Koh-i Noor, Cumberland ve Nassak markalarin1 parfim
ismi olarak tescil ettiriyor. Hatta daha ileri giderek elmas kesim
bir parfim sigesi de tasarlatiyor ayni y1l ama 1939'da patlayiveren
II. Diinya Savagi, Cartier'nin parfiim isine girme planlarini gegici
olarak sekteye ugratiyor.

Cartier ailesi parfiim gigesi tasarlayip parfum isimleri de tescil
ettirirken, tstelik de parfiim ¢ikarmig bir modaci aile, yani Worth
ailesiyle uzaktan akrabayken, elleri bir tiirli kendilerine parfiim
yapmaya gitmiyor. Galiba hep somut ve ele gelir seyler treten bir
sirket, yani aslen bir miicevher ve liiks aksesuar tasarimcist olma-
lari, onlar1 biraz tereddiide dugiriyor. Yillar boyle gecip giderken,
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1976 yilinda en az onlar kadar tnli ve prestijli bir baska miicev-
herci, Van Cleef & Arpels firmasi, bir miicevherci markas: altinda
satiga sunulan ilk parfiim olan Firsfi piyasaya gikariyor. Firsfin
koku tasarimini ilerleyen bolimlerde kendisinden bahsedecegimiz
parfumér Jean Claude Ellena’nin yaptiginin altini gizeyim (Bkz.:
“Jean Claude Ellena ve Eau Parfumée au Thé Vert” ve “Hermes, Un
Jardin Sur le Nil").

Firsfin kazandig1 bagariy1 goren, 6zellikle de o gakmak pro-
jesini ytriten ve bagariya ulagtiran Alain-Dominique Perrin ve
diger yoneticiler, hemen rakip miicevher firmasi Van Cleef &
Arpels'in First isimli parfimiini ¢ikaran ekipten Claude Saujet’ye
yanagtyor ve “Sevgili Saujet, gel bizim sirkete alalim seni. Hem
parfiim projesinin bagina geg, hem de seni Les Must de Cartier
serisinin Kuzey ve Giiney Amerika satiglarinin bagina gegirelim,”
diyorlar. Saujet, “Hop!” diye bu balli teklifin tizerine atlarken tek-
lifi gotiiren Perrin, daha énce YSLin Opium projesinde galigmug
geng bir lrilin yoneticisi olan Pilar Boxford isimli hanimefendiyi
de katiyor kadroya.

Ekip biraraya geliyor ve diyorlar ki; “Babalar, biz koca Cartier
firmasiy1z. Cartier Femme ismini verip de tek bir parfim ¢ikarmak
bize yakismaz. Misterimiz olan hanimefendiler gayet sofistike tip-
ler ve ne zaman ne yapacaklarin bilirler. Bunun igin gelin biz bir
degil, iki parfim ¢ikaralim. Birisi Parfum du Jour, yani “gindiz par-
fimi”, obirtd de Parfum de Soir, yani “gece parfimii” olsun. Bunlara
da 6yle bir ince ayar verelim ki gilindiiz kullanilanin iizerine gece
kullanilan siiriiliince kokusu aykiri kagmasin ve iki parfim ten
tizerinde birbirini tamamlasin.” Bunu derken muhteremler, giindiiz
parfimii icin daha taze, hafif ¢igekli bir alternatif, gece parfimi
i¢inse daha oryantal, sicak ve seksi bir parfiim hayal ediyorlar.

Evet, bizim kafadarlar taleplerini bu gekilde netlestirdikten sonra,
gidip bes biytik parfiim treticisi firmaya bu taleplerini iletiyor ve
numune hazirlamalarim istiyorlar. Uretici firmalardan numuneler
gelmeye bashyor ve Pilar Boxford, Parfum de Soir, yani gece parfiimii
projesi i¢in gelen numunelerden birini gok begeniyor, ¢iinkii parfum
bildik bir tarzda degil. A¢ihsinda yesil, meyveli ve taze bir hava
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varken az siire gegince o yesillik derin bir oryantal yapiya donigiyor
ve parfiim zaman i¢inde ¢ok da aykin olmadan y6n degistiriyor. Bu
da Pilar Boxfrod’a cazip geliyor. Bu begenilen numuneyi hazirlayan
da, yariga katilan firmalardan biri olan Givaudan firmasindan Jean-
Jacques Diener isimli olduk¢a geng bir parfimér.

Michael Edwards’a gére Diener, Guerlainin Shalimarinin
hayrani ve oryantal dediginizde aklina Shalimardan bagkas: gel-
miyor. Ise gelip de masasinda Cartierden gelen oryantal gece
parfimi briefini goriince hemen diyor ki “Aga, ben aym Shalimar
gibi bir parfiim yapayim ve hatta igindeki vanilyay: falan daha
da abartayim ama bunu yaparken Shal/imar'in elli senelik parfim
oldugunu unutmayip tepesine bergamot yerine genglere cazip
gelecek birtakim taze notalar, mesela ananas, yesil mandalina ve
galbanum (kasm otu) da ekleyeyim.” Uste eklenecek geng notalar,
aslinda o dénem Estée Lauder’in yeni ¢ikardigy Aliage isimli par-
fimiin de ist notalari.

Onun igin aliyor eline A/iage sisesini ve list notalarini inceleme-
ye bagliyor Diener. Ust notalarda ananas, yesil mandalina, giilagaci,
seftali, kasni, az bergamot ve limon; kalp notalarda bol karanfil
gigegi ve giil, yasemin, ylang ylang, orkide ve neroli; dip notalarda
ise vanilya, benzoin, misk, amber, sandal agaci, tonka fasulyesi ve
civetden olugan bir parfim yapisi gikiyor ortaya. Yasemin derken
yaseminin timini degil, o koku profilini veren molekiillerin bir
kisminy, yani bedione diye bildigimiz dibydro jasmonates kullaniyor.
Dip notalarda ise galaxolide ismiyle tamdigimiz ferah ve kremsi
yapay miski gémiyor parfiimiin igine.

Onciilii olan Skalimar'da kullanilan ethy/ vanillin’in yerini bura-
da direkt olarak wanillin aliyor ki wvanillin, ethyl vanillinden daha
sakin bir koku profiline sahiptir. Yesillik havasini desteklemek igin
ise triplal kullaniliyor. Kalp notalarda comert hedione kullanimi
meyveli Gst notalardan bol karanfil ¢igekli ve giillii kalp notalara
gegisi yumusatirken, dip notalarda galaxolide kullanimi da vanilya
ve bilhassa civet abzolisiinden kaynaklanan fazla baygin havay: bir
nebze dengeliyor, bu dengelemeyi yaparken de parfiimiin o dolgun

ve hacimli havasina halel getirmiyor. Ustadlar Calkin ve Jellineke
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gore, ana omurga “esit miktarlarda sandal agacy, hedione ve galaxo-
lidele bunlara ilave vanillinden olusacaktir. Bunlar, tim formiilin
yaklasik yizde 40’1 olusturan igerik malzemeleridir.”

Molekiil isimleriyle kafamzi karigtirmayayim, sonugta ortaya
gayet seksi, sicak, oryantal ama biitiin bu 6zelliklerine ragmen gok
da yash kokmayan bir parfiim ¢ikms oluyor. Iste Pilar Boxford’a
yollanan ve onun da bayildigi numune bu. Aslinda i uzaktan
“Shalimar’y al, Ustiine Alliage bosalt” kadar basit goriiniiyor ama
iki farkli karakteri bir eden ve yumusak gegis saglayan notalarin da
dahil edilmesi nedeniyle asla o kadar basit bir ig degil bu yapilan.
Hos, basit bir i olmamasina ragmen parfiimoériin, yani Jean-
Jacques Diener’in bizzat kendi ifadesine gére bu yeni parfiimiin
tim tasarim streci iki saat sirtiyor. Numuneyi yolluyor ama geng-
liginden olsa gerek, kabul géreceginden pek timidi yok. Béyledir
hayat iste, sizin kendinize doniik alginizla disaridan size yonelik
alg1 bazen taban tabana zit olabilir.

Boxford numuneyi begeniyor ama miisteri ya bir kere, illa laf
etmese, iki kapris sallamasa olmaz. “Biraz fazla hayvansal kokuyor,
azicik ayar veriver suna,” diye geri gonderiyor numuneyi. Pek de
haksiz sayilmaz, zira hem misk hem de civet, istelik civer abzolist
var iginde. Diener biraz onu eksiltiyor, biraz bunu fazlalastiriyor,
duzeltiyor. Bu kez Boxford bir bagka itirazla geri yolluyor, falan
derken hazirlanmas iki saat siiren parfiime ince ayar verilmesi tam
bes ay siiriiyor. Hatta bir ara Givaudan'in Isvigre'deki merkezinden
diyorlar ki, “Diener kardegim, gel bu modifikasyon isini kolaylag-
tiralim. Sen burada Isvigredesin ama miigterimiz Paris'te. En iyisi
sen bu parfimin formilini Paris biromuza goénder, gitti-geldi
yapip paray: kargo sirketine yedirecegimize, oradaki gocuklar hal-
letsin bu talep edilen modifikasyonlar1.”

Ona da “Eyvallah” diyor Diener ama i sonunda doniip dolagip
su noktaya geliyor: Habire elden gegirilen numunelerin sayisi o
kadar artiyor ki bu modifiye etme isine nereden bagladiklarin
unutuyor Pilar Boxford. Algisini “reset”’lemek i¢in ne yapacagini
digtniirken, ¢ekmecesinin bir kogesinde kalmig ilk numuneyi
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buluyor. O kadar degisikligin tzerine kokladiginda, ilk numune
o kadar hos geliyor ki sonraki tim ¢abalarin boga olduguna ikna
olup ilk gonderilmis haliyle parfiimii lanse etmeye karar veriyor-
lar. Bu ilging yapidaki parfiimiin kendisinden sonra gelen Calvin
Klein/ Obsession, Laura Biagotti/Roma, Christian Dior/ Dune veya
Jean Louis Scherrer/Indian Nights gibi daha yeni parfiimlere de
ilham kaynag oldugu sdyleniyor.

Bu, Cartier parfiim projesinin iki ayagindan biri olan Parfum
de Soir, yani gece parfiimiiydi. Iyi de Parfum du Jour, yani giin-
diiz parfimi ne oluyor diye merak edeniniz var mi? O parfim
i¢in agilan konkur’'u da bir bagka firma, diger bir koku devi olan
Firmenich kazaniyor. Ancak esas tzerinde durulan gece parfiimi
oldugu i¢in gindiiz parfimini kazanan ve Firmenich’in gonder-
digi, kendine has, taze bir yapisi olan diger numunede birtakim
diizeltmeler yapilmas: gerekiyor. Dizeltme yapilacak ki once o
surildiikten sonra gelen gece parfimiini bozmasin. Bu dizelt-
meler de giindiiz parfiimiiniin kendine has karakterini ve bagarili
yapisini bir miktar bozuyor ve onu gece parfimiiniin bir aksesuari
haline getiriyor.

Sonunda bu iki parfiim, gece igin olan Parfum Must de Cartier
ve giindiiz i¢in olanu da Eau de Toilette Must de Cartier olarak iki ayn
sisede 1981 yilinda satiga sunuluyor. Daha bagindan itibaren makis
talihi belli olan Eau de Toilette Must de Cartier, tahmin edebilecegi-
niz gibi pek bagarili olamiyor ve 1993 yilinda piyasadan ¢ekilip yeri-
ne Must de Cartier Il isimli kardesi gegiriliyor. Bu bolime konu olan
ilk Cartier parfimd, yani Parfum Must de Cartier ise hila satista.

NERDE BUNUN $iSESi?

Biliyorum, “Bu adam taa bagtan basladi, Cartier’yi anlatt, parfi-
mu anlatti, parfiimiin koku profilini anlatt1 da, sisesinden neden
bahsetmedi?” diye diigiiniiyorsunuz. Hemen onu da 6zetleyeyim.
Bolimin bagindan beri soyledigim gibi, Cartier prestijli bir
miucevher markasi. nerleyen zamanlarda saat, cakmak, fular, esarp,
deri egyalar, kalemler, vs. gibi gene seckin birtakim triinlere imza-
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stn1 atmug olsa da, sattig1 Griinlerin higbiri isi bitince atilan Griinler
degil. $imdi Cartier bir parfiim yapacak, ismini de Parfum Must de
Cartier koyacak, tiiketici de bunu alip kullanacak, bitirecek, sisesini
de atacak m1? Yok iste, atmayacak. Atilabilir sige fikrine en bagta
Cartier yoneticileri itiraz ediyor: “Cartier triinleri ¢6p kutusunda
yer alamaz.” O halde ne yapilacak? Cartier'nin tasarim stiidyosuna
oyle bir parfiim sigesi siparisi verilecek ki ortaya ¢ikan eser, i¢inde-
ki bittiginde bile atilmasin.

Moust de Cartier
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Parfiimii seyreltince Eau de Toilette olmuyor

Kitaplarda, internette, vs. parfim konsantrasyonlar1 aciklanirken; “Eau de
Toilette, parfiimiin seyreltilmisidir,” denir. Hatta daha ileri gidip “Efendim, icinde
yiizde su kadar konsantre varsa, EdT’dir; bu kadar daha konsantreyse parfiimdiir”
falan denir. Oysa Cartier veya prestijli pek ¢cok markanin 6rneginde goriilebilecegi
gibi, bu her zaman boyle degildir.

Eau de Toilette ile parfiim, rahathkla farkh koku profillerine sahip olabilirler.
Neden? Ciinkii EAT ve parfiimiin kullanim alan, kosul ve zamanlan farklidir. “Birine
konsantreyi ¢ok koy, dbiiriinde o kadar koyma da alkoliinii bol bas” kadar basit bir
ayrim degil bu. EdT'yi giindiiz isyerinizde kullanabilirsiniz, zira ondan beklenen, daha
hafif veya daha az saldirgan kokmasidir. Sonucta yogun sosyal bir ortamdasimzdir
ve herkes isini yapmaktadir. Bagkalarinin kokusal alanina tecaviiz etmeniz hos kar-
silanmaz.

J0yle de diisiinebilirsiniz: Herkes bagkasinin alanina tecaviiz edecek kuvette
kokular siiriinse, ortamin toplam kokusu ne hale gelir? Oysa parfiim, ad iistiinde
“parfim”diir. Giindiizden geceye akan, daha iddial bir yasantinin temsilcisidir. Bu
nedenle de EdT’den daha hissedilir kokmasi beklenir. Nitekim de yle olur. ikisi
arasindaki bu farki sadece sivinin icindeki aktif konsantrenin oraniyla oynayarak sag-
lamak ¢ogu zaman miimkiin olmadig) gibi, hicbir zaman da dogru degildir. Bu nedenle
ciddi markalar her iki formun konsantresinin formiillerini farkh tasarlarlar ki bu fark
belirginlessin, i “fasulyenin etini bol koy usta”ya indirgenmesin.

Ancakbiz maalesef koku konusunda biiyiik bir bilgi kirliligi yasadigimizdan ve bu
konuda her kelam eden kendini “uzman” diye tanttigindan, boyle yanls yonlendir-
melere bolca kurban gidebiliyoruz.

S

Oyle de oluyor. Cartier tasarim ekibinden Xavier Rousseau ile
Pierre Ballereau, o ¢ok tinlii Cartier ¢akmagindan ilham alarak bir
parfiim sigesi tasarliyorlar. Cakmagn iri bir replikas: gibi ve oval
hatls, dik, yivli bir sise bu. Ustelik sadece gorsel olarak degil, man-
tik olarak da Cartier ¢akmaginin mantigina sahip. Séyle sorayim:
Atilabilir plastik ¢cakmaklar: harig tutarsak, az biraz kiymetli ¢ak-
maklarin mantig1 nedir? Kullanilip bitince gaz1 yeniden dolduru-
lur, degil mi? Iste Cartiernin tasarim ekibi de bu mantiktan gide-
rek son derece sik bir sige tasarliyor ama parfiim bu sigenin iginde
degil. Daha dogrusu, bu bir sise degil, tabir caizse Cartier imzal
bir sise kilifi. Parfiim kullanilip bitince bu —bir nevi— sanatsal tasa-
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rim objesi muhafaza ediliyor ve igine parfim sivisini tagiyan bir
baska sise yerlestiriliyor. Parfum Must de Cartier, basta da istendigi
gibi, asla atilmiyor; atilan sadece, bitince yenilenebilen bog “refill”
sisesi oluyor.

Sise eskizleri.
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Parfiim pazarindaki degisimler,
‘celebrity” parfiimleri, vs...

Bir parfiumeriye girdiginizde, ¢evrenizi saran raflarda yizlerce ren-
girenk kutu ve sise goriiyorsunuz. Hatta sadece raflarda degil, satis1
digmis parfimler igin ortadaki standlarda da indirim etiketi tagi-
yan siselere rastlayabiliyorsunuz. Parfiimeri magazasimi gegelim ve
herhangi bir markete girdiginizi varsayalim. Dis macunlari ve diger
kisisel bakim triinlerinin yaninda, gene sizi bekler durumda, gogun-
lukla parfim degil de eau de toilette konsantrasyonunda sigelere rast-
lamaniz olas. Tabii bu ikinci gruptakiler bir parfiimeri magazasinda
gordiikleriniz kadar pahali degil ve kitle pazarina uygun tretilmis,
maliyet ve satig fiyatlar1 da buna gére saptanmig gorece daha hesapl
trtinler. Boylece iki farkli kategoriden bahsediyoruz.

Kisaca bu kategorileri tanimlayalim: “Prestij parfiimleri” denen
birinci grup, elbette ¢ok daha pahali, pahali olmasinin yaninda da
sadece kisith satig noktalarinda bulunan ve satigta kendine alan
anlaminda da bir 6zellik vakfedilerek sunulan driinler. Bir koku
magazasina gittiginiz zaman, eger bir parfim markasin1 kendine
ait bir reyon i¢inde goriiyorsaniz, iriinlerin baginda da yiiksek
ihtimalle sadece o triiniin satis1 i¢in orada bulunan bir satic1 veya
marka temsilcisi varsa, parfimiin fiyat1 da 50 ml. i¢in 100 TL'nin
tizerindeyse, o kokulu iriin, pazarin prestij parfiimleri diliminde
yer aliyordur.

Yok, bir parfimii sadece koku satan degil, herhangi bir trtini
satan bir magazanin rafinda goriyorsaniz, satig fiyat: da ilk grup-
takilerin yarisindan bile agagidaysa, bu kez kitle pazarini hedefle-
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mis bir markayla kars1 kargiyasiniz demektir. Bunlari sadece ulus-
lararas: 6lgekte kaba ipuglar: olarak soyliiyorum. Yoksa markalama,
konsept veya o satig fiyatlar1 arasindaki farki etkileyen maliyet
unsurlar1 ayaginda gesitli ve 6nemli farklar var.

Gerek prestij parfumleri, gerekse kitle pazari trtnleri, bildi-
giniz, duydugunuz veya alistiginiz parfim dinyasina iligkin mar-
kalarin yan sira, bagka alanlardan tanidiginiz unli kisilerin isim-
lerini de marka olarak tagiyabiliyorlar. Antonio Banderas, Céline
Dion, Donald Trump, Gwen Stefani, Jennifer Lopez, Kate Moss,
Mariah Carey, Usher gibi “celebrity” tabir edilen ve bagka alanlarda
tinlenmis kisilerin isimleri yer aliyor bu etiketlerde.

Bu unli isimleri tagiyan parfumlerin ¢ogu, titiz demografik
aragtirmalar sonucunda isimlendirilmis, isim sahibi Gnld kisiye
de isim kullanma hakki olarak satistan belli bir yiizde verilmis
parfimler. Bu isimlerin parfiim diinyasiyla bir alakasi yok ama
dedikodu dergilerinde gériilebilen, televizyondaki bir dizide izle-
nebilen veya miizik klibinde dansina eslik edilebilen, kisaca “imre-
nilebilen” bir ismin parfimiini kullaniyor olmak, pek ¢ok gence
bir Guerlain veya Dior ya da Chanel kullanmaktan ¢ok daha cazip
veya “trendy” geliyor.

Bu sise Ustindeki isimle 6zdeslesme arzusunun gogu kez
sisenin i¢indeki sivinin nasil koktuguyla da bir alakas: yok. Nasil
kokarsa koksun, yeter ki arzulanilan statiiye bizi ulagtirabilecegine
inanalim, kendimizi kisa bir siire i¢in de olsa o in ve gérkemin
cazip dinyasiyla bir gérelim. Satin alinma saiklerini kisaca tarif
ettigim bu grup parfimlere kisaca “Unli parfiimleri” (“celebrity
fragrances”) deniyor.

Koku diinyas: digindaki isimleri etiket olarak kullanip parfim
satma isinin 6ncisi ve halen lideri, Amerikali pazarlama devi
Coty. Coty, daha 6nce uzun uzun anlattigim Frangois Coty’nin
kurdugu ama bugiin artik islevsel yapisi degisip bir pazarlama
devi haline gelmis bir sirket. Coty’nin ilk ¢ikardig: “inli parfimi”
2002 yilinda piyasaya siiriilen Jennifer Lopez. Bu isimle veya kisa-
ca J-Lo ailesinde satilan J-Lo, Glow, Live veya Deseo gibi birkag
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parfim var. Bu parfiim ailesi 2004 yilindan beri her yil Coty’nin
bilangosuna yaklagik 100 milyon Dolar ekliyor. Bu meblag
“Jennifer Lopez” ismi altinda satilan parfiimlerden geliyor, diger
isimleri saymiyorum bile. Hemen bes yil sonra, 2007'de ismi altin-
da parfim satian tnli kigi sayis1 otuzu gegiyor. Bugiin, piyasada
kag tane tunli parfiimi vardir, hani ben biraz daha fazla ilgiliyim
bu piyasayla ama, inanin ben bile tam say1y1 artik bilemiyorum.

Elbette bu kadar para ve emek harcandiktan sonra ekonomik
geri donisiini gormeden olmuyor; ¢linki higbir sirket parasini
sokaga atacak kadar deli degil. (Uluslararas: bir parfiim lansmani
i¢in gerekli tanitim biitgesi, 30 ila 50 milyon dolar arasinda degi-
siyor.) Bir Ingiliz perakende parfiimeri zinciri olan The Perfume
Shop’un Genel Midiiri Jeremy Seigal, bu durumu s6yle 6zetliyor:
“2004 yiinda inli isimleriyle satilan parfiimler satiglarimizin
yizde 1’ini olugturuyordu. Oysa simdi aradan sadece dort yil
gegmesine ragmen bu parfimlerin genel satiglarimiza orani yiizde
10’un tzerine ¢ikmis durumda.” Jeremy Seigal bunu séyledigi
anda The Perfume Shop biinyesindeki perakende diikkanlarinda
600 markaya ait 1.700 civarinda iriin satilmaktayd.

Tabii pop sarkicilari veya film yildizlarinin isimlerine Dolarciklart
yatirinca, sadece o koku pazarlama sirketinin kontrol edebilecegi
krizlerin Gtesinde de krizler gikabiliyor. Elizabeth Arden grubuna
bagl Britney Spears veya Parlux grubuna bagh Paris Hilton veya
Estée Lauder grubuna bagh Donald Trump, medya 6niinde sagma-
layip tnlerine soru isaretleri ekleyince, bu parfimlerin satiglar1 da
bu soru igaretlerine paralel disisler yagayabiliyor. Bu anlamda tnlg,
medyatik isimler altinda yapilan parfim satis1 isi, getirisi bol ama
riski ¢ok yiiksek bir alan. “Séhret golgelenmesi’ne karsi yildizlarla
parfum pazarlama devleri arasinda yapilan ciltler dolusu 6zel kont-
ratlar, elbette bunun 6niine gegebilmek amaciyla, o kisilerin yagam
tarzlarin siireli olarak kisitlayan pek ¢ok maddeyi de igeriyor. Ancak
her felaketi 6ngoremezsiniz ve birdenbire mesela Paris Hilton'un
gizlice ¢ekilmis yatak odasi gorintileri internetteki video paylagim
sitelerini doldurabilir.
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Bu anlamda, tinli medyatik isimler diginda, diger ve gorece
daha tutarly, kendilerince bir yagam tarzini temsil eden moda mar-
kalariyla yapilan lisans anlagmalari daha risksiz oluyor. Adidas
veya Calvin Klein'n ismini kullanan bir parfiim, elbette Britney
Spears veya Paris Hilton'unkinden ¢ok daha giivenli. Gergek su ki
ozellikle geng segmentte bdyle bir pazar var ve kimse bunu kagir-
mak veya rakibine kaptirmak istemiyor. Buna kars1 da kendi triin

radiance

Yukaridaki ti¢ parfiim, Gnli kisilerin isimlerine ¢ikarilmig parfiimlere
(celebrity fragrances) Grnek teskil ediyor:
Elizabeth Taylor, Britney Spears, Jennifer Lopez.
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karmalar: iginde bunlara bir Gst sinir koyarak givenlik 6nlemi
aliyor pazarlama firmalari. Ornegin bu firmalarin en biiyiigii olan
Coty’nin parfimlerinin ytizde 801 lisans1 alinmig isimlerle satilan
parfiimler olmasina ragmen, bu lisansh iriin karmasinda gohret
isimlerin orani yizde 15’i asla ge¢miyor.

Bu inli isimlerin parfimlerine bir de o marketin veya girdi-
giniz moda triini magazasinin kendi markalar1 da eklendiginde,
ortaya yiizlerce parfiim markasi ve yiizlerce segenek cikiyor. Igeriye
belli karakterde, belli adette miisteriyi cekebilmek ve belli bir pazar
diliminde taniniyor olmak, bdyle bir parfum ¢ikararak ana iskolu
disinda ek bir gelir kapis: agmaya yeterli olabiliyor. Bu sadece yurt-
diginda béyle degil, 6rnegin bir Pagabahge magazasinda bile kasa-
nin yaninda her biri ayn kokusal notaya vakfedilmis Pagabahge
kolonyalari bulabiliyorsunuz.

Yerel olarak satisa sunulan markalari bir yana birakalim ve
oyunun biyiik oynandig: uluslararas: 6lgekteki biiyiik lansmanlara
bakalim. Bundan yirmi yil kadar 6nce ayn1 anda her yerde ve her
ilkede satigina baglanan bu tip uluslararasi lansmanlarin sayist
yillik 90 civarindayken, bugiin neredeyse her giin yeni bir parfim
lansmani yapiliyor. 1980 yilinda 20 adet parfiim piyasaya sirilmig-
ken, 2004 yilinda bu rakam 264. (1900 ila 1969 arasindaki yaklagik
70 yillik siirede piyasaya ¢ikan uluslararas: parfim sayisi: 176! Yil
bagina bolduginiz zaman ikiden biraz fazla ve neredeyse zamani-
mizda bir y1lin sadece ilk yarisinda piyasaya sunulan kadar bir sayz.)

Peki, bu kadar girtlak girtlaga bir rekabetten o kokular nasil
sag salim ¢ikabiliyorlar? Cikamuyorlar tabii. Piyasaya sunulan yeni
parfiimlerin yiizde 80’i bagarisiz oluyor. Bu basarisizliklardan en
bilinen markalar bile nasibini alabiliyor. Yves Saint Laurent’in iki
parfumi, NVu ve M7 mesela; ilki tamamen raflardan kalkt, ikin-
cisiyse su an i¢in sadece Amerikan pazarindan geri ¢ekildi, ¢iinki
bu parfiimler beklendigi kadar satmad: ve onlarin artik raflarda
var olabilme maliyetleri sirketlerin zarar hesabina yaziliyor. Isin
ilginci, satig digiikligi direkt olarak parfiimlerin kokularinin
bagarili olup olmamasiyla degil, dogru pazarlama bilegenlerinin
kullanilip kullanilmamas: veya zamanlamayla ilgili. Demem o ki,
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M7 mesela, sahsen gayet bagarili buldugum bir parfiimdi benim
—ama ne fayda...

Parfim bollugunun veya her giin yeni bir parfiimiin hayatimiz
isgal etmesinin baglangici olan 70’li yillarda piyasaya ¢ikan 210
yeni kokudan bugiin sadece 22’si hayatta. 1980’lerde, bir avug
gergek klasigi harig tutarsak, bir parfiimiin piyasa 6mri ortalama
sekiz yilken, bu once alti, sonra iki yila, daha sonra da 18 aya
kadar stratle digiiyor. Bugiin i¢in birakin 18 ayi, bir sene igin bile
olsa raflarda kalabilmek, piyasadaki markalarin ¢ogu igin biyik
bagar1 addediliyor. Oysa bir parfiimiin hak ettigi hazirlanma siiresi
bile neredeyse piyasa 6mriini asiyor. Dogru diiriist bir parfimiin
hazirlanma siiresi 6 ila 18 aydan asag: degil.

Sadece ilk numunenin formiile edilmesini, yani esas yarati- .
cilik agamasini gegelim, o formiil fiziksel varha doénigtiginde,
yani koku hammaddeleri birbirine eklendiginde, olgunlagmas: ve
gergek karakterini verebilmesi i¢in neredeyse en az iki ay uygun
ortamda bekletilmek zorunda. Bu siireden 6nce bir parfiime olmug
goziiyle bakarsaniz, siz siseleyip magazaya gonderdiginizde, igeri-
deki molekiillerin birbirleriyle muhabbeti hild devam ediyor. Bu
durumda da ilk kokladiginiz 6rnek numuneyle son hali arasinda,
i¢ine higbir sey ilave edilmese bile, sadece bu molekiiler aligveris ve
uyum saglama sorunlar1 nedeniyle biyiik farkliliklar ortaya gika-
biliyor. Bu fark, sadece kokunun degismesi degil, rengin donmesi
veya katmanlar halinde ayrigmasi ya da sivinin netligini kaybetme-
si gibi istenmeyen bagka yan sonuglara neden olabiliyor.

Seri atig yapar gibi habire piyasaya, tabir caizse parfim firlat-
manin, bir de yaraticilik ayaginda yasattig: sorunlar var: Yeterince
sire ve biitge verilmedigi i¢in parfumler ya teknik olarak bagarisiz,
ya daha 6nce begenilmemis ve piyasaya sirilmemis parfiimlerin
yeni konsept altinda satiglar1 ya da belki en koétiisi, dug jeli veya
sabun kokusu olarak formiile edilmis birtakim kokularin “esegi
boyayip at yaparak” piyasaya sunulmalari. Sire ve yaraticihiga tani-
nan prim ortadan kalkip yatirilan biiyiik paralarin kargihiginda risk
minimuma dugirilmek istenince, dogal olarak birbirine benzes
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parfimler sariyor ortaligy. “O satiyorsa, o zaman biz de benzerini
yapalim da riske girmeyelim,” deniyor ve boylece kokusal bir tika-
niklik yaganiyor. Bu tikaniklik da pazarlama unsurlarindan medet
umularak, yeni konseptler yaratilarak agilmaya ¢alisihyor.

Bouchra Sentissi, Arap asilli, parfiim meraklisi bir hanime-
fendi. Paris’teki koku perakende zinciri Sephora’nin koridorlarini
dolagtyor ve Wall Street Journal muhabiri Christina Passariello’ya
yakimiyor: “Biitin bu yeni parfiimler birbirine fazla benziyor.
Paketler, sigeler, isimler ve renkler farkh ama iglerindekileri bir-
birinden ayiramiyorum.” 2007 yilinda sarf edilen bu s6zler, aynen
bugiin de gegerli.

Peki, uluslararasi bir tirtn i¢in 30-40--50 milyon Dolar yatirim
yapacaksimiz ve bu kadar parayr gébmduginiz trin, bir yil kadar
kisa bir sirc iginde digerlerinin arasindan siyrilarak size hem
yatirdiginiz paray: geri verecek, hem de istiine kir ettirecek. Bunu
sadece iyi bir kokulu siviy1 veya parfiim aleminin standart Ingilizce
tanimuyla juice'u (suyu) sisenin igine doldurarak saglamak miim-
kiin mi? Degil tabii. O zaman da parfiim diinyasi, mevzunun ash
olan kokunun ve kokmanin digina gikarak bagka alanlara kayiyor,
pazarlama dinyasinin en saldirgan taktiklerinin yagandigi kanli
bir arenaya donigtiyor.

NASIL GELDIiK BU GUNLERE?

Peki, kisith sayida parfiimiin piyasaya sunuldugu ve kokularin da
ozel ve birbirinden farkli oldugu yillardan, nasil oldu da kokuyu
arka plana atarak kokudan bagimsiz parfiimler satmaya galisan bu
marka ve lansman enflasyonunun iginde buluverdik kendimizi?
Helen M. Caldwell ve Deborah Flammia’'nin bu konuda nefis bir
makaleleri var ve bir yandan ona géz atip, bir yanda da okudukla-
rim1 yorumlayarak aktarayim.

Son 45-50 yil iginde adim adim, bazen de sigraya sigraya geldi
parfim dinyast bu duruma. Bu durumun misebbibi de, bu iglerin
Dogu’dan sonra ikinci vatani diyebilecegimiz Avrupa topraklari
degil bilakis oradan kilometrelerce uzaktaki Yeni Diinya, yani
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Anmerika. Avrupali rakiplerine gore nispeten ucuz, yaratilan yeni
kadin tipine ve onun toplum igindeki roline gayet uygun bir
kavramsal ¢erceve i¢inde pazara sunulan ¢ Amerikan parfimi
baglatti bu ¢ogalma ve gesitlenmeyi: Revlon'un Charlie’si, Estée
Lauder’in Youth Dew'u ve Fred Hayman'in Giorgio Beverly Hills'i.
Once Avrupalilar'in ve 6zellikle Fransizlar'n burun kivirdigi pazar
segmentlerini hedeflerinin odak noktalarina yerlestirdiler, sonra da
o gine kadar parfim isiyle ugragan hi¢bir firmanin aklina gel-
meyecek pazarlama taktikleriyle Avrupa’yr once kendi Amerikan
topraklarinda yendiler, sonrasinda da kendi lkelerindeki bu zaferi
diinya 6lgegine yaydilar.

Amerika’daki bu yeni parfiim markasi 6rneklerini elbette diin-
yanin bagka yerlerindeki 6rnekler izledi. Ingiltere’de Mary Quant,
ki ismi mini etekle ve viny/ ¢izmelerle anilir, 1974 yilinda efsanevi
parfimér Guy Robert’in tasarladigi Havoc'u gikardi. Hawoec, aslin-
da parfiimli bir viicut spreyiydi ve pahali parfiimlere ulagamayacak
durumdaki kusith biitge sahibi geng nesli hedef aliyordu. Metal
bir tip i¢inde atomizerli bir ambalaji vardi, yani ginimizin
gazh deodoranlar formatindaydi. Igindeki koku konsantresi ¢ok
¢ok azdi, direkt olarak tene degil, havaya sikiliyordu ve koku
molekiillerinin ¢ogu da ortama yayiip kayboluyordu. 70’lerin
Ingilteresi'nde geng bir tniversite 6grencisi hanimefendiyseniz,
cebinize li¢ bes peni koyabilir, bir Hawoc alabilir, sonra odanizda
onu havaya dogru sikip o bulutun i¢inden gegerek kokunun ustii-
niizli tamamen kaplamasini saglayabilirdiniz. Misk, ¢igekler ve st
notalarda hafif bir karamel veya créme brilée kokusuyla donemin
kokusal begenilerine de yeni bir renk katiyordu Hawoc.

Ingilizler boyle yapar da, Japonlar markasiz durur mu?
Japonya'da da Shiseido firmasi Inowi isimli bir parfimle aym
yillarda Japon pazarina giris yapti. Kozmetik veya moda marka-
lariin ardi ardina parfiim ¢ikarmalari, bu kez miicevhercilerin
goziinden kagmadi ve olduk¢a kirl bu pazara 1976 yilinda da
Van Cleef&Arpels firmas, First isimli parfiimle adim atti. Eh, hep
kadinlar m1 hikim olacak tiiketici profiline, erkeklere de siradist
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bir seyler gerekiyordu. Bunu da Christian Dior, Eau Sauvage ile
kargilad ve gok satan bir parfim klasigine donigti. 1977 yilinday-
sa neredeyse ismi yiiziinden pazari géremeyecek olan Opium’un
lansmani vardi ve hemen ertesi y1l Estée Lauder’in Opium’a cevab
olarak Cinnabar geldi.

1978de Cacharel'in Anais Anais’i kokusal begenilerde ufak bir
yon degisimine yol agt1 ve yesil taze kokular bir siireligine perde
arkasina gekilerek yerlerini beyaz ¢igek kokularinin hakim oldugu
parfiimlere birakti 80’li yillar, yuppielerin yillariyd1 ve Giorgio
Bewverly Hills gibi kuvvetli kokan parfiimler, sadece siireni degil,
onun i¢inde bulundugu ortami da isgal ederek saldirgan veya
abartili parfiimlere 6rnek oldular. Abartili parfiim kulvarinda bu
Amerikan hamlesine cevap, bu kez Christian Dior’dan geldi ve
Poison, tirunin nadir bir 6rnegi olarak sahnede yerini ald.

Bu yeni tipgiigli kokan parfiimlerin yol agtig1 kokusal saldirgan-
lik ve bundan dogan rahatsizlik o kadar ileri gitti ki Amerika'daki
bazi restoranlar bu dénemde Poison parfiimiini stirinmily migte-
rilerin yemek salonuna alinmayacagim kigiik tabelalarla duyur-
du. Endigeleri, diger misterilerin kokudan rahatsiz olmalarinin
otesinde, parfiimiin kokusunun servis edilen yemegin aromasin
bastirmasiydi. Poison’in parfim formunda konsantre orani yiizde
37ler seviyesindeydi ve bu yiiksek konsantre oranindan bagimsiz
olarak icinde kullanilan notalar etki ve kalicilik olarak oldukga
baskin notalardi. Stimbilteber kokusunun en keskin hissedildigi
parfiimlerden biri olarak tarihe gecti Poison ve “ya sev ya nefret et”
(“love or hate”) sifatin1 hak eden neredeyse ilk parfiim oldu.

Top tekrar Amerikalilar'in sahasina diigmiisti ki Calvin Klein
ayn1 kuvvet ve saldirganliktaki Obsession ile Poison’a kargilik verdi...
Tabii ben size burada sadece en belirgin 6rnekleri anlatiyorum
ama bu tenis mag1 gibi miicadelenin sadece iki veya ii¢ marka
arasinda gegmedigi, yil bagina her bir yandan ve markadan parfim
lansmani olaymin ¢1g gibi biiytiyerek ve katlanarak arttig: sanirim
dikkatinizi ¢ekmigtir.
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80’LER... 90’LAR...

Az o6nce verdigim Giorgio Beverly Hills, Poison veya Obsession
kadar saldirgan olmasa da, teknik anlamda igerik maddelerinin
bazilarinin agir1 miktarda kullanilarak 6ne ¢iktig1 bagka parfiim-
ler de vardi bu dénemde. Guerlain’in Samsara’si mesela tam bir
sandal agac1 agir1 dozu 6rnegidir. 80’lerin diger baz1 ¢ok giigli
kokan ¢igeksi parfim lansmanlar1 arasinda Boucheron/Boucheron,
Cacharel/Lou Lou, Cartier/Panthére, Chopard/Happy Diamonds
ve Guy Laroche/Clandestinei sayabiliriz. Bu glicli kokularin
yam sira, daha digsik bir profil ¢izen Estée Lauder/Beautiful,
Guerlain/Jardins de Bagatelle ve Yves Saint Laurent/Paris gibi
isimler de 80’ler furyasinin diger 6nemli parfiimleri arasinda yer
aldilar. 80’ler bitip 90’lara gelindiginde, 90’lar1 kargilayan ilk kayda
deger parfim Lancome’un T7ésor'u oldu. Piyasaya siiriildikten
dort yil sonra en ¢ok satan beg parfiim arasina yerlesti ve uzun stire
bu konumunu terk etmedi. Ayn yillarda bir diger 6nemli hit de
Givenchy’nin Amarigeiydi.

90’11 yillar, ashinda kokusal begeni konusunda bir diger yon
degisiminin sebebi oldu. Gittikge artan gevresel duyarliliklardan
istifade etme digiincesi, parfiim firmalarini temiz kokan formiiller
yaratma arayigina itti. Deniz ve ozon notalar: ilk kez bu yillarda
parfimorlerin paletleri veya koku orglarinda yer almaya baglad:.
Bu kulvardaki parfiimler i¢in neredeyse olmazsa olmaz bir mole-
kiil olan ve karpuz ile kavun aras: bir kokuya sahip calone molekii-
line formiiliinde yer vererek ortaya ¢ikan Aramis’in New Wesfini,
Calvin Klein'in Escape’i ve Christain Dior'un Duné'u takip etti.

CAT! DIYE SAVASA DONDUK YINE
1945 yilinin Mayisi'nda Almanlar’in teslim olmasiyla II. Diinya

Savagi, en azindan Avrupa’da bitti. Aslinda teslim toéreninden énce
zaten pratik olarak bitmis sayilird, ¢inkii Almanlar’in artik dire-
necek silah, gereg ve insan kaynag: kalmamigt1. Avrupa'da bittikten
az sonra, Agustos’ta da Pasifik’'te sonlanarak tamamen kapandi bu
kanli defter. Gene, bu kez Japonya'nin teslim oldugu toren, savagin
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sonu olarak kabul edildi ama aslinda Pasifik’te de pratik olarak
¢oktan savag bitmisti. Japonlar'in ne hava, ne de onlar gibi bir ada
tilkesi i¢in ¢ok 6nemli olan deniz kuvvetlerinden eser kalmigti.
Iyi de, madem pratik olarak savagin bitmesi bu teslim torenlerin-
den ¢ok daha onceydi, o zaman neden sivil unsurlarla kaynayan
Dresden kenti sona geyrek kala hunharca bombalanarak yerle bir
edildi veya daha da korkuncu, neden Hirosima ve Nagasaki'ye
niikleer bombalar atilarak sayisiz insan telef oldu?

Bu son yikim ve vahget hamlelerinin II. Dinya Savag ile
maalesef bir ilgisi yok. Bu son gii¢ gésterileri, miittefik kuvvetle-
rin birbirlerine yaptiklari kanli birer jovdan bagka bir sey degildi.
Milyonlarca vatandagini savag siiresince yitiren ama simdi oniinde
durulamayacak bir sekilde dogudan batiya Avrupa iglerine ilerle-
yen Rusya, kol kola oldugu miittefiklerinin géziini korkutuyordu
ve madem o goz korkutuyordu, o zaman onun da géziini korkuta-
cak, hatta irkiitecek birkag hamle yapmak elzemdi. Dresden yerle
bir edildi, Hirosima ve Nagasaki niikleer birer yikintiya dondd,
nelere muktedir olundugu gosterildi, eller esitlendi, i¢ler rahatlad:
ve II. Diinya Savas: bitirilip, yeni hesaplarin ve gii¢ miicadeleleri-
nin 6nd, bu kez farkli aktorlerle agild.

Ne oldu II. Dinya Savag’'nin sonunda? Olan, savasin bagla-
dig1 kitaya, yani Avrupa’ya oldu ashinda. Avrupa kitasi, Avrupal
olmayan iki giicin, ABD ve Rusya'nin zaferine teslim oldu. O
gun bu iki giice teslim edilen Avrupa, hala geri alinabilmis degil
ve ne zaman “eski kita’da eski kitalilar hikkiim stirer, o da belirsiz.
Galipler arasinda, miittefiki olan rakibine oranla ¢ok daha az
kayipla ve daha da guglenen imalat ve finans sektoriyle dikkat
¢eken ABD, bu kazanimla kendi kitasinin i¢inden digariya kuvvetli
bir ¢ikis yapmug oldu ve bugiin Irak’tan Granada Adalarr’na kadar
at kosturabilen bir imparatorluga dénisti. Daha 6nce esamisinin
okunmadig1 pek ¢ok alanda artik Amerikan yagam tarzinin dayat-
t1ig1 Urtinler ve pazarlama politikalar: hikmetmeye baglad:.

“E simdi ne diye ‘Cat! diye tarihe dondiik, anlamadik valla?”
derseniz: II. Diinya Savag’'min bitmesiyle degisen giic dengeleri,
“koku” dleminde de hig aligik olmadigimiz manzaralarin belirmesine
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yol agt1 derim. Artik neredeyse her giin yeni bir parfim lansmaniyla
yagadigimiz kokusal karmaga, bu savagin bitimiyle yiikselmeye bag-
layan yeni degerlerin, savag siiresince gelistirilmis yeni teknolojilerin
ve yeni pazarlama anlayiglarimin bir triini. Dev Alman kimya
endustrisi ile Amerikan savag makinesinin kimyasal ¢arklar: elbirligi
etmis olmasalar, yeni ve ucuz koku molekiilleri, kokuyla ilgili her
alana, dolayisiyla parfiim diinyasina da girememis ve maliyetleri
asag1 cekememis olacakt.

Avrupa savas siiresince kararsiz dengeler i¢inde gidip gelmemis
olsa, Coco Chanel savagin bitimiyle beraber Isvicre’ye kagip, yargi-
lanma korkusuyla on yil koku ve moda diinyasindan ve tabii kendi
lilkesi Fransadan uzak kalmayacakt.. Amerikan askerleri Paris
sokaklarinda aligkin olmadiklar: bir burjuva yagam tarzina gahit
olup, oradan aldiklariny, sise sise Guerlainleri, Patoular: tilkelerine
tagimasalar, onlar1 tagimadan 6nce de sehirde sergiledikleri tagrali
yankee aligkanliklarini biraz maskeleyebilseler, kurtarict konumun-
da olmalarina ragmen onlara burun kivirilmayacak, “Parasi var
ama zevki yok,” diye kiigiimsenmeyeceklerdi.

Savagin bitiminden sonraya, yani 1950’lere kadar parfim
kullanimi, segkinlerin elinde liks diyebilecegimiz bir ayricaliktu.
50’lerde iki unsur, bitlin pazar yapisini degistiriverdi: Bunlarin
ilki markalagmanin artmasi, ikincisiyse bir parfim ¢ikarmanin
yikselen maliyetiydi. Bu iki gergek de, Ggiincii bir gergegi getirdi:
Artan markalagma ve yiikselen maliyetlerin 6niine ge¢menin tek
yolu pazar genisletmekti. Daha kitlesel kullanim ve daha yaygin
satisa ulagilmadigy siirece, bagarili olmak ve para kazanabilmek
neredeyse imkansizlagtyordu.

ORTA DIiREK! ORTA DIiREK!

Bu yillarda pazarin hakimi, elbette Fransiz markalariydi. ABD
topraklarinda parfiim treten markalarin da gézi Fransa'daydi. Hem
moda olacak koku yoniine iligkin sinyalleri oradan aliyor, hem de
daha seckin Fransiz imajindan istifade edebilmek i¢in parfiimlerine
Fransizca isimler veriyorlardi. Fransizlar iginse Amerikan pazarinin
gereksinimleri hi¢ mi hi¢ 6nemli degildi. Onlar kendi tlkeleri igin
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parfim tretiyor, Amerikan pazarimn degisen ve gelisen dinamikle-
rini gérmezden geliyorlardi. Ancak savagin bitimiyle ortaya ¢ikan bir
gercek daha vard: ki artik ortalama bir Amerikan vatandag: Fransiz
esdegerinden ¢ok daha fazla harcama giiciine sahipti. Amerika
savagta, tabir caizse, bir koyup on bes almig ve zenginlesmisti.

Ortalama Amerikan vatandaginin kabaran ctizdani, kendi tilke-
sinde Avon veya Max Factor gibi markalarin dogmasina ve biiyii-
mesine sebep olup kendine ayri bir kulvar agtirirken, Fransizlar
bu yeni gelisen ahc kitlesinin varhigim fark etmekten uzak kald1
Birakin ortalama Amerikan vatandagina yonelik iriin konumlan-
dirmayi, Fransizlar esas boru ottiirdiikleri prestij parfiimler paza-
rinda bile ABD’ye sadece mali gonderiyor, reklam veya magaza ici
promosyon gibi konulara hi¢ bulagmiyorlardi. Promosyonu geg-
tim, satig elemanlarina egitim dahi vermiyorlardi. Onlar Fransiz’ds
ve Urlinleri her kogulda satardi. O zaman Amerikalilar’a digen de
paraciklarini bu markalara yatirip nakitlerinin sagilmasini bekle-
mekti. Tabii ki bu beklenen olmadi ve doga bosluk kabul etmedi.
Revlon ve Estée Lauder gibi Amerikan firmalarinin Fransizlar'in
burun kivirdigy kitlesel pazarlara yaptiklari hamleler, sonunda
Fransizlar'in en gigli olduklar: prestij parfiimler pazarinda bile
lider konumlarini kaybetmeleriyle sonuglands, istelik bu kaybedis
sadece Amerika'yla sinirli kalmadi.

Fransizlar i¢in pek de hayirh olmayan bu savagin kivilcimini
Estée Lauder ve ilk parfiimii Youth Dew gakti. 11k piyasaya siirii-
lis tarihi 1954 olan Youth Dew, parfim haline gelmeden once
bir banyo sonrasi yag: olarak ¢ikmugt1 piyasaya. Bayan Lauder’in
kendi aksini iddia etmesine ragmen kismen anozmik olmasinin,
yani koku alma duyusunun olduk¢a zayif olmasinin etkisiyle,
yagmn bitini igindeki koku konsantresi inanilmaz oranlardayd: ve
bu giglii ve kalict bir kokuya yol agiyordu. Fiyat1 da Fransizlar'la
mukayese edilemeyecek seviyedeydi: 8,50 Dolar.

Nasil bu kadar ¢ok konsantre ve nasil bu kadar ucuz bir fiyat
olabiliyordu? Bu soru da gelisen kimya ve 6zellikle aroma kim-
yas1 endustrisinde cevap buluyordu. Bir zamanlarin sadece dogal
esans yaglarindan yapilan parfimlerinin yerini, 6nce ayar vermek
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i¢in kullanilan sentetikler almig, daha sonra sentetikler ¢ogunluga
gecip bu kez dogal yaglar ayar verici konumuna diigmisti. Bu iki
farkli malzeme arasindaki fiyat dengesi de elbette ¢ok daha ucuz
olan sentetik malzemeler lehine kuvvetle bozuluyordu. O zamana
kadar tene uygulanabilecek kokuyu sadece Fransiz parfimleri ola-
rak bilen ve bu liikks triinlerin de kendilerine erkekler tarafindan
hediye edilmesini bekleyen Amerikali kadinlar, birden ellerinde
ucuz, kuvvetli kokan ve kendilerinin de satin alabilecekleri kokulu
ve kokutan bir malzemeyle kars1 karsiya kaldilar ve elbette bu yeni
malzemeye deliler gibi hiicum ettiler.

Estée Lauder bu hiicumu daha da delirtmek igin aklina ne geli-
yorsa yapti. Fransizlar'in aklindan bile gegmeyen hediyeli satiglara
baglads; kokuyla beraber kiigiik numuneler verdi, kremlerinden
hediye etti, satildig1 diikkanlarin her kosesine, hatta merdiven-
lerine bile Youth Dew siktirdi, zaman zaman kendisi tezgahlarin
arkasina gecip kendi satig elemanlarina yardim etti. Magazalan
gezen mugteriler kokuyla ilgili fikir edinebilsinler diye her parfim
standinda bir siseyi (bugiin “tester”/denenmelik olarak bildigimiz
siseler) acikta biraktirdi ve serbestge sikilip denenmesine izin
verdi, vs. vs. Elinin ulagmadig1 yerlerde de potansiyel migterilerine
kokuyu ulagtirdi. Magazalarin musterilerine gonderdikleri hesap
ozeti veya katalog zarflarinin igine tzerine Youth Dew sikilmug
kagit seritler koyarak sagirtt:1 ve heveslendirdi Amerikan kadinla-
rint. Bugiin hepimize “normal” gelen bir¢ok pazarlama taktigini ilk
kez Estée Hanim akil etti.

Oyle her kogede sattirmadi parfiimiinii Estée Lauder, giinkii o
da prestijli kalinmasi geregine inaniyordu ama sinirli sayida segkin
magazada bile satilsa, kolayca alinabilir bir fiyatta olmasina ¢ok
dikkat etti. Yourh Dew ve Estée Lauder, bu farkli anlayis ve farkhi
hedef kitle se¢imiyle déneminin satig rekorlarini ve tabii Fransiz
rakiplerinin de kalplerini ¢atir ¢atir kirdilar. Kigisel bakim iriin-
leriyle tinlenen Estée Lauder markasinin bilyiime macerasinin da
kirilma noktas1 Youth Dew’la oldu. Hatta bir ara tim irlin satig-
larinin neredeyse yiizde 80’ini Youth Dew parfimii olugturuyordu.
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Sonugta Youth Dew ile daha 6nce olmayan bir pazar segmenti
yaratild1 ve Fransizlar bu yeni pazarda ters ayaga digerek, yani
kontrpiyede kalarak ilk hezimetlerini tattilar. Ancak kigiik bir
yenilgi elbette butin ABD o6l¢eginde Fransiz parfimlerinin
hakimiyetini silmeye yetmezdi. Bir Amerikan parfiim stilinden
soz etmek i¢in ¢ok erkendi ve bunun igin 70’lerin ve Revlon'un
Charliesinin gelmesi gerekiyordu.

AGIZLAR SULANINCA...

Charlie, Revlon'un, yani Charles Revson’un boyacidan aldig: sen-
tetik boyalar: kii¢iik bir odada minik siselere doldurup tirnak cilas:
diye satarak baslattig1 kitle pazarina yonelik kozmetik devinin
piyasaya ¢ikardigs ilk parfim. Cikis y1li 1973. Ne ayricaligi var da
bize konu oldu? Su ayricahigs var: Charlie, Fransiz parfiimlerinin,
ABD topraklar: tizerindeki satig rakamlarini gegen ilk Amerikan
parfimi. Hatta sadece ABD degil, giktig1 yil diinyanin en ¢ok
satan parfimi olarak biitiin kurguyu degistiren, donem igin 15
milyon Dolar gibi dudak uguklatacak rakamlara ulagarak pek gok
yatirimcinin agzim sulandiran bir parfim. Bu sulanan agizlar daha
sonra bagka bagka markalar oldular, kih birlegtiler, kih ayrildilar,
kah birbirlerini satin aldilar ama sonunda parfim diinyasiny, igin-
dekiler birbirine benzeyen ama ismi farkh giselerle doldurdular,
yani bugiini bugiin yaptilar.

Charlicyi birdenbire piramidin tepesine ¢ikaran iki 6nemli
stratejik gercek var. Ilki, Amerikan kadiniyla ilgili yeni deger-
leri 6ne ¢ikarmasi, yani bagimsiz ve gen¢ bir kadinin varligim
kabullenmesi — ve kabul ettirmesi. Bu kadin Char/ie reklamla-
rinda erkegin poposuna saplak atan, pantolon giymis, kariyer
kadini tipiyle resmedilir (Bkz.: “Parfim Reklamlarinin “Cinsi”
Diinyast”). Ikincisiyse, prestijdi, liikstii falan takmadan hem segkin
magazalarda, hem de kitlesel pazara hitap eden kosebagsi market-
lerinde satisa sunulmasi. Kentte yasayan, kentte ¢aligan, kendine
givenli, kariyeri i¢in evlilik planlarini birkag yil 6teleyebilen, ini-
siyatif kullanmay1 seven ve birazcik da maceraci ruhu olan kadini
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temsil eden bir parfiimdiir Char/ie. Kadin aslinda boyle degilse bile
Charlie reklamlari kullanicisina béyle hissedebilecegi mesajini ver-
mekte gayet bagarili olmugtur. Tipki atas1 Yourh Dew gibi oldukga
uygun bir fiyat: vardir ve ayn1 onun gibi i¢indeki konsantre orani
oldukea fazladir.

Piyasaya siiriliginin zamanlamas: da ilgingtir, ¢linki ona
kadar olan zamanda parfiimler genelde yeni yil veya noel hediye-
ligi doneminde satiga sunulurken, Charlie Subat ayinda piyasaya
¢ikar ve parfiim satin alma aligkanligini yil i¢ine yayar. Onun kitle
pazarinda yakaladig satig ve ilging sunum zamanlamasi, pesinden
pek ¢ok takipgisini de getirecektir ve koku pazari da bir daha asla
eskisi gibi olmayacaktir. Sigedeki sivi, artik neredeyse tamamen
yapay molekiillerden tretilmigtir ve bu anlamda da geri dontlmez
bir bagka akimin iyice yerlesmesinin baglangici olur.

Doénem 50’ler degildir, artik insanlarin hayatinda televizyon
da vardir ve Revlon firmasi da hem yazili basin1 hem de televiz-
yon diinyasini1 sonuna kadar kullanir. Bu kullanim sadece reklam
vermekle simirli kalmaz; Charlie ve diger Revlon irinleri ilgisiz
goriinen ama izleyicileri potansiyel alict varsayilan pek ¢ok TV
programinin sponsoru olurlar. Bunlarin arasinda Amerikan TV
diinyasinin en bildik programlar: olan Johnny Carson veya Bill
Cosby Show da yer alir. Periyodik yayinlardaysa hem moda,
hem kadin, hem de erkek dergilerini kullanirlar: Cosmopolitan,
Seventeen, Vogue, Harper’s Bazaar ile beraber Penthouse ve Playboy
da Revlon’'un Charlie biitgesinden sebeplenir. Cok yogun bir
numune kampanyasi yiritilir ve bu kampanyalara, tizerinde bin-
lerce “Charlie” yazan balonun havaya ugurulmas: gibi bugiin bile
ilging gelebilecek promosyon etkinlikleri eslik eder.

Bunlar sadece Amerikan tiketicisini ilgilendiren hamleler
olmakla beraber, II. Diinya Savag’'nin sonundan beri Amerikan
imparatorlugunun diinya tzerindeki egemenliginin, dolayisiyla
Amerikan yagam tarzinin, Coca Colalarin, McDonald’slarin,
bagka uluslarin kiltirlerinin igine de kodlanmasiyla beraber
degerlendirildiginde, diinya pazarina yonelik sonuglar1 getirir.
Amerikan kadim digiinilerek pazarlamalar yapilmigtir ama zaten
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diinyadaki kadinlar da Amerikan kadini gibi olmuglardir — veya
olamadilarsa da ona 6zenmektedirler. K6y globallesmektedir ama
her kéytin de elbette bir muhtari vardur.

YiNE GELDIK 80’LERE

80’li yillarda bir Amerikan bombasi daha patlar ve Amerikan
koku pazari bu bombadan sonra tamamen Amerikalilarin olur.
Bu patlayan son bombanin ismi de Giorgio Beverly Hills'tir.
Bahsetmigtim, sadece siiriineni degil, iginde bulundugu ortam da
etkisi altina alan veya iggal eden, saldirgan karakterdeki kokularin
en 6nde gelen 6rneklerinden birisi.

Biiyuli bir fantaziye hitap eder bu parfim. Tektiplesmis hayat-
tan cani stkilmigtir bu fantazinin sahibi olan kadinin ve bu sikin-
tiy1 agmak i¢in agirihiga varan uyaranlar hayatina kabul etmekten
¢ekinmez. Bu tiiketici profiline sunulan parfiim de agir1 bir uya-
randir ve sadece kadinin kokmasini yeterli gormeyip, ortami da
kadinin parfimi gibi kokutur, domine eder. “Daha giigli olan
iyidir” veya “daha biyiik olan iyidir”in kokusal bir ifadesidir yani
ve bu ifadenin de 6tesine tagarak bir de degisik olup sikinti yaratan
dongliyt kirmak gibi cazip ve tath bir yan vardur.

Kokusunun detaymna girmeyecegim Giorgio Beverly Hills'in,
zaten farkindasinizdir, bu yazida kokusal profillerden degil, onla-
rin degistirdigi tiketim aligkanliklarindan s6z ediyoruz. Ancak
Giorgio Beverly Hills s6z konusu olunca mutlaka deginmem
gereken bir pazarlama unsuru var ki bu bile tek bagina “Gncesi”
ve “sonrasi” diye bahsetmemize neden oluyor. Demistim, 1954'te
Youth Dew bile koku sikilmug kagt seritleri reklam igin kullaniyor-
du. Ancak bunlarin etkisi ¢ok kisa ve zaman zaman da amacindan
sapabiliyor. Oysa amag, kokudan 6rnekleme yapma imkan: verip
vakit gegirmeden satin almaya yonlendirmek.

Nasil sapabilir amacindan bu kagit seritler? Oncelikle bu kagi-
da kokuyu sikma iglemini musterinin kendisi yapar ve en uygun
miktar1 stkmak konusunda bilingli oldugu maalesef siiphelidir. Az
stkabilir, bu, parfiimdeki koku molekiillerinin beklenenden ¢abuk
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havaya karigmasi, yani fikri tam veremeden ¢abucak kaybolmasiy-
la sonuglanabilir. Fazla sikabilir, bu da kokunun olmas: gerekenden
yogun halde kigida yapismasina ve gene bir yanlis kokusal algiya
yol agabilir. Bir diger 6nemli dezavantaj da bu kokular1 stkmak i¢in
ortaya birakilan numune sigelerin ¢ok ¢abuk bitmesidir ki bu da
art1 bir maliyet unsurudur.

Giorgio Beverly Hills, bu konuda daha 6nce de denenmis ama
yayginlagtirilmamig bir uygulamay: canlandirir. Kokular, mikro
kapsiil teknolojisiyle bir kigidin i¢ yiiziine konumlandirilir ve tizeri
yapiskan bir bagka kagit tabakayla kapatilir. Iginde gerekli miktarda

eou de parfum sproy
vaponsateur

CalvinKlein

1.7fL0Z 50me

Sadece siireni degil, ortami da yogun etkisi altina alan parfiimlere ii¢ 6rnek: Giorgio
Bewerly Hills, Obsession ve Poison.
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koku barindiran ve tzeri kapal kagit serit, dergilerin veya postayla
giden reklam mektuplarinin igine yerlestirilir. Yapigkan tabaka
kaldirildiginda, ortama kontrolli miktarda parfim kokusu yayilir
ve mugteri isterse bunu bileginin igine filan da siirip giin boyu
tagtyabilir. Bu sayede tiiketici, oturdugu yerden dogru bir kokusal
profilin tamg1 olmustur. Reklam mektuplarinda bu kokulu kigida
bir de siparis formu ve 800’lii licretsiz arama hatt1 numaras: eslik
eder. Amag, hemen denemeyi yaptirip evindeyken misteriden sipa-
risi alabilmektir ve oldukga bagarili olur bu yontem.

Tabii buna parfimiin lineer/¢izgisel bir kurguda yapilandiril-
mis olmasinin, yani ust, kalp ve dip notalar olarak farkli degisim-
lerle degil, bagtan sona, ne kadar siire gegerse gegsin aym kokuda
kalan yapisinin da yardimi olmugtur. Bu sayede parfiimden edini-
len izlenim, siireye bagli olmayan bir izlenimdir. Giorgio Beverly
Hills tamitim kampanyasi, bu yeni tip koku kéagitlarinin ilk yaygin
kullanicist olarak bugiin bile devam eden bir akimin baglaticisi
olur. Ozellikle Kasim veya Aralik aylarinda tugla boyutlarinda bir
moda dergisi satin aldigimizda, siz de muhtemelen bu kagt strip-
lere rastlayacaksimz iginde.

Ibrenin Fransa'dan Amerika’ya donmesine neden olan tarihsel
ortam ve bu ortam iginde hareket eden tli¢ parfimden sonra artik
net bir degisim vardir: Parfiim, artik bir ytiksek satig rakamu isidir.
Kitle pazarina veya prestij pazarina, hangi dilime olursa olsun ¢ok
¢ok satmali, maliyet ve yiiksek kir bu satig vasitasiyla yakalanma-
lidir. Bunun dogal sonucu da kisalan raf 6mrii, ayni marka altinda
¢ogalan parfiim ¢esidi, sisenin igindeki kokulu sivinin bagrolden en
iyi yardime1 oyunculuga gegmesi ve dogal olarak da kokusal fark-
liligin 6nemini yitirerek yerini kavramsal farklihiga terk etmesidir.

Cok mu umutsuz bir noktaya getirdim konuyu? Hi¢ mi timit
yok, ne dersiniz? Elbette imit var ama onu da bagka yaziya bira-
kalim, yine Amerikan parfiimlerinden bir 6rnekle yola devam
edelim.
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CK, One

Calvin Richard Klein, ABD’ye Macaristan'dan go¢ etmis Musevi
bir ailenin ¢ocugu. Baba Leo bakkal, anne Flore ise terzi.
New York’un pek de mutena bir semti diyemeyecegimiz, Dogu
Avrupals, Irlandali ve Italyan gégmenlerin yasadig Bronx'ta yagi-
yorlar ve hayatlarimin odaginda zor kosullarda ¢orba paralarimi
¢ikarabilmek yer aliyor. Kiigiik Calvin'in, kendini bilmeye bagladig:
yaslardan itibaren kazanmaya yénelik bir arzusu var, hatta yag
biraz ilerleyince babasinin bakkal diikkdnini zincir haline getir-
mek hayalleri filan kuruyor.

Calvin'in kendisine ¢ok benzer bir aile yapisindan gelen bir de
kankasi var: Barry Schwartz. Calvin ve Barry’nin ¢ok kiigiik yag-
larda mahallede oyun arkadaghgiyla baglayan beraberlikleri, yillar
gecip Calvin Klein markast multimilyar Dolar’lik bir sirket haline
geldiginde bile bozulmuyor ve Barry’nin Calvin Kleinin haya-
tindaki yeri ve hatta katkusi, olduk¢a 6nemli. 80 numarali Public
School'da beraber ilk egitimlerini aliyorlar. Ilging bir tesadiifle aym
okulda ama onlardan dort sinif ileride, gelecegin bir bagka tnlis,
Ralph Rubin Lifschitz ya da bildigimiz ismiyle Ralph Lauren de
okumakta.

Calvin derslerinde oldukga basarih bir 6grenci ve karnesindeki
notlar biyik ¢ogunlukla A veya B. Ancak o dénemde, 6zellikle
resim derslerine olan ilgisi herkes tarafindan biliniyor. Hatta
okulun besinci katinin tavanina ¢izdigi bir tablonun, hila orada
durdugu séyleniyor. Bu meraki sayesinde, ailesinin de ittirmesiyle
Endiistriyel Sanat Lisesi’ne gidiyor. Bu, yasadig1 ¢evre i¢in oldukga
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siradis1 bir tercih ve hemen goze batiyor. Liseden sonraysa onu
bekleyen okul Moda Teknolojisi Enstitiisi. 1963 yilinda okuldan
mezun oluyor ama gariptir ki pek ¢ok kaynak onun bu okulu
bitiremediginden s6z ediyor. Bunun sebebiyse son derece basit,
¢inki Calvin Klein’in ismi okulun yilhginda yok. Neden? Cinki
bir tipografi hatasi nedeniyle Calvin yerine Alvin Klein olarak yer
aliyor yillikta.

Okulu bitirince Calvin hemen ¢aligmaya bagliyor. Bir zamanla-
rin Mahmutpasa’si benzeri bir yerde giysi imalat¢ilarindan birinin
yaninda ige giriyor. Haftalik kazanci 55 Dolar, ¢izdigi palto ve
mantolar da toptan olarak 6,95 satiiyor. O dénemde ABD'de
her késede modaci yok bugiin oldugu gibi; parasi olan imalatgilar
Avrupa’ya alic1 kiliginda eleman gonderip oradan model ¢aliyor ve
o modelleri de degistirip degistirip kendi imalatlar1 haline doniig-
turtyorlar. Calvin'in isi de bu model ¢6zme isi. Bu konuda ¢ok
yetenekli oldugu, giysiye bakar bakmaz hemen giysinin patronunu
bir kagida ¢izebildigi soyleniyor. Bu da igvereni igin biiyiik avantaj
tabii. Isveren icin gegerli olan bu avantaj, Calvin igin pek ise yara-
muyor, haf taligina zam istemek igin patronun kapisini galdiginda,
bir dayak yemedigi kaliyor. Bu durumu da igine sindiremeyip
aynliyor isinden.

Arkadag1 Barry Schwartz ise o sirada bakkaliye isleriyle meg-
gul. Yetenegine giivenen Calvin, ¢aliyor kankasinin kapisini ve
kendi imalat isini kurmak istedigini belirterek borg para istiyor.
“Borg isteme benden buz gibi sogurum senden” demiyor Barry,
Calvin'e ama “Ben borg vermem, ortak olurum,” diyor. Bronxlu iki
kafadar, Barry’nin 10 bin Dolari’'ni sermaye yapip 1967 yilinda,
yani mezun olduktan dort yil sonra Calvin Klein Incorporated’
kuruyor. O giin baglayan bu ortaklik, her ikisi de hisselerini satip
isten el ¢ekene kadar aralarinda pek de bir sorun ¢ikmadan yillar-
ca sirlip gidiyor. Tahmin edebileceginiz gibi, ortaklar arasindaki
gorev bolimiinde isin tasarim kismi Calvin'in, is idaresi ve hesap
kitap kismi da Barry’nin sorumlulugunda.

Ne is yapiyor bu ikili? En basit bulduklar isi yapiyorlar: Ceket
imalati. Yaptiklar1 ceketler de, perakende satilmak tzere tiiccarlar
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tarafindan 7 Dolar civarinda fiyatlarla aliniyor. O zamanlar gezgin
tekstil saticilar1 pek revagta. New York Yedinci Caddede de York
Hotel diye bir otel var ki iki kat1 aslinda normal otel odalarindan
olugmasina ragmen dénemsel olarak bu gezgin saticilar tarafindan
kiralanip “showroom” olarak kullamiliyor. (Halen pek ¢ok tlkede,
ozellikle fuar zamanlarinda, fuar alani yakinlarindaki otellerde bu
tip gegici uygulamalar vardir.) Alicilar bir vesileyle kendilerine ula-
san bu saticilardan randevu alip oteldeki odalarina gider ve kolek-
siyonlarin1 gorip, eger begenirlerse, tstine fiyatta da anlagirlarsa,
magazalar igin siparis verirler.

Bizim iki Bronxlu kafadar da 1968 yilinda York Hotel'in altinca
katinda bir oda tutup bagliyorlar gelen migterileri kargilamaya. Bu
mekanda illa randevu vermek gerekmiyor mal satmak igin. Otele
gelen alicilar, biraz merak, biraz da kelepir bir mal bulmak timi-
diyle sadece davetli olduklar1 odaya girmekle kalmay1p, gelmisken
diger odalara da kafa uzatiyorlar ne var ne yok bakmak i¢in. Ayrica
alicilarin da illa kenar mahallelerdeki kiigik giyim magazalar
olmas: gerekmiyor, dev perakende zincirlerinin satin almacilan
da kendi magaza markalar altinda satilacak iriin bulmak igin bu
ucuz giysi cennetine sik stk ugruyor.

Simdilerde iflas edip atil duruma diigen, ancak o yillarda pek
meshur bir “department store” zinciri var Amerika'da, Bonwit
Teller. Bu ¢okkath magazalar, bizim YKM veya Boyner gibi teks-
tilden ev egyasina pek ¢ok iriiniin ayn ¢at1 altinda satiga sunul-
dugu, zamani kisitli Amerikan tiiketicisini kap1 kapt dolagmaktan
kurtarip bittn ihtiyaglarim tek elden karsilamak tizere kurulmug
dev magazalar. O donemin meshurlan i¢inde Neiman Marcus,
Saks Fifth Avenue veya Harry Bendel’s falan var ve Bonwit Teller
da onlar gibi olduk¢a prestijli bir ¢ok kath magazalar zinciri.
Bonwit Teller'in en biiyiik 6zelligi de yeni yetenek kesfetmesi. Bir
ornek: Christian Dior'u Amerikan tiiketicisine ilk sunan magaza-
dan bahsediyoruz.

Bonwit Tellerda, Dan O’Brien isminde ceket satinalmasina
bakan bir muhterem var ve bir koleksiyon randevusuna gitmek
tizere York Hotel®e geliyor, asansére biniyor muhterem. Randevusu
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besinci katta, ancak takdir-i ilahi denir herhalde, bizim Dan
O’Brien biraz da asansor stresinden olsa gerek, besinci kat yeri-
ne altinci katin diigmesine basiveriyor ve asansér durup kapilari
agildiginda kendini Calvin ve Barry’nin koleksiyonunun yer aldig
odanin kargisinda buluveriyor. Calvin'in daha o zamandan, olduk-
¢a farkli minimalist bir tasarim stili var. Abartili degil ama fark
edilen bir tarz bu ve odadaki tiriinler Dan O’Brien’1 cezbediveriyor.

“Odadaki uriinler” dedim diye 6yle pek de matah ve zengin bir
koleksiyondan bahsettigimi zannetmeyin, topu topu alt1 ceket ve
ti¢ kadin elbisesinden olusuyor ilk Calvin Klein koleksiyonu. Dan
O’Brien bakuyor ki tirtinler farkli ve ses getirebilecek tarzda, “Calvin
kardes,” diyor, “ben bunlar1 begendim ama gel sen Cumartesi giini
bu koleksiyonu bizim miidire Mildred’a da goster. Bu iddiali bir
koleksiyon ve ben tek bagima risk almak istemem.”

Koskoca Bonwit Teller'in miidiriine nasil gésterilir driinler,
hem de Cumartesi giini? Elbette bir taksiye atarsimiz, odaya
gelince de agar gosterirsiniz, degil mi? Yok 6yle yagma. Ayagina
gelen bu firsat1 bu sekilde degerlendirmeyi diiginmiiyor Calvin ve
taksiye indirip bindirme sirasinda zaten olduk¢a diiz ve minimal
tasarimlara sahip olan giysilerinin burusarak albenilerini kaybet-
me riskini almak istemiyor. Ne yapiyor peki? Tekerlekli bir askiya
(stpa) asiyor alt1 ceket ve g elbiseyi, ite ite Yedinci Cadde'den Elli
Altina Sokaka dogru siriiklemeye bagliyor. Sirikliyor, ¢linki
askinin da arka tekerlegi kirik ve yle kolay gitmiyor New York
sokaklarindaki kalabaligin iginde.

Sonunda Bonwit Teller'a variyor ve ¢ikiyor midire Mildred
Custin’in kargisina. Mildred Hanim, yiiziinde en ufak bir giilim-
seme olmadan askidakileri inceliyor, sonra donerek bombay:
patlatiyor: “Bay Klein” diyor kargisinda titreyen 25 yagindaki
Calvin Klein’a, “bana 6,95 fiyat ¢ektiginiz bu giysilerin hepsini,
fiyat: ¢ misli arttirarak ve parga bagina 20 Dolar vererek satin
alirim. Ancak tek kogulum var: bu trinleri sadece benim maga-
zamda satacaksiniz.” Once gelen 20 Dolarlik teklifin ve ilginin
saskinligin1 yagayan Calvin Klein, hig istifini bozmadan g¢ekiyor
bléfiini: “Sizin adamimiz zaten benim diikkinima kazara geldi ve
ben daha diin bu koleksiyon i¢in diger ‘department store’lardan
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siparig almigtim. Sadece size 6zel satig hakki olayim yemezler yani.
Ne istiyorsaniz alin ama sadece sizde satilmasini, yani ‘exclusive’
olmasin1 beklemeyin.”

Mildred Hanim, “La havle!” gekerek doniiyor masasina (ki vaka-
nuvisler Mildred Hanim'in tam burada “La havle!” degil de “Oh my
god!, Jesus!, Holy shit!” gibi terimler kullandigim yazarlar), agiyor
¢ek defterini, yaziyor 50 bin Dolar’lik bir ¢ek ve yiiziine bile bak-
madan uzatiyor Calvin Klein’a. Calvin heyecanla eve doniip agiyor
telefonu ortagi ve kankasi Barry Schwartz’a: “Bonwit Teller bize
50 kagithk siparis verdi!” diye heyecanla aktariyor ama Barry’nin
para isleri disindaki konularla ilgisi o kadar az ki cevaben “Bonwit
de kim?” diye soruyor Calvin'e. Calvin'in verdigi muhtemel cevap,
terbiye olgiilerine sigamadigs icin buray: kisa gegerek bu ilk Calvin
Klein koleksiyonu sati hikiyesine noktay1 koyuyorum.

Bonwit Teller magazalarini bulundugu konuma getiren, 6ngé-
rileri ve isabetli tercihleri. Hakikaten de bekledikleri gibi Calvin'in
koleksiyonu 4dninda satiliyor. Bonwit Teller'in ardindan Macy’s
gibi diger magazalar da siparis tstiine siparis yagdirmaya baghyor.

Calvin Klein'in giysi koleksiyonunu satin alarak tine kavugmasina sebep olan
Bonwit Teller magazasinin aksesuar ve parflimeri reyonlarinin gorindsi.
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Sonugta Calvinlle ortagi, York Hotel'den ¢ikip kendilerine daha
biyiik bir yer tutuyor, siparigleri kargilayacak kapasitede fason
dikigciler ayarhyor. O sezonu digeri takip ediyor, hem satis grafi-
gindeki yiikselme, hem de tasarimlarin monokromatik renklerdeki
minimalizmi bir efsane olup yayilmaya baghyor kulaktan kulaga.

Calvin ve ortaginin dikkat ettigi tek sey var: Oyle her yere mal
vermeyip dagitimi kisith tutmak ve mala ayr1 bir “6zel, bulunamaz
emtia” havasi vermek. Yillar gegtik¢e bu seckin dagitim ag terci-
hinin avantajlarina, Calvin Klein'in 1973, 74 ve 75te aldig1 Coty
Tasarim Odiilleri (ki sinema diinyasiin Oscar’ina egdegerdir)
ekleniyor ve gohret biyidikge biyiyor.

Degerli bir marka haline gelmeye baglayinca, farkl trinlere
de o marka konulmak isteniyor, yani lisans anlagmalar1 yapiliyor.
Hem bluejean hem dc i¢ ¢amagir1 igin yapilan anlagmalar oldukga
onemli burada, zira bu iki tiriin Calvin Klein Inc.’in satiglarini pat-
latiyor. Hatta bugiin igin sirket ¢oktan Van Heusen isimli meshur
gomlek imalatgisi gruba satilmig olsa bile, gelirinin ytizde 80’i bu
lisans haklarindan geliyor.

“Satiglar1 patlatiyor bu lisanslar” dedik ama nasil patlatiyor?
Amerika gibi bir pazarda reklam olmadan patlama yapmak ¢ok
zor. Calvin de reklam konusunda hayal ve ahlak sinirlarini zorla-
maktan ¢ekinmiyor. Bluejeanleri igin o yil heniiz 15 yaginda olan
Brooke Shields'le gektirdigi ve i¢inde o meshur bagtan gikarica
sloganin, yani “Benimle Calvinlerim arasinda higbir sey yok /
There is nothing between me and my Calvins”in de yer aldig
bir dizi cinsellik ¢agrigtiran kampanyayla bagliyor bu zorlama igi.
Cinsiyetsiz gibi goriinen veya escinsel tiiketiciye de el sallayan i¢
camagir reklamlari “insan figiiriinin reklam ig¢indeki kullanimi ve
ahlak” konulu pek ¢ok akademik aragtirma tezine konu olan rek-
lamlarla devam ediyor. 1968de 50 bin Dolar’la baslayan is hacmi
5 milyar Dolar’a kadar ulagtyor yakin yillarda. Iyi de giysi, ceket,
bluejean, i¢ ¢amagir1 falan derken acaba bunlarin iginde koku da
olmayacak mi1? Elbette olacak!

Calvin Klein ile ortag: Barry Schwartz'in aklina parfiim yapma
fikri ilk olarak 1977 yilinda geliyor. O yillarda ve halen, bir moda
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markasinin parfimle iligkisi genelde lisans anlagmas: prensipleri
tzerine kurulmugtur. Fakat bizim Bronxlu kafadarlar uyanik ya,
diyorlar ki; “Yav, biz birine markay: kiralayacagimiza bir sirket
kurup kendimiz yapalim satigin1.” Tabii, davulun sesi uzaktan hos
geliyor ve hi¢ anlamadiklar1 bir iskolunda Amerika'yr yeniden
kesfetmeye galisiyorlar.

Kuruyorlar Calvin Klein Cosmetics sirketini 1977 yilinda. Eh,
koku da anladiklari is olmadigina gore ne yapacaklar? Topluyorlar
esten dosttan veya ¢alisanlardan bir danigmanlar ekibi ve hemen
caliyorlar koku treticisi sirketlerin kapilarini. Yer Amerika olun-
ca en gansh koku ureticisi haliyle bir Amerikan sirketi olan IFF
oluyor ve Calvinle Barry'nin 6niine IFF’den parfiim numuneleri
gelip gitmeye bagliyor. Ilk yapacaklan parfiim kendi markalarin:
tagtyacak, yani Calvin Klein ismiyle satilacak. Tesadif o ki aym
donemde, daha ilkokul siralarinda aym okulda okuduklari, hatta
basta bahsettigim gibi kendilerinden dort sinif ileride, yani agabey
konumunda olan bir bagka yeni megshur Amerikali modaci, Ralph
Lauren de bir koku yapmaya karar vermis ve onun da koku ima-
latgis1 olarak tercihi gene ayni1 IFF sirketi. $imdi anlatacaklarim,
parfim tarihinin en 6nemli migteri kazalarindan biri, onun igin

latfen dikkatli okuyun.

YOK ARTIK!

Soylenene gore, IFF’den her iki sirkete de ayn1 parfiim numuneleri
gidiyor, nasil oluyorsa. Ancak her iki sirkette de kokuyu degerlen-
direnler farkl isimler ve koku ¢ok 6znel bir zevk konusu. Gelen
numunelerden biri Calvinlerin sirketinde masanin tuzerine konu-
yor ve once Calvin, sonra Barry, sonra da ¢ok giivendikleri diger
isimler baglhiyorlar koklamaya. Calvin'in Baron de Gunzburg isimli
bir de arkadag: var bu degerlendirme grubunun iginde. Baron, bir
sosyelit, aym1 zamanda da Harpers Bazaar'la Vogue dergilerinin
moda editorii ve TowntICountry dergisinin de yayin yonetmeni.
Miihim ve fikrine itibar edilen bir muhterem yani. Ilk siseyi agar
agmaz burnu kivriliveriyor Baron’un. Onun bu olumsuz tepkisini
goren Calvin ve siirekéds: da kafadan siliyorlar kokuyu ve gegiyorlar
ikinci numuneye. Ikinci numuneye onay veriliyor.
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Az bir sire sonra hem Calvin'in, hem de Ralph Lauren’in
kokular1 ¢ikiyor piyasaya. Ralph’in parfimii Polo ismini tagiyor
ve aninda satig rekorlant kiriyor. Calvin'in Calvin Klein isimli
parfumiiniinse yiiziine bakan yok. Calvin'in ortag: Barry o hafta-
sonu magazalar1 dolagirken Ralph Lauren’in Po/o’sunu hasbelkader
gortiyor, yanasip kokluyor ve tokat yemis gibi oluyor; bu koku ¢ok
tanidik! Hemen sarihyor telefona ve Calvin'e “Agbi ya, gordiin
mi yedigimiz halt? Bizim burun kivirip reddettigimiz ilk kokuyu
Ralph Laurene satmiglar ve millet satin almak i¢in kuyruga girmis
durumda buralarda!” diye feveran ediyor. Pigmanlik fayda etmiyor
ve Calvin Klein'n ilk parfim denemesi boyle bir talihsizlik ve
biyiik para kaybiyla sonuglaniyor. Alinan ders ne? Bilmedigin isi
ehline teslim et, mevkiine giivenip de herkesi kokudan anlar zan-
netme, yoksa para kaybedersin.

Alinan bu ders tizerine Calvin Klein Cosmetics, isim hak-
lariyla beraber, 6ncelikli isi bu olan bir sirkete satiliyor, sonra o
sirketten Unilevere gegiyor, vs. vs. (Buglin Unileverde de degil,
Coty Grubu'nda.) Isim hakk: Unilever'in elindeyken, Obsession,
Eternity, Escape gibi birbirinden bagarili kokular piyasaya strilip
bir dénem igine dustigi finansman krizine gare oluyor Bronxlu
iki ortagin.

YiNE BASLADIK ZAMANDA ZIPLAMAYA!

Simdi Calvin Klein'in bu ilk koku macerasindan, farkh bir dénem
araligina gegelim: 1994 yilindayiz. 1970’lerin kendi i¢ diinyasiyla
ilgilenen jenerasyonunun tzerinden 80’lerin hurs dolu gengligi
geemis ve 90’lar “Generation X” denen farkli bir geng tiiketici
kugagiyla kargilanmig. Kisa adi ile “Gen X7, klasik yontemlerden ve
araglardan hoglanmayan, tasarimci markalarinin ardinda hayatlari-
na ve kendilerine iligkin anlamlar arayan bir profil ¢iziyor. Bunlara
klasik bir parfim ve klasik pazarlama yontemleriyle hitap eder-
seniz, geleceginiz yer en fazla rakibinizin seviyesi olabilir. Calvin
Klein'in kendi kigisel diigiincesi de bu yonde ve “Insanlar artik ecza
dolabinda bir gigeye daha ihtiyag duymuyor,” diyor.
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Eh madem 6yle, o zaman hem klasik satig kanallarinin hem
de ecza dolabinin digina ¢ikabilecek bir parfiim yaratmak lazim ki
satabilsin. Ustelik cinsiyet ayrimlarinin da kesin olmaktan uzak-
lagtig1 o donemde boyle bir yeni parfim neden her iki cinse de
hitap etmesin, tiniseks, hatta androjen bir karakter tagimasin?

Calvin Klein'in isminin bag harflerinden tiireyen kisaltmadan
yola ¢ikarak isimlendirilen cK One’in yaratilig: bu fikirler etrafinda
sekilleniyor. Hem her iki cins de kullanacak, yani “one/bir” olacak,
hem de parfim kokmayi sevmeyenlerin bile kullanabilecegi kadar
seffaf ama karakteristik bir koku olacak.

Parfimiin tamitimlarinda iglenen 6ncelikli tema ¢ One'in ilk
tiniseks parfim olmasi — ama bu kat'a dogru degil. Yaklagik dort
yuz yildir diinyada tniseks, yani her iki cinsin de kullanabildigi,
bir siriilebilir koku var ve ismi de kolonya, limon kolonyasi. Haydi
limon kolonyasini basit bulup parfiimden saymadimiz diyelim,
o zaman iki: Jean Patou’yu anlattigimiz bélimde (Bkz.: “Joy'un
Bitmeyen Hikéyesi”) degindigimiz 1929 ¢ikigh tniseks parfim
Le Siene ne diyecegiz? “Gak-guk” edecegiz ve pek fazla bir sey
diyemeyecegiz herhalde. Bu gergege ragmen gene de itiraf edelim,
pazarin kadin ve erkek parfimleri diye yapay bir ayrimi kalin bir
cizgiyle yasadig1 90’larda, her cinsin paylagabilecegi bir parfiim
fikrinin son derece sansasyonel ve basarili bir fikir oldugu kesin.

Gelin bos verelim bunlari ve pazarlama dehalarinin dayattigi-
n1 benimseyerek ¢K One’1 ilk tiniseks parfiim olarak kabul etmis
gorinelim. Peki, “klasik satig kanallarinin digina ¢ikmak” dedik.
Bu ne demek? Parfiim alma niyetiyle dolagmayan tiiketicinin dahi
ulasabilecegi fiyatta ve 6zellikle “Gen X”in ugrak yeri olan mekan-
larda satiga sunulacak bir parfim demek. Hedef boyle daraltildi-
ginda, akla Calvin Klein'in sahsi dostunun sahibi oldugu Tower
Records magazalar: geliyor. Akla gelen de uygulaniyor ve hemen
plak ve CD satan bu magazalarda sunum yapmak tzere 6zel cK
One standlar1 hazirlaniyor. Bu standlar kasalarin yanina veya geng-
lerin yiridagi koridorlara yerlestiriliyor ve mesela Nirvana'nin In
Utero albimiini satin alirken yaninda duran standdan da bir tane
¢K One almak son derece zahmetsiz hale geliyor.
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¢K Onéin formilini koku ireticisi Firmenich sirketinden
Alberto Morillas ile Harry Fremont beraber hazirhyor. Harry
Fremont, ISIPCA mezunu, yabana atilmayacak bir parfimoér ve
Donna Karan, Cerruti, Estée Lauder, Armani, Ralph Lauren,
Valentino, Michael Kors gibi pek ¢ok markanin parfiimiinde koku
tasarimcisi olarak imzasi var. Hele ki Alberto Morillas, kendi ken-
dini yetistirmis, bugiin itibariyle yaklagik 300 parfiime imzasin
atmus, oldukga tinlii bir Ispanyol parfiimér. Tasarladigi parfiimlerin
listesine bakildiginda, “hafif” notalar igeren parfiimlerden yana
egilimi oldugu hemen belli oluyor. Demem o ki, Acqua di Gio,
Kenzo Flower, Thierry Mugler Cologne, DG Light Blue, vs. hep
Alberto Morillas'in tasarimi. Birkag bélim o6nce hikéye ettigimiz
bir diger seffaf parfim, L’Eau d’Issey’in tasarimcist olarak tanidi-
gimiz Jacques Cavallier'nin de kendisinden ¢ok sey 6grendigi biri,
sirdag ve dostu.

¢K One da, haliyle, parfiimorlerin tarzina paralel bir koku pro-
filine sahip. Bol narenciyeli, bergamot, limon, kirmizi mandalina,
ananas, papaya ve yesil ¢ay notalan igeren bir agihg, ardindan
miige, frezya, giil, menekse ve yaseminle gelen kalp notalar, dip-
teyse megeyosunu, sedir, amber, sandal agac1 ve bol miktarda misk
molekiili yer aliyor. Parfiimiin koku piramidinin tabani oldukga
dar tutulmus, yani formiil i¢inde daha maliyetli molekillerden
olusan dip notalarin oram oldukga dugiik. Bu da agilisi ¢ok kuv-
vetli olmasina ragmen dip notalara yaklasildiginda oldukga zayif-
latiyor parfiimi. Bu nedenle de ilk 1-1,5 saat taze taze kokarken,
bu kisa siirenin sonunda tende pek koku izi kalmiyor ve yeniden
stkmak gerekiyor. Zaten pazarlamac sirketin istedigi de bu ve her
iki saatte bir yeniden sikilsa bile biitgeyi rahatsiz etmeyecek bir
fiyat dilimi belirlenmis cK One igin.

cK Oné'n sigesini Fabien Baron tasarlamig. Gene L’Eau d’Is-
seyden bahsederken ismini zikrettigimiz Baron, tasarim ve rharka
danigmanlig1 yapiyor. Vague dergisinin Italyan ve Fransiz edisyon-
lar1 ile Harper’s Bazaar dergisinin kurumsal kimlikleri onun tara-
findan tasarlanmig ve halen de Inferview dergisinin editoryal
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direktori. Calvin Klein, Burberry ve Giorgio Armani markalari da
onu elinin degmesiyle parlamus.

Baron’un ¢K One igin yaptig1 sige tasarimi oldukga basit ama
bir o kadar da tinlenmis, neredeyse kiilt haline gelmis durumda.
Sige, icki satan her magazada gorebileceginiz viski veya konyak
sisesinin kigiltilmis ve buzlu cama uyarlanmis hali, tepesinde
de aliminyum bir kapak var. Bu basit tasarim i¢in elbette hemen
bir hikaye yaratihp “Cam oldugu i¢in geri doniigiimi var,” deniyor
ama biliyoruz ki bu gergek biitiin cam siseler igin gegerli ve biitiin
parfimler de cam siselerde satiliyor. Kutu da gene aym kavram,
yani “ucuz ve cinsiyetsiz olma” temastyla uretilmis ve dyle altin
yaldizd, lake kartondu filan degil, bildigimiz kraft kagidinin bir
turevi kullanilmig bu minimalist kutu tasarimi igin.

cK Oneda tepeden tirnaga her agsamada fiyat goéz oniinde
bulundurularak hareket edilmis. Az 6nce saydigim ¢igek veya
meyve isimlerine aldanmayin; onlarin pek az1 diginda, mesela kir-

Bir dénemin
parlayan yildizi
cK One'in Fabien
Baron tasarimi
sigesi. Siseyi
kahverenginde
ve “Tekel Tabii
D Kanyak” etiketiyle
vaporisatenn hayal etmek

Colvinklein Kien hig zor degil.
200 mi€
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miz1 mandalina veya tiiyli adagay: ve limon diginda higbiri, aslinda
dogal halleriyle yer almiyor ¢K One'in iginde. Onlarin yerine o
dogal malzemelerin kismi replikalar: olan molekiiller var parfim-
de. Bol miktarda galaxolide, gene bol miktarda hedione (methyl
dibydrojasmonate) ve ambroxan, beta ionone, cis-3-hexenyl acetate,
coumarin, dihydro myrcenol, geraniol, helional, iso E Super, lilial, lina-
lool, linayl acetate, magnolan, phenyl ethyl alcohol/den olusan oldukga
digik maliyetli bir formil bu.

Ancak bu ucuz malzeme, ucuz sige ve ucuz kutunun toplamin-
dan bir parfim efsanesi dogdu. Talep dogru saptanmig; gelmekte
olan farkll neslin o 4na kadar varligindan haberdar olmadig: bir
ihtiyag yaratilmis ve bu ihtiyag da cK One adiyla sunularak gide-
rilmig. ¢<K One, hem kendisi, hem sezonluk ¢ikan flankerlariyla
(yancilar1) hila en gok satan parfiimlerden biri.

Nedir bu flanker veya yanci iriinleri cK One'in? Mesela her
sene i¢in ayr1 olmak tizere CK One Summerlar, CK One Scene, CK
One Electric, CK One Red, CK One Summer Blue, CK One Graffiti,
vs. diye uzayip gidiyor bu liste ve yeni yanci parfiimlerle daha da
gidecege benziyor. Oyle bir konsept ve efsane olusmug ki marka-
mn etrafinda, flankerlardan birisi, CK One We Are One'la beraber
sunulan mp3 hoparlérleri bile mevcut.

Ilk piyasaya siiriildiigiinde, yani 1994 yilinin biitiin sonbahar
sezonu i¢in 20 milyon Dolar satig 6ngérilirken, bu rakamin sade-
ce 5 milyon Dolarr’'m1 ilk on giin iginde yakalamis ve toplamda,
ilk sezon beklendigi gibi 20 degil, yaklagtk 50 milyon Dolar’lik
satiga ulagmig bir “Generation X” harikasi. Yag1 miisait olanlarinmiz
hatirlayacaktir, o yillarda herhangi bir sosyal ortama girildiginde
veya sokakta yirirken bile cKX One'in kokusunu algilamadan yiiri-
yebilmek imkansizdi neredeyse.

Eh, adet oldugu uzere, simdi de ¢K One kullanan inlileri
sayalim isterdi gonil ama Gylesine uzun bir liste ki say say bitmez.
Bu isimlerin (ve kitapta gegen tiim parfimlerle ilgili kullanict
isimlerinin) kullanmici olduklarini elbette tek tek muhteremleri
koklayarak 6grenmis degiliz. Medyadan elde edilen bilgiler bunlar
ve ne kadarinin samimi, gergek, ne kadarinin bir tir halkla iligkiler
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hamlesi oldugunu bilmemize imkan yok. Ne var ki sans iste, bazen
boyle birinci elden bilgiye ulagma olanag: da oluyor. Kisacasi, cK
One'in bana ozel bir kullanicisi var, tamidiklarim arasinda. Evet,
bana bu kitaba da vesile olan haftalik “Koku” programini yapma
cesaretini veren, A¢ik Radyo’nun eski genel yaymn yonetmeni,
her Sali aksamu saat 9 ila 10 aras1 dinleyebileceginiz, muhtesem
“Gitaresk” programinin hazirlayicisi sevgili Jak Kohen, israrli bir
¢K One kullamcisi. Sevgili Jak’a her donemde “Gen X” kalmay:
bagarabildigi igin giptayla selam ederek sozii baglayayim.
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Angel vs Angel

Bu kez hep beraber adliye koridorlarindayiz; bir davanin taraf,
konu ve araglarini inceleyerek parfiim diinyasiyla ilgili bilgilerimizi
bir nebze olsun arttirmaya ¢aligacagiz.

Yer, Paris Ticaret Mahkemesi, 15. Salon. Y1l 1999, aylardan
Eylil

Davaa taraf: Thierry Mugler Parfiimleri ve bagli bulundugu
ana sirket Clarins Kozmetik.

Davali taraf: 150 yillik bir parfiimevi, Molinard.

Dava konusu: Molinard Parfimevi'nin Nirmala isimli parfi-
miniin, Thierry Mugler’in Ange/ isimli parfiimiiniin taklidi olmasu.

Davaci taraftaki isim Thierry Mugler, 1948 Strasbourg dogum-
lu bir moda tasarimcisi ve fotografgi. Ilk egitimini bale iizerine
almig, bu siirecte de balet ve balerin arkadaslarina giysi ve akse-
suar tasarlamaktan geri durmamus, ese dosta kiyafet ¢izmis. 1970
yilinda Parise tasinmig ve vitrin tasarimciligi yapmaya baglamis.
1973’te ilk giysi tasarim koleksiyonu olan Café de Paris’yi sunmus
piyasaya. 1975te kadinlar igin, 1978de de erkekler igin ismini
moda markasi olarak tescil ettirmis.

70’lerin sonu ve 80’lerin bagindaki moda akimlari digtinildi-
gunde, tam da zamaninin modacist denebilecek bir isim. Vatkal
genis omuzlar, giysilerde emprimeler yerine tek renklerin ve 6zel-
likle mavinin hakimiyeti, bol bol PVC gibi materyallerin kullani-
mu ve defilelerde 6ne ¢ikan, uzay-robot-gokytzi temalari.

Modaci olarak ticari agidan gok bagarili oldugunu soyleyemi-
yoruz, zaten 2003 yilinda modaevini kapatmak zorunda kaliyor
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(2008de tekrar agiliyor). Modaevini kapatmasi, 1997de Clarins
Kozmetik’le yaptig1 anlagma neticesinde bir bagar1 hikayesine
déniigen parfim igini etkilemiyor. Clarinse bagl ¢aligan ayni adli
parfiim markasinin en bagarili parfiimi, tabii ki Ange/. Bugiin
hali en ¢ok satan 10’un iginde yer alan bu parfiimiin Fransa'daki
satiglar1 zaman zaman Chanel No. 51 bile gegiyor ki bu Fransa
i¢in ¢ok biiyiik bir olay. Bagarili parfiim sektorii deneyiminin yam
sira, fotograf, video klip ve 6zel sovlar i¢in giysi tasarimina devam
ediyor. Bunlardan biri, Kanadali Cirque du Soleil grubunun baz:
gosterileri icin tasarladigi sahne ve sov giysileri. Bu gosterilerden
birisi olan Zumanity’nin isim benzeri bir parfimu, Womanity'yi de
gene yakin yillarda Thierry Mugler markas: altinda gérebiliyoruz.

Davali taraf olan Molinard ise 1849 yilinda Fransa’nin giine-
yindeki Grasse kentinde bir aile igletmesi olarak kurulan bir parfi-
mevi. Halen Fransa’nin en eski parfiimevlerinden biri, hatta galiba
en eskisi. Kuruldugu donemde 6zellikle eaux de fleurs denen gigek
kokulu sular ve eau de cologne, yani kolonyalariyla meshur. Bunlari
baglarda kasabanin merkezindeki kugiik diikkianda satarak ige bag-
liyor ama tabii sonra igin hacmi oldukga biiyiiyor. 1860’ta Fransiz
pazarina Rose ve Jasmin isimli iki yeni parfim sunuyor. Bunlar tek
¢icek kokusundan olugan parfimler. Rose ve Jasmin'i, Mimosa ve
Violette takip ediyor. Bahsettigim parfiimler, o donem revagta olan
pek ¢ok seckin parfiim gibi Bacarrat kristalinden siseler iginde
satiliyor. 1891 yilinda Grasse'ta uzun siire kalan Ingiltere Kraligesi
Victoria, Molinard’in stirekli miigterilerinden biri.

1900 yilinda Molinard, kiigiik diikkdnmini birakarak mimari
¢izimleri Gustave Eiffel tarafindan tasarlanmig bir parfim fab-
rikas1 binasini satin aliyor ve bu tesisin i¢ine bir “showroom” yer-
lestirerek son derece stk mobilyalarla dekore ediyor. Misteriler bu
binanin gérkemli atmosferi i¢inde ve XVII-XVIII. yiizyil mobil-
yalan1 arasinda dolagarak so/iflore parfimleri, eau de cologne veya
eaux de fleurleri satin aliyor. Rus ve Ingiliz zenginleri ve soylulari,
baglica migterileri arasinda.

1921 yilinda, titiin mamullerini kokulandirmak igin bir par-
fum uretiyor Molinard: Habanita. Ad1 “sigara parfiimii” olmasina
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ragmen, kokusunun ihtisami nedeniyle Habanita bu dar pazar
segmentine sigamiyor. Onceleri kiigiik kokulu posetler halinde
sigara tabakalarinin igine yerlestirilmek lizere satilmaya baghyor
ama hemen akabinde siv1 bir versiyonu da pazara sunuluyor. Bir
cam gubuk yardimiyla sigsesinden alinan parfiim, yanan puro veya
sigaraya boylu boyunca siiriildiigiinde, 1s1 ve dumanla beraber orta-
m1 benzersiz bir kokuya boguyor. (Tiitlin triinleri o zamanlar da,
bugiin de kokulandiriliyor.) Pipo titiniiniin kokusunun farkliligi
veya icilen sigaralarin lezzetinin ayrigmasi, tiitiin islenirken igine
katilan onlarca aromatik maddeden kaynaklaniyor.

1924 yilinda sigara kokulandirma isi bir yana birakilip, direkt
olarak kadin parfimi olarak pazarlanmaya baghiyor Habanita,
René Lalique tarafinda tasarlanmig, buzlu cam tzerinde ugugan su
perileriyle bezeli bir sigede. Uzun siire yiiksek adetlerde satig yapan
bu parfiim, bugiin bile Molinard dendiginde akla gelen ilk parfiim
oluyor. 1980’lerin sonunda yeniden formiile ediliyor ki tahminim-
ce her parfiimde oldugu gibi, 1980'den bu yana da olduk¢a sik
elden gegmistir formili.

Ust notalarda bergamot, seftali ve portakal cicegi; orta nota-
larda stimbiil, giil, yasemin, y/ang ylang, dip notalardaysa paguli,
amber, deri, Kibe samani (vetiver ), sedir agaci, sandal agaci, vanil-
ya var. Bu listede saydiklarim bile Habanita’nin neden yeniden for-
miile edildigini agiklamaya yeterli; bu 6zyaglarin dogallar1 dudak
uguklatacak kadar pahali bugiin. Kuru ve acims: bir yesillik koku-
suyla agiliyor parfim. Bu acilik, parfiimiin tende kalma siiresince
etkili. Ardindan ¢ok hafif meyveler hissediliyor ama bu meyveleri
bugiinkii sivi meyve salatas: seklindeki popiiler parfiimlerle karig-
tirmamak lazim. Zaten muhtemelen bu giincel meyve salatalarina
aliymis olanlar Habanitadaki meyveleri fark etmez bile. Hemen
ardindan ¢igeklerle beraber yogun deri ve aga¢ kokusu kendini
belli ederken nispeten giiglii amber ve deri notalariniysa vanilyayla
dengeleyerek tatlandiriyor.

Farkindaysamz tam bir “anneanne” parfiimi, yani klasik bir
parfim tarif ediyorum. Bugiin i¢in belki agir ama dénemi igin
devrimci sayilabilecek farklilikta bir parfim. Bu nedenle zaten
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parfim dinyasinin ikonlar1 arasina girmiyor Habanita. Yanls
hatirlamiyorsam Octavian'in bir betimlemesiydi; “Géziiniizde
canlandirabilmek igin soyle bir manzara ¢izeyim size: Biitiin
viicudunuza bebe pudras: siiriin, eski bir deri ceket giyin, kapali bir
odada, saksidaki tek giilden ii¢ metre uzakta oturup sigara igmeye
baglayin.” Bu manzara, Habanitadir iste. Bunlar1 yaparken ¢evrede
fotograf makinesi veya fotograf ¢ekebilen bir cep telefonu olma-
masina dikkat etmeniz de, benim nagizane 6nerim. Bebe pudrali
viicuda giyilmis eski deri ceket, emin olun internet sitelerinde
bayag ragbet gorebilir.

Habanita, zaten soylular arasinda farkli bir yeri olan Molinard’a
popiler bir ilgi de getiriyor ve marka daha hacimli drinlerle
hayatina devam ediyor. Siseler, dedigim gibi, hep ya Bacarrat ya
da Lalique tarafindan tasarlanmig birer kiigiik sanat eseri. Ne var
ki zaman ¢ok seyi degistiriyor ve her ne kadar parfim goérmeye
alistigimiz zincir magaza veya “duty free shop”larda rastlamasak
bile Molinard, yagayan ve kendi ¢apinda tni olan kiugik bir
parfiimevi artik. Gegmigteki mutlu giinlerin anisina Grasse, Lille
veya Nice'teki Molinard butiklerine gittiginizde, kiigiik bir par-
fim miizesi turu yapma olanag1 sunuluyor. Victor Hugo Caddesi
60 numaradaki Grasse merkez binasinda da sadece parfim degil,
lezzet diinyasiyla ilgili ¢aligmalar da var. Cikolata-kahve-cay ekse-
ninde d6énen ginlik gurme atélyeleri, Atelier Gourmand baghg:
altinda ilgilenenlere agik.

PARFUME DE BAKALIM

Evet, davaci ve davali tarafi az da olsa tanidik, dilerseniz gimdi
dava konusu olan Ange/ isimli parfiime bakalim biraz:

Efendim, bugiiniin parfiimlerinde sik¢a seker, baharat, tropik
meyveler, vanilyalar, karamelalar, gikolatalar gibi, aslinda soframiz-
da yer alan pek ¢ok koku notasi kullaniliyor. 90’larin bagindan beri
parfumorler, bize kokusal tatli tabaklari (“olfactory desserts”)
sunuyor. Bu kulvarin en ¢arpici 6rnegi, Thierry Mugler'in ilk
kadin parfiim, hayallere dayal: pazarlama diinyas: igin bile olduk-
¢a siradis1 bir parfim olan Angel.
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Yildiz seklindeki tnli
Angel sisesi. Bu sisenin
doldurulabilir gegsitleri
de var ve bosalan gige bir
parfimeriye gidilerek
“Angel muslugu’ndan
bedeli mukabilinde
doldurulabiliyor.

Thierry Mugler Parfiimleri’nin bagkani olan Vera Strubi: “Isin
en bagindan beri farkli bir konseptimizin, gergek bir hikidyemizin
oldugunu ve siradan veya birbirinden az farkli parfiimlerle aym
kulvarda yarigmayacagimizi biliyorduk. Thierry, bagtan beri par-
fiminiin bir moda akimina bagli olmamas: gerektigini, modanin
demode olma riski igerdigini soyleyip duruyordu. Bu nedenle ilk
adimdan itibaren klasik olabilecek veya 6rnek olusturabilecek bir
arayis icine girdik. Bunu yapabilmek i¢in 6nce uluslararas: kiiltirel
farkliliklar1 yok saymamiz gerekiyordu, ¢linki sadece Fransa veya
Bati igin bir irlin olmamaliyd: bu érnek parfiim.”

Thierry Mugler, yildiz desenine ¢ok merakli. Hem defilele-
rinde, hem de kendi viicudundaki dévmelerde yildiz imgesine
rastlamak miimkiin. Neredeyse yildizlara obsesif bir kisi diyebiliriz
onun i¢in: “Kigiikken yildizlar bana ¢ok yardim etti,” diyor, “yalmz
bir ¢ocukken gége bakip yildizlarin arkadaglarim oldugunu disi-
niirdiim. Yildizlar barig ve uyumun birer olumlu géstergesidir.”
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Renk ile koku, ses, lezzet iliskisi

Koku ve renk arasinda bir algi baglantisi bulundugu kesin. Bildi§imiz maddele-
rin kokularini, o maddelerin orijinal hallerine yakin kabul ediyor beynimiz. Mesela
iiziim kokusuna yakin bir koku veren methy! anthranilate sanki mor-bordo gibi
kabulleniyoruz. Cilege yakin bir kokusu olan (iyice seyrelmis halde) a/dehyde c-I6,
parfiimdrlerin beyninde kirmizi 1siklar yakiyor. Bu sadece parfiimérler icin degil,
herkes icin bdyle.

Deneklerin bir test odasina sokulup 1.565 renk iceren bir skalanin verildigi bir
deney var. Deneklere az 6nce bahsettigim iiziim kokusunun cesitli yogunluklar: kok-
latilmig. Kokunun yogunlugu arttik¢a, secilen mor da koyulasmis. Demek ki sadece
kokuyla rengi bagdagtirmakla kalmiyor, yogunluguna gore tonlamasin da sistematik
olarak azaltiyor veya arttinyoruz algimizda.

Koku duyumuzun otesinde, isitme duyumuzda da ses ve rengin algilanmasi
konusunda benzer bir durum yastyoruz. Tiz sesleri agik, bas sesleriyse koyu renk ve
tonlarla bagdastirmaya meyilliyiz genelde. Bu anlamda eger bir kokulu iiriiniin rengi,
iiriinii kokladigimizda bekledigimiz kokuyla bagdagmiyorsa, “Bu iste bir terslik var!”
sinyali yanip sonmeye baslar beynimizde.

Ayni sey elbette lezzet icin de gecerli. Normal renklerindeki yiyecekleri daha
kuvvetli ve kaliteli aromalara sahipmis gibi kabul ederken, renksiz veya aligtigimiz ve
kendimizce dogallagtirdigimiz renklerin diginda bir renge sahip yiyecekleri “lezzet-
siz” veya “lezzeti kotii/yetersiz” olarak nitelendirebiliyoruz. Bu tabii, s6z konusu yiye-
cegi gorebilmemiz kosuluyla boyle oluyor. Denegin nesneyi géremedigi durumlarda,
sonuclar bu savla alakasiz kalabiliyor.

Bu agidan baktigimizda, kokulu iiriinlerde ve 6zel olarak parfim baglaminda,
parfiimiin renklendirilmesi, tiiketiciye verilmek istenen kokulu mesajin ayrilmaz bir
parcasi haline geliyor. Dogru ve tutarh bir renklendirme ki buna ambalaj da dahil, o
parfiimle ilgili, tilketicide kokunun kuwveti, karakteri ve kalitesi hakkinda, daha sige
aciimadan bir yargi olusturabiliyor.

Opysa sunu bilelim ki, neredeyse biitiin esans yaglan genelde seffaftan baslayan
ve giderek koyulasan toprak tonlarinda renklere sahiptir. Mavi, pembe veya mor
kokulu bir iiriin satin aldiginizda, bilin ki onun rengine miidahale edilmistir. Esansiyel
yaglar ve aroma-kimyasallarindan olugan parfiim konsantrelerinin parfiim veya eau
de toilette haline gelebilmesi icin yiizde 85 kadar alkolle (ve su) karistigim diisiin-
diigiiniizde, renklendirilmeden &nce o parfiimiin ne kadar acik bir rengi oldugunu
tahmin edebilirsiniz.
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Angel i¢in ilk adimlar, bu yildiz kavrami ve siseyle basliyor.
Soylendigine gore, siseyi Mugler’in kendisi tasarlamig. “Cok cam
istiyorum,” diyor, “¢ok ve agir cam olmali gise ve ayni1 zamanda
mavi ama ¢ok agik mavi bir renkte olmali.” Mavi renk ona gore
cennet ve gokyizini ¢agrigtirmakta. Sisenin igindeki parfumli
stvinin da mavi olmasini istiyor ama bu talebi ekibin profesyo-
nelleri tarafindan hemen itirazlarla karsilaniyor. Neden? Cinki
mavi erkek rengidir ama bu parfiim kadinlar i¢in hazirlanmakta.
Itirazlar bosuna, giinkii Mugler inatgl.

Sigse igin Fransa'nin en unli sige fabrikalarindan Brosse’a
gidiliyor. Brosse ilk elde bu gekilde ve agirlikta bir sisenin
imkansiz oldugunu séylese de Mugler inadindan vazge¢miyor ve
Brossegular talep edilen siseyi dokebilmek igin yeni ve farkh tek-
nikler kullanarak kalip tretmek zorunda kaliyor. Muhtemelen bu
kalibin paras: da bizlerin cebinden ¢ikmakta sevgili okurlar, ¢linki
Angel digerleriyle mukayese edildiginde gorece pahali bir parfiim.

Gok mavisi sisenin soguk bir havasi var. Bu nedenle soguk
siseyle zitlik olugturacak sicak bir parfiim olmas: gerektigine karar
veriyor ekip. Bu bile tek bagina bir ezber bozma hamlesi olarak
tanimlanabilir, o soguk havali sigenin igine taze, hatta biraz buzlu
bir koku koyacak olsalar, beklenen bir sey olacaktir. Oysa onlar
sasirtmayi ve ezber bozmay1 amaglamakta.

Parfimiin digerlerine benzememesi gerektigi ekibin ilk uzlag-
ma noktas, sevenlerinin, bagiml olabilecek kadar sevebilecekleri
bir koku olmas: da ikinci uzlagma noktasi oluyor. Bu ayni zamanda
bitiin zamanlarin neredeyse en nefret edilen parfiimii de olan
Angel’1n, nasil olup da hila en ¢ok satan ilk on parfiim arasinda
oldugunun agiklamasi. Satin alan ve baglanan insanlar Ange/dan
vazgegmiyor. Ben de sahsen bu tuzaga diigmis bir tiketiciyim ve
on kusur yildir ara ara bagka parfimler denememe ragmen dola-
bimda hep bir sise Ange/ bulundurmaktan vazgegemiyorum.

Parfimin koku tasarimini yapan Olivier Cresp'in Dairush
Alawi ile yaptig1 soylesiye baktigimizda, ilk altmig denemenin
sadece paguli ve vanilyanin muhtelif oranlarda karigtirilmasindan
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olugtugunu 6greniyoruz. Vera Strubi de bu denemeleri kokluyor
ve olduk¢a begeniyor. Onu da yanlarina alarak elli deneme daha
yapiyorlar. Aslinda Strubi fazlaca ¢igeksi bir hava istiyor par-
fimde ve tikandiklarini hissettikleri anda Strubi, Olivier Crespe
gidip Thierry Mugler'le bir goériigme yapmasini teklif ediyor.
Buluguyorlar ve saatler siiren bir sohbet bagliyor.

Sohbet esnasinda Mugler, Alsace’ta gegen ¢ocuklugu sirasin-
da sicak ¢ikolatanin igine nasil ekmek bandigini soyleyip yerel
panayirdan bahsediyor. Siirekli “Bana ¢ocuklugumu da ¢agristiran
ve agiz sulandiran bir gey istiyorum,” diyor. Panayirlar, pamuk
helvalar, kiigiik kekler, ¢ikolatalar, karamelalar ve benzeri seyler...
Cresp’in Alsace’a gitmigligi yok ama Grasse ve Cannesda bazi
panayirlar1 o da biliyor, dolaysiyla ikisinin gocuklugu kokusal
anlamda birbirine giriyor ve bugilin piyasada satilan parfiime
giden yolun temelleri atiliyor. Burada dikkat edilmesi gereken
nokta, Cresp'in ABD'de ¢alisti1 donemde lezzet katkilariyla da
ugragmis olmasi ve “gourmand” diyebilecegimiz yiyecek notalarina
olan aginalig1. Zaten parfim finale yaklagtiginda isin igine paguli
ve vanilyanin otesinde kakao, ¢ikolata, bal, seker filan da giriyor.

Olivier Cresp o giinleri séyle anlatiyor: “Thierry Mugler'in ik
sozleri hald aklimda: Elma sekerinin karamelize kokusu, pamuk
helvanin sekersi tadi ve panayir havasinin esintisi. Angel igin bos
bir sayfayla bagladik ve 18 ay boyunca Yves de Chiris ve Vera
Strubi ile neredeyse her giin biraraya gelip Thierry Mugler'in
aklindaki kokularin parfiime nasil donugebilecegini tartigtik.”

Angeln kokusal baslangicy, gikolata, bal ve vanilyadan olugan
bir akor. Daha sonra Yves de Chiris ilk denemelerde kullanilan
paguliyi de hatirlatiyor ki diger ekip tyeleri daha sonra bunun
dihiyane_ bir miidahale oldugunun altim giziyor. Zira gikolata ve
paguli biraraya geldiginde seksi bir koku salmakta, ayn1 zamanda
paguli meyveyle biraraya geldiginde de oldukga farkli bir akor
olusturmakta. Michael Edwards’'in Perfume Legends isimli kita-
binda Chiris, neden paguli 6nerdigini soyle agikliyor: “Bana gore
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panayir yeri kokusu, daha ¢ok taze talag, tahta banklar ve standla-
rin aci-tath kokusudur. Aci-tath benim igin anahtar kelime oldu
ve bu kelimenin kargilig1 birebir paguliye isaret etti beynimde.
Kullanacagimiz nota ne olursa olsun biraz acilik igermeliydi ki
elma sekeri ve ¢ikolatanin tath havasin1 dengelesin.” Strubi de bu
karigimda bagta beklenmeyen pagulinin yiiksek dozda kullanimi-
nin Ange/1 bu kadar ilging kilan 6ge oldugunu soyliyor.

Angel, ¢ katmanda tasarlanmig, daha dogrusu g geligkinin
birligi halinde bir parfiim: Cocukluk déneminin sicak anilariyla,
seksi notalar1 ve agik gokyiiziiniin ferahligini birlegtiriyor. Agili
gokyuziiyle, seffaf ve mavi. Bergamot notas: hafif parlayan bir hava
verirken helional ve hedione, saflik ve bosluk duygusuna yol agiyor.
Daha sonra “lezzetli” notalar baglyor. Bu katmanda miizikleriyle
beraber bir panayirin tiim canh havas: digiinilmis; bogirtlen ve
kizilyemis. Finaldeyse ¢ikolata ve karamel etrafina dolanmig vanil-
ya devreye giriyor. Igerikteki bu vanilya, bize dondurmay: gagris-
tirtyor, ¢ikolataysa kendimizi daha iyi hissetmemize sebep oluyor.
Crespe gore cikolata ve bal, pagulinin duyarliligini arttirmig ama
dogru oranlar1 bulmak ¢ok da kolay olmamus; kendilerince dogru
orani bulmak i¢in iki yila yakin ugragmiglar.

Isin soyut hikayelerle siislii kismin bir yana birakirsak, pamuk
helvay: temsilen ezhyl maltoliin, beyaz ¢ikolatay: temsilen isobuta-
van’in ve yanlarinda da “babalar gibi” bir paguli notasinin, Ange/1n
belkemigini olusturdugunu soyleyebiliriz. Bu arada unutmadan
belirteyim: Angel iginde kullanilan yapay coumarin molekiiliiniin
miktarindan dolay: ana sirket Clarins’in uzun sire bagi agrnidi
ABD'de. Simdi formiilasyonda kigik bir ayar yaparak coumarin
oranini digiirdiler. Maalesef Clarins’in sicilinde tek gri nokta bu
degil, daha once de gene Ange/da paket lizerine yazilmas: yasal
olarak gerekli baz: igerik maddelerini atladig1 igin uyar1 almigt: bu
kozmetik devi.

Igerdigi lezzete dair 6geler nedeniyle Angel, piyasaya giktigt
andan itibaren “gurme parfimler” diye isimlendirilen koku aile-
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sinin kurucusu oluyor. Diger markalarda bu ailenin takipgi ve
taklitgisi ¢ok fazla giinimiizde. Aslinda Ange/dan 6nce 1978de
L'Artisan Parfumeur’in vanilya temali bir gurme parfim 6rnegi
var ama marka o donemde gorece kiigiik kaldigindan pek esamisi
okunmuyor.

Parfime ilk bagta parfiimérler tarafindan digiinilen isim,
icerigi dogru yansitmasi agisindan, Patchou oluyor. Ancak bu isim
Thierry Mugler’i tatmin etmekten uzak ve fazla kor gézine par-
magim bir isim olarak gériniiyor. Bunun izerine daha hiilyal,
Thierry Muglerin modaci geg¢misini de referans alan isimler
aramaya baghyorlar. Uzay, bosluk, gokyuzd, yildizlar ve gezegen-
lerle ilgili her isim bilgisayarda dokiilmeye bagliyor, aralarinda da
“Angel”, yani “melek” kelimesi hemen dikkati ¢ekiyor. Mugler'in
1984’te Paris Zenith'te 6.000 kisinin izledigi unutulmaz defile-
sinde melekler, giil yagmuru altinda, kizaklar tzerinde kayarak
sahneye girmisler ve bu bir anlamda Mugler’in en bagarili defilesi.
Bu isim parfim i¢in onerildiginde, Mugler tereddiit etmeden
kabul ediyor.

NERDEN GELDIK BURALARA?

En son, 1999'da Paris Ticaret Mahkemesi'nde agilan bir davaday-
dik. Ne diyordu davaci? Molinardcilarin, Ange/1n kokusunu taklit
ederek pastalarindan haksiz pay aldigin soyliiyordu. Iyi de, davaya
bakan yargic ne yapsin §imdi? Adam hukuk mezunu, ne anlar
parfimden, formilden? Diistniyor, taginyor, her iki kokuyu da
analiz edilmek tzere laboratuvara sevk ediyor. Nedir bu analiz?
Gaz kromatograf analizi elbette. Analiz yapilacak ve her iki par-
fimiin de igerigi bir bir, sayfa sayfa dokiilecek, kargilagtirilacak. Bu
da yetmezse kor test yapilacak, yani belli sayida tiketiciye tizeri
isimsiz kiigiik siselerde her iki parfiim koklatihp benzeyip benze-
medikleri sorulacak.
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Gaz kromatograf nedir, ne ise yarar?

Kisaca “ge/ms” olarak da bilinen “gaz kromatograf/mas spektrometre”, forensik
analizlerde, yani adli tipta, uyusturucu tesbitinde, yangin sorusturmalarinda, cevre
analizlerinde, patlayici tespitinde, hatta havaalanlarindaki bavullarda saptanan siip-
heli ve kimligi belirsiz maddelerin tammlanmasi igin kullanildig1 gibi, pek ¢ok bilim
dalinda da laboratuvar ortaminda madde analizlerinde gerekli bir yontem ve arac.

1950lerden Chromacrone 9400 serisi gaz kromatograflar:
(ikinci ve dordiinci aygtlar).

Basit prensip olarak bir gaz kromatograf cihazi ve bunun cikigina ilave edilmis
bir mas spektrometre cihazindan oluguyor. icine konan 6rnekteki molekiiller, kolon
boyunca seyahat ederken aynsiyorlar. Her molekiiliin agirhgi, daha basit ifadeyle
havaya karigma zamani farkl, dolayisiyla tiipiin ucundan ¢ikabilmek icin farkl zamana
ihtiyac duyuyor. Bu gekilde farkh zamanlarda tiipten ¢ikan ayrismig molekiiller, cikigta
mas spektrometre’nin tuzagina diisiip, tammlanma agsamasina geliyorlar.

J0yle ki: Koku, bobin de diyebilecegimiz bir sarmal tiipiin icine enjekte ediliyor
ve burada i¢ duvarlar kaplayan polimerler tarafindan emiliyor, burasi 6nceden prog-
ramlanmig bir sekilde 1sitilmakta. Bir ucundan gaz veriliyor, diger ucundan cikiyor ve
151 yiikseldikce koku molekiilleri polimerden kopup gaza geciyor. Her molekiil, farkh
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zamanda buharlasarak akima giriyor ve 6biir ugtan da bu sirayla gikiyor, cikigta da
miktarina bagh olarak zirve yapiyor. Eger ornegin icinde aym molekiil daha fazla varsa,
cizdigi zirve de daha yiiksek oluyor.

Tersten gidersek sunu diyebiliriz: Alete tek bir molekiil versek tek bir zirve
noktasi goriiyoruz. Birden fazla molekiilii iceren bir ornek soz konusu oldugunda,
mesela giil yag verdigimizde, degisik yiiksekliklerde pek cok zirve noktasi beliriyor
kargimizda.

Parfiimle miizigi benzetmeyi pek severiz, bu baglamda baktiimizda bir akorun
arpej olarak calinmasi da diyebiliriz gaz kromatograf analizine. Tekil kokular gaz
kromatograftan ciktikca, bu kez mas spektrometre’ye giriyor ve burada tam tammlari
cikiyor. Bir ucundan parfiim 6rnegini koydugumuz bu aygit, sonunda bize karigimin
icinde hangi molekiiliin hangi miktarda oldugunu bir yazic1 ¢iktisi olarak dokiiyor.

Bu mucize aygitin prototipleri 1903 yilinda bir Rus biliminsam olan Mikhail
Semenovich Tswett tarafindan olusturuluyor.

“CSI” gibi dizilerde bu aleti sikca gorebilirsiniz. Kaza yapan arabamin deposun-
dan numune benzin alip “Efendim, bu benzin iki hafta 6nce ‘Bambam petrol’ akarya-
kit istasyonundan alinmg,” tarz1 ifadelere yol acan iste bu aygit.

G 3

Mahkemeden su talep ediliyor: Nirmalanin satiglarimin dur-
durulmas: ve Mugler/Clarinse tazminat 6denmesi. Ge¢/ms analizi
sonucunda her iki parfiimde kullamlan 81 molekiilin 68’inin aym
oldugu ortaya gikiyor. Ortak molekiillerin 57’sinde kullanim mik-
tarlani yiizde 0,5 ila 2 arasinda fark gostermekte. Ayrica Molinard'in
Nirmala'sinda yiizde 6 koku konsantresi varken, Ange/da bu oran 15.

Nirmalada ayrica Veltol Plus ticari ismiyle satilan ezhyl maltol,
yani hafif yanik seker notasi ¢ok daha fazla. (Ethy/ maltol, et tatlan-
dirmakta da kullaniliyor. Ange/in “resmi hikéyesi” bize tath hayal-
lerle dolu gibi geliyor ama seksi bir parfiim talep edildiginde, et tat-
landirilmakta kullanilan bir molekiiliin de igerige katilmas: hayatin
ac1 gergeklerinden biri olsa gerek.) Nirmalanin igindeki vanilya da
Angeldan yuzde 27 daha fazla. Bir diger 6nemli fark ise Nirmala'nin
tst notalarinda bergamot yogunken, Ange/da ¢ikolatanin ¢ok daha
yogun hissedilmesi. Tesadiife bakin ki paguli oranlari aynu.

Yargig her iki parfimde bulunan ortak molekiillerle yetin-
miyor ve bir de “kor test” yapilmasini talep ediyor. Kor testte de
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ezici bir gogunlukla her iki parfiimiin kokusunun benzer olduk-
lar1 sonucu gikayor.

Davanin sonucu: Fragonard kaybediyor, tazminata ve Nirmala
satiglarin1 durdurmaya mahkim oluyor.

DURUN, DAHA BIiTMEDI!

Nirmala, aslinda Molinard’in ¢ok eski bir parfimi veilk dretildigi
tarih 1955 civar.. Ancak muhtemelen daha sonra Angel piyasada
bomba gibi patlayinca, ismi ayn1 tutulmakla beraber Ange/ benzeri
bir kokuyla siselenip satiga sunuluyor. Dava sonucunu dogru kabul
edersek, Molinard 6nce kendi kokusuna haksizlik ediyor, sonra da

Mugler’e.

11k Nirmala
reklamlarindan
bir 6rnek. Daha
sonra hem sige,
hem de igindeki

stvi degisti.
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Bu bahsi kapamadan o6nce, Ange/in tasarimcisi parfimér
Olivier Cresp’in, ki Ange/la beraber iyice sohrete kavugtu, tasar-
ladig1 diger baz1 parfiimlerden 6rnekler vereyim: D&G'den Light
Blue, Diordan Midnight Poison, Givenchy'den Ange au Démon,
Jean-Paul Gaultierden Kokorico, Kenzo'dan Amour, L’Eau par
Kenzo, Lancomedan Magnifique, Nina Ricciden Nina, Paco
Rabanne’dan Black XS, Roberto Cavalliden Just Cavalli for her ve
for him, Yves Saint Laurentdan E//e, vs.

Bu tip “intihaller”, maalesef koku sektériinde ¢ok fazla oluyor.
“Yok canim, o marka da buna tenezzill etmez,” diyeceginiz pek
¢ok isim, bagka triinlerden ya koku, ya isim ya da sige tasarim
olarak biraz fazlaca ilham aliyor. Bu notlar1 aldigimda bilgisayarim
oniimde agikmig ve Octavian'in o zamanlar faal olan “1000frag-
rances” bloguna bakmigim. Bakmakla kalmamig, not da almigim ki
not almay1 atlamak en biiyiik hatam benim, tim bu koku siirecin-
de, hele ki baz: ayrintilardaki titizligim dugtnilirse.

Notlarda 1920’lerden Mag-Helly Modaevi tarafindan satiga
sunulmus bir parfimin reklami var. Siyah-beyaz ilanin dibin-
de “18 rue Marbeuf, Paris” diye modacinin adresi de yer aliyor.
Parfiimiin ismi Ange ou Démon... Az énce Olivier Cresp’in tasar-
ladig1 kokular: sayarken dikkatinizi belki ¢ekmistir, o listede de bir
Ange ou Démon gegiyordu ama parfiimiin sahibi 1920’lerin Mag
Helly’si degil, anli sanli Givenchy.

Bunu da rastladigimiz ve rastlayacagimiz yizlerce garip tesa-
diften biri olarak degerlendirip bu tatsiz konuyu artik kapatalim.
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Ombre Rose

Jean-Charles Brosseau, Hermes, Kenzo ve Sonia Rykiel gibi tnli
moda markalar i¢in Grettigi sapka ve aksesuarlarla bilinen, bizde
pek ismi duyulmamg bir modaci, daha dogrusu aksesuarci. 1970
yilinda Parisin seckin semtlerinden Place des Victoiresda ilk
butigini agiyor. Bes yil sonra sadece bagka markalar1 satmakla kal-
mayip, ¢izdigi ve Urettigi ¢anta, eldiven, fular, ayakkabilar1 kendi
ismi altinda satmaya girigiyor, yani markalagiyor. 1977 yilinda
butiginde miugterilerine sundugu irin yelpazesi igcinde 6nemli
bir eksigin oldugunu fark ediyor ve kendi markasiyla bir parfiim
iiretmeye karar veriyor. Istedigi, hem kadinlar hem de erkekler
tarafindan kullanilabilecek bir eau fraicke, yani kolonyadan hallice
taze bir koku.

Ne istedigini biliyor ama nasil yapacag: konusunda higbir fikri
yok. Yardimina Poiray miicevher magazalarinin sahibi Frangois
Hérail yetisiyor ve sahip oldugu diger sirket, La Porte Bleue
markasi altinda sattif1 Anémone isimli parfimiin hazirlanmas:
sirasinda edindigi deneyimleri arkadagiyla paylagiyor. Bilmedigi
seylere iligkin ¢ekinceler yasayan ama israrc1 ve tutkulu kisiligiyle
taninan Brosseau’ya bildigi birtakim parfiimérleri de tanigtirmay:
teklif ediyor ve hikdyemiz béylece baghyor...

Brosseau’nun tamgtirildign parfimorlerden Jacques Polge ve
Martin Gras, ona tam da istedigi gibi bir eau fraicke, yani tam
Turkgesi ile “taze su” hazirliyorlar. (Jacques Polge, yakin zama-
na kadar Chanel Parfimevi’nin bagparfimériydi. Martin Gras
ise simdi Symrise ismini alan Alman aroma-kimyasali devi
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Brosseau’nun
Place des
Victoiresdaki
(Paris) aksesuar
butigi.

Dragoco'da ist diizey parfimér olarak ¢alistyor o doénemde.)
Ikilinin tasarladigi bu basit ama hog parfiimiin ismi, Jean-Charles
Brosseau'nun soyadina yapilan minik bir kigiik harf-biyiik harf
oynamastyla Bross Eau oluyor.

Bu hafif parfim kendi ¢apinda bir bagari saghyor, hatta ilk
mugterisi de Amerika'daki dev perakende magazalar1 imparato-
ru Henry Bendel'in kendisi oluyor. (Henry Bendelin moda ve
perakende diinyasindaki 6nemi Chanel'in tasarimlarini ilk kez
Fransa’dan Amerika’ya getiren ve Amerikan tiketicisine sunan
isim olmasindan kaynaklaniyor. Halen New York'un meshur
besinci caddesinde iki dev bloktan oluguyor ve geng yabanci tasa-
rimcilar1 Amerikan sosyelitlerin begenisine sunmastyla taniniyor.)
Bendel'in bayilarak aldig1 Bross Eau, ¢ok kisa siirede basarili oluyor
ve butin stoklar satiliyor.

502



Stok tikendiyse ne yapilir? Yeniden tretime gegilir, degil mi?
Oyle olamiyor ama. Bu sirada, pek ok kiigiik marka veya iiretici-
nin yagadig bir sikint1 bag gosteriyor; sise imalatgisi, Brosseau’nun
talep ettigi miktarlarda bir diizenli sige siparisi yapmasinin imkén-
s1z oldugunu soyleyerek, siparig miktarinin katlanarak arttirilma-
sini istiyor. Elinde eau fraiche’in sigesi, o imalatgi senin bu imalatg:
benim dolagan Brosseau, bir tiirli tek bir butikte satilmak tizere
belirlenmis az adette sigeyi yaptirmaya muvaffak olamiyor. Morali
bozuluyor ve o ¢ok kisa siirede son sisesine kadar satilan parfimii-
ni rafa kaldirmak zorunda kahyor.

Ancak Brosseau'nun bu hacmen kiigiik ama etki olarak biiyik
basaris1 elbette koku dinyasinin dikkatinden kagmuyor. $imdi
Givaudan ismini alan, o zamanki ismiyle Roure’dan Frangois
Masquin bir randevu talep ediyor kendisinden. (Roure veya
Givaudandan daha once gokga bahsetmigtik: Hem pek ¢ok marka
i¢in parfiim treten, hem de hazir koku bazlar: satan dev bir sirket.)
Ilk gériismelerinde biraz hogbeg ettikten sonra Masquin, kendisini
Paris'in hemen diginda Argenteuil’deki genel merkezlerine davet
ediyor.

Ikinci bulugmada Brosseau, buyur edildigi odada biiyiikge bir
masa ve Uzerinde pek ¢ok parfim numunesi goriyor. Bir yanda
kendi eau fraiche’i, diger tarafta aym klasmana girebilecek onlarca
bagka marka parfiimle Masquin, Brosseau’ya benzer kokularin
rekabetinin nasil bir sey oldugunu izah etmeye g¢alisiyor. Onu,
farkli olmasi halinde tercih edilebilecegi digiincesine aligtirmaya
ugragtyor. Diger benzer parfiimler ve kendi parfiimiiniin mukayese
edilmesiyle belki biraz moral bozucu olarak baglayan toplanty, siire
gestikge zaten Brosseau’nun kafasinda hafiften yesermeye bagla-
yan birtakim fikir filizlerinin daha da yesillenmesine yol agyor.

Brosseau, basit, agik, minimalist ama gugli bir karakteri ve
doygunlugu olan bir parfiim ¢ikarmak istemekte, yast ne olursa
olsun her kadin tarafindan kullanilabilecek ve kokuyla atilmig bir
imza gibi hep hatirlanacak bir parfiim. Bu parfiimiin ayni zaman-
da bagindan sonuna ayni kokacak, sabahtan aksama degismeyecek,
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hatta ertesi giin de hissedilebilecek ve tek bir notadan olusacak
bir parfim olmasini arzu ediyor. Elbette bu istenenler, yani hem
piyasadakilerden farkli olmak, hem tek bir nota etrafinda uzun
sure kalicilik 6yle kolay is degil. Brosseau'nun dile getirdiklerini
dinleyen Masquin, bunun igin Roure’un laboratuvar kismiyla uzun
sureli bir ¢aligma yapmalar1 gerektigini belirtiyor.

Ancak, toplanti odasinda Masquin ve Brosseaudan bagska
bir de geng bir hanim var: Florence Deschamps. Deschamps,
Roure sirketinin halkla iligkilerinden sorumlu geng bir Amerikali.
Florence konugmanin bu agamasinda, pek de kendi konusu olma-
masina ragmen lafa giriyor ve halen laboratuvarlarinda ¢aligilan
bir projedeki parfim numunesini kullandigini, bu parfimi her
kullandiginda da gevresinden “Aa, bu da ne? Ne kadar farkli ve hos
kokuyor. Nereden aldin?” diye ilgi gordiigiini belirterek gantasini
karistirtyor, minik siseyi bularak Brosseau’ya uzatiyor.

Brosseau, Deschamps’in koklattig1 proje kokusuna ilk goriste
asik oluyor. O dénemde herkesin neredeyse aym koktugu paguli ve
yesil elma akorlarinin diginda, yeni ama tanidik gelen bir koku bu.
Brosseau’ya genglik yillarini, anneannesini ve halalarini, onlarin
yuzlerini pudralayip sik sapkalar giydikleri Pazar giinlerini hatir-
latiyor. Hem taze, hem pudramsi, hem temiz, hem de ¢ok giizel
bir koku Brosseau’ya gore. Pudra deyip gegmeyelim litfen, ¢ok
sonralari, basaris1 izerine yapilan yorumlarda parfiimin sik kul-
lanilan kozmetik bir tiriini andirmas: nedeniyle kadinlara tamdik
geldigi, bu tamdik olma halinin de satiglarin artmasinda etkisi
oldugu soylenecektir.

Toplant: bu 6rnegin begenilmesiyle sonlaniyor ve taraflar ertesi
gin arayislarina devam etmek tzere aynhyor. Ertesi giin sabahin
erken saatlerinde Brosseau, Frangois Masquin’i arayarak “Benim
icin baska koku galigmasi falan yapmamz gerekmez. Ben diin
Florence’in koklattig1 o kokuya asik oldum ve kesinlikle onu istiyo-
rum,” diyor. “Dur hocam, bu isler o kadar basit degil,” diye cevapli-
yor Masquin, “bir sorayim laboratuvara, ne kokusudur bu ve kimin
i¢in, hangi markaya ¢alisiliyormus. Sen kapat, doncem ben sana.”
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Yasak ama hosumuza gidiyor

(zerinde cahsilan bir projeyi sirket digina cikararak kullanmak ashnda yasak
bir sey olmasina ragmen aroma-kimyasal devlerinin laboratuvarlarina erigimi olan
iist diizey cahsanlar, bu kiiciik kacamag sik sik yaparlar ve kendilerinin de bir par-
casi olduklar proje 6rneklerini giinliik hayatlarinda kullanarak gelisme siireci iginde
sokaktan gelecek tepkileri dlgerler.

Sadece es, dost, akraba degil, taksi soforii, gisedeki bilet saticisi vs. pek cok
farkh insamn, iizerinde calisilan projenin yoniinii ve gelisimini bilmeden etkiledigi
pek cok parfiim drnegi var.

Bu konuda en ¢ok yaramazlik yapanlar da bizzat o projenin koku tasarimi ayagini
yiiriiten parfiimérlerdir ve bazen bir parfimiin her agamasini ayr ayn siiriinerek
eserlerinin insanlar iizerindeki etkisini demografik analizlerin tartigildigi brifing
odalarinin diginda 6l¢mek ve elbette aslinda kompliman almak isterler.

Masquin'den ikinci telefonu beklerken Brosseau beynindeki o
muhtesem kokunun imgesine saplanip kaliyor. Butiginde bir agag:
bir yukan yiriyor, tuvalete giriyor, ¢ikiyor. Gene giriyor, gene
cikiyor. Misterileriyle ilgilenmeye ¢alistyor ama kendini giinliik
islerine veremedigi her halinden belli. Tam “Ogle yemegine mi
¢tksam, yoksa telefonu mu beklesem,” diye distinirken “Zirrrr”
telefon ¢aliyor. Hattin diger ucunda pek de neseli olmayan bir
ses tonuyla Frangois Masquin: “Ya hocam, seni de beklettik ama
haberler koti,” diyor.

Konugmanin devaminda Brosseau'nun begendigi parfiim
numunesinin, Thierry Mugler’in markasindan ¢ikacak bir parfii-
me ¢aligilan numune oldugu ortaya cikiyor. Brosseau, bu haberle
birlikte sanki dayak yemis gibi oluyor, ¢ok sinirleniyor ve “Ben onu
¢ok begendim, o koku benim olmali?” diye itiraz ediyor. Iki miis-
teri arasinda kalmug gibi gériinen Masquin, bir giin daha misaade
istiyor ve sonraki giin Brosseau’yu arayarak mijdeli haberi veriyor.
Uzerine galigilan parfiim artik onundur!

Isin gergegi, Thierry Muglerin bir parfiim projesi iizerinde
calistigi dogrudur, bu parfiimin pudrams: ve gurme bir hava
icerdigi de dogrudur ama bu proje iki yildir siirmektedir ve nere-
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deyse rafa kaldirilacaktir. Depoya kalkacak numune birden yeni bir
parfim markas: kimligine birtinivermistir. Aslinda koklatilan ve
begenilen 6rnek, tam bir parfum haline de gelmis degildir heniz.
Iki koku bazinin birlesimidir ve daha iizerinde pek ¢ok oynama,
ekleme, ¢ikarma yapilmasi gerekmektedir. Ancak bu gerekli-
kik hali, Roure sirketi igin gegerlidir, parfiime markasin1 veren
Brosseau’ya goreyse hig el siirilmemeli ve oldugu gibi satilmalidur.

YiNE BASLADI!
Simdi biraz geri gidelim: Davidoft’un Coo/ Water'1 veya Christian

Dior’'un Dolce Vita's1 gibi onlarca tnli parfiimiin yaraticisi (ve
Edmond Roudnitska’nin 6grencisi, bkz.: “Christian Dior, Edmond
Roudnitska ve Diorissimo”) parfiimér Pierre Bourdon, 70lerin
sonunda bir sabah Argenteuil'deki Roure sirketinde mesaiye gelip
ofisine girdiginde, ortaligin nefis bir kokuyla kapli oldugunu goriir.
Kokunun nereden kaynaklandigini bulmak i¢in masasina yaklagti-
ginda, kalite kontrol departmanindan gelen iki kiigiik numunenin
masasinin uzerinde durdugunu fark eder. Numune siselerinde,
Roure sirketinin ¢ok eskiden irettigi koku bazlarinin yeniden
tretilmis halleri vardir. Bu numuneleri, ayni sirkette ¢alistig1 eski
esi Frangoise Caron’a da gosterir. Caron da bu eski koku bazlarint
¢ok begenir ve ikisinden yeni, daha giizel ve elbette daha ekono-
mik bambagka bir baz uretilebilecegine karar verir. Bu siirecte eski
bazlarda bulunan birtakim artik ulagilmasi zor, pahali molekilleri
veya 6zyaglan yenileriyle degistirecektir. Fikir olarak basitmis gibi
gelse de, uygulama agamasinda o kadar kolay bir i degildir.

Eski formiil, inanilmaz pahaldir. Iginde dogal siisen kokii
(orris root), tonka fasulyesi ve vanilya vardur. Uciiniin de dogaly,
artik fiyat agisindan erisilecek mertebelerde degildir. Sadece fiyat
endigesi degil, bir baska sorun daha vardir: I¢indeki misk notalar:
ve pudrams: siisen notasi kokuyu gok yogun ve tabir caizse “kalin”
bir hale getirmistir. Baglangic1 narenciyeli olmasina ragmen daha
sonra ana narenciye olarak kullanilan bergamot, bu pudramsi
taban notalari i¢inde kaybolup gitmistir.
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Caron, iki bazin birlestirilip tek baz haline gelme sirecinde
sorunu §oyle ¢ozer: Oncelikle agiligi hafifletir ve belli belirsiz
seftali notalar1 ekler. Tabanda agir kalan wvetiver yerine de yeni
piyasaya ¢ikan ve ¢iktig1 giinden itibaren neredeyse olmazsa olmaz
hale gelen wertofix isimli bir bagka molekiilii kullanur. Vertofix, sedir
agacindan tretilen tertemiz bir aga¢ kokusudur ve agilimi methy!
cedryl ketonedur. Caron, formildeki wvetiveri tamamen ortadan
kaldirmaz ama wertofix ilavesiyle bir nebze belirsizlestirir ve ana
molekillerden biri olmaktan ¢ikarip, besleyici veya destekleyici bir
unsur olarak muhafaza eder.

Aslinda Caron’un ulagmak istedigi koku profili, pralin benzeri
bir kokudur, bu nedenle de bol miktarda coumarin ve az miktarda
da wanilin ilave eder. Daha 6nce kadinlara yonelik higbir par-
fimde bu kadar yiiksek oranda coumarin kullanilmamistir ama
ortaya ¢ikan, formili kisa, estetigi uzun, olduk¢a modern bir
kokudur. Parfiim olmug halinin bagaris1 daha sonra ¢ikan Lou Lou
(Cacharel) veya Trésor (LancOme) gibi bagka parfiimlere de ilham

kaynag1 olmasina sebep olur.

Francoise Caron kimdir?

Diinya kiigiik derler ya: Birkac sayfa 6nce Ange/’in tasarimcilarindan biri olarak
bahsettigim Olivier Cresp’in kardesidir Frangoise Caron. Ailesi, birkac¢ kusaktir
Grasse'n iinlii esansiyel hammadde tiiccarlarindan.

Caron, ii¢ yil Roure okulunda parfiimorliik egitimi aldiktan sonra ¢ikigini Hermes'in
meshur L'’Eau d'Orange Verte isimli parfiimiiyle (1979'da ilk ¢ikisi Eau de Cologne d 'Her-
meés olan bu parfiimiin adi 1997'de degisiyor) yapiyor. Cikisin ardindan pes pege geliyor
parfiim tasanimlar;; Armani, Azzaro, Balenciaga, Lacroix, Davidoff, Ungaro, Escada,
Kenzo, Montana, Valentino, Versace gibi birbirinden iinlii markalar igin.

Acqua di Parma icin Francis Kurkdjian'la ortaklasa tasarladiklar /ris Nobile’nin
yeriyse ayn bir degerde kabul ediliyor parfiim diinyasinda. Once Givaudan, sonra
Quest, halen de Takasago’'da devam ediyor ig hayat.

Arada da 2007'de Fransiz devletinden Chevalier de L'Ordre des Arts et des
Lettres (Sanat ve Edebiyat Nigan1 J6valyesi) unvamni aliyor hanimefendi.
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Iste, Jean-Charles Brosseau'nun koklayip asik oldugu koku,
Frangoise Caron’un o iki gok eski koku bazini birlestirip, tizerine
yaptig1 midahalelerle elde ettigi yeni parfim bazidir. Bu bazin
st notalarinda giilagaci, seftali ve ylang ylang; kalp notalarinda
gil, miige ve siisen; dip notalarindaysa misk, coumarin, vanilin ve
muhtelif aga¢ notalar yer alir.

O an stokta on bes kilo vardir bu bazdan ve Brosseau da sadece
o kadar istiyordur. Stokta kalmug bir koku bazina yeni bir musteri-
nin ¢ikmasi Roure firmasinin sahibi Jean Amic’i ne kadar sevindir-
diyse, siparisin eldeki miktarla sinirli kalmasi da o kadar sinirlen-
dirir. Ancak bu hayalkiriklig1 fazla uzun siirmeyecek, Brosseau'nun
ABD'de bir distribtitér bulmasinin ardindan satislar patlayacak ve
her iki tarafin da yiziini gildirecek seviyeye gelecektir.

DAHA DUURRR...

Ne var ki Amerika macerasina daha zaman vardur, zira koku hazir-
dir ama ortada ne sige, ne de daha 6nemlisi parfimiin ismi vardur.
Kokuya karar verildigi o heyecanli giinlerde Normandiya'da kiigiik
miktarlarda kristal gigeler treten bir fabrikanin sahibi Madam
Guignard, Brosseau’yu ziyarete gelir. Sigeleri kaliteli ve siktir ama
kiigiik miktarlarda tiretilmenin bedeli olarak ¢ok da pahalidir. Her
bir sise yeni bir kalip demektir ve kalip tasarlamak, doktiirmek
vs. hi¢ de 6yle ucuz isler degildir. Beraberce Madam Guignard’in
fabrikasina giderler. Depolar1 ve imalathaneyi gezerken Brosseau,
1920’lerden kalma bir sise numunesi goriir. Sige, artik var olmayan
Mury Parfiimevine ait Le Narcisse Bleu isimli bir parfiime aittir.
Hem parfiimevinin, hem de Le Narcisse Blew’'niin 6mirleri artik
sona ermigtir ama sisenin kaliplar1 nasil olduysa hild depoda
mevcuttur.

Hos bir fligre desen igeren ve orijinali ¢ok hafif pembe boyali Le
Narcisse Bleu sigeleri, lacivert ve siyah boyal olarak yeniden denenir.
Bu denemelerden daha segkin ve daha pahali bir alg1 yaratan siyah-
lagtirilmig eski sige, yeni parfimiin de sigesi oluverir. Sisenin igine
yerlesecegi kutu da hafif, ucuz ama ik bir beyaz kutu olacaktir.
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Fakat rivayete gore sige ureticisine ulagmanin bagka bir hikiye-
si daha vardir: Brosseau'nun kiz1 bir pazardan eski bir sise alir.
Sisenin uzerindeki motifler Brosseau'nun ¢ok hosuna gider ve
biraz aragtirma yaparak ireticisine ulagir. Bu sisenin tekrar yapilip
yapilamayacagim sordugunda, sise ¢ok eski olmasina ragmen
kalibin depolarda bir yerde mevcut oldugu cevabini alir. Ikinci
hikéye, aile tyelerini de isin igine kattigindan tabii biraz daha
sempatik gelebilir — Eh, Brosseau’nun resmi agiklamasi da zaten
bu y6nde. Ancak benim igimden nedense daha ¢ok ilk hikayeye
inanmak geliyor.

Ombre Rose'un filigre sisesi.
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Biitiin bunlar olurken, Brosseau gergekten bir tesadif eseri
bagka markalarin, deyim yerindeyse artiklarindan ve kalintila-
rindan kendine yepyeni bir konsept yaratirken, esas isi aksesuar
imalatina da devam etmektedir. Amerikali Perry Ellis markast
i¢in urettigi eldivenlerin nakliyesiyle ilgilenen bir arkadagi, onu
Cabochard ve Fracas gibi tinli ve nispeten nig birtakim parfim-
lerin Amerika mimessili olan Irwin Alfin ile tamgtirir. Giysi
tasarimcist bir Fransiz'in ¢ikaracag: yeni bir parfiim, artik higbir
Amerikali i¢in heyecan verici degildir, ¢iinkii kendi ismine parfiim
¢ikarmayan Fransiz vatandagi kalmamig gibidir 70’lerin sonunda.

Gene de Brosseau’'nun heyecanindan etkilenir Irwin Alfin ve
once Paris'te, sonra New York’ta bulugurlar. New York'ta 6nce
Brosseau'nun ilk parfim denemesi olan Bross Eau’'nun misteri-
sine, Henri Bendel'e ugrarlar. Bendel, Bross Eau satisa ¢iktig1 giin
Paris’teki butige ugrayp ilk siparigi vermis ve alt1 dizine almigtir.
Ancak dev magazaya vardiklarinda bu alt1 diizineden sadece bir
dizinesinin satildigini gorirler. Bu moral bozuklugu tzerine
kendi aralarinda sohbet ederlerken, Brosseau yaninda getirdigi
yeni parfiimii ortaya gikariverir. Aslinda seyahate aceleyle ¢ikildig1
icin eksikler ¢oktur. Kapag: sisenin agzina kigik gelmektedir,
kutular1 da evde karisiyla beraber kesip yapistirarak ¢atmigtir ama
gene de beyaz kutunun igindeki kabartmali simsiyah sise Irwin
Alfin’i ¢ok etkiler.

1920 tarihli eski sisenin elden gegirilmis yeni hali, Alfin’e
gegmis gunleri hatirlatir ve depresyondaki Amerikan ekonomisi,
Watergate skandali, Vietnam Savag: gibi o giiniin olumsuzluklari
icinde her Amerikali gibi onun da gegmisin huzurunu hatirla-
tacak seylere ¢ok fazla ihtiyaci vardir. Bu heyecan i¢inde hemen
¢ biiyik magazayi, Bergdorf Goodman, Saks Fifth Avenue ve
Bloomingdale’s’i arar. En yakina randevu Bergdorf Goodman'dan
gelir. Randevu i¢in Alfin, Brosseau'nun sigesini pembe kurdelelerle
susler ve Bergdorf Goodman’in satin almacisi1 Mercedes Berger
igeri girince aniden masanin tzerine ¢ikarip koyar. Berger, siseye
de bayilir, kokuya da. Lafi uzatmadan, hemen “Anneler Giinii” i¢in
siparig verse, yetistirip yetistiremeyeceklerini sorar.
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Alfin ve Brosseau'nun zil takip oynamadiklar1 kalir ama ortada
hala ¢ok biiyik bir sorun vardir: Parfimin ismi yoktur. Brosseau
parfiimiine “Sofa” adin1 vermek ister ama Alfin tizerine uzamlacak
ikili koltuk anlamina gelen bu ismin Fransa’da segkin bir ¢agrisi-
mi1 olmasina ragmen Amerika'da bes paralik degeri olmayacagin
soyleyerek itiraz eder. Siparisi hazirlamak igin tlkesine dénen
Brosseau'nun kafasi, simdi bu soruyla bas baga kalmigtir. Bir sabah
aklina, evvelki giin gordigi sik bir Brezilya dergisi olan Sombra
gelir. “Sombra”nin Fransizcas: “Sombre”dur ve “Karanlik” demektir.

Zihninde birbiri pesi sira zincirler kurarak devam eder:
“Sombre” karanliktir ama gélge anlamina gelen “Ombre”, o kadar
da karanlik degildir. Nasil eski siseye yeni renk verildiyse, “Golgeye
de renk verilebilir mi?” diye digtinir ve dudaklarindan Omére Rose
ismi dokilir. (Bu isim Tiirkgede “pembe golge” anlamina geliyor
ama Fransizcasinda “rose” kelimesiyle hem pembeye, hem de giile
gonderme yapiyor.) Her iki kelime de her lisanda kolay telaffuz
edilebilmekte ve fonetik olarak dengeli. Alfin de ismi begenir; hem
yeterince Fransiz bir isimdir, hem de Amerikalilarin Fransiz olan
seylere dugkinligini tetikleyebilecek niteliktedir. Yil, 1981dir.

Brosseau ve karis1 200 kadar siseyi ¢ boy eau de parfum ve bir
boy da eau de toilette olarak aksamlan elle doldurur, paketler ve
hazirlar. Parfime iligkin ve Brosseau’ya 6denecek paradan bedeli
dugtilecek bir reklam sayfasi, Anneler Glini’'nden birkag hafta 6nce
New York Timesta ¢ikar. Buna ek olarak, sisenin gorsel seckinli-
ginden yararlanmak igin Bergdorf Goodman o giine kadar yapil-
mayan bir seyi yapar ve magazamn vitrinlerine bu siseyi yerlestirir.
Sisenin yadsinamaz gorsel etkisi ve igindeki parfimiin farkl yapisi,
Bergdorf Goodman'in verdigi bitiin siparigin daha Anneler Giinii
gelmeden bitmesiyle sonuglanir. Siparis siparisi takip eder ve isler o
hale gelir ki artik Brosseau ve karisimin evde sigeleyerek tretebilme
kapasitelerinin Gtesine geger. Sonra ne olur? Beklenen olur ve Omére
Rose, komple bir marka olarak bir pazarlama grubuna satilir.

Yillar sonra bir giin Brosseau gene ABD'dedir ve bir parfi-

merideki satig asistaninin izerine siktig1 parfiim ona tamdik gelir.
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Sigeye bakar, Ombre Rosedur. Gelin gorin ki kendi gikardig: par-
fimden farkli bir yerdedir yeni Omére Rose’un koku profili. Formiil
degismig, baslangic noktasindan uzaklagilmigtir. Brosseau’nun
sonraki on yily, esi ve ogluyla verdikleri lisans: geri alma miicade-
lesiyle geger.

Anlattigim parfiim, su anda pek ¢ok ilkede, Ombre Rose
Original ismiyle satigta ve isim gene esas marka sahibinin eline
donmiis bile olsa mecburen ufak birtakim degisikliklerden gegiril-
mis halde satiliyor. Hila giizel bir koku, hafif pudrali ve hayalgii-
cliniizii hemen harekete gegiren bir havasi var. Hal4 isminin anla-
mu gibi pembe bir golge ve bugilinden geriye kisa ve giilimseten
kokusal kagiglara imkén veriyor.
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“Niche” neymis?

Artik isimler, siseler ve konseptler farkh olmasina ragmen parfiim
siselerinin i¢indeki sivilarin kokular1 birbirlerine ¢ok fazla benzi-
yor. Parfiim endistrisi bu farklihigini yitirmis yaygin satig sistemine
mecbur durumda, ¢iinkid Rubicon Irmag: gegildi, gemiler yakild:
ve yeni bir parfiim ¢ikarabilmek i¢in onlarca milyon Dolar’lik yati-
rimlar s6z konusu. Ustelik o kadar gok parfiim ¢ikiyor ki bunlarin
rafta kalabilme 6mri de kisaldi ve en basitinden raflarda konula-
cak yer bulamyorlar.

Michael Edwards'in 1984’ten beri ¢ikardig: ve parfim lans-
manlarini koku aileleri altinda gruplayan bir referans kitab
(Fragrances of the Werld) var elimde. Bu veritabani kitabinin ilk
edisyonuyla 2015 edisyonunun kalinlik ve igerik mukayesesini
yapsaniz, sadece otuz yilda gelinen yeri gorebilirsiniz. Yillik olarak
piyasaya suriilen yaklagik 1.400'den fazla uluslararasi parfimden
bahsediyoruz.

Dolayisiyla firmalar, en kisa siirede nasil kara gegebileceklerinin
miicadelesini veriyor ve bunun da dogal sonucu olarak parfiimle-
rinde o an i¢in en ¢ok tercih edilen kokusal profili takip ederek
risk almiyorlar. Bu durum aymi zamanda tiiketici panelleriyle de
destekleniyor. Tuketiciler de bu panellerde koku duyusunun yapist
nedeniyle agina olduklar1 bir koku kaynagina olumlu egilim gos-
terdiklerinden, yeni ¢ikanlar kabaca bir 6ncekinin ¢izgisini takip
ederek aradaki kokusal fark makasini daralttik¢a daraltiyorlar.

Sadece iretim ve pazarlama agisindan degil, pazarlama bile-
senlerinden biri olan satig yeri konusunda da bu egilimi des-
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tekleyen gelismeler var. Artik kiigik bir parfimeride, bilgili bir
satiy asistaninin yorulmadan sizinle ilgilenmesi yerine Sephora,
Douglas, Marionnaud gibi parfiimeri zincirlerinde veya bunla-
rin yerli benzerlerinde, raflara dizilmis siselerin gorintileri one
gegiyor satin alma kararimizda. O kadar ¢ok segenek var ki artik
bunlari satmak igin kokunun kendisi yeterli degil, oltaya bagka
yem takip sallamak lazim ki sizi siseye yaklagtirip kapagim agtira-
bilsin. O sunum kalabaliginin i¢inden siyrilabilen en hos, en goze
carpan kutu ve sise olmak zorundasiniz yeni bir parfiimseniz ve
biz o parfiim zincirlerinin koridorlarinda veya raflarinin arasinda
dolagirken, buna baglh bir alg1 kosullanmas: iginde ister istemez
gorsel duyumuza teslim oluyoruz.

Ister sise veya kutuyla olsun, ister tiiketicinin algisinda yaratilan
bir yasam tarzi imgesiyle olsun, kokusuna uygun bir gorsel imge
olugturabilmek, satabilmenin en 6nemli ayag: olmus durumda.
Opysa satin aldigimiz kutu veya sise degil, i¢indekinin kokusu.
Parfimi sirdiginiizde (veya giydiginizde) sosyal ortama kendi-
nizi nerede algilatmak istediginize dair mesaji kokuyla veriyorsu-
nuz ve kimse siktiginiz parfiimiin sigesini gérmiiyor. Zarfin maz-
rufu, yani ambalajin igerigi nasil yedigine dair klasik bir 6rnek bu.
Sadece parfiimde degil her tir driinde, her giin, bol bol yagtyoruz
benzer durumlar:.

Bir bagka agidan baktigimizda, bu aym zamanda pazarlama
departmanlarinin parfiimorlerin tzerinde hakimiyeti ele gegirdi-
ginin bir gostergesi. Parfiimorler artik neredeyse sadece teknis-
yen konumuna indirgenmis durumda ve onlarin tasarlayacaklar:
formiillerin kokusal baslangic noktalar1 veya temalari, kokunun
satigindan sorumlu departmanin kontroliinde. Parfimériin 6niine
gelen talep notu, yas, gelir durumu gibi hedeflenen alic1 kitlesine
iligkin birtakim bilgileri igeriyor ve ayrica o an piyasada en ¢ok
satan parfimler neyse, onlara doéniik de bir yonlendirme tagiyor.
Elbette toplam sivi maliyetinin en fazla ne kadar olmas: gerektigi
de, Demokles’in Kilic1 gibi tasarim kigidinin veya formiil ekrani-
nin lizerinde keyifle salinip duruyor.
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Parfiimor, kendisine verilen bu nota uygun bir formil iretiyor
ve ¢ogunlukla da irettigi parfimiin bagkas: tarafindan tretilmis
bir diger parfiime benzemesinden kisisel olarak rahatsizlik duyu-
yor. Yapacak bir seyi var mr? Yok, ¢iinkii bu da onun ekmek parasi.
Isin daha da keétiisii, artik parfiim okullarindaki egitim de buna
kosut bir evrilme igine girmis durumda. Yogun ve standart bir
teknik egitime yiikleniliyor, arada bagarili glincel parfimlerin yara-
ticilar1 okula davet edilip seminerler verdiriliyor ve mevcut tecriibe
acemilere boyle kisa seanslarla aktarilmak isteniyor. Ciinki o
okullarin sahibi sirketlerin vakti ve sabri yok, mezunlar1 hemen
ise alip uretimlerinden istifade etmek istiyorlar. Bu da bir ustadan
el almak gibi kadim bir yetisme geleneginin yanindan gegerek
bugiinkii piyasa kosullarinda kargiligini buluyor.

Oysa bu islerin bag1 nasilds, bir hatirlayalim. Esas olan kokuy-
du ve parfimoér yarattigi kokunun iginde kendini ifade eden bir
anlam buttinligi sunardi. Baglangi¢ noktas: parfimér ve hayalleri
veya arzulari, migterisiyse bu arzunun kokusal ifadesinde ken-
dinden bir geyler bulup onu tizerinde tagimak isteyen, dolayisiyla
bu kokusal mesaji kendi teni ve kisiligiyle beraber yeniden kur-
gulayip, kendi hayallerini deklare eden kisiydi. Bu deklarasyonun
sinirlariysa (fiziksel koku sinirini kastediyorum burada) o parfimi
kullanan kisinin viicudundan en fazla bir kol boyu mesafe i¢inde
(birinci bolge) kalir, bundan oteye gegmezdi. Olur da gegerse bu
durumda bagkasinin kokusal alanina tecaviiz addedilip saldirgan
ve ayip sayilir, kullanim intim yani mahrem olmaktan ¢ikardu.

Peki, biz tiiketicilerin olugturdugu evrensel toplum iginde, ben-
zer Urinlerin arasinda yaptigimiz ve bize ait sandigimiz segimlerin
diginda, para harcarken satin aldig1 irtinde derinlik, anlam ve daha
ozgiin degerler arayanlarimiz yok mu? Reklamlar ve medyanin
bize yonelik riza imalati bombardimanindan bir nebze olsun siy-
rilmayi deneyen, satin alacag irinin i¢inde kiltirel bir yon, sanat
ve zanaat veya daha kisa bir deyisle “6zgiin olma hali” arayan yok
mu?

“Oteki tiiketici” diyelim bu ¢izdigimiz hayali tipe isterseniz.
Her toplumda sunulan irinin bollugundan ve vasathgindan
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sikilan, her ¢ dakikada bir olay olma kapasitesi olmamasina rag-
men sanki bir olaymig gibi sunulan yeni triinlerden bunalan, kisa
donem kir igtahinin banalligine bilerek veya bilmeyerek direnen
boyle “cins” tipler vardir. Hatta belki siz de boyle bir tipsinizdir
de bunun agiga ¢ikmasina imkén verilmiyordur, ne dersiniz? Iyi
de, bu siiriden bir nebze de olsa uzaklasabilenler, yani “Gteki
tiiketici”, kokusal arayiglarini nasil tatmin ediyor? En ucuzundan
tasarlanan deterjan kokularinin parfim diye satildig1 dev bir koku
pazan iginde kendine nasil 6znel, daha 6nemlisi mahrem bir ¢ikig
buluyorlar?

Evet, cikist nis parfiimlerde buluyorlar. Ulkemizin pazar yapisi
nedeniyle maalesef ¢ok az kisi diginda pek ismini duymadigimiz,
varligindan haberdar olmadigimiz, ekranlarda reklamlarini gor-
medigimiz ama kendi kulvarlar i¢inde tinlenmis, kokusal anlamda
baslangig felsefeleri itibariyle farklilagmay: bagarabilmis nis par-
fimlerde.

Exopbus

Biytkler buyik pazarlarla ugragirken, Uzak veya Ortadogu'da
biuyiklerin dayattig1 kokulara benzer, taklit veya fazlaca benzegen
parfiimler belirmeye bagladi. Bugiin Istanbul sokaklarinda da
gorebileceginiz “benzer koku” satan diikkanlarin trinlerinin fikir-
leri, ilk kez o yillarda dogdu diyebiliriz. Tabii bunlarin hepsi taklit
degildi ama bir kismu fazla esinlenilmis “6zgtin” markalardi. Ne ise
yaradi bu kiigiik firmalar? Biyiik biitgeler olmadan kendilerince
bir pazar segmenti yaratilabilecegini gordiiler, gosterdiler ve orta-
lig1 biraz daha karmagaya gark ettiler.

Ancak her musibetten bir hayir ¢ikar misali, kiigiik butgeyle de
parfim satilabilecegi fikri tamamen farkh bir seye ilham kaynag:
oldu. 70’lerden beri koku diinyasin: ele gegiren ve birbirine ben-
zer kokan yiizlerce anaakim parfiim arasinda, felsefesini aslolanin
sisedeki koku oldugu fikrine dayandiran, klasiklesmis pazarlama
unsurlarin1 kendilerinden uzak tutmaya ¢aligan nis parfiimlerin
dogum sancilarina gahit olmaya basladik.
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Bu dogumda elbette internetin yayilmasinin ve hizlanmasinin,
dolayisiyla diikkin kira maliyeti olmadan veya tek bir kigik dik-
kinla marka olunabilecegi gerceginin de katkisi oldu. Anaakim
kulvar gorinirde ¢ok fazla gesitlenerek ama aslinda biktirircasina
aynilagarak biiytirken, daha muhalif diyebilecegimiz, biitiin gesit-
lerini ayni tip siselerde satan, o kokular1 tasarlayan parfimériin
de ¢ogunlukla isin sahibi oldugu bir nevi arkaik, esnaf-parfiimor
tipinin yavag yavas belirmeye bagladigini gordiik.

XVIIIL. ve XIX. ytizyilda Paris veya Venedik sokaklarinda
ornekleri goriilen ve sahibinin ismiyle anilan, sahibinin de gergek-
ten dikkanmnin arkasindaki bir odada kiymetli kokulu yaglar bir
ayin havasi ve A#su iginde kendinden gegerek damla damla karig-
tirdig1 o parfim ve parfimor tipi, ilk bagta yeni tiiketiciler tarafin-
dan yadirgandi. (Nig parfim markalarinin hepsindc marka sahibi
parfumor degil. Markanin sahibinin bizzat ve fiilen formilasyona
dahil oldugu markalar1 belki de bu yiizden “bagimsiz” [indie] diye
tanimlamak daha dogru olacak. Ancak biz kafa karigtirmamak i¢in
kabaca her ikisini bir kabullenip nig demeye devam ediyoruz.)

Ancak sunduklar1 trinlerle biyik 6lgekte tretimin getirdigi
aymlagmanin digina gikarak, belki daha da 6nemlisi, iglerinde par-
fumlerini herkese birden begendirme endisesi tagimayarak bir siire
sonra farklihk arayis: i¢indeki tiiketicilerden kabul gérmeye basla-
dilar. Bu kabul gérme 6yle boyutlara geldi ki bagta nis parfimleri
kaale bile almayan anaakim parfiim markalar1 bu kez onlardan
tedirgin olmaya bagladi.

NEDIR YANIi?

Iyi de, ne demek nis? Esasen mimari bir terim olarak hayati-
mizda yer aliyor. Kitabin bagindan beri nig agagi-nig yukan diye
yazip duruyorum ama sonugta “niche’ten bahsediyorum bagka bir
seyden degil. Kiliseye gittiyseniz gérmiigsiintizdiir; koca hacimli
duvarin i¢inde diizgiin bir oyuk vardir ve iginde de bir heykel yer
alir ya, iste o diizgiin oyuga “nig” deniyor ve kelimenin Latince
“yuva” anlamindaki nidus'tan geldigi varsayiliyor.
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Mimarinin digina ¢ikarsak (ki bunu bir an 6nce yapalim, zira
radyo programimin g¢ok sayida mimar dinleyicisi vardi ve bu cildin
sonuna yaklagmigken, bir pot kirmaktan fena halde tirsmaktayim),
tiiketici pazarinin belli bir dilimini ifade ediyor bu kelime. Ozel
bir alic1 kitlesinin 6zel bir ihtiyacina cevap veren, fiyat, tretim
kalitesi ve hedefledigi demografi itibariyle genel begeniye hitap
etmek gibi bir endigesi olmayan, dolaysiyla varlik sebebini de
genel begeni ve onun getirdigi siradanliktan uzak olmaya baglayan
triinlerin ve ahicilarinin olugturdugu bir pazar dilimi. Koca duvarin
icinde ondan ayn kalan ama onun bir pargas: olmay: da bagarabil-
mis kii¢iik bir hacim.

Bu parfiimler genelde daha kiigiik bir pazar dilimini ve dolay1-
styla daha kiigiik bir parasal kargilig: isaret ediyor olmalarina rag-
men, aslinda sandigimz kadar kiigiik olmak gibi bir zorunluluklar
yok. Fikir vermesi i¢in soyleyeyim, iki y1l 6nce Fransiz pazarinda
nis parfimlerin cirosu yillik 400 milyon Euro’yu buluyordu.
Isimleri ¢ok bilinmemesine ragmen farkh bir liikse, kaliteye, yara-
ticthiga ve bunun parasal karsiligina isaret ediyorlar.

Temel hareket noktasi olarak, en azindan idealde, kokunun
kendisini segiyorlar. Herkes tarafindan begenilen parfimi yap-
mak gibi en digik ortak paydaya ulagmay: hedeflemiyorlar. Bu
anlamda, pazarlamay: reddetmemelerine ragmen, onun parfiim
veya parfimor izerindeki yonlendirici baskisini kabul etmiyorlar.
Uriiniin, yani sise igindeki sivinin kendisine yatirim yapmayi, rek-
lama yatirim yapmaya tercih ediyorlar.

Neredeyse hepsi, markanin tek tip sisesiyle satiliyor ama etiket-
lerdeki isim degisikligiyle parfiimlerin farkliligini anlayabiliyorsu-
nuz. Tek tip sise hem —dogal olarak— yatirim maliyetini digtriiyor,
hem de subliminal seviyede su mesaji vermeye yardimci oluyor:
“Kokuma o kadar giiveniyorum ki onun neyin iginde tagindigin
onemsemiyorum.” Anaakimlarla aralarindaki bir diger 6nemli fark
ise, birkag istisna diginda nig parfiimlerde herhang1 bir c1n51yet
atamas: yapilmamasi. Uzerlerinde “erkek icin” veya “kadin igin”
anlamina gelen herhangi bir ibare yok ve parfiimiin ortaya ¢ikis
dénemlerinde oldugu gibi herkes istedigini kullanabiliyor.
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Daha farkli ve diinyanin uzak késelerinden gelen igerik mad-
deleri, anaakim parfiimlerin iginde maliyet endisesiyle yer bula-
mazken, nislerin parfiim sivilarinin igine rahatga girebiliyor. Bu
parfimlerin i¢inde kullanilan maddeler fiyat endisesinden ziyade
farklilik, 6zgiinliik ve kalite gibi kriterler kullanilarak segiliyor. Bu
anlamda nig parfimler, parfiim endustrisinde gergek riskin alindig:
yerler, ¢iinkii gergek risk, gergek farkliligin bir sonucu. Daha 6nce
olmayan bir seyi yapiyorsunuz ve bunun da alinan risk gibi bir
bedeli olmas: gayet normal. Herkesi tatmin etmeye ¢aligarak ve
herkesin begenisine g6z dikerek yenilik¢i olmak imkansiz.

Samimi s6ylemek gerekirse hep anaakim parfiimlere veya
havaalanlarinda tinli isimler altinda satilan “gok satar” parfiimlere
aligmig birinin bu parfiimlerin kokusunu duyunca irkilmemesi
imkansiz, ¢linkii 6ncesi olmayan bir deneyim yaganmis oluyor.
Kimi bunlari ¢ok hafif, kimiyse gok agir buluyor, ortak paydalar
ise aligtk olduklar1 parfiimlere benzememeleri. Hemen hemen
hepsinin, yani bu nig parfiimevlerinin ¢ogunun biinyesinde kendi-
lerine bagli ¢aligan bir parfimor var, bazen de parfiimevinin sahibi
bizzat parfiimérin kendisi oluyor.

Markanin adi ne olursa olsun, yaraticithga asir1 deger verdikleri
ve ona eski itibarini kazandirmak igin yola ¢iktiklari igin, parfimle
ilgili bilgiye ulagtiginizda parfimoriin ismiyle de kargilagiyorsunuz.
Bu anlamda anaakim parfimlerin tizerine perde ortilerek gizlen-
mis tretim diinyasindan aynisiyorlar ve kendilerini Jennifer Lopez,
Sarah Jessica Parker veya Giorgio Armani gibi bagka kulvarlardan
o6ding alinmig isimlerle maskeleyerek satig yapmaya ihtiyaglar: yok.

Nis parfimlerin satiglarinin siirekliligi migsteri sadakatine
dayaniyor. Siirekli yeni migteri yaratacak yaygin ve biyik bitgeli
reklamlarin destegi yok arkalarinda ama kulaktan kulaga yayilan
ve boyle kalmasini tercih ettikleri bir tinleri oldugu kusku gétiir-
mez. Bunun sonucunda niyeti bozup bir kez nig bir parfiim kullan-
mig bir migteri, o deneyimden sonra kolay kolay tekrar anaakim
parfimlerin vasat benzegligi icine girmiyor tekrar ve bir degisiklik
ariyorsa bunu gene nig parfimler i¢inde, cogu kez de ayni nig par-
fiimevinin gesitleri arasinda sigrayarak yapiyor.
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Zincir magazalarda satilmiyor bu trinler. Biyik magazalarda
ise pek nadir olarak, o da hepsinin birarada toplandig: ayr bir
alanda satiga sunuluyorlar. Perakende aglan, genelde satis bagari-
larinin da 6nemli bir sebebi. Kisith satig noktasinda satiliyorlar ve
onlar1 satin almak isteyenler sadece onlar i¢in bu satig noktalarini
ziyaret ediyor. Cogunun kendine ait bir de kiigiik diikkan1 var ki
buna butik demeyi tercih ediyorlar. Birkag istisna diginda ana cadde
tizerinde degil bu diikkanlar ve bulunduklar: sokak da harala-giire-
le insan kalabaliklarinin hareket halinde oldugu sokaklar olmuyor.

Kisacasi, nig parfiim satin alma deneyimini yagamak istiyorsa-
mz, bu deneyime vakit ayirmak zorundasiniz. Onlarin o parfiimle-
rin yaratilmasina ayirdiklar: vakte karsilik diigebilecek bu zamansal
fedakarlik, belki de bu satin alma deneyimini 6zel kilan bir pazar-
lama 6gesi. Kolay ulagilabilir olmamak, ayn1 zamanda ister istemez
parfimiin satin alinmasina mahrem bir deneyim havasi da katiyor,
kiilfet olarak goriilebilecek bir kisa yolculuk bagl: bagina bir cazibe
unsuru haline dénigebiliyor.

Cogunun dikkinina girildiginde, raflardaki sigeler diginda
parfim diinyasinin mutfagina iligkin ipuglar1 da yerlestirilmig
durumda; ya bir kégede bir bakir imbik duruyor, ya diger bir koge-
de sigeleri bos veya dolu bir parfimér orgu, yani koku paleti gore-
biliyorsunuz. Bazilarinin diikkédnlarinin bir odasi, koku duyusuyla
ilgili bilgilerini arttirmak isteyenlere yonelik atolye galismalarina
aynlmis durumda. Internet jargonuyla soylersek, cevrimici bir
etkilesim de yasanabiliyor markayla musteri arasinda. Bu saydi-
gum unsurlar, migsterinin bir parfim yaratilmas: sireciyle ilgili
zorluklar1 ve keyifleri iceren bir fikir edinmesine ve satin almak
tizere oldugu iriine bagka ve daha fazla deger atfeden bir gozle
bakmasina neden oluyor.

Elbette bu deger verilen “kokunun asil olmasi” unsurunun
benimsetildigi, kurumsal kimlikle daha fazla biitiinlegmis eleman-
lar da nig parfiimlerin olmazsa olmazlari. Kendi deneyimlerimden
biliyorum, Paris’te boyle kiigiik bir butigi ziyaret ettigimde ve bir-
kag kokusunu denedigimde, oradaki satig elemani1 hanimefendiyle
gelmis gegmis parfiimorler tizerine gayet doyurucu ve keyifli bir
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sohbetimiz olabilmisti. Buna maalesef anaakim parfiimlerin biyiik
magazalardaki standlarinda gorevli satis elemanlarinda rastlamak
imkansiz. Belki de nis parfiimlerin ise baslangigc noktas: olarak
belledikleri, koku kiiltiiriine verilen 6nemin kurumun her iyesi
tarafindan igsellestirilmesinin ve o elemanlarin da en “vasifsiz”
diizey icin bile olsa bu igsellestirmenin heyecanindan nasiplerini
almalarinin bir sonucudur bu.

BiRAZ DA Ni§ PARFUM DENEYELIM

Musteri magazaya girdiginde parfiimii nasil deneyebiliyor? Bunun
icin de farkli yontemler gelistirmis durumda bu kiigik siradis1
markalar. Onde gelen nig parfiim markalarindan biri olan Frédéric
Malle’in butiklerinden birine girdiginizde mesela, kii¢ik mekanin
icinde yuvarlak seffaf asansor kabinlerine benzer kabinler gori-
yorsunuz. Bu kabinlerin bel hizasindan yukarida agilan kapiciklar:
var. Size yardimci olan satis elemani, denemek istediginiz kokuyu
bu kapicigi agarak kabinin igine sikiyor ve kapag: kapatiyor. Birkag
saniye sonra tekrar agiyor ve baginizi igeri uzatiyorsunuz. Kabinin
i¢i, parfuimi kullanan bagka birini yakindan kokladigimizda nasil
bir koku alirsamiz 6yle kokuyor. Kokan bir havay: soluyorsunuz ve
li¢ agag1 bes yukari parfumi siktigimizda bagkalarina nasil kokaca-
gimiza dair bir fikriniz oluyor. Sizden sonra bu kabinin tavaninda
yer alan gugli bir aspiratér kabin i¢i havasini temizleyerek bir
sonraki parfiim denemesi igin gerekli nétr ortami sagliyor.

Bir bagka onde gelen nig parfiim markas: olan The Different
Company ise daha basit bir yontemle denetiyor kokularini. Halen
Hermeés'in bagparfiimoéri olan Jean-Claude Ellena'nin kizi Céline
Ellena’'nin parfiimérliginde hayata devam eden bu markanin
kokularin1 denemek istediginizde, koku kigik bir kagit seride
stkilip bu serit masaya veya rafa konuluyor ve iizerine de ters
cevrilmig bir konyak kadehi (bu yontemin adi “Monclin Glass”)
kapatiliyor. Siz igeride birkag dakika oyalandiktan sonra gidip
bu konyak kadehini elinize aliyor, ters ¢evirip a¢ik agzindan igini
kokluyorsunuz. Frédéric Malle 6rneginde oldugu gibi, burada da
kokladiginiz, parfiimlendirilmis hava.
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Inanin, kagit iizerinde koklamaktan ¢ok daha gergegine yakin
ve ¢ok daha etkileyici parfimlendirilmis havayr koklamak. Bu
yontemle kokulu driinden deneme yapmak bagka bir seyin daha
altimi giziyor: Anaakim parfiimlerin satildigi parfiim marketle-
rinde oldugu kadar ¢abuk satin alma karari veremiyorsunuz bu
diikkanlarda. Gerek kabin, gerekse kadeh 6rneginde, belli bir siire
beklemek zorundasiniz. Size koklatilan hava dip notalarla ilgili
olamasa da, en azindan st ve kalp notalarla ilgili ipuglar iceriyor
ve bu sekilde anaakim parfiimlerin en fazla 6nem verdikleri o st
notanin giizel kokmasi prensibini patlatmig ve parfiimiin yapisinin
da biraz daha derinine girmis oluyorsunuz.

Biitiin bunlar olurken gérsel olarak sizde algi bozulmas: yarata-
cak veya yonlendirecek sise veya kutu gibi unsurlar da ikinci plana
itilmis durumda, kokunun kendisiyle bag bagasimiz. Denemck
istediginiz kokunun sisesini elinize almadan kokunun kendisiyle
bire bir iligki i¢indesiniz. Mesaj dolaysiz olarak geliyor ve yola
cikis felsefesinin kokunun kendisinin olmasi, siz fark etmeseniz
bile yasadigimz bu deneme ritiielleriyle beyninize yavag yavag
isleniyor. Boyle sizi 6zel hissettiren bir ortamdan ¢ikip bir parfim
marketine daldigimizda, kendinizi birden yorucu ve bunaltic1 bir
kalabalik iginde hissediyor ve biitin bu saydigim unsurlarin bira-
rada etkilemesinin de katkisiyla kolay kolay anaakim parfiimlere
tekrar dénemiyorsunuz.

Konuya uzak olanlara ni§ parfiimleri biraz fazla abartmig veya
methetmisim gibi gelebilir ama dedigim gibi, iilkemizde maalesef
birkag nokta diginda pek satilmamalarina ve ¢ok bilinmemelerine
ragmen bu pazar dilimi yiiz milyonlarca Euro’luk satig hacmine
ulasmis durumda. Demek ki kendi olgiileri iginde talebi dogru
saptamig ve uygun yontemlerle kargilamig durumdalar. O halde
ben abartmiyorum, sadece gergek, farkl bir boyutta diyebiliriz.

Rakamlar buyiyiince tabii, bagta 6nemsenmeyen bu hevesli
parfumciiler pazari, anaakim markalarin da dikkatini ¢ekiyor.
Aslinda bugiin sermaye ve yonetim anlayist yapilar1 degismis olsa
da, parfiim markasi olarak tinlenmis pek ¢ok anaakim markanin
onlar1 marka yapan kokusal imzalari, bu kokunun kendisini 6npla-
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na alan kurulug donemlerinden kalma. Yakin zamana kadar biitiin
Guerlain parfiimlerinin iginde ortak bir kokusal iz olarak bulunan
“Guerlinade” akoru veya Patounun Joy dahil parfimlerindeki
ortak kokusal omurga, o muhtegem giil ve yasemin dengesi veya
bilinen adiyla Mélodie Patou akoru, hild bu markalarin parfiimle-
rinin koku olarak bagarili bulunmalarinin sebebi.

Nis parfiimlerin anaakim parfimleri kendi kurulug silahlariyla
tehdit etmeye baglamasi, anaakim parfim devleri iginde dogal
olarak bazi degisikliklere ve deyim yerindeyse tedbirlere yol agti.
Onde gelen bazilari, parfiimérlerini 6ne gikarmaya basladi veya
daha onceden olmayan bagparfiimérlik miessesesini kurarak,
bunu da kapali kapilardan ziyade projektorlerin altina gegerek
gergeklestirir oldular. Hermes'in Jean-Claude Ellena’yla anlagmasi,
Cartier'nin Mathilde Laurent’la ¢aligmaya baslamasi, Christian
Dior’'unsa bu mevkiye Frangois Demarchy’yi oturtmasi, hem bu
markalarin kokusal koklerine, yani parfimér merkezli tretim
anlayigina geri donme ¢abasinin, hem de boyle bir ¢abay1 bir halkla
iligkiler triinii olarak pazarlama hevesinin sonucudur diyebiliriz.
Jean-Claude Ellena'nin Ingilizceye gevrilmis iki kitabi var ve her
iki kitabin i¢inde de bagh oldugu markanin, Hermes’in adi bol bol
geciyor. Bu, tiiketici nezdinde Hermes = Jean-Claude Ellena gibi
bir denkleme yol agiyor ki denklemin her iki tarafi da bundan son
derece memnun.

BASKA NELER DEGIiSIYOR?

Eski firmalar, ilk ¢ikardiklar1 ve uzun yillardir kataloglarinda
olmayan parfiimlere doniis yapiyorlar. Guerlain'in 1904te gikar-
digy Violette de Madame veya Mouchoir de Monsieur isimli yiz
yillik parfimleri mesela, Champs Elyséesdeki butikleri Maison
Guerlain renove edilip tekrar agildiginda raflarda yerini ald
Bunu Rochas’'nin Femme de Rochas'sy, Molinard’in Habanita de
Molinard1veya Dior'un Diorling’i gibi eski parfiimlerinin yeniden
lanse edilmeleri izledi. Bu re-lansmanlar elbette alistigimiz sagaali
lansmanlar gibi olmadi ve saydigim arkaik parfiimler miitevaz:
bir sekilde sessizce raflarda kendilerine yer buldular ama bu bile,
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kisith sayida da olsa o markalarin genel kataloglar: haricinde par-
fim arayis1 iginde olan migsterilerinin arzularini bir nebze olsun
karsilama niyeti tagryan hamlelerdi.

Sadece eski tinli parfimlerin yeniden satisa sunulmalar: degil,
anaakim markalarin kendi iglerinde daha 6zel parfim serileri
cikarmalari da hep bu farklilik arayan ve bolimin baginda bahset-
tigimiz “6teki miugteri’yi bagkasina kaptirmamak telagindan kay-
naklandi. Benim defans hamlesi dedigim bu hamle kapsaminda
Giorgio Armani, Armani Privé diye, daha degerli esans yaglariyla
daha genel begeni diginda bir seri ¢ikardi ve bunun satig agini da
oldukga sinirli tuttu. Keza Jean-Claude Ellena, Hermés i¢in sade-
ce Hermeés butiklerinde satilan Hermessence koleksiyonunu hazir-
ladi. Estée Lauder de Private Collection serisiyle bu yeni kulvarda
yerini almakta gecikmedi. Dior Le Couturier, Chanel Exclusifs, Tom
Ford Private Blend filan gibi alt trtin gruplari hep bu baglamda
degerlendirilmesi gereken hamleler.

Anaakim parfimciler marka altinda yeni seriler ¢ikarmanin
yanu sira sirket biinyesinde bagka markalar yaratarak veya varolan-
lar1 satin alarak nispeten bagimsiz goriinen adreslerin de sahibi
oldu. Estée Lauder’in Jo Malone veya Frédéric Malle hisselerini
almasi, Le Labo’yu marka portféyiine katmasi bu “toplama” aki-
mina bagka 6rnekler. Kisacasi, anaakim parfiim markalari, Griin
gamlar1 iginde 6zel birer seri yaratarak, bagka markalarin sahibi
olarak veya nisleri satin alarak kendi iglerinde farklilagmaya gitti
ve “6teki migteri’nin Dolarlarini ve Eurolarini kolay kolay kaptir-
mak istemediklerini ciimle dleme duyurdu.

Kimler peki anaakim parfiim dinyasi bu tedbirleri almaya
iten? Yizden fazla nig marka var ama ben hemen 6nde gelen birkag
nis parfim markasimn ismini sayaymm: Aftelier Perfumes, Andy
Tauer, Annick Goutal, Ayala Moriel, Bogue, Bond No. 9 New York,
Byredo, Carthusia, Creed, Diptyque, Escentric Molecules, Etat libre
d’Orange, Frédéric Malle, Il Profumo di Firenze, Keiko Mecheri,
L’Artisan Parfumeur, Le Labo, Maison Francis Kurkdjian, Miller
Haris, Nasomatto, Ormonde Jayne, Parfums de Rosine, Penhaligon’s,
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Santa Maria Novella, Serge Lutens, The Different Company, vs.
Bizdense Pekji ve Nishane’yi sayabilirim.

Genelde taklit parfimler tzerinden yiiriiyen yerli piyasa igin
son verdigim iki marka 6rnegini olduk¢a cesur hamleler olarak
digiinebiliriz. Nighane anaakimdan bagimsiz bir marka ve her
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Keiko Mecheri, Nasomatto, Officina Profumo Santa Maria Novella, Miller Harris,
Francis Kurkdjian, Penbaligons, Frederic Malle, Ormond Jayne, Creed, Aftelier
Perfumes, Mona di Orio, Vero Kern, Annick Goutal, L'Artisan Parfumeur.
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parfimii i¢in konsept belirleyerek farkli parfiimorlerle ¢alisabili-
yor. Pekji trinleriyse bagindan sonuna, yani malzeme temininden
baglayarak koku ve sigse tasarimindan satigina kadar marka sahibi
Omer Ipekgi’nin ellerinden gikiyor.

Pekji ve Nighane

Hem yerli hem yabanci bu nis markalar tilkemizde ya varsa
kendi butiklerine giderek, ya internet sitelerine ulagarak ya da
bazilarinin toplu halde satiglarinin gergeklestigi nadir satig nok-
talar, yani La Déesse, Harvey Nichols, Brandroom veya Beymen
Zorlu gibi magazalar ziyaret edilerek temin edilebiliyor. Diger
isimlerle beraber saydik diye La Déesse’nin hakkini yemis olmaya-
lim litfen, zira bu sirin mekén diger biiyiik sermayeli zincir maga-
zalardan farkli olarak tilkemizin ilk (2011) nig parfiim butigidir.

Bahsettigim nis parfim markalarinin ¢ogunu biyik olasilik
duymamis olabilirsiniz ama onlar1 da gizli bir tarikatin tyesi gibi
gormemek gerekir, kendi aralarinda kavramsal ayrigimlar yagiyor-
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lar. Bu saydigim markalardan bazilar1 mesela, sadece belli kavram-
lar iizerine parfiim iretiyor. Ornek vermem gerekirse Aftelier ve
Ayala Moriel sadece dogal esansiyel yaglardan parfiimler hazirli-
yor, Escentric Molecules sadece sentetik igerik maddelerini kulla-
ntyor, Bond No.9’1n parfiimlerinin biiyiik kism1 New York sehrini
tema olarak aliyor, Les Parfums de Rosine katalogunda 6zellikle
gil iceren parfumlere yer veriyor, Etat Libre D’Orange’in parfim
isimleri ¢ogunlukla en ¢iplagindan cinsel tanimlardan ve “dugik
hayatlar’dan olusuyor. Nisler, kendi iglerinde de nis kulvarlar
olugturuyor yani.

Nis parfimler, dev parfiim pazarinin heniiz yiizde 10’una ulaga-
biliyor ama her gegen y1l pasta igindeki paylarini ikiye, lige katlaya-
rak biiyutmeleri dikkat ¢ekiyor, yani —bizde olmasa bile— diinyada
nis parfiimlere yonelik bir talep patlamasi var. Farklilagma arayis:
elbette hos bir sey ama bu, onlarin zaman iginde anaakimlagarak
kendi kargitlarina dontigmeleri riskini ortadan kaldirmiyor.

Bir baska cekinceyse, “Ismi duyulmadik, pahali ama acayip iyi
parfimler varmig” séyleminin yayilmasiyla, eline iki pipet alanin
kendini parfimor olarak deklare etmesi ve basit bir web sitesiyle
pazara firlamasi. By, gesit bollugunu arttiriyor ama elbette kaliteyi
de bayag: bir dugtriyor. Nis olduklarini iddia eden son derece
bagarisiz ornekler de dolasiyor ortalikta.

Umarim bu ¢ekincelerim sadece birer olumsuz hayal olarak
kalir ve tniform hale gelmis yagamlarimizin iginde en azindan
kokusal farkliliklarla ruhlarimizi bir nebze olsun rahatlatma gan-
stmiz1 kaybetmeyiz. Belki de en dogrusu, her zaman oldugu gibi,
kategorik yaklagimlardan uzak durup her durumu kendi baglam
ve Ozel haliyle degerlendirmek.

Bir de durup sunu disiinmek lazim belki: Nis olan marka
mudir, yoksa parfim mi?
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Chanel No. 19

Gabrielle Chanel'in hayattayken ¢ikardigi son parfiim, Chanel
No. 19 idi. Hepinizin ismini bir sekilde duydugu (duymadiysa da
bu kitap boyunca bolca okudugu) Chane/ No. 5, Chanel’i Chanel
yapan parfiim olabilir ama emin olun Chanel/ No. 19 da kendi-
si hayattayken lanse ettigi son parfim olarak olduk¢a 6nemli.
Neden? Cinki Chanel No. 19, ¢ok uzun aradan sonra Chanel'in
tekrar Fransa’ya dontginin habercisi olan parfim. Gergi parfum
piyasaya ciktiktan sonraki birkag ay i¢inde Gabrielle Chanel bu
alemi terk ediyor ama gene de onun tekrar glindeme gelme ¢aba-
larinin en 6nemli halkalarindan biri. Ustelik kokusunun ayricalikli
profili de bunu hak ediyor.

Chanel'in tekrar Fransa’ya donigiine gelmeden 6nce, Chanel
Hanim neden Fransa'yr ve moda diinyasini 6nce terk ediyor ona
bir bakalim. Hatta bu hanimefendinin daha ¢ok sonradan tretil-
mis gergeklerden olugan hayat hikayesinin perde arkasindan birkag
kilometre tag1 vereyim ki davraniglarini ve bu davranglara yol agan
kisiligini anlamamiz bir nebze daha kolaylagsin.

Gabrielle Bonhuer Chanel, kendi iddia ettigi gibi 1893 degil,
on yil dnce, 19 Agustos 1883’te Saumur’de (Fransa) diinyaya geli-
yor. Hastanedeki dogum kayd: sirasinda soyadinin Chanel yerine
Chasnel olarak yazilmas: nedeniyle daha sonra onun hayatin
aragtiran pek ¢ok tarihgi ¢ikmaz sokaklarla bogusmak zorunda
kaliyor. Annesi oldigiinde babasi bakamayacagini beyan ederek
kardegiyle beraber Gabrielle’i kiigiik yagta Aubazine Manastir’’nin
yetimhanesine birakiyor. Chanel, burada siki egitim baskisi altinda
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bunalirken, ayni zamanda yetimhanenin dikis odasinda da terzilik
ogrenmekten geri durmuyor. Manastir yetimhanesindeki siki dini-
disiplinden bunalinca da kagip, gevrede daha gok asker ve subayla-
rin midavimi oldugu barlarda konsomatrislik yapiyor.

Konsomatrislik yaparken sadece masa masa dolagip goniil
eglendirmekle kalmiyor tabii Gabrielle Chanel, arada ¢ikip sarks
da s6yliyor. Hatta rivayete gore, lakabinin “Coco” olmasinin sebe-
bi, bu donemde soyledigi ve pek alkis aldig: bir sarkinin isminden
kaynaklamiyor — Qui gu'a vu coco dans le trocadéro. Bu lakabin kay-
nag1 konusunda tek soylenti bu degil ve gerek “koket” kelimesinin
kisaltilmigi olmasindan, gerekse Chanel’in bayag: siki bir kokain
tiketicisi olmasindan sebep bu lakabin ona uygun gorildiagy,
dolagan diger rivayetler arasinda.

Sonrasim1 kisa geceyim, biyografi yazmiyoruz nihayetinde.
Konsomatrislik déneminde masasina konuk oldugu subaylar-

Gabrielle “Coco” Chanel, agzinda sigarasiyla, model uzerindeki elbiseye rétus
yapiyor.
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dan birinin (Etienne Balsan) “kapatmasi” olarak onunla beraber
yasamaya bagliyor Chanel. Beraber yagadig:1 subayin bir bagka
arkadag, ki hayatinin agki (Arthur Edward “Boy” Capel denir bu
muhtereme), Chanel'in terzilik yeteneklerini piyasaya sunabilmesi
i¢in gerekli sermayeyi verip ona kiigiik bir ditkkkan agiyor. O done-
min neredeyse tim modacilar1 gibi, ilk retimleri elbette sapkalar.
Zaman gegtikge farkli bir anlayssla diktigi elbiseler de dikkat gek-
meye ve farklilik pesinde kosan sosyetenin favorisi olmaya bagliyor.
Allah “Yiri ya kulum!” diyor sonrasinda Chanel Hanim’a ve bir
doénem yaninda ¢aligan terzi kizlarin sayisinin 2.000°e kadar ¢iktig:
soyleniyor. Halen bir para makinesi olan Chanel No. 5 isimli parfi-
mi de kendi adina gikarmastyla beraber para musluklari neredeyse
patlayip figkirmaya baghyor, elbise olmazsa parfim, siirekli bir
seyler satarak biiytudiikge biytyor.

Ancak parfim isinde stoklu calismak gerekir. Ustelik Chanel
No. 5 gibi igeriginde yaseminle gil gibi kiymetli hammaddeler
bulunan bir parfim yaptirdiysamiz, buna sermaye yetistirmek pek
kolay degil. Ayrica parfiim pazarlamak, elbise satmaktan farkl ve
yeni satig noktalarina, stelik prestijli satig noktalarina ihtiyaciniz
var. Bu nedenlerle Chanel Modaevi'nin hisseleri kendinde kalmak
tizere parfiim tizerindeki haklarini yiizde 10 hisseyi kendinde tuta-
rak Bourjois markali kozmetik devinin sahibi Wertheimer ailesi ve
aymi zamanda da Paris® yolu digenlerinizin mutlaka bilebilecegi
meshur Galleries Lafayette magazalarinin sahibi olan Théophile
Bader'e devrediyor. Devrediyor ama aklinda da siirekli “Acaba bu
adamlar benden ne kagiriyorlar? Beni nasil kazikliyorlar?” nev’in-
den huzursuz edici fikirler dolagip duruyor. Bu fikirler zaten nere-
deyse 6lene kadar aklindan hi¢ ¢ikmiyor Chanel Hanim'in.

Kafasin1 ziyadesiyle meggul ve rahatsiz eden bu sorunu ¢éze-
bilecegini hissettigindeyse, Avrupa izerinde kara bulutlar dola-
styor. Alman ordulan Parise girdiginde bazi Fransizlar direnis
hareketlerine katilip tlkelerini isgalcilerden kurtarmak igin savag
verirken, Chanel'in o taraklarda hi¢ bezi olmuyor. Bilakis, Ritz
Oteli'ni stirekli ikametgihi haline getirip tst dizey bir SS suba-
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y1, Hans Giunther von Dincklage’yle ask yasamaya bagliyor. Von
Dincklage’nin Paris'teki gorevi, nasyonal sosyalist ideoloji igin taraf-
tarlar ve ajanlar devsirmek. Chanel de sevgilisinin bu tezgihina uzak
kalmiyor ve Hal Vaughan'in Sleeping with the Enemy: Coco Chanel’s
Secret War adli kitabinda iddia ettigi izere, Alman Ordu Istihbarat
Dairesi olan Abwehr’in “F-7124” numarali ajan olarak ige bagliyor.

Sosyal gevresinin ve uniiniin verdigi degisik iligkilerin de avan-
tajiyla bazen bagka tlkelere giderek oradaki Fransizlar’i, Alman
casus aginin bir pargasi yapmak gibi gorevler istleniyor. Hatta
savagin sonlarinda Hitler digindaki Nazi yoneticilerinin zaferden
umudu kesip de miittefiklerle anlagma yollar aradiklar1 dénemde,
bu Alman yetkililerle eskiden beri dostu olan Winston Churchill
arasinda iletisimin saglanmasi gibi gorevler de veriliyor bizim
F-7124 numarali ajana.

Almanlar’la siki fiki oldugu ve Paris'teki en st diizey Alman
istihbaratgisiyla sevgili hayati yagadigi bu zamanlarda, parfim

Chanel Hanim ve rivayete gore savag yillar1 boyunca Place Vendéme 15 numara-
daki Hoétel Ritz'te birlikte yasadigi Alman istihbarat subay:r Hans Bey.
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isindeki buyik ortagi olan Yahudi Wertheimer ailesinin elin-
deki hisseleri geri almak i¢in Alman Yiksek Komutanligrna
ihbarlarda bulunmaktan geri kalmiyor. Ancak sunu unutuyor ki
Wertheimerlar da kagin kur’asi ve gelecek tehlikeyi sezip sirketteki
hisselerini sular durulunca geri almak tizere Yahudi olmayan ve saf
“Aryan” tanimina uygun bir tanidiklarina devretmis, gegici ikamet-
gahlar1 olan ABD’ye ¢oktan kapag: atmig durumdalar.

Neyse efendim, savag bitiyor. Filmlerde filan gérirsiiniz hep,
savag doneminde isgalcilerle isbirligi yapan veya iligki yasayan
kadinlarin saglar1 sifir numara tirag edilip ibret-i alem igin sokakta
dolagtirilirlar ki yaptiklari ihanetin utang belgesi olsun bu dazlak
kafali gehir turu. Hele ki isbirliginin diizeyi Almanlar’la romantik
ve cinsel iligki igeriyorsa, onlara bir de bunu belirten ve iizerinde
“Collaboratrice Horizontale”, yani “Yatay Igbirlik¢i” yazan bir
plaka takiliyor sokak gezdirilmeleri esnasinda. Felaket bir durum!
Ancak sanmayin ki bu durum iggalci Almanlar’la her iligkisi ola-
nin bagina geliyor. Giict, paras: ve iligkisi olan, bu kiigiik digiirme
hadisesinden de siyiriyor pagay:.

Chanel'in de etkili dostlari, Almanlar Paris’i terk edip miittefik
kuvvetler sehrin ve ilkenin yoénetimine hikim olunca devreye giri-
yor. Hatta rivayettendir; eski dostu Winston Churchill bu ige 6na-
yak oluyor ve onun sayesinde Chanel Hanim gézaltinda sadece iki
saat tutulduktan sonra yurttaglar1 tarafindan herhangi bir hakarete
maruz kalmadan daha once Isvigre'ye kagmis olan sevgilisi Hans
Giinther von Dincklage’nin yaninda aliyor solugu. Peki neden
Churchill béyle bir riske girip tek bir kisi i¢in kendini ortaya koyar
sizce? Cuinki iddiaya gore onun da eli temiz degil ve Alman iggali
sirasinda Fransiz topraklarinda kalan Windsor Ditkiniin gayri-
menkullerine el konulmamas igin el altindan ve ambargo kural-
larina aykin1 olarak savag halinde olduklari Almanlar’a riigvet gon-
dermigligi var ve Chanel de bu islemi gayet yakindan biliyor. Agiga
¢tkmas1 majestelerinin hiikiimeti agisindan hi¢ de hos olmayacak
bu bilginin ve eskiden gelen dostlugun karsihg: olarak da Birlesik
Krallik hitkiimeti miittefik ordulari Parise girdikten sonra tutukla-
nan Chanel Hanim'in hemen serbest birakilmasi i¢in Hiir Fransiz
Kuvvetleri'ne bask: yapryor ve hatunu iki saat i¢inde kurtariyorlar.
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Chanel Hanim yakay: agagilanma ve casusluk sugundan yar-
gilanmaktan kurtariyor ama bu kurtulma Fransiz kamuoyunun
vicdaninda aklanmasini saglamiyor. Fransizlar asla affetmiyorlar
Chanel’in yaptiklarin1 ve bundan sebep yaklagik on yil boyunca
tlkesine geri donemiyor. Hirsli bir kadin olarak tlkesine doneme-
mek bir yana, yeni ortaya ¢ikan Christian Dior ve onun baglatmug
oldugu “New Look” moda akimi da Chanel'in kiskangliktan gatla-
masina neden oluyor. Al takke-ver kiilah, sonunda ona yardim elini
uzatan gene ortag1 ve aryanizasyon politikalari sirasinda kuyusu-
nu kazmaya calistigi Wertheimer ailesi oluyor. Wertheimerlar
Chanel'le daha 6nce yaptiklar1 anlagmay: yenileyip modaevini de
isin igine katiyor, bunun karsiiginda da Chanel’e kirdan pay yeri-
ne satigtan pay vermek iizere yeni bir anlagma yapiyorlar.

Eski durumda kendi adin1 tagtyan parfim sirketinin yizde 10
ortagi olan Chanel Hanim, hem giysi hem de parfim isindeki
bitiin hisselerini devredip ortakliktan tamamen ¢ikiyor, kargiligin-
da da Chanel ismi altinda satilan her tirli malin satig bedelinin
yuzde 2’sini, hayat boyu isim hakk: olarak almaya razi oluyor.
Ortaklik gitti ama satig oldugu siirece sirketler zarar da etse
Chanel para alacak, kir da etse. Yeniden agilan modaeviyle beraber
ilk koleksiyon geliyor ama Fransiz kamuoyu yeni Chanel koleksi-
yonunu yerden yere vuruyor. Bunun ardindan da Alman igbirlik¢i-
liginin insanlarin aklindan hi¢ ¢itkmamis oldugu falan séyleniyor.
Fransizlar Chanel’i reddediyor ama diger uluslar i¢in durum béyle
degil ve Fransa digindaki tlkelerde Chanel trinlerinin satig1 hig
de fena olmuyor. Tabii, Chanel'in de bu gegen siire iginde moda
akimlarindan biraz uzak kaldigin1 unutmamak lazim.

Evet, hizli adimlar atalim zamanda ve biraz daha ileri gide-
lim. Chanel parfimlerinin yaraticisi ve Chanel’in bagparfimord,
Chanel No. 5'in tasarimcisi, bildiginiz gibi Ernest Beaux isimli
muhterem. Ancak bu muhterem emekli olup kosesine gekilince
yerine bir bagka yetenek, Grasse dogumlu ve Chiris firmasinda
koku diinyasina gozlerini agmus, sonrasinda da Frangois Coty’nin
yaninda epeyi ¢aligmis olan Henri Robert gegiyor. Henri Robert’in
Chanel parfimleri igindeki hayatinin biiyiik gogunlugu da sirke-
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I1. Diinya Savagi’'nda
Alman iggalini takiben,
isgalci ordunun
mensuplanyla iligkiye giren
Fransiz kadinlar, saglari
kazinarak sokakta teghir
edildiler. Bu kadinlar sadece
saglar1 kazinmig halde
yirutilmiyor, ayni zamanda
¢evredckilerin de kifiir,
hakaret ve tikdiriklerine
maruz kaliyorlardi. Game
of Thrones izleyicileri

5. Sezon finalinde

Cersei Lannister’in

“utang yuriyisi’ni
amimsayacaklardir, o
sahneler muhtemelen

bu yaganmug olaylardan
esinlenerek hazirlanmis.
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tin para makinesi olan Chane/ No. 5 igin gerekli yiiksek kalitede
malzemenin pesinde kogarak gegiyor. Bu, elbette Henri Robert’in
kiigiimsenecek bir parfimér oldugu veya salt miibayaa memurlugu
yaptig1 anlamina gelmiyor, zira Chanel pour Monsieur gibi klasik
olmug bir Chanel erkek parfiimii Robert’in imzasin1 tagiyor.

Ayrica bir de tartig)lmaz uzmanlhg var “Monsieur” Robert'in,
o da hammadde konusundaki becerisi. Gil yaginin hangisi iyidir,
susen koki yeterince olgunlagmis mudir filan, hep ondan soruluyor
koku 4leminde o zamanlar. Zaten bagparfiimér olmasiyla beraber
Chanel No. 5in imalatinin takibi, biraz da bu yeteneginden otiird,
kendisine verilmis bir gorev. Malzeme temini i¢in o zamanlar
kurye sirketleri falan pek yaygin degil ve zaten koku diinyasinda
numuneye pek giivenilmez, Msy6 Robert atliyor gidiyor o malze-
menin kaynag olan bélgelere ve tek tek eliyle tespit edip malzeme
imalatin1 denetliyor.

Evet efendim, Chanel geri doéndd, bagparfiimér Ernest Beaux
emekli oldu, yerine de Henri Robert gegti. $Simdi soyle bir bakin-
ca, Chanel No. 5 ve takip eden birkag parfiimden sonra markanin,
neredeyse 40 yil i¢inde, arada bir Chanel pour Monsieur diginda
hi¢ parfim ¢ikarmadigini gériyoruz. Haydi savas yillar: ve takip
eden sirglin dénemini bir yana koyalim, arttk Chanel de —igeride
pek begenilmese bile— Fransa diginda hila talebi yiiksek giysiler
tasarlamiyor mu? Tasarhyor. Eh, 6yleyse parfim isini bir Chane/
No. 5in boynuna birakmamak ve yanina en azindan bir tane daha
parfim katmak lazim ki yeni gelen nesil de Chanel parfiimlerine
aligkanhik geligtirsin.

1970 yiinin 19 Agustosu’nda, Chanel Parfimevi'nin bagparfu-
moru Henri Robert tarafindan tasarlanan Chanel/ No. 19, iste biraz da
bu nedenle piyasaya gikariliyor. Iyi de, haydi diyelim ki Charel No.
5’in isminin etrafinda “Kendisine sunulan besinci numuneyi secti”
gibi efsaneler yaratilmig durumda. Peki bu yeni parfimiin ismi niye
“No. 19”? Sebep basit ve dikkatli okurlarimiz zaten fark etmiglerdir,
bolimiin baginda Chanel'in dogum tarihini vermistim: 19 Agustos
1883. Kisaca dogum giiniintin tarihini son parfiimiine isim yaparak
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Eski bir Chane/ No. 19 parfim sigesi.

ve arkasindan kisa bir siire sonra da hayata gozlerini yumarak
Gabrielle Chanel, hayata karg1 son cinsligini yapmstir da diyebiliriz.

GALBANUM DIYE BIR SEY

Henri Roberte geri donersek; efendim, demistim, bu muhterem
hammadde pesinde gezmedik cografya birakmiyor. Gul yag: mi
alacak, tiretildigi her tilke ve tesisi ziyaret edip bizzat imalata tanik
olmadan siparigi vermiyor. Bu gezmeler esnasinda da elbette pek
¢ok malzemeyle ilgili farkh fikirler ve tasarilar gelistiriyor.
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Muhteremin asina olup hoglandig1 malzemelerden biri de ga/-
banum (Ferula gummosa). Biz galbanum’a “kasn1” da diyoruz, hatta
bazen “seytantersi” de deniyor ama parfiim diinyasinda bu bitkiye
neredeyse sadece “galbanum” dendiginden, ben affiniza siginarak
ayni minvalde devam etmek istiyorum. Galbanum, sar gigekli orta
boylu bir bitki. En makbulii Iran’da, bir kisim da Afganistan'da
yetisiyor. Dalin1 alip ortadan keserek birbirine siirttiigiinizde sit
gibi bir stvi hemen kendini belli ediveriyor, kokusuyla beraber.

Galbanum dallan cizildiginde akmaya baglayan bu sakizims:
stviyr alip buhar distilasyonuna tabi tuttugunuzda, elinize son
derece dogal ve yemyesil bir kokulu yag geciyor. Ferah ve taze bir
yesil degil ama dolgun ve tok bir yesil demek belki daha dogru
olur galbanum yaginin kokusu igin. Tarihin ilk zamanlarindan beri
titsilerde falan ¢okga kullanilan bir malzeme ama Bat1 diinyasin-
da ve hele ki parfiim aleminde taninmasi, daha 6nce tanidigimiz
aykir1 kadin Germaine Cellier'nin Balmain igin 1947'de tasarladi-
g1 muhtesem Vent Vert isimli parfiimle oluyor.

Yaga karakteristigini veren molekiiller oran olarak biitiinliniin
¢ok azina tekabiil etmelerine ragmen kuvvetleri fazla oldugundan,
“az sayidaki molekiiliin kokusu galbanum yaginin kokusunu domi-
ne ediyor” diyebiliriz. Mesela kisa ad1 ile galbanolene, bu molekiil-
lerden biri ve yesil, hafif metalimtrak bir kokusu var. Bir digeri,
mesela galbanum pyrazinedeyse bezelye kabuguna benzer ama
gene yesil ve cok az konsatrasyonda bile fark edilen bir koku pro-
fili var. Elbette yapay olarak elde edilen ga/banum benzeri mole-
kiiller de mevcut. Bunlarin ¢ogu, galbanolene isimli molekili taklit
etmek amaciyla tiretilmis molekiiller. Ornegin, erkek okurlarimi-
zin taniyabilecegi, Drakkar Noir, Cool Water veya Egoiste Platinum
parfiimlerinin formiillerinin i¢inde yer bulan allyl amyl glycolate.

Iste bizim Henri Robert’in de, Chanel No. 19u tasarlama isi
kendisine verildiginde hareket noktasi galbanum bitkisi oluyor.
Galbanum’un yanina bergamot ve neroli yerlestirip bir akor iiretiyor.
Normalde sert bir kokusu olmasi gereken bu koku akorunu da alip
susen, yani irisle yumugatiyor. Dipte de sandal agaci, megeyosunu,
vetiver, miskler, bir tutamcik da deri akoru ilave ederek benzersiz
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Kasm otu
(Ferula
gummosa)

bir parfiim ortaya gikariyor. Neden benzersiz? Ciinkii Robert’in
tasarladigi Chanel No. 19’un hangi aileye dahil edilecegine bir
tirli karar verilemiyor. Bahsetmigtim, parfiimler ailelere ayrilr,
fougere parfim ailesi veya chypre parfiim ailesi falan gibi (Bkz.:
“Fougere’ nedir, ‘genealogy’ ne ise yarar?”). Bir kisim uzman “Bu
kesin fougere bir parfiim,” derken, diger grup “Yahu ne alakas: var
kardesim, bal gibi chypre bu,” diyor.

Tabii ki igerik sadece bu saydiklarimla kalmiyor No. 719da ve
Fransa’ya 6zgii Mayis Guli (Rose de mai veya Rosa centifolia, ki
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bu bizim Isparta veya Bulgar gilinden farkli kokan bir giildir),
ayrica yasemin, bol miktarda yaseminin bir pargas: diyebilecegimiz
ve Eau Sauvage iginde efsane olan methyl dibydro jasmonate (veya
piyasadaki adiyla edione) isimli molekiil, az biraz da miige havasi
vermek igin Jyral, Chanel No. 19'un diger 6nemli igerik maddeleri
oluyorlar. Parfiime hafif odunsu havay: verense, formiilin i¢inde
yizde 12 gibi yiiksek bir oranda kullanilan wverzgfix. Daha once
kisaca bahsettigim wvertofix (Bkz.: “Ombre Rose”), o zamanlar igin
Firmenich firmasinin piyasaya yeni sirdigi, odunsuw/amberimsi
kokusuyla bugiin hila biyik ragbet goren bir koku hammaddesi.

Parfiime genel karakteri veren galbanum ve galbanum’un iginde
yer aldig1 iskelet akorunu yumugatmak igin kullanilan iris. Sisen
(I7is pallida), ilging bir bitki. Lale veya orkide gibi yumrulu, yani
soganli ve kullanilabilecek kokulu sivi da samildig: gibi gigeginden
degil sogan kismindan iretiliyor. En meshuru Floransa civarinda
yetistirilen ve adina da ghiaggiuolo denen bitkinin koki, seklen
biraz zencefil kokini andiriyor. Agustosta toprak eselenip ¢ika-
riliyor, yapraklarindan ve uzantilarindan arindirihp kurutuluyor.
Toz hale getirildiginde menekseye benzer bir koku saliyor ve
gegmis zamanlarda dis temizlemek ve parlatmak igin de kullanilan
bu tebesirimsi toz, gene eski zamanlarda ¢argaflarin filan izerine
serpilip kokusundan istifade edilirmis. Keza sintizitten mustarip
olanlar, enfiye gibi burunlarina ¢ekermis siisen koki tozunu.

Hos kokusundan sebep parfiimlerde de yogun kullanimi
var. Ancak Gyle “pat!” diye iiretilebilen bir sey degil. Iyi kalitede
malin sahibi olabilmeniz igin en az iki yil dinlendirilmis siisen
yumrularina ihtiyaciniz var. Once kok yumruyu matiire ediyor,
yani olgunlagtiriyorsunuz, iki sene sonra da yagin elde edip onun
olgunlagmasini bekliyorsunuz. Bugiin i¢in akil kéir1 bir i degil,
cunki i¢ gram esans igin kimse dort-bes senesini ve bu sene-
lerin gerektirdigi finansman maliyetinin riskini almiyor. Ustad
Robert’in malzeme segimindeki ustalik da biraz burada kendini
belli ediyor zaten. Parfiimiin en 6nemli igerik malzemelerinden
biri olmasina ragmen yiizde 1’in tizerine gikmiyor stisen kokiiniin

540



formil igindeki orani. Gelin gorin ki o kadar kaliteli ve gigli bir
malzeme secimi yapiliyor ki yiizde 1 bile miktarini agan o6lgiide
islev gorebiliyor toplam iginde.

EH, NIHAYET!

Hikayemize donersek, yukarida tarif ettigim parfiim nihayet tre-
tiliyor. Sise zaten pek sorun degil, Chanel'in efsane haline gelmis
standart sisesi ufak degisikliklerle kenarda beklemekte. Iyi de, eger
bu parfiim basarili bir satis grafigi yakalamazsa, o zamana kadar ve
halen deliler gibi satan Chane/ No. 5'in tniine de golge digiirme
ve onun satiglarim1 da zayiflatma riski var. Bu riskin hesabini ser-
mayenin sahibi olan Wertheimer ailesi ve parfiimevinin yénetim
kurulu yapadururken, Chanel Hanim zaten kir-zararla pek ilgili
olmadigindan ve satig Uzerinden yizdeyle gelir sagladigindan,
Isvigre’de bir basin toplantisi diizenleyip yeni parfiimiiniin miijde-
sini veriyor ve ismini agiklayveriyor.

Bu emrivaki durum kargisinda parfimevinin de tek segene-
gi tabii ki “Ya herru, ya merru” deyip, hatta tretim tarihini de
iyice 6ne alip parfimi piyasaya siirmek oluyor ve Chanel No. 19
alelacele Hanimefendinin dogum giiniine yetistirilip raflara ¢iki-
yor. Cikiyor ama asla Chane/ No. 5'in satiglarini yakalayamiyor.
Aldehidik yam 6ne ¢ikan Chanel No. 5’e nazaran g¢ok fazla yesil
koktugu filan soyleniyor ama son derece basarili ve dengeli koku
profili sayesinde bir klasik haline geliyor ve ardindan gelen Jvoire
de Balmain (1979), Beautiful (1985), Safari (1990) ve So Pretty
(1995) gibi pek ¢ok parfiime ilham kaynag: oluyor.

Henri Robert, Chanel Hanim'’in 6limiinden sonra, 1974 yilin-
da Chanel Cristalle isimli 6nemli bir parfim daha tasarliyor ve
1987 yilinda 80’li yaglarinda 6lene kadar da Chanel Parfiimevinde
bagparfiimérliik gérevine devam ediyor. (Ilgilisinin bilgisine:
Henri Robert ayn1 zamanda bir diger meshur parfiimér olan ve
kisa siire 6nce kaybettigimiz Guy Robert’in de amcasi. Dioressence,
Equipage, Caléche ve Madame Rochas gibi unli pek ¢ok parfiimiin
yam sira, Amouage isimli Ortadogu kokenli nis parfim markasimin
ilk parfimlerini, iste bu yegen Robert tasarlamigtir.) Henri Robert
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uzun gorev siiresi boyunca Chanel Parfiimevi igin toplam t¢ par-
fim tasarliyor. Ancak parfim ileminde “Onun Chanel'e katkist
asla formiile ettigi parfim sayisinda degil, yaptig1 islerin kalitesin-
de aranmalidir,” diyenler de hig azinhkta degil.

Ilerleyen zamanlarda Chanel Parfiimevi, No. 79un satigint
sadece parfim versiyonuna indirerek diger gesitlerinden, yani eau
de toilettdinden filan vazgegiyor. Neden? Ciinkd, bir: Artik mal-
zeme bilgisi zirvelerde bir Henri Robert yok ortalarda ve ayrica
pek kimse siisen kokii tiretmiyor. Tki: Parfiimiin tasarlandig: yil-
larda Iran’dan galbanum almak kolay ama ilerleyen yillarda Iran
Devrimi'yle beraber bu mal akist 6nemli 6lgiide sekteye ugruyor.
Co6zim ne? Formiili elden gegirerek daha ulagilabilir ve erisilebilir
malzemeyle ayni kokuyu elde etmeye galismak. Her zaman oldugu
gibi, maalesef bagar1 garantisi olmayan bir durum yeniden formiile
etmek bir parfiimi ve artik o Gabrielle Chanel’in 1970 yilinda, 87.
yagguniinde piyasaya sirdigi kokuya ulasmak imkansiz.

2012 yilinda, Ernest Beaux ve Henri Robert’den sonra Chanel
Parfiimevi'nin bagparfiméri gorevini ustlenen (ve yakin zamanda
bu mevkiyi oglu Olivier'ye devreden) Jacques Polge, Chane/ No. 19
Poudre diye bir versiyon formiile etti. Isminden de anlagilabilecegi
gibi, orijinalin taklidi degil, sadece ¢ok daha pudrali, miski bol,
farkls bir versiyonu. Ilk parfiimdeki ga/banum’un bayic yesilligi ve
dipteki deri akorunun insan1 “Ne oluyorum ben yahu?” diye irkil-
ten izleniminin yerinde ¢oktandir yeller esmekte. Dogal, ¢linki
tiketici genglesiyor, genglesmeye paralel begeni ve beklentiler de
degisiyor. (Orijinal Chanel No. 19'un igindeki megeyosunu, vetiver
ve deri akoru, aslinda bu hi¢ de tath olmayan ¢igeksi parfiimiin
erkekler tarafindan da gekinilmeden kullanilabileceginin 1g1gin
yakiyor ama tabii bulabilene. Ayrica, yeri gelmigken: Iris igeren ve
dogalms izlenimi veren isimlere sahip diger unli parfumler igin
de bu malzemenin artik ulagilabilir ve ekonomik olmadig: gerge-
gini litfen aklinizdan cikarmayin. Istedigi kadar ismi direkt “iris
infizyonu” filan olsun, o parfiimiin i¢inde iris-miris yok, bol bol
alfa, beta ve methyl ionone vardur.)
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N'OLCEK $imMDi?

Eh, Chanel 6ldi, Robert 6ldi, ga/banum’n Iran kolay kolay vermi-
yor, siisen kokii yok veya alinamayacak kadar pahali, megeyosunu
kullanimina da kisit getirildi... Geriye ne kaldr?

Geriye iste burada ettigimiz laflar kahiyor. Bir parfiim, klasik
haline gelebilmigse eger, onun artik var olmamasi, arkasindan
edilecek sozlerin 6niinde engel olamiyor. Zaten siiriinin i¢inden
styrihip farklhilagabilmek ve zaman iginde bir klasik haline gelebil-
mek de herhalde bunun igin kolay olmasa gerek.
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Dogal mu, sentetik mi?

Buraya kadar baz1 parfimleri anlatirken bir kisim parfim malze-
mesinden bahsettik. Kiminin ismi sanki kimya formila gibiydi,
kimiyse ismine agina oldugumuz dogal malzemeler. Peki, 6zellikle
son yillarda gelisen ve de gittik¢e biiylimekte olan bir pazarin inga
edildigi dogal parfiimlerle, dogal olmadig: i¢in tepki toplamasin-
dan korkularak dile getirilmek istenmeyen yapay malzemeler ne
menem seylerdir acaba?

Oncelikle sunu séylemeliyim, her seyde oldugu gibi, bu konu-
da da kategorik yargilamak en biiyiik hata. “Dogada bulundugu
haliyle bize sunulmayan kokular zararlidir” inanis1 bizi devaminda
“dogal olan seyler zararsizdir” fikrine gétiirir ki bu da dogru degil.
Pek ¢ok dogal malzeme aslinda bizim i¢in alerjen veya kanserojen
olabilir. Tonka fasulyesi mesela, targin, karanfil, dogal malzeme
olmalarina ragmen tagidiklar riskler nedeniyle parfiimlerin iginde
kullanimlar: kisitlanmig durumda.

Parfim digina giksak,durum daha da vahim; ¢iinki tarih boyun-
ca tim zehirlerin tretiminde dogal igerik kullaniliyor. Zehir ama-
ciyla tiretilmeyen ve bize keyif vermesi beklenen basit bir kavanoz
fistik ezmesine kag kisinin alerjisi oldugunu biliyor musunuz? ABD
verilerinde, oradaki niifusun neredeyse yiizde 1’i bu riski tagiyor ve
rafta herhangi bir uyar1 olmadan satilan bu trtin ¢ok ciddi bir alerjik
reaksiyona (anaflaktik sok) sebep olabiliyor. Korkutmak istemem
ama Bati1 diinyasinda gidaya bagli 6liimlerin sebepleri arasinda ilk
siray1 benim de ¢ok sevdigim fistik ezmesi aliyor. Iyi de, tamamen
dogal iste fistik dedigin. Oyle olmuyor yani. Kategorik yaklagma-
mak ve her durum igin ayr1 degelendirmek lazim.
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Ayrica ne dogaldir ne degildir, aradaki sinir da biraz belirsiz;
her dogal esans yag: aslinda i¢inde bazen 700% kadar varan farkl
koku molekiili igeren bir ilahi parfiim formili. Teknolojik imkan-
lar kullanilarak bu formiilleri ayrigtirmak ve iginden bazi molekiil-
leri almak, bazilarin1 da digarida birakmak imkanina sahibiz.

Bunu goyle de digstnebiliriz: ayn1 kelimeleri kullanarak farkl
ciimleler kurabiliyoruz koku diinyasinda. Neredeyse tiim parfim-
lerde kullamlan ve parfiimiimizin kutusunun —sisesinin degil—
tizerinde, alerjen olabilme riski nedeniyle ayn yazilan /inalool diye
bir malzeme var ki giilagacinin temel kokusal 6gesi, fakat pek ¢ok
farkli gigekte de bulunuyor. Sadece /inaloo/u ayrngtirarak ve farkl
koku aileleriyle birlestirerek dogada bulunmayan bir kokuya ula-
sabiliyoruz. Bu acaba dogal olmaktan ne kadar uzak? Dogal bir
kompozisyon iginden bir ey aliyoruz, baska seylerle birlestiriyo-
ruz. O zaman dogalligini yok etmis mi oluyoruz? Anlayacaginiz,
bulanik ve pek berrak olmayan bir durumla karg:1 karsiyayiz.

SORUN NEDIR?

Dogal ve sentetik parfimler, parfim dinyasinda ne gibi gekin-
celere yol agabilir? Birincisi, dogal parfumler sizden benden 6nce
parfim firmalarinin muhasebe departmanlarini ilgilendiriyor;
giinkii pahalilar. Ikincisi, dogal parfiimlerin goyle bir sakincasi
var: Parfimorler, sireklilik iginde aym kokuyu veremeyebiliyor.
Perfumer & Flavorist adinda bir dergi var ve gegenlerde hasbel-
kader eski sayilarini inceledim. Iginde 1992 yilinda bizim Isparta
giliyle ilgili bir ¢aliyma (K. Hisni Can Bager) vardi Isparta
bolgesinde farkli tarlalardan alinmig giillerin kokularimin kimya-
sal analizleri arasinda dahi ¢ok biyiik farklar goriliyor. Kaldi ki
bunu Isparta gehrinin digina ¢ikip, bir kisimini Bulgaristan'dan,
bir kismini Isparta'dan aldigimz: distiniin, iginde bu giilleri (Rosa
damascena) kullanan bir parfumiin tekrar iretilmesi halinde hep
ayn1 kokuyu elde etmek neredeyse imkénsiz.

Biiyik olgekteki parfiim ireticilerinde bu tartigma bir gindem
maddesi olmaktan ¢ikali ¢ok oluyor ama biz tiiketiciler i¢in diinya
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olgeginde bu tartigma tabii ki sirip gitmekte. Satin aldigimz
herhangi bir kokulu irinin iginde, bu bir ¢amagir yumusaticist
olabilir, soguk bir ki gliniinde igmek i¢in hazirladiginiz sicak bir
fincan sahlep veya son aldiginiz parfiim olabilir, iginde mutlaka
yapay bir koku molekiili yer alir. En kolay anlagilani ve en ilgi
gekeni olmasi agisindan bu triin gamim daraltalim ve parfiimii-
niizii 6rnek alalim.

Parfiimlerde de giysiler gibi moda akimlar —onlar kadar kisa
sureli olmasa da— var. Son yillarin modas: ozellikle iki yonde
gelisiyor: Oncelikle meyve kokulu, sonra da tek gigek kokusu
olmaktan ziyade bize ¢icegi de hissettiren meyve temalar1 hakim
parfiimlerde. Tek ¢i¢ek kokularina parfiim 4leminde so/iflore deni-
liyor. Meyvelerse o kadar revagta ki ilgilenenleriniz bilecektir, bazi
marka parfiimlerin siseleri bile artik meyve seklinde tasarlantyor.

Size baz1 meyve kokular1 sayacagim: ahududu, elma, kivj, ¢ilek,
karpuz, kiraz, muz, eftali, mango. Bilmemiz gereken: Bu meyve-
lerin higbirisinin kokusu meyvenin kendisinden dogal olarak elde
edilemez — narenciyeler harig. O halde biz bunlar1 nasil duyumsu-
yoruz parfiimimizin iginde?

Iki yontem var: Birincisi, “head space analysis” denen yontem. Bu
yontemde s6z konusu meyvenin kokusu kapali bir ortamda kistiri-
liyor, kistirilan koku daha sonra gaz kromatograf cihazinda analiz
edilerek i¢indeki biitiin molekiiller ve miktarlar bir kagida dokiili-
yor. Gaz kromatograf cihazim1 kullanan insanlar elbette son derece
deneyim sahibi ve bu is konusunda bilgililer ama ¢ok kolay ve ¢ok
kisa bir siire¢ degil bu analizi yapmak. Sonrasinda, kagitta goriilen
bu molekiillerin birebir aynilari laboratuvar ortaminda birlestiriliyor
ve béylece o dogal malzemenin kokusu simiile ediliyor.

BIREBIR NASIL URETILIR?

Bagka baz1 dogal tiriinlerde bulunan bazi molekiiller o malzeme-
nin 6zyagnin i¢inden aynstirilir ve biraraya getirilerek bu formiile
uyulmaya ¢aligilir. Ne olabilir bunlar? Mesela, giillagacinin iginden
linalool alinabilir veya giiliin i¢inden geranio/ alinabilir. Bunlar eger
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simile etmek istedigimiz meyvenin dogal formili iginde varsa,
yer aldig1 kadar miktarda birlestirerek, mesela elma kokusuna
yakin bir koku elde edilebilir.

Ikinci yontem de parfiimériin hayalgiiciine bagli olarak kendi
elmasini yapmasidir. Hayalindeki elma bir nebze ¢ok hafif baha-
rat (karanfil mesela) havas: tagiyorsa, o zaman parfimér kendi
hayalinin pesinden kogarak formiilin igine karanfil notalari
verebilecek eugenol veya isceugenol’u ilave edecektir. Diyelim ki
parfimérimiiziin hayalindeki elmanin kokusu bir elmada olmasi
gerekenden bir nebze daha taze, o zaman mesela az biraz ¢imen
kokusu (yaprak alkoli) ilave etmesi gerekebilir. Bu durumda da
¢ok az olmak kaydiyla isin i¢ine bu kokuyu bize gok yogun vere-
bilecek bir molekiilii (cis-3 hexenyl) formiiliine yerlestirilecektir.

Her iki halde de elma, yani gerek karanfilli olsun gerck fazla
taze kokulu olsun, ger¢ek hayatta bulunan bir elma degil, parfii-
morin hayalindeki elmadir. Buna “fantazi elma” da diyebiliriz ve
parfimérimiziin bu fantazi elmasi, parfiime ilave edilecek diger
notalarla birlikte ortaya gikacak farkl parfiimiin bir pargas: olabilir.

Parfimlerde meyveler genelde tek olarak kullamilmaz, zengin-
lik ve derinlik saglamak amaciyla birden fazla meyvenin kokusu
armonize edilir ki biz kokuyu tarif ederken tek meyveye saplanip
kalmayalim ve bizlerde kompleks bir algilama yaratsin. Daha
dogrusu, hayalimizde de daha genis resimler ¢izsin ve duygular
uyandirsin, parfiime olan ilgimiz daha degisik ve baglayici olsun.

Parfumlerde bir diger moda olan akim da taze deniz ve hava
kokularidir ki agag1 yukar: 80’lerin sonuna dogru ¢ok yayginlagmig
bir akim bu. Bunlan zaten dogal olarak elde edemeyecegimiz
agikdr. Deniz kokusunu veya deniz kiyisinda tazelik ne olabilir
yazin? Bir karpuz kesilmig, nefis ve taze. Karpuzun kokusunu nasil
elde edersiniz? Cok zor, zira dogal yontemle kokusunu ¢ikarmak
agisindan anlamsiz derecede verimsizdir karpuz. Bu nedenle bu
tip kokularda genelde parfiim kimyasali fabrikalarinca iretilen
bazi molekiiller kullanilir. Bu yapay molekiillerin tek mahsuru,
genel olarak parfim iginde ¢ok yiiksek miktarlarda yer alirlarsa
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kaginilmaz olarak beraberlerinde hafif metalik, kimyasal bir niians
tagimalaridir. Bunlarin en meghuru da calone isimli molekil (Bkz.:
“Issey’in Suyu”).

Kategorik degerlendirmenin digina ¢ikip duruma gore deger-
lendirme yaptigimizda, baz: ilging ara sonuglara da ulasabiliyoruz.
Misal, karanfil yagim 6lgisiiz bir gekilde kullandigimiz zaman
cildimize hasar verebiliyor ama bu yagmn igindeki alerjen molekiil
aynigtirillip kullamldigy zaman zarar degil fayda sagliyor. Aym
durum, ¢ok daha masum bergamot igin de gegerli. Tabii biitin
bunun kargisinda da dogal malzemelere, ne kadar zararli olursa
olsunlar, organizmamizin ytzyillar boyu kazandig: bir aligkanlik,
hatta yer yer bagisiklik var. Yapay molekiiller gibi yeni kargilag-
tigimiz bazi malzemelerde bu aligik ve bagisik olma durumunu
yasayamayabiliriz.

Bir de sunu unutmayalim: Bireysel alanin digina cikip genis
cevreye baktigimizda, doganin dengeleri de gozard: edilmeyecek
kadar 6nemli. Nesillerin devami bu dengenin nerede durduguna
bagh. Her ne kadar bu dengenin bozulma hiz1 6zellikle sanayi
devrimi sonrasinda katlanarak artmigsa da, binlerce yillik gegmisi-
mizi 6yle kolayca aklamayalim. Biz insanlar, diizenli tarima gegti-
gimiz anda agtik Pandora’nin Kiipi’nii ve bozduk kurulu dizeni.
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Tki arat.la bir derede kalanlar:
Dogal Izolat nedir?

Erkek parfimlerinin neredeyse yizde 70’inde bergamot 6zyag:
kullanilir. Dogali da kullamilir, ¢linkd pahali degildir, bol bulunur.
Ama hi¢ midahale edilmemis, oldugu gibi formiile dahil edilmig
bergamot yag iceren parfiimle giines iginlarina maruz kalmak, son
derece yanhs bir hareket olur. Ciinkii bergamotun igindeki bergap-
tene molekiily, 1515a hassasiyeti nedeniyle, giines 1s1nlarina maruz
kaldiginda ciltte lekelere yol agar.

Bunun i¢in ne yapilir? Bergamot (veya iginde bergaptane bulunan
diger ozyaglar) laboratuvar ortaminda molekillerine ayrstirilarak
iclerindeki dergaptene agiga alinir. Saghkl hale gelen bergaptenc'siz
bergamot (bergaptene free) da parfim firmalarina satilir ki biz o par-
fumleri kullandigimizda ve giinege ¢iktigimizda cildimizde kaginti-
lar ve koyu koyu lekeler olmasin.

Bu siirecin tam tersi de olabilirdi; bergaptene zararsiz olsaydi
ve onun bergamotun bitiinine yaptig1 katki hogsumuza gitseydi,
bergamot kokusunun biitliniini olugturan bilegenlerden sadece
onu alip bir koku formiiliinin iginde yalmz bagina kullanabilirdik.

Bu ikinci tip malzemeye “dogal izolatlar” diyoruz. Yani ana
govdeden izole edilmis, ayrigtirilmig tekil unsurlar. Bu izole edil-
mis tekil notalar, bize farkh bilegsimler halinde bir bagka biitiine
ulagma imkén1 veriyor, yani bagka pargalarin enstriimanlarin alip,
kendimize yeni bir ses ¢ikaran farkli bir enstriiman tretebiliyoruz.
Bu arada, kigisel olarak dogal izolatlar her ne kadar dogal olsalar
da, aile olarak aroma-kimyasallar1 baghg kapsaminda degerlen-
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dirilmelerini daha dogru buluyorum, o nedenle “iki arada bir
derede” kaldiklar1 kanaatindeyim. Ciinki molekiiller dogal halde
tek baglarina bulunmuyor, bagka kokularin iginde onlar: olugturan
unsurlar olarak var oluyorlar.

CiCEK DEGIL, KIMYA FORMULU

Ayni izolat, pek ¢ok farkli ¢igek veya bitki i¢inde olabilir. Sayalim
birkag 6rnek:

Eugenol: Oryantal ve baharatl parfiimlerde sikga kullaniliyor.
Agirlikl ve 6ncelikli olarak karanfilde, bagkaca giil, tar¢in, misket
cevizi vs. iginde de mevcut.

Linalool: Neredeyse her parfimde var, diyebiliriz. Giilagaci,
defne, giil, lavanta, portakal vs. iginde bulunuyor.

Citral: Eksi limon kokusunu vermek igin kullanilir. Neredeyse
bitiin limonsu narenciyelerde mevcuttur ki buna /itsea cubeba da
dahil, portakal da.

Coumarin: Bagta tonka fasulyesinde, vanilyada, inceotunda.

Tersten gidelim, bir ¢igegi alalim ve i¢indeki izolatlar sirala-
yalim. Bir gil tlkesi oldugumuza gore tabii ki 6rnegimiz de gil
olacak. Giiliin i¢inde yiizlerce farkh molekil var. Bunlarin bagh-
calar:: benzaldehit, benzyl alcohol, camphene, citronellol, citronellyl
acetate, eugenol, farnesol, geraniol, geranyl acetate, limonene, linalool,
methyl eugenol, neral, nerol, neryl acetate, phenyl ethyl alcohol, phenyl
ethyl formate, rhodinyl acetate, rose oxide, stearoptene, a-damascenone,
a-pinene, a-terpinene, f-caryophyllene, f-damascenone, f-pinene.

Sanki bir kimyevi formiil saymus gibi oldum. Ama isin ash da bu
zaten; her dogal koku, aslinda bir tiir ilahi parfim formila. Giilin
giil gibi kokmasini saglayan, biitiin bunlarin biraraya gelmesi. Her
cigek, bitki veya agag kokusu, aslinda kendi iginde pek ¢ok kesisen
molekiilden meydana geliyor. Giiliin iginde saydiklarimdan bazila-
rimin orant ¢ok disik. Ama bu diigiik oran, onlarin koku kuvvetle-
riyle ilgili degil. Bazilar1 miktar olarak yiizde 1'in altinda olmalarina
ragmen, kokunun esas genel havasini onlar veriyor.

Kisacasi, izolatlarin veya dogal bir kokuyu olusturan bagimsiz
molekiillerin miktarlari ile kuvvetleri es oranli degil. Kesin rakam-
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sal degerleri yok ama yakin degerleri var bu koku kuvvetlerinin.
Bunun 6lgiitd, bir molekiilin kokusu alinabilen en digiik mik-
tarinin baz alinmasi (¢hreshold). Yani “X” molekiilinin 1 grami
bize kokarken, “Y” molekiliniin kokusunu almamiz igin 5 gram
koklamamiz gerekebiliyor. Bu da X molekiili Y’den 5 kat kuvvetli
bir kokuya sahiptir demek oluyor.

Bir¢ok izolatin ismine, eger alerjen olma riski tagiyorlarsa,
satin aldigimiz parfimin karton kutusunun arkasinda diger
aroma-kimyasallarinin bazilarinin ismiyle beraber rastlayabiliriz.
Isimlerinin “cok kimyasal” olmas: bizi aldatmasin, bunlar zaten
pek ¢ok bitki ve ¢igegin i¢inde mevcut molekiller. Koku dretici-
lerinin yaptig1, en ekonomik olarak nereden ayrgstirabiliyorlarsa
ayrigtirmak ve bagka bir farkll koku olugturmak uzere biraraya
getirmekten ibaret. Koku endiistrisinin ge¢misine baktigimizda,
parfim dinyasinin kirilma noktasinin da izolatlarin elde edilme-
siyle kosut yagandigini goriiyoruz. Vanilyanin iginden wvanilin izole
edilemeseydi, ficky asla Jicky gibi kokmayacakt1 (Bkz.: “Guerlain ve
Ik Modern Parfiim: Jicky”).

Koku endiistrisi elbette sadece dogal izolatlar1 ortaya gikart-
makla hiz kesmiyor, buna o izolatlar1 dogal kokenlerinden bagim-
siz olarak laboratuvar ortaminda sentezleyerek yoluna devam
ediyor. Bu sentezleme, pek ¢ok koku notasinin ekonomik olarak
ulagilabilir olmasina ve belki daha da 6nemlisi, dogada referansi
olmayan tamamen yeni koku molekiillerinin tasarlanarak ortaya
¢tkarilmasina sebep oluyor. Modern parfiimlerin iginde rastladig-
miz Iso E Super veya ambroxan gibi bazi molekiiller, hep bu yapay
ve yeni koku molekillerinin isimleri.

Kimya dersi havasindan styrilmak igin kisa bir 6ykiyle kapa-
tayim yaziyr:

David McConnel, 1858 dogumlu geng bir kitapgi. Bir zaman-
lar gok yaygin olan, ev ev dolagarak satis yapan kitapgilardan. Hem
dini kitaplar, hem de Shakespeare’in kitaplarini satiyor genellikle
ve kendi de bir Shakespeare hayrani.
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Parfiimiin “icindekiler” listesi

Soru: Parfiim kutusunun arkasindaki o madde isimleri neye gore siralamr?

Yamit: icerikte mevcut oldugu miktara gore.

Onun icin o kiiciik yazilara baktigimizda ilk sirada alkol veya alkol denat, daha
sonra su veya parfiim kelimelerini goriiriiz ve bir ton bagka madde ismi de bunlan

| takip eder.

Yazilan su'dan kasit kokusuz sudur. Parfiimden kasit da iizerine aylarca emek
verilmig o koku formiiliiniin konsantresidir. Sadece parfiimlerde degil, dug jelleri,
sampuanlar vesairede de buna uygun siralamalar vardir etiketlerde.

Gel zaman git zaman, bu geng delikanh kitap satiglarinin dig-
tigini fark ediyor ve promosyon yapmaya karar veriyor. “Ne
veririm kitabin yaninda da bu ev ziyaretlerinde bir nebze satigla-
rim artar?” diye dugtintyor. Eczaci bir arkadaginin yardimiyla bir-
takim kokulu yaglar biraraya getirip basit bir parfim yapiyor ve
kigiiciik siselere koyuyor. Evlerin kapisini ¢aldiginda da diyor ki,
“Her satin aldiginiz kitaba bir parfiim hediye edecegim”. Oooo...

—

Heniiz Avon ismini almadan 6nceki adiyla Calif ornia Parflim $irketi'ne ait parfiim
ornekleri. Alkol, su ve parfiim kelimelerinin diginda etikette yazan diger madde
isimlerinin gogu (koruyucu, kaynagtirict ve boyar maddeler harig), alerjen olma
ozelligi tagidiklan igin yasalarca isimlerinin zikredilmesi buyurulan maddelerdir.
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isler diizelmeye bagliyor hemen ama ilging bir gelisme oluyor.
McConnel, 6zellikle hamm mugterilerinin promosyon olarak ver-
digi kokulara Shakespare’in kitaplarindan daha ok ilgi gosterme-
ye basladiklarimi fark ediyor. “Para paradir kardesim!” diyor ve
sadece koku pazarlamak igin bir sirket kuruyor.

Sirketin ismi California Parfim $irketi, kurulug yih da 1886.
Haliyle bu kez kitabin yerini kap: kap: dolagip yaptig1 parfimlerin
satigt aliyor. Isler biiyiiyiince sirketin ismi de degisiyor. Yeni isim,
ilk bagta kitaplar1 satilmaya ¢aligilan Shakespeare’in dogum yeri
olan Stratford-upon-Avon'dan ilhamla Avon Uriinleri oluyor.
Bildiginiz gibi Avon, diinyada kapidan kapiya satista en biyik
kozmetik sirketi. 139 tlkede yaklagik ti¢ milyon kisi, bu trtinleri
hala kap1 kap1 dolagip pazarliyor.
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Jean-Claude Ellena ve
Eau Parfumée au Thé Vert

Jean-Claude Ellena, 1947 Grasse dogumlu. Parfiimor bir baba-
nin oglu ve parfumér bir kizin babasi. Kizi Céline Ellena, The
Difterent Company isimli kiigiik ama seckin kokular tireten bir aile
sirketinde parfumér olarak ¢aligtyor. Jean-Claude Ellena’nin babasi
icin de ¢ocuklugunda esans yag kazanina digecek kadar kokuya
ilgili oldugu séyleniyor — vallahi bu ne saka, ne de bir Asterix
hikayesi, birka¢ kaynakta béyle anlatihyor. Ellena’min dogdugu
Grasse kenti koku diinyas: i¢in oldukea bereketli bir yer. Avrupa’da
in yapmig burunlarin pek gogu Grasse’tan ¢iktign gibi, yasemin,
lavanta, mays gilii (Rosa centifolia) gibi pek ¢ok ¢igek de bu kent
civarindaki tarlalarda yetisiyor ve yine bu sehirdeki tesislerde isle-
nerek 6zyag haline getiriliyor. Parfimii tarihsel boyutta ele alip da
oradan bahsetmeyen metin neredeyse yok gibidir. Iste, kahramani-
miz Jean-Claude Ellena da burada dogmus, okula burada baglams,
okulu terk edince (orta terk) babasi tarafindan eski Antoine Chiris
fabrikasina ¢irak olarak yine bu gehirde verilmistir.

Yirmili yaglarinin baginda bes biiyiik koku devinden biri olan
Givaudan fabrikalarinin o zamanlar yeni a¢tif1 parfiim okuluna
yazilir. Ug yillik egitimi dokuz ayda temize havale eder ve bes
biyiikten biriolan ve Dragoco’yla birleserek “Symrise” ismini alan
Haarman-Raimer sirketine kapag1 atar. Onceleri geleneksel for-
miilasyonlar: ve klasik parfimleri benimseyen Ellena’nin ismi, ilk
olarak Sisley firmasi igin yaptig1 Eau de Campaign, sonra da Van
Cleef&Arpels igin yaptiga First isimli parfimle duyulur.
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First, klasik floral-aldehidik dedigimiz tarzda bir parfimdiir
ve Ellena’nin kendi klasik doneminin son eseridir. Kendisi, Firsfi
Van Cleef&Arpelse yaptiktan sonra; “Ustalarimdan 6grendikle-
rimin kargiigini vermis oldum ve artik kendimi daha ¢ok yan-
sitan parfimler yaratmaya bagladim,” diyor. Bu anlamda First,
Ellena’nin kisisel tarihi icinde XX. yiizyil parfiimlerine bir 6rnek-
tir, sonrakilerse XXI. ytzyil 6rnekleri olacaktir.

Kendini yansitmak ne demektir veya Ellena kendini yansitir-
ken nasil bir yol izler? Normalde bir parfiimériin orgunda, 6nceden
bahsettigim gibi (Bkz.: “Guerlain ve ilk Modern Parfiim: Jicky”),
1.000 civarinda igerik maddesi bulunur ama Ellena’nin orgu yak-
lasik 200 maddeden ibaret. Klasik kogullarda ortalama bir parfiim
formili 70-100 kalem maddeden olugur, hatta bazi 6rneklerde
bu 600-700¢ kadar ¢ikabilir. Ellena’'min parfim formiillerindeyse
tag catlasin 20-22 igerik maddesi vardir. Parfiim diinyasinda ona
yakistirilan isim, tartigmasiz bir gekilde “minimalist™tir — her ne
kadar bu isme kendisi karsi ¢iksa da. Keza “parfim diinyasinin
Bauhaus'u” da derler Ellena igin.

Laboratuvarimi ziyaret ettiginizde bir parca kagidi wvanillire,
bir baska pargay1 da isobutyl phenyl acetatea batirip ikisini beraber
burnunuza dogru bir sallar ve siz soludugunuz ¢ikolata kokusu
kargisinda hayrete diisersiniz. Ilging olan, bir ¢ikolatanin kokusunu
gaz kromatografa verip analiz ettirseniz, elinize gegecek bilgisayar
¢iktisinin sayfalarinda molekiiler igerigin 800 ayr1 madde halinde
listelendigini goreceksiniz. Oysa Ellena sizde sadece iki maddenin
birlikteligiyle ¢ikolata kokusu hakkinda bir fikir, bir izlenim, kendi
ifadesiyle illiizyon yaratir. Zaten esas olan da budur, ¢iinki izlenim
sizi somut referansa tagtyacak kadar giigli bir aragtir. Neredeyse
butin gida kokulandirmalar1 da zaten izlenim uzerinden alg:
manipilasyonu yapar.

Yetmedi mi? Bu kez dort parga kagit alr, bunlar1 sirasiyla
vanillin'e, targin, portakal ve misket limonu yaglarina batirip bir
yelpaze konumuna getirir, burnunuza dogru sallar. Bu kez de tip-
kisinin aynisi bir kolal igecek kokusuyla kargilagirsiniz.
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Dariush Alavi'yle (“Persolaise” blogunda) yaptig1 soyleside sun-
lar1 séyler: “Parfiimoériin isi illizyondur, parfimoér bir illizyonisttir.
Bir yogurt veya bir pasta igin gikolata aromasi yapmam istenirse,
bunun i¢in olduk¢a karmagik bir formiil yapmam gerekir ve bu
yizden bu bir sanat degildir. Oysa parfiim bir sanattir, ¢linki
sadece iki iriinle gikolata illizyonunu yaratabilirim ve tabii, bunu
yapabilmenin yolunu buldum.”

Sadece igerikte kullanilan maddelerin sayisina degil, bu igerik
maddelerinin kendi dogal yapilarina da miidahale ederek onlar
basitlegtirir. Mesela lavanta yagini laboratuvar ortaminda aynigtirip
icinden pek ¢ok molekilii gikarttirir. Neden? Ciinki Ellena’nin
¢ocuklugu lavanta tarlalarinda ge¢mistir, gergek lavanta kokusu-
nun lavanta yagindan farkli koktugunu bilmektedir ve kokudaki
bu degisimi kabullenmez.

Lavanta yagi lavanta kokmaz!

Bitki ve cicekler yaglan elde edilirken pek cok islemden gecer ve bu islemler
sirasinda da mutlaka degisirler. Lavanta distile edilirken 120 derece 1siyla ve suyla
etkilesime girer, bu da cicegin iizerinde, dogal ortaminda kokladigimz o orijinal
kokudan birtakim sapmalara yol acar. Ne gibi sapmalar? Kokunun o tath havasi biraz
kaybolur, hafif kdfurumsu, sert bir hava alabilir.

Giinliik yasamdan bir 6rnek vereyim: Seveni ¢ok fazla olmayan bir sebze vardir:
Kereviz. Biitiin cocuklar gikolata severek dogarlar ama kereviz severek dogan ¢ocuga
cok fazla rastlamayiz (yoksa cok mu 6znel bir yorum yapiyorum??).

Kerevizi manavdan alin, getirin mutfak tezgdhina koyun. u anda ortada kuwvetli
ve kereviz sevmeyenleri rahatsiz edecek bir koku yoktur ama aym kerevizi koyun
tencereye, basin suyu, acin atesi... Yirmi dakika sonra kapagi kaldirdiginizda kokuyu
bir de o zaman goriin.

Nedir kereviz sevmeyeni mutfaktan kagiran? Isili iglemin baslattigi reaksiyonlar
sonucunda kerevizin molekiiler yapisi degismis ve koku profili de yeni molekiiler
katilimlarla, dogal olarak, oldukga farkhlagmigtir.

O nedenle de lavanta, giil, vs. bitki ve/ya sebzelerin 6zyaglar kendi dogal halleri
gibi kokmaz, gecirdigi reaksiyonlar neticesinde farklilasir.
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Diyelim ki wvetiver (Kibe samani) kokusu elde etmek istiyor.
Vetiver, vetiveryl acetate ve wvetivero/le bunu elde edebilir. Ancak
bu onu tatmin etmez, vetiverin igindeki topraks: esinti, parfiim-
de kullandig: diger notalari, 6zellikle de st notalar: baski altina
almakta, onlarin kokusunu bastirmaktadir. Bu nedenle, 2009'da
Elena Vosnaki'ye (“Perfumeshrine” blogunda) verdigi roportajda
agikladigy gibi, bu topraks: esintiyi digarida birakacak, kendine
6zel, 1smarlama bir vetiver damitmas: talep edebilir. Ozyaglarin
“6z”lerinden farkh koktugunu bildigi i¢in, Jean-Claude Ellena
ozyaglan oldugu gibi kabullenmez.

Belki de tam bu noktada diger parfiimérlerden ayrisir. Iliskide
oldugu tedarik¢i (Monique Rémy Laboratuvarlar1) onun bu yak-
lasgtmin1 bilir, bu nedenle de taleplerini kulaklarini agarak dinler.
Elbette bu kulak agip dinleme ve toplam kokunun bir kismin
laboratuvarda izole ederek disarida birakma igleminin bedelini de
alirlar. Iyi bir lavanta yagi kilosu 60 Dolar’a alinabilirken, Ellena’nin
talep ettigi yagin fiyat:1 100’lerce Dolar’la ifade edilen bedellere
yiikselebilir. Pahalidir ama artik elinizdeki lavanta yag: bagka kim-
sede olmayan bir kokuya sahiptir. Parfiimler arasindaki farkin for-
miiller arasindaki fark oldugunu digiiniirsek, bu fiyata katlanmak
da sizi daha formiile baglamadan avantajli konuma getirir.

Hamamda lavanta keyfi

Hem Yunan hem Roma uygarliklarinda cok sik tercih edilen bir bitki lavanta.
Rahatlatic1 bir kokusu ve dinlendirici duygular uyandiran bir profili var.

Bu nedenle Roma hamamlarinda veya Romah kadinlarin ¢amagir temizleme
seanslarinda ¢okga kullanihyor. Sabunun olmadigi dénemlerde Roma’'da camagir-
larn kirini akitmak, beyazi daha da beyaz yapmak, aki ak, paki pak etmek icin neler
kullamildigim bir bilseniz (mesela, idrar!), kokular: genel olarak sevmenin Gtesinde
neden yikama sonrasi lavanta gibi kokulu bitkilere ihtiyac duyuldugunu daha rahat
anlayabilirsiniz.

Zaten “lavanta” kelimesi de Latince “lavare” = “yikamak” fiilinden geliyor.
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Efendim, buraya kadar anlattiklarimla Jean-Claude Ellena’nin
karakteri hakkinda kiigiik de olsa bir fikriniz olabildiyse, artik
onun Firsften sonraki, kendini ifade ettigini s6yledigi, tinli olan
ilk parfiimiine gelelim.

Ellena ve esi Susana ¢ay meraklisidir. Evlerine ¢ok uzak olmayan
bir mesafede, sik sik ugrayip ahgveris ettikleri tinli Mariage Freres
¢ay magazasi vardir ve bu magazanin stogunda diinyanin pek gok
nadir ¢ayinin 6rnegi mevcuttur. Ellena ve esi o zamanlar, bugiinki
kadar tinlenmemis olan Mariage Fréres magazasinda sadece aligve-
rig yapmakla kalmaz, bol bol da koklama seanslar: yagarlar.

Lavanta Cigegi
(Lavandula officinalis).
Lavantanin

neredeyse hepsi kokulu
39 alt tirt bulunuyor.
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Jean-Claude eve dondiiklerinde kaleme kagida sarilir, burnun-
da ve aklinda kalan bu kokular: basit formiiller halinde dokmeye
calisir. Hatta bir glin magaza sahiplerinden 6zel izin alir depolari-
na inmek i¢in. Depodaki metal varillerde onlarca, yiizlerce cins ¢ay,
kapali halde onu beklemektedir. Tek tek kapaklarini agar, koku-
larin1 sindirir. Yaklagik tiim giiniini ¢ay magazasinin deposunda
gegirir. Gliniin sonunda ne yapmak istedigi hakkinda kafasinda bir
fikir olugmaya baglamgtur.

O zamana kadar sadece menekge kokusu formiile etmekte kul-
lanilan bir sentetik molekil ailesi vardir; iononelar — ki nagizane
alfa ionone benim de en sevdigim molekiillerden biridir ve ¢ok
kullanirim. Iononelardan gayni hedione (methyl dibydrojasmonate)
ismiyle bir diger molekil daha vardir ki orijinal haliyle yasemin
¢igeginin dogal formiilasyonundaki notalarin i¢inde yer alir. Bu iki
molekiili ¢iftlestirmektir Ellena’nin kafasinda olugan fikir. Elbette
bu molekiillerin eslestirilmesi sadece iki molekiille sinirh kalmaya-
caktir ve baz1 dogal veya yapay eklentiler buna eslik edecektir ama
anafikir bu iki molekiilden bir parfiim iskeleti ortaya gikarmaktur.

-« ”»

Yesil ¢ay kokusunu taklit etmek degildir yapmak istedigi, “cayly
bir koku konseptine ulagmay1 amaglamaktadir. Sonunda hafif ama
kalicy, yesil havalar tagiyan ama derin ve dipten ¢igeksilik barindi-
ran bir formiile ulagir. Ustte bergamot, portakal icekleri, ortada
cok hafif bir yasemin ve agir olmayan bir giille beraber, dipten yesil
cay ve sedir agac1 akorlariyla beslenen bir kokudur bu.

Cay
[ ] (Camellia sinensis)
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O siralarda Christian Dior markas: piyasaya maskiilen bir par-
fiim siirmeyi planlamaktadir. Her markanin yeni parfim ¢ikarma
surecinde oldugu gibi bununla ilgili bir “brief” (agiklamali talep),
biyiik koku fabrikalarina dagitilir, bir nevi koku ihalesi agilir.
Ellena da bu gaysi1 koku 6rnegini Dior yetkililerine bizzat sunar.
Koklar ve ¢ok begenirler, hatta “T'amamdir, i senin!” derler. Bazi
degisiklikler 6nerilir, baz1 sorular sorulur ve aksama da hep beraber
kutlama yemegine cikilir. Sampanyalar agilir, yemekler yenir,
mutlu mesut eve donilir.

Jean-Claude Bey’in ¢aligma masas1 ve notlar1. Sol ugtaki sige nefis bir Hermes par-
fiimii olan Be/ Ami (1986).

Ancak ertesi sabah gelen bir telefonla hava birden degisir.
Dior’un pazarlama departmani numuneyi fazla soyut, sanatsal,
dolayistyla da ticari agidan riskli bulmugtur. Ellenadan 6ziir dilenir
ve pazarlamanin da onayladifi, Jean-Louis Sieuzac ve Maurice
Roger’nin hazirladig bir bagka numune yarigin yeni galibi olur.
Cikt1g1 giinden bugiine Dior Parfimevine milyonlarca Dolar
kazang getiren Fabrenbeit isimli erkek kokusu bu sekilde yaratil-
mugtir. Biyik bir yildiz olur Fahrenbeit ve hilid Dior Parfimevine
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para getirmeye devam etmektedir. Kadere bakin kadere! O giin
Ellena’nin 6rnegi kabul edilmis olsayd, bugiin Fahrenbeit diye gok
farkh bir koku kokluyor olacaktik...

Dior igin isler iyi gelismigtir ama Ellena her kaybeden numu-
nenin sahibi gibi lzgin ve buruktur. Sansin1 bagka bir kapida
denemeye karar verir ve bu kez Yves Saint Laurent’in kapisini
galar. Oradan da farkli bir cevap gelmez ve “Tegekkiir ederiz,
bize gore fazla yaratici bir koku,” diyerek kokuyu reddederler.
Ellena'nin bu ikinci red cevabi karginda neler yaptig1 hakkinda
birinci elden bir bilgimiz yok, muhtemelen Grasse veya Paris'te
bir Turk meyhanesine gidip fonda ¢alan Kibariye egliginde 70’lik
rakinin dibini kegfetmeye ¢ikarak “Neden kimse beni anlamiyor?
Neden hep ben? Ne olacak bu memleketin hali? Cok yalmzim
Atam...” gibi cimleleri yineleyerek, meyhaneci onu kovana dek
uzak bir kosede salya-siimiik igtigini tahmin edebiliriz...

Tam da bu dénemde, bir sabah Ellena hafif bir bag agrsiyla
uyanur, esner, cemkirir, duga girer filan. Saat neredeyse 6gle sulari
olmugtur. Telefonu galar, telesekretere konugan ses kendini tanitir:
“Ben Bvlgari'den ariyorum Ellena Bey. Sizinle bir konu hakkinda
gorigmek istiyoruz. Litfen bizi geri arar misimz? Kusura bakma-
yin kontoriim bitiyor, kapatmak zorundayim.”

Ellena merakla telefonunun tuglariyla oynar, kendisini arayan
numaray: bulur, arar ve konuyu dinler. Olay sudur: 1884 yilin-
da Italya’ya go¢ eden Sotirios Voulgaris isimli Yunan muhterem
tarafindan kurulmus bir miicevherci markasi olan Bvlgari, biitiin
butiklerinde konumlandirilmak tizere hafif, eau de cologne havasinda
degisik bir koku aramaktadir. Bu koku ashinda butiklerinin ortam-
larim1 kokulandirmakta ve misterilerin igeride gegirecekleri zaman
taze ve enerjik algilamalarina yardimcr olacaktir ama ¢ok 1srarc
olabilecek mugterilere satilmak tzere birkag sise de arka kogelerde
hazir bulundurulsa hi¢ de fena olmayacaktir. Asil amaglar1 parfim
isi baglatmak degil, Bvlgari markasin1 migterinin algisinda biraz
daha derinlestirmek, miicevherci kimliginin biraz daha digina tagip
kir saglayabilecekleri kanallar1 arttirmaya dogru bir konsept olusg-
turmaktir. Kokudan direkt bir getiri asla beklenmemektedir.
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Gelen bu talep tzerine Ellena, elinde hazir bulunan yesil ¢ay
parfimiini Bvlgari'ye sunar. Zaten hafif bir koku diginda bir
beklentisi ve sipari vermek igin elinde hazirlanmig ayrinti bir
brief’i olmayan Bvlgari de kokuyu kabullenir. Eau Parfumée au
Thé Vert, yani “yesil ¢ayh parfimlii su”, 1993 yilinda bitiin diin-
yadaki Bvlgari butiklerine sevk edilir, satisa sunulur. Derin, giigli,
Darjeeling ¢aymin piiriizsiz kokusundan esintiler tagiyan, siyah
Cin ¢ayina yakin duran, asla ve asla ¢ay 1sitilirken kullanilan odun
atesinin yanik kokusunun dipten gelmesinden kaginmayan, aligil-
mislarin diginda hafif, seffaf ama kalici ve etkileyici bir parfiimdiir.
Zaten daha o6nce de dedigimiz gibi, Ellena’nin amaci gergegin bir
kopyasin1 yapmak degildir hicbir zaman. Onun amaci, gergegi
kendi anladig sekilde dénistiirmek ve illizyon yaratarak gergegi
bir ifade arac1 olarak kullanmaktur.

Bir giin, iki giin, bir hafta, iki hafta geger, hi¢ ses ¢ikmiyor
derken, Bvlgari’nin yoneticisi tekrar arar. Bundan sonra Bvlgari
parfiimleriyle ilgilenecek departmana atanan yoneticinin saskin ve
sevingli bir ses tonu vardir. Der ki: “Sadece New York'taki butigi-
miz giinde on adet satmaya baglad, tstelik de sigesi 350 Dolar’a!”
Hig beklenmeyen bir durumdur bu. Oncelikle fiyat gayet doyu-
rucudur, bu fiyatta ve parfimleriyle tinlenmemis bir markadan
bu adette satig beklenmiyordur. Tek butikte bu kadar yiiksek satig
rakami yakalamasina bakarak, diinya ¢apindaki Bvlgari butiklerini
disindiginizde olduk¢a 6nemsenebilecek bir gelir kaynagi oldu-
gu ortaya gitkmistir parfiimiin. Diizenli siparigler birbirini kovalar
ve tabii Bvlgari ticari firsatciik mantigiyla parfimi butiklerinin
disina ¢ikarip, genel pazarda da satiga sunmaya karar verir. Ana
caddelerdeki parfimerilere, “duty free shop”lara gonderir Eau
Parfumée au Thé Vert'i.

O giinden bugiine, yirmi yildir kovalar dolusu para Bvlgari’'nin
kasasina bu parfiim sayesinde akar. Ustelik bu para akisi parfiim
formunda satilmasi bile disinilmeyen bir ortam kokusundan,
fazlaca geffaf ve fazlaca yaratic1 bulundugu igin Dior ve Yves Saint
Laurent markalarinin reddettigi bir parfiimden gelmektedir. Eaqu
Parfumée au Thé Vert, aym zamanda parfiimoériniin de bagka bir
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BVLGARI

Eau
Parfumée

Miicevherci Bulgari
(Bvlgari) markasinin
ilk parfiimii olan
Eau Parfumée au

Thé Verf'in ambalaji.

platforma kayarak tinlenmesine neden olur. Ellena bu sigramay:
yaparak ismini parfim diinyasinin vitrinine farkh bir fontla yazar-
ken, Bvlgari de elbette bir tek bu parfimle kalmaz, yavas yavag
ayn ve bagl bagina bir parfiim markasina donitgiir. Omnia, Volie
de Jasmin, Jasmin Noir, Black, Aqua, BLV ve daha birgok parfiim,
bu ilk 6rnegi takip eder. Yola Eau Parfumée au Thé Vert ile yola
cikan Bvlgari markas: altinda, 2015 yili itibariyle 50’nin izerinde
parfum yer almakta.

Ancak bu hikiyeyi, eger buraya kadar keyifle okuduysaniz,
sunu hatirlatmak isterim: Parfiim diinyas: ve pazarlamacilari, mar-
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Jean-Claude Ellena, koklama pozunda.

kalara ve triinlere hikdyeler iligtirmeyi ¢ok sever. Chandler Burr'un
2008 yilinda basilan The Perfect Scent kitabinda Eau Parfumée au
Thé Verfin hikayesi yukarida anlattifim sekilde dile getirilmig
olmasina ragmen, Ellena dort yil sonra 2012'de Dariush Alavi'yle
yaptig1 soyleside bakin bu kez neler diyor:

“Biliyorsunuz, o zamanlar pazarda gergekten yeni olan,
Bvlgari'nin Eau Parfumée au Thé Verfi igin yaptigim yesil ¢ay
notastydi. Ancak gergekte, bu gay notasini ¢ay koklamadan yaptim.
Mariage Freres'le ilgili hikdyem sonradan geldi. Pazarlamanin bir
hikayeye ihtiyac1 vardi, dolayisiyla Mariage Freres'e gittim, biitiin
caylar1 kokladim ve gay notasi tizerine o hikdyeyi olusturdum.
Ashnda sadece laboratuvarimdaydim ve ¢ay hayal ediyordum.
Akoru buldugumda ‘Tamam, simdi ilging bir sey buldum,” diye
digindiim. Parfiimorler igin esas sorun, pazarlamacilarin hika-
yeye ihtiyag duymalari, aksi halde olay1 anlayamamalanidir. Eh,
siz hikdye istiyorsaniz, alin ben de size hikiyeyi veriyorum. Daha
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sonra Bvlgari'nin pazarlamacilan gelip ‘Sizin ¢ay notamzi ¢ok sev-
dik ama parfiimiin iginde ne ¢ay1 kullandiginizi merak ediyoruz’
dediler. Onlara ‘Valla, ¢ay falan yok. O sadece bir illiizyon, dedim.

Inanmadilar.”
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Hermes, Un Jardin Sur le Nil

Son olarak, yine Jean-Claude Ellenadan bir parfim hikayesi
anlatacagiz ama bu kez daha yakin bir zamanda gegiyor, 2004
senesindeyiz. Glinesli bir Haziran giini, pazar sabahi. Ellena liiks
bir moda markasi olan Hermés'in Paris'in kuzeyindeki ofisine
gider. Pazardir ama sadece bu 6zel toplant: igin ofis agilmigtir
o gin. Ellena'nin cebinde Hermes'in yeni ¢ikaracag: parfiimiin
numune veya taslaklar1 diyebilecegimiz kigiik koku siseleri var-
dir. Heyecanhdir, ¢inki Hermeés ailesinin sirketteki temsilcisi ve
yonetim kurulu bagkani Jean-Louis Dumas-Hermeés tarafindan
firmanin yeni bagparfiiméri olarak heniiz yeni atanmigtir.

Pek ¢ok moda markasi kokularim digarida yaptirdiklar igin,
binyelerinde bagparfiimcii barindirmaz. Boyle bir sey 6ncelikle
maliyetlidir, ikinci olarak da bagparfiimérin tek bir kisi olmasi,
markanin bitiin parfiim koleksiyonunun tek kisinin vizyonuyla
sinirh kalmasi riskini igerir. Ancak bagparfimér olarak biitiin
parfimlerin eline teslim edildigi muhterem eger firmanin kisili-
giyle ok bagdagmus birisiyse, seriden ¢ikan biitiin kokulu urtinler
birbiriyle uyumlu, ayn1 seyleri farkli kelimelerle soyleyebilen par-
fiimler olarak piyasada yer alirlar. Iste Hermés de boylesine kritik
bir karar alarak o zamana kadar ¢ok da parlak satiglar1 oldugunu
soyleyemeyecegimiz parfiim departmanina tarihinde ilk kez bir
bagparfimor atamugtir.

Mitolojide Zeus'un en zeki ve en hizli oglu olarak bilinen
Hermes ismi, ayn1 zamanda 1873 yilinda yiiksek sosyete igin at
kosum takimlar: Ureterek ticari hayata atilan Thierry Hermes'in
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kurucusu oldugu markadir. Kendi sekt6riinde hakli bir gohret edi-
nen marka, torun Emile-Maurice Hermés zamaninda eyer imala-
t1 igini sinurlar digina gikararak diinyanin farklh yerlerinden muh-
telif saraylh mugteriler edinmis, 1900’lerin baginda da Fransa'da
fermuar kullanim lisansini ilk alan sirket olmugtur. Deri ve fermu-
arin ilk birlesimiyse 1918 yilinda Galler Prensi’ne dikilen fermu-
arli deri golf ceketiyle gerceklesir.

Hermes'in heniiz at kosumu ve saraciye trettigi dsnemlerinden bir reklam.
Yil 1923.

Bunu markanin giysi ve aksesuar alanlarina da sigramas: takip
etmistir ama Hermes’in diger liks moda markalarindan en 6nemli
farki, tim drinlerin bagtan sona kendilerine bagl tesislerde tretil-
mesi, yani lisansh tiriin furyasina itibar etmemesidir. Hatta iddiaya
gore o ¢ok pahali Hermés ¢antalar, bagindan sonuna elle retil-
mekle kalmaz, ayn1 zamanda sadece tek bir ustanin elinden ¢ikar.

Markanin, aralarinda Caléche veya 24 Faubourg gibi klasikles-
mis olanlar dahil, elbette isim yapmis parfimleri vardir. Ancak
rakip markalardan, mesela Chanel’in satiglarindan neredeyse on
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kat daha digiktir bu parfimlerin satiglars. Ellena’dan beklenen,
bu soruna kokli bir ¢6ziim bulmasidir. Hermés buna ¢ok klasik ve
klige bir ¢6ziim bulabilir aslinda. Ornegin eski parfiimlerinden
birini veya birkagini ele alip gok biiyiik bir reklam biitgesi ayirabi-
lir ve satiglarin1 bir nebze olsun arttirabilir. Ancak onlar bu klige
yontem yerine daha yaratict bir yolu yeglemis, Jean-Claude
Ellena’yr bagparfiimcii atamig ve bu atamaya parfiim alaninda
markanin yeni bir sayfa agmasi gibi bir goriinim vermeyi tercih
etmiglerdir.

Bu da liks at kosum malzemeleri tireterek ticarete baglayan bu
segkin firmanin imajina ve igsel kimligine uygun ayr1 bir koku ailesi

Hermes'in Jardin serisi (2015’te cikan
Le Jardin de Monsieur Li harig).
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yaratilmast ve ticari agidan da, reklam agisindan da onun desteklen-
mesinden gegecek bir yoldur. “Bahgeler ailesi” diye isimlendirilen
(Les Jardins) yeni bir parfim dizisiyle baslayacaktir yeni déneme
Hermeés. Arada elbette klasik ve daha “agir” parfimler de yer
alacaktir koleksiyonun iginde ama genel kokusal tema Ellena’nin
minimalist ve “XXI. Yuzyil” ¢izgisine uygun bir tema olacaktir.

Neyse efendim, Ellena biiyik toplanti odasina girer. Odada
Héléne Dubrule, yani markanin uluslararas: parfiimler direktori
vardir. Selamlagir ve otururlar. Cok gik bir hanimdir Dubrule; belki
hep Hermés iiriinleri yoktur gardirobunda ama giyimine “Ingiliz
tarz1” bir itina gosterir. Ellena’nin da formel bir giyim tarzi yoktur;
spor ceket, Oxford kumagindan beyaz renkte yakasi digmeli bir
gomlek (her zaman), haki renkte bir pantolon... Hogbes etmeye
baglarlar ve parfiimlere ¢ok fazla deginmezler 6nceleri.

Bu degerlendirme toplantilar, yani parfimériin numuneyi
yaninda getirip de igverenine gosterecegi toplantilar, parfimor
i¢in en hassas ve kirilgan anlara sahne olur. Onun igin iki taraf
da “konuya ne kadar geg girsek o kadar iyi” havasinda hafif hafif
etrafinda dolagir ve kaginilmaz sonu geciktirmeye ¢alisir. Dubrule
ve Ellena sohbetlesirken diger konuk, parfiim departmani bagkani
Véronique Gautier de odaya girer ve “Evet, elimizde ne var?” soru-
sunu sorarak damardan muhabbeti baglatir. Jean-Claude Ellena,
bunun tzerine ceketinin cebinden tg kigiik sise ¢ikarir. AD3, AD2
ve AD] isimli ¢ numune.

Nasil gelinmigtir bu ii¢ numuneye? Burada sizinle beraber kisa
bir zaman ve cografya yolculuguna ¢ikmamiz gerekiyor sevgili
okurlarim. Elbette bu ii¢ numune Ellena’ya bir zaman 6nce veri-
len bir brief’le ortaya ¢ikmigtir. Bu brief’ler bazen ¢ok fazla sey
isteyebilir ama Hermeés daha abartilmamis hedefler belirlemistir.

2003’te mesela, Hermés butiklerinin vitrin tasarimcist olan
Leyla Mensari isimli Tunus asilli Fransiz hanimefendinin
Hammamet'te, deniz kiyisindaki evinin bahgesinin kokusundan
bir parfiim yaratmiglardir. “Yaratmuglardir” derken, elbette parfi-
mor Ellena'dir o parfimde de ve zaten bu parfiimde kazanilan
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basaridan sonra diger markalarla ¢aliymalarindan vazgegirilip
bagparfiimor olarak davet edilir Hermes'e.

Bagparfiimér olduktan sonra 6niine gelen simdiki brief’te tema
bu kez bir nehirdir ama hangi nehir? Once Amazon, sonra Ganj
dugtinilir, derken Nil'de karar kilinir. Daha 6nce tretilen ve baga-
rili olan serinin ilk parfiimiiniin ismi Un Jardin En Méditerranée dir
(Akdeniz'de bir bahge); yenisinin ismi de Un Jardin Sur Le Nil
(Nilde bir bahge) olacaktir. Brief’te de bu isim net olarak geger.

Nehir temali brief’ten sonra Dubrule, Gautier, Ellena, Hermeés
ailesinden bir iiye ve elbette bir fotografciyla beraber Misir’a dogru
yola ¢ikarlar. Hepsini anladik da fotograf¢inin ne isi var derseniz:
Fotograf¢i, hem bu parfiimiin 6n lansmaninda kullanilacak kitap-
¢ik, hem de genel tamtim kampanyasinda kullanilacak fotografla-
1 ¢ekmek i¢in vardir yanlarinda. Zira bu tip segkin markalarin
parfimleri piyasaya ¢tkmadan once bir 6n basin lansmani yapilir.
Bir davet verilir ve bu davette bir kitap¢ik i¢inde parfiimiin ve
turevlerinin kigik birer sigesi g1k ambalajlarla basina sunulur.

Yola ¢ikarlarken Ellena’nin kafasinda tabii ki bir Misir ve Nil
imaj vardir ama bu imaj daha ¢ok yasemin, glinniik, aga¢ nota-

UN ]ARDIN
SUR LE NIL

UN JARDIN
SURTENI

Un Jardin sur le Nil
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lar falan igeren nispeten oryantal bir kokuyu referans almaktadr.
Dogaldir, ¢iinkii bir Batili olarak o giine kadar Misir'la ilgili
algist kokuya donigmistir beyninde. Nil kiyisina ulagtiklarinda
soluduklar1 havadaki kokudaysa bunlarin higbirinden eser yoktur.
Daha dogrusu havada neredeyse koku bile yoktur; hafif ve say-
damdir ama yine de koku aramaya devam ederler.

Aswan civarinda dolagirlar, baharatgilar1 gezerler. Bunlan
yaparken Old Cataract isimli bir otelde kalirlar ve bir sabah
Lord Kitchener Bahgesine giderler. Lord Herbert Kitchener,
bildiginiz tzere, lizerinde giines batmadigi dénemlerde Britanya
Imparatorluguwnun Afrika valisidir. Onun isminde bir ada ve ¢ok
biiyiik bir dogal park vardir Nil tizerinde. Parkin iginde envai gesit
agag, bitki bulunur, bir o kadar da aylak insan dolagir. Nagizane tec-
riibeme istinaden sdyleyeyim, endemik bitki tiirlerine merakliysaniz,
bitiin gin sikilmadan vakit gegirilebileceginiz bir parktir buras.
Adaya vardiklarinda mevsim itibariyle ¢ok az ¢igegin agtigini goriip
hayalkiriklig1 yasarlar. Yumusak kokulu akasyalara yaklagirlar, kok-
larlar ama akasyalar onlarin hikayesi degildir, uzaklagirlar. Gezinti
surdiikge Ellena hafiften endigelenir, kafasinda higbir fikir olugtura-
mamustir. Paniklemeye baglar ve kendini boslukta hisseder.

Adaya yaptiklar1 bu kiigiik gezi bitince Aswan’a doniip tekrar
baharatg1 ve attarlara verirler kendilerini. Bol bol yasemin, zam-
bak bulunmaktadir attarlarda. Ellena ¢evresindekilere yaseminin
bir 6zelligini agiklar: Yaseminin gorece agir bir koku vermesinin
nedeni, dogal koku formiili iginde bulunan indole isimli mole-
kuldir. Indole, yalniz yaseminde degil, bagka birgok beyaz ¢igegin
kokusunda da bulunur ama igin gagirtici tarafi da sudur: o molekil
bir tek yaseminde veya beyaz gigeklerde degil, ¢iirimis ette (ceset)
veya digkida da mevcuttur.

O yilizden bazen, “6limiin kokusu” da denir indolée. Calvin
Klein'in Eternity, yani “Sonsuzluk” isimli parfiimiinde bol miktar-
da indole kullamlmasi da herhalde bu nedenle bir ironi olsa gerek-
tir. Bu son soylediklerim de neye getirir bizi? Iyi ve kotii koku diye
bir kavram yoktur parfiim diinyasinda, sadece kararinda kullanum
ve nerede kullanabilecegini bilmek vardir.
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Ellena ve ekibinin hikayesinde indole de yoktur aslinda ve
sadece beraberindekilere parfiim dinyasiyla ilgili kisa ve ilging bir
agtklama yapmak istemigtir. Arayislara devam ederken bunaldik-
lar1 bir sabah feluka’ya (bildigimiz filika benzeri basit teknenin
yelkenli olanina feluka deniyor Misir'da) atlayip amagsizca Nil'de
turlamaya baglarlar. Bir Nubya kdyiinde feluka’yr yanagtirip karaya
cikarlar. Koyde, agaglardan neredeyse yola kadar sarkan yesil yesil
mangolar vardir. (Mango meyvesinin kendine has taze bir kokusu
vardir ama sadece dalindayken kokusunu tam olarak alabilirsiniz.
Dalindan kopardiginizda yaklagik 60 saniye iginde, o parlak ve
taze koku maalesef kaybolur. Yeriniyse yine hos bagka bir kokuya
birakir ama bu artik daldaki mangonun kokusu degildir.)

Mangonun Hint kiltirinde sembolik degeri yiksektir. Yeni
yilda (ponggol) agaca asilarak kutsanir, agkin simgesi olduguna ina-
nilir ve bu nedenle evde bulundurmanin g¢ocuk sayisini (erkek gocuk
sayisin tabii) arttiracag: diginilir. Iglevine iliskin kullamimlari da

Mango
(Mangifera indica)
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vardir; misal Islam/Arap kiiltiriindeki misvak gibi mango dallariyla
dis fircalanir. Ne var ki dallar insan saghg: icin ¢ok da yararh degil-
dir, bu nedenle fir¢alamadan sonra tiikiirilmesi sarttir.

Tekrar dénelim mevzumuza: Héléne Dubrule yanlarina soku-
lur ve dallar1 koklar. Onun izlenimi daha ¢ok kayis: ile greyfurt
karigimi bir kokusu oldugu yo6nindedir daldaki mangonun.
Gautier daha farkli algilamigtir ve “Tirnak cilasi temizleyicisi
gibi kokuyor bunlar,” der. Aslinda hakldir, aseton ve mango aym
ketonlar1 icermektedir. Ketonlar, parfiimlerin iginde gok¢a kulla-
mlir ve meyve ketonlar1 da bunlarin arasindadir. Ancak Gautier
elbette isin mutfak kismindaki bu gergegi bilmediginden, “Boyle
bir parfiime herhalde aseton koymayacaksin,” diye hafif bir ser-
zenigte bulunur. Ellena “Merak etmeyin,” der ama kullanacaktir.
Parfumorle igvereni arasinda sifresi ¢ozildugu zaman ortaya farkli
gergekler ¢ikaracak pek ¢ok konusma geger parfiim dinyasinda.
Iki taraf da birbirlerine her seyi sdylemez ve bilinmesi rahatsizlik
verecek bagliklar hayata gegmelerine ragmen dile getirilmez. Isin
6z, ketonlar ani bir patlama, deyim yerindeyse bir parlaklik verir-
ler parfiimlere ve hele ki meyveli parfiimlerde sik sik kullanihirlar.

Bu bir gezi kitab1 olmadigindan, biz Misir gezisi ayrintilariyla
isi fazla uzatmayalim ve aylar sonrasina, Misir gezisindeki kiigiik
ipuglarindan hareketle olusturulan numunelerin degerlendirilme-
sinin yapildig1 o Pazar giinki toplantiya geri donelim.

Bagta da s6yledigim gibi, ii¢ adet numuneyle gelmistir toplan-
tiya Ellena: AD1, AD2 ve AD3. 11k agizda AD3 reddedilir; ¢iinkii
cok tatl gelmistir. Ellena da bunu makul bulur ve sebebini agiklar:
AD3’te manolya akorlar1 kullanilmigtir. AD2 Gzerinde dururlar ve
onu da agiklar Ellena: 4D daha mangomsu, AD2 biraz daha odu-
numsudur. “Ayrica bir de siirpriz var AD2de,” der Ellena. “Nedir,
nedir?” diye sorarlar. “Siz tahmin edin,” der. Birkag koklama dene-
mesinden sonra Héléne Dubrule, Misir'da ¢ok rastladiklary, elle-
dikleri, Gzerinde konugtuklar1 hatta yedikleri bu stirprizi tahmin
eder ve “Havug!” der. Evet, Ellena da diger birgok parfiimor gibi

daha once pek ¢ok kez havug ve domates akorlarini formiillerinde
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kullanmigtir. Domates ve havug bir yana, kereviz koki bile kulla-
mbir pek ¢ok parfiimde.

Us numunede de ortak olan, hepsinde mango kullanilmis
olmasidir. Numuneler kagitlarda denendikten sonra sira ten tize-
rinde uygulayarak koklamaya gelir. Kollar sivanur, sigelerin iginden
minik damlalar kollara damlatilir. Kagittan tene, yani parfiimin
esas hedeflenen kullanim ortamina gelindiginde ilk sorun hemen
kendini gosterir. Mango kokusu kagitta kuvvetli olmasina ragmen
tende ¢ok hafiftir.

Buray: biraz agalim dilerseniz: Aimé Guerlain’in, 1889'da
efsanevi Jickyyi yarattigi zamanlarda kagitta falan test edilmezdi
parfimler. Ancak bugiinkii hizli yasgam temposu iginde ¢ok ¢abuk
satin alma karan olugturuldugundan artik kagitlarda deneniyorlar.
Kigidin tercih edilme nedeni, standart bir ortam olmas: ve cilt tip-
lerinde yaganmas: olasi kiiglik nianslar1 bertaraf etmesidir. Ayrica
kigida uyguladigimz parfimi bir kenara koyup, tizerinde herhangi
bir digsal etki olmadan da stireg igindeki degisimini izleyebilirsiniz.

Kéagidi bir saat, iki saat, hatta iki giin sonra bile koklayabilme
sansiniz vardir, oysa teninizi bu kadar siire iginde ayni tutamazsi-
mz. Dug alirsiniz, elinizi yikarsimz, dumanli bir ortama girersiniz,
vs. ve teniniz tzerindeki parfiim biitiin bu yaptiklarinizdan etkile-
nir. Dolayisiyla kagit daha korunakli ve nesnel bir degerlendirme
aracidir. Ancak sorun da burada; parfiimi satin aldiginizda, onu
teninizde kullanacaksiniz. Hizli yagamlar iginde verilen hizli satin
alma kararlarindan olumsuz etkilenmemek i¢in parfim firmalar
oncelikle kagitta iyi kokan parfiimleri dretirler ve maalesef biz
bazen kagit tzerindeki kokusunu begendigimiz parfimi satin
aldiktan sonra tenimizdeki kokusunun kagitta kokladigimizla
birebir 6rtiigmedigini gortiriz.

Evet, toplantida kagit/ten parametreleri beraber degerlendirilir
ve i¢inde lotus notasi1 daha baskin olan ADZ2de karar kilinir. Karar
kilinmas: parfimiin o haliyle kabul edildigini gostermez, sadece
artik diizeltme ve “ince ayar” ¢abalarinin /D2 iizerinde devam
edecegine isaret eder. Tabii kiigiik birkag endise daha vardir, acaba
bu kokuyu erkekler de kullanacak midir? Numuneye daha tiniseks
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bir karakter verilmesi i¢in Ellena uyarilir. Renklendirme segenegi
de masaya yatirilir ve zaten renksiz geffaf bir siv1 olan AD2 igin
bu segenek gereksiz bulunur. Herhangi bir sekilde renklendirme
yapilmayip, oldugu gibi satilacaktir gerekli diizeltmelerden sonra.

Toplant1 sonras1 AD2de gerekli diizeltmeler yapilinca, koku
profili ve igerikleri biraz degisir ve yeni numunenin ismi de A4/
olur. A/'nin atasi olan AD2’nin taslagini Ellena, Misirdan doner-
ken ugakta kigiik bloknotuna karalamigtir. Zaten, 6nceki yazida
anlattigimiz gibi, ¢ok karmagik formiillere taraftar olmadigin-
dan toplam 13 maddeyle baglangig yapacaktir. Ac1 portakal yag:
(Seville Portakali veya bildiginiz “turung”) kullanmasinin mango
kokusuna tazelik verecegini distiniirken, ekleyecegi yapay greyfurt
akorununsa asitli bir hava saglayacagina karar verir. Neden yapay
greyfurt kullanacaktir? Ciinkii dogal greyfurt esansi ¢ok fazla
tercih edilmez parfiimlerde. Iginde ok fazla siilfiir atomu vardir
ve kisa siirede deforme olup kotiilesebilir. Keza kemanlarin tahta
kisimlarini cilalamakta kullanilan regine gibi bagka birtakim siirp-
riz maddeler de vardir Ellena’nin not aldiklar1 arasinda.

Notlar: laboratuvarinda uygulamaya basladiginda, ilk listedeki
13 maddeden ikisini eler. Opoponax (Commiphora erythraea), 13
maddenin ilk elenenidir. Miirriisafiye yakin regine gibi kokmasi
gerekirken diger notalarla iletisime gegince mantars: bir karaktere
birinmigtir. Mantar bu parfiimiin kokusal hikéyesinin iginde
yoktur, bu nedenle opoponax kenara konur. Bir diger elenen mad-
deyse limondur. Biitiin narenciyeler gibi ¢abuk okside olma riski
tagtyan limon, mango kokusunu alt notalara tagimas i¢in dugtinil-
mugtir ama diger maddelerle biraraya geldiginde toplam kokuyu
kayisilagtirmgtur.

AJnin defalarca elden gegmesinden sonra bir final numuneye
ulagilir. Yeniden toplanir degerlendirme ekibi ve gene ayn ritieller
tekrarlanarak bu kez en yeni numune denenir ama ¢ok “parfim-
si” gelmez ilk denediklerinde. “Parfimsii gelmez” ne demektir?
“Ellena Hocam, sunun igine biraz aldehit koy da, biraz daha zen-
ginlegsin ve agirlagsin,” demektir ve son numuneye yonelik bu yeni
elestiriler, tekrar laboratuvara gidilecegi anlamin: tagir.
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Neyse, gereken ve istenen degisiklikler yapilir ve bu kez orta-
ya AS ¢ikar. A4S, oncillerine oranla daha ¢igeksidir ve daha ham
mango meyvesi gibi kokar. Bu kez elestiri, “Cok kolay bir koku,”
seklinde gelir. Sanki 15-16 yas grubu igin ve 6zensizce hazirlanmg
bir koku gibi olmugtur. (Farkindasiniz degil mi, sevgili okuyucular,
sireg ne kadar zorlu ve agir isliyor?) Ellena tekrar laboratuvarina
doner ve yeni bir ekleme-gikarma yapmadan, bu kez daha ¢ok
ieriktekilerin Olgileriyle miligram dizeyinde oynamalar yapar.
Sonug, yeni ismiyle Adir. £'da koku biraz daha agaglara donmis,
ac1 portakal kokusunun tigte biri disarida birakilmustir. Igerige, az
da olsa birtakim yeni seyler katilmistir. Mesela ¢am agaci kokusu
veren bir kisim yeni malzeme ve bal abzolisi katilmigtir ki pek de
ucuz sayilmayacak bir igerik maddesidir.

1976da Ellena'min ismini ilk kez duyurdugu Van Cleef &
Arpelsin Firsfinde 160 kalem igerik maddesi vardir. £'min son
halindeyse toplam igerik maddesi sayis: 30'dur. Her sey bittginde
Ay1 eline alir ve koklar Ellena. Ik agizda o daldan kopmamus
yesil mango kokusu gelir burnuna. Tabagimizda veya manavdaki
mango degil, daha soyut bir mangodur bu. Agustos ayinda Parise
déner ve A'y1 degerlendirmeye sunar. Kendisine verilen siireyi
bir ay geg¢migtir. Son haliyle parfiimin numunesini Agustosta
sunmasina ragmen Ocak ayinda 6nce basina, sonraki aylarda da
tiketiciye sunulmas: kararlagtirilmigtir parfimin.

“Arada daha bes ay var,” diye digtinmeyin litfen, daha mati-
rasyon, pazarlama, sigeleme, reklam hazirliklar: falan var. Bunlar
dugtnildiginde, birazcik ge¢ kalmuglardir. Ancak sektérde isler
hep béyle yumurta kapidayken yiiriir, ¢linkd ¢ikacak aksilikleri ve
diizeltmelerle gegecek stireleri bagtan mimkiini yok 6ngéremez-
siniz.

A bu haliyle degerlendirme kurulunda ¢ok begenilir ve Un
Jardin Sur Le Nil ismini hak ettigine karar verilir. 2005 yilinda
sisesi 125 Dolar’dan satiga sunulur.

Ellena'nin bagparfiimér oldugu 2004’ten bu yana Hermes'in
satiglar1 katlanarak artti. Marka bilinirligindeki artig ise, muh-
temelen cirodaki artigtan misliyle fazla. Bugiin Terre D’Hermeés'i
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veya Elixir de Merveillesi duymamig bir parfum tiiketicisi nere-
deyse yok. Herméssence serisi bu siire iginde cogaldi, ¢esitlendi.
Bahge serisinin beginci ve sGylentiye gore sonuncusu, Le Jardin
de Monsieur Li ise daha yeni raflara ¢iktr. On yili agkin bir siire-
dir Hermes’in kokulu bayragini tasiyan Jean-Claude Ellena da
yetmisine merdiven dayad:. Yerini yavas yavas kendi sectigi ve el
verdigi bir baska parfimoére, Giorgio Armani Si, Miss Dior Chérie,
DolcelGabbana The One veya Jo Malone parfiimlerindeki tasa-
rimlariyla bilinen Christine Nagele birakiyor. Artik muhtemelen
kendine daha ¢ok vakit ayiracak; laboratuvarinin da iginde yer
aldig1 Cabris’teki konutunda elinde Chateauneuf~du—Pape kadehi,
onilinde kagit ve kalemleri, deneyimlerini bizlerle kitaplar1 yoluyla
paylagmaya devam edecek.

Ellena’nin su ciimlesiyle Parfiimler kitabim kapatmak uygun
digser sanirim: “Her yaptigim yeni parfiimde bir cevap buluyorum
ama ortaya yeni sorular ¢ikiyor.”
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Dianthine 198

Diesel 266

Diethyl Phatalate 398

Dihydro Beta Ionone 421

Dihydro Jasmonate 447,540

Dihydro Myrcenol 484

Dimethyloctanone 63

Dior 5, 31, 106, 107, 108, 120, 136, 201,
215, 233, 244, 260, 261, 262, 263,
284, 307, 308, 309, 310, 311, 312,
313, 314, 315, 316, 319, 321, 322,
323, 324, 326, 327, 329, 330, 360,
369, 381, 390, 449, 454, 461, 462,
475, 500, 506, 523, 524, 534, 563,
564, 565, 580, 584, 594, 599

Diorama 321

Dioressence 541

Diorissimo 5,307,322,323, 324, 506

Diorling 523

Dioscorides 268

Dipropylen Glycol 398

Diptyque 524

Distilasyon 95,152,153, 155,156, 159,
160, 230, 370, 371, 538

Distilasyon 155

Distilat 153

Divine Folie 171

Djedi Holding 106

Dna 70,107,219

Dolce&Gabbana 376, 580

Dolce Gabbana The One 360

Domuz Yag 157

Donna Karan 106, 482

dorsay 96

Douglas 514

Dragoco 50,502, 557

Drakkar Noir 57,222,538

Dress Code 127

Dune 136, 284, 360, 369, 449, 462

Duyusal Pazarlama 32
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E

Earl Grey 32

Early American Old Spice 52

Eau de Campaign 557

Eau de Cologne 34, 43, 217, 348, 488,
564

Eau de Cologne 46, 51, 57, 507

Eau de Toilette 56, 98, 171, 175, 217,
283, 286, 287, 387, 389, 449, 451,
453,492, 511, 542

Eau Fraiche 501, 503

Eau Fraiche 319,321

Eau Libre 258

Eau Parfumée au Thé Vert 6,285, 446,
557,565, 566, 567

Eau Sauvage 316, 330, 360, 461, 540

Eaux de Fleurs 488

Echo 214

Ecstasy 305

Edgar Allan Poe 293

Edmond Albius 73

Edmond Roudnitska 5, 307, 315, 316,
319, 320, 323, 324, 329, 330, 332,
506

Edouard Beaux 183

Edouard Flechier 245

Egoiste Platinum 538

Ekim Devrimi 179, 182, 189, 587

Elbe 28

Elena Vosnaki 8,229,560

Elixir de Merveilles 580

Elizabeth Arden 247,330, 455

Elizabeth Taylor 137, 335, 376, 456

Elle 500

Elsa Maxwell 171,172,175

Elsa Schiaparelli 233, 326

Emeraude 100, 200

Emile-Maurice Hermeés 570

Emilio Pucci 106, 430

Emille Hermes 330

Emma Goldman 182
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Emporio Armani White For Her 30

Endiistri Devrimi 26

Enfleurage 152, 156, 157, 158, 159,
160,197

English Lavender 58

English Leather 212,218

Equipage 541

Ernest Beaux 100, 183, 184, 197, 534,
536, 542

Ernest Shiftain 139, 140

Eroin 272,293

Esans Yag 109, 146,148,150,151,155,
159, 161, 175, 181, 196, 201, 330,
391, 392, 395, 396, 398, 405, 546

Escape 419,462, 480

Escentric Molecules 524, 527

Esprit 207

Esrar 297,298, 299, 300, 301, 368

Essential Oil 146, 395, 582, 588, 589,
591

Estée Lauder 30, 137, 140, 142, 215,
281, 283, 376, 419, 430, 447, 455,
460, 461, 462, 465, 466, 482, 524

Estetik 63,131,132, 134, 135, 144, 145,
146, 147, 192, 222, 273, 285, 325,
329, 386, 414

Etat Libre d'orange 524

Eternity 137, 140, 369, 376, 480, 574

Ethyl Alcohol 148, 322, 402, 484, 552

Ethyl Maltol 495, 498

Ethyl Vanilin 98, 99

Eugenol 50, 244, 333, 548, 552

Euphoria 360

Exarome 236

Exclamation 207

Exposition Universelle 48

F

Fabien Baron 421, 482, 483
Fahrenheit 214, 369, 563, 564
Farnesol 552



Fasceau 205

Feminine 584, 600

Femme 5, 79, 137, 215, 319, 325, 328,
329, 334, 335, 336, 337, 419, 446,
523

Femme Fatale 215

Fendi 106

Ferula Gummosa 26,538

Fetisizm 238,239

Fidji 140

Fine Fragrances 66, 596,599

Firmenich 77,108, 109, 198, 361, 419,
420, 429, 449, 482, 540, 592, 599

First 446, 460,557, 558, 561, 579

Flakon 334

Fleur d’Ttalie 48

Flonol 198

Floral Aldehydic 383

Floral Chypre 77,188

Florence Deschamps 504

Fougere 5, 49, 50, 56, 57, 58, 59, 60, 61,
62, 63, 64, 65, 66, 76, 77, 189, 222,
223,539

Fougére Royale 49,50,57, 58, 59,60

Fracas 228, 229, 238, 242, 245, 246,
247,510

Francis Kurkdjian 507, 524, 525

Franciszek Czapek 439

Frangois Coty 70, 71, 99, 195, 196,
197, 200, 202, 203, 205, 206, 208,
454,534

Frangoise Caron 506,507,508

Frangipani 339,367

Frankincense 88

Fransiz Devrimi 36, 365

Frédéric 75, 109, 246, 521, 524, 611

Frédéric-Charles Bargone 75

Fréderic Malle 521,525

Frédéric Sacone 109

Fred Hayman 460

Free-Shop 240

Friedrich Accum 405, 406, 408
Friedrich Serturner 279
Fructone 79

Fujer 59

Fujer 56, 60, 62

Fulya 103,104, 198

G

Gabriel Guerlain 55

Galaxolide 30, 31, 131, 142, 447, 448,
484

Galbanolene 538

Galbanum 26, 241, 242, 447,537, 538,
540, 542, 543

Galbanum Pyrazine 538

Galen 268

Galleries Lafayette 531

Galliano 118

Gamma Undecalatone 81

Gardenya 161,241, 246, 429

Gaultier 118,177,327,500

Gaz Kromatograf 148, 391, 397, 403,
496,497, 498, 547,558

Genealogy 5,57, 66,539, 600

Generation X 480, 484

Gen X 480, 481, 485

Geoffrey Beene 414

Geraniol 149, 244, 396, 401, 484, 547,
552

Geranium 63, 149, 198, 223, 247, 396

Geranyl Acetate 552

Gérard Depardieu 33

Germaine Cellier 5,227,229, 231, 235,
236,242, 243,247,426, 538

Ghee Yag 355,356

Gianfranco Ferre 246

Gian Paolo Feminis 34

Giorgio Armani 127, 266, 417, 483,

519, 524, 580

611



Giorgio Beverly Hills 334, 460, 461,
462, 469, 470, 471

Givaudan 108, 181,230, 234, 235, 246,
284, 295, 336, 447, 448, 503, 507,
557,583

Givenchy 106, 376, 414, 462, 500

Gloria Vanderbilt 137

Glow 31,454

Grace Kelly 313

Grand Magasins du Louvre 198, 200

Grasse 36,103,171,172, 175, 180, 181,
184, 196, 201, 231, 241, 244, 330,
383, 419, 420, 430, 488, 490, 494,
507, 534, 557, 564, 585, 597

Greenwich Village 221

Grenouille 158, 339

Guépiere 326, 327

Guerlain 5,8, 41, 42, 43, 44, 45, 46, 47,
51, 53, 54, 55, 56, 57, 69, 70, 71, 73,
74,77,79, 80, 81, 96, 97, 98, 99, 100,
102, 103, 104, 105, 106, 107, 108,
109, 110, 111, 160, 174, 175, 179,
200, 202, 204, 236, 239, 281, 284,
332, 335, 354, 376, 426, 432, 433,
447, 454, 462, 464, 523, 553, 558,
577,585

Guerlinade 5, 51, 54, 70, 95, 107, 108,
174,523

Gustave Eiffel 488

Guy Laroche 140, 266, 413, 462

Guy Robert 174, 336, 460, 541

Giil 35, 36, 51, 63, 79, 86, 92, 95, 97,
108, 109, 138, 141, 145, 155, 159,
174, 175, 189, 198, 210, 223, 241,
246, 266, 286, 288, 321, 322, 333,
342, 367, 374, 384, 389, 391, 395,
396, 397, 402, 420, 431, 447, 482,
489, 490, 496, 498, 508, 523, 527,
531, 536, 537, 539, 540, 546, 547,
552,557,559, 562, 592, 594, 599
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Gilagaai 51,63,97,223, 322, 402, 447,
508, 552

Giil Suyu 155, 420

Gwen Stefani 454

Gwyneth Paltrow 335

H

Haarman-Reimer 50

Habanita 331, 488, 489, 490, 523

Habanolide 30, 31

Habit Rouge 104

Hades 87

Hai Karate 218

Hal Vaughan 532

Happy Diamonds 462

Harper’s Bazaar 311,421,468, 479, 482

Harris Jones 300

Harry Bendel’s 475

Harry Fremont 482

Harvey Nichols 526

Haute Couture 124, 125, 265, 284

Havelock Ellis 239

Havoc 460

Hedione 63, 142, 447, 448, 484, 495,
540, 562

Hegel 145

Helena Rubinstein 191, 266, 582

Héléne Dubrule 572,576

Héléne Rochas 336

Helional 421, 484, 495

Heliotrope 200

Heliotropin 142,201,319

Henri Alméras 122,172,174

Henri Brocard 179

Henry Bendel 502

Herman Melville 364

Hermes 6, 285, 330, 331, 369, 376, 444;
446, 501, 507, 521, 523, 524, 563,
569, 570, 571, 572, 573, 579, 580

Hermessence 524

Hermitage Miizesi 120



Heure Bleue 80, 107, 200, 376, 432

Hidrojen 148

Hidrosol 34, 90

Hint Keneviri 297

Hiris 376

Hiroshima 409, 410, 411, 412

Honoré de Balzac 45

Hotel Le Meurice 42,43

Houbigant 34, 49, 57, 58, 60, 96, 184,
236,335

Howes 210

Hubert de Givenchy 414

Hugo Element 419

Huile Chaldée 168

Hydrogen Cyanide 150

Hydroxycitronellal 321, 322, 323, 389,
390

Hypnose 108, 360

Hypnotic Poison 31

Hypodermic 271

Hz.Isa 317

Hz. Muhammed 32

I

Iff (International Flavors & Fragrances)
240

1. G. Farben 150

Il Profumo Di Firenze 524

Indian Nights 449

Inessa Armand 193

Infusion de Fleur d'oranger 376

Ingrid Bergman 81

Insolence 108

Inter Parfums 390

Interview 482

Ionone 198,562

Iralia 198

Iris Nobile 507

Irwin Alfin 510

Isobutyl Quinoline 237

Iso E Super 553

Isparta 175, 396, 402, 540, 546,592

Isparta Giila 175, 402

Issey Miyake 128, 360, 412, 413, 414,
415, 416, 417, 418, 420, 421

Issima 104

Iur 29,51, 63, 149

It’'s You 330

Ivana Trump 247

Ivoire de Balmain 376, 541

Iwc 444

Ix. Charles 318

Ibn-i Sina 155

Ichi 273,275

Imbik 153, 154, 155, 520

Immortel 333

Imparatorige Eugenie 119

Indole 63, 176, 245, 322, 323, 401,
574,575

Infini 213

Ingiliz Dogu Hindistan Sirketi 32

Inro 273,274

Inro 274,280

Iodine 23

Iris 63,97,142,149,174,189,245,332,
382, 540, 542

Isobutavan 369, 495

Iso Butyl Quinoline 241

Isopropyl Myrisate 398

Ispanya Kraligesi Isabella 47

J
Jacques-Firmin Lanvin 378
Jacques Polge 235, 501, 542
Jaeger-Lecoultre 444
Jaipur 137
Jak Kohen 485
James Graham 90,92, 93
James Walter Thompson 117
James Woodford 301
Jardins de Bagatelle 376, 462
Jasmin 200, 488, 566
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Jasmin de Corse 200

Jasmin Noir 566

Jaune 362

Jazz 214

Jean-Adrien Philippe 439

Jean Amic 284, 508

Jean Carles 5,227, 231, 232, 233, 234,
235, 236, 284, 426, 430

Jean-Charles Brosseau 501, 502, 508

Jean Claude Ellena 135, 285, 446

Jean Cocteau 293, 387

Jean de Moiiy 174

Jean Desprez 432

Jean Frangois Rancé 36

Jean Guichard 246

Jean-Jacques Diener 447, 448

Jean Kerleo 177

Jean-Louis Scherrer 177

Jean Louis Sieuzac 284

Jean-Louis Sieuzac 563

Jean Martel 222

Jean Maurice Alexandre Rancé 38

Jean-Michel Duriez 177

Jeanne Lanvin 6, 308, 377, 378, 379,
380, 381, 382, 383, 384, 386, 390

Jeanne Toussaint 440, 444, 445

Jean Patou 122,163, 165,167,168, 169,
170, 171, 172, 174, 175, 176, 308,
335,376, 481

Jean Paul Gaultier 177,327

Jean-Paul Guerlain 96, 107

Jennifer Lopez 31, 207, 454, 455, 456,
519

Je Revien 445

Jicky 5, 41, 42, 48, 49, 50, 51, 52, 53,
54,55,56,57,69,81,97,98,99, 222,
354,553,558, 577

Jill Sander 207

J-Lo Glow 31

J.Mack Robinson 263

Jolie Madame 241
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Jo Malone 524,580

Joop 207

Joseph Haydn 134

Josephine Baker 96

Josephine Catapano 139, 428

Joseph Kanoui 444

Jovan 207, 220, 221, 222

Joy 5,122,163,169,170,171,172,174,
175,176, 481, 523, 590

Jungle Gardenia 251

Just Cavalli 500

K

K-9 302

Kalp Notalar 79, 84, 100, 135, 136,
201, 223, 241, 245, 251, 286, 333,
345, 351, 370, 384, 421, 447, 482,
508, 522

Kama 87

Kamadeva 87

Kant 145

Karanfil Cigegi 142, 284, 286, 447

Kardinal Richelieu 293

Karl Lagerfeld 56, 137,177,260

Karpuz Ketone’'u 419

Kashaya 137

Kasm1 Otu 26, 242, 447, 538

Katalan Sosyalist Partisi 193,194

Kediotu 200

Kehribar 357,361, 362, 364, 367

Keiko Mecheri 524,525

Kenevir 296,297

Kenneth Cole 207

Kenzo 60, 106, 128,137, 189, 273, 360,
376, 419, 482, 500, 501, 507

Kenzo Air 360

Kenzo Flower 60, 189, 482

Kenzo Homme 419

Keora 429,436

Kerensky 182

Kegmir 95



Ketone 26,353,419, 507

Kig Saray: 182

Kizil Moskova 181,188

Kizil Ordu 182

Kizil $afak 180,183

Kingdom 420

Klasik Floral Kombo 79

Kleopatra 86,93

Klodfarer 74,75,76

Kodein 268, 272

Koh-i Noor 445

Kokorico 500

Koku 158, 339

Kopi Luwak 358, 359

Kouros 354

Kralige Victoria 293

Kral Tut 93

Kral V. George 293

Kral XV. Louis 37

Krasnaya Moskva 181, 188, 189, 190,
376

Krasniy Mak 189, 190

Kronstadt 182

Kigiik Prens 71

L

La Bataille 74,75

Labdanum 333,363

Lactis 244

Lactone 26, 81, 244

Lactone 244

La Déesse 526

Laden Reginesi 76, 333, 360, 363

La Fontaine 46

Laimant 70,200

Lair de Temps 27

Lalique 137, 202, 203, 333, 335, 489,
490

Lami du Peuple 205

Lancaster Grubu 206

Lancel 444

Lancome 30

Lanvin 6,238,308, 377,378,379, 380,
381, 382, 383, 384, 385, 386, 388,
389,390

Lanysh Serebro 190

Lard 157

La Rose Jacqueminot
207

Lartisan Parfumeur 496, 524, 525

Laszl6 Lengyel 93

Laudanum 278,279

Lauder 30, 136, 137, 140, 142, 215,
281, 283, 376, 419, 430, 447, 455,
460, 461, 462, 465, 466, 482, 524,
586, 600

Laura Biagiotti 137

Lavanta 39, 40, 46, 51, 54, 58, 59, 63,
64,92, 149, 193, 223, 322, 391, 393,
395, 399, 552, 557, 559, 560, 561

Layering 36

Leau D’Issey 360, 418, 420, 421, 422,
423,482

Leau par Kenzo 500

Le Bleu D’Issey 423

Le Bouquet Préféré de Limpértrice 188

Le Figaro 205

Légion d‘honneur 382

Le Havre Liman1 167

Le Jardin Retrouvé 431

Le Labo 524

Le Louvre des Antiquaires 199

Le Narcisse Bleu 508

Lenin 182,183,193, 587

Le Sien 170,171,481

Les Must de Cartier 443, 444, 446

Les Parfums de Rosine 172, 174, 335,
527

Les Routes de mes Parfums 107

Le Vainqueur 36, 38

Leyla Mengsari 572

Lheure Attendue 171

198, 199, 200,
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Lheure Bleu 71

Limperatrice 36, 38

Linstant de Guerlain 108

Light Blue 482,500

Limbik Sistem 144

Limon 34, 51, 79, 97, 141, 146, 148,
189, 190, 286, 321, 333, 348, 370,
399, 447, 481, 482, 484, 552, 558,
578

Linalool 50, 51, 63, 322, 396, 401, 402,
484,546, 547,552

Linalool 552

Lincolnshire 118

Lineer Parfiimler 5, 51, 131, 135, 136,
137,142,227

Live 454,595

Loewe 106

LOr 200

L'Oréal 106, 126,266,389,390,417,582

LOrigan 200, 201, 207

Louis Amic 236, 426, 428, 429, 430

Louis Vuitton-Moet Hennesy 106

Lou Lou 462,507

Lubin 96

Luca Turin 7,100, 174, 175, 246, 337

Luc Besson 226

Lucien Lelong 308, 309

Lucie Rie 414

Luis Amic 430

Lyral 240,321,540

M

M7 457,458

Macerare 160

Macrocyclic 25

Macul Rogu 190

Madame Delahaye 313,314
Madame de Pompadour 37
Madame Rochas 336, 376, 541
Madonna 247, 295, 327

Mag Helly 500
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Magie Noir 191

Magie Noire 215

Magnifique 500

Magnolan 484

Ma Griffe 233

Mahora 376

Maison Martin Margiela 266

Maison Parry 163

Majol 321

Malmaison 35, 40

Maltol 319, 495, 498

Manuela de Madre 193

Manufacture Nationale de Sévres 37

Marcel Boussac 263, 309, 310, 315

Marcel Proust 265

Marcel Rochas 5, 325, 326, 328, 329,
330, 334, 335, 336

Marc Jacobs 195, 207

Marcus Antonius 86

Marcus Aurelius 293

Marguerite Duras 409, 411

Mariage Fréres 561, 567

Marie Antoinette 365

Marie-Blanche 380, 381, 382, 386, 390

Marie Louise 39

Marie Zéde 382

Marihuana 295, 296, 297, 299, 300,
303, 306

Marilyn Monroe 247

Marine 357, 419, 599

Marionnaud 514

Maritime 419

Marlene Dietrich 247, 326, 381

Marquise de Sévigné 33

Marsilya 196

Martine 121, 122, 587

Martin Gras 501

Mary Quant 430, 460

Masculine 600

Maserasyon 160

Masquin 503,504, 505



Massignon 198

Mass Market 203

Mas Spektrometre 497, 498

Mathilde Laurent 108,227, 523

Maurice Lehmann 431

Maurice Roger 563

Maurice Roussel 108

Max Factor 191,465

Max Stoll 361

Mayss Gila 97,539

Mcqueen 118,420

Meissen 37

Melamine 404

Menekse 39, 104, 138, 142, 149, 200,
241, 245, 246, 322, 332, 340, 399,
482, 540, 562

Menekse 245

Meryem Ana 317,318

Meseyosunu 58, 59, 63, 76, 77, 79,
223, 241, 245, 332, 337, 482, 538,
542,543

Metamphetamine 305

Methyl 63, 142,148,201, 244,302, 305,
332, 419, 429, 484, 492, 507, 540,
542,552,562

Methyl Benzoate 302, 305

Methyl Cedryl Ketone 507

Methyl Dihydro Jasmonate 540

Methyl Dihydrojasmonate 484, 562

Methyl Eugenol 552

Methyl Tonone 142,201, 542

Methyl Pamplemousse 63

Methyl Salicilate 244

Michael Edwards 7,174, 286, 347, 389,
447,494,513

Michael Kors 482

Michel de Brunhoff 260

Midnight Poison 500

Mikhail Kurilko 189

Mikhail Semenovich Tswett 498

Mildred Custin 476

Miller Haris 524

Mimosa 488

Mimoza 108, 161, 191

Misk 5,8, 19, 20, 21,22,23, 24,25, 26,
27, 28, 29, 30, 31, 32, 33, 36, 39, 40,
58, 79, 104, 105, 131, 174, 190, 201,
210, 211, 212, 215, 220, 221, 222,
241, 245, 286, 331, 346, 347, 353,
374, 384, 420, 421, 447, 448, 460,
482, 506, 508, 538, 542

Misk Sigam1 26

Miss Dior 233, 309, 330, 580

Miss Sixty 207

Mitchell 220, 222

Mitsouko 5, 69, 71, 73, 74,76, 77, 79,
80, 81,174

Moet Hennesy 106

Molinard 331, 487, 488, 489, 490, 498,
499, 523

Molotov 184,186,187

Molyneux 165

Moment Supréme 171

Mona Ayoub 125

Monarsi 46,205,439

Mondrian 265

Mono-Floral 322

Mon Péché 382

Montblanc 445

Moschus Moschiferus 19, 20, 22,24,29

Moskene 27

Mouchoir de Monsieur 523

Mousse de Saxe 198,331

Moustache 329

Mugade 318

Muscone 594

Mushkas 22

Musk Ambrette 24,27

Musk Bauer 27

Musk Ketone 27

Musk Xylol 27

Mustafa Kemal 75
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Must de Cartier I 449

Miige 142,190, 240, 286,313,315, 316,
317, 318, 319, 321, 322, 323, 324,
384, 389, 390, 421, 482, 508, 540

Mimtaz Mahal 95, 96

Miir 88

Miirrisafi 88

Miirriisafi 578

Myrrh 88

My Sin 382

N

Nagasaki 75,411,412, 463

Nahema 104

Naomi Campbell 247

Naphtofuran 361

Napoléon 34, 35, 36, 38, 39, 40, 45, 46,
60, 184, 190, 273

Narcisse Noir 354

Nasomatto 524,525

Nassak 445

Nautica 207

Nazi Partisi 205

Neiman Marcus 475

Nergis 87, 104, 322, 342

Neroli 201, 241, 245, 246, 369, 370,
371, 372, 373, 374, 375, 376, 384,
447,538

Neroli Portofino 376

Neryl Acetate 552

Netsuke 274

New Look 262,311, 326,381, 534

New West 419, 462

Nikos 207

Nina 247, 308, 430, 500

Nina Ricci 247, 308, 430, 500

Nirmala 487, 498, 499

Nirvana 368, 481

Nishane 525,526

618

Nis Parfim 110, 246, 282, 516, 517,
518, 519, 520, 521, 522, 523, 524,
526,527,541

Nitrik Asit 26,27

Nitro Misk 24, 25,331

Nitro Misk 27

Nomenklatura 19,317

Norpatchoulenol 368

Novaya Zarya 180, 183,186, 188

Nu 457

o

QOakmoss 59,332

Obsession 214,354, 449, 461, 462, 470,
480, 583, 587, 590, 594

Octavian Coifan 8, 174,190, 240

Old Spice 52, 222

Olfactory Verbal Gap 209

Olivier Cresp 184, 336, 493, 494, 500,
507

Ombre Rose 6,501, 509, 511, 512, 540

Omnia 566

Ondatra Zibethicus 26

One Million 213

Opium 258, 266, 268, 271, 273, 275,
277,278, 288

Opium 5, 191, 215, 257, 258, 265, 266,
270, 273, 274, 275, 277, 278, 279,
280, 281, 282, 283, 284, 285, 286,
287, 288, 289, 293, 307, 313, 418,
421, 446, 461

Opoponax 97,286, 431, 578

Opoponax 578

Orange Bigarade 371

Orchidée 2 198

Oriental 134

Ormonde Jayne 524

Oscar de la Renta 137, 201, 284, 348,
349,417

Osmotheque 597, 600

Ovibos Moschatus 26



Ozon 141, 361, 462

Omer Ipekgi 9, 526

Ozyag 5, 50, 143, 146, 159, 161, 193,
196, 340, 366, 368, 370, 371, 383,
391, 392, 393, 489, 506, 547, 551,
557,559,560

P

Pablo Picasso 293

Paco Rabanne 57, 213, 222, 223, 224,
225,226, 369, 500

Paguli 210, 295, 298, 333, 363, 366,
367, 368, 369, 384, 489, 493, 494,
495,498, 504

Paloma Picasso 266,417

Pandanus Fascicularis 429

Panthére 462

Papaver Somniverum 266, 267

Papa VII. Pius 38

Para-Cymene 402

Parfum de Soir 446, 449

Parfum du Jour 446, 449

Parfum Must de Cartier 449, 450, 452

Parfums de Rosine 122, 123, 172, 174,
335,524,527

Parfim Filmi 156, 158, 340, 342

Parfiim Meraklilar1 60,110

Paris 35, 36, 42, 43, 45, 48, 75, 87, 96,
97,100,118,119,124,137,141,142,
163, 164, 166, 168, 179, 193, 196,
197, 200, 202, 223, 227, 231, 236,
260, 264, 265, 280, 310, 325, 326,
330, 332, 334, 340, 379, 384, 412,
414, 416, 430, 431, 432, 438, 441,
442, 448, 455, 456, 459, 462, 464,
487, 496, 500, 501, 502, 503, 510,
517, 520, 531, 532, 533, 564, 569,
579, 583, 585, 587

Paris Hilton 416, 455, 456

Parlux 455

Parure 104

Pagabahge 457

Patchou 496

Patchouli 76, 241, 284, 286

Patchoulol 367

Patek Philippe & Cie. 439

Patricia de Nicolai 105

Patrick Stiskind 158,339

Paul Iribe 386, 387

Paulina Semyonova 184, 186

Paul Parquet 49, 57, 59, 60

Paul Poiret 120,121, 172,237,335,387

Paul Vaché 383

Pavots d’Argent 189

Pekji 525,526

Penhaligon’s 524

Penthouse 468

Peppermint 149

Perfume Legends 286, 494, 584

Perfumista 110

Perry Ellis 510

Persephone 87

Persicol 77

Persicol 77

Perspectives 137, 581

Peru Balzami 97

Petitgrain 333,371, 372

Petrus Castellus 88

Pfizer 206,219, 419

P&G 126,177

Phaon 87

Phenyl Ethyl Alcohol 155, 402, 484,
552

Phenyl Ethyl Formate 552

Phenylethyl Methyl Ether 429

Pi 376

Piaget 444, 445

Picasso 265, 266,293,417

Pierre Ballereau 451

Pierre Balmain 241, 242,247,308, 376

Pierre Bergé 263, 264, 271, 275

Pierre Cardin 207,310,312, 444
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Pierre Dinand 258, 270, 271, 273, 276,
421

Pierre Frangois Pascal Guerlain 42, 47

Pierre Loti 75,76

Pietro Castelli 88

Pilar Boxford 446,448

Piperonal 305

Piramidal Parfiim 51,131, 137

Piramidal Parfiim 51

Piver 96,179, 335

Piyerloti 75,76

Place de Létoile 43

Place Vendome 45

Playboy 207, 468

Plumeria 339, 340, 367

Plumeria 339

Poche & Du Courval 46

Poison 31,142,201, 214,215, 245, 246,
334, 461, 462, 470, 500

Polo 419,480

Polycyclic Miskler 25

Pomad 103, 158, 159, 183

Pomme d’Amber 374,375

Pompei 116

Porsche Design 177

Portakal 34, 78, 79, 105, 146, 148, 155,
189, 198, 201, 241, 244, 245, 246,
299, 370, 371, 375, 376, 384, 399,
489, 552, 558, 562, 578, 579

Portakal 578

Portakal Cigegi 79,105,155, 189, 198,
245, 246, 370, 371, 375, 376, 384,
489

Pour Femme 137

Prada 360, 369, 376, 594, 597

Pralin 507

Prestij Parfumleri 283,453, 454

Private Collection 524

Procter&Gamble 115,336

Prunol 198,331, 332

Prunus Persica 77
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Pseudo 301, 302, 304
Pseudococaine 302
Psychopathia Sexualis 238
Q

Quelques Fleur 184

Que Sais-Je 170

Quest 336, 429, 507, 583

R

Rallet 183, 184, 595

Rallet No.1 184

Ralph 30,121, 266, 417, 425, 473, 479,
480, 482

Ralph Lauren 30, 121, 266, 417, 425,
473,479, 480, 482

Ralph Rubin Lifschitz 473

Rancé Parflimevi 38

Rathi 87

Raymond Goéry 196

Raymond Guerlain 80,97

Regine 23, 64,76, 83, 88,92, 100, 297,
333, 360, 361, 362, 363, 402, 578

Regine 265

Reimer-Tiemann 50, 54

René Lalique 202, 203, 489

Reseptor 30, 83

Resinoid 23

Réunion Adas1 73

Réve d'or 78

Revlon 206, 215, 220, 460, 465, 467,
468

Revue Negre 96

Rheinhold Glierre 189

Rhodinol 198

Rhodinyl Acetate 552

Richard Furlaud 277

Richard Gere 127

Richard Meyer 220

Richard Roth 226

Rimel 207

Rio de Janeiro 203



Rive Gauche 213, 258, 264

Rivoli 42, 45

Robert Granai 97

Robert Hocq 443

Roberto Cavalli 207, 500

Robert Piguet 228, 229, 231, 237, 239,
240, 247, 308, 430

Rochas 5, 79, 258, 319, 325, 326, 327,
328, 329, 330, 333, 334, 335, 336,
337,376,419, 523, 541

Rochas Aqua Woman 419

Roger et Gallet 96

Roger&Gallet 189,331

Roma 86, 268, 354, 364, 373, 426,
449, 560

Roma Imparatorlugu 46,116

Romanov 184

Rosa Centifolia 97,539, 557

Rosa Damascena 546

Rose 6, 35, 198, 199, 200, 207, 230,
488, 501, 509, 511, 512, 539, 540,
581, 582, 593

Rose Oxide 552

Rose Valois 230

Rosine 96,121,122, 123,172,174, 335,
524,527

Rossini 313

Rostellum 72

Roure Bertrand 180, 181, 230, 232,233,
234,426,428, 429

Roure Bertrand Dupont
428, 429

Roure Parfiim Okulu 235

Royal Vienna 37

Rue de la Paix 45,441

Rue de Rivoli 42

Rue du Mont Thabor 45

Rue Saint Honoré 45

Ruhr 28

Rush 369

Rus Sosyal Demokrat Isci Partisi 193

230, 426,

S

Safari 264, 541

Saffreleine 237

Saks Fifth Avenue 475, 510

Saksonya 37

Samsara 104, 107, 108, 462

Sanayi Devrimi 117

Sandra Rancé 38

Sanofi 106, 266,417

Santa Maria Novella 525

Santos de Cartier 376

Sappho 87

Sarah Bernard 56

Sarah Jessica Parker 195,207,519

Sardunya 63,149, 223, 247

Scandal 238, 590

Sembolizm 145,239

Sentetik Keklik Uziimii Yag 148

Sentetik Misk Aileleri 28

Sentetik Molekiil 49, 50, 57, 58, 142,
562

Sephora 106, 459, 514

Septimus Piesse 352

Sergei Borishov 276

Serge Lutens 246, 525

Seventeen 468

Sévres 36,37

Shakespeare 354,553,555

Shalimar 5, 51, 71, 73, 95, 96, 97, 98,
99, 100, 101, 102, 108, 133, 159,
174, 222, 281, 282, 284, 337, 354,
447, 448

Shania Twain 207

Shaw-Lan Wang 390

Shiseido Sirketi 416, 417

Shocking 233,284,591

Sigmund Freud 239

Sillage 201, 245

Skiné ve Rococo 48

Sofia Coppola 247
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Soguk Savag 412

Solidarité Frangaise 205

Solifleur 322

Solvent Ekstraksiyon 157

Somniferum 266

Sonia Rykiel 501

Sophia Grojsman 5, 51, 131, 135, 137,
139, 141, 142, 227

So Pretty 376, 541

Sotto Voce 137

Sovyetler Birligi Komiinist Partisi 193

Sovyet Parfimleri 179, 190

Spearmint 149

Spellbound 136, 137, 142

Spicy Fougere 65, 66

Squibb 275, 277, 280, 287, 288

Stalin 184,186

Stearoptene 552

Stetson 207

Sublime 376

Sun-Moon-Stars 137

Suzanne Grayson 226

Suzanne Lenglen 168

Siimbiilteber 104, 142, 156, 157, 158,
161, 174, 175, 198, 228, 229, 242,
243,244, 245, 246, 302, 384

Siisen Koku 142, 245, 506, 536, 540,
542,543

Sygma-Aldrich 304

Sylvaine Delacourte 81,108

Symrise 50, 66,331, 501, 557

Syndicat de la Couture 382

Synnott 210

Sah Cihan 95,96

Sangay 196

Seftali 74,77,78,79,81,174, 240, 246,
286, 332, 333, 337, 447, 489, 507,
508, 547

Seftali 81, 332

Siimbiilteber 244,461

Sipr 76
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T

Tabac Blond 238, 239

Tabac Original 222

Tabu 233, 281, 284

Tac Mahal 95

Takasago 507

Talmud 297

Tasarima Etiketi 120

Tatyana Maximovna Morozova 186

Teinture 23,278

Teinture d'Tode 23

Tentiirdiyot 23

Terracota 104

Terre ’'Hermes 579

Testis 19, 22,33

Tetrahydrocannibinol
306

The Different Company 521, 525, 557

The One 360, 376, 580

Théophile Bader 531

Thierry Hermeés 569

Thierry Mugler 71, 124, 184, 336, 360,
369, 482, 487, 488, 490, 491, 494,
496, 505

Thierry Mugler Alien 360

Thierry Mugler Cologne 482

Thierry Wasser 108, 109, 110

Thomas Fontaine 177

Thymol 402

Tincture 23

Toile 56

Tolstoy 145

Toluen 27

Tom Ford 225, 369, 376, 524

Tommy Girl 419

Tommy Hillfiger 425

Tom Reichert 8,220

Tonka Fasulyesi 46, 49, 58, 59, 61,
62, 63,97, 107, 189, 223, 447, 506,
545,552

296, 297, 299,



Tonquin Miski 24

Touch 214,234, 342,587

Touche 342

Town&Country 479

Trésor 30,131,133, 135, 136, 137, 142,
462,507

Trinitrotoluen 27

Trogki 182

Troinoy 190, 192

Truman Capote 289

Tubereuse Criminelle 246

Tuberose 142, 156, 228, 242, 243, 245

Tutankhamen 93

Tiyli Adagay: 64,360, 484

U

Ugucu Yag 79, 146, 147, 149, 151, 154,
155

Ultrazur 419

Unilever 107,126, 417,480

Un Jardin En Méditerranée 573

Un Jardin Sur Le Nil 573,579

\4

Vacheron Constantin 445

Valentino 482, 507

Van Ameringen 428, 433

Van Cleef & Arpels 445, 446,579

Vanderbilt 137

Van Heusen 478

Vanilin 50, 51, 54, 98, 99, 331, 402, 507,
508,553

Vanilla Fields 207

Vanilya 15, 36, 50, 54, 59, 70,72, 73,97,
99,100, 107, 142, 286, 319,363, 369,
384, 447, 489, 490, 493, 494, 495,
496, 498, 506, 552, 553

Vendéme Siitunu 46

Vent Vert 228,242,538

Vera Strubi 491, 494

Vera Violetta 331

Vera Wang 207

Vernel 66,67

Véronique Gautier 572

Versace Blonde 246

Versailles 58,177, 432

Vertofix 507, 540

Vertofix 507

Vetiveryl Acetate 201, 560
Vetyver 79, 103

Vetyver 102, 103, 376

V. George 293,311

VI Henry 33,375

Victoria & Albert Museum 120
Viktor&Rolf 266

Violette 488,523

Violette de Madame 523
Violettone 198

Visa 238

Vivienne Westwood 207
Vladimir {lyi¢ Ulyanov Lenin 193
Vogue 102,166,260, 328,468,479, 182
Vol de Nuit 71,103

Volie de Jasmin 566

w

Watermark 116

Watermelon Ketone 419

Watermint 149

White Diamonds 137, 376

White Linen 30, 137,215

White Musk 29, 30

White Patchouli 369

Wish 369

Womanity 488

Woody Fougeére 65

Worth 118, 119, 120, 121, 177, 385,
440, 445

X
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Xavier Rousseau 451

Xeryus 57

Y

Yankee 464

Yardley 58, 284

Yasemin 15,51, 63,79,80,97,104, 149,
156, 157, 161, 170, 174, 175, 189,
191, 198, 201, 241, 244, 246, 286,
321, 322, 333, 339, 342, 351, 367,
384, 389, 391, 400, 401, 402, 421,
431, 447, 482, 489, 523, 531, 540,
557,562, 573,574

Yasemin 79, 157, 401, 447,574

Ylang Ylang 79, 155, 174, 175, 189,
201, 241, 286, 302, 322, 333, 384,
399, 447, 489, 508

York Hotel 475, 478

Yoshiharu Fukuhara 416, 417

Youre The Fire 284

Youth Dew 140, 281, 282, 283, 460,
465, 466, 467, 468, 469

Ysl Beauté 266

Yuppie 461

Yuri Gutsatz 428, 429, 430, 431, 432,
436

Yves de Chris 184

Yves Saint Laurent 5, 141, 142, 213,
215, 257, 258, 260, 261, 262, 263,
264, 265, 266, 270, 273, 274, 275,
277, 280, 281, 283, 284, 287, 289,
293, 307, 354, 417, 418, 421, 457,
462, 500, 564, 565

Yves Tanguy 419

Yvresse 137

z

Zebu 354, 355, 356
Zen 140

Zeus 87,569
Zyklon B 150
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Bu dinyanin kokusu cikti!

Gonal ra}latllgwla “burnunuzun dikine” gidebilesiniz (liye
hazirlanan Kokular Kitabinin Parfimler'c odaklanan bu yeni
Cildinde, koku d(inyasmm goriinen ytlz(in(lel(i hijlyall ifadelerin
per(Je arkasina tanik olacaksiniz. Hazir olun, beklentilerinizden
farkl §eyler1e l<ar§1la§al)ilirsiniz.

Sert bilimsel gergel{le yun1U§al( haya“erin tam ortasinda bir yerde
ayagi kaymadan (Jurmaya (;ah@aral(, Shalimar dan K One'a,
Grasse taki yasemin tarlalarindan koku molekallerine uzanan
sasirtic bir yolculuga gll(acal(smlz. Ustelik “koku” dendiginde,
Tijrl(iyev(le akla gelen ilk isim olan Vedat Ozan'in

“burnunuzda titen” Uslul)uyla..

Vedat Ozan, bu kez de mitolojiclen kultirel tarihe, l(imyaclan
el(onomi—politigc, cdc])iyattan sinecmaya girilmeail( tarla
birakmads. Parfiim kullanin veya kullanmaym; bu cilt
vazgegilmez Ba§ucu kitabiniz olacak.

Parﬂ'imleryden sonra parfﬂmler, artll( sizinicin farl(ll l(bl(acak...

Ama bu degil. Bu ciltte tamamen parfiimlere odaklanan
Ozan iki cilt daha hazullyor; konunun “kiltiirel tarih®
ve ‘lezzet” l)oyutlarl da var!

“Kendimize 1<ar§1 durtist o]a]:m; zamani ve ruhunu
bilmeden onu yansitma 1'c1c11'as1y13 ortaya g11<an bir trtina
anlamamiz miimkiin c]egil. Kor](maym, ](imya dersinden

1<agp tarih dersine ya](a]anmac]mlz. Uak dedikodular
ve fevkalade lizumsuz bil gi[er]e c[onanm1§ ‘cemiyet
haberleri’ tirinden virisler eksik degil kitapta...
Rahat olun’ yani, ‘stkint1 yo](l. .

www.everestyayinlari.com
fleverestyayinlari
w/everestkitap
@/everestyayinlari
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