Moda ve
gundemleri

Diana Crane
GIYIMDE SINIF CINSIYET VE KiMLIK

4

/'
ifz’) yRn .
4o A d L 'y

-_‘\. J}/ ’}a’ "‘
e !

ingilizceden

L/
Y
&

4 Y

qev:ren: Ozge Celik

AYUNTI



DIANA CRANE
Pennsylvania Universitesi’nde Sosyoloji Profesorii. Ameri-
ka'da Yale, Johns Hopkins Universiteleri’nde, Fransa'da
Poitiers ve Colombiz, Hollanda’da Erasmus Universitele-
ri'nde hocalik yapti. 1996'da Moda ve Giindemleri kitabi-
mn ¢aligmalan igin Fransa’da Ecole des Hautes Etudes en
Sciences Sociales’de ziyaretgi profesdr olarak bulunmusg-
tur.
Kiiltiir, sanat ve medya sosyolojisi konularinda uzman olan
yazar pek ¢ok makaleye ve kitaba imza atti. Kitaplarindan
bazilan sunlardir: Invisible Colleges Diffusion of Knowled-
ge in Scientific Communities (1972) [Goriinmez Fakiilteler,
Bilimsel Topluluklarda Bilginin Yayimum}; The Sancriry of
Social Life: Physicians' Treatment of Critically Il Patients
(1975) [Toplumsal Yagarmn Kutsalligy: Hekimlerin Kritik
Hastalan Tedavisi]; The Transformation of the Avant-Gar-
de: the New York Art World, 1940-1985 (1987) [Avan-
gard’in Doniigiimii: NewYork Sanat Diinyasi. 1940-1985];
The Production of Culture: Media and the Urhan Arts
(1992) [Kiiltiiriin Uretimi: Medya ve Kentsel Sanatlar];
Fashion and Its Social Agendas: Class, Gender and Iden-
tity in Clothing (2000) [Moda ve Giindemleri: Giyimde Si-
nif, Cinsiyet ve Kimlik]. Yazar aym zamanda, The Soci-
ology of Culture: Emerging Theoretical Perspectives
(1994) [Kiiltiir Sosyolojisi: Yeni Kuramsal Perspektifler]
ve Global Culture: Media, Arts, Policy, and Globalization
(2002) [Kiiresel Kiiltiir: Medya, Sanat, Siyaset ve Kiiresel-
lesme] adli kitaplann editorlerinden.
Crane, 1997 yilindan beri Japon hiikiimetince desteklenen
ve Japonya, ABD, Ingiltere ve Singapur’dan aragtirmacila-
rn katildiy, farkh iilkelerdeki kiiltiir politikalanmn etkile-
ri lizerine Kargilagtirmal Kiiltiir Politikasi baghkl uluslara-
ras1 bir proje yiiriitmektedir.



. Aynnti: 402
Inceleme dizisi: 187
Moda ve Giindemleri
Giyimde Swnf, Cinsiyet ve Kimlik
Diana Crane
Ingilizceden geviren
Ozge Celik
Yayima hazirlayan
Ali F. Satli
Kitabin 6zgiin ad
Fashion And Its Social Agendas
Class, Gender, and Idgntity in Clothing
The University of Chicago Press/2000
basimindan gevrilmistir.
© The University of Chicago Press
Bu gevirinin Ttirkge yayim haklan
Aynntr Yaymlari'na aitiir.
Kapak illstrasyonu
Seving Altan
Kapak difzeni
Arslan Kahraman
Diizelti
Ayten Kogal
Baska ve cilt
Sena Ofset. (0 212) 613 38 46

Birinci basim 2093
Bask adedi 2000

ISBN 975-539-396-X

AYRINTI YAYINLARI
www.ayrintiyayinlari.comtr & info@ayrintiyayinlari.com.tr
Dizdariye Cesmest Sk. No.: 23/1 34400 Cemberlitag-fst. Tel.: (0 212) 518 76 19 Faks: (0212) 516 4577


http://www.ayrintiyayinlari.com.tr
mailto:info@ayrintiyayinlari.com.tr

Diana Crane

Moda ve

Giindemler1
Giyimde Sinif, Cinsiyet ve Kimlik



I N c E L E M E D i z I s I
SENLIKU TOPLUWL Bich # YESIL POLITIKAV. Porritt « MARKS, FREUD VE GUNLUK HAYATIN ELESTIRISUS, Brown « KA-
DINLIK ARZULARVR. Coward « FREUDYDAN LACAN A PSIKANALIZIS. M. Tura + NASIL SOSYALIZM? HANGI YESL? NIGIN
TINSELLIKY/R Bahro o ANTROPOLOJIK AGIDAN SIDDET/Der: D. Fichss ¢ ELESTIREL ALE KURAMVM Postsr o IKBNE
DOGRWA Wikiams « DEMOKRAS! ARAISINDA KENTIK. Bumin « YARINR. Havemann « DEVLETE KARS| TOPLUM/P.
Clastres « RUSYADA SOVYETLER (1905-1921¥0. Anwader # BOLSEVIKLER VE ISGI DENETIMUM. Brinton # EDEBIYAT
KURAMUT. Eagioton - Ki FARKLI SIVASET/L Koker « OZGUR EGITIM. Spring «¢ EZILENLERIN PEDAGOJISVR Frave «
SANAY! SONHAS| UTOPYALAR/B. Franksl - ISKENCEY! DURDURUNYT. Akcam  ZORUNLU EGITIME HAYIRYC. Baker
SESSIZ YIGINLARIN GOLGESINDE YA DA TOPLUMSALIN SONU, Baudrilard -« OZGUR BIR TOPLUMDA BILM/P. Faysrabend
# VAHSI SAVASGINN MUTSUZLUGUIP. Clastrss # CEHENNEME VGG, Vassaf « GOSTERI TOPLUMU VE YORUM-
LAR/G. Dabord # AGIR GEKIML. Segal # CINSEL SIDDEY/A Godsnzi «¢ ALTERNATIF TEKNOLOJVD, Dicksen ¢ ATES VE
GUNEY/., Murdoch «¢ OTORITE/R Sannett « TOTALITARIZWS. Tormey ¢ ISLAM'N BILINCALTINDA KADIN'E Ayt Sabbah
« MEDYAVE DEMOKRASI. Keane  GOCUK HAKLARYDer: B. Frankin ¢ COKUSTEN SONRA/Dor: . Blackbum  DUN-
YANIN BATILILASMASI/S. Latouctie « TURKIYENIN BATILLASTIRILMASUC. Aktar # SINIRLAR! YKMAK/M. Mefor ¢ KAF-
TALIZM, SOSYALIZM, EKOLOJVA. Gorz « AVAUPAMERKEZCILIK/S. Amin o AHLAK VE MODERNLIK/R. Pools + GUNDELIK
HAYAT KILAVUZWS, Willis -« SIVIL TOPLUM VE DEVLET/Der: J, Keans -« TELEVIZYON: OLDUREN EGLENCE/N, Pastman </
MODERNLIGIN SONUCLARIA Giddans # DAHAAZ DEVLET DAHA COK TOPLUM/R. Cantzan « GELECEGE BAKMAK/M. AL
bart - A Hatne] # MEDYA, DEVLET VE ULUS/P. Sciasinger #/, MAHREMIYETIN DONUSUMU/A, Giddens ¢ TARIH VE TINV.
Kovel « GZGURLOGUN EKOLOUSYM, Bookohin ¢ DEMOKRASI VE SIVIL TOPLUM, Ksane # $U HAIN KALPLERIMIZ/A,
Coward « AKLAVEDAP. Faysrabend -« BEYINIGFAL SEBEKESVA Matteiart « IKTISADI AKLIN ELESTIRISVA Gorz o MO-
DERNLIGIN SKINTILARVC. Tayfor # GUGLU DEMOKRASYB. Barbsr o CEKIRGE/B. Suits « KOTOLOGON SEFFAFLIGK..
Baudrifard o ENTELEKTUEL/E Said # TUHAF HAVAA Ross # YENI ZAMANLARYS, Hal-M. Jacgues & TAHAKKOM VE DI-
RENIS SANATLARKJ.C. Scott o SAGLIGN GASPVL ltich « SEVGININ BILGELIGVA. Finksikraut «¢ KIMLIK VE FARKLILIK/Y,
Connoly « ANTIPOLITIK CAGDA POLITKA/G, Mugan +¢ YEN] BIR SOL UZERINE TARTISMALAR/H. Wahwright ¢ DEMOK-
RASI VE KAPITAUDWS. Bowles-H. Gintis ¢ OLUMSALLIK, IRONI VE DAYANISMA/A. Horty # OTOMOBILIN EKOLOJISUP Frs-
und-G. Martin # OPUSME, GIDKLANMA VE SIKILMA UZERINE/A. Philips o IMKANSIZIN POLITIKASY M. Basoler ¢ GENG-
LER iGIN HAYAT BY GISi EL KITABUR., Vansigem « CENNETIN DIBYG. Vasssf + EKOLOJK BiR TOPLUMA DOGRWM. Bookz-
hin # DEOLOWT, Eaglston o DUZEN VE KALKINMA KISKACINDA TURKIYE/A hssf # AMERIKAW. Baudriiard « POST-
MODERNIZM VE TUKETIM KULTURWM, Festherstone # ERKEK AKILG, Lioyd o BARBARLIK/M. Hervry o KAMUSAL INSA-
NIN GOKUSYR. Sennsit « POP(LER KULTURLER/D. Aowe # BELLEGINI YITIREN TOPLUW/A. Jacoby « GULME/H. Barg-
s0n # QLUME KARS! HAYAT/N, O. Brown o SIVIL TAATSZUK/Dar.: Y. Cosar # AHLAK UZERINE TARTISMALARN, Muttal
« TUKETIM TOPLUMUAL. Baudrifard o EDEBIYAT VE KOTULUK/G. Batatle # OLOMCUL HASTALIK UMUTSUZLUKIS, Kiey-
kegasrd # ORTAK BIR SEYLER| OLMAYANLARIN ORTAKLIGUA. Lingls  VAKIT OLOURMEK/P, Feyeraband «_ VATAN AS-
KM, Virok # KiMLIK MEKANLARYD. Morfsy-K. Robins ¢ DOSTLUK UZERINE/S. Lynch « KISISEL LISKILER/AL LaFalistis
-« KADINLAR NEDEN YAZDIKLAR] HER MEXTUBU GONDERMEZLERY/D. Loadar ¢ DOKUNMA/G. Jospovi « ITIRAF EDI-
LEMEYEN CEMAAT/M, Blanchot -« FLORT UZERINE/A'Philips - FELSEFEY! YASAMAK/R. Bilington # POUITIK KAMERA/M.
Ryan-0. Kolver ¢ CUMHURNETCILIK/R, Petit # POSTMODERN TEORVS. Best-D. Kelner o MARKSIZM VE AHLAK/S. Lu-
kas 4 VAHSETI KAVRAMAK/J.P. Roomtsma o SOSYOLOJK DUSDNMEX/Z. Bauman o POSTMODERN ETIK/Z Bauman #
TOPLUMSAL CINSIYET VE IKTIDAR/A.W. Connall # GOKKOLTURLD YURTTASLI/W, Kymiicks « KARSIDEVRIM VE {S-
YANH. Marcuse ¢ KUSURSUZ CINAYETAJ. Baudritard o TOPLUMUN McDONALDLASTIRILMASYG. Rizer o KUSURSUZ Ni-
HILIST/K A Psarson « HOSGOR() OZERINE/M. Walzer o 21. YUZYR ANARSIZMVDer.: J. Purkdis & J., Bowen « MARXN OZ-
GURLUK ETIGVG. G. Bronkert « MEDYA VE GAZETECILKTE ETK SORUNLAR/Dsr.: A, Boisay & AL Chadwick #¢ HAYATIN DE-
GERIL, Harris «¢ POSTMODERNIZMIN YANILSAMALARYT. Eaglston o DONYAY] DEGISTIRMEX UZERINE/M. Lowy  OKD-
ZUN ASUB. Sanders - TAHAYYUL GOCOND YENIDEN DUSONMEK/Dsr.: G. Robinson & J. Rundel o/ TUTKULU SOSYOLO-
WA Gamo & A Notcalls « EDEPSIZLIK ANARS| VE GERGEKLIK/G, Sartwell # KENTSIZ KENTLESME/M Bookchin  YON-
TEME KARSVP. Feysrabend # HAKIKAT OYUNLARI. Forrester # TOPLUMLAR NASIL ANMSARYP. Connsrion o OLME
HAKKWS. Incoodhu o ANARSIZMIN BUGUNV Der.: Hans~iirgsn Degen « MELANKOLI KADINDIR/D. Binkart #¢ SIYAH'AN LAR
HIW. Baudrilard o MODERNIZM, EVAENSELLK VE BIREY/S. Bonhebb o KULTUREL EMPERYALIZM. Tominson « GO-
ZUN VICDANUA. Sevient « KORESELLESME/Z, Bauman # ETIGE GIIVA. Plopsr « DUYGUOTES] TOPLUMIS, Mestroviy
+ EDEBIVAT OLARAK HAYAT/A. Nehamas # WMAJK. Robins -« MEKANLARI TUKETMEKAL Uy # YASAMA SANATVG.
Sartwol # ARZU CAGYY. Kovel o' KOLONYALIZM POSTKOLONYALIZWA. Loomba « KRESTEKI YABANVA. Phifips
ZAMAN UZERNE/N. Efias « TARIHIN YAPISOKOMU/A. Munslow « FREUD SAVASLARVA. Forrestar o OTEYE ADM/M.
Blanchol # POSTYAPISALCI ANARSIZMIN SIYASET FELSEFESUT. May « ATEIDWA. Le Poidevin + ASK IUSKILERVOF.
Kemberg # POSTMODERNLIK VE HOSNUTSUZLUKLARVZ. Bauman « OLIMLULOK, OLUMSOZLOK VE DIGER HAYAT
STRATEJILERVZ Bauman o TOPLUM VE BILINGDISVK. Lefedakis « BUYUSU BOZULMUS DUNYAYI BOYULEMEK/G. Razer
“¢ KAHKAHANIN ZAFERVB. Sanders + EDEBIYATIN YARATILISUF. Dupont « PARGALANMIS HAYAT/Z. Bauman « KUL-
TOREL BELLEKA. Assmann # MARKSIZM VE DIL FELSEFESVV. N. Vologhov ¢ MARX'N HAYALETLERIL. Derrida
ERDEM PESINDE/A Mactntyro -« DEVLETIN YENIDEN URETIMUY. Stavens « GAGDAS SOSYAL BILIMLER FELSEFESUB. Fay
4 KARNAVALDAN ROMANA/M. Bakhitin « PIYASALL O'Nsill & ANNE: MELEX MI, YOSMA MIVE Y. Weldon « KUTSAL
INSANIG. Amgamben « BILINGALTINDA DEVLET/R. Lourau« YASADIGIMIZ SEFALET/A. Garz # YASAMA SANATI FELSE-
FESKA Nebamas « KORKU KILTURWVE Furedi « EGITIMDE ETIUE Haynes + DUYGUSAL YASANTID. Lupion o
ELESTIREL TEOALA. Gouss # AKTIVISTIN EL KITABYA. Shaw # KARAKTER ASNMASUR. Senneft « MODERNLIK VE
MUPHEMUK/Z Baumsn  NIETZSCHE: BIR AHLAK KARSITININ ETIGUP. Bakowitz o KOLTUR, KIMLIK VE SIYASET/Nagz
Tok o AYDINLANMIS ANARSUM, Kautmann « MODA VE GONDEMLERUD. Crane

H A Z 1 R L A N A N K t 1T A P L A A
ADALET ARZUSU/R.C. Solomon # BiLiM ETIGVD. Resnk « CEHENNEMIN TARIHVAK. Tumer # KURESELLESME VE
KOLTORY. Tomlinson « OZGURLOK OLARAK KALKINMA/A. Sen -« KORKUNUN GUGLERIY. Kristeva ¢ FOUCAULTNUN
02GORLUK SERGVENVY.W. Bemaver o



Modadan her zaman keyif alan Michel’e
ve bana sayisiz aligverigte eglik eden Adrienne’e



Icindekiler

1. MODA, KIMLIK VE TOPLUMSAL DEGISIM ............ 11
A. Giyim ve toplumsal degigim: Statii, stmf ve kimbik ........... 13
B. XIX. yiizy1l modasinin kuramlagtinlmast:

Sinif kiiltiirleri ve sembolik siurdar ... ... il 18
C. XX. yizyilda moda:

“Pargah” toplumun kuramlagtimlmast .................... 22
D. XIX. ve XX. yiizyilda moda ve toplumsal cinsiyet ........... 30
E. Gelip gegicinin izinde: Giyim aragtirmas: i¢in kaynaklar .. ..... 35
F. Moda ve toplumsal giindemleri: Bir aragirma programi ... ... . 40



0. XIX. YOZYILDA 1SG1 SINIFI GIYIMI VE

TOPLUMSAL SINIF YASANTISI ...........oalaL..

A. Gegmisi yeniden kurma:

Frédéric Le Play’in ig¢i sinifi aileleri ilzerine ¢aligmalan . . . .

B. Modann yayithmi mi demokratiklesmesi mi? 1875 tncesi ve

sonras) Fransiz ig¢i sinifi erkeklerinin edindigi giysiler .. ...

. Kim modaya uygundu ve kim degildi?

. Fransiz is¢i simfi kadin giyiminde gegitlilikler:

n ammgc 0

. Tuketim kiltiriiniin ortaya ¢ikig1:

Hizmetgiler, ¢alisan ig¢i smifi kadinlann vemoda . .........
I. Sonug: Yayilma, demokratiklegme ve sembolik simurlar . .. ..

. MODA, DEMOKRATIKLESME VE

TOPLUMSALDENETIM ......... ..ot
A. ABD'de giyim davraniglar1 ve demokratiklesme .. .........
. Giyim davraniglan ve Amerika’da ig¢i simfi kadinlan .., ;. ...
. Giyim harcamalari, aile biitgeleri ve statii arayigt ..........
. Is¢i sinifi kadinlan ve aile giyim bitgeleri ...............

Sapkalarin toplumsalanlamy ............. .. ool

Uniformalar, mesleki giyim ve simfsal farkhlagma .........
. Hizmetgi olmak: Uniformalar ve sembolik siurlar .. .......

Zommon®

. Sonug

IV. SOZSUZ DIRENIS BICIMI OLARAK KADIN GIYIM
DAVRANISL: SEMBOLIK SINIRLAR, ALTERNATIF

GIYIMVEKAMUSALALAN .......covvniinennenn..

A. Alternatif giyim tgeleri
B. Giyim tarzlan ve kadimn rolii:
Fransa, Ingiltere ve ABD

Amerika sinin ve kamusal alan

~TQOmMmoO

1875 ®ncesi ve sonrasinda ig¢i simfindaki gesitlilik . ... . ...
. 1875 sonras: giyim ve toplumsal simfi yagantist ..........
. Le Play Ingiltere’de: Centilmenler ig¢ilere kargt . . .........
Fransa’'da giyim davrami: Ve ig¢i ssmfy kadnlan ..........

Paris tagraya kargt ................. REE TR PR R

. Alternatif giyinme ve giyimreformu ...................
Spor, alternatif giyinme ve marjinal kamusalalan .........
. Is¢i simfi kadinlan ve kamusalalan . ...................
“Guriinmez” alanlar: Fransa'da gayri megru giyim davramg . .
. XX. ylizyilda toplumsal cinsiyet, giyim ve kamusal alan . ...
Sonug: Sembolik yikim bigimi olarak alternatif giysiler . . ...



V. MODA DUNYALARI VE KURESEL PAZARLAR:

“SINTF” MODASINDAN “TUKETICT” MODASINA ....
. “Simf” modasindan “tiiketici” modasmna .. ...... ... ...
Smmf modas: ve Fransiz moda diinyasinin egemenligi ..... .

. Fransiz moda pazanmn kitresellesmesi:

mo oWy

. New York'ta litks moda tasanm:

Biiyitk ve kilgiik firmalar arasindaki farklar .............

m

Bir pazar stratejisi olarak sanat:

Sanatin hamileri olarak tasarimetlar . ........... ... ...

. Bir pazar stratejisi olarak sanat:

G

Sanatgi-zanaatkar ve sanatgi olarak tasanmear ... .......
H. Moda tasanmcisimn Ingiltere’de sanatg olarak rolt . . ... .
I. Moda yayihrmim yeniden kavramsallagtrmak ...........
LoSonug ..o e e

VI. ERKEK GlYIMI VE ERIL KIMLIKLERIN KURULUSU:

SINIF, YASAM TARZI VE POPULER KULTOR ........
. Is ve bog zaman: {ki giyim killtitrl) ... ...l
. Erkeklerin giyim davramg: Bir tipoloji ................
. Popiiler kiiltitr ve kimligin giyimle ifadesi ..............
. Popitler miizik, kentli altkiiltiirler ve medya .............
Sokak tarzlari ve genglik altkiiltitrleri . ......... ... ...
Incelikli “kagak avlanma™ Modem Dandy . .............

MmO N®@ P>

G. XX. yiizy1l sonlannda giyim davrani,

harcamalar ve gardwoplar ............. ... .. 00l
H o Sonug ..ovviiiiiiiiii ittt e it

VII. MODA IMGELERI VE KADINLARIN

KIMLIK MUCADELESE .. ... .o,
A. Cajdag moda hegemonik midir? .. ............ . ...
. Moda fotograflarinin yorumlanmast ...........cc0 ...,
. Vogue dergisinde toplumsal cinsiyet imgeleri ............
. Aragtirma igin fotograflarin segimi ve sorularnt ...........
Modamnin “otorite”si . ... ... i iiii e e

MmUY oW

Moda dergisi ve toplumsal glindemleri:

Bariz ve marjinel cinsellik imgeleri ...................
. Moda dergisi ve toplumsal gilndemleri: Yetke imgeleri .. ..

oo

. Moda dergisi ve toplumsal gtindemleri:

Modaevinden holding tabiyetine .....................
. Kiiresellegme, yenilik ve Fransiz litkks hazir giyim firmalan . ..

..266



Postmodernist canlandorma . ... .. . iiieii il 289

1. Rolmodeliolarakmanken ...........ccoviiiiianaan. 291

1. Pozun goriiniirltgi/goritnmezligi ... ... ...ciieiiin. L 295

JoSonug .o e e e e 299

VIII. IKi YOZYILDA MODA VE GIYIM TERCIHLERI ........ 302

A. {ki toplum tipinde moda ve giyim tercihleri: Bir tzet ........ 306

B.SOnUG oot e e e e e e 317
— Ek 1: Frédéric Le Play ve Caligma Arkadaglaninca Yayimlanan

XIX. Yiizy:l Franstz Isgi Sinifs Monografileri Listesi . . .. .. 320

— Ek 2: Gériigme Programlar; Odak Gruplan Igin Anket .. ....... 327

— Kaynakea ... .ottt et i e e e 333

—Dizin. ... . i e e 356

10



[
Moda, kimlik ve toplumsal degigim

Giyim, tiiketimin en goriiniir bigimlerinden biri olarak, kimligin
kurulmasinda 6nemli bir rol oynar. Giyim tercihleri, insanlann,
hem belli bir zaman dilimine uygun goriiniiglere (diger bir deyigle
modaya) iliskin giiclii normlan. hem de olaganiistii bir secenek
zenginligini barindiran kiiltiiriin belirli bir bi¢imini kendi amaglari
dogrultusunda nasil yorumladiklarim incelemek i¢in egsiz bir alan
saglar. Toplumsal statiiniin ve cinsiyetin en belirgin gostergelerin-
den biri olan ve bu nedenle sembolik sinirlarin korunmasinda ya da
yikilmasinda etkili olan giyim, toplumsal yapilar igindeki konumla-
rin farkh gaglarda nasil algilandifimi ve statii siurlanmin nasil be-
lirlendigini gosterir. Gegmis yiizyillarda, kamusal alanda kimligi
ifade eden baglica arag giyim olmugtur. Avrupa’da ve ABD’de kim-
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ligin meslek, bolgesellik, din ve toplumsal sumf gibi birgok farkli
boyutu, donemin kosullarina uygun bir bigimde giyimle ifade edil-
migtir. Yaygn olarak kullamlan bazi giyim esyalari, 6rnegin sapka-
lar, edinilmis ya da arzu edilen toplumsal statiiyii bir anda gozler
Oniine sermeleri agisindan dzellikle dnemliydi. Giyim tercihlerin-
deki gesitlilik, farkli toplumlarin ve bu toplumlardaki farkh konum-
larin nasil yagantilandifinin ince gostergeleridir.

Son dénemlerde, sosyologlar yapintilann [artifacts} toplumsal
davranis ve tutumlan genellikle farkina varmadigimiz yollardan et-
kileyerek bir cesit kiiltiirel “eylemlilik” yaratma giiciine sahip ol-
duklarim kavramaya baglamiglardir. Birkag 6rnek vermek gerekir-
se, makineler. mimari ve bilgisayarlarda somutlasan teknoloji, mo-
dern hayatin baghca etkenlerindendir (Latour 1988) ve teknolojik
olmayan yapintilarin insan davranigini yiizyillardir etkilemekte ol-
duu gerceginin iistiinii Srtmeye ¢aligir. Bu yapintilardan olan giy-
siler. toplumsal kimlikleri empoze etme yetileriyle davraniglari
“yaratir” ve bireylerin gizil toplumsal kimliklerini ifade etmelerine
olanak saglarlar. Bir taraftan kimi giyim tarzlan deli gémlegine
benzer; Viktoryen donem kadin giyiminde oldugu gibi (kelimenin
dogrudan anlamiyla) kiginin hareketlerini ve davramsglanim kisitlar.
Uniformalar (dini, askeri, polis iiniformalan), toplumsal kimligi az
¢ok goniillii znelere empoze etmek igin yiizyillardan beri kullaml-
maktadir (Joseph 1986). Diger taraftan giyim, bireysel eylemlilik
anlayisin gelistirmek i¢in kullanilabilecek ya da yeniden kurulabi-
lecek engin bir anlamlar birikimi olarak da degerlendirilebilir. Sos-
yal psikologlarin yaptiklan goriigmeler (Kaiser, Freeman ve
Chandler 1993), bireylerin “gzde” giysilerine kendilerini ifade et-
me ve digerleriyle etkilesim bicimlerini etkileme yetilerini atfettik-
lerini savunurlar.

Sosyal bilimciler. ¢agdas toplumnlarda toplumsal kimligin nasil
kurulduguna iligkin belirgin bir yorumda bulunmamiglardir. Son
donem kuramlar, giiniimiizde yagayan bireyleri gecmistekilerden
daha esnek ve onlar kadar kisitlayici olmayan bir toplumsal yapi
iginde kavramsallastinir. Cagdag toplumlarin “sanayi sonrasi.” kiil-
tirlerinin de “postmodern™ olarak nitelendirilmesi, toplumsal yapt-
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nin farkh 6geleri arasindaki iligkilerdeki ve kiiltiiriin dogasi ile ro-
lindeki doniisiimii imler.

Bu kitapta, Fransa, ABD ve Ingiltere’den drnekler vererek XIX.
yiizyilin sanayi toplumlarinda ve ¢agdas sanayi sonrasi toplumlar-
da moda ve giyim tercihlerini inceleyecegim. Sinifli toplumlarda,
her siuf kendini digerlerinden ayiran 6zgiin bir kiiltiire sahip olmug
ama aym zamanda diger simflarla belli degerleri, hedefleri ve cin-
siyet ideallerini paylasmigtir. Cagdag “parcali” toplumiarda igyerin-
de sinifa, igyerinin diginda ise bagka bazi kriterlere dayanan farklar
onemlidir. Bu kriterler, onlan belirleyen su veya bu toplumsal
gruplar i¢in anlamli olup. bagka gruplar icin her zaman anlamh ol-
mayabilir. Toplumsal sinifin ve cinsiyetin, toplumsal kimlifin en
onemli 6gesi oldugu toplumlarda kargimiza ¢ikan moda ve giyim
tercihleri; yasam tarzlari, yas gruplan, cinsiyet, cinsel tercih ve et-
nik kokenin de benlik imgesinin kurulusunda ve sunumunda top-
lumsal sinif kadar antamli oldugu toplumlarda goriilen moda ve gi-
yim tercihlerinden ne Olgiide farklidir? Modanmin yayilmasindaki ve
giyim tercihlerindeki degisiklikler, simf kiiltiirlerindeki bu donii-
siimlerin izini siirmek ve onlan yorumlamak i¢in kullanilabilir.

A. GIYIM VE TOPLUMSAL DEGISIM:
STATU, SINIF VE KIMLIK

Giyimde ve giyim etrafinda olusan s6ylemlerde meydana gelen de-
gisimler, karnusal alanda kendini farkl bigimlerde sunan farkii top-
lumsal gruplar arasindaki iligkiler ve gerilimlerdeki degisimi goste-
rir. Onceki yiizyillarda, giysi fiyatlarinin giderek diigmesine baglh
olarak giysilerin farkl toplumsal siuflara iiye olanlar i¢in daha ko-
lay elde edilebilir hale gelmesi, modaya uygun tarzlarin kaynakla-
rin ve erisilebilirliklerini etkilemistir. Ortagcagin sonlarina dogru,
Avrupa toplumlarimin giysileri giiniimiiz giysilerini andirmaya bag-
lar: Sekilsiz ciippelerin yerini bedene oturan, 6zel dikilmig giysiler
alir. Bu giysiler genellikle saray ya da iist situf modasinin etkisi al-
tindadir. Baz iilkelerde, farkh toplumsal siniflara ozgi giysilerin
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yapiminda hangi malzeme ve siislemelerin kullanilabilecei kanun-
larda abartili bir ayrintiyla belirtilmigtir (Hurlock 1965). Nispeten
kati toplumsal yapilarda statii simrlarim giyim yoluyla zorlama gi-
rigimleri, XX. ylizyilda cinsiyet stnirlanini genigletmek icin giysile-
ri kullanan benzer girigimler kadar ¢ekismeli bir konuydu.

Sanayi Devrimi’ne ve hazir giysilerin ortaya ¢ikigina kadar, giy-
siler genellikle kisinin en degerli mallarindan sayilirdi, Fakirler ye-
ni giysilere ulasamaziar; genellikle onlara gelene kadar birgok defa
el degigtiren giysileri kullamrlasdi. Fakir bir adam en iyi ihtimalle
bir takim giysi edinebilirdi. Omegin, 1780"de Paris ve gevresinde
tutuklanan 278 kigiden yalmzca 28°i birden fazla giysiye sahipti
(Roche 1994: 87). Iyi bir gardiroba sahip olacak kadar zengin olan-
lar, gardiroplanny, hak eden akrabalara ve hizmetgilere miras bira-
kabilecekleri degerli mallardan sayarlardi. Giysi, ¢cok pahali ve de-
gerli oldugu icin bir deme aracina doniigmiistii ve hizmet karsihi-
ginda yapilan bir ddeme bigimi olarak sik sik altinin yerine kulla-
nihrdi (Stallybrass 1993: 37). Dara diisiildiifiinde, miicevherler ve
diger ziynet egyalagyla birlikte giysiler de rehin verilirdi.

Sanayi oncesi toplumlarda, giyim davramslar kisinin toplumsal
yapidaki konumunu agik¢a gosterirdi (Ewen 1985). Giyim, toplum-
sal siuf ve cinsiyet kadar meslegi, dini ve bolgesel kdkeni de ¢o-
gunlukla gozler Oniine sererdi. Her meslegin kendine 6zgii bir kos-
tiimii vardi. Baz iitkelerde, kirsal kesimdeki her koy ve bolge, d6-
nemin kostiimii iizerinde kendisine 6zgii baz: degigiklikler yapardi
(Pellegrin 1989). Batih toplumlar sanayilestikge, toplumsal kat-
manlagmann giyim davramslarn iizerindeki etkisi de doniigmiigtiir.
Swnif ve cinsiyetin ifade edilmesi, diger toplumsal bilgi tiirlerinin
iletilmesinden once gelmeye baglamusti. Sanayi toplumlanndaki
toplumsal katmanlagmanin dzii, meslekler hiyerargisi agisindan ba-
kildiginda kavranabilit (bkz. 6rnefin Goldthorpe 1987: 3942 ve
Le Play 1862). Ciinkii meslek, miilkiyet ve difier ekonomik kay-
naklar iizerindeki denetimin bir gostergesidir. Belirli mesleklere
Ozgii giysiler ortadan kalkmis, bunlarin yerini meslek cesidine go-
re giyim ve kurum igindeki belirli bir kademenin gostergesi olan
iiniformalar almistir. Bolgesel kimlik belirginligini yitirmigtir.
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XIX. yiizyihn sanayilegsen toplumlannda, siuf baglan kimligin
en belirgin yonlerinden biriydi. Toplumsal simflann giyim davra-
nislan arasindaki farklar, sanayilegen toplumlardaki farkll simiftara
iiye bireyler arasindaki iligkinin niteligini yansitir. Orta ve iist suuf-
larla alt simflar arasindaki toplumsal “u¢urum” ¢ok biiyiiktiir. Yiiz-
yilin sonlarinda, niifusun ezici ¢cogunlugunu alt sinif olusturmak-
tayd: (Fransa’da %73 [Duroselle 1972: 85], ingiltere’de %85 [Run-
ciman 1990: 389], ABD’de %82 [A.B.D. Niifus Saymm Biirosu
1975, Bolim 1: 139]). Alt siuf ve difer toplumsal siniflar arasin-
daki temas. biiyiik dlciide ig¢i stmfinin orta ve iist simflara sundu-
gu hizmetler yoluyla saglanirdi. Bu tiir temaslar birgok kesim ig¢in
genellikle erkeklerden olugan esnaf ve tiiccarlar ile, genellikle ka-
dinlardan olugan hizmetgiler ile siurh kalmugtir.

XIX. yiizyilda bile, giysiler ig¢i simfi ailesinin varliklar iginde
biiyiik bir yer tutard1. Fransa’da, is¢i smifindan bir erkegin evlenir-
ken satin aldif1 takim elbisenin ¢ogunlukla hayat boyu dayanmasi
ve kilisenin pazar ayinlerinde. dii§iinler ve cenazelerde kullanmak
iizere farkll araglara hizmet etmesi beklenirdi. Geng bir kadin ve
onun kadin akrabalar, kadinin gelecekteki ev egyalarina katkida
bulunacak kaynaklarin 6nemli bir boliimiinii temsil eden ve yillar
boyu kullanmasti niyet edilen giysilerden, i¢ ¢camagirlarindan ve ya-
tak ¢argaflarindan olusan ¢eyizin hazirlanmasina genellikle yillan-
1 verirlerdi. Ingiltere’de fakir aileler giysi alacak paray: denklegti-
rebilmek icin dernekler kurard: (de Marly 1986). {s¢i simifi i¢in eri-
silmez olan giysiler, modann varlik sebebini bor¢lu oldugu iist s1-
miflarin kolaylikla elde edebildikleri egyalardi. Diger siuflarin mo-
daya uygun bir goriiniige biiriinmeyi isteyen iiyelerinin iist siniflar
taklit etmeleri gerekiyordu.

XIX. yiizyihin sonlanna dogr, giysiler giderek ucuzladi ve boy-
lece alt sinuflar icin daha kolay erisilir hale geldi. Genis kitlelere
ulasan ilk tiiketim mali olarak giysiler, hem zenginler hem de fakir-
ler icin zaman zaman diigkiinlik nesnesi olmugtur. Is¢i smifinm
geng, caligan kadinlan maaglarim modaya uygun giyim egyalarina
harcarlardi. Ogta ve iist simftan kadinlar, aile gelirlerinin bilyiik bo-
limiinii giyvime ayirirlardi.
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Kostiim tarihgileri, biitiin toplumsal simiflar benzer giysi gegitle-
rini benimsedikleri i¢in giyimin XIX. yiizyilda demokratiklestigi
sonucuna varnrlar (Steelel 989a). Toplumsal yapisinin nitelifi ne-
deniyle bu degisimin en belirgin bicimiyle ABD de goriildiigiinii
savunurlar. XIX. yiizyilin sanayilesen toplumlannda simf yapilan
aym degildir. Bir sstmf hiyerarsisi iginde benzer konumlarda yer
alan bireyler 6zgiin ve yasam bicimlerini tanimlayan deneyimlerini
paylagma egiliminde olduklan i¢in (Kingston 1994: 4), siuf hiye-
rarsilerinin dogasindaki cegsitlilik kendini giyim davramglarinda
gostermigtir. XIX. yiizyilda. ABB’'in yukanya dogru hareketlilik
{mobility] diizeyi son derece yiiksek, sinifsiz bir toplum oldugu ge-
nel kabul gormiistiir. Tocqueville’in ABD i¢in “Hizmetgi her an
efendi olabilir” seklindeki 1840 tarihli degerlendirmesi, zamamn
popiiler tutumunu acikc¢a yansitir, XIX. yiizyil Amerikan kadinlan
arasindaki moda saplantisi. “Amerikan toplumunun akigkanhf,
bagart pesinde evrensel gayreti, unvana dayali bir soylu sinifinin
bulunmayisi ve pek cok Amerikalimin miitevaz gecmisinden™ kay-
naklanan yiiksek diizeyde bir “statii yarisi"na baglanmaktadir
(Banner 1984: 18, 54). Amerika'da yukarniya dogru hareketlilik
beklentisi diger iilkelerdekine kiyasla daha yiiksek oldugu halde
gercek hareketlilik diizeyinin hi¢ de yiiksek olmamasi ironiktir
{Kaelble 1986).!

XIX. yiizyilm ikinci yanisinda ABD’ye gelen ¢ok sayida gigme-
nin giyim iizerindeki etkisi dikkat cekicidir. G6¢menler geleneksel
giysilerini gelir gelmez birakmus, eski kimliklerinden kurtulmak ve
yenilerini kurmak icin giysileri kullanmiglardir (Heinze 1990: 90).
ABD, dofudan batiya dogru gerceklesen i¢ gi¢ nedeniyle de yiik-
sek diizeyde bir cografi hareketlilife tamk olmugtur. Bu da, ¢ok sa-
yida insamin yeni yerlerde yeni kimlikler edindiini gosterir. Bu
arada Fransa’da toplumsal ¢evreler biiyiik bir cesitlilik gosteriyor-
du. Toplumsal dedisimin ve modernlifin 6nciisii. i¢ géciin odak
noktasi olan Paris’te modaya uygun giysi talebi bu donemde ¢ok

1. ABD ile Avrupa arasindaki temel fark vasifsiz iggilerin yukari dogru hareketlilik
duzeyinde g&rilir; bu oran ABD'de daha yuksektir. XIX. yuzyil boyunca, (g
toplumda da yap: giderek sertlegmig ve yukari dogru harsketlilik orani dugmisg-
tar.
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yiiksekti. Buna kargin, Paris’in soniik bir taklidi olan tagra kentleri
ve geleneklere son derece bagh olan kirsal kesim ciftci toplulukla-
11 i¢in yeni giysilere erismek kolay degildi.

Bireylere toplumsal konumlarni yiikseltrne olanagi saglayan
moda, bu donemde giyimin ¢ok ¢esitli yonlerinden yalnizca biriydi.
Moda, iiniformalar ve giysi kurallar1 dayatarak giyimi bir toplum-
sal denetim bi¢imi olarak kullanan cesitli yontemlerle birlikte de-
gerlendirilmelidir. Erkek giyiminin Onceki yiizyila kiyasla daha sa-
de hale gelmesine ragmen. biirokratik kurumlarda hiyerarsi icinde-
ki kademeyi belirten iiniformalar arttik¢a isyeri giysileri giderek
farklilagmmugtir. Uniformalarin ve giyim kurallannin yiiriirliige gir-
mesi, igyerindeki toplumsal siuf farklanni giderek belirginlegtir-
mistir.

XX. yiizyilda her biitgeye uygun hazir giyimin yayginlagmasiy-
la. giysiler ekonomik degerlerini yavas yavag yitirmis, ancak sem-
bolik degerlerini korumustur? Ucuz giysilere ulagsma olanag, dar
gelirlilerin esasen zenginlere satilan stilleri taklit etmektense kendi
kimliklerini algilama bigimlerini ifade eden kisisel tarzlan bulabi-
lecekleri ya da yaratabilecekleri anlamina gelir. Gegmigte is¢i sini-
finin alisilmug sokak tarzi belgelendigi halde isci simfi icindeki ge-
sitli altkiiltiirleri temsil eden sokak tarzlarindaki hizli artig yalmzca
son elli yil i¢inde meydana gelmigtir. Kuramsal olarak moda, top-
lumun biitiin katmanlarindaki bireylere aciktir; hem kimliklerini
ifade eden tarzlar yaratmalarina hem de giyim firmalarinin yaratti-
§1 stilleri benimsemelerine olanak saglar.

Hem modanin dogast hem de bireylerin modaya gosterdikleri
tepkiler degismistir. XIX. yiizyll modasi, yaygin olarak benimse-
nen bir dig goriiniisiin ayrintili olarak tanimlanmig standartlarindan
olusur. Cagdas moda, cagdas sanayi sonrasi toplumlarm ¢ok parcal

2. Buiifade agik artirmayla satilan tasarimei giysileri ve antika giysiler igin gegsr-
li degildir. Onemli kentlerin godunda ikinci el giyim magazalar olsa da, ikinci el
giyim nispeten kigUk gapll bir ekonomik faaliyettir. BlyUk miktarlarda eski giysi
dozenli clarak gemi yoluyla Ugtinci Diinya Glkelerine nakledilir. Bu tilkelerde giy-
siler hala kittir ve takas edilmektedir (McKinley 1996) ve fakir yerliler geligmekie
olan Glkelerden gelen Uzerlerine uymayan, kétu kullaniimig giysilerini giymeye
razidirlar.
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dogasina paralel olarak daha belirsiz ve ¢ok boyutludur. Kaiser, Na-
gasawa ve Hutton (1991: 166), “‘eszamanl olarak ‘moda olan’ gi-
yim tarzlarinin ve kigisel goriiniislerin karmasik diizeninin ve ¢ok-
lugunun. . . pazar segeneklerindeki ¢esitliligin kaos benzeri bir ka-
fa karigiklifi durumuna yol agtifina” isaret ederler. Giyim secenek-
leri, ¢cajdas toplumlarda birbirimizle iligkilerimizi algilama bigim-
lerimizin karmagiklifin: yansitur.

B. XIX. YUZYIL MODASININ
KURAMLASTIRILMASI:
SINIF KULTURLER! VE SEMBOLIK SINIRLAR

En taminmig moda ve giyimn davranigi kurami, Simunel 'in, segkinle-
rin toplumsal astlarn tarafindan taklit edilmeleri siireci olarak
tanumliadifs moda degigimi kurammdir (1957). XX. yiizyihin bagla-
nnda Simmel, modamn, toplumsal simflarin nispeten Ozgiin simif
kiiltiirlerine sahip oldugu XIX. yiizyil toplumlan iginde gelisen ro-
liinii betimler. Simmel’in moda degigimi modelinin merkezinde,
modanin dnce iist sif ve daha sonra da orta ve alt simflar tarafin-
dan benimsendigi diigiincesi yatar. Alt statii gruplart iist statii grup-
larinin giyimierini benimseyerek statii kazanmaya caligirlar ve stil-
lerin birbirini izleyen alt statii gruplan tarafindan benimsenmesiyle
bir toplumnsal yayilma siireci baslar. Belli bir moda ig¢i simfina ula-
sana kadar, popiilerlesme siirecindeki ¢ekiciligini kaybettigi igin,
iist sinuf yeni bir tarzi benimser. En iist statii gruplan yeni modala-
n benimseyerek kendilerini yeniden astlanindan ayirmaya caligirlar.

Simmel, baz1 egilim Onciilerinin [trendsetters] oyunculuk ya da
fahigelik yapan ig¢i simfi kadinlant oldugunu kabul etmesine rag-
men, iist gruplann yayilma siirecini baglatmadaki rollerini vurgula-
mas: nedeniyle elestirilir. Diger kuramcilar, mevkileri giivende
olan ve zenginlik ve miras temellerine dayanan iist statii gruplari-
nin en son modalara gorece ilgisiz kaldiklarnim, alt statii gruplarin-
dan iist statii gruplarna yiikselenlerin ise kendilerini agagidakiler-
den ayiracak statii gostergeleri olarak gordikleri yeni stilleri be-
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nimsemek iizere harekete gectiklerini savunurlar (McCracken
1985: 40). Veblen'in (1899) “gosterisci tilketim™ [conspicuous con-
sumption] modeli de bazi toplumsal katmanlardaki bireylerin mo-
day1 benimseme giidiilerini agiklamaya yardimc olur.

Simmel kurami, yeni tarzlanin yaygin olarak benimsendiini
varsayar. Ancak, XIX. yiizyiln simfli toplumlarindaki modanin do-
gasimn anlasiimas: icin bu tarzlan kimlerin benimsediginin ya da
benimsemediginin sorulmasi gerekir. Moda, esasen bu toplumlarin
iist katmanlarinda nu dolagimdaydi1? Isci sinifi modaya uygun tarz-
lan ne ol¢iide benimsemigti? XIX. yiizyilda, orta stmfa mensup
gozlemciler kendi toplumsal ¢evrelerindeki yasantilann genellestir-
me ve is¢i stmfinin yeni tarzlar yaygin olarak benimsedigini soy-
leyecek kadar abartma efilimi gosterirler. Dergilerde ve gazeteler-
de yazan orta smnifa iiye elestirmenler, ig¢i stnifinin giyimine iligkin
yorumlanina, esnaf ve hizmetciler gibi “gdz 6niinde™ olan insanla-
rin goriiniigiinden yola ¢ikarak vardilar. Toplumsal konumlan nede-
niyle orta siufla ¢ok az temas kuranlarm yeni tarzlar: benimseme-
leri olanakl: degil miydi? Kostiim tarih¢ileri giyimin X1X. yiizyil
boyunca demokratiklestifini one siirseler de is¢i sumfi iiyelerinin
orta stmfin biiylik gardiroplanm korii koriine taklit etmis olmalar1
olas1 degildir.

Bourdieu'niin (1984) sinifsal yeniden tiretim ve kiiltiirel bege-
niler kurami, ¢ok katmanh toplumlarda farkln toplumsal smuflarin
kiiltiirel mallara ve maddi kiiltiire gdsterdikleri tepkiyi kavrama
acisindan faydalidir. Bu kuram, moda yayilimunin Simmel’in ta-
mmladif1 siirecten daha karmasik oldufunu &ne siirer. Bourdieu
toplumsal yapilan, kiiltiirel begeni sistemleri ve onlarla iligkili ya-
sam tarzi kiimelerini igine alan karmagik suf kiiltiirii sistemleri
olarak tanimlar. Siniflarin icinde bireyler kiiltiire]l mallarin kendi s1-
miflartmin zevk ve davranis standartlarina uygunlugunu deferlen-
dirme yetilerine dayanarak toplumsal farklilik ve kiiltiirel sermaye
icin yanigirlar. Hem Kkiiltiir bilgisini hem de kiiltiirii degerlendirme-
ye ve takdir etmeye yarayan elegtirel yetenekleri icine alan kiiltiirel
pratikler, cocukluk donemi boyunca, ailede ve egitim sistemi igin-
de kazanihr ve mevcut toplumsal siuf yapisinin yeniden iiretimine
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katki saflar. Simfh toplumlarda egemen ve en saygin kiiltiir iist s1-
nifinkidir. Segkinler, “begenilere ahlaki ve toplumsal agidan deger
kazandiran kavramlan belirleme giiciine” sahiptirler (Holt 1997b:
95). Orta ve alt siniflanin toplumsal altyapilan ve kiiltiirel pratikle-
ri, iist simf begenilerini tamamen oziimsemelerini engeller. Ust ve
orta siiflarla iligkili kiiltiirel mallarin tiiketimi, is¢i simfi iiyeleri-
nin kolaylikla erigemeyecekleri birtakim tavirlar ve bilgiyi gerek-
tiri.

Bourdieu’niin kuramina gore, isci simft erkeklerinin begenileri
bu simfin “zorunluluk kiiltiirii’* piteligine dayamir. Diger bir deyis-
le giysilerin pratik. iglevsel ve saglam olmalan estetik acidan hos
ve sik olmalarindan 6nemlidir. Orta sinifa gecenlerin de yiikseldik-
leri smifin giyim davramisim benimsemeleri heklenir ama onlar ye-
tersiz toplumsallagma ve egitime bagh olarak aym zevki ve inceli-
8i sergileyemezler.

Bourdieu niin kuram:, siniflarm ve buna bagh olarak toplumsal
yapilanin nasil korundugunu agiklamada yararli olmakla beraber,
hizli toplumsal degisim donemlerinde bireylerin tepki gésterme
tarzlarmm kavrama agisindan yeterince yararhi degildir. Kiiltiirel de-
gerlendirme ve yargilarda Bé§vumlan standartianin ¢ocukluk doéne-
minde ve egitim sistemi i¢inde kazamldifini vurgulayarak bu stan-
dartlarin ve buna bagh olarak kiiltiirel begenilerin nispeten yavas
degistifini gostermeye cahsir. Siirekli olarak farklilik icin yarig-
mak, toplumsal yapida degisimden ¢ok istikrara yol acar. Yasam
standartlanmn XIX. yiizy1l boyunca yiikselisi, artan beklentiler ve
bilgiye erisim olanaklan ile birleserek is¢i simfi erkeklerinin kamu-
sal alanlarda daha aktif olmalarim saglamistir. Kendilerini yurttas
olarak girmeye baglamalar, toplumsal statiilerine iligkin degisen
algilariu belirten yeni giyim tarzlartyla kendini gostermis olabilir.
Genelde, bireyler toplumsal aglart genisledikce ve toplumsal te-
maslan g¢esitlendikge yeni kiiltiir bigimlerinden etkilenir ve onlan
daha kolay benimserler (DiMaggio 1987; Erickson 1996: 221-22).

Moda tarihgeleri, belirli déSnemlerde neyin moda oldugunu an-
latir. Ne var ki, siradan insanlarin ve dzellikle de is¢i simfindan
olanlarin gegmiste gergekten ne giydiklerini bulmak oldukga zor-
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dur. Bu agidan, XIX. yiizyil Fransiz is¢i sinifi ailelerini inceleyen
toplum bilimci Frédéric Le Playin ¢aligmalar: 6nemli bir kaynak-
ur. Le Play, XIX. yiizyll sinifli toplumlarinin nitelidini anlamaya
calismugtir. Ciinkii. Sanayi Devrimi’yle gelen degisimlerin farkh
toplumsal simflarm iiyeleri arasindaki iligkilerin zayiflamasina ve
ahlaki duyarlifa zarar veren maddi degerlerin 6n plana ¢ikmasina
yol agtif1 goriisiindedir. Le Play™n ailelere iligkin dmek olay ince-
lemelerinin amaci, her ailenin ekonomik ve toplumsal yasarm ile
ailenin i¢inde bulundugu toplumsal ¢evreyi her yoniiyle resmet-
mektir. Le Play ve ¢aligma arkadaglan, ailelerin mali durumiarina
iligkin bir hayli bilgi toplamus, ailenin her iiyesinin gardirobunun
tam bir dokiimiinii ve her giyim egyasimn fiyatini da igeren ¢ok ay-
nntill mal varlif envanterlerini hazirlamig ve 1850-1910 yillan
arasinda seksen bir igci sinufi ailesiyle gerceklestirdiklert bir dizi
Ornek olay incelemesini yayimlamuglardir, Caligmalari. Fransiz isci
stnifi ailesinin X1X. yiizyildaki yasamimn bagka hicbir yerde kay-
di bulunmayan farkl yonlerini incelemek icin benzersiz bir kaynak
saflar.? Bu 6mek olay incelemeleri, bir Ingiliz sosyolog (Runciman
1990: 392) tarafindan dile getirilen “bilincin farkl: boyutlarinn s1-
nif pratikleri baglaminda yer aldifi, derinlemesine ve genis kap-
sami1 etnografik bir aragtirma” ihtiyacin kargilamaya son derece
yakindir.

Is¢i smufi yasantisiyla ilgili difer bilgi kaynaklan Carroll
Wright gibi Amerikal aragtirmacilarm XIX. yiizyilin sonlarina
dogru ve XX. yiizyilda gerceklestirdikleri aile biitcesi incelemele-
ridir (Brown 1994). Bu ¢alismalar, Amerikan ig¢i simif1 ailelerinin
giyim tercihleri hakkinda bilgi verir. Kostiim tarihgilerinin derledi-
§i fotograflar da, insanlann kendilerini ve giyimlerini algilama bi-
¢imlerinin i¢ yiiziinii anlamamiza olanak saglar (Ginsburg 1988;
Lee Hall 1992; Severa 1995).

3. Le Play ve galigmalarina iliskin daha fazla bilgi igin, bkz. 2. Bslum ve Ek Tab-
lo 1. Ayrica bkz. Kalaora ve Savoye (1989).
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C. XX. YUZYILDA MODA:
“PARCALI” TOPLUMUN KURAMLASTIRILMASI

Sosyal bilimciler, Batili toplumlarin son otuz yil icinde degistigi
konusunda birlesmekle beraber bu degisikliklerin tanimi ve yorum-
lar1 ile birey i¢in anlamu konusunda ayrihifa diigerler. Cagdas top-
lumsal yapinin dogast, 6zellikle de toplumsal yap: ve kiiltiir iligki-
si tizerine farkh goriiglere sahip kuramlarin giysi gibi kiiltiirel mal-
larin tiikketim bigimini kavrayiglan da farkhidur,

Bazi uzmanlar (6rnegin Clark ve Lipset. 1991) siufin cagdas
toplumlarda, ozellikle siyaset, ekonomi ve aile baglaminda daha
once hi¢ olmadigi kadar belirsiz hale geldifini ifade ederler. Ame-
rikan aragtirmalan, ayri sunif kiiltiirlerinin varlif konusunda ¢ok az
destek bulmugtur. Bunlardan biri. smuf i¢i v€ siuflar arasi yiiksek
hareketlilik oramdir: ABD’de simiflar, nesillerarasi aktarimla yeni-
den iiretilen toplumsal gruplar degildir (Kingston 1994: 36). Bu da,
sufin bireyin benlik imgesinin kurulugunda eskisi kadar etkili ol-
madigm gosterir. Kingston’a gore (1994), “Smufin toplumsal ko-
nular. degerler, yasam tarzt begenileri ile toplumsal baglar ve top-
lumsallagmaya iligkin tutumlar biitiiniine kayda deger bir etkisi
yoktur.”

Simif kiiltiirleri yerine, toplumsal siuflar igindeki kiiltiirel ilgi
alani pargalarinun sayisi artmaktadir. Cok sayida parcaya aynlmug
boyle bir toplumda, “Ozel ve bireysel ilgi alanlarinin sayisin hayal
etmek bile neredeyse imkansizdir™ (Vidich 1995: 381). “Coklu ve
Ortiisen kurumsallagmug kiiltiirler,” farkli standartlara dayamr ve
Bourdieu'niin de ifade ettigi gibi “basit bir fark hesabmna” indirge-
nemez (John R. Hall 1992: 260). Yasam tarzlar1 arasindaki farklar
medya kanallarimn boliimlenmesi ile vurgulanmakta ve reklamci-
lar ve pazarlama uzmanlan tarafindan somiiriilmektedir (Turow
1997: 193). Sonug, her yasam tarzim kendi diinyasina hapseden
“yiiksek béliimlenme”dir. Turow, yasam tarzlannin “imge kabilele-
ri"ni andirmaya basladig goriisiindedir; niifusun birbirleriyle or-
tigmeyen katmanlannm her birinde kendine 6zgii “sorunlari, so-
rumluluklan ve ilgi alanlan™ olan bireyler yer alir. Buna kargilik,
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Holt (1997a) da ¢agdas toplumlarda bireye sunulan yasam tarzlan-
min ¢esitliligini vurgulamakla beraber zamanla hem yasam tarzlan-
mn gelistiine ve degistifine, hem de belirli yasam tarzlarindaki
birtakim degisikliklerin agik bir gistergesi olarak bireylerin bir ya-
sam tarzindan digerine gectiklerine igaret eder.

Bir yasam tarzina iiyelikte bireyin eylemlilik diizeyinin toplum-
sal sumf iiyeligine gore daha yiiksek oldugu varsayilir.* Bireyler
yansitmaya caligtiklan kimlik ya da imgelere yapacaklan olasi kat-
k1 dogrultusunda. tiiketim mallarinin ve tiiketici faaliyetlerinin sii-
rekli degerlendirilmesini ve gelistirilmesini gerektiren tercihler ya-
parlar. Zaman zaman birey yasam tarzim degistirebilir ve bu siire-
ce cok sayida insanin katilmasiyla yasam tarzlarinin nitelikleri ge-
ligir ve degisir. Sonug olarak. toplumsal simflar pek de homojen de-
gildir. Ciinkii, tiiketim gibi bog zaman faaliyetlerini iceren. farkh
olmakla beraber siirekli doniigen yagam tarzlarina aymlirlar.

Cagdas toplumlann sundugu yasam tarzi segeneklerinin gesitli-
ligi bireyi gelenekten kurtarir ve segim yaparak anlamh bir dzkim-
lik yaratmasini olanakh kilar (Giddens 1991). Gegmiste ve bugiin,
olanlarin ve yapilanlann anlaminin siirekli olarak yeniden deger-
lendirilmesiyle, benligin kurulugu ve sunumu bashca disiinsel ug-
raglardan biri haline gelmigtir. Birey ge¢mis, bugiin ve gelecek an-
layigii kapsayan “kisisel anlatilar” yaratarak bir anlamda kimligi-
ni kurar. Birey “ideal” benligini. gecmisteki ve bugiinkii deneyim-
lerine bagh olarak degigen zihinsel ve fiziksel benliklerine iligkin
goriislerine gore yeniden degerlendirdikce. bu anlayis da zamanla
durmadan degisir.

Bell (1976) sanayi sonrasi toplum kurarminda, ekonomik ve si-
yasal alanlarin diginda yeni kimlikler kurmak i¢in egsiz bir dzgiir-
liik bulundugunu savunur; toplumsal kimlik ekonomik statiiye ta-
mamen bagh degildir artik. Kuram, kimligin igyerinde. bos zama-
nin gecirildigi alanlara gore daha farkh bir bigimde kuruldugunu
One siirer. Bu da, XIX. yiizyil boyunca bireyin ¢aligarak gecirdigi
zamamn yagam siiresine oram giderek azalirken. bog zaman faali-

4. Holt (1997a) *yagam tarzlarini® belirli toplumsal baglamlardaki ortak kditirel
cergevelere dayanan kolektif tiketim pratigi modelleri bigiminde tamimlar.
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yetlerine aywrdigi zamanin onemli Olgiide artmas: nedeniyle anlam-
lidir. Egitim sistemi igcinde gecirilen yillann sayisi artmag, igsizlik
donemleri olaganlagms ve erken emeklilik kabul goriir olmugtur.
“‘Bos zaman’, toplumsal agidan zorunlu zamanmn (aile igi). toplu-
ma adanan zamanin (goniillii siyasal faaliyet) ve bireyin kendine
ayirdigi zamamn (bos zaman) karnigimim barmndiran kiiresel bir te-
rim” oldugu halde, kazang saglayan caligmaya aynlmamis zaman
“bog” sayilir (Dumazedier 1989: 155). Ucretli caliymaya adanma-
yan zamana erisimin kolaylagmasinin, toplumsal agidan 6nemli so-
nuclan vardir. Birey “isin, ailevi zorunluluklarin, siyasi ve dini oto-
ritenin dayatttfi kurumsal normiardan” ve kisitlamalardan kur-
tulmugtur (158). Bu da bos zamanin bireysel ve toplumsal kimlik
duyusunu gelistirilebilecegi “biling esigiyle iliskili” bir zaman ol-
dufunu gostermektedir.

Bu kuramlar. modaya uygun giysiler gibi kiiltiirel mallann tiike-
timinin bireysel kimligin kurulusunda giderek daha 6nemli bir rol
oynadifini, maddi ihtiyaglan tatmin etmenin ve iist siniflan taklit
etmeye caliymannsa ikinci planda kaldiim 6ne siirer. Bocock'a
gore (1993: 81): “Iste ya da oyunda tarz, eglence. heyecan, sikinti-
dan kags, kendi ve bagkalan igin ¢ekici olma; ‘iistiin’ toplumsal
statii gruplarinin yagam bigimlerini ve tiikketim modellerini taklit et-
mekten ¢ok baglica yasamsal kaygilar haline gelir ve postmodem-
likteki tiiketim modellerini etkiler.” Mikro diizeyde, iireticinin ro-
linden ¢ok tiiketicinin roli “insan deneyimini ifade etmeye bagla-
mugtir... Evlerinin... ve igyerlerinin diginda... tiiketiciler zamanlar1-
nin biiyiik boliimiinii aligverig ortamlarinda gecirmektedirler” (Fi-
rat 1995: 111- 12). Postmodernist tiiketicinin iyi bir kod ¢6ziicii ol-
masi beklenir. Bdylece “belirli bir kisiligi ifade etmek icin hem al-
ternatifler arasinda ayrun yapabilir hem de sectifi metalarla 6zdes-
legebilir” (Partington 1996: 212). Tiiketiciler kimlige iligkin siirek-
li gelisen goriigleri yansitmaya galistiklari icin, postmodern Kkiiltiir-
lerde tiiketim bir “rol yapma” bigimi olarak kuramiastirtlir,

Narsisist, postmodernist tiiketicilerin egemen oldufunu gste-
ren kamit nedir? Cagdas toplumlarda goriilen farkh tiiketici gesitle-
rini kavramsallagtirmak karmagik bir igtir. Bu sorunu ¢zmek igin
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pazar aragtirmalarinin sik¢a bagvurdugu yollardan biri yasam tarzi
tipolojileridir. Bu tipolojilerin ¢ogu niifusu yalmzca toplumsal sini-
fa, belirli degerlere ve bir 6lgiide de yasa gore stuflandirsalar da bag-
lica yasam tarzlanmn aym toplumsal simf icindeki ve farkl toplum-
sal siniflar arasindaki farkliliklarim ve benzerliklerini gosterirler.

Pazar arastirmalarinda yaygin olarak kullanilan bir sistem olan
Vals 2, niifusu su iki temele dayanarak sekiz gruba ayinr: (1) kigi-
sel yonelimler: eylem. statii ve ilkeler ve (2) kaynak kasitliliklan:
gelir, egitim ve yas (Waldrop 1994). Bu kategoriler, Amerikal1 ni-
fusun tiiketime yoneliminin ¢ok cegitli alt simflart olduunu goste-
rir.’ Bu sisteme gore, niifusun yanisindan fazlasi (%37) geleneksel
degerlerden oldukga etkilenmigtir. Bu kesim. kismen orta simfta
kismen de isct stmfinda goriilen yagam tarzlarina sahip dort grup-
tan olugur.® Niifusun geleneksel diliminde yer alan gruplardan birti,
orta sinufin “doyuma ulasanlar”idir. Bu grup tahsilli ve bilgilidir;
yashdir (%50'si elli yagin iistiinde) ve ailelerinden, kariyerlerinden
ve toplumsal konumnlarindan memnundur. Geleneksel dilimde yer
alan ikinci grup, ig¢i sinifintn “inananlar™idir. Bu grup iyi bir egi-
tim almamuigtir, ahlaki bakis agisina derinden baghdir ve grubun iig-
te biri emeklidir. Ugiincii grup, is¢i simfinda goriilen yagam tarzla-
rindan birine sahip olan “geginenler”dir. Bu grup ilkelere yonelme-
digi halde geleneksel bir tutum sergiler ve tiiketimle ilgilenmez.
Doérdiincii grup da, agai simifta yer alan “miicadele verenler”dir.
Bu grup ¢ok fakirdir ve grubun en biiyiik kaygist giivenlik ve ko-
runmadir.

Niifusun %43 'iinii olusturan difer dort grup. postmodernist tii-
ketici olmak igin gerekli mali araglara ve uygun tutumlara sahiptir.
Ust simifin “gerceklestirenler”i niifusun en zengin dilimini olugtu-
rur. Orta siifin “bagaranlar”i ve “deneyenler”i genctir, ozellikle
moda ve hobilere yonelirler. Is¢i stmfinin “gayret edenler”i, geng-

5. Bu tipolojinin tanimladidi sekiz grup, nifus iginde su oranlarda bulunur (Wald-
rop 1984): Doyuma ulaganlar: %12; Inananlar: %17; Geginenler: %12; Mucade-
lo verenler: %16; Gergeklestirenler: %8; Basaranlar: %10; Deneyenler: %11 ve
Gayret edenler: %14.

6. Lf'i.mont ve digerleri (1996) geleneksel tutumlarin ABD'deki cografi bolgelerle
liskili oldugunu ortaya gikarmislardir.
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tir. “imaj bilinci ne sahiptir ve giysi tiikketimine meraklidir. Halle’in
(1984) fabrika iscileri ile ilgili bir aragtirmasiyla ortaya ¢ikardii
gibi. “miicadele verenler” iste igci simifindan, bos zamanlardaysa
orta siniftan sayilabilecek mavi yakah is¢ilerdir.” Bu kategoriler da-
ha gen¢ ve daha zengin gruplann kimtlikle ilgilendiklerini ve kim-
lik sunumunu yonlendirmek igin titketimi kullanmaya yonelik tu-
tumlarinin postmodernist bir nitelik tagidigini; daha yagh ve genel-
likle pek de varliklt olmayan gruplarinsa kimlik ve yagsam tarzina
yonelik daha geleneksel tutumlar sergilediklerini gosterir. Bazi pa-
zarlama uzmanlan, yasam tarzlanindaki cesitliligi aciklamak icin
yas gruplarinin tek basina yeterli olacagimi savunurlar ve niifusu
1909-1945. 1946-1964 ve 1965-1984 arasinda dofanlar olmak iize-
re ii¢ gruba ayirirlar (Smith ve Clurman 1997). Bu ii¢ grubun, ya-
sam tarzlannin dogastm etkileyen tutumlar ve amaclar acisindan
cesitlilik gosterdigiini belirtirler.®

Mal satigt icin belirlenen pazar dilimleri hi¢bir zaman niifus
icinde gercekten yer alan ve durmadan degisen toplumsal dilimler
ve gruplar kadar heterojen olmasa da (Fiske 1997) kimlige yonelik
postmodernist tutumlarin niifusun bazi dilimleriyle sinrh kaldifn
ve tiikketime yoneliminin aym toplumsal sinif iginde ve siuftan si-
mifa biiyiik farklhiliklar gosterdigi aciktur. Pazar aragtirmalarina ilis-
kin diger incelemeler egitim ve gelir gibi aynt demografik nitelik-
lere sahip tiiketicilerin, aym bog zaman faaliyetlerini ya da giysile-
ri segmediklerini ortaya koyar (Crispel 1992). Bu da yagam tarzla-
nmn smif statiisiinden dabha belirgin oldugunu géstermektedir.
Arastirmalar aynca kadinlarin ¢ogunlugunun modayla ilgilenme-
diklerini ve yeni tarzlara uymak icin goriiniislerini degigtirmeye ca-

7. Halle (1884), is¢i simfi erkeklerinin bir fabrikadaki ve banliy6deki evlerindeki
yagantilanina iligkin bir aragtirmasiyla, bu erkeklerin fabrikada ig¢i sinifiyla $zdeg-
lestiklerini, 6zel yasamlarinda ise orta simifa 6zg yasam tarzlan sirmeye galis-
tiklarini ortaya gikarmigtir.

8. Smith ve Clurman (1997) ikinci grubun (“Nufus Patlamasi Gocuklan®), tuketi-
me diger iki gruptan daha fazla yéneldigini savunuriar. Weiss (1989) ABD'de kirk
ayrl yagam tarzi saptamigtir. Fransa'daki yasam tarzlari igin bkz. Valette-Floren-
ce (1994). Fransa'daki yagsam tarzlarina iliskin aragtirmalar Fransiz ntfusun Ug-
te birinden biraz fazlasinin bazi postmodernist tiketim bigimlerine yénelmis ola-
bilecegini gdsterir (269).
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lismadiklarim sOylediklerini gostermektedir (Gutman ve Mills
1982; Gadel 1985; Krafft 1991; Valmont 1993). Kadin niifusunun
yalmizca licte biri, 6zellikle de gen¢ kadinlar, modaya uygun tarzla-
ra merakhdirlar ve daha da az1 durmadan giysiler ve aksesuvarla-
niyla iligkili kimlikler edinerek ve bu kimlikleri birakarak postmo-
dernist “rol yapmaya” yaklagan bir tutum sergiler (Rabine 1994).

Hepsinin olmasa da birgok yasam tarzimn tipik niteligi olan bi-
reysel kimlik saplantisi, kismen giderek karmagiklagan ve yorum-
lanmasi giderek giiclesen bir toplumun ve kiiltiiriin sonuglarindan
biri olarak tamimlanabilir. Kariyerleri pek de istikrarlt olmayan ve
medya kiiltiiriiniin en aktif tiiketicileri olan gencler, cagdas toplu-
mun neye benzedifine ve kendileri icin ne gibi bir anlam tagidigi-
na iliskin agik bir gorii gelistirmede zorluk gekerler. Igyerindeki
teknolojik ve kurumsal degisiklikler, is deneyimlerinin nesil ve top-
lumsal altyap: agisindan daha az tahmin edilebilir ve daha diizensiz
olmasina yol agmigtir (Buchmann 1989). Yag dilimleri ve toplum-
sal dilimler artik aym deneyimleri paylagsmamaktadir; egitim. is ha-
yatina atilma, evlilik, ¢ocuk sahibi olma gibi deneyimlerin zaman-
lamas1 daha diizensiz hale gelir. Bireysel kimlige ilgi toplumsal ve
kiiltiirel karmaganin yeni bicimlerine uyum saglama yollanndan bi-
ridir.

Moda, yapintilara siirekli olarak yeni anlamlar yiikleyerek top-
lumsal kimliklerin yeniden tanimlanmasina yol agar. Davis (1992:
17-18) toplumsal kimlikleri ¢evreleyen “genclife kars: yaghilik, er-
keklige karg1 kadinlik, ¢ift cinsiyetlilife kars: tek cinsiyetlilik . . .
ise kars1 oyun . . . uyumculuga kars1 isyan” gibi zit degerleri ifade
ettikleri icin modaya uygun giysilerin tiiketiciler i¢in anlamh oldu-
gunu savunur. Modanin biiyiisii. bu gerilimleri siirekli olarak yeni-
den tammlama ve yeni tarzlarla somutlagtirma bigimlerinde yatar.
Tiiketici, bireysel kimligini kavrayigi ile benzer giysiler kullanan
cesitli toplumsal gruplara iiyelik yoluyla edinilen toplumsal kimlik
arasindaki iligkileri yorumlamak icin farkii sdylemler kullanr.
Thompson ve Haytko’ya gore (1997: 16), tiiketiciler “moda soy-
lemlerini benligi tanimlayan toplumsal aynmiar1 ve siurlart belir-
lemek, kisisel gecmise iligkin anlatilar kurmak, toplumsal gevrele-

27



rinin Kigileraras1 dinamiklerini yorumlamak. tiitketim kdiltiirii ile
iligkilerini kavramak ve... geleneksel toplumsal kategorilere, ozel-
likle de cinsiyetle giiclii baglan olanlara karg:1 ¢ikmak... ve bunlan
doniistiirmek icin” kullamrlar.

Bell'in (1976) de ifade ettigi gibi, cagidag toplumlar ekonomi ve
kiiltiir arasindaki. i§ ve bog zaman arasindaki ayrimlarla nitelendi-
rilir. Bu da, niifusun ugraslara ve mesleklere gore farkli toplumsal
smiflara ayrildigim, bu siniflara iiye olanlardan, igyerindeki 6zgiin
tutum ve davranslarla ifade edilen kimlikler sergilemelerinin bek-
lendigini gostermektedir. Ekonomik alanin diginda katmanlagma-
nun temelleri yasam tarzlarina. degerlere, bireysel kimlige ve top-
lumsal cinsiyet kimligine iligkin goriislere dayanan kiiltiirel diizen-
lemelerdir. Tiiketim gibi bos zaman faaliyetleri. bireyin benligini
algilama bicimini sekillendirir ve birgok kisi i¢in igten daha anlam-
Lidir.

Bu nedenle, mesleki giyimin bos zaman giyiminden farkli ola-
rak ne gibi anlamlar tasidifini ve bu tiir giysilerin farkli bigimlerde
nasil kullamldigim incelemek gerekir, Bog zamamn gecirildigi
alanda, yas. irk, etnik koken, cinsiyet ve cinsel tercihlere dayanan
toplumsal baglar oldukga belirgindir. Toplumun biitiin katmanlarin-
daki bireyler maddi kiiltiirii toplumun tiimiiyle degil 6zgiil gruplar-
la Ozdegliklerini gelistirmek igin tiiketirler. Bireyler ¢ok dar ve be-
lirli kiiltiirel ilgi alanlanyla dzdeslesme egilimindedirler (John R.
Hall 1992; Holt 1997a).

Simmel'in “yukandan asagiya” modeli, demografik ve ekono-
mik etkenlerin toplumun biitiin katmanlarindaki genglerin etkileri-
ni yiikselttigi 1960’lara kadar Batili toplumlarda modamn egemen
yayilma bigimi olmugstur. “Niifus patlamasi” [baby boom] kusagi-
nin kalabalik ve dnceki geng nesillere gore daha zengin olmasi. bu
kusagin moda iizerinde etkili olmasina yol agmustir. 1960 lardan bu
yana da, “agapidan yukanya™ modeli. moda olgusunun énemli bir
boliimiinii agiklarmigtir. Bu modele gore, yeni tarzlar alt statii grup-
larinda ortaya ¢ikar ve daha sonra iist statii gruplarn tarafindan be-
nimsenir (Field 1970). Bu modelde yas toplumsal statiiniin yerini
alir ve moda yenilikgisine sayginlik saglayan degisken haline gelir.
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Alt sosyoekonomik gruplarda ortaya ¢ikan tarzlan co@unlukia
altkiiltiiriere ya da “stil kabileleri ne iiye olan ergenler ve geng ye-
tigkinler yaratirlar. Bu gruplara 6zgii giyim tarzlan ilgi ¢eker ve so-
nunda diger yas katmanlan ve sosyo-ekonomik katmanlar tarafin-
dan taklit edilir (Polhemus 1994). Yeni tarzlar ayrnca orta sif kat-
manlarindaki sanatgi ve escinsel topluluklar gibi altkiiltiirlerde or-
taya gikar. Her iki modelde de agaf1 ya da yukart dogru yayilma sii-
reci, artik sistemin biitiin katmanlarindaki yeni tarzlarin hemen du-
yulmasi, medya tarafindan saglanir. Buna karsin. modanin yayilma
yollan her iki modelin 6ne siirdiigiinden daha karmasiktir (Davis
1992). Ergen altkiiltiirlerin ¢ogunlukla toplumun alt katmanlaninda
yer alan iiyelerinin bazen liiks moda egyalarim tiiketmeye ¢ok he-
vesli olmalari, bu egyalari ortaya ¢ikar ¢ikmaz edinmeleri ve egya-
lar modaya uygun olma ayncalifim yitirmeden onlan birakmalar
Simmel’in “yukaridan agagiya” modelini giiniimiizde kullanmamn
giicligiini gosterir (de la Haye ve Dingwall 1996).

Tarzlarin farkli kaynaklardan ve 6zellikle is¢i simfindan iist s1-
niflara dogru yayilmasina yol acan etkenler, kiiltiir iireten ve yayan
kiiltiirel kurumlar arasindaki iligkiler agisindan da degerlendirilme-
lidir. Bazen, modanin belli bir zamandaki kiiltiirel akimlarin 6ziinii
fark ettirmeden ornekledigi kabul edilir. Ancak bu moda anlays,
diger popiiler kiiltiir bicimleri gibi modann da etkilesim halindeki
kurum ve ag kiimelerinde ortaya ¢iktifini ve modamn igerifinin bu
kiimeler tarafindan cesitli yollarla sekillendirildigini goz ardi et-
mektedir (Crane 1992; Peterson 1994). Kiiltiirel iiriinlerin anlamla-
f1. yaraticilarla halk arasindaki ve yoneticilerle pazar arasindaki
iligkilerden etkilenir. Kiiltiir iireticilerinden olusan belirli bir grup
kiiltiirel pazara egemen oldugunda (6rnegin, 1960 lara kadar Fran-
siz moda tasanimcilan ve giiniimiizde de baglica Hollywood film
stiidyolar1) pazara sunulan tarz ya da tiirlerin dogasi. farkl tilkeler-
deki kiiltiire] iireticilerin birbirleriyle rekabet halinde olduklan za-
manlarda ortaya ¢ikanlar kadar cesitlilik gostermez. XIX. yiizyilda
moda biiyiik 6lgiide tek bir kaynaktan. dikteleri difer sanayi top-
lumlaninda yaygin olarak kabul edilen Paris’ten yayimgtir. XX.
Yiizyilda. diger iilkelerdeki moda diinyalartmin, medya kiiltiiriinde-
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ki moda onciilerinin ve bog zaman faaliyetlerine dayanan altkiiltiir-
lerin giderek artan onemi, giyim tercihleri ve moda arasindaki ilis-
kiyi daha karmagik hale getirir. Potansiyel miisteri kitleleri yerel-
den ulusala ve ulusaldan kiiresele dogru genisledik¢e moda kurum-
lar1 da doniigiir. Gegmiste, kentlerdeki kiigiik firmalann tasanmci-
larimin sanata yonelerek sayginlik kazanmaya ve miigteri ¢cekmeye
cahistiklar bilinmektedir (Bourdieu 1993).

Giiniimiizde, kiiresel pazarlardaki yogun rekabet nedeniyle, mo-
da kurumlar: i§ kufmada ve onu ayakta tutmada giicliiklerle kargi-
lagmaktadirlar. Boyle bir cevrede. giyim egyalanmn satig: igin kul-
lanilan gerceveler giysilerden ve lisansh iiriinlerden daha ¢nemli-
dir. Tiiketiciler artik moda Onciilerini taklit eden “kiiltiir bagimlila-
rn” ya da “moda kurbanlan” degil. kendi kimliklerini ve yasam
tarzlanim algilama bigimleri dogrultusunda stiller arasindan segim
yapan bireyler olarak degerlendirilirler. Moda bir zorunluluktan
cok secenek olarak sunulur. Tiiketicinin gesitli secenekler arasin-
dan se¢im yaparak kendine ©6zgii bir goriiniis “kurmasi” beklenir.
Farkli kaynaklardan alman malzemelerin karigimi olan giyim tarz-
lar1 farkli toplumsal gruplar icin farkli anlamlar tagir. Bazi popiiler
miizik ve popiiler yazin tiirléri gibi giyim tarzlan da, ortaya ¢iktik-
lar1 ya da hedef aldiklan toplumsal gruplar i¢in anlamii olmakla be-
raber, bu toplumsal baglamlarn diginda kalan bireyler i¢in ¢ogun-
lukla anlagilmazdir.

D. XIX. VE XX. YUZYILDA
MODA VE TOPLUMSAL CINSIYET

Modaya uygun giysiler, smifi ve toplumsal kimligi ifade etmek igin
kullanimakla beraber, bu giysilerin iletileri esasen kadinlarin ve er-
keklerin cinsiyet kimliklerini nasil algiladiklar1 ya da nasil algila-
malann beklendigi ile ilgilidir. XIX. yiizyilda. modaya uygun
giysiler genellikle iist siif kadinlarinin cinsiyet rollerini ifade eder.
Is¢i simfinin ev hammlarinin rolii goz ardi edilir; orta simifin ve is-
¢i ssmifimin galigan kadinlan ve orta siufin giyim reformcusu kadin-
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lan tarafindan geligtirilen alternatif cinsiyet tammlanysa modaya
uygun giysilere yalnizca yiizeysel olarak yansir.

XIX. yiizyihin sinif yapisinin kadinlar iizerindeki etkisi erkekler
iizerindeki etkisinden farkhidir. Toplumun biitin katmanlarindaki
kadinlara yalmizca birkag yasal ve siyasi hak taminmugtir. XIX. yiiz-
yilin sonlarinda bilim adamlari, kadinlar ve erkekler birbirlerinden
farkli olduklan icin toplumsal rollerinin de farkli olmasi gerektigi-
ni savunmuslardir. Russett’a gore (1989: 11-12) “Egemen uzlag
kadin anatomisinin. psikolojisinin, dogastnin ve zekfsinin dogal
olarak erkeklerinkinden farkh oldugudur... Birer yetigkin haline
geldiklerinde bile bedensel ve diigiinsel anlamda gocuksu kalirlar...
Bu da igboliimiiniin en temel ilkesini etkiler: Erkek iiretir. kadm do-
gurur.” Kadinlara iliskin egemen ideolojinin temel varsayiunlarnn-
dan biri, cinsiyet kimliginin sabit oldufu ve kadinla erkek arasinda
temel farklar bulundugu yoniindeki goriistiir. XIX. ylizyilin moda-
ya uygun kadin giyimi, toplumsal denetim Ogeleri tagir. Ciinkii bu
giyim tarz: kadinlann rollerine iligkin egemen ve son derece kisit-
layict goriisti ornekler.

Evde ya da ev diginda ¢aligmasi beklenmeyen iist simf kadini-
nn ideal rolii, modaya uygun giyim tarzlannmn dekoratif ve kulla-
mgsi1z dogasiyla yansitlmustir. Toplumsal yapinin farkli konumla-
rinda yer alan diger kadinlar i¢in modaya uygun giysiler cesitli a¢1-
lardan bir sorunsal olmustur. Orta smifin ev hanimlan st sinfin
modaya uygun giysilerini taklit etmeye ¢aligmig olabilir ama ¢ok
daha az ekonomik kaynaklarla. Giyim biitceleri genellikle esleri-
ninkinden daha kiiciik olan ig¢i stmfinin ev hammlannin goriiniig-
lerinin pek bilinmemesi, bu kadinlarin eve hapsedildiklerini ve ka-
musal alandan diglandiklanum gosterir. Orta smnifin ve isci smifimn
¢alisan bekar kadinlarinin oynadiklar roller, modaya uygun ideal
cinsiyet roliiyle catigir. Ciinkii bu kadinlar galigmaktadirlar ve ¢o-
unlukla mali agidan bir 6lgiide bagimsizdilar. Bu kadinlar modaya
uygun giysilere nasi tepki gosterdiler? Eylemlilik diizeyleri, ev ha-
nimlannin sergiledikleri ya da sergilemeyi istedikleri eylemlilikten
daha m yiiksekti? Ne 6lgiide modaya uygun giysilerle ifade edilen
cinsiyet degerlerini yikacak bicimde giyinmeye caligmiglardi?

31



Simmel’in moda ¢oziimlemesinde bu olasiliklar ¢ogunlukla go-
zardh edilmistir. Simmel. modanin “insan eyleminin gergek yagam-
sal motifleri” arasinda yer almayan “giyim, toplumsal davramns, eg-
lence gibi digsal” alanlan etkiledigini savunur. Simmel’e gore
(1957: 548) moda “Bagimh bir dogaya sahip. benlifi bir olgiide
fark edilmeye, ilgi gekmeye ve essiz olmaya gereksinim duyan bi-
reyler igin ideal bir alandir. Moda en 6nemsiz bireyi bile onu bir s1-
nifin temsilcisine, ortak ruhun somut haline doniigtiirerek 6n plana
gikarir.” Simmel'in goziinde “bagimli dofalar” kategorisini daha
¢ok kadinlar drnekler ve genel anlamda daha gok kadinlar “toplum-
sal ortalamaya tam bir baghlik™ sergiler (550). Simmel i¢in moda
baska bir alanda kendini fark ettirme olanagina sahip olmayan ka-
dinlarin fark edilme arzulanny tatmnin etrnek*i¢in bagvurduklart bir
yoldur. Ancak, Simmel kamusal alanda benlik sunumunun baglica
etkenlerinden biri olan giysilerin her iki cinsiyet igin de Snemli ol-
dugu gergegini gozden kagirmaktadir.’

Moda tarihcileri genellikle XI1X. yiizyil erkeklerinin modadan
uzak durduklarim, soniik ve muhafazakér bir goriiniisii yegledikle-
rini one siirerler. Aslinda erkek modasi da diizenli olarak degigmis
ve toplumsal sinif ifadesine malzeme saglayan birgok ceket, panto-
lon, boyun bag, kravat ve sapka cesidi ortaya gikmugtir (Delpierre
1990). XIX. yiizyil boyunca, geleneksel is¢i siifi giysileriyle bir-
likte, igci tulumlart gibi bu donemde ortaya ¢ikan yeni is¢i siifi
giysileri bir arada kullailmugtrr. Ingiltere ve Fransa’daki bolgesel
kostiimler yavag yavas kullamimdan kalkamigtir.

XX. yiizyilin son ¢eyreginde, XIX. yiizyilin sabit cinsiyet kim-
liklerine iliskin nosyonlan ve cinsiyet belirsizlifini hog gérmeme
yavas yavag ortadan kalkar. Foucault'nun (1979) cinsiyetin her za-
man ayni bigimde algilanmadigi ancak klinik ve psikiyatrik soy-
lemlerin etkisiyle sabit goriindiigii yoniindeki ifadesi XX. yiizyila
hikim olan diinya goriisiinde meydana gelen degisikligi temsil
eder. Butler’in kuramina gore (1990), cinsiyet bazi giyim tarzlari-
nin ve aksesuvar ve makyaj gesitlerinin benimsenmesi gibi toplum-

9. Simmel'in diger elestirileri igin, bkz. Blumer (1969) ve Davis (1992).
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sal faaliyetler yoluyla kazanilir, benlik dogustan eril ya da disil de-
gildir.

Bununla beraber, cinsiyete uygun davramg ve dig goriiniise ilig-
kin hegemonik idealler XX. yiizyilin sonlarmnda bile her iki cinsi-
yet icin de oldukga farklidir. Hegemonya kavraminm merkezinde
gercekligin, normlarnin ve standartlarin hegemonik tanwinlarmin
“dogal olarak™ ortaya ¢iktiffi ve bunlara kars:1 ¢ikilamayacaf: dii-
siincest yatar. Medya araciliiyla iletilen hegemonik erkeklik; er-
keklerin davramglanyla fiziksel gii¢ ve denetime, heteroseksiielli-
ge. mesleki baganya ve ataerkil aile rollerine iligskin ideal goriisleri
orneklemeye ¢alismalanim ister (Trujillo 1991). Bu idealler ¢ok
farkli yollardan. “pargalt” toplumun farkhi katmanlarinda ve kat-
manlar icin ortaya ¢ikan giysilere ¢evrilmigtir. Bog zaman giysile-
rinin hegemonik erkekligi igyeri giysilerine gore daha 1liml bir bi-
¢cimde yorumlamas: beklenir; bazi altkiiltiirlerde ortaya ¢ikan giyim
tarzlari ise, egcinsel altkiiltiirlerin giyim tarzlar: heteroseksiiellerin
giyim tarzlartyla karstlagtinlirsa, daha ¢ok hegemonik erkekligin
yaratici yeniden yorumlarim yaparlar. Son dénemlerde, Kellner
(1990b) cagdas Amerikan medyasmin ve popiiler kiiltiiriiniin ¢ati-
san hegemonya kavrami agisindan daha dogru bir bigimde kavrana-
bilecegim 6ne siirer. Kellner, Amerikan toplumunun tek bir seckin
ziimrenin egemenliginde olmadigini ve medyanin egemen kiiltiiriin
farkli yorumlan arasindaki ¢atigmalar, tartigmalar ve uzlagmalar
icin yer sagladigini savunur.

Medya kiiltiirii bi¢imlerinden biri olarak kadin modas, ¢atisan
hegemonya tanimina uyar. XIX. yiizyildaki hegemonik kadmhgmn
niteliginin aksine moda ve modaya iliskin medya imgelerinin sun-
dugu hegemonik kadinlik biitiinsel degildir; 6geleri catisir. Kadin-
lar, bariz ve marjinal bir cinsellikten, kadin yetkesi ve egemenligi-
nin ifadesine kadar kadin kimliklerine iligkin ¢ok farkli goriislerle
kargilagirlar (Rabine 1994). Bu imgelerin bir kismi muhafazakar bir
nitelik tagirken bir kismu da kabul goren cinsellik ve cinsel tercih
tamminin kapsamim genigletmeye calisir. Feministlere gore hege-
monik kadintik, kadin goriiniisiine getirilen eril standartiara daya-
nan bir kadinlik anlayigidir: bu standartlar fiziksel nitelikler ve cin-
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sellik iizerinde durur ve kadinlan, kendilerine ve difer kadinlara er-
keklerin baktif1 gibi bakmaya tegvik eder (Davis 1997). Ancak,
geng kadinlarin hegemonik kadinlikla 6zdeslestirilen medya imge-
lerine karg1 tutumlannin, bu imgeleri pasiflikten ¢ok gii¢ gosterge-
leri olarak yorumlayan bir goriige dogru kaydifi soylenmektedir
(Skeggs 1993).

Moda dergilerinde yer alan reklamlardaki kadin imgeleri iizeri-
ne bir ¢oziimleme, bu imgelerin “icten ¢eliskili hegemonik bir sii-
recin; egemen ve karsit sOylemler arasinda siiriip giden bir diyalek-
tigin” postergeleri oldugunu. ortaya koyar (Goldman. Heath ve
Smith 1991: 71). Reklamcilar, giderek daha bilingli hale gelen tii-
keticilerin ilgisini ¢ekebilmek icin reklamlarinda karsit deleri bir
araya getirmek zorunda kalirlar. Moda dergilerinde yer alan kadin
giyim tarzlanyla iligkili ¢egitli imgeler, XX. yiizy1lin sonlarinda ka-
din kimlifini tammlama adina verilen miicadelenin gostergeleri
olarak dederlendirilebilir.

Kadin, gériiniigiinii ve bireysel kimligini gelisen bir “proje” ola-
rak gérmeye baglarsa (Giddens 1991); tiikketim mals tercihleri, med-
yadaki imgeler aracihfiyla iletilen ¢atigan hegemonik normlarla
cinsiyet farklarina iligkin"kendi anlayisi arasindaki karmagik bir
miizakere bicimine doniigiir. Wilson (1987: 246), “toplumsal benli-
gin iiretimi i¢in yapilan . . . muazzam psikolojik ¢aligma ve bunun
ayrilmaz bir parcasi olan giysiler’den sz eder. Bu tiir bir faaliyet,
mallarin ve isaret ettikleri “prefabrike kimlikler”in olasi ezici etki-
lerinden kurtulma yollarindan biri haline gelir (Thompson ve Hayt-
ko 1997: 27). Ayrica sinif, cinsiyet ve wk gibi “ana statiiler”in gi-
yim yoluyla ifade edilmesine yonelik zitdegerli hislerin ¢6ziimiin-
de kullanilan bir ara¢ haline gelir (Davis 1992; 26). Kaiser, Naga-
sawa ve Hutton (1991; 172) “goriinii§ yonetimi nin roliinii ve “ben-
lik anlayis1 gelistirme ve miizakere etme”de sembollerin kullanimi-
ni vurgularlar. “Sembollerin etkin kullanimi yoluyla bireylerin var-
hklanna iligkin kigisel bir anlayig gelistirmelerini ve onu anlamlan-
dirmalarmi olanakli kilan bir kimlik kurmaya ¢aligabileceklerini”
ifade ederler.

Modarun kadinlar igin her zaman bir toplumsal giindemi vardir
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ve giyim davraniglar daima toplumsal olarak giidiilenir. XIX. yiiz-
yilda, modanmin giindemi muhafazakardir ve kadinlanin rollerine
iligkin genel kabul goren bir goriise dayamr. 1920°lerde ve
1960’larda, modanin giindemi liberaldir ve kadinlarin goriiniisleri-
ni toplumsal rollerinde ve toplumun geri kalaninda meydana gelen
degisikliklere uygun olarak yeniden sekillendirir (Roberts 1994).
Giiniimiizde ise sadomazosizm ve pornografinin yansimalanni ta-
styan sunumlardan otoriter ve ¢iftcinsiyetli kadin portrelerine kadar
uzanan gesitli ve tutarsiz giindemleri vardir. Bu da, kadinlarin mo-
da basumnda yer alan giysilerle iligkili ¢esitli toplumsal giindemnle-
ri algilayip algilamadiklarini ya da nasil algiladiklarini ve bu imge-
leri kendi goriiniiglerinin kurulusu igin tagidiklan anlam dogrultu-
sunda kabul veya reddettiklerini diiiindiiriir.

E. GELIP GECICININ {ZINDE:
GIYIM ARASTIRMASI ICIN KAYNAKLAR

Bu ¢aligma ii¢ iilkenin (Fransa, ABD ve Ingiltere) yiiz elli yih as-
kin bir donemdeki moda ve giyim tercihlerini inceler. Fransa ve in-
giltere XIX. yiizyilin simfl toplumiarina Srnektir, ABD’nin duru-
mu ise belirsizdir: Bu iilkede yukan dogru hareketlilik olanaguun
daha fazla olduguna inamlmugtir ama bu esitlik¢iliin kapsami
abartilmig gibi goriinmektedir. Cinsiyet rollerinin en muhafazakar
tammlarina Fransa’da rastlanur, Ingiltere ve ABD ise daha liberal-
dir. Bu iilkelerden her birinin kiiltiirii postmodernizm dgelerini ba-
nndirsa da bugiin Birlegik Devletler, son derece gelismis medya
kiiltiirii nedeniyle, postmodern ve sanayi sonrasi bir topluma Ingil-
tere ve Fransa’ya gore daha yakindir, Farkl iilkelerden alinan mal-
zemeler, ayn1 donemdeki giyim tarzi davramslar arasinda ve moda
ve giyim tarzlarinm iiretimini diizenleyen farkl sistemler arasinda
kiyaslama yapma olanag1 saglar.

Dort veri kiimesi aragtirmanun belkemigini olugturur. Ilk ikisi
aragtumacilar tarafindan XIX. yiizyll boyunca ve XX. yiizyilin
baslarinda toplannugtir. Bunlardan biri, Frédéric Le Play ve calig-
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ma arkadaslarmn ig¢i smifinin farkli katmanlarindan alinan seksen
bir Fransiz aileyle XIX. yiizyihn ikinci yansinda gergeklestirdikle-
ri omek olay incelemeleridir. Hem kadinlara hem de erkeklere ilig-
kin bilgi toplandifindan bu 6rneklemde yer alanlarin sayist yiiz el-
li sekize ¢ikar (bu ailelerden dordiiniin reisi kadindir). Bu kiime.
1910°dan dnce gerceklestirilen 6rnek olay incelemelerinden olugur
ve Le Play ve ¢aligma arkadaglan tarafindan yayimlanmigtir (Le
Play 1877-79; La Société Internationale des Etudes Pratiques
d’Economie Sociale 1857-1928)." incelemeler altrmis yilt agkin bir
donem boyunca yiiriitiildiigiinden, erken dénem incelemeleriyle geg
donem incelemelerini kiyastama olana§ dogmugtur. Ben, 1870’1e-
rin baglarinda Fransa'da meydana gelen ve Fransiz toplumunun son-
raki niteligini etkileyen 6nemli olaylar2 dayanarak (Fransa'min
1870 Fransa-Prusya Savast’nda aldif1 yenilgi ve hemen sonrasinda
da Paris Komiinii olarak bilinen is¢i ayaklanmasi) 1875 oncesi ve
sonras! incelemeleri kargilagtirmay: sectim. Le Play verileri XIX.
yiizyil Fransi1z ig¢i sintfi yagamu iistiine egsiz bir kaynakur. Birkag
omek olay incelemesinde yeri geldikge referans gsterilmesini say-
mazsak bu arsivden hicbir zaman derinlemesine yararlanilmamgtir.
Bugiine kadar hi¢ kimse bu materyalleri sistematik ve nicel olarak
incelemeye caligmarmigtir. Giysilerin kullamildifi toplumsal bag-
lamlara iligkin bilginin zenginligi nedeniyle, bu incelemeler Fran-
si1z toplumunda ig¢i sinufinin farkl: katmanlarinin konumunun fark-
I giysi gesitlerinin kullammm nasil etkiledigini ve modaya uygun
giysilerin ig¢i simfinin iiyeleri tarafindan ne olgiide benimsendigini
kavramak i¢in miikernmel bir bilgi kaynagidur.

Ikinci veri kiimesi. ge¢ donem XIX. ve erken donem XX. yiiz-
yilda ABD’de gergeklestirilen aile biitgesi incelemelerinden olugur.
Bu incelemeler kadin ve erkeklerin giyim harcamalarina iligkin bil-
gileri ve satin alinan giysi cesitlerine iligkin ayrintilan kapsar.
ABD’de, Carroll Wright birgok Amerikan eyaletindeki ve Avrupa
iilkesindeki ig¢i simifi ailelerinin biitgeleri ve yasam standartlan

10. Bunlardan bagka incelemeler de yapilmig ancak bu incelemeler yayimlanma-
di§! igin orijinal metinler ginimaze ulagmamistir (Bu bilgi Le Play ve ekold Oze-
rine iki kitabin yazan olan Antoine Savoie'dan kigise! gérigme yoluyla edinilmig-
fir, 9 Mart 1999),
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iizerine incelemeler diizenler. 1870 lerde ve 1890’larda gergekles-
tirilen bu incelemeler Amerikali iscilerin ve Amerika’daki gogmen
isgilerin ve Avrupal ig¢ilerin gelirlerine ve yiyecek. giyim, barin-
ma, saglik ve diger harcamalarina iligkin bilgi saglar. Wright ve ¢a-
ligma arkadaslani tarafindan gergeklestirilen benzer aragtirmalar
geng kadinlarin ve yoksul ailelerin giyim davraniglan iizerine bilgi
verir (Wright 1969; Worcester ve Worcester 1911). Donemin niifu-
sunu tiimiiyle temsil etmeyen bu aragtirmalar XIX. yiizyilda
ABD de goriilen bu tiir davraniglara iliskin neredeyse yalmzca ni-
cel bilgi saglarlar.

Ugiincii veri kiimesi, ulusal moda tasanmcilarindan olugan or-
neklemlerde yer alanlarin kariyerlerine iligkin ¢ziimlemelere da-
yanan, asagidaki incelemelerden yararlanarak Paris, Londra ve
New York taki moda diinyalar iizerine yaptifim 6rnek olay incele-
melerinden oluguyor: Benaim (1988), Delbourg - Delphis (1984),
Déslandres ve Miiller (1986), McDowell (1987), Stegemeyer
(1988), Walz ve Morris (1978) ve Paris moda endiistrisi i¢in yayim-
lanan bir gazete olan Journal du Textile. Bu drneklemler iinli ya da
az bilinen moda tasanimcilanimi kapsamaktadir. Omeklem biiyiik-
likleri sirasiyla goyledir: Fransa, 146; ingiltere, 74; ABD, 80. ABD
ve Fransa’daki moda tasarumcilari, moda dergisi editorleri, moda
firmalannin halkla iligkiler personeli ve moda tahmin uzmanlany-
la yaklagik 100 goriigme gerceklestirilmigtir. Fransa, ABD ve Ingil-
tere’deki moda kurumlarimn gelisimini inceleyerek kurumlan ve
miisteri kitleleri arasindaki iligkilerde meydana gelen degisiklikle-
rin modamin dofiasimi nasil etkiledifini gostermeye caligacafim.
Moda, artik cinsiyete dayanan goriiniig ve davramslara iligkin kiil-
tiirel idealleri yansitmaz; belirli iiriin gesitleriyle belirli gruplan ve
yasam tarzlarini hedef alir.

Dordiincii veri kiimesi, odak gruplardaki kadinlann moda fotog-
raflarina ve giyim reklamlarina gosterdikleri tepkilerden olusur. Bu
tepkiler kadinlarin toplumsal cinsiyet. cinsellik ve cinsel tercihlere
lliskin medya imgelerini nasil algiladiklarini ortaya gikarmaktadur.
Odak gruplari, ABD'in dogu kiyisinda bir kentteki iiniversitelerde
beyaz ve siyah iiniversite dgrencileri, aym sehirde yasayan orta
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yagh kadinlar ve Paris teki uluslararas: bir iiniversitenin dgrencile-
rinden olusturulmustur. Aragtirmaya katilan kadmnlann sayis: kirk
bestir. Katilimcilardan moda ve giyim davraniglar: kargisindaki tu-
tumlarim gézler oniine seren kisa bir anketi doldurmalan da isten-
mistir. Bu arastirma kadmlann, ¢agdas modamn kadinlanin gorii-
niiglerine iligkin ¢atigan hegemonik ideallerini temsil eden imgeler-
le ne dlgiide dzdeslestiklerini gostermeye yoneliktir.

Bu veri kiimeleri faydali olmakla beraber siiphesiz ki tam degil-
dir. Yonelttifim tiirden sorular giysilerin dogasina. nasul giyildikle-
rine ve giyim tarzlannin kullamldigi toplumsal baglamlara iligkin
ek bilgi gerektirir. Giyim pratiklerine iligkin bilgi genellikle goz-
lemlere, tarihi belgelere, fotograflara ve sanat eserlerine dayandifh
icin giivenilirlik agisindan farkli kaynaklargan kargilaghrmal: ola-
rak kontrol edilmelidir. Kostiim tarihi, farkli toplumsal siiflardan,
mesleklerden, bolgelerden ve iilkelerden insanlann farkli donem-
lerdeki genel giyim tarzlarini gosterir. Kostiim tarihi ve fotografla-
r1 sapkalar. kravatlar, altin saatler, bastonlar, semsiyeler ve korseler
gibi aksesuvarlarin simf siurlaninin agilmas: ya da korunmasinda
oynadiklar role iligkin bilgi edinme agisindan 6zellikle faydahidir.”
Belirli bir kentin, bolgenifi. endiistrinin ya da meslegin gecmigine
ayrilan kostiim tarihlerinde ve koleksiyonlarda yer alan fotograflar
nicel alan ¢alismalarindan elde edilen veriler kadar yararlidir: Dav-
raniglar: temsil eden omekler olarak degil, benzer toplumsal du-
rumlara iligkin karsilastinlabilir fotograflar ii¢ iilke igin de buluna-
biliyorsa, farkli davranis gesitlerinin illiistrasyonlart olarak kullan-
labilir.” Fotograflanin kullanighih$: konulariun toplumsal altyapi-
larina, gevrelerine ve tarihine iligkin bilginin erigilebilirligine bag-
lidir,

11. Ayr'za bkz. 6rnedin ingiltere igin Byrde (1992), Cunnington ve Cunnington
(1959), Cunnington ve Lucas (1967), Cunnington (1974), Ewing (1975), Ewing
({1984), Gernsheim {1963), Ginsburg (1988), Lambert (1991), Levitt (1991), de
Marly (1986); ABD igin, Gorsline (1952), Lee Hall (1992), Kidwell ve Christman
{1974), Kidwell ve Steele {1989), Severa (1995); Fransa igin, Blum ve Chassé
(1931), Delpierre (1990), Femmes Fin de Siécle, 1885 — 1895 (1990). Aksesuar-
lar igin bkz. &rnegdin Gibbings (1990), Robinson (1993) ve Wilcox (1945).

12. Bkz. 6rnegin Borgée ve Viasnoff (1993), Hine (1977), Juin (1994), La Mémo-
ire de Paris, 1919 — 1939 (1993) ve Severa (1995).
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Giyim tarzlarindan ¢ok bu giysilerin kullanildigi toplumsal bag-
lamlara odaklanan giyim tarihleri de oldukg¢a faydahdir.” Brew’un
(1945) 1879 ve 1909 yillannnda ABD’deki farkli toplumsal katman-
larin modaya uygun tarzian ne olgiide kullandiklarim belgeleyen
¢alismas: egsizdir.*

Isci, hizmetgi, kadin, feminizm ve aligveris tarihleri, giyim dav-
raniglannda meydana gelen degisiklikleri yorumlamak icin gereken
bilgi altyapisum saglar (bkz. Referanslar). XX. yiizyil liiks moda
endiistrisi ve sokak tarzlar arasindaki iligkiyi kavrayabilmek i¢in
cesitli moda tarihlerine,” sokak kiiltiirleri ve popiiler miizik kostii-
mii tasarim iizerine kitaplara bagvurdum.' Giyim sektoriiniin mes-
leki dergilerinden, ozellikle Paris’te yayimlanan Journal du Texti-
le’den oldukg¢a yararlandim. Son olarak, halkmn ¢agdas giyime gos-
terdifi tepkiler iizerine ayrmtil bilgi i¢in gardiroplar, giyim harca-
malar1 ve giyim karsisindaki tutumlara iligkin son donem aragtir-
malara bagvurdum.” Moda ve giyim tercihlerine iligkin cesitli do-
nemlerde toplanan ve ¢esitli donemlerle ilgili malzemelerden ya-
rarlanarak, bu tiir davraniglann sergilendigi toplumlarin dogalann-
daki farkliliklar agiklamaya ¢aligtim.

13. Bkz. érnegin ingiltere igin, Wilson (1987); ABD igin, Banner (1984); Fransa
igin, Chaumette (1995), Delbourg — Delphis (1981), Perrot (1981), Roche (1994)
ve Steele (1989a ve 1989b).

14. Brew'un aragtirmasinda yer alan kaynaklar fotograflar, mesleki yaymnlar, ga-
zete ve dergi reklamlari, posta siparig kataloglari, otobiyografiler ve ginlkler,
gorgl kurallari kitaplari, yabanei ziyaretgilerin nollan ve romaniardir.

15, Bkz. 6rnegin Chenoune (1983), Déslandres ve Miler (1986), Garnier (1987),
Martin ve Koda (1989) ve Milbank (1985).

16. Bkz. érnegin Jones (1987), Obalk, Soral ve Pasche (1984), Polhemus {1994)
ve York (1983).

17. Bkz. érnegin Brown (1994), Herpin (1986) ve Pujol (1992).
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F. MODA VE TOPLUMSAL GUNDEMLERI:
BiR ARASTIRMA PROGRAMI

Bireylerin toplumsal yapiy: algilama ve bu baglamda kimliklerini
kurma bigimleri XX. yiizyill boyunca defismistir. Bu farkhhklar
“siyfl” ve “pargal” toplumlan temsil eden iki ayn idealin kargi-
lastinlmasiyla agiklanabilir. Suufh toplumlarda. siuf statiisii bir
yagam tarziyla kurulan baglardan daha belirgindir. Toplumsal kim-
likler nispeten sabit olarak algilansa da alt statii gruplan st statii
gruplannin giyim tarzlanm 'ye davraniglarmi taklit etmeye calig-
migtir. Buna karsin pargali toplumlarda toplumsal ayrimi. mesleki
cevrelerde statii hiyerarsisi, bu ¢evrelerin diginda ise aym toplum-
sal simifta ve siniftan simufa gegsitlilik gosteren kriterler belirler.

Bu kitapta toplumsal yapilardaki, kiiltiifel kurumlann nitelikle-
rindeki ve difer kiiltiir bigimlerindeki degisikliklere bagh olarak
kiiltiirel mallarin anlamlarinda meydana gelen degisiklikleri incele-
mek igin giyime stratejik bir alan olarak yaklagiyorum. XIX. yiiz-
yilin suufli toplumlarim incelerken kargimiza gikan sinif esitsizligi
ve modanin yayilimi modelleri, giyimin farkli toplumsal simflara
iiye olanlar igin tasidig anlama iliskin gesitli sorulan giindeme ge-
tirir: (1) XIX. ylizyilin nispeten sinirli kaynaklara sahip isci sinifi
erkekleri ve kadinlar: toplumsal konumlarini ifade etmek ya da be-
lirlemek icin giysileri nasil kullanmuglardir? Bourdieu’niin one siir-
diigii gibi, simf kiiltiirleri ve bolgesel kiiltiirler giyim pratiklerini
kisitlamug mudir? (2) Modaya uygun giyim tarzlan isci simfina ne
ol¢giide ve hangi sartlar altinda yayilmigtir? Giyim bu iilkelerde ne
lciide demokratiklesmistir? (3) Ekonomik ve toplumsal degigik-
likler ig¢i ssmfinm giyim tercihlerini nasil etkilemigtir? Giysiler ig-
¢i ssifinin bazi katmanlannin kamusal alanla iligkilerinde meyda-
na gelen degisiklikleri gostermek amaciyla kullandifi yeni bir po-
piiler kiiltiir bicimi midir?

XIX. yiizy1l giyim davramsimn diger omekleri bu modellerle
Kavranamaz ve sozsiiz iletigim ve sembolik yikim kuramlan (Goff-
man 1966; Cassell 1974), farkli kamusal alanlar arasindaki iligki-
lerle ilgili kuramlar gibi farkl yaklagmular gerektirir. Bu perspek-
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tifler de yeni sorulan akla getirir: (1) Giysilerin giiclii. hegemonik
cinsiyet anlayisina gore kodlanmus olmasi. orta smufin ve ig¢i sii-
fimn ¢ahigan kadinlan gibi XIX. yiizyilin cinsiyet ideallerine gore
marjinal sayilan kadinlarin giysileri kullanimin: nasil etkilemigtir?
(2) Ozellikle, yalnizca bazi Kisiler tarafindan kullamlan (Amerika
siir1, maden ocaklarn ve kadinlara editim veren kurumlar gibi) ya
da yalnizca bog zaman faaliyetierinde (plajlar ve bazi sporlara ay-
rilan alanlar gibi) kullanilan “tecrit edilmis” kamusal alanlar, kent
sokaklarinda kabul gormeyen giyim tarzlarmin kullamumin nasil
kolaylastirmustir? (3) Uniformalar ve giyim standartlan bir toplum-
sal denetim bicimi olarak ne kadar Snemlidir?

XX. yiizyilin sonlannda, sinf egitsizligi ve yayilim modelleriy-
le ortaya atilan sorular dnemini yitirir. Modaya uygun giyimin ¢e-
sitli bicimleri her toplumsal simfin baz iiyeleri tarafindan kullanil-
maktadur, fakat toplumsal simflarin nitelikleri degigmigtir ve moda-
nin yayilma omnekleri, modanin yayilimu modellerinin ©nerdigin-
den gok daha karmagiktir. Bu noktada ¢agdas parcal toplumlarda

—giyimin roliinii ifade etmek icin Bell'in (1976) sanayi sonrasi top-
lum modeli ve postmodernist cinsiyet kuramlar: (Butler 1990), kiil-
tiirel anlamlarin iiretilmesinde ve yayilmasinda kiiltiirel kurumlarin
ve medyanin roliinii (Peterson 1994) icine alan karmagik postmo-
demnizm kavramu (Kellner 1990a). kiiltiirel kabul kuramlar1 (Press
1994) gibi alternatif modellere dayanmak gerekir. Bu yaklagmmlar
agafndaki sorularin onemini gostermektedir: (1) Modaya uygun
giysilerin yaga ve yasam tarzina gore yayiima modelleri ¢agdag
toplumun pargali hale gelmesi ile ilgili olarak neyi ortaya koyar?
(2) Giysi tasarlayan ve iireten kurumiarin nitelikleri giyim tarzlan-
nin anlamlanim ve yayilmasim nasil etkiler? (3) Erkek giysileri ve
erkeklerin bu giysileri kullanma bigimleri sanayi sonrasi toplum
kuramlanina dayanan tahminleri ne dlgiide dogrular? (4) Is giysile-
Ti ve bog zaman giysileri ekonomik ve ekonomik olmayan roller
arasindaki ayrimu nasil ifade eder? (5) Bos zaman giysileri parcali
toplumlardaki giderek karmagiklagan kiiltiirel kodlan nasil dmek-
ler? (6) Kadinlarin medyadaki modaya uygun giysi imgelerine gos-
terdikleri tepkiler, bu kadinlarin kendilerini heterojen ve zit kimlik-
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ler yansitmak icin giysileri kullanmaktan hoglanan postmodernist
oyuncular olarak mi, yoksa tutarli ve istikrarh kimlikleri ifade eden
giysileri yegleyen modernistler olarak mu deferlendirdiklerini gos-
terir? (7) Kadmlarin moda ve medya kiiltiirii yorumlanna iligkin bu
coziimlemeler giyimle ifade edilen hegemonik kadinhigin dogasi
hakkinda neyi ortaya ¢tkarmaktadir?

Giysiler ve modaya uygun giyim tarzlari, bir dizi ideolojik an-
lamuin “tagiyicilan” ya da “toplumsal giindemleri”dir. Onlan bu ki-
tapta toplumsal siuflar ile yagam tarzlan arasindaki ve kadn ile er-
kek arasindaki iligkinin dogasinda meydana gelen degisikliklerin
izini siirmek ve maddi kiltiire ve bu kiiltiiriin XIX. yiizyildan gii-
niimiize kadar uzanan kodlarina bakis agimizi genisletmek icin kul-
lanacaz.
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I
XIX. yiizyilda is¢i sinif1 giyimi
ve toplumsal sinif yagantisi

Giysiler asla havailik degildir; ¢aglarinin temel toplumsal
ve ekonomik baskilarini ifade ederler.
- Laver (1968: 10)

Simmel (1957) ve Veblen'in (1899) gelistirdikleri klasik moda mo-
deli, yeni tarzlarin seckinlerce ortaya ¢itkanldiini ve zamanla top-
lumsal yapinin asagilarina dogru yayildifin dne siirer. Ancak bu
kuram, modaya uygun giyim tarzlanini benimseyen ya da gelenek-
sel giyim tarzim koruyan bireyleri kapsayan kategoriler hakkinda
¢ok az bilgi verir. Kostiim tarihgileri Amerika, Fransa ve Ingilte-
re’de, en azindan kentlerde, erkeklerin bir ceket ve pantolondan olu-
$an ve toplumun biitiin katrnanlarinda benzerlik gosteren bir kostii-
me sahip olduklarim savunurlar. Steele (1989a: 78) “XIX. yiizyilda
tim simflardan erkeklerin hemen hemen aym giysi gesitlerini giy-
meye bagladiklarimt™ belirtir. Bazi kostiim tarihgileri demokratik-
lesme tezini kadin giyimini de kapsayacak bigcimde genisletir (Kid-
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well ve Christman 1974; Severa 1995). Demokratiklesme tezi ger-
cekten dogru gibi goriinse de dig goriiniislerin toplumun farkl: kat-
manlannda ne dlgiide gesitlilik gosterdigi konusunda ¢ok sessizdir.

Bourdieu’nun (1984) kiiltiire] befeniler ve suufsal yeniden iire-
tim kuramu agisindan bakildifinda, giyim davramigindaki degisik-
liklerin hem klasik moda kuramimin hem de demokratiklesme kura-
minin one siirdiigiinden ¢ok daha ¢esitli olmasi beklenecektir. Bo-
urdieu. ist ve orta siniflarla iligkili kiiltiire] mallann tiiketiminin, ig-
¢i siify iiyelerinin kolayca erigemedikleri tuturnlan ve bilgi gerek-
tirdigini savunur. Kuram, toplumgal simflar arasindaki giyim dav-
ramg1 farklaruun korunacagin one siirer. [s¢i siifi giysileri estetik
acidan hos ve sik olmaktan ¢ok, pratik. islevsel ve saglam olacak-
tir. Bourdieu'niin kuramu. orta simf giysilerini benimseyen baz is-
¢i simft iiyeleri igin, buna izin veren mesleklerde, orta simifla yogun
temaslarin. ailede toplumsallasma ya da orta sinif efiitimi yetersiz-
liginin asilmasinda etkili olmus olabilecefini ve orta simif begeni-
lerinin ve giyim tarzlarninin benimsenmesine yol agmis olabilecegi-
ni One siirer.

Ancak Bourdieu'niin, kiiltiirel mallara gisterilen tepkilerin igci
suufy icindeki farklilifina yaklasimi bu kadar net degildir. XIX.
yiizyilin Fransiz ig¢i stufi, farkhi-gelir diizeylerine ve yagsam stan-
dartlarina sahip bir¢ok farkli katmandan olugur. Yiizyilin son cey-
reginde, toplumsal degisimler bu farkl: toplumsal katmanlar arasin-
daki iligkileri ve is¢ilerin orta sinifa karg tutumlanm degistirmistir,
Fransa'min giderek sanayilesmesi. fabrikalarda is olanaginin artma-
s1ve iicretlerin yiikselmesi vasifsiz ig¢ilerin durumlarinda vasifti is-
cilerinkine nazaran bir diizelmeye yol acar. Bu nedenle Bourdi-
eu’niin stufsal yeniden iiretim kuramu, is¢i sinifinin farkli katman-
larinda yer alan bireylerin gelirlerindeki ve toplumsal iliskilerinde-
ki degisimlerin bu bireyleri yeni kiiltiir bicimleriyle temasa gegiren
etkilerini goz oniinde bulunduran bir anlayisla desteklenmelidir
(Erickson 1996). Yiizyiin ortalarinda Paris’in toplumsal c¢evresi
tagramn ve kursal ¢iftci topluluklarinin toplumsal ¢evrelerinden gok
daha “modern”dir. Yiizythn son ¢eyregi boyunca, okuma yazma
orani yiikselir, gazetelerin sayis1 artar. Onceki yiizythin Ingilte-
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re'sinde tagra, Habermas m betimledigi burjuva kamusal alanlann-
dan pek farkli olmayan is¢i sinifit kamusal alanlari haline gelir (Cal-
houn 1994). Is¢i stufi mensuplannin gittigi kafeler, iiye oldugu ku-
liipler, topluluklar ve dernekler kiiciik kasabalarda bile boy goster-
meye baslar. Kirsal topluluklar tecrit edilmislikten siynlmaya bas-
lar; belirli gruplar, Srnegin ciftciler, yeni kiiltiir bicimleri ve kamu-
sal alanlarla temasa gecerler. Hem kentlerdeki hem de kirsal kesim-
deki isci simfi diyeleri toplumun diger katmanlarinda goriilen dav-
ramg tarzlarinin yavas yavas farkina vanrlar.

XIX. yiizyilda. genel anlamda yeni ve standart bir erkek kostii-
mii giderek kabul goriirken geleneksel giysi cesitlerinin kullanim
da ozellikle igci stmfi tarafindan siirdiiriilmiigtiir. Pantolon antik
¢aglardan beri giyilmesine ragmen XIX. yiizyila kadar hi¢ moda ol-
mamigtir (de Marly 1986: 8, 27; Tarrant 1994: 38). Ortacagda ve
onu izleyen yiizyillarda askerler, koyliiler ve hatta aristokratlar bol,
genis ya da dar pantolonlar giyerlerdi. Fransiz Devrimi sirasinda is-
ciler tarafindan benimsenen pantolon, pek de pahali olmayan giyim
tarzlannin XIX. ylizyilda moda olmasina katkida bulunmus olabi-
lir. De Marly’e gore (1986: 76): “Pantolon kentli gencler arasinda
moda olmustur ve Fransiz Devrimi'yle 6nemli bir siyasi anlam ka-
zanmugtir: Sansculottes’un (kisa pantolonsuzlar), pantolonlu koylii-
lerin aristokratik kuruma isyan1.” 1840’larda Ingiltere, Fransa ve
ABD’de kentler kadar bir¢ok kirsal alanda da pantolonlar giindelik
faaliyetlerde yaygin olarak kullanilmaktayd: (Tarrant 1994: 4244,
Lee Hall 1992).! XIX. yiizyilin ortalarinda. gesitli pantolon ve ce-
ket kombinasyonlan yaygin olarak kabul goriir (de Marly 1986:
114; Blum ve Chassé 1931: 111). Bu giysiler, Ingiliz dandy’ Beau
Brummel’in erken donem XIX. yiizyilda Ingiliz diiklerin giyim tar-
zina getirdigi ve once Ingiliz aristokrasinin hemen sonrasinda da
Avrupa'nin geri kalanimin izledigi normlara uygun olarak siyahtir
(de Marly 1985: 84) 2 Ingiltere erkek giyim tarzlarinda moda lider-

1. Bu pantolonlarin ata binmede, mahkeme kiyafetlerinde ve hizmeltgi tiniforma-
lannda kullanimi korunmugtur (Tarrant 1894: 42- 44).

* Giyimde ve davranigta zarafete agin 6lglide dnem veren erkek. {¢.n.)

2. Balzac 1829'da sunlart yazar: “Hepimiz yas tutan insanlar gibi siyahlara biry-
ndyoruz” (Robb 1994: 170'ten alinmigtir).
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ligine yerlesir. hem Fransa hem de ABD ingiliz etkisi altindadir
(Byrde 1992: 1994).

XIX. ytizyil erkeklerinin soniik ve oldukca ciddi bir giyim tar-
zim yegledikleri. moday: reddettikleri séylenir. Ama aslinda st ve
orta simflara iiye erkekler diz hizasinda redingot. tailcoar’ ve loun-
ge coat” gibi modaya uygun birkac ceket ve takim elbise cesidi ve
cok sayida aksesuvar kullanmiglardir. Bu giyim tarzinda, dnceki
yiizyilin liiks ve gosterisinin yerini ihtiyatli bir sofuluk alsa da tarz
zaman, zevk ve para gerektiren, modaya uygun bir dis goriiniis su-
nar. Farkli faaliyetlerde ve giiniin farkhh zamanlarinda kullamlacak
ceket ve pantolon gesitleri ayndir (Delpierre 1990). Baz: giysiler
kent icin bazilan da kasaba icin uygundur. Silindir gapkalar, ipek
kravatlar, ipek ve saten yelekler. eldivenler, bagtonlar, kol saatleri
gibi aksesuvarlar da iist ve orta simflardan erkeklerin dig goriiniis-
lerini olugturan Snemli ofelerdir. Perrot (1981: 157) donemi soyle
tanimlar: “Aruk niianslar ve aynntilar diinyasinda yagiyoruz.” Bu
arada. isci sinifi erkeklerinin geleneksel olarak giydikleri i onliik-
leri ve tahta ayakkabilar gibi difier giysi cesitleri XX. yiizyila kadar
ortadan kalkmarmgtr. Bicimsiz, kollu, kalga hizasinda bir tiir is n-
liigi, isciler ve koyliiler tarafifidan yiizyillar boyunca kullanilnus-
tir,

Demokratiklesme kavraminin erkek giyimine uyarlandifi gibi
kadm giyimine de uyarlanabilecedi diigiiniiliirken. Bourdieu’niin
kuram cinsiyet farklihiklan konusundaki suskuniufunu korur. Bu-
nunla beraber, orta ve iist stniflarin giyim tarzlarim taklit etmenin
isci stufi kadinlan ve tzellikle de isci esi kadmnlar igin ig¢i simifi er-
keklerine gore daha zor oldufunu séylemek igin cesitli nedenler
vardir. Bunlardan biri, zamanin kadin giyiminin dofasinda yatar.
Kadin giyim tarzlan Fransa kokenli oldugu icin kadmlarin ve 6zel-
likle de evli ve gocuklu Fransiz burjuva kadmlarinin ideal rollerine
iligkin birtakim degerlerle yiikliidiir. Bu tiir giysiler giyen kadinla-
nin hizmetgilerinin oldugu ve ev isi yapmak ya da ev diginda ¢alis-

* Uzun, pargali ve yuvarlak bir kuyruga sahip, resmi toplantilarda giyilen bir tir
frak. (¢.n.)
** Genelde igadamlari tarafindan kullaniian bir ¢esit takim elbise ceketi..{¢.n.)

46



mak zorunda kalmadiklar: anlasihir. Aristokratik aylaklik, orta ve
iist stuf kadinlanna en uygun yagam bicimi olarak goriilmiistiir. Bu
donemin moda kadin giysileri istisnasiz olarak kisitlayici ve siislii-
diir. Cesitli donemlerde kullanilan sikica baglanmug korseler, genis
crinoline’ler’ ve uzun kuyruklar bu giysilerin kullamgsiz yapisina
ornektir; merdiven ¢ikmak ya da sokakta yiiriimek gibi siradan ey-
lemleri bile engeller ve kadin saghr agisindan zararhidir. Bu ne-
denle, modaya uygun giysiler igci sinifi kadmlannin giinliik faali-
yetlerine uygun degildir.

Isci siifina iiye kadmnlar toplumsal faaliyetlerde yer alabilmek
icin modaya uygun bir dig goriinii§ olugturma olanagina ne dlgiide
sahip olmuglardir? Evli isci simift kadinlan bu agidan bekdr, ¢ah-
san, gorece yiiksek gelire sahip olan ig¢i simifi kadinlarina gore de-
zavantajli durumdachrlar. Giyim harcamalan, ig¢i esi kadinlann ai-
leleri disindaki toplumsal yasama ne olgiide dahil olduklarim gés-
terir (Smith 1994). is¢i esi kadinlan genellikle kendi giysilerine es-
lerinin. kizlarimin ya da ogullariun giysileri icin harcadiklarindan
daha az para harcamuglardir. Buna kargin hizmetgiler ve diger isler-
de calisan geng ve bekdr igci smifi kadinlan, yasam standartianim
yiikseltmek ve yukanya dogru hareketlilik beklentilerini kargila-
mak icgin, gelirlerinin biiyiik bir bolimiinii igyeri disinda giyilen
giysilere harcarmiglardir.

XIX. yiizy1hn sanayi toplumlaninda, modaya uygun tarzlar iist
smiflar icin yaratihir. Bu tarzlarn yayilhimi is¢i simfimin katmanlan-
na, bu katmanla kamusal alan arasindaki iligkiye, aile kaynaklan-
nr, bireyce kullamim oramna gore ¢esitlilik gosterir. Demokratik-
lesme kuramu simf farklariun giyimin standartlagmasiyla ortadan
kalkugim 6ne siirerken yayilim kurami seckin sinif igin siirekli ola-
rak yeni tarzlar yaratildik¢a simif farklannin korunacagini savunur.
Oyleyse. biitiin bu bilgiler erkek ve kadin giyiminin XIX. yiizyilda
demokratiklestifi yoniindeki varsayimi mi yoksa statii engellerini
agmanin zor ya da imkansiz olduffu varsayimim mi dogruluyor?

-
Dolguntugu artirmak igin etein altina yerlestirilen bir dizi kasnak. {g.n.)
47



A. GECMISI YENIDEN KURMA:
FREDERIC LE PLAY’IN 1SCI SINIFI
AILELERI UZERINE CALISMALARI

Giyimin yayillmm ve demokratiklesmesi ile ilgili bu sorulara yanit
ararken, kostiim tarihinden ve Frédéric Le Play ile ¢caligma arkadas-
larinin ig¢i simfi aileleri iizerine X1X. yiizyilda gerceklestirdikleri
bir dizi 6mek olay incelemesinden yararlanacagim. Le Play (1806-
82) hem bir kuramci hem de deneysel sosyolojinin kurucularindan
biri olarak yasamu boyunca Fransiz ve Avrupa sosyal biliminin
onemli isimlerinden biri olmugtur (Silver 1982). Sosyal bilim yeri-
ne miihendislik egitimi almig olan Le Play, nitel ve nicel bilgi top-
lamak i¢in bir yontembilim geligtirmistir (Le Play 1862). Bu yon-
tembilim 0mek olay incelemeleriyle edindigi bilgileri suuflandiran
bir kategoriler sisteminden olugur. Le Play’a gore aile toplumsal
yasamun odak noktasidir, ailenin niteligi ve diizeni bireye ve toplu-
ma Onemli dlgiide yansir. Le Play'in amaci diinyanin gesitli yerle-
rindeki farkh tiirden igci stnifi ailelerini betimlemek ve siiflandir-
mak olmugtur. Bu yontembilimsel sistemi uygulayan bir¢ok ¢alis-
ma arkadaginin yardimiyla e$asen Avrupa‘’da ama ayni zamanda
Amerika ve Asya’'da da ailelere iliskin 150’yi askin 6rnek olay in-
celemesi gerceklestirmigtir. Yiizyilin ortalarinda baglayan proje La
Sociéte Internationale des Etudes Pratiques d'Economie Sociale ta-
rafindan yonetilmis ve yaklagik yetmis bes yil boyunca da devam
etmistir. Belki de toplumbilimin ilk 6zel arastirma kurumu olan bu
topluluk bilimadamlar:, isadamlan, avukatlar, devlet memurlar,
yaymmcilar ve milletvekillerinden olugan 339 kigi tarafindan des-
teklenmistir (Silver 1982: 11).

Le Play her ailenin ekonomik ve toplumsal yagamuyla ve ailenin
icinde bulundugu toplumsal ¢evreyle ilgili bilgi edinmeye caligir.
Her omek olay incelemesi, her yazann saglamasi gereken birtakim
bilgileri iceren dort boliimden olugur. Birinci boliimde igci, iginin
dogasi ile nitelendirilir. Bu boliim Le Play igin ailelerin ig¢i simfi
icindeki toplumsal tabakalara gére yaklagik bir siniflandirmasini
verir (Le Play 1862: 21). Ikinci boliim, aile ve ailenin ekonomik ve
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toplumsal gevresi ile ilgili bilgileri igerir. Bu boliim giysilerin ve ai-
lenin diger tiim varhiklariun ayrintili envanterlerini kapsar.

Her monografinin ii¢iincii boliimii ailenin yiilik gelirinin, fatu-
ralan ve harcamalan da igeren aynntilt bir tanumim sunar. Le Play,
aile biitgesinin aile yagantisimi kavramada 6nemli bir etken oldugu-
na ve ailenin giindelik yasantistun aile biitcesinde kodlandigina
inanmigtir. Yontemi iizerine bilgi verirken (Le Play 1862: 31) soy-
le soyler: “Faturalarin ve harcamalarin tam ve sistematik olarak lis-
telenmesi, aslinda, gozlemle edinilen bilgiyi dogrulamanimn ve igci
simf1 niifusunun maddi ve manevi varhifimn gesitli durumlarini de-
rinlemesine incelemenin tek yoludur.”

Buna bagh olarak, Le Play’in yaklagim harcamalar ve gelir gi-
bi ailenin mali durumuna iligkin bir hayli bilgi gerektirir. Le Play’in
calismasinda biitgeye verdigi onem hem Fransiz aile yagamunin
hem de Fransiz toplum biliminin nitelikleriyle tutarhdir. XIX. yiiz-
yilda, ideal Fransiz ev kadininin tiim harcamalarinin titizlikle hazir-
lanmug bir kaydini tutmas: beklenir. Devrin Fransiz kadin dergileri,
kadinlara iyi bir aile biit¢esinin incelikleriyle ilgili bilgi veren ma-
kaleler yayimlanuglardir (Flamant-Paparatti 1984: 77). Tarihi arag-
trmalar da XIX. yiizyil burjuva kadinlarimn bu tiir kayitiar tuttuk-
lanii dogrulamaktadir (bkz. Smith 1981; Perrot 1982). Tarihgiler
hane halk: biitcelerini XIX. yiizyil Fransiz orta siuf yagantisinin
yeniden kurulmasi ve yorumlanmasi agisindan onemli dgeler ola-
rak degerlendirirler. XX. yiizy1l Fransiz sosyal bilimcileri de aile
biitcelerini incelemeyi siirdiiriirler ama ¢ogunlukla Le Play yaklasi-
mnin ayrilmaz bir pargasi olan ek sosyolojik bilgiler edinmeye ¢a-
ligmazlar (bkz. drnegin Herpin ve Verger 1988).* Her monografinin
son boliimii bolge, aile, yerel endiistri ve toplumsal kurumlagmaya
iligkin genel konulara ayrilmustir. Bu boliim, yazarin “durumlarin
uygun ¢oziimlemesinden sapip kendi degerlendirmesini yapmasi-
na” izin veren tek boliimdiir (Le Play 1862: 31).

Bu monografiler igin gerekli malzemeler nasil edinilmigtir? Bu
malzemeler birkag aydan bir yila kadar uzanan zaman dilimleri

-
3. Frangizca'dan yapilan t0m geviriler, aksi belirtilmedikge bana aittir.
4. Bu tur aragtirmalar 3. ve 6. bdlumlerde ayrica ele alinacaktir.
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icinde ailelere yapilan bir dizi ziyaretle edinilmig gibi goriinmekte-
dir. Hem erkekler hem de kadinlarla kapsamlt goriismeler yapilmis;
erkeklerden meslekleri ve i§ yasantilan, kadinlardan aile biitgesi ve
ev yasantisinin ayrintilan ile ilgili bilgi edinilmistir. Aynntilarin
zenginlifi, dmegin biitce kalemleri ve mobilya ya da giysi envan-
terleri, bu 6mek olay incelemelerinin dogrulugunu desteklemistir.

Olaylarm nasil se¢ildifi sorusu bu malzemeleri degerlendirme
acistndan onemlidir. Bu olaylarin tesadiifi 6rnekleme yoluyla secil-
medigi agiktr. Yiizyihn sonlarinda Fransiz niifusunda giftgilik ve
ciftlik iscilifii yapan isci sumfi erkeklerinin oram difer is¢i suufi
meslekleriyle ufirasan erkeklerin oramimin ¢ok iistiindedir (%62'ye
%38 [Duroselle 1972: 85] ). Ornek olay incelemelerinde bu oraniar
tersine gevrilmistir: %33’e %67. Segim siireci ¢ok net olmasa da
baz1 ornek olay incelemelerindeki yorumlar bu ailelerin belirli bir
bolgedeki isci altsimifinin temsilcileri oldugunu gosterir. Nitel arag-
tirmalarda sik¢a kullanilan ve bu incelemelerde de kullamldifii go-
rillen bagka bir kriterse. olaylarin gesitliligi azamilestirecek bigim-
de secilmesidir. Olaylann ig¢i simfinin farkit katmanlarinda yer
alan cesitli bolgeler ve meslekleri temsil edecek bigimde secildigi
goriilmektedir. Niifusu tiinidiyte temsil edecek basit tesadiifi bir or-
neklemin eksikligi, ailelerle ilgili aynntilarin zenginlifi ve aradan
gecen zamanin (yiizyihn iigiincii ¢eyregi ile dordiincii ceyregi ara-
sinda) kiyaslama yapma olanaf saglamasiyla giderilmigtir.

Fransiz aileleri konu alan 81 monografinin 6’sin1 Le Play hazir-
lamigtir (diger iilkelerde yapilan aragtirmalann 6nemli bir boliimii-
nii Le Play yiiriitmiistiir). Difer monografiler avukatlar, miihendis-
ler ve yerel memurlardan olusan toplam 42 aragtirmaci tarafindan
hazirlanmis ve kaleme alinmigtir. Bu arastirmacilardan 8'i ikiden
fazla rapor hazirlamgtir. Arastirmacilanin biiyiik boliimii bu igi pa-
ra almadan yapmustir; gelir durumu iyi olmayan birkag aragtirmaci-
nin ddemesini ise biiyiik bir olasilikla Le Play kendi cebinden yap-
mistir.’

Le Play’in tiim yagam XIX. yiizyilda geger. Caligmalarinda bu

5. Antoine Savoye'la 9 Mart 1999'da gergeklestirilen kisise! bir gdriigme yoluyla
saglanmigtir.
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yiizyilin degerlerini ve diinya goriisiinii ornekler ve bu da ¢aligma-
lanmn XX. yiizyilda neden karanhifa gomiildiigiinii kismen agikla-
maktadir. Le Play’m ve ekoliiniin kaleme aldi§1 6rnek olay incele-
meleri. XIX. yiizyilda Fransiz toplumunda ailenin 6nemini azaltan
doniigiime yol agan defisimlerden duydugu kaygiyi ortaya koy-
maktadir. Le Play, Fransa’da énceden varolduguna inandi$i ancak
ekonomik ve toplumsal degigimler sonucunda yavas yavas ortadan
kalkan geleneksel topluma bagliifim siirdiirmiigtiir. Sanayi Dev-
rimi’yle gelen degisikliklerin. iist simf paternalizminin ig¢i stmfim
korumast ve yol gostermesiyle dengelenen son derece hassas top-
lumsal sisteme zarar vermesinden endige duyar. Sanayilesmenin
yol agtif) sagliksiz etkilerle ancak dini kururnlar ve geleneksel aile
etkisini korudugu siirece miicadele edilebilecefine inanir. Le
Play'in yontembilimsel sisteminin sagladifi avantaj, Le Play ve
ekoliiniin topladif1 bilgilerden bu kuramsal bakig agisina bagvur-
madan da yararlamlabilmesidir.

Omek olay incelemelerinde, XIX. yiizyilin iigiincii geyreginde
gozlemlenen 42 aile ve 1875 ile 1909 arasinda gozlemlenen 39 ai-
le yer ahr.® Bu 81 ailenin yer aldig alti farkl: ig¢i stmifi katman bir-
birinden tamamen farkl ig¢i sinuft ¢evrelerini temsil eder: (1) Pa-
ris’teki vasifli igciler (esnaf ve zanaatkirlar), (2) toprak sahibi ya da
kiraci giftgiler, (3) Paris’teki vasifsiz isciler. (4) tagradaki vasifli ig-
giler, (5) tasradaki vasifsiz isciler. (6 vaaifsiz (iftlik iggileri (bkz.
Ek Tablo 1 1y

Fransiz ailelerin dummn  giiniimiizdeki toplumsal yapiya bu

6. Metinde gegen ornek olay incelemeleri Le Play (1877- 79) ve La Société Inter-
nationale des Etudes Pratiques d'Economie Sociale (1857- 1928)'dan alinmigtir.
Olaylarin tam listesi, bibliyografik kaynaklariyla birlikte, Ek - 1'de bulunmaktadir.
Listede de belirtildigi gibi, metinde olaylar yillari ve numaralartyla birlikte verilmig-
tir. C)r_nek olay incelemelerine iligkin daha fazla bilgi ve ek tablolar igin, bkz. Ek —
1. Reisi kadin olan dért aileye Ek Tablo 1.1 ve 1.2'de ya da Ek Tablo 2.1 ve 2.2'de
yer verilmemigtir; bu ailelerden biri 1875 éncesi grupta, diger Uglyse 1875 son-
fasi grupta yer alir (bkz. B&lum 1).

7. )i tip giftgi vardir: (1) Toprak sahibi olan ve gelir durumu iyi giftgiler ve (2) Top-
ragi iqralayan ve gelir durumu genellikle pek de iyi olmayan kiraci giftgiler. Giftlik
Iscileri esasen diger isgiler igin calgarak gegimlerini sadlarlar. Vasifsiz isgilere
d?ﬂkfgrl_er. 1875 6ncesi giftgi grubunda iki de kirac giftgi vardir. Gelirleri giftlik sa-
hiplerinin gelirlerine oldukga yakin oldugu igin bu gruba dahil edilmiglerdir. 1875
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giinki bakig aginuza gore istisnai bir durum sergilemigtir. Le Play
ve cahsma arkadaglan genellikle orta simfin alt katmanlannda go-
riillen gelir diizeyine sahip baz aileleri, meslek ve yasam standart-
larina dayanarak ig¢i sinifindan sayarlar.® Birgok aile orta suf giy-
silerini edinecek mali kaynaklara sahiptir. Yine de, bu ailelerin ta-
mami orta sinuf giysileri edinmez. 1875°ten once incelenen aileler-
den 7’sinin (%17) yillik geliri 3000 Frank'n iizerindedir. Bu da or-
ta siufin en alt katmaninda goriilen gelir diizeyine egittir. Aile reis-
leri, Paris’teki vasifls isciler ya da ciftcilerdir. Gouléne (1974: 40)
1875 oncesi donem igin sunlan '§6yler: “Alt orta suufin (ofislerde
cahsanlar, kiiciik isletrne sahipleri, diisiik kademelerdeki memur-
lar) siirdiigii yasanti bazen ig¢i sinifi yagantisina yaklasir. Baslica
kaygilan kendilerini digsal nitelikler yoluyla, trne8in giysiler yo-
luyla olabildigince farkhlagtirmaktir.” 1875 ter! sonra incelenen ai-
lelerin yaklasik iigte ikisinin (%61) yillik geliri 3000 Frank 'in iize-
rindedir. Ozellikle 1875 sonrasi donemde, gelirden ¢ok meslege da-
yanarak bu aileler is¢i sinifindan sayilmugtir,

Her iki donemde de. ailelerin yagam standartlar1 arasinda biiyiik
fark vardir (bkz. Ek Tablo 1.1). Yiizyilin tigiincii ceyreginde Pa-
ris'teki vasifl isciler ve ciftgiler, is¢i sinifimin segkinleridir; yagam
standartlan diger ii¢ grubunkinden bir hayli viiksektir ve alt orta si-
nifin yagam standartlarina yakindir. En diisiik yasam standard: va-
sifsiz ¢iftlik iscilerininkidir. Yiizyilin son geyreginde, fabrikalarda-
ki ticretler arttif1 i¢in, vasifsiz ig¢ilerin ekonomik durumu vasifh is-
cilerinkine oranla iyilesmistir; ¢iftcilerin gelirleri onemli olgiide
artrmustir (bkz. Ek tablo 1.1). Bagka bir deyisle, bu donemde farkh
katmanlar arasindaki iligkiler erkeklerin ve kadinlanin giyim tercih-
lerini etkileyecek bigimde degismistir,

sonrasi dénemde, giftlik sahiplerinin gelirleri kiract giftgilerin gelirlerinden ¢ok da-
ha yOksektir. Bu nedenle, iki grup ayr ayrt incelenmigtir.

8. Fransiz burjuva ailelerin botgeleri Uzerine 1873-1913 yillan arasinda gergek-
legtirilen aragtirma kiyaslama yapmaya olanakhdir (Perrot 1982). Perrot, Fransiz
burjuvazisinde ¢ farkh katman saptar: “Dustk” gelirli burjuva aileleri, yillik 3.000-
12.000 Frank; “orta” gelirli aileler, yillik 13.000-19.000 Frank ve “yiksek" gelirli ai-
leler, yilik 20.000-28.000 Frank.

9. Orneklem gok bilyuk oldugu igin, Ek Tablo 1.1'deki istatistiklerde ortalama ye-
rine medyan kullaniimigtir.
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Bu isci simufi ailelerinin giysilere ya da giysi yapiminda kullani-
lan malzemelere iliskin harcamalarinin yillik gelirlerine oram giyi-
me verdikleri 6nemi gosterir: Her iki donemde de medyan %8'dir
(bkz. Ek tablo 1.2). Diigiik gelirli burjuva ailelerinde bu oran %8.3
ile %15 arasinda degisir. Bu da gorece yoksul ailelerin giyim har-
camalarnnin yilik gelirlerine oranimn gorece daha iyi durumdaki
ailelerde rastlanan orana yakin oldufunu gostermektedir (Perrot
1982). Bu ailelerin sahip olduklan giysilerin toplam mal varliklan-
na (arsalar, binalar, techizat, mobilyalar ve ev geregleri) orani igin
medyan, 1875 oncesi donemde %]13’lere. sonraki donemde ise
%16.5"1ara varmaktadir (bkz. Ek tablo 1.2). Ancak, farkli katman-
lar arasinda biiyiik fark vardir. Yoksul ailelerde giysiler mal varhi-
nin onemli bir boliimiini temsil eder: Cogunlukla bu ailelerin tek
degerli mallan giysilerdir.

Omek olay incelemelerinde her gardiroptaki (erkek ve kadin)
giysi cesitleri, giyim egyalannin sayisi ve giyim egyasiun degeri
tam olarak belirtilmigtir. Incelemeler bir giyim egyasiun pazar gii-
nii mii yoksa is giinlerinde mi kullamldifim da belirtir. Her gardi-
ropta farkh malzemelerden yapilmg iki gesit giysi goze carpar: Or-
negin, erkek takim elbiseleri, ceketleri, zaman zaman silindir sap-
kalar ve bununla birlikte is onliikleri, pamuklu ya da keten yelek-
ler, takim elbise yelekleri ve bunlar tamamlayan hasir gapkalar,
kasketler ve bereler (bkz. Tablo 2.1). Iyi durumdaki orta siuf giy-
sileri genellikle pazarlan giyilirdi. Ig giinlerinde ise erkekler ve ka-
dinlar geleneksel ya da eskimis giysilerini giyerlerdi.

Giysiler ¢ok gesitli yollardan elde edilirdi. Erkek giyimindeki
temel esyalar genellikle satin alinirds. Yiizyilhin ortalannda, Paris’te
nispeten ucuz giysiler iireten ve bunlari hem Paris hem de tagrada
Satiga sunan erkek hazir giyim sektorii son derece gelismsti (No.13
(1856]: 446-47). Bunun yamnda terzilere diktirilen 1smarlama giy-
silere de rastlandirdi. Takim elbiseler ve ceketler genellikle erkek
evlenecegi zaman aliur ve ozellikle tagrada muhtemelen yillarca
kullamilirds. Seksen yasindaki bir kiraci ¢iftci pazar giinlerinde hala
dflmathglm giymekteydi (no.80 [1892)). Buna karsin, erkeklerin ig
gysilerini copunlukla esleri dikerdi. Fransa'min baska bir bolgesin-
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den Paris’e gelen su tasiyicisiun giysileri, geldigi yerde igcilerin
kullandig1 giysilerdir (no.17 [1858): 153). Giysilerde kullanilan
malzeme kendi kasabasinda egrilmis ve dokunmustur. Bu kostiim
hem erkekler hem de kadinlar tarafindan kullanilmigur, Tek fark er-
kekler icin yesil, kadinlar i¢in kahverengi olan renktir. Paris’teki
bagka bir is¢i 0 kadar yoksuldu ki gardirobundaki sapkalar ve men-
diller sokaktan toplanmig giyim esyalanydi.

Kadin giysileri daha ¢ok ev yapimiydi ve bu da yine ozellikle
tagra igin gecerliydi. Birgok kadin profesyonel kadin terzisidir ve
evlenmeden 6nce bu isle ugragmigtir. Bazi ailelerde kadinlar yerel
kadin terzilerinder: yardum alirlardi. Bu ailelerdeki erkek ve kadin-
lanin ikinci el giysi kullandiklan ve kendilerine giysi hediye edildi-
§i pek gornilmezdi. Giysiler yalmzca g¢ocuklars hediye edilirdi.

Le Play’in yararlandif1r malzemelerin dogas igcileri ve eglerini
orta simifin giyim egyalanm kullanmaya yonelten etkenleri genel-
lestirmeyi imkansizlagtinr. Ornek olay incelemelerinin ozel giyim
esyalarina kars! tutumlara iligkin birtakim bilgiler saglayan birkag
istisnasi diginda, iscilerin ve eslerinin kendilerini orta simfi taklit
eden bireyler olarak goriip gormedikleri ya da arkadaglarimin giydi-
gi veya kendi topluluklarinda kullamlan giysi tarzlanndan etkilenip
etkilenmedikleri bilinmemektedir. Simmel'in modamin yayilim
modeli ve kostlim tarihgilerinin modanin demokratiklesmesi kura-
mu, bireylerin birtakim giysi ¢esitlerini kullanmaya nasil yoneldigi-
ni kavramaya ¢alismaz. Onemli olan bu bireylerin iist ve orta smif-
larla 6zdeslestiriien giyimn egyalanm kullanip kullanmadiklaridir.

B. MODANIN YAYILIMI MI DEMOKRATIKLESMESI Mi?
1875 ONCESI VE SONRASI FRANSIZ i$Ci SINIFI
ERKEKLERININ EDINDIGI GIYSILER

Ister orta simfa ister is¢i sumfina 6zgii olsun, dzel bir giyim esyasi-
nin iyeligi modammn ne olgiide yayildifim ya da bunun yerine, ig¢i
siufi erkekleri arasinda ne Olgiide demokratiklestifini gosterir
(bkz. Tablo 2.1). 1850-74 yillan arasindaki donemde birkag igci,
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Tablo 2.1

{SC1 SINIFI ERKEGININ GARDIROBUNDAKI G1YS! TIPLERI
1850-74 VE 1875-1909 (yizde olarak)

Giysi Tipi

Orta Simf
Giysiler
Redingot
Tailcoat
Ceket
Palto
Takim (3 par¢ah)
Lounge Coat
Takim ceketi
Aksesuarlar
Kravat (ipek)
Yelek (ipek ya da saten)
Eldiven
Baston
Zincirli ya da zincirsiz saat
Sapkalar
Silindir gapka
Melon Sapka

Isci Sinifi
Giysiler
Is ontilgu
Yelek (yiin, pamuk, keten, pazen)
Aksesuariar
Kravat (pamuk ya da keten)
Onluk
Ayakkab (tahta)
Sapkalar
Kasket
Kep, bere
Foitr gapka

1850-74

(Kisi sayis1 = 41)

59
98

59
18
54

51
34

49

1875-1909

(szl saylsl =36)

19

53
50
38
19

36
84

58
16
50

37
23
47

Not: Le Play ve yardimeilan tarafindan yiiriitilen aragurmalardaki iggi simft erke-
ginin giysilerinin envanterlerini temel alan bu tablo, belirli giysi tiplerine sahip er-
keKlerin her ddnem igindeki yiizdelerini gistermekitedir. Reisleri kadin olan 4 aite

tabloya dahil edilmemigtir.
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diz seviyesinde redingot ve takim elbise ceketi gibi iist ve orta si-
nuflara 6zgii giyim egyalarma sahiptir. Ancak bu gardiroplarda, fa-
ilcoat ve lounge coat gibi donemin modasina uygun difer giyim eg-
yalarmna pek rastlanmaz. Pazar giinleri modaya pek de uygun olma-
yan giysiler kullananlanin sayis1 14 iken (%34), takim elbise (pan-
tolon, yelek ve ceket, bkz. Res. 1) giyenlerin oram yalmizca
%10 dur. Bu giysiler. gerektiginde yas giysileri olarak da kullanila-
bilsinler diye, genellikle siyah ya da laciverttir.

Hafta boyunca, is¢iler daha ¢ok isci stmfiyla 6zdeslestirilen giy-
siler giyerlerdi. Bu gruptaki 24 i¢inin (%59) bir gesit i onliigii
vardi (bkz. Res. 2). Erkeklerin %95°t pantolon ve gomlekle kulla-
nilan kolsuz yeleklere sahipti (bkz. Res. 3). Erkeklerin yansindan
fazlasi tahta ayakkabilar giyerdi.

Silindir gapkalar, eldivenler, bastonlar ve saatler gibi orta siuf
aksesuvarlannin kullanimi da modaya uygun giyim egyalannin ya-
yildigim gosterir ve siuf siurlarim agma gabalar olarak yorumla-
nabilir. Kostlim tarihgileri, onceki yiizyillarda giysileri tamamiayan
birgok aksesuvar kullammdan kalkt$ icin, hdld kullanilan -akse-
suvarlann (sapkalar, eldivenler, bastonlar) toplumsal statiiniin
onemli gostergeleri haline geldigini gozlemlemiglerdir (Dike ve
Bezzaz 1988: 275; Perrot 1981). 1875'ten 6nce incelenen ailelerde-
ki erkeklerden yalnizca 9'unda (%22), bir kostiitn tarihgisine gére
(Delpierre 1990: 27) bu donemde “neredeyse tiim kafalari érten™
silindir apkalardan vardir. Bagka bir statii gistergesi de siyah ipek
ya da saten kravatlardir. 19 erkek (%46) pazar giysileriyle birlikte
bu tiir kravatlar kullanmaktadur. Ipek ya da saten yeickler ve takim
elbise yelekleri de orta simfla Ozdeslestirilen giysilerdendir: 7 isgi
(%17) bu tiir giyim egyalarina sahiptir. Ancak orta simfla dzdegles-
tirilen birtakim aksesuvarlar ig¢i simfi igin uygun gonilmez ve igci-
ler tarafindan neredeyse hig kullanilmaz. Ornegin bastonlar ve el-
divenler olmazsa olmaz orta simif aksesuvarlarindand: ama bu do-
nemde isciler tarafindan kullamlmazlardi.

Yiizyilin son ¢eyreginde, igci sinufi igindeki toplumsal gevreleri
etkileyen bir dizi degisiklik, Smek olay incelemelerinde yer alan ai-
lelerin mali kaynaklaninda da kendini hissettirir. Ailelerin yarisin-
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dan fazlasi yillik 3000 Frank’in iizerinde bir gelire sahiptir ve bu
miktar aym zamanda orta stufin en diisiitk gelir diizeyine denktir.
Baz iggilerin pazar giinleri modaya daha uygun giysiler giymeye
baslamalar1 da bu durumun yansimalanndan bindir. Lounge coat
bir 6l¢iide daha popiiler hale gelir (%38). Takim elbisesi olanlarin
sayis1 onemli olgiide artar ( %10°dan %50’ye ¢ikar) ve biitiin ig¢i
ve ¢iftci gruplan bu takimlardan giymeye basglar. Paltonun popiila-
ritesi artar. Ig¢i sumf1 ve kirsal kesimle 6zdeslestirilen birtakim giy-
si gesitlerinin kullanimi azalir. Ornegin ig 6nliigi kullanan erkekle-
rin oramt 1875 oncesi donemde %359°ken 1875 sonrasi donemde
%36’ya diiser; buna karsin, tahta ayakkabi giyen erkeklerin sayisi
neredeyse aymudir (bkz. Tablo 2.1).

Onceki donemde oldugu gibi, orta siufla dzdeslestirilen birta-
kim giysi ya da tak: gesitlerinin ig¢i simfi ityelerine uygun olmadi-
#1 diisiiniilmiis ve bu nedenle birgok ig¢i bu giyim egyalarim kullan-
maya cekinmistir. Redingot ve tailcoar giyen is¢i sinifi erkeklerinin
orani bu donemde de diigiiktiir. Burjuva giyiminin temel 6gelerin-
den olan bastonlar (Delpierre’e gore [1990:60]: “Erkekler asla bas-
tonsuz digar1 ¢ikmazlardi”) ve eldivenler hala hemen hemen yok gi-
bidir. Kol saatleri bu ailelerdeki erkekler arasinda ¢ok daha yaygin
goriilen tek orta simf aksesuvaridir,

Bu veriler giyimin demokratiklesmesinin yiizyilin son ceyregin-
de oldukga sinirlt bir anlamda gergeklestigini gosterir. En az bir
adet modaya uygun giyim egyasina sahip olan is¢ilerin oram ilk do-
nemde %63 iken ikinci donemde %92’ye yiikselmigtir. Ancak mo-
daya uygun tarzlarin yayilimi belirli giyim egyalartyla simrl kal-
mustir (bkz. Tablo 2.1). Takim elbiseli ve paltolu isgilerin orani
onemli olgiide artsa da redingot, tailcoat, silindir sapka gibi moda-
ya uygun difer giysi ¢esitlerini edinenlerin oram ¢ok az degisiklik
gostermigtir. Bu nedenle, bu erkeklerin gelirlerindeki artiglar, mey-
dana gelen degisikliklerin yalnizca bir boliimiinii aydinlatabilir.
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C. KiM MODAYA UYGUNDU VE KiM DEGILDi?
1875 ONCESI VE SONRASINDA
1SCI SINIFINDAKI CESITLILIK

Modanin yayilimi kuramina gore igci stufinn iist seviyelerindeki-
ler alt seviyelerde yer alanlardan daha iyi giyinmig olmalidirlar.
Her iki donemde de bazi trnek olay incelemelerinin yazarlan aile
iiyelerinin, genellikle de pazarlan orta simf tarzinda giyinip giyin-
mediklerini belirten deferlendirmelere yer vermiglerdir. 1875'ten
Onceki donemde incelenen erkeklerden 8’inin (%20) orta sinuf giy-
silerininkine benzeyen bir tarzi oldugu belirtilmigtir. Sagirtict olan
bu erkeklerden yalmzca ikisinin burjuvazinin alt seviyelerindekiyle
kryaslanabilir bir gelire sahip olmasidir ve bu da giyim davranmisim
etkileyen tek faktoriin gelir olmadid gergegini bir kez daha gozler
Oniine serer. Ancak bu erkekler ig¢i simifinin iist katmanlannda yer
alirlar. Bu erkeklerin biri hari¢ hepsi Paris’teki ya da tagradaki va-
sifly igcilerdir. Genellikle tagradaki ¢iftiler ve wrgatlardan olugan 11
erkegin (%27), ozellikle “burjuvaziye benzemeyen”, “zarafetten
yoksun” ya da “gok basit” bir bicimde giyindii belirtilmigtir.
Paris teki ve az sayida da-elsa tagradaki vasifli iggiler pazarlan
redingotlanini, ipek kravatlarimi, ipek ya da saten yeleklerini ve si-
lindir sapkalar:u giyerek orta sif kiliklarina biiriinmiiglerdir. Va-
sifly igciler, isleri dolayisiyla orta sinifla temasa gecen esnaf ve za-
naatkirlardir.” Bourdieu’nun kuramu, esnaf ve zanaatkérlarin giyim
50z konusu oldufunda sergiledikleri burjuva zevklerini ve iyi giy-
silere verdikleri dnemi bu temaslar sonucunda edinmis olabile-
ceklerini savunur. Orta sinifla olan is iligkileri, aslinda bu erkekle-
rin orta sinufin giyim tarzlarim nasil taklit edeceklerini “is baginda”
ogrenmelerini saglayan bir toplumsallagma bigimidir. Is¢i sinify
icinde en ¢ok itibar goren ¢zellikle liks mallarin iiretimiyle ugra-
san esnaf olmustur. Bir ailenin Ornek olay incelemesini kaleme alan
yazar, yizyihn diciincii ¢eyreginde Paris’teki vasifl isgilerden bir
terzinin olaganiistii iyi giyimli oldugunu belirtir. Yazar sdyle devam

10. Ornegin “saatlerde ince ayarlamalar yapan teknisyenler, Marais'li [Paris'te bir
bslge] oymacilar, kakmali mobilyalar yapan zanaatkéarlar ve Saint-Antoine banli-
ydsindeki sislemeciler” (no. 89 [1885): 373).
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eder (No. 13 [1856]: 162, 163): “Bu terzi, Paris teki terziler arasin-
da ddet oldugu iizere orta sinf giysileri giyer... Burjuva sinifina 6z-
gii pratiklerle iligkileri, terzileri daha zarif bir goriiniige biirinmeye
ve giyim zevklerini gelistirmeye zorlamigtir.”

Buna karsin Bourdieu (1984), is¢i simfimin sonradan edindigi
farkl: tarzlardaki orta sumf zevklerinin ve davramslanmn higbir za-
man orta siptfinkilerle aym olmadigiu savunur. Yukan dogru hare-
ket halindeki birey Onceki yasanusindaki belirli dzellikleri korur.
Bir kismu orta sinif giysileri giydigi halde isci simifinin diger, kaba
zevklerini koruyan terzilerin durumu bu goriigii rnekler. Omek o-
lay incelemesinin yazan soyle styler (No. 13 [1856]: 163-164):
“Adi gikmg kadinlarla iligki kurmnak bu isciler arasinda yaygin bir
davranistir bu ve sefahat alemlerinde garap ve likor zevkleri edinir-
ler.” Ama bu terziler giyime ek olarak diger burjuva zevklerini de
sonradan edinmiglerdir. Aym 6mek olay incelemesi $0yle devam
eder: “Bog zaman ugraglan ist simflardaki sefih geng erkeklerin-
kinden farkli degildir ve insanlann sarkilar soyledigi partiler, Seine
Nehri'ndeki kano yanglan ve tiyatro gosterilerinin sergilendigi top-
lantilar gibi sanatsal hazlar aradiklan genellikle fark edilir... Terzi-
ler entelektiiel ugraslari da arar; birgogu ozellikle igliklerinde tarihi
konularda ucuz kitaplar okurlar ve az ¢ok dogru bu nosyonlar, zi-
hinsel poiitik uraglar: icin gerekli zemini hazirlar.”

Paris’teki orta sinifin taklit edilmesinin nemli nedenlerinden
biri olan gehirdeki sosyal faaliyetlere katilma arzusu bir vasifh gal
dokumacisuun bog zaman etkinlikleriyle agiklanir (No. 7 [1857]:
318-19). XIX. yiizyildaki en 6nemli rekreatif faaliyetlerden biri de
sehirde va da etraftaki kirlarda gezintiye ¢ikmaktir. S6z konusu is-
¢i nispeten iyi durumda oldugu igin birgok is arkadagindan farkh
olarak bu tiir faaliyetlere katilabilir. Bu 6rnek olay incelemesinin
yazarlanina gore, “sal sektoriinde, birgok diger sektorde oldugu gi-
bi. ig¢iler nadiren digan ¢ikarlar; genellikle yiirilyiige ¢ikmak ister-
ler ama kendilerini toplum iginde bu faaliyete uygun olmayan giy-
silerle gosterdiklerinde duyacaklar: utang onlar1 bu etkinlikten ali-
koyar” (vurgu eklenmistir).

Bu yorum, bireyin goriiniigiiniin yabancilarin elestirel bakiglar-
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na konu oldugu kamu mekAnina iliskin bir goriis olugturmay: sag-
ladig1 kadar bu dénem boyunca giysilerin ne kadar 6nemli oldugu-
nu da ortaya koyar.

Is giinlerinde bu iggiler 6zellikle de vasifsiz olanlar kendi siuf-
larinm ayirt edici dzelliklerini tasiyan gu i giysilerini giymiglerdir:
Is onliikleri, pamuk ve keten yelekler, tahta ayakkabilar ve kasket-
ler.

Tagradaki vasifli is¢ilerden yalmzca camci, yelpaze iireticisi,
¢comlek iireticisi ve eldiven iireticisi gibi zanaatkarlar orta simf gi-
bi giyinmeyi denmemistir. Bu is¢iler pazar giinlerinde redingotlar,
ipek yelekler ve ipek kravatlar gibi orta sinifa 6zgii giysiler kullan-
muglardir. Yelpaze iireticisinin gardirobu orta smifla 6zdegligin bas-
ka bir gostergesini barindinr: Bir pantolonun ve yelegin isci smifi-
nin tipik olarak pazar giinlerinde givdigi, neredeyse her zaman si-
yah ve lacivert olan renklerin aksine diigsel desenlerle siislenmig
anlaminda “fantaisie” olarak tammmlanan bir malzemeden yapildif
belirtilir. Difer ig¢ilere nazaran, yelpaze ireticisinin sahip oldugu
pazar giysileri sayica ortalamann ¢ok iistiindedir (10) ve gelirinin
yiizde 16’s1m1 kendi giyimine ve ailesinin giyimine harcar (No. 40
[1863]). Eldiven iireticisinin pazar giysilerinin “gok zarif ve ¢ok sa-
yida” oldugu belirtilmistir (No. 55 [1865]). Ancak bu kisiler hafta
boyunca ig¢i simfi giysileri giyerler. Tagradaki diger isciler ise pa-
zar giinleri de hafta i¢inde oldugu gibi is¢i siufi giysileri giyerler.

Buna karsin ¢iftciler nispeten yiiksek gelirlerine ve refah sevi-
yelerine ragmen orta siifi taklit ermek igin pek ¢aba gosterme-
miglerdir. Ciftgiler daha ¢ok geemige demir atmig gibi gériinen gok
farkh bir kiiltiirel cevreden gelirler. Ciftgiler ve wrgatlardan olugan
16 kisilik grubun yaris: cahildir; okuma yazma bilmez ya da bir de-
receye kadar okur yazardir ya da yalmzca yerel bir lehge konugur.
Bu yiizden gazete ve kitap okuyarak ya da politik tartigmalarda yer
alarak ulusal kiiltiire istirak edemezler. Bir igci ailesinin Smek olay
incelemesinin yazar gu yorumu yapar (No. 59 [1862]: 178): “Aile
cehaleti ¢ok derindir... ve asil ve zengin olmadiklan halde durum-
larindan hosnut olmalarmu saglayan bu mutlak cehalet, politikadan
ve aym sekilde dinden uzak durmalarini agiklar.”
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Ciftgilerde goriilen birkag parca burjuva giysisi bir redingottan
ve dort ipek kravattan ibarettir. Ciftgilerde ya da irgatlarda ipek ye-
legie rastlanmazdi. Yeni tarzlan kendilerine uyarlamaya ¢aliganlar
orta sumftan ¢ok sehirlerdeki isci simfuu ormek almiglardir. Ciftei-
ler Paris’teki ve tasradaki isciler kadar sik olmasa da ig onliiklerini
giyerlerdi. Ug ciftci hal yiizyillarca once ortaya gikan ige ozel ki-
yafetler giyiyordu.

En alt tabakada yer alan irgatlann giysileri kaynaklannin kith-
§im agifa vurur. Tamamen kullamlmayacak hale gelinceye kadar
onarilan giysiler giydikleri soylenir. Bunlardan dordi iste eski pa-
zar giysilerini giymektedir. Cogu is onliifii giyer. Altis1 kemerli
sapka ve tahta ayakkab: giyer. Ebeveynlerin eski giysileri ¢ocukla-
ra giysi yapmak icin kullanilmigtar.

1875'ten 6nce modaya uygun giysilerin yayilmasi is¢i sinifimn
iist katmanlanyla sinuh kalmugtir; giysilerin demokratiklegmesi
nispeten simrianmugtir. Giyim tarzlanmn daha genig bir alana yayi-
labilinesi i¢in gelenek, yoksulluk ve cehalet engellerinin asilmas:
gerekiyordu. Giysi fiyatlan nedeniyle alt katmanlarda yer alan er-
kekler her bir giyim esyasiun olabildigince uzun bir siire dayanma-

81 igin ugragmiglardir. Genellikle giysilerin ¢ok sik onanidii soy-
lenir. Bu igcilerin birgogunun giysileri Bourdieu'nun ig¢i sinifiyla
Ozdeslestirdigi “zorunluluk kiiltiirii"nd akla getirir.

1875 ten sonra 6mek olay incelemelerinde is¢i smifi katmanla-
rinda resmedilen bireylerin goreli statiileri degisir (bkz. Ek Tablo
1.1). Artik vasifsiz iscilerin gelirlerinin ortalamasi vasifh iggilerin-
kinden yiiksektir. Fabrikalarda ¢alisan bazi vasifsiz iggiler esnaflik-
la ugrasan vasifh isgilerden daha gok kazamr. Ornegin, giftgileri bir
yana birakacak olursak, en yiiksek geliri elde eden ig¢i Paris’te bir
fabrikada bronz igleyen vasifsiz bir is¢idir. Bu ig¢i gelirinin, grubun
tamaminin ortalamasina nazaran biiyiik bir boliimiinii (%19; bkz.
Ek Tablo 1.2) ailesinin giysileri igin harcar. Paris teki bagka bir er-
kek onceleri esnaflik yapmug; kadin sapkas: iireticilerinin biiyiik
ragbet gosterdigi, bu sapkalann yapiminda kullamilan yapma ¢igek-
ler icin yapma yapraklarin yapimiyla ugragmig ama sik sik igsiz
kalmugtir. Ancak bir fabrikada vasifsiz is¢i olarak ¢aligtifa donem-
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de tiimiiyle mekanik ve tekrarlamal: bir is yapuf halde cok daha
tyi kazanir ve hig issiz kalmaz. Ailesinin giysilerinden utandigi i¢in
pazar giinii ailesiyle disan ¢ikmayan ¢op toplayicilan gibi iyi giy-
siler alamayacak kadar fakir vasifsiz isgilere Paris’te hala rastlan-
maktadir (No. 41A [1878]: 194). Paris’teki vasifh igciler belki de
vasifsiz is¢ilerin durumundaki degisiklikler nedeniyle gelirlerinin
tiim difer katmanlarda yer alan bireylerinkine nazaran ¢ok daha bii-
yiik bir boliimiinii (11.5) giysilere harcamaya baglarlar (bkz. Ek
Tablo 1.2).

1875’ten sonra. orta stnif gil'gi ya da zarif giyindikleri 6zel ola-
rak belirtilen iscilerin oram 6nceki doneminkine yakindir (%19),
ama bu erkeklerin birgogu orta sinufin diigiik gelir diizeylerinde yer
alir. Onceki donemin aksine, orta simif tarzlarina biiriinen bu erkek-
lerin yansindan fazlasi Paris'te yagamamaktadir. Yalmzca ¢ogunlu-
Ju tagradaki 5 isci (%14) ozellikle “burjuvazininkine benzeme-
yen”, “zarafetten yoksun"” ya da “cok basit” bir bicimde giyinmis
olarak tamimlanmiglardir.

Tagradaki isciler ortalama gelirden de anlagilacag gibi Paris’te-
kiler kadar iyi bir durumda de§ildirler. Ancak artik ulusal olaylarin
ve egilimlerin daha fazla bilincindedirler ve orta siniftan agag kal-
madiklanm gostermeye ¢ok hevesli olduklar sdylenmektedir. Bir
yazar kiigiik bir kasabanin yerlilerini tanimlarken “Ig¢ilerin burju-
va yasantisin tiim digsal manifestolari aracilifityla taklit etine iste-
gi"ne isaret eder. “Hayal kirikhg icinde bu bekienti o kadar abarti-
hr ky mivsiler moda dergileri, her tunden wal noredevee tm -
kimlerini yutai™ (No. 104 | 19(4-5]): 273

Onceden 1y¢t sitfimin dist katmanlarinda kullamilan aksesuvarla-
ra artik daha az saygin gruplar da sahiptir. Zincirli ya da zincirsiz
kol saatleri tagradaki vasifsiz iggilerin giysi envanterlerinde beli-
rir." Bir kiyafet tarihgisi donemin “gik sapkas1” olarak tanimlasa da
vasifsiz igciler ve giftciler de artik silindir apka takmaktadir (Del-
pierre 1990: 39). Bu dénemde orta siuf icinde modaya uygun ka-
bul edilen difer bir sapka olan melon sapkay: bu grubun yalmzca

11. Bu dénemde vasifsiz iggiler artik ¢iftlik iggileri degil tagra kentlerindeki vasif-
siz igcilerdir.
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iic iiyesi benimser. Beklenenin aksine bu erkekler Paris teki vasifli
isciler degil Paris teki ve tagradaki vasifsiz is¢ilerdir. Ancak isciler
ve igveren arasindaki keskin iligki igyerinde korunur (bkz. Res. 3).

Tiim mal sahibi ¢iftgiler ve biri hari¢ kiraci ¢iftgiler orta sumfin
alt seviyelerine yakin bir gelir diizeyine sahiptirler.” Dindar ve mu-
hafazakar ciftciler hala cogunlukta olsa da artik okur yazar durum-
da olan ve bu nedenle dis etkilere agik ciftcilerin sayisi da oldukga
fazladir. Yerel lehgeler yok olmasalar da konusulan tek dil olmak-
tan cikarlar; ciftciler arhk gazete okuyabilecek durumdadirlar ve
geleneklere eskisi kadar bagh degildirler. Yiizyilin dordiincii ¢ceyre-
ginde geleneksel bolgesel kiyafetler neredeyse tamamen ortadan
kalkmustir. Yalnizca orta yash iki ¢iftginin geleneksel kiyafetleri ya
da bunlarin pargalanm giydigi goriiliir. I giinleri ve pazar giinii
versiyonlar olan geleneksel kiyafetleri evde hazirlanan ve onlan
giyen tek kisi Fransa'nin bat kiyisindaki bir tuz yatafinda caligan
ciftciydi (No. 47 [1883]: 22-23).” Bu kisinin oflu, cagdas giysiler
giymekteydi. Fransa'mn giineybati kesiminde yasayan bir aileyi
konu alan ornek olay incelemesi topluluk icinde giyilen giysilerin
“Fransa’nin difer kesimlerinde giyilen giysilere ¢ok fazla benzedi-
. §ini” ortaya ¢ikarmistir (No. 44 [1881]: 3). Ciftgilerin ulusal akim-
lardan giderek daha fazla etkilenmeleri orta simfa 6zgii baz: giysi-
lerin, ozellikle yeni nesil tarafindan benimsenmesinde kendini gos-
terir. Bir ornek olay incelemesinden yapilan asagidaki alintidan da
anlagilabilecegii gibi, aym: genis aile icinde iki farkl giyim tarzina
rastlanabilir (No. 94 [1897]: 149): “Eski zamanlardan kalma gergek
birer bagci olan anne babaya bakildifinda, ailenin oldukg¢a kaba,
entelektiiel incelikten uzak goriindiifii sdylenecektir ama iyi giyim-

12. Bir Fransiz tarihgi (Duroselle 1972: 84) XIX. yGzyilin sonunda giftgilerin, gok
zengin olsalar bile orta simiftan sayimadiidanni, ginku esasen kéyll kaldiklarim
ifade eder. Bu giftgilerin ufku gok dardir.

13. Pazar kostumane iliskin agsagrdaki betimleme kostimin karmagikhgim yan-
sitmaktadir (No. 47 [1883]: 22- 23): “Pazar gund kullamlan iki ¢gssit kostim var-
dir. Bunlardan birinde mavi. kollu bir ceket digerinde ise beyaz ceket kullanilir.
Bunlarin diginda, her iki kostim de yelek, kahverengi bol ceket. beyaz kabarhl-
mig pantolon, yiin gorap ve sUet ayakkabidan olugur. Bu kostmierle gimisg to-
kali genig bir gapka kullamiir.” XIX. yUzyilin ortalarinda birgok giftgi bu incelikli
giysileri kargilayabilecek durumda dedildir.
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li, av kopeklerinin ve gelinin eslidindeki. Paris teki biiyiik aligveris
magazasindan aldig giysileri icinde oldukga ¢ekici goriinen ogul ai-
lenin temsilcisi olarak diigiiniiliirse aile kuzeyli, orta sumfin alt kade-
melerinden sehirli bir aile goriiniimiine biiriiniir. Baba (...) gegmisle
gelecegiin tam ortasindadir.”

Kiyafet tarihgilerinin arsivierine gore, XIX. yiizyilda onceki
yiizyilda giyilenlerin yerini alan giysilerden olusan yeni bir erkek
gardirobu ortaya ¢ikar. Ancak Fransa'da isci siufinn farkh top-
lumsal katmanlar1 bu gardiropta yer alan dzel pargalart ve aksesu-
varlari farkh ol¢iilerde benimsex'pistir. Bu oranlar, puanlamanin ig-
cilerin sahip oldugu modaya uygun ve geleneksel pargalarin sayisi-
na gore yaptldig1, orta sinifin ve geleneksel igci stnifinin giyim eg-
yasi endeksleni aracilifiyla ortaya ¢ikanlmistir,”

Tablo 2.2, 1875’ten once gardiroplarinda otta simifin giyim eg-
yalarina yer verenlerin genellikle Paris’teki vasifh ve vasifsiz isgi-
ler oldugunu gostermektedir. Tagrada yagayan vasifh isciler icinden
bir azinlik (esnaf) benzer esyalar edinmis, ¢iftciler ve irgatlarsa bu-
nu hemen hemen hi¢ yapmarmistir. Bu dénemde Paris 'teki vasifh is-
ciler, diger sehirlerdeki iscilerin aksine geleneksel isci smifi giyim
esyalarini reddetmeye baglamuslardir. Ciftgilerin ve dzellikle irgat-
lanin nispeten az giysisi vardir, bu nedenle ellerindeki orta sunifa
Gzgti giysilerin sayis1 da is¢i siufina 6zgii giysilerin sayisi da ol-
dukca azdir. Bu gruplar, o donemde degisimi degil gelenedi goze-
ten gorece yalitilmig “ozel bolgelerde” yasamiglardr.

1875’ten sonra, orta siuf ve geleneksel isci smif1 esya endeks-
lerindeki puanlamalar, bu arastirmaya konu olan gruplar icinde mo-
daya en uygun bigimde giyinen grubun Paris’teki vasifsiz igciler ol-
dufunu ve bunun yamnda tagradaki vasifsiz ig¢ilerin bile Paris teki

14. Orta sinifin giyim endeksinde itk doénemde (1850-74), yedi giyim egyast yer
alir: Redingot, pallo, tg pargali takim elbise, takim elbise ceketi, ipek ya da sa-
ten yelek, ipek kravat ve silindir gapka. lkinci dénemde, yelegin yerini saat alir.
Geleneksal giyim endeksinde, her iki dsnemde de alti giyim esyas! yer alir: Ka-
ba kumagtan ig 6nitg0; yonl0, pamukiu ya da &rgu yelek; pamukiu ya da keten
kravat; tahta ayakkabilar; kep ve kasket. Iggilere bu endekslerdeki her giyim eg-
yast igin ayrt bir puan verilmig ve aynt mesleki katmanda yer alan isgilerin toplam
puaniarinin ortalamast alinmistir. Her katmanin iki dénem icin de bu endeksler-
deki ortalamalar Tablo 2.2'de verilmigtir.
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1. is¢i smifindan bir ¢ift, pazar giysileriyle fotograf¢iya poz veriyor (Fransa),
1857-60 dolaylari. Cogunlukla oldu§u gibi bu fotografta da erkek esine gore bi-
raz daha siktir. Kareli bir yelekle kullanilan koyu renkli takim elbisesi 1850 lerin
sonlarinda modadir ve kanath yaka ilk kez bu dénemde kullanilir. Esinin Gzerin-
de acik renkli ve ayni dénemin genis kol nitelijine isaret eden bir elbise vardir.
Ancak fichu'su ve 6zellikle de siyah, muhtemelen pamuklu olan dnla§i dénemin
modasina uygun giyim esyalarindan degildir ve kadinin toplumsal sinifinin gés-
tergesidir. Basindaki dantel siislemeli bone ise ylizyihn baslarindan kalma bir
tarzdadir. (Bibliotheque Nationale de France, Paris'in izniyle.)
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2. Uzun, bol, geleneksel is énliikleri ve kepleriyle isci sinifi erkekleri (Fransa),
1862. (Bibliothéque Nationale de France, Paris'in izniyle.)
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-3. Kuglk bir tasra kasabasindaki metal dékimhanesinin iscileri ve patronu
(Fransa), 1875 dolaylan. Patronun Gzerindeki. 1870'lerde moda olan genis kla-
pall bol ceket ve gevsek baglanmis genis bir boyun bagi ile iscilerin kostiimleri
arasindaki biylk tezat goze ¢arpar. Cogu is¢i ne boyunbag! takmis ne de takim
elbise ceketi giymistir. Bes erkegin iizerinde yakasiz ceket vardir. iscilerin gogu
yelek giymistir; bunlardan besi sal yakal yeleklerdir. Hemen hemen hepsinde ya
kep ya da cesitli tarzlarda sapkalar vardir. (Collection Sirot/Angel. Paris'in izniy-
le.)



4. Pazar giysileri icinde kiraci giftgiler (Fransa), 1890 dolaylari. Erkekler takim el-
bise ceketi ya da sapka giymemektedir (iki erkek sapkasini elinde tutmaktadir).

Ancak, bircok erkek boyunbagi takmistir. Bu dénemde sikga goriilen kiicik pu-

antiyeli gomlek yakalarn burada da karsimiza ¢ikar. Bununla beraber, kadinlarin

giysileri genellikle 1880'lerde gorillen giysilerdendir: Onden dagmeli, dar korsaj-

lar; kabarik olmayan, bile§e kadar uzanan kollar. Kadinlarin birkagi énliik ve

esarp takmistir. Kadinlardan birinin fichu'su vardir. (Jacques Borgé, Paris'in iz-

niyle.)

5. Parisli igciler (Fransa), 1900 dolaylari. Ucii de yakasiz gémlek giymis ve kra-
vat takmamistir. Soldaki adam, bu dénemin tipik isci giysilerinden olan kisa ce-
ketlerden giymistir. Ortadaki adamin izerinde mansetsiz bir gémlek, yelek ve
pamuklu pantolon vardir. Sagdaki adamin dzerinde olduk¢a yipranmis bir loun-
ge suitya da di§er adiyla sack suitve buna uygun bir yelek ve melon sapka var-
dir. (Jacques Borgé, Paris'in izniyle.)






6. Grasse (Fransa) dolaylarindan bir koyli kadin, 1852. Uzerinde basma bir el-
bise. onliik ve orta sinif kadinlarinin yalnizca evde kullandigi kurdeleli boneler-
den vardir. (Collection André Jammes'in izniyle. Fotograf, Charles Négre; baski
Patrice Schmidt, Musée d'Orsay, Paris.)



7. Villiersli (Fransa'nin kuzeydogusu) bir ¢itcinin esi ve orta sinifa iye misafirle-
ri, 1904. Ciftcinin esi pazar giysilerini giymistir: Siyah bir etek ve 1890'larda mo-

da olan uzun kollu bir bluz. Geleneksel eo/ffe’lerden takmistir. Misafirlerinden

lgiinde dénemin modasina uygun elbiseler ve sapkalar vardir. Bu giyim esyala-
rn dst ve orta sinif giyiminin agik renkli niteligini yansitmaktadir. Soldaki kadin

1895 modasina uygun bir tarzda giyinmistir. (Fotograf Jenny de Vasson. Gilles

Wolkowitsch, Paris'in izniyle.)



8. Siyah sack su/fleriyle orta batili ¢iftciler ve pantolon, yelek ve uzun kollu gém-
lekleriyle ¢iftlik iscileri (ABD), 1873. Ortadaki kadinin giysileri dénemin modasi-
na uygundur: di§er iki kadinin giysileri ise bir 6nceki onyilin son donemlerindeki

moday! yansitmaktadir. [State Historical Society of Wisconsin'in izniyle (neg.
WHi D31) 395].



9. “Ulkenin baska highir yerinde géremeyeceginiz . . . isadamlarininkine benze-
yen giyimleriyle - koyu, desenli gémlek, yelek, sackjacketve pamuklu pantolon”

New Mexico'lu at hirsizlar [(Severa 1995: 335) (ABD), 1878-79. Fotograf Ben-

nett ve Burrall. Museum of New Mexico, Santa Fe'nin izniyle (neg. 14264)].



10. San Francisco Soba Fabrikasi'nda isgiler. Gomlek giymis ve pantolon aski-
si takmislardir; Gzerlerinde ceket ve kravat yoktur. Ortalarinda oturan patronlari-
nin dzerinde U¢ parcall takim elbise, ipek kravat ve melon sapka vardir (ABD).
1892. (California History Room. California State Library. Sacramento'nun izniy-

le.)



11. Geng adamin lzerinde o do-
nemde (1885-92) kolaylkla ula-
silabilen ucuz, hazir, gofre bir ce-
ket vardir (ABD). Giysilerini bir
orta sinif aksesuvariyla tamamla-
mistir: Kdstekli saat. (Fotograf J.
C. Burge. Museum of New Mexi-
co. Santa Fe'nin izniyle) (neg.
76778).

12. Bakersfield yakinlarindaki biyiik Rosedale Ciftligi: Ucra bir késede yasayan
cift¢inin esinin modaya uygun giysileri (ABD), 1892. (Kern County Museum. Ba-
kersfield, CA'nin izniyle.)



13. Farkli tarzlarda sapkalar takan ¢ép toplayicilar. Bunlarin icinde kepler ve bir
de melon sapka vardir (Fransa), 1900 dolaylari. (© Collection Roger-Viollet. Pa-
ris.)






16. Demir iggileri Piknigi. isciler bos zamanlarinda orta sinifin giysilerini ve sap
katarini, 6rnegin melon sapkay! kullanmislardir (ABD), 1890. (California Histori
cal Society'nin izniyle, FN-28402.)



17. Uniformalariyla demiryolu iscileri
(Fransa), 1890 dolaylarl. Sures-
nes'teki (Paris yakinlarinda) istasyo-
nun personeli kidemlerini g6steren
Uniformalar giymistir. Kidemi ylksek
olanlarin ceketleri ve yakali gomlek-
leri vardir. Soldan ve sagdan ikinci
adamlarin Gzerlerinde kisa is 6nluk-
leri vardir. En sagdaki adam foto§raf
icin is gdmlegini ¢cikarmis (elinde tut-
maktadir) ve daha sik bir ceket giy-
mis gibi gérinmektedir. (Bibliothé-
que nationale de France. Paris'in iz-
niyle.)

18. Tek parga is tulumuyla baca temiz-
leyicisi (ingiltere). 1900 dolaylari. (Ru-
ral History Centre, University of Re-
ading, ingiltere'nin izniyle.)



19. Warwick Kontesi'nin hizmetgileri, ev i¢indeki farkli kademeleri gosteren tni-
formalariyla (Ingiltere), 1898.

20. Hizmetcilerin grup halinde fotografi (Fransa), 1890 dolaylari. Kostimleri ev
hiyerarsisindeki kademelerini gosteriyor. Bu dénemin fotograflarinda sikca rast-
landig1 gibi burada da hizmetciler islerinde kullandiklar “aletler”i sergiliyorlar.

Bahcivanin uzun bir is gémlegdi ve tahta ayakkabilari var. (Bibliotheque nationa-
le de France, Paris'in izniyle.)



Tablo 2.2
1SC! SINIFI ERKEGININ GARDIROBUNDAKI ORTA SINIF TARZI VE
GELENEKSEL GIYSILER, 1850-74 VE 1875-1509

Orta Sinif Giyim Endeksi
Bolge ve Meslek 1850-74 1875-1909
(Kisi sayis1=41) (Kisi sayrs1=36)
Paris
Vasifli 35 25
Vasifsiz 26 3,7
Tagra
Vasifli 19 1,7
Vasifs1iz? 0,6 27
Ciflik sahipleri 1.0 2,0
Ciftlik kiracilan - 1.6
Ortalama 1,9 24
Geleneksel Giyim Endeksi
(Kigi sayisi=41) (Kisi saynsx=35)b
Paris
Vasifh 27 2,0
Vasifsiz 32 12
Tagra
Vasifh 39 32
Vasifsiz3 25 26
Ciftlik sahipleri 29 38
Ciftik kiracilan - 3.2
Ortalama 3,0 27

Not : Orta simf giyim endeksi her dSnem igin 7 giysi igermektedir. Geleneksel gi-
yim endeksi ise her dnem igin 6 giysi iermektedir. Her mesleki katmandaki ig¢i-
ler, her endeksteki her giysi agisindan degerlendirilmig ve toplam puanlanmn o kat-
man i¢in ortalamas: alinmugtir. Tablo her iki donemde her katmandaki her endeks
i¢in ortalama puanlan géstermektedir. Endekslerdeki giysi kalemlerinin agiklama-
s1 igin bkz. not 14,

2 Tagradaki vasifaiz igciler 1850-74 doneminde ¢iftlik iggileridir. Daha sonraki do-
niemde ise Paris'in gevre gehir ve kasabalannda istihdam cdilmiglerdir.

Askeri liniforma giyen bir ig¢i dahil edilmemigtir.
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vasifsiz iscilerden daha “modaya uygun” giyindiklerini gostermek-
tedir. Ciftciler, onceki doneme gore daha ¢ok orta simf giyim esya-
sina sahiptir (Res. 4). Hem mal sahibi durumundaki hem de kiraci
ciftciler gelencksel giysileri giymeye devam etmisler ama Paris’te-
ki vasifli ve ozellikle de vasifsiz igciler bu giysileri biiyiik olgiide
terk etmislerdir.

1875 sonras1 dénemde alt katmanlann bazen iist katmanlara go-
re modaya daha uygun giyinmis olduklan disiiniildiifiinde, giyim
tercihlerindeki degisikliklerin inoda yayilimu modeliyle istenilen
bigimde agiklanamayacag gorilliir. Modaya uygun giyim egyalari-
mn yayilimi ig¢i simft iginde biiyiik dlgtide gesitlilik gdsterdiginden
bu Snermeler dengesiz ya da daha dogrusu tamamlanmamus bir de-
mokratiklegsme siireci sunmaktadir (bkz. Res. 5).

Bourdieu'nun altin1 ¢izdigi aile ici sosyallesme ya da igyerinde
sosyallesme gibi faktorler bile bu degisiklikleri agiklamakta yeter-
siz kalir. Buna kargilik, iggilerin orta simf giysilerini benimsemele-
ri yeni tiiketim mallan kadar yeni, cofunlukia muhalif siyasi goriis-
lerle temas kurmalarim saglayan, genigleyen toplumsal ¢evrelere
giri§ yaptiklan genisleyen toplumsal ufuklara bir kargilik olarak go-
riillmektedir (Erickson 1996). Erkeklerin burjuva giyiminin belirli
yonleriyle birlikte, ¢eliskili olarak orta sinifa karsi olumsuz bir po-
litik tutum benimsemis olmalann (bkz. asagidaki bolim), bu tezi
dogrulamaktadir, -

D. 1875 SONRASI GiYIM VE
TOPLUMSAL SINIF YASANTISI

Yiizyilin son ¢eyregi boyunca iscilerin gelirleri artrmig ama igvere-
ne déniisme firsat: azalmgtir. Biiyiik olcekli isletmelerin gelismesi
“yoneticiler ve igciler arasindaki ugurumu... derinlestirmigtir” (Go-
uléne 1974:43). Gouléne’e gore (57), “1870 yenilgisi [1830 Fran-
s1z-Prusya savasinda] ve Paris Komiinii [aynu yilda gerceklesen bir
isci isyami] ig¢i simifinin politik miicadelelerde yer almaya basladi-
gim gosterir.” Grevler, politik faaliyeglerin gerceklestirildifi mer-
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kezler olan ig¢i kuliipleri ve kafeleri ile birlikte giderek yayginlag-
mgtir.* Erken donem 6mek olay incelemelerinin yazarlanndan bi-
ri (No. 59 [1862]: 217), tagrayr 1886 yilinda gerceklestirdigi daha
sonraki ziyaretlerinden birinde tamimlarken hatin sayilir bir defi-
siklikten sz eder: “Her ¢esit kafe, konser, basin, ucuz yayin. fotog-
raf. grup ve dernek en 6nemsiz kasabayi bile istila etmigti.” Bir 0r-
nek olay incelemesi (No. 107 [1889]): 462) Fransa'mn merkezinde-
ki 9000 niifuslu kiigiik bir kasabada 90 kafenin ve otelin bulundu-
gunu belirtir. Bu kuruluslar uzun uzadiya tartisilan sosyalist kuram-
lar esliginde “kapitalizme karsi savagin alenen ilan edildigi cnemli
kuliipler” bi¢iminde tanimlanmuigtir.

Toplumsal diizen karsith$ ile giyim pratikleri arasindaki iligki
nedir? Toplumsal diizen karsith@inin XX, yiizyilda ara sira karsilag-
tifimiz bigimiyle, kabul gérmiis giyim standartlarina saldiran gi-
yim tarzlan aracihifiyla ifade edildigine iliskin elimizde herhangi
bir kanut var mu? Bu donemin iyi kazanan ve iyi giyinen isgileri ay-
1 zamanda soyalist ve devrimci adayidir. Paris teki ¢ok iyi durum-
daki iki vasifh is¢inin iginde bulundugu durum bu konuya agikhk
getirir. Bunlardan biri ¢aliganlan olan, nispeten yiiksek bir gelir dii-
zeyine sahip ve orta simfin alt tabakalarinda goriilen giyim tarzla-
nin1 benimsernig bir marangozdur. Ayni zamanda, hedefi “toplumun
bastan sona yeniden orgiitlenmesi” olan sosyalist bir politik 6rgii-
tin dnemli iiyelerindendir (No. 70 [1889-90]: 341). Bu kisi igin,
“politika biricik ve tek ugragtir... Bog zamaminin her bir saati, simf
diismanhiginu koriikleyen en etkili yontemleri incelemeye ayrilmig-
ur” (337).

Paris’teki, devrimci goriislere sahip bagka bir vasifli ig¢i done-
min en pahali ve liikks mobilya kalemlerini iireten atélyelerde cali-
$an bagka bir marangozdur (No. 74 [1891]). Bu is¢inin gelir diize-
yi yiiksektir ve gelirinin biiyiik bir kismim (%17) giyime harcaya-
rak orta siufinkine yakin bir yagam siirdiirmiistiir. Oglu bir orta s1-
nif meslegi olan heykeltirag girakhipryla megguldiir. Bog zaman ug-
Taglan arasinda paten, kirlarda piknik yapmak ve kafe konserlerine

_
15. Ornegin Gouléne {1974: 65) 1890'da 313 grevde toplam 118.300 ig¢inin ve
1801'de 523 grevde toplam 212,700 igginin yer aldigini belirtir.
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ve tiyatro oyunlarina gitmek yer alir. Aym zamanda bir politik or-
giitiin sekreterlifini yapar ve bog zamammn biiyiik bir kisminu sol
edilimli gazeteleri okuyarak ve i arkadaslanyla tartisarak gegirir.
Hedefleri yonetimi devirmektir. Buna kargin, toplumsal ol¢egin alt-
larinda yer alan, okuma yazma bilmeyen bir ¢6p toplayicisumun iist
simflara karg: herhangi bir diigmanlik beslemedigi belirtilir. Ornek
olay incelemesinin yazan bu durumu “onu gazeteleri okumnaktan
alikoyan cehalete” baglar (No. 41A [{1878]: 189).

Yalnizca bir iggi (vasifsiz olmasina ragmen Paris’teki bir¢ok va-
sifli igciden daha fazla kazanan-bir igci), giysileri ve politik goriigi
arasindaki celigkiye kargi duyarhlik gostermistir. Bu kigi bir anar-
sisttir ve bog zamamnin biiyik kismim onun goriiglerini paylasan
erkeklerle gecirir (No. 115 [1896]: 97). Hep birlikte politik goriig-
lerini yansitan bir kiitiiphane kurmuglardir. Anargist olmadan once
kilise korosunda girev almig ve pazar giinleri redingot ve silindir
sapka giymigtir. Ornek olay incelemesinin yazanna orta sinuftan bi-
rine benzemeye bagladifim soyler. Anargist olduktan sonra redin-
got giymeyi birakir ve onun fiyatinin iigte birinden daha ucuza al-
dif1 lounge suir’i giymeye baslar. Cok gosterigli buldugu igin palto
giymeyi de birakir. Onun yefine de paltonun fiyatinn iigte birinden
daha ucuz olan baglikli bir pelerin kullanmaya baglar.

E. LE PLAY INGILTERE’'DE:
CENTILMENLER I$CILERE KARSI

Giysi tarihgileri XIX. yiizyilin sonlarina dogru Ingiltere'de goriilen
giyimin demokratiklesme siirecinin seviyesi konusunda ayrilirlar.
Bir miize miidiirii olan Ginsburg (1988: 175), Ingiltere’de “simflar
arasindaki agik farkin yiizyilin son yirmi yilinda giderek belirsiz-
lestigini” One siirer. Buna kargilik Ingiltere'deki bir ulusal portre
fotograf argivini incelemis olan Levitt (1991: 13) su sonuca varir:
“Kat1 sinif sistemi bagka hicbir alanda iktidar, zenginlik ve statiiniin
ifade edildii giyimde oldugu kadar belirgin degildir. Kabahk, k6-
tii is¢ilik ve kalitesiz malzeme daha az terbiye gormiigleri ayirt et-

68



meyi salar, yoksullarin durumuysa zaten ortadadir.

Le Play ve caligma arkadaglanimn 1850’lerde yiiriittiii birkag
omek olay incelemesi Ingiliz is¢i simfindan erkeklerin giysilerinin
nitelik ve niceliklerinde farklar oldugunu gosterir, Bu gardiroplar-
dan “modaya en uygun” olanlarin karakterleri, orta sumfin st kat-
manlarinda yer alan tipik “centilmen™ gardiroplanna iligkin diger
kaynaklardan edinilen bilgiyle kiyaslanabilir. Bdyle bir kiyaslama
igci stmifinca benimsenen modaya uygun giysilerin ashinda bir ya-
sam bigiminden ¢ok gostermelik oldufunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Le Play’in omek olay incelemeleri, Ingiliz is¢i sinifinda yer
alan farkl ailelerin sahip olduklan giysilerin tarz ve miktar agisin-
dan farklanm ortaya ¢ikarmaktadir. Toplumsal dlgegin en altinda
yer alan. Derbyshire "daki evli ve dort ¢ocuklu bir madencinin (No.
IV [1850]) giysilerinin neredeyse tamamu ikinci eldir ve drnek olay
incelemesinin yazari gardirobun ciizilifi nedeniyle bu arastirmala-
ra genellikle eklenen envanterleri hazirlamamigtir. Sheffield’daki
evli ve li¢ cocuklu bir bigaket (No. 11 [1851]) kamksanmug bir yok-
sulluk durumunu sergileyen bir gardiroba sahiptir. Bu gardirop da
tasvir edilmemistir. Bununla beraber, Londra’daki evli ve alti ¢o-
cuklu nispeten daha varlikli bir bigak¢t (No. I [1851]) pazar giinii
i¢in ayr, ig icin ayn olmak iizere iki mavi redingot giyer. Sheffi-
eld’daki bir marangozun (No. I1I [1842-51]) siyah kumagtan bir pa-
zar takimu, ipek yeledi ve ipek kravatimn yaninda ise giderken giy-
digi baska bir takimi daha vardir. Kiraci bir giftcinin (No. 8 [1856])
bir takim elbisesi. ipek yelegi ve siyah ipek bir sapkasi vardir. Son
olarak da. bir mandiracinin (No. 6 [1857]) siyah bir redingot. saten
ve kadife yelekler, saten kravatlar, siyah ipek bir sapka ve altin zin-
cirli giimiig bir saat gibi orta sinifinkilere benzeyen giyim esyalar-
na sahip oldugu bilinmektedir.

Mandiracinin gardirobu ile (yiizyihn ortalarindaki Ingiliz isgi
gardiroplarinin en genig olani), orta siufmn iist katmanlannda yer
alan iyi giyimli tipik Ingiliz erkegininki arasinda yapilan bir kiyas-
lama ikinci grubun ilkinden ¢ok daha fazla sayida giyim egyasina
sahip oldugunu gosterir. 1853 yilinda mandiracinin bir sabah ceke-
ti, bir redingotu. dort paltosu, alu pantolonu ve yedi yelegi vardir
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ancak bu giysilerin o yil i¢inde satin alindigma iligkin hi¢bir kamt
yoktur. Aslinda bu esyalarin bir kismuni evlendigi zaman yani yil-
lar 6nce edinmigtir. Buna kargilik 1860’larda iyi giyimli bir orta si1-
mif Ingiliz erkeginin her yil dort sabah ceketi. bir redingot, bir ta-
kim elbise ceketi. bir palto, alt1 pantolon ve bes yelek almas: gerek-
tigi yoniindeki goriig hakimdir (Ginsburg 1988: 183).

Giysi tarihgilerine gore, 1870 lerde ig¢i simfiun iist katmania-
nnda yer alanlar orta siufin gardirobunun ¢esitliligini degilse de,
ortalama gelir diizeylerinde bile, giyim tarzlarim taklit edebilecek
durumdalardir (Byrde 1992: 88). 1870 lerin baslarinda mesleki bir
dergi olan “Tailor and Cutter” $dyle yazar: “Bugiinlerde, ortalama
gelir seviyesinde yer alan bir memur ¢ok daha iist gruplarda yer
alanlann havasi ve kilifiyla gezinirken goriilepilir” (Byrde 1992:
88°den alinmugtir). 1888 yilina ait tek ornek olay incelemesinde
(No. 69 [1888]) yazar su yorumu yapar: “Ingiliz ig¢ilerin giysileri
tiim yerel niteliklerini kaybetmistir... zengin igcileri orta simfin ait
katmanlarindan aytran hi¢bir digsal nitelik voktur.”

Buna karsilik, 1888 yilinda gergeklestirilen ¢rnek olay incele-
mesine konu olan sepicinin gardirobuyla orta siufin iist katmanla-
nnda yer alan g1k bir bireyin gardirobu arasindaki fark giysi envan-
terlerinin kiyaslanmasiyla ortaya ¢ikar. Sepicinin, biri pazar giinii
ve tatil giinlerinde, biri caligmadif giinlerde evde, biri de ise giy-
digi olmak iizere ii¢ takum elbisesi (ceket, yelek, pantolon) vardir.
Oteki taraftan, 1890°da Tailor and Cutter’a gore (Cunnington ve
Cunnington 1959: 310): “Sik bir erkek haftamin her giinii i¢in ayn
bir ceket bulundurur. Sezona yaklagik yirmi takimia baglar... Moda-
ya uyan erkek giinde ii¢ kere kendine gekidiizen verir; sabah giysi-
si olarak bir tweed suit;" 6gleden sonra bir redingot, daha sik bir ye-
lek ve daha bityiik bir kravat kullanir, Aksam, yemek i¢in giyinir.”

Orta simftan bir erkefin her yil dort yeni takim almasi gerekti-
i diisiiniilmiigtiir (Gingsburg 1988: 183). Orta ve iist simiflarin kra-
vatlanm taklit etmek Ingiltere’de Fransa'da oldugundan daha zor-
dur. Giinkii Ingiltere’de bu kravatlar iggilerin mensubu olmadifh
ozel kuliipler, dzel okullak ve seckin gruplarla iligkilidir (Gibbings

* Kaba ve sert yiinlQ bir kumagtan yapilmig gunlik kullanilan bir tir ceket. (¢.n.)
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1990: 81). Isgilerin igte takuklan kravatiar orta simfa dahil olma
tzleminin bir gostergesidir. Bu tiir edilimler gostermeyen isgilerse
daha ¢ok atki takarlar (Gibbings 1990: 84-85; de Marly 1986: 118).
Buna karsilik Fransiz igcilerin hemen hemen hi¢ kullanmadiklar
bastonlar Ingiltere sokaklarinda pazar giinleri yaygin olarak satl-
mug ve bireyin yer aldid1 “toplumsal tabaka ne olursa olsun” zarif
bir goriiniigiin olugmasinda fazlasiyla etkili olmugtur (Dike ve Be-
zazz 1988: 290).

Yiizyilin sonlarmda, Ingiliz is¢i stmfumn tist katmanlarinda yer
alan igciler, orta suuftan bir¢ok erkegin yaptifi gibi, lounge suit
giymekte ama is¢i simftmin en alt katmanlanndaki erkekler daha
¢ok ikinci el giysi kullanmay: siirdiirmektedirler. Charles Booth
(1903, 5: 325), yiizyilin sonunda Londra’daki ig¢i simfi hakkinda-
ki kapsamli aragtirmasinda. ¢ok fakirleri “zenginlerin istemedigi...
kotii goriinen, iistlerinde iyi durmayan ve uygunsuz giysiler icinde”
diye tasvir eder.

F. FRANSA’DA GIYIM DAVRANISI
VE 1$G1 SINIFI KADINLARI

Le Play’in 6rnek olay incelemelerindeki kadinlar hem is hayatinda
hem de sosyal hayatta, aile digindaki diinyayla eglerininkine naza-
ran ¢ok daha farkh bir iligki igindedirler. Ig¢i siufi kadinlarinn
%29 unun bir igi vardir ama 6meklerin ¢cogunda kadinlarin evlerin-
de ¢ahigtig goriiliir.” Ailelerden dordiiniin reisi kadindir. Bu kadin-
larin meggul oldugu meslek tiirleri pek cesitlilik gostermez. Giyim
islerinin 6nemli yanlarindan biridir. Bu kadinlann yarisindan fazla-
st kumag ya da giysi yapumiyla herhangi bir bicimde iligkili iglerde
cahgirlar. Omegin bu kadinlar i¢ gamagin, korse, eldiven. ceket. er-
kek yelegi yapimi ya da kumag icin iplik biikiitniiyle ufragiriar. Bir-
coklar1 da evlenmeden Once kadin terziligi yapmgtir.

Bu donemde, Fransiz orta stuf kadmn ile igci simfi kadini ara-

16. 1875 dncesinde incelenen ailelerdeki ev kadinlarimn %35'i, 1875 sonrasin-
daise %23'0 ¢aligmaktadr.
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sindaki sosyal ugurum bu iki simfta yer alan erkeklerin arasinda-
kinden muhtemelen ¢ok daha biiyiiktiir. Flamat-Paparatti (1984:
30) bu iki simftaki kadmlarin durumundan s6z ederken, ozellikle
sehirlerde, her simfin “kendi diinyasinda, kendi mikrokozmosunda,
herhangi bir temasta bulunmadan™ doniistiigiinii belirtir,

Ev icinde is¢i simfi kadinlaninin, burjuva benzerleri gibi, ailenin
varhiklariu idare etmesi ve ¢ocuklan sosyallegtirmesi gerektifi dii-
stniilmiigtiir.” Rakamlar hakkinda bir 6l¢iide bilgi sahibi olanlarin
aile harcamalaninin hesabini hatasiz olarak tutmasi beklenmistir.
Bir ek olay incelemesinin yazan kadinlardan birinin gorevi igin
su yorumu yapar (No. 1 [1856]: 10); “Esinin aylik gelirinin tiimii
dogrudan onun sorumlulufu altindadir ve her sabah esine yemek
icin gerekli parayi veren de odur... Fransiz isiler arasinda genel-
likle adet oldugu iizere...ailenin ig iglerinin idaresinin tamamindan
ve kaynaklarinun tahsisinden kadin sorumludur” (vurgu eklenmis-
tir).

Is¢i sinifi kadininin da orta simf kadinlan gibi goriiniigiine dik-
kat etmesi beklenir. 1883’te bir yazann orta sinif kadinlarinin oku-
dugu bir dergideki ifadesi soyledir (Flamant-Paparatti 1984: 95°ten
alinmugtir); “Sizlere bundart s6z etmigtim ve s6z etmeye devam
edecegim: Bir kadin basit bir ig¢i bile olsa, daima kadin olmah ve
goriiniisiine olaganiisti bir 6zen gostermelidir” (vurgu eklenmis-
tir).

Bu beklentilerden ne dl¢iide haberdar olduklan bilinmese de bu
tir beklentileri karsilamak Fransiz ig¢i simifi kadinlan igin oldukga
zordur. Bu, ozellikle 1875'ten &nce incelenen ailelerdeki kadinlar
icin gecerlidir. Bu Ornek olay incelemelerinin yazarlari 1875'ten
Once incelenen ailelerdeki erkeklerin %20’sinin orta sinif modasi-
na uygun giyindifini belirtmis, bu gruptaki kadinlarmsa (vasifh is-
cilerin esleri) yalnizca 3’ti (%7) i¢in aynt degerlendirmeyi yapmis-
lardir. Bu ornek olay incelemelerinin yazarlan, sonraki donemde 6
kadinin (%17. erkeklerin oraniysa %19 dur) orta simf giysilerinin
tarzlarina yakin ya da benzer giysiler giydiklerini belirtirler.

17. Bu ailelerdeki buttin kadinar ¢ocuk sahibidir. Aragtirmada yer alan her aile-
ye ortalama 3.6 ¢ocuk duser.
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Evde kalmalan erkeklere nazaran daha muhtemel olan isgi stni-
f1 kadinlari, burjuvazinin giyim tarzlari hakkinda eslerine nazaran
daha az bilgi sahibi olmus olabilirler. Onlan orta siuf gibi giyin-
mekten alikoyan diger bir faktorse, giysi dikmek ya da satin almak
icin sahip olduklar olduk¢a simrlt mali kaynaklandir. Aile giyim
biitgeleri bu is¢i siifi kadinlanmn eglerininkine gore aile icindeki
konumlar: ortaya ¢ikarir. 1850-1874 yillan arasinda incelenen aile
biitgeleri, ailelerin %29 unun is¢inin giyimi i¢in esininkinden daha
fazla harcama yaptifin: gosterir. Ailelerin yalmzca %21 inde kadin
esinden daha fazla harcamaktadir. Difer ailelerde, erkekler ve ka-
dinlar bir y1lda giyime yaklagik ayni miktarda para harcamaktadir.
Sonraki donemde incelenen ailelerin erkekleri gardiroplan igin es-
lerinden daha fazla harcama egilimindedirler: Erkeklerin %70’i es-
lerinden daha fazla harcamaktadir. Ciftcilikle ugragan ailelerden
yalnizca birinde erkek giyimi icin kadininkinden daha az harcama
yapildig1 bildirilmistir. 1875°ten sonra incelenen Fransiz ig¢i stmifi
ailelerindeki erkeklerin gercek harcamalan eslerininkine kiyasla
oldukga fazladrr (Paris’te %35, tasrada %44 ve kirsal kesimde %20
daha fazladir).

Aile reisinin giyim tarzinin orta simifinkine, kadiminkine kiyas-
la daha ¢ok benzemesi sagirtici defildir; kadin daha ¢ok “le costu-
me populaire” giyme egilimindedir.”* Aym aile icinde goriilen fark-
hliklar bazen ¢arpicidir. Ciftgilikle ufrasan bir ailedeki kadin ve er-
kek soyle tammlanmigtir (No. 21 [1859]): “Ig¢inin Marsilya’dan
alinmig hazir giysileri kentli is¢i sinifi tarzindadir... Kadimn giysi-
si kirsal kesime 6zgii nitelikler tagir. temiz ama son derece basittir.”
Benzer bir aynlik erkegin donemin modasina uygun giyindigi ama
kadinin geleneksel giysiler giydifi Res. 1'de goze carpmaktadir.
Res. 4'teki kiraci ciftgilerin esleri de yine kocalanna nazaran gele-
neklere daha bagh bir bigimde giyinmislerdir.

Is¢i sinift kadinlan orta sinuf giysilerini taklit etmekten alikoyan

18. Erkegin sahip oldugu giysilerin toplam degeri kadininkinden ¢ok daha fazla
degildir. 1875'ten sonra, Paris'teki vasifii ve vasifsiz iggilerin ailelerinde erkegin
giysilerinin toplam degeri kadininkinden yalnizca %3 fazladir. Tagradaki vasifli ve
vasifsiz iggiler igin bu oran %29'a gikar. Giftgilerin eglerinin giysilerinin foplam de-
Jeri ise giftilerinkinden %19 daha fazladur.
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ficlincii etken giysilerin yapisidir. Cunnington ve Cunnington
(1959: 460), donemin Fransa kokenli modasindan bahsederken su
ifadeyi kullamr: “Kadins: zarafetin gercek sembolii. giysinin her
ayrintisirun, 6zel durumlann her birine uygunlugudur.” Orta simf
giysileri birka¢ bicimde kargimiza gikar: Oncelikle, giyim tarzinin
belirli aynntilanyla; omegin, kollarin ya da etegin arkasinda belin
hemen altindaki kabarikhifin ya da etegin kuyruk kisminin tam
oturmasiyla (giysilerdeki belirli aynntilar her y1l degismistir ve bu-
na gore giysi tarihi tam olarak belirlenebilmektedir) (Severa 1995);
ikinci olarak, pahali ve ince kumaslarin kullammuyla; iigtincii ola-
rak agik ve parlak renklerin kullamimyla ve dordiincii olarak da
sapkalar. eldivenler. ayakkabilar, semsiyeler. yelpazeler ve mendil-
ler gibi aksesuvarlarla ve korseler ve “crinoline:’ gibi i¢ camagirla-
nyla.

Modaya uygun giysiler birgok ig¢i sinifi kadimmn giinliik faali-
yetleri i¢in uygun olmasa da onlar bu tarzlan uyarlamak icin 6zel-
likle ev disindaki faaliyetlere katildiklan zamanlarda bir hayli ¢caba
harcamuglardir. Bu kadmlarin gardiroplarinda yer alan pazar giysi-
leri ile hafta ici giysileri arasindaki ayrim olduk¢a 6nemlidir. Pazar
giinleri orta stuf idealine hafta-igindekine kiyasla daha yakmn bir bi-
¢imde giyinirler. Giysi envanterleri bu kadinlarn giydikleri elbise-
lerin tarzlan hakkinda herhangi bir bilgi icermeseler de, sahip ol-
duklan farkh elbise ve taku tiifleri gibi belirli giyim egyalanna ilig-
kin ayrmtih bilgi saglarlar. Bu veriler giyim tarzlanindaki demokra-
tiklesme siirecinin seviyesinin ¢ok diigiik oldugunu gostermektedir.
Paris te yasayan vasifh igcilerin esleri harig tutulursa, isci sinifi ka-
dinlarinin elbiselerinin tiirleri ile orta simif kadinlarminkiler arasin-
daki fark belirgindir.

1875'ten dnce incelenen ailelerdeki kadinlarin hemen hepsinin
elbiseleri vardir. Incelemelerin birgoguna gore, kadinlann en azin-
dan bir tane pazar giinlerinde bir tane de hafta icinde giymek igin
elbiseleri bulunmaktadir. Kadinlarin iigte ikisi iki elbiseden fazlasi-
na, %10u ise on bir ya da on iki elbiseye sahiptir. Bu elbiseler ne
tarzda olursa olsun, kuinas ve renkler igci simfi kadinlann: ele ve-
rir. Orta simf kadinlant giindiizleri, sehirlerde farkh tiirlerde ipek.
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kadife ve muslin (yaz i¢in) elbiseler, kirsal kesimde ise pamuklu el-
biseler giymiglerdir (Delpierre 1990:24; Cunnigton ve Cunnington
1959: 450). Bu grupta ig¢i sinifi kadin eglerden yalnizca iigii (tama-
mu Paris’te ya da yakiminda yagayan), ipek elbiselere sahiptir. Bu ig-
¢i stufi kadinlarimn ¢ogu kolay yikanan yiinlii ya da basma elbise-
ler giyerler (bkz. Res. 6).

Orta sif kadinlar1 bu dénemde ton cesidinin artmasini sagla-
yan yeni anilin boyalarin ortaya ¢tkmasiyla giderek daha canli bir
hale gelen agik renkleri kullanmiglardir. Bu gruptaki kadinlann yal-
nizca yarisindan biraz fazlasinin giysilerinin renklerine iligkin bil-
giye rastlansa da is¢i suufi kadinlarinin hemen hepsinin siyah ve di-
ger koyu renkleri giydigini biliyoruz. Siyah elbiseler doniisiimlii ola-
rak diifiiniere, cenazelere ve pazar giinleri kiliseye giyilebildikle-
rinden tercih edilirler. Yalmzca tek bir kadinin. Paris’li bir terzinin
(iyi giyimiyle taninan bir meslek) arkadagimn dénemin en son mo-
da renklerinde, mavi yesil bir elbisesi vardir (Delpierre 1990: 24).

XIX. yizyilin ikinci yarst boyunca, kadin i¢ ¢amagirlari moda-
ya uygun giysilere farkh bir sekil vermigtir. Kabarmasi igin etégin
altina yerlestirilen bir kasnak seti olan crinoline, yiizyihn iiciincii
ceyrefiinde modaya uygun giysilerin en belirgin 6zelligidir. Fransiz
bir giysi tarihgisine gore (Delpierre 1990: 19). “1845 ve 1869 yil-
lart arasinda kullanilan crinoline, ikinci imparatorlugun giyim tarz-
lariun en tipik 6gesidir.” Giiniin her saati giyilebilen crinoline fi-
ziksel faaliyetleri, Ozellikle agik hava faaliyetlerini sinirlayan ol-
dukca kullamigsiz bir giysidir. 1875 Oncesi gruptaki kadwnlardan
yalnizca ikisinin crinoline’i vardir; bunlardan biri Paris’teki vasifli
bir is¢inin esi, digeriyse tagradaki vasifli bir is¢inin esidir. Ornek o-
lay incelemesinin yazari ikinci kadinin “oldukga yiiksek bir giyim
zevkine sahip oldugunu™ belirtir (No. 55 [1865]: 182).

XX. yiizyilin baglarina kadar moda olan dier 6zel i¢ camagirt
ise, “zenginler arasinda kadin giyiminin vazgecilmez bir pargas1”
olan korsedir (Guiral 1976: 177). Gogsii. beli ve kalgalan sikica
sardifindan nefes alip vermeyi ve fiziksel faaliyetleri genellikle s1-
nirlar. 1875 oncesi gruptaki kadinlann iigte birinin korsesi vardir
(bkz. Tablo 2.3). Paris’teki vasifli ig¢ilerin eglerinin biri hari¢ hep-
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Tablo 2.3
ISCt SINIFI EV KADINLARININ GiYSf CESITLER!
1850-74 VE 1875-1909 (yiizde olarak)

Giysi Cegsitleri 1850-74 1875-1909
(Kisi say151=42) (Kisgi say1:1=39)
Orta Sinif
Giysiler
Elbise (ipek) 7 10
Talam elbise 2 31
Visite 0 8
Matinte 0 8
f¢ camagin
Korse 33 44
Crinoline 5 -a
Aksesuarlar
Yakalar 17 13
Sal (kagmir) 5 3
Eldivenler 10 23
Golgelik 0 15
Semsiye 2 23
Kol saati 10 40
Taks 38 33
Mendil 60 56
Bilekli bot 17 36 .
Bagliklar
Bone (kurdeleli ya da bageikli) 26 5
Sapka 2 44
Is¢i Simfs
Giysiler
Elbise (basma)' 57 13
Elbise (yiin) 66 28
Aksesuarlar
Onlik
hafta igi 62 59
pazar 55 18
Sal 48 44
Fichu 48 21
Atk 17 5
Ayakkabilar (tahta) 64 49
Baghk
Egarp 28 13
Colffe 24 13

Not: Bu tablo, Le Play ve arkadaglan tarafindan isgi sintfi ailelerinde gergeklegtirilen or-
nek olay incelemelerindeki is¢i simfi kadinlannm giysi envanterlerine dayanarak, bah-
sedilen giysi kalemlerine sahip kadinlann her iki dSnemdeki yiizdelerini gdstermekiedir.
3 Crinoline bu dénemde moda degildir.

Kadinlanin iigte birinden gogu sonraki dénemde elbiseye sahip degildir, ¢iinkii bu giy-
si tiiriiniin yerini yeni moda olan etekli ceket almigtir.
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sinde bu i¢ camagin vardir. Aragtirmaya konu olan difer ailelerde-
ki kadinlarin da korse kullanmasini 6nleyen etkenlerden birisi muh-
temelen korsenin fiyatidir (Guiral 1976: 177). Diger faktorse siip-
hesiz korsenin fiziksel faaliyetlere getirdigi simirlamalardir.

Bir kadimn kullanabildigi aksesuvar cesitleri, gardirobunun ni-
teligini biiyiik olgiide etkilemigtir. Stk bir goriiniig sal, atk1, sapka,
eldiven ve mendil gibi her biri gikhifin farkh bir derecesine kargilik
gelen egyalarla tamamlamugtir. Bu donemde orta sunuf kadinlar bi-
le nadiren palto giymis, 1sinmak i¢in pelerin ve gal yaninda ¢ok sa-
yida jiipon kullanmiglardir. Dénemin biiyiik bir boliimii boyunca.
en stk sallar kagmirden yapilir (Galéries nationales 1987: 240-41)
ama gruptaki kadinlardan yalmzca ikisi benzer egyalara sahiptir.

Biitiin toplumsal simiflarda, bir kadinin evden sapkasiz ayrilma-
s1 uygun kargtlanmaz (Guiral 1976: 175). Yalnizca ¢ok fakir kadin-
lar “baglart agik” (en cheveux) digan gikarlar. Ig¢i simfi kadinlarin-
dan yalmzca ikisinin herhangi bir bagligi bile yoktur. Bu dénemde
modaya uygun 6zel bone tiiriine capote denir. (Cunnington ve Cun-
nington 1959: 457; Delpierre 1990: 22) Gruptaki ig¢i suuft kadin-
lartin giydigi bonelerin tam bigimi envanterlerde agikga belirtil-
mez ama 11’inin (%26) genellikle pazar giinlerinde kullandiklar
bonelerinin kurdele ve dantellerle siislii oldugu bilinmektedir.

Bu kadinlardan birgcogu orta suuf elbiselerine 6zgii eldivenler,
ipek dantel golgelikler (Delpierre 1990: 25) ve semsiyeler gibi di-
ger aksesuvarlari kullanmalanmn yakigik almayacagim diigiiniirler.
Bu kadinlardan hi¢birinin golgelifi yoktur, yalnizca bir semsiyeye
rastlamir. Orta sinif kadinlarimin ¢ofiu yelpaze kulianmuglardir ama
bu grupta hi¢ yelpazeye rastlanmaz. Eldivenler bu donemde olduk-
¢a onemlidir. Ust simflardaki kadinlann yemek diginda kalan tiim
zamanlarda eldiven giymeleri beklenmigtir. (Gernshein 1963: 35).
Orta sinuf kadinlanmn biiyiik bolimiiniin ¢ok sayida eldivene sahip
olmas: beklenir fakat 1875'ten Once incelenen ailelerdeki kadinlar-
dan yalmzca 4 iiniin (%10) eldiveni vardir. Bunlarn ligii vasifl ig-
cilerin egleri digeri ise bir ¢iftcinin egidir.

Le Play'in 0rnek olay incelemeleri, ig¢i simfi kadinlarimn ¢ogu-
nun giysilerinin onlarmn ig¢i sinift mensubu oldugunu agik¢a belli
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ettigini gosterir. {s¢i sinifi kadinlan eldivenler ve golgelikler yerine
mendiller ve yakalar gibi nispeten ucuz aksesuvarlan kullanmglar-
dir. Kadinlardan yanlarinda mendil (genellikle dantel islemeli) bu-
lundurmalan beklienmigtir (Delpierre 1990: 25). Grubun en fakir
kadmlarindan bazilanni da icine alan %60°lik diliminin mendile sa-
hip olmas1 bu kadinlann orta sinif standartlarina uyum saglamak is-
tediklerini ve fiyat asgari oldugunda da bunu gerceklestirebildikle-
rini gostermektedir. Bu kadinlarin giysilerine biraz modaya uygun-
luk ve sayginlik eklemeye ¢aligirken bagvurduklan bir bagka yol ise
dantel ve iglemelerle siislenmis takilip ¢ikanlabilir yakalann kulla-
nimdir (%17 lik kesim benzer esyalara sahiptir). %17 lik difer bir
kesim daha basit bir yaka tiirii, boynun etrafina sariian mendiller
kullanmigtir (bkz. Tablo 2.3).

Is¢i sintfi kadintarimin neredeyse yansi kiigiik sallar edinmistir.
Sallara ilave olarak ya da alternatif olarak, bu kadinlarin neredeyse
yanist fichu denilen kiiclik sallar edinmistir. Kadinlarin yaklasik
dortte biri bone yerine sadece esarp takmus. dortte birlik difer bir
kesim (cogunlukla ciftcilerin ve ¢iftlik iscilerinin egleri) bolgesel
kostiimleri tamamlayan coiffe adi verilen geleneksel baghikiar tak-
may! siirdiirmiistiir. Ig¢i sifi kadininin geleneksel sembolii dnliik-
titr. 1875 oncesinde incelenen ailelerdeki kadinlardan 26°s: (%62)
oOnliikleri hafta icinde 23’ (%355) pazar giinlerinde takmigtir. Kir-
sal kesimli kadnlar (giftgilerin ve ciftlik iscilerinin egleri) 6nliikle-
ri daha ¢ok pazar giinleri kullanmagtir,

Yiizyilin son ¢eyreginde moda degisir ve Le Play 6rnek olay in-
celemelerinde yer alan kadnlarn bir kismu yeni tarzlan benimser-
ler. Kadinlanin biiyiik bir béliimii kismen elbisenin yerini alan yeni
bir tarz olan costume compler’yi (etekli bir tiir ceket) benimsemis-
tir. 1875 sonrasi grubun biiyiik bir béliimii burjuva kadinlan igin el-
bisenin vazgecilmez Ofelerinden birisi olarak kalan korselere sa-
hiptir (bkz. Tablo 2.3). Buna karsilik, orta simfta goriilen iki yeni
giyim tarzi olan la visite ve la matinée’yi bu kadinlarin yalmzca kii-
¢iik bir kismi benimsemistir. Bunlardan ilki, kollarmin 6zel kesimi-
nin ¢ok sinirh hareket imkan tammasi nedeniyle “zamanin kadin-
lara dayattifi simrlamalanin ¢ok tipik bir ornegidir” (Delpierre
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1990: 33). Ikincisi orta simf kadinlan icin ciiretkardir. Ciinkii kor-
sesiz giymek iizere tasarlanmig nispeten bigimsiz bir giysidir.

Kadinlar da erkekler gibi zenginliklerinin bir gostergesi olan sa-
atler kullanmiglardir. Boyuna altin ya da giimiig zincirlerle asilan
saatlere bu kadinlarin gardiroplarinda 1875 ten sonra daha stk rast-
lanir (1875 Oncesi gruptaki saate sahip %10°a karsin 1875 sonrasi
grubta oran %40°tir). Her bir donemdeki kadmnlann yaklagik ligte
biri genellikle kiipe ya da kolyeden olusan en az iki ya da (i¢ parca
kiigiik takiya sahiptir.

Kategorilerdeki nispeten kiiciik rakamlar bu egyalarnn bu kadin-
lann biiyiik boliimil i¢in ulagiimazliklarin korudugunu gosterse de
eldivenler, golgelikler, semsiyeler gibi modaya uygun aksesuvarla-
1 kullanan kadinlann sayisi sonraki donemde daha fazladir (bkz.
Tablo 2.3). Is¢i simfiyla 6zdeslestirilen fichu, esarp ve coiffee gibi
aksesuvarlarin kullamminin azaldigi. bu grubun neredeyse yansi-
nin modaya uygun bir baglik olarak bonenin yerini alan sapkay: be-
nimsedigi goriiliir. Ayakkabilar da benzer de§isiklikler gostermigtir.
Tahta ayakkabilann kullanimi azalirken, ¢izme ve terliklerinki art-
mugtir. Bu kadinlann bityiik boliimii hafta icinde onliik taktif1 hal-
de Onliiklerin pazar giinlerinde kullanimi belirgin bir diislis gdster-
mistir.

1875 oncesi grubun %69 unun en az bir tane modaya uygun gi-
yim egyasina sahip olmasina kargin oranmn 1875 sonrast grup igin
%93 olmasina dayamlarak modaya uygun giyimin demokratikles-
me siirecinin sonraki dénemde artig gosterdigi one siiriilmiigtiir.
Geleneksel giysilerin kullanim azalir: Onceki grubun %83 iiniin
en az bir tane geleneksel giyim egyasina sahip olmasina kargin son-
raki grup i¢in oran %63 tiir. Buna karsin modaya uygun esyalarin
yayilma siireci oldukga sinirh kalmigtir. Modaya uygun giyim egya-
larindan yalmzca takim elbise biiyiik dlciide benimsenmis, saat di-
sinda modaya uygun aksesuvarlann kullammn diisiik seviyede kal-
mugtir. Bu da bir kez daha, eglerinin i¢inde bulundugu durumda da
goriildiigii gibi. bu kadinlarin bir¢ogunun modaya uygun tarzlarin
ve aksesuvarlarin belirli tiirlerinin kullamminin kendileri igin uy-
gun olmadifini diisiindiiklerini gostermektedir. Res. 7, orta sif
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kadin giyimiyle ig¢i simfi kadin giyimi arasindaki zithg: ortaya
koymaktadir.

G. FRANSIZ 1$CI SINIFI KADIN GlYIMINDE GESITLILIKLER:
PARIS TASRAYA KARSI

is¢i simifi kadinlarin geleneklere ya da orta sumf kadin modasina
gore giyinip giyinmemeleri nerede yasadiklarina (Paris’te ya da
cevresinde, sehirde ya da kirsal kesimde) ve eslerinin meslegine
baghdir. Modaya uygun esyalann is¢i simfimin farkli katmanlarina
yayimasmi ve geleneksel elbiselerin korunmasim incelemek igin
kadinlarin orta simfa ozgii ve geleneksel elbise]erinin endekslerini
hazurladim.” Her bir katmanda yer alan kadinlar sahip olduklar bu
esyalarin sayisina gore degerlendirildi. Her katmanin ortalamna pu-
an1 Tablo 2.4 'te goriilmektedir. Endeks zamanin modaya uygun es-
yalarini igerse de stz konusu zamanda mevcut olan modaya uygun
goriintigiin karmagik standartlarindan haberdar olmalari pek de ola-
s1 goriinmediginden yiiksek puan almig is¢i sunfi kadinlannin g1k
oldugunu séylemek dogru olmayacaktir.

Onceki donemdeki aileler arasinda, Parisli kadinlarin Paris gev-
resinde yasayan kadinlardan, onlarin da kirsal kesimde yagayan ka-
dunlardan daha fazla orta simf giyim esyasina sahip oldugu goriiliir.
Bu ¢evrelerin her birinde, vasifl is¢ilerin esleri vasifsiz igcilerin es-
lerinden daha fazia giyim egyasina sahiptir. Endeksteki puanlara
gore bu donemde modaya uygun giyim egyalannn is¢i sinifiun alt
tabakalarina yayilmas: asgari diizeydedir.

Sonraki donemdeki ailelerde de, orta sinif giyim egyalarina sa-
hip kisiler daha ¢ok Paris’teki vasifli ig¢ilerin esleridir. Tagradaki
vasifsiz ig¢ilerin eglerinin artik tagradaki vasifli igcilerin ya da ¢ift-

19. Orta sinif giyim endeksi su yedi kalemls tanimlanir: 1875'ten énce korse, cri-
noling, dantelli ya da iglemeli yaka, kurdeleli bone, eldiven, bilekli bot, ve pazar-
lart gikarilan onlGk. 1875'ten sonra korse, etekli ceke! (costume complet), sapka,
eldiven, bilekli bot, gemsiye ve pazarlarn gikarilan énlik. Geleneksel giyim endek-
sinde alti giyim esyasi yer alir: 1875'ten énce basma, coiffe (geleneksel bagslik),
egarp, fichu, tahta ayakkab: ve pazarlan giyilen 8nliik. 1875%en sonra bone,
esarp, cciffe, fichu, tahta ayakkabi ve pazariari giyiten 6nltk.

80




Tablo 2.4
1SCt SINIFI EV KADINININ GARDIROBUNDAKI! ORTA SINIF
TARZI VE GELENEKSEL GIYSILER, 1850-74 VE 1875-1909

Orta Siuf Giyim Endeksi
Bolge ve Kocanin Meslegi 1850-74 1875-1909
(Kisi sayis1=42) (Kisi sayisi=39)
Paris
Vasifli 38 4,1
Vasifsiz 1,8 27
Tasra
Vasifh 1.5 1,7
Vasifsiz? 0.7 23
Cifilik sahipleri 0,7 1.2
Cifllik kiracilan - 1,6
Ortalama 1.6 2,3
Geleneksel Giyim Endeksi
1850-74 1875-1909
Paris
Vasifli 1,7 09
Vasifsiz 22 02
Tagra
Vasifh 26 1,7
Vasifsiz8 40 1,0
Giftlik sahipleri 29 3,0
Giftlik kiracilan - 20
Ortalama 26 14

Not: Orta sinif giyim endeksi her dénem igin 7 giysi igermektedir. Geleneksel gi-
yim endeksi ise her dénem igin 6 giysi igermektedir. Her mesleki katmandaki isgi-
lerin egleri. her endeksteki her giysi igin degerlendirilmis ve toplam puanlannin o
katman icin ortalamasi ahnmustr. Tablo her iki dSnemde her katmandaki her en-
deks igin ortalama puanlan gostermektedir. Endekslerdeki giysi kalemlerinin agik-
lamasi igin bkz. not 19.

2 Tagradaki vasifsiz isgiler 1850-74 dtneminde ¢iftlik iggileridir. Daha sonraki do-
nemde ise Paris'in gevre sehir ve kasabalarinda istihdam edilmiglerdir.
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cilerin eglerinden daha fazla orta simf giyim esyasina sahip olma-
larinin eglerinin gelirlerindeki artis kadar tutum ve yagam tarzlarin-
daki degisikliklerin de bir ifadesi oldugu sanilmaktadir. Ciftgilerin
esleri hild gelenekgi gruptur ama tiim gruplar az da olsa geleneksel
giyim esyalarina sahiptirler.

1875'ten 6nce incelenen aileler arasinda en sik kadin kendisi de
biraz dikis diken ve eldiven yapan Grenoble’daki eldivencinin egi-
dir (No. 55 [1865]: 466).* 21 yasindaki bu kadin, gruptaki en geng
kadmlardan biridir. Bir l¢iide égitim almugtir ve gocufunun dogu-
mundan 6nce aksamlarini ve pazar giinlerini yerel kiitiiphanenin ki-
taplanm okuyarak gecirdigi belirtilmigtir. Esi iyi kazandif1 igin ve
cift aile ve akrabalarindan hediyeler aldifa ve farkh bigimierde des-
tek gordiigii icin kadin ¢ok sayida giysi edinebilmigtir. 1875 Gnce-
si gruptaki crinoline giyen yegane iki kadindan biridir. Iki crinoli-
ne ve iki korsenin yaninda on bir elbiseye ve ¢ok sayida boneye ve
dantellerle siislenmis yakalara sahiptir. Ancak hafta boyunca tahta
ayakkabilar ve basma onliiklerden olusan geleneksel bir tarzda gi-
yinir.

Bircok is¢i simfi kadin igin pazar elbisesi-¢ogu kez birkag bur-
juva giyim esyasim igerirken hafta igi elbisesi biiyiik ol¢iide gele-
neksel giyim egyalarindan olusur. Ig¢i sumfi kadinlaninm kullandig
iki giysi tiirii arasindaki zithik, vasifli bir igci olan esinin camagirha-
nesinde ¢aligan kadinin durumunda oldufu gibi (No. X1 [1852]:
263) cogu kez oldukga belirgindir. Hafta boyunca bir bluz, iizerine
tam oturmayan bir ceket ve bir jiipon giyer ama digan ¢iktig1 nadir
durumlarda modaya uygun giyinmekten hoglanir. Bu nedenle sekiz
elbisesi, bir korsesi, pahali bir yakasi, kurdeleli ve dantelii alt1 pa-
hali bonesi, genis bir sali (facon cachemire), altin zincirli bir saati
ve eldivenleri vardir.

Costume des paysannes bigiminde tanimlanan agagidaki giysi
envanteri XI1X. yiizyilin ortasinda kirsal kesimdeki ig¢i simfi kadin-
lariin bir ¢ogunun goriiniigiine iliskin fikir vermektedir (No. 26
[18607]: 338): “Kahverengi bir yiin elbise, kii¢iik bir sal (fichu), yiin
bir Onliik ve yiiksek beyaz bir bone (kirsal kesimde kadinlar hafta

20. Bu dénemde Grenoble, Fransiz eldiven endustrisinin merkezidir.
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icinde baglarina renkli mendiller baglar)... eski bir pazar giysisin-
den olusgan giinliik giysi... eski bir elbiseden yapilmus jiipon, alt: ke-
ten fanila. alti cep mendili. altr ¢ift pamuklu gorap, bir ¢ift tahta
ayakkabi, bir ¢ift ayakkabi.”

Giyimleri, 1875 sonras: incelenen orta simf ailelerinkini en ya-
kin bigimde omekleyen. her ikisi de ¢aligan iki Parisli kadindur. f1-
ki geng ogullariyla yasayan ve liiks bir market icin heykelcikler ya-
pan bir kadindir. Geliri o donemde Paris’teki vasifli iggilerin gelir
ortalamasinin 6nemli diciide altinda olmasina rafmen, giysilerinin
orta simfin alt tabakalaninda giyilenlerin tam bir kopyasi oldugu be-
listilmistir (No. 76 [1892]). Ceket. takim, sapka. semsiye, korse,
golgelik ve eldivenlerden olusan ¢ok sayida burjuva giyim esyasi-
na sahiptir.

Bu kategorideki diger kadin liks bir market igin yiiksek kalite-
de mobilya iireten bir baska zanaatkarin esidir. Kendisi orta sinf
icin ¢alisarak terzilik mesleginde basar gostermistir. Gardirobu si-
yah ipek elbiseler, kagmir takimlar, bir visite, dort matinée, isleme-
1i jiiponlar ve saten ayakkabilar gibi ¢ok sayida burjuva egyas: iger-
mektedir. Yine de esinin politik goriislerini paylasir; kendilerini
devrimci olarak goriirler (No. 74 [1891: 61]).*

Buna kargin 1875 sonrasi gruptaki en geleneksel giyimli kadm
Fransa'nin giineybat1 kesiminde ¢ok genis bir ailede yagayan bir
giftcinin egidir (No. 65 [1888)). Giysileri adir, kaba bir malzeme-
den (Hint kecesi) yapilmuigtir ve sayica azdir. Yorede geleneksel
olan iki coiffe ¢esidinin yan sira siradan bir mendile sahiptir.

Bu ailelerdeki erkeklere kiyasla, orta simf modasina uygun gi-
yinen kadnlar her iki dénemde de gogunlukla Paris’te bulunan va-
sifli igcilerin egleridir. Parisli kadinlann zanaatkarlik yapmalan ve
bu nedenle onlar1 orta suuf zevkleriyle tamgtiran bireysel temaslar-
da bulunmalan tagradaki kadinlara kiyasla daha olasidir. Paris, bi-
reysel temaslar olmadan bile modaya uygun giysilerle ilgilenen ka-
dwnlara iyi giyimli kadinlar gézlemlemeleri icin daha fazla olanak
saglamugtir. Paris’teki ve tagradaki vasifsiz isgilerin esleri bu grup-
lardaki gelir diizeyi degisikliklerine ve Paris digindaki bolgelerde
21. Esiyle iigi bilgi igin, bkz. s. 45.
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meydana gelen dedisikliklere bagl olarak, sonraki dénemde dnce-
kine kiyasla daha cok orta sumf egyasi kullanirlar. Ancak, Tablo
2.4’teki puanlar modaya uygun esyalarin yayiima siirecinin isgi si-
nifinin degisik katmanlarina gore belirgin farklibklar gosterdigini
ve yayilmanin genel seviyesinin nispeten diisitk oldugunu goster-
mektedir,

H. TOKETIM KULTURUNUN ORTAYA GIKISI:
HIZMETCILER, CALISAN iSCl SINIFI KADINLARI VE MODA

Modaya uygun esyalar isci stmfinm alt katmanlanina mensup olan-
lar arasinda genis caplt bir yayilma gostermedigi halde bu dénemin
sonlarinda yazan Simmel, is¢i sinifiran bu modalan gecikmeyle de
olsa benimsedigini neden savunmustur? Simmel ¢ikarimlarini bi-
yiik olasilikla orta simfla temaslarda bulunan ve sehir sokaklarinda
kendini gisterme egilimi olan ig¢i sinifi mensuplannin giysi gesit-
lerinden yapmugtir. fki ig¢i kategorisi bu kriterlere uyar: (1) Erkek
ve kadin zanaatkirlar, (2) Ofislerde ve aligveris magazalarinda ya
da hizmetgi olarak ¢aligan bekdr ig¢i suufi kadinlan. Zanaatkirlarin
ve vasifh ig¢ilerin giysileri igci- sinifi elbiselerine iligkin orta sinif
goriisiinii etkilemigtir. Bekdr caligan kadinlarin giyimi. is¢i sinifi
kadinlanmn giyim davramslannm temsiicisi olarak kabul edilmis,
zamann bazi gozlemcilerinin giyimdeki simif farkliliklarinin orta-
dan kalktigmni agiklamalarina yol agmigtir (Gingsburg 1988: 175).
Eve mahkiim edilen kasvetli giysileri i¢indeki is¢i sinifi év kadin-
lan disandaki etkinliklerde sik¢a vakit geciren geng, bekdr. ¢alisan
kadinlar kadar géze ¢arpmazlar. Bu kadinlar modaya uygun giyim
tarzlarini hangi kosullar altinda edinmiglerdir?

Fransa. ABD ve Ingiltere de kadin hizmetgiler sik sik igverenle-
ri gibi modaya uygun giyinmeye caliginakla itham edilmislerdir.
Bog zaman giysileri icindeki hizmetgiyle hanrmini ayirt etmenin
zor oldudu bile soylenmistir (Banner 1984: 20; Guiral ve Thuillier
1978: 48-49). Hizmetci kadinlarin isteki ve is digindaki giyim dav-
ranmiglari, sosyal egitlikten stz etmenin uygunsuz bir davrams olarak
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goriildiigii kadin dergilerindeki makalelerde ve gorgii kurallan tize-
rine yazilmis kitaplarda sik sik elestirilmistir (Helvenston 1980: 35,
Dudden 1983: 120; McBride 1976: 953).

Buna kargilik, kadin hizmetginin modaya uygun giysilere, dzel-
likle evde bulunmadigi zamanlarda giydiklerine karg: yogun ilgisi.
kotii caliyma kosullarina verilen bir karsilik olarak goriilebilir. Cok
pzun zaman alan ev hizmeti yiiziinden. hizmet¢inin arkadaglann-
dan ve ailesinden ayn kalmas: iginin en zor yoniidiir. Bir ailenin
icinde olma ama onun bir pargasi olamama diigiincesi; difer bir de-
yigle. isleri i¢in ailelerinin sosyal yagantisindan uzak olmak, geng
kadinlar icin 6zellikle zordur (Dudden 1983: 238). Ev isleri. igve-
ren ve ailesinin temizlenecek odalan kullanmadiklan zamaniarda
yaptlmak zorundadir. “Evin bakiminin hatasiz yerine getirilmesi
i¢in. efendi ve hizmetginin ayn olmasi gerekir” (Burnet 1974: 173).
Uniforma giyen hizmetgiler diigiik statiilii igin gostergesi ve sahsi
kimliklerine bir cesit tecaviiz olarak gordiikleri bu iiniformalara
icerlemigslerdir (Clark-Lewis 1994: 113-17).

Kadin hizmetgiler i¢in, ¢ekici ve moda giysiler giymek. igvere-
nin evinin digindaki cemiyete katilmanin ve onun bir pargas: oldu-
gunu hissetmenin yollarindan biridir. Modaya uygun giysiler bu
donemde hizmetgilerin kolaylikla erigebilecekleri, neredeyse tek
popiiler kiiltiir bicimidir ve bu kadinlar onlan sahsi kimliklerini
dogrulamak icin oldugu kadar, daha yiiksek bir toplumsal statii ta-
lebinde bulunmak i¢in de kullanirlar®

Aileden uzak ¢algan is¢i simifi kadinlarimin da (Scott ve Tilly
1975) giysilere ve iyi giyinmeye biiyiik ilgi duyduklar kaydedil-
migtir. Bu kadinlar genellikle geng ve bekar ya da duldurlar® Bir-
cofu kadin meslegi olarak goriilen giysi imalati. mensucat imalati
ve biiyiik magazalardaki mallarin satig1 gibi igler yaparlar. Iglerinde
(kirli fabrikalarda bile) geng ve bekir ig¢i simfi kadinlar iyi giyi-
nirler. kendilerine diisen gorevleri korselerinin i¢inde. elbiselerinin
m_giydikleri giysilerin modaya uygun yénleri igin, bkz. Seve-
ra (1995: 218, 281 ve 451).

23. Wright (1969: 127), 1880 yihinda Boston'da gahgan geng kizlar Gzerine arag-

"rmasuyla, bu geng kizlarin %89'unun bekdar oldugunu ortaya gikarmigtir. Galiga-
rak gegirdikleri zaman ortalama 7.49 yildir.
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stk oturan kollanyla. zarif ipek kurdeleleriyle ve altin saat zincir-
leriyle gerceklestirirler. Bu kadinlar son moday: takip etmeye c¢ali-
sirlar. Omegin, XIX. yiizyilin ortalarinda. tekstil fabrikalaninda ga-
lisan geng Ingiliz ve Amerikan kadinlar: makineye kaptirma tehli-
kesine ragmen iste crinoline’ giymistir (de Marly 1986: 123-24; Se-
vera 1995: 263). Giysiler is¢i simfimin kadin ¢aliganlan igin elde
edilebilir baglica tiiketim malidir ve bu kadinlar gelirlerinin biiyiik
kismun giysilere harcarlar (Wright 1969: 128; Cross ve Shesgold
1986: 261; Stearns 1972: 110). Cogu kez evli igci simft kadini go-
riiniimiinden kendilerininkini afgran, modaya uygun, muhtemelen
daha diigiik kalitedeki esyalan karsilayabilecek durumdadirlar. Bu
kadinlar modaya uygun giyinmeyi. sosyal faaliyetlere katilim ve
yukan dogru hareketlilik i¢in gerekli gorirler (Smith 1994: 14),

Is yasamlan diginda geng, galigan isci smifi kadinlan burjuva
giyimini abartil bir bigimde taklit etme egilimindedirler. XIX. yiiz-
yil ortalarinda Stansell (1987: 93-94) New York’taki Bowery alt-
kiiltiiriinde yer alan geng is¢i sirufi kadinlarimn elbise tarzini tasvir
ederken, onu burjuva “leydi ninkiyle kiyaslar: “Bu kadinlar kendi-
nin bilincinde olma halleriyle; ‘leydi ninkinden uzak, iizerinde ug-
ragilmig giyim tarzlan ve davranglanyla, burjuva kadin zarafetinin
dolayl: reddiyle ayut edilirler. Cinsiyetin gorgii kurallan ‘kadin gi-
bi’ kadimn digerlerinde acikca gordiigii yerleri ve digerlerinin on-
da gordiigii yerleri en aza indirmesimi zorunlu kilar. Sokaktaki say-
gideger hanim dikkatleri fiziksel goriiniisiine cekmek yerine kendi-
sinden uzaklagtinr... Yumugak tonda, yiiz digmda tiim teni kapatan
(ve zorunlu olarak eldiven ve sapka igeren) bir kostiim ve ciddi ta-
virlar bir leydinin zerafet isaretleridir... Bowery modalar... kendi i¢
renk, desen ve aksesuvar mantiklan i¢in uyumlu elbisenin gorgii il-
kelerini reddederler. Caligan kadinlar, leydilerin sokak kiyafetleri-
nin al¢akgoniillii pastellerinin, grilerinin ve kahverengilerinin tam
aksine gasirtict renk kombinasyonlarinda giyinirler.”

Cagidas yazarlar (Brew 1945: 435) yiizyilin sonlarinda Chicago
biiro kizlarimun elbiselerini sdyle tammlamugtir: “Tiiyler, gicekten
taclar, iizeri siislerle yiiklii genis kenarli sapkalar, ik ortiiler, oglak

* Balenalarla kabartiimig genis eteklik, sepst eteklik. (¢.n.)
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derisi eldivenler. giimiig cantalar, islemeli bluzlar ve ince ig¢ilikli
kemer tokalar...” New York'ta yasayan ve giyim sektoriinde ¢ali-
san gen¢ Yahudi gogmen kadinlar da benzer bir drnek tegkil eder-
ler. Bu kadinlar icin. modaya uygun giyinmek Amerikan kiiltiiriine
iligkin bilgilerini sergileme, geleneksel etnik kiiltiirlerini reddetme
ve gahsi kimliklerini ifade etme yollarindan biridir. Cok az paralari
oldugu halde son moday: taklit etme konusunda is arkadaglantyla
yangmus, ozellikle ciiretkdr, parlak renkli giysileri tercih etmigler
ve “‘kendi tarzlarini yaratmak’ icin kasten gosterigli giyinmeyi”
yeglemiglerdir (Schreier 1994: 132). Fark edilmek igin “gorgiili
kadinligin” kurallarimi kasten gignemisler. bir dizi melez tarz yarat-
mak icin dekoratifle pratifi denemis, kansgtimg ve yeniden bir ara-
ya getirmiglerdir. Ig¢i simfinin geng kadinlar, kiiltiirel misyonlar-
m ¢ne ¢ikartarak kendi giyim standartlanim aktif olarak yaratmig-
lardir™ (132. 110).

Fransa’da yeni kurulan biiyiikk magazalarda satici olarak galig-
maya baslayan geng kadinlar deri ¢izmeleri ve g1k sapkalari da kap-
sayan ¢ok pahali giysileri nedeniyle “sehirli proletaryanin kralige-
leri” bigiminde tammlandilar (Mc Bride 1978: 680-81). Is¢i simufi-
mn ¢aligan kadinlarimn yeni modalan benimsemeleri beklenmigtir.
Paris’teki diisiik gelirli bir telefon operatdriiniin tiim gardirobunun
en az iki yillik olmasi nedeniyle tatili siiresince ailesini ziyaret et-
meyi reddettifii soylenir (Riot-Sarcey ve Zylberberg-Hocquard
1987). XX. yiizy1lin baglarinda ¢ahsan is¢i sinifi kadim imaji tama-
men “sapka. eldiven giyen ve bos zamanindaki bir alt orta simf ka-
dinryla kanigtirilabilecek™ bir kadin imaji haline gelmigtir.

Hizmetgiler ve geng kadin iggiler temel 8gesi giysiler olan geli-
sen tilketim kiiltiiriiniin “onciileri” olarak goriilebilirler. Ig¢i simfi
ev kadinlaninm aksine. giysilere kargi tutum ve davramglar XX.
yizyilin sonlanndaki geng igci simifi kadinlarinin ve erkeklerininki-
lerle benzerlik gosterir (de la Haye ve Dingwall 1996): Hizmetgilik
igleri gercevesinde yapilan degerlendirmeler yerine bog zaman ug-
raglanna. hayallerine ve heveslerine dayanan kimlik ifadesinin bir
yolu olarak giysiler.
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I. SONUC:
YAYILMA, DEMOKRATIKLESME VE SEMBOLIK SINIRLAR

Bu boliimde XIX. yiizyilin ikinci yarisinda Fransiz isci simfi erkek
ve kadinlanmn giyim tercihlerini yorumlamak ve agiklamak igin
¢ok sayida kurama bagvurulmustur. Simmel’in modanin st smif-
lardan alt siniflara dofru yayilmasi kurami, modaya uygun giysile-
rin er geg is¢i siufi tarafindan benimsendigini savunur. Gergekte,
Fransiz is¢iler ve esleri modaya pygun giyimi sirurl oranda benim-
semiglerdir; belirli modalar takip edilmemigtir. Simmel’in kurami
ayrica, modaya uygun tarzlann is¢i sinifi iginde dnce iist tabakalar-
ca ve daha sonra da alt tabakalarca benimsenecegini tne siirer. Egi-
tim eksikligi ve Fransizca disindaki dillerin kultanilmas: bigiminde
ortaya ¢ikan kiiltiirel engeller, modaya uygun tarzlarin yayilmasim
¢iftci topluluklarinda geciktirmis olsa da, yiizyilin iiciincii ¢eyre-
ginde bu bir gercekliktir. Buna kargin, dzellikle yiizyilin son ¢eyre-
ginde, modaya uygun tarzlar daha ¢ok daha saygin vasifli igciler ta-
rafindan degil Paris’teki ve tagradaki vasifsiz igciler tarafindan be-
nimsenmigtir. Bu veriler Simmel modelinin, farkl sinif katmanlari-
na iiye olanlarin modaya uy¥un tarzlan benimsemis-ya da benim-
sememis olma olasiliklanina iligkin bilgiyle ve benimseme eylemi-
ne yol agan ya da engel olan etmenlere iliskin bir kavrayigla destek-
lenmesi gerektigini gostermektedir.

Kostiim tarihcilerinin one siirdiifii demokratiklesme tezi top-
lumsal sif farklannin belirsiziesecedi ya da ortadan kalkacag ni-
hai bir giyim standardizasyonuna isaret eder. Gergekte, toplumsal
sif farklar bu donemde onceki yiizyilda giyim aracihgiyla diga
vurulanlara kiyasla daha zor kavramir olmug ama yok olmarustir.
Le Play’in ingiltere'deki 6mek olay incelemelerinden elde edilen
veriler, iist orta simifin 1k iiyelerine uygun goriilen gardirop tiirii ile
isci stmfinin en s1k erkeklerinin gardiroplari arasinda bile ayrim ol-
dugunu ortaya koyar. Bu gardiroplarda yer alan egyalarin sayisi ve
gardiroplara yeni esya ekleme sikhiklan carpicr sekilde farklidir.

Onceki donemde goriilen farkli sinuf katmanlarinin giyim dav-
raniglan arasindaki ayrim, Bourdieu’nun kiiltiirel begeniler ve si-
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mifsal yeniden iiretim kuram aracilifiyla kismen agiklanabilir.
1875 oncesinde, orta siumf giyim egyalarimi benimseyen Fransiz ig-
¢i siufi erkekleri daha ¢ok igleri nedeniyle orta siifla sik sik tema-
sa gecen esnaf ve zanaatkarlardir. Bourdieu nun teorisine gore bu
temaslar orta sinif ailelerinin sagladif1 toplumsallagma tiiriiniin ye-
rini tutan orta sinif giyim pratikleriyle toplumsallagma big¢imini
meydana getirmis olabilir. Bu donemde gelir diizeyine bagh etki-
lerden ¢ok mesleki statiiye bagh olanlar giyim davramslanm etki-
leyen ana faktorlerdir.

Her iki donemde de iggiler modaya uygun eldiven. baston. silin-
dir sapka. melon sapka gibi baz1 esyalan kullanmay1 uygun bulma-
muglardir. Bu egyalan kullanma konusundaki isteksizlikleri tiimiiy-
le esya fiyatlarina baglanamaz. Is¢i gelirleri ddnem boyunca yiik-
selme efiliminde olmustur (Gouléne 1974: 71). Bunun yerine.
actklama. bu egyalann difer egyalara nazaran orta sumf gorgii ku-
rallarinin standartlarina iligkin daha derin bir kavrayis gerektirme-
sine dayandirlabilir. Bu agidan giyime iligkin bu gostergeler, “ku-
rallan1” bilen ve onlara uyanlarla, kurallan bilmeyenleri ayirma ko-
nusunda etkilidirler. Bu yorum, Bourdieu 'nin sembolik sinrrlar ku-
ramiyla tutarhdur.

1875°ten sonra, Paris’te ve tagrada, moda egyalar1 benimseyen-
ler vasifli ig¢ilerden ¢ok aym gevrede yer alan vasifsiz iggiler ol-
mugtur. Simmel ve Bourdieu'nun énerdigi kuramlar bu dénemi ye-
terince agiklayamaz. Ciinkii her bir tabakamin hemen altindakinden
agik bir bicimde iistiin oldu@u dogrusal bir simfsal hiyerarsi varsa-
yarlar. Sonraki donemde alt ig¢i simft tabakalan beceri ve ustalik
diizeylerini agan ekonomik kaynaklara sahip olmuglar ve ekonomik
kaynaklan artik onlarinkinin altinda seyreden iist tabakalara gére
konumlarim degistirmiglerdir. Her bir ¢evrede. Paris’te ve tasrada.
vasifsiz igciler grubu kendilerini onlarla kiyaslamaya baglayacakla-
Il aym gevrede yer alan vasifli igcilerden daha yiiksek bir gelir or-
talamasna sahiptiler (bkz. Ek Tablo 1.1). Sonug olarak her sumft ve
is¢i simfindaki her katman dnceden mesleki sayginhia gore dere-
celendiren gostergeler netliklerini kaybetmiglerdir. Ciinkii ekono-
mik kaynaklanyla mesleki sayginlik eksikliklerini kapatabilenler
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bu gostergelere uyum saglayabilmislerdir.

Fransiz ig¢i simfi erkeklerinin bu donemdeki giyim davranisla-
11, ig¢ileri yeni kiiltiirel etkilerle karg1 kargiya birakan, toplumsal ve
politik gerilimleri yaratan ve geleneksel sinirlar1 yikan sosyal ve
ekonomik degisimlerle de agiklanabilir. Bu degigimler iggilerin di-
ger simiflarin davranis standartlarinin daha fazla farkina varmalari-
1 saglamugtir. Toplumsal gerilimler kendilerini simiflariyla giderek
daha fazla 6zdeglestirmelerine yol agrmigtir. Tiiketim mallarina gos-
terdikleri yogun ilgi hem statii miicadelesi hem de kendi siniflarin-
da yer alma arzusu olarak gﬁriilé_bilir. Orta sinif giyiminin benim-
senmesi orta sinifin diinya goriisiiniin muhakkak kabulii anlamina
gelmez. Giyimleri ve yasam tarzlan orta sumfinkilerle neredeyse
Ozdes olan bazi iggiler politik sisteme siddetle karsi ¢ikrmiglardir,
Diger ig¢iler de giysileri benimsemis ama orta Siufin yagam tarzi-
nin difer yanlarini reddetmiglerdir.

Isci simfi ev kadinlan genel anlamda ev digindaki sosyal ya-
samdan eslerine nazaran daha ¢ok tecrit edilmiglerdir. Ailenin tiim
bireyleri icin dikis dikme (yeni elbiseler dikme ve eskilerini onar-
ma) konusunda gosterdikleri yogun ¢abaya ragmen, bu ailelerdeki
isci stmift kadmlan kendi ¢abalarimin kargiligini en az almug olanlar-
dir. Genelde giysilere eslerinden daha az harcamiglardur. Yalmzca
Paris teki vasifli ig¢ilerin, bazilar1 gahsen zanaatkirlik yapmig olan
egleri “s1k™ olarak tanimlanabilir. Paris’teki ve tagradaki vasifsiz ig-
cilerin egleri 1875°ten sonra, kocalar1 kadar olmasa da, modaya bi-
raz daha uygun giyinmeye baglarlar. Buna kargin 1875 ten sonra in-
celenen kadinlarin goriiniigleri, ¢iftci eslerininkiler hari¢ onceki do-
nemdeki kadinlarinki kadar geleneksel degildir. Bu agidan, bu igci
sinif kadinlarinin giysileri her ne kadar orta sinifin giydigi giysile-
rin zarafetinden yoksun olsalar da demokratiklegmistir. {s¢i sufi
kadinlaninin goriiniiii genelde aileleri igindeki konumlarimn, eve
hapsedilmigliklerinin ve kamusal alandan géreli diglanmighklarinin
bir gostergesidir.

Bu Ornek olay incelemelerinden alinan veriler, moda giysilerin
toplum i¢inde ve 6zellikle orta siuf gézlemciler arasinda goz 6niin-
de olan insan kategorilerine gore uyarlandig yoniindeki yogun ge-
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nelleme egilimine deferli bir diizeltme saglar. Bu gdzlemcilerin
perspektifinden. gz Oniindekiler is¢i sinufinn tamamnin temsilci-
si gibi goriiniirler. Bu yiizden, mesiekleri aracilifiyla orta sinifla te-
masta olan zanaatkArlar, bekar ve ¢aligan kadinlar gibi kigilerin mo- -
daya uygun tarzlan benimsemis olmalar1 nedeniyle, is¢i sunufi ka-
din ve erkeklerinin modaya uygun giyindiklerini varsayma yoniin-
de bir egilim vardsr. Igci siifindan birgok insamn séniik, demode
giyimi pek fark edilmez.
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0
Moda, demokratiklegsme ve
toplumsal denetim

Yammza giysi almayin, ciinkii buraya geldiginizde onlari

giymenize izin vermeyecegiz.
Bir géemenin Romanya'dan Amerika’ ya gégecek akrabasina
mektubu, Schreier’ den alinmgtir (1994:4).

Bana parant nasil harcadigim séyle, sana kim oldugunu
soyleyeyim.
Amerikan ekonomist, Smith'den alinmugtir (1994:3)

Modamn en belirgin bicimlerinde, ¢ogunlukla, ne modamn ne de
giysilerin toplumsal acidan herhangi bir 6nemi olmadig: yoniinde
yanlis bir varsayma neden olan giiliing bir taraf vardir. Bu nedenle
hem birey i¢in bir gelisim araci hem de kamu ve 6zel kurumlar ta-
rafindan gergeklestirilen toplumsal denetimin bir bigimi olan giysi-
lerin 6nemi genelde gozden kagmigtir. XIX. yiizyilin sonlarinda,
giysilerin bilyiik kitlelerin ulagabildifi ilk tiiketim mallarindan biri
olarak 6zel bir anlam tagidiklan goriiliir. Toplumsal kisitlamalardan
kurtulmanin ve gergekte oldugundan daha fazla toplumsal ve eko-
nomik kaynaga sahip gériinmenin bir yolu olan giysiler toplumsal
statiiyil “belirsizlestirme”ye elveriglidir. Modanin bagtan ¢tkaricili-
§t, bugiin de oldugu gibi, bireye bir anlamda farkl1 ve daha ¢ekici
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ya da daha gii¢lii olma olanagi sunar gibi goriinmesi olgusunda ya-
tar. Bunun yam sira, giysiler oncelikle fiilen ulagilan toplumsal sta-
tityii savunma amaciyla, bu statiiyii gosterme ve kendine has bir gi-
yimi olan belirli toplumsal gruplarla baglan gii¢lendirme araglan
olarak kullamlmiglardir. Belirli giysi tiirleri, 6rmegin sapkalar, bu
amaca ozellikle uygundur. Giysiler ayrica bir toplumsal denetim bi-
¢cimi olarak kullanitmuglardir: Insanlar ¢ogu kez toplumsal kimlik-
lerinin belirli yonlerini gosteren 6zel bir bigcimde giyinmeye gerek
duymuslardir. XIX. yiizyilda yeni iiniforma tiirleri ve mesleki giy-
siler, yok olan geleneksel giysi bicimlerinin yerini aldikga giysile-
rin bu yonii giderek belirginlesir.

Incelemelerin, gelirleri arttik¢a insanlarin giysilere daha fazla
harcama yaptiklarim gosterdigi ABD'de, giyim ozellikle 6pemlidir.
ABD'nin Avrupa iilkelerinden daha demokratik olduguna inanildi-
#indan giyime gosterilen ilgi celigkili goriiniir. Bu iilkede toplum-
sal statii farklarim1 gostermenin bir yolu olan giyimin 6nemli olma-
masi gerekir ama gercekte onemlidir. Hem bir bolgeden digerine
gog orammn yiiksekligi hem de farkh iilkelerden gelen gogmenle-
rin iceriye siirekli akisiyla gekillenen bir toplum oldugundan bire-
yin toplumsal kimliginin beyani, sergilenmesi ve belirsizlestirilme-
si Ozellikle 6nemlidir.

Bu boliim giyimin bu iki kargit yoniinii, bireyin sosyal sermaye-
sini genigletmenin bir yolu olarak giyimi ve ekonomik ve mesleki
kimliklerin anlamin: pekistiren bir toplumsal denetim bigimi olarak
giymii inceliyor. Giyimin bu yonlerinin XIX. yiizy:l Amerikan top-
lumundaki ornekleri nelerdir? Giysilerin Amerika'da Avrupa’da-
kinden daha 6nemli oldugunu gosteren kanit nedir? Gorecegimiz
gibi hem ABD’de hem de Avrupa’da, sapkalar ve iiniformalar gibi
belirli giysi tiirleri, toplumsal kimligin belirli yonlerini sergilemek
ya da pekistirmek igin benzer bigimlerde kullanilmiglardir.
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A. ABD’DE GiYiM DAVRANISLARI
VE DEMOKRATIKLESME

Giyimin XIX. yiizyilda demokratiklesti§i savimn en iyi omegini
olusturdugu diisiiniilen iilke ABD’dir. Lee Hall (1992: 73) ABD’de
XIX. yiizyll boyunca toplumunun biitiin katmanlanindaki erkekle-
rin, giyime dayah statii ayrimim ortadan kaldirmaya caligtiklarnim
iddia eder. Lee Hall’a gore “zenginler gibi giyinmek, servet sahibi
olsunsun ya da olunmasin, kisisel degeri belirgin kilmigtir. Aslinda
bagarili olmayan erkekler her seye ragmen Oyle gériinmenin yolla-
rint aramiglardir.”

XiX. viizy1l Amerikasi vatandaslannin giysilerinin gosterdigi
gibi sinifsiz bir toplum muydu? Omnek olay ingelemelerinin yoklu-
gunda cesitli veri yiginlarina bagl kalmak gerekir: Smuf yapisi ta-
rikcilerinin betimlemeleri, giyim tarihgilerinin giyim davranigi mo-
dellerini yeniden kurmalari, fotograflar (Lee Hall 1992; Kidwell ve
Christman 1974; Severa 1995). Brew’un (1945) 1879 ve 1909'da
gerceklestirdifi moda giyim tarzlarinin farkl toplumsal simflar ta-
rafindan benimsenmesi iizerine incelemeleri ve Carroll Wright'm
1875 ve 1890°da gergekleé't’irdigi incelemeler gibi hem Ameri-
ka'daki hem de Avrupa’daki ailelerin biitgelerinde yer alan giyim
harcamalari iizerine incelemeler.

XIX. yiizyll Amerikasi'nda. smuflar arasi iliskiler oyununu fark-
11 bicimlerde sahneleyen ii¢ ayrt kesim vardir. Giineyin hiyerarsik
toplumsal diizeninde i¢ savas tncesinde kolelerin, kole sahiplerinin
ve kole sahibi olmayan beyazlarin toplumsal konumunu belirleyen
giysiler ozellikle 6nemlidir (Lee Hall 1992: 87). 1850 lerin basla-
nnda kuzeyli bir gazeteci ist orta sinifi siyah kumas ceketleri, si-
yah kravatlan ve saten ya da iglemeli ipek yelekleriyle; fakir beyaz-
lan ise kigin metrelerce kara ragmen ciplak ayakla dolagirken tas-
vir eder (87, 89). Bu aynim i¢ savagtan sonra da devam eder.

Buna kargin bati ve orta batidaki ¢iftgi topluluklart giineydeki
ya da Avrupa’dakiler kadar tabakah degildir. Ciinkii toprak miilki-
yeti bu bolgelerde daha yaygindir. Ciftlik kiracilart ve isgileri ise
daha azdir (Fishlow 1973: 76). Bu goreli simfsiz toplum 1890°a
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(74) kadar bolgedeki iggiiciiniin ¢cogunlugunu temsil etmigtir. Orta
siuf giyiminin orta batidaki ig¢iler arasinda, Fransiz dmek olay in-
celemelerinde betimlenen giftciler ve ¢iftlik is¢ileri arasinda oldu-
gundan daha genis olcekte taklit edildigi goriiliir. Doneme ait fo-
tograflar takim elbiseyi 1870 ve 1880’lerde kirsal kesimdeki erkek
niifusunun biiyiik boliimiiniin bolgelere gore cesitlilik gosteren pa-
zar giysisi olarak resmeder (bkz. Res. 8 ve 9). Gorsline'a gore
(1952: 206, 213) “Dogunun temsil ettigi isadamlari diinyasi her bi-
reyin kendini uydurmaya ¢alistiffi model olmaya devam etmigtir...
En iicra. tehlikeli ve vahsi bolgelerde yagayan erkekler, fotr sapka
ve kolali gomlek ve hatta Prince Albert’la' tamamlanan dogulu
‘memur ceketleri’ giymislerdir.”

Ciftci ailelerin 6zlemi bu ailelerin ilyelerinden edinilen, onlari
stk elbiseler icinde gosteren fotofraflarla belgelendirilmigtir. Kos-
tiim tarihgisi Severa’ya gore (1995: 317). moda kurallarina uyum-
culuk “Bazen naif bir yorumla da olsa en fakir ¢iftlife dahi ulas-
mugtir.” Ciftciler pazar giinleri lounge suit (Amerika’da sack suit
olarak bilinir) ile cizgili pantolon giyerler ve ipek kravat takarlar.

Ciftlikler ve fabrikalardaki ya da madenlerdeki isciler daha ba-
sit giyinirler. Ciftlik is¢ilerinin kostimii genellikle uzun kollu pa-
muklu bir gomlek, yelek, kot pantolon ve fotr sapkadir. Smock
Sfrock’ ara sira giyilse de yiizyilin ikinci yarisinda yerini biiyiik 6l-
ciide kot pantolona birakmustir. Ciftlik iscisinin yelegi dénemin
modalarina uyumculufun tam anlamiyla digavurumudur. Severa
(1995: 314) “Yelek giymek. giinliik giyimde dahi uyulmasi gereken
kurallardandir™ ifadesini kullanir. Ciftgiler ise benzer giysiler kadar
yipranmu§ pazar giysilerini de giyerler.

Simf derecesi ciftcilik digindaki mesleklerde dahi dofu kiyis:
sehirlerinde oldugu kadar 6ne ¢ikmamistir. Le Play arsivinde yer
alan ABD konulu iki érnek olay incelemesinden birisinin yazari

1. Prince Albert, kruvaze bir redingottur. Severa'ya gére (1995: 283): "Palto. ye-
lek, kravat ve sapkaya gésterilen: kentli incelikten uzak evrensel baghlik...dikka-
te deder. Bu on yilin {1860'lar] erkeklerini resmeden bitin Amerikan fotografiar:
bu gelenegi dogrulamaktadir.”

* Genelde giftlik iggileri tarafindan, diger kiyafetlerin Ozerine giyilen kaba kumag-
tan bir 10r redingot. (¢.n.)

95



(No. 22 [1859}: 153) 1895"te California daki bir madencinin giyi-
mi iizerine su yorumda bulunur: “Bu bireyi herhangi bir tabakaya
yakigtirmak imkansizdir. Toplumsal tabakalann ¢ok net ifade edil-
digi Fransa’da bu kisi bir is¢iden bagka bir sey olarmaz. Ama Cali-
fornia’da durum farkhidir.”

Ugiincii kesim daha ¢ok dopu kiyisi sanayi sehirlerinden olugur.
XIX. yiizyiln ikinci yarisinda. bu sehirler sayisiz siufsal hareket
firsat: (Archer ve Blau 1993: 30) yaminda yaygin endiistriyel reka-
betle (Ehrenreich 1989: 133, Vanneman ve Cannon 1983: 13) ve on
yillardir Avrupali iscilerin gelirlernin 6nemli oranda altindaki gelir
diizeyleriyle one cikarlar (Vanneman ve Cannon 1987: 274)7 Bu
noktada, isci sinifi katmanlan ile gbgmen statiisii genelde kargilik-
h iligki igindedir. Ingilizce konugmayan iilkelerden gdcenler Ame-
rika dogumlu igcilere ve Ingilizce konugan iilkelerden gocenlere
nazaran ¢ok diigiik bir gelir elde ederler (Williamson 1967: 108).
Dogu sehirlerinde, is¢i sinifinin alt tabakalarindaki aileler hayatta
kalma miicadelesi verirler (Shergold 1982: 204). Ozellikle bu bol-
gede. yoksulluk bir ¢cok ig¢i simfi ailesi icin hayatin gergeklerinden
biri olmay: siirdiiriir (Shergold 1982: 7).

Fransa’'da oldugu gibi, siif aynmu farklt smiflara mensup bi-
reylerin farkli tarzlarda takim elbiseler tercih etmeleriyle agifa ¢ik-
mugtir. Ust ve orta sinif erkekleri koyu renkli, diz hizasinda redin-
gotlarla ayni ya da daha agik renkteki pantolonlan benimsemigler-
dir. Isadamlan koyu renkli takimlar ile yiiksek diigmeli ceketler.
yumugak ya da sert yakalar, yamugak fotr sapkalar (Lee Hall 1992:
133) ya da Amerika“da derby olarak bilinen melon gapkalar giymis-
lerdir (Byrde 1979: 185). Pazar giinleri ve resmi giyinmeyi gerek-
tiren durumlarda isgiler, tezghtarlar ve sehirdeki diger isciler loun-
ge suit’in hazir versiyonlarini giymiglerdir. Brew (1945: 444)’e go-
re 1870’lerde bir dlgiide demokratiklesme su olguda oldukca agik-
tir: “Sehirde yasayan erkeklerin, gelir diizeyi en diigiik siniftakile-
rin bile, birer takim elbisesi vardir.” Sunf farkliliklar: ite daha be-

2. 1860-1913 yillan arasinda Amerikalt iggilerin gergek Ucretleri isvegli, Aiman,
Ingiliz ya da Franstz iggilerinki kadar arimamigtir (Vanneman ve Cannon 1987:
274).
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lirgindir. [gciler gomlek, yelek ve pantolon ya da ig tulumu; patron-
larsa yelek. kravat, kstekli saat ve melon sapkayla tamamlanan ta-
kim elbise giymiglerdir (L.ee Hall 1992: 53; Severa 1995: 493)
{bkz. Res. 10).

Yiizyilin ortalarinda, Amerikali erkekler dikis makinelerinin gi-
yim fabrikalarimin giktilanm artirmasiyla elverisli hale gelen hazir
giysilerden yararlanmuglardir (Severa 1995: 2,19, 85-86). Ancak
XX. yiizyihn baglarinda bu avantaj ortadan kalkar. 1900 ve 1910
arasinda Pittsburgh’daki is¢i sumfi erkeklerin giyimiyle Birming-
ham ve Sheffield dakileri kiyaslayan Shergold (1982: 225) ayni ka-
litedeki bir giysinin Amerika’da ¢ok daha pahali oldugunu ortaya
cikarmigtir. Ig¢i simfindaki giysi kalitesi farklan, ¢ogu kez etnik
kokene ya da irka paralel olarak, Pittsburgh’da Birmingham ya da
Sheffield'dakinden ¢ok daha fazla ifade edilmistir. Nispeten az sa-
yidaki vasifli Amerikali isgiler Ingiliz meslektaglarindan bir hayli
fazla kazanmig ama isgilerin cogunlugu Ingiltere’deki vasifsiz iggi-
lerinkine yakin bir kazang saglamstir. Vasifh isciler, genellikie be-
yaz ve dofma biiyime Amerikalilar, vasifsiz igciler ise Afro-Ame-
rikalilar ya da yeni gb¢gmenlerdir. Shergold (1982: 225) su sonuca
vanr; “Pittsburgh’un maagl: isgileri igin iki diinya vardir: 10 dolar-
lik Chesterfield takam elbise, 5 dolarlik Elton ceket. Red Cross
ayakkabi ve iglemeli antimacossar® diinyast ile yakasiz gmlek, ya-
mal ig tulumu, flanel ve taklit miicevher diinyas1.”

Fransiz iscilerde oldugu gibi, aksesuvarlar Amerikan is¢i simfi-
nin 8zlemlerine dair Snemli ipuclar: verir, Maine deki yerli bir dok-
torun 1900°de ¢ekilen fotografi muhafazakar iist orta simfin kostii-
miinii ve temel aksesuvarlarnim resmeder: Silindir gapka, redingot,
yelek. kravat, eldivenler. kostekli saat ve baston (Toner 1994). Va-
sifli iggiler ve orta sinifi taklit edenler kravat takmus, vasifsiz igci-
lerin gogu takmamustir (Lee Hall 1992: 55, 63, 141). Brew'a gore
(1945: 293), “Eldivenlerin toplumsal bir degeri vardir ve orta sini-
fin ve daha zengin simflarin erkekleri tarafindan sokak giyiminin

AR T T

3. Dikis makineleri, Fransiz hazir giyim endustrisinde 1860'lara kadar yaygin ola-

fak kullanilmamig ve 1870'e kadar da Fransa’da Oretilmemigtir (Coffin 1996b).
Sagtan gelen yaglanmaya kargs bir t0r kumas. {g.n.)
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ve resmi kiyafetlerinin bir pargasi olarak kullamlirlar.” Ne tip eldi-
venlerin hangi amacla giyilecegini belirleyen kati kurallar geligti-
rilmigtir. Fransa’daki gibi, 1870’lerde ve hatta XX. yiizyihn ilk on
yilinda az sayida ig¢i eldiven edinmistir (Brew 1945: 518, 520). Is-
¢i simfi kadmlan da genelde eldiven edinmediklerinden, eldivenle-
rin “kadinsr” olduguna dair goriisten ¢ok parasizlik asil nedenmis
gibi goriiniir. Is¢i simifinda bastonlar da yaygi olarak kullamlmaz.
Buna kargin altin kostekli saatler yaygindir. Severa’daki (1995) fo-
tograflardan da anlagildigi1 gibi, altin kostekli saat Amerika'da daha
yiiksek bir toplumsal statiiye bvglem duyanlarn en ¢ok satin aldig
aksesuvardu. Kosteklerin onemi. fotografcilar tarafindan miisteri-
lerin goriiniigiine anhk bir sayginlik saglamak icin destekleyici ola-
rak kullanilmalart olgusuyla goriiliir (Heinze 1990: 89).

Demokratiklesme XIX. yiizyll Amerika’sinin erkek giyiminde
bir dl¢iide gergeklesse de etkileri belirli giyim egyalarimin belirli bir
smifin ayncalifs haline gelmesi ve isci stmifinin alt katmanlan igin
elverigli giysilerin ¢ok az sayida ve diisiik kalitede olmasi ile den-
gelenmistir (Shergold 1982). Res. 11, 1880°lerde ABDnin hemen
her yerinde gorebilecegimiz tiirden ucuz, hazir. gofre giysiler giyen
geng bir adamu gostermektedir (Severa 1995: 441). Shergold (1982:
205-6) Amerikal iscilerin giysilerinin ¢esitliligi ve gosterigliligi
nedeniyle Avrupali meslektaslarindan daha iyi giyimli goriindiikle-
rini ama giysilerinin genelde diisiik kaliteli oldugunu belirtir. Brew
(1945: 276) yiizyilin son ¢eyregindeki ABD igin su yorumu yapar:
“Ttim bulgular erkek giyiminin bugiinkii kadar demokratik olmadi-
gim gostermektedir.” Smmif ayrimu, toplumsal yapiy: yeniden iirete-
cek ince anlamli tarz ve aksesuvar kombinasyonlarinda rol oyna-
mistir.

B. GIYIM DAVRANISLARI VE
AMERIKA’DA 1SCi SINIFI KADINLARI

Bazi yazarlar Amerikan kadin giyiminin XIX. yiizyilda demokra-
tiklestigini one siirmektedir (Kidwell ve Christman 1974; Severa
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1995). Diger yazarlarsa (Jensen 1984: 8) giyimin demokratiklesme
siirecinin bu déonemde yalmzca modaya uygun giysilerin ig¢i stni-
findan ¢ok orta sumf Amerikali kadinlar i¢in elverigli hale gelmesi
agisindan gergeklestigini savunurlar. Smith (1994) giysilerin XX.
yiizyilda, XIX. ylizyilda oldugu kadar “bireysellik ya da statii gos-
tergeleri olarak™ onem tagimadiklari savunur. Bu degisikliklerin
meydana gelmesi igin, XX. yiizyil boyunca saglanan geligmelerle,
giysiler basitlestirilmig ve iiretimleri kolaylagmigtir. Moda giysiler
XIX. yiizy1lda karmasik olmay: siirdiirseler de iiretimleri giderek
kolaylasir.

Kadinlar da esleri gibi bir kismu demokratiklesen bir kisrm de-
mokratiklesmeyen farkh giyim diinyalarina katilirlar. XIX. yiizyil
Amerikan kadin giysilerini ii¢ kaynaktan saglar (Walsh 1979: 300-
301). Son moda giysiler usta kadin terziler tarafindan en yeni Av-
rupa modalarindan kopya edilmis ve dogu yakasindaki nemli bir-
kag sehirde zengin miisterilerin hizmetine sunulmugtur. XIX. yiiz-
yuin ikinci yarisinn biiyiik bir boliimiinde zengin Amerikan kadin-
lanmn giydikleri giysiler bir hayli siisli ve gosterislidir, biiyiik
miktarlarda kumag ve siisleme gerektirir (Brew 1945: 161).
1870’te yazan bir gozlemci (Brew 1945: 432), New York sosyete-
sinden bir kadin icin miicevherleriyle birlikte degeri 30 ya da 50
bin dolan bulan bir kostiim giymenin siradiss bir durum olmadigi-
m iddia eder.*

Modaya uygun, ikinci kalite giysiler kadin dergilerinde gordiik-
leri tarzlar yeniden iireten diger kasaba ve sehirlerdeki terzilerin is-
leriyle temsil edilir. Ancak Amerikali kadinlarin biiyiik boliimii bu
giysi kaynaklanindan higbirine ulagamamis ve kendi elbiselerini
yapmak zorunda kalmuglardir (Walsh 1979). Fotograflar (Severa
1995) bu kadinlarin kol bigimi ya da crinoline kullammi gibi mo-
daya uygun ayrintilar: giysilerine uyarlayabildiklerini, yine de ge-
nel etkinin bazen amatoree oldugunu gostermektedir. Walsh (1979:
300) su ifadeyi kullanur: “Ev yapimi giysiler ¢ogu zaman iyi ile or-

4. 1989 yilina gore yaklagik 897.000-1.495.000 dolar (Derko 1994). 1867 yihm
1eme| alan Derko, 1867'de 1 dolara karsilik gelen degeri 1879 igin 0.94 dolar ve
1989 i¢in 30.84 dolar olarak hesaplar. Bu kadar genig zaman aralikian dogrultu-
sunda yapilan fiyat kiyaslamalari kaginilmaz olarak kesinlikten uzaktir.
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ta arasinda degil adi ile kotii arasinda degisir.” Severa nin fotograf-
larinin da gosterdigi gibi, Amerikali igci sinifi kadinlan ¢odu kez
ellerindeki elbiselere yeni tipte bir kol ya da eski bir etefe yeni bir
korsaj ekleyerek yeni elbiseler yapmuslardir. Kadinlarin demode
giysileri yeni modellere uydurmak icin yeniden diizenlerken bir
hayli zaman harcamalan modaya uygun bir goriiniise sahip olma
konusundaki ilgilerinin bir gostergesidir (Severa 1995: 374). Isci
smtf1 kadinlan afirlikh olarak modaya uygun olduklan diisiiniilen
ipek ve diger pahali malzemelerden ¢ok. dzellikle basma tarzi ucuz
malzemelerden yararlammslardxi {(Brew 1945: 180; Severa 1995).
Bununla beraber bir fotograf i¢in poz verirken en iicra yerlerde bi-
le genellikle olaganiistii ik bir goriiniim sergileyebilirler (bkz. Res.
12).

Isci smnifinin iist katmanlarinda, kadin giyiminin tarz1 ve kalite-
si, XIX. yiizyiln ikinci yanst boyunca modaya uygun giysi iireti-
mini hem evde hem de fabrikalarda kolaylastiran dikis makineleri-
nin yayginlasmasina bagh olarak gelisme gostermistir. Brew’e go-
re (1945: 180) 1879°da “Acik renkler ve parlak kumagslar olmasa da
genel goriiniim, kirsal kesimdeki kadmnlar ve ekonomik statiisii dii-
siik olanlar tarafindan benimsenmigtir. Caligkan ev. iggileri uzun
etefi terk etmis ve muhtemelen etegin arkasindaki ve dolgunlugun-
daki kumag miktarim da simrlamiglardir.”

Sa¢ modellerinin ve kostekli saatler, broglar ve islemeli akikten
ifneler gibi aksesuvarlarin ustaca kullanimi genel sonucu iyilestir-
migtir. Is¢i simifi kadinlarinin belirli giyim egyalanna daha az mik-
tarlarda sahip olmalan sasitict deildir (Brew 1945: 180, 419).
Zengin kadinlar ise ¢ok sayida elbiseye sahiptir. Zamnanin gézlem-
cilerinden birine gore say1 50 ya da 60°tir (Brew 1945; 431-32),
Carroll Wright’in Massachusetts aragtirmasi ise (Massachusetts Is-
giicii Istatistikleri Biirosu 1875) ig¢i simfi kadint igin yillik makul
giyim harcamasim dort elbise, ii¢ basma elbise ve bir pazar elbise-
si olarak hesaplamustir. Fransa'da oldugu gibi gézle goriiliir defi-
siklikler olmug olmas: beklenirken, yiizyilin baginda da benzer is-
tatistikler verilmigtir (Brew 1945: 438). XX. yiizyihn baslarinda in-
celenen kuzeyli ve giineyli fabrika ig¢ilerinin eslerinin dortte tigiin-
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den fazlasi bu standartlan karsilamasa da (Worcester ve Worcester
1911) biiyiik kizlarimin birgogunun kargiladif1 goriiliir.’ Goriiniise
gore bu kadmnlardan higbiri modaya uygun bir fizik i¢in gerekli
goriilen korseye sahip degildir ama yine kizlannn biiyiik bolimii
sahiptir.

isci sinifi kadinlanimin sahip olduklar: sapka, eldiven ve sal sa-
yist ile orta siufinki arasinda da benzer bir egitsizlik vardir. Zengin
kadinlar igin uygun goriilen sapka sayis1 1879°1a 1909 arasinda yil-
da iki ii¢ yeni sapkadan bir diizineye kadar yiikselmigtir. Baz1 orta
yash yabanc: kadinlar 1900’lerin baginda sapka yerine sal kullan-
may: siirdiirseler de is¢i simfl kadinlannin daha gok bir ya da iki
sapkasi vardir. 1879’1a 1909 arasinda, ig¢i suufi kadinlarinm en az
bir sala ve aynica ceket ya da pelerine sahip olmalarn beklenmisgtir.
Buna kargin zengin kadiniar sayis1 neredeyse yirmi besi bulan ce-
ket, sal. pelerin ve cloak’lara’ (Brew 1945: 429, 437, 508, 510-11)
sahiptirler.

Zenginlerin, 6zellikle donemin baglarinda biiyiik miktarlarda
satin aldi bir difer egya ise eldivendir. Eldivenler tiim sosyal fa-
aliyetlerde gereklidirler ve yemek yerken ya da dans ederken ¢ika-
nlmazlar. Brew g1k kadinlarin her giysilerine uygun bir ¢ift eldi-
venleri oldugu goriisiindedir, Wright'in is¢i siufi kadin giyimine
getirdigi minimum standartlar bir ¢ift eldiveni de kapsar (Brew’dan
almmgtir 1945: 518). Ama Worcester ve Worcester (1911: 235) ku-
zeyli ve giineyli fabrika iscileri iizerine incelemelerinde eldivenie-
re, kadinlarin yilhk zorunlu harcamalarindan biri olarak yer ver-
mez. Kadinlarin %90 indan fazlas: incelemenin yapildifn yila ka-

5. 1809'da, Worcester ve Worcester {(1911: 10) kuzey ve glineydeki pamuk bezi
fabrikasi iggilerinin aile butgelerini incelemigtir. Bu ailelerin yagam standartlari
gok dugukitr (133). Fall River, Massachusetts'ten on dért; Georgia (Atlanta) ve
N_onh Carolina'ntn (Greensboro ve Burlington) toplam Ug farkll bolgesinden yirmi
bir ajle incelenmigtir. Aragtirma, ailelerin sahip olduklan giysilerin niceliklerine ve
rl)!al_lanna iligkin ayrintili bilgileri de kapsar. Aragtirmanin gergeklestigi yilda, ku-
2eyli ve gineyli kadintarin yalnizca %21'i dért ya da daha fazla elbise satin al-
mighr. Bununla beraber ayni standardi kargilayan dokuz yas UstU gineyli kiz go-
SUKIarxnln orani %77'dir. Kuzeyli kiz gocuklarinin orani ise yalnizca %25'ir.

Genelde pelerin gibi kolsuz ama pelerinden daha uzun olan ve hem erkekler
hem de kadinlar tarafindan kullamfan bol bir giysi. (¢.n.)
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dar hi¢ eldiven satin almammg, biiyiik kizlarinm ¢ofu ise satin al-
mustir.* Eldivenler modaya uygun egyalar olarak ¢nemli sembolik
degere sahiptirler. Gen¢ Yahudi bir go¢gmen giincesinde sahip oldu-
&u ilk ipek eldiven cifti i¢in. ufruna haftalarca para biriktirdigi.
“hayatimin gercek hazinesi” diye yazar (Schreier 1994: 134). Zen-
gin kadinlar kisin oflak ya da kuzu derisi ve yazin ipek ya da kas-
mir eldivenler giymigler, sinurli kaynaklara sahip olanlarsa pamuk-
lu eldiven kullannuglardir.

Bununla beraber, iyi giyinme arzusunun Amerika“daki ig¢i sin1-
fi kadinlan arasinda Fransa ya da Ingiltere’dekilere nazaran daha
yaygin olduguna cair baz1 gostergeler vardr. Hem kursal kesimde-
ki ve kiiciikk kasabalardaki Amerikahlarin fotograflan (Severa
1995) hem de donemin giinceleri ve mektupldn iicra yerlerdeki
Amerikahlann bile orta simf standartlarim kargilama konusuna il-
gili oldugunu gistermektedir (bkz. Res. 8 ve 12). Giysilere karsi il-
gileri, giysilerin bir popiiler kiiltiir bicimi olarak, ozellikle tecrit
edilmis bolgelerden ulasamadiklan gehir kiiltiiniyle aralarinda bir
bag olarak hareket etmis olabilecegini gisterir. Bu kadinlarin ¢ogu
dogu yakasindan gd¢miis ve orta ve uzak batidaki kiigiik koy ve ka-
sabalarda aynisini yaratrnamn gii¢ ya da imkansiz oldugu bir yagam
tarzim arkasinda birakmugtir. Modaya uygun giysiler yapmak ve
giymek evleri digindaki kiiltiirel yasarna katilmamn bir yolu haline
gelmigtir. Hem geleneksel giysilerin yoklugu (go¢menler genellik-
le gelir gelmez bu giysilerden kurtulurdu), hem de yiizyihn bagla-
rindaki gorece yiiksek okuma yazma oranlan bu Amerikah kadmn-
lar1 toplumsal statiilerini belirleme konusunda benzer blgelerdeki
Avrupal kadinlardan daha duyarl hale getirmis olabilir.

El yapim1 kadin giysilerinden hazir giysilere gecis Amerika'da
Avrupa’dakinden daha erken bir tarihite gerceklesmistir. Bu donii-
siimiin temel etkenleri dikis makinesi, belirli giyim egyalan i¢in
modeller ve sagilikli bir beden Sl¢iisii sisteminin gelistirilmesi ol-
mustur. Bu gelismeler karmagik giyim egyalarimin evde ve fabrika-

6. GUneyli kadinlarin %5'i ve kuzeyli kadinlarin %7'si eldiven satin almigtir. Bu-
nunla beraber ayni oran glneyli kiz gocuklari igin %19, kuzeyii kiz gocuklari igin-
s8 %50'dir.
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larda iiretimini biiyilk oranda kolaylagtimmistir. Avrupa'da ve
ABD de gelistirilen dikis makineleri ABD’de Avrupa’dakinden da-
ha erken bir tarihte basariyla pazarlanmgtir. Dikis makineleri,
1860’ lardan baglayarak Amerikan firmalan tarafindan seriler halin-
de iiretilmis ve hem ticari alanda hem de evlerde yaygin bir bigim-
de kullamlmuglardir. Bu makinelerin ticari alanda kullanimi, hazir
giysilerin kitlesel iiretimini olanakl kilan bir oransal oligiiler siste-
minin ve sonrasinda da oransal bedenler sisteminin geligtirilmesiy-
le artmigtir. Bu makineleri evde kullanma amaciyla satin almak tak-
sitli 6deme sisterniyle kolaylagtimlmigtir (Baron ve Klepp 1984: 30.
35). Carroll Wright'in Massachusetts’teki vasifli ve vasifsiz iggile-
rin aileleri iizerine, 1875°te gerceklestirdifi arastirma iigte birlik
kesiminin dikis makinesinin oldufunu ortaya ¢ikarmigtir (Massac-
husetts Iggiicii Istatistikleri Biirosu 1875: 436). XIX. yiizyihn son-
lannda. dikis makinesi iilkenin her yerinde kullanilmaktadir (Jen-
sen 1984).

1860 tarda. bir Amerikan girketi giysi modellerini genig Olgekte
dagitmaya baslar (Walsh 1979). Kadinlara evde daha yiiksek kali-
tede modaya uygun giysi dikme olanag veren modeller dikis ma-
kinesinin zorunlu eslididir. 1870’lere dogru, girket yilda alt: milyon
model satmaktadir (1870°te Amerikan niifusn 38.5 milyondur).
Modeller iilkenin her yerinde en kiigiik kasabalarda dahi bulunabi-
lir (Jensen 1984: 12). Makine yapimi giysi iiretimi, i¢ savag zama-
ninda yaytlir. Daha sonra. endiistri rahathikia ulagilabilen hazir ka-
din giysilerinin biiyilkk miktarlarda iiretimine yonelir (Baron ve
Klepp 1984: 28). Hazir giysilere iligkin bilgi postayla gdnderirken
siparig kataloglanyla yayilmigtir.” Hazir giysilerin yayilmasi, iireti-
mi daha kolay ve ucuz olan daha basit giysi tarzlarum tegvik etmis,
XX. yiizyilin giyim tarzlanim onceden haber vermigtir. Kadinlara
iligkin trnekler kadinlarin evde galigirken giydigi bol pamuklu sa-
bahliklar ve gok dolgun, bigimsiz bir is dnliiii olan Morher [{ub-
bard elbiselerini de igerir.

-
7. Bu geligmelerin olumsuz yani giyim endustrisinde galigan kadinlanin, szellikle
de evde parga bagi i yapan kadinlarin tcretlerinin diigmesine yol agmasidir (Ba-
ron ve Klepp 1984).
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Fransa'da da benzer gelismeler olur ama farkh bicimlerde so-
nuglanir. Dikis makineleri Fransiz kadin titketicilere reklam kam-
panyalan aractlifryla pazarlanmis ve kadin dergilerinde tavsiye
edilmistir (Coffin 1996a: 136) ama asil hedef is¢i siifi ev kadinla-
ninun kendileri i¢in modaya uygun bir giysi dikmelerinden ¢ok ta-
sarruf etmelerini ya da para kazanmalanm olanakl kilmakmus gibi
goriiniir. Coffin'e gore, isci siifi kadinlan bu makineleri esasen
evde parca bast isi yaparak para kazanma amaciyla almuslardir.
Coffin (137) ig¢i simfi kadinlarimin nadiren kendi giysilerini diktik-
lerini, kullamlmig giysilere ve yiizyilin sonlarinda da ucuz hazir
giysilere bagih kaldiklarini séylemektedir. Fransiz hazir giyimi igci
simfim hedef almigtir ve genellikle diigiik kalitelidir. Bu hazir gi-
yim tiirii, orta simf kadinlan tarafindan hor ggriiliir. Buna kargn,
Le Play ve caligma arkadaslannin inceledigi ailelerdeki kadin co-
gunfugu giysilerinin en azindan bir kismimi dikis makineleri olsa da
olmasa da evde diktirmiglerdir. 1875 ten sonra, dikig makineleri ai-
le varliklarinin envanterlerinde goriiliir. Ailelerin dortte biri (genel-
likle kadinin gecimini saglamak icin dikis diktigi aileler) dikis ma-
kinesi almigtir. '

Dikis makineleri Fransa’da Amerika’dakinden daha pahal ol-
dugundan ve 1890’lara kadar kredi almak Fransa'da daha zor oldu-
gundan, Fransiz igci simfi kadinlannin dikis makinesi almas) Ame-
rikali ig¢i siufi kadinlarininki kadar olasi degildir. Bir bagka etken
de diki§ makinelerinin Amerika’daki baganisinin vazgegilmez dge-
lerinden birinin eksikligidir: Belirli bedenlerdeki giysi modellerine
her yerde ulagabilme kolayhi§i. Bu modeller Fransiz kadin dergile-
rinde yayimlamr ama, Amerikan dergilerindeki benzer modellerde
oldugu gibi, tiikketicinin bedenine uyarlama geregi nedeniyle uygu-
lanmalan zordur. Bu modelerden biiyiik boliimii ev kadinlanndan
¢ok kadin terziler tarafindan kullamlmugtir (Coffin 1996b:.79, 114;
1994: 180). Amerikal iireticiler cesitli bedenlerdeki modelleri
XIX. yiizyihn sonlaninda Avrupa’da satmus olsalar da (Walsh 1979:
312-13), Fransiz ig¢i sinifi kadintar bunlan kendi gardiroplar i¢in
kullanma egiliminde olmamglardir. Bu etkenlerin hepsi giyim ve
dig goriiniisteki toplumsal smif ayrimin azaltmaktan ziyade pekis-
tirmistir.
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C. GIYIM HARCAMALARI,
AILE BUTGELERI VE STATU ARAYISI

Farkl: iilkelerdeki giyim davramslarimi kiyaslamak i¢in en sik kul-
lamlan yollardan biri aile gelirinin giyime harcanan yiizdesidir.
X1X. yiizy1l ekonomi kurami. gelir ne olursa olsun bu yiizdenin he-
men hemen ayn kalacagin varsayar (Williamson 1967: 107). Di-
ger incelemelerin kanitladig: gibi, ne belirli bir ddnemde ne de za-
manla gergeklesen durum bu degildir (6rnek: More 1907: 263).
Gercekte, aile biitgelerinde giyime aynlan gelir yiizdesi hem iilke-
den iilkeye hem de aym: iilkedeki farkl: toplumsal tabakalar arasin-
da farklilik gdstermigtir. Aym aileden olsalar da kadn, erkek ve ¢o-
cuk ailenin giyim biitcesinden farkh oOlgiilerde yararlanmuglardir.
Son yiiz y1l boyunca aile gelirinin giyime harcanan yiizdesi durma-
dan azalmgtir.

Farkl: iilkelerdeki ig¢i sinif1 aileleri arasindaki bu tiir farklar na-
s1 agiklanabilir? Bir yorum, yiiksek oranlarin “statii arayigi™ni, top-
lumsal statiiyii sergileme ya da toplumsal statii kazanma ¢abalarini
gosterdigi yoniindedir. Yiiksek oranlar, ev digindaki toplumsal ya-
samda yer alma konusunda gosterilen yogun ilgiyi belirtiyor da ola-
bilir. Bu perspektiften bakildiginda, giyim harcamalar: bir toplum-
sal entegrasyon bigimini gerceklestirmenin yollarindandir (Smith
1994): Bireyin kimligini bir toplumsal grup iiyesi olarak olugturma-
sinda onemli bir etken olarak giysi.

Amerikali, Avrupa iilkelerinden Amerika'ya gdcmiig ve ayni
Avrupa iilkelerinde yagayan iscilerin giyime ayirdiklan gelir yiiz-
delerine iligkin bilgi, Amerikalilarin giyime karg1 yogun ilgisini
gosterir.® Amerika’da yasayan igciler gelirlerinin Avrupa“da yasa-
8. Butge bilgileri 1875'te, Massachusettsteki Amerikall iggilerin ailelerinden ve in-
giliz ve irlandali gdgmen ailelerden (Massachusetts isguct istatistikleri Birosu
1875); 1889'da ve 1890'da ABD, ingiltere ve Bati Avrupa'daki ailelerden (Birlesik
Devietler iggiict Komisyonu 1891) toplanmigtir. ikinci aragtirmada su lkelerden
gelen gogmenlere yer verilmigtir: ingiltere, Fransa, Aimanya, irlanda, iskogya ve
Galler. Ayrica su Avrupa Ulkelerinde yagayan isgilerden olusan drneklemler de in-
celenmigtir: Belgika, Ingiltere, Fransa, Almanya, iskogya ve Galler. Hem ilk hem
de ikinci dénem aragtirmada, iggiler belirli is alantart Qergevesmde degerlendiril-

rmstlr Cevap orani son derece diigiktir. Bunun nedeni ise muhtemelen birgok
iscinin istenen bilgiyi vermeye razi olmamasi ya da bu bilgileri saglamada yeter-

105




van ig¢ilerinkine gore daha biiyiik bir boliimiinili giyime ayirmigtir.
Carroll Wright'in (Massachusetts isgiicii Istatistikleri Biirosu 1875)
Amerikalilar ve gocmenlerden olugan 393 kisilik vasifh ve vasifsiz
is¢i grubu lizerine 1875'te Massachusetts'te gergeklestirdigi incele-
meler Le Play’in 1850 ve 1875 arasinda Fransiz ig¢i siufi aileleri
lizerine incelemeleriyle ktyaslanabilir. Le Play'm 6mek olay ince-
lemelerindeki vasifli ve vasifsiz igci aileleri, gelirlerinin ortalama
%8.67sim1 giyime harcamiglardir. Massachusetts’teki Amerikali ai-
lelerde ise bu oran %14.8, Ingiliz ve Irlandali gogmenlerde ise sira-
siyla %14,6 ve %11.8 dir (Williamson 1967: 121).

Giyimin toplumsal statiiyii yiikseltmek icin kullamldiginin gos-
tergelerinden biri. giyime aynlan gelir yiizdelerinin yiiksek gelirli
ig¢iler arasmda daha fazla olmasidir. Bagka bir deyisle, genelde gi-
yim i¢in kullamlan gelir giyimin o zamanki anlamimn bir gosterge-
sidir. 18735 incelemesinde gelirle giyim harcamasi arasinda, en di-
stik gelir kategorisindekilerin %7°lik yiizdesiyle en yiiksek gelir ka-
tegorisindekilerin %19’luk yiizdesi arasinda defisen anlaml bir
iliski vardir (Massachusetts Isgiicii Istatistikleri Biirosu 1875: 441).
Aymi incelemede. vasifsiz ig¢giler gelirlerinin %12'sini giyime har-
carken. vasifli igciler %14 iinii ve ustabagilar da %18 ini harcarlar.’
Wright verilerinin yeniden incelenmesi, is¢ilerin giyime gelirlerine
bagh olarak beklenenden daha fazlasini harcadiini gosterir ve bu
da giyime verilen Gnemin bir bagka isaretidir.*

Wright'in 1890 incelemesi (Birlesik Devletler Isgiicii Komisyo-
nu 1891) daha ileriye doniik kiyaslamalara olanak tanir." Amerika

siz kalmasidir. Ornegin, 1875'te gergeklegiiren aragirmada cevap orani %40'in
altindadir (Massachusetts isgtcd Istatistikleri Birosu 1875; 202; ayrica bkz: Wil-
liamson 1967, Modell 1978 ve Smith 1994).

9. Massachusetts isgici istatistikleri Btirosu'nun verilerine dayanarak hesaplan-
migtir. Ne var ki, ustabagilann sayisi gok azdir (S=4).

10. Bu durum gelir esnekligini, belirli bir giyim egyasina gelir diizeyi agisindan
beklenenden ne kadar fazla ya da az harcama yapildigin gésterir.

11. Bu kiyaslamalar en az alli iggiden olugan géigmen gruplariyla siniandiriimig-
lir. 1890'da yapilan aragtirmaya gore, Amerika dogumlu igcilerin ve Amerika'da-
ki gdemenlerin gelir ve giyim davramiglar arasinda zayif bir iligki vardir. Ayni de-
giskenlere dayanan iligki Avrupal drneklemde de zayiftir ve ters y&dnluddr. Gelir
duzeylerinin yakinhd nedeniyle bu iki grubun gelir ve giyim davraniglari farklilik-
lari agiga ¢gtkmamig olabilir.
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dogumlu is¢iler. Amerika’daki giicmen isgiler ve Avrupa“daki isci-
lere iliskin bu arastima, gelirleri diger gruplarinkinden daha yiik-
sek olan Amerika dogumlu igcilerin kendi giysileri i¢in en diisiik
gelir diizeyindeki Avrupalilardan yilda %52 daha fazla harcama
yaptiklarini; Amerikah iscilerin hemen altindaki gelir diizeyinde
yer alan go¢menlerinse Avrupalilardan %61 daha fazla harcama
yaptiklarim ortaya ¢ikarmigtir.”

Le Play incelemelerinde, diigiik gelirli igci simft aileler gelirle-
rinin daha biiyiik bolimlerini giyime harcarlar. Giysilerin yiiksek
fiyatlar1 nedeniyle giyimin kiiciik biitceler iizerindeki agulif1 ¢cok
fazladir. Buna karsin. 1875ten sonra, Paris’teki vasiflr ig¢ilerin ge-
lirlerinin tasradaki diigiik gelirli iscilerinkinden daha yiiksek bir
oranint giyime harcamalar. statii arayiglannda giysileri kullandik-
lanm gosterir (bkz. Ek Tablo 1.2) Bunun yaninda en yiiksek gelire
sahip ciftcilerin grubun tamaminm ortalamasindan daha az harca-
malan. statii 5zleminin onlar i¢in 6nemli olmadifim gosterir. Kir-
sal kesimde yasayan ciftciler orta simfin giyim davramgindan Pa-
risli is¢iler kadar etkilenmediler.

Daha zengin orta simf Fransiz aileleri, giftcilerin aksine. gelir-
lerinin kendileri kadar zengin olmayanlarinkinden daha yiiksek bir
oranint giyime aymmiglardir. Perrot’nun (1982: 167, 170) orta simif
Fransiz kadinlanimin 1873 ten 1913’e kadar tuttuklan biitgelere ilig-
kin analizi, orta sinufin en alt tabakalaninda yer alan ailelerin giyi-
me en az harcayanlar oldugunu (gelirlerinin %8.3°i). orta simfmn
orta ve {ist katmanlannda yer alan ailelerinse sirastyla %14 ve %15
harcama yaptiklarin ortaya ¢ikarmmigtir.” Bu harcamalar hane halki

12. iggi sinifi erkeklerinin Dolar Gzerinden ortalama yilik harcamalari:

Avrupallarin harcamalarin

asan ydzde
Amerika dogumlu iggiler 35% %52
Gogmen isgiler 373 %61

Not: Avrupalilarin ortalama harcamas yilda 23§'dir. Veriler Birlegik Devletler ig-
gucl Komisyonu'ndan alinmighir (1891).

13. Perrot'nun {1982: 3) aragtirmasi gazetede yayimlanan bir makaleyle yapilan
¢afriya yanit veren Fransiz ailslerinin bitgelerine dayanir. Génderilen 1.100 bat-
genin 547'si kullanilabitir durumdadir (5). Franstz ailelerinin bitgelerine eklenen
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sayisi goz Oniinde bulundurularak yeniden incelendiginde burjuva-
zinin alt katmanlarindaki ailelerin gelirlerinin %10’unu iist kat-
manlanindakilerin %18’ini giyime harcaci@ goriiliir. Bu da toplum-
sal statiiyii sergilemek icin giyimin kullanildifim gosterir (171-75).

Hem do@ma biiyiime Amerikalt hem de go¢men Amerikal isgi-
lerin giyime Avrupal iggilerin ¢ogundan daha fazla anlam yiikle-
dikleri goriiliir. Bu, hem giyime daha fazla harcama olanagi taniyan
bazi kesimlerdeki yagam standardina sahip olmamn hem de bu tiir
harcamalan tegvik eden bir ¢evrede bulunmanin bir yansimasi ola-
bilir.” Hem ABD’deki hem de Frdnsa’daki orta simf, giysileri belli
ki toplumsal statil taleplerine yonelik Onemli varliklar olarak gor-
miigtiir.

Hem Avrupa'da hem de Amerika'da, giyimin toplumsal statiiyii
yiikseltme amaciyla kullammi XIX. yiizyilin sonlarinda ve XX.
yiizyilin baslarinda doruk noktasina ulasmig, daha sonraki yillar-
daysa diisiige gecmis gibi goriiniir. Sif farkhiliklan azaldikea, aile
gelirinden giyime aynlan yiizde de azalmistir. Brown (1994), Ame-
rikan hiikiimetinin 1918°den 1988’e kadar bes boliim halinde yii-
rittiigii Tiketim Harcamalari Arastirmalan’ndan alinan hane halki
harcamalan verilerini incelemigtir.” 1918°de, en diigiik toplumsal

onem gdstergesi bu bltgelerin daha sonraki kugaklarca korunmug olmasidsr.
Bitgsler Og farkli zarnan diliminde Gretilmigtir: XIX. yozyilin son geyredi ve XX.
yuzyllin baglart, iki dinya savagt arasindaki donem, Il. Dinya Savagi sonrasi 8
yilik dénem.

14. Shergold'a gére (1982: 204) erken donem XX. yiizyilda Amerikal iggilerin gi-
yim harcamalaninin Avrupalilara gére daha yiksek olmasinin sebebi bu giysile-
rin Amerika'da daha pahall olmasidr.

1S. Brown (1994) U¢ mesleki grup kullanir: Maaglilar (yéneticiler ve profesyo-
neller), Ucretliler (vasifli ve kismen vasifli isgiler) ve emekgiler (vasifsiz iggiler) ve
yoksullardan ya da agag siniftan ve yaghlardan (Oysleri altmig dért yas (zerin-
deki aileler) olugan iki kategoriyi birakir. ABD'de giyime ayrilan gelir ydzdelerine
iligkin degerlendirmeleri agagidaki gibi 6zetlenebilir:

yil Dasok Emekgi Ucratli Maagh
1918 133 145 15.9 18.7
1935 9.0 8.8 9.5 10.1
1950 11.9 9.2 9.7 10.4
1973 5.7 54 5.4 6.0
1988 4.2 4.6 4.7 4.8

Kaynak: Brown (1994 43, 106, 188, 270, 367).
108



smif Kategorisindekilerin gelirlerinin %13,3’iinii, en yiiksek kate-
goridekilerinse %18.8°ini giyime harcadifim ortaya ¢tkarmugtir.
1935'te, giyime ayrilan yiizdelerdeki toplumsal simif farklan esasen
kaybolur; oran en diisiik toplumsal sinifta %9’a en yiikseginde ise
%10’a geriler. 1950'de. Brown (1994: 203) soyle yazar: “Magaza
isi giysilerin kalitesi ve uygunlugu arttik¢a, giyim memur ve isci si-
miflar arasinda pek de 6nemli olmayan bir gostergeye doniisiir.”
1973’te giyime aymlan oranlar yaklasik %50 azalir ve en alt ve en
iist kategorilerde hemen hemen esittir (%5,7 ve %6). 1988 deki
karsilagtinlabilir rakamlar %4.2 ve %4.8"dir.

Giyime aynlan gelir oranlart sonraki donemde Amerikan verile-
rinden biraz daha yiiksek olsa da Fransa’'daki giyim biit¢elerine ilig-
kin incelemeler (Herpin 1986: 73) benzer bir diisiigii gosterir (bkz.
Tablo 3.1)."* Perrot'nun (1982) Fransa daki burjuva aileleri iizerine
incelemesi de benzer defisiklikleri ortaya koyar.” Perrot (1982:
217) nceki donemde orta smnif ailelerinin ekstra gelirlerini giysile-
re yatirdiklanm savunur ama daha sonraki donem igin $u sonuca
varir: “Fransizlar temel ihtiyaglari biiyiik 6i¢iide doyuma ulagtifin-
da giyimden gelen bir zarafete eskisi kadar anlam yiiklemezler.”

Bu farkli aragtirmalar, giysilerin XIX. yiizyilda hemen herkes
i¢in elverigli hale gelen ilk tiiketim mallarindan biri ve statiiler ara-
sindaki ince farklar ifade etmenin gozle goriilebilir bir araci olarak
Ozel bir anlam tagidiklarim gosterir. Amerikan isci sinift ailelerinin
giysilere Avrupal: is¢i simfi ailelerinden daha fazla harcarmg olma-
lar1, giysilere Amerika’da biiyiik 6nem verildiginin isaretidir ama
XX. yiizyilin sonlarinda Amerikali aileler gelirlerinin Fransiz aile-
lerininkilerden daha diigiik oranlarim giyime harcarlar. Bu veriler,
Fransiz ailelerin giyime Amerikal ailelerden daha fazla anlam yiik-
lemelerinden ¢ok sadece ABD deki diisiik giysi fiyatlarini ve diBer
mallann tiikketim mallan olarak biiyiik 6lgiide kullamlmaya baglan-
digini gosterir.

16. Herpin'in verileri Fransiz ailelerden olugan tesadafi érneklemlerin harcama-
larina iligkin birgok aragtirmaya dayanir (1986: 72).

17. Perrot (1982: 216) Franstz orta sinif ailelerinin giyim harcamalarinin gelir es-
nekliginin 1945-53 arasinda 1.05'e geriledigini gésterir (bu deder 1873 — 1913
igin 1.24, 1920-39 igin 1.36'dir).
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Tablo 3.1
GLYSILERE HARCANAN GELIRIN ORTALAMA YILLIK
YUZDELER!, FRANSA, 1850-1984

Vasifh ve

Tarim Vasifsiz

Isgisi Ciftci Isciler Orta Simf
1875 oncesi 10,3 8,1 8,6 -
1875 sonras1 - 6,6 9.8 8,3-15,1
1956 12,0 10,5 12,3 11,9
1972 104 9,7 2.8 10,1
1979 7.4 74 N 7.7
1984 6.3 8,0 6.8 2,0

Not: XIX. yiizyl ig¢i ssmfi igin olan rakamlar, Le Play'in 6mek olay incelemelerin-
deki verilere dayanmaktadir. XIX. yiizyil orta simfi igin olan rakamlar ise Per-
rot'dan almmustir (1982: 167, 170). XX. yiizy:l igin olan rakamlar Herpin'den alin-
mugtir (1986: 73)

D. 1$Ci SINIFI KADINLARI VE
AlLE GiYIM BUTCELERI

Aijle giyim biitgeleri hem Amerikal ig¢i siufi kadinlarinin giysile-
re Avrupali kadinlardan daha fazla harcama egilimini, hem de ig¢i
smift kadinlannin isci sinufi ailelerinin diger tiyelerininkine kiyasla
genelde daha diigiik olan konumlarimi ortaya koyar. Carroll
Wright’in Amerika’daki yerli ve gogmen isciler ve Avrupa’daki ig-
ciler iizerine incelemelerine gore, Amerika’da yasayan igciler aile
gelirlerinin Avrupali meslektaglarininkinden bir hayli yiiksek bir
boliimiinii giyime harcamiglardir (Birlesik Devletler [sgiicii Komis-
yonu 1891). Amerikali kadinlar Avrupali kadinlardan yilda %41,
gocmenlerin esleriyse %47 daha fazla harcamuglardur.®

Bunun yaninda, ayn: inceleme hem Amerikali hem de Avrupali

18. Birlegik Devletler isglicd Komisyonu'nun verilerine dayanarak hesaplanmig-
tir (1891; 1364, 1370).
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kadinlarin eglerine kiyasla goreli yoksunlufunu gosterir. Gergek
harcamalara gore, Amerikali erkekler eslerinden %46 daha fazla,
goemen erkeklerse %47 daha fazla harcamustir. Incelemedeki Avru-
pab is¢iler eslerinden ortalama %27 daha fazla harcamiglardir (bkz.
Tablo 3.2).

Simdiye kadar gordiigiimiiz gibi, Fransiz is¢i sinif1 ailelerinde
kadindan ¢ok aile reisinin orta sumf tarzinda giyindigi belirtilmistir,
Alle biitcesinin erkeginkine kiyasla daha diisiik bir orani genellikle
kadinin giyimine ayrmlmistir. Buna karsin, yirmi iki orta smif aile-
sinden olusan aym dineme ait (1873-1913) grupta, ailelerin %62’si
kadimin giysilerine erkeginkilerden daha fazla harcamistir (Perrot
1982: 88). Orta simf Fransiz kadinlar: evlerinin diginda giiniin fark-
11 zamanlanna gore degisiklik gosteren farkli kostim tiirlerini ge-
rektiren sayisiz sosyal faaliyette yer almislardir (Delbourg-Delphis
1981).

Amerikan incelemeleri dofu kryisindaki Amerikal ig¢i smnifi
kadinlarimin durumunun Fransiz is¢i siift kadinlarnminkinden pek
farkli olmadigini gostermektedir. Her iki ¢cevrede de, igci sinifi ka-

Tablo 3.2
AMERIKA DOGUMLU, AMERIKA'DAKI GOCMEN VE AVRUPALI {SCILERIN
GELIRLERININ GIYIME AYIRDIKLARI KISIMLARIN YUZDELERI, 1890

Giyime Ayrilan Kocalarin
Aile Biitgesi Harcamalannin
Kanlanninkiyle
Kocalar Kanlan  Kargilagtrilmast
Amerika dogumlu iggiler 6 4 +46
Amerika'daki gégmen isciler 6 4 +47
Avrupali iggiler 5 4 +27

Not: Birlesik Devletler Isgiicii Komisyonu'ndan (1891) alinan verilere go-
te hesaplanmugtir.
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dinlar1 evde giydikleri tipik giysilerden daha incelikli giysiler ge-
rektiren evleri digindaki faaliyetlere katilmazlar. Amerikah fakir ig-
¢i stufi ailelerinde, kadinlar giysilere eriskin kizlan gibi para har-
camazlar, Giineydeki Amerika dogumlu pamuk fabrikasi ig¢ilerinin
ve kuzeydeki giigmen pamuk fabrikas: ig¢ilerinin aileleri iizerine
incelemeler anne ve kizlann giyim harcamalanndaki farkhliklan
ortaya ¢ikarir.” Giineyli pamuk fabrikas: isgilerinin ailelerinde, ka-
dinlar kendi giysileri i¢in eglerinden ve 17 yasindan biiyiik kizlarin-
dan bir hayli az harcamuglardir. Erkekler eslerinden %128, biiyiik
kiz gocuklar %436 ve biiyiik erkek cocuklar da %157 daha fazla
harcaniglardir. Incelemenin yazarlarina gore (Worcester ve Wor-
cester 1911: 26): “Anneler. cogunlukla, kendi giysileri icin biiyiik
kizlanndan daha az harcamuglardir. Baz: 6meklerde, giyime harca-
nan miktar tiimiiyle yetersizdir. Bu vakalarda annenin giyimi ya on-
ceki yillardan kalanlarla ya da kizlanmn kullamilmayan giysileriy-
le tamamlanmugtir.”

Kuzeydeki fabrika ig¢isi ailelerinin tiimii gogmendir. Neredeyse
yans1 ingiltere, Irlanda ve Quebec’ten; geriye kalanlar, ita]y_a. Po-
lonya ve Portekiz 'dendir. Yine, kadinlann eslerinden ve biiyiik ¢o-
cuklarindan az harcadifn gorifliir. Erkekler eglerinden %350 daha
fazla, kuzey iilkelerinden gelen ailelerin biiyiik kizlar annelerinden
%105 daha fazla harcamgtir ama geriye kalan ailelerdekiler dig et-
kilere gorece kapall goriiniirler ve yalmzca %35 daha fazla harcarlar.
Genelde, bu incelemelerdeki kadinlar yalmzca kumas, ayakkabi,
sapka gibi temel ihtiyaclara yonelmigler, kizlar: ise cofu kez korse,
eldiven, kurdele. miicevher ve mendil satin almigtir.

Le Play omek olay incelemelerindeki ailelerden yalmizca
%25'inin onlarla aym evde yasayan kizlani vardir. Bu ailelerdeki
kizlanin giyime annelerinden ¢ok harcamas1 Amerikah kizlarnki
kadar olasi degildir. 1875 'ten 6nce incelenen ailelerde, kizlar anne-
lerinden yalnizca %12 daha fazla, 1875’ten sonra incelenen aileler-
de ise anneler kizlarindan %35 daha fazla harcamugtir. Bu ailelerin
bazilarinda varolan tutumlar, bir aragtirmadaki kizlann zarif giysi-
ler konusundaki begenilerinin anne babalan tarafindan giddetle ki-

19. Bu aragtirmalarla ilgili bilgi i¢in, bkz. not 5.
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21. “Alternatif "giysileriyle orta sinif Kadini (ingiltere), 1864. Kadinin izerinde er-
kek ceket tarzlarindan uyarlanmis bol bir ceket, hasir denizci sapkas! ve kravat
vardir (ingiltere), 1864. (National Portrait Gallery, Londra'nin izniyle.)

P20N/M,.,da ve Gindemleri



22. Boyun baglariyla kadin Universite dgrencileri. [ABD Society of VVisconsin'in
izniyle (neg. Whi D31) 590].

F2ARXA/Moc<la ve Gindemleri



23. Kurdele baglariyla pamuklu bez fabrikasi iscileri (ABD), 1879-80. (Photog-
raphic History Collection, National Museum of American History. Smithsonian
Institution. Washington, DC'nin izniyle.)



24. Hasir sapkasi, kravati, takim elbise ceketi ve buna uygun yelegiyle “alterna
tif* giysileri icinde orta sinif kadini (Ingiltere). 1893. (Manchester City Art Gaile
ries. Manchester, inailtere'nin iznivle.)



odaya uygun giyimli Ust sinif kadiniyla “alternatif giysiler igcindeki arkadas-
ngiltere), 1897. (Birmingham Library Services, Birmingham, ingiltere’nin iz-

cogaltiimistir.)



26. Fransiz kadin fotografcinin
modaya uygun giysileriyle kendi
portresi (Fransa), 1895. Fotograf
Amélie Galup. (© Ministére de la
Culture. Fransa.)

27. Fransiz kadin fotografcinin
"alternatif" giysileriyle kendi port-
resi, 1911 dolaylari. (Fotograf
Agathe Coutemoine. Collection
Rameaux'nun izniyle, F-39300.)



28. Giysireformu: Bloomerkostiimi (ABD), 1862-67. Ev yapimi bloomerkos-
timu; elbise ve pantolonda brokar kumas kullaniimistir. (Deborah Fontana
Cooney Koleksiyonu.)



29. Reform giysisi uyarlamasiyla bir ylzyil kadar sonra ortaya ¢ikan
pants suifi dnceleyen giyim reformcusu (ABD). 1866-70. (Deborah
Fontana Cooney Koleksiyonu.)



30. San Francisco'daki bir plajda deniz kenarinda yiriyen kadinlar ayaklarini
aclkta birakmislardir. Yine de bistle pou/larina ve sapkalarina kadar tamamen
giyiniktirler (ABD), 1886. Biistle back ile koyu renkli tailored suitve yere kadar
inen etek 6n plandaki kadinin bedenini tamamen &6rtmustir. (California History
Room, California State Library, Sacramento’nun izniyle.)

- Biistle pouf; Kabarik tutmak igin etegin arka tarafina yerlestirilen yastik benzeri destek
(€n).



31. Beden egitimi giysileriyle kiz 6grenciler: Ge¢ donem XX. yiiz-
yilin giyim tarzlarini énceleyen. diz hizasindaki kemerli tunikler

(iskogya), 1888. (St. Leonards School Andrews. iskogya'nin iz-
niyle cogaltiimistir.)

32. Birdgretmen okulunda beden egitimi dersi ve ayak bileklerine kadar uzanan

etekleriyle geng kadinlar (Fransa). 1900 dolaylari. (Musée national de I'Educati-
on. .N.R.P, Rouen'in izniyle.)



33. Bir reklamda gdésterilen bisiklet
kostumi (diz hizasinda bloomer ya
da golf pantolonu) (Ingiltere), 1897.

34. Bir stiidyoda, bisikleti ve diz hi-
zasinda pantolon etek, straw boater
ve modaya uygun karpuz kollu bir
bluzdan olusan bisiklet kostimiyle
fotografi cekilen kadin bisikletci
(Fransa), 1895 dolaylari. (Bibliothé-
que nationale de France. Paris'in iz-
niyle.)



35. Wigalt, kémir madeni iscisi geng
kiz (ingiltere), 1873. Topak baslikli bone
takmis; yamal bir erkek pantolonu, pi-
rin¢ uclu tahta ayakkabi giymis ve "cin-
siyet semboli" olarak da kivrilmis bir ji-
pon kullanmistir (Ginsburg 1988' 150).
(Masters and Fellows of Trinity College.
Cambridge. ingiltere'nin izniyle.)

36. I. Dunya Savas! sirasinda, savas
geregleri ureten fabrikalarda calisan
kadinlar (ingiltere), 1916. (Imperial
War Museum, Londra'nin izniyle.)



37. Sinira yakin bir ciftlikteki reform giysisi uyarlamasi (ABD), 1867. [State His-
torical Society of Wisconsin'in izniyle (neg. WHi X3) 37029].



38. Aktrisler Klondike'a ¢ikiyorlar. Uzerlerinde erkek pantolonu, pantolon askisi,
cizme ve erkek sapkasi var. Birisi korse ve genis kollu bir bluz giymistir (ABD),
1897. Arka plandaki kadinin etedi bu déonemde Amerikan kentlerinde kabul
edilemeyecek kisaliktadir. (Special Collections Division, University of Washing-
ton Libraries, Seattle’'in izniyle, neg. LaR 2049).



39. Bol is tulumlariyla savas ge-
recleri dreten bir fabrikada cali-
san kadin isciler (ABD), 1916.

(Engineering and Industrial His-
tory Collection, National Museum

of American History. Smithsonian

Institution’in iznivle.1

40. "Erkek” uniformasi igindeki
yatakli vagon gérevlisi kadin (in-
giltere), 1954. (National Railvvay
Museum / Science and Society
Picture Library. Londra'nin izniy-
le)



41. Kadin mankenin erkeklerinkine kiyasla ¢arpik baglanmis kravatiyla, kadin
bagimsizhgmnin bir ifadesi olarak, kravat parodisi. Ralph Lauren reklami, 1995.



nanmasma dair yorumla ifade edilmistir.

Gelirler yiikseldikge ve evli kadinlar ev hapsinden kurtulmaya
bagladik¢a kan kocann giyim harcamalan arasindaki farklar XX.
yiizyll boyunca degisir. Brown (1994: 51), Amerikan hiikiimetinin
yiiriittiigii Tiiketim Harcamalan Arastirmalan verilerinden yararla-
narak 1918 yihnda ig¢i eslerinin kocalanndan %20 daha az harca-
diklanini. orta sinif ailelerinde ise ¢iftler arasinda hemen hemen hig¢
fark olmadifim ortaya ¢ikarmustir. 1950’ lerde toplumsal smiflarin
titm katmanlanndaki Amerikali kadinlar aile gelirinin erkeklerin
kendi giysilerine harcadiklarindan ¢ok daha biiyiik bir boliimiinii
kendi giysilerine harcanuglardir (200-201). Fransa'da bu doniisiim
yetmiglerin basina kadar olugmaz (Herpin 1986: 67).* 1972'de
Fransiz kachnlar erkeklerden %10 daha fazla ve 1984 dolaylarinda
%30 daha fazla harcamistir. 1988 de Amerikali kadinlar giyime ko-
calarindan %66 daha fazla harcarigur (Brown 1994: 384).

Bu rakamlar, giyimin kadinn aile ve topluluk i¢indeki konumu-
nun 6nemli bir gostergesi oldugunu gosterir. XIX. yiizyilda, orta si-
nif kadmm topluluk i¢inde ailesini temsil eder ama is¢i sumfi kadim
aile disindaki sosyal yasamda yer alabilmek igin gerekli kaynaklar-
dan genellikle yoksundur. Ailenin giyime ayirdifi kit kaynaklan
koca ve gocuklar i¢in saklanmustir. Kizlar bile (muhtemelen ev di-
sinda caligtiklar1 ve bir eg aradiklan igin) bu fonlar iizerinde anne-
lerinden daha fazla hak talep etmiglerdir.

E. SAPKALARIN TOPLUMSAL ANLAMI

1960°1ara kadar, erkekler arasindaki toplumsal statii aynimim belirt-
mede en 6nemli rolii oynayan giyim egyasi sapka olmugtur. 1960 1ar-
da bu rolii yerine getirmeyi birakmasi olgusu, XX. yiizyilin ilk ya-
nist boyunca giyilmeye devam edilen sapkanin XIX. yiizy1lda done-
min toplumsal gevresine dzellikle uygun oldugunu gosterir. XI1X.

20. Herpin (1986: 67}, ailelerin giyim harcamalarina iligkin ulusal araghrmalan
kullanarak 1953'te Fransiz kadinlann harcamalarinin erkeklerinkinden %23 da-
ha az oldugunu gésterir. Brown'in (1994) aragtirmasina gére 1950'de Amerikall
kadinlarin harcamalar erkeklerinkinden %28 daha fazladir.
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yiizyil boyunca birgok yeni sapka tiirii ortaya ¢tkmig ve toplumun
farkli katmanlarinda hemen benimsenmigtir. Sapkalar tam olarak
nasil bir rol oynamistir? Sapkalar, ceket ve paltolardan daha diigiik
bir harcamay temsil ettiklerinden, “geleneksel sinif sinirlarim be-
lirsizlestirmek ve doniigtirmek™ igin ideal bir firsat saglamigtir
(Robinson 1993: 39). Erkek sapkalar ayrica belirli sapka tiirlerinin
belirli toplumsal tabakalarla yakindan iligkili hale gelmeleri olgu-
sunda goriildiigi gibi toplumsal statii konusunda yaniltmak yerine
statii talebinde bulunmak ve meévcut statilyii korumak icin kullanil-
mugtir. Bir erkedin iistlerine saygisini ifade etme yollarindan biri
olan “sapkayla selamlamanin incelikli adetleri simf sinirlanm be-
lirlemede sapkamn ¢nemini yansitir (McCannel 1973). Aileyi ka-
mu alanlarinda erkek temsil ettifinden ailenin statiisiinii belirtmek
icin kadinlarin sapkalarindan ¢ok erkeklerinki kullanilmigtir. Kadin
basghiklan bu diinemde erkeklerinkinden daha cesitli ve daha birey-
seldir (Wilcox 1945). Kadin sapkalar: toplumsal statiiyii belirten
kodlanmug igaretleri nakletmekten ¢ok dikkat gekici bir tiiketime
Omektir. :

XIX. yiizyilda ve XX. yiizyilin baslarinda: sapkalar diisiik taba-
ka da dahil olmak iizere tiim toplumsal simflar taratindan kullaml-
nugtir. Bir grup ¢Op toplayicisinin 1900°lerde Paris'te gekilmis bir
fotografindaki yirmi ii¢ kisiden yirmisi bir tiir gapka giymektedir
(bkz. Res. 13). Fabrikalar: terk eden igcilerin (Borgé ve Viasnoff
1993: 113) ve Boston’daki is¢i gosterilerinin (Robinson 1993: 6)
ayni déneme ait fotograflar1 hemen herkesin bir tiir sapka giydigi-
ni gosterir.

Sapkalar o zamanlarda, giiniimiizde yersiz goriilebilecek du-
rumlarda kullanilirdi. Sokaga sapkasiz ¢itkmamin kabul gormemesi
bir yana (La Mémoire de Paris 1993: 128; Quirral 1976: 175; Brew
1945: 507-8), bireyin toplumsal statiisii ne olursa olsun, bazi sapka
bigimleri ev icinde de ¢ogu kez kullaulmaktaydi. Omegin Ingiliz-
ler ofislerinde biitiin giin gapkahydilar (Gingsburg 1990: 104). So-
nenscher (1987: 14-15) sapkalanin ge¢mis yiizyillarda bugiin ka-
musal alan dedifimiz yerlerde giyildigini ama kamusal alanmn ev
dis1 faaliyetler kadar ev igi faaliyetleri de kapsamak iizere farkh bir
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bigimde tamimlandifini savunur: “Bir sapkanmn miilkiyeti, stz ko-
nusu kamu yagsamumn belirli alanlanna girigi idare eden kodlann
onaylanmasidir.”

Erkek sapkalarinin toplumsal anlami, Amerikali ve Avrupahla-
rin baglarina gecirdikleri her seyde XIX. yiizyilin baglarindan beri
fazlasiyla bulunan yeknesaklikla ifade edilmistir. O dénemde her-
hangi bir zaman diliminde yarmm diizineden az sapka tipi vards;
bunlar da su veya bu kategoriye ait olduklar: anlasilmayacak sekil-
de. renklerinde., boyutlannda. siperliklerinde, maizemelerindeki
cok az farklarla satilirdy (Wilcox 1945). Yeni bir sapka tiirii ortaya
ciktiginda. ¢ofu kez bir donem farkh toplumsal sumflarin iiyeleri
tarafindan giyilmis ama er ge¢ kendi “nisg”ini bulmus ve belirli bir
toplumsal simifin ayricalipr haline gelmigtir.

XIX. yiizyihn ortalarinda Ingiltere’de ortaya gikan ve diger iil-
kelerde de yaygin olarak benimsenen bir¢ok sapka tiiriinin tarihge-
si bu ilkeye ornektir. flk kez XIX. yiizyilin baglarinda Ingiltere’de
goriilen silindir sapka oncelikle orta ve {ist siniflar tarafindan kul-
lanilmigtir, Yiizyil boyunca muhtemelen 1820°de otobiis soforleri
tarafindan benimsenmeleri ve aym donemde polis iiniforinalarinda
kullanilmalan nedenivle alt tabakalara dogru yayilmigtir (de Marly
1986: 123, 98). 1839°da, Londra’daki is¢iler sapkalarnim pazar giy-
sileriyle kullanmis ve aym tarihli bir resmin konu aldif1 Statfords-
hire'li gomlekgi is onligiiniin istiine sapka takmistir (86).
1840°larda ve 1850’lerde, vasifsiz iggiler ve balik¢ilar bu sapkalar-
la fotograflanmugtir (Ginsburg 1988: 148, 152). Yiizyilin ortalann-
da bu egyalar her tiirli sosyal simfta kullanilmistir (Ewing
1984:112). isci simfimin iist tabakalarini temsil eden bir grup us-
tabasi tarafindan giyilen bagliklar, bu kisilerin sosyal statii konu-
sundaki heveslerinin ifadesi olarak sapka kullanimina Ornektir
(Ginsburg 1988: 124). 1861 tarihli bir fotografta, erkeklerin ¢ogu-
nun yeni moda olmus lounge jacket'1 ve bu erkeklerin onundan ye-
disinin silindir gapka kullandih goriilmektedir (bkz. Res. 14). Yas-

21. Ginsburg (1990: 86) yizyilin ortalars igin géyle sdyler: “Cagdin yeni gérsel kay-
?l olan fotograf, herkesin baginda bir gapka oldu§unu gésteriyor” (aynen alinmig-
ir).
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I1 erkekler artik pek kullamlmayan bir tarz olan hafifce modasi geg-
mig silindir gapkalari, genglerse daha yeni modelleri giymektedir.
Fotograftaki erkeklerden yalnizca biri kasket giymektedir. Yiizyilin
sonlannda, silindir sapka kullanumi yine orta ve st siniflara gecger.

Melon sapka XIX. yiizyil ortalarinda Ingilterede avlak bekgile-
rinin ve avcilarimin mesleki sapkasi olarak dogmug fakat sportif fa-
aliyetlerde kullanim; iist siif tarafindan kisa siirede benimsenmis-
tir (Robinson 1993: 14, 18). On yil i¢inde orta ve alt orta simf (Lis-
ter 1972: 163) ve isci stmfi mensuplan tarafindan genis dlgekte be-
nimsendigi sehir ortamina yayimstir (bkz Res. 15) Robinson'a go-
re (1993: 46), “Yol caligmas: yapan erkekler. gazete dafiticilan.
siitciiler, bicak bileyicileri, tavsan saticilan ve dondurma ve su sa-
tan igportacilar gibi her kesimden ¢aligan mglon sapkay: sehir so-
kaklannmn nigani olarak kullanmgtir.”

Isci sinifi erkeginin simf siirlanini melon apka giyerek belir-
sizlestirme girigimleri Charlie Chaplin’in erken donem filmlerinde
hicvedilmistir. Sonunda, Magritte'in melon gsapka giyen orta sumf
erkegi resmiyle oliimsiizlesen bu sapka bir burjuvazi ikonuna do-
niigmiis (Robinson 1993: 166) ve Ikinci Diinya Savagi’ndan sonra
genelde orta simftan isadamlan tarafindan kullamimigtir.

XIX. yiizyilin baglannda ortaya ¢ikan kasket, silindir sapka gi-
bi ilk kez silahli kuvvetler mensuplars tarafindan kullanilmigtir
(Wilcox 1945: 212). Yiizyilin ortalaninda kasket. ig¢i sinfiyla 6z-
deslesmis ve “bir ig¢i sinifi erkegi icin en siradan baglik™ olmugtur
(Ginsburg 1988: 124). XX. yiizyilin baslaninda, siperliksiz kumag
kepler esasen ig¢i siufi ve ozellikle geng iggiler tarafindan (de
Marly 1986: 130) kullamlsalar da orta ve iist siniflarin geng iiyele-
i de yalmzca sportif faaliyetler igin ya da kirsal kesimde kasket ve
kumag kep giymiglerdir (Wilcox 1945: 212). Kumag keplerin poli-
tikacilar tarafindan kullanimu “radikal egilimlerin™ bir gostergesi
olarak algilanmistir (Ginsburg 1988: 138).

Straw boater’m’ oykiisii farklidir. Hasir sapkalar XI1X. yiizyil
boyunca ig¢i stmft erkekleri tarafindan yaygin olarak kullanilmig
fakat 1870 yilinda hasir dikebilen bir makinenin icadinin ardindan

* ince hasirdan bir tir sapka. (g.n.)
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yeni bir hasir gapka tiirii olan boater tiim toplumsal simiflarda nere-
deyse yanm yiizy1l boyunca ¢ok popiiler olmugtur (Wilcox 1945:
245; Berendt 1988: 24; Cunnington ve Cunnington 1959: 341). Da-
ha sonra. miizikli eflencelerde bir tiir aksesuvar olarak kullanimi-
nun diginda ortadan kaybolmustur.

Bu tiirden sapkalarin Fransa ve ABD’deki yayilma bigimleri
birbirinden farklidir. Fransa’da her toplumsal simf gapkay: farkli
bigimde kullanmsstir. Ust ve orta siiflar yiizyilin ortalarinda silin-
dir sapka giymigler; yiizyilin son ¢eyreginde ise resmi davetlerde
silindir sapka, is goriismelerinde ve pek resmi olmayan davetlerde
melon sapka. straw boater ve panama gapka kullanmuglardir (Del-
pierre 1990).

Le Play arsivindeki 6mek olay incelemeleri Fransiz ig¢i simifi-
nin gapkalar1 nasi kullandifina iligkin fikir vermektedir (bkz Tab-
lo 3.3). Hemen her igcinin sapkas: vardir. Bu 6mek olay inceleme-
lerindeki isgiler 1875'ten once ortalama 2.2. 1875 ten sonra ortala-
ma 3.2 sapkaya sahiptir. Silindir sapka (Fransa'da siyah ipek sapka
olarak da bilinir) pazar giinleri ve tatillerde ozellikle 1850 ve
1860°1arda Paris’teki is¢ilerin yaklagik dortte biri tarafindan ve
1875’ten sonra da vasifsiz iggiler ve ¢iftciler tarafindan kullaniimig-
ur. Ingiltere’deki isgilerin aksine Fransiz ig¢iler melon sapkayi be-
nimsememiglerdir. Omek olay incelemelerinde (1875°ten sonra)
yalmzca ii¢ is¢inin melon sapkasi vardir.

Sehirlerdeki Fransiz iggiler hafta boyunca Fransiz orta sinsfin is-
giinii sapkalarini giymektense rnek olay incelemelerinde neredey-
Se istisnasiz olarak is kiyafetleriyle giyilecek sapkalar olarak goste-
rilen kasketi kullanmiglardir. Kirsal kesimdeki ciftciler ve isgiler
pazar giinlerinde fotr sapka, isgiinlerinde ise siperliksiz kep ve be-
re giymiglerdir. 1875’ten 6nce hasir sapkalar yalmzca tagrada gorii-
lir. {875’ten sonra, Paris'te giyilen hasir gapkalar muhtemelen, 6n-
ceki donemdeki hasir sapkalarin aksine modaya uygun boater'lar
olmustur.” Bu gapkalar hem bolgesel hem de siufsal ¢afrgimlar
Yapar. XX. yiizyihn sonlarinda bere reklamlardaki ve filmlerdeki

22 Envanterlerde bu hasir gapkatarin boater olup olmadifina dair herhangi bir
bilgi yoktur. Bu nedenle, boater kultanimini incelemek olanaksizdir.
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Tablo 3.3
LE PLAY ORNEK OLAY INCELEMELERININ DONEM! VE
BOLGELERINE GORE SAPKALAR VE SOSYAL SINIFLAR

(ylizde olarak)
1850-1874 1875-1909
Cevre Bolgeler Cevre Bolgeler
Paris Cevre Kirsal  Paris Cevre Kursal
Sehirler Kesim Sehirler Kesim
Orta Sinif
Silindir gapka 35 14 6 30 23 18
Melon sapka 0 0 0 10 8 0
Isgi Sinift
Kasket 73 79 13 50 54 36
Kep, bere 9 7 38 0 8 45
Fotr 36 29 62 30 54 36
Hasir 0 14 19 50 54 62
S am (4 (e (192 (13) (11)

Not: Siitunlardaki yilzdelerin toplam: 100 denk degildir, citnkil iggilerin ¢ogu bir-
den fazla titrde gapkaya sahiptir.

3 Sapkalar hakkinda bilgilerin bulunmadi1 2 6rnek olay bu kategoriden gikarilmug-
tir. )

Fransizlari simgeleyen bir ikona doniiiir ama gergekte oncelikle
Fransa’daki kirsal kesim yagamuyla iligkili olmugtur.®

Le Play ve cahsma arkadaglanmn inceledigi iscilerin neredeyse
dortte biri orta simf gapkalanna (silindir ve melon gapkalar) sahip-
ken hemen hepsinin (%97) is¢i simfi sapkalart vardir. Isgi simfi
sapkas: olmadig: halde orta sinif sapkasina sahip olan is¢i yoktur.
Bu veriler, bu ig¢i simfi erkeklerinin sapkalari, orta sinif gapkalan
giyerek toplumsal simf ayrimim belirsizlegtirmekten ¢ok kendi top-

23. Yakin bir zamana kadar, tarim sektérinde galisan Fransizlarin orant geii§mi$
bir sanayi Ulkesine gére gok yukseklerde seyretmigtir. Bu da berenin neden “ulu-
sal* sapka statOsu kazandigini agiklar.
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tumsal statiilerini belirtmek amaciyla kullandiklarim gosterir.

Sapka giymek sehirlerdeki ve kirsal kesimdeki Amerikalilarin
giyim diinyalannda esdeger bir 6neme sahiptir (Brew 1945: 507).
Severa'ya gore (1995: 210): 1860 larda “Sapkasiz bir adam anoma-
lidir™; 1890 lardaysa sapka “sicak yiiziinden ceket ve kravat cikar-
tthp bir yana kondugunda bile hemen her zaman yerindedir™ bigi-
minde tammlanmgtir. Brew (1945: 508. 511). siradan bir Amerika-
limin 1880’lerde muhtemelen birkag yilda bir gapka satin aldig.
XIX. yiizyilin ilk yillarinda ise iki sapkaya sahip oldufu goriisiin-
dedir.

Fransa'da oldugu gibi. erkeklerin se¢tigi sapka tiirleri arasinda
hem bolgesel hem de sinifsal farklar vardir. XIX. yiizyilin ortalann-
da. silindir sapkalar sehir i¢in gereklidirler ve bazen isgiler tarafin-
dan is kiyafetleriyle birlikte kullamlirlar (Severa 1995: 106, 225).
Bu dtnemde wide-awake (genis ve sert kenarli siyah bir sapka) ba-
t1 eyaletlerinde ¢ok popiilerdir. 1870 lerde. ipekten silindir sapkalar
basarili igadamlar: tarafindan giyilir ama demiryolu isgileri ve ¢ift-
giler arasinda yumusak fotr gapkanin popiiler oldugu (Severa 1995:
210, 472) karsal kesimde kullamlmaz (Brew 1945: 291). Hasir sap-
kalar tarlalarda ciftcilerin kullandif! sapkalardur. (Brew 1945: 507).
Melon sapkalar ise ozellikle kirsal kesim ziyaretlerinde igadamlar:
tarafindan giyilmigtir. Sehirdeki bazi igciler de, kep daha “tipik is-
¢i sapkas1” oldugu halde melon sapka kullanmuglardir (Brew 1945:
506).

19001erin baglaninda, orta simifin ipek silindir gapkalari, sehir-
lerde oncelikle diigiinler ya da kilise térenleri gibi resmi olaylarda
kullamimgtir. Straw boater'lar yaz aylarinda orta simf ve ig¢i sini-
fi tarafindan yaygin olarak kullamlmigtir. Genig kenarl fotr sapka-
lar tanmla ve hayvancilikla ugrasan giftciler arasinda popiiler ol-
may: siirdiirmiigtiir (Brew 1945: 311). Is¢iler igyerinde genellikle
kasket giymig olsalar da melon sapkay: hem orta siuf hem de iggi
sumfi genis capta kullanmugtir (Brew 1945: 311, 506-7. 510).

Iscileri iste ve bos zamanlarinda gosteren iki fotograf melon
fapkanin statii sinirlani belirsizlestirme amaciyla kullanmmini or-
nekler. Iscileri bog zamanlarindayken gosteren bir fotograf (demir
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iscileri piknigi, 1890) igcilerin cofunun melon sapka kullandifim
(bkz Res. 16), 1892'de gekilen bir bagka fotograf ise (San Francis-
co Soba Fabrikas1) kasket ya da fotr sapka giydigini gosterir (bkz
Res. 10). Bu ikincisinde yalmizca iki ig¢i ve igletme sahibi melon
sapka giymigtir.

Sapkalarin simf sinirlanim belirsiziestirme amaciyla kullanimi-
nmn en ¢ok Ingiltere’de, bir 6lgiide (ozellikle igyeri diginda)
ABD’de ve en az da Fransa’da gerceklestigi goriilmektedir. Ne var
ki, bu tiir bir kullanim genellikle belirli bir gapka tarzinin tarihinin
erken donemlerinde gergeklesmistir. Ug iilkede de daha yaygin
olan bir baska pratik ise belirli sapka tarzlarimin hem toplumsal si-
nif statiisiinii ifade etme amaciyla, hem de belirli bir bolgeyle (se-
hir ya da kirsal kesim) yakin iligkiyi ifade etme amaciyla kullam-
mudir.

F. UNIFORMALAR, MESLEKI GIYIM
VE SINIFSAL FARKLILASMA

XIX. yiizyihin ortalarinda, iist ve orta siif giyiminin bazi yonleriy-
le sunulan statii smirlari yok olmaya baglar. X V111, yiizyilin aksine
iist ve orta siuf gtyimi sadelesir fakat X1X. yiizyilin ikinci yansin-
da ig¢i ve hizmetgi iiniformalan gibi yeni giysi tiirlerinin sayisi hnz-
la artar. Bu giysiler is¢i stmifi mensuplarim tamimlamayi ve diger si-
niflardan ayirt etmeyi kolaylastirmigtit. Uniformalar ve mesleki
giysiler, siradan giysilerle artik belirgin bir bi¢cimde diga vurulama-
yan toplumsal farklan ifade etmede kullanilirlar. Bu donemin iig te-
mel iiniforma kategorisi soyle tanimlanabilir; (1) Polis, postaci, it-
faiyeci ve demiryolu ig¢isi gibi kamu gorevlilerinin iiniformalar;
(2) diikkanlar, magazalar ve fabrikalar gibi 6zel isietmelerin cali-
sanlarnm dniformalary; (3) ev hizmetgilerinin iiniformalar.™
Sanayi Devrimi'nden 6nce. ingiltere ve Fransa'da, vasifli isci-

24 Askeri Oniformalar burada ele almayacagimiz ek bir kategoridir. Memurlar ge-
nellikle orta ya da ist sinflardan oldukdari igin onlarin Gniformalar da degerlen-
dirilmeyecektir. Doktorlar ve hemsireler gibi profesyonel galisanianin Oniformala-
1 da ayn: nedenle incelenmeyecektir.

120



ler ara sira saygin kostiimler giyerler (Cunnington ve Lucas 1967:
370-71). Cogu kez igin kendisinden ¢ok ozellikle resmi torenlerde
giyilen bu kostiimler belirli mesleklerdeki rekabeti simgeler. Birkag
meslekte ise, iscilerin bazilan oldukga incelikli geleneksel kostiim-
lerini giymeyi siirdiiriirler.® Uniformalar. mesleki kostiimlerin ak-
sine kurumlann farkli kademe ve derecelerdeki ¢aliganlarini ayart
etme ihtiyacint karsilama amacryla 6zellikle gelistirilmis ve kurum
yonetiminin yansitmay istedigi calisan imajim ifade etmede kulla-
mimglardir. Ornegin. bu iiniformalar hizmetgi giysilerine ya da as-
keri elbiselere benzetilmislerdir. Bir 6nceki yiizyilin tarzlarmna da-
yanan iiniformalar — erkek hizmetgi iiniformasi gibi — ¢aliganlarin
goriiniigiiniin modaya uygun olmadifim dogrular. 1850'lerin New
York’unda polisler hizmetgi {iniformalanina benzettikleri iiniforma-
lan kii¢iik diigiiriicii bulduklarindan bagta giymeyi reddederler (Jo-
seph 1986: 112).

1840’larin Ingilteresi'nde. demiryolu sirketlerinin yoneticileri
siyah redingot ve silindir sapka kullamrlarken, istasyon personeli
renkli ¢zel iiniformalar giyer (de Marly 1986: 125). Demiryolu ¢a-
lisanlanimin iiniformalarimin X VIII. yiizy1l hizmetgilerinin incelikli
ozel iiniformalarini ¢agristirmast, rollerinin hizmetgilerinkiyle ben-
zerlifine igaret eder.” Omegin, bir firmada, ehirdeki istasyonlarda
yatakh vagon gorevlilerinin ustabasilar1 ve kondiiktorler yesil re-
dingot, giimiis diigmeli yelek ve yesil pantolon; frenlerin kontro-
linde kondiiktore yardimci olan igciler, bekgiler ve siradan yatakl
vagon gorevlileri daha sade tarzlarda ve daha ucuz malzemeden ya-
pilmis pantolon ve ceket giyerler (126). Ilk kez XIX. yiizyihn orta-
laninda ingiltere’de tasarlanan postact iiniformalaninin renkleri de
XVIIL yiizyilin giyim tarzlarini ¢agrigtirir: Mavi astarli kumizi ce-
ketler ve bej kisa pantolonlar (88).

25. Duveau (1946: 364) 1830'iarda Saint Gobain'de ayna (reten bir adami 6rnek
verir: Adamin biyUk bir f6Ir sapkasi, beyaz bir gémlegi, mavi kisa pantolonu ve
beyaz tozlukdari vardir.

26 Joseph (1986: 112) &zel Uniformalarla resmi Gniformalar arasindaki aynm
$0yle agiidar: Ozet Gniforma, giyen kKisi ile bagka bir kigi arasindaki ifigkiyi simge-
leé!en bir giysidir; resmi Uniforma ise kigisel olmayan bir kuruma Uyelige igaret
eder.
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XIX. ylizyilda. Fransa’da difer gruplarn yam sira polis. gardi-
yan ve postaci iiniformalarinin sayisi hizla artmugtir (Musée de la
Mode et du Costume — Moda ve Kostiim Miizesi 1983). Uniforma-
lar XIX. ve XX. yiizyillarda, is¢ilerin algilanan statiilerindeki degi-
simleri yansitir gibi griinen bigimlerde siirekli olarak yenilenmig-
lerdir. Omegin, yiizyihn baglarinda postacilar redingot, yelek ve ro-
und hat giyerler. 1830°da sehirlerdeki postacilar koyu mavi takim
ceketleri, san metal diifmeler, mavi siislemeli kirmuz1 dik yaka, gri
pantolon ve parlatilmus silindir gapka kullanirken kirsal kesimdeki
postacilar diigiik sayginhgi gosteren ig¢i simfina ait mavi onliikler
giymislerdir. 1862’de, sehir postacilarina san metal diigmeli askeri
ceket ve askeri kepler tahsis edilmis; kirsal kesim postacilarimn,
yazin Rus kepleri ve kisin hasir sapkalarla kullanilan mavi 6nliik-
lerine dokunulmanugtir. 1890 1arda hem gehir fiem de kirsal kesim
postacilarindan bir tiir is Onliigii giymeleri beklenmistir.

Fransiz demiryolu ¢aliganlarinin iiniformalan farkl toplumsal
sumflann giyimlerinin kopyasidir: Yiiksek kidemli ¢alisanlar redin-
got. takim ceketi ve palto; biletciler ve egya tasiyicilar gibi diigiik
kidemli ¢aliganlarsa branda onliikler giyerler (Musée de la Mode et
du Costume 1983: 75) (bkz..Res. 17). Atla cekilen otobiislerin ¢a-
higanlan kidemlerine gore degisik giysiler giyerler: Kontrolorlerin
giysileri uzun redingotlar, siiriiciilerinki kalca hizasinda ceketler ve
kondiiktorlerinki belin hemen altina inen ceketlerdir (77).

Yiizyilin sonlanna dogru isletmeler en alt katmanda yer alan va-
sifli ve vasifsiz iggilerin giyimlerinde standartlagmaya giderler.
Alsveris magazalarindaki satig gorevlileri gibi difer ¢aliganlara
getirilen giyim standartlan da bu ddnemde ortaya ¢ikar. Uzun be-
yaz bir ceket ve pantolondan olugan ig dnliikleri ilk kez Ingiltere’de
yasalarin zorunlu kildif: koruyucu bir giysi tiirii olarak ortaya ¢ikar
(de Marly 1986:10). Bu tiir i onliigiinii giyen ilk isciler sokak sii-
piiriiciileri ve siit dagiticilanidir. Bu iggilerin iistleriyse “profesyonel
siyah” rengini kullamrlar. XIX. yiizyilin sonlarinda Ingiltere ‘de (de
Marly 1986: 144) (bkz. Res. 18) Amerikan tarz: onliiklii ve askili ig
tulumlar ortaya ¢ikar (Williams — Mitchell 1982: 113); bununla be-
raber eski beyaz is tulumlaninin kullanimu da siirmektedir (de Marly
1986: 162).
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ABD’de. kot is¢i tulumlart XIX. yiizyihn sonlarinda posta sipa-
rig kataloglariyla hemen herkesin kullanimina sunulmugtur ve hem
ciftgiler hem de fabrika iggileri bu tulumlar: kullanmuglardir (Lee
Hall 1992: 133). Bu giysi standart olarak ve kitlesel halde iiretilmis
ve bir cesit tek tiplilik kazandirmug, 1910°1ann sonlannda genellik-
le fabrikalarda giyilmistir (Hall 1992: 141). Hine’in (1977) bu do-
nemin igcilerini konu alan fotograflan is tulumlarmun nitelikli ve
niteliksiz ¢ok cesitli mesleklerde kullamidifini gisterir. Ne var ki,
birgok ¢iftci is tulumunu kargilayamarg ve onun yerine XIX. yiiz-
yil boyunca yapti1 gibi eski pazar giysilerini kullanmstir. Fran-
sa’daki biiyiik magazalann kataloglar1 bu tiir giysilerin yaninda
(Debrosse 1994) birgok is¢i ¢esidi igin standart mesleki giysi hali-
ne gelen bol mavi onliiklere yer vermigtir.

Sanayi toplumian. sanayi oncesi toplumlarda kullanilan sistem-
lerin (ayn1 derecede karmagtk ama farkli sistemlerin) yerini alan
karmagstk giyim gostergeleri sistemleri geligtimmiglerdir. Bu sistem-
lerde, kisisel geligime iligkin gondermeleriyle iiniformalar ve stan-
dartlagtintmug giysiler, modaya uygun giysilerinkine kargit bir rol
oynamistir. Kurumlann iist katmanlannda kullamlan giysiler ¢ogu
kez saygmh@1 cagristirmug, alt katmanlarinda ¢aliganlanin iinifor-
malan ise genellikle bu tiir anlamlardan yoksun kalmig ve bir top-
lumsal kontrol bigimini temsil etmiglerdir. Belirli bir bigimde gi-
yinmesi istenen birey kurumla dzdeglestirilmis ve kurum kural ve
diizenlemelerine uygun davranmaya zorlanmigtir.

Igyerindeki iiniformalar, diger standartlagtinilmug giysi tiirleri ve
giyim kurallan (6zellikle biiyiik sirketlerde) XX. yiizyilin sonlann-
da hila yaygin olarak kullamlmaktadir. Caliganlarinin, 6zellikle ka-
din ¢aliganlarinin goriniisiinii denetleme girisimlerine en ¢ok dzen
gosterenler havayolu igletmeleri olsa da diger isletmeler de ¢aligan-
larinin giyim standartlarina bagliliklarini kuruma baghliklarimn bir
gostergesi olarak deferlendirmektedirter (Hochschild 1983, 1997).
Otel ve restoranlar, giyim standartlarim miisteri segiminde kontrol
saflama amaciyla kullanirlar. Okullar ve kiliseler gibi difer kurum
tiirleri iiyelerinin davramglarin gesitli iiniforma tiirleri ve giyim
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standartlanyla etkilemeye cahlisirlar. Evlerde giyilen hizmetgi iini-
formalan da bu olgunun farkli bir tiiriinii temsil eder.

) G. HIZMETGI OLMAK:
UNIFORMALAR VE SEMBOLIK SINIRLAR

Hizmetgi {iniformalan statii stmrlanm belirleme agisindan diger ig-
¢i iiniformalanyla benzerlik gosterir. Hizmetgi giysileri, ev ici or-
tamdaki farkl: toplumsal sinuflarir arasindaki iligkileri (hizmetgi ol-
mamn nasil bir duygu oldugunu), isverenler ve galisanlar arasinda-
ki toplumsal farklan belirgin kilmaya iligkin giderek artan egilimi
ifade eder. Hizmeitci giysilerinin dofasi daha ¢ok isverenler tarafin-
dan belirlendiginden bu giysiler simf sistemindeki hiyerarsi derece-
sinin miikeminel bir gostergesidir. Hizmetgiler igverenleri gibi gi-
yindikleri zaman sinif hiyerarsisi asgarilesecek, farkli giyindikle-
rindeyse belirginlesecektir. XIX. yiizyil boyunca iist ve orta sumf
evlerindeki hizmetgilerden, onlan isverenlerinden ayirt edecek bir
giysi tilriinii benimsemeleri giderek daha fazla beklenmistir. Fran-
sa, Ingiltere ve Amerika’da, hizmetgi giysilerinin giderek standart-
lagtinlmasi y6niinde, dzellikle iiniformalarin benimsenmesi yoniin-
de bir efilim vardir.

XIX. yiizyilda, Avrupa ve Amerika'da ev hizmeti énemli bir
meslektir, ¢iinkii 6zellikle kadinlar igin temel is kaynaklarindandir
(bkz Tablo 3.4). Calisan is¢i sinifi kadinlari daha ¢ok hizmetgilik,
gocuk bakicilifis, ascilik ya da temizlikgilikle ugragirlar. Omegin,
ABD’de, 1870 yilinda ¢alisan kadinlarin %50'si ev hizmetleriyle
mesguldiir (Katzman 1978: 53) ve ev hizmetleri yiizyilin sonlarn-
da da ¢aligan kadinlar arasinda en yaygin meslek olmay: siirdiiriir
(Dudden 1983: 1). Fransa’da erkek hizmetgi oram diger iki iilkede-
kinden bir hayli yiiksek olsa da (1850’lerde %31 ve 1901°de %18)
XIX. yiizy1l kadinlar1 arasinda en yaygin tarimsal olmayan meslek
ev hizmetidis. Her ii¢ kadindan biri hayatimn herhangi bir done-
minde hizmetgi olarak ¢alignugtir (Mc Bride 1986: 929). Ug iilke-
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Tablo 3.4
INGILTERE, FRANSA VE ABD'DE HIZMETCILER VE {SGUCU

1850-1901
Ingiltere Fransa ABD

Hizmetgiferin toplam
iggiiciindeki ytizdesi

XIX. ytizyl ortalan 11 6 7 (1860)

1900 14 5(1901) 8
Kadin bizmetgilerin ytizdesi

1851 87 69 90

1901 92 82 90
Hizmetgilerin kadin
isgiictindeki yiizdesi

XIX. yitzyl ortalan 32 (1851) 29 (1866) 56 (1870)

1900 40 12 (1901) 26

Kaynaklar: ingiltere, Burnett (1974: 48, 136, 140), McBride (1976: 36, 45, 118).
Fransa, Guiral ve Thuillier (1978: 11), Martin-Fugier (1979: 36), Service Nationa-
te de la Statistique (1906). ABD, Katzman (1978: 53), Sutherland (1981: 45), ABD
Niifus Biirosu (1902).

de de, hizmetcilerin sayis1 XIX. yiizy1l boyunca giderek azalmig-
tr?

XIX. yiizyilda hizmetgilerin giyiminde meydana gelen degisik-
likler, iist ve orta simflarla hizmetcileri arasindaki, yakinhg yitir-
meye ve daha otoriter hale gelmeye baslayan iligkinin dogasinda
meydana gelen degisimlerle benzerlik gosterir. XVIIL. yiizyilda ve
XIX. yiizyihn baglarinda, orta smifin ev kadinlar1 evin diizenini
saglamak igin onemli miktarda iy yapmugslardir. XIX. yiizyihin ikin-
ci yansinda, orta ve iist simflarin ev kadilarinin ev iglerine katili-
mu yalmzca asgari diizeydedir. ideal eg ve kizlan ev islerine yardim

27. XX. yizyi sonlarinda, evlerde hizmetgilik yapan igglicd oram ABD'de ve in-
gitere'de % 1'in, Fransa'da da %2'nin altindadir (Birlegik Devletler iggiicd Depart-
mani 1990; Avrupa Toplulugu Istatistik Blrosu 1993).
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etmez ve sosyal faaliyetleri takip etme Ozgiirliifiine sahiptir (Bur-
net 1974: 144). Hizmetcilerin giyimindeki degisiklikler orta suuf
kadinlanmn kendileri ve kadin hizmetgileri arasinda goriiliir statii
stnirlar1 yaratma arayiglanyla ortaya gikar.

Bu degisikliklerin dogasi her iitkede farkhilik gsterir ama gide-
rek artan toplumsal farklilagmanin ana modeli hepsinde belirgindir,
Ingiltere’de, XIX. yiizyilda bag kahya, usak. oda hizmetgileri ve ka-
din hizmetgiler gibi ev hizmetcileri bazen isverenlerininkine o ka-
dar cok benzeyen giysiler giyerlgr ki ziyaretciler misafirlerle hiz-
metgileri ayirt etmekte zorlanurlar (de Marly 1986: 70-73). XIX.
yiizyilda giysi. baglik ve fiziksel goriiniige iligkin kurallarin geligti-
rilmesi. igveren ve hizmetgi arasindaki statii simirlarinin korunma-
smna yol agmugtir. Omegin Ingiltere’de XIX. yiizyihn ilk on yihinda,
bekar hizmetciler evde kendilerini ev iginde baghk kullanmayan
evin bekdr kizlanndan ayiran mob cop’lan’” takarlar (104). 1360'1a-
ra dogru standart bir iiniforma vardir: “Sabah i¢in basma bir elbise,
Ofleden sonras icin siyah elbise. beyaz onliik ve kep™ (Burnett
1974: 171-72). Yiizyilin sonlarinda hizmetgiler siyah elbise. beyaz
onliik ve kep giymeyi siirdiirmektedir (Cunnigton 1974: 126-27).
Buna kargin, bulagik¢ilar gibipek goz oniinde olmayanlar ¢cogu kez
vasifsiz ig¢iler kadar kalitesiz giyinirler (de Marley 1986: 136). Go-
revieri nedeniyle ziyaretgilerle temasa gecen erkek hizmetgiler ¢o-
$u kez iyi hatta incelikli giyinirler ama giysileri genellikle bir olgii-
de ya da belirgin sekilde demodedir.® Biiyiik iist suuf evlerinde,
farkli hizmetgi tiirlerinin kullandifn kostiimler, Ingiliz toplumuna

* Genig, yuksek, firfirh bir tur ev ici sapkasi. {¢.n.)

28. Ozel Gniformalart en gok ingiltere’'deki aristokrasi ve orta sinifin yeni zen-
ginleri igin galigan hizmetgiler kullanmiglardir. Ust sinifa Uys ingiliz ailelerinin hiz-
metgilerinden peruk takmalarini istemeleri, bu peruklarin artik demods oldugu
zamanlara rastlar. Hizmetgilerin silindir sapka kullanmalarina, bu sapkalara sta-
tulerini gdsteren bir rozet takmalari sartiyla izin veriimigtir (de Marly 1986: 103,
104). YUz toyleri stati sinirlarini géstermenin bagka bir yoludur. iki diinya sava-
§t arasindaki dénemde Fransiz burjuvazisi biyikli, sakalll ya da kegi sakallidir;
hizmetgilerinse iyice tirag olmalar istenir (La Mémoire de Paris 1993: 133). Jo-
seph (1986: 42) erkek hizmetginin modaya uygun bir dig gérinise sahip olmasi-
nin ev reisinin egementigine kars! bir tehlike unsuru olarak algilanmig olabilece-
gini, ancak aym durumun erkek hizmetginin Uniformasindaki modaya uygun de-
taylar igir s6z konusu olmadigini savunur.
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ayna tutan aralarindaki kati statii hiyerargisini yansiur. Bu durum
bir ingiliz kontesin hizmetgilerini konu alan 1898 tarihli fotografta
goriiliir (bkz. Res. 19). Fotografta basma elbiseler. kolah kepler. ya-
kalar ve Onliikleriyle hiyerarsinin en alt basamaklarinda yer alan se-

“kiz kadin hizmetgi, daha uzun ve firfirlh kepleriyle iki oda igi hiz-
metci, beyaz kravatlan ve piring diigmeli iiniforma tail coat’lanyla
iic erkek ayakei. askili onliigiiyle age1, resmi giysileri ve siyah pap-
yonuyla bas kahya ve onliiksiiz siyah ipek elbisesiyle kahya gorii-
liir.

Tipik orta sif evlerinde yalnizca iki ya da ii¢ hizmetgi vardir
fakat “tutum. fikir ve inanglann bircofunu paylasarak biiyiik miil-
kiin bir mikrokozmozu haline gelmeyi hedeflerler” (Burnett 1974:
146). Yiizyilin sonlarina dogru 6zel erkek hizmetgi iiniformalar In-
giltere’de gozden kaybolurken (Cunnington ve Lucas 1967) kadin
hizmetci iiniformalan giderek daha incelikli hale gelir (Lewitt
1986:178). XX. yiizyilda. ingiliz ev hamimuyla kadin hizmetgi ara-
sindaki farkliliklar, “aralanndaki ugurum higbir iligkiye izin verme-
yecek kadar biiyiiktiir... kadinlar arasindaki toplumsal farklar evin
hantmuyla hizmetgi arasinda dostga ya da resmi olmayan herhangi
bir iligkiyi imkansiz kilmagtir” seklinde betimlenmistir (Giles 1995:
132).

Evin hammuyla hizmet¢i arasindaki iliskide ABD’de meydana
gelen benzer bir degisikligin tipik oregi. hizmetgi kadini tarumlar-
ken kullamlan “yardim” kelimesinden “ev hizmeti” kelimesine ge-
¢igle goriiliir (Dudden 1983: 6). XIX. yiizyilin ortalanna kadar, ev
hanimiyla birlikte ¢aligmak iizere oranun yerlisi geng kizlar ise alin-
mis ve is gorenden ¢ok arkadas gibi muamele gormiiglerdir. Bu kiz-
lar kendilerini hizmetgi gibi gdrmemis ve tiniforma giymeyi reddet-
miglerdir. Kepler bile “dogal haklarin iizerindeki bir bask: unsuru”
olarak goriilmiig (Sutherland 1981: 129) ve yalmizca zengin evlerin-
de cahganlar tarafindan kabul edilmisgtir.

Yiizyilin ortalannda dofudaki gé¢menlerin sayisinin hizla art-
masiyla yerli kizlarn yerini hizmetgi olarak is goren ve ¢aligan mu-
amelesi yapilan, ev kadinlan “soylulanin aylaklifna™ sifindik¢a
daha uzun siireler hizmet veren ve ev islerinin daha biiyiik bir bo-
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liimiinii yapmaya baglayan gi¢men kiz ve kadinlar almigtir. Kadin
hizmetgi iiniformalar1 ABD'de Ingiltere’ye gore daha geg bir do-
nemde gelistirilmistir. Hizmetci giyimi icin koyu renkli basma ku-
mas gibi malzemelerin yan sira fichu. kep ve giineyde sarik gibi es-
yalar uygun gorillmiigtiir (Severa 1995: 218. 509, 536). XX. yiizy1-
lin baglarinda. kadin hizmetgilerin “farkli olaylar i¢in ve giiniin ce-
sitli zamanlarinda bir dizi iiniforma” kullanmalar, Amerikan toplu-
munda giderek artan statii farklilagmasi diizeyine isaret etmektedir
(Sutherland 1981: 130). Clark-Lewis’e gore (1994: 113), 1900 Ier-
den sonra, Washington DC’de “iiniformali hizmetci. bir beyazin
toplumsal basarisinin en belirgin ve degerli gostergelerinden biri
haline gelmistir.” 1920 lerde. yerli ve yabanci beyazlar bu meslegi
terk ederler; hizmetgilerin ¢ofu Afro-Amerikaltlardir (147). Hiz-
metci iiniformalanmn XX. yiizyilda ABD’de varlifin siirdiirmesi
rk ve etnik farkliliklar kadar toplumsal simf farkliliklariyla da
aciklanabilir.

Duroselle (1972: 80) Fransiz hizmetgileri, “ne iscilerin. ne cift-
cilerin, ne de orta sinifin i¢ine dahil edebilecegimiz ayn bir simf”
olarak tammmiar: Le Play’a gore hizmetgiler XiX. yiizyil Fransiz
toplumunun en alt katmaninda yer alirlar ve kendilerine kotii dav-
ranilir. Fransa’daki hizmetgilerin giinliik yagamina iligkin bir kita-
bin yazan hizmetgilerinin giysilerinin dogas1 hakkinda yeterince
bilgi sahibi olmadikiarimi séyler (Guiral ve Thuillier 1978: 46).
Hizmetgiler genellikle gorgii kurallarma iligkin. okuyucularina in-
giliz 6rnefini izlemelerini tavsiye eden kitaplara giivenirler. Guir-
ral ve Thuillier (46) Fransiz hizmetgilerin Ingiliz hizmetgiler kadar
incelikli giyinmediklerini 6ne siirer. 1852-79 donemi i¢in Guirral
(1976: 173) hizmetgilerin “les grandes maisons™ {biiyiik konaklar]
haricinde ¢ofu kez igverenlerin eski giysilerini giydiklerini belirtir.
Le Play incelemelerinde betimlenen evlerin yalmzca birkag tane-
sinde ev hizmetcisi vardir ve bu hizmetgilerin giyimleri genellikle
betimlenmemigtir. 1856'da kaleme alinan bir incelemenin yazan
(No. 3: 451) su yorumda bulunur: “Hizmet¢i aynen ailenin iiyele-
rinden biri gibi yasar, ihtiyaglarim giderir ve giyinir: Onun gelene-
gin bir sonucu oldufu agik olan bu durumu hizmetgilerin bugiin
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Fransiz toplumunun birgok simfindan gordiifii muameleyle kayda
deger olgiide tezattir.™

Bu yorum, Fransa'da —ABD ve Ingiltere’de oldugu gibi- hiz-
metgi igveren iligkisinin erken donemde daha esitlik¢i oldugunu
one siirer ama yiizyilin sonlarina dogru ¢ekilmis fotograflar hizmet-
¢ilerin ve dadilarin Ingiltere ve ABD’dekilere benzer iiniformalar
giydiklerini gostermektedir (bkz. Res. 20).

H. SONUC

Bireyin sosyal sermayesini artirak icin kullanilabilen modaya uy-
gun giysiler XIX. yiizy1l boyunca esasen orta ve list smuiflar i¢in eri-
silebilir olmus, toplumsal denetim araglarimt temsil eden iiniforma-
larsa oncelikle isci smifindan gelen calisanlara dayatlnugtir. Hem
Fransa hem de Ingiltere’ye gore bir digiide daha az hiyerarsik bir
toplumu temsil eden ABD’de bile modaya uygun giysileri kulla-
nanlar dncelikle orta ve iist suuflardir. Modaya uygun giysilerin ig-
¢i stufl icin ulagilabilirlii bolge, etnik koken, 11k ve cinsiyete go-
re ¢esitlilik gostermigtir. Genelde, giysi satin almak i¢in ailenin
ekonomik kaynaklarim kullananlar is¢i simfi kadinlanindan ¢ok er-
kekleri olmus, bununla beraber orta batmin daha demokratik toplu-
luklarinda ig¢i sintfi kadinlarinin dogu kiyisindakilerden daha iyi
giyimli olduklan goriilmiigtiir. Hem evlerde hem de fabrikalarda
giysi iiretimini kolaylagtiran teknolojiler genis capta ilk kez
ABD’de pazarlanmig ve sonugta giyimin demokratiklesmesine kat-
kida bulunmugtur.

Hemen herkesin erigebilecegi ilk tiiketim mal: olarak giysilerin
XX. yiizyil sonlarin tiiketici ekonomilerindeki sembolik énemi
yeterince belirgin degildir. Amerikali iscilerin gelirleri arttik¢a gi-
yim harcamalarinin diizeyini artirma egilimleri ve giysilere 6deme-
ye razi olduklan tutarin “esnekliginin” yiiksek olmas: giysilerin bu
donemde tagich sembolik onemin gostergelerindendir.

Baz1 yazarlar Amerikahlanin dogal olarak izledikleri ve gog-
menlerin ¢abucak benimsedikleri bir Amerikan giyim normunun
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varhfim vurgularlar (6rnefin Severa 1995: 109). Amerikan giyim
nommnuy, iyi giyinmenin sayginhifm bir gostergesi oldugu goriisiine
dayanmakta gibi goriiniir (294). Giyim tarzlarindaki bolgesel fark-
lar sagirtici derecede azken simf farklan varliim siirdiirmiistiir. Mo-
da konusunda se¢ici davraniimug, abarttls tarzlar yumugatilmig ya da
reddedilmigtir. Ulkenin farkl bolgelerindeki tarzlann aymhg goze
carpsa da farkh sinif katmanlarinda bu tarziarin farkl versiyonlari-
na rastlanmugtir (283, 507).% isgi simfinin orta simf tarzlarim be-
nimsemesi orta bati gibi bazi bolgelerde digerlerinde oldugundan
daha kolay gerceklesmis gibi goriinmektedir. Afro-Amerikalilar ve
go¢menler olanaklart oldugunda egemen giyim tarzlarm taklit et-
meye kayda deger ol¢iide zaman, gaba ve para harcamiglardir.®

Sanayi toplumlanmn niifusu go¢ nedeniyle arttik¢a, yabancilar
arasindaki temas artmis ama farkli toplumsal siniflardaki insanlarin
arasindaki iligkiler zayiflamigtir. Uniformalar kullamldiklan, kigi-
ler arasi iletisimin kapsamimin yerine getirilen gorevle siurl kal-
masimin beklendigi ¢evrelerde kullamigh bir ammsatict olarak is
gormiis ve boylelikle toplumsal sinuflar ve hatta aym ev igindeki is-
veren ve hizmetgi arasmdaki ayrimi pekigtimmistir. Giyim standart-
lar: ise daha yiiksek statiilii galiganlara kurum kiiltiiriiniin norm ve
degerlerini amimsatmanin daha incelikli bir yoludur. Oldukca yiik-
sek bir simf bilincine sahip bu endiistriyel toplumlarda sapkalar ta-
lep edilen ve mevcut toplumsal statiiniin gostergeleri olarak biiyiik
oneme sahiptir. $apkalarin yayginlifi, bireyin toplumsal statiisiiniin
digerleri taratindan, digerlerinin toplumsal statiisiiniin de birey ta-
rafindan hemen fark edilebilmesine verilen onemi gosterir. Sapka-
lar zaman zaman statiiyii belirsizlestirmeye olanak saflamug olsalar
da oncelikli gorevleri toplumsal statiiyii ifade etmek gibi goriin-
mektedir.

29. Ornegin, orta sinif erkedi igin giyim normu palto, yelek, kravat ve gapkayi
kapsar (Severa 1995: 283). Tipik bir iggi sinifi kostimi ise “Utustiz gdmiek, kot
ya da yUn pantolon, yelek, pantolon askisi ve {tr sapkadan olugur (507).

30. Severa (1995) iggi sinifina Uye olan ve stk giyinen Afro-Amerikalilarla ilgili gok
sayida drnek gosterir. Schreier (1994) ydzyilin sonlarinda geng, Yahudi bir gég-
men kadinin zarif giysilerini belgeler. Afro-Amerikalilarin ve beyazlarin giyim tarz-
lan arasindaki farklar ve gtineyli beyazlarin iyi giyimli Afro-Amerikalilara géster-
dikleri olumsuz tepkilerle ilgili bilgi i¢in, bkz. White ve White (1988).
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XIX. yilizyilin sanayi toplumlari, bolgesel ve etnik kiiltiirlerin
icinde kayboldugu ya da bazi durumlarda susturuldugu egemen
ulusal kiiltiirler iireten degisimler gegirdiler (Schudson 1994). Ulu-
sal egitim sistemlerinin ortaya ¢ikmasi, okuma yazma oraninin art-
mas1 ve basinmn gelismesi bu olguya katk: saflamistir. Modaya uy-
gun giysilerin ist simflara 6zgii bir ayricalik olmaktan ¢ikip tiim
toplumsal simuflara agik bir popiiler kiiltiir bicimi haline gelmesi ay-
i kiiltiirel birlesme siirecinin bir pargasidir. XX. yiizyihn sonlann-
da difer popiiler kiiltiir bicimlerinin goriilmemis seviyelerde genis-
lemesi giysilerin ulusal kiiltiirlerdeki Onemini, aile harcamalarinin
da gosterdigi gibi azaltmigtir.
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\Y
Sozsiiz direnig bicimi olarak
kadin giyim davranisi:
Sembolik sinirlar,
alternatif giyim ve kamusal alan

Bir kadimin elbisesi, o kadimun en gizli diigiincelerinin, bir
dilin ve bir semboliin kalict ifadesidir.
- Balzac, Une fille &’ Eve (1839)

Bir XIX. yiizy1l toplum bilimcisi kadmnlarin XXI. yiizy1lin baglarmn-
da nasil giyineceklerini ongdrmeye ¢alismig olsaydi, yerinde bir
degerlendirme Avrupa ve Amerika’daki en marjinal kadinlarm giy-
sileri dogrultusunda miimkiin olurdu. Giiniimiiz kadin giyimi kis-
men, davraniglan ideal Viktoryen kadininkilere uymayan orta siuf
ve igci siufi kadinlarinin giyiminden gelir. Marx’tan Foucault'ya
toplum kuramcilan, dmegin simf ve cinsellikte oldugu gibi egemen
sOylemlerin tutum ve davranislan etkileme bicimlerini vurgulama
egilimindedirler. Foucault (1978) cinsellife iligkin Viktoryen soy-
lemin birey ve aile {izerinde bir iktidar kurma “teknolojisi” yaratti-
f#im savunur. Bu tiir teoriler marjinal stylemlerin varlifim ve so-
nunda kendisini ya da yoniinii deistirebilecekleri egemen soylem-
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ler fizerindeki etkilerini siirdiirme bicimlerini goz ardi etme egili-
mindedirler. XIX. yiizyil giyimi ve giyim tercihleri marjinal ve ege-
men soylemler arasindaki iligkileri incelemek igin egsiz alanlardir.
Modaya uygun giysilerin tarihleri bir uzlasma havasi yaratsalar da
giyim esasen ¢ok sayida tartigma ve ¢atigmaya gebedir.

Giyim soylemleri kiimesi her dénemde, hem toplumsal rollere
iligkin egemen goriiglere uyumculufu destekleyen hem de toplum-
sal rollere iligkin hemen herkesin kabul etti§i goriisleri yeni yonle-
re siiriikleyen toplumsal gerilimleri ifade eden sdylemlerden olusur
(Smith 1988). Bunlardan ikincisi, statii ya da cinsiyet rollerine ilig-
kin egemen giriiglere gore istisnai ya da marjinal giyim davrams-
larim kabul ettirmeye calisan marjinal gruplann bakig acilanim ige-
rir. Her soylem farkli bir toplumsal grup tarafindan benimsenir.
Hem se¢menleri —liderleri ve yandaglari— hem de giyim davramgiy-
la ifade edilen gorsel bir dili vardir. Egemen kiiltiirel normlar ve
degerleri ifade eden soylemler daha giiclii gruplar tarafindan.
altkiiltiir normlarini ya da marjinal normlan ifade eden soylemler-
se azinliklar ve farkh bicimlerde toplumsal agidan marjinal sayilan
entelektiieller, sanatcilar, oyuncular gibi gruplar tarafindan destek-
lenirler, Zamania her stylemin toplumsal etkisi, toplumsal ve eko-
nomik degisikliklerin s6ylem icin daha az ya da ¢ok uygun bir ¢ev-
re yaratmasina bagh olarak degisir. Bu sOylemlerin etkileri ¢cogu
zaman yandaglarinn, iizerinde pek kontrol sahibi olmadiklart fak-
torlere —toplumsal hareketlilik diizeylerindeki degisiklikier, kadin-
lann ¢aliyma olanag: gibi- ve bos zaman faaliyetlerine kiyasla ige
verilen goreli oneme baghdar.

Bir sembolik iletisim bigimi olan giyim, giyenin toplumsal ro-
liine, toplumsal statiisiine ve karakterine iligkin bilgi veren bir arag
olarak XIX. yiizyilda biiyiik 6nem tagmustir. Ust ve orta simf ka-
dinlan kendilerini toplumsal ¢evrelerdeki bireylere uygun bigimde
gosterebilmek icin incelikli gardiroplar olugturmaya bir hayli za-
man ve para harcamnglardir (Smith 1981). Diger iktidar bigcimlerin-
den yoksun olduklanndan kendilerini ifade etmenin bir yolu olarak
S0zsiiz iletigime bagvururlar. Modaya uygun giysiler diger toplum-
sal kurumlar tarafindan desteklenen aynk alanlar doktrinine 6rnek
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olusturmuglardir. Bu da kadinlardan canlandirmalan beklenen arka
planda kalan pasif toplumsal rollere uyar. Sanayilesme, Avrupa ve
Amerika’daki orta ve st orta siuf kadilannin ¢ofunu ekonommye
aktif katihmdan uzaklagtirmugtir. Aristokratik aylaklik orta ve iist
smif kadinlanna uygun bir faaliyet olarak goriilmiigtiir,. Kamusal
alanlara etkin katilimlan sinirh bir alan haricinde reddedilen kadin-
lar sik sik giyimlerine gire tanimlanmiglardir. Politik karikatiirler,
hicivler ve yorumlar “jiiponlar’la kadinlara gonderme yaparlar
(Rolley 1990a: 48).! .

Paris ktkenli moda tarzlar Avrupa’nin diger kesimlerindeki ve
Amerika’daki kadinlar tarafindan benimsenmistir. Elbiseler ayn
ayn parcalardan ve ¢ok miktarda kumastan olugmaktadir (Brew
1945: 160-61). Siislemeler incelikli ve komplikedir. Bu giysiler be-
deni sikar ve her tiirlii hareketi giiclestirir. Her olayin belirli bir giy-
si tiiriinii gerekli kilmasi, siirekli gardirop degisikliklerini zorunlu
hale getirmistir® Bu tarzlar kadinlarin erkek ugrastarindan diglan-
rmusliklanm ve eslerine ve erkek akrabalarina ekonomik bagimlilik-
larim simgelemigtir,

Bu boliimiin konusu bir bulmacadir: XIX. yiizyilin ikinci yar1-
sinda esasen iki farkh giyim tarzi vardir. Fotograflar, moda tarzla
birlikte benim alternatif tarz olarak adlandirdifim bagka bir tarzin
daha oldugunu ortaya ¢ikarir. Alternatif tarz genis ¢apta kullanilmas
ama nadiren tartisma konusu yapilmigtir. Bu tarz, kravatlar, erkek
sapkalari, takim elbise ceketleri. yelekler ve erkek gomlekleri gibi
erkek giyim esyalarini bazen tek parga olarak bazen de kombinas-
yoniar halinde modaya uygun kadin giyim egyalariyla birlestirmis-
tir. Pantolonun bu alternatif tarzin bir par¢asi olmamasinin nedeni
muhtemelen kadinlarin pantolon giymesinin orta sif kadinlarinin
bir¢ogunun hazir olmadi kadar sisteme sembolik bir meydan oku- -
may! temsil etmis olmasidir. Toplumsal diizene kargi geldikleri dii-

1. Omegin segme haklarini savunan kadinlann gésterisi “juponlarin yOrytst”,
kadinlarin segme hakkini destekleyen kabine de *jliponiarin se¢tigi kabine" ola-
rak geger (Rolley 1990a: 48).
2. Brew (1345: 162) su giysi iUrlerini siralar: seyahat, sabah, at arabasi, opera,
balo, 6zel toplant, ev isi, ev, gay partisi giysileri ve yaziik giysiler. Bkz. ayrica Fla-
mant ~ Paparatti (1984: 105)
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siiniilen kadinlar hicivciler ve karikatiiristler tarafindan bazen pan-
tolon giyerken sunulmuglardr (Moses 1984: 123-26; Rolley
1990a).

Altemnatif tarzin 6nemini kestirmek giictiir. Giyim reformculan-
nin onerdikleri tarzlarin aksine, donemin fotografiarinda sik sik be-
lirmesine rafmen moda tarihinde genellikle g6z ardi edilmis olma-
suin nedeni muhtemelen bu tarzi 6ncelikle marjinal olduklan dii-
siiniilen ¢aligan kadinlann —yalmzca bu kadmlarla sinirh kalmadiga
halde- benimsemis olmalaricur. Ben, bu tiir giysilerin rolleri ¢atisan
ve sinirlandinlmig kadinlara cazip gelen bir sozsiiz iletigsim bigimi
olusturdugunu gostermeye ¢ahisacagim. Bununla beraber bu tarzi
olugturan bazi egyalar genis capta benimsendikleri halde moda tar-
zin yerini alamamglardir. Moda tarz egemenlifini siirdiirmiigtiir.
Bu béliimde, oncelikle alternatif giyim tarzinin daha aynintih bir ta-
mmmi yapacagim. daha sonra da bu tarzin kokenlerini ve etkileri-
ni yorumlamaya ¢aligacagim. Belirli giysi tiirleri bir sozsiiz iletigim
bigimi olarak XIX. yiizyilda kadinlanin rollerini tamimlayan ege-
men goriiglere meydan okuyan sdylemleri nasi desteklemiglerdir?
Bu giysilerin kullanimu farkli iilkelere ve farkli kamusal alanlara
gore nasil dedisiklik gostermistir? Uygun giysilere iligkin gelenek-
sel normlar belirli kamusal alaniarda ve kurumsal ¢evrelerde nigin
ihlal edilmiglerdir?

A. ALTERNATIF GlYiM OGELERI

Modaya uygun giyim tarzi Fransa kokenliyken altemnatif giyim tar-
z1 agikga Ingiliz etkisi altindaydi ~ozellikle spor yaparken kullans-
lan giysilerde ve 1smarlama dikilen ceketlerin tasariminda— ve bu
da Ingiliz kiiltiiriiniin alternatif kadin imaji konusundaki agik fikir-
liligini gosterir. Bu durum XIX. yiizyilda Kralice Victoria’yla so-
mutlagan Biiyiik Britanya'mn kadin yonetici geleneginin bir sonu-
cu olabilir. Victoria, saltanatimin ilk yili olan 1837 de Windsor 'da-
ki birliklerini iizerinde bir erkek asker kepi ve mavi kumag bir as-
keri ceketle teftig etmigti (Ewing 1975: 62).
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Alternatif giyim tarzi, kadin giviminin genel etkisini inceden in-
ceye degistiren —erkek giyiminden alinmig ve ayn ayn ya da bir
arada kullanulabilen— bir gostergeler kiimesi olarak diigiiniilebilir.
Alternatif giyim tarzinda en sik kullanilan egyalardan biri erkek
kravatidir. Alternatif giyim tarzinda kravatin anlam erkek gardiro-
bundaki fonksiyonuyla ilgilidir. Gibbings (1990: 64) Viktoryen
toplumda, “Her erkegin boynuna bagladigi sey o giinkii toplumsal
konumunun ve amacimn ilaniydr™ der. XIX. yiizyl erkek giyimi gi-
derek daha ciddi ve kahplagmighale geldikge, kravat takanin “men-
sup oldugu toplumsal grup, iiyesi oldugu kuliip, sportmenligi. egi-
timn durumu” gibi gecmisine iligkin bilgilerin gostergesi olarak kul-
lanilmaya baslamugtir (81). Bir kaduun taktig kravat. en genel an-
lamyla bagunsizlik ifadesi olmakla beraber bisgok alternatif yagam
tarzim da gagnigtirir. Elizabeth Gaskell, 1840'larda bir Ingiliz kasa-
basinda gecenleri anlattify Cranford adli romaninda, gorgiiliiliigiin
oziinii temsil eden bekdr kadin karakterlerinden birini “bir kravat
ve jokey kepine benzeyen kiiciik bir bone” takmig bicimde betim-
lemigtir (Gaskell 1994: 17). 1851°de, giyim reformcusu -Amelia
Bloomer "in kiz1 koyu kirmizi1 ipek bir boyunbigiyla eflatun renkli
bir tinik ve beyaz bir panfolon giyerken betimlenir (Gibbings
1990: 71). Bu donemde daha sik goriilen orta ve iist simif kadin fo-
tograflan kravatin tagidify farkhh anlamlan gostermeleri agisindan
kullaniglidir. Kimin tarafindan cekildigi bilinmeyen 1853 tarihli bir
fotograftaki gen¢ kadimn iistiinde donemin modaya uygun giyim
tarzinun aksesuvarlan olarak kullanilan dort gegit boyun aksesuvan
vardir: Kolyeye ek olarak, “dantel yaka, kelebek seklinde bir brog-
la tutturulmus choker® ve tarz sahibi erkeklerin kullandig sivri ug-
lu papyon” (Gibbings 1990: 67). Cunnington ve Cunnington (1959;
473) kadin kravat ve boyunbaglarmun “1861°de géze carptifim”
belirtir. 1864 te bir sahil fonunun niinde fotograflanan ingiliz ka-
dinun tistiinde bir kravat, kabank bir etek, donemin erkek ceket tar-
zindan uyarlanmis bir ceket ve hasir bir denizci sapkasi vardir (bkz.
Res. 21). Wisconsin Universitesi’nin 1876 mezunlarinin fotogra-
finda goriilen kadinlarin (kadinlarin say1si erkeklerinkine yakindir)

* Sikica oturan bir tir boyunbag. (¢.n.)
136




hepsinin birkag farkl tiirde boyunbagi takmig olmalan oldukga an-
lamhidir (bkz. Res. 22).

1870’lerden itibaren, birgok gen¢ kadin siyah kadife kurdele
kullanmaya baglarmustir (Severa 1995: 305, 495). Genislikleri yarim
ile 1,5 santimetre arasinda degisen bu kurdeleler, aym dénemde er-
keklerin kullandiklan 2,5 santimetre geniglifindeki siyah kravatla-
n andinrlar (Severa 1995: 388, 396; Gibbings 1990: 88; Duroselle
1972, 109) Bu “kurdele kravatlar” Fransiz moda tarihinde nadiren
ve iistii kapal olarak gegseler de XIX. yiizyilin sonlarinda toplu-
mun biitiin katmanlanndaki kadinlar tarafindan —iist sumf kadinlar
da dahil olmak iizere~ kullanilmistir (Delpierre 1990). Orta siuf
kadinlart bu kurdeleleri ig kiyafetleriyle, okul iiniformalanyla
(Ewing 1975) ve hemsire iiniformalariyla (Juin 1994: 168); isci s1-
mf1 kadinlar hizmetci ve dadi iiniformalanyla (Lister 1972) ve fab-
rikalarda kullanmigtir (bkz. Res. 23). Cesitli tarzlarda kravatlar,
spor kostiimiiniin bir pargasi olarak —ozellikle 1890°larda popiiler
olan bisiklete binmede— sik sik kullanilmistir (Gibbings 1990: 88,
89: Delpierre 1990: 43). Yiizyilin sonlarna dogru kravat takan ka-
din fotograflarina her ii¢ iilkede de daha sik rastlanir. Kravath ka-
dirilanin tablolarda boy géstermeye baslamalan (Hollander 1994:
130) toplum tarafindan daha fazla kabul gordiiklerinin bir gosterge-
sidir. Glinkii portre yapmak fotograf ¢ekmekten ¢ok daha resmi bir
olaydi.

Ginsburg (1988: 114) kravatt 1890°lann “feminist tiniforma™-
sinin merkezi olarak tammlar ve kravat takan geng bir kadim soyle
betimler: “Oldukga yiiksek, sert ve diigmeleri iliklenmis yakasi ve
inci bir yaka ignesi iligtirdigi diiz kravati cinsel egitlik talebinin uz-
lagmaci olmayan iddiasidir ve erkek ayricalifina kars: bir saldirtya
isaret eder.” Bununla beraber Gingsburg geng kadinin belindeki ge-
nis kernerle ince belini vurgulayarak ve uzun saglarina taktif1 genis
fiyonkla “her iki tarafa da oynadifim’ yazar. Geng kadin genis kol-
lu bluzu ve iizerine tam oturan etegiyle donemin moda akimlarina
uyar. Kravat takmanin sosyal bir ifade sekli oldugu Fransiz roman-
¢t Colette orneginde de goriiliir. 1900 yilinda egiyle birlikte fotog-
raflanan Colette’in iizerinde orta sinifin orta yagh kadinlaruun ge-
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leneksel kostiimii vardir —papatyalarla siislenmis biiyiik oir sapka.
dante]l gomiek ve kolye. Birkac y1l sonra gekilen fotografindaysa
—esinden aynldiktan sonra— uzun bir kravat taktif1 ve sapkasiz ol-
dugu goriiliir.

Sapkalar da esit kimlifin giiclii sembollerinden sayilms ve ka-
dinlar tarafindan bu donemde kabul edilmislerdir. Silindir sapkala-
nn kadin binici kiyafetiyle kullammu 1830'1arda baglamis ve yiiz-
yil boyunca devam etmis; melon gapkalarin bu giysilerle kullanimi
ise yiizyilin sonlarinda ortaya ¢ikmmigtir (Wilcox 1945; Schreier
1989). Erkek sapkalanmn kadtnlar tarafindan difer faaliyetlerde
kullamlmalan yiizyihn ortalarinda baglamistir. Hasir denizci apka-
lan ilk olarak ¢ocuk modasinda benimsenmis. 1860’1arda da kadin-
lar arasinda moda olmugstur (Lambert 199): 55). Brew’e gore
(1945: 209-10) 1870"lerin popiiler sapkasi melon sapka “erkeklerin
kullandiklan sapkalarin neredeyse tipatip aymsidir.” Ogleden son-
ra kullanigr giysilerle fotograflanan Galler Prensesi Alexand-
ra’nin iizerindeki kenarlan dik ve dar yuvarlak kumas sapka er-
keklerin kullandigi melon sapkay: amimsatir. Erkeklerin kullandi-
§1 fotr sapkalarin aymusi olan sapkalar 1880°lerde ortaya gikmgtir
(Severa 1995: 417). Erkek jokey kepleri, av kepleri ve “yatgilik
kasketleri” de bu donemde kadin spor kostiimleriyle kullaniimigtir
(Wilcox 1945).

1880°lerde erkekler arasinda popiiler olan hasir sapka tiirii bo-
ater (Wilcox 1945: 254) sonraki otuz yil boyunca kadinlar tarafin-
dan da yaygm olarak kullamlmigtir (Severa 1995: 470, 510). Hem
‘kadinlar hem de erkekler arasinda ¢ok popiiler oldufundan “uni-
sex” bir aksesuvar olarak tanimlanabilir (Gingsburg 1988: 94). Bu
oldukga basit gapka sert geometrik ¢izgileriyle —cogu kez tiille kul-
lanilan ve genellikle iizerine gigekler, kurdele, dandel, kus tiiyleri,
doldurulmus kuglar ve bazen de siiriingenler, kabuklu deniz hay-
vanlan ve bocekler dikilen— dénemin tipik kadin gapkasinin aksine
sadeligi getirmistir (Brew 1945: 210; Cunnington ve Cunnington
1959: 564). Kravat ve takim elbise ceketiyle kullamlan hoater. bii-
ro igleri gibi yeni mesleklerle ufragmaya baglayan kadinlarm ba-
gimsizlifim ifade etmistir. Dad1 kostiimiinde oldugu gibi bir pap-
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yon ve erkek ceketiyle kullamildifindaysa meydan okumay: goste-
ren bir sembole doniigmiigtiir (Juin 1994: 89).

Takim elbise ceketi “azat edilmis X1X. yiizyil kadinlarinin sem-
bolii” olarak adlandirilmugtir. (Chaumette 1995: 9) Kadinlarin kul-
landiklan suit jacket'in sadelifi modaya uygun giysilerin yiizyil
ilerledikce artan karmagiklifiyla tezat olusturur. XVII. yiizyilda iist
siuf kadinlan ceketleri binici kiyafetlerinin bir parcasi olarak ve
kir yiiriiyiiglerinde kullanmistir (Ewing 1984: 82). XIX. yiizyihn itk
yansinin modasina elbiseler hikimdir ama yiizyilin ortalannda say-
fiyelerde ve deniz kenarlarinda kullanilmak iizere ceketler tekrar
ortaya ¢ikmustir. Erkek ceketlerin taklidi olan bol ceketler erkek ya-
kahl bluzlar, papyonlar ve hasir sapkalarla kullanilmistir (Byrde
1992: 162). Bu tarzlar, erkek giyim tarzlarinda uzun zamandir lider
konumunda olan Ingiltere'de dogmugtur. 1860’larda “ismarlama
erkek ceketlerine ¢cok benzeyen kruvaze ceketler” modadir ama pek
hos kargilanmarmistir (Gingsburg 1988: 129). 1874 yilinda Prenses
Alexandra deniz subaylan iiniformasiun kadin versiyonuyla fotog-
raflanmigtir (Newton 1974). 1877 de, erkek Norfolk ceketin bir tak-
lidi ingiltere’de moda olmugtur (Cunnington ve Cunnington 1959:
488). ABD’de kadinlann da i¢ savaga katilmalar “koyu renk ceket,
kisalulmug bir etek ve diiz bluz”dan olugan erkeksi takim elbisenin
geligimini hizlandirmigtir (Banner 1984: 98). Kadinlar bu takim el-
biseleri giymeye sonraki yillarda da devam etmiglerdir.

1870'lerde bir ingiliz moda tasarimcisi olan Redfemn kadwnlar
igin erkek giysilerinde kullanilan malzemelerden ve erkek giysile-
rinde goriilen klapalar ve kol diigmeleri gibi detaylan igeren ceket-
ler iiretmigtir. Bu ceketler uygun etek. bluz ve kravatla kullanmak
i¢indir (Chaumette 1995: 45). Foto. 24, yirmi yil sonraki benzer bir
takimi ggstermektedir. Benzer bir takimun bir Bityiik Britanya pren-
sesinin (Kralige Victoria’min torunu) geyizine dahil edilmesi -bu
¢eyizin parcalan halka sergilenmistir— yaygin olarak benimsenme-
sine yol agmugtir (Davray — Piekolek 1990: 45).

Bir Fransiz giyim tarihgisi (Davray — Pickolek 1990: 44) takim
elbiseyi “Fransa’da ortaya gikmarmusg tek kadin giyim egyasi™ olarak
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tanumlamustir.’ Tercihen kadin terzilerinden ¢ok erkek terzilerinin
diktigi “1smarlama ciippeler ~hem yapim hem de kéken agisindan—
esas itibaniyla bir Ingiliz giysisi olarak goriilmiiglerdir” (Byrde
1992: 81). Ciippe, Fransizlara yeni bir kadin davramsgi tarzinin sin-
yallerini vermigtir: Oldukca &zgiir hareket eden kadinlara “I'angla-
ise” [Ingiliz) denmigtir (Chaumette 1995:46). Yine de, sportif faali-
yetlere katilan ve seyahat eden orta simf kadinlar ve ofisler ve ma-
$azalardaki is¢i sinifi kadinlanindan olusan Fransiz kadinlar taille-
wr’i (kisiye ozel dikilmis takim elbise) benimsemigtir. Kirsal ke-
simdeki kadinlar bile takim elbise ceketini kullanmuglardir (51).
ABD’de ceket. etek ve yelekten olusan hazir takim elbiseler
1880"lerde ulagilabilir, 1890°lardaysa yaygin hale gelmistir. Bu giy-
silerde agir malzemeler kullanilmig ve erkek takimlariyla bagdagti-
rilan yaka tiirleri gibi detaylara yer verilmistir (Kidwell-Christman
1974:143). Brew’e gore (1945: 226), “takim elbise —Ozellikle kisgi-
ye Ozel dikilmis takim elbise— 1909'un kadin gardirobunun en
onemli parcasidir.” Bu giysi kravat ve boater gibi toplumun tiim
katmanlarindaki kadinlar tarafindan kullanilmigtir. Takim elbise,
dbnemin giyim tarzlarimi oze]hkle tnceden erkek takimlannda kul-
lamlan kumaglarin tercihi aglsmdan etkilemigtir. Ginsburg (1988:
82) 1880 lerin ortalarinda fotofraflanan bir kadim §oyle betimler:
“Uzerinde kareli yiin bir kadin yelegi ve etek vardir. Eteginin arka-
sindaki kabariklik... kadinsy; diizgiin, kolalanmis kol agizlan erkek-
sidir.” Belirgin erkeksi cagrigimlar yapan kadin yelekleri 1846°da
ortaya ¢ikimug ve yakagik on yil boyunca moda olmustur. (Byrde
1992: 55) Takim elbiselerin genig ¢apta kullanilmaya baglandig:
1880 ve 1895 aras1 donemde tekrar giindeme gelmislerdir.
Bagimsiz kadm kostiimiiniin son 6gesi ABD’de 1870’1erde §6-
minye bluz —erkek gomleginin dik ya da indirilmis yakal1, cofu kez
kiigiik siyah bir kravat ya da papyonla siislenen kadin uyarlamasi~
bi¢iminde ortaya gikmugtir (Brew 1945:; 165; Lee Hall 1992: 55).
“Gomlek” seklinde adlandinlan benzer bir bagka giysi tiiri de

3. Ingilizlerin bakig agist farklidir. Yizyihn sontaninda bir ingiliz dergisi otan The
London Tailor *yuzyiin son yarisinda giyimde meydana gelen tek gergek galig-
menin 1smarlama kiyafetlerin evrimi® oldugunu yazar.
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1880'lerde Ingiltere’de moda olmugtur (Byrde 1992: 85). Bu giysi
1890°1arda neredeyse Amerikali orta simf ve isci sinifi kadinlanin
{iniformasi haline gelmistir. Charles Dana Gibson’in ¢izimlerinde
goriilen Gibson geng kiz bluzii geng kadinlarin dzgiirlesmesini tem-
sil eden bir simgeye doniigmiistiir (Banner 1984).

Yiizyil boyunca alternatif giyim tarzinin icine aldifi egyalarin
sayis1 artmis ve bu esyalar —6zellikle takim elbise ceketi— degisim
gecirmistir. Ne var ki, kadinlar bu giyim tarzim yiizyilin sonlarinda
bile kismen kullanmiglardir, Papyon ve boater kullanim gorece za-
yif bir ifadeyi temsil eder. Four—in—hand tie,” sominye bluz, yelek.
6zel dikim ceket ve boater ya da bir bagka erkek sapkasi tarzimn
kullanimr giiclii bir ifadeye karsilik gelirdi (Byrde 1992: 168). Al-
ternatif giyim tarzi sosyeteden (Bradfield 1981: 291) isci sinifina
kadar toplumun farkli katmanlanndaki kadinlarda goriilmiigtir.*
Alternatif ve egemen giyim tarzlan fotograflara kayda deger bir
kontrast getirmistir (Bradfield 1981: 383; Ginsburg 1988: 94) (bkz.
Res. 25).

Iki amator Fransiz kadin fofofraf¢inun kendi resimleri (Condé
1992:115) giyim ve benlik imgesi arasindaki iligkinin ornegidir.
Fotografina “Amator Fotografci” adum veren ilk kadin 189(’larin
egemen kadin giyim tarzinda giyinmistir (bkz. Res. 26). Ikinci ka-
din on bes yil sonra ¢ektigi fotografinda alternatif stilde giyinmis-

* Iimik gekiinde baglanmig, uzun birakilmig uglarindan birinin digerinin éniinde
sarktig bir tOr boyunbag. (g.n.)

4. Le Play'in iggi sinift ailelerine iligkin incelemseleri alternatif giyim tarzinin iggi si-
nifinin ev kadinlarindan gok galigan is¢i sintfi kadinlar: tarafindan benimsendigi-
ni gosterir. 1875'ten sonra incelenen Fransiz ailelerindeki ig¢i sinifi kadinlarinin
yarisindan biraz fazlasi gardiroplannda en az bir tane alternatif giyim esyasina
yer vermiglerdir. Caligan her dokuz kadindan yedisinin (%77), galigmayan kadin-
lardansa yalnizea on dérdiinin (%45), bu tir egyalan edinmig olmalari antamli-
dir. Bu kadinlarin %33'0 takim cekeli ya da ismarlama cekete sahiptir. Yelegi
olan kadinlarin sayist yalnizca ikidir. Porselen boyayicihigi yapan dul bir kadinin
atdlyesinde giydidi bir mavi ig &nlGga vardir. Kadin ayrica bir takim elbiseye, ce-
kete ve yelege sahiptir. Galigan kadinlarin dérdinin gn alti yagindan blyGk kiz-
lart vardir ve kizlarin giyim davraniglan geng iggi simift kadintaninin alternatif gi-
yim tarzini benimsediklerini gdstermektadir. Porselen boyayicihdi yapan kadinin
ayni igle ugragan tic kuzi vardir. Her kiz bir tweed dress, ceket ve kravata sahip-
tir. Korse yapimiyla ugragan dul bir kadinin iki kizi da bir ceket ve takim elbise-
Ye sahiptir.
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tir: $0minye bluz ve papyon (bkz. Res. 27). Bir profesyonel fotog-
rafgilik ‘dergisinin bir sayisiyla poz vermis olmasi —tahminen sana-
tiyla 6zdeslesmisligini belirtmek i¢in— anlamhdir. Caligsan bu kadin
ozel bir yatili okulun miidiresidir.

Anlamli olan, bu erkek giyim egyalanimn daima kadin giyim es-
yalanyla birlestirilmis olmasi ve bu giyim biciminin toplum tara-
findan diglanmamig olmasidir (Brew 1945:161). Kadmlann kullan-
dif1 takim elbise ceketine XX. yiizyiin baslarinda, &zellikle de
1920’lerde lezbiyenligi ¢agnistiran anlamlar yiiklenmeye baslan-
migtir (Chaumette 1995:68). B'yna karsin ABD ordusunda yardim-
c1 cerrahhifa atanan ilk kadin olan Dr. Mary Edwards erkek panto-
lonlan ve redingotlan giymig ama giyim tarzi nedeniyle kendisine
biiylik bir savas agilmigtir. Meclis Walker 'a pantolon giyme hakki
tanuyan ozel bir kararname gikarmigtir (Lee Hall 1992: 238).°

Erkek giyim egyalar1 XIX. yiizyilda bu egyalar benimseyen ka-
dinlar icin ne anlama geliyordu? Bu egyalar Perrot’nun (1981: 343)
One siirdiigii gibi “6zgiin anlamlarindan yoksun™ mu kilinmigtir?¢
Kadinlarin erkek giyim egyalarimi kendi kostiimlerine dahil etme
sikliklan, alman bu egyalann erkeksi ¢agrigimlanim yitirmemeleri
olgusu ve bu giyim davrams: tiiriiniin simf siurlarim agma bigimi;
bu esyalann kadin statiisiiniin ve XIX. ylizyili kasip kavuran kadin
statiisii konulu tartigmalanin sembolik ifadesini olusturduklarim
gosterir.

Birinci Diinya Savasi'ndan sonra, alternatif stil ile —kravatlar,
erkek sapkalan, erkek ceketleri ve yelekler- egemen giyim tarzi
arasinda garpict bir zithk kalmamgtir. X1X. yiizyihn kadin ideali
olan orta yash hazci kadinin yerini liberal geng kadinlar (Fransizla-
nin disi oflan anlaminda “la garconne ” olarak adlandirdig) almg-
tir: Bagimsiz olmakla beraber bir oglaninkini andiran ¢ocuksu go-

6. Perrot (1981: 343) séyle yazar: “Yumusgak yaka, yuvarlak yaka, blazer, kep ve
daha sonra yelek, is tulumu ve gizme; burjuvazinin denizci, ig¢i ve kdylu gardi-
roplarindan aldi§i unsurlardir. Ama bunlar 6zgun anlamlarindan yoksun kilinmig-
lardir.” Perrot'nun savunmasi “alinan esyalar”in, kopyay: 8zgun versiyonun paro-
disi ya da ironik bir yorumcusu hafine getiren renk, bigim ya da materyal degigik-
likleriyle dénugturtldikleri yonindedir. Ne var ki, s6z konusu egyalar bu degigik-
liklere ugramarmig, erkek gardirobuna sadik kalinarak kopyalanmiglardir.
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riiniimleriyle onceki yiizyilin egemen ve alternatif kadin imgeleri-
ni, Ozellikle ilkinin kadinsihifi ve kirilganhifiyla ikincisinin iddials
ve atletik yapisim birlestiren geng kadinlar. Anternatif stil muhalif
bir tarz olmaktan ¢ikmustir (Gibbings 1990:109). Unsurlan —ozel-
likle takim elbise ceketi— egemen tarzin parcalan haline gelmistir.
Birinci Diinya Savagi’ndan sonra New York, Londra ve Paris’teki
lezbiyen altkiiltiirlerle iligkili yeni tiir bir alternatif giyim tarz1 orta-
ya ¢ikmis ama bu gevreler diginda yaygin olarak benimsenmernig-
tir (Rolley 1990b; Weiss 1995). Bu tarz, birkag erkek giyim esyasi-
m kadin giyimiyle birlestirmekle kalmamis “karsi cinsin giyimini
benimseme”"ye yaklasmigtir.

B. GIYIM TARZLARI VE KADININ ROLU:
FRANSA, INGILTERE VE ABD

Yiizyilin baslarinda, Fransiz moda tasaruncilari orta ve iist sinf ka-
dinlaninin yagam tarzlarindaki degisikliklere yavag yavas kargilik
vermeye basladilar. Bu kadinlarin giyim tarzlan, Fransizlann bur-
juva kadinlanin nasil davranmalan gerektigine iligkin goriislerini
ifade etmistir. Paris’e egemen moda giyim tarzi, geng atletik bir ka-
dindan ¢ok orta yagh, biiyiik gogiislii bir kadina uygun endamir,
korseli bir siluetti (Steele 1985: 224). Modamn varlik sebebini
olusturan olgun kadinlar hili moda onderleri konumundaydilar
(222). Paris'te dénemin moda ikonu, pahali gériiniimlii giysileri as-
linda moda giysilerin giiliing bir kopyasi olan fahigeydi. Dénemin
en dnde gelen moda tasarimcisimin ofluna gore, (Worth 1928; 102)
“O giinler modaya uyan ve hafif megrep kadinlarin gergek kralige-
ler olduklari zamanlardi.” Buna karsin ABD’de 1890’larda kisa
etekli ya da spor kiyafetli geng atletik kadm, $6mizye bluzlu, kra-
vatli ve uzun etekli Gibson kiziyla beraber popiiler bir sembol ha-
line gelmisti.

Sasurtict derecede benzer bir eve baglilik ideolojisi Fransa, ABD
ve Ingiltere nin orta simf kadinlan tarafindan paylasilmis olsa da
(Rendall 1985: 206-7) bu kadin davramg: ideali lizerindeki uzlagma
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Ingiltere ve ABD’de Fransa’ya gore diisiik seviyede seyretmistir.
Fransiz Devrimi’yle gelen yasalar kadinlar bir hayli geriletmistir
ve devrim siiresince gii¢lii bir feminist hareket ortaya ¢ikmasina
ragmen kadinlar basanih olamamugtir. Devrim erkeklerin haklarim
artirmug ama kadinlan diganda birakmugtir: “Devrim ve idealleri ex-
keklerindir” (Ribeiro 1988: 141). 1804'te Napolyon rejimi altinda
yiiriirliife giren Fransiz Medeni Kanunu, kadinlara yonelik devrim
mirasi tutumlarla birlegmistir (Nye 1993: 54-55). Bu kanun kadin-
lar1 neredeyse biitiin medeni haklardan mahrum etmistir.

Ideal orta yash burjuva Fransiz kadim evinde giiglii bir figiirken
evinin diginda gii¢siizdiir ve yiizyilin sonlarina kadar miilkler ve
cocuklar iizerinde neredeyse higbir yasal hakka (Flamant-Paparatti
1984: 27) ve XX. yiizyihn ortalanna kadar da siyasi haklara salip
degildir” Evinin disinda faaliyet gosterme kapasitesi, asgari egitim
diizeyi ve yalnizca birkag mesle§in —yiizyil boyunca erkek maasla-
nimn yaklagik %50’sinde seyreden bir maagla— kadinlara agik olma-
styla simrlanmgtir (Gouléne 1974).% P. J. Proudhon, Jules Michelet
ve Auguste Comte gibi donemin baslica Fransiz entelektiielleri. ka-
dinlarm (fiziksel, ahlaki ve entelektiiel agidan) erkeklerden geri ve
yalnizca evlilife uygun olduktan yoniindeki inanca sikt sikiya bag-
It kalmiglardir (Rendall 1985: 296-97).° Amerikali feministlerin ta-
biriyle “ayrik alanlar ideolojisi” orta siuf kadinlan i¢in gecerlidir.
Kadmlarin kendilerini tiimijyle ev ici rollerine adamalan beklen-
migtir. “Iffetlerini” koruma konusundaki abartih kayg: nedeniyle,
Fransa’daki geng, bekdr, orta siruf kadinlarimin kadin akrabalarinin
refakati olmaksizin disan gikmalarina ya da kadin arkadaglanyla
bulugmalarna bile izin verilmemistir. Giiveye verecek para (draho-

7. Fransiz kadinlar oy kullanma hakkina —sirasiyla 1918 ve 1920 yillarinda oy
kullanma hakkint kazanan Ingiliz ve Amerikall kadinlardan yaklasik yirmi bes yil
sonra- 1944'te kazanmiglardir. Amerikall kadinlar 1840'ta, Ingiliz kadinlar
1882'de ve Fransiz kadinlar da 1807'de maaglari ve mulkleri Gzerinde kontrol sa-
hibi olmuglardir (House ve Kenney 1981:781)

8. Fransiz kizlar ortaégretime 1880 yilinda dahil olmuglardir (Flamant-Paparatti
1984:30).

9. ingiliz kadinlar, kadin haktarini aktif olarak savunan ve kadin hakdar) Ozerine
yazan John Stuart Mill gibi &nemli erkek aragtirmacilardan birine sahip olma ay-
nicali§ini ellerinde bulundurmuslardir.
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ma) ya da mallan olmadifindan evlenememis kadnlar, ¢ok sinirly
mali kaynaklari elinde tutmug ve diigiik gelire dayanan marjinal
varliklanm asgari sosyal temasla siirdiirmiislerdir (Moses 1984: 33;
McMillan 1980: 19; 12).

Paris kokenli moda tarzlar gergekte kadin saglifina zararhdir ve
bu nedenle ¢ocuk dogurma yasindaki kadinlanin kendileri i¢in uy-
gun olmayan bu kostiimleri kullanmig olmalan sasirtict goriiniir.
Bu durum, anneligin Fransa'da diger Kuzey Avrupa iilkelerindeki
kadar belirleyici bir kadin faaliyeti olmadig: bi¢iminde yorumlana-
bilir. 1860’larda Avrupa’daki en diisiik niifus artig1 diizeyleri Fran-
sa’dadir. 1851-1901 yillan arasinda [ngiltere ve Galler’in niifusu
neredeyse iki katina g¢ikarken aym: donemde Fransiz niifusundaki
artis yalnizca %9.,5 tur (Offen 1984: 651).

Hem Ingiltere'de hem de Amerika’da kadinlar, 6zellikle de be-
kér kadinlar ev diginda daha fazla 6zgiirliife ve olanaga sahiptiler.
Yiizyilin ortalarinda, Amerika'daki bekir bir kadin Fransa'daki
benzerinden ¢ok daha bagimsizdi. Banner (1984: 78-85) geng
Amerikah kadinlann toplum i¢indeki “cesur ve kigkirtict” davra-
miglarindan ve geng kadinlarin erkek arkadaglariyla yanlarinda refa-
katci olmadin digar1 giktiklarindan bahseder. Bazi orta suuf Ingiliz
kadinlari erkekler konusunda ¢ekingen ya da utangag degildiler ve
sigara icmek, bilardo oynamak gibi erkek hobileri edinmiglerdi
(Crowe 1971: 331-32). Evlenmeleri drahomaya ba§h olmayan
Amerikal: kadinlar eglerini segme ve ilgilerini ceken faaliyetlere
katilma konusunda 6zgiirdiiler. Buna karsin bir Fransiz tarih¢i do-
nemin Fransiz kadmnlarm §oyle betimlemigtir (Moses 1984: 36):
“Evlendirmek iizere yetigtirilen, aile simrlar i¢ine hapsedilen, me-
deni ya da mesleki hayatin kolektif sorumliuluklarint tagimalarina
bile izin verilmeyen kadinlarin gogu dar bir ufka sahip olmustur.”

Ingiltere ve Amerika'daki bekar kadin fazlast bu iilkelerin ka-
dinlara bakisim etkilemistir. ingiltere’de 1851 sayimiyla ortaya ¢i-
kan durum yiizyilin ortalarinda tartigma konusu olmugtur. Erkekle-
rin kadinlara gore daha gok go¢ etme egilimi gostermelerinin bir
sonucu olarak, bekir kadin fazlast yiizyilin ikinci yaris1 boyunca
artmistir ve orta siufta bu artig is¢i simifina gore daha belirgindir.
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Batiya kadinlardan ¢ok erkeklerin yerlegsmesiyle benzer bir sorun
Amerika’daki on altn dogu ve giiney eyaletinde de yasanmugtir
(Massey 1994: 350). [¢ savas siiresince evde ve iste erkeklerin yok-
lugu da benzer bir etki yaratmigtir. Kadinlar bircok meslekte erkek-
lerin yerini almistir ve Amerikan i¢ savasiun kadinlann ozgiirles-
mesini elli yil kadar hizlandirdiga belirtilir (339).

Giderek daha fazla orta simif kadininin ¢aligmasimin kagintlmaz
hale gelmesi bu kadinlarin benlik imgelerinin de§igmesine yol ag-
mugtir. 1850 yilinda Ingiltere’deki ilk orgiitlii kadin hareketindeki
kadinlann ¢ofunun bekir olmasi anlamhidir (Rendall 1985: 314).
Yiizyihn ortalarinda. Ingiliz orta simif kadinlarimn tercih ettikleri
meslekler daha ¢ok miirebbiyelik. refakatgilik ve terziliktir (Vici-
nus 1985: 3). Yiizyilin sonlarinda ise orta sinif kadinlar1 6Fretmen,
hemgire, devlet memuru, tezg3htar ve sekreter olarak caligmiglardir
(Halcombe 1973: 197). ABD’de faaliyet gosteren ¢ok sayida kadin
doktor ve avukat vardir (Crowe 1978: 138). Freeman ve Klaus’a
gore (1984: 394) “Kadinlarin efitimini ve ¢aligmasin iyilestirme-
ye yonelik her iki tilkedeki hareketlerin biiyiik boliimii, yoksullas-
trilmig hammefendilerin bu koti durumlarma teplu biciminde ge-
ligmigtir.” b

Fransa’da yiizyilin sonlarinda kadinlara agik orta siuif meslek-
leri yalmzca ogretmenlik, sekreterlik ve tezgahtarlikur (kadinlarin
avukathik yapmalan yasal degildir ve hekimlikte agm bir Snyargiy-
la kargilagnuslardir) (Shaffer 1978: 66). Calisan bekdr kadinlarin
oram: Ingiltere’dekine yakin olsa da (%54) aslen is¢i simfindan olan
¢ahgan evli kadinlarin oram Fransa’da ¢ok daha yiiksektir (%10’a
karg1 %38) (Holcombe 1973: 217). Ne var ki, Ingiliz kadin isgile-
rin maaglan yiizyil boyunca erkeklerin maaglariyla beraber huzli ve
diizenli olarak artarken Fransa’daki kadin ig¢ilerin maaglarinin er-
keklerin maaglarinin aksine yiizyil boyunca ayn: diizeyde seyret-
mesi bu kadinlara genel olarak uygun goriilen olumsuz statiiyii gis-
terir (Reberioux 1980; Rendall 1985) (Wood 1903: 282-84, 308).
Fransiz kadinlarimin maaglan kasten minimum seviyelerde tutul-
mustur. Azalan dofum oranindan kayg: duyan Fransiz entelektiiel-
ler, bircok kadinin ona destek olacak bir ege sahip olmadifi gerge-
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gini goz arch ederek kadinlann ¢aligmamalan gerektifini. bunun
yerine kendilerini aile kurmaya adamalan gerektigini savunmuglar-
dir. Tiim bu etmenler Fransa'da, kadinlarnn isgiiciine katilimlarinin
ozgiirlesmelerine katk: saglamadifi anlamina gelmektedir. Shaffer
(1978: 75) su sonuca vanr: “Kadinlar i¢in sturh olan mesleki fir-
satlar, basmakalip cinsel roller, ailenin suurh mali kaynaklan ve
egitimin kendisi bile, kadinlarin ¢aligmasinin dncelikle aile gelirine
—-ebeveynlerin ya da kadinlarin kendi gelirlerine— katki saglamanin
bir yolu olarak degerlendirilmesine neden olmustur.™

Yiiksekogrenim, kadinlarin siyasi ve toplumsal haklarinin ve bu
haklar i¢in miicadele ederken gerek duyacaklar vasiflarimin farki-
na varmalarim saglarnada onemlidir. Yiizyilin ortalarina kadar, ka-
dinlar ii¢ lilkede de ne tiirde olursa olsun egitimden yeterince yarar-
lanamamuglardir (bkz. Graham 1978; Holcombe 1973; Massey
1994 ve Moses 1984). Ortadgretim bu iilkelerde 1870°ten sonra
yayginlagmmgtir. Yiizyihn baglarinda. Amerikali kadinlara agik yal-
mizca birkag iiniversite vardir, fakat 1870’ler ve 1880’lerde kadin
iiniversitelerinin sayis1 —iki kadin tip okulu ve yirmi iki hemgirelik
okulu olmak iizere— hizla artmigtir.® Universite ogrencileri her ne
kadar kadin niifusunun ve toplam niifusun kiigiik bir boliimiinii
temsil etseler de 1880’lerde Amerikall iiniversite 6frencilerinin tig-
te biri kadindir. Ingiltere'de 1850'lerden once iki kadin iiniversite-
sine rastlansa da Ingiliz kadinlarinin iiniversite sistemindeki iler-
lemleri Amerikali kadinlarinkine gére daha yavagstir. Her ne kadar
1860°larda Fransiz kadinlar iiniversitelere kabul edilmis olsalar da
iniversite mezunu kadinlann sayisi yine ¢ok diigiiktiir. Moses'a go-
re (1984: 32), “XIX. yiizyil Fransiz kadnlan i¢in egitim —varhgn-
dan pek soz edilemese de— ne iyi ne de kotiidiir.” Bu durum hem or-
ta smif hem de ig¢i simfi kadinlan igin gecerlidir.

Bu ii¢ iilkedeki kadin statiisii ve rolii, Ingiliz ve 6zellikle Ame-
rikah kadinlarin 6rgiit yonetiminde ve insanlarla iletisim kurmada
Onemli vasiflar kazandiran dini ve insani yardim faaliyetlerine ka-

-—
10. ilk Amerikan kadin universitesi olan Troy Female Seminary 1821'de kurul-
Mustur. Oberlin Universitesi 1833'te kadinlarl kabul etmistir. Mount Holyoke ka-
din Gniversitesi 1827'de kurulmustur (Warner 1993:147).
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tilmalarindan da etkilenmigtir. Amerikal kadinlar kadin orgiitleriy-
le sosyal yardim uygulamalaninda belirgin bir etkiye sahip olmug-
lardir (Ryan 1994: 279) ve yiizyihn sonlarinda, sosyal reformlar
icin etkin bir ulusal diirtiiyii harekete gecirmiglerdir (Fuchs 1995:
183). i¢lerinde en gok zorlananlar hild Fransiz kadinlardir; “kamu
politikasinin olusturulmasinda Ozerklikleri ve rolleri simirlidir”
(185)." Fransiz orta sinif kadinlannin ¢ofunlugu —kadin orgiitleri-
nin faaliyetlerinde goriildiigii gibi- kendilerine ailelerinin diginda
cok sinirli ve dnemsiz bir yer veren sisteme razi olmustur. Fransiz-
larin dogum orani yiizyil boyunca siirekli diisiis gdsterirken Fransiz
kadinimnin roliiniin kamu politikalan ve kamu kiiltiirii tarafindan an-
nelik olarak belirlenmesinin giderek artig gostermesi ironiktir. Fe-
minist hareket, kadinlan evlilik ve annelikten yzaklastirdigs diigii-
niildiigiinden iilke refahina kars! gizil bir tehdit olarak goriilmiistiir.
Fransiz feministler de siyasi degisiklik taleplerine, kamusal alanda-
ki rollerinin genigletilmesinin kadinlar i¢in Snemini ifade etrnekten
cok annelerin durumunu iyilestirmeye yonelik yasa tasarilarim da-
hil ederek bu duruma kargihik vermiglerdir (Offen 1984).

Yiizyihn sonlarinda ingiltere ve Amerika'da kendini “egitim.
spor, reform ve isgiiciinde ‘gosteren”, “Yeni Kadin”, “giiglii ve
bagimsiz kadin”dir (Banner 1984: 175). Fransa’da orta sinif kadin-
larinin yasal haklarinda ve ig firsatlaninda goriilen anlamli degisik-
likler ancak 1890’larda baglamus; nispeten az sayida kadin bu degi-
sikliklerden yararlanabilmistir (Silverman 1991: 148).

Viktoryen idealleri olan evcimenlik ve annelifi tastyan orta si-
nifin evde kalmis kadimn roli marjinaldir. Bununla beraber
ABD’deki baz1 kadinlar -6zellikle egitim gormiis ve sehirli olan-
lar- bir isyan bi¢imi ve orta simif evlilifinin talep ve stmrlamalarin-
dan kagig yolu olarak evde kalmay: kasten se¢miglerdir (Freeman
ve Klaus 1984: 395). ABD’de iiniversite mezunu kadmlarin 1885-
1910 arasindaki evlenme oranlan onceki ve sonraki donemlerdeki
iiniversite mezunu kadmlarin evlilik oranlarindan diigiiktiir.

11. Katolik Kilisesi'nce desteklenen hayirsever faaliyetlerde yer alan Fransiz ka-
dinlara kKilisenin erkek bagkan!ig tarafindan denetlenen bu faaliyetlerin yoneti-
minde sinirl bir 6zgurlik taninmigtir (Moses 1984: 38; Rendall 1985: 323)
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1890'1arda dogma biiyiime Amerikali beyaz kadinlarin %90’ma ki-
yasla bu iiniversite mezunlarmn yalmzca yarisina yakim evlenmig-
tir (Cookingham 1984: 350-51). Bu on yilin beyaz kadin isgiiciiniin
genel itibartyla %75'1 bekéardir (Goldin 1980: 81). Goldin (88) su
sonuca varir: “1870°ten 1920°ye kadarki isgiiciindeki kadinlar ge-
nelde evli olmayanlardir.” Bununla beraber bu “yeni” evde kalmug
kadin evlilik ve annelik kurumlarna kars bir tehdit unsuru olarak
goriilmiigtiir. 1890’larda egitimli, ¢aligan evde kalmig kadinlarin is-
yankdr olduklan ama aym zamanda metalara ve bagimsizhga ilig-
kin farkhi avantajlan oldufu diisiiniilmiistiir (Freeman ve Klaus
1984: 409).

Ev disinda galigan bu orta simf kadinlan Viktoryen idealine kar-
sit bir dizi degeri temsil ettiklerinden, giyim davraniglariyla evli ka-
dinlardan ¢esitli bicimlerde ayrilmig olmalan sasirtict degildir. Bu
durum bekir, ¢ahisan orta sumf kadinlarim giyim reformu kadar
tartismall olmasa da ondan daha genis ¢apta benimsenmis, erkekle-
rinkinden incelikle aynlan giyim davramgslan, egemen kiiltiire di-
rencin bagka bir bigimini imlermgtir.

C. ALTERNATIF GIYINME VE GiYIM REFORMU

XIX. yiizyl kadm giyimine iligkin tarismalarin ¢ofunun merke-
zinde giysileri pratik, saghikli ve rahat hale getirmeye yonelik bir
giyim reformunu gerceklestirme girisimlerinde bulunan kadin ha-
reketi mensuplart vardir. Bu kadinlar korse ve fazlasiyla agir giyim
egyalanim kullanmayi reddetmiglerdir. Belitli bir grup tarafindan
desteklenmeyen alternatif stilin aksine, giyim reformcularimn
Onermeleri pantolonun benimsenmesine odaklanmistir.

Pantolon XIX. yiizyllda ozellikle tartigmalidir. Ciinkii XIX.
Yyiizyil ideolojisinin belirledigi sabit cinsel kimliklere gore kadinlar
ve erkekler arasinda —fiziksel, psikolojik ve entelektiiel agidan- bii-
yik farkliliklar vardir. Egemen bakis agisi cinsel kimlikte muglak-
lia izin vermemig ve her bir cinse mensup olanlarn belirlenmis tu-
tum ve davramiglarinda herhangi bir evrime ya da degisiklie ola-
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nak tamumarmstir. XIX. yiizyilin ikinci yarisi boyunca, kadm hare-
ketlerinin onerdigi giyim reformlar1 bu bakig agisiyla celismis ve
bu nedenle de bu gruplann diginda kalan cok sayida kadinin deste-
§ini kazanamamigtir.

Giyim reformu icin yapilmus ilk ve en taninmig 6nermenin aym
zamanda en kotii {ine sahip 6nerme olmasmn nedeni —-Bayan Ame-
lia Bloomer'in 1850°lerde Amerika’da énerdifi kostiim— cinsiyet
farklarin: yerle bir etmesidir.” Bu kostiim “Tiirk pantolonu” iizeri-
ne giyilen kisa bir etekten olusur. Kadin eylemcisi olan Bloomer ve
eylemci arkadaslan bu kostiim# “rahat, kullamsh. giivenli ve diiz-
giin” oldugu icin “yeni bir moda yaratma diislincesi giitmeden” giy-
mislerdir (Russell 1892: 326-27). Bu kostiime gosterilen biiyiik il-
gi ve kostiimiin yarattif1 biiyiik tartigmalar ciasel ayrimin belirgin-
lifini gosterir (Fatout 1952: 365). Bloomer 1851 °de, kendi ¢cikardi-
§1 1limh kadin dergisinde kendi kostiimiinii betimleyen bir makale
yazmig (Russell 1892); bu haber 6nce New York’un dnde gelen ga-
zetelerinden birinde daha sonra da iilkedeki tiim gazetelerde ve
yurtdiginda yeniden yayimlanmstir. Farkl sehirlerde ve cesitli top-
lumsal etkinliklerde goriilmeye baglanan kostiimii konu alan sayi-
s1z makale yazilmigtir. Ulke ¢apinda “sondiiriilemeyen bir yangin
gibi” yayildig1 ve her nerede goriildiiyse “ofkeli bir heyecana™ yol
actify soylenmigtir (Lauer ve Lauer 1981: 252). Kostiimii giyen ka-
dinlar, genellikle erkeklerden (cofu kez de diismanca bir tavir ta-
kinmis olanlarindan) olusan biiyiik kalabaliklarin ilgisini cekmistir.
Halkn tacizinin bu denli siddetli olmast, bir¢ok kadinin birkag ay
sonra kamusal alanlarda kostiimii giymeyi birakmalarnna yol agsa
da kadn eylemciler ve digerleri; giysinin saghkli olmast, fiziksel
hareket yetisini artirarak kadinlan erkeklerden bagimsiz hareket et-
meye tesvik etmesi, modadan bagimsizlif1 temsil etmesi ve Ameri-
kan toplumunun degerlerine —ekonomiklik, kullanighilik ve rahat-
lik— uymas: sebebiyle kostiimii savunmayi siirdiirmiiglerdir (Lauer
ve Lauer 1981). Ne var ki, cofunlugun yamt olumsuzdur. Bloomer

12. Amelia Bioomer bu kostimiin yaraticisi degildir, onu bir arkadagindan kopya-
tarmigtir {Russell 1882). XIX. yuzyilin baglarinda Amerika'daki dini cemaatler de
benzer kostimler kullanmiglardir (Lauer ve Lauer 1981),
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kostiimii cinsler arasindaki tiim farklan ortadan kaldirmasi nede-
niyle “ayrik alanlar ideolojisi ne kars1 bir tehdit unsuru olarak yo-
rumlanmistir (Lauer ve Lauer 1981: 257). Viktoryen giyim bagm-
11 ve itaatkar kadin roliiniin korunmasina yol agan bir toplumsal de-
netim bigimidir.

Bloomer, kendi deyisiyle (Russell 1892: 326°da yeniden yaymm-
lanmigtir) “methedilmis ve kinanmig, goklere ¢ikarilmig ve yerin
dibine gecirilmigtir.” Kostiimiin sebep oldufu alay ve kiamalarin
¢oklugundan dolay: Bloomer ve arkadaglan birkag yil sonra kostii-
mii giymeyi birakmuglardir. Bununla beraber, Bloomer kostiimii
uyarlamalannn kullammu evin 6zel alaminda, dzellikle uzak bolge-
lerde devam etmigtir (Foote 1980; Severa 1995: 88, 239). 1860 lar-
da bazi1 kadinlar “Tiirk pantolonu“nu zamamn erkek pantolonlariy-
la defistirerek XX. yiizyilin ge¢ donem pants suit’lerini’ dnceleyen
kostiimler yaratmiglardir (Severa 1995: 257, 275) (bkz. Res. 28.
29). Yiizyilm sonlarinda. giyim reformu modelleri ulagilabilir hale
gelmig, giyim reformu tarzlan magazalarda satiga sunulmugtur
(Banner 1984: 148).

Amerikan kadin hareketi iiyeleri topluluklar olusturarak. top-
lantilar yaparak, kitaplar ve makaleler yazarak ve daha basit ve sag-
likh bir giyim tarzim popiilerlestirmenin yollarim arayarak kulis fa-
aliyetlerini yiizyihn basindan sonuna kadar siirdiirmiislerdir (Ri-
egel 1963). 1892°de ve 1893°te, giyim reforrnculan ya “pantolon
etegi” ya da bir pantolonu kapsayan ii¢ tasarim sunduklan bir
“Giysi Sempozyumu” diizenlemislerdir (Sims 1991: 139). Sempoz-
yum iiyeleri bu giysilerle sokaga ciktiklarinda kirk yil 6ncekinden
¢ok daha olumlu bir tepkiyle kargilasmalarina ragmen sonunda on-
lar da bu giysileri kullanmay1 birakmiglardir. Bu giyim reformlari,
orta siuf kadinlanmn biiyiik bir boliimii icin hald fazlasiyla radi-
kaldi ve baghca hedefleri olan kadmn haklan hareketinin potansiyel
savunucularim yabancilagtirma egilimindeydi (141).

ingiltere ve Fransa'daki giyim reformu hareketleri Amerika'da-
kiler kadar belirgin degildi. 1881 de Ingiltere’de, diz hizasinda
pantolon etegfin kullammm tegvik etmek amaciyla “Rasyonel Gi-

- e
* Pantolon ve ona uyan ceketten olugan kadin takim elbisesi. (¢.n.)
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yim Toplulugu” kurulmugtur (McCrone 1988: 220-21; Gemsheim
1963: 72). Korse kullanimimi ortadan kaldirmay: amaclayan bir
toplulugun olusturuldugu 1887 yilma kadar Fransa’da herhangi bir
giyim reformundan s6z edilemez (Déslandres ve Miiller 1986: 18).
Yiizyilin bagindan itibaren kadinlarin pantolon giymesi Fransa’da
yasaklanmug; polisten alinan $zel bir izne tabi tutulmugtur (Toussa-
int — Samat 1990: 376). Kadinlara pantolon giymeyi yasaklayan
uygulama devrim boyunca binici giysileriyle pantolon kullanan
Fransiz feministlerin davramglarina gosterilen bir tepkidir. Bu ka-
dinlarin giyime ve siyasete iligkin goriigleri iktidar: kullanan erkek-
ler i¢in kabul edilemezdir. Devrimin Onciileri giyimi *bir 6zgiirliik
ve bireysellik ifadesi” olarak degerlendirirler, ama kadinlar icin de-
gil (Ribeiro 1988: 141). .

Yiizyihn sonlannda, Fransiz yasama kuruluna (Temsilciler
Meclisi) yasalarda degisiklik talep eden birkag dilekge verilmis an-
cak dilekgeler reddedilmistir. Pantolon giyen birkag orta simif Fran-
s1z kadim (ya da orta siuf yagam tarzini siiren kadinlar) da dilekce
vermis ama bunu giyim reformunun giindemlerinden birini ileri g6-
tiirmek icin degil kisisel tercihleri nedeniyle yapmuglardir. Bunlar
farkh agilardan marjinal ve $iradisi kadinlardir.®

13. Bu kadinlar sanatgilar, yazarlar ve fahigelerdir. XIX. yOzyil erken dénem ro-
mancisi George Sand, 1850'lerin sanatgtsi Rosa Bonheur, imparatorun metres-
leri de dahil olmak (zere gok sayida ikinci imparatorluk (1845-70) dénemi fahi-
sosi (Richardson 1967), romanct Coletle, akiris Sarah Bernhardt ve kéktenci fe-
minist ve doktor Madeleine Pellstier (Mc Millan 1980: 91} gibi. Bu kadinlarin t0-
ml bekar ya da boganmigtir. Geleneksel yagamdan kurtulmaya g¢alisan baz
marjinal kadinlar erkek giysilerini, onlan befirli bir toplumsal sinif gegmigine ¢ivi-
leyen giysilere alternatif olarak kullanmuslardir. YGzyilin sonlarinda, modaci Cha-
net dénemin farkl ve IUks giyim {arzin1 sergilemesi agisindan gériimeye deger
bir yer olan at yanglarina fahigelerin abartili giysilerindense sevagilisinin giysileri-
ni (bir kravat ve ona ¢ok byik bir erkek cekeli) giyerek gelmeyi yeglemistir
{Evans ve Thornton 1989: 122).
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D. SPOR, ALTERNATIF GIYINME VE
MARIJINAL KAMUSAL ALAN

Hem Ingiltere’de hem de Amerika’da, XIX. yiizyil kadinlarin so-
kaklarda ya da evlerde egemen modaya gore giyinmeleri gerekmis
ama bu kadinlar belirli tiirdeki kamusal alanlarda, edindikleri aiter-
natif kostiimlerle sembolik siurlan belirsizlestirebilmiglerdir.

Yiizyilin son otuz yili boyunca, okullar, iiniversiteler, sayfiyeler
gibi kadinlarin egemen giyim standartiarindan kurtulduklarn ve gi-
yim yoluyla altemnatif kimlikler kegfettikleri ¢evrelerin sayisinda
artis kaydedilmistir. Pantolon iizerine etek giyip sokaga ¢ikan ve bu
kostiimii genel kullamim i¢in 6neren Amerikali giyim reformcular
genellikle elestiri alirken aynt donemde okullar, liniversiteler ve sa-
natoryumlarda beden egitimi tiniformas: olarak kullanilan buna ¢ok
benzeyen bir kostiimiin kabul gormesinin nedeninin bu kostiimiin
sehir sokaklarinda giyilmemesi oldugu aciktir (Warner 1993: 144-
47). Kamusal alandaki giyim davranigini yoneten kurallar yer, sumf
ve cinsiyete bagli ince farklarla belirginlegmigtir. Ornegin, panto-
lonlu kadin giysileri okyanusta yiizerken kullamlabilir ama sahil
yiiriiyiigleri igin kullanilamaz. Yiizyilin ikinci yansinda yeni spor-
larin —6zellikle bisikletin— ortaya ¢ikmasi, sembolik sinrlann ka-
musal alanda ifade edilme bigimlerinin yeniden tamimlanmasin ge-
rektirmigtir. Bir bakuna, kamusal alanda giyilen alternatif giysiler
daha tecrit edilmis alanlarda meydana gelen daha radikal degisik-
liklerin bir ifadesidir.

XX. yiizyila kadar, kadinlar icin bir bog zaman faaliyeti olarak
spor ve fiziksel egzersiz neredeyse yalnizca iist ve iist orta simflar-
la sinurls kalmagtir (McCrone 1987: 119, 121; Bulger 1982: 10). Ka-
dinlann bu sporlaria ugragirken ne giyeceklerini belirleyen daha
¢ok spor yapilan kamusal alanin dogasidir. Spor, evin yakininda ya
da sosyal kuliiplerde yapildifinda kadin giyiminin orta simf stan-
dartlanina uyumnlulugu genellikle zorunlu hale gelmistir. Tenis, kro-
ket buz pateni ve golf sportif bir faaliyetten ¢ok sosyal bir faaliyet
olarak goriilmiistiir (Bulger 1982: 6). Bu nedenle, 1870’lerde, ka-
dinlann bu sportif faaliyetler igin, difer toplumsal olaylar igin na-
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sil giyiniyorlarsa oyle giyinmeleri beklenmistir: Yerde siiriinen
uzun etekler, dar korseler, arkas: kabarik etekler ve genis sapkalar
(McCrone 1988: 219, 232). Spor, kurumlarda ya da kirsal kesimde
yapiliyorsa kostiim daha ¢ok erkek giyim egyalarindan olusur. Ka-
din iiniversiteleri kadinlara beyzbol gibi erkek sporlanint kimseye
gbritnmeden yapabilecekleri alanlar saglamigtr. Spor bir “erkek
aynicahigy”, erkeklerin erkekliklerini ispatlamalarinin bir yolu ola-
rak gorilmiigtiir (Mrozek 1987: 283). Kamusal alanlarda erkek
sporu yapan kadinlarin kaba ve mubternelen de ahlaksiz olduklarn
diigliniilmiigtiir (Bulger 1982: 4).

Binicilik. iist simftan kadinlann mesgul olduklar ilk bog zaman
faaliyetlerindendir. XVIL yiizyilin ortalannda, kadinlann kirsal ke-
simde ata binmek, yiiriimek ve dolagmak i¢in kullandikiar binici
giysisi (Ewing 1984: 82) erkeklerin o donemde kullandiklar1 genis
etekli ceket taklidi, boyunda erkeklerinkine benzeyen bir kravat,
bagta peruka ve iki ya da ii¢ yeri yukan kaldimlmis bir sapkadan
olusur. Bu erkek giyim egyalarinin kabarik eteklerle ve ¢ok sayida
jiponla kullamimig olmalar anlamlidir. XIX. viizyilda, kadinlar er-
kek giyiminden alinan binici kiyafetlerini tncelikle ata binmek igin
kullanmay: siirdiirmiislerdir,"1850 yilinin kadin terzilerinden ziya-
de erkek terzileri tarafindan hazurlanmig yan oturulan kadin eyeri-
ne uygun binici giysileri, belden yukanida resmi erkek takimim
kopyalamug ama agafida kabarnk ve uzun eteklerle birlesmistir
(Schreier 1989: 107). 1880 lerde bircok kadin eteklerinin altina
uzun, diiz, koyu renk pantolonlar giymiglerdir (Byrde 1992: 164;
Albrecht, Farrel — Beck ve Winakor 1988: 59) Kadinlar bununia be-
raber hem erkeklerinkine benzeyen uzun ipek silindir apka hem de
Jjokey kepi ve hasir sapka kullanmiglardir (59). 1890 'larda kostii-
miin belden yukans: erkek giyim tarziyla gok daha biiyiik benzer-
likler tagimaktaydi (Schreier 1989): “Alttaki av etedi ve genis kra-
vati ortaya ¢rkaran agik yakah ve klapali kalca hizasinda bir ceket...
Erkek sapkasina benzeyen. ek olarak bir tiilii olan melon sapka ya
da diiz bir gapka.” Kabarik etek hala bu kostiimiin pargalarindan bi-
riydi. Londra kkenli yeni bir kostiim tiirii bir kisa pantolon ve iize-
rine giyilen, ayak bileklerine kadar uzanan bir redingottan olug-
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maktaydi. Bu kostiim binicinin ata yan ve bacaklari birbirine biti-
sik bir bigimde degil bacaklar agik olarak bindigini ima ettifinden
tartigmaliydi. Kadinlann ata bacaklan agik bi¢cimde binmeleri Bi-
rinci Diinya Savagi sonrasina kadar uygun goriilmemigtir. Ozel ter-
ziler tarafindan erkek pantolonlar: gibi dikilen (Albrecht. Farrell-
Beck ve Winakor 1988: 63) pantolonlann kadinlar 1900°den sonra
daha sik giymiglerdir. Binici kostiimiiniin evrimi, {ist simftan ka-
dinlann. kullanimu farkh baglamlarda tiimiiyle uygunsuz karsilanan
erkek giyim egyalarim —cesitli pantolon tiirleri de dahil olmak iize-
re— ne Olgiide kullandiklanm ortaya ¢ikartr.

Yiizme kostiimii, iist ve orta sumf kadinlannin farkli kosullarda
uygunsuz sayilabilecek davramslarinm sergilemelerine izin verilen
alanlardan bir digeridir. Lencek ve Bosker (1989: 27) sayfiyeleri
“zenginlerin yeni giyim ve davranig tarzlarim denemeye geldikleri
moda laboratuvarlar™ seklinde betimlemiglerdir. 1860’1arda, diger
kamusal alanlarda kabul gérmeyen kisa pantolonlar ve bloomer’lar
kadin mayolarinda kullaniimig (Byrde 1992: 163, 170; Cunnington
ve Cunnington 1959: 474; Brew 1945: 350) ve omegin kemerli bir
ceketle giyilmistir. Byrde in donemin dergilerinden birinden yapti-
g1 alintiya gore genc kadinlar bu kostiim iginde “giizel oflanlar”a
benzemekteydiler. ABD de, pantolonun iizerine diz ya da ayak bi-
legi hizasinda bir etek giyilirdi. Corap, istege baghyd:. 1909°da, ka-
din mayolan bir Slgiide degisti. Korse kullanimi taraftar bulmustu,
yine de genellikle kullamlan bu korse tiirii karada kullamilandan
¢ok daha kiiciiktii (Brew 1945: 364; Lencek ve Bosker 1989: 27).

Bu donem boyunca. kadmlarin her zamanki giysilerini plajda da
giymeleri —uzun kollu bluzlar, yerleri siipiiren etekler, korseler, gok
biiyiik sapkalar ve eldivenler— beklenmistir ve fotograflar da ¢ofu-
nun buna uydugunu ortaya koymaktadir (Lencek ve Bosker 1989:
26-27; Severa 1995: 415). Deniz, normal giyim ve ahlak standart-
larimun gecerli olmadig, simirlan zorlayan bir alan olarak tanimlan-
mistir. Kara ve deniz arasindaki keskin ayrim, kadintann mayolan-
m giymek ve denize girmek icin kullandiklar, su kenanindaki te-
kerlekli tahta kuliibelerle belirginlik kazanmigtir (Adburgham

* Bol ve diz hizasinda bozdlmis bir t0r pantolon. (¢.n.)
155



1987: 127). Fotograflar, etefin her zaman ayak bileklerini ortmesi
gerektigi yoniindeki normlann aksine kadinlarin okyanus ya da
nehir kenarlarinda tamamen giyinik olarak yiiriirlerken bacaklan-
mi agikta birakmalanmn goriilmedik bir durum olmadigim goster-
mektedir (Severa 1995: 415, 538; Roberts 1984: 162) (bkz. Res.
30).

Gen¢ kadinlarin sokaklarda olmasa da okullar ve iiniversiteler-
de giydikleri iiniformalar, daha ¢ok sayida kadn tarafindan giyil-
diklerinden, giyim reformcularinin sdylemlerinden muhtemelen
daha etkili bir alternatif giyim s6ylemi sunmugtur. Amerikan kadin
iiniversitelerinin agtimas1 1850 lerde ortaya ¢ikan popiiler bir sag-
lik ve beden egitimi hareketine rastlar. Universiteler egzersiz prog-
ramlan ile dgrencilerin edinmesi ya da muhtepelen kendilerinin
dikmesi gereken bu programlara uygun kostiimleri benimsemisler-
dir (Warner 1993). Bu okullarda kullanilan kostiim ¢esitlerinden bi-
ri siyah pamuk ¢oraplarla giyilen diz hizasinda bir pantolon etekten
olusan beden egitimi kostiimiidiir (Brew 1945: 349). Bu beden efii-
timi kostiimlerinin yalmzca beden egitiminde giymeye yonelik ol-
malan ve kamusal alanlarda kullammlarina izin verilmemis olmasi
onemlidir. Ogrencilerin halk tarafindan goriilme olasihiginin soz
konusu oldugu durumlarda etek kullanmak gerekmistir (Warner
1693: 157). Bununla beraber, donemin 6nde gelen moda dergileri
beden egitimi kostiimleri iizerine yazilar yayimlamig ve nasil dikil-
diklerini agiklamuglardir. Yiizyilin sonlarinda bir beden egitinm kos-
tiimil patronu kullamma sunulmugtur (Wamer 1993: 153-54).

Ingiltere’nin kisitlayici olmayan giysilerle tamsmasinda okulla-
nn atletizm iiniformalan rol oynamigtir (Ewing 1975: 68). Kz
okullanimn miidiirleri giyim reformculan olarak oynadiklan roliin
fazlasiyla bilincindedirler. 1877°de “gelecegin nice ingiliz kiz oku-
luna dmek olan” Iskogya’da bir okul, “diz hizasinda mavi kemerli
tunik ve altina giyilen diz hizasinda biizgiilii golf pantolon”dan olu-
san tiniformay1 (71-72) —1920’lerin modaya uygun giysilerini miij-
deleyen bir kostiim- sunar (bkz. Res. 31).

Kadinlarin spor yapmalari Fransa’da, hem Ingiltere hem de
ABD’ye gore daha tartigmali bir konu olmugtur. Popiiler dergilerde
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kadinlara, atletik faaliyetlerinin daha az elestirilmesini istiyorlarsa
zarif ve modaya uygun giyinmeleri ve disiliklerini yitirmemeleri
tavsiye edilmistir (Flamant-Paparatti 1984: 182). 1880'de beden
egitimi dersini 6zel erkek okullan igin zorunlu hale getiren, kiz
okuilan iginse istefe bagh birakan bir yasa kabul edilmigtir. Pa-
ris’teki biiyiik bir ahigveris magazasimn katalofu geng kizlar igin
eskrim ve jimnastik yaparken kullanmak iizere diz hizasinda panto-
lonlarin reklammi yapsa da. yiizyilin sonlarinda Paris’teki bir 6¢-
retmen okulundaki kadinlar beden egitimi dersinde bileklerini or-
ten uzun, kabarik. siyah etekleriyle fotograflanmiglardir (bkz. Res.
32).

Bisikletin 1890'lann giym davramigi iizerindeki etkisi tama-
miyla yeni bir spor olmasindan ve bu nedenle bir erkek faaliyeti
olarak tammlanmamasindan kaynaklanmigtir. Bisiklet aym zaman-
da mahremiyet iginde gerceklestiriimesi zor bir faaliyettir; her ne
kadar bisiklete ilk binen iist sif kadinlann kendilerini kamusal
parklara kapatmaya caligmislarsa da bisiklete binmek icin genig bir
alan ve gehir yollan gerekir. Ingiltere'de bisiklete ilk binen kadin-
lar, bisiklete binmek lizere kiigiik binek arabalarla Londra parklan-
na birakilan sosyeteden kadinlardir (Rubinstein 1977: 49). Bisikle-
ti diger bog zaman faaliyetlerinden ayiran bir 6zellik de bisiklete bi-
nerken donemin modasina uygun giysileri kullanmamn hemen he-
men imkansiz olmasidir.

Bisiklet icin en uygun kostiimler etek gibi goriinen ama aslinda
¢ok kabarik, diz hizasinda bir pantolon olan “pantolon etek” ve golf
pantolondur (Bkz. Res. 33). Amerika’da. bisikletin giderek daha
popiiler oldugu iki y1 (1895-97) boyunca golf pantolonlar genis
¢apta kullamimug daha sonra ise hizla yok olmugtur. Genellikle
bloomer etekle kullanilmigtir. Bloomer’larin iizerine etek giyme-
diklerinde kadinlar “kiigiimsenmis” ve “alaya ugramglardir” (Sims
1991: 134). Bu on yilin sonunda daha kisa etekler giymek ¢dziim
olarak benimsenmigtir. 1890’larda, kadinlar sayfiye yerlerinde da-
ha kisa etekler giymeye baglamig olsalar da 1890’larin ortalarinda
ayak bilegi hizasinda bir etegi sehirde giyen ilk kadin, saldirgan,
giiriiltiicii kalabaliklarin hedefi haline gelmistir (Banner 1983:
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149). ingiltere’de bloomer giyen az sayida kadin vard; diger ka-
dinlar bisiklete binecekleri sirada her bir bacag: ¢evreleyerek pan-
tolon biciminde diifmelenebilen &zel bir etek cesidi giyerlerdi
(Gernsheim 1963: 80-81). Bu tiir kostiimlerin sehir parklarmnin di-
sinda ve kirsal kesimde kullanumlar 6zellikle is¢i siufi icinde be-
lirgin bir direngle kargilasmustir. (Gernsheim 1963: 81; McCrone
1088: 238): “Pratik kiyafetler icindeki” kadin bisiklet¢iler, gittikle-
ri her yerde —ozellikle sehirlerde— alayci kalabaliklarla ve bazen de
siddetle karsilasmuglardir... bolge ne kadar fakirse... insanlan da o
kadar ofkelidir” (Rubinstein 1977: 64-65).

Tuhaf bir bigimde, beden efitimi kostiimiiniin bilinmedigi ve
bisikletin lilkeye gelmesine defin gorece az kadinin sportif faali-
yetlere katildifi Fransa'da kadin bisikletgilerip pantolon etegi he-
men benimsenmistir. 1892'de —geniy Olgiide kullailabilen safery
bicycle’ ' icadindan yalnizca dort yil sonra— Igisleri Bakam kadin-
larin pantolon giymelerini engelleyen yasanin yalmzca bisiklet
sporu icin kaldinlabilecegini beyan etmistir (Davray-Piekolek
1990: 46). 1893 te. bityiik bir Fransiz magazasi pantolon etekleri ve
etekle gizlenen pantolonlar1 kapsayan bisiklet kostiimleri satar
(Falluel 1990: 85-86). Kadintarin ¢ogu bloomer iistiine etek ya da
pantolon etek giymistir (Déslandres ve Miiller 1986: 72-73) (bkz.
Res. 34). Bisiklet kostiimlerinin kullammmina iligkin tartigmalar
ABD’deki kadar hararetli degildir. Bu durum faaliyeti daha ¢ok go-
rece az sayidaki iist simf kadinlanmn (bisikletler diger kadinlar igin
fazlasiyla pahalidir) (Chaumette 1995: 53) benimsedikleri ve bu
kadinlann Paris siunndaki Bais de Boulogne gibi parklarda ya da
sehrin sokaklarindan ¢ok deniz kenarinda uygulamaya koyduklan
bi¢iminde yorumlanabilir (Davray — Piekolek 1990: 46; Delpierre
1990: 43-44).1

Bir Fransiz giyim tarihgisine gére (Monier 1990: 121, 125), bi-
sikletin “6zgiirlesmenin sembollerinden biri” haline gelmesi kadin
spor giysilerine karg1 tutumu tamamen degistirmistir." Aym tarihgi-
* Her iki tekeri de ayni bOyGkitkte ofan gunimuz bisikleti. (¢.n.)

14. Bir folograf 1857°'de, Boulogne iskelesindeki kadinlarin bisiklete binerken kul-

lamlan bloomerlardan giydiklerini géstermektedir (Gernsheim 1963: illst. 175).
15. Bisiklet 6zgUrlegsme araglarindan biri olarak 8nemini henz yitirmermigtir.
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ye gore (127). “Bu iinlii bisiklet ashnda hala. giyime. kadinlarin
giydikleri pantolonlara. kadinlann ozgiirlegmelerine ve fiziksel 6z-
giirliiklerine iligkin modern diigiincenin uyandif: ans belirleyen bir
nesne olarak goriliir.” Ne var ki, 1911 'de Fransiz modacilarin sira-
dan faaliyetler icin pantolon etek tnermeleri tartigmalari hala hara-
retlendirebilmekteydi. Pantolon etek yariglarda giyildiginde ¢ok
olumsuz tepkiler almigtir (Gernsheim 1963: 92; Steele 1985: 232).
Siradan bir kadinin pantolon giyip sokaga ¢tkmas: kabul gérmez.'

E. i$Cl SINIFI KADINLARI VE KAMUSAL ALAN

Spor ve beden egitimi programlarina ulagma olanag neredeyse hi¢
bulunmayan ig¢i sinift kadinlan, Viktoryen giyim davrang: norm-
larim difer kamusal alanlarda ¢ignemiglerdir. Caligtiklan ya da ige
alindiklari kamusal alanlann ¢ogunlukla orta smifa nazaran “go-
riinmez” olmasi ~komiir madenleri. kirsal kesimdeki ya da kiyilar-
daki iicra yerler gibi~ bu kadinlarin pantolon ve diger erkek giyim
esyalarimi kullanmalarina firsat vermisgtir."” Bununla beraber, is¢i s1-
nifi kadinlarimin gorgii kurallanna orta simf kadinlartyla aym olgii-
de uymalan beklenmemigtir.

Giyim tarihgileri, Ingiliz kadinlarinin yiizyillar boyunca hem
pantolon ve kisa pantolon hem de erkek sapkalan ve ceketleri giy-
diklerini belgelemisglerdir. XVI. yiizyilda, komiir madenlerinde ¢a-
Iisan Ingiliz kadinlar kisa pantolonu benimsemiglerdir. XVII. yiiz-
yilda, deniz kenarinda kabuklu deniz iiriinleri toplayan kadinlar
pantolonlan taklit etmek icin eteklerini pantolona benzetmiglerdir.

lran’daki sag kanadin liberallagmenin etkilerine tepki gasterdigi yakin zamanlar-
da, kadinlann bisiklete binmesi tartigmalara yol agmig ve Tahran'da polis gozeti-
mindeki belirli yerler diginda yasaklanmigtir (MacFarquhar 1996).

16. Bshling ve Dickey's gdre (1980), yalmizca Paris'teki birkag avangard kadin
bu tir kostimler giymiglerdir.

17. *Capraz giyim” (tdmdyle karsi cinsin giyim egyalarindan olugan kastimler
giymek), kadinlarin erkek mesleklerinde galigmalarina yénelik nyargilaria baga
gtkmanin bir yolu olarak géraliir. De Marly (1986: 120) XIX. y0zyildaki manaviar
Ve ingaat iggileri gibi giyinen kadinlar da dahil olmak Ozere Ingiltere’den birkag or-
nek verir. Erkekmis gibi gérinmeye caligan kadinlar bazi durumlarda dava edil-
miglerdir (Hiley 1979: 41-42).

159



XIX. yiizyilda, “denizci ceketi ve ¢ene altindan baglanan bag ortii-
siiyle kullamlan kisa eteklerin altina giyilen kisa pantolonlarla” bu
pratik devam etmistir. Aym donemde, is¢i sifi kadinlari komiir
madenlerinde. demir ve tugla fabrikalarinda kisa pantolon. panto-
lon ve is tulumu giymiglerdir (de Marly 1986: 15, 67, 100, 126-27).
Bu olaylann biiyiik bir kismunin iizerinde, Ingiliz komiir ocaklarin-
da calisan kadmlar disinda, pek durulmamistir.

1841'de, Ingiltere’deki komiir madenlerinde yeraltinda ve yer
iistiinde caligan 5-6 bin kadar kadin varchr (John 1980: 25). Bazt
yerlerdeki kadinlar pantolon, bele dolanan ¢izgili pamuklu bezden
onliik ya da jiipon. acik yakalh gomlek. yelek ve tahta ayakkabilar-
dan olusan farkli bir kostiim giyerlerdi. Soguk havalarda, ya tagra-
h kadinin “gecelik” diye bilinen geleneksel ceketini ya da erkek ak-
rabalarindan edindikleri kisa ceketleri giyerlerdi (181) (bkz Res.
35). Baslik kullanmay: gerektiren Viktoryen norma kabarik pa-
muklu bone ya da esarp takmak suretiyle uymuslardir. Kadinlar
giysilerini ¢ogunlukla kiipeler, kolyeler, cicekler ve tiiylerle siisle-
mislerdir (182-83). Ne var ki. pazar giinleri kadinlanin ¢ogu, done-
min tipik giysilerini giymislerdir. Madenlerin yakininda kurulan
madencilik mahalleleri, ingiltz is¢i stmfi toplulugunun geriye kala-
nindan yalitilmus, i¢inde geleneklere bu denli aykin bir i§ kostiimii-
niin geligebildigi bir cevre saglamigtir. Diger Ingiliz iscilerle ne ev-
lenen ne de etkilegen bu erkekler ve kadinlar miilkiyet sahiplerine
potansiyel tehlike olusturan “toplum tarafindan diglanmiglar ve
barbarlar™ olarak gtriilmiiglerdir (26-27).

Bu kadinlarin kostiimleri, erkek ¢aligma arkadaslanmn kendi ig-
lerini korumak ve giivence altina almak i¢in kadinlarin gahgmasim
yasaklama girisimleriyle baglantih olarak basin haberlerine konu
olmalariyla dikkat ¢ekmistir. 1842°de, kadinlarin yaptig isin doga-
sint, hangi kosullar altinda yapildifiu ve giysilerinin niteliklerini
belgeleyen sansasyonel bir devlet raporu. kadinlarin madenlerde
caligmasimn yasaklanmasina yol agnustir (yiizeyde caligmalarina
izin verildi). 1865°te ve 1887 de kadinlarin maden giriglerinde ca-
higmasini yasaklamaya yonelik erkek madencilerin kigkirttif1 giri-
simler basarisizlikla sonuglanmugtir.
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Gazetelerde cikan bazi haberler kadnlani Viktoryen idealinin
antitezi olarak resmetmistir: Giysilerinin, zellikle de pantolonlan-
nn. onlan “kadinhktan ¢ikardifi” diistiniilmitstiir. Uygunsuz giyi-
nigleriyle kadin olmaktan ¢ikmug ve edepsiz, ahldksiz, igreng “ya-
ratiklar”a doniismiislerdir (John [980: 180). Gazete makalelerinin
¢ogunun amaci, kadnlarin caligmasim her alanda yasaklama yo-
niinde bir tartigma yaratmakti. Bununia beraber. bu kadinlann o do-
nemde popiiler olan ¢ofunlukla cartes de visite (kartvizit) bi¢cimin-
deki fotograflan igin biiyiik bir pazar vardir. Birkag fotograf¢inin
bu tiir fotograflarin ¢cekiminde ve satisinda uzinanlasrms olmasi ka-
muoyunun bu kadinlarin aleyhinde olmadifini gosterir.

1880’lerde, orta sumf giyim reformlan madenierin yiizeyinde
¢aligan kadmnlarm kostiimlerini savunmaya baglamigtir. Bu donem-
de spor. iist simflann giyimine bu kadinlann kostiimlerinin daha az
sapkin goriinmesine yol agan degisiklikler getirmigtir. 1880 lerin
sonunda bir bolgede madenlerde yer iistiinde ¢alisan kadinlar i¢in
bir kostiim iiretilmistir ve bu kostiim “lacivert flanel ceket, kabank
kavgam ya da yiin pantolon ve uzun bir onliik”ten olusur (John
1980: 181, 182).

Birinci Diinya Savas1 boyunca, diger kamusal alanlar is¢i sinfi
kadinlarinin giyim davranigina iliskin alisilmig normlardan muaf
oldufu gevreler sunmustur. Ingiliz kadinlan. erkek iiniformasmin
ceketi, kravati ve kepiyle giydikleri uzun etekleriyle silahli kuvvet-
lerde hizmet vermiglerdir. Sivil hayatta ¢ok cesitli erkek meslekle-
tini —cogunltukla bu mesleklerin ayrilmaz bir parcasi olan iinifor-
malarla birlikte~ ele gecirmiglerdir. Savag gereclerinin tretildigi
¢ok sayida fabrikada galigan kadinlar branda bezinden bir pantolon
ve is tnliigiinden olugan tulumlar giymislerdir (Ewing 1975: 94-95)
(bkz Res. 36). Ciftcilik yapan ingiliz kadinlar kot ig¢i tulumu, pan-
tolon ya da dar potur iistiine etek giymiglerdir (de Marly 1986:
141). De Marly su yorumu yapar (151): “Memurlar is¢i sinifi ka-
dinlann pantolon giymemesini yeglemistir. Bu nedenle yalmzca
s$apkalar: ve ceketleri goz oniinde bulunduruldugunda erkek gibi
goriinen demiryollar1 kadin miifettisleri bu giysilerin altina etek
giymislerdir.
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F. AMERIKA SINIRI VE KAMUSAL ALAN

ABD, is¢i simifi kadinlarinin sapkin giyim davranigia yoneldikle-
ri yer siur bolgesidir. Tecrit edilmig bolgelerde ise ¢ogunlukla
bloomer giyilmigtir (Severa 1995: 88). Orta sinif kadinlarimin bii-
yiik bir boliimii toplumun baskisiyla bu giysiyi terk ettikten sonra,
isci sumfi kadmlan ciftliklerde bloomer giymeyi siirdiirmiiglerdii.
Standart elbiselerden yaratilan bu giysi, diz hizasinda bir etekle ay-
n1 malzemeden yapilmis boru geklindeki pantolon bacaklarindan
olusur (205) (bkz. Res. 37). -

Alaska'daki corak topraklar “medeni” kamusal alanlardan gok
daha uzaktr. Yiizyilin sonlannda gekilen fotograflar bolgede uzun
ve zorlu yiirityiigler yapan kadinlarin kadin bluzlan ve korseleriyle
birlikte giydikleri erkek pantolonlari ve gapkalar edindiklerini orta-
ya cikarmugtir (Severa 1995: 519) (bkz. Res. 38). Belki de fahise
olan bu kadinlann goriiniigleri ¢agdas tarzlarla benzerlikleri agisin-
dan sagirticadir. Buna kargin, Amerikali igci simifi kadinlarinin agir
sinai iglerde ¢alistiklar Birinci Diinya Savagi sirasinda bu kadinla-
nn “pantolonlu dzel kadin iiniformalari” (Stecle 1989a: 80) (bkz.
Res. 39) yada bloomer’ dan devsirme, kabarik golf pantolonlar giy-
meleri gerekmistir (Lee Hall 1992; 242).*

G. “GORUNMEZ” ALANLAR:
FRANSA’DA GAYRI MESRU GIYIM DAVRANISI

Yasalar XIX. yiizy1l Fransiz kadinlarinin pantolon giymelerine izin
vermemekle beraber is¢i sinifi kadinlanna engel olamamigtir. Buna
kargilik bu yasak. bu tiir giyim davramglanim neredeyse “goriin-
mez” kilmistin.” Fransiz kadinlan erkek giysileri giymenin daha

18. ki dunya savagt arasinda, fabrikalarda c;ah$an Amerikah is¢i sinifi kadinlari
) ele?e geri dénmus; ikinci Dinya Savagi sirasinda ise tekrar erkek giysileri edin-
miglerdir.
19. Pantolonu isyan ifadesi olarak kullanan bir grup iggi sinifi kadint bir istisna-
dir. “Premiéres journalistes” 6ncU gazeteciler olarak bilinen bu kadintar, 1830 —
1850 yillan arasinda faaldirler (Adler 1979; Riot —Sarcey ve Zylberberg— Hocqu-
ard 1987). Erkek giysileri giyen bu kadinlar yazarak ve gazeteler ¢ikararak ka-
dinlarin oy kultanma hakki ve kadin,erkek esitligi igin miicadele etmiglerdir.
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yerinde oldufu mesieklerde ne dlgiide gorev almuglardir? Kadnla-
rin kiomiir madenlerinde, yeraltinda ¢aligmalan 1810°da yasaklan-
mug ama yasa uygulanmarmgtir (Riot-Sarcey ve Zylberberg — Hoc-
quard 1987).% Fransiz kadinlar Fransa min kuzeyindeki komiir ma-
denlerinin giriginde komiir gekiciler olarak ¢alismakla beraber is
gorenlerin ¢ok kiigiik bir boliimiinii olusturuyorlard: ve 1860'tan
sonra sayilarn durmadan azalmigti. Kadinlarin madencilik sektoriin-
de ve agir sanayinin difer kollarinda ¢alisrnakta olduklar bilinir
ama Ingiltere’dekinin aksine buna iligkin resimli kayit yoktur.®
Komsu Belcika'daki madenlerde kdmiir ¢eken. bu tarzda giyinmis
kadinlarin fotograflari. bu kadinlarin bazilarimin da pantolon giy-
mis olabileceklerini akla getirmektedir (Hiley 1979. 101-2). Ro-
manlar1 i¢in esasl aragtirma yapan Zola'nin Fransiz komiir maden-
lerini konu alan ve 1885°te yayunlanan romam Germinal’in kadin
kahramanim pantolon da dahil olmak iizere erkek giysileri icinde
betimlemis olmas: da dikkat ¢ekicidir.

Cok goz oniindeki islerde caligan —postane memuru, otobiis §o-
forii gibi— ve erkek meslektaslannin giydikleri iiniformalarin kadin
uyarlamalanim kullanan (pantoion olmadan) is¢i siufi kadinlar sik
sik fotograflanmiglardir.® 1907°de Paris’in ilk kadin otobiis gofor-
leri erkek sapka ve paltolanyla kartpostallara konu olmugtur (Papa-
yanis 1993). Buna karsin, Birinci Diinya Savasi'nda savunma sana-
yiinde ¢aligan yaklagik yarim milyon Fransiz kadimmn —les muni-
tionettes— gogu bol pantoloniar ya da i§ tulumlan iizerine is onliik-
leri giydikleri halde (Thébaud 1986: 172; Déslandres ve Miiller
1986: 110) “goriinmez” kalmglardir. Robert'a gore (1988: 265),
“Savag boyunca munitionetze’in tek bir resmi bile popiiler basinda

— e
20. Ornegin 1867'de, Pas-de-Calais bélgesindeki kémir madenlerinde yeraltin-
?gaq;;l@an yetmis alti geng kiz vardir (Riot — Sarcey ve Zylberberg — Hocquard

21, 1901 yilinin dogal maddeleri igleme endistrisi, Uretim ve yapim istatistikleri
ransa ve Ingiltere'de bu endistriterde galigan kadinlarin sayilannin birbirine gok

yakin oldugunu gésterir (Mitchell 1981:163,171). Bu tir mesleklerde galigan ka-

dinlarin sayisi ingiltere’de oldugundan az gésterildiginden ve Fransa'da diger is-

gigﬁlgp bu kategorilere dahil edildiklerinden &nceki yillarin veriteri kiyastanabilir

ildir,
22, Balikgilikla udrasan kisa etekli ingiliz kadinlarinin Fransa'da da benzerleri
Vardir: Boulogne'nin balikei kizlan (Hiley 1979:37).
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yer almamustir,” Déslandres ve Miiller’e gire de (110), bu kostiim
“burjuvazi karsisinda bagar saglayamamugtir; bu nedenle pantolon.
fabrika siurlarmi agamayan bir olgu olarak kalmigtir.”

H. XX. YOZYILDA CINSIYET,
GiYIM VE KAMUSAL ALAN

Genelde ii¢ iilkede de, iist ve porta siif kadinlannn cinsiyetin gi-
yimle ifadesine iligkin kiiltiirel.normlara ig¢i sinifi kadinlarina gore
daha fazla uymalan beklenmistir. Pantolonun kadin giyiminde
XIX. yiizy1l boyunca oynadigi rol, orta sinuf ve ig¢i sinift kadin gi-
yimine yOnelik tutumlardaki farklihklar gosterir. Viktoryen done-
min kiiltiirii, pantolonu erkek otoritesiyle bagdaglastirmugtir. Ust ve
orta sinuf kadinlanm pantolon giymeye ikna etmeye ¢alisan giyim
reformculannin genelde bagansiz olmalarinin nedeni muhtemelen,
pantolon giyen kadinlarin erkek otoritesini ele gecirmeye ¢aligtik-
larimin diigtintilmesidir (McCrone 1988: 221). XIX. yiizyil boyun-
ca, itst sinif kadinlar “tecrit edilmis™ kamusal alanlarda bile yalmz-
ca eteklerinin altina saklayabildikleri siirece pantolon giymislerdir.
Is¢i sinuft kadinlar: ise pantolon giyme konusunda daha istekli dav-
ranmiglardir.

Kadinlarm viicudun iist kismina giyilen erkek giysilerini kullan-
malan XIX. yiizyilin ortalarindan sonlarina kadar daha fazla kabul
goriirken pantolon giymelerine iliskin tabu ancak XX. yiizyilda ag1-
labilmigtir. Giyim normlarindaki bu degisiklige, bog zaman faali-
yetlerinin gerceklestirildii tecrit edilmis kamusal alanlarda ve isgi
sinufi kadinlar arasinda da isyerinde Onciilitkk edilmigtir. Montpar-
nasse ve Montmarte’daki sanatgilanin ve fotografcilarin modelleri
haline gelen isci simfi kadinlan —goriiniige gore Paris’in sokakla-
rinda ve kafelerinde olmasa da- Birinci Diinya Savast'nin sonlari-
na dogru pantolon giymeye baglarmiglardir. iglerinden bazilarinin
“moda tnciileri™ olarak faaliyet gosterdigi bu kadinlar, sehirli bo-
hem altkiiltiirlerden gelirler (Kliiver ve Martin 1989: 78, 145, 158).
1920’lerde pantolonu orta ve iist simf kadinlan arasinda popiiler-
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lestirmeye ¢aligan Fransiz modaci Chanel bagarisiz olmustur (Del-
bourg-Delphis 1981-121). Fransiz kadinlar erkek giysilerini kadin
giyimine dahil etme yoluna gitmektense kadin bedenini “erkekles-
tirme'yi yeglemislerdir: Gogiis ve bel hatlan gizlenmis ve saglar
kisa kestirilmistir. Kadnlar erkek berberlerine giderek saglarim gok
kisa. kiit. alagarson, Eton tarz: gibi erkek modellerinde kestirmig-
lerdir (Sichel 1978: 56), Kamunun bu degisikliklere tepkisi ¢ok
olumsuzdur (Roberts 1994). Diger degisiklikler cok yavag meyda-
na geldiginden, kisa sa¢ Fransiz kadinlann cinsel ve bireysel kim-
liklerine iligkin yogun tartigmalarin odak noktas: haline gelmigtir.

1930°larda Fransa'da pantolonlar zengin kadinlar tarafindan ta-
til verlerinde giyilmis (Déslandres ve Miiller 1986: 165), sehirlerde
ise nadiren kullanilmigtir. Sehir sokaklarina uygun giysilere iligkin
normlar ¢ok serttir. Sozlii tarih (La Mémoire de Paris 1993: 23,
128) sapkasiz, eldivensiz ya da gorapsiz digan ¢ikmanin yaz mev-
simind= bile dogru olmadigini gosterir. Sokaklarda pantoloniu tek
bir kadin yoktur.® Ikinci Diinya Savag1 sirasinda, yeni giysi gesitle-
rinin kith$1 nedeniyle pantolonlar sik sik kullanibirlar (Déslandres
ve Miiller 1986: 179) ama sehir yasantisinda kabul gormeleri ancak
1950’lerin ortalarinda baglar. (Delpierre 1991: 41)

ingiltere’de, ikinci Diinya Savagi’yla hem iste hem de bog za-
manlarda giinliik pantolon kutlanim artmigtir. Kadin Kara Ordu-
su’'na kravatlar ve kisa pantolonlar ya da kot ig¢i tulumlarini da igi-
ne alan iiniformalar verilmistir (de Marly 1986: 147). De Marly
(155), Evelyn Waugh'nun 1943"(in Londrast 'na iligkin betimleme-
sinden su boliimii alintilar: Film yildizlarininki gibi sekillendirilmig
saglan, giinliikk pantolonlan ve yiiksek Okgeleriyle, askerlerle flort
eden kizlar.” Pantoloniar savag zamamnda ig¢i sinifi kadinlan ve
daha 1960°lann sonlannda, Fransiz moda tasarimcilannin Koleksi-
yonlarinda belirmeye baglamalarinin ardindan orta simif kadinlan
tarafindan kabul edilmiglerdir (Wilson 1987: 164-65).*

—_————  ———

23. La Mémoire de Paris'te (bir dizi ginliik faaliystie meggul olan siradan insan-
lann fotograflarindan olugan bir koleksiyon) kadinlarin pantolon giymelsrine ilis-
kin tek bir érnege rastlanir; Hastane ameliyathanelerindeki hemsiler.

24, Wilson‘'un (1987:164) Britanyall yazar Nancy Mitford'dan alintiladigi pasaj,
1945 yilinda orta sinifin pantolon giymeyi ciiretkar buldugunu ama “banliyéler-
den gelen her tezgahtar kiz"in pantolon giydigini géstermektedir.
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ABD'de, iki diinya savag: arasindaki donemde, iist ve orta sinif
kadinlan esasen ciftlikler ya da tatil yerleri gibi tecrit edilmis ka-
musal alanlarda pantolon giymislerdir. 1930'larda, celigkili gorii-
nen birka¢ akimin bir araya gelmesi pantolonlann bog zaman faali-
yetleri igin daha sik kullamiimaya baglanmasma yol agrmustir. Dude”
ciftlikleri orta strufin popiiler tatil yerleri haline gelmig ve bu da ka-
dmnlarin kot is tulumlariyla tamigmalarini saglamstir. Bununla bera-
ber. 0 donemde giyim tarzlari iizerinde 6nemli bir etkisi olan Holly-
wood filmlerinde ¢ok sayida giiclii “erkeksi™ kadin kahraman port-
resi ¢izilmistir (Banner 1984: 282). Marlene Dietrich’in erkek gi-
yimli kadin kahramanlari bu betimlemeler igindeki belki de en gii¢-
li olanlardir. Fisher (1987:4) 1930 lardaki biiyiik bunalumin hem
toplumsal hem de ekonomik bir kriz olduguny ve bireysel kimlife
ve 8zellikle cinsel kimlige iligkin biiyiik bir endige yarattifim savu-
pur. Fisher bu donemde. erkeklifin ve kadinlifin egemen goriisle-
rinin degisim siirecine girdigini savunur.

Bununla beraber, ig¢i simfi kadinlan pantolonlan giderek giin-
liik yasarnlanna uyarlamglardir. 1940 1ardaki Sears kataloglan ve
fotografiar, pantolonun genis igekte kabuliinin batidaki -dzellik-
le Kaliforniya’daki- ig¢i sifufi kadinlan arasinda bagladifim1 ve
1950’lerde moda degisiminin aligilmig dogudan batrya olan yonii-
nii tersine ¢evirerek doguya ve orta siuflara yayildifini géstermek-

- tedir.” Olian’a gore (1992:2): “Sayilani durmadan artan spor giyim
sayfalarinin bag koseleri giinliik pantolonlara aynimigtir. Bat sahi-
linin yasam tarzinin teklifsiztigine uygun olarak Kaliforniya'da or-
taya ¢ikan bu pantolon hem igte hem de bog zaman faaliyetlerinde
¢ok popiiler olmustur.” Ikinci Diinya Savagi. agir sanayide ¢aligan
is¢i siifi kadim imgesiyle, bu akimi baslangic agamasinda pekisg-
tinnistir. Daha once hi¢ olmadif kadar ¢ok sayida kadin sanayi
sektriinde ¢aligmugti ve bu kadinlara cogu kez “birbirlerine uyum-
lu malzemelerden yapilmig giinliik pantolon. bluz ve siperlikli

* ABD’nin batisindaki giftliklerde tatil yapan dogululara ya da gehirlilere verilen
isim. {¢.n.)

25. Hochswender (1993:13) .2330'larda erkek modasiun aligiimig olarak dogu-
dan batiya dogru ilerledigini belirtir: “Londra'dan New York'a, New York ve Palm
Beach'ten daha da ileriys.”
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kep ten olusan iiniformalar saglanmgtir (Steele 1989a: 82). Diger-
leri de blucin ya da tulum giymislerdir (Gorguet-Ballesteros 1994:
65).

XIX. yiizy1l boyunca oldugu gibi. 1960 larin ve 1970 lerin son-
lannda da feministler modaya uygun giysilere azimle kars: ¢ikmig-
lardir. Fransiz feminist Simone de Beauvoir modaya iliskin femi-
nist goriigiin sekillenmesinde énemli bir rol oynamustir. Oncelleri-
nin aksine, giysilerin kendisinden ¢ok giyim tarzlaninin altinda ya-
tan kadmh@a iligkin “manipiilatif sGylemler’e elestirel yaklas-
mustir. ABD"de. kadin 6zgiirlesme hareketinin ilk kitlesel gosterisi
1968 Miss America giizellik yarigmasina ve yarismanin temsil etti-
#i kadin viicudunun cinsel bir obje olarak tek tiplestirilmesine ilis-
kin goriige karst yapilmistir (Evans ve Thornton 1989: 3).

Oncelleri gibi 1970 lerin feministleri de moda giyim tarzlarimin
yerine alternatif giyim tarzlan, ozellikle tigtrtler ve az topuklu
ayakkabilarla kullamlan cesitli pantolon tiirleri Onermiglerdir.
ABD’de. her tiirlii siislentne ya da viicudu sergileme girigimini red-
dedenler basta lezbiyen feministlerdir. Bol blucinler ya da bol is tu-
lumlanyla erkek tigortleri ya da is gomlekleri ve erkek is botlar ya
da-alt: lastikli tenis ayakkabilar1 giymisler ve makyaj malzemeleri-
ni, takilan ya da geleneksel sa¢ kesimlerini reddetmislerdir (Cassell
1974: 87). Bol kostiimiin agin1 olmayan bicimleri, daha “cekici” bir
goriiniim saglayan uyumlu aksesuvariarla kullamlan viicut élgiile-
rine uygun blucinlere izin vermistir. Lezbiyen olmayan feministle-
rin bircoBu elbise ve uzun etek ya da tatil yerlerindeyken dar pan-
tolon ve gomlek giymislerdir: goriindsleri ferninist olmayan orta si-
mf kadinlarininkine ¢ok yakindir. 1970’lerin baginda lezbiyen fe-
ministlerin giyimlerine yonelik diigmanlik ve alay ¢ok fazla oldugu
halde (Cassell 1974: 90) on yil iginde lezbiyen feministlerin giyim
“tarz”imin sadelikten gatafata kadar uzanan gesitlemeleri geng orta
stmf kadinlarinun tipik bog zaman kostiimleri haline gelmistir. Pan-
tolonun orta simf kadinlar tarafindan genis dlcekli kabuliine bu si-
nifin marjinal kadmlar. dzellikle lezbiyen feministler onciilik et-
miglerdir,

XX. yiizyiln sonlarinda, orta simfin profesyonel ve i kadinla-
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rinun tiimiiyle erkeksi bir goriniime biiriinmelerine izin verilmemig
ve bu kadinlarin ofis giysilerindeki kadinlik 6gelerini korumalari
beklenmistir. Kisa etekli i takimi 1920’lerde ortaya ¢ikmig ve izle-
yen yillarda nispeten az degisiklife uframistir (Steele 1989a). Orta
simfin anonim girketlerinde, kadin yoneticilerin pantolon giymesi-
ne iligkin tabular, her ne kadar bu kadinlar bog zaman faaliyetlerin-
de genellikle blucin ya da diger pantolon gesitlerini giyseler de ko-
runmustur. Bu kadnlar agik¢a tammlanmus ya da tanimlanmamis
igyeri giyim standartlarina uygun olarak, takim elbise ceketi ve ete-
§i, erkek gomleklerine benzeyen bir gomlek ya da ipek bluzu ige-
ren XIX. yiizyl alternatif stilinin her parcasit mat ve muhafazakar
renklerdeki ¢agdas uyarlamalarimi kuilanmiglardir (McDowell
1997: 146; Hochschild 1997: 74). Ne var ki by tiir kostiimler artik
muhafazakirdan ¢ok yikici kostiimler bigiminde degerlendirilirler
{Kimble ve Damhorst 1997). Modaya uygun kadinsi ya da bagtan
¢ikanc bir goriiniim kiiciik diisiiriicii bulunur.

fsci sinifirun kadin ¢ahiganlanimin zith@1 ¢arpicidir. Bu kadinlar
genellikle erkek iiniformalarinm hemen hemen aynist olan iinifor-
malar giymiglerdir (Ewing 1975; Steele 1989a; 70-71). Savas dnce-
si donemde, kadinlarla erkeklerin yakin igler yaptiklan meslekler-
de. kadinlar yavag yavag erkek iiniformalan kullanmaya baglanug-
lardir. 1940'1arda, ulagtirma iggisi olarak gorev yapan Ingiliz kadin-
lar1 erkek iiniformalan giymekteydiler (bkz. Res 40). Senatonun,
Vatandaghk Haklar: Yasasi’'n1 1972 yilinda ulusal ve yerel yonetim-
lere cinsiyete dayali aynmcihif! yasaklayan maddelerle degistirme-
sinden sonra, Amerikan polis departmanlan kadtnlar i¢in erkek iini-
formalan edinmigtir. {973 ten baglayarak, iilke capindaki polis de-
partmanlan kadinlara ve erkeklere egit gbrevler vermis, bu gorev-
lerle birlikte uygun iiniformalar dagitnugtir. Pantolonun etegin ye-
rini alasiyla erkek iiniformalarina gok benzeyen. kravat, siperlik-
1i kep ve pantolonu da igine alan iiniformalar ortaya ¢ikmigtir.* Da-
ha sonra, demiryolu kondiiktorligii, hemsirelik ve ucak hostesligi

26. ingiltere'de, cinsiyete dayall ayrimcihi yasaklayan kanunlarin gikmasina po-
lis tegkilatinin gosterdigi tepki cok daha zit dederlidir. Belden yukarisi igin
1920'lerden beri erkek Uniformasi kullanidigi halde, kadin polisierin pantolon
giymeleri 1980'lerde héala tartigmalidir (Young 1992:273,276).
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gibi diger mesleklerde unisex iniformalann kullamlmasi kararlag-
untmigtir.”” Fransa’da da benzer degigiklikler meydana gelmistir ve
kadinlarin pantolon giymesine dnceki donemlerde getirilen simrla-
malar ortadan katkmugtir. Ne var ki, bu iglerin iist kademelerinde
de. orta sinifin anonim girketlerinde goriilen pantolon kullammina
yonelik zitdegerliligin aymsina rastlanr. isyerinde kadinlar onlara
verilen iznin ya da uyum saflama gereginin derecesine gire cesit-
lilik gosteren erkek kiiltiirlerine uymuglardir.

X1X. yiizyihn sonlarinda, kadimn 6zgiirlesmesinin ve erkegin
XIX. yiizyildaki toplumsal statiisiine karg1 miicadele verme istefi-
nin sembolii olan kravatin artik nerede ve kim tarafindan kullami-
difina gore farkhilik gosteren anlamlan vardir. Kravat. reklamlarda.
moda dergilerinde ve filmlerde kadinim bagimsizlik sembollerinden
biri olmay siirdiirmektedir. Hedef kitlesi iist sinif kadinlan olan,
moda tasanimetlanmin elinden ¢ikma liiks giysilerle, ya kadin otori-
tesini gostermek ya da onun parodisini yapmak i¢in ara sira kravat
kullanulir. Bir Ralph Lauren reklaminda (bkz. Res. 41), kadinin kra-
vat iki erkek arkadasumn kravatlanmn aksine efri baglanmigtir;
kravat ciddiye alinmamigtir. 1980’ lerin baglarinda, kadin yonetici-
lerin papyonlar -muhtemelen kadin iktidarimin korkutucu olmayan
bir ifadesi olduklarindan- ¢ok popiiler olmustur (Kiechel 1983).
Buna kargin, hem kamu kesiminde (ordu) hem de 6zel sektorde
(havayollan, demiryollar1) ¢aligan is¢i stuft kadinlarimn iiniforma-
larinda sik sik rastlanan kravatiar bu ¢agnigimlar: yitirmistir ve ka-
dinlanin belirli biirokrasi ve 6rgiit hiyerarsilerine rutin asimilasyc-
nunu yansittiklar: goriilmektedir.

27. Tarigma timUyle ortadan kalkmamigtir. ABD'de, bir eyalet kadinlarin panto-
lon giymesine karg! bir normu zorla uygulamak igin 1986 yilinda harcamalara st-
nir getiren bir yasa gikarmigtir. Gliney Carolina Yasama Kurulu erkek personeli-
nin ceket giymesini ve kravat takmasins ve kadin personelinin etek giymesini zo-
Tuniu hale getiren bir yasa grkarmiglir (Steele 1989a:63). Steele'ye gére, “Kurul
Uyelerinden yalnizca birkagi kadinlarin pantolon giymelerine izin veriimesi gerek-
tigini savunmugtur.
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I. SONUC:
SEMBOLIK YIKIM BiCIMi OLARAK
ALTERNATIF GIYSILER

Viktoryen kiiltiir edebiyat ve kadin dergileri formunda (Ballaster ve
digerleri 1991). genellikle ev i¢i ideolojisini vurgulamigtir, Ancak
giyim tuhaf bigimde z1t anlamlar ifade etmistir. Giyimin, yazth kiil-
tiirin aksine. gerilimleri ifade edebilmis olmasinin nedenlerinden
biri sozli ve sozsiiz kiiltiirler arasindaki farkiarla ilgilidir. Sozsiiz
kiiltiir farkl: yorumlara sozlii kiiltirden daha agiktir. Bir mesaji al-
mak istemeyenler onu anlamay: reddedebilirler. Sozsiiz kiiltir yo-
luyla yikict mesajlar yollayanlar yikici niyetlerini ya da bazi du-
rumlarda, bu mesajlann tam anlamyla farkinda olduklarini yalan-
layabilirler (Goffman 1966; Cassell 1974). Erkek giyim egyalarim
kadin giyimiyle birlestiren bir tarz olan alternatif giyim tarzi, bi-
lingli olarak ya da bilingsizce, egemen giyim tarzi kargiti bir bicimi
temsil etmistir. Cogu kez derin ekonomik aynmcilikla kismen ha-
rekete gecirildigi goriilen karsi cinsin kiyafetlerini giyme edimin-
den agikea farkli olan bu giyim tarzi, kadin giyimini erkek giyimiy-
le birlestirerek, kadin giyiminin egemen iletisinin bir anlamda sem-
bolik olarak ters ¢evrilmesini temsil etmigtir. Sembolik ters ¢evriim
yoluyla, erkek kostiimiiyle birlegen egyalar tzellikle kadin bagim-
sizlift seklinde cinsiyet siurlari agan yeni anlamlar kazanmagtir.
X1X. yilizyilda ortaya ¢ikanlar gibi karsnt giyim tarzlan, varolan si-
nuriary altiist etmig ve yeni suurlar yaratmuglardir. Egemen giyim
tarzi. varolan toplumsal siniflan korumak icin tasarlanmistir ve alt
orta sunuf ve ig¢i sumfl igin nispeten ulasiimazdir. Ayrica bu tarz, s1-
mif simrlanm belirlemede ¢ok etkili olmusgtur. Yeniden iiretimi nis-
peten ucuz ve basit olan alternatif stil ise stnuif simrlann: agmugtir.
Alternatif giyim tarzi. toplumsal degisimi dnceleyerek ve top-
lumsal degisime eslik ederek. sembollerin anlamlarim toplumsal
rollerin ve yapilarin degisen tamimlarina yavag yavag uyarlayan bir
stireci Ornekler (Cassell 1974). Sozsiiz semboller hig istikrarh de-
gildirler ve bu nedenle bu sembollerin manipiilasyonu muhtemelen
sozli sembollerin manipiilasyonunu 6nceler. Sozsiiz davranig

170



—pzellikle, cofu kez bilingli olarak alinmig kararlardan ¢ok aligkan-
higa bagh olarak gergeklestirildiginden— toplumsal statiiyi ifade et-
mede etkili bir aractir.

Altematif giyim tarzi. feminist hareketle hicbir iligkisi olmayan
birgok kadin tarafindan kullamlmgtir. Bu donemde orta simf ka-
dinlarinun kimliklerine yabancilastiklanmun yeterli gostergeleri bu-
lunmaktadir ve bu yiizden orta simf ¢aligan kadmian seklindeki ye-
ni bir sosyal sinifin iiyeleri olarak kimliklerinin onaylanmasi istek-
leri gbzardr edilemez. Diger taraftan, kamusal alanlarda diigmanlik
ve alay bicimlerinde karsilarina ¢ikan toplumsal denetimin derece-
si sembolik ters cevrimi yumusatmig, ceket ve kravatin etek yerine
pantolonla birlestirilmesi yeglenmigtir.

Alternatif giyim tarzlanm benimseyen kadinlar, bu tarzlann
sembolik dneminin ne Slgiide bilincindedirler? Savas sonras) Ame-
rikan feminist hareketinin erken donemlerinde feministlerle ropor-
taj yapan Cassell (1974: 92). bu kadinlarin goreneklere uymayan
giyimlerinin sembolik anlamlarinin nispeten farkinda olmadiklart
sonucuna vanr. Cassell kigisel goriiniigiin ¢ok etkili bir gii¢ oldugu-
nu savunur ¢linkii bu “kelimelerden ¢ok daha derindir.”

Ne var ki, kadmfarin oy kullanma hakkim savunan Ingiliz ka-
dinfannin militan hareketi. Kadinlarm Toplumsal ve Politik Birli-
#1'nin alternatif giyim tarzim siddetle reddetmesi. bu tarzin sembo-
lik giiciiniin bir gostergesidir. Oy haklanm savunan kadmlar. amacg-
larina ulasabilmek igin gosteriler diizenleyerek, politik toplantilart
engelleyerek ve bazen de miilklere zarar vererek kamusal alan “ig-
gal etmek” zorunda kalmuslardir. Erkek kamusal alana meydan
okuyan bu iggaller “kadinin ne olduBuna ve ne yapabilecegine ilig-
kin egemen tanimlara karg1 esash bir miicadeleyi tersil etmigtir”
{Rolley 1990a: 50). Egemen kiiltiir kadinlan giysileriyle 6zdesles-
tirdifinden ve kadinliktan. yazilara yalnizca “bedeniyle konu olma-
si1” beklediginden, giyim meselesi oy haklarim savunan kadinla-
rn halkin géziindeki imajunn dziinii olugturur. Karsitlarin ve basi-
nin kullandi taktiklerden biri, oy kullanma haklaruu savunan ka-
dinlani erkeksi giyim tarzlarindan da anlagildigi gibi kadinfiklarint
kaybetmis ve kadinsi olmayan davranistan nedeniyle kadinliktan
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¢ikmig kadinlar bigiminde sunmakti. Muhalefet, oy haklarini savu-
nan kadinlan, kadinsi olmayan ucubeler bigiminde sunarak ve bu
nedenle de “Ingiltere nin kadinlarimi ve anneleri”ni temsil etmedik-
lerini One siirerek hareketin itibanimi zedelemeye calisir (Rolley
1990a: 63; Tickner 1988). Kendilerini ve faaliyetlerini marjinalles-
tirme girigimlerine karg1 koymak icin, Kadinlann Toplumsal ve Po-
litik Birligi @iyeleri icin kadin giyimini 6n plana ¢ikaran; takimlar,
gomlekler ve kravatlardan kaginan gercek bir giyim standard ge-
ligtirirler. Orgiit iiyelerinden birjne gore (Rolley 1990a: 47'den
alinmagtir): “Bu orgiitte erkeklife.génderme yapan her seyden dik-
katle kacinilmig ve camlan kirmaya kadar varan militan bir ¢evre-
nin kostiimiine muhtemelen detayh siislenmis genis kenarl: bir sap-
ka dahil edilmigtir.” Hem oy kullanma haklariu gavunan kadinlarin
erkeklige iligkin cagrigimlar yapan giysileri reddetmeleri hem de
mubhaliflerin bu kadinlarin itibarini zedelemek igin bu giysileri kul-
lanmalari. giyimin erkeksi esyalarinm kadin giyimine uyarlanma
siirecinde sembolik anlamlanm yitirmediklerini gostermektedir. Bu
kadinlar, kadinhigin egemen idealine meydan okuyan alternatif ka-
din imgesini temsil etmiglerdir. .

XIX. yiizyilda giyimde ve fiziksel goriiniiste cinselligin ve bi-
reysel kimligin ifadesine iligkin kiiltiirel normlarla tutarli olarak
meydana gelen degisiklikler klasik moda degigimi modelini izle-
migtir (Simmel 1957): Bu degisiklikler modacilar tarafindan neril-
mig, gosteri diinyasimin dnde gelen insanlar tarafindan popiilerles-
tirilmig ve ilk olarak iist simif kadintan ya da bu simfa dahil olma-
ytisteyen kadinlar tarafindan benimsenmigtir. Fransa’da dogan mo-
daya uygun giysiler, geleneksel kadin rollerinin bu iitkedeki ege-
menligini yansitrmistur,

Buna kargin, giyimde ve fiziksel goriiniiste meydana gelen iist
ve orta stnuf normlarindaki farklilagmalan temsil eden degigiklikler
daha ¢ok, hem orta siufin hem de ig¢i sinifimn marjinal kadinlar
arasinda. ¢ogunlukla tecrit edilmig kamusal alanlarda baslamigtir.
Hem orta simif hem de iggi siufi kadinlan. egemen kiiltiire kargi is-
yanlan ifade etme amaciyla olmamakla beraber belirli faaliyetleri
kolaylagtirmak amaciyla giyimin erkeksi esyalarim kullanmak igin
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bu kamusal alanlardan yararlanmglardir. ingiltere ve ABD, alterna-
tif kadin rolleri ve bu rollere uygun alternatif giyim davraniglarimn
geligmesi icin Fransa’ya gore daha uygun ortamlar saglamugtr.
XIX. yiizyilda modaya nispeten ya da tiimiiyle uymayan giysi ge-
sitlerinin XX. yiizyilin egemen tarz: haline gelmeleri troniktir.

XIX. yiizynll alternatif giyim tarihi, cinsiyete iligkin marjinal
sOylemlerin yalmizca sozlii iletisim yoluyla korunmadigmi goster-
mektedir; sembolik ters cevrimi de kapsayan stzsiiz iletigim insan-
lant bilincli olarak ya da bilingsizce etkilemek suretiyle Snemili bir
rol oynamugtir. XIX. yiizyilda. alternatif giyim tarzi —tam bir kos-
tiim bicimi olugturmak icin yeni egyalar ekledifinden ve giderek
daha ¢ok kadm cezbettifinden— yapisal degisikliklerin esasli 6n
kosullan olan tutum degigikliklerine yol acan dnemli bir 6ge ol-
mustur.
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v
Moda diinyalar1 ve kiiresel pazarlar:
“Sinif” modasindan “tiiketici” modasina

Paris saltananm sgirer ama hitkmetmez.
- Benaim (1997)

Haute Couture modadan kacti.
- Christian Lacroix (televizyon roporntaji, 1998)

XIX. yiizyihn sonlannda moda artik yalnizca Paris, Londra ve hat-
ta moda endiistrisince yonlendirilen bir olgu olmaktan ¢ikmgtir.
Birgok iilkedeki binlerce kurum tiiketici icin cok sayida secenek
iiretrnigtir. Izleyici tizerindeki muazzam niifuzu ve postmodemn im-
geleriyle giiclii elektronik medyanm geligimi, moda yayilimint de-
gistirmis ve demokratiklesmeye iligkin konulan yeniden tanimia-
mugtir. Post-endiistriyel toplumlara yol agan toplumsal ve ekono-
mik degigiklikler, modaya uygun giysilerin ve tiiketim mallatinin
anlamini genel anlamda degdistirmigtir.

Onceki boliimlerde, moda ve alternatif tarzlarin XIX. yiizyilda
nasil algtlandifim inceledim. Bu boliimde ise modanin esasen XX.
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yiizyildaki iretimine gegiyorum.' Moua kurumlanmn dogas: titke-
ticiler i¢in elde edilebilir olan1 nasil etkilemigtir ve ikincisi, belirli
tiiketici ¢esitleri moda olarak tammlanani nasil etkilemigtir?
1960°lara kadar, modaya uygun giyim tarzlannin yaratihsi. birkag
istisna diginda. Paris kokenli tarzlanin egemenliginde, biiyiik ol¢ii-
de merkezilegtirilmig bir siirectir. Difer merkezler Paris kadar etki-
li olamamug ve genellikle onun ilkelerine uymuslardir. Her ne kadar
moda artik ¢ok farkh bir bigimde is gorse de modanin nasil igledi-
gine iligkin popiiler basmakalip kavramlar bu donemden feyiz al-
makta ve bugiin de kullamlmaktadirlar.

1960’lardan bu yana, moda tiirlerini farkllastirma siirecinin
liikks giyim egyalar tasarlayan modacilarin sayisini artirmasy ve on-
lan goriiniir kilmas, Paris’in egemenligini zayiffatirken difer mo-
da merkezlerinin 6nemlerinin artmasina yol agrmstir.” Bu degisik-
liklere iligkin bir tartigmaya altyapr saflamak i¢in, X1X. yiizyilda
ve XX. yizyilin ilk donemlerinde modaya uygun giysiler iireten
elitlere yonelik moda sistemini tammlayarak baglayacagim.

O zamanlardan beri, moda kurumlarimn dogasindaki degisik-
likler ve bu pazarlara girenlerin sayiisindaki biiyiik artig, modada
yeniligin ve degisikligin dogasimn etkileyen daha galkantily durum-
lar yaratmigtir. Tiiketim mallannt da kapsayan Kkiiltiirel iiriinlerin
nitelikleri, kiiltiir yaraticilarimin galigtiklar: kurumsal gevreler ve
kurumlarin iiriinlerini sattiklart pazarlarin dogasi tarafindan gekil-
lendirilmistir.

Cesitli kiiltiir kurumlanna iligkin incelemelerin de gosterdigi gi-
bi. bir moda kurumunun biiyiikliigii iiriinlerinin yenilik derecesi
lizerinde etkilidir (Peterson 1994). Cok biiyiik moda kurumiar: da-
ha ¢ok, temel kaygisi estetik agidan iistiinliik ya da yenilikten ziya-
de Kar olan idareciler tarafindan yonetilirler. Kiigiik moda kurum-
lant genellikle idarecilerden ziyade kreatorler tarafindan yonetilirler
ve bu nedenle yenilikgi iirinlerin iretim ve dagitminda risk alma-
Wm Ste yandan, bir kurumun biiyiikliigii 6zellikle
1. Bu bslimon dayandig bilgilere iligkin agiklama igin, bkz. baltm 1. Ek bilgi igin,
bkz. Crane (1997h).

2, Moda merkezleri ya da *moda diinyalar” tasanimeilar, tasanimeilarin masteri-
feri, magaza sahipleri, dergi editdrleri ve magazalarin misterilerinden olusur.
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kiiresel pazarlarda ayakta kalabilmesine de baghdir. Moda kuru-
munun az sermaye yatimm gerektiren, kiiciik, kisa 6miirlii ve bir-
kag caligam olan firma bigimindeki standart tanim, iiriinlerin hizla
degismesi nedeniyle (Brittain ve Freeman 1980: 313), cok sayida
iitkede faaliyet gosterebilmek icin istikrarli bir y6netim ve genis
¢aplt yatrimlar gerektiren likks moda mallan tireten kurumlar igin
gecerli degildir.

Moda kurumlarmin faaliyet gosterdikleri gevreler, tasarimeilan
iiriinlerini tiiketiciye farkh baglamlarda sunmak i¢in yeni stratejiler
geligtirmeye sevk etmigtir. Gegmigte, iiriinler en ¢ok su baglamlar-
da kullamlmugtir: “bir zanaat bi¢imi olarak moda™ ve “bir sanat bi-
¢imi olarak moda.” Becker 'a gore (1982), zanaatkirlar yaratilarin-
da faydaya 6nem verir, sanatgi-zanaatkirlarsa yaratilanimn giizelli-
ginin ve estetik niteliklerinin iizerinde dururlar. Liiks moda tasa-
nimcilarmtn ¢ofu sanat¢i-zanaatkarlardir. Sanatcilar, zanaatkirlarin
vasiflarim kullanirlar ama yarattiklar: nesneler ¢ofu kez ne kulla-
nigh ne de giizeldir. Aksine. bu deferleri tersine ¢evirmek igin ya-
ratlmiglardir. Sanatgilanin amaci benzersiz, difier nesnelerden ta-
mamen farkl: bir i§ ¢ikarmaktir. Bunlar ideal rollerdir; gergek tasa-
nmcilar nadiren bunlarin birinde uzmanlagirlar, daha ¢ok kariyerle-
ri boyunca birinden digerine geger ve bazen de iglerinin farkl: alan-
larinda bunlart hanmanlarlar,

Bourdieu (1993) 'niin ardindan, McRobbie (1998: 64-65) moda
tasanmim sanatla iligkilendirmenin, moda iiriinlerine anlam yiikle-
menin ve meslege sayginlik kazandumanin bir yolu oldugunu sa-
vunur. Tasarimcilar sanat diinyalarinin liyeleriyle, estetik ya da top-
lumsal iligkilerini sergileyerek sayginlik kazanmaya ¢aligiriar. Ben,
tasanmcilann bu faaliyetlerde yer almalarnin onlann pazardaki
konumunu etkileyip etkilemedigini ve bunun nasil gerceklestirildi-
gini inceleyecegim. Moda pazanndaki degisiklikler, tasanmcilarin
iglerini sanat baglamma oturtan degisikliklere yol agmaktadir. Bu
kisiler rekabetin yogun oldufu pazarlara yerlesme kaygisiyla bazen
avangard ya da postmodem imgeler sunmusglar ama bu stratejiler
farkhi cevrelerde farkli sonuglar vermistir. Son bliimde ise bu de-
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gisikliklerin modann yayihmim ve algilanma bigimini nasil etkile-
digini inceleyecegim.

A. “SINIF” MODASINDAN “TUKETICi” MODASINA

XIX. ve erken XX. yiizyil moda sistemi, giyen kadinin sahip oldu-
gu ya da olmak istedigi toplumsal konumu ifade eden giyim tarzla-
n iiretmistir, Bu sistem, kendisinden sonra ortaya ¢ikan sistemler-
den ¢esitli bicimlerde aynilir: Tasarumcilar arasindaki uzlagma dii-
zeyi. bicemsel degisimin dogas, yeni tarzlann yayilim siireci. ra-
hatliga verilen onem. tiiketiciler tarafindan giidiilenme bi¢imi ve
ornek kisilerin se¢imi. “Smuf’ modasi, tasarimcilar arasindaki uz-
lagma diizeyinin yiiksek oldufu merkezi bir moda yaratim ve lire-
tim siirecini zorunlu kilmugtir. Birkag tasarimct tutarh olarak yildan
yila evrilen belirli bir tarz belirlemistir. Stuf modast. ayakkabilar
ve elbiseler gibi belirli giyim esyalarnnin nasil kullaniimas gerek-
tifini gosteren sert kurallaria ifade edilmistir. (“Her bir olayin. her
bir kostiimiin olas1 tek bir ‘dogru’ eldiveni vardur™ {Melinkoff
1984:31}). Kurallar ayrica hangi renklere hangi mevsimlerde izin
verildifini de acikga belirtmigtir. Etek boylarina Paris karar vermis
ve halki da genellikle hi¢c sorgulamadan kabul etmistir. Bu kuralla-
ni cinsel kimlik. kadinlik ve davramsa iligskin genel kabul gormiis
normiara isaret eder (Melinkoff 1984). Moda, kadin tutum ve dav-
ramglanna iligkin toplumsal idealleri ifade etmistir (Barber ve Lo-
bel 1952). Bu tiir bir moda anlayigimn alunda yatan uyumculugun
reddi nedeniyle diglanma korkusu, kadinin dogru davrans bigimi-
nin farkinda olmadiim gosterir.

Smuf modasiun yerini alan “tiiketici” modasinda, bigemsel ge-
sitlilik ok daha fazla, belirli bir ddnemde “moda olan” iizerindeki
uzlagim ise ¢ok daha azdir. Tiiketici modasi toplumsal segkinlerin
begenilerine yonelmek yerine, toplumun tiim katmanlarindaki top-
lumsal gruplarin begenilerini ve ilgilerini igine alir. Tek bir moda
tarz1 haute couture’iin yerini her biri kendi iginde farkl: tiirlere ay-
nlan ii¢ temel moda tarzi kategorisi almigtir: Liiks moda tasaruni,
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endiistriyel moda ve sokak tarzlan. Liiks tasarimci modasi, bu bo-
limde bahsedecegim gibi, birka¢ iilkedeki tasarimcilar tarafindan
yaratilmugtir. Endiistriyel moda hem benzer iiriinleri farkh iilkeler-
deki benzer toplumsal gruplara satan iireticiler, hem de faaliyetleri
belirli bir iilke ya da kitayla sinurh kalan kiiciik firmalar tarafindan
ortaya atilmugtir. Bu firmalarin medyada, incelikli kataloglarda ve
hatta bizzat giysilerin iistiinde reklamlart yayimlanmigtir. Bu nok-
tada satist yapilan aslinda bizzat tarz degil medya kiiltiriinii olugtu-
ran imgelerin kitlesel olarak yayildig bir diinyada rekabet edebile-
cek bir imgedir. Endiistriyel moda oncelikle reklamlar aracihifiyla
deger yaratmast ve kendini tiiketiciye cazip kilmasi agisindan bir
medya kiiltiirii bicimidir. Sokak tarzlan gehirli altkiiltiirler tarafin-
dan yaratilmig ve kisa omiirli modalara ve akimlara birgok fikir
vermigtir (bkz. Boliim 6). Farkl tarzlann farkli kitleleri vardir; ne
giyilecegine dair kesin kurallar ve ¢agdas kiiltiirii temsil eden mo-
da idealine iligkin bir fikirbirliii yoktur.

Bicemsel degisiklik ve yayilma bu ii¢ kategorinin her biri igin
farkhdir. Hem tasarimcilar hem de giyim firmalan bir dizi segenek
sunarken ve tiiketiciden bunlar arasindan sectiklerini bir araya ge-
tirerek kimligiyle uyumlu bir “gériiniis™ olusturmasi beklenmekte-
dir. Cogu kez dofrudan ya da dolayli olarak sokak tarzlarindan et-
kilenmig tutarsiz ve tarttsmali goriiniiglere her donemde rastlanmig-
tir. Bir tarz edinmeye yonelik giidiilenme, uyumculugun reddi ne-
deniyle cezalandinlma korkusundan ¢ok titketim mallan aracihgiy-
la toplumsal gruplarla zdeslesmeye dayanir. Ornek kisiler medya
kiiltiiriinden ve ozellikle televizyon, popiiler miizik ve film yildiz-
larindan ve iinlii sporcular arasindan segilir.

Blumer (1969: 280), 1950 lerin sonlannda Paris ‘teki moda tasa-
nmcilanna iligkin gézlemlerinden. tasarimcilarin “birbirinden ba-
#imsiz olarak son derece benzer tasanmiar yaptiklan”, ¢iinkii fikir-
lerini hemen hemen ayni malzemeleri —eski elbise modelleri, sanat
alanindaki giincel ve son dénem galigmalar ve medya gibi— incele-
yerek edindikleri sonucuna vanr. 1960°larin sonlarinda. moda sis-
teminin giderek daha merkeziyetci ve karmagik hale gelmesi moda
tahmininin gelisimini zorunlu kilmigtir. Moda biirolan gelecekteki
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akimlarin ve ne gesit giysilerin satacagiun tahmininde 6nemli rol
oynar. Moda tahmincileri, kumag tasarimcilariin danigmanhifinda.
renkleri ve kumaglari, belirli bir sezonun tarzlarn piyasaya sunulma-
dan iki y1l 6nce haber verirler. Belirli bir sezonun tarzlarimn yara-
nlmasindan aylar once, tahminciler diinyanin her yamindan. gelig-
mis ve gelismekte olan iilkelerden ve aym iilkelerdeki farkh ¢evre-
ler ve farkli toplumsal simflardan bilgi toplarlar (Pujol 1989).

Bugiin, iiriinlerinin diger bolgeler ve iilkelerdeki tarzlar iizerin-
deki etkisi agisindan baslica moda diinyalar1 Paris, New York, Tok-
yo ve Milan gibi onemli kentlerde varlik gosterirler. Miigterileri
uluslararas liiks bir pazar biciminde tanimlanan bu giysiler diinya-
mn her yamndaki énemli kentlerde ama her defasinda niifusun ¢ok
kiigiik bir kesimine pazarlanmmigtir. Her miigterinin siparigine gore
hazirlanan haute couture giysilerin fiyatlannin cok yiiksek olmasi
nedeniyle tiim diinyada sayisi bini agmayan kadin igin erigilebilir
oldufiu stylenmektedir. Liiks hazir giysiler ¢cok daha biiyiik bir pa-
zara sahiptir ama malzeme maliyetleri ve yogun isgiicii gerektiren
iretimlerine bagh olarak bu giysiler de yalmzca ayricalikli bir ke-
sim i¢in ulagilabilirdir.

B. SINIF MODASI VE FRANSIZ MODA
DUNYASININ EGEMENLIGI

Moda diinyalan arasmda Paris’in konumunun egsizligi, Fransa’da
dekoratif sanatlara yiizyillardir verilen biiyiik onemi yansitir. X1X.
ve erken XX. ylizyilda, moda tasarimcilan biiyiik Olglide 6zerklik
saglamis ve moda liderligine oturmuslardir. XIX. yiizyilin ortala-
ninda, moda tasarimcisinin rolii bir Ingiliz olan Charles Frederick
Worth'iin faaliyetleriyle oldukga deger kazanmustir. Segkin miigte-
riler igin haute couture yaratan Fransiz tasarimcilar tiim Bati diin-
yasinin tarzlarim yiiz yil boyunca etkilemiglerdir (de Marly 1980,
1990b). Worth"un konumu, ondan digerlerinin yarattiklari tasarm-
lani taklit etmesi beklenmediginden bir kadin ya da erkek terzisinin
konumundan iistiindiir. Worth, tarzlarimn yaratilmasinda ve ger-
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geklestirilmesinde ona yardim edecek zanaatkdrlar ve asistanlar tut-
mugtur. Tasarimlari, donemin modasimn simgeleri haline gelmistir.
En yeni fikirlerini de kapsayan sezonluk koleksiyon kavramim ya-
ratmis ve modaevinde mankenlerle sergilemistir. Hem estetik hem
de finansal agidan oldukg¢a basanli olan Worth, hem Avrupali kral-
liklan ve aristokrasiyi hem de Fransiz iist stmfim ve modaya oncii-
liik eden fahigeleri ve aktrisleri giydirmigtir. Ayrica Amerikalilar-
dan olusan genis bir miisteri kitlesi de vardir.

Haute couture moda tasarimy tarza ve teknige onem verir: Tarz
birlestirici ana motifi saglarken ¢eknik aynntilar da farkhlik yarat-
mustir. Seckin miisteriler giysilerinin toplumsal etkinliklerde arka-
daslan ve tamdaklan tarafindan dikkatle incelenecegini bildiklerin-
den. giysileri kusursuz bir bigimde hazirlanmig olmahdir. Modaya
uyan kadinlar giysilerini giinde birkag kere degistirmis ve ¢ok say1-
da toplumsal etkinlife kattlmuslardir. 1887 de yayimlanan istatis-
tikler Paris'teki giyim talebinin muazzamhim gozler tniine ser-
mektedir: birinci ya da ikinci sinif 200 moda tasarimcist, 1800 ter-
zi, 500 giyim magazasi ve yanim diizine biiyiik magaza (Delbourg
- Delphis 1981: 45. 60). Biiyiik magazalar genis miisteri kitleleri
¢ekmis ancak hazir giysiletin orjinallerini karsilayamadiklarinda
terzilerine moda tasarunctlarinin tarzlanmin taklitlerini hazirlatan
orta ve iist sumf kadinlan icin yeterince s1k ya da zarif olmadif dii-
stiniilmiigtiir. Modalar ist siuf tarafindan ve aktristler ve fahigeler
gibi iist stmfin toplumsal yasamina katilan ig¢i sumfi kdkenli kadin-
lar tarafindan hemen. orta sumf tarafindan da zamanla benimsen-
mistir (63). Paris teki moda tasarimelarimin ve 6zellikle Worth un
etkisi ¢cok sayida moda dergisiyle yayilmig ve Fransiz modalanina
iliskin bilgilerin i¢ savag zamaninda bile iletilmeye devam ettigi
ABD de dahil olmak iizere dider iilkelere kadar varmgtir (Severa
1995: 189, 293; Barbera 1990).

Bu donemde. Fransiz modas! ingiliz ve Amerikan giyim tarzla-
nim etkilemistir. Ciinkii bu iilkelerde uluslararast ya da ulusal bir iin
kazanabilecek neredeyse tek bir moda tasarimcisi bile yetismemis-
tir. Bu durumun istisnalanindan biri, yagam tarzlar1 Parisli modaci-
larin yaratti$s tiriinlerde temsil edilmeyen orta sinifin ¢aligan kadin-
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larina uygun bir giyim tarzi gelistiren —az siislii sade malzemeler-
den yapilan takunlar- bir ingiliz tasanmci olan Redferndir (bkz.
Boliim 4). Kendilerine ingiltere de sarayin kadin terzisi ya da Ame-
rika'da kisaca kadin terzisi diyen. tiimiiyle yerel bir iine sahip ka-
dinlar miigterileri i¢in Paris'ten yayilan tarzlara dayanan giysiler
yaratmglardir (Adburgham 1987; Jerde 1980). Bu kategoride yer
alan, XIX. yiizyilin sonlaninda Minneapolis’te ¢alismug olan bagan-
11 bir kadin terzisine iliskin 6mek olay incelemesi bu zanaatkariarin
modaya iligkin fikirler ve moda malzemeleri agisindan Paris’e ne
kadar bagli olduklanni gosterir (Trautmann ve DeLong 1997). “Ba-
yan Boyd” takma adimi kullanan bu tasarimci (asil adi Rosanna
Crelley, Irlanda kokenli) iinlii moda evlerinden model eskizleri
edinmek ve kumas satin almak icin yilda iki kere Avrupa’ya gitmis-
tir. Donemin Fransiz tasanimcilan gibi o da. jet beading,” pullar,
tiiyler, danteller ve islemelerle siislenmis, egemen tarzda egsiz giy-
siler yaratmigtir. Bayan Boyd terzi. kesici ve Olgiiciilerden olusan
100 galigam olan bir igyerini idare etmistir.* Bundan ¢ok daha faz-
la sayida, yalmzca miisterilerinin buyruklarin izleyen, bazen bir gi-
yim egyasinin yalnizca oldukga karmagik pargalarim hazirladiktan
sonra tamamlama igini miigterilere birakan terziler de bulunmakta-
dir. Bu terzilerden sonra da. bu giysilerin hazirlanmasinda gerekli
iglerin biiyiik boliimiinii yapan diigiik maash binlerce kadn terzisi
gelmektedir.

Hein Ingiltere’de hem de ABD’de, kadin hazir giyim endiistrisi
Fransa'ya gore daha hizli geligmis ve daha kolay kabul edilmistir
(Green 1997). Bu endiistriler ige, pelerin ve bagka bol giysiler iire-
terek ve kalan kismi miisterilerin evde tamamladiklan kismen bit-
mis giysiler iireterek baslamuglardur. Ingiltere’de, 1860’1arin sonla-
nnda hazir giysiler piyasada mevcuttur (Adburgham 1987: 125-
26). ABDde. 1870 lerde hazir kadin giysilerinin iiretimi biiyiik bir

-_—

* Cila tutan yogun siyah bir kémir torinden yapilan kolye. (¢.n.)

3. Ayni dénemde Londra'daki benzer bir tasarimer oyle tanimlanmigtir (Hardy
Amies, Adburgham'dan alinmighir 1987:252): "Bayan Gray giysi tasarimi yapma-
mistir. Parig'ten birkag model satin almig ve de bizzat kendi gérdigu ya da mo-
daygazetelerinde gordig Paris modellerinin uyariamalarindan bagka bir gey ol-
dudunu asla iddia etmedigi tasarimlarin hazirlamighie.”

181



endiistriydi (Severa 1995: 297). Her iki iilkedeki ¢ok zengin kesim,
giysilerini en iyi kadin terzilerine 1smarlama usulii diktirirken, orta
simif yavag yavas hazir giyime ve hazir giyim ogeleriyle evde ya da
bir kadin terzisi tarafindan dikilen giyim egyalarinin kombinasyonu
olan giysilere kayrmustir.’ Hazir giyim endiistrisindeki biiyiimeye
ragmen. Paris tarzlar1 6zellikle ABD’de 6nemini korumugtur (375).
1890'tarda. daha kullarugh Ingiliz tarzlari Fransiz tarzlanyla reka-
bet etmeye baslar ama ¢ok zengin kadimnlar giysilerini Paris’ten sa-
tin almay siirdiiriisler (Colemarn 1990).

Fransiz tasarimcilarin ¢ogu, taninmig modaevlerinde, ¢iraklik-
tan yetismislerdir. XiX. yiizyildan ge¢ XX. yiizyila kadar moda ev-
leri kuran Fransiz tasarmmcilar arasinda, biiyiik moda evlerinin ve
kiiciik moda evlerinin bircofuna uzanan geni§ bir usta cirak agi
vardir. Geng tasarimcilar kariyerlerine taninmig tasarimciiann mo-
daevlerinde baglamiglardir. Sonug olarak, yeni akimlarin yayilma-
st ve kabul gérmesini saglayan ortak normian ve deferleriyle bii-
tiinlesik bir grup ortaya ¢tkmigtir.’ Fransiz tasanmecilann i¢sellestir-
dikleri toplumsallagma siirecinin dogasi, modacilik mesleginin ba-
sanisinin ve sayginhifimn XX. yiizyilda artmasimna yol agrustir.

Fransiz tasanmcilann aksme Ingiliz ve Amerikah tasarimcila-
nmn sayginhiklan erken XX. yiizyillda 6nemli 6lgiide artmarmgtir.
[ngiliz tasarimcilarin yalmzca birkag: Paris 'in en baganh tasarimci-
larim gevreleyen o biiyiilii auraya sahiptir. Ingiliz tasarimcilar bu
dtnemde de sanatgidan ¢ok zanaatkdr kabul edilmigtir ve genellik-
le serbest ¢aligandan ¢ok iggorendirler. Ingiltere’de, couture giysi-
lerin miigterilerini dncelikle, son derece muhafazakir bir zevke sa-
hip olan kraliyet ailesi ve tist sinif mensuplan olugturur. Resmi to-
renler ve toplantilar icin giysiler hazirlamaya zorlanan tasarimcinin
sanatcilifim sergileme Ozgiirliifii azalmigtir. 1960 larda, daha az

4. Kadin terzilerinin sayisi 1900'lere kadar her yil artmaya devam etmigtir. XX.
yGzyihin ilk yirmi yilinda, bu meslekle ugragan kadnlarin sayisi hizla azalmighr
(Trautman 1979: 84). Kadin terzilerinin sayisinda 1910’dan sonra Londra'da da
benzer bir diists yasanmigtir (Phizacidea 1990: 28).

5. kinci Dinya Savagi'n izleyen yillarda kendi moda evierini kuran tasarimctia-
1n %65’ en az bir couture tasanmcis igin, %30'u ise iki ya da daha fazla lasa-
nmei igin galigarak kariyerlerine baglamiglardir. %25'k kesim yalnizca Dior fir-
masi igin caligmigtir.
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geleneksel ve daha 6zgiin giysiler iireten ¢ok sayida kiigiik tasanm
firmast ortaya ¢ikmaya baslar (de la Haye 1997). Bu tasanmecifarin
itklerinden ve en taninmuslarindan biri. geng¢ kadinlann “sokak™ta
giydiklerine bakarak ne yapmas: gerektifiini anlayan ve boylelikle
donemin moda bicemlerini yeniden tamumlayan Mary Quant tir
(Quant 1965).

ABD’de, 1smarlama giysilerin yerini neredeyse tiimiiyle hazir
giysiler almustir. Amerikah tasanmcilarin gogu, kitlesel olarak giy-
si imal edenlere isimsiz ¢aligmglardir (Walz ve Morris 1978: Di-
amonstein 1985: 47) Her ne kadar ¢alistiklari zamamn standartlan-
na gore iyi kazansalar da ozerklikleri ve is giivencelert ¢ok azdir.
Tasanimcular yaratmak igin para almig, ne var ki igverenleri tasarim-
cilarin onayim almadan yarattklan iiriinlerde kendi pazar anlayis-
lanna uygun degisiklikler yapmada tereddiit ernemiglerdir.

Amerikali tasanimci igin alternatif bir kariyer de, Hollywood
film endistrisi i¢in kostiim tasarimidir. 1920 kusaginin 6nde gelen
Amerikali tasarimcilarin dortte biri film endiistrisinde ¢aligmmgtir.
Hollywood'daki film endiistrisi tasanimcilan kalite. fiyat ve ¢ekici-
likte Fransiz modacilarin giysileriyle yarigan ve halk iizerinde ¢ok
biiyiik bir etkiye sahip giysiler iiretmiglerdir. Bu giysilerin bigimle-
Ti once Paris'te ortaya gikan tarzlardan etkilenmis, daha sonra ise
Hollywood yavag yavag Paris'teki tasanimcilan etkilemeye basla-
mustir (Delbourg — Delphis 1981: 167).

Giysi imalatgilan icin caligan Amerikah tasarimcilarin Paris ta-
sanmlanm ¢ofu kez Amerikan pazarina uyarlamalan gerekmistir.
Her ne kadar daha ucuz malzemelerden yapilmug olsalar da Paris
tarzlarim ¢ok andiran giysiler retmiglerdir. Claire McCardell ve
Bonnie Cashin gibi kitlesel pazar ureticileri i¢in caligan kadin tasa-
nmcilar, belki de Fransiz modasimin Amerikan giyim endiistrisi
lizerindeki etkisinin Ikinci Diinya Savagi'nda kesintiye ugramasi
nedeniyle, icinde yetigtikleri Fransiz couture etkisinden kurtulabil-
miglerdir (Martin 1998). Bu kisiler donemin giyim endiistrisinin
kabul gorniig birgok uygulamasina meydan okumus ve siradan bir
kadin igin daha gayri resmi bir giyim tarz1 olan spor giyimi yarat-
muslardir. Bu giysiler kitlesel bir pazar icin hazirlanmig (6mefgin. ev
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islerinde kullamilan giysiler 6,93 dolardan satilmigtir) ve kot, fitilli
kadife. gofre kumas ve basma tarzi ucuz kumaglardan imal edilmis-
tir (Milbank 1985: 352).

Bu kadm tasarimcilarin yaratuklan tarzlar déneme egemen mo-
da Fransiz giyim tarzimin tam tersidir. Tasanimlar:, kadin viicuduna
belirli kaliplan dayatmaktansa. giyen kisinin kostiimiin belirli par-
calar iizerinde hafif degisiklikler yapmasma ya da nasil giyilecegi-
ne tiimiiyle karar vermesine olanak saglayarak miidahaleye izin
vermigtir. Viicuda sanlarak ya dabaglanarak kullamian bu giysiler.
giysinin tizerinde nasil duracafima karar verme igini giyen kisiye
brrakmugtir. Giysilerin bel kismmlan ayarlanabilirdir. Yakalann ve
papyonlarin gesitli bicimlerde takilabilmeleri ya da baflanabilme-
leri, yine, giyen kisi igin segenek yaratmigtir. Yillar sonra. bu tiir gi-
yimin altinda yatan felsefe, Amerikal bir tasanimei olan Halston ta-
rafindan ifade edilmigtir. Halston. tasarimcilarin degil kadinlann
giysileri yarattklarnim sGyleyerek. bireysel ifadenin tarzdan daha
onemli oldugunu vurgularmgtir (Martin 1998: 23, 87).

Bununia beraber, Fransiz couture etkisi savastan sonra da de-
vam etmigtir. 1940’1arin sonlanindan 1960 lara kadar, Amerikali bir
ok iiretici Fransiz modellerini “Gizgisi gizgisine™ taklit etmigtir
(Ziegert 1991). Paris’teki couture tasarimcilarinin yarattiklan yeni
tarzlar aynen alinmis, 6nce az sayida iiretilerek yiiksek fiyatlardan
satilmmg ve daha sonra, birkag hafta ya da ay iginde, giderek yiksek
miktarlarda iiretilmis ve daba diigiik fiyatlardan satiimigtir.

Paris kokenli moda tarzlann etkisi, onde gelen tasarimcilardan
¢ok sokaklardan yayilan cesitli tarzlarnin medyadaki goriiniirliikleri-
nin ve popiilaritelerinin sonucu olarak, 1960 larda azalmigtir, Orne-
gin, hippi tarzi hem Amerika’daki hem de Avrupa’daki moda en-
diistrileriyle halkin imgelemi i¢in yarigan giiclii bir rakip olmustur.
Bu tarzin halk arasindaki bagans, tiimiiyle farkh giyim tarzlarmn
bir arada var olabileceklerini ve buna bagh olarak giysilere iligkin
kati kurallanin aruk gecersiz oldugunu gostermistir. Insanlar, gesit-
li olanaklar arasindan yegledikleri giysi ¢esidini segmekte zgiirdii-
ler. Boylelikle kendilerini tiimiiyle orta sinifla zdeglestirmek yeri-
ne, bir altgrup ya da yasam tarziyla dzdeslesmislerdir. Seyirci say-
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s1 1950’ lerde hizla artan televizyon. bireyin sosyo-ekonomik grup-
Jardan ¢ok tutum ve davramslara dayanan toplumsal gruplarla 6z-
deslesmesini pekistirerek bu doniigiime yol agmugtir (Meyrowitz
1985).

C. FRANSIZ MODA PAZARININ KURESELLESMESI:
MODAEVINDEN HOLDING TABIYETINE

Savag 6ncesi donemde, Fransiz modacilann firmalan oncelikle ye-
rel kent pazarlaninda faaliyet gosteren, nispeten kiigiik ve istikrarh
kurumlardir. Savag sonrasi donemde ve ozellikle savagi izleyen
otuz yil icinde, moda endiistrisinde iki etken giderek daha fazla
onem kazamur: (1) Kiiltiir kurumlarnnin miilkiyetlerinin, ana faaliyet
konusu diger firmalarin ahm ve satimu olan holdinglere gegmesi ve
(2) iiriinlerini sunduklan pazarlarin kiireselliegmesi. Holdinglerin
varlig1 belirli bir kiiltiirel iiriiniin pazarinin az sayida biiyiik firma-
mn denetiminde oldugu oligopol piyasasinn ortaya ¢ikmasiyla ilig-
kilidir (Bagdikian 1997). Ozellikle kiiresel pazarlarda, birkag bii-
yiik firmamn egemenlifi kiiciik firmalara zarar vermistir. Oligopol
piyasasini olugturan firmalann hedefi yenilikten ¢ok kardir. Bityiik
firmalar genellikle bicemsel yenilifin getirdigi risklerden kaginma-
y1 ve kiigiik firmatann gelistirdigi bicemsel yeniliklerden yararlan-
may1 yeglerler (Peterson 1994, Crane 1997b). Kiiresellegme, biiyik
firmalarla ayn1 pazar1 paylagiyor olmanm kiigiik igletmelere getir-
dii olumsuz sonuglari daha da kétiilegtirmigtir. Clinkii bu olgu. ye-
ni firmalann kiiltiirel {iriin pazarlanna girme maliyetlerinin biiyiik
Olgiide yiikselmesine ve bu firmalann ayakta kalma sanslarinin
azalmasina yol agar. Bu degisikliklerin moda kurumlanm ve iiriin-
lerini nasil etkiledigi, Fransiz liiks moda kurumiannin iki tiiriiniin
¢oziimlenmesi yoluyla gosterilebilir: Haute couture ve liiks hazir
giyim.

Savag oncesi donemde, Fransiz couture firmalarnin en azindan
bir kismu genellikle tasarmcinin miilkiyetindedir. Bu firmalari kur-
mak i¢in yapilan yatinm tutar genellikle azdir; oncelikli faaliyet
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konusu miigteriler icin rsmarlama giysiler iiretmektir. iki diinya sa-
vagi arasindaki donemde, couture ireticilerinin, giysilerin imalati
ve satigiyla meggul olan ve iki yilda bir ¢ikanlan koleksiyonlarn igin
sayisiz model hazirlayan ¢ok sayida ¢alisanlari ve genig bir miiste-
ri kitleleri vardir. Ornedin 1920’lerde, hem Patou'nun hem de Le-
long™un 1200 ¢ahganm; 1935°te Chanel’in 4000 calisam vardir
(Grumbach 1993: 36, 168). Savas Oncesi firmalar esasen Fransiz
olan; muhafazakdr iist orta siuftan, aristokratlardan ve aktrisler.
bagaril aktdrler ve yazarlar gibi zengin bohemlerden olugan nispe-
ten istikrarhi ve homojen bir miisteri kitlesine sahiptir.

En saygin firmalar Chambre Syndicale de la Haute Couture’e
baghyd: ve ¢aligan sayist, sezonluk koleksiyonlarla ilgili model sa-
yis1 ve sunum sayisina iliskin diizenlemelere uymak zorundaydilar
(Henin 1990; Crane 1997b). Diger bir¢ok firma da gayri resmi ola-
rak kendilerini couture evleri olarak isimlendirmis ama moda diin-
yasinda daha az etkili olmusglardir.

1945°ten once, couture evlerinin ana iriinleri giysilerdir. Yan
iirinler, modaya uygun giysi pazarlanndaki belirsizliklerin yol a¢-
1 zaran karsilamak igin, ilk kez Poiret tarafindan. Birinci Diinya
Savagi'ndan 6nce kullamimstsr-(Grumbach 1993: 23).-Bu tasanm-
cilarin geligtirdigi baglica yan iiriin partiimdiir. (ki diinya savag: ara-
sindaki donemde, haute couture firmalann neredeyse iicte biri bir
hayli ek gelir saglayan parfiim Koleksiyonlan gelistirmistir. Chanel
aynca giysilerini tamamlayan takalar yaratmigtir (Mackrell 1992).

Savag sonrasi donemde, savag oncesi donemin hem haute co-
uture hem de dier firmalan yavas yavas ortadan kalkmugtir. Bu fir-
malar ne tasanmci firmalann yeni tarzlanndan herhangi biriyle re-
kabet edebilmisler ne de yeni modele uyum saflayabilmiglerdir.
Fransiz haute couture firmalart mali uzmanlifa, biiyiik bir mali ya-
tinma ve ana gelir kaynaklanndan biri olarak birgok ek iriin ¢egi-
dinin lisansina dayanan yeni bir moda kurumu g¢esidini temsil et-
miglerdir. Savag sonrasi donemin yeni tip firmalariun ilk érmegi,
biiyiik bir Fransiz tekstil firmasinin patronu tarafindan Dior i¢in ku-
rulan firmadir (de Marly 1990a). Dior 'un firmasinin o donem igin
egsiz olmasinn nedeni. ortaklanindan birinin isi kurmast icin Di-
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or"a 10 milyon Frank (1998 ‘e gore yaklasik 2,75 milyon frank) ma-
i destek saflamast diferininse igletmeci olmasidir (de Marly
1990a: 17-18).° Dior, kérdan pay almakia beraber firmann sahibi
degil idarecisidir (Grumbach 1993: 46).

Dior firmasinin isletme stratejisine getirdifi en Gnemli yenilik
iiriin lisansidir.” Giysilerden ev esyalarina kadar ¢ok cesitli iiriinle-
rin lisanslanindan elde edilen telif hakk ticretleri. savas dncesi do-
nemin ayakta kalabilen firmalariun ve savagtan sonra pazara giren
yeni firmalarin ana gelir kaynaf haline gelmigtir. 1970’lerde, iiriin
lisanslama ve parfiimler bu firmalar i¢in ana kir kaynaklandir. Ha-
zir giyim de dahil olmak iizere giyim tarzlan oncelikle, diger tiriin-
lerin 6zellikle de parfiimiin satifabilirlifini artiran saygin bir firma
imaji yaratmak i¢in kullanilmgtir. Onde gelen Fransiz tasarmmcila-
ri. iiriinlerini difer pazarlarda da satarak uluslararas: iine kavus-
muglardir. Lisanslarin ve ihracatin uluslararasi bir nitelik kazanma-
siyla, tasanmcinn bir yandan kendi firmasini yonetirken bir yan-
dan tasanmlarim denetlemesi imkansiz hale gelmigtir. Savag sonra-
st donemde kurulan modaevleri ¢oguniukla tasanmeinin yakin ar-
kadaslar ya da akrabalari olan igletmeciler tarafindan yonetilmigtir.

1970’ten sonra, ismarlama giysilerin fiyatlarinin artmasi, bu
giysilerin daha ¢ok genellikle Paris dasinda ikamet eden, yash ve
zengin miisteriler igin erisilebilir hale gelmesine yol agmugtir. Tasa-
rimcilar giderek artik i¢inde yer almadikian toplumsal gevreler igin
giysi tasarlamaya baglamuglardir. 1955°te Dior firmasimn 25.000
miisterisi vardir (Grumbach 1993: 44). 1989°da Dior ve Yves Saint-
Laurent firmalarinin en ¢ok couture miisterisine sahip couture evi
olduklan s6ylenir (yaklagik 200 kisi) (Menkes 1989; Samet 1989).
Miisterilerin coguniugu yabancilar (Menkes 1992), dncelikle Ame-
rikah ve Araplardir. 1980’lerde, couture firmalarinin gogunda. giy-
sileri hazirlayan iggilerin sayisi yiizden azdur.

Bir haute couture firma kurmanin maliyeti ¢ok yiikksek oldugun-

6. 1908’ gdre, yaklagik 525.000 dolar.

7. Bir giyim esyasini lisanslayan ilk couture tasarimcisi Schiaparelli olmakla be-
raber (1940'ta), bu uygulamadan kapsamli olarak yararlanan itk couture tasarim-
cisi Dior'dur (Grumbach 1993: 76).
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dan, 1970 ve 1995 yillart arasinda yalmizca doet yeni couture evi
agiimugtic.® Bu endiistriye girmenin maaliyeti kismen moda endiist-
risinin artan kiiresellesmesi yiiziinden yiikselmigtic. Bu maliyetler
kurulug yatimmlanm, koleksiyon olusturma. Paris’teki gozde bir
caddede butik agma, yilda iki kere saygin cevrelerde koleksiyonla-
n sergileme ve parfiim ¢ikarma ve parfiim pazarlama maliyetlerini
igerir. Diger bazi iilkelerde magazalar agmak da gereklidir. 1980°ler-
de, Paris’te couture isi kurmak icin gerekli para miktan yalmzca bir
holding tarafindan kargilanabilir. 1990 larin ortalarinda. bir holding
li¢ couture evine sahiptir. Geng tasarimcilarin, couture sektoriine
girmek icin gerekli sermayeyi ¢ogunlukla holdinglerin sahip oldu-
gu biiyiik firmalar i¢in ¢aligmadan biriktirebilmeleri hemen hemen
imkansiz hale gelmistir. .

Bu duruma cevap olarak, Chambre Syndicale de la Haute Co-
uture 1997 de yeni tasarim firmalarinmn daha kiigiik koleksiyonlar
sunmalanna ve birkag liikks hazir giyim tasarimcisinin ortakliklari-
na izin vererek kurallanm yumusatrmgtic (Sepulchre 1997: 34). Bu
gelismeler medyamin, tamnmg tasarimcilarin geleneksel koleksi-
yonlarina avantaj saglayan couture supumlarina olan ilgisini artir-
mugtir (Menkes 1999). Sonugta, Chambre Syndicale 'nin tammadi-
§1 bircok geng Fransiz ve yabanci tasanimci giyim iizerine oldukga
kigisel ve bazen de deneysel bakis agilarim yansitan kiigiik koleksi-
yonlar sunmuglardir (Quilleriet 1999). Ne var ki. bu defisiklikler
yeni couture firmalann uzun vadeli biiyiime ve piyasada kalabilme
sorunlanm ¢dzmemigtir.

1980°lerde, couture tasanmcilarinin olusturdugu grubun tama-
mu goz Oniine alindifinda iki ¢egit tasartmciya rastlamr. Bunlardan
biri, uzun yillardir ayakta olan firmalar icin ¢aligan, cogunlukla ta-
sarm tarihinden alinan fikir ve motiflerin yeniden ifade edilmele-

8. 1881'den 1944’e kadar (elli Gg yilhik bir donem), otuz (g firma haute couture
sektdrine girmigtir. Savag 6ncesi donemin firmalarinun Ggte biri 1945, Ggte iki-
si de 1965'te batmigtir. 1995'te, ayakta kalan yalnizca dokuz firma vardir. Bu §is-
malardan birkagr couture departmanini kapatmig ama sekidrin diger alantarin-
daki faaliyetlerine devam etmigtir. 1945'ten 1995'e kadar (elli yilik bir dénem),
yalnizea yirmi iki firma sekidre girmigtic. 1995'te, bu firmalanin on sekizi hala
ayaktadir. Daha ayrintili bilgi igin, bkz. Crane (1997b: 402).
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rinden ibaret koleksiyonlar ¢ikaran daha yagl tasaruncilan kapsar.
Bu giysilerde yildan yila nispeten az bir defigme olmustur.
1980’lerin sonlarinda, yaslanan tasarumcilarin yonettigi birkag bii-
yiik haute couture evi bu gruba Ornek teskil etmistir. Diger organi-
zasyon cesitlerine iliskin incelemeler, holding miilkiyetinde olma
durumunun bu yan kuruluslar: iflasa yol agabilecek mali baskilar-
dan korudugunu ortaya ¢ikarmistir (Freeman 1990: 74). 1992'de,
couture tasartmcilarinin %751 elli yasinn, hatta dort kisi de yetmis
yagiun iizerindedir. Gazeteciler couture tasarumcilanmn ¢ogunu,
¢ok az risk alan, koleksiyonlanni yalmzca zamana ayak uyduracak
ama bu arada orta yasli muhafazakar miisterilerini de rahatsiz etme-
yecek kadar degistiren kisiler biciminde tammlamiglardir (Benaim
1994).° Bu kisilerin moda iizerindeki etkileri Fransa’da bile azal-
mgtir.

Bu firmalar igin ¢aligan ikinci tasanmci grubu daha gengtir; is-
leri nispeten daha az gelenekseldir. Diger alanlarda faaliyet goste-
ren, diger firmalarin yenilikgilerini kendi biinyesine alan, kiiltiir
tireten kurumlarda oldugu gibi (L.opes 1992), couture firmalara sa-
hip olan holdingler de tasarimcilari 6len ya da emekliye ayrilan fir-
malara kiiciik hazir giyim firmalanndan, 6zellikle tasarimlarinin
Ozgiinliigii ya da tasarimlaninin eflence degeri nedeniyle iiyelife
kabul edilen tasarimcilar almigtir. Karlihigi, yan iiriin satislanina ve
kiiresel pazardaki firma imaj1 giysilerinin tasinmna bagh olarak
olugan biiyiik Fransiz couture firmalar i¢in ¢alisan tasanimcilar, gii-
ze) ya da geleneksel degerleri yikan giysiler yaratmaya odaklana-
bilmislerdir. Onceleri, bu sekilde iiyelige kabul edilenler ¢oktan ta-
ninmis olan tasarumcilar olmustur. 1990°1ann sonlarinda ise, tasa-
nmcilar medyamn ilgisini cekme yetenekleri nedeniyle iiyelie ka-
bul edilmiglerdir.

8. Paris moda endUstrisinin énde gelen mesleki dergilerinden birinde yilda iki ke-
e yayimlanan, moda uzmanlarn {musteriler ve editorler) tarafindan hazirlanan
moda yenilidi siralamalarinda son yirmi yil boyunca yalnizca dort couture firma-
sinin yer almig olmasti couture firmalarinin bu zaman diliminde hig yenilige gitme-
diklerini gésterir (bkz. asagt satirlar; Crane 1997b). 1978 ve 1935 yillar arasin-
d?. yalnizca (ig couture firmas) bu listelerde ilk ona girmig, 1980'lerin baginda da
bir firma on birinci ve yirminci siralar arasinda yer almighr.
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D. KURESELLESME, YENILIK VE FRANSIZ
LUKS HAZIR GIYIM FIRMALARI

1960 larda ikinci bir tasanmci grubu olan créatewr ad verilen kisi-
ler diisiik fiyatl1, 6zgiin, hazir giysiler satmaya baslarlar. Bununla
beraber, 1970'lerde couture firmalarimin hizmet verdigi ¢evrelerden
daha farkli miigterilere giysi tasarladiklar liiks giyim sektoriine gi-
rerler (Bourdieu ve Delsaut 1975). 1960 lar ve 1970 lerde bu kisi-
ler, kigisel kaynaklaryla finanse ettikleri kiigiik sermayeli iglerini
kurarlar ve kira bagh olarak biiyiirler. Bu donemde, sektdre girme
maliyeti nispeten diigiiktiir ve kiigiik firmalar: olan tasarimeilar, ye-
nilikgiler olarak iin kazamrlar.” 1980 lerde bu firmalanin birkagt
biiylimiis ve karlilifini arirmmstir.

Ne var ki, 1980 lerin ortalarinda. firmalarin kiiresel pazarlarda
faaliyete gecmesinin maliyetinin artmasiyla, liks hazir giyim igine
giren tasarimcilar risk sermayesi bulmakta zorlanmiglardir. Genel-
likle, créateur firmalan endiistriyel giyim firmalartyla lisans anlas-
malan imzalayarak ya da onlara yatirim yapmaya razi sponsorlar
bularak geniglemistir (Pasquet 1990). Biiylime ¢ogu durumda ge-
nellikle Japon. bazen de italyan olan mali bir sponsor bularak sag-
lanmugstir. Fransiz giysi imalatgilan geng Fransiz tasarimcilara yati-
rm yapmaya razi olmamiglardir. Mali sponsoriuk, kérh olmasi ha-
linde firmanin kontroliinii kaybetme riskini de beraberinde getir-
migtir.

Geng créateur grubu ¢ogunlukla sponsor bulamamg ve kendi
kendilerini finanse etmek zorunda kalmigtir (Piganeau 1998). Cogu
firma. uzmanlann 1990’larda boyle bir is kurmak i¢in gerekli gor-
diigii 250.000 dolarn ¢ok altinda olan, oldukga kiigiik yatinmlarla
kurulmugtur (Lecompte — Boinet 1991). Bu da genellikle islerini
biiyiitmek i¢in gerekli kaynaklardan yoksun olduklarinu gosterir.
Liiks pazarda rekabet edebilmek igin pahali kumaglar kullanmak
gerektiginden ve giyim iginin tiretim bolimiine iligkin bilgileri ¢o-
gunlukla sinirlt oldugundan maliyetler yiiksektir. Bir tasanmc su

10. Erken dénem kreatér grubunun dort tiyesi iki yillik koleksiyon siralamalarin-
da on kereden fazla yer alan yegane isimierdir.
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agiklamay: yapmistir (Godard 1993): “Fiyatlan hemen hig artirmu-
yorum ama az miktarda iiretim yaptyorum. Basin ¢aligmalarimu iz-
liyor. alicilar geliyor ve 6 beden ve 8 beden bir bluz ve aynu giftin
bagka bir rengini siparis ediyorlar. Hemen her giyim egyasindan pa-
ra kaybediyorum. Bir iiretici icin tasarimciltk yaparak geciniyo-
rum.”

1990’1arin baslarinda, créateur firmalarin ¢ogu kiigiiktiir, cali-
sanlarin sayist azdir ve yillik satiglan 10 milyon dolann aitindadur.
Yillik satiglarda en bagarih ii¢ créateur firmasindan ikisi holdingle-
rin biinyesindedir ve yine holdinglerin biinyesinde olan biiyiik co-
uture firmalanna nitelik acisindan ¢ok benzerler. Yeni firmalar bile
mallarinin neredeyse %80°ini Fransa disina satmaktadirlar (Guyot
1993). Tasarumcilarin koleksiyonlarini iireten bir giyim firmasinin
bagkanina gore (Pujol 1995: 46), “Bugiin yalmizca kiiresel pazar
konusuluyor. Ama bir tasarimci firmasini Avrupa. Giineydogu As-
ya ve ABD’de ayn1 anda tanitmak icin gereken agir kiiresel yatinm-
lara kim girigebilir? Yeni bir firma kurmak i¢in gereken yatinmlar-
la kisa donem karlart orantisizdir.”

Bazi finmalar kendi koleksiyonlarina ek olarak diger firmalarin
koleksiyonlarim da —hazir giyim firrnalarinin nispeten banal kolek-
siyonlan da dahil olmak iizere— tasarlayarak ayakta kalmuslardir.
Bir tasanmci roportajlanndan birinde soyle soyler: “Bagka birisi
icin tasarimcilik yaparken ona uymak zorundasiniz. Uriinlerine ve
imajlanna saygi gostermelisiniz. Ne zaman yeni bir sey yapmaya
kalktiysam miisterilerim otomatik olarak reddettiler.” Diger tasa-
rimeilar da roportajlarinda, kendi firmalannin onlara kazangtan gok
sanatsal tatmin sagladigim kabul etmiglerdir. Bir koleksiyonun bek-
lenmedik bagaris1 sonucunda kiigiik firmanin siparise boguldugu
bazi durumlarda, firma mali borglarimi 6deyemez ve —en azindan
gecici olarak— hacze gider.

Bu mali ortamda. kiigiik firmalarda ¢alisan geng tasarimcilarnn.
baslica créateur’leri 1970’lerde ve 1980 lerin baginda kariyer sahi-
bi yapan geleneksel olmayan tasanim ¢esidini denemeleri zordur.
Kiiciik firmalar genellikle “giyilebilirlife” —esasen nispeten homo-
Jen bir iiriinii ifade eder- yonelmek zorunda kalmiglardir. Tasarom-
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c1 firmalarimn yagslartyla yenilikci olarak degerlendirilme derecele-
ri arasindaki iligki moda muhabirleri ve modaya uygun giysiler sa-
tan magazalann idarecileri tarafindan yapilan siralamalarin ¢oziim-
lenmesi yoluyla incelenebilir. Bu siralamalar Paris giyim endiistri-
sinin mesleki dergilerinden biri olan Journal du Textile’den alin-
migtir.

On sekiz yillik bir donemde (1978-95). bu siralamalarda, birkag
firma digerlerinden ¢ok daha sik yer almigtir. 1978 ile 1995 arasin-
da herhangi bir zamanda. toplam 128 Fransiz créateur firmasindan
yalmzca 227si (%17) ilk ona girmistir (bkz. Tablo 5.1). Bu dénemin
ilk 6 yilinda (1978- 83) listelerde yer alan firmalar 1978-95 arasin-
da listelerde yer alan firmalann ¢ogunlugunu olusturur (bkz. Tablo
5.2). 1978-95 arasinda bu listelerde ilk ona giren,yirmi iki firmamn
on yedisi (%77) ilk alt1 yillik donemdendir. 1978-1983 yillan ara-
sinda kurulan dort firma bu listelerde on bir kere ya da daha fazla
yer almistir. Bu firmalardan biri butik yoneticileri tarafindan yapi-
lan smralamalann on iki yi1l boyunca birincisi olarak kalmistir.
1980’ler ve 1990 1arda ortaya c¢ikan firmalar moda uzmanlarinca
tamnmayi basarma konusunda artan bir zorlukla kargilasmiglardir
(bkz. Tablo 5.1). Moda uzmanlan 1984 ’ten sonra sektore giren fir-
malan pek yenilik¢i bulmamiglardir ve bu firmalar istikrarsiz mali
durumlan deneysel tasarimlara engel oldugu icin gercekten pek de
yenilik¢i olmayabilirler.

1980°lerde ve 1990°larda hem couture tasanmcilarimn hem de
créateur’lerin ¢aligma ortamlan giderek daha galkantii hale gel-
migtir. Paris, geng¢ tasanimcilarin yenilikgiler olarak taninmak ve
kiiresel pazardaki yerlerini saflamlamak igin iglerini sergilemeleri
gereken yer olarak birgok farkl iilkeden tasarimcinin iki yillik ko-
leksiyonlanim sergilediBi baglica merkezlerden biri haline gelmigtir
(Cabasset 1989). Artik. liiks moda tasaniminin amaci giysi satmak-
tan ¢ok difer tiriinlerin satiglaria fayda saglamak i¢in insanlarin il-
gisini cekmek oldugundan, moda gosterileri medyada yer bulan ve
¢ok sayida insamin katildifs kamusal olaylar haline gelmigtir.
1976’ya kadar. koleksiyonlar genellikle bizzat modaevlerinde ser-
gilenmigtir. Geleneksel defilé, modellerin sessizce yiiriidiikleri ve
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Tablo 5.1
FIRMALARIN TANINMA SIRALARINA GORE YASLARI: FRANSIZ CREATEUR
FIRMALARIN 1Kl YILLIK “ILK YIRMI" LISTESINDE [LK YER ALMA
TARIHLERINE GORE ORTAYA CIKISLARI

Firmanin Ortaya Cikig Tarihi

1960-69 1970-74 1975-79 1980-84 1985-89 1990-95 Toplam

flk on 3 2 1 3 2 | 22
ik yirmi 2 0 4 6 3 0 15
fik yirmi
disinda 4 1 15 32 20 19 91
Toplam 9 3 30 41 25 20 128

Not: Jaurnal du Textile'deki bilgilere dayamlarak hesaplanmugtir, 1978-95.

biiyiik bir mafazamn vitrinindeki mankenler kadar ifadesiz olmala-
ninin gerektifi ama aym zamanda iist sinifin zarafetini ve inceligi-
ni somutlastirmalannmn beklendigi ciddi bir olaydir. 1976°da tasa-
nmcilann koleksiyonlarini miizeler, tiyatrolar ve liikks oteller gibi
Paris'in daha g6z oniindeki mekanlannda sergilemeye baglarnalari,
artik yerel miigterilere bagih: olmadiklarinin ama difer iilkelerdeki
miisterilere ulagmak i¢cin kamunun iigisine ihtiyag duyduklarinn
bir géstergesidir. 1980’lerde gosteriler, eksantrik ya da avangard
giysiler iceren, bazen 6zellikle bu olay i¢in dzel olarak bestelenen
miiziklere yer veren, biiyiik paralar kazanan ve hem ¢amasir askisi
hem de oyuncu olmalari beklenen modellerin katildigs miizikal ko-
medilerin taklitlerinden sanat gosterilerine kadar degisen teatral
gosteriler haline gelmigtir. 1990’1arda, en seckin yerlerde yapilan
g0sterilerin maliyeti 1 milyon dolarn tizerindedir (Vettraino-So-
ulard 1998).

Fransiz tasanimcilar rekabetin giderek yofunlagtf bu pazara
artik egemen degildirler. Japon, Italyan. ispanyol, ingiliz ve Belgi-
kali tasarimcilar Paris’te koleksiyonlarim sergileyen liiks moda ta-
sanmcilannn yaklagik figte birini temsil ederler. Bilyiik Fransiz co-
uture firmalan barindirdiklan yeteneklerin yerini doldurmak igin
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Tablo 5.2
FIRMALARIN TANINMA SIRALARINA GORE YASLARI: FRANSIZ CREATEUR
FIRMALARIN {K1 YILLIK “ILK ON” LISTESINDE ILK YER ALMA TARIHLER]
VE BU LISTEDE TOPLAM YER ALMA RAKAMLARI

fik On

Listesinde {1k On Listesinde Yer Alma Tarihleri

Kag Kere

Yer Aldiklan 1978-83 1984-89 1990-95 Toplam

1-2 6 - 1 3 10

3.5 3 0 0 3

6-10 4 1 0 5

10'un iistiinde 4 0 0 4
Toplam 17 2 =3 22

Not: 1978-95 tarihleri arasinda iki yullik itk on Fransiz créatewr firmas: listesinde
en az bir kere yer almug biitiln firmalan igerir. Journal du Textile'de yer alan bilgi-
lere dayanilarak hesaplanmugtr, 1978-95

tasanmct ige alirken yabanéﬂan yeglemiglerdir. Bir moda muhabi-
rine gore, Paris “saltanatini siirer ama hitkkmetmez” (Benaim 1997).

E. NEW YORK'TA LUKS MODA TASARIMI:
BUYUK VE KUCUK FIRMALAR ARASINDAK! FARKLAR

Fransiz litkks moda diinyas: seckinler icin giyim tarzlan yaratmaya
devam ederken, 1960 sonras1 Amerikal tasaruncilann ¢ogu toplu-
mun, kimliklerini yagam tarzlan acisindan degerlendiren insanlar-
dan olugan daha genis dilimleri tarafindan kullanilmasim1 amagla-
dikian tarzlar yaratmuglardir. 1950’1erin sonlarinda, Amerikah mo-
da tasanimcilanna sunulan olanaklar artmigtir. Giyim firmalarn, bir
tasanmcin serisini etikete tasanmceinn ismini koyarak satmaya
baglamuglardir. Birkag tasarimci galigtigi firmay satin almigtir. Di-
gerleri kendi iglerini kurmug, bunlardan bazilar ¢ok bagarih olmus-
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wr. 1970’lerde, tasanmcilann artan sayginhifi tasarimcilarin isim-
jerinin gesitli tiiketim mallan iireten difer firmalara lisanslanabile-
cegini gostermistir. Baz1 tasanimeilar firmalanndan ve lisanslann-
dan olusan yiiz milyonlarca dolarlik moda holdingleri yonetmigler-
dir. Birkag zengin ve baganli firma, reklamlar i¢in Sdeme ve buna
bagli olarak tamtim yazilannda yer alma giicii sonucunda Ameri-
kan moda basimnt egemenlik altina almigtir,

Bu firmalar genis kitlelere pazarlanmak iizere o yil iginde tek
bir giyim tarzi belirlemeye ¢aligarak degil, orta ve iist stniflanin be-
lirli dilimlerinin kendilerini toplumun geri kalanindan ayirma arzu-
latini kargilayan kurgusal yagam tarzlan igin giysiler yaratarak ba-
sanl olmuglardir. En baganli firmalardan biri olan Ralph Lauren.
iist stnif Amerikan ve Ingiliz yagantisimin olduk¢a muhafazakér, ge-
leneksel bir yorumunu genis kitlelere pazarlamigtir (Brubach 1987).
Daha az maliyet seviyelerinde bu yaklasgim, Amerikan ve 6zellikle
de Ingiliz geleneklerinden, popiiler kiiltiirden ve bir dereceye kadar
da tasanimcilann yarattifi modalardan alinmis kalemlerin kurgusal
bilesimleri olan, detayl tamimlanmis yasam tarzlarim agiklayan ve
fotograflayan yiizlerce posta katalofuna izin vermigtir (Brubach
1993). Bir moda muhabiri (Brubach 1987: 72) bu satis stratejileri-
nin altinda yatan mantifi $dyle aciklar: “Kiginin kimliginin en
Onemli noktass, o kisi olma deneyimi siislerde yatar, kiginin kendi-
sinde degil... kigi kim olmak istiyorsa dyle goriinebilir’ (Vurgu ek-
lenmistir).

Lifestyle uzmanhgimna yonelmeleri, Amerikal tasarimeilarin Av-
rupal) meslektaglarinin ilgi gdsterdikleri nispeten resmi iist siuf ka-
din giysilerinden ¢ok, hem Amerika’dan hem de diinyanm dort bir
Yanindan milyonlarca insammn kullandi$i bos zaman giysileri iize-
rinde durdukiarim gosterir. Bununla beraber kiigiik bir grup Ameri-
kali tasarimc1 1smarlama olmadi1 halde kumas kalitesi, tasarimi ya
da her ikisi agisidan istisnai giyim egyalan yaratmaya caligmiglar-
dir. Baz1 durumlarda, bu giysiler koleksiyoncularin esyalar: haline
gelmis ve gapdas sanat miizelerinde sergilenmigtir. Diferleri geg-
Migle ilgili sergilere konu olmugtur."

11. Ornegin Geolfrey Beans, Arnold Scaasi ve James Galanos (McDowell 1987).
195



Savag sonrast donemde, ABD"de boyle bir kariyer tipi yalmzca,
halk i¢in egilimler olusturan seckin bir grubun iiyelerinden ¢ok be-
lirli bir yasam tarzi olan insanlardan olugan bir pazar belirlendigin-
de mimkiindiir. Bagarih kiigiik firmalari yoneten tasarumcilar, diger
sehirlerdeki miigterilerin yagam bigimlerini ve toplumsal gevreleri-
ni kavrayarak, onlarla iligki kurmada ve bu iliskileri korumada us-
tadirlar. Miisterilen iilkenin dort bir yamindaki kentlerdeki sosyete-
ler. film yildizlan, politik simalann egleri ve bagarili iskadinlarin-
dan olusur. Bu gruplara ulagmak icin, bu tasarimcilar ve ¢aliganla-
it koleksiyonlarini, New York, Dallas, Houston, San Francisco ve
Chicago gibi iitkenin en zengin insanlannin yogunlagti sehirlerin-
deki biiyiik magazalara tagimiglardir (Diamonstein 1985: 83).2 Bir
tasanmcinin sOyledifi gibi (Diamonstein 1985: 190): “Halka ulag-
mak, yasam tarzlaninin ve toplumsal yapinin nasil oldugunu dgren-
mek icin giysilerin satildif) yerlere gitmek 6nemlidir.” Bu temaslar
gok degerlidir. Ciinkii Amerika'da zenginier malikanelerde ve ozel
kuliiplerde gérece yahtilmg bir yagam siirmiislerdir. 1970 lerin ba-
sanht tasanmcilarindan Halston gu yorumu yaprmgtr (Walz ve
Morris 1978: 95): “Miistakil evler, yatlar ya da tatil yerlerinde, in-
sanlar hili siislenmek istiyorlar. Bir bakima bir yeraln cemaati,
glinkii halk iginde pek giremezsiniz (vurgu asil metne aittir).” Bu
tasanimcilardan birinin halka iligkiler miidiirii bir roportajinda §oy-
le sdyler: “O, Amerika'nun her yanmdaki miisterilerini taniyor. On-
lanin evlerine gidiyor ve sosyal kuliiplerinde efileniyor. Ameri-
ka’'min dort bir yamindaki bu tip kadin miisterileri birbirlerine ¢ok
benziyorlar. Onlann yasam tarzlarim anliyor.”

Bazi tasarumcilann, miigterilerinin ¢oguyla aymu yasam tarzim
paylastiklani belirtilmigtir. Bu gruba dahil olan Pauline Trigére’in
“donemin en baganl kisilerinin arasina” katildifi1 soylenir (Walz ve
Morris 1978: 209). Bagka bir kadin tasanmci bir réportajinda,
“Ben, miigterilerimin yagam tarzim siiriiyorum.. Ben, kendimin
ideal miigterisiyim” demistir.

12. Hedef kKitlesi segkinler olan Amerikah tasarimcilar kendilerinin, personelin ve
giysilerin 6nemli kentlerdeki magazalara tura giktiklari “sandik gésterisini® kulla-
nirlar. Magaza personselinin tanidi§i mosgteriler, bu baglamda koleksiyonlan gor-
meye ve belirli 6zel modeller igin siparis vermeye davet edilirler.
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Hedef kitleleri ¢cok 6zel oldugundan bu tasarimcilar halk arasin-
da ¢ok tamnmazlar. 1980’ler ve 1990’larda bu tiir kiiciik firmalar
kurmaya c¢ahigan geng tasarimcilar da Avrupali meslektaglarinin
karsilagtif1 ayakta kalma sorunlariun aymisiyla kargilagmiglar ve
1990°lann sonlarinda sayilan azalmistir (King 1998; White 1998).
Bu tasarimcilanin bazilan, Amerikan moda endiistrisine giderek da-
ha gok egemen olan birkag biiyiik firma ile biiyiik Fransiz firmala-
n igin tasanmlar yaparak ayakta kalmuglardir.

F. BIR PAZAR STRATEJISI OLARAK SANAT:
SANATIN HAMILER] OLARAK TASARIMCILAR

Tasanmcilar tasarladiklan giysileri satin alma giicii ve istegt olan
miigterileri cekmek icin, islerini bu gruplar igin anlamli ve anlasilir
kategoriler kullanarak ¢ercevelemeyi gerekli gormiiglerdir. Uygun
cevreler, tasanimcilarin miisterilerinin sosyal faaliyetlerine dahil ol-
masmna yol acarak sosyal sermayesini ve giysi ve lisanslt iiriin sa-
tiglarin: artimistir. Seckin toplumsal cevrelerde kabul gérme stra-
tejilerinden biri sanat diinyasina destekleyici ya da koleksiyoncu
olarak katki saglamaktir. Bu ¢evrelerde statii kazanmanin baska bir
yolu da, tasarimlanimn estetik deferini 6n plana ¢ikarmak ve sanat-
¢1 ya da sanatgi-zanaatkar statiisii iddia etmektir.

X1X. ve erken XX. yiizytlda, tasanmcilar zanaatkar ya da tiic-
car kabul edilmigtir (White 1986: 91). Worth sanat koleksiyoncusu
olmanustir ve her ne kadar magazasinda sik stk miigterileriyle go-
riigse de genellikle onlarm sosyal faaliyetlerine katilmamistir. Bu-
nunla beraber, XI1X. yiizyilin sonlarinda. Jacques Doucet gibi tasa-
nimctlar olaganiistii sanat eseri koleksiyonculan olarak bu konuda-
ki uzmanliklariyla tamnmig ve daha yiiksek bir yagam tarzina sahip
olma taleplerini gostermiglerdir (McDowell 1987: 133).

Birinci Diinya Savagi’'nda, Fransiz tasarimcilarin toplumsal sta-
tiisii durmadan artmustir. Bir Fransiz moda kiiratorii (Garmnier 1987:
100) soyle soyler: “1919 ile 1930 arasinda, couture tasarimctlan
Yavag yavas bir gesit befeni aristokrasisi haline gelerek: estetik oto-
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rite, entelektiiel sayginlik ve ekonomik durumu fark edilir bir ko-
ruma saglayarak gozle goriiliir bir toplumsal ilerleme kaydettiler.”
Bu donemde, destekleyici konumunda en ¢ok para yatiran tasarim-
cilardan biri Chanel’dir.

Birgcok meslektagmmn aksine, Chanel bir modaevinde giraklik
evresinden gecmemis ve daha sonra teknik bilgisinin yetersizligi
nedeniyle elestirilmistir. Tasarimlanimin gereksiz detaylar ve siisle-
melerden yoksun olmasinin nedeni Chanel’in giysi yapimtndaki
teknik deneyiminin yetersizlii olabilir. Eskiden ig¢i giysilerinde
kullamilan jarse gibi ucuz malzereleri popiilerlestirmistir (Mack-
rell 1992: 23). Giysilerini ¢ofaltmak kolay oldugundan, tasanmla-
11 ¢ok cesitli miigterilerden olusan bir kitleye ¢abucak sunulmustur.
Her ne kadar satti$1 giysileri satin almaya yalni2zca zenginlerin gii-
cii yetse de, tarzian toplumun tiim katmanlanindaki kadinlara uy-
gundur. Bir taraftan, bir tasarumci olarak baganisinin kendi neslin-
den kadinlarin deneyimlerini kavrayabilme yeteneginden geldigini
iddia ederek segkinci olmayan bir imaj yaratmaya ¢ahgmistir: “Mo-
daya dnciilik etmemin nedeni kesinlikle disan ¢ikrmug olmain, za-
manin hayat taznni tam olarak yasayan ilk kadin olmamdir”
(Mackrell 1992: 9). Giysilerini Birinci Diinya Savagi swrasinda ve
sonrasinda geng kadinlann edindifi yeni bir yagam tarzina, yiizyi-
Im ilk donemlerinde rastlanan yasam tarzina kiyasla fiziksel olarak
daha aktif ve toplumsal olarak daha az siurlandinimug bir yagam
tarzina uygun giysiler olarak tanitmugtr.

Diger taraftan, sanatgl ya da sanatgi1-zanaatkar rolii bu tiir giysi-
leri ¢ergevelemek igin uygun olmadifindan sanat hamisi roliinii ge-
ligtirmigtir. Zengin seckinler ve iinlii sanat¢ilarla toplumsal temas-
lar kurmak ve bu iligkileri korumak icin bir hayli zaman harcamis-
tir. Baglica oyun yazarlanimn oyunlari igin kostiimler tasarlamg ve
danscilara mali destek saglamigtir. Paris’in merkezindeki evinde
verdifi gosterisli yemekli davetlere donemin en Snemli yazarlar ve
sanatgtlan katilmis ve bu davetler “Paris’in her sosyal sezonunun
en ilgi gekici olaylan™ kabul edilmigtir (Mackrell 1992: 65).

Tasarimemin bu donemdeki toplumsal ve sanatsal ¢ikigi, birgo-
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gunun geldigi toplumsal art alanlar goz 6niinde bulunduruldugun-
da. ozellikle etkileyicidir. Ge¢ donem XIX. ve erken XX. yiizyil
modacilannin toplumsal kékeni genellikle igci stmfina ve alt orta
symfa uzamr. Chanel seyyar bir tiiccanin (Mackrell 1992: 18), cag-
dag1 Vionnet ise gegis iicreti toplayan bir memurun kizidir (Bertin
1956: 164). Diger tasarimcilar, manifatura endiistrisindeki zanaat-
kir ya da diikkan sahiplerinin ogullan ya da kizlanidir. Bununla be-
raber ikinci Diinya Savagi’ndan sonra moda tasarumcisi olan erkek-
lerin biyografilerine iligkin bir ¢6ziimlemenin bu kisilerin aileleri
tarafindan ¢ogunlukla avukatlik. doktorluk, mimarlik gibi daha
profesyonel kariyerlere yonlendirilmis olduklaniu gostermesi, bu
tasarimcilann nispeten zengin ailelerden geldiklerini ortaya koyar.
Digerleri ise sanat alamnda kariyer sahibi olmaya ¢ahigmiglardir.
Bu donemde meslefie girenlerin artan sayginhg, meslegin savag
oncesi donermnde kazanmig oldugu sayginhigin bir sonucudur.

1945°ten sonra. birgok basarili couture tasarumcis: ve litks mo-
da tasarimcisi. iist sinifla 6zdeslesmis befeni timsali imaji gizmeye
devam etmistir. Kisisel yagsamlannda, gosterigli bir bicimde dekore
edilmis evleri, sik seyahatleri ve iinlii arkadaglartyla liks yagam
tarzlarini koruyarak iiriinlerin ideal tiiketicisini drneklemiglerdir.
Bu durumlarda, fotografcilik, resim ve edebiyat gibi diger sanatlar-
la ufragsalar da daha ¢ok. iist stmftaki yeni konumlarina uygun ola-
rak sanat koleksiyonculugu ya da sanat hamilifine soyunmuglardir
(La Balme 1984). Paris’te ve diger Fransiz kentlerinde moda mii-
zeleri kurulduk¢a moda tasanimcisiin statiisii yiikselmeye devam
etmistir. Koleksiyoncularin aradif) kalemier haline gelmis tasanm-
C1 giysilerinin satiglanm miizayede evleri yiiriitmiigtir.

G. BIR PAZAR STRATEJISI OLARAK SANAT:
SANATCI-ZANAATKAR VE
SANATCI OLARAK TASARIMCILAR

Iki savag arasmdaki donemde Fransiz tasarimcinin yarattify iiriinler
dehasiin egsiz iriinleri olarak goriildigiinden. bir 6lglide sanatg
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karizmasi edinmeyi bagarmistir.”® Bunun sonucunda, o giinden be-
ri, tasarumcilann biyografileri ve kKigilikleri estetik itham kaynakla-
rna iligkin ipuglan bulmak icin ¢dziimlenmektedir. Tamnmus tasa-
rmcilar koleksiyoniarim her zaman oldugu gibi ¢ok sayida asista-
nm igbirligiyle hazirladiklan halde tasarimlart basinda, stiidyosun-
da tek bagina ¢aligan bir kiginin yarattifi tasanimiar gibi sunulmak-
tadur.

Tasarimcilann tasarimlanmn estetik niteliklerini bir gerceveye
oturtma stratejilerinin nedeni, kendilerini sanatgt ya da sanatgi-za-
naatkdr olarak gormeleridir. Kariyerinin baglangicinda, Worth fa-
aliyetlerini oncellerinin faaliyetlerinden ayirmak igin bir tasanmci
olarak ozerklifini ve igciliginin kalitesini On plana ¢ikararak bir
hayli ¢aba harcamistir. Baganh olduktan sonra, kendisini bir kadin
terzisinden ¢ok sanatct olarak gormeye baglamigtir. “Giizel sanatla-
nn standartlanm ve ilkelerini giysi tasarimma” uyarladifina inan-
mugtr (Marly 1990b: 110) Miizelerdeki yagh boya ve karakalem
resimleri azimle inceleyerek “sanat tarihi ile kostiim tarihinin ikiz
yapilar oldugu™ bir estetik anlayis1 gelistirmistir (112). Ressamlar
onun tasarimlarini giyen kadinlann portrelerini yaparlarken 6znele-
rine nasil poz verdireceklerini ona danigmuglarcdir. Kariyerinin orta-
larinda, Rembrandt’in kostiimiinii érnek alarak, kadife beresi, bol
sekilsiz ceketi ve kravat yerine bagladif: ipek fularyla bir sanatgi
gibi giyinmeye baglamigtir.

Sanatgi-zanaatkirlar islerini cercevelerken, siireklilik, tahmin
edilebilirlik ve zarafete onem verirler. Savas sonras1 dénemde Pa-
ns’in 6nde gelen tasanmcilarindan biri olan ve isleri haute couture
gelenefini Ornekleyen Balenciaga sanatgi-zanaatkdr kavramina
uyan terimlerle tanimlanmugtis (Herreros 1985: 41): “Bizzat buldu-
fu oldukea incelikli bir teknikle donanimg olan Balenciaga bu tek-
nigi tarzin olugturan zorluk, yogun caba, zarafet ve giizellik gibi il-

13. Birinci ve Ikinci Diinya Savagi arasindaki dénemde lek bir Amerikall tasarim-
ci sanatgi rollinG Ustlenmeyi istemigti: Charles James. Diger tasanmcilarin biyak
begenisini kazanan ancak mali agidan bagarisiz olan James, mugterilerine koru-
yuculan gibi davranmigiir. Ondan bir giysi satin almak, bir tablo siparig etmeye
benzer (Walz ve Morris 1978).
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kelerden aynlmadan gelistirmeyi ve mitkemmellestirmeyi siirdiir-
mistiir.”

Bu moda tasanmm yaklagimi haute couture geleneginin tipik ni-
teligidir ve hala birgok moda tasanmcisi tarafindan kullamlmakta-
dir. Modadaki degisikliklerin genellikle dnceki tarzlardan tiiretildi-
gi ya da aym tarzin diizenli araliklarla tekrarlandifs degigimleri
icerdigi yoniinde yorumlar yapilmstir. Bu konuda derinlemesine
bilgisi olmayan halkin bakis acisindan, moda degigimi dogrusal go-
riiniir. Her sezon moda yenilikleri sunulur ve bu yenilikler tama-
men egsiz gosterilir. Gergekte. gegmisteki moda siireci genellikle
hem evnimsel hemn de aym tarzin diizenli arahklarla tekrarlandif
modele karsilik gelir.* Evrimsel model, 1950’ lerde Balenciaga ve
Dior 'un iglerinde goriildiii gibi, daha kiiciik ve tiirevsel bir dizi
degisiklik yaratan baglica moda yeniliklerinin ortaya ¢ikistyla or-
nekienmigtir. Milbank'a gére (1985: 320): “Balenciaga’nun biitiin
isleri belirli bir temaya baghidir, her koleksiyon bir 6ncekinden or-
taya gikar.” “Ug ceyrek uzunlugunda elbise kolu” tarzini buldugun-
da sayisiz uyarlamasini denemesi, yaratict tarzumn dogasina ornek-
tir (Delbourg-Delphis 1985). Dior, alfabeden aldigy harflerle isim-
lendirdigi bir dizi yeni siliiet yaratrmgtur: H serisi, A serisi. Y serisi
ve S serisi. Bu seriler omuz genigligi ve etegin kabartklifi1 ya da ge-
nisligi gibi bir elbisenin temel bilesenlerinin sistematik olarak ge-
sitlenmesiyle yaratilmugtir (Sichel 1979: 30). Bu gelenekle yetisen
Givenchy, bu gelenegin temel ilkelerine kirk yil sonra bile hald
baghidir. Bir moda elestirmeni (Benaim 1995: 16) son koleksiyonu-
nu syle tamimlar: “Denge, aciklik ve zorlufun manifestosu, Fran-
si1z begeni gramerinin couture’e uygulanmig hali. Her aynnti, bede-
ni sikmamakla beraber tam oturan ipek ceketlerin, miikemmel ko-
§egenlerin ve hatlarin mutlak diizeniyle uyumludur.”

Sanatci-zanaatkérlar mugterilerin kavrayacaklan ve her sezon
tekrar bulmays bekleyecekleri daha agik bir imaj yansitmaya ¢alig-

k———.

14. Young'in (1837), XiX. ve erken XX. ylzyilda otuz beg kirk yi} boyunca diizen-
li arahiklarla birbirini takip eden etek modsllerindeki —boru getdindeki, can seklin-
deki ve arkas) kabarik— degigikliklere iligkin kapsamii incelemesi dénguilerin mo-
da degisiminde oynadiklari roll kanitlar.
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muglardir. Birgok tasanimer farklt bir imajt korumak icin kisa Smiir-
lii modalan ve akimlan bilerek reddetmistir. Roportajlarda, baz
Amerikali tasanmcilar koleksiyonlarimn radikal degisikliklere git-
meden yildan yila yavag yavas degistigini soylemislerdir. Onceki
koleksiyonun temalartndan tiiretilen koleksiyonun temel &feleri
aym kalir. Bir tasanmci roportajlanindan birinde sunu soylemnistir:
“Bakagim hi¢bir zaman tiimiiyle de§ismez; bir koleksiyon her za-
man bir sonrakine acilir. Bir imaja bagli kalmak ama degismesine
de izin vermek zorundasimz.” Bazilan giysilerinin belirli bir done-
me ait olmadifim ve yillarca giyilebilecegini 6ne siirmiistiir. Miis-
terilerin bir giyim esyasimn hangi yilda iiretildifini kestiremedikie-
ti sOylenmistir. Bazi tasaramcilarin. tamnmis tasanmeilarn on ya
da yirmi yil once yaratuklan belirli tasarinlan koleksiyonlannda
yeniden iirettikleri One siiriilmiigtiir. Bir tasarimci koleksiyonunda-
ki ii¢ farkh giysi kategorisini syle tanimlamastir: “%30 giiglii bir
moda ifadesini temsil eder, %60 tarzimizi yansitan giysilerden ve
%10 daha klasik parcalardan olugur.”

Moda degisiminin bir bagka ¢esidi dongiiseldir yani, gegmigte
basantyla kullanilmug 6gelerin cesitlemelerinden ve yeniden diizen-
lenmelerinden olusur (Milbank 1985; Déslandres ve Miiller 1986).
Geng bir Fransiz tasanimct bir roportajda, bazi aynntilara iligkin se-
¢imini su diigiinceye dayandirdigini s6yler: “Bir giyim egyasi kay-
dedilmisg bir kaset gibidir. Bir aruy: canlandirchfir igin kullamlir.”
Benim goriigtiifiim baz tasanimceilar, her seyin ¢oktan yapildigini
ve iglerinin tiimiiyle gecmigten alinan Gfelerin yeniden bir araya
getirilmesinden olustugunu soyliiyorlar. Haute courure’in en basa-
nh Fransiz tasanmcilarindan biri olan Christian Lacroix “Canim ne
isterse onu ve kadinlann istedigini diisiindiigiim seyleri hayata don-
diirityorum. Elbiselerimin her birinde tarihsel bir seyle, eski kiiltiir-
lerden bir seyle acikea iligkilendirilebilen bir ayrinti vardir. Yeni bir
sey icat etmiyoruz,” yorumunu yapar (Thim 1987: 66).

Bu yeniden bir araya getirme siireci gelisigiizel degildir ve her
zaman hemen oncesinde yapilana dayanir. Omuz geniglifi. etek
uzunlugu ve gekli gibi herhangi belirli bir moda egilimi. en sonun-
da tam tersiyle degistirilir. Bu akimlardan bazilant sikga, bazilariy-
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sa uzun bir siire sonra tekrar ortaya ¢ikar. Bu yaklasimi kullanan
bagarth tasanimciun “deha”si ya da “sans”1 dongiiniin tam olarak
ne zaman tersine ¢evrilecegini kestirmesinde ve kars1 efilime dra-
matik Omekler iiretmesinde yatar.

Her ne kadar gercek tasarimmlan birbirlerinden pek farkhi olma-
salar da. sanatci-zanaatkarlar, sanatgl ya da zanaatkar roliine baglh-
liklarna gore gesitlilik gosterirler. Ingiliz tasanmer Zandra Rho-
des’in bir ara giysilerine iligtirdigi etikette sunlar okunur: “Bu be-
nim en &zel elbiselerimden biri: Onu, sonsuza kadar deger verece-
giniz bir sanat eseri olarak goriiyorum” (McDowell 1987: 229).
Buna kargin, Bill Blass su sozleri stylemistir: “Moda bir zanaat ve
bir zaman diliminin ifadesidir ama sanat degildir” (Milbank 1985:
306). Genelde bu kategoriye giren hem kadin hem de erkek tasa-
rimcilar giincel tarzlara iligkin kigisel yorumlarini ifade eden giysi-
ler iiretmis ama “yeninin gokunu” nadiren sergilemislerdir.

ikinci grup pazar stratejileri, moda degigiminin diizenli evrimi-
ni, ¢cogunlukla avangard ya da postmodernizm ile ilgili teknikleri
kullanarak kesintiye ugratmaya yoneliktir. Avangard ya da postmo-
dern bir yaklasimi destekleyen bir grup tasarimcinmn ortaya ¢ikisi,
imaj olugturmak icin koklii yenilik gerektiren oldukga rekabetci pa-
zar konumunun ve veni akimlan iziemeye istekli alt gruplardan
olusan ¢ok sayida pargaya ayrnilmig halkin somecudur.

Avangard ve postmodern tekniklere baghiik elektronik medya-
min. kiiltiiriin biitiin bicimleri iizerindeki etkisinin sonmcudur. Kar-
magik gorsel ve sozlii imajlan yorumlamada giderek daha bilgili
hale gelen seyircinin ilgisini gekmek i¢in, son on bes yilda avangar-
din ve postmodernizmin bir¢ok imaj ve taktifini alan elektronik
medyanin ortaya ¢ikisindan once gerekli olan tekniklerden daha de-
gisik tekniklerin kullanilmas: gerekir."

15. Caldwell (1995: viii) “avangardin her tUrinin... yeni televizyonun ig dunya-
sinda, bir bigimde sik¢a gérundr hale geldigini” 6ne surer. Kaplan {1987: 55),
1980'lerin ortalarinda muzik kliplerini siniflandirmaya galigirken, belirledigi butin
kategorilerin avangard stratejiler kullandiklanni fark etmistir. Kiip kategoriterinden
biri postmodernisttir. Bazi reklamiar, 6zellikle giysi Ureticileri igin olanlar, Uriin ile
reklamdaki imgeler arasindaki iligkinin gok agik olmadi§) zamanlarda, postmo-
dernist olarak tamimtanmigtir (Goldman 1992).
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Halkin sabit fikirlerine meydan okumast ve bunun sonucunda
genis Olcekte hemen kabul gérmemesi nedeniyle anlagilmas: gii¢
bir olguya isaret eden “avangard” terimi, giyim modalanna uygu-
landiiinda tutarsiz goriiliir. Genellikle modanin yeni ama hizla ve
yaygin olarak kabul géren olgulara ginderme yaptifinin diigiiniil-
mesi, bu olgulann kabuliiniin diinya goriisiinde halk acisindan te-
mel bir kaymay: gerektirmedifini gosterir. Gercekte, modaya uy-
gun bircok tarz hemen kabul gérmez ve belki de sonunda halkin
yalnizca kiiciik bir kesimi tarafindan kabul edilir.

Giyim baglaminda. “avangard terimi ¢cogunlukia belirli giyim
egyalanna baglanan ahigilmg anlamiarm degigmesini (bir faaliyetle
iligkili kostiim ¢esidinin difer bir faaliyet icin. ¢cok daha farklt bir
amacla kullamm gibi) ya da difer esya cesitlegiyle iliskili aniam-
larin bu egyalar resmi giysi olarak kullanmaya uygun bigimde ye-
niden tanimlamak igin degistirilmesini (recel kavanozu kapaklari-
nin kolye, tuvalet sifonlarinin zincirlerinin kemer olarak kullanil-
mas: gibi) icerir (Delbourg — Delphis 1983: 154, 159).

Diger bir sekilde, avangard seyircinin beklentilerini ¢okertir.
Son dénem koleksiyonun sunumunun bir boliimiinde, Fransiz tasa-
nmc1 Jean Paul Gaultier, yakin bir zamanda 6nii Balenciaga tarzin-
da bigimlendirilmis zarif beyaz bir elbise, ama arkas! file bir ¢orap
ve bir gicek diginda tamamen agtk olan bir kiyafet sunmugtur (Men-
kes 1996). Avangard kabul edilen sanat eserleri bazen egemen kiil-
tiiriin yan anlamlan i¢in kritik ya da onlardan farkh siyasal ve top-
lumsal yan anlamlar tasir (Crane 1987). Benzer bi¢imde. avangard
giysilerin tasanimcilan da, hkaute couture’iin miikemmel iggiligini
agikga reddeden giysiler Onererek, liks modanin sakli anlamianm
ortaya gikarmaya ve yorumiamaya ¢aligmuslardir.

1980’ler ve 1990’larda. Paris moda diinyasinda rekabet diizeyi-
nin bir hayli yiikselmesiyle, birkag yabanci tasarunc pazara girmek
ve Paris’te tanunmak icin avangard stratejiler kullanmuglardir.
1980’lerin baslaninda Japonya'da yagayan ama koleksiyonlanim
Paris'te sergileyen Japon tasarimeci Rei Kawakubo, boyle bir yakla-
sum benimseyerek bir hayli ilgi gérmiistiir.”® Bu tasarimci 6zellikle

16. Igi tumayle avangard olarak nitelendirilebilecek itk moda tasarimeist énce
204




haute couture geleneginin yarattiii degerlerin antitezini ifade eden
giysiler diretmigtir. Is¢iligin miikkemmelli§i couture giysilerin temel
niteligidir. Dikimin kusursuz, kesimin miikemmel olmas: beklenir.
Kawakubo her yam deliklerle dolu kazaklar ve etek uglan kivriimig
sokiik elbiseler tasarlamugtir. Giysilerinin hazirlandis makineler
kasten bu bicimde kullanilmig ve boylece hatali giysiler iiretilmis-
tir (Sudjic 1990: 80). Hemen her zaman siyah olan tasarimlari, ev-
siz kadin giysilerine dolayh gondermeler ve Bat: modasindaki yoz-
lagmaya dolayh saldinlar seklinde toplumsal ifadeler olarak goriil-
miigtiir. Bati modasinin haute couture tarafindan drneklenen ikinci
temel niteligi simetridir. Kawakubo ii¢ kollu elbiseler ve bir tarafi
dierinden uzun ceketler iiretmistir. Paris’te ve difer moda merkez-
lerinde, Kawakubo’nun tarzlar: hem korkun¢ hem de dnemli sayil-
migtir. Kawakubo biyografisinin yazarinin su yorumu, stratejisinin
bagarisiu gostermektedir (Sudjic 1990: 79): “Baz giysileri moda
diigiincesinin kendisine karst tam bir saldim olarak yorumlamugtir.™

Bu donemin daha sonralannda, tiimii Antwerp’teki bir moda
okulunun mezunlan olan bir grup Belgikal: tasarimci. Paris’in mo-
da diinyasinda taminmak i¢in benzer bir avangard strateji kullandi-
lar. Bu tasanimcilardan bazilanmn ve yeni firmalar kurmak isteyen
bazi Fransiz tasanmcilann iglerinde, ¢ok kiigiik pantolonlann, kin-
stk ceket ve elbiselerin, kismen sokiik kazaklarin, yirtik malzeme-
lerin, sirtin tam ortasinda biiyiik bir ¢engelli ifneyle tutturulmus ya
da diigmeleri ya da ilikleri aym hizada olmayan ceketlerin kullani-
myla, ince iscilikten ve litksten bilerek kaginma, “yoksul yanhs1”
bir tarz haline gelmigtir (Sepulchre 1992: 61) (bkz. Res. 42). Mo-
damn ekonomik dayanagina karg: tehdit olugturmas: nedeniyle cok

1920'lerde ve 1930'larda Paris’te, savagtan sonra da ABD'de galigan bir italyan
olan Elsa Schiaparelli'dir. Baglica avangard sanatgilarin yakin arkadagi olan
Schiaparelli modanin sanat olduguna inanmig (White 1986: 94) ve dadaizm ve
sUrrealizmin arkasinda yatan disgtnceleri giysi tasariminda ifade etmigtir (Martin
18870). Kummaginda gbzyag! desenleri olan ve Gzerinde gergek gézyaslart olan
bir pelerinle tamamlandigindan tasarime: giysilerinde igkin mikemmeliyetgiligi yi-
kan ve pahall giysilerle yoksullarin ytpranmig giysileri arasinda iligki kuran bir giy-
st olan "G6zyas! {iluzyonu Elbisesinin” yaratiliginda Salvadar Dali'yle birlikie ¢a-
ltsmistir (Martin 1987b: 114). Bu tasarim giyimde yakin donem avangard dene-
melerin 8nclisi olmugtur.
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daha yikic1 olan bir proje, bu grubun bir iiyesi olan Martin Margi-
ela’'mn ikinci el giysilerden kesilen parcalardan yeni tarzlar yaratan
projesidir (62). Liiks moda tasarminda sergilenen yoksulluk takli-
di, tek bir giysi igin yiizlerce saat boyunca ¢aligmayi gerektiren ig-
lemeler ve kuyruklarin gece elbiseleriyle tekrar ortaya citkmasiyla
Omeklenen haute couture’iin zenginligi iizerine bir elestiri olarak
algilanmayr amaglamugtir.” 1990°larin baglarinda, Viyanali tasa-
rimct Helmut Lang, haute couture’iin zenginlifine ve parlak renk-
lerine, “klasik ve yasak olamin kusursuz birlikteligi” bi¢iminde ta-
nimlanan lastik ve dantelden bir giysi gibi beklenmedik malzeme
kombinasyonlarindan olusan ¢ok basit ve soniik giysilerle meydan
okumugstur (Hirschberg 1997: 28).

Boyle caligmalar belirsizligi ve celigkiyi sergiledikleri igin.
postmodernizmi moda tasarmmnin bir dgesi olarak nitelendirmek
zordur.® Avangard kars: tavir olarak estetik gelenekleri yikmaya
calisirken postmodemin geleneksel ve geleneksel olmayan arasin-
daki gidip gelmeleri, belirsiz etkiler yaratmis ya da bir parodiye do-
niigmiistiir. Postmodemist caligmalarin sabit anlamlan yoktur ya da
birden ¢ok anlami vardur, Giivenilir yorumlar ne beklenir ne de ola-
sidir. Modernist sanatgi-zanaatkarin belirli bir tarzin geligimine ve
ince ig¢ilifine baghihifinin yerine; postmodemist moda sanatgisinin
bir grup tutarl: ve biitiinlesik estetik ge olarak kavranan tarza de-
§il, bircok oncel metinden alinan ayrik dgelerin tutarh bir varhk
olusturup olusturmadiklanina bakmaksizin bir araya getirilmeleri
olan kolaja kars1 ilgisi olmustur. Difer tasanimcilar yeni bir ig ¢1-
karmak icin onceki tarzlardan yararlanirken, postmodernistler fark-
11 d6nemleri ve ortamlar: yan yana getirerek nceki tarzlan yeniden
yaratriglardir.

Gegmise doniik bu yaklagimlann arasindaki farklar Dior un bir
erken XX. yiizyil tarzi uyarlamasinda goriilebilir. Bir kopya iiret-

17. 1990'lann ortalarinda Chanel'in bir moda gosterisinde sergilenen giysi “hav-
yar incileri” diye bilinen kiglk siyah boncuklarla suslenmigtir. Her ne kadar so-
nuglar seyircilerin blyuk bélomi igin agik olmasa da, siisleme 400 saatlik el igi-
ni temsil eder (Menkes 1995),

18. Daha farkh bigimde tanimlanan postmaodernizm, moda tiketiminin de bir yo-
nUdor (bkz. Kaiser, Nagasawa ve Hutton 1991 ve Bélim 7)
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mektense, eski tarzin Ogelerini kullanarak belki de en inli XX.
yiizyil tarz1 olan “New Look™u yaratmistir (Sichel 1979: 30). Buna
karsin postmodernist John Galliano, genellikle aymt koleksiyonda
yan yana sergilemek ilizere farkli donemlerden aldig tarzlan kop-
yalar ya da ge¢migin ve bugiiniin tarzlarindan aldif) 6geleri aym
kostiimiin icinde harmanlar (bkz. Res. 43). XX. yiizyihn birkag
farkli yihm ya da onceki yiizyihn tarihi donemleri ile iligkili giyim
tarzlanim aym sezonda hayata dondiirmek tasanmecilann tipik 6zel-
ligidir. Wilson (1990), tasanimcilarin gegmis tarzlardan genellikle
postmodern olarak nitelendirilen donemden ¢ok daha dnceleri ya-
rarlandiklanni savunsa da, gecmige yapilan gondermeler artrmig ve
giderek daha anarsik hale gelmistir. Etnik kiiltiirler onceki donem-
lerin kalintilar1 oldugundan, ¢agdas etnik kiiltiirlerin detaylarin bi-
raraya getirmek de egdeger bir stratejidir: Bu durum kiiitiire] kay-
nagmaya dayanan ilave bir belirsizlik kaynagi saglamstir. Afrika,
Hindistan, Cin ve Islam motifleri bu koleksiyonlarda sik¢a ¢agns-
tnlmstir.

Unlii yagh boya tablolarin 6zdes kopyalarim yaratarak ve sata-
rak modemnist Ozgiinliik kiiltiiriini reddeden postmodemist sanat
projesinin bir benzeri (Connor 1989), koleksiyonlarindan birini yil-
lar 6ncesinde yaratihmig giysi koleksiyonlannin tam kopyalarinm
iiretilmesine ayirmig olan Belgikali tasanmci Martin Margiela’nin
iiriinlerinde goriiliir. Ne var ki Margiela 1960 lardan bir oyuncak
bebek gardirobunun tamami, yirminci yiizyilin baslanndan toren
giysileri ve siyah okul iiniformalan gibi moda tarihinin higbir do-
neminde saygin olamamus koleksiyonlar kopyalamayr se¢mistir
(Sepulchre 1994a).

Baska bir postmodernist, Vivienne Westwood, parodiye ve be-
lirsizlige onem vermigtir. Ornegin, 1989 erkek giyim koleksiyo-
nundaki kostiimlerden biri, “Yan Ciplak Sehir Erkefi” adindaki
gevsek yakal ve kravath genis bir gomlek altina iizerinde bityiik
bir penis resmi olan pembe golf pantolondan olugan bir tasarimdr.
Koleksiyondaki bagka bir giyim egyas: da iizerinde cinsel organmn
bulundugu alan: kaplayan bir incir yaprag olan kadin taytidir. Bu
tasarim cinsiyet muglakli) Gnerisi olarak erkek gomlegi ile birlik-
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te sunulmustur (Ash 1992: 174-75). Goldman’a gore (1992: 214)
postmodern metinlerin anlamlarina, bizzat metinlerin ¢6ziimieme-
siyle degil yalmzca metindeki 6gelerin nereden geldiklerinin aras-
trilmasiyla ulagilir. Bu giysi gesitleri, bazi durumlarda yeni neslin
tutumlarim ve kafalanini meggul eden seyleri ifade etmesine yol ag-
sa da, difer durumlarda yalmzca ¢ok 6zel bir gruba 6zgii, grubun
disinda kalanlar icin iligki kurulamayacak kadar anlagilmasi zor bir
gosteri sanati ¢esidine kadar gerileyebilirler (Buckley 1997: 19).
Bu olgu moda gosterilerinde genellikle belirgindir.

Avangard ya da postmodern stratejiler kullanan tasarimcilar, ba-
zen daha uzlagmaci tasanimcilann koleksiyonlarina egemen yorum-
larin aksine kadinlarn rollerinin egemenlik kargiti yorumlarina iga-
ret eden giysiler de sunmuglardir. Bircogu daha gok kadinlann rol-
lerine iligkin geleneksel kiiltiirel beklentilere uyan ve giysileri ka-
dinlik ve cinsiyetin giyimle ifade edilme bigimine iligkin erkek
beklentilerine uygun kadin giysileri tasarlamiglardir. Buna karsin,
avangard ve postmodern giysilerin bazen ya cinsiyete iligkin agik
ifadelerin anlamimu yeniden tantmladiklan ya da cinsiyeti tamamen
gormezden geldikleri goriiliir.* _

Omegin. bu tasanmcilarin bazilarmn cinsellik ifadelerini,
1990’larda Paris’te sergilenen koleksiyonlarda bedensel teshirin
vurgulanmasinda goriildiigi gibi. kadin iktidaninin ve denetiminin
bir bigimi olarak yorumladiklan goériilmiigtiir. Her yil. koleksiyon-
lara gogiisleri ve karm agikta birakan ya da bunun yerine gizledifi
kadar ortaya da ¢ikaran transparan malzemelerle rten giysiler de
dahil edilmigtir (bkz. Res. 44). Ciplak bedene giyilen ismarlama ta-
kim ceketi neredeyse bir klise haline gelmigtir. Bir koleksiyonda
yer alan gelin kostimii yalnizca bir buket cicek ve bir parca ipten
olugur. Kadin ¢iplaklifi gegmiste giicstizliigii ve bagimhihiffi cagnis-
tirmug olsa da, bugiin kadin otoritesi biciminde yorumlanabilir. Cip-
lak kadin bedeni cinsel elde edilebilirlifi ifade etme amaciyla ser-
gilenmez. Cinsel fetigizm sutyenlerin ve korselerin dig giyim mal-

19. Bu gorlsler Journal du Textile'de 1987 — 1998 arasinda yayimlanan, Paris’te
seorgilenen koleksiyonlar konu alan makalelere dayanir. Bkz. ayrica Horyn
(1996), Spindler (1996a va 1996b) ve Steale (1996)
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zemesi olarak kullanilmasiyla ortaya ¢ikar. Omegin Madonna, ima-
jimn kendi kontrolii altinda oldufunu ve pasif bir seks objesi olma-
difinu One siirerek kliplerinde belirgin pornografik imgeler kullani-
sum savunur (Skeggs 1993).

Diger tasanimcilar geleneksel kadinbik imgelerine, halkin genel-
Jikle marjinal buldugu, dzellikle biseksiiellik ve ¢ift cinsiyetlilik gi-
bi cinsel tercihlere ve sapkinlifia iliskin ifadelerle meydan okumusg-
tur. Cinsel belirsizlik tasarimcilarin koleksiyonlarinda her yil yer
bulmustur.

Ortaya gikma bicimlerinden biri. erkek giyimine 6zgii giyim es-
yalartyla kadin giyimine 6zgii olanlan yan yana getirmekdtir (bkz.
Res. 45). 1991°de, Paris’in 1992 yaz koleksiyonlan su kalemleri
kapsamaktadir: Sutyenin ya da ince plastik seritlerden bir biistiye-
rin {izerine giyilen koyu renkli erkek ceketleri, kaba bir balik¢ agi-
m andiran malzemeden yapilrmug giysilerin iizerine giyilen biiyiik
beden erkek ceketleri, kalgaya kadar agilan ywtmaclan olan etek-
lerle kullamlan boyun baglari, deri giysilerin lizerine giyilen basit
erkek ceketleri (Journal du Textile 1991). Bazi koleksiyonlarda er-
kek ve kadin temalan aynm Kostiimde bir araya gelirken digerlerin-
de koleksiyonun tamaminda i¢ ice gegmislerdir: Erkek ceket, yelek
ve pantolonlanim izleyen ¢iplaklik, seffaflik ve agikta birakma. Her
ne kadar kadinlar erkek giyiminden Ogeleri ylizyillardir kostiimie-
rine dahil ediyor olsalar da, cinsiyeti belirsizlestirmenin bu kolek-
siyonlardaki kapsami ¢agdag donem igin siradisidir. Kadin moda-
sindaki cift cinsiyetlilifin yeni neslin “cinsiyetsiz”ligini gosterdigi;
cinsiyet farkliliklarini ifade etmenin onlar igin 6nemli olmadig sa-
vunulmugtur (Horyn 1996). Kars: cinsin cinsel kimligine biiriinmek
internette genig dlcekte kabul gormiistiir (Bassett 1997).

Buna karsin, Rei Kawakubo’'nun tasanmiar: farkli agidan hege-
monya kargttidir. Kawakubo kadinin cinsel niteliklerinin 6ne ¢ika-
nimasindan ¢ok gizlenmesi iizerinde durmustur. Cinselligi ve seh-
veti bastirdif1 sOylenir: “Bagstan ¢ikan ten terk edilmis, eros yiicel-
tilmigtir” (Martin. 1987a: 65). Kawakubo bakis agisium sdyle acik-
lar (Sudjic 1990: 81): “Giiniimiiziin yeni kadim igin uzlagima gi-
yim bigimlerinden uzaklagmaliyiz. Thtiyacmmiz olan giiglii, yeni bir
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imaj; gecmise donmek degil.”

Az sayida moda tasanmcist avangard ve postmodern yaklagim-
lara siks stkiya baghdir; yaklagimlar belirli amaclarla benimsenmig
ve ¢ogunlukla daha sonra terkedilmi§ ama mali basariyr her zaman
mutlaka beraberlerinde getirmemiglerdir. Bu koleksiyonlarin genel
etkisi, her sezon repertuvann farkl 6geleri canlandirildifs iin ¢ok
cesitlilik ve belirgin defisimdir. Ne var ki. gercekte, asil temalar
hep aym1 kalmigtir. Her giyim egyasi gecmise ve gesitli cinsel kim-
liklere iliskin anigtirmalardan olugan kompleks bir grup big¢iminde
yorumlanabilir. Fransiz liikks moda endiistrisinin baglica firmalarin-
da ¢alisan geng tasarimcilar medyada iigi gorecek giysiler iiretme-
ye tegvik edilmiglerdir. Diger ilkelerden birgok tasarimci firmasi
giderek. daha kaotik ve rekabetgi hale gelen big atmosferde ilgi ce-
kebilmek i¢in benzer denemeler yapmay: gerekli gormiiglerdir. Bu
da ahigilmig moda degisimi ve liretimi modellerini altiist eden, tarz-
da genis ¢apli ve ¢cogunlukla goze ¢arpan denemeler seklindeki ¢ok
sayida istikrarsiz yenilife yol agmgtir. Paris ge¢miste oldugu gibi
bugiin de, bir¢ogu asla ve digerleri de giiniimiizden yillar soprasina
kadar benimsenmeyecek olduk¢a yenilikei tasarimlann sergilendi-
gi bir kenttir® o

H. MODA TASARIMCISININ
INGILTERE’DE SANATCI OLARAK ROLU

ingiltere’de, moda tasarimcilari son yillarda Fransa'daki ve
ABD’deki moda endiistrilerini doniigtiiren degisikliklerin biiyiik
olgiide diginda kalnuglardir. Savag sonras: donemde, Ingiliz giyim
endiistrisi dev birkagc iiretici firmamn meydana getirdidi bir oligo-
poliin egemenligindedir (Wilson 1987: 82). Perakendecilik, teda-
rikgilerini siki denetim altinda tutan birkag zincirin kontroliindedir
(Morokvasic, Waldinger ve Phizacklea 1990). Biyiik iireticiler ve
perakendeciler, biyiik kitlelere satilabilen standartlagtinlmig giysi-

20. Behling ve Dickey (1980) Birinci Diinya Savasi'ndan 6nce Paris'te sergilenen
bazl tasarimlanin zamanin modasinin gok ilerisinde olduguna ve kadinlarin bu
yUzden benzer kostimleri 1920'lere kadar giyemediklerine dikkat gekerler.
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leri yegleyerek, tarzlar iizerinde muhafazakar bir etkiye yol agrmig-
lardir. 1960°lara kadar, Ingiltere'deki giysi iireticilerinin, yeni tasa-
nmlar yaratmak icin dergilerdeki fikirleri kopyalamak iizere tasa-
pmcilar yerine model ¢ikaran kigileri ige aldiklan s@ylenir (Ke-
meny 1984). Her ne kadar 1990°larda Ingiliz giyim endiistrisinin
sundugu firsatlar artrig olsa da bir¢ok geng tasarimci diger iilkeler-
de ¢aligmay: ya da kiigiik firmalar kurmayi tercih etmistir (Bu fir-
malarin ¢ofu sermaye ve giysi iiretiminin teknik aynntilanna ilig-
kin bilgi yetersizlifi nedeniyle iflas etmigtir) (McRobbie 1998).

Geng ingiliz tasanmcilar bir pazar stratejisi olarak degil ama
icinde yetistikleri ¢evrenin dogasina karsilik olarak hi¢ uzlagimci
olmayan giysiler gelistirmislerdir. Tasarmmlanmn nitelidi kismen
isci suf1 gencliginin difer yollan reddederek ofkesini uzlagimci
olmayan giyim tarzlan yaratarak ifade ettifi Ingiliz toplumunun
sert hiyerarsik yapisi, kismen de moda tasarimi egitimi veren sanat
okullaninin atmosferi ile iligkilendirilebilir (Frith 1987). Sanat ve
tasanim alanindaki kariyerler genelde, iiniversiteye ya da mesleki
okullara girmek icin yeterli gériilmeyen ama aligilmig igci sinifi
mesleklerinde ¢aligmaya razi olmayan alt orta simf ve ig¢i sumfi 6g-
rencilerini cezbetmistir. Fransiz tasarim okullanindaki 6grencilerin
iirettikleri giysilerde onde gelen Fransiz tasanmcilarimn etkisi go-
riilliirken, Ingiliz tasanim 6grencilerinin islerinin daha gok is¢i sim-
finin sokak kiiltiiriinden etkilendigi goriiliir. Ingiliz sanat okullars
moda. sokak kiiltiirleri ve isyankar miizik arasinda, yaraticilarimn
meslekierine gofunlukla bu gevrelerde bagladiklan bir arayiiz olus-
turmuslardir (Frith 1987).* Moda tasanmcilan, popiiler miizigin
yaraticilart, film ve klip yapimctlari, dansgilar ve aktorler ile birlik-
te bu cemaatin bir boliimiinii olugturmuglardir.

1970’lerde, Londra'daki sanat okullarinin mezunlanndan olu-

21. Bu araghrma kapsaminda kariyerleri incelenen ingiliz tasanimetlarin %55
sanat okullarinda egitim gérmistir. Aslinda, Ingiliz tasanmcilarin %44'0 yalnizca
iki sanat okulundan gelir: St. Martin’s Schoo! of Art ve Royal College of Art. Bu
modelin ilk 6rnedi 1920 ile 1940 arasinda dodan moda tasanmeitarinin ofugtur-
dudu gruptur. 1920'de ya da daha sonra dodan biitin tasarimeilarin %70'i bir sa-
nat okuluna gitmigtir. Geriye kalanlar biyuk &lgiide kendi kendisini yetigtirenler-
dir. Orneklemin yalnizca %4'U bir sanat okuluna dedil de moda okuluna gitmistir.
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san biiyiik grup, her tiir stili kapsayacak denemeler i¢in oldukga bil-
gi sahibi bir izleyici kitlesi meydana getirmistir. Kentli gencler,
“tarzin dilini oldukga iyi bilen, seksi goriinmekten ¢ok ilging go-
riinmek igin her tiirlii fedakarlifa katlanmaya hazir bireyler” bigi-
minde tammlanmglardir (York 1983: 114). Amaclan, “tutarhilifm
ve uygunlugun alisilmug kurallarm karmakarigik etmektir.” Sanat
O8rencileri ve Londra’min bohem adaciklaninin difer sakinleri ilgi
cekmek icin giyinmislerdir. Giysiler bireyin toplumsal statiisiinii
degil bizzat kendisini ifade etinesinin bir yolu olarak ve kiginin mo-
daya uygun giyimin kurallanint rasil yikacagi anladifim goster-
mesi agisindan olaganiistii énem kazanmiglardir (Frith 1987: 141-
42), Her giysi ya da aksesuvar secimi yikici tiikketim pratiinin par-
cas1 olan yaratic: bir edim olarak degerlendiriimigtir. Londra’daki
sokak modasinin “diinya ¢apinda tamnmig, herhangi bir iitkenin
modasindan muhtemelen daha yaratici ve kesinlikle daha ¢ok
amaclt” oldugu stylenir (Labovitch ve Tesler 1984: 108).

Sokak kiiltiirii ile gen¢ moda tasarimcilan arasindaki etkilegim
kent sokaklarinda kurulan seyyar pazarlarla pekigtirilmigtir
(McRobbie 1988). Sokaklarda kurulan pazarlar. geng sokak altkiil-
tiirleri, sanat 6grencileri ve marjinal cemaatlerin diger iyeleri igin
baslica ikinci el giysi kaynaklar olmugtur. Biiyiik firmalar icin ¢a-
hsmak istemeyen geng moda tasarimcilari, tasarimlarint bu gerge-
vede gerceklestirmiglerdir. Tezgdh agmak, bir dlgiide, artistik
Ozerklik saflamanin yollarnindan biridir. Sokaklarda tezgah acan,
“sokaga” yakin tasanmcilarin moda akimlarimi baglatmada —daha
sonra moda sistemine tekrar giren, “paraya gevrilebilir” parcalarin
yerlerini belirleyerek— bu akimlan gelisim siirelerinin daha geg bir
evresinde ele alan bagarili moda tasarimcilarindan daha 6nemli bir
rol oynadiklar stylenmigtir.

Baglica moda markalarinin sokaklarda kurulan pazariarda bulu-
nan ¢oktan ikinci ele diigmiig tiriinlerin. daha genis bir izleyici kit-
lesine sunulan daha pahali versiyonlanm daha ucuz malzemeden
iiretmek iizere “degistirdikleri” stylenmistir (McRobbie 1988:28).

Sonug olarak Ingiltere’de, birtakim faktorler birlikte hareket
ederek geng tasanimcilarin iist sinif tarzlanndan ¢ok muhalif giysi-
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lere yakinhk duyduklan bir durum yagatmgtir. Sanat ve tasarim
okullaninin atmosferi, kentin sokak kiiltiirlerinin zenginlifi, uyum-
luluktan ¢ok yikimin kigisel bir ifadesi olarak giyim ideolojisi ve
aynca Ingiliz giyim endiistrisinin geng tasarimcilara tadifs firsat-
larin azh: bu faktorlerdendir. Muhafazakar beenilerin ve kisisel
goriiniisiin egemenligindeki bir kurum igin giysiler yaratmayt siir-
diiren yash tasanmcilarin aksine, geng tasanmcilar, kendilerini iga-
damindan ¢ok isyankirlar ya da sanatgilar olarak gérmiiglerdir.
Seckinlerin dekoratif sanatlara ¢ok biiyiik bir sayg: gosterdigi Fran-
sa’da. tasanmctlar kendilerini hem sanatcilar hem de seckin kesim
icin oldukca degerli objeler iireten insanlar olarak konumlandira-
bilmiglerdir. Ingiltere’de sanatgimn statiisii. egitimciler tarafindan
moda tasarimcilarinin sanat okullarinda egitim gormeleri gerektigi-
ni dogrulamak icin. tasarimcilann kendileri tarafindan da tasarim-
larini anlatmak ve pazardaki basansizhiklanm ussallaghrmak icin
kullamlmigtir (McRobbie 1998).

1. MODA YAYILIMINI
YENIDEN KAVRAMSALLASTIRMAK

Gegmiste, simf modasi genis ¢apta yayilan tek bir tarzdan olugu-
yordu. Bugiin ise modamn yayihmi moda sisteminin cografi dagi-
lum, sistemde rol oynayanlarin sayisi ve iiriin yelpazesinin genigh-
£i nedeniyle oldukga karmagiktir. Prensipte, dst sumf segkini igin
yaraulan liiks moda asagiya, daha az ayricaliklt simflara dogru ya-
yilmahdir. Ne var ki, tasarimcilar medya tarafindan hala her sezon
i¢in moday:1 baglatanlar olarak sunulsalar da ¢oguniukla modanin
hareket yoniine iligkin uzlagma diigiiktiir. Sunum yerine, tasanmci-
lar ¢ok sayrda “onerme” —gesitli fikirler— iiretirler. Endiistriyel mo-
da Liks modanin baz akimlarint benimser ama ig¢i simfindan ve di-
ger altkiiltiirlerden daha ayricalikh gruplara satmak iizere yenilik-
leri alarak “agagidan yukanya” modeline de uyar.

Fransiz likks moda diinyasinda modalardan ¢ok tendances’tan
fegilimlerden] sbz edilmesi, halkta yogun bir siiriiye katilma anla-
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yisindan ¢ok ihtiyath bir etki yaratan ince degigiklikleri igaret eder.
Tasanmcilarin mevsimlik koleksiyonlaninda goriilen giysiler o ka-
dar cegitlidir ki egilimleri ortaya ¢itkarmak bir hayli yetenek ve de-
neyim gerektirir. Bir moda muhabiri durumu §0yle agiklar (Spind-
ler 1995: B10): “Jean-Paul Gaultier, Vivienne Westwood. John
Galliano ve Karl Lagerfeld'in podyum gosterilerinde bir akim bul-
may! beklemek bir anlamda Modem Sanat Miizesi'ne gidip israrla
cicekli ve agacli yagh boya tablolar aramaya benzer... Bu tasarim-
cilart biiyitk yapan yarattiklan akimlar degil bu akimlara gereksi-
nim duymayslandir... Giderek Snemli hale gelen sey, ‘uygun’ ola-
rak tammlanann ¢ok az deferinin oldufunu gosterecek kadar fark-
I igler ortaya koymaktir.”

Bu tasanimcilarin bir gogunun fikirleri genjs kitlelere aslinda
kiiciik bir oranda yayilmgtir. Bunun gesitli nedenleri vardir. Tasa-
nmciann giysilerinin bir gogu ¢ok pahalidir ve sokakta ya da igye-
rinde giymeye hemen hemen hi¢ uygun degildir. Bazi tasarimcila-
rin, Ozellikle geng olanlann yarathif: giysiler cofuniukla yogun bi-
¢imde kodlandiklarindan halk tarafindan kolayca anlagilmazlar, Bir
gozlemcinin ifade ettifi gibi (Swartz 1998: 94): “Giysileri anlamak
daha zor, edinmek ise ¢ok masrafli hale geldi. Genelde, liiks tasa-
nm koleksiyonlarinda, her giyim egyas: koleksiyonunun geriye ka-
lamyla bir biitiin olusturacak bigimde uyma egilimindedir. Belirli
ayrmtilan kitlesel Olgekte kopyalamak iizere koleksiyondan gekip
¢ikarmak ¢ogunlukla giictiir. Bu yamldiginda, séz konusu ayrintilar
¢ogunlukla 6zgiin anlamlanim ve etkilerini kaybederler. Moda en-
diistrisinin 6nde gelen tasanmcilanndan biri igin bilgi toplamakla
gorevli bir kisi su ifadeyi kullamir: “Goriiniileri asla aym olmaz...
¢iinkii pahali kumag kullanmayacaklar ve bu nedenle hi¢bir zaman
ash gibi goriinmesini saglayamayacaklar.”

Ikinci olarak, liks moda pazar toplumsal siuflardaki yasam
tarzlar1 arasinda, 6zellikle gelir diizeyinde ve yagam standartlarin-
da goriilen ve giderek artan farklilagmayr yansiti. Sonugta, liiks
moda tasanuncilarinin yarattiklan gesitli giyim tarzlan orta ve iist
smuflarin farkh kesimlerine yoneliktir. Liiks moda, iist simf tarafin-
dan benimsenen ve agagi dofru yayilan bir tarz1 degil. esasen iist ve
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iist orta siufin belirli kesimleri tarafindan benimsenen bir grup tar-
zimi temsil eder. Ne olursa olsun modaya uygun tarzlan takip etinek
igin hicbir girisimde bulunmayan bazi kadinlarin bakig agist. bir
moda tahmin biirosunun kadin yoneticisi tarafindan soyle tanim-
lanmustir: “Gegenlerde Queens’te bir diigiine gittim mesela. Haya-
tim boyunca bu kadar ¢ok giysi ¢esidini bir arada gdrmenngtim.
Moda endiistrisinden biri olarak bu manzara kargtsinda ‘Bu insan-
lar New York City’den mi geliyoriar?’ diyorsunuz. Bu insanlar,
olup bitenlerle hi¢ uyumlu degiller. Bir magazaya gidiyorlar ve gii-
zel goriinen bir seyi deniyorlar. Modaya uygun olup olmadifim bil-
miyorlar. Umurlarinda da deil. Peki kimin umurunda?”

Modaya uygun giysiler giymek gengler (15-25 yas arasi), inlii-
ler (rock ve film yildizlar), begeniyi sergilemenin dnemli oldugu
alanlarda calisan basarili ya da yiikselen profesyoneller ve yoneti-
ciler ve ¢ok zenginlerden olugan belirli toplumsal gruplann ayrica-
hisdir. Ancak. modaya uyguniuk her grup icin farkh anlamlara ge-
lir. Gengler, bir¢ogu ¢ok yakin zamanda baglamis ve Amerikan spor
giyiminden ve rock gruplan ile iligkili altkiiltiir tarzlardan bir hay-
li etkilenmis olan kendi giyim “geleneklerine” sahiptirler. Zengin
kadinlar nispeten muhafazakar tasaruncilarin yarattift iiriinleri ter-
cih etne egilimindedirler ama medyanin iinlii simalari daha geng,
daha ciiretkér, avangard ya da postmodern tasanmcilann yarattik-
lan tarzlan secerler. Roportajlarinda miisterileri soruldugunda tasa-

LYY

nmcilar gofunlukia “sanatgilar, aydinlar ve profesyoneller”. “ya-
yuncilik sektoriinde ¢aliganlar”, “reklamcilik alaninda. sanat gale-
rileri ve sanat miizelerinde ¢alisan kadinlar™ ve “sirket yoneticileri-
nin esleri” gibi niifusun ¢ok 6zel kesimlerinden bahsederler. Biiyiik
sehirlerde, miigteriler ¢ofunlukla iiyeleri birbirini tamyan ozel
altkiiltiirlerden gelirler. Bazi tasarimcilar sahnelerin ve gece kuliip-
lerinin 6nemli isimlerini i¢ine alan toplumsal ¢evrelerdendir. Belir-
li moda tasarimcilari da esasen sanatgilar ve entelektiieller ya da jet
sosyetenin {inlii simalanyla birlikte bir kiilte iiyedirler.

Bu gevrelerde, kadinlar egsiz objeler olmaya yaklagan, hem bi-
reyselliklerini hem de toplumsal kimliklerini ifade eden giysiler
bulmaya galigmuglardir. New York 'taki Prada miigterileri “sanat ga-
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lerilerinde; reklamcilik, film, televizyon, moda yada gizellik sek-
toriinde” ¢aligan kigiler olarak tamunlanmugtir ve giysileri, bilgi ve
begenilerine iligkin her tiirlii mesaj sessizce iletmelidir (Swartz
1998: 98). Paris’teki baz1 isletmelerde kadinlarin énceki sezondan
kalma giysiler giydiklerinde elegtirildikleri s6ylenir.

Tasarzmcilarin giysileri genellikle, ici yiiksek kiiltiir imaji yarat-
mak amaciyla dekor edilmis, bir sanat galerisinden farksiz magaza-
larda satilmustir, Tasanmcinin estetik mesajinin etkisini artiran ve
altinu gizen cevreler yaratmak i¢in mimar ve dekoratorlere cok yiik-
sek Odemeler yapilmigtir. Bu magazalann halky “siizgecten gegir-
me” etkisine sahip olduklar belirtilmigtir. Bu cesit magazalar
“miisteriden mutlak bir giiven™ talep eder ve “giysilerden hosnut
kalmama ihtimali olan miigterilerin magazada gligveris eune cesa-
reti gdstermeleri de az olasihiktir” (Sudjic 1990: 114). Sanat galeri-
lerinde oldugu gibi, aligveris saticimn giysileri bilgi sahibi miigteri-
ye anlatifr ve yorumladiffi bireysel iletisim siireci yoluyla gercek-
lestirilir (Swartz 1998),

Tasarumctlar bu tarzian hedef toplumsal gruplann diginda kalan
bireyler i¢in nispeten ulagiimaz saymuglardur. Paris’teki bir tasarim-
c1 gazetelerde yer alan makaléSinde bazen giysilerini anlayamayan
insanlan magazasina getirdifini sSylemistir. Bagka bir Fransiz tasa-
rimct ise $u ifadeyi kullanmigtir: “Benim miigterilerim moday: bi-
lirler; benim giysilerimi sevebilmeniz icin bir 6lgiide moda egitimi
almis olmaniz gerekir...Benim giysilerim hem beden hem de akil
icin bir atmosfer yaratu. Askidayken hicbir sey ifade etmezler.
Miisteri onlar1 denemeye cesaret etmelidir.”

Bir zamanlar. moday: kendi kisilikleri ve yasam tarzlan agisin-
dan yeniden yorumlamadan otomatikman izledikleri i¢in “modanin
kurbanlan™ sayilan moda takipgileri, artik secici miisteriler olarak
goriiliir. Moda tasanmcilan roportajlarinda ¢cogunlukla, her kadinin
otomatikman biitiin bir goriiniimii alip tiiketmektense cesitli dfiele-
fi bir araya getirerek kendi giyim tarzim, bir tek ona uygun olan gi-
yim tarziiu yaratmasim beklediklerini belirtmiglerdir. Geng bir ta-
sarimci moday: bir diyalog, kadinlarin kendilerini ifade edebilecek-
leri imgeler yaratma siireci bi¢iminde tanimlamgtir.
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Bu felsefenin bagka bir prensibi de aym giyim esyasim giyen
kadimn fiziksel ozelliklerine ve kisilifine bagh olarak farkli bir et-
ki yaratmasidir. Aym elbise farkli bir kadin tarafindan giyildiginde
farkli goriinecektir. Benzer bir bigimde, aym kadiun giydi§i aym
giyim esyasi farkli aksesuarlar ve diger giysiler ile birlikte goriildii-
giinde farkh anlamlara gelebilir.

Bazi1 Amerikali tasarimcilar miisterilerinin bafimsizhifina 6nem
vermiglerdir: “Onlar iddiali, kendinden emin ve nasil goriinmek is-
tediklerini gayet iyi bilen kadinlar.” “Dergilere kulak asmuyorlar:
Okuyorlar ve her seyi anliyorlar. Bana kulak asmiyorlar. Kendileri-
ni iyl tamyorlar ve bu da miisteriyi heyecan verici lexyog. Giiclii bir
bireysellik anlayisina sahipler. Kendileri i¢in neyin ige yarayacagi-
m biliyorlar ve bu yiizden iyi hissediyorlar.” Bir Fransiz tasanmci
ise sunlari sdylemigtir: “Ideal miigterim otuzlaninda. Kendisinden
olduk¢a emin. Giysileri kendisine iliskin belirli bir imgeyi yansit-
mak icin kullamyor. Kostiimleri ciddiyeti, tensellifi ve kadinlif:
yansitiyor.”

Geng tasanimcilann miisterilerine iliskin goriigleri ¢ogunlukia
yagh tasarumcilarin goriigleri kadar net degildir. Bu iste uzun za-
mandir ¢aliganlar miigterileriyle iligki kurmada ustadir ve miigteri-
lerin tutumlarindan etkilenirler. Bu tasanimcilar magazalannda
miisteriyle konugmaya ve onlarin gereksinimlerini kargilayan giy-
siler tasarlamaya ¢aligirlar. Bir tasarimel, sadik miigterilerinin ta-
sarladiff1 giysileri farkl yerlerde aslinda nasil kullandiklarim izle-
menin dneminden s6z eder.

Bazi Amerikah tasarimcilar tarzlannin miisterilerinden etkilen-
digini one siirerler: “Miigterilerinizi dinlemeniz dnemlidir. Diigiin-
celeri size katki saglar.” “Sadece oturup eskiz ¢izmiyorum. Olaya
¢ok daha entelektiiel bir acidan yaklasgiyorum. Kendi gereksinimie-
rimi diisiiniiyorum. Ulkenin dort bir yanina yaptifim seyahatlerde
kargilagtigim kadinlan diigiiniiyorum.” Buna kargin daha avangard
tasanumcitardan biri: “Miigterilerin giysilere nasil tepki verdiklerini
bilmeme gerek yok. Miisteriden ileride olmalisimz; ona daha dnce
diisiinmedigi bir seyi gosterebilmeyi istemelisiniz. Misteriyi din-
lerseniz daima geride kalirsimz.”
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Hem Amerikali hem de Fransiz tasarimcilar sik sik sokaklarda-
ki ve kuliiplerdeki insanlarin igleri iizerindeki etkisinden bahset-
miglerdir. Bu kisiler hem ortaya ¢ikan sokak tarzlarina iligkin gos-
tergeleri hem de giyime iligkin gostergeleri kullanma konusunda
Ozel bir yetenege sahip insanlar ariyor gibi goriiniirler. Bir Ameri-
kali tasanmai soyle soylemigtir: “Her giin. her yerde gordiigiiniiz
insanlar sizi etkiler. Her yerde: Sokaklar, gece kuliipleri, restoran-
lar. Sizi en ¢ok kendilerine 6zgii bir bi¢imde, kendileri igin giyinen
insanlar etkiler.” Bir Fransiz tasarimci bazen ¢ikis noktasiun, yaka
ya da kol gibi sokakta giyilen giysilerde gordiigii baz1 detaylar ol-
dufunu amimsatir.

Belirli bir modanin halki tatmin edecegine iligkin varsayim liikks
moda igin artik gecerli degildir. Liiks moda tasanmcisinm gorevi
akimlara onciiliik etmek degil akimlar igin fikir iiretmektir. Moda
editorleri ve tahmincileri bu koleksiyonlardan akimlara onciiliik
edecek parcalar secerler. Bir tahminci bu siireci bir roportajinda
sOyle tammlamistir: “Belli bagh bazi tasarimcilann islerinde neler
olup bittifine bakiyoruz ve gordiiklerimizi aliyoruz. Gergekte dne
¢ikan ve onciiliikk eden beg yada alt tasarimci vardir. Bunu ne ka-
dar ¢ok yaparsaniz o kadar sistematik bir hale gelir; defilelere git-
tikce kimi izleyeceginizi Gfrenirsiniz... Sonra bir tahminci olarak,
tasarimciyl heyecanlandiran geyin ne oldugunu ve iginde bulundu-
gumuz zaman dilimiyle nasil bir iligkisi oldugunu ve tasarimcinin
bu iligkiyi nasil kurmus olabilece§ini, onu neyin uyardifini ve bu-
nun niye anlamh oldugunu gorebilmek i¢in 6zgiin fikre donerim.”

Bagka bir tahminci tasarimer modasinm halk icin iretilen giysi-
lere ne olgiide dahil oldugunu sorgular: “Modaya uygun giysiler
iiretilen tiim giysilerin yalmzca ¢ok kiiciik bir boliimii olugturur.
Bunun diginda koprii gorevi yapanlardan daha iyi olanlara, daha iyi
olanlardan giincel olanlara, giincel olanlardan thml olanlara kadar
cesitli seviyelerde giysi gruplan vardur. Fikirlerin biiyiik boliimii bu
alanlar i¢in ayrhir. Yalmz, bu fikirler yorumlandikca etkisi azalir.
Bu ashinda kasten yapilir. Ciinkii giysileri iiretenler, her ne kadar
“yenilik” mallan satsa da, giysi modaya ¢ok uygun oldugunda in-
sanlann bu giysiyi kendilerine gok yabanci gorerek almay: redde-
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decekierini bilirler.

Bir nazarlama uzmani, Amerikan pazarmn.ii¢ ana gruptan olus-
tugunu belirtir: Yirmi beg. 6zellikle de yirmi yagin altindaki kadin-
lar; yirmi bes yasinda ve yirmi bes yagin iistiindeki kadiniar ve otuz
bes ile elli yaglan arasindaki zengin kadinlar. Moda tasarumcilan-
mn da roportajlarinda belirttikleri gibi her yastan zengin kadimn
modaya uygun giysilere ilgi duymalan ve muhitemelen moda giysi-
ler giymeleri bazilarimin giysi se¢iminde yasin énemli olmadif gi-
bi yanlis bir sonuca varmalarina yol agmigtir. Aslinda, yirmi bes ya-
stn iizerindeki ortalama bir kadin daha gok son derece muhafazakar
ve belirgin bolgesel farklan yansitacak bicimde giyinir. Bugiin or-
talama bir Amerikal kadin kirk yasinin tizerinde oldugundan, gi-
yim pazarmin olduk¢a biiyiik bir boliimi artik yash kadinlardan
olugmaktadir, Pazar arastirmacilarina gore, kadnlar giyime daha az
para harcamakta ve artik difer faaliyetleri aligverig yapmaya yegle-
mektedirler (Steinhauer ve White 1996), Hedef kitlesi orta yash ka-
dinlardan olugan firmalar begeniler ve tercihlere iligskin genis kap-
saml pazar arastumalarina dayanarak geligtirilen ve ¢ok cesitlilik
gosteren nispeten basit giysiler uruna kisa 6miirlii modalardan ve
akimlardan uzak durmuslardir.

Buna karsin. liikks moda tarzlan iist ve iist orta simflardan ve
farkll yasam tarzlanna sahip, ortalama bir insanin kolaylikla yo-
remlayamayacag giysilere deger veren miisterilere pazarlanmigtir.
Liiks modamn yayilummin, belirli bir tarzin kenthi altkiiltiirlerden
yukar dofru ya da asad dofiru niifusun belirli kesimlerine yayildi-
1 ve bunun digima ¢ikmadif nispeten kisa birgok yoriingesi oldu-
$u goriiliir,

1. SONUG

Son otuz yilda moda, ¢ajdas toplumlarin par¢ah hale gelmesine,
toplumsal gruplar arasmndaki iliskilerin daha da karmasiklagmasina
ve farkh topluluklar arasindaki temaslann artmasina paralel olarak,
giderek cesitlendigi bir evrim siirecine girmigtir. 1960lara kadar,
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modaya uygun tarzlarin yaratimy ve yayihimi olduk¢a merkeziyet-
ciydi. Egemen tarzdaki degisiklikler farkl: toplumsal simiflarin iiye-
lerine hizla iletilmigtir. Bu siiregte. ist simfin olduk¢a g6z Oniinde
olan iiyeleri ornek alinan kigiler olarak hareket etmiglerdir. Sumf
modast neyin nasil giyilecegine iliskin kurallarla ifade edilmistir.
Bu kurallara uygunluk bireyin orta simfa mensup oldufunu ya da
olmak istedifini gostermigtir. Bircofu artik giysilerden cok difer
iirlinlerden kar saflayan moda kurumlanmn niteligindeki degisik-
liklere bagh olarak. halkin toplumsal stmflar arasindaki ve siuflar
icindeki bdliimlenmesi, ii¢ farkll moda kategorisinin olusmasina
yol agmugtir: Liiks tasarimct modasi, endiistriyel moda ve sokak
tarzlan. Bu {i¢ moda kategorisi arasindaki baglar zayiftir: Sokak
modasinin litkks moda, liiks modanin sokak modas: (bkz. Bliim 6)
ve her ikisinin de endiistriyel moda iizerinde bir dlgiide etkisi bu-
lunmaktadir. Biiyiik giysi imalatgitan isci simfindan ve pek ¢ok alt-
kiiltiirlerden yenilikleri alarak ve tiiketici tercihlerini yansitacak
tarzlar pazarlamak tizere tiiketici begenisini inceleyerek, asagidan
yukan modanin yayilimi modeline uygunluk gosteren Snernli bir
rol oynar. Bu tarzlar daha ¢ok &nce geng ve hemen sonrasinda da
yasht gruplar tarafindan benimsenir. Ornek kisiler medya kiiltiiriin-
den geldikleri 6lgiide var olurlar.

Bu li¢ kategorinin goreli 6nemi, moda kurumlarinin dogasina ve
miigterileriyle iligkisine bagh olarak farkh iilkelere gore gesitlilik
gosterir. Tasanmci modasi firmalar, kiiresel pazara girmek ve pa-
zarda geniglemnek icin gerekli yardimlann yiiksek maliyetleriyle
gelen benzer kisitlamalarla her yerde karsilagirlar, Bu kisitlamalar
bilyiik firmalarn, ozellikle miilkiyetinde olduklan holdinglerden
destek gorenlerin islerini ve karhliklarini genellikle koruyacaklan
anlamuna gelir. Ayni faktorler potansiyel yenilik¢i kiigiik firmalarin
da cesaretini kirma egilimindedir. Nispeten zayif bir “yari-meslek”
sahipleri olarak, gii¢hi giyim firmalar1 ve yiiksek statiilii miigterile-
re ekonomik acidan bagimli kalan tasarimcilar kendilerinin bu iki-
sinden birine esir olduklanim goriirler: Yoneticilerin ve mali uz-
manlann egemenlifinde, ya da toplumsal cevrelerine *“sizarak™ be-
Zenilerini kavramaya caligtiklan kaprisli miisterilerin gegici heves-
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lerine bagimh olarak.

Yeni ve kiigiik firmalarn endiistriye girmesini zorlagtiran bu ko-
sullar, bu firmalarin tasartmlanm moda uzmanlarina tanitmalanmn
gok zor oldugu bir durum yaratmiglardir. Bu uzmanlar gézde butik-
lerde satilan giysilerden ve moda dergileri icin yaptiklan segimler-
le tarzlarin kabuliinii etkilerler. Kiigiik firmalann kabuli, firmanin
sektore girdiginde kargilagacag cevreye baghdir. Pazara giris mali-
yeti nispeten diigiik ve rakiplerin sayis: nispeten az oldugunda, ye-
ni firmalar iinlerini artirmak icin gereksinim duyduklan ilgiyi gore-
bilirler. Giris maliyetinin yiiksek oldugu bir pazarda biiyiik firma-
lara rakip olduklarinda akim baslatanlardan sayilmalan pek olasi
degildir. Diger kiiltiirel organizasyon cesitlerinde oldugu gibi, kii-
¢iik bir firmasi olan birkag tasanmci tarzlar yaratmak iizere, igleri-
nin bir hayli ilgi gorecegi biiyiik firmalarla anlagmislardur.

Baglica ii¢ moda diinyas: Paris, New York ve Londra a¢ik¢a
farkh bir noktaya 6nem verir. Her bir cevrede moda tasarimcilan-
nn, kendilerini sanatcilar, sanatgl-zanaatkarlar ya da isadamlanyla
Ozdeslestirmelerinden anlasildiy gibi, onlara 6zel bir roller kiime-
si gelistirmislerdir. Her gevrede pazarin niteliklerinin tasarimcilarin
kangiklik ve rekabetle baga ¢ikina stratejilerini etkilemesi, tasarim-
cilan, diger kiiltir birimleriyle baglantilarim artirmak igin iglerini
tiiketici cercevesine oturtmalarina yol agrmustr. Koleksiyonlarim
Paris’te sergileyen bazi tasarimcilar mesleklerinin sayginhigim art-
irmak igin sanatla baglantnlanm kullanmuslardir. Digerleri rekabe-
tin bir hayli yogun oldufu pazarlardaki konumlarim geligtirmek
igin avangard ve postmodemn imgeleri kullanmaya yonelmiglerdir.

ABD'de, sanatgi-zanaatkar birkag tasarimci iist siuf seckinlere
hizmet verse de ¢ogu tasarimci, basarimn, gergekte varolup olma-
diklarina bile aldirmaksizin halk arasinda yanki bulan yasam tarz-
lanni tammlayabilme yetisine bagh oldugu, giderek daha fazla bo-
limlenen kitlesel bir pazarin ¢ok cesitli dilimlerine yonelmigtir.
New York 'un baglica tasanimcilan gercek ya da kurgusal belirli ya-
sam tarzlarun ifade eden giysiler yaratmada usta lifestyle uzmanla-
ndir. Londra’da, miigterileri iist simftan gelen yagh tasarimcilar ge-
nellikle sanatgi-zanaatkarlar olarak ¢ahigirlarken, hem bu gevreden
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hem de kitlesel pazardan diglanan geng tasarimcilar muhalif sokak
kiiltirlerini ve sanat okulu gevrelerinin etkisiyle daha ¢ok sanatci
roliinii benimsemiglerdir. Londra’daki tasarimcilar genclik kiiltiir-
leri ve giyim tarzlanmn etkileyen difer popiiler kiiltiir bicimlerinde-
ki yaraticilar ile yakin temas halindedirler. Bu tasarimcilarin i¢inde
bulunduklan ¢evre, Olciiyii asan, yikict ve ¢ofunlukla kullamssiz
tasanimlar1 karlilifa yegler.

Genelde, moda kaynaklari ¢esitlenmis ve moda degisiminin do-
Fasi daha karmagik hale gelmistir. Kisa 6miirlii modalar ve akimlar
cok farkli kaynaklardan alunir. Bazi moda diinyalaninda. moda de-
gisimi belli bir diizene bagh olmaksizin, diferlerinde esasen tarzla-
rin kademeli evrimi ya da dongiilerin yinelenmesi yoluyla meyda-
na gelir. Tiiketici modasi toplumsal simiflardakj farkli yagam tarzla-
nna ve “kabileler”e yoneliktir. Modada her dénemde, ¢oguntukla
tutarsiz ve tarigmali gesitli goriiniisler vardir. Moday: zorla kabul
ettirmek yerine, hem tasarimcilarin hem de giyim firmalarinun, tii-
keticinin bir araya getirerek kimligine uygun bir goriiniis olugtur-
masim bekledikleri bir dizi segenek sunmalari, postmodern medya
kiiltiirlerine sahip sanayi sonrasi toplumlarda bireysel kimlife veri-
len 6nem iizerindeki vurguya uygundur (Giddens 1991).

Baz1 yasam tarzlan nadiren hedef secilmigtir ve bir yandan da
niifusun tiimii g6z oniine alindifinda modaya uygun tarzlarla ilgi-
lenen kadinlarin oram durmadan azalmugtir. Genig kabul gormiig
toplumsal ve kiiltiirel idealleri igine alan modann, halkin belirli ke-
simleriyle 6zdeslesen. ¢atisan ve bazen normlardan sapan defer ve
semboller i¢in ortadan kalkmasi, halkin biiyiik bir kesimini yaban-
cilagtirmig ve modanin kelimenin tam anlamiyla héli var olup ol-
madiffi sorusunu ortaya atrmig gibi goriinmektedir.
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i
Erkek giyimi ve eril kimliklerin kurulugu:
Sinif, yasam tarzi ve popiiler kiiltiir

Toplumsal uzlasida olugacak bir gatlak yeni bir givim kod-
lar1 dizisi gerektirir.
Spencer (1992: 41)

Hayatimizi bir mitten kazanmiyoruz.
Fransiz erkek blucin ithalaigisi, Piganean'dan almmigur (1991: 73)

XIX. yiizyilda ve erken XX. yiizyilda bir toplumsal smifla dzdes-
lesme, erkeklerin kimliklerini ve toplumsal gevrelerindeki iligkile-
rini algilama bigimlerini etkileyen baghca etmendir. 1960’larin so-
nunda sanayi sonrasi topluma gecisle, Bell’in (1976) iddia ettifi gi-
bi, mesleki kimlik gecmige kiyasla daha az kisitlayici hale gelmis-
tir. Bu teoriye gore, isyerinin disindaki bireysel kimligin olusurnu
giderek daha Snemli hale gelmigtir. Bu dedisim muhtemelen bazi
erkekleri, ozellikle toplumsal statiileri marjinal, belirsiz ya da mu-
halif olanlan digerlerinden daha fazla etkilemistir. Yasam tarzian-
mn ya da altkiiltiir kimliklerinin ifadesi igin genig bir secenek yel-
pazesi sunan giyim, kimlifin olusumundaki baghca araglardandir.
Her ne kadar kuramcilar tiiketim mallannin anlamlanimn “agk,
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esnek ve uyarlanabilir” (Kotarba 1994: 157; ayrnica bkz. Hetzel
1995) olduBunda uzlagsalar da yeni anlamlarin tiiketim mallanna
tam olarak nasil yiiklendifi acik degildir. Featherstone’un (1991:
11) igaret ettifi gibi, postmodernizmin cazibesi bir dlgiide “toplum-
daki daha genig gruplann giindelik ve kiiltiirel deneyimlerindeki
degisiklikleri aydinlatmasidir. Kanitlarin en zayif oldugu nokta da
burasidir... Giindelik deneyimlere iliskin ¢ok az sistematik kamta
sahibiz.” Baudrillard'in medya imgelerini “anlamsiz giinilti” ve
halkin tepkisini de “diiz, tek boyutlu bir deneyim... imgelerin pasif
emilimi” (Kellner 1989: 70) kabul eden postmodernist yorumuna
karsin halkin tepkisi yag ve yasam tarzina gore oldukga farkl-
lasmustir. Bu da. Baudrillard'in iddia ettigi gibi. anlamin medya
metinlerinde ve moda gibi tiiketim mallarinda ortadan kalKtig1 an-
lamina degil, giderek pargalanan toplumsal gruplar tarafindan tar-
tigmal1 bicimlerde yorumlandi§i anlamina gelir.

XX. yiizyilda, birbirine paralel iki gelisme meydana gelmigtir:
Halk, kiiltiirii “okumada” giderek ustalagmig ve kiiltiir de giderek
karmagiklagmigtir. Popiiler kiiltiir toplumsal olgulan ve kimlikleri
yeniden tanimladik¢a yapintilar yeni anlamlar kazamr. Bu béliim-
de. sanayi sonrasi topluma gegisin erkek giyim egyalarini ig ve bog
zaman ortamlan gibi farkli baglamlarda nasil etkiledigini gostere-
cegim. Ekonomik faaliyetlerde kullanilan giysilerin anlamlan gore-
ce sabit kalirken bog zaman faaliyetlerinde kullanulan giysilerin an-
lamlarinin siirekli yeniden tanimiamaya maruz kaldigin ortaya ko-
yacagim. Giyim egyalarina hangi yollarla yeni anlamlar yiiklendi-
gind ve popiiler kiiltiiriin bu siiregteki roliiniin anlagilmasi igin giy-
siler de dahil olmak iizere bazi popiiler kiiltiir egyalarimin anlamla-
nin, hem kiiltiir yaraticilari hem de tiiketiciler tarafindan sik sik
yeniden yorumlanmalan nedeniyle “agik” oldugunu savunan ku-
ramlardan yararlanacagim (Fiske 1984). Film ve miizik medyas: bu
siirecin énemli unsurlandur. Goze ¢arpan imgeleri belirli giysi ge-
sitleriyle birlegtirerek bu giysilerin anlamlarin ve halk igin ifade et-
tifi sembolik giiclerini degistirirler. Basariya ulagmak i¢in erkekle-
rin bos zaman giysileri medya kiiltiiriiyle; televizyonlar, filmler ve
popiiler miizikte ifade edildigi sekilde uyumlu hale getirilmelidir.
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Erkekler meslek yasamiyla, varligina ekonomik gerekler ya da
hiikiimet yasalan nedeniyle miisamaha gosterilen ve hila bir olgii-
de “disanda” olmay: siirdiiren kadinlara gore daha fazla tzdeglesti-
rildiklerinden, sanayi sonrasi kuram erkek kimliginin dogasi i¢in
ozellikle uygundur. Her ne kadar bahsedecegim bircok giysi tiirii
ironik bir bicimde artik kadnlar tarafindan da kullanilsa da benim
vurgum erkeklerin is ve bog zaman giysilerini kullanimlan iizerine
olacak. Bu boliimde goreceginiz gibi, bazilari giysileri yalnizca tii-
ketirken, giysileri hem tiiketip hem yaratan farkli erkek kategorile-
ri giysilerin anlamlanm gesitli bi¢imlerde algilarlar. Genelde k.
etnik koken ya da cinsel tercihe dayanan azinhiklara mensup olan-
lar. kimliklerini ve egemen kiiltiire karsithiklanini ifade etmek igin
tarzlar1 kullanurlar (Janus, Kaiser ve Gray 1999). Geng altkiiltiirle-
rin iiyeleri, medya kiiltiiriinden semboller alarak ve diiglem, estetik
ifade ve kolajin ¢esitli bigimleriyle ilgilenerek, nihai olarak “tiike-
tici” modasinin sindirecegi tarzlar iiretirler. Bagka bir kategori, “in-
celikli kagcak avcilardan”, kabul edilir erkek giysisinin normal suur-
lanm genigletmeye c¢alisan erkeklerden olusur. En ¢ok Ameri-
ka’dan omekler vermeme ragmen bahsettifim degisiklikler diger
batil: iilkelerde de meydana gelmektedir. Amerikan 6megi. bog za-
man giysilerinde son yillarda yapilan bicimsel yeniliklerin biiyiik
boliimii etnik koken, azinlik ve cinsel tercihlere dayanan Amerika-
I altkiiltiirlerden geldii icin, 6zellikle konuyla ilgilidir. Fransiz bir
gozlemci bunu giysinin “hyperaméricanisation”u bigiminde ta-
nmlamigtir (Valmont 1994: 22).

A. IS VE BO§ ZAMAN:
iKki GiYiM KULTURU

Geg XX. yiizyilda, is i¢in giyilen takim elbise toplumsal sif
farkliliklarini ifade eden tarza en iyi drnektir. Bugiinkii halini
X1X. yiizyilin sonunda aldifindan bir ig takiminin tam olarak
nasil yapilmasi ve giyilmesi gerektigine iligkin sert kurallar var-

PISON/Mods ve Glindemlen 225



dir.' Kesin 0Ozellikler hala “klapalar, yakalar ve pantolon uzunlugu
ve geniglidi gibi detaylarin... bigimlerini ve uygun oranlarim” be-
lirlemektedir (Flusser 1989: 7). Is takimlan i¢in ¢ok dar bir renk
dizisine izin verilmigtir (esasen lacivert ve koyu gri). Bu kurallar
is takiminm toplumsal simfin bir gostergesi olarak yararim artir-
nugtir. Giysinin temel tarzindaki kiigiik degigikliklere iligkin bilgi
daha ¢ok en iyi terzilere ulagabilenlere agiktir. Martin ve Koda’ya
gore (1989: 151): “Takum elbisenin kesimi, iiretim siireci ve akse-
suvarlan... giyenin... toplumsal altyapisini ele verir... Takim ince
farklar icerebilen ve gesitlenebilen bir giysidir.”

Hart, Schaffner ve Marx"in bir reklamundaki slogan (New York
Times 1986), takam elbisenin nasil giyilecegini belirleyen kurallara
uymanin ig, siyaset ve uzmanhk alanlannda dofrudan bagan geti-
recefinin diigiiniildiifiinii ortaya cikanr: “Dofru takim elbise
onemli mevkilere yiikselmenizi her zaman saflayamasa da yanlis
takim elbisenin sizi hi¢bir yere gotiirmeyecegi agiktir,” Muhafaza-
kar politik ¢evrelerde bu “iiniformaya” karsi ¢ikmak Fransiz Kiiltiir
Bakan Jack Lang'in 1985°te Fransiz Millet Meclisi'ne portakal
rengi yakal takim elbiseyle ve kravatsiz katilmas: gibi (Déslandres
ve Miiller 1986: 327) tam bir skandaldir. Bir Fransiz erkek giyim
tasanmcist 1999°da soyle s6yler (Middleton 1999): “Bir ceketin
diigmelerinin sayisinda yapilan degisiklik hald skandal yaratabili-
yor.”

Orta siuf erkeklerinin giyim tarzlarn swirly, istikrarli ve gegmi-
se doniik bir gelenek olarak tanimlanir (Martin ve Koda 1989: 9).
Erkek ig takimlarini tasarlayanlarin savag oncesi donemden. 6zel-
likle de 1930’lann ilk yillannn ingiliz takimindan esinlenmeleri
sasirtici degildir (Flusser 1989:3). Flusser, Fransiz moda tasarimci-
s1 Yves Saint Laurent’in 1930 larin baglaninda yaratilan birkag bi-
¢emin hila egemenlik siirdiigiinii soylediginden bahseder (6). Flus-
ser sbyle devam eder: “1930’1ar Amerikan giyim tarzinin doruk
noktasina ulastify donem sayilabilir... Bu erkek giyiminde befeni-

1. Kadin giysilerinin etek boyunu belirleyen benzer kurallar ortadan kalkmistir.
2, Uzmanlara gére bu detaylann her biri igin uygun bir 6lgi vardir — Klapalar: 9
cm; ceket yirtmac): 18-23 cm (erkegin boyuna bagl olarak); pantalon pagalarinin
6lguleri: 50-53 cm (Flusser 1989: 32, 36, 51).
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nin temellerinin atildif dénemdir” (3).

. 1980°lerde ve '90’larda, orta simf erkek giyiminin Ornek kisile-
4i, unutulmaz Fred Astaire ve Wintson Diikii gibi 1930'lann film
yildizlari ve Ingiliz Kraliyet Ailesi'nin iiyeleridir. Erkek giyiminin
en 6nemli tasanmcilarindan biri olan Armani, Fred Astaire’i “zara-
fetin en biiyiik referans:” sayar (Fitoussi 1991). New York'un 6nde
gelen erkek magazalanindan birindeki satig gbrevlisinin de 1988°de
soyledifi gibi: “Geg¢mis, bugiin olup bitenlerdir” (Hochswender
1988: 75).

Son donemde takim elbise fiyatlanmin artmas: ve toplumsal si-
nif farkhiliklanimn ifade edilmesine yonelik tutumlarin degismesi.
bu giysinin kullanimimn iist orta smif mesleklerini kapsayan hu-
kuk. maliye ve yonetim gibi alanlarla simrh kalmasina yol agrms-
tir. 1990’larda takim elbise satiglari hizla diiger (Saporito 1993).
Aym yil takim elbise satin alan Amerikan ailelerinin orammn yal-
mzca %3’lerde kalmast anlamhdir (Amerikan Demografileri
1993). ABD’de, giyime yonelik en muhafazakir tutumlara Wall
Street’teki yatinm bankalarinda rastlanir. Bu ¢evrelerde geleneksel
takim elbisenin meslege baglilifin bir gostergesi olarak kullamlma-
s1 hili gerekli goriilmektedir (Hochswender 1989). s takimi, kim-
lifi ortaya ¢ikaran bir kostiimden ¢ok gizleyen bir iiniforma olarak
algilanmaya baslanmmgtir (Barringer 1990). Joseph‘e gore (1986:
66-68) iiniformamn ayirt edici niteliklerinden biri bireyselligi bas-
tirmasidir. Kravat, ister muhafazakar ister frapan olsun giyenin ta-
kim elbise aracilig1yla verdigi mesaja baglilik diizeyinin bir goster-
gesi olarak i goriir.

Son déneme kadar ¢alighklan kurumlann belirledifi giyim
normlanyla kisitlanan erkeklerin ¢ofu giin icinde standart erkek
goriiniigiinden pek uzaklagamamgtir. Giyim biitgesinin en biiyiik
boliimii daha ¢ok igte kullanilacak giysilere aynilmustir. Yiiksek sta-
tiilii konumlarda ig takimlan; polislik, garsonluk ya da havayolu
ucus grevlisi gibi ig¢i simifi ya da alt orta simf mesleklerinde ise go-
gunlukla giyenin statiisiinii hemen ve apagcik ortaya koyan tiinifor-
malar kullanilmagtr.

Film yildizlannin ve akim baglatanlann 1930’lardan 1950'lere
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kadar kullandiklan giysilerden yola ¢ikarak yaratilan klasik takim
elbise tarzlan popiilerliklerini hild korusalar da (New York Times
1995; Yardley 1996) isadamlaninin giyim tercihlerindeki degisik-
likler bog zaman faaliyetleriyle somutlagan ve popiiler kiiltiirde ifa-
de edilen degerlerin endiistriyel ig alanindaki degerlerden 6nce gel-
meye bagladifm gosterir. 1990'larda Amerika ve Avrupa’daki
isadamian arasinda ozellikle cuma giinleri pek resmi olmayan bir
bicimde giyinme akimu bos zaman alanimin i alamm istila etme
efilimindeki artig1 gosterir. Bu da bos zamanin 6nemindeki artiga
igaret eder (Mathews 1993; Janus, Kaiser ve Gray 1999). Bu akim
en ¢ok bati yakasindaki bilgisayar ve elektronik firmalaninda ifade
edilmi§ ama yavag yavas difer bolgelere ve mesleklere yayilarak
(Bondi 1995) iist ve orta suufin farkli toplumsal gevrelerini yansi-
tan kostiimlerin iiretilmesine yol agrugtir. (Nabers 1995:132): “Bu-
giin elimizde ¢ogunlukla her yoniiyle ayut edici ve endiistri, uz-
manhk ve bolgelere gore farklilik gosteren bir ¢ok ¢esit var... isa-
damlan kuzeydoguda, kuzeybatida, Silikon Vadisi’nde ya da Motor
Sehri'nde’ olmalarina ya da mal sahibi, bankact ya da lobici olma-
lanina bagh olarak gergekten farkli giyiniyorlar.”

Kurum i¢indeki konumlan ya da igverenleri degigen erkeklerin
kostiimleri de degisir. Firma diginda ig goriigmelerinde bulunan er-
kekler giyim tarzlari o giin bulugacaklar kisinin toplumsal nite-
liklerine gore ayarlarlar. Bir Fransiz bankasinin miidiirii §oyle soy-
ler: “Caligma arkadaglarimin ya da miigterilerimin beklentilerine
uygun bir imaj yaratmaya c¢alisiyorum. Genel kurul toplantisina gri
bir takim elbise, bir ingaat alanina giderken daha modaya uygun
giysiler ve komiinist bir belediye bagkanim ikna etmek i¢in pejmiir-
de bir ceket giyiyorum” (Villacampa 1989: 98).

Giiniimiiziin orta siuf erkeklerinin giyim tarzlarm XIX. yiizy1-
lin ikinci yansindaki benzerlerini giyim tarzlanndan ayiran, bugiin
is giysisi tarzlanmn yamnda bunlardan tamamen farkli erkek giyim
tarzlarinin da bulunmasidir.’ Bog zaman faaliyetleri bireyin kendi-
sini algilama bigimini sekillendirir ve bir¢ok insan igin isten daha
* Detroit'in takma ismi. (¢.n.)

3. XIX. ve erken XX. yUzyilda, Ost sinifin bos zaman giysileri kesin kurallarla be-
lirlenen tarzlan agisindan is takimina benzerler.
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anlamhidir.* Bu degisiklikler en ¢ok genglerin giyim davramglann-
da goze carpar. 1960 lara kadar, iiniversite ve lise dgrencileri oku-
la ahigttmus takim elbiseleriyle giderler (Lee Hall 1992). 1960 lar-
da. bu resmi kostiimiin yerini ig takiminin antitezi olan blucin alr
ve “iiniversite gengliinin iiniformas1 haline gelir” (O’Donnol
1982). Is takamumn ifade ettifi degerler artik tipik iiniversite 6§ren-
cisinin degerlerine uymamaktadir. Ayni donemde, sanatgilar ve ya-
zarlar da i§ takiminda somutlasan degerleri reddederler ve ig giysi-
leri olarak bog zaman giysilerini benimserler. Omegin, Ameri-
ka’nin onde gelen avangard ressamlanndan olusan “Soyut Ekspres-
yonistler”in 1951°de Life dergisi igin fotograflan gekilirken on dor-
diiniin iizerinde de is takwmmn farkh uyarlamalan vardir (Sandler
1976: kapak resmi). Kurk iki yil sonra, sanat taciri Arnold Glimcher
New York Times' i kapag icin benzer bir grup topladifinda on iki
sanat¢idan yalmizca birinin iizerinde i takim vardir (Schwartzman
1993). Diane Arbus’un (Arbus ve Israel 1984) 1960’lardaki geng
sanat¢1 ve yazar fotograflan giyim tercihlerindeki doniisiimiin bu
gruplar i¢in yine aym donemde yolda oldugunu gosterir.*

{s takiminin aksine, bog zaman giysilerinin nasil giyilmeleri ge-
rektigini belirleyen kurallar yoktur. Giyen, bireysel kimlifini ifade
etmek icin bu giysileri bir 6lgiide degistirebilir hatta deforme ede-
bilir. Bog zaman giysilerinin anlamlari, bu giine kadar her zaman ve
her yerde giyilmig ve ¢ok genis olcekte kabul gormiis tek giyim es-
yas1 olan blucininki gibi, siirekli olarak degisir. XIX. ve erken XX.
yiizyilda. blucinler fiziksel emegi ve dayaniklilifi temsil ederler: fi-
ziksel emek sergilenirken kuilanilan iiniformalardir. 1930’larla
1960’1ar arasinda bati eyaletlerinde yaptiklan tatillerde orta smmf
(Foote ve Kidwell 1994: 74), iste ve bog zamanlarinda igci sinifi ka-
dinlan (Olian 1992), motosiklet geteleri. sanatgilar ve ressamlar,

4. Marx, iggi sinifi Gysleri igin bog zamanin igten daha anlami oldugunu goziem-
lemigtir: bu gdzlem glinGmuzde diger toplumsal sinifiarin Gyelerini de kapsaya-
cak bigimde geneliegtiritebilir.

S. Birkag (lkenin 6nde gelen fotografgilarindan olugan kigik bir 6rgGt olan Mag-
num fotografgtiarinin fotografik kayitlari yilik toplantilarina giydikleri giysilerin do-
§asindaki yavag degigimi ortaya gikarir. 1930'lardan 1950'lere kadar koyu renkli
i§ takimlari kullaniimig, 1970'lerde ve 1980lerde ise bog zaman giysileri benim-
senmigtir (Manchester 1989).
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solcu eylemciler ve hippiler gibi ¢esitli marjinal gruplann iiyeleri
tarafindan kullamilirlar (Gordon 1991: 32-34). Bu donemde blucin-
ler farkli toplumsal gruplar i¢in i kadar bog zamana da igaret eder-
ler. Blucin orta smuf igin “bireysellik ve diiriistliik gibi Amerikan
degerlerini simgeleyen bir sembol” haline gelir (Foote ve Kidwell
1994: 77). Aym zamanda. egemen Kkiiltiirel degerlere karg1 devrimin
ozgiirlik, esitlik ve smifsizhk gibi yan anlamlanmi kazamir.
1950’lerde, hem kadinlar hem de erkekler arasinda yaygin olarak
kabul goriir ve satiglan arttirmak igin nitelikleri her yil bir 6l¢iide
degistirilen bir moda egyasi haline gelir. Tasarimcilar blucin bigim-
lerini erotik ¢agngimlan On plana cikaracak bicimde degistirir ve
fiyatlan artirarak blucini liiks bir mal haline getirirler.

Blucine yeni anlamlar yiiklemenin kolaylig1 sonugta bir ikon
olarak Onemini yitirmesine yol agmistir. Fiske'nin (1989: 2) belirt-
tigi gibi, 1980’lerde, batt Amerika'ya iliskin ¢agnigimlan (giic, fi-
ziksel emek, spor) korumakla beraber belli bir sinif, cinsiyet, yas,
sehir ya da iilkeyi temsil etmekten uzaklagimstir. Blucine genglerin
goziinde ayn bir ¢ekicilik katan 1950’lerin mitlerinin gézden diig-
meye bagladif1 goriiliir. 1980°lerin sonunda, yeni nesil, ana baba-
styla 6zdeslesmeyen yeni mitler, kimlikler ve giyim tarzlan arayi-
sindadir (Friedmann 1987; Leroy 1994; Normand 1999). 1990°1a-
nn sonunda khakis,” chinos,” kargo pantolonlar ve esofman tarzi
pantolonlar gibi difer giyim esyalarina yonelinmig ve blucin satig-
lar1 azalmigtir (Tredre 1999).

Bagka bir giyim egyasi olan tigort de blucin gibi farkl1 yorumla-
ra aciktir; farkli baglamlara ve oniindeki ya da arkasindaki mesaj-
lara gore hem isyam hem de uyumculugu ifade etmistir. Blucinin
aksine, yazili ya da desenli olan tigort 1940’larda ortaya ¢ikar (Nel-
ton 1991) ve simdi postmodern medya kiiltiiriinii simgelerler. XiX.
ytizyilin ortalarinda giyeni bir kurulugla, 6rmegin bir spor takimiy-
la bzdeslestirme aract olarak ortaya c¢ikin baskili tigortler ve
1930’larda da iiniversiteler tarafindan kullamilmgtir (Giovannini
1984:16-17). Ozel bir giysi gesidi olan tigortiin daha farkh goriisle-

* Yegilimsi kahverengi ya da sarimsi kahverengi bir t0r pantolon-haki. {¢c.n.)
** Kaba pamukiu kumasgtan bir tOr pantolon. (¢.n.)
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ri ifade etmek icin kullaumi, 1940 ann sonunda tigtrtlerde iinli
simalara ve siyasi sloganlara yer verilmesiyle baslar; 1960’larda
iizerinde ticari logolar ve daha farkli desenler olan tigdrtler ortaya
¢tkar.® 1950°lerin ve 1960°larn, plastik miirekkepler, plastik baski
ve sprey boyalar gibi teknik gelismeleri renkli desenlerin kullaml-
masina yol acmis ve tigdrtii bir iletisim araci olarak kullanma ola-
nagiu artirrnigtir. Bugiin ABD’de yilda yaklagik bir milyar tigort
satitmaktadir (McGraw 1996).”

Eskiden sapka nasil i gordiiyse tisort de oyle i goriir; giyenin
toplumsal konumu toplumun neresinde oldufunu hemen gozler
oniine serer. XIX. yiizyilin toplumsal simf statiisiinii ima eden (ya
da gizleyen) sapkalarin aksine tigort ideoloji. farkhlik ve mite ilig-
kin konulari. yani siyaset. irk, cinsiyet ve bos zamanla ilgili konu-
lan konugur. Tigortlerin iizerindeki sloganlar ve logolar ¢ok cesitli-
dir (bkz. Res. 46). Insanlar ¢ogn zaman. belirli iiriinlerle iligkilen-
dirilen toplumsal etiketi tagimaktansa giysi, miizik, spor ve eglence
pazarlayan kiiresel firmalarin “bedava reklam”larindan biri olmaya
razidirlar (Mc Graw 1996). Ancak bazen de kisiler, tigortleri bagh
olduklan toplumsal ve siyasi ilkelere, gruplara ve kurumlara ver-
dikleri destedi gostermek igin kullanirlar. Ara sira tigortler halkin
direnig araglarindan biri haline gelir. Televizyon dizisi Simpsonlar’y
{ireten ticari af tarafindan pazara sunulan tigortlere tepki olarak
iizerinde bu dizinin karakterleri bulunan korsan tigortler ortaya ¢1k-
mustir (Parisi 1993). Bu korsan tisortler Simpson ailesini Afro-
Amerikalilar bigiminde sunarlar. Bart Simpson rastali saglan ve
iizerinde kirmmazi, yesil ve altin sarisi renkler olan sag bandiyla
“Rastabart”, “Rasta Bart Marley” ve Nelson Mandela ile eslestiri-
len siyah Bart bigiminde resmedilmigtir. Giyimi, ifade etme aragla-
rindan biri olarak kullamilan tigortlerin, Afro-Amerikalilan etnik
mlsa kollu tigért —beyaz, bisiklet yaka, ne yazili ne de desenli—- 1938'de Se-
ars, Rosbuck tarafindan piyasaya strtlr (Giovannini 1984: 14, 17). Yazisiz, ye-
§il tigbrler ikinci DUnya Savagi'nda Amerikan ordusu tarafindan kullanilir; bazi
askerler bu tigortlere kendileri yazilar yazarlar. Uzun kollu, pamuklu tigértler ilk
kez XX. yuzyilin baglarinda Fransa'da Uretilir ve Amerikan ordusu tarafindan Bi-
finci Dinya Savagi'nda kullanilirlar.

7. Avrupa'nin tigort titketimi Amerikalilarin tUketiminin altindadir. Avrupa'da Kisi
bagina tigdrt alim ortalamast 1,5, Amerika'da 6.5'tur (Germain 1997).
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grup olarak olumlamak ve gosterideki siyah karakterlerin sayisinin
azhina elestirme egiliminde olduklan goriilmektedir. Tecaviiz. en-
sest. dayak ve cinsel taciz gibi cinsiyetle iliskili siddetin kurbanla-
n, karg1 kargiya kaldiklan bu durumu ifade etmek i¢in meydaniar-
da camagir iplerine asih tigortleri kullanmiglardir (Ostrowski 1996).
Buna karsin baz1 geng erkekler tigrtleri kadinlan karalayan diig-
manca, saldirgan ve miistehcen duygulanm ifade etmek ya da silah
ve tabanca resimlerini sergilemek igin kullanmiglardir (Cose 1993;
Time 1992). Hem geng kazlar hem de delikanhlar egemen kiiltiire,
Ozellikle de kiiresel reklamlara duyduklan kini ifade etmek igin ti-
sortleri kullanmiglardir (Sepulchre 1994b).

Tigortiin toplumsal ve siyasi ifadenin araglarmdan biri olarak
Bat: kiiltiiriindeki anlamini. demokratik olmayan bir iilkede, drne-
gin Cin Halk Cumbhuriyeti’'nde karsilastiy tepkiyle kiyaslayarak
daha iyi anlayabiliriz (Barmé 1993). 1991 °de geng bir Cinli sanat-
¢1, aralanndan bazilarima 1limh politik anlamlara sahip oldugu s6y-
lenebilecek komik ifadeler tasiyan tigortler yaratir. Tigrtler halk
arasinda biiyiik basar kazanir ama Cinli otoritelerce “ciddi bir si-
yasi vaka” olarak algilanir, Sanatg: tutuklamr ve sorguya cekilir; ti-
sortler resmen yasaklamr. Birgok Cinli bu tigortleri giymeyi siirdiir-
se de tigortlerin binlercesi toplanir ve imha edilir.

Ust kademe ¢aliganiaruun giyim kodlarindaki son dénem degi-
simlere ragmen, biri is diinyasini diferi bog zaman diinyasin tem-
sil eden birbirinden oldukca farkl iki giyim kiiltiirii etkisini siirdiir-
mektedir. Igyerinde kullarulan giysiler toplumsal simf hiyerarsisini
agikca gOsterir. Buna kargin bog zaman giysileri toplumsal sumf
farklihiklarim belirsizlestirme egilimindedir. Baz1 giysiler toplum-
sal simf farklarina bakilarak belli bir diizene gore siralanamazlar.
Bu giysiler cogunlukla ciftciler ve fabrika isgileri gibi is¢i simfi
mesleklerinden tiiretilmigtir (Martin ve Koda 1989: 45). Zenginler
ve yoksullar, popiiler kiiltiiriin ve eglence medyas: imgelerinin ege-
menligi altindaki aymi bigimsel diinyada yer alirlar. Bog zaman giy-
sileri bireysel kimlifi ifade etme araclarindandir; irk. etnik koken,
cinsel tercih ve cinsiyet gibi birgok konuya iligkin gesitli goriislere
igaret ederler. Birgok tarz popiiler miizikten gelir ve ¢ogunlukla bii-
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yiik olgiide ¢ift cinsiyetlidir. 1950’ler ve 1960’larda dogan bos za-
man giyimi tarzlan genellikle Amerikan ama ara sira Latin etkisi
altinda olan, dalta geleneksel maco mitolojilerin yansimalaridir, Bu
mitolojiler erkek sporlariyla ve binicilik, araba ya da motosiklet
kullanma ve avcilik gibi bog zaman ufraslanyla iligkilidir. Go
West. Timberland ve Redskins gibi firmalarin imal ettifi giysileri
ithal eden bir Fransiz, “Bir mitten geciniyoruz” der (Piganeau
1991: 73). Yeni nesle hitap eden baska bir grup tarz da sorf, snow-
board ve gokyiizii sorfii gibi daha yeni ve etkileyici tarzlara daya-
nur (Valmont 1994). Bu giysiler bazilar1 geri doniistimlii olan yeni
sentetik malzemelerden imal edilir ya da bilgisayarlarla hazirlanan
desenlerle siislenirler.

Bog zaman giysileri statii hiyerarsisinin yogun oldufu gelenek-
sel igyerleri icin uygun degildir; statiiniin agik¢a belirlenmesini ge-
rektiren durumlar i¢in kesin normlarin bulunmamas: karigikliga yol
acar ve bir firmanin imaj damgmamna gore “endiistriden endiistri-
ye. firmadan firmaya ve hatta departmandan departmana” farkliik
gosteren anlik ¢Oziimleri zorunlu hale getirir (Casey 1997; ayrica
bkz. Janus, Kaiser ve Gray 1999)

B. ERKEKLERIN GIYiM DAVRANISI:
BiR TiPOLOJt

Erkekler giyim kodlarini, Bell'in igyeri disindaki ¢agdag kimlikle-
rin cok akiskan oldugu yoniindeki savunmasina uygun olarak, mes-
lekleriyle ilgili olanlardan bagka kimlikler yaratmak ya da edinmek
icin mi kullanirfar? Amerikan toplumunda, erkek kimliginin ifade
edilmesi iizerindeki temel kisitlamalardan biri erkeklifie iligkin
egemen normlardir. Cagdas erkeklifin Amerikan medyasinda ifade
edildigi bigimiyle dort temel niteligi vardir (Trujillo 1991): (1) Er-
kek bedeniyle dzdeslestirilen fiziksel gii¢ ve denetim (2) Erkekler-
le toplumsal, kadinlarla cinsel iligki kurma bigiminde tammlanan
heteroseksiiellik (3) “Erkek mesledi” sayilan islerdeki mesleki ba-
san ve (4) Ataerkil aile rolii. Birgok erkek bu normlardan sapan bir
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imaj yansitmayi istemez. Genel goriis cogunlukla erkek kimliginin
toplumsal olarak kuruldugu degii, sabit oldugu ve dogustan geldigi
yoniindedir. Bu nedenle giyim davranisi yoluyla kimlik kurma giri-
simleri Ozellikle de erkekler tarafindan siipheyle karsilanir. Moda-
ya ve giyim davranigina merakli olma genellikle efemine bir davra-
ms biciminde yorumlanr (Gladwell 1997b: 62). Goriiniisiine Snem
vermeye gerek duymayan erkek erkeksi sayiir ¢iinkii goriiniig er-
keklik fonksiyonlarindan biri degildir. Ne var ki hem geng kizlar
hem de geng erkekler orta yaghlara gore moda konusunda daha bi-
linglidirler ve giysileri daha aktif plarak tiiketirler. Amerikah bir ta-
sarunciya gore: “Modaya merakl olanlar ve moda degisimini uya-
ranlar genclerdir. Sokaktaki insanlar arasinda beni en ¢ok etkile-
yenler yirmi bes yasin altindaki genc insanlar olur. Giyim tarzlari-
na en ¢ok bagh olanlarsa yashiar. Arkadaslarn ‘onlann belli bir bi-
cimde giyinmelerini bekler.” Geng insanlar kisa Omiirlii modalara
ve akumnlara ¢ok ¢abuk kargilik verirler. Bir moda tahmincisi soyle
sOyler: “Kisiliklerinin sik sik degistifi bir siirecten gegiyorlar. Ken-
dilerini bulmaya caligtyor ve kendilerini giyimle ifade etmeye
odaklamyorlar.” Ergenlik cagindaki ve ergenlik sonrasi geng insan-
larin giydikleri giysiler genellikle yaglhilarin giysilerinden ¢ok daha
yogun ve giiclii ifade kodlarina sahiptir.

Pazar aragtirmalanna ve erkeklerin giyim davramglan iizerine
incelemelere dayanarak mesleki olmayan kimliklerin kuruiuglarty-
la iligkili dort gesit erkek giyim davramsg: saptadim, Erkeklerin bii-
yiik boliimii cofu zaman belirli bir davrans tipini sergilemekle be-
raber ara sira bagka bir tipe yonelebiliyor. Temel giyim davranigi
tirleri: (1) Giyim egyalarnn, farkls kaynaklardan hi¢ degisiklik
yapmadan ve bir altkiiltiir, popiiler kiiltiir tiirii, yasam tarz1 ya da
moda akimryla Szdeglestirilen belli bir goniniige bilingli olarak
baghlik gostermeksizin toplandigh “geleneksel kagak avianma™, (2)
giyim firmalariun pazara sundugu ayirt edici bir giyim tarz1 gibi
“bir yagamn tarzi bagi” (3) kendi stilini, mevcut egyalarn anlamlars-
m degistirecek bigimde farkli bir yolla birlestirerek ya da bir popii-
ler kiiltlir tiriiniin altdegiskeni ile iligkili giysileri benimseyerek
kendi giyim tarzini yaratti “bir altkiiltiir bag1” ve (4) belli bir ki-

234



sisel goriiniig ile benmerkezci, ziippe ve moda bagimlis: rollerinden
birinin ya da birden fazlasimn kurulmasina bilingli baglilikla farkli
kaynaklardan alinan giyim esyalannin “incelikli kacak av1™?
Yetiskin erkekler arasinda en ¢ok goriilen giyim davranigt “ge-
leneksel kacak avlanma”, en az goriilen ise “bilingli kagak avlan-
ma”dir. Geng erkeklerin isgiiciine katilmalani ve yetiskinlerin so-
rumluluklarim kazanmalariyla sokak tarzlarini ve rock miizisyenle-
rinin stiline oykiinen giyim davramglarim benimseme egilimi orta-
dan kalkar. Fransiz erkek niifusundan alinan orneklemin yaklasik
%55’inin (Pujol 1992) bireysel kimlii asgari diizeyde ifade eden
muhatazakér, “klasik”™ bir giyim davramgim benimsedigi belirtilir.’
Bu kategori cogunlukla orta yash ve hem yiiksek hem de diisiik ge-
lir gruplarina mensup erkeklerden olusur. Orneklemin %23’ii ise
cok gen¢ (otuz yagmn altinda), modaya diisman, kii¢iik bir arkadas
grubu ya da ceteyle dzdeglestiren giysileri tercih eden erkeklerden
olusur. Bu kategorideki erkekler daha ¢ok sokak tarzlanm ya da
onun yerine, popiiler miizik tiirlerinin getirdigi tarzlan takip eder-
ler. Omeklemin %22’si “incelikli kagak avc:” tamimina uyar. Bu er-
keklerin yanisindan ¢ofu nispeten genctir ve Fransiz liikks moda ta-
sanimcilariin yarattiklan avangard ve postmodernist modalan ya-
kindan takip eder. Geriye kalan grup “benmerkezci” ve “anti-kon-
formist”, bir onceki gruptan daha yasl: ve nispeten daha yiiksek ge-
lire sahip erkeklerden olusur. Amaglan moday: takip etmek degil
giyimi kigiliklerini ifade etmek igin kullanmaktir. Bazen oldukg¢a
Ozgiin ve avangard parcalarn giyim tarzlarina dahil ederler.
Aligveris yapanlara iligkin bir Amerikan tipolojisi, aligveris ya-
pan erkekleri belirledigimiz kategorilere cok benzeyen ii¢ kategori-
ye dahil eder: (1) “moda nciileri” (=geleneksel kacak avcilar), go-
riiniislerine aldirmayan erkekler, (2) “ilerici miigteriler” (=yagam

8. “Kagak avlanma™ terimi okuyucunun metindeki malzemeyi kendi merak ve ge-
reksinimleri dogrultusunda yorumlamasi anlamina gelir (Jenkins 1992). Ornegin;
“kolaj" meveut giyim esyalarini $zgiin anlamlarini degigtirecek bigimde birlegtiren
allkiiitiirlerin tipik niteliklerindendir. Ancak “kagak avlanma” giyim egyalarini de-
Gistirmeden dzimlemeyi ifade eder (Hebdige 1979).

9. Inceleme on beg yas ve Uizerindeki erkeklerle gergeklestirilen 2800 gérugme-
Yo dayanir (Pujol 1992: 39).
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tarzina bagh olanlar), gen¢ ya da orta yagh. yuppie yasam tarztyla
Ozdeslestirilen giysiler kullanan ciftler (3) “gii¢ satin alanlar” (=in-
celikli kagak avcilar), gelir diizeyi oldukga yiiksek. moda risklerine
girebilen kisiler (Piirto 1990). Modaya merakli erkeklerin oram ka-
dinlannkinden azdir. Fransiz incelemesi, modanmn diizenli erkek
miisterilerinin oranmi %12,5 olarak belirlemigtir (Pujol 1992).

Yirmi bes otuz dort yas arasi geng erkeklere iligkin ikinci bir
Fransiz incelemesi birlikte ya da ayn ayn sergilenen ii¢ giyim dav-
rang1 tipini ortaya ¢ikarir (Piganeau 1994). Erkeklerin tiimii giysi-
leri fiili amaglan dogrultusunda.<ullanighltklarina ve rahatliklari-
na bakarak satin alir. Ikinci giyim davranis: tipi erkeklerin bir gru-
ba ait olma ve arkadaslan tarafindan fark edilme arzularinin etkisi
altindadir. Bu nedenle erkekler son moda giysilgrden ¢ok bir yagam
tarzine temsil eden taninmig markalanin giysilerine giivenirler. Or-
nek aldiklar kisiler rock miizisyenleri ya da film yildizlarndan ¢ok
televizyon yildizlan ve haber spikerleridir. Inceleme son olarak bu
erkeklerden bazilanmn kigisel benliklerini ifade etmek icin giyimi
kullanma arzusundan bahseder. Baz! giyim egyalarinin onlar icin
Ozel bir anlam tasimasi ve bu esyalarin medyanin 6rmek kisilerin-
den ya da modadan etkilenmémesi bu durumu yansitir,*

Erkekler hangi giyim davramgini benimsemis olurlarsa olsuniar,
bos zaman faaliyetleri i¢in kullandiklan giysiler bog zaman. top-
lumsal siuf, cinsiyet ve popiiler kiiltiir arasindaki iligkilerde yiizy1-
hn son yansmnda meydana gelen defisimlerden etkilenmistir. Bu
donemde, baz1 giysi ¢esitlerini kullanmak isyan ifade etmenin ve
daha once orta sumf giyimiyle ifade edilmemis toplumsal kimlikler
i¢in orta simf degerlerini reddetmenin yollanindan biri haline gel-
mistir. Popiiler kiiltiir cogunlukla is¢i stifiyla 9zdeglestirilen 6rek
kisiler sunar ve bu Ornek kisilere efsanevi nitelikler yiikler. Bu. nor-
mun orta ve iist stuflar tarafindan temsil edildigi, is¢i sinifimnsa
norma pazar giinleri uymaya g¢alistifi XIX. yiizyildaki durumdan
oldukga farklt bir olgudur. Ayni donemde kadin gardirobu durma-
dan erkek giyim egyalanim icine almistir. Bu da. her cinsin fakl bi-

10. Kadinlar igin ézel bir anlam tagiyan bir kisisel giyim incelemesi igin, bkz. Ka-
iser, Freeman ve Chandler (1993)
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¢imde yasantilandifii cinsiyet kimliginin kurulugunda yeni gerilim-
ler ve ikilemler yaratmigtir (bkz. Bolim 7).

C. POPULER KULTUR VE KIMLIGIN GIYIMLE IFADES{

Bir siire sonra, giyim egyalan bir¢ok farkh baglamda kazandiklarn
yan anlamlan “g&stergebilimse]l katmanlagma” (Turim 1985) adi
verilen siire¢ boyunca biriktirirler. Bu da giysileri yaratanlarin ve
tikketenlerin farkh anlamlar aym giyside kullanmalarim: kolaylagti-
ran bir katki saglar. Anlamlar nispeten “acik” olan giyim egyalar1
daha ¢ok kargit anlamh kelimeler ile iligkilendirilirler: is ve bog za-
man ya da isyan ve uyumculuk gibi. Nispeten kapah imgelere sa-
hip giyim egyalan ise daha ¢ok belirli bir anlam akla getirir: Ya ig
ya da bog zaman; ya isyan ya da uyumculuk. Blucin ve tigort ilk
gruba, siyah deri motosiklet¢ci montuysa ikinci gruba omek olarak
gosterilebilir.

Filmlerde, televizyonlarda ya da konserlerde popiiler miizik sa-
natgilarinin iizerinde gordiifiimiiz giyim egyalan popiiler kiiltiiriin
bu bi¢imleriyle ilgili anlamlar kazamr. 1950’lerde Hollywood yapi-
m bir grup film ergen kimlifine daha sonra milyonlarca gencin
taklit etmeye ¢alisacagi yeni bir anlayig getirir: ig¢i suufi isyan mi-
ti." Bu filmlerde aktorler blucin, siyah deri ceket ve tigortten olu-
san bir kostiim giyerler. Isci sumfi gencliginin hiisramm gok etkili
bir bigimde ifade eden bu filmler izleyicinin kendini filmdeki ka-
rakterlerle zdeglestirmesine ve kargithklarnmn ifadesi olarak onla-
fin giyim tarzlarim benimsemesine yol agar. Chenoune (1993: 239)
su yorumu yapmugtir: “Ergenler... moda sozciik dagarcifindan ya
da gramerinden tamamen yoksun bu giysileri... kimlik bunalimlan-
mn dogrudan ifadesi bigiminde terciime ediyorlardi.”

Bu baglamda, siyah deri ceketle ilgili olumsuz ve isyankar yan
anlamlar blucin ve tigorte de yiiklenmigtir. i1k olarak Birinci Diin-
ya Savagi'nda Alman askeri personelinin (Farren 1985) ve daha

11. Bu filmler: The Wild One (Marlon Brando), Rebel Without A Cause (James
Dean) ve Jailhouse Rock (Elvis Presley) tir.
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sonra ikinci Diinya Savagi'nda her iki tarafin da askeri personelinin
kullandif1 deri ceket 1940°1arda da Kaliforniya’da terfr estiren mo-
tosikletli ergen geteleri tarafindan (Martin ve Koda 1989: 64) be-
nimsenir. Daha sonra deri ceketin anlamim popiiler bilince yerles-
tiren filmlerden olan The Wild One bu getelerden birinin gergek hi-
kéyesini isler. 1940°]arda ceket “yol savasgcisinn, toplumun olum-
lu giiclerinin tiimiine savag acan erkedin simgesi” haline gelir (64).
Martin ve Koda ceketin sembolik giiciinii rengine, yani XX. yiizyil-
da erkekler tarafindan kullanmildifinda toplumsal militanhifin ve
toplumsal normlara isyamn simgesi sayilan siyaha baglarlar. ister
siyasi, ister toplumsal ya da sanatsal olsun her tiir isyankar siyah gi-
yer. Siyah deri ceket, estetik ya da politik olarak isyanci bir durusu
ifade etmek isteyenlerce kullanilmakla beraber blucinin popiilarite-
sine ulagamamigtir.

1980’1er ve 1990'1arda reklamcilar, blucine egemen kiiltiire kar-
§1 direnme gostergesi anlamim kazandiran 1950'lerin filmlerine ve
yildizlanna gonderme yapan motifleri hala kullanmaktadirlar (Fo-
ucher 1994: 97). Bu giysilerin ve bu giysilerin belirli kombinasyon-
laninin (blucin, deri ceket ve tigort) popiilaritelerini hald korumala-
n, giysilerin benimsenmesi ile bagaril filmlerin ya da televizyon
dizilerinin “bunlan yorumlayanlara kendi varliklarna iligkin belli
bir anlayis geligtirme imk&m vermeleri” arasinda bir paralellik ol-
dugunu gosterir. Fiske (1984: 194) ¢cok popiiler metinlerin yalnizca
egemen Kkiiltiiri iletmekle kalmayip izleyiciye “kiiltiiriin temelde
kendisiyle ¢eligen bir alanina iliskin giiphe gotiirmez bir anlay1g ge-
listirme” olana: saglar.

Popiiler kiiltiir 1930’1arin Fransa’sinda giyim tarzlarinda benzer
bir doniigiim yaratir (Chenoune 1993: 195-98). Ekonomik krizin ve
isci siufiyla ilgili kitaplar ve filmler iireten entelektiiel ¢evrelerin
ve sanat ¢evrelerinin sol kanad: iktidara tagidig: biyle bir atmosfer-
de, Paris yeralt1 diinyasinin Fransiz filmlerinde resmedilen kendine
dzgii kostiimleri proletaryanin yeni giyim tarzi haline gelir. Fransiz
aktor Jean Gabin'in giysileri bu giyim tarzim, is¢i siufinin orta si-
nifin séniik bir yansimast olmayan bir kimlik belirleme miicadele-

238



sini omekler. Gabin'in gangsterlere romantik ve gekici bir hava ve-
ren filmleri bu giysilerin Paris’teki ig¢i sumfi ve sonunda da difer
erkek gruplar: tarafindan kabul edilmesini hizlandirmstir.

D. POPULER MUZIK,
KENTLIi ALTKULTURLER VE MEDYA

fkinci Diinya savagi sonras1 donemi benzersiz kilan medya ve gi-
yim tarzlar arasindaki bag, dzellikle de giyim tarzlan medya araci-
lipryla yayilan sokak altkiiltiirlerinin, giyim akimlarim etkileme bi-
¢imleridir. Gegmiste etnik altkiiltiirlerle iligkili tarzlarin bu gruplar
disinda genis kitlelere yayildiklan goriilmez. Afrika ve Meksika
kokenli Amerikalilarin 19301ar ve 1940’larda giydikleri zoot suit”
(Martin ve Koda 1989: 209) ve Fransiz ergenlerin ikinci Diinya Sa-
vagi sirasinda giydikleri zazou suit (zoot suitin Fransa’'daki ismi),
daha sonraki altkiiltiirel tarzlarda bulunmayan toplumsal ve siyasi
yan anlamlara sahiptirler. Bunun nedeni ise bu kostiimlerin o za-
manlarda agad1 gruplarla sinirl kalmig olmasidar.”

-Martin ve Koda’ya gore (1989: 193), “Zoot suit... tipik olarak
genis, koseli, vatkali omuzlan ve dizlere kadar uzanan bir ceketten
ve diz gevresinde balon gibi sigkin, pacalara dogru giderek incelen,
“topag seklinde” bir pantolondan olugur”. Parlak renklerde olup
{26k mavisi gibi); uygun bir gapka, altin kostekli saat ve takamn
adwnin ve soyadimn bag harfleriyle siislenmis bir kemerle tamamla-
nan zoot suit giyenin beyaz olmayan bir altkiiltiire ait oldugunu he-
men belli eder. Kostiim siyah kimlidin giigli bir ifadesidir (Cosgro-
ve 1988); “koleligin yikici reddini” temsil eder (Kelley 1992: 160)
(bkz. Res. 47). Bu takim “belirli bir irka, sinifa, uzama, cinsiyete ve
nesle 6zgi kimligi selamlayan bir kiiltiiriin gifresidir. Savag sirasm-
da, ABD’nin dogu kiyisinda zoor suit giyenleri esasinda yagsam
alanlan ve toplumsal diinyalan kuzeydogudaki gettolarda smurlan-
* Guval giysi; bol, uzun, omuzlan genis ve vatkall ceket ile galvar gibi tstG genis,
pacasi dar pantolondan ibaret elbise. (¢.n.)

12. 1948'de erkek lakim elbiselerindeki temel bigimler, oot tarzinin uyarlanma-
siyla elde edilmigtir (Chibnall 1985: 61).
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dinlmus, igci sumfindan zenci (ve Latin kikenli) erkeklerdir ve zo-
ot suit de bu ¢oklu kimlikleri egemen kiiltiire kars: birlestirme ¢a-
balanm yansitir,”

Ikinci Diinya Savagi sirasinda beyaz asker ve denizcilerle beyaz
olmayan zoot suir’lilerin kars: karstya gelmeleriyle irk aynimina da-
yah catismalar patlak verir (Cosgrove 1988); zoot suit giymek bir-
cok siyahin ve Latin kilkenlinin desteklemeyi reddettikleri bir savag
karsisindaki direniglerini temsil eder. Fransa’da goriilen bir zoot su-
it tiirevi de Fransiz genclifinin Alman isgali karsisinda direnigini
simgeler (Chenoune 1993: 205).-Giiniimiiziin altkiiltiir tarzlanmn
kars1 kiiltiirel] yam pek agir basmaz. Medya endiistrileri bu tarzlan
hemen sahiplenir ve ¢ok gelismis bir titketim kiiltiiriinde pazarlar.

1950’1erin sonunda. Amerikan evlerinin demirbas: haline gelen
televizyonlar beraberlerinde 6zellikle ergenleri hedef alan yeni bir
popiiler miizik tiirii olan rock’n’roll'u getirirler. Sonraki yillarda.
Amerikan filmleri rock miizikle desteklenmedikleri siirece belirli
giyim egyalannin anlamlanm degistirme giiclerini durmadan kay-
bederler.” Bunun yerine, popiiler miizik merkezli bir dizi genglik
altkiiltiirii, ergenlerin ve yetiskin genglerin kullandiklan giysileri
doniigtiiriir. Popiiler miizik, Kodlan grup digindakiler igin ¢ogun-
lukla anlamsiz olan, birbiriyle iligkili bir ¢cok tiirden olugur. Ancak
bu kodlar hayran kitlesi igin anlamlidir ve toplumsal kimlifin ku-
rulusu igin yaps taglar saglar.

Popiiler miizigi iireten ve ileten elektronik kiiltiir diinyalar,
marjinal altkiiltiirlerden edinilen bilgiyi sindirmeye ve bilgesel si-
nirlar: olmayan elektronik ortamda ulasilabilir hale getirmeye tzel-
likle uygundur. “icerde” basarih miizik iiretemeyen kayit firmalan
yeni tarz ve yeni yetenek arayigiyla dinleyici aglarim siirekli olarak
izlemek zorundadirlar. Bu firmalar, kendilerine 6zgii ruh hallerini
ve bakis acilarini ifade eden yeni miizik tiirlerini arayan her ergen
nesilde ortaya ¢ikan toplumsal aglarla uzaktan iligkilidirler (Bur-
nett 1992). Kent barlarinda ve kuliiplerinde ¢alan binlerce kiigiik

13. 1980'ler ve 1990'larda Hollywood'un *bomba” filmlerinin olay érgtlerinin te-
malariyla ilgili tigértler ve dider giysi gesitleri gok iyi sahlmiglir. Ancak bu Grinler
popller tarzlarda genis dlgeki bir dontigtime yol agmamislardir.
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42. “Panperist" (yoksul yanlisi) giyim tarzi, Jean Colonna (1994). Ce-
ket kasten kusurlu birakilmistir. (Marcio Madeira'nin izniyle.)
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43. Moda tarihinin postmodernist ye-
niden kurulusu: 17. yizyil Muskete-
er' kostliminin o6geleriyle (ceket,
cizme, sapka) mini etek ve kuyruk
bir araya getirilmistir (John Galliano,
1992). (Marcio Madeira'nin izniyle.)

+ Musketeer: XVII. yizyilda Fransa Kra-
l'nin hizmetindeki askerlere verilen ad
(silahsor).

44. Liuks moda tasariminda ¢iplaklk
(Martine Sitbon, 1992). (Marcio Ma-
deira'nin izniyle.)
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45, XIX. yuzyihn “alternatif* giyim tarzinin kurdele boyunbagini ve bo-
atel“ini birlestiren androjen kostim (Yves Saint Laurent, 1996). (Marcio
Madeira'nin izniyle.)



46. Cesitli konular tizerine tigortler. (1
“Yapilacak Seyler”, toplumcu ve cev
reci eylemciler dzerine ironik bir yo
rum (LoF Inactive Wear). (2) “Yasarl-
icin Kardeslik", siyah geng¢ kizlan
AIDS konusunda bilgilendirmek icin
Boston'da bagslatilan kampanyadan.
1993. (3) “Bob Marley”, yakin dénem
reggae sarkicisinin hayranlari igin.
Birgok tisért poptler mizikle ilgili ko
nulara deginir. (4) Uzerinde sérfcii re
simleri olan tisdortler ABD'in bati kiyi-
sinda bu sporla ugrasanlar arasinda
cok populerdir (Manken: Eric Ruelas).
(5) “Mutlu ol." (6) “Sarimsak Sevenler.
Anonim", ¢ok dzel bir alan Uzerine ti-
sort. (Stilin Motion Picture Company,
Phoenix, AZ (1, 3, 4. 5); Massachu-
setts Department of Public Health
HIV/AIDS Education Bureau, Boston
ve Colette Phillips Communications,
Needham. MA (2) ve Tilka Design,
Minneapolis'in izniyle) (6).






47. Zootsuitbask ve asagilamayla karsi-
lasan Afro-Amerikan ve Latin kdkenli er-
keklerin “gurur, direnis ve dzlemlerini” ifa-
de etmistir (Chibnall 1985: 61). Yandaki,
1943'te kullanilan bir zool su/fin 1990'da
Chris Sullivan tarafindan hazirlanmis bir
kopyasidir. (Fotograf Daniel McGrath. Vic-
toria and Albert Picture Library'nin izniyle.)

48. “Psychobilly" altkiltirel giyim
tarzi siyah deri ceket, tisort, yirtik
blucin ve Doc Martensigizmeler gi-
bi birgok sokak kultird ikonunu bir
araya getirir (ingiltere), 1980. (Fo-
tograf Daniel McGrath. Victoria
and Albert Picture Library'nin izniy-
le.)



49. Kostum takilari ve kiipeleriyle Jean-Paul Gaultier tarafindan gorsellesti
ilen cagdas bir Fransiz dandysi (1996). (Marcio Madeira'nin izniyle.)



50. Vogue'dan editoryal fotograf (1947). Manken dénemin standart aksesuvar-
lartyla resmedilmistir: Eldiven, sapka, ¢anta ve semsiye. Kadinin ¢antasindaki
drglyle ev islerine verilen 6neme gdnderme yapilmistir.
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51. Uoguedan editoryal fotograf: “Strap Happy" (Askili Mutlu) (1997). (Fotograf
Mario Testino.)



52. Vogue'dan bir giysi reklami: Chanel (1997). (Fotograf, Kari Lagerfeld.)






54. Vogue'dan bir giysi reklami: Donna Karan (1997).



55. Vogue'dan bir giysi reklami: Helmut Lang (1997). Manken: Kirsten Owen.
(Fotograf: Bruce Weber).



56. M ~dan editoryal fotograf: Uzanan kadin (1997). (Fotograf, Steven Me



57. Vogue'dan bir giysi reklami: Carolina Herrera (1997).



58. Vogue'dan editoryal fotograf: Siyah manken (1997). (Fotograf, Bruce W
ber.)



miizik grubu yeni tarzlann gelismesine ve bilinen tarzlarin evrilme-
sine katkida bulunur. Miizikte dogaclama ve yenilifi yaratan bu
toplumsal aglar “sokak tarzlar1"ni da iiretirler (Polhemus 1994).

Popiiler miizikten alinan giyim tarzlan luzla gelir gecer. Bu
tarzlar, kismen kablolu televizyonla iletilir ve ABD’den diger iilke-
lere yayilirlar. Geng bir pazara hizmet sunan giyim firmalarinin
k#rlan biiyiik olgiide siyah gevrelerdeki rap miizisyenlerinin segtik-
leri giysilere baghdir (Senes 1997). 1990’lann baglarinda kurulan
bir firma olan Tommy Hilfiger, reklamlarinm tiimiiyle firmamn po-
piiler miizik sanatgilaniyla iligkisi iizerine kurarak “diinyadaki en
bagarith giyim igletmelerinden biri” haline gelir. Tamnmug rock
gruplan giysilerini ve imajlarini yaratma igini bu alanda uzmanlag-
muy moda tasarimcilarna birakurlar. Jones (1987:179) moda tasa-
nmcisiun roliine iliskin goriigiinii soyle ifade eder: “Moda tasarim-
cilart rock ve sanat imgelerine yeniden odaklanarak ve bu imgeler-
de rotuglar yaparak bu imgeleri satilacagina kesin goziiyle bakilan
iiriinlere doniigtiiriirler. Ozgiin kaynaklan, tipk: bir koronun bir ki-
lise sarkisinda soliste cevap vererek ya da solistin stylediklerini
tekrar ederek yaptifit gibi yankilayarak pekistirirler.”

Her ne kadar hem yerel amatorierden hem de profesyonellerden
olusan miizik altkiiltiirleri cogunlukla genis bir giysi ve teatral yel-
pazeden alinan frapan ya da geleneksel olmayan giyim tarzlarin
benimseseler de, baz:1 giysi tiirleriyle ifade edilen belli temalar tek-
rar ortaya cikmay: siirdiiriirler. 1950’1erin filmleriyle popiilerlesti-
rilen blucin, tigort ve siyah deri ceket cogunlukla ayn ayn ya da bir
arada yeniden belirir. Bu giysilere 1950'lerde yiiklenen anlamlar
evrilse de giysilerin isyan ya da uyumculukla iligkileri degismemis-
tir. Ergenlerin miizik altkiiltiirleri gergekte sinirlt sayida “sembo-
lik” giysiden olugan gorsel bir dil kullanir. Bu giysiler egemen kiil-
tiirii olumsuzlamak ya da olumlamak ya da. bunun yerine cinsiyet-
le ilgili gelerin sembolik yikanum ifade etmek igin kullamlmstir.
Baudrillard'in kuraminin aksine, medyanin bazi giysilere geng ke-
simin gayet iyi anladif1 anlamlar yiikledigi goriilmektedir.

Jones (1987: 11), 1950’lerin baglarindan 1980’lerin sonlarina
kadarki donemde rock miizisyenlerinin giyim tarzlarin ele alan ge-
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ni§ kapsaml aragtirmasinda, bu giysilerin anlamlarinin farkh yo.
rumlara izin vermeyecek kadar agitk olmasi gerektifini savunur:
“Hayranlar hangilerinin k&tii, hangilerinin iyi kizlar ve erkekler ol-
dugunu hemen anlamahldir.” Rock yildizlarinin giyimleri miizikal
mesajlarin iletilmesindeki temel Ogedir. Jones'un da belirttipi gibi
siyah deri ceket, blucin ve tisortle ya da bu ikisi olmadan, isyanci
roliine biiriinen miizik gruplan tarafindan neredeyse istisnasiz ola-
rak kullamlmistir. Bir grubun blucin ve tigortii siyah deri ceketten
ayn olarak kullanmasi, o grubun Amerikan kimligini kabul ettigini
gosterir. Her ne kadar yalnizca bir tanesi rock miizigi gercekten
kullanmig olsa da. 1950°lerin Hollywood genglik filmleri bu idet-
leri baglatmustir. Elvis Presley gibi rock miizisyenieri de bu kabul-
lerden yararlanarak 1950°lerin sonlarinda ve, 1960°larda, sonraki
yillarda siirekli yeniden canlandinlacak gorsel sunumlarin ilk or-
neklerini yaratrmglardir (Jones 1987: 14, 53). 1980’lerde Bruce
Springsteen 1950’lerin giyim sembolleri olan deri ceket, blucin ve
tisortii kullanarak biiyiik bir bagan yakalamistir. Jones’a gore (64):
“Miizigin varisleri var olan kostiimlerle ugrasmaktan yeni_kostiim
yaratmaya genellikle firsat bulamamuslardr.

Jones’a gore, yalnizca ElVis Presley gibi ¢ok biiyiik yildizlar is-
yanci ve kahraman imajlan arasinda gidip gelmeyi bagarabilmigler-
dir. Beatles iiyeleri iinlii olmadan nce blucin ve siyah deri ceket
giydiler. Daha az erkeksi Cardin takum elbiseler, ihmh cinsel yiki-
cilig: yansitan ve donem igin siradisi uzunluktaki sag kesimleri on-
lara bagan getirdi (Jones 1987: 71). Bagka bir rock miizisyeni blu-
cin ve tigort giyerek daha once gelistirdigi “tatsiz ve kacik” kisilik-
ten yeni ve daha pozitif bir imaja ge¢iginin igaretini verir (89). Rock
miizisyenlerinin ¢ogu isyancidan kahramana gecisten ziyade bu
imajlardan birini segerler ve cogunlukla kendi imajlannin tam ter-
sini benimseyen miizisyenlerle ayni donemde yer alirlar,™

1970’lerde cinsiyet yikimu ve bilimkurgu gibi yeni temalar orta-
ya ¢ikar. David Bowie “giyimin cinsiyeti kodlama ve belirleme bi-
¢imlerine radikal bir saldin”da bulunur (Evans ve Thornton 1989:

14. Micheal Jackson ve Prince, Bob Dylan ve Jim Morrison bu olguya érnekfir.
(Jones 1887: 99, 166)
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7). Bowie, bazen mago temalari ile birlestirdigi giysileri, g6z mak-
yajhi. abartilt peruklan ve takilanyla agikga travesti imaji yansitan
ilk sarkicidir. Bu tarz sonraki donemlerdeki birgok grubun ve hay-
ranlarinin  kopyalayacaklan bir dizi yeni gorsel sembol sunar.
1980’lerin bagslarinda, Bowie'nin goriiniisii Londra kuliiplerinde
yeniden canlandirilir ve kapsam genisletilir. Bu akim da, Joan Col-
lins tarz: saclartyla tamamladifi kostiimlerinde eteklere ve ¢ok sa-
yida takiya yer veren sarkici Boy George'u etkilemigtir. 1980’lerin
sonlarinda heavy metalle 6zdeslestirilen popiiler imaj, uzun saglar
ve takilar (yiiziikler ve bilezikler), siyah deri ceketler, dar blucinler,
cizmeler ve motosiklet kasklanyla birlestirilir (Bischoff 1989).
Punk, popiiler kiiltiir ile moda ve ergen altkiiltiirler arasinda ge-
lisen karmasik iligkiyi ornekler. Gengler iizerine oldukga bagarili ve
kagkartict bir film olan Ingiliz yapim A Clockwork Orange, 1970’le-
rin baslarinda bilimkurguyla iliskili imgeleri ve daha sonra punkla
biitiinlesecek bir goriiniigii popiilerlestirir. 1970 lerin baglarinda In-
giliz toplumunun ig¢i sinifinda yarattifs hayal kinklifim firsat bilen
tasanimei Vivienne Westwood ve miizik piyasasindan bir isadamu
olan Malcolm McLaren, yeni belirmeye baslayan bir sokak tarzimin
Ggelerini punk miizikle iligkili, oldukca isyankar bir kostiimle ifade
ederler. Bu kostiim, kismen son yirmi yilda evrilen giysilerin ~si-
yah deri motosiklet ceketi, tisort ve blucin— gorsel diline dayanur.
Yalniz, ¢ivili ceketler, ¢ivili kemerler, kiipe ve viiz siislemelert ola-
rak kullamlan ¢engelli igneler. yirtik ya da sekli bozulmug blucin-
ler, cogunlukla parlak ve dogal olmayan renklerde ozgiin bir sag
sekli gibi yeni dgeleri de biinyesine alir (Nordguist 1991). Bedenin
ve giysilerin carprtilmast kuramsal degerlere yonelik alayct ve ni-
hilist tutumlari ifade eder. Jiletlenmis ve yara izine benzetmek igin
dikilmig tigortler, ingiltere Kralicesimi agzinda ve burnunda bir
cengelli ifneyle ve kole zincirleriyle resmeden tigortler kullanirlar
(Jones 1987: 135-37). 1975’te McLaren, giyim magazasinin yakin-
Janindaki bir mahalleden topladifi is¢i sinifindan erkeklerle ilk
punk grubu Sex Pistols’1 kurar ve grubu bu tarzda giydirir.
Kisa siirede, bu kostiimiin ¢geleri liks moda tasarimeilarimin
koleksiyonlanna ve diigiik fiyatl: giysi serilerine girer. Zoot suit’in
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gegmiginden tamamen farkh bir siiregte kiigiik Ingiliz altkiiltiirleri-
nin agin nihilizm ifadesi haline gelen bir tarz, ergenler tarafindan
bireysel acilarin ifade etme araglarindan biri olarak diinya ¢apinda
benimsenir. Tarzin toplumsal ve siyasi yan anlamlar1 ugup gider,
bunun yerine yaygin olarak kullanilan, ¢agdas kars kiiltiirlerin fa-
aliyetlerinden ve inanglarindan tamamen bagimsiz bir giyim tarzi-
m ifade eden bagibog kodlar haline geldigi goriiliir (Siroto 1993).

1980’lere gelindiginde artik rock gruplarimn isyan, ihlal, cinsi-
yet belirsizligi imajlarim yaratan otuz yillik miizik gegmisi vardir.
Ornegin, heavy metal gruplan mqtosiklet kostiimii, siyah deri ceket
ve blucin giymeyi siirdiirmiig ya da bunun yerine yiiksek topuklar,
civilerle siislenmis deri ceketler ve sado-mazogist donatilar kullan-
rmuglardir (Jones 1987: 115). Punk miizigin yirtik giysilerinin ve sa-
do-mazosist dfelerinin yamsira sag banlla.nm,‘logolu tisortleri ve
piiskiilleri; Bowienin rock maskaralanni, peruklariu ve erkek ta-
kilarim tarza dahil etmiglerdir (115). 1990’larda, popiiler miizik
farkls tiirlere aynimayi siirdiiriir ve bunlan moda akimlart izler (Pa-
reles 1993). Miizik tarzlarindaki her yeni gesitleme, beraberinde
yeni giyim tarzlan getirir; bu da ergenler ve geng yetigkinler igin
evrensel giyim akimlarimin sonudur. Bunun yerine, .farkly tarzlar
birlesir ve kodlamalar boliindiik¢e yeni tarzlar ortaya cikar (Piga-
neau 1996, 128; Chenoune 1993: 301)

E. SOKAK TARZLARI VE GENCLIK ALTKULTURLERI

Sokak kiiltiirlerinin giyim davraniglan, belli bir zaman aralifinin
nitelifini olusturan tutum ve davramglardaki dalgalanmalari gbz-
lemlemeyi olanakll kilan bir “biiyiite¢”e benzetilebilir (Bischoff
1989). Baz1 ergen altkiiltiirlerin yarattiklan gériiniigler ergen kimli-
g1 oldukga bagaril bir bigimde ifade ederler. Bu nedenle bu gorii-
niigler ortalama bir ergenin sonraki sezonlarda nasil giyineceginin
habercileri sayilirlar. Bir moda uzmamna gore (Valmont 1994: 22),
“Gengler kendi kodlanni yaratiyor ve digerlerine iletiyor. Artik ka-
rarlan veren onlar.”
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Savag sonrast donemde ergenlerin ve geng yetiskinlerin daha
fazla bos zamana sahip olmalanyla genglik altkiiltiirleri hizla ¢o-
galmus ve popiiler kiiltiir endiistrilerinin iigi oda: haline gelmig-
tir.” Tarz ve goriiniim altkiiltiirel kimligin en onemli $gelerindendir
(Clarke 1976). Isgiiciine dahil olmayan ergenler ve geng yetigkinler
i¢in giyim, yagantilarinin nispeten daha kolay kontrol edebildikleri
ve kendilerine ve toplumsal cevrelerine yonelik tutumlanm ifade
etmek icin kullanabildikleri bir yoniidiir. Var olan tarzlar: alir ve es-
yalarinu. giysilerini, sag sekillerini, kisisel deneyimlerini ve belirli
bir grubun durumunu ifade eden bir kimlik olusturacak bicimierde
biraraya getirirler, Bazt durumlarda, altkiiltiirel kimliklerin yaratil-
masina yol acan diirtii egemen kiiltiir kargithinin bir ifadesi olarak
yorumianabilir (Hebdige 1979). Bununla beraber ¢ofu zaman,
genglik altkiiltiirleri bireyin genellikle “prefabrike” ve hayal giicii-
nii kullanmasim ya da ¢aba gostermesini gerektirmeyen kimlikleri
deneyimlemesine izin verir. Bu altkiiltiirlerin sagladiklan toplum-
sal kimlikler ¢ofunlukla gelip gecicidir (Polhemus 1994). Bazi
altkiiltiirler esasen kisa omiirlii modalardan bir Slgiide daha etkili
olan sokak tarzlanidir. Bazilan iilke ¢apinda bir etkiye sahiptir, ba-
zilani da kentten kente degisir. Bazen ABD deki her kentte, “in” ya
da “cool” olarak kabul edilen tarzin o kente 6zgil bir uyariamasimna
ve bu uyarlamalarin da farkh faaliyetler igin farkh yerlerde kullani-
lan giyim egyalanindan olusan ¢ok sayida alt kategorisine rastlanir.
Bazen de her tarzin her kente ve her kentte de farkh yas gruplarina
(14-18, 19-24, 25-30) 6zgii uyarlamalarina rastlanir. Sokak tarzlari
ince ve ¢ok ¢esitlidir ve durmadan degisir. Bir “cool avcisi”nn ifa-
de ettigi gibi, “cool, bir lehgeler kiimesidir; dil degildir” (Gladwell
1997a: 86). Genglik altkiiltiirleri ergenlik doneminde bireysel dii-
zeyde meydana gelen bir “kimlik ¢atigmasi” siirecine drmektir. Bu
siirecte gencler kendilerine iligkin defisen anlayiglanim ifade etme
bigimlerini seger ya da yaratirlar (Brown ve digerleri 1994). Popii-
ler miizik ¢agdas ergen kimligin yaratilmasinda Snemli rol oynar.

15. Genglik altkuitrleri gensllikle, teghis edilebilen bir toplumsal yaptsi olan, Gye-
lerin ortak inang ve degerlerinden 6zel sistemleri bulunan ve kendine 5290 sem-
bolik ifade rituelleri ve tarzlari banndiran altgruplar bigiminde tanimlanirlar.
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Clinkii ergenlerin en rahat bulabilecekleri ve en kolay ulagabilecek-
leri medya kiiltiirii bi¢imidir ve bizzat, uyum saglanacak ya da kar-
st ctkilacak kiiltiirel anlamlar ve standartlar agisindan zengin bir
kaynaktir. Ergen gruplarin faaliyetleri belirli sokaklar ya da aligve-
ris merkezleri gibi tercih edilen yerlerde gergeklesir ve ¢ogunlukla
bir alanda uzinanlagmug giyim magazatar, kuliipler ve “fanzine”ler
(hayranlarin gikardifi dergiler) gibi kurumlarla uzaktan iligkilidir
(Chenoune 1993: 301). Katlluncilar bir altkiiltiire baglilik diizeyle-
rine gore —bunu siirekli bir kimlik olarak gorenlerden yalmzca bir
hafta sonu ugrag: olarak gorenlere kadar- gesitlilik gosterirler (Fox
1987).

Giinliik ve gelip gecici dogas1 nedeniyle, genclik altkiiltiirleri
“popiilasyonu”nu incelemek giigtiir. 1995'te Ingiltere'de bir miize-
de sergilenen kostiimler (de la Haye ve Dingwall 1996),” ABD de
ve Ingiltere’de son elli yil iginde ortaya gikan yaklagik elli farkli
grubun kostiimlerinde ifade edilen temalan kiyaslamak ve ¢oziim-
lemek igin essiz bir firsat saglanugtir.” Gruplann neredeyse yarisin-
da (yirmi), egemen ilgi alami bir miizik tarzidir. Bu ¢ogunluKla po-
piiler miizik. nadiren de bir etnik grupla dzdeglestirilen miizik tar-
zidir. ikinci en gok goriilen (sekiz grup) tema kaykay, snowboard,
sorf ve gokyiizii sorfii gibi heyecan verici bazen de tehlikeli bir
spor dalidir. Bunlardan bagka, her biri sayis1 besi bulmayan farkli
gruplarla iliskili on bes temaya rastlanwr. Bunlar da kimligin irk, et-
nik koken, suuf, siyasi bag gibi konumsal boyutlarin ve cinsel ter-
cih ve uyusturucu bagimhlig gibi kigisel ilgi alanlarini igine ahr.

16. Serginin merkezinde bu altkiltirlerin tyelerine ait, kigisel temaslar yoluyla ve
bir alanda uzmanlagmig magazatardan, ikinei el giyim magazalarindan ve bu pa-
zarlara hizmet veren tasarimeilardan edinilmis zel kostimler vardir. Serginin
amaci, altkiiltirel giyim tarzlanina daha genig bir bakig agisi getirmektir. Fran-
sa'daki genglik altkUltirlerinin giyim tarzlarindaki yakin dénem akimiari igin, bkz.
Mopin (1997).

17. Polhemus (1994) on adedi De la Haye ve Dingwellin (1996) aragtirmasinda
yeor almayan kirk beg sokak tarzi siralar. Ulusal drnekderde yer alan 12 — 24 yas
grubu Fransiz erkek gocuklarina ve erkeklerine kendilerini hangi tarzla ézdeg-
legtirdikleri sorular ve cevaplar dogrultusunda otuz beg marka saptandi. Ancak
markalanin gogu érneklerde ¢ok kigik yuzdelerle temsil edilmektedir. (Piganeau
1988, ayrica bkz. Obalk, Soral ve Pasche 1984)
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Kiiltiirel etkenler ise teknoloji, astroloji, sinema ve ilk altkiiltiir or-
neklerinden Mod'lar® ve Teddy Boy’larda™ oldugu gibi bizzat giyim
tarzlandir.

Bu gruplar da, genglik altkiiltiirlerinin ve sokak tarzlannin ¢ogu
gibi blucinler, tigdrtler. deri ceketler, spor giysiler gibi sembolik
giysiler. askeri kamuflaj giysileri gibi ordudan arta kalan giysileri,
tenis ayakkabisi ve botlar gibi belirli ayakkabi gesitlerini kullan-
muglardir (bkz. Res. 48). Giyimde zarafetin modelleri olan iyi di-
kimli takim elbiseleriyle Mod’lar; redingotlar ve siislii yelekleriy-
le Teddy Boy’lar; blazer ceketleri. khaki'leri ve mokasenleriyle
Amerika’min “lise”lileri bu gruplann istisnalandir. Glam rock ve
funk hayranlar yiiksek topuklu ayakkabilar, saten ve lame tutum-
lan, takilari ve agir bir makyaj tercih etmislerdir. Bhangra gibi As-
yalt ve Karayipli etnik gruplar acik renkleri ve gelenekselle cagda-
sin birlestifi tarzlan yeglemislerdir. Ekolojik konularla ilgilenen
gevreci gruplar da geri doniigiimlii, artik kumaglardan ve eskilerden
derlenmis giysileri tercih etmiglerdir.

Altkiiltiirel tarz gruplan birbirlerine siki sikiya baghidir; yeni
tarzlar tipik olarak, belirsiz ve karmasik olan zincirleme etkilerle
kendi kitlelerine yansiyan birkac eski tarzdan ilham alirlar. Asagi-
daki tanimlar da bu durumu destekler niteliktedir (de la Haye ve
Dingwell 1996).

1960’1arin sonunda ve 1970’lerin baginda reggae ve yardie manzarala-
rinin etkisi biiyiiktiir, ama bunun yaninda 1960’larin baglan Italyan,
Beatnik™ giyimi ve inceden de 1970’lerin sonlan rahat futbol giysile-
ri gibi bagka birgok bigemsel referansa da gonderme yapar. Aslinda ba-
sansinin kaynagi da budur —birbirinden farkli ¢ok sayida insan igin
¢ok sayida anlam. (Vurgu eklenmistir.)

* ingilters kokenli, modern tarzda giysiler kullanan bir grup (“Mod*, modem keli-
mesinin kisaltiimigidir). (¢.n.)

** Ingiltere’de VII. Edward'in giydigi modelierden tiretilmis giysiler giyen bir grup.
(Teddy, VIi. Edward'in takma ismidir). (¢.n.)

*** Dogu felsefesi ve dinlerinin slkisinde, geleneksel oimayan formlar kullanan ve
?eleneksel toplumsal degerleri reddeden bir grup Amerikan yazar ve sanatgl.
g.n)
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Bu [tekno] tarz, B-boy’lar,” kaykaycilar ve Rave’in™ ordu fazlasiyla ig
ige gegmiy giyimlerinden aldigh 6geleri bir araya getirir.

Beden bilincine sahip bu kostiim, Kovboy (1940), Rock (1950) ve
Glam Disco (1970) tarzlarimin etkilerini yansitir ve heavy metalin da-
ha sadik olan dinleyicilerine gekici gelir... Sahte-Satanizm, logolar ve
takilarda vurgulanir ve Glam Rockers, Headbangers ve Goths gibi bir-
kag altkiiltiir tarafindan kullanilir.

Bu gruplarda agik siyasi ifadelere kolay kolay rastlanmaz. Yikma
girisimi genellikle incedir ve gesitli bigimlerde ortaya ¢ikar. Birgok
grupta, kurumsallagma karsitt tutwmlar, isci siufryla iligkili giysiler
secerek ve kirli, hirpani ve daginik giysiler tercih ederek ifade edil-
migtir. 1950°lerde, Bear kostiimii (pOsteki astarh deri ceket, ekose-
li pamuklu gomlek, pamuklu tigort, pamuklu pagtolon ve asker pos-
tal1), “kurum kargithgimn ve ‘gri flanel takim elbise’ karsithgimn
giiclii bir ifadesi... olarak algilanmigtir” (de la Haye ve Dingwell
1996). 1970’lerin sonlarinda, rockabilly’lerin “faydaci iy giyimin-
den aldiklar giysileri.... bilingli olarak dafiitarak elde ettikleri g§-
riinis... coguniuk!a bir 6nceki neslin agin siislii Teddy Boy takim el-
bisesine tepki olarak benimsenmigtir.” 1980’lerin sonlarinda, gez-
ginler (travelers — bir “New "Age” alternatif yagam' tarzi grubu)
“ikinci el giysileri, ordu fazlalarmi ve el yapim giysileri” birlegti-
ren kostiimler giydiler. *“Bu giysiler genellikle kullanilmaz hale ge-
linceye kadar giyildiklerinden yirtik pirtiktir ve digarda gegirilen
gezgin yagamin etkisiyle kirli bir goriiniige sahiptir.”

Diger gruplarda kurum karsiti bakig agist cinsiyet torelerinin
ciftcinsiyetei yikimuyla (“kadinligin izlerini tagiyan bariz erkeklik”
gibi) ya da popiiler kiiltiir mallarimn aligilmugin diginda baglamlara
yerlestirilmesiyle ifade edilir. 1960'lann ortalarinda, “psychede-
lic”ler (haliisinasyona neden olan uyusturucu LSD etrafinda bir
araya gelen bir kars: kiiltiir), kurumsal giysilere el atmig ve onlar
¢agdas bir tavus kusu elde etmek igin giindelik giysilerle saygisiz-
ca birlegtirmigtir.”

* Kimi kaynakiara gbre "Boogie Boy™un kimi kaynaklara gre de "Break Boy" ya
da "Bronx Boy™'un kisaltilmig hali. Hip hop kultiirinden bir grubu temsil eder. (¢.n.)

** Sabaha kadar siiren; tekno, house ve dider elektronik mziklerin calindi§ par-
tilere “rave” ismi verilir. (g.n.)
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Genglerin yatak odalarinin dekorasyonu yoluyla kimliklerini
nasil ifade ettiklerini gsteren bir inceleme. maddi kiiltiir ve med-
yanin farklt kullanumlan iizerine bir tipoloji geligtirmigtir (Brown
ve dierleri 1994). Bu tipoloji, gen¢lik altkiiltiirlerine iiye olaniarin
giyimi nasil kullandiklarini yorumlama agisindan faydahdir. Iik ka-
tegori, genglerin giindelik yasantilarindaki belirli durumlara uygun
maddi kiiltiir egyalanmn ve medya imgelerinin “sahiplenilmesi”dir.
Sahiplenme altkiiltiir tiyelerinin satn aldiklan giysileri “kendileri-
ne uyarlama” bicimlerinde oldukga belirgindir. Uyarlama, giysilere
rozetler ekleyerek, iglemeler yaparak ve difer siislemne ¢esitlerini
kullanarak gerceklestirilir (Gordon 1991: 35). ikinci kategori, mad-
di ve medya kiiltiirlerinin makul ve gercek¢i olmayan bir kimlik
(“fantezi”) kurmak iizere kullanimidir. Favori fantezilerden biri,
rock konserlerinde rock yildizlaninin “kopyalan” gibi giyinerek on-
lan taklit etmektir (Bischoff 1989: 95). Uciincii kategori, “estetik
ifade™nin gegitli bigimleriyle me§gul olan sokak stilistleridir.
“Renksiz bir erkek gomlegine boya sigratarak, kumasi jiletleyerek
ve zincirler ve c¢engelli ignelerle siisleyerek™ ev yapimi bir punk
gbriiniisii elde edilmigtir. “On tarafa, sol alt koseye ‘Sid Vicious' ya-
zlmistir™ (de la Haye ve Dingwall 1996).

Dordiincii kategori kolaj, birey icin anlamli olan 6zgiin bir kos-
tim yaratmak igin farklh giyim egyalarini ve imgeleri bir araya ge-
tirmektir. Genglik altkiiltiirlerinin giyim davramglarinda belirgin
olan bagka bir kategori de “nostalji”dir. Baz1 gengler yakin gegmi-
sin farkh onyillarinin giyim egyalan i¢in ucuzluk magazalanmn de-
polanni taramaya saatler harcarlar. Gegmis onyillarda popiiler olan
bir tarzi aym gekilde yeniden yaratmaya calisirlar (Polhemus 1994;
Bischoff 1989).

Arzu edilen goriiniige genellikle bir hayli zaman, ¢aba ve bazen
de para harcayarak ulagilir. Bu da genellikle bireyle belirli giyim
esyalan arasinda giiglii bir bag yaratir. Bu nedenle giyim egyalan
yillarca kullamlabilir ya da kullamimiyorlarsa gelecek nesiller igin
Ozenle korunabilir. Giysi kaynaklan, “kiigiik ve bir anlamda uz-
manlagmis perakendeciler, terziler, pazarlar ve posta siparig kata-

* Sid Vicious bir “Sex Pistols” Gyesidir. (¢.n.)
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loglarinin yamsira iiriinleri ‘otantik’ sayilan seckin ve biiyiik olgek-
li imalat¢ilan™ da kapsar (de la Haye ve Dingwall 1996). Yine de
birgok giyim egyasi ev yapiumidir. Bazilan da miisterilerin belirledi-
§i ceplerin ya da diifmelerin konumu gibi kesin 6zelliklere uygun
olarak hazirlanmig 1smarlama giysilerdir.

Sonug olarak, belli bir altkiiltiir igindeki giysiler bir 8rnek degil-
dir. Bireysel begenilerin bolgelere, zaman dilimlerine ve bireysel
niteliklere gore degigen sayisiz gesitiemelerine rastlamr. Amag, ¢o-
gunlukla benzerlerinin giyimlerinden ve iireticilerin pazarlama
kampanyalanyla sunduklanindan farkli ya da moda profesyonelle-
rinin dayatmalarindan uzak bir giyim tarz1 yaratmaktir (Gladwell
1997a: 84). Dolayisiyla, zaman dilimlerinin ve tiirlerin i¢ ice gecti-
gi cok gesitli giyim tarz kiimeleri ortaya ¢ikar ve bu tarzlan teghis
edebilmek icin deneyimli bir gz gereklidir.

Diger durumlarda ama¢ moda endiistrisinin pazara sundufu en
son moda giyim egyalanini akranlarindan ya da rakip gruplarin iiye-
lerinden ¢nce edinme yanginda bagarih olmaktir. Egemen kiiltiirii
altkiiltiirlerin tamarm reddetmez. Baz1 sokak giyimleri Ralph La-
uren, Louis Vuitton, Gucci, Chanel, Moschino, Versace ve Armani
gibi saygin moda markalannihrkullammina dayamr (de la Haye ve
Dingwall 1996). 1980’lerin baslannda Ingiliz giinlik giysiler sii-
rekli degistirilen pahali markalardan olugsmaktadir. Bu siirekli degi-
sim rakip markalardan birinin diferine gore daha gozde olima iti-
maline kargidy. Fransa'da “kiigiik yas™ markalarinin armalar ve
sloganlarla siislii spor giyim egyalan, is¢i stufindan ergenler igin
kiilt nesneler haline gelmigtir (Chenoune 1993: 308). Londra’da,
Bat1 Hint Adah gengler Amerikali bir rap yildizini taklit etmek igin
bir Fransiz spor giyim markasinn iirettigi bol blucinleri kullanmig-
lardir (309). Bu tiir altkiiltiirlerin iiyeleri, orijinal giyim egyalarnina
ulagamadiklan durumlarda, bazen bunlanin sahtelerinden yararla-
mirlar. Sahte giysiler de esasen bir sahiplenme bi¢imidir. Amerikali
“hip-hopgular™in “marka bilinci ve aralarindaki amansiz rekabet...
sonugta bireysel uyarlamalara yol agar. Terziler... gozde markalarin
en pahali ve muhafazakar tasanmlanmn almug, bir par¢a ‘sokak ta-
di’ ekleyerek bu tasarimlan farkhilagirmug ve ‘gettonun couture’
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giysileri haline getirmiglerdir.”

1990'larin ortalarinda. Philedelphia kent merkezindeki fakir
mahallelerin kiliselerde diisiik gelir grubundan siyah genglerin giy-
dikleri markali giysiler, yine ayni kentte Pennsylvania Universitesi
kampusundaki zengin tiniversitelilerin izerindeki giysilerin hemen
hemen aymsidir (Akom 1997). Kent merkezindeki fakir mahalle-
lerden bazi gencler yilda tam 12 ¢ift tenis ayakkabisi satin alirlar
(Gladwell 1997a). Amerikan siyah ailelerin ¢ocuklarinin “moda ve
modaya uygun giyinme temelindeki farkindahklanmn™ beyaz ¢o-
cuklara gore “cok daha fazla” oldugu belirtilir (Amerikan Demog-
rafileri 1993: 10). Siyah ergenler eril kimliklerini ifade etme yolu
olarak moday1 beyaz ergenlerden daha ¢ok kullanir. Geng erkekler
genellikle wklariyla 6zdeg ve bu nedenle siyah kimligini 6n plana
¢ikaran giyim tarzlarin benimserler (Wilson ve Sparks 1996: 417).
Amerikali siyah aileler erkek ¢ocuklannin giyimi i¢in beyaz aile-
lerden %75 daha fazla harcama yaparlar (Amerikan Demografileri
1993: 10). Zencilerin gittigi devlet okullarindaki giysilerle ilgili
hirsizlik ve siddet problemi, belirli giyim egyalanm ya da markala-
nin1 kullanmaya verilen onemmin bir yansimasidir (Holloman ve di-
ferleri 1996: 267). Giysilerin Amerikan siyah kiiltiirinde ge¢ do-
nem XVII. yiizyildan beri &zel bir anlam tagimalarimn nedeni kis-
men siyah mahallelerindeki sokaklar ya da kiliselerde hem erkek-
lerin hem de kadmnlarin giyimine verilen onemdir (White ve White
1998). Kendi giysilerini gostermek ve digerlerinin giysilerini goz-
lemlemek igin mahallede goyle bir dolanmak hem kadmlarin hem
de erkeklerin baglica eglencelerindendir. Geng erkekler ozellikle
sik giyimli olmaktan biiyiik bir gurur duyarlar.

Baz1 sokak tarzlanimin modadan fikir aldiklan gibi. liikks ve en-
diistriyel moda da sokak tarzlanimn fikirlerini “6diing™ ahr. Bigim-
sel yenilik ¢oguntukla egemen akimlann disinda. azinlikiar ve ege-
men kiiltiire gore kendini marjinal sayan ya da bagkalan tarafindan
marjinal sayilan gruplar arasinda baglar. Liiks moda tasarimcilan
Punk, rap, grunge tarzlarindan aldiklan temalan siirekli yeniden
kullanurlar (Spindler 1996a; Polhemus 1994). Amerikan kentlerinin
sokaklarinda kargilagmaya aligtifiniz gorintiiler Parisli bir tasarim-

251



cuun gosterisindeki baglica motifler haline gelebilir. Birgok Ameri-
kal ve Fransiz modacinin benimsedifii gecici bir moda olan bol
pantoloniar Los Angeles’m sokak ceteleri arasinda, bu getelerle 6z-
desligin bir sembolii olarak ortaya ¢ikrms ve ilk kez kiiciik firmala-
nn yirmili yaglardaki tasaruncilan tarafindan piyasaya siiriilmiis-
lerdir (Horyn 1992). Moda yenilikgileri cofunlukla popiiler miizik
ve sanat gibi difer yenilik cesitlerinin “fidelikleri” olan kentsel
alanlardaki cemaatlerden ¢ikar. Daha genig kitlelere ulagabilmeleri
i¢in bu yenilikler kegfedilmeli ve desteklenmelidir. “Ikincil” yeni-
likgiler, yeniliklerin ortaya ¢tktifi"cemaatlere iiye olanlarin kurduk-
lan kiigiik firmalardir (Branch 1993). Bir tarz popiilerlesme belirti-
leri gosterdifinde, biiyiik firrnalar hemen kendi uyarlamalarim
iiretmeye baslar ve iddiali pazarlama yontemlertyle piyasaya sunar-
lar.

Endiistriyel moda tamamen titketici talepleri dogrultusunda,
Ozellikle de belli bir yas grubundaki tiiketicilerin istekleri dogrultu-
sunda hareket eder. Baglica endiistriyel giyim firmalarindan birinin
tasanm direktoriine gore: “Siiphesiz herhangi bir tarzi halka empo-
ze edemezsiniz. Aksine, gizli bir talebi sezmeli ve ortaya ¢ikarma-
Iisimz” (Piganeau 1989). Giyim firmalari genclerin modaya nasil
tepki verdiklerini ortaya ¢ikarmak icin bazi kigileri gorevlendir-
mektedirler. Bu kisiler kesfe ¢ikar ve ilkokullarin ve liselerin he-
men diginda yiizlerce fotograf ¢ekerler. Yeni fikirler igin sokaklar
ve kuliipleri tarar ve ergenleri danigman olarak ige alirlar (Branch
1993: 118). Baz: firmalar da varoglardaki ve kentin fakir mahalle-
lerindeki ergenleri gdzlemleyen ve onlarla goriisen “cool avcilart”
ndan yararlanir (Gladwell 1997a).

Moda yaratim: yeni ya da yeni gibi gosterilebilecek bir geyler
bulmak icin girigtifi amansiz macerada genis bir giyim tarzi yelpa-
zesinden yararlaniyor kuskusuz. Karsimizda tuhaf ve ironik bir et-
kiler zinciri durmaktadir. Bu zincirde bazi erkek giyim tasarimcila-
n ergen rock miizik dinleyicilerinin giyimierinden fikir alirlar, er-
genler ashinda rock miizisyenlerine Sykiinmektedir ve rock miizis-
yenleri de dnde gelen tasanimcilar: sahne arkasindan izleyen sadik
hayranlardr.
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F. INCELIKLI “KACAK AVLANMA™:
MODERN DANDY

Eckek giyim tipolojisindeki dordiincii kategori “incelikli kagak av-
lanma”dir. Her ne kadar erkek niifusu i¢inde bir azainlik “incelikli
kagak avianma”yla mesgul oisa da. bu kategori giyim davramginin
en karmagik bicimidir ve uzun bir gegmige dayanr. XIX. yiizyilda
yeterli mali kaynaga sahip erkekler kendilerini eksantrik bir bigim-
de giyinmeye adamuglardir. Bu tarz ¢ogunlukla, kadin giyiminde
kullanilan kumaglan ve siislemeleri de i¢ine alir. Laver (1968: 51),
Benjamin Disraeli'nin (daha sonra bagbakan olur) iizerindekileri
1830 dolaylarinda s6yle tamumlar: “Yesil kadife bir pantolon, kanar-
ya saris1 yelek, algak topuklu ayakkabilar, glimiig tokalar, kol ugla-
rinda dantel... cok sayida yiiziik... ve uzun siyah liileli saglar”. XIX.
yiizyilin sonlarinda Amerikal: sanatg: James McNeil Whistler “be-
yaz duck pantolon,” bazen renkli fiyonklarla siislenen rugan ayak-
kabilar... ve aksam giysisi ile... yeleginden sarkan agik pembe bir
mendil” kullanmugtir (92).

XIX. yiizyildaki benzerleri gibi modem dandy de sanatin igin-
dedir. “Romancilar, sairler, ressamlar” ya da artik reklam, film, te-
levizyon ve popiiler miizik anlamina gelen popiiler kiiltiirle ilgile-
nir. “Kadm” giyiminin kullammi bazi kostiimlerdeki birka¢ detay-
la siirhdir. Omegin dandy, kadin giyminde kullanilan beyaz ve
pastel, 6zellikle de pembe ve uguk mavi gibi renkleri benimser. Ka-
din giyiminden alinan difer detaylarsa, gomlek ve kravatlarin iizerin-
deki ¢icekli desenler ve yelekleri ve takim ceketlerini siislemek igin
kullanilan yaka ve manget firfirlan, fiyonklan ve dantelleri ya da son
derece gz alict mendillerdir (Martin ve Koda 1989: 191).

1960°1arda ortaya ¢ikan cinsel ozgiirliik hareketinin bir pargasi
olarak. egcinsel altkiiltiirler Avrupa’da ve ABD’de agiktan ag1ja ya-
yilma olanagina kavusmuglardir. Bu altkiiltiirlerin iiyeleri mevcut
erkeklik ve kadinlik tanimlarim sorgulamg ve cinsiyet kimlikleri
ve yasam tarzlan konusunda yeni deneylere girigmiglerdir (Segal
1990: 146. 147). 1970'lerin ortalaninda, bu altkiiltiirler 6nceden

-—
* Dayanikli sik dokunmusg pamuk ve linen kumastan bir pantolon tir0. (g.n.)
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efemine damgasi vurulan kiiltiirel iiriinler i¢in bir pazar olugturacak
kadar geniglemigtir. Reklamcilar genel izleyici kitlesine yoneltilen
reklamlarda “egcinsel penceresi” pazarlama denilen bir teknikten
yararlanmug, heteroseksiiel erkeklerin ¢ogunlukla fark etmedikleri
ancak egcinseller icin anlamh olan 6zel igaretler kullanarak escin-
selleri hedef almiglardir (Clark 1993: 188)." incelikli kagak aveilar
olarak escinsel altkiiltiirler niifusun geri kalani icin befeni yaratir
hale gelmis ve iiriinleri (erkek parfiimleri ve takilar1), giysileri ve
sa¢ kesimlerini popiilerlestirmiglerdir (Segal 1990:155).

Bu grubun iiyelerinin efemine olmalar gerekmez. Bazi egcinsel
altkiiltiirlerinde egcinsel erkekler deri ve kot, botlar. kisa sag ve bi-
yiktan olugan bir kilifa biiriinerek heteroseksiiel erkeklerden daha
erkeksi goriinmeye ¢ahigmisglardir. Bununla birlikte, birgok hetero-
seksiiel erkek moda konusunda daha bilingli ve goriiniigleri de da-
ha cok ciftcinsiyetli hale gelmeye baslamigtir (Segal 1990:149).
Amerikah siyah azinlik gibi escinsel azinlik da, bog zaman kimlik-
lerini ifade etmek iizere kurulan goriiniigler i¢in tnemli bigimsel
yenilik kaynaklandu. Bu giyim esyalar1 egemen kiiltiir tarafindan
Oziimlendikleri anda egcinsel altkiiltiirlerinin iiyeleri icin tagidikla-
n Ozel yan anlamlari kaybéderler (Freitas, Kaiser ve Hammidi
1996: 99).

Erkeklerin cinsellife, kadinlara ve kendi viicutlarina yonelik tu-
tum ve davramglanndaki degisikliklerin nispeten yeni yan iiriinle-
rinden biri 1980’lerin baglarinda ortaya ¢ikan, Fransiz moda tasa-
nmcilannin yarattiklan erkek modasidir (Chenoune 1993: 302). Bu
moda erkeklerin kendilerini ve cinsiyet rollerini algilama bigimle-
rinde meydana gelen degisiklikleri yorumlar ve daha fazla degigik-
lik igin bask1 yapar. Erkeklerin ¢ogu tarafindan siipheyle kargilanan
(Piganeau 1944: 33; Spencer 1992: 45; Costil 1991; Pujol 1994) bu
tasanmcel modasmin mijigterileri esasen incelikli kagak avcilardir.
Dandy gardirobunun geleneksel esyalarinin bir¢ogu bu koleksiyon-

18. Bu reklamlar belirli bir ayakkabr bagcid ya da bandana rengi gibi, bazi giysi-
lerin iliklenme ya da ililenmemeleri gibi kamusal alaniarda egcinsellerin kendile-
rini dider escinssllere belli etmek igin kullandiklarn giyim gdstergelerine dayanir.
(Freitas, Kaiser ve Hammidi 1996: 96)
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larda karsimza ¢ikar: Beyaz takim elbiseler, desenli ya da cigekli
yelekler, golf pantolonlari. dantel yakalar ya da mangetler, igleme-
ler ve kadin giyiminde kullamlan saten ve ipek gibi malzemeler
(bkz. Res. 49). Gecmiste acik renklerin ihtiyath dokunusianyla siis-
lenen siyah ya da beyaz dandy kostiimii, 1980’lerin sonlarinda ve
1990°lann baglannda avangard tasarimcilarin ellerinde 6nceden
kadin giyiminin tekelinde olan sarims1 pembe, san ve turkuaz gibi
acik renklere tamamen biiriinmiis takim elbiseler ve ceketler haline
gelmigtir. Bu durum moda yorumculan tarafindan kadin ve erkek
modasini aywran son smirfardan birinin daha yikiimasy olarak de-
Serlendirilmistir (Menkes 1990). XIX. yiizyilin ortalarindan bahse-
dilen zamana kadar siyah, koyu gri ve lacivert digindaki renkler er-
kek modasinda (spor giyim haric) kullamimamigtir.”®

Avrupali liikks erkek moda tasarumi erkeklerin, cinsiyet kimlikle-
rinin ifadesinde meydana gelen degisimlerin 6nciisiidiir. Neredeyse
son yiizy1l boyunca kadin giyiminin ifade etmeyi siirdiirdiigii cinsi-
yet erkek giyimi icin biiylik olciide bir tabu olarak kalmigtr.
1970’lerde, blucin seklinde ortaya gikan spor giyim erkeklerin cin-
siyet ifadeleri icin bir yontem saglammistir. 1980 lerde, birkag tasa-
nmct erkeklerde cinsiyet ifadesi temasin farkh bi¢imlerde de ele
almaya calismistir. Bedeni saran ve bazi durumlarda da, bir tarafi
ayak bilegiyle uyluk arasim tamamen agikta birakan pantolonlar
yaratrglardir. Bu aslinda inexpressibles ismi verilen pantolonlarin
¢ok dar oldugu erken XIX. yiizyildan beri ortalarda pek goriinme-
yen bagka bir erkek giyim tarzidir.® Sortlar, bermudalar ve gehirde
kullamlan bisiklet taytlar1 erkek bedenini ortaya ¢ikaran diger bi-
cimlere Srnektir. Mini etekler ve mini sortlar cinsel organlan gizle-

18. Byrde (1979: 72): “XX. yuzyilin erkek talum elbiseleri XIX. yizyllda gérmeye
ahsik oldugumuz renk ve sislemelerden yoksundur. XVII. ve XVIII. yuzyllarda
agik renkli kumnaglar kullanilmigtir. XIX. ytzyida her ne kadar siyah ya da koyu
tenkli giysiter moda haline geldiyse de ytzyilin ilk onyillarinda mavi, yesit, kirms-
21 Ve beyaz tonlarinin kullanimi devam etmigtir.”

20. Laver (1968: 55) Fransizlarin dandylerinden olan D'Orsay’in giyimini gdyle
betimler: *Gék mavisi kravat, gok sayida altin zincir, beyaz Fransiz eldiventeri,
agik kahverengi kadife astariyla aynm renkte bir palto, gérinmez inexpressibles
{ten rengi ve vicuda tam oturan bir pantolon).”
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mekten ¢ok ortaya gikarmak iizere tasarlanmiglardir® XIX. yiizy:-
lin pudrah peruklan geklindeki saglar kadinlik amgtrmalanm ta-
mamlamustir. 1980'lerin sonlarinda, Fransiz tasarimci Jean-Paul
Gaultier codpiece’e’ yeniden hayat vermis, puanli boxer’lan ortaya
¢ikarmuy (Savage’ye gore [1988:168-69] escinsel altkiiltiiriin bu
lirline olan talebi yarim yiizyil boyunca devam etmigtir), modelle-
rin govdelerini agikta birakmig ya da askeri giysilerde kullamlan
seritlerden olusan “parmaklik™larn ardina gizlemis ve dar tigortler
kullanmugtir. Amag erkegi bir seks objesi olarak sunmaktir. Hege-
monik erkeklige yonelik bu tiir meydan okumalar taki, saten gerit-
ler, pembe kareli pamuklu kumaglar ve pastel mavi tonlannda nay-
lon iistler gibi kadinlarla tzdeslegtirilen malzemeler ve aksesuvar-
Jarin kullammuyla 1990'larda da devam etmigtir (Sabas 1999). Bir
tasarimctya gore, “hangi giysilerin kadnlar, hangilerinin erkekler
i¢in oldufunu belirleyen geyler kafamzin igindekilerdir” (Menkes
1999).

Gegmiste, erkek modast eril kimlifin ve cinsiyetin ifadesine
iligkin egemen kiiltiirel normlan desteklemistir. Gilniimiizde ise
avangard erkek modas: popiiler miizikten ve escinsel altkiiltiirler-
den gecgen bir sdylemle kesigir: Dandy'yi marjinallestirmek yerine
normallestiren bu soylem erkekleri ciftcinsiyetlilifin Otesine tagi-
maya ¢alisir. Bu agidan erkek moda tasarimu, 6zellikle ABD’de,
kendisini gagdag kiiltiiriin merkezinden ¢ok azinlifiyla 6zdeslestir-
mektedir. Fransa’da niifusun kiigiik bir boliimii (%5-10 gibi) kadin
ve erkek giysilerinin birbirlerinin yerlerini almalanyla gergeklesen
“capraz giyim"i uygular (Piganeau 1999). Fransiz niifusunun
%63 i homoseksiiellige karg1 olumiu bir tutum sergilerken, son do-
nem incelemelerden birine gire, bu oran ABD'de %20'lerde kalir
(Jaffré 1999; Wolfe 1998: 46). Ortalama bir Amerikali, tiim azinlik
21. Eril cinsiyet kim{iginin sunumundaki yeni denemelere agtk olan pazar kigik-
tdr. Gaultier'in 1984 tarihli koleksiyonundaki erkek etellerinin satiglarinin 3000
dolaylarinda kalmig olmast da bu durumu dogrular (Chenoune 1993: 302). Er-
keklerin pantoion 0Ozerine giydikleri ve botiarla tamamladiklan bu eteklerin

1980'terin ortalarinda bir &igtde ilgi gekici olduklan séylenir (New York Times
1985),

* XV. ve XVI. yUzyillarda erkekler tarafindan, vilcudu saran pantolonlarin cinsel
organ Kisminda kullamilan koruyucu, (¢.n.)
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gruplari i¢inde en az homoseksiielleri kabullenir (Wolfe 1998). Bir
reklam ajansinin yoneticisi litks erkek modast reklamilart igin su yo-
rumu yapmustir: “Cinsiyete iliskin goriigleri yeniden gekillendirme-
ye galigtyorlar... Ama insan dofasin yenideq yaratmaya caligarak
reklamcilik alaninda basan saflayamazsiniz. Insanlarin diigiincele-
rini, Ozellikle de cinsellik gibi konulara iligkin olanlan degistire-
mezsiniz. Bu asla gerceklegsmez” (Gladwell 1997b:64).

G. XX. YUZYIL SONLARINDA
GIYIM DAVRANISI, HARCAMALAR
VE GARDIROPLAR

Postmodern kuramin da savundugu gibi, erkeklerin imajlarim yeni-
den tanimlamaya ve gtzden gecirmeye ilgi gosterdikleri postmo-
dem bir toplumda giyimin, imajm muhtemelen daha istikrarh oldu-
gu ve diisiik bir harcamaya gereksinim duydugu endiistriyel bir top-
luma gore daha dnemli bir harcama kalemi olmasi beklenebilir. 1lk
bakigta, durum bundan ibaret degilmig gibi goriiniir. Istatistikler
ABD’de giyime aynlan bireysel harcamalarin oraniun 1900 yilin-
dan beri devamli olarak diistiiBiinii gosterir. 1900°de %13,7 olan bu
oran 1990°da %6,4 e kadar gerilemistir (Lebergott 1993: 91). Bu
diigiigiin biiyiik bSliimii 1950°den sonra gergeklesmistir.

Ne var ki, giyime yapilan kigisel harcamalann diigtiiiini goste-
Ten bu veriler, ABD’de tiiketimin ve kigisel gelirin artmasina baglt
olarak kisi bagina diisen harcama oraninda meydana gelen yiikseli-
$i (dolann 1987 yilindaki degerine gore hesaplanmistir) perdele-
mektedir. Kisi basina diigen giyim harcamalan 1900’den beri 4.5
kat artmigtir (bkz. Tablo 6.1). Kisi bagina diisen harcamalarda en
biiyiik artig (1.5 kat) 1960-90 yillan arasinda, en kiigiik artigsa
1930-50 yillan: arasinda meydana gelmigtir. Bireysel kimligi ifade
etmenin bagka bir yolu olan eglence faaliyetlerine yapilan harcama-
lar giyim harcamalanndan daha fazla artrmgtir (1900°den beri 11.4
kat ve 1960’tan beri 2.5 kat). Kisi bagma diigen gida harcamalan
nispeten istikrarhidir: 1900°den beri yalmzca %70, 1960’tan beri de
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Tablo 6.1
ABDDE KI$! BASINA YAPILAN GiYIM, EGLENCE VE YIYECEK
HARCAMALARINDAKI ARTIS, 1900-1990 (yiizde olarak)

Giyim
Giyim  Erkek Kadin  Eglence Yemek

1900-20 54 - - 120 -11
1930-50 5 7 2 32 26
1960-90 150 120 160 250 21

Toplam 1900-90 450 - - 1140 70

Not: Rakamlar Lebergott'tan alinan verilere dayanmaktadir (1993: 148-63).

%21 artrmistir (bkz. Tablo 6.1).

Satilan giysi cesitlerindeki degigiklikler ayn1 zamanda meydana
gelen toplumsal ve kiiltiire! degisikiiklerin gostergeleridir. Fran-
sa’da yapilan incelemeler farkh toplumsal smuflann iiyelerinin gi-
yim tarzlarinda meydana gelen deisiklikleri gozler niine sermis-
tir. Herpin ve Verger (1988: 52) iki temel giyim tarz: saptamiglar-
dir: klasik ve spor. iIki, takim elbiseyi ve aksesuvarlarini, ikincisi
de sportif faaliyetlerde ve difer bog zaman faaliyetlerinde kullan:-
lan giysileri icine alir. 1950'lerde Fransa’daki biitiin toplumsal si-
miflarin erkekleri klasik giyim egyalan kullanmayi seg¢miglerdir.
19807lerde orta smif, bir yandan eskiye gére daha az miktarlarda
olmakla beraber geleneksel klasik giyim egyalar satin almay: siir-
diiriirken bir yandan da ¢ok sayida spor giyim egyasi satin almigtir.
Giiniimiizde ise, erkek takmm elbiselerinin ve difer klasik giyim es-
yalarinun fiyatlar diigiik olduBu halde, ig¢i sinifi tercihini yalnizca
spor giysiler yoniinde kullanmaktadir (Herpin 1986: 72-73 ; Herpin
ve Verger 1988: 51-52, 55). Ig takumlan esasen isyerinde giyildigin-
den, bu giysiler mesleki giyimin sinuf kodlu olduunu, bog zaman
giysilerinin ise olmadifmi savunan tezle tutarfihik gosterirler.?

22. Herpin'in ¢6ziimlemesinde eksik olan nokla galigan isci sinifit erkek ve kadin-
laririn gardiroplarindaki Uniformalarin rolldar,
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ABD de de benzer degisiklikler meydana gelmistir. 1950’lerde,
orta stuf erkekleri igci simfi erkeklerine gire daha sik takim elbise
satin almaktadirlar (isci smufi ii¢ yilda bir takim elbise alirken, orta
siuf iki yilda bir almugtir). 1988°de, orta simf erkekleri igci sinifi
erkeklerinin iki kat1 siklikta takim elbise ve spor ceket satin almis-
tir (Brown 1994: 383). Bununla beraber 1973 te is¢i stmfi erkekle-
rinin satin aldiklan blucinler, spor gomlekler ve spor giysiler gibi
bos zaman giysileri orta simuf erkeklerinin satin aldiklarindan say1-
ca daha fazladir.® Is giysilerinden gok spor giysilerin postmodernist
bir duyarlilik sergiledikleri varsayimna dayanarak, bu bulgular ig-
¢i simfinin giyim tiiketimini postmodernist amigirmalarla artirdigi-
n1. orta sinifinsa endiistriyel toplumnia dzdes giyim tiikketimini koru-
dugunu gostermektedir.

1960'tan sonra her iki iilkede de, kadinlarin giyim harcamalan
erkeklerinkine gore onemli Olglide artrmgtir. ABD’de kisi bagina
diigen giyim harcamalarn kadinlarda 1.6 kat, erkeklerde 1.2 kat art-
mustr (bkz. Tablo 6.1). 1990’da kadinlarin giyim harcamalan er-
keklerinkinin iki katidir (Lebergott 1993: 162). Fransa'da da 1984
yilinda kadinlann harcamalarn erkeklerinkinden %30 fazladir (Her-
pin ve Verger 1988: 48). Son donem psikolojik incelemelere gore,
kadinlar ve erkekler arasindaki bi farklarin nedeni muhtemelen ka-
dmlann modanin altinda yatan ve giderek cesitlenen kodlan desif-
re etmede erkeklerden daha usta olmalandir (Gladwell 1997b). Bu
aragtirmalar erkeklerin segici bir bigimde ve 6megin reklamiar ve
Yiiz yiize temaslar yoluyla bilgi edinmeyi yeglediklerini ve 6zellik-
le sozsiiz iletigim yoluyla edinilen bilgiyi pek onemsemediklerini
gostermektedir. Erkeklerin aksine, kadwnlar farkls veri ¢esitlerini bir
araya getirerek, hem gorsel hem de s6zlii malzemelerde sakli ¢ok
cesitli ipuclanm sentezlerler. Buna bagh olarak, postmodern moda
baglaminin talep ettigi yiiksek kod ¢ozme yetenegi kadinlarda da-
ha fazladir ve bu da giyim davramsinda kendisini gosterir.

- .
23. Bkz. Brown (1984 287). 1988 yilina iligkin benzer veriler Brown'in kitabinda
yer almaz.
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H. SONUC

Giyim tercibleri insanlann kendi yasamlanm kavrama yollanindan
biri oldugundan, erkeklerin giysi segimleri de toplumsal konumla-
rim nasil yorumladiklarim gosterir. Erkeklerin giyim davramglar,
sanayi sonrasi toplumun ortaya ¢ikigini gdsteren toplumsal ve kiil-
tiirel degisikliklerin barometresidir. Erkeklerin savag sonrasi do-
nemde sergiledikleri giyim davraniglan, toplumsal siflar arasin-
daki ve yas gruplan arasindaki iligkilerde meydana gelen degisik-
likleri gbzler oniine serer. Toplumsal siniflar arasmdaki hiyerarsik
iligkiler igyerinde kullamlan giysilerle yansitilir. Bununia beraber,
igyeri disindaki alanlarda giderek daha ¢nemli hale gelen bog za-
man faaliyetleri simif kodlarindan ¢ok yas katmanlarina gore nite-
lendirilirler. Geng yas gruplanna hitap eden giysiler, orta yagh erig-
kinlere yonelik giysilerden giderek aynimaktadir. Yag hem Avru-
pa’da hem de ABD’de giysi satiglarinin en Snemli gesi haline gel-
migtir (Guyot 1999). 1950'lerin aksine. giiniimiiziin endiistriyel
modasi esasen genglerin begenilerini hedef alir.

Geng niifusun yaglanmasiyla, bu tir bir yag dilimlemesi gele-
cekte de devam edecektir. Ust simflar kendilerini diger toplumsal
suuflardan ayirmamin yollannt aradiklan gibi, gencler de kendileri-
ni orta yaghlardan ve yashilardan ayirmanin yollarim ararlar. Akim-
lar yash gruplara yayildikea, geng yas gruplan yeni tarzlan benim-
serler. Bununla beraber. ana tiiketici gruplar pek ¢ok yagsam tarzi-
na ayrilmay siirdiirecek, bu yasam tarzlan da bolgelere gore gesit-
lilik gisterecektir.

Bu yag katmanl kiiltiirde, énceden egemen kiiltiiriin pasif alici-
lan sayilan yoksullar ve olanaklari kisith olanlar, bazt kosullarda
modamn Onciileri haline gelirler. Mesleki olmayan kimliklerin gi-
yim yoluyla postmodern kurulusuna, en giiglii bigimiyle, gengler ve
fiyeleri kendilerini egemen kiiltiire gire marjinal ya da istisnai go-
ren ik ve cinsiyete dayah azinliklar arasinda rastlamur. Erkek tasa-
nmci modasi, erkeklerde cinsiyet ifadesinin kabul edilebilir bigim-
lerinin siurlanini genisletmeye calisir. Bog zaman giysileri giderek
ig giysilerinin yerlerini alsalar da erkek niifusunun geriye kalan kis-
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mu is yerinde oldukca muhafazakar bir bigimde giyinir.

Giyimin kendi dogast da Onemli defigiklere ugramistir. XIX.
yiizytlda gapka gergek ya da arzulanan toplumsal statiiyii ifade et-
mistir. XX. yiizyilda, igyerinde kullamlan giysiler toplumsal statii-
yii; bos zaman giysileri ve 6zellikle de tigortlerse bireysel kimliin
diger niteliklerini ifade etmigtir. Blucinler ve tigortlere ¢ok farkli
anlamlar yiiklenir ancak temel erkek giyim egyalarindan biri olan
takim elbise farkll yorumlara “kapahdir.” Takim elbisenin sahip ol-
dugu anlamiann ¢esitlilifi durmadan azalmaktadir. Bununla bera-
ber. siyah deri motorsiklet ceketi gibi kapah ancak olurnsuz yan an-
lamlar kazanmug baz: giysi cesitleri, egemen kiiltiire meydan oku-
manin sembolleri olarak kullanilimaya baglanmistir.

Altkiiltiire]l moda ile iki temel popiiler kiiltiir endiistrisi (miizik
ve giyim) arasindaki giderek karnagiklasan ba§lantilar iki bigimde
ortaya ¢ikar. Bir taraftan endistriyel popiiler kiiltiir (film, popiiler
miizik). kentli altkiiltiirlerin kullanmay siirdiirdiikleri bazi giysi ge-
sitlerine yikici anlamlar yiikler, Diger taraftan da, medya kiiltirii-
niin giyim endiistrisinin ¢esitli bicimleri, bu altkiiltiirlerde dogan
yeni fikirleri siirekli olarak sahiplenir ve geri doniistiiriir. Ancak bu
siirecte altkiiltiirel yikim diizeyi ¢ok daha asafilara cekilir. Buna
karsin, gecmisteki altkiiltiirler egemen kiiltiirden bugiin oldugun-
dan ¢ok daha belirgin bir bigimde aynhrlar. Omegin zoor suit kul-
lamminin bu kostiimii gelistiren etnik altkiiltiirlerin iiyeleriyle st-
mirh kalmugtir; kostiimiin ¢ok daha giiclii bir siyasi mesaj yayabil-
mig olmasiun nedeni de budur.

Geg XX. yiizyihn giyim kodlan XIX. yiizyildakilere gore daha
karmagiktir. XJX. yiizyil kodlan esasen simfsal ve bolgesel farkl-
hiklara dayamr. Birgok insan orta sif tarzinda giyinmek icin yeter-
li olanafia sahip olmasa da kentlerdeki simf kodlarini segmek ve
yorumlamak kolaydir. Ancak ayni durum kentlerdeki bolgesel kod-
lar igin gecerli degildir. Ciinkii bu kodlar, iiyeleri genellikle gig-
men olan ve buna bafh olarak, marjinal sayilan etnik altkiiltiirel
gruplarin giyimlerini diizenleyen kodlardur.

XX. yiizyilin sonlarinda, farkhi mesleklerde kullamilan giysileri
desifre etmek nispeten kolaydir. Temel ayrim, Spencer ' (1992:
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47) da ifade ettidi gibi. “iste takim elbise giyen erkeklerle giyme-
yenler” arasindadir. Bununla beraber, “sokak” giyimi XIX. yiizyila
gore ¢cok daha kaotiktir. Bos zaran giysilerini okumak mesleki giy-
sileri yorumlamaktan daha zordur. Ciinkii benligi ifade etmek icin
kullamlirlar ve kodlan daha gesitlidir.”

Postmodern bir medya kiiltiiriine sahip sanayi sonras: bir yapi-
ya gecis, benlifi ifade etme olanaklarim artirmig ve geleneksel, top-
lumsal ve kurumsal kisitlamalan azaltmigtir. Bu yeni kiiltiirel alan
cesidinde gruplar, iiyelerinin medyadan ve yakin ¢evrelerinden ya-
ylan kiiltiirel etkileri se¢ici olarak Oziimleyebilecekleri kiiltiirel
nisler kurmanin yollarim aradikga, kiiltiirel kodlar hizla ¢ogalir. So-
nugta karmagik, ¢cok kodlu bir kiiltiir ortaya c¢ikar. Bog zaman giy-
sileri buna dmektir. Belirli giyim egyalan kullarucilan icin anlagilir
olmakla beraber bu egyalarla ¢ok az iliski icinde olantar i¢in anlam-
l1 degildir. Bununla beraber, sokak Baudrillard’in kelimeyi anladif
anlamda postmodernist degildir; bircok kod insanlarin ¢ogu igin
anlagilmaz olsa da, belirsizlik ya da anlamsizlik kodlarda ickin de-
gildir.

24. McCracken (1988: 64 — 67), bilgi aktaranlann geleneksel ve gelenekse! ol-
mayan kostimler Uizerine yorumlarina iligkin bir araglirmaya dayanarak, giyim
kodlarinin itetebildikleri mesaj sayisinin son derece sinirli oldugunu savunur. Bu-
nun yerine, giyim kodlarinin aslinda gok gesitli olduklari, ancak deneklerin kagi-
niimaz olarak Oyesi oldukiarindan bagka herhangi bir toplumsal grubun kullandi-
@ giyim kodlarna agina olmadikian ve bu durumun ézel giysi kombinasyonlarini
yorurnlamalarina ket vurduu da savunulabilir.
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vil
Moda imgeleri ve
kadinlarin kimlik miicadelesi

Postmodern kiiltiirde, sadece bir resim, var oldugumuzu ve
bir anlanunuzin oldugunu ispat edebilir.
Tetzlaff (1993: 262)

XX. yiizyilin sonlarinda modarun hedefi, hem giyim egyalarina an-
lam kazandirmaya yonelik imgeler sunmak hem de giysilerin ke-
sim, bigim ve renklerine yenilik getirmektir. Moda tasarimcilarinn
yarattiklar1 ve sezonluk gosterilerinde ve magazalarinda sergiledik-
leri imgeler, fotografgilarin moda dergileri ve reklamlarda sundugu
imgelerin yan sira iireticilerin kataloglar icin yarattiklari imgeler-
le ve televizyonda. filmlerde ve kliplerde sunulan kadin imgeleriy-
le uyum igindedir. Bu imaj yaraticilar film, televizyon ve sanat ta-
rihinden sokak kiiltiirlerine, egcinsel altkiiltiirlere ve pornografiye
kadar uzanan gok gesitli kaynaklart kangtinrlar (Kaplan 1987;
Myers 1987).
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XIX. ylizyi1lda moda tasarumcilarinin ve iireticilerinin ortak nok-
tas, giyimin 6zgiin imgeler ¢agnstirmak i¢in kullamimindan ¢ok gi-
yimin kendisi olmugstur. Modaya uygun giysiler son derece iisluply
cizimlerle sunulmustur ve fotograflar yiizyilin sonlarina kadar kul-
lanilmamuglardir (Breward 1994 : 88). Cogu terzilikte oldukga usta
olan kadinlardan giysilerini kendileri dikenler yeniden iiretme dii-
siincestyle, kendisi dikmeyenler ise bir bagkasina diktirme diisiin-
cesiyle bu elbise modellerini incelemislerdir.

Giiniimiizde modaya uygun giysilerle yansitilan imgelere bizzat
bu giysilerden daha fazla onem verilmektedir. Ayrica moda tasa-
nmcilarninn ve dergilerinin sunduklan kadin imgeleri, Barthes’in
(1983) 1960’1ann sonlarindaki Fransiz moda dergileriyle ilgili ¢a-
ligmasindaki, nispeten yakin bir ge¢miste karginuza gikan modada-
ki zararsiz kadin imgelerinden ¢ok farkhidwr. Giiniimiizde modann,
moda dergilerinde de sunuldu@u gibi, ¢ok gesitli ve tutarsiz toplum-
sal giindemleri vardir. Moda fotografcilar, temalarim ve imgeleri-
ni genglik kiiltiirlerinde dolasimda olan ve medyanin yaydig, dzel-
likle rock miizik imgeleriyle senkronize ederler. Popiiler miizigin
ve popiiler miizik kliplerinin igeriginde yrkama yonelik ogeler agir
basar: Uyusturucu, sug, siddet, toplumun genis kesimlerinde kabul
gormeyen cinsel tercihler ve kadinlara yonelik olumsuz tutumnlar.
Kadinlara yonelik tecaviiz, kotii muamele ve agagilama bircok sar-
ki soziiniin, ozellikle de rap miiziginde kullanilaniarin, temel Oge-
leridir. Kadinlar Kliplerde cogunlukla seks objeleri olarak, yar ¢ip-
lak ve erkeklerin agtk cinsel birliktelik tekliflerinin ve “erkeklerin
£6ziinil dikip bakmalanmn” nesnesi bigiminde sunulurlar. (Signo-
rielli, McLeod ve Healy 1994).! Feminist bir yazann ifade ettigi gi-
bi “neredeyse biitiin rock kliplerinde kadin bedeni izleyiciye tama-
men seyirlik bir ey, tiiketilecek gorsel bir mal gibi sunulmaktadir”
(Bordo 1993: 312). 1990’larda, uyusturucu altkiiltiirlerinden ve
kismen de Nan Goldin'in fotograflanindan etkilenen moda fotod-
raf¢ilan “tasanmacilann giysilerinin ¢ekimlerini toplama kampla-
1. Sut Jhally'nin yonettigi ve prodiktorliginG yapu§r Dreamworlds isimli klipte
MTV'de yayinlanan kliplerin cinsel igerigi Uzerine son derece kapsaml gdzimle-

meler yeor almaktadir. Bu liibinde neyi gergeklegtirmeye galighgina dair agikla-
mast igin, bkz. Jhally (1994).
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nindan ¢ikmig gibi zayif, soluk tenleri siyah gozlerini ortaya ¢ika-
ran. yumusak sach mankenlerle” gerceklestirmiglerdir (Summer
1996: 14; Brubach 1997, Spindler 1997)

Moda tasanmctlanmn ve fotografcilannmin sado-mazogist ve
pornografik temalardan yararlanmalari modann imge ol¢iisiindeki
yikim diizeyini de artimugtir. Sonugta hem i¢ camagirlanm diger
giysiler yerine kullanma ve body piercing gibi akimlar, hem de por-
nografik yaymniarda da kullanilan pozlara yer veren moda fotograf-
lant ve giyim reklamlan ortaya ¢ikmustir (Steele 1996). Bu pozlar
kapah gozler, acik afiz, cinsel organ bolgesini ortaya gikarmak igin
iki yana agilan bacaklar ve ozellikle de gogiis bolgesinde ve cinsel
organlarda ¢iplaklik ya da yan ¢iplaklik gibi cinsel isaretler tagirlar
(Myers 1987). 1985 ten 1994°e on yillik bir dnemde moda dergi-
lerinde yayunlanan reklamlara iligskin bir arastirma kadin bedenin-
de agikta birakilan alanin giderek genigledigini ve kadin bedenleri-
ni diigiik statiilii. hayvansi konumlarda gosteren reklamlann arttifi-
m saptanustir (Plous ve Neptune 1997).

Moda dergilerinde goriilen alternatif bir moda giindemi; kadin-
lart giiclii ve basartli, amaglanm gereklestirme ve digerlerini yonet-
me yetisine sahip bir bi¢imde resmetmektir (Davis 1992). Bu nok-
tada kadinlar daha ¢ok ig takimlan ve erkek giyiminden alinan di-
ger giysiler iginde sunulurlar. Bagka bir giindem de derginin varsa-
yilan okuyucusunu, “kostiim yoluyla yaratilan teatral rolleri ¢ogal-
tarak bir benlik iireten” postmodernist bir oyuncu bigiminde sun-
maktir (Rabine 1994: 64). Burada kadin sabit bir kimlik biciminde
degil, giysileri ve parfiim gibi iiriinleri denerken farkh benlik imge-
leri yansitan “heterojen ve geligkili” kimliklerin yaraticis: olarak ta-
sarlanmustir (Partington 1996: 215; Rabine 1994). Cinsiyetin rol
yapma yoluyla kuruldugunu (Butler 1990) savunan postmodemist
cinsiyet teorilerine gore, kadin cinsiyeti farkli bicimlerde canlandi-
rilabilir. Bu bakig agist cinsiyet kimliklerini yorumlamak, parodi-
legtirmek ve istikrarsizlagtirmak i¢in gerekli araglan saglamada
modanin onemli bir rol oynadifina igaret eder.

Rabine (1994) 1970 lerin baglanndan beri derginin difer bo-
liimlerinin de kimlik edinme ve degistirmeye iligkin bu gorisii des-
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tekledifini savunur. Vogue okuru derginin sayfalarinda, hem Egit
Haklar Yasa Tasaris1 ve kiirtaj haklari gibi kendisini dogrudan etki-
leyen, hem de dolayl olarak etkileyen toplumsal ve siyasi tartigma
ve miizakerelerle bag basa birakilir. Dergi arik kadinlara. iginde
geleneksel rollerini yerine getirecekleri korunakli ve apolitik bir
alan sunmaya ¢aligmaz. Bunun yerine bir yandan kadinlar, onlari
ilgilendiren toplumsal diizeni ve toplumsal sorunlan bu toplumsal
diizenin bir pargasi olarak goren bir “erkek &znelligini” benimse-
meye tegvik eder, bir yandan da kadinlara bedenlerini, kadin cinsel-
ligini egemen kiiltiirde somutlasan, eril yorumlarina gére nasil de-
Jerlendirmeleri ve sunmalan gerektifini gosterir.

Bu béliimde. odak gruplanndaki kadinlanin moda fotograflan
ve giyim reklamlarindaki cinsiyet betimlemelerine verdiklen tepki-
leri kullanarak kendilerine iligkin goriileriyle bu fotograf ve rek-
lamlarda sunulan kadin imgelerinin cakigip ¢akismadifin 6gren-
meye ¢aligacagim. Kadmlar moda basimmn sundugu bu kimlikleri
yansitabileceklerini mi diisiiniirler yoksa kendi kimliklerine iligkin
goriiglerine karsilik gelen giysiler mi ararlar? Kadin kimliginin sii-
rekli olarak defisiklife ugradiga ve birbirinden son derece farkli
Ofelerden olusan bir egemen kiiltiirii simgeleyen karmagik gorsel
mesajlart nasil yorumlarlar? Kadinlar1 goriiniiglerinden memnun
olmamaya ve tarzin degigen tanimlarina uyum saglamak icin giysi-
lerinde diizenli defisiklikler yapmaya tegvik ettigi icin gecmigte
modamin hegemonik oldufu diigiiniilmiigtiir. Peki, ya moda toplum-
sal ideali temsil etmeyi birakir ve bunun yerine bazilan marjinal
yasam tarzlarint temsil eden gesitli secenekler yaymaya baslarsa; o
zaman da modann hegemonik oldugunu s6yleyebilir miyiz?

A. CAGDAS MODA HEGEMONIK MIDIR?

Genellikle modaya uymanin kadin niifusu iizerinde oldukga etkili
bir zorunluluk haline geldigi diistiniilmiistiir (Wolf 1991). Lakoff
ve Scherr (1984: 114), moda fotograflanimn kadinlar arasinda bii-
yiik bir hognutsuzluga yol agtigin ¢iinkii bu fotograflarin kadinla-
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nn ¢ogunun karsilayamadiff, gergekdigt beklentiler yarattifiu sa-
vunurlar. Bununia beraber modanin dogasinda, moda dergilerinin
icerifinde ve kadinlarin moday: ve moda dergilerini algilama bi-
¢imlerinde meydana gelen degisiklikler bu yorumun dogruluguna
iligkin siiphelere yol agar.

Medyadaki ve ozellikle de reklamlardaki kadin imgelerinin do-
gas1 ve beklenen etkileri, yillardir sayisiz aragtirmaya ve yogun tar-
tigmalara konu olmaktadir (Plous ve Neptune 1997). Feministler
medyadaki kadin imgelerinin daima erkeklege yoneltildigini savu-
nurlar. Hegemonik kadinlifi, fiziksel nitelikleri ve cinsellifi vurgu-
layan disi goriiniimiin eril standartlarla birlestirilmesi seklinde algi-
larlar. Hegemonik kadinlig: ifade eden imgeler kadinlari seksi ve
alcaltici pozlarda sunar (Davis 1997). Medya imgeleri erkek izleyi-
cinin bakis1 i¢in kurulur ve erkeklerin kadinlar ve kadn erkek ilis-
kilerine dair beklentilerini somutlastirir (Mulvey 1975). Diger goz-
lemciler, ¢cagdas moda fotografciliinin ilhamim aldifs kiiltiirlerin
kadinlan seks objeleri olarak gordiifiinii ve dayattifa bedensel ku-
sursuzluk standartlannm plastik ameliyatlara, anoreksiya nervoza’
ve bulimiaya™ yol agtifini savunur (Stephens ve diferleri 1994;
Wolf 1991).

Kadin ozneler igin kullanilan kodlara iligkin klasik ¢6ziimieme
Goffman’in (1979) reklamlardaki kadinlan erkeklerden asagida ya
da erkeklere tabi olarak gosteren karakteristik hegemonik pozlari
ele aldif1 “cinsiyet reklamlan™ ¢aligmasidir. Goffman’a gore halk
bu pozlar1 hemen anlar. Ciinkii bu pozlann abartili bir yolda sun-
duklar basmakalip kadin imgeleri, Amerikan kiiltiiriinde kadinlarin
rollerinin algilanma bicimleriyle ¢akigir. Bir kod kiimesi olan “aga-
#i1lanmanin ritiiellegtirilmesi”; 6zneyi yan ya da sirt iistii uzanmig
konumda gostermek. ritiiele uygun olarak abartili bir bigimde gii-
liimserken ya da kollarim ve bacaklarun havaya ya da resmin bir ta-
rafina dogru kaldirdig fiziksel konumlarda gostermek gibi kadin
dzneyi incelikle agagilayan pozisyonlara baghidir. Bagka bir basma-
kalip imge ise bog bakiglarini bizim goremedigimiz resmin diginda-

: Yememe hastaligr. (¢.n.)
* Asin yeme hastahd. (¢.n.)
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ki bir nesneye yoneltmis gibi goriinen kadin 6znedir. Goffman by
bakis1 “itaatkér geri ¢cekilme™ bi¢iminde yorumlar ve $znenin pasif,
yabancilasmis olduguna ve i¢inde bulundugu durumu kontrol ede-
medigine isaret eder.

Son donemlerde, baz: yazarlar geng kizlarin ve yirmili yaslarda-
ki kadinlarin hegemonik kadinhig, orta yagh kadinlar ve feminist-
lerden daha farkhi yorumladiklanim savunmaktadiriar (Winship
1985; Skeggs 1993). Bu kisiler feminist moda elestirisinin artik ge-
cerlilifini yitirdigini One siirerler. Geng kadinlann, hegemonik ka-
dinlikla dzdeslestirilen imgeleri.zayifhk ve pasiflik gostergeleri
olarak degil cinselliklerinin “kendi denetimlerinde” oldugunu gos-
teren isaretler bi¢iminde degerlendirdikleri séylenir. Madonna nin
kendi cinsellifine yonelik tutumu bu bakig agisina Ornektir.
Myers’a gore (1987) moda imgeleri pasiflik ve zayifhifi imlemek-
ten ziyade fiziksel giizellik ve cinsellikten saglanacak bir ¢esit erki
selamlar. Skeggs (1993) bu durumu kuramlagtima girigimlerinden
birinde hegemonik kadinligin tiim kadinlarin birbirlerine benzedik-
leri varsayimina dayandifim savunur: Tiimii erkek bakisinin pasif
alicilandir. Kadin cinsellifine getirilen eril tammlamalara meydan
okuyan kadinlarin 6rnek alman kisisi olarak da Madonna’y1 giste-
rir,

Hegemonik kadmligin bagka bir uyarlamasina da kadin davra-
ruslarina getirilen geleneksel standartlarda rastlanir. Bu standartla-
ra gore kadmin kisitli ve pasif olmasi, ama cinsel agidan ulagilabi-
lir oimamas: beklenir. Henley (1977) stzsiiz davramig normiarinin
her cinsiyet icin farkh olduunu gosterir. Kadinlarin, diigiik statiile-
rine bagh olarak, erkeklere kiyasla daha dar bir alam isgal etmele-
ri ve bedenleri ve yiiz ifadeleri iizerinde daha fazla denetime sahip
olmalari beklenmigtir. Giysilerin diizgiin ve derli toplu olmasina,
kol ve bacaklann disiplinli bir pozisyonda durmasina iligkin bek-
lenti buna 6rnektir. Kadinlanin bacaklanmn agik degil kapali, kol-
larininsa bedenin yanlarina yakin olmas: gerektifine inamilmistir.
Ciplaklik ve gogiislerin, cinsel organ bilgesinin teshir edilmesi de
uygunsuz goriilmiigtiir. Henley’e gore (1977: 90) “geng kizlara ve-

rilen oturup kalkma egitiminde... adap vurgulamir — otururken ba-
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caklan gereken bicimde kapali tutma. gogiisleri ortaya ¢ikaracak
bigimde egilmeme, etefi donemde kabul goren bacak hizasima ka-
dar kapal tutma.”

Goz temasina iligkin normlar kadinlan uzun uzun bakmaktan
men eder. Ciinkii bu egemenlii ifade eden bir harekettir. Kadinla-
rin, 6zellikle de karsi taraftaki bir erkekse, gozlerini bagka bir yone
cevirmeleri beklenir. Giilimsemeleri ve ilgisiz goriinmektense hog-
nutluklann belli etmeleri istenir (Henley 1977: 194). Toplumsal et-
kilesimde bireylerin birbirleriyle iligkilerini belirleyen baglica et-
ken cinsiyet oldugu icin. Henley (93) cinsiyet belirsizli§inin birgok
kigi icin son derece rahatsiz edici oldufunu savunur. Norm, cinsi-
yet ifadesinin belirsiz olmamas) gerektigi yoniindedir. Kadin dav-
raniglanna getirilen geleneksel standartlan hala kabul eden kadin-
lar, bu standartlara uymayan imgelere daha ¢ok olumsuz bir bigim-
de tepki verirler.

Birbirleriyle gelisen bu bakig agilari, ¢agdag kiiltiirde gerceklik
tanumlar:. normlan ve standartlan “dogal™ sayilan ve sorgulanma-
yan tek bir hegemonya oldugu yoniindeki ahigilmig iddiaya meydan
okurlar. Bunun yerine Kellner'in (1990b) ¢cagdas medya ve popiiler
kiiltiirde ¢atigan hegemonya kuramindan yararlanmak moda basin-
mn etkisini anlamak agisidan daha faydalidir. 1990°larda gordii-
Fiimiiz gibi, tek bir moda standard1 yoktur; tiiketici toplumsal ilig-
kileri ve etnik altyapisina bagh olarak modann farkli yorumlan
arasindan segimler yapar. Thompson ve Haytko (1997: 17) moday
“Cikarlari gatigan, tarihsel bir siiregte kurulan iki kiiltiirel soylem”
arasindaki tezatla nitelenen bir kiiltiir bigcimi olarak tamimlarlar. Bu
stylemlerden biri moday: ideallestirirken difieri ahldkel, i¢ yone-
limli bir bakig agist yoluyla anlamsizlagtiny.

Cagdas modadaki postmodernist §gelerin ¢atisan bir hegemon-
yaya yol actif1 One siiriilebilir. Postmodernist moda, moda dergile-
rinde sunuldugu ve iiriinlerde somutlagtif1 bigimde, kadinlara belir-
li bir kimlik 6nermez. Buna karsilik ¢agdag tarzlarn heterojenligi
kadinlara muhtemelen birbirleriyle gelisen ¢ok gesitli kimliklere
biiriinme olanad tamir (Rabine 1994: 64; Partington 1996). Cagdas
moda dergilerinin icerifi okuyucuya tutarli mesajlardan ¢ok celig-
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kili mesajlar iletir. Bu nedenle bazi feministler ¢afdas modadaki by
degisikliklerden rahatsizhk duymaktadir. Postmodernist metinler
egemen ve yikici kiiltiirel kodlan ustahikla kullandiklan ama nadi-
ren agikea kargit bir tavir takindiklan icin feministler. feminizm ve
politikalarim “tarafsizifin bitmeyen dansiyla” yorumlayan post-
modern kiiltiire kuskuyla yaklasmiglardn (Mandziuk 1993: 182).
Buna karsthik Butler (1990: 146) postmodernizmin temel nitelikle-
rinden biri olan cinsiyet kategorileri arasinda gidip gelmenin. so-
nugta zorunlu olarak heterosekstiellifi dayatan normlarin ortadan
kalkmastna yol agabilece§ini sawunur.

Ozetlemek gerekirse. moda basmundaki hegemonya gok boyut-
lu bir olgudur. Yorumcunun geleneksel, feminist ya da postfeminist
goriislere baghligina gore ¢ok farkh bigimlerde yorurnlanabilir.

B. MODA FOTOGRAFLARININ YORUMLANMASI

Kadinlarin moda fotograflarini nasil “okuduklarini” kavrayabilmek
icin medya iceriginin kuramsal bir yorumu gereklidir. Medyanin
igerifi halk tarafindan cesitli bicimlerde yorumlanir (Hall 1980).
Medya igeriginin ¢oksesliliginden ve halkin ¢ok cesitli kesimleri
icin anlamh olan temalan icine almasindan ¢okanlamhhk dogar.
Film, televizyon dizisi ve roman incelemeleri kadinlarin verdikleri
tepkilerin yalmzca egemen kiiltiiriin kabulil ya da reddi bi¢iminde
nitelendirilemeyecegfiini One siirmektedir (0megin Press 1994).
Metnin dogasina ve yagina, izleyici ya da okuyucunun toplumsal
siufina ya da etnik kokenine bagh olarak ¢ok sayida gesitleme or-
taya gikar. Genelde, yash kadinlar medya sunumlarina geng kadin-
lara gore daha elestirel bir gozle bakarlar. Bununla beraber farkli
toplumsal suuflanin ya da etnik gruplanin kadinlan. bu sunumlarda
kullarulan malzemenin farkli yonlerine, yasantilaniyla iligkisi ve
yagantlarindaki anlamina gore olumiu ya da olumsuz bir bigimde
tepki gosterme egilimindedirler. Bobo (1988), siyah kadinlarin
kendilerini beyaz imgeleriyle ya da beyazlarin yaratuifi siyah imge-
leriyle 6zdeslestirmede giicliik cektiklerini, bu nedenle siyah kadin-
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Jarin popiiler kiiltiire gosterdikleri tepkinin 6zellikle karmagik oldu-
Junu savunur.

Toplumsal kimlikleri gevreleyen zit degerliligi ifade eden ger-
cekten giyimse (Davis 1992: 17-18), moda fotograflan da farklt yo-
rumlara konu olacaktir. Ciinkii bu fotograflar, ¢cagdas kiiltiirde kim-
likleri tantmlamanin oldukga karmagik bir i3 olmasi nedeniyle ¢ok
cesitli ve farkli kimliklerin niteliklerini biinyesinde toplayan kim-
likler sunarlar, Ince anlamlar modelin konumlanmasinda ya da biz-
zat giyside sakli olabilir. Fotofrafta bir yerine iki manken kutlana-
rak iki kadin arasindaki lezbiyen iligkiye gonderme yapan bir yo-
rum, model konumlamasinda sakli anlama ornektir (Lewis ve Rol-
ley 1996).

Bazi yazarlar modadaki postmodernizmi kadinlann ozgiirles-
mesi olarak goriirler. Modaya uygun ¢ok cesitli tarzlarin bir arada
bulunmasi, kadinlarin yalmzca yeni ve aynntili olarak tammlanmisg
tek bir tarzi izlemektense moda tarzlann belirli 6gelerini kullanarak
kendileri icin anlamli olan kigisel tarzlar yagatmalarina olanak sag-
lar (Kaiser, Nagasawa ve Hutton 1991). Bu da, kadinlarin moda
dergilerinde gordiikleri moda tarzlarin daha ¢ok bazi yonlerini be-
nimsediklerini, tarzi bir biitiin olarak kesinlikle kendilerine uygun
bulmadiklarini gosterir. “Pek gozde olmayan” giysilere yonelik tu-
tumiara iligkin bir aragtirma, bireylerin belirli statiilerle (ornegin
yas, uk, cinsel tercih) bagdastinlan bazi giysi cesitlerini, bu zel
gruplarla aralarinda herhangi bir iliski o/madigine gostermek icin
genellikle reddettiklerini 6ne siirer (Freitas ve digerleri 1997). Bu,
modaya uygun giysilerin ve bu tiir giysilerin fotograflarimn belir-
siz ya da geleneksel olmayan kimlik yorumlan sundugu durumiar-
da da meydana gelebilir.

Thompson ve Haytko (1997) iiniversite 0grencileriyle yaptikla-
11 kapsamli goriigmeler sonucu, bu genglerin “akimlar izleyen pa-
sif tiiketiciler” olmak yerine moda tiikketiminin potansiyel olarak
hegemonik yonlerine karg: koymak i¢in, 6zgiin ve uyumcu olma-
yan tarzlar yaratmak i¢in moday: gevreleyen catisma ve geligkiler-
den yararlandiklarini ortaya gikarmuglardrr. Erkeklerden ¢ok kadin-
lar goriiniise ve modaya onem verme yoniinde toplumsallagtirildik-
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larindan ¢ekici goriinmek kadinlar icin duygusal bir yatirun gibidir.
Bununla beraber kadimnlar da erkekler gibi moda ideallerine karg
koyma egilimindedirler. Thompson ve Haytko'ya gore (1997: 30)
aragtirmalarina konu olan kadinlar “6zellikle de moda dergileri ve
reklamlanindaki bu ideallestirilmis sunumlan sorunsallastiran bir-
kag elestirel anlatidan yararlanirlar... Kendilerini algilayig bigimle-
n ve c¢evrelerindekiler iizerinde olumsuz bir etki yarattifina inan-
diklan imgeler ve belirli moda anlamlanna karg1 koymaya yonelik
ayrik moda séylemlerini birarada kullanirlar.”

Thompson ve Haytko, geng tiiketicilerin modaya uygun gesitli
giyim esyalan arasindan yaptiklan tercihlerle tarzlar yaratmakla
beraber. yapay ve tutarsiz dig goriiniisler yoluyla ifade edilen ve ge-
lisen kimliklere biiriinmeleri agisimdan postmodernist rol canland:-
nicilar olarak nitelendirilemeyecekleri sonucuna varmuglardir. Buna
kargilik. goriistiikleri 6grenci tiiketicilerin, moda soylemlerini fark-
I1 tutarsiz tarzlan tutarh hale getirmek icin ve giyim yoluyla anlam-
Ir kimlikler kurmak i¢in kullandiklarimi belirtirler. Bu geng tiiketi-
ciler, tutarhi kimliklerinin kurulmasina baghliklar1 ve toplumsal
gruplarla baglan iizerindeki vurgulanyla (Bellah ve digerleri 1985)
postmodernizmden gok modernizmle iligkili degerleri ifade etmis-
lerdir. Thompson ve Haytko'nun goriigtiikleri 6grenciler (1997:35)
“bireyselliklerinin ve kendi amaclarinin kutsallif1, kontroliin mer-
kezinin kisinin kendisinde oldugu..., gelisime olan baglilik..., meri-
tokrasi ve toplumsal hareketlilige inang ve gelecege yonelik genel-
likle iyimser bir bakis ag1s1” iizerinde durmuglardr.

Diger aragtirmalar gimdiye kadar ele aldigimiz incelemelerde
Kaiser, Nagasawa ve Hutton’in, Thompson ve Haytko'nun betim-
ledikleri tiiketici tiplerinin niifus i¢inde bir azinlik olusturdugunu
gosterir. Bir arastirma 6000’den fazla kadina yer verdigi drneklem-
den yararlanarak bu kadinlann yalnizca iigte birinin modayla ilgi-
lendigini ortaya ¢ikarmugtir (Gutman ve Mills 1982). Moda mer-
kezli grupta bile, kadmlann modaya yonelik tutumlan birbirinden
¢ok farkhidir. Bu altgrubun neredeyse %50'si yeni tarzlar tammak
ve denemekten hoglandifhi icin kendini moda “6nciisii™ olarak go-
riir. Ancak bu kadinlar esasen egemen moda akimiyla da ilgilenir-
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ler. Bu altgrubun yalmzca %32'si “modamn bagina buyruklari”dur;
modayla ilgilenir ama egemen moda akimlanindan hoglanmazlar ve
pu nedenle daha ¢ok modern ya da postmodern goriiniig yonetimiy-
le ugragirlar?

Bu aragtirmalar kadmlann, bigimsel a¢idan ve kadinlarin rolle-
rine iligkin ¢atisan yorumlan agisindan daha ¢ok postmodernist
olan moda fotograflarina ve giysi reklamlarina nasil tepki vermele-
rinin beklendigine dair catigan gostergeler saglar. Bu alandaki ku-
ramin bu giinkii durumunda, kadinlarin modanin imgelem ortiisiine
modernist tiiketiciler olarak m1 yoksa postmodermnist tiiketiciler ola-
rak mu tepki verdikleri, moda dergilerinde sunulanlara meydan
okuyup okumadiklari, bunlarla uzlagip uzlagsmadiklar ya da sonun-
da bunlan kabul edip etmedikleri konusunda bir uzlagma bulun-
maz. Lutz ve Collins (1993: 187) bir dergi fotografimin, izleyicile-
rin fotograflara konu olan kimlikleri farkh bi¢imlerde yorumlama-
lanna ve islenen konunun kendi kimliklerine uygun yorumlarini
olugturmalanina izin veren “bir¢cok bakigin ve bakis acisinin kesig-
tigi dinamik bir alan” oldugunu savunur.

2. 1991'de 18-55 yaglar arasindaki 2000'den fazla kadinin yer aldigi &rekiem-
le gergeklegtirilen benzer bir arastirma besg tiketici dilimi saptamigtir: “Moda me-
raklilani” ve “tarz arayanlar” populasyonun %20'sini ama tim giyim harcamalari-
nin %58'ini temsil ederler; “klasikler” popllasyonun %20'sini ve tim giyim harca-
malarinin %20’sini temsil ederler; “gekingenler” ve “tarafsizlar”, popUlasyonun
%5%'unu ama tGm giyim harcamalarinin yalnizca %25'ini temsil ederler (Krafft
1981: 11, ayrica bkz. Gads! 1985) Fransa'da gergeklestirilen 15-55 yaglan ara-
sindaki kadinlara iligkin bir aragtirma, aragtirmanin yapildig tarihte kadinlarin
%85'inin moday! izlemedigini ortaya koyar (Valmont 1993). Kadinlarin %34'G
Moday kétiler ve modaya kargidir; %21'i modanin diger kadinlara uygun oldu-
gunu, kendilerinin bu tir giysiler giyemeyeceklerini diginar; %10'u da modanin
acinacak bir halde, yaraticiliktan yoksun oldugunu ve bu giysileri kullanmanin
90¢laguno ifade etmekle beraber glindemdeki tarzlardan haberdar olmaya ¢all-
$ir. Moda dergiteri yayimlayan bir firma adina yiritUlen bagka bir Fransiz arag-
lirmas), kadin populasyonunun %18,9'unun modayla oldukga ilgilendigini,
‘;A’s‘iggé;‘inin bir 8lgude ilgilendigini ve %32'inin de ilgilenmedigini gdsterir (Pujo!
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C. VOGUE DERGISI’NDE
TOPLUMSAL CINSIYET IMGELERI

Moda dergilerinde ¢esitli ve kargit toplumsal giindemlerin bulunma-
st hem ¢agdas modanin postmodemist oldugu yoniindeki yorumia
hem de medya kiiltiiriiniin ¢atigmali bir hegemonyay: ifade ettigi
yoniindeki gorisle tutarhdir. Moda dergileri hem medya kiiltiiriinii
temsil eden reklamcilan hem de tliketicileri memnun etmelidir. Bu
dergilerin baglica gelir kaynag reklamlardir ve bu nedenle okur sa-
yisim korumaya ya da artirmaya caligirken editoryal icerik reklam-
larla tamamlanmali ve pekigtirilmelidir (McCracken 1993).

XX. yiizyil boyunca onde gelen moda dergilerinden biri olarak
Vogue, moda fotograflariyla modaya uygun giyinen kadinin ve giy-
silerinin temsilinde meydana gelen deg'i§iklikleri ornekler.’
1947"de, derginin moda fotograflart, iist orta sinif diinyasini tama-
men belgelemigtir. Moda fotograflan; kent sokaklarr ya da kumsal-
lar gibi tamdik ¢evrelerde cekilir. Ciplak bacaklara, uyluga ya da
gogiislere pek rastlanmaz. Yakin ¢ekim yapiimaz. Mankenler al¢al-
tic1 ya da ¢ocuksu pozlara nadiren biiriinmiiglerdir. Fotograf maki-
nesi genellikle goz hizasinda konumlamr. Mankenler, giiniimiizde
de coguniukia oldufu gibi ergenler degil geng¢ kadinlardir, Cevre
neredeyse tiimiiyle kadin perspektifinden degerlendirilir. Bu fotog-
raflarda hig erkek yoktur. Kadinlar neredeyse istisnasiz olarak tek
baslarina fotograflanmuglardir.

Bu fotopraflann ¢ogunda ilgi odagi mankenden ¢ok giysilerdir.
Giysilerin sunumuyla donemin onde gelen fotografgilarindan biri
olan Horst'un galigmalar iizerine yapilan son donem degerlendir-
melerinden biri son derece uyumludur (Hochswender 1991): “Kul-
landifir 151k efektleri sayesinde uzun bir etegin kesimini gormek:
kivniml bir etek ucunun yerleri siipiiriigiinii deferlendirmek; takim
elbisenin desenlerini, dikig yerlerinin Sykiisiinii okumak gercekten
olasidir.” Parktaki bir sandalyeye oturmug gazete okuyan bir kadin
fotogirafi. bu fotofiraflarin tasihPs temel nitelikleri dmekler (bkz.

3. Vogue 1893'te kurulmustur. Vogue'un tarihgesi icin, bkz. Lakoff ve Scherr
(1984: Bélum 4), Bu tartigma. derginin asagida belirtilen yiliann ilk {ig sayilanna
iliskin bir ¢ozUmlemeye dayanir: 1947, 1357, 1967, 1977, 1987 ve 1997
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Res. 50). Odak. mankenin kisiliginden ¢ok giysilerdir; mankenin
yiiz‘i profilden goriiniir. Agik havada basit ve dogal bir poz vermis-
tir.

1957 de Vogue'un moda fotografciligimn bazi yonlerindeki de-
gisiklikler goze carpmaya baglar. Mankenlerin dogrudan fotograf
makinesine baktiklan pozlara daha sik rastlanir; bu da agag statii
gostergesidir. Aym analiste gore (omegin Lutz ve Collins 1993),
meydan okuyan, kargt duran bir ifade 6znenin iginde bulundugu
durumu denetimi altinda tuttufu bigiminde, daha uysal ve pasif bir
ifade ise 6znenin izlenmeye razi oldugu bi¢iminde yorumlanabilir.*
Birkag fotofraf kent ya da banliyt ¢evrelerinde cekilmistir. Kadin
bedeninin tiirlii sekillere girdigi ve abartih pozlara biiriindiigi fo-
tograflar daha ¢oktur ve bunlar Goffman’in (1978) “itaatin ritiiel-
lestirilmesi” bi¢ciminde tammladif1 durumun tipik ornekleridir. Za-
man zaman yakin ¢ekimlere rastlanir. Bununla beraber héla ¢iplak-
hifa hemen hig rastlanmaz; erkekler neredeyse hi¢ goriinmezler.
Fotograflarin baglica odad hila giysilerdir. 1967 de, dergide man-
kenleri mayolan icinde resmeden yakin gekimlere rastlanir. Geng-
lik, genglik kiiltiirleri ve popiiler miizik yildizlan akim baglatanlar
olarak giderek daha fazla vurgulamrlar (Lakoff ve Scherr 1984: 96-
97). Sosyeteden bir kadindan ¢ok taminmis bir manken drnek Kkigi
haline gelir.

1977°de, derginin temel niteliklenn 1947°dekinden tamamen
farkhidir. Reklam sayfalarimin sayis: iki katina ¢ikar ve bunun so-
nunda. derginin gorsel etkisi editoryal igerikten ¢ok reklamlar yo-
luyla saglamir. Derginin tiraji 1967 ye gore iki katindan fazlaya ¢i-
kar’ Hem reklamlar hem de editoryal sayfalar bir erkek bakigina
yoneliktir (Rabine 1994: 65, Mulvey 1975). Erkekler fotograflarda
daha sik yer alirlar, yanlannda iki ya da daha fazla kadin bulunur.
4. Lutz ve Collins (1993: 199), National Geographic dergisindeki fotograflara ilig-
kin ¢6zUmlemelerinde su tespili yaparlar: *Daha gok kiltirel agidan zayif say!-
lanlar {kadinlar, gocukar, farkli irklardan insanlar, yoksullar, modernizmden gok
kabilecilikten gelenler ve teknolojiden yoksun olanlar) fotograf makinesiyle yUz-
legirler, daha gUgli sayHanlar bagka bir yere bakarken resmedilirler.”

S. Vogue'un tirajl 1968'de 449.722; 1978'de 970.084 ve 1997'de (bu tir verilere

ulagabilacedimiz son tarih) 11.261.93%0r. (World Almanac and Book of Facts
1969, 1980 ve 1989).
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Mankenler genellikle dogrudan fotograf makinesine bakarlar ve
gofunlukla ¢ocuksu pozlara biiriiniir ya da bedenlerini tiirlii geki].
lere sokarlar. Cogu fotograf belirli bir baglama oturtulmaz. Fotog.
raf makinesinin acist genellikle goz hizast defildir; konuya dahy
¢ok yukaridan ya da agagidan bakilir.

1987°de. mankenin bedeni artik kismen ¢iplak birakalir, gopiis-
ler ya da baldirlar sergilenir ve fotograflarin odag giysilerden ¢ok
mankenin bedenidir. Fotograf makinesinin agis1 ¢gogunlukla fotog-
rafa konu olan 6zneye gore agagadadir, bacak ve baldirlart vurgular,
Mankenler mayolarryla yakin ¢ekim fotograflanirlar ve bu fotog-
raflar posterleri andinr. Birgok fotofrafta mankenler giilimseme-
den ve cogunlukla itaatin ritiiellestirilmesini Srnekleyen abartih
pozlara biiriinerek dogrudan fotograf makinesine bakarlar. Man-
kenlerin “cinsel agidan kiskirtca goriinmeleri” beklenir. “...Modem
giizellik cinsel politikamin derinliklerinde saklidir: Erkek fantezile-
rini resmeden ve erkekleri kasten kigkirtmaya ¢aligan kadin” (La-
koff ve Scherr 1984: 106). Baglamlastirma neredeyse ortadan kal-
kar; fotograflarin cofu tanidik cofrafi alanlarda ¢ekilmez. Bu akum
1990°larda da siirer. 1997°de bir editoryal sayfaya kargihk iigten
fazla reklam sayfast vardir. Giyim reklamlanndaki Kadinlar gogun-
lukla cinsel agidan kigkarticy, ¢ift cinsiyetli ya da homoerotik bir bi-
cimnde sunulurlar.

Dergideki moda fotograflarinin iglevlerinin zamanla degigtifi
goriiliir. Derginin, kadinlann uygun kiyafetlerindeki en son akimla-
nn sergilenmesi seklindeki temel hedefi ortadan kalkmigtir; buna
karsilik moda fotograflan Hollywood filmleri ya da klipler gibi
medya kiiltiirtiniin difer bicimlerine paralel gorsel bir eflence su-
narlar (Bu donem boyunca Vogue kapaklarinda meydana gelen de-
gisiklikler icin bkz. Lloyd 1986).
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D. ARASTIRMA iCIN FOTOGRAFLARIN SEGIMI
VE SORULAR

Kadinfann moda fotograflanndaki cinsiyet temsillerini nasil yo-
rumladiklan iizerine ¢ok az aragtirma yapilmigtir.® Bu galigmarmun
amact, gesitli etnik kokenleri ve milletleri temsil eden geng ve orta
yagh kadinlarin moda fotograflarindaki cinsiyet temsillerine ver-
dikleri tepkileri incelemektir.” Vogue'un 1997 Subat, Mart ve Eyliil
sayrlarindan on sekiz fotograf segilmis ve her odak grubuna bu on
sekiz fotograf arasindan sayilarn ati ile dokuz arasinda degisen fo-
tograflar gosterilmistir. Bu fotograflarin yarisi moda editoryallerin-
den diger yansi da giysi reklamlarindan alinmig, hemen hemen egit
bir dagihm yapilmistir. Bu fotograflardaki giysiler cofunlukla 6n-
de gelen Amerikali, Fransiz ve Italyan tasarimcilarin yonettikleri
firmalann iriinleridir. Fotograflar hegemonyamn moda dergilerin-
de kavramsallagtirilan farkl yonlerini 6rnekleyecek bigimde segil-
mistir: (1) Hegemonik kadinlik: cinsellik/pornografi, (2) Goffman

6. Kadinlarin moda dergilerindeki rekiamiar algilama bigimleri Gzerine daha fark-
I bir aragtirma, son derece gekici mankenlerin kuilaniidigi reklamiarin, Gniversi-
te 6grencisi kadinlarin kendi bedenlerinden tatmin duzeyleri 0zerindeki etkilerini
saptamaya galigir. (Richins 1991). McCracken (1988) da Universite 6grencilerine
moda fotografiari gésterir ve onlardan bu fotograflari nasil yorumladiidarini agik-
lamalarini ister.

7. Denekler fotograflar tizerine yorum yapmaya aligtk olmadiklarindan moda fo-
tograflarina verilen tepkileri saptamak igin bagvurulan ydntem gérigmelerden
gok odak gruplari olur. Grup Oyeleri, kendi gérglerini geligtirme stirecinde, odak
grubu cevresinds bulunan diger deneklerin yorumlariyla uyarilirlar. Aragtirmanin
herhangi bir balimiine o balimon gereklerini yerine getirmek Uzere katiimaya
2orlanmazlar. Yaglan, irksal altyapilari ve uyrukiari agisindan gesitlilik gosterirler:
%83 Universite gagindadir (geriye kalanlar orta yaghdirlar); %33 Alro-Amarikan,
Alrikali, Dogu ve Bati Kizslderili, Avro-Asyail ve Asya kdkenli Amerikalilardan olu-
$ur (geriye kalanlar beyaz irkiandir); % 13 Amerikah degildir (Ganali, Endonezya-
i, franh, Lbnanh ve Panamahiar). Denekierden U erkektir. Universiteliler, sos-
Yolaji ve ilefigim balimlerinde okumaktadirlar. Aragtirmada toplam 42 Kigi yer alir.
2. e 4 arasinda kigiden olugan 15 odak grubu olusturulmusg ve galigmalar Univer-
Site siniflarinda ya da evlerde yurttiimisgtir. Her oturumun uzuniugu genellikie
Yanm saatle bir saat arasinda tutulmugtur. Her grubun yag ve irksal altyap: baki-
Mindan olabildigince homojen olmasina zen gosterilmigtir. Universite dgrencile-
finden olugan odak gruplannin liderleri godu zaman yiksek lisans &grencileri ol-
Mugtur. Afro-Amerikalitardan olusan odak gruplanna Afro-Amerikan bir yiksek fi-
Sans &grencisi, diger gruplara da yazar bagkanhk etmigtir. Odak gruplarinin kay-
di Wtulmug ve kopyalanmigtir. Metinde kullanilan bitin isimler uydurmadir.
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tarafindan yorumlanan hegemonik pozlar: “Asagilanmanin ritiel-
lestirilmesi” ve “izinli geri ¢ekilme” (3) Kadin davramsina iliskin
geleneksel normlarin ihlali (geleneksel hegemonik kadinlik): Dog-
rudan bakig ve gz kontag, ¢iplaklik. ¢ift cinsiyetlilik ve cinsiyet
belirsizligi, ayrica bu normlara uyan Ozneler (6rnegin abartili gii-
limsemeler). Iki fotografin cinsiyetin yaninda wrka ait basmakalip
Srmekleri de‘temsil ettifi soylenebilir. Yetke ve bagariy: temsil eden
en az bir fotograf vardir. Birkag fotograf da betimlemelerindeki be-
lirsizlik ve tutarsizliklara ya da resmettikleri giysilerin dogasina da-
yanarak postmodern kategorising yerlestirilebilir.

Odak gruplannn iiyelerine, bu fotograflari nasil algiladiklarin
ve kendilerini bu fotograflardaki mankenlerle ne olgiide zdegles-
tirdiklerini ortaya ¢ikarmak iizere tasarlanmusg cesitli sorular yonel-
tilmigtir. Odak gruplan baglamadan, modayla e ol¢iide ilgilendik-
lerini ve modayi izleme tekniklerini su yiiziine ¢ikaran kisa bir an-
keti doldurmatan istenmistir.

Katihmcilann tepkileri su sorulara gére ¢oziimlenmistir: (1) Bu
kadinlar moda basuunin drnekledifi moda “otorite™sini kabul et-
misler midir? (2) Bu fotografiarda temsil edilen farkli toplumsal
giindemlere nasil tepki gostermiglerdir? (3) Yas, uk. etnik koken
kadinlarn tepkilerini etkilemis midir? (4) Kathmcilar cinsel ve
ksal tek tip drnekleri fark etmigler midir? (5) Moda bir toplumsal
ideali temsil etmeyi birakir ve bunun yerine bazilan marjinal yagam
tarzlarini temsil eden gesitli secenekler yaymaya baglarsa hild he-
gemonik oldugu soylenebilir mi?

E. MODANIN “OTORITE”SI

Moda gecmigte kullandifr goriilen “otorite™yi hali koruyor mu?
Ankette kadmlarin neredeyse tamamu (%84) su soruya olumlu ya-
mit vermistir: “Son moday: takip etmeye caligiyor musunuz?™ Mo-
8. Bu oran benzer Amerikan aragtirmalarindan elde editen oranlardan {1/3 ve
1/5) oldukga yUkssktir (Gutman ve Mills 1982; Krafft 1991). Bunun nedeni de
muhtemelen aragtirmaya katilan kadinlarin gogunlugunun 25 yasin altinda olma-

sidir. Ayrica aragtirmaya katilmayi kabul eden kadinlar daha ¢ok modayla bir &l-
¢ude ilgilanen kadinlardir.
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Jamn hangi alanlariu dzellikle takip ettikleri soruldugunda ¢ogun-
luk “‘belirli tarzlar” (%65) ve “aksesuvarlar” (%55) segeneklerini
isareriemigtir. Kadinlarin yaklagik dortte biri (%24) “markalar” ve
718’1 de “etek boylar1” segeneklerini isaretiemigtir.

Ankette verdikleri yamtlara gore, bu kadinlar modaya iligkin
bilgi saglamada ii¢ farkli kaynaga giivenirler. Bunlardan ilki kadin-
larin toplumsal gevresidir ve kapsamli olarak tanimlanir. Bu kate-
gori “‘cool’ arkadaglar ve akrabalar” (%53 iiniin se¢imi) ve “insan-
larin sokakta ne giydigi”dir (%59 unun se¢imi). Kadmnlarn %69
bu kaynaklarin birinden ya da her ikisinden yararlamir. ikinci tip
bilgi kaynagi. moda dergileri, televizyon ve popiiler sarkictlarca gi-
yilen giysileri igeren medyadir. Kadinlanin %69’u moda hakkinda
bilgi edinmede medyanin gesitli bigimlerinden yararlanir. Ugiincii
bilgi kaynag1 ise en dnemli olamdir: Bu kadinlann %76°s1 modaya
iliskin bilgi edinmek igin yerel magazaltardan yararlanir.

Kadinlann ¢ogunlugu (%80) moda bilgisi igin birden fazla kay-
naktan ve bir kismu da (%43) her ii¢ kaynaktan da yararlamr. Ka-
dinfann yalnizca %13°i medyadan degil de “cool” arkadaslardan ya
da sokaktan yararlanirken, toplumsal temaslardan degil de medya-
dan yararlanan tek bir kigi vardir. Kadinlarin %81°i en azindan ara
sira moda dergilerini okur. Ancak kadinlann yalnizca %355°i bir bil-
gi kaynag olarak bu dergilerden yararlamr. Dergilerin bir kadin
igin tek bilgi kaynagi olarak kullamlacak kadar baglayici olmadifi
agiktir. Bagka medya araglari kullanmadan moda dergilerine giive-
nenlerin orant sadece %16’dir. Moda dergilerinin diginda herhangi
bir bilgi kayna@i kullanmayanlarin orani ise %4’tiir. Buna kargin
yalmzca magazalardan bilgi edinenlerin orani %10°dur. Vogue'un
%71°lik oraniyla kadinlarin tercih ettigi moda dergisi oldugu gorii-
liir. Kadinlarin %57 ’si ise sayilari bir diizineyi bulan farkli dergiler
okumaktadir. Diger moda dergilerini okumakla beraber Vogue oku-
mayanlarin orant ise yalmizca %10 dur.

Bu bulgular, moda dergileri hakkinda odak gruplan ¢aligmalarn
sliresince dile getirilen, belirli bir kargit duygulamma isaret etmek-
tedir. Odak grubu tartigmalarinda kadinlanin moda editorlerini moda
otoriteleri kabul ettiklerini gosteren herhangi bir ifadeye neredeyse
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hig¢ rastlanmaz. Aksine, bazi kadinlar moda editérlerinin degerlen-
dirmelerini sorgular. Siyah bir tiniversite 6g¢rencisi sunu sdyler: “Her
zaman herkesin birbirine benzedifini varsayan bir imge yaratiyorlar,
Ama, herkes birbirine benzemez.”

Bu kadinlardan bazilan moda editorlerinin kadinlarin bakis agi-
larim kavrama ya da ifade etme yetilerinden giiphe eder: “Her ne
kadar dergilerin moda editorieri genellikle kadin olsa da, ben bunun
gercekten bir kadimin bakis agis1 oldugunu diigiinmiiyorum. Bu da-
ha ¢ok bir kadinin bir erkein gdrmeyi isteyecegini diigiindiigii sey
gibi” (beyaz tiniversite 6grencisi). Bazi beyaz iiniversite 6grencile-
ri moday: kendi deneyimlierinden uzakta bir olgu olarak algilarlar:
“Bu kostiimler bana yeni ¢tkan bir tarzi amimsatiyor... Etrafta pek
gormedigim su ‘*kiigiik bir gruba 6zgii’, kisa miirlii modalardan bi-
ri gibi. Asil s6ylemeye ¢aligtifim bana ¢ok uzak oldugu.” Bagka bir
beyaz kadin, siradan kadinlarin bu dergilerin getirdigi moda stan-
dartlarina ulagmalarinin imkanstz oldugunu savunur: “Bu dergiler-
de, bir diciide de W ve Vogue'daki herhangi bir geyi tzellikle de yiik-
sek moda giysileri siradan biri giyemez. Bu giysilerde iyi g&riine-
mezsiniz. Kesinlikle goriinemezsiniz” (beyaz iiniversite ogrencisi).

Yash bir kadin moda fotograflarinin genellikle ¢ok karanlik ol-
dugunu ve giysinin yapumna iligkin aynntilar gostermedigini be-
lirtir ve bu nedenle fotograflarin moda alaninda gergekten neler
olup bittigini anlamaya yaramamalanndan yakimr. Diger kadimnlar
bu ilgileri yapay bulurlar: “Bu insanlann gercek bakig agisi gore-
biliyorum... ¢iinkii hi¢ de dogal goriinmiiyor...” (beyaz iiniversite
Ogrencisi). Baz1 kadinlar, moda fotograflarinin moda temsillerin-
den ¢ok bir sanat ya da fantezi bicimi sayilmast gerektifini savu-
nurlar: “Riiya gibi. Ciinkii bu giysilerin %90"1na belki de %98’ine
ulagamayacaginizi biliyorsunuz.”

Bununla beraber, kadinlardan biri akimlardan kolaylikla etki-
lendigini itiraf eder: “Bence. bir dergiye goz gezdirirken farkh say-
falarda siirekli olarak aym kostiimle kargilagtifinizda ‘sanirim ben
de deneyebilirim’ diye diiginmeye bagliyorsunuz. Ciinkii size yeni
bir akim gibi geliyor” (beyaz iiniversite 6grencisi). Bagka bir geng
kadin moda dergilerinin bilingaltina isleyebilecegini, dergilerden
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«farkina varmadan” etkilenmig olabilecedini diigiindiifiinii ifade
eder. Fikrin kaynagim ammsamaksizin belirli bir giysi kombinasyo-
nu viugturmaya yonelmesinin nedeninin bu kombinasyonun daha
snce bir moda dergisinde yaymlanmas: olabilecegini belirtir: “Ciin-
kii bu artik yapabileceginiz; yapmaniza izin verilen bir sey oluyor.”

Diger yorumlar gesitli kaynaklardan alinan farkh giyim egyala-
i bir araya getirerek bir kostiim olugturmanin yeglendigini gos-
terir (bkz. Kaiser, Nagasawa ve Hutton 1991): “Boyle goriinmeyi
ve bazen de boyle hissetmeyi isterdim ama bu kadar agiriya kagma-
yacagim kesin... Ama tarzimi sevdim. Bazi dgeler kullamlabilir.”
“Bazen manken ya da miizisyenlerin giyim tarzlanm taklit ediyo-
rum. Ama ikinci el giysilerle.” Bazi kadiniar kendileri “modaya uy-
gun” giyinmeseler de neyin moda oldufunu bilmekten hoslandikla-
i sdylerler. Birkag iiniversite grencisi anketlerden birinde aym
yorumu yapmustur: *‘Moday: yakalamak’ derken neyin popiiler ol-
dugunu bilmeyi isternekten bahsediyorum. Bu her zaman kendi tar-
zimu buna uyarladifim anlarmna gelmiyor.” Diger yorumlar farkli-
dir: “En yeni giyim tarzlarindan haberdar olmak beni gercekten il-
gilendirmiyor.” “Benim iizerimde iyi duran giysileri kullantyorum,
podyumda Cindy Crawford’un iizerinde iyi duranian defil.” Yasgh
bir katilimcei da, “Modayla gergekten ilgilenmiyorum. Sadece pre-
zentabl goriinmek istiyorum” der.

Diger kadinlar kigisel kisitlamalar nedeniyle bu fotograflarla
aralarina mesafe koyarlar. Bunlardan birkagi mali kisitlamalara de-
ginir. Yagh kadinlar bu fotograflardaki mankenlerin standartlarint
kargilayamayacaklarim kabul ederler ama bu yetersizligi bireysel
bir kusurdan ¢ok yag farkina baglarlar. Orta yash kadinlarin nere-
deyse yanis1 moday; takip etmeye caligmadigim soyler. Yagh bir ka-
din: “Viicudunuzdaki en kii¢iik kusur bile bu elbisenin iginde iyi
goriinme gansinizi elinizden aliyor” der.

Birkag kadin bu fotograflarin resmettigi modaya uygun bedene
iliskin mevcut goriigii elestirirler. Cagdag giyim tarzlanmn sadeligi
bedenin kusursuz ve kusurlu yonlerinin ortaya gikmasina yol agar.
Beden bir gesit toplumsal statii saflar; kimin bedeniyle ugragmak
ve onu mitkemmellestirmek igin zamana, paraya ve istege sahip ol-
dufunu gosterir.
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Afro-Amerikalilarim neredeyse yarisi moday: takip etmeye ¢a-
lismacidim soyler. Afro-Amerikan kadinlarin yorumlari, modaya
uygun tarzlarin beyaz kadinlar ve ozellikle de siyahlarin bedenle-
rinden ¢ok beyazlarin bedenleri icin yaratildiklanm diistindiiklering
gosterir: “Boyle goriinmek bizim i¢in imkansiz. Mantikh diistindii-
giimiizde genetik olarak farkli oldugumuz ve spor yaparak sizler gi-
bi goriinemeyecegimiz ve sizin de bizler gibi goriinemeyeceginiz
agiktir.”

Geng beyaz kadinlar, bu fotograflarin getirdigi giizellik ve fizik-
sel miikernmellik standartlarim kargilayamadiklan icin kendilerin-
de kusur bulduklarini nadiren itiraf ederler. Beyaz bir iiniversite 6g-
rencisinin su ifadesi sik rastlanan yorumlardan biri degildir: “Asla
ve asla onun gibi goriinemeyecedimi biliyorum ve bu beni gercek-
ten cok sinirlendiriyor.” Bu kadinlardan bazilari ddak gruplari icin-
de yaratlan toplumsal ortamda bu standartlan kargilayamadiklanm
ve bu basarisizliffi kendi yetersizliklerine bagladiklarin itiraf ede-
cek kadar rahat hissetmemis olabilirler. Ya da, bu fotograflardaki
bazi imgeler fotograflan degerlendiren kigilerin kendilerini onlarla
Ozdeslestirmelerini imkansiz kilacak kadar agin olabilir.

F. MODA DERGISI VE TOPLUMSAL GUNDEMLERI:
BARIZ VE MARJINAL CINSELLIK IMGELERI

Fotograflarin bazilarinda kadinlar cinsel igerifi oldukca baskin
pozlarda sunulmus, kadimun rolii seks objesinin rolii gibi gosteril-
migstir. Difer fotofrafiarda ise cinsiyeti belirsiz olan 6zneler (muh-
temelen lezbiyen ya da travestiler) sunulmugtur. Peki, odak grupla-
nna katilanlar bu giindemi ne olgiide kabul etmigtir? Kadinlar, ka-
din davraniglarina iligkin geleneksel normlan olumliuyorlarsa (Hen-
ley 1977), cinsellik, ¢iplaklik ve cinsel belirsizlifi agcik¢a resmeden
imgeleri reddetmeleri beklenebilir.

Bir fotografta ¢ok kisa, kolsuz, ten rengi bir elbise ve ¢ok yiik-
sek topuklu ayakkabilar giyen, 6ne dogru egilmis, kalgasuu duvara
yaslamig bir kadin goriiliir (bkz. Res. 51). Hem geng¢ hem de orta

282



yagh kadinlarin ¢ogu bu fotografta ifade edilen cinsellik diizeyi ile
empati kuramarmuslardur. Iki iiniversite 6grencisine ait asagidaki yo-
rumlat da bunu dogrutamaktadir:

Gaoriigmeci: Bu fotofrafta hogunuza giden ne oldu?

Tracee (siyah iniversite dgrencisi): Cok igten soyliiyorum ki higbir
sey, hem de hig.

Nathalie (beyaz iiniversite 6grencisi): Bunu bir siirtiigiin ya da bir fa-
higenin ya da kesinlikle iyi olmayan bir kizin imgesi diye nitelendirir-
dim.

Tracee: Bastan gikanici olmaya ¢aligiyor ve saminm bu, siipermodel
olmakla ya da sadece bir mankenle iligkilendirebilecegim bir sey.
Nathalie: Olumsuz anlamda seksi.

Bagka bir iiniversite 6rencisi, genel anlamda fotograftan hoglan-
madifim ifade etse de mankene yonelik tutumu biraz daha olumlu-
dur: “Bagtan ¢ikaricy bir havasi var. Aurasin etrafa yayiyor. Benim
de boyle hissetmek istedifim zamanlar oluyor, resmi bir davete gi-
derken. bagtan ¢ikanici ya da seksi olmay: istiyorum. Ama kendi
tarzimla, boyle degil.”

Birkag genc¢ beyaz kadin bu fotograftaki cinselligi zayifliktan
¢ok-giicle iliskilendirir. Bu da cinsellidi pasiflikten ¢ok giiciin gos-
tergesi sayan tartigmalarla tutarhdir.

Sandy: Giiglii bir tarafi var. Yani kaybolmug gibi goriinmiiyor. Kayip
seks sembolii degil. Boyle olmayi istiyor gibi. Bir seyin kurbani oldu-
gu falan yok.

Helen: Bence bu fotograf bir kadimin bakig agisim yansittyor. Diinyay:
yonetmeye hazir ve su “sinirda yagayanlar”dan. Ciinkii ona gii¢ veren
bir seksiligi var. Ipler onun elinde. Bu “yatakta yan giplak yatiyor” tar-
zinda bir seksilik degil yani.

Qna yaslh kadinlardan olusan bir grupta katitimcilar fotogirafta giy-
silerden ¢ok mankenin bedeninin vurgulanmasina karg1 gikarlar,

Chiristine: Mankenin pozundan hoglanmadim. Giinkii giysilerden gok
bedenini sergiledigini diigiiniiyorum. Goze garpan ilk ey bedeni. Elbi-
se gii¢liikle fark ediliyor. Fotografin yanhs bir yam yok; sorun giysi-
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lerden gok kadinin bedenini gosteren fotografin ta kendisi. Ve bu be.
den olmadan giysi bir hig.

Nina: Kendini satiyor. Bu kadin bedenini satiyor.

Dorothy: Uzaktan ¢iplak gibi goriiniiyor. Elbise tenine kangiyor.

Ciplaklifa yaptirim uygulayan geleneksek kadin davranigi normia-
nna uyan birgok kadin ¢iplakliktan ve gogiisleri ve vajinal tiiyleri
ortaya ¢ikaran transparan malzemelerden hoglanmamgtir: “Buny
kadinlara satiyorlar. Hepimizde bu viicuttan var. Onu iizerinde bir
gomlek olmadan gormemiz gerekmiyor. Bunu higbir zaman anlaya-
madim. Siz biliyor musunuz? Uz&rinde giysi olmamas bir kiz ola-
rak beni gergekten de hi¢ heyecanlandirrmmyor.” Transparan malze-
melere karsi ¢citkmalaninin nedeni ilimlilik ya da iffetliliklerinden
¢ok kendilerini bu tiir transparan giysiler icinde diigiinememeleridir.

Goriigmeci: Bu kadin gibi goriinmeyi ister misin?

Tracee: Hayir. Zorla seksi olmaya galigtyor gibi. Ben genellikle daha
[...] seyleri yeglerim. Seksi o]maya ¢ahsilmaz zaten... Ama burada onu
seksi gostermek igin epey ugragms gibi goriiniiyorlar ve bu da itici
oluyor.

Joan: Goguslenml gosteren bir seyi asla giymem. Ama bu giysinin
onun yaratmaya gahsti1 imgeye uygun oldugunu diisiiniiyorum.

Bagka bir fotofrafta takilar diginda tamamen ¢iplak, yerde oturan
bir Afro-Amerikan manken goriiliir. Bu mankene iligkin fikirler bir-
birlerinden ¢ok farklidir. Birka¢ katithmcer modelin ¢iplak olmasin-
dan hoglanmaz. Bu gruba dahil olan bir kadin: “Bunu hazirlayan bir
erkek olmali. Ciinkii yalmzca kadinin bedenini teghir etmeye ¢alis-
mug, bir kadinin bunu yapacagim hi¢ sanmiyorum” der. Bagka bir
Afro-Amerikan kadin farkli bir bakis agisina sahiptir: “Ciplakiifi
yeniden tamumhyor. Bu, zevksizlik dedil. Bence bedeniyle gurur
duyuyor, ondan korkmuyor. Bunun cinsellikle bir ilgisi yok, akse-
suvarlar sergiliyor.”

Ugiincii fotografta ¢ift cinsiyetli ya da homoseksiiel bigiminde
yorumlanabilecek 8eler bulunur. Bu Chanel reklaminda altinda si-
yah bir blucin bulunan; oldukga soluk, ¢iplak ve piiriizsiiz gévde-
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sinde de onii iliklenmemis bir ceket olan bir kadin goriiliir (bkz.
Res. 52) Yiiziinde, Ozellikle de gozlerinin ¢evresinde golgeyle ka-
rapliklagtinimig afir bir makyaj vardir. Fotografin katilimcilar iize-
rinde yarattiffi etki cinsiyet belirsizlifidir. Katihmeilann ¢ogu fo-
topraft goziimleyemez, elestirir ve bir Olgiide de fotofraftan rahat-
s1z olur. Beyaz iiniversite dfrencilerinin agagidaki yorumlar bu im-
gelerle ve ozellikle de bu imgelerin ¢agnstirdifs marjinallik ve cin-
siyet belirsizlifiyle aralarma mesafe koymay: istediklerini gsterir:

Lauren: Bu bir erkek mi?

Rosanne: Bence erkek.

Lauren: Erkek mi?

Barbara: Hayir, kadmn.

Evelyn: Hayir, kadin olmadig agik.

Lauren: Bence kadin.

Barbara: Gogsiindeki yarig: gormiiyorsun.

Rosanne: Bana erkek gibi geldi.

Evelyn: Ellerine baksaniza! Bunlar erkek elleri.

Barbara: Bir kadinin elleri.

Evelyn: Bir erkegin elleri. Bu bir travesti . Soyliiyorum size bu bir tra~
vesti.

Gériigmeci: Fotografin nesini sevmediniz?

Lauren: Kadin m1 yoksa erkek mi oldugunun anlagilamamasini.
Anne: Yizii beni gergekten korkutuyor.

Ruth: Androjen gibi gbriiniiyor. G5giisleri neredeyse yok gibi. Gozii-
niize bir geyler ilisiyor o kadar. Bembeyaz ve piiriizsiiz bir teni var. Ha-
yalet gibi. Ve yiiziine baktifimzda daha ¢ok kadin kihigma girmis bir
erkek oldupunu diisiiniiyorsunuz.

Nathalie: Korkutucu, yapay ve girkin oldugunu diigiiniiyorum. Erkek-
si de degil kadins: da, glinkii bana o kadar yapay geldi ki bence gorii-
niigii ne bir erkege ne de bir kadina gekici gelebilir.

Tracee: Makyajim sevmedim. Goziine cekilen simsiyah kalemden ve
rimelden hoglanmadim. Yine su “Olityorum, uyusturucu kullamyorum”
bakigi. Bunlara tamamen tezat kan kirmizas: bir ruj. Bir de bembeyaz
bir teni var. Ve bu kombinasyondan hoglanmadifim sdyleyebilirim.

Yash kadinlar fotograftaki 6zneye marjinal yan anlamlar da yiikle-
e egilimindedir. Bir kadm, mankenin ifadesine “izinli geri gekil-

285



me”yi anigtiran bir yorum getirirken, bagka bir kadin da onuniy
oOzdeslik kuramadigimi belirtir:

Dorothy: Su bos bakiglan. Olii gibi. Daha tnce gordiigim cesetlere
benziyor.
Mary: Onun gibi gériinmeyi istemem. Cok sert bir tarafi var.

Bagka bir yash kadin fotografi kiictimser: “Bu ciddi bir moda ifa-
desi bile degiil. Sadece ilginizi cekmeye ¢ahsiyorlar.”

Kadinlara gosterilen bir dordiincii fotografta tizerlerinde uzun,
transparan kostiimler olan ve ayakta, biri diferinin hemen arkasin-
da duran iki kadin vardir (bkz. Res. 53). Ikinci kadinin sag eli bi-
rinci kadimin karnindadir. Lewis ve Rolley’in (1996) aym karede
iki kadin mankene yer veren fotograflara yiikledikleri lezbiyen yan
anlamlara uygun olarak, baz1 katihmcilar bu fotograflarin lezbiyen-
lige yaptif: ince gondermeleri fark etmigtir: “Rahat goriiniiyorlar
ve belki de bunun altinda homoseksiillige iligkin gizli bir igaret var-
dur. Elin durusu hemen goziime carpryor, pek de arkadasga ya da
kardesce goriinmiiyor; daha ¢ok sevgili gibiler. Zor bir imge, su he-
avy metal tarz1 bakislar bana gore degil.” Orta yash bir kadin
edindigi izlenim daha farklidir: “Burada da. bu iki kadma verdiri-
len pozda. uydurma bir lezbileyenlik var. Ve bunu her zaman erkek-
lere bagliyorum.”

Afro-Amerikan bir odak grubunun iiyeleri bu fotografta bulu-
nan escinsellie iligkin herhangi bir gondermeye tepki gistermemis
ama fotograft kendi kiiltiirlerine ¢ok uzak bir kiiltiiriin temsili ola-
rak yorumlamslardir.

Tamara: Gece kuliiplerinden ¢tkmayan uyusturucu bagimlisy manken-
ler. Onlan bir gece kuliiblinde hayal edebiliyorum.

Michelle: Rock yildizs piligler.

Dina: Basmakalip, uzun boylu, siska, anoreksik goriiniigli beyaz ka-
dinlara benziyorlar.

Odak gruplarindaki tartigmalar farkl nesillerden kadinlarin top-
lumsal kimliklerine iligkin goriiglerinin birbirinden son derece fark-
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i oldugunu gostermez. Geng kadinlarin kendilerine uygun gordiik-
leri cinsel tercihler yagh kadiniarinkinden daha gesitli degildir. Bu
kadimtarin ¢ofu biseksiiellifi, lezbiyenlifi ve travestilifi ifade eden
imgeleri reddetme egilimindedir. Genellikle bedenin teshir edilme-
sinin kendi yasantilan i¢in uygun olmadifi ybniinde bir onay var-
dir. Gosterdikleri tepkiler Henley'in (1977) de ifade ettii gibi ge-
nellikle kadin davramsina iligkin geleneksel normlara dayanarak
agiklanabilir. Bununla beraber, son derece bagtan gikarici bir poz
veren bir kadiun fotografina yonelik tutumlan kargit olabilmekte-
dir. Bazi geng kadwnlar iplerin onun elinde olmasina 6zenmiglerdir.
Bu da. kadmlarin cinsiyet ifadelerini algilama bigimlerinde meyda-
na gelen son donem degisimlerle tutarli bir yorumdur. Diger kadin-
larsa bu pozlart al¢altict olarak yorumlamiglardir.

G. MODA DERGISI VE TOPLUMSAL GUNDEMLERI:
YETKE IMGELER!

Birkac¢ odak grubunun iiyelerine bir Donna Karan reklamu gosteri-
lir. Bu, iizerinde takum olan ve dogrudan objektife bakan bir kadi
resmeden siyah beyaz bir fotograftir (bkz. Res. 54). Bu kadiun im-
gesi derginin diger giindemlerine uygun olarak yetke sahibi, basga-
nli ve ¢ift cinsiyetli biciminde yorurnlanabilir. Bir erkek kauhmct
mankenin sunum biciminin altinda yattifim diigiindigii mantif
sOyle Ozetler: “Baksaniza, bunu yaratan o. Cinselliginin ya da go-
giislerinin bununla bir ilgisi yok. Caligan bir kadin. Giysileri ¢ali-
$an bir kaduun giysilerine ¢ok benziyor. Basarili ve zeki olanlar, si-
ze gore giysilerimiz var. Tonlarca makyaj yapmamz gerekmiyor.
Patron sizsiniz, igte bu, istediginiz her eyi yapabilirsiniz.”
Katilimcilarin gopu fotofrafa mankenin kisiligine dayanarak
tepki gostermekle beraber kigiligine iliskin yorumlar gesitlilik gos-
terir. Mankenin yansittig1 imgeyi bazi gruplar itici, bazilar da geki-
¢i bulur. Mankenin bakig1, kadinhg ifade eden uygun kadin davra-
fuslanna iligkin bir normu ihlal etmektedir (Henley 1977). Ve bu da
fotografa tepki gostermelerindeki bashca etkendir. Mankenin yiiz
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ifadesinin beyaz iiniversite ogrencilerinden olugan bir odak gruby
lizerindeki etkisi agafidaki tartismada goriilmektedir:

Gorigmeci: Fotografin hogunuza gitmeyen bir tarafi var mm?

Ruth; Kadinin yiiziindeki ifade.

Judy: Bence agresif goriiniiyor. Bu giysilerin i¢inde, “Ben seckin biri-
yim, bana dokunamazsiniz” gibi bir havas: var. Sadece mankenin ta-
kindi§1 tavirlardan hoglanmadun, yoksa giysiler glizel.

Bagka bir diniversite 6frencisi kadinlanin sergilemeleri beklenen ge-
leneksel ifadeden yana bir tercih-belirtir: “Giiglii olmasindan hos-
landim. hoglanmadifim tarafi ise [...] giiliimsemiyor. Mutlu degil.”
Bazi durumlarda bu manken gibi gbriinmeyi isteyip istemedikleri
soruldugunda, gen¢ kadinlar Karan reklamundaki kadinia empati
kurmann giigliiiinden bahsederler. Iki odak grubundan alinan aga-
gidaki yorumlar da bu duruma igaret etmektedir:

Gériigmect: Bu kadin gibi goriinmeyi ister misin?

Judy: Bu yiiz ifadesi ha? Asla!

Tracee: Benim igin yiiz ifadesinin resmin geri kalanindan bir farki yok.
Higbir zaman boyle olabilecggimi sanmiyorum... ve onun gibi olmayi
da istemiyorum.

Nathalie: Tavrindan hoglanmadim. Bana uzak. Genel anlamda boyle
bir tutum sergiledigimi diigiinmiiyorum. Yine de belirli yerlerde, igle il-
gili belirli durumlarda biraz ona benzemenin, giicli olmamn, onunki
2ibi bir kisilige sahipmis gibi gbriinmenin ve kendime giivenmenin ba-
na fayda saglayacagin diigiinebilecegim zamanlar olabilecegini kabul
ediyorum.

Geng bir kadin bu giysileri giyerek kendisine gergekten otoriter bir
hava verebilecegini sanmadifim belirtir: “Bu giysiler benim iize-
rimde boyle durmazdi. Bu giysilerle iyi goriinmezdim demiyorum.
benim iizerimde ‘Bana bak, ben kadinim, ortali# inletiyorum, pat-
ron benim’ havasi yaratmazdi.” Bagka bir deyisle, belirli bir role
uygun giysi cesitlerini benimsemek canlandirdifs rotiin mutlaka ik-
na edici olmasimi saflamayacaktit. Buna kargin, bir grup orta yagh
kadin da mankenin imgesini giiclii ve 6zgiivenli bulmakla beraber
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pu imgeye daha tlimh bir tepki gosterirler. Bir kadinin yorumu §0y-
ledir: “CoBu zaman onun gibi goriinmeyi isterdim. Bunun nedeni
de giizel olmasindan ¢ok verdii mesaj: Giiglilyiim ve bana karg1
glkmﬁym-"

H. MODA DERGI{SI VE TOPLUMSAL GUNDEMLERI:
POSTMODERNIST CANLANDIRMA

Coklu kimliklere iligkin postmodemist bir goriig sunan moda dergi-
lerinin aksine odak gruplanindaki kadinlarin. kimliklerine kargt ve
buna bagl olarak da modaya uygun giyime kars: agikca modernist
bir baki§ acisina sahip olduklan goriliir. Bu kadinlar uygun giysi
secimini istikrarh kimliklerin bir ifadesi olarak ve yerine getirmek
icin gerekli vasifian tasidiklar: bir gorev olarak algilarlar. Modaya
uygun giyimi birbirlerinden acikca farkl bir dizi rolii benimseme
agisindan degil, icinde bulunduklan farkli durumlardaki kullanigh-
Ith agisindan deBerlendirirler. Donna Karan reklaminda iizerinde
bir i takimi olan kadina kargilik olarak, geng bir kadin bu giysile-
rin yeni olmadifim, belirli durumlar igin wygun oldugunu ifade
eder: “Ben de ¢oktandir boyle giyiniyorum. Ama bunu reklamu gor-
diigiim igin degil is ortarmna boyle bir takim elbise daha uygun ol-
duBu icin yapiyorum.” Bagka bir gen¢ kadin iizerinde transparan
bir giysi olan mankenin fotofrafina bakarak soyle soyler: “Bu tip
fotograflar gergekten canim sikiyor. Bunlardan hoglanmiyorum.
Gergekten boyle giyinen bir Kisiye bile rastlamadim. Bu giysileri
nerede giyebilirsin zaten?”

Stradis1 giysiler belirli bir ¢evrede nasil goriineceklerine gore
degerlendirilmigtir: “Boyle sokaga ¢ikamam.” “New York digimnda
herhangi bir yerde bdyle giyinen birine rastlayacafiimi sanmiyo-
rum.” Bu kadinlarin dile getirdikleri bashca kriter rahathiktir: “Ben-
ce kadinlar genellikle daha rahat ve giindelik giysiler kullanmayi
yeBliyorlar ve bedenlerini saran daracik giysilerin i¢inde sikigip
kalmak istemiyorlar.” Bazi geng kadinlar bedenlerini teshir etme
diisiincesinden oldukga sikinti duyarlar: “Bedenimin biiyiik bir bo-
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liimiinii agikta birakan giysiler giymem,”

Bilingli olarak ya da bilingsizce, katilimcilanin giysilerin tutar];
ve sabit olarak algiladiklan benlifii temsil ettifine inandiklan gorii-
li. Bu tutum Afro-Amerikan bir iiniversite 6grencisinin Afro-
Amerikan bir manken igin yaptif1 $u yorumun altini gizer: “Bana
bu kadar ¢ok benzemesinden hoslandim... dyleyse Onemli olan
nokta onun gibi goriinmeyi isteyip istememem degil. onun bana
benzemesi ve bana cekici gelen yoniiniin bu olmasi.” Bu durum bir
kostiim soz konusu oldugunda sikca kullanilan su ifadede de goriil-
mektedir: “Bu ben degilim.” “Uzerindekilerden, giyim tarzindan
hi¢ hoglanmadim... Sanirim bu biraz da tavirla ilgili, takindif tavir
gergekien ben degilim.” Ya da bir mankenden s6z ederken: “Bence
bu 0.”

Postmodernist modanm onerdigi gesitli bigimse! standartlarin
sonuglarindan biri de belirli giyim tarzlanm ve kostiimleri yorum-
lamanin oldukca zor olmasidir (Davis 1992; Kaiser, Nagasawa ve
Hutton 1991). Odak grubu iiyeleri kendilerine gosterilen bazs fo-
tograflardaki mankenin iizerindeki giysilerin belirli yonlerini sagur-
tic1 ya da anlagiimas: gii¢ bulmuslardir. Omegin, katilimcilar bir
kumsalda ¢ekilmnis, son derece kadinsi goriiniimli bir kadin fo-
tografinda resmedilen kostiimiin ¢ok bol bir erkek takim elbisesi,
kravat. pantolonun icine sokulmarmg bir gémlek, bagciklan bag-
lanmamug spor ayakkabilar gibi belirsiz yonlerini elestirmiglerdir.

Goriigmeci: Bu fotografin hangi yonlerinder hoslanmadimz?

Tracee: Duzensizligi; gdmlek pantolonun igine sokulmarmg. Kafasi
kangtkmig gibi duruyor. Gergekten ne yapmaya galigmiglar? Niye
gomlegi pantolonun igine sokmamuglar? Kravatin anlami ne?

Rush: Bir takim elbiseyi ne zaman digar: ¢rkmis bir gomlekle ve spor
ayakkabilarla birlikte kullanirsin zaten?

Anne: Bence giysileri bagtan agag: uyumsuz. Takim elbiseyle bu ayak-
kabilan kullanmas: ve tiim bunlarin kumsalda olmasi gibi.
Gdriigmeci: Sizce bu fotograftaki giysiler ne gibi anlamlar tagiyor?
Elena: Cift cinsiyetlilik ve is yagamu, ¢iinkii iizerinde bir takim elbise
var.

Joan: Ama spor ayakkabi giymis.
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Mankenin goriiniigii son derece belirsiz oldufunda katihmcilar bu
imgeyi siddetle reddetmiglerdir. Fotograflardan birindeki mankenin
gok gelismis, kasli bir bedeni vardir; goziine siiriilen far ¢ok koyu-
dur; giydigi elbise yumusak. transparan ve rengi belirsizdir. Elbise
katithmcilara peri masallan ve fanteziler gibi mankenin neredeyse
erkeksi bedeniyle tamamen tutarsiz goriinen seyler ¢agristirmmstir.
iki yasgh katihimcimin yorumlan §oyledir:

Catherine: Elbise ¢ok yumugak ve ince ama kadin ¢ok sert goriinii-
yor... Saldirgan bir poz ve tizerindeki su ince elbise.
Elizaberh: Kiigiik bir soytariya benziyor.

Geng katthmcilann bu fotografa yonelik tutumlan daha da olum-
suzdur:

Beth: Insana bile benzemiyor.

Barbara: Bu reklamun oldugu sayfada bir saniye bile durmazdim.
Eveleyn: Bedeni gok igreng. Bedeni o kadar kash ki insanin midesini
bulandintyor.

Rosanne: Oyle goriiniiyor ki, incelmeli.

Lauren: Tatsiz.

Rosanne: Tarih 6ncesinden kalma.

Eveleyn: Cok alakasiz.

Katilimcilarin kendi goriiniiglerine iligkin goriigleri kullamshlik ve
geleneksel normlara uygunluk tarafindan gekillendirilmis gibi go-
riimmektedir. Bu kadinlar rahat, kullamigh giysiler aramg ve belir-
sizlik ve yikim 6gelerini reddetmiglerdir. Farkli kimliklere biiriin-
mek icin gorsel kodlan kullanan postinodernist oyuncular degiller-
dir.

1. ROL MODELI OLARAK MANKEN

Bizzat giysiler ya da modadan gok manken bu kadinlarn ilgi oda-
1dir. Kadinlarin gogu, ozellikle de geng kadnlar iinlii modelleri ta-
nir ve isimlerini bilirler. Bu kadinlar, neredeyse istisnasiz olarak,
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mankenlere giiclii tepkiler gosterirler. Bu tepkiler bazen olumiy,
genellikle de olumsuzdur. Fiziksel bir varlik ve kisilik olarak man-
ken, hem moda idealleriyle birlikte bu idealleri yaratan hegemon-
yanin iletildigi bir kanal olarak, hem de mankenin olumsuz ve is-
tenmeyen bir imge yansitmasina dayanarak bu ideallerin reddedil-
mesini mazur gostermede iy gormiigtiir. Odak gruplanndaki geng
katihmcilarin fotograflardaki mankenleri kendileriyle kiyaslamayi
gayet dogal bulduklan goriiliir. Geng kadinlar mankenlerle dzdes-
lesme egilimindedirler ve bunu ger¢eklestiremediklerinde hayal ki-
nklifna ugrarlar.

Katlimcilar mankenlerin fiziksel niteliklerini, yiiz ifadelerini
ve cinsiyet tamimlanni uzun uzadiya tartigirlar. Mankenlerin beden-
leri yapi, uzunluk, agirlik ve ten acismdan c¢éziimlenir. Bedenin
ayak, bacak, kol, el, bel ve gogiis gibi boliimleri yiiziin goz, kas ve
ifade gibi nitelikleriyle birlikte incelenir, Sag kesimi. makyaj ve oje
de inceleme konusudur. Odak gruplann iiyeleri neredeyse istisnasiz
olarak fiziksel niteliklere ve yiiz ifadelerine dayanarak mankenin
kisiligiyle ilgi sonuglar ¢ikanrlar (6rmein giiclii, saldirgan, kendi-
ne giivenen, soguk, kaygisiz, eflenceli). Bu kadinlar mankenlere
birer birey olarak, iizerlerindeki giysilerden ayn 6zgiin kimlikleri
olan insanlar gibi yaklasirlar,

Yiiz ifadeleri katihimcilarin mankenlere nasil tepki gosterecek-
lerini ve kendilerini mankenlerle Szdeslestirip tzdeslestirmeyecek-
lerini belirleyen baglica etkendir. Yalnizca bir kacin (beyaz iiniver-
site Ogrencisi) mankenin yiiz ifadesinin kendisi i¢in nemli olmadi-
gin1 sOyler ve bunun nedenini $8yle agiklar: “Gergek olmadiklarini
biliyorum.™ Kadinlarin ¢ogu giiliimseyen ve iyi zaman gegiriyor gi-
bi goriinen birkag mankene olumlu tepki gosterir. Bir iiniversite 68-
renci soyle soyler:

Eveleyn: Dogal gbriiniiyor.

Goriigmeci: Sana dogal gelmesinin sebebi nedir?
Eveleyn: Giiliimsiiyor.
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Kadin davranmgina iligkin normlara uygun olarak olumsuz yiiz ifa-
delerinden rahatsizhk duyulur. Yagh bir katilime: bir fotograftaki
iki mankenin de mutsuz goriinmesinden yakinir:

Goriigmeci: Sizce mutsuz goriinmeleri fotografa gostereceginiz tepki-
yi etkiliyor mu?
Louise: Evet. Yapay goriiniiyor. Soldaki berbat goriiniiyor.

Bagka bir katthmcinn izlenimi §dyledir: “Yiizii ¢ok souk... Bu
yiizden fotofraftan hoglanmadim. Bunu nedeni mankenin yiizi;
giysileri degil.” Bir Afro-Amerikan Grenci §0yle soyler: “Herhan-
gi bir duyguyu yansitmadif1 igin robot gibi goriiniiyor.™

Bazi odak gruplanna gosterilen siyah beyaz Helmut Lang rek-
lamu bagt yana egik, omuzlan diigiik, kolsuz bir tigort giyen olduk-
¢a geng bir mankeni resmeder (bkz. Res. 55) Geng kadimn yiiziin-
de hi¢ makyaj yoktur. Afiz cevresinde goriilen kiiciik kingikliklar
fotografin rétuglanmadifimi gosterir. Omuz hizasindaki saclan ay-
rilmamig ve taranmamustir. Objektife baksa da ciddi. igine doniik.
yabancilagmig ifadesinde “izinli geri ¢ekilme” Ogelerine rastlan-
maktadir. Beyaz iiniversite frencilerinden olusan bir grubun man-
kenin yasgindaki tiyeleri, mankeni “huysuz”, “sinirli”, “mutsuz” ve
“aseksiiel” olarak nitelendirir. Orta yagh bir katilimci mankenin be-
deninin uyusturucu bagunliina isaret ettifiini diisiiniir. Bir iiniver-
site Ogrencisi de soyle syler: “Bence tipki bir uyusturucu bagimli-
s1 gibi goriiniiyor.”

Mankenin yiiz ifadesi ile yansittii kimligi. durusuyla imledigi
kigisel davraniglan ya da imgesinin cinselligi ya da cinsiyetin diger
yonlerini ifade etme derecesi katthmcilar iizerinde giysilerinden
daha biiyiik bir etki yaratir. Kathimcilarin giyimi tartgirken kullan-
diklan s6z dagarcig simrhidir. Uzmanlanin belirledikleri giysi nite-
liklerinden —kumas, dokuma, renk, desen, hacim, siliiet. 6zel giin
giysisi (Kaiser, Nagasawa ve Hutton 1991: 171)- dzellikle renk ve
Ozel giin giysisi fizerinde, ikinci olarak da kumag ve desen iizerin-
de dururlar. Giysiler cok genel terimlerle tammlamr: Rahat, hos,
¢ekici. giizel. seksi, modern. giiniin akimina uygun, orijinal, oncii,
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Klas, zarif ve incelikli. Olumsuz sifatlarsa sunlardir: Kalitesiz, adji,
pejmiirde ve ¢irkin.

Genellikle moda imgelerinin kadinlann goziinii korkuttugu sa-
nilsa da odak gruplanndaki kadinlar tizerindeki etkinin bu olmadi-
§1 actktir. Mankenler her zaman giizel ya da fiziksel miikemmelli-
gin Ornekleri olarak goriilmez. Bedenleri ¢ogunlukla ¢ok ince, ¢cok
kasli ya da bagka nedenlerden dolayi itici oldufiu icin elestirilir.
Giysileri, saglari ve makyajlan genellikle tuhaf, uygunsuz ya da iti-
ci olarak nitelendirilir. Katilimcilar mankenlerin iizerindeki giysiler
kadar mankenlere de ilgi gosterseler ve fiziksel goriiniislerine da-
yanarak onlara dzgiin kigilikler ve kimlikler atfetseler de cofunluk-
la maokenlerin goriiniigiinii taklit etmeyi istemezler. Baz1 durum-
larda bu fotograflardaki mankenler gibi goriinmeyi isteyip isteme-
dikleri soruldufunda katihimcilardan alinan yanit genellikle olum-
suzdur. Bu fotograflanin yansittigs imgeler odak gruplarindaki ka-
dinlarin yansitinak istedigi imgeler degildir. Bu imgeler katilimci-
larin tutum ve tercihlerine genellikle cok uzaktir. Geng katilimcilar
fizerindeki transparan giysiyle kigkirtic: bir bi¢imde duvara yaslan-
mu§ kadin imgesini cinsellik diizeyi nedeniyle bazi yonlerden eleg-
tirseler de bu imgeyi kolaylikla kabul ederler. Buna kargmn, takim
elbise ve spor ayakkabi giyen pejmiirde goriiniislii kadin, katilimci-
larin hemen hemen hepsi tarafindan reddedilir.

Bir Afro-Amerikan gruptan gelen asagidaki yorumlar bu duru-
mun dzellikle Afro-Amerikan kadinlar icin gecerli oldugunu goste-
rir:

Gdriiggmeci: Bu fotograf sizin bakig aginiz1 yansitiyor mu?
Herkes: Hayur.

Goriligmeci: Neden?

Tamara: Kadin sangin.

Kyla: Onunla iligki kuramiyorum,

Goriigmeci: Neden?

Kyla: Benden gok farkh.

Tamara: 1.80 boyunda. Gok zayif, soluk tenli [...]

Buna kargin bu kadinlar Afrikals siyah bir mankenin fotografim “si-
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yah kadimin bakis agismitn” temsili olarak yorumlarlar. Bu kadinlar-
dan biri soyle sdyler: “Goriiniisiinden hoslandim. Kalgalan, koila-
n... ile tam bir Afrikali tipi. Afrikal bir kadin. Zarif bir Afrikah ka-
d m.’.'

I. POZUN GORUNURLUGU/ GORUNMEZLIGH

Kadinlarnin mankenleri algilama bigimleri acik¢a mankenlere verdi-
rilen pozlara ve genel anlamda, fotograflanin toplumsal agidan ku-
rulusunun altim ¢izen gesitli tekniklere igaret eder. Bu pozlar ve
teknikler katihmcilara ne olglide goriiniir ya da goriinmez? Vo-
gue'un farkl sayilarindan alinan diger birgok fotograf gibi bu fo-
togiraflar da, sosyal bilimciler tarafindan kadinlar algaltici goster-
dikleri seklinde yorumlanan birkag basmakalip poza dayanur.

Odak gruplarinda yer alanlar bu fotograflarin toplumsal agidan
kurulugunun farkinda olduklarini su yorumlarla gosterirler: “Sagla-
i ugusturmak igin bir vantilator ya da riizgar makinesi kullandik-
lan kesin.” “Eminim ki bunu elde edene kadar yiizlerce ¢ekim yap-
muslardir ama giiliimsemesi hald mitkkemmel degil. Yine de dogal
gbstermek icin cok ugrastiklart belli.”” “Bunun bir erkek mi yoksa
kadin mu1 oldugunu merak etmenizi istiyorlar. Ilgi gekmeye ¢ahgi-
yorlar. Boylelikle sizi reklamianina cekmeye ¢aligiyorlar.”

Katlimcilarin, bu fotografin giysiyi ya da en azindan tasarimei-
nm imgesini ya da markayi satmak i¢in tasarlandiginin farkinda ol-
duklan aciktir. Bununla beraber, bu fotograflarin baz1 gergekgilik
standartlarini kargtlamasini, geng kadinlarin gergekte nasil davran-
diklanna iligkin goriisleriyle tutarh olmasin beklerler. Agagidaki
yorumiar bu tutuma omektir: “Az Once gérdigiimiiz iki fotograf
gergekeiyken bunun bir moda fotografi oldugu belli.” “Vitrin man-
kenine benziyor. Hig gergekgi goriinmiiyor.”

Odak gruplannda yer alanlar bu fotograflardaki “kamti” bazen
farkli bigimlerde yorumlarlar. Bu yorumlar, baz: fotograflarda g6-
rilen basmakalip pozlarm anlamlarina gosterdikleri duyarhhklarn-
Na gore cesitlilik gosterir. Bazi fotograflar Goffman'in “itaatin ritii-
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ellestirilmesi” olarak adlandirdify durumun herhangi bir yoniing
resmeder; ¢ocuksu, pasif, algalticy, kiigiik diigiiriicii beden pozis-
yonlarum kullamur. Ciplak ayakli bir mankeni kollan iki yana dogry
acilmig bicimde havada asih gsteren fotografa karsilik kadinlar-
dan biri bu pozu eglenceli buldufunu ifade eder: “Bence bu giizel
bir fotograf... Sizi kendisine ¢ekiyor. Mankeni nasil da sigratmiglar.
Eglenceli goriiniiyor.” Fotografta alt ¢izilen yan anlamlan fark et-
mig gibi goriinen difer katilimcilann yorumlar ise soyledir: “Kuk-
laya benziyor.” “Zipladif icin Peter Pan’a benzemis.”

Fotograflardan birinde, itaatin ritiiellestirilmesinin tipik pozis-
yonlarindan birini almmg bir erkefie rastlamr: Kollar iki yana agil-
mug bir bicimde havada asihidir. Multemelen bir kadindan ¢ok bir
erkegin bu bigimde sunulmas: pek aligilmug bir durum olmadigin-
dan, bu fotografi géren kadinlarin neredeyse hepsinin elestirisi
olumsuz yondedir. Elestirilerin pozdan ¢ok bizzat mankene yonel-
tilmig olmas: anlamhidir: “Su ¢ocuk. Fotograftaki su ¢ocuk sinir bo-
zucu.” “Evet, ata biniyormug gibi goriiniiyor ama att kayip.”

Basmakalip poz cinsel yan anlamlar tasidifinda ya da bedensel
teshire iligkin normlan ihlal ettiinde, kathmcilardan gelen elesti-
riler daha ¢ok olumsuz ydndedir. Fotograflardan biri tutarsiz imge-
ler yansitir. Bu fotofrafta kisa siyah bir etek giymis, sirtiistii sandal-
yeye uzanmig bir kadmn goriilmektedir (bkz. Res. 56) Kadinin bede-
ninin iist kisrmu, saglan ve yiizii giizel, zarif ve bakimlidir. Bedeni-
nin alt kismina bakildifinda ise bacaklarin sag baldinm i¢ kesimini
ortaya ¢ikaracak bicimde hafifce aralandify ve kadin bedeninin bu
boliimiiniin teshirine kargi olan normlann ihlal edildigi goriliic
(Henley 1977). Katthmceilanin tepkileri fotografta alt ya da iist bo-
liime daha ¢ok 6nem vermelerine gore degigir:

Mark: Giizel bir kadin. Odak noktas: da yiizii.
Robin: Uyluk kisrini tamamen gorebiliyorsunuz.

Laurie: Sag uylugu bastan agag ortada.

Asafida yorumlar degismekte, genellikle olumlu olmakla beraber
poza yonelik hafif bir zit degerlilifi agia vurmaktadur.
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Beth: Oldukga sakin ve gevsemis goriiniiyor. Boylu boyunca uzandig
agtk ama bundan hoglandim...

G jriigmeci: Bu fotograf kimin bakig agisim yansitiyor?

Robin: Saninm bir erkeginkini... Bilmiyorum. Oylece uzanmus.

Berh: Uysal.

Gariigmeci: Bu fotograf sizin bakis agimz1 yansitiyor mu?

Herkes: Hayir.

Diger katthmcilarin poza iligkin elestirileri daha olumsuzdur:

Nathalie: Kendini sunuyor gibi gériiniiyor.

Tracee: Bu pozdan hoslanmadim... Sirtlistii uzanmig halinden ve far-
kinda olmadan agilmis havasi verilen bacaklanindan hoglanmadim ve
bana gergekten itici gelen de bu.

Bagka bir grup, kadim i¢inde bulundugu durumun kontroliinde ka-
bul eder ve pozu olumiu yorumlar. Bu da “gdzden gecirilmis” he-
gemonik kadinlik yorumlanyla tutarhdir,

Goriigmeci: Oyleyse bu bir erkegin bir kadim ya da bir kadimn bagka
bir kadim nasil gérdiigiinii yansitiyor mu?

Helen: Bence kadinlar bdyle olmay isterler... O giiglii bir kadin. Gele-
nieksel zayif kadin anlayigina uymuyor. Giiglhii bir kadin iste.

Goffman’in “itaatin rititellestirilmesi” dedifi kategoriye giren ve
ayrica cinsellife ince gondermeler yapan bagka bir fotografta 6ne
dofru efilmis ve kalcalan on plana ¢ikanlmig bir kadin goriliir.
Uzerinde canli renkte kumagtan uzun bir elbise vardir (bkz. Res.
57) Bu fotografa gosterilen tepkiler de birbirinden farkldur.

Gériigmeci: Bu kadin imgesini betimlemek igin hangi sifatlan kulla-
nirsiniz?

Elena: Bence oldukga kadinsi, ama bir fahige gibi degil... Giizel ve ka-
dins1 oldugunu diigiintiyorum.

Bagka bir beyaz katilimcinin bu poza iligkin yorumu daha olumsuz-
dur:
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Courtney: Bu pozdan hoglanmadim. Cinsellestirilmis bir poz.
Gériigmeci: Bazi durumlarda bu kadin gibi goriinmeyi ister miydiniz)
Courtney: Hayir. Boyle bir pozisyonda olmay istemem.

Afro-Amerikan dgrenciler de bu fotograftaki poza olumsuz tepki
gosterirler:

Lisa: Yaptifa seyden hoslanmadim. Kalgasii gbziimiize sokmak zo-
runda degil.
Toyah: Bir hayvana benziyor. Kertenkele gibi goriiniiyor.

Afro-Amerikan bir katilimcl, Afrikali zenci bir modeli Goffman’in
“itaatin ritiiellestirilmesi” kategorisine de uyan bir pozda gosteren
fotografin kg1 yonlerine igaret eder. Kadin yere oturmugtur: iize-
rinde uzun ve zarif bir elbise. elinde bir miizik aleti ve yiiziinde de
kocaman bir giiliimseme vardir (bkz. Res. 58):

Uzerindeki elbiseyi gergekten sevdim ve kesinlikle ok gekici bir ka-
din oldugunu diigiinliyorum. Ama saninm fotograta karsi olumsuz
duygularim daha agir basiyor. Kadinin oturugunu hi¢ begenrhedim.
Cok yapay goriiniiyor... Kadini tuhaf gostermek igin 6zel bir gaba har-
canmig gibi goriiniiyor... Yiiz ifadesinden ve elindeki enstriimandan
hoslanmadim. Ciinkii kiigiik bir zenci gocugun eline bir miizik aleti ya
da karpuz tutugturduklan olumsuz bir basmakalip samba imgesi ¢ag-
nghinyor. Sizi bu imgeyi diisiinmeye zorlamak ister gibi... Bbyle bir el-
biseyle yerde ve boyle bir pozisyonda oturmazsiniz. Ayakta olursunuz
ve gercekten bu pozisyonu almazsimz... Cok zorlama griiniiyor. Bu
kadinin daha iyi bir fotografi ¢ekilebilirdi. Kadinin farkli oldugunu ve
her zaman kargmza ¢ikan dier mankenlere benzemedigini diigiinme-
nizi saglamak igin onu farkl: gostermeye 6zel bir ¢aba harcandig1 agik.

Bu yorum siradigidir. Ciinkii konugmaci basmakalip poza tercili
edilebilecek diger pozlan hayal edebiliyordu.

Bagka bir Afro-Amerikan katilimc: tamamen ¢iplak bir Afro-
Amerikan bir mankenin goriildiigii fotograftaki irk¢1 gondermelere
olumsuz tepki gosterir: “Ciplak olmasmndan hoglanmadim. Sorun
bu fotografta ¢iplak olmak degil. Ama ne zaman siyah bir manke-
nin ¢iplak fotografim ¢ekecek olsalar onu tam bir seks objesi ola-
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cak ve hayvansi bir pozda sunuyorlar... Bunu, bu cinsel hayvan gibi
qeye benzer tiirden gercekten olumsuz bir basmakalipla iliskili
:)larak goriiyorum. Bunun hi¢ de iyi bir anlama gelmedigini diigii-
nﬁyorum."

Genelde. katiimcilarin basmakalip pozlarin cinsel ve kg1 yan
anlamlarina ¢ocuksu ve pasif yan anlamlarina gore daha duyarli ol-
duklan goriilir. Cinsel yan anfamlan olan algaltici pnzlar, fotogra-
fin cinsel yonleri, katthmailar icin daha olumiu anlamlar tagtyan di-
per fotograf Ogeleriyle dengelenm~dikce reddedilir.

1. SONUC

Bu aragtimrnadan elde edilen bulgular, okuyucular tarafindan dogal
ve kabul edilir bulunabilecek hegemonik kadinlik bigimini olustu-
ran moda fotograflanmin siurlarinin nereye kadar uzandifi sorusu-
nu giindeme getirir. Moda dergileri, Vogue'un da drmekledigi gibi,
birka¢ on y1l 6ncesine gire ¢cok daha cesitli toplumsal kimlikler ve
“glindemler” sunmaktadir. Genel etki catigan hegemonyaya hege-
monik kadinliktan daha yakindir ve muhtemelen bu imgelere yone-
lik olumsuz tutumlan ifade etmeyi kolaylagtirir. Irksal ve etnik ge-
sitlilik gosteren farkl: yas gruplanindan kadinlarin gosterdikleri tep-
kilerden. bir zamanlar son soz sahibi olan moda dergilerinin tele-
vizyon ekranlarindan, sokaktan ve yerel magazalardan bir fark: kal-
madift sonucu ¢ikmaktadir. Moda editorleri, moda bilgi kaynakla-
nindan biri sayiimakla beraber moda otoriteleri olarak goriilmezler.
_ Odak gruplanindaki kaulimcilann gogunun hegemonik kadini-
g1 ve kadin yetkesini temsil eden imgelere gosterdikleri tepkiler,
k?mhmc:larm kadin davramgmna iligkin genel normlan igsellestir-
d_lk_lerini ve bu fotograflarin bu normlan ihlal ettifini diigtindiikle-
Tni gosterir. Kadinlara uygun cinsiyet davraniglanna iligkin tabu-
lar, birgok kadimin abartils cinsiyet ifadelerini. hem heteroseksiiel
hem de ciftcinsiyetli ve cinsiyet belirsizlifine isaret eden imgeleri
r<’f<1d£ttmeleri ne yol agar. Birkag kadin bariz cinsiyeti pasiflikten gok
&g gostergesi olarak yorumlar. Kadinsi yetke ve egemenlidi tagi-
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yan imgelere zit deferli tepkiler gosterirler. Giiglii goriinen kadyy.
lara 6zenmekle beraber kadins: kisisel davramg normlanndan s;,.
pan gii¢ ifadelerine olumsuz tepki gosteririer. Cocuksuluk ve cingsgj
acidan ulagilabilirlik gibi yan anlamlar tagiyan algaltict hegemonik
pozlara duyarlihiklan acgisindan cesitlilik gosterirler. Afro-Ameri-
kanlar trksal gondermeleri olan basmakalip 6geleri desifre etmede
ustadirlar ve bu giyim tarzlanmn yalnizca beyaz kadinlara yonelik
oldugnnu diigiindiiklerini agik¢a ifade ederler. Katulimcilann man-
kenlere kars1 tutumlar: tuhaf bir bigimde birbirine kargittir: Man-
kenlerle dzdeslesmeyi isterler ama onlann giizellikleri. bedensel
kusursuzluklan ve hislerinden gozleri korkmaz.

Bu fotograflardaki imgelere yonelik elestiriler, yas ve etnik ko-
kene dayanarak kendilerini, fotograflardaki giysilerin hedefi varsa-
yilan geng kitlenin diginda goren kadinlar kadar Giniversiteli beyaz
kadmnlardan da gelir. Elegtirilerde ¢ogunlukla rahatsiz edici ton,
modaya uygun imgelere ve kiiltiirel acidan belirlenen kadinsi ve ¢e-
kici goriinme gerefine duygusal anlamda bir bagliliktan kaynakla-
myor olabilir (Thompson ve Haytko 1997: 30). Bununla beraber
geng ve editim diizeyi daha du§uk kadinlardan: olu§an bir grup bu
fotograflara farkls tepki gostermis olabilir.’

Bu aragtirma, kadinlarin moda basmina elestirel yakiagmalarn-
nn nedeninin, kismen bu dergilerin ¢atigan bir hegemonyann geri-
limierini ve geliskilerini ifade etmesi oldugunu. kismen de kigisel
davramslara iliskin geleneksel deger ve goriiglerin (bagka bir hege-
monya bi¢imi) ve toplumsal kimlige iligkin modemist goriiglerin
kadinlanin postmodern kiiltiirii algilama bigimlerini sekillendirme-
yi siirdiirmesi oldufunu gdsterir. Bu kadinlar postrnodemist rol edi-
miyle ilgileniyor gibi goriinmezler; modaya uygun giyimi son de-
rece giiclii bir bireysel kimlik anlayisiyla degeriendirirler. Postmo-
dernist belirsizliin tadin: ¢ikarmak yerine, ¢atigan mesajlar tagiyan

~ kostiimlere olumsuz tepki gosterirler. Giysileri kendi yasantilariyla
Hgisi acisindan degerlendirirler ve giyim tarzlarimin ve cinsiyetin
postmodernist diizensizligini reddederler.

9. Rakamlar kligUk olsa da, katilimeitarin bu imgelere gbsterdikleri lepkiler tize-
finde ikin, uyruktan daha etkili oldugu gérilimektedir.
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Bu bulgulan, kadnlarm giysilerin etkilerine dogrudan maruz
kaldiklan difer baglamlardaki abgverig gibi giyim davramslan icin
genenegtixmek giictiir, Moda fotograflar giysileri, cogunlukia on-
jan golgede birakan betimlemenin karmagik gestaltina dahil eder;
pu nedenle katthmcilar giysiler kadar giysilerin konumlandig: gev-
relere de tepki gosterirler. Giysiler katilimcilann kargisina, 6rmegin
pir aligveris merkezinde degil de asina olmadiklan baglamlarda ¢i-
karsa katilimettarin bu giysilerle iligkili kimlikleri reddetmeleri da-
ha olasicir. Bagka bir deyisle, bu fotograflarin yansittifs kimlikler-
deki belirsizliklere, bu kimliklerle herhangi bir iligkileri olmadigi-
m vurgulayarak tepki gosteriyor olabilirler (Freitas ve digerleri
1997). Bu fotograflarla bir moda dergisinin sayfalanmn diginda
karstlasmak odak gruplarinda yer alanlann fotograflara gosterdik-
leri tepkileri etkiler; katlimcilar fotograflara karst daha duyarhdir-
lar. Birka¢ katilumci. bu fotograflara bir dergiye goz gezdirirken
rastlasalards tepkilerinin daha farkli olacagim. giinkii o kosullar al-
tinda baz fotograflara bu kadar dikkatli bakmayacaklannt savunur.
Bu tiir yorumlar hegemonya ve karsitlifa iligkin onemli konulari
giindeme getirir. Seyirciler ve okuyucular medya imgelerine ve me-
tinlerine bu kadar az dikkat ediyorlarsa, bu imgeler ve metinler ne
Olgiide etkilidir? Medya igerigi hangi kosullar altinda bilingaltina
isler? Mesajlar tamdik goriindiigii ve buna bagli olarak degerlendir-
meye gerek duyulmadif icin mi yiizeysel olarak gozden gegirilir,
yoksa bireyin zihin sistemi icin tehlikeli goriildiigiinden temel var-
sayimlan yeniden degerlendirme geregini ortadan kaldirmak icin
ret mi edilir?
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Vil
Iki yiizyilda moda ve giyim tercihleri

Sosyal bilimciler arasinda ¢agdas Batihi toplumlarin nitelifine ilig-
kin bir uziagsma yoktur. “Endiistriyel”, “modem™ ve “simf” gibi
kultamum hAla siiren eski etiketlerle, bunlarla kargilagtinlan “sanayi
sonrast”, “postmodern”, “parcali” gibi yeni etiketler dolagimdadir.
*“Yeni” toplumun dogast, igin tammini ve is ile bog zaman arasinda-
ki iligkinin tanmum degistiren ekonomik degisimlerden, sanayi
sonras toplum tammyla Ortiigen degisimlerden etkilenmistir. Cag-
dag toplumun nitelifi, kamusal alanla 6zel alan arasindaki iligkiyi
degistiren ve gecmisten ve giiniimiizden imgeleri degerlendirme bi-
¢imimizi yeniden tammlayan postmodern elektronik medyadan da
etkilenmigtir. Niifusun g¢esitli dilimlerinin son dénem toplumsal,
ekonomik ve kiiltiire] dedisikliklerden farkl bigimlerde etkilenme-
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si yeni ve daha karmagik toplumsal pargalanma bigimlerinin ortaya
gikmasina. yeni toplumun karmagiklagmasina yol agar. Cagdag top-
umun digsal ekonomik ve toplumsal akimlara ve “kiiresel” kiilti-
rel etkilere duyarhlifimin artmas: daha da karmagiklagmasina yol
agmustir. Bu geler hem ulusal ekonomik ve kiiltiirel kurumlar ara-
sindaki ayakta kalma miicadelesinin diizeyini hem de kiiltiirel me-
tinler ve sozsiiz iletisim kodlan arasindaki gesitlilik ve tutarsizlik
diizeyini artirmugtir.

Modanin dogasinda ve giyim tercihi kriterlerinde meydana ge-
len degisikliklerin izini siirmek, yavag yavas kaybolan bir toplum-
la yeni yeni ortaya ¢ikan bir toplum arasindaki farklan kavramanm
yollanndan biridir. Bir taraftan, belirli bir donemin hegemonik ide-
alleri ve deferleri modaya uygun giysilerde somutlagir, diger taraf-
tan. giyim tercihleri farklh toplumsal katmanlardaki toplumsal
gruplarn iiyelerinin kendilerini egemen degerlere gore algiiama bi-
¢imlerini nesnellegtirir.

Moda ve giyim tercihlerindeki degisikliklerin toplumsal ve kiil-
tirel defigimnin difer yonleriyle nasil iligkili oldugunu ¢6ziimlemek
i¢in kuramsal yaklasimlarin kombinasyonu gerekir. Ciinkii bu kiil-
tiirel olgulara farkli agilardan bakilabilir. Bu kitapta, bir tikketim
tiirii olarak giyimi; bir sdzsiiz kiiltiir bicimi olarak giyimi; kamusal
alanlarda benlifin sunumunda giysi kullanimni; 6zellikle de kent-
sel, kurumsal ve elektronik ortamlann etkilerini; moda iiretimini
diizenleme bigimlerinin giysilerin anlamlan iizerindeki ve moda
tarzlarin yayilum iizerindeki etkisini inceledim. Bu bakig agilarimin
her birinde farkl kuramsal yaklagimlara bagvurdum.

Simmel'in paradigmatik galigmasimin etkisiyle moda tiiketimi
genellikle durmadan yenilenen bir yayilim siireci olarak degerlen-
dirilmigtir. Yayithhm modelleri belirli bir grubun, yagin ya da cinsi-
yetin toplumsal sinifi ve toplumsal statiisii agisindan tanimlanan
benimseyenler grubunun toplumsal niteliklerine odaklamr. Moda
yaythminin kapsaminin genellikle oldugundan genis tutuldugunu
Savunurken, XIX. yiizyilin simfh toplumlarinda bireyin kendi top-
lumsal sinify ya da grubu ya da bir bagkasiyla 6zdegliginin moda
yayilimim kolaylagtirma ya da zorlagtirma egiliminde oldugunu
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gosterdim. Sif kiiltiirlerinin dogasini ve birbirleriyle iliskileripj
aciklamaya ¢alisan sembolik sinirlar ve sinifsal yeniden tiretim ky-
ramlarim kullanarak. toplumsal simflar arasindaki iligkileri yorum-
ladim. Ayrica, toplumsal sumf katmanlar arasmdaki iligkilerin iist
statiiden alt statiiye dofiru dofrusal bir siire¢ olarak kavramsallagh-
rilamayacagin: savundum. Toplumsal katmanlar arasindaki iliskiler
zamanla degisir; goreli statiilere iligkin goriigleri kesintiye ugratir
ve modaya uygun giysilerin benimsenmesinde etkilidir.

Geg donem XX. yiizyilda. yayilim siirecinin toplumsal diizeyde
son derece karmasik olmasi nedeniyle, ilgi yayilun siirecinden ti-
keticilerin giysilere gosterdikleri tepkilerin ¢oziimienmesine ve
giysilerin bireysel kimligin kurulusundaki roliine kayar. “Kabul”
kavrami, tiiketiciye eski yayihm modellerinde oldufundan daha
yiiksek bir eylemlilik diizeyi yiikler; artik tiiketici pasif olarak su-
nulana tepki gostermektense aktif olarak secim yapmaktadir,

XIX. yiizyilda ve giiniimiizde, giysiler kadinlar i¢in cinsiyet he-
gemonyalarimn giiclii ifadeleridir. Giysilerin hegemonik etkilerini
kavrama yollanindan biri, giyimi ¢evieleyen soylemleri ve zellik-
le de giyimdeki cinsiyet ifadelerine iligkin donemden doneme degi-
sen tartigma ve ¢atigmalan ificelemektir. Burada, cinsiyet hege-
monyalarinin gergekte nasil yagandigimi ve bunlara hangi yollardan
karg1 ¢ikildigini inceledim. Giyim, cinsiyet rollerine iligkin alterna-
tif soylemlerin goriilmesini saflamada 6nemli bir rol oynar.

Giysiler aracihgiyla kimlifin kurulusunu ve hegemonyaya kar-
$1 ¢ikmayl agiklamak icin giysilerin tagidiklan anlamlan nasil ifa-
de ettiklerini yorumlamak gerekir. Bir sozsiiz ve gorsel iletigim bi-
¢imi olarak giyim, yikici toplumsal ifadeler olugturmak icin etkili
bir yoldur. Ciinkii bu ifadeler her zaman bilingli ya da rasyonel bir
diizeyde kurulmaz ya da kabul edilmez. Baz1 giysi cesitlerinin tagi-
diklan anlamlardaki ve giysilerin bu anlamlar iletme bigimlerinde-
ki degisiklikler, toplumsal gruplann ve topluluklarin birbirleriyle
iligkilerini algilama bicimlerindeki temel degisikliklerin gisterge-
leridir. Moda endiistrileri ve medya endiistrileri arasindaki neredey-
se simbiyotik baglar nedeniyle. moda iireticileri cagdag toplumlarin
elektronik ortamlarinda dolagan ¢oklu gorsel kodlardan ilham alir-
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jar ve bu kodlara katki saglarlar.

Giysiler kamusal alanlara yoneliktir; kendimiz i¢in degil, diger-
jeri i¢in giyiniriz. Bu nedenle, bireylerin kimliklerini ifade etmek
ve yikict ifadeler kurmak igin moda olan ve olmayan giysileri kul-
Janma bigimieri kamusal alanin dogasindan etkilenir. Kentsel alan-
lanin niteliklerindeki ve “alternatif” kamusal alanlann ulagilabilirli-
gindeki degisiklikler, bu alanlarda benlifin nasil sunulmas: gerek-
tigiyle ilgili goriigleri etkiler. Bu tiir degisiklikler gofunlukla giyim
yoluyla egemen kiiltiirii yikma olanaklarim artiran ya da azaltan bir
etkiye sahiptir. Cagdas toplumda elektronik medya kamusal alant,
elektronik olmayan medyanin yapamayacag lgiide tekellestirir ve
diger alanlan kullanma bigimlerimizi etkiler.

Sonug olarak, modlaya uygun giyim tarzlanmn iiretimindeki de-
gigiklikler. cagdas toplumlar arasmndaki iliskilerde meydana gelen
degisimlerin gostergeleridir. Moda ilk kiiresel kiiltiir bi¢imlerinden
biridir, ama bugiin oldugundan daha farkh bir kiiresel ekonomide.
XIX. yiizyilda, kiiresel kiiltiir merkezden cevreye yayilir: Avrupa
iilkeleri ve Amerika, Londra’dan yayilan erkek giyim tarzlanm ve
Paris ‘ten yayilan kadin giyim tarzlanm takip eder. Gegmiste, moda
iiretimi cemaat faaliyetlerinden ya da kendilerini “yan sanatcilar”
olarak tamtmaya ¢aligan kiiltiir yaraticilarinin “moda diinyalari”nin
faaliyetierinden biridir. Ge¢ donem XX. yiizyilda, kiiresel kiiltiir
¢ok merkezlidir: Giyim tarzlann merkezden ¢evreye ya da gevreden
merkeze dofru yayilir. Giinlimiizde, moda liretimi kiiresel lgekte
faaliyet gosteren ve kiiresel pazarin rekabetci baskistyla karst kar-
$1ya kalan farkh iilkelerdeki bir dizi kurumda gergeklesir.

Cesitli kiiltiir bigimleri iizerine galigmalarda tiiketim, anlam,
alan ve iiretim gogunlukla ayn ayn ele aliur. Bu nedenle, kiiltiir bi-
¢imlerinin toplumsal baglamlarim nasil etkilediklerine ya da onlar-
dan nasil etkilendiklerine iligkin bilgilerimiz son derece suurli kal-
migtir. Bu boliimii birtakim toplumsal degisim cegsitlerini bzetleyen
ikili kavramlarla diizenlesem de toplumsal degisimin gergekte ke-
sintili degil kiimiilatif oldugu unutulmamahdir. Yeni bigimler ve
modeller ortaya giksa da eskilerinin tamamen ortadan kalktifiina
Pek rastlanmaz. Asagidaki boliimde énceki boliimlerin nemli nok-
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talarnim ozetleyecedim ve en son béliimde de anlamlarini yorum],.
maya ¢aligacagim.

A. IKI TOPLUM TIPINDE MODA VE GiYIM TERCIHLERI:
BiR OZET

Svmif kiiltiirlerinden pargali kiiltiirlere: Klasik moda yay;-
hmi modeli giyim tarziarinn seckinler tarafindan benimsendigini
ve giderek alt siniflara dogru yayildifini One siirer. Kuram, stati
miicadelesinin aslinda kigilerin durumundaki gelismelerin bir isare-
ti olarak yorurnlanmas: miimkiin olan statiilerden daha da yiiksek
statiilerin talep edilmesinin, giyimin en oneinli ¢felerinden biri ol-
dugunu gosterir, X1X. yiizyilda toplumsal simitlar arasindaki temas-
larm nispeten yetersiz olmasi, gelirin kisith olmasi ve diger suuf
kiiltiirlerinde kullanilan gorgii kurallan bi¢imlerinin tanidik olma-
masi nedeniyle statii suurlarii agmak son derece giigtiir. Buna kar-
stk giyim, toplumsal statii derecesindeki en kiigiik degisikliklerin
bile ciddiye alindif1 toplumlarda bireyin gergek toplumsal konu-
munu gostermek igin toplumsal statii “iddiasinda bulunmanin”
onemli yollarindan biridir. Bu da. toplumsal simfla 6zdesligin ben-
lik anJayisinin en 6nemli yonlerinden biri oldugunu géstermektedir.

XIX. yiizyilda Fransiz ig¢i stufinin farkh katmanlanmn sapka
kullanmas: statiiyil korumaya ¢aligmaktan ¢ok statii miicadelesinin
Oneminin gostergelerinden biridir. Fransiz is¢i sinifi erkekleri, tist
ya da orta simiftan ziyade ig¢i siufiyla ozdeslestirilen sapkalar kul-
lantrlar. Ust ya da orta sinifla 6zdeslestirilen sapkalarin kullaniima-
s, toplumsal konumdaki geligmeleri gosterme yollarindan biridir.
Yine de, erkeklerin ¢ofu isci sinifi sapkalarni yegler.

XIX. yiizyilda Fransa ve ABD deki giyim tercihlerindeki gesit-
lilik sumif kiiltiirlerinin dogasindaki farklardan ve birbirleriyle ilis-
kilerinden kaynaklanir. Fransa’da 1875ten dnce, bilgesel diyalekt-
ler ve cehalet bazi is¢i sinifi katmanlanm ulusal kiiltiirden koparir
ve Paris ile tagra arasindaki giyim davramgi farklanim daha belirgin
hale getirir. 1875°ten sonra, ig¢i sinif1 katmanlarinin mevcut kiiltir-
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lerinin bakis acilarimi yeniden sekillendiren degfisiklikler yeni gi-
yim davramslarina yol agar. Tasradaki isci siufy katmanlarimn kiil-
tiirleri yagam standartlarinin yiikselmesine. okuma yazma oramnin
artmasina ve yeni bilgi kaynaklannin ulagilabilir hale gelmesine
bagh olarak degisir.

ABD’de, dogudan batiya cogirafi hareketlilik ve difer ilkeler-
den goc oraninin yiiksek olmasi giyimin belirginli§ini artinr. Giyim
harcamalarinin Avrupa’ya gore daha yiiksek olmasi da bu durumun
yansimalanindan biridir. Avrupa iilkelerine gore daha demokratik
ve onlar kadar dilimlenmemis sayilan bir toplumda giyim kaygisi-
n bu kadar afir basmasi gagirticidir. Siyasi demokratiklesmenin
giyimin de demokratiklesmesine yol agmus olabilecedi diigiiniilse
de bolgeler arasindaki farklann ¢ok biiyiik oldugu goriiliir. Orta ba-
tinun Amerikan ¢iftgileri (en iicra bolgelerde yasayaniar bile) dogu
kiyisindaki orta sinif yagam tarzim ve giyimini taklit etmeye cali-
sir. Dogu kiyisinda ig¢i sinifimn farkl: katmanlan vardir; orta smif
giyimini taklit etme olanag: her katmanda farkhidir.

XIX. yiizyilda farkh toplumsal siflann kullandiklan giysi ge-
sitleri arasindaki farklilik hem ABD’de hem de Fransa'da azalsa
da, bazi aksesuvarlanin benimsenmesi ya da benimsenmemesi top-
lumsal simf baglarimn gostergeleri olarak kalir. Igci simfi ipek kra-
vatlar, saatler ve kostekler edinme konusunda bastonlar. eldivenler
ve silindir sapkalar edinmeye gore daha isteklidir.

Giyim iiretimindeki, XIX. yiizyilin ortalaninda baslayan, tekno-
lojik degisiklikler giysilerin basitlesmesine, bu da giyimin giderek
demokratiklegmesine yol agmigtir. Bununla beraber, bu degisiklik-
lere kargihik isyeri galiganlannuin ve ev hizmetgilerinin iiniformala-
11 daha yaygn olarak kullamlmaya baglanmistir. Giysi gesitleri top-
lumsal sinif farklanim ortadan kaldirmaya baglamisken bu farklann
iniformalarla pekigtirilmesi ironiktir.

Giyim, XIX. yiizyilin sintfhi toplumlan igin tasidi onemi XX.
Yuzyilda yavag yavas yitirir. Bireyler hem ulagtiklan statiiyii hem
de bir toplumsal katmandaki kimliklerini ifade etmek iin kolaylik-
la ulagabildikleri ilk tiiketim mallarindan biri olan giysilere sahip
olmayx isterler. Bolgesel ve etnik kostiimler ortadan kalktikga, hem
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giysiler hem de halkin egitimi ve medya, ulusal olgekte kiiltiirlere
dayanan bir kimlik anlayisinin gelismesine katkida bulunur.

Geg donem XX. yiizyihin bu kadar ¢ok parcaya ayrnlan toplum-
larinda, giyim davramslan i ve bos zaman arasindaki temel ayn-
min gostergelerinden biridir. Bu kurumsal alanlar farkli toplumsal
diinyalan: ve giyim diinyalarim meydana getirirler. Ge¢ donem XX.
yiizyilda ekonomik sektorde kullanilan giysilerin ifade ettigi deger-
ler. ge¢ donem XIX. yiizyilda giyimle ifade edilen degerlerden pek
farkli degildir. Igyerindeki giyim standartlarimin diizenledigi giyim
davramslan kurumlann, toplumsal sunuflar arasindaki belirgin ay-
nmlara uygun olarak hiyerarsik bir nitelife sahip olduklarim goste-
rir. Bu tiir giysiler. bireyin kurumsal hiyerarsi icindeki konumunu
gosterir. Igyerinde kullanilan giysilerin anlamlan nispeten sabittir:
Detayl olarak tanimlanan kurallar belirli mesleklere 6zgii erkek ve
kadin takumn elbiseleri ve iiniformalar gibi giyim egyalannin nasil
kullantlacagim belirtir.

Bog zaman faaliyetlerinin tasidi1 degerler genellikle igin ve ge-
leneksel ig ahlakinmn tasidify degerlerden ¢ok farklidir. Bog zaman
kiiltiirleri ¢ok gesitlidir ve yag, k. etnik koken, cinsiyet ve cinsel
yonelim gibi givim davram§l'é'nyla disa vurulan niteliklere dayanan
toplumsal boliimlere aynhir. Toplumsal sinif kimligi pek belirgin
degildir. Ciinkii ayn: toplumsal siufin kendi iginde ayni ekonomik
diizeyde goriilen tutum ve davramslar, toplumsal kimligin diger
yonlerinin etkisiyle en az iki farkli toplumsal simfinki kadar birbi-
rinden farkhidir. Tiiketim tek bir kategori agisindan yorumlanamaz.
Buna karsihk, birbirinden farkl bu tiir siniflandirmalar Srtiigiir ve
giyimle ifade edilen anlamlarin karmagiklagmasina yol agar. Bazi
bireyler belirli toplumsal gruplarla 6zdeglesirler; bazilan da “kim-
lik caligmalan™ ile meggul olurlar, deisen benlik anlayiglarim ifa-
de edecekleri yollan kendileri seger ya da yaratirlar. Birgok ergen
ve geng yetigkin i¢in, giysiler toplumsal sinif statiisiinden ¢ok kim-
lifi ifade etme yollarindan, bir 6lciide de kimliklerini bulma ve ki-
sisel yasantilanim kavramaya ¢aligma yollanindan biridir. Gengler.
film ve popiiler miizik simalarinin sembolik bir anlam kazandirdi-
81 giysileri kendilerine uyarlayarak ve kolaj. fantezi ve estetik ifa-
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de gibi giysilerin anlamlanm yeniden tanunlayan cesitli eylemler
yoluyla kigisel yasantilarimi kavramaya g¢ahsilar. Yagh, zengin
dandy’ler de yiiksek kodlu avangard ve postmodernist giysileri
penzer amaglaria kullanirlar.

Giyimin demokratiklegmesi standartlagmaya degil cesitlilifie
yol agar. Bu nedenle, belirli giyim tarzlanmn yayilma yollan daha
kisa ve diizensizdir. Yag siniftan daha belirgindir. Modaya uygun.
gengler icin tasarlanan (ve cofunlukla genclerin gelistirdigi giyim
tarzlarina dayanan) giysiler yash gruplara yayiidikga gencler de,
X1X. yiizyilda iist simfin yaptifh gibi, daha yeni giyim tarzlarina
kayarlar. Giyim davramglan aym toplumsal simfin kendi iginde ve
farkh toplumsal simflarda yer alan gruplarin arasindaki iligkilerin
karmagsiklifini gosterir ve medya kiiltiiriiniin besledifi toplumsal
biitiinlesme yamlsamasini ortadan kaldirr.

Hegemonik cinsiyet ideallerinden catigan cinsiyet he-
gemonyalarina: Endiistriyel toplumlar 6zgiin toplumsal cinsi-
yet kiiltiirleriyle nitelendirilirler. Moda kadinlarin ve erkeklerin na-
sil goriinmeleri ve davranmalan gerektifini belirleyen tist sif go-
riigiinii temsil eder. Kadinlar, toplumsal simiflarina ya da iginde bu-
lunduklan toplumsal sinif katmanina bagl olarak, modaya uygun
giysilere farkli olgiilerde ulasirlar ve bu giysileri farkli bigimlerde
kullanirlar.

Birgok toplumsal gorevde ailenin temsilcisi olan orta ve iist s1-
nflanin ev hammlan, modaya uygun giyinmeye cahgirlar ve bu
amagla aile gelirinin eglerininkine gore ¢ok daha biiyiik bir bolii-
miinii harcarlar. Ig¢i siufinin ev hammlannm mali kaynaklar, ev
disinda gahgmadiklan siirece, ailenin diger iiyelerininkine gore ge-
nellikle daha sinirhdir. Bu da, bu kadinlarin kamusal alandan nis-
peten diglandikiarin ve aile ve topluluk igindeki konumlarini gos-
terir. Egleri ya da kizlan gibi orta siuf giyim egyalan edindikleri
Pek goriilmez. Bunun nedeni ise ev digindaki toplumsal yagama eg-
leri ya da kizlan kadar katilmamalaridir.

Buna kargin. kentlerdeki bekar, galisan is¢i sinuift kadinlan gelir-
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lerini, ozellikle ilgi cekmek i¢in tasanumlandif diigiiniilen, pahal
ve gosterigli giysilere harcarlar. Modaya uygun giyinme cabalan o
donemde kiigiik diismelerine neden olan bu kadinlar, ge¢ XX. yiiz-
yilda goriilen ve bireysel kimligi ifade etme yollarindan biri olan
bir tiikketim bi¢iminin onciileridirler.

Ge¢ XIX. yiizyilda. modaya uygun giysilerin goriiniir kildig
cinsiyet idealleri kadin yagantisindaki gerceklere uymamaya baglar,
Ciinkii kadinlar artik daha egitimlidirler; isgiiciine katilan. siyasi
faaliyetierde bulunan bir¢ok kadin vardir. Modaya uygun giysiler
Paris'te, tutum ve davramglan diger iilkelerin meydan okuduju he-
gemonik cinsiyet ideallerine uyan iist sinif kadinlan ve fahigeler
igin yaratilmaktadir. Kadinlarin ozgiirlegme siireci ABD ve Ingilte-
re’de daha hizh ilerler; bu iilkelerdeki kadinlar Fransa kokenli ol-
mayan ve yeni yagam tarzlan igin daha uygun giysileri benimser-
ler. Erken XX. yiizyildaki Fransiz giyim tarzlari eskisi kadar ince-
likli ve fiziksel agidan kisitlayict olmasa da modaya uygun giyim
XIX. yiizyihin egemen ve alternatif giyim tarzlann birlegtiren yeni
bir cinsiyet idealine Birinci Diinya Savas: sonrasi1 déneme kadar
yer vermez.

Modaya uygun giyim halkadinlar iizerinde bask: olugturan bir
hegemonya bicimi sayilsa da kiiltiiriin tamamnn cinsiyet idealle-
rini yansittis artik séylenemez. Giiniirniizde kadinlarin ¢ogunlugu-
nun modayla ilgilenmemesi de bu durumu dogrulamaktadir. Moda
basint moda imgesini, geng tiiketicilere yonelik difer medya eflen-
cesi ¢esitlerine benzeyen bir eglence tiirii olarak sunar. Fotograflar-
daki basmakalip cinsiyet imgeleri makalelerde ele alinan feminist
giindemlerle son derece uyumsuzdur. ideal kadin bedeni beyazdir;
fotograflar farkli ikilara ait farkli viicut tiirleri arasinda imalh ay-
rimlar yaparlar.

Cogulcu seckinlerin kendi aralarinda anlagmazlhifa diistiikleri
parcal toplumlardaki hegemonyanin ¢atigan dogasina uygun ola-
rak liikks moda tasarimi, kadnlan yetkeli kilanlardan yetkesiz kilan-
lara kadar cesitli toplumsal giindemleri ele alir. Bu giindemler ka-
din otoritesi, erkek bakisinin nesnesi olarak kadin ve yeni tiikketim
mallarina karsilik olarak durmadan yeni kimlikler kuran postmo-
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demn oyuncudur. Moda endiistrisi ve moda basum amaclanm, gorii-
piimieri zorla kabul ettirmek yerine “teklif etmek” olarak belirler.
Ay zamanda miigterinin, her ne gekilde goriitnmeyi becerebiliyor-
sa o sekilde goriinmeyi isteme hakki oldufu ima edilir. Liiks moda
tasarimcilarina gore, tiiketiciler bireysel kimliklerine ve kendilerini
giyim yoluyla ifade etmeyi istedikleri bigime dair giiglii bir anlay1-
sa sahiptirler.

Odak gruplanndaki moda fotograflarim tartigan kadinlarin, giy-
siterin ve difer mallarin tiiketimi yoluyla kimlik edinme anlaminda
postmodernist bir bakiy agisina sahip olmadiklari goriiliir. Hem
gen¢ hem de orta yash olan bu kadinlarin ¢ogunlugunun sik sk
giindeme getirdigi standartlar cinsel agidan belirsizligi. bedensel
teshiri ve kigkirtica cinselligi sapkin goriiniigler sayan kadin davra-
mgina iligkin geleneksel hegemonik normlara dayanir. Bu kadinlar.
bu fotograflardaki giysileri degerlendirirken kimliklerini ifade et-
meye ve kimliklerine iliskin goriiglere bagh kalmaya calgirlar.
Postmodernist belirsizlikten rahatsizlik duymalanmn nedeni benli-
gi gizlemekten ¢ok gelistinmeye calisan bir anlayisa bagh olmalar-
dir. Kimliklerinin degigsken oldugunu diisiinmezler. Ancak. kimlik-
lerine iligkin goriiglerine uyan bir cinsiyet imgesi kurmalan aslinda
eylemliligi ifade etme yollarindan biridir.

XIX. yiizyil modasi erkek egemen deferleri ifade eder. Geg XX,
yiizyilda genclik altkiiltiirlerine ve iwrksal ve cinsel azinhklara iiye
olan erkeklerin giyim tercihleri, erkeklerin cinsiyet hegemonyasini
yeniden gozden gecirir, hicveder ve yikar. Liiks Fransiz modas:
Ozellikle geleneksel dandy'nin giyim tercihlerine dikkat ceker; er-
kek kimlifinin geleneksel erkek egemen degerler icin kabul edile-
mez olan yonlerini vurgular. Burada moda yikic egilimlerini ifade
eder. erkekligin yeniden tammlanmasina yol agar.

“Metin” olarak giysiler: Kapalidan a¢iga: Giyim davra-
lislanna iligkin ¢oziimlemeler, cagdas toplumlardaki kiiltirleri
kodlardan olusan karmagtk topluluklar bigiminde. toplumsal grup-
lann birbirleriyle iliskili anlamlar yiikledigi giyim egyast gruplart
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bi¢iminde kavramsallagtrmanin ne kadar onemii oldugunu ortaya
cikarir. Ayni giyim esyalan farkli toplumlarda farkli bigimlerde
farkli anlarnlaria kullamlabilecegi icin, cagdas parcali toplumlan
okumak oldukca giictiir: Bireyler, iiyeleri olduklan gruplan basga-
nyla okumakla beraber diger gruplann kullandif: kodlardan ¢o-
gunlukla habersizdirler.

Anlamlan defismeyen giysiler olan “kapali” metinler, sinufli
toplumlarn tipik niteliklerindendir. Durmadan yeni anlamlar kaza-
nan giysiler olan “agik” metinlere, daha ¢ok parcalh toplumlarda
rastlanur. Ciinkii, farkh toplumsal gruplar ayns giysiyi kullanarak
farkl anlamlar ifade etmek isterler. Blucin. farkli toplumsal grup-
lar tarafindan benimsendikge ve farkli baglamlarda kullanildik¢a.
XX. yiizy1l boyunca siirekli olarak yeni anlamlar kazamr. Ne var ki.
kapali metinler tamamen ortadan kalkmaz. Omegin blucin, siyah
deri ceket gibi giysilerin aksine, hem uyumculuk hem de kargithk
gostergesidir. Siyah deri ceket ise tek bir anlam tagir: Egemen kiil-
tiir karsithg. Bu niteligini yakm donemiere kadar korumus, toplu-
mun biitin katmanlan tarafindan yaygin olarak benimsendifinde
ise kiiltiir karsit1 yan anlamlarm kaybetmigtir.

Toplumsal kimlik sunumufiun toplumsal yapilardan nasil etki-
lendigi, kapali bir metin olan erkek giyiminin zorunlu egyalarnindan
sapkalardan, ac¢ik bir metin olan tigortlerin yaygin olarak kullanmimi-
na geciste goriiliir. 1960°1ara kadar, erkek kostiimlerinin ilk gize
garpan pargast olan sapka toplumsal kimlifin ve toplumsal sinifin
en Onemli gostergelerinden biridir. Sapkalar fark!i toplumsal siif-
larla iligkilidir. Ge¢ XX. yiizyilda sapkalar, bu donemde biiyiik 61-
¢iide ortadan kalkan. kamusal alanlarda yiiz yiize gerceklestirilen
iligkilere dayanan simfh bir toplumun kalintilan haline gelir.

Cagdas toplumlarda, sapkaya esdeger olan giyim esyasi tisort-
tiir. Tigortler toplurnsal kimligi, kimlik politikalanndan yagam tarz-
larina kadar bir¢ok farkl: bicimde ifade eder. Evrensel bir anlam ta-
styan sapkalarin aksine tigortler benzer goriiglere sahip bireylere hi-
tap eder; belirli bir tisort farkh goriislere ve baglara sahip bireyler
i¢in anlaml: olmayabilir. Bu bog zaman kiiltiirlerinin yagam tarzla-
nna, altkiiltiirlere ve diger topluluklara gore bsliimlenmesinin bir
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yansimastdir. Topluluklann iiyeleri, i¢inde bulunduklan cevrelerin
kiiltiirel acidan karmasiklifina kargilik olarak kendilerine benze-
meyenlere degil benzeyenlere yonelirler.

Altkiiltiirler ve marjinal gruplar giyim metinlerini kendilerine
ve topluma yonelik tutumlarim ifade etmek igin kullamurlar. Hem
XIX. hem de XX. yiizyilda. sdzsiiz sembolleri giyim aracthgiyla
ifade etmek baskici cinsiyet ideolojisine meydan okuma yollann-
dan biridir. XIX. yiizyilda orta sinifin bekdr, calisan, “fazlalik” ka-
dmlan sembolik ters ¢evrim bicimlerinden birini benimserler. Er-
kek giyim egyalar kadin giyim tarzlarina dahil edildiklerinde yeni
anlamlar kazamrlar ve kadin bagimsizligina isaret ederler. Sonug
olarak, kadimn cinsiyet rolii iizerine, farkli bigimlerde okunabile-
cek sozsiiz bir yorum ortaya ¢ikar: Yadsinmus, bilingsizee asimile
edilmis ya da kavranmis. Ge¢ XX. yiizyilda. escinsel altkiiltiirler de
heteroseksiiel cinsiyet rolleri konusunda buna paralel bir yorum ge-
tirir ve heteroseksiiel erkek giyimini etkiler.

Genglik altkiiltiirlerinin iiyeleri, onlara deneyimlerini anlamlan-
dirma olanag1 saglayan “ikonik” giysiler kullanirlar. Nispeten daha
az sayida olan bu giysiler, onceki onyillarda altkiiltiire] giyim tarz-
lantyla gerceklestirilen denemelerden esinlenmistir. Medya (film.,
televizyon ve popiiler miizik bi¢iminde) giysilerin ve giysi kombi-
nasyonlarinin anlamlanmn yaratilmasinda 6nemli rol oynar. Elekt-
ronik kiiltiir diinyalar1, sokak kiiltiirlerinde yaratilan anlamlan popii-
ler miizik aracih@iyla daha genis kitlelere ulastiran aglardir. Genglik
altkiiltiirleri miizik ve sokak tarzlan iiretir, daha sonra medya bu
tarzlan popiilerlestirir ve giyim endiistrileri de pazara sunar.

Hem liiks moda hem de endiistriyel moda medya kiiltiiriiyle ya-
kindan iligkilidir: ikonlarint, motiflerini ve temalanm buradan alir.
Medya kiiltiirii ve giyim endiistrisi, hem liiks hem de endiistriyel
diizeyde, benzer faaliyetlerle mesguldiir: Diger kiiltiir sektorlerin-
den, gecmisten ve giiniimiizden aldigi anlamlari uygun hale getire-
rek ve geri doniigtiirerek yeni anlamlar yaratir. Modaya uygun bazi
8iyim tarzlan son derece yikicidir; bazilan da insanlarin gergekte
Yagadif1 hayatlarla gesitli 6lgiilerde iligkili belirli yasam tarzlarim
temsil eder.
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Hem medya hem de moda, tarzlarun ve kodlannn gesitlilig
ve tutarsizligi nedeniyle, postmodern tanimina uyar. Ancak bu kod-
lar, bazi postmodernistlerin de savundu@u gibi dogal olarak anlam-
s1z ya da belirsiz defildir. Aksine, baz1 giyim kodian esasen aymn
kimlikleri paylaganlar tarafindan kavranir, grup digindakilere kapa-
lhidir. Kadinlar ve azinhiklar beyaz erkeklere gore daha usta “kod ¢i-
zZiiciiler dir.

Kentsel mekdandan elektronik mekédna. Smfh toplumlarda
giyim ¢agdas toplumlarda oldugupdan daha belirgindir. Bunun ne-
deni kismen kentsel alarun anlaminda yatar. Kamusal alanlardaki
toplumsal iligkilerin dogiast statii miicadelesini ve statiiyii koruma-
yi kolaylastirmugtir. Sokak toplumsal yagamun en ¢nemli Ggelerin-
den biridir: Insanlar sokakta yiiriirken kendilerini sergiler. Giysiler
kamusal alanlardaki benlik sunumunun en dnemli $3esidir. Seckin-
ler gisteris icin belirli sokaklar ve parklarda sik sik gezinirler. Bir
Fransiz kostiim tarih¢isine gore (Delbourg-Delphis 1981: 76): “Di-
gerlerine goriinmek igin baz1 yerleri diizenli olarak ziyaret etmek
gerekir... Toplumsal yasam ugsuz bucaksiz bir sahnedir.” Fransiz
tasanmcilar yarattiklari en yent tarzlan giyip seckinlerin sik sik zi-
yaret ettikleri yerlerde dolagmalan icin kadinlar tutmugtur. Baz: ig-
¢i sifi Giyeleri herkesin adet olarak en zarif giysilerini giydigi pa-
zar gezintilerine katimaya cekinmistir. Ciinkii bu bireyler mini-
mum dig goriiniig standartlarim bile kargilayamamislardir. ABD’de-
ki g¢cmenler yanlanna gelecek akrabalanna karaya ayak basar bas-
maz geleneksel kostiimlerinden kurtulmalanim tavsiye etmis, boy-
lelikle uygunsuz giysilerle kimseye goriinmek zorunda kalmaya-
caklarim sdylemislerdir. Giyim normlanndan sapanlar, zellikle de
kadinlar. sokaklarda kitlelerin giiclii yaptinmlariyla karsilagmiglar-
dir.

Isci simfimn birtakim katmanlarinda yer alan bireylerin kentsel
kamusal alanlarda g6z oniinde olmalari, dier simiflann iggi sinifi-
mn tamamina iligkin goriiglerini etkilemistir. Is¢i sinifinin daha
zengin katmanlarinda yer alan erkeklerin ve geng, cahsan. bekdr is-
¢i stuft kadinlarimin nispeten goz oniinde olmalar. orta siifa iiye
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olan gozlemcilerin bu bireylerin giyimlerini tipik ig¢i suufi giyim
warzlart olarak kabul etmelerine yol agmigtir.

Tecrit edilmig, marjinal ve sinirlarin zorlanabilecegi alanlar, ka-
dinlara pacalt mayolar ve egzersiz giysileri gibi farkli kogullar al-
pnda uygunsuz sayilan giysileri deneme olanag: saglamistir. “Tec-
rit edilmis” alanlarda. kentsel kamusal alanlanin diginda. ¢aligan ka-
dunlar bazen erkek giyim egyalarim kullanmiglardir. Bunlardan biri
de XIX. yiizy1l kadinlan igin en biiyiik tabu olan pantolondur. Bi-
sikletin yiizyihn sonlarina dogru popiiler olmasi, kadiniarin daha
once marjinal alanlarda kullanilan giysileri kentsel kamusal alan-
larda kullanmaya baslamalarina yol agar. Baglarda halktan biiyitk
tepki alan bu giysilerin daha sonra kabul gormeleri, kadin davran-
sina iligkin farkli bir anlayiga igaret eder.

Kentler genigledikce kentlerin sagladigy toplumsal gevreler da-
ha az kigiye ozel hale gelir. Kentsel alanin dogasi degigir ve giysi-
ler toplumsal statii ya da toplumnsal kimlik gostergeleri olarak daha
belirsiz hale getirir. Kamusal alanlardaki goriigmelerin ¢ogunlugu
yabancilar arasinda gerceklesir. Toplumsal statiiniin giyim yoluyla
sunumu kredi kartlari, ehliyetler, sosyal giivenlik numaralar:, pasa-
portlar, niifus ciizdanlan ve e-posta adresleri gibi diger kimlik tes-
his gesitleri kadar Snemli degildir. Gizli kimlikler elektronik alan-
da korunup iletildikge, giysilerimizin sokaktaki insanlarin elestirel
bakiglarina hedef oldugunun daha az farkinda olmaya baglanz. Bu
durumun sonuglarindan biri, eskiden bireylerin toplumsal statiileri-
ni daha resmi giysilerle ifade etmeye zorlandiklanm hissettikleri
cevrelerde “iizerine bir seyler gecirivermek ” uygulamasinn, resmi
olmayan. giindelik ve genellikle igten ¢ok bos zamanla ilgili giyi-
min yaygin olarak benimsenmesidir. Belirli gruplann, ¢oguniukia
uk ve cinsiyet azinliklarmin kolonilestigi, giyim yoluyla benlik su-
Numunun baghica digiinsel ugraslardan biri haline geldifi kentsel
tevrelerdeki marjinal ve smurlann zorlanabilecegi alanlar bu aki-
mun istisnalandir. Omegin, baz1 semtlerdeki kuliipler ve barlar, gi-
yimde cinsiyet ve cinsel tercih ifadesine meydan okuyan giyim
Standartlan getirirler. Buna karsm televizyon ve internet, halki kis-
men temsil eden yeni kamusal alan gegitleri yaratir.
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Kentsel moda diinyalarindan kiiresel iiretim sistemle-
rine: Modaya uygun giysilerin yaratilmas: ve iiretimi oldukga
merkezi bir sistemden daha az merkeziyetgi ve ¢ogulcu bir sisteme
kaymugtir. XIX. ve erken XX. yiizyilin ayrintih olarak tammlanmag
modaya uygun giyim tarzlar1 son derece merkezi ve goz oniinde bir
moda yaratim ve yayilim siireci gerektirir. XIX. yiizyl modasi Pa-
ris’in bagini ¢ektigi onemli kentlerde dogar. Dekoratif sanatlar ala-
ninda uzun yillardir 6ncii olan Fransa, bu rol i¢in egsizdir. Modaya
uygun giysiler seckinlerin bakis agilarim ve cinsiyet ideallerini ifa-
de eder ve seckinlerin katildiff toplumsal faaliyetler i¢in tasarlamr.
Belirli kentsel alanlarda siirekli olarak dolasan. gezinen. toplumsal-
lasan bu segkinler giysilerin son derece yiiksek yaraticilik ve igci-
lik standartlarini karsilamasini beklerler. Fransiz modasi tasarimci-
larin miisterilerini tamidif1 ve miisterilerinin toplumsal gevrelerini
kavrayabildigi bir kent kiiltiiriinde yaratilir. Bu tarzlar bireysel te-
maslar ve moda dergileri yoluyla diger iilkelere yayilir. Hazir giyi-
min gelismesine ve buna bagh olarak giysilerin giderek standartlas-
masina ragmen, Fransiz modacilar difer iilkelerde de moday: belir-
lemeyi siirdiiriirler. Tarzlar basitlestik¢e, bu tarzlarm cesitlerini
farkli toplumsal katmanlara pazarlamak kolaylagir. Modaya uygun
tarzlara iligkin bir uzlagma bulunmas: olasidir, Ciinkii sinifa dayalt
davranis ve dig goriinils idealleri batih endiistri iitkelerinde yaygin
olarak kabul edilmigtir.

“Smmf’ modasimn yerini alan “tiiketici” modasi. sinif modasina
gore ¢ok daha degisken ve tahmini zordur. Liiks moda birkag iilke-
nin moda diinyasinda ortaya ¢ikar ve genellikle orta ve iist siniflar-
daki birtakim altkiiltiirlerin bakis agisim ifade eder; endiistriyel mo-
da ise farkl: yas gruplarini, yasam tarzlanmn ve etnik kiiltiirleri he-
def alir. Tarzlar ve kisa 6miirlii modalar farkl toplumsal simflarda
ortaya ¢ikar. Ancak izledikleri yollar, kismen medyada sunulma bi-
cimlerine kismen de farkl toplumsal gruplarnn iiyeleri tarafindan
farkl bicimlerde yorumlanmalarma bagl olarak cesitlilik gosterir.

Liiks moda tasarimcilar: kendilerini ciiretkar ve yaratici sanatct-
lar olarak sunarlar. Ancak faaliyetlerini, kiiresel pazarlara girebil-
mek i¢in oldukca bityiik bir yatirima gereksinim duyan ve modaya
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uygun giysileri difer iirinlere imge yilklemek i¢in kullanan kurum-
jann ¢atist altinda gerceklestirirler. Faaliyetleri, basarih iirlin dizi-
leriyle “maddi olarak desteklenen” tasanmcilar gogunlukla avan-
gard ve postmodern temalarla yenilik¢i ama diizensiz denemeler
yapma Ozgiirliifiine sahiptir. Rekabetin son derece yogun oldugu
pazarlara ginneye ¢alisanlar bazen, bir pazar stratejisi olarak ben-
zer yeniliklere yonelerek ¢ok biiyiik bir risk alirlar.

Ge¢miste moda, bir kiiresel kiilriir bigimi olarak merkezden
¢evreye, tamamen olmasa da biiyiik olgiide Batili sanayi toplumla-
nndaki cevrelerde yayilmustir. Giiniimiizde moda. belirli bir merke-
zi olmamakla beraber diger popiiler kiiltiir bicimleri gibi Bati kiil-
tiiriiniin egemenli@i altindadir, ama aym zamanda Batilh olmayan
kiiltiirlerin etkilerini siirekli olarak icine almaktadir.

B. SONUG

Modanun toplumsal giindemleri her zaman belirli toplumsal grupla-
1a hitap eder; onlar1 ifade eder ve digerlerini diglar. XIX. yiizyilda,
diisiik toplumsal statii ve belirli bir cinsiyet idealine uymama dig-
lanmaya yol agardi. Geg XX. yiizyilda, dislama daba ¢ok yaga ve
" bazen de irka dayahdir. Incekli ve kiigiik bir gruba 6zgii giysiler
icin hedef miisteri seciminde ve hedef miisteri kitiesinin tanimlan-
masinda daha ince diglama bicimleri gizlidir. Altematif giyim kod-
lan ve sdylemleri benlifimizi modanin goz ard: ettigi yollardan ifa-
de etmemizi saglamak igin ortaya ¢ikmustir. XIX. yiizyildaki kadin-
lar ve ge¢ XX. yiizyildaki azmliklar giyim yoluyla kendilerine $z-
g iletisim bigimlerini geligtirmislerdir. Sonugta, moda bu alterna-
tif gindemleri daha gok basmakalip olgular ya da karikatiirler gek-
linde asimile etmigtir. Bu giindemlerle ilgili toplumsal kimlikler ve
Mmaddi kiiltiirleri siirekli olarak yeniden tammlanmistir.

Giysiler gibi maddi kiiltiirleri, sanayi sonrasi toplum ve postmo-
flemist kiiltiir nosyonlariin “temellerinin nasil atildifina” dair
1puglar: verir. Sanayi sonrasi toplumlar gibi endiistriyel toplumiar
da biitiinsellikten yoksundur, ancak toplumsal entegrasyon eksikli-
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§i farklidar. Sinaf kiiltiirleri daha az boliimlii. kentsel alanlar daha .
piktir. Simfli toplumlarda, farkh toplumsal stmflarda birgok giyim
esyasinin anlami hemen kavramr. Parcali toplumlarda igyerinde
kullanilan giysiler bog zaman alanlarinda kullanilan giysilerin ileti-
leriyle tutarsiz, hatta bunlara aykiri mesajlar iletirler. Postmodem
bog zaman kiiltiirleri anlagilirhiklan evrensel olmayan karme§ik kod
kiimeleridir. Belirli gruplarin ya da boliimlerinin kullandiklari giy-
silerin, bu gruplarin i¢inde ve diginda daha gok farkh bigimlerde
yorumlanmasi, farkli gruplann birbirlerini ne kadar iyi anlayabile-
cekleri konusunda diigiindiiriir. Bir iletigim bicimi olarak giyim ev-
rensel bir dilden ok bir dizi lehge haline gelir. Onceden kamusal
alanin kontrolii igin yarigan gruplara gorsel sunum alam saglayan
kentsel kamusal alanlarin yerini elektronik medya alir. Boyle bir
medya toplumsal gruplan ve boliimleri secici olarak temsil eder ve
yerel alanlann eskisi kadar anlaml olmadif1 yeni alan gesitleri ya-
ratir.

Bu kitaptaki aragtirmalar ¢agdas toplumlar anlamak igin kiiltii-
rel mallann anlamlarimin nasil, kimler tarafindan ve hangi baglam-
larda iiretildigine; birtakim kiiltiirel mal g¢esitlerinde somutlagan
Ozel anlam dizilerinin ne kadar genis bir alanda dolagimda oldugu-
na ve kamusal alanlarda nasil yayildigina daha fazla 6nem verme-
miz gerektifini gosteriyor. Kiiltiir tiiketicilerinin belirsiz kodlan
nasil yorumladiklarina ve ozdeglestikleri birtakim kiiltiirel mallan
neye gore sectiklerine dair daha fazla bilgi sahibi olmamiz gereki-
yor. Parcal toplumlar bireylerin anlamadiklan kodlara siirekli ola-
rak maruz kalmalarina ve diglanmig hissetmelerine yol agtiklan igin
hayal kiriklig1 nu yaratir? Yoksa bu toplumlar bireylerin kendi kim-
liklerini ifade eden kodlar1 bulmalarina ya da yaratmalarina olanak
saglayarak onlar 6zgiirlegtirir mi? Bireysel kiiltiirel mal tercihleri-
ni normlara uymaya zorlayan baski genellikle daha zayif oldugu
icin, catigsan hegemonyalann geleneksel hegemonyalar kadar baski-
¢1 olmadiklan soylenebilir mi?

Ayrica, Kiiltiir yaraticilanimn pargali toplumlardaki karmagik
toplumsal iligki aglan arasinda nasil hareket edebildiklerini de sor-
marmz gerekir. Yeni ortaya ¢ikan, farkh toplumsal dilimlerde etki-
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li olan diinya goriislerini kavramanin kiiltiir dreticilen i¢in giderek

-zorlaguf goriilmektedir. Birkag yaratici, kendi toplumsal gruplari-
nun ya da dilimlerinin diinya goriiglerini genis kitlelere ulagtirmala-
rina olanak saglayan kurumsal iktidar dayanaklanna sahiptir. Cogu
yaraticiun faaliyetleri kendi deneyimleri ve altyapisindan yonttugu
kiiciik “nig”lerle suurh kalmigtir.

Moda ve giyim, turnusol kafidi gibi, toplumsal yap: ve kiiltiir
arasindaki baflan gosteren ve maddi kiiltiirlerin parcali toplumlar-
da izledikleri yollarin izini siiren ipuglar: verir. XXI. yiizyilin gide-
rek ¢ok kiiltiirlii hale gelen toplumlarinda giyim kodlan, toplumsal
gruplar ve kesimlerin kendi i¢lerindeki ve birbirleri arasindaki ilis-
kileri ifade etme ve daha ¢ok catigan hegemonyalara gsterilen tep-
kileri imleme araglari olarak hizla artmaya devam edecektir.
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Ek~1
Frédéric Le Play ve calisma arkadaslarinca
yayimlanan XIX. yiizyil Fransiz is¢i sinif;
monografileri listesi

2. ve 3. Boliim’de yer alan Fransiz iggi simfy ailelerinin sahip olduklarn
giysilere iligkin ¢oziimleme, 42’si 1850 — 1874 ve 39"u 1875 — 1910 ara-
sinda incelenen toplam 81 Fransiz ig¢i ailesine iligkin monografilere daya-
mir. Monografiler Ouvriers Européens (Le Play 1877-79) ve Ouvriers des
Deux Mondes (La Société Internationale des Etudes Pratiques d’Economie
Sociale 1857-1928) isimleriyle iki seri halinde yayimlanmgtur.

Her olay giyim davramglan analizi i¢in tasarlanmg bir degigkenler kii-
mesi olarak ve toplumsal ve ekonomik degigkenler agisindan kodlanms-
tir. Ampirik analiz teknikleri uyguladifimda, bu veriler farkh giyim tercih-
lerinin sikhigina ve farkh giyim davramslanyla ilgili etkenlere iligkin so-
nuglara varmam sagladi. Toplumsal ve ekonomik baglamda ¢6ziimlendi-
ginde, giyim davramglan XIX. ytizyil toplumsal yasantisiun dnemli ve
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snlamh yiizlerinden biri olarak, bagka bir deyisle, hem ailenin toplumsal
¥onumunun hem de her aile bireyinin hedef ve arzulanimin ifadesi olarak
karsiamza gikar.

Aragtirmada kullamlan Le Play monografilerinin tam listesi (metinde,
ponografiler numaralan ve yillartyla birlikte verilmistir)* ile is¢i siifinin

itli katmanlanindaki ailelerin gelir ve refah diizeylerine (Tablo Al.1),
giyim harcamalanna ve sahip olduklan giysilerin degerlerine iligkin bilgi
veren iki tablo agagida verilmistir (Tablo A1.2).

Quvriers Européens, 3. Cilt?
1(1851): Bigakg: (Londra)
[T (1851): Bigake: (Sheffield)
111 (1842 — 51): Marangoz (Sheffield)
IV (1850): Kalci (Derbyshire)

Quvriers Européens, 4. Cilt
V (1851): Ciftlik isgisi (Brittany)
VI (1851): Ciftlik isgisi (Armagnac)

Ouvriers Européens, 5. Cilt
VI (1850): Madenci (Auvergne)
VII (1856): Cift¢i (Basque)
IX (1855): Vasifsiz is¢i (Nivernais)
X (1855): Odun kémiirii fireticisi(Nivernais)
X1 (1852): Camagirct (Clichy)
XII (1852): Tegrifatgy (Maine)

Ouvriers Européens, 6. Cilt
XTI (1850): Ciftlik isgisi (Laonnais)
XIV (1848 — 50): Vasifsiz ig¢i (Maine)
XV (1850): Dokumaci (Maine)
XVI (1854): Cop toplayicisi (Paris)

Ouvriers des Deux Mondes
1. Ser, 1. Cilt:
1 (1856): Halic1 (Paris)
2 (1856): Vasifsiz ¢iftlik is¢gisi (Champagne)

-
1. Eksik rakamlar bu aragtirma igin uygun olmayan olaylan gosterir (6rnegin,
aileler Fransa, ingiltere ya da ABD diginda olabilir).

2. By bslumde kullanilan rakamlar olaylara bu ciltlerde verilen numaralardir.
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3 (1856): Citgi toplulugu (Hautes Pyrénées)
4 (1856): Ciftgi (Basses Pyrénées)
6 (1857): Siit¢ii (Surrey)
7 (1857): Dokumaci (gal) (Paris)
8 (1856): Kirac: ¢iftgi (Nottingham)
1. Sen, 2. Ciit:
10 (1857): Kalayc: (Aix-les-Bains)
11 (1856): Tas ocag isgisi (Paris’in banliyGleri)
13 (1856): Terzi (Paris)
15 (1858): Vasifsiz gelik is¢isi (Doubs)
16 (1858): Vasifli celik ig¢isi (Doubs)
17 (1858): Su tagiyicis1 (Paris)
19 (1858): Kiregtas: yiikleyicisi (Paris’in banliydleri)
1. Seri, 3. Cilt:
20 (1859): Nakige1 (Vosges)
21 (1859): Ciftgi ve sabun tireticisi (Provence)
22 (1859): Madenci ( California)
23 (1858 — 60): Vasifsiz is¢i/ bager (Charente)
24 (1858): Kadin terzisi (Lille)
26 (1860): Kasaba 6gretmeni (Eure)
27 (1860): Vasifs1z is¢i (Paris)
1. Seri, 4. Cilt:
29 (1861): Cift¢i (Laonnais)
32 (1860): Vasifsiz iggi/ bagcl (Burgundy)
33 (1861): Dizgici (Paris)
34 (1861): Hurda diikkam sahibi (Paris)
36 (1862): Dokumaci (Vosges)
1. Ser, 5. Cilt:
38 (1860): Genis ¢iftgi ailesi (Nivernais)
40 (1863): Yelpazeci (Oise)
4] (1878): Ayakkabici (Seine)
41A (1878): Cop toplayicis: (Paris)
42 (1878): Cilingis/ nalbant (Paris)
42A (1878): Vasifsiz bronz iggisi (Paris)
43 (1881): Cumhuriyet Muhafizlar1’ndan bir onbag1 (Paris)
44 (1881): Ciftci/ regine iireticisi (Landes)

2. Seri, 1. Cilt:
47 (1883): Tuzcu (Loire)
49 (1884): Tekerlekgi/ fabrika ig¢isi (Oise)
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50 (1864): Comlekgi (Nizvre)
51 (1885): Bostanci (Seine-et-Oise)
52 (1879): Bahikgt (Bouches-du-Rhone)
53 (1879): Kiigiik ¢iftgi (Gascogne)
55 (1865): Eldivenci (Grenoble)
2. Seri, 2. Cilt:
58 (1861): Balikci (Seine)
59 (1862): Kiigiik ¢iftci (Provence)
59 bis (188S): Ciftgi ve duvarc: (Creuse)
62 (1887): Cakmaktas: iireticisi (Loir-et-Cher)
65 (1888): Kiigiik ¢iftliklerde genis aile (Charente)
2. Seri, 3. Cilt:
66 (1888): Bagc: (Alsace)
69 (1888): Sepici (Ingiltere)
70 (1889 < 90): Halic1 (Paris)
2. Seri, 4. Cilt:
73 (1884 ~ 90): Fabrika ybneticisi (Aisne)
74 (1891): Liiks dogramaci (Paris)
75 (1891): Kiigiik ¢iftci (Texas)
76 (1892): Vasifl: oyuncak¢: (Paris)
78 (1890): Isci, kagit fabrikas1 (Angouléme)
80 (1892 — 93): Dag ¢iftgisi (Loire)
81 (1893): Lamba tireticisi (Nancy)
2. Sen, 5. Cilt:
83 (1894): Egirici (Marne)
86 (1893): Madenci (Pas-de-Calais)
87 (1893): Ciftci (Pas-de-Calais)
88 (1895): Cilingir/ Nalbant (Paris)
88 bis (1897): Jaluzi montajcis1 (Paris)
89 (1895): Ustabagy/ madenci (Loire)
91 (1863 — 64): Kiigiik ¢iftgi (Bas-Limousin)

3. Seri, 1. Cilt:
93 (1899): Piyano akortgusu (Paris)
94 (1897 - 99): Konyak dammticis1 (Charente)
98 (1901): Porselen dekoratdrii (Limoges)
99 (1901 — 2): Demiryolu yol gorevlisi (Paris)
3. Seri, 2. Cilt:
104 (1904 — 5): Boyaci, eldiven fabrikasi (Haute-Vienne)
105 (1902 — 3): Bahgivan (Tarn-et-Garonne)
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106 (1904 - 5): Korseci (Paris banliySleri)
107 (1889 — 1905): Kalayc: (Allier)
3. Serd, 3. Cilt:
109 (1908): Dokumaci (Aisne)
110 (1909): Fugact (Cher)

Bailhache, La Science Sociale (Mayis 1905): 3 ~ 84.°
115 (1896 — 97): Fabrika is¢isi (Paris)

3. Bu 6rnak olay incelemesi Le Play'in ya da La Saciété Internationale des EtU-
des Pratiques d'Economie Sociale'in yayimiadigs ciltlerden birinde yer aimadid!
halde, Le Play'in geligtirdigi tekniklere gre ylrituld0g0 igin kullaniimigtir.
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Ek Tablo 1.1
15¢T SINIFI KATMANLARINA GORE GELIR VE MAL VARLIGI DUZEYLERL,
1850-74 VE 1875-1909 (Frank olarak)

Medyan Medyan
Gelir Aralik Mal Varhg Arahk
Dizeyi
1850-74
Tagra giftgileri (8) 3464 1656-10199 19162 5451-37584
Paris vasifh ©) 2777 1751-10765 5834 748-85405
Paris vasifsiz Sy 1962 970-2469 1557 4326268
Tagra vasifh (149) 1596 544-2985 3139 447-12481
Tagra vasifeiz 8) 837 460-2356 1578 328-5678
Tiim katmanlar ~ (41) 1842 460-10765 3688 447-85405
1875-1909
Tagra giftlik sahipleri (6) 7165  3382-13624 48081 13773-141299
Tagra ¢iftlik kiracilan (5) 4402 1700-6996 17743 2442-28446
Paris vasifsiz 6) 3854  2669-4645 2832 84-22157
Paris vasifh 6 3342 21324144 4160 1612-6346
Tagra vasifsiz M 2782 1904-5619 1384 900-18866
Tagra vasifh ©6) 2299 1074-8417 6678 901-20316
Ttm katmanlar  (36) 3604  1074-13624 5446 900-141299

Not: Tablo Le Play ve yardimcilan tarafindan yiiriitiilen mek olay gabgmalanna
dayanmaktadir. Araliklar gok genig oldugu igin ortalamalar yerine medyanlar kul-
lamlmustr. Medyan mal varligs bina, teghizat, mobilya, ev egyalan ve giysileri iger-
mektedir. Saylar birinci dénemden 1, ikinci ddnemden 3 kadin aile reisini igerme-

mektedir.
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Ek Tablo 1.2
1SCL SINIFI KATMANLARINA GORE GIYSILERIN DEGERLER! VE GiYStyg
HARCANA MIKTAR, 1850-74 VE 1875-1909

Gelirin Giysiye Giysilerin Mal
Harcanan Kosmumn ~ Varhg {gindeki
Medyan Yizdesi Medyan Yiizdesi

1850-74
Tasra giftgilerd (8) 9,0 9.0
Paris vasifh 6) 75 16,5
Paris vasifsiz (&3] 7,0 43,0
Tagra vasif (14) 9.5 13,0
Tagra vasifsiz (8) 105 135
Tilm katmanlar 41 8.0 13,0
1875-1909
Tagra ¢iftlik sahipleri () 7.5 55
Tagra ¢iftlik kiramlan ~ (5) 6.5 14,5
Paris vasifh 1)) 11,5 26,5
Paris vasifsiz (6) 7.0 270
Tagra vasifh 6) 7.5 10,0
Tagra vasifsiz O] 8,0 . 270
Tiim katmanlar (36) 8.0 165

Not: Tablo Le Play ve yardimailan tarafindan yiriittilen 8mekolay ¢ahigmalanna
dayanmaktadir. Mal vashigs bina, teghizat, mobilya, ev cgyalan ve giysileri iger-
mektedir. Sayilar birinci dénemden 1, ikinci ddnemden 3 kadin aile reisini igerme-
mektedir.

326



Ek-2
Goriigsme programlari;
Odak gruplarn i¢in anket

GORUSME PROGRAMI

Not: Odak gruplanndaki katthmcilara sayis: altiyla dokuz arasinda degi-
ten fotograflar gosterilmistir. Agagidaki sorulant her fotograf igin yamitla-
Malan jstenmistir.

L. Bu fotografin hoglandiginiz taraflan nelerdir?
2. Bu fotografin hoglanmadiginiz taraflan nelerdir?
3. Bu fotograftaki kadin imgesini (imgelerini) betimlemek i¢in hangi
sifatlari kullanirdiniz?
4. a.Bu fotograf kimin bakig agisii yansitmaya galigiyor?
Bir erkegin bakig agismm
Bir kadimin bakig agisim
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b. Sizin bakis agimz: yansitiyor mu?
¢. Bu fotograf gergekten kimin bakig agisimt yansitiyor?
Moda editoriiniin bakig agisim
Moda tasanmcisinin bakig agisim
Pazarlama yoneticisini bakig agisim
Fotograf¢imn bakis agisim

. Bazi durumlarda bu kadin (kadinlar) gibi goriinmek ister misiniz?

Neden isterdiniz ya da neden istemezdiniz?

. Fotograftaki giysiler nasil bir anlam tagiyor?

Erkeklik
Kadinhk
Ciftcinsiyetlilik
Cinsellik
Profesyonellik
Diger

. Bu fotograftaki giysilerin giyim tarzimzi herhangi bir bigimde et-

kiledigini diisiiniiyor musunuz?
Yamtimz evetse: Nasil? Hayirsa: Neden?

ANKET

Fotograflara gegmeden dnce ilgi alanlanmz ve altyapimzia ilgili birkag so-
ruya yanit vermenizi istiyoruz. Biitiin cevaplar tamamen gizli tutulacaktur.
Daha fazla yere ihtiyag duyarsimiz sayfanin arkasimi kullanabilirsiniz.
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I. Ne siklikla Vog:)e okuyorsunuz?

her ay

yilda birkag say:
ara sra
hi¢

. Diizenli olarak (en azindan yilda birkag sayisimi) okudugunuz bas-

ka moda dergileri var mi?
Evet Hayir
Varsa hangileri?

. Moday takip etmeye g¢aligiyor musunuz?

Evet Hayir



Eger yamitimiz evetse: Hangi agidan? (Birden gok segenek igaret-
leyebilirsiniz)

donemin Ozgiil tarzlarim

ozgiil aksesuarlan (ayakkabilar, gantalar, kemerler)
markah giyim egyalanm

uygun etek boyu
diger; liitfen agiklayiniz:
Eger yamuiniz hayirsa: Neden?

. Modayi nasil greniyorsunuz? (Size uyan her segenegi igaretleyi-
niz)
*“cool” arkadaslar, akrabalar
televizyon
moda dergileri
pop miizik yildizlarninin giyimleri
sokaktaki insanlarin giyimleri
en sevdigim magazadaki giysiler
liitfen isim veriniz
kataloglar: hangileri?
diger: liitfen aciklayimz

. Su anda iizerinizde ne var?

. Bu aralar en gdzde kostiimiiniiz hangisi?

. Genellikle ne renk giysiler kullanirsimz?

- Branginiz nedir?
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Kagina ynhimz?

10. Universiteden sonra nasi! bir kariyer edinmek istiyorsunuz?
11. Babamzin meslegi nedir?
12. Annenizin mesledi nedir?
13. Nerelisiniz?
(kent) (eyalet)
14. Cocuklugunuz nerede gegti?
(kent) (eyalet)
15. Hangi wktansimz? -
ODAK GRUBU GORUSMELERI

Odak grubu goriigmeleri siiresince size yoneltilen, Vogue’un son sayuarin-
dan alinan giyim reklamlan ve editoryal fotograflarlz ilgili sorulara cevap
vermeniz istenecektir. Biitiin yorumlar gizli kalacaktir. Bu aragtirmaya da-

yanan herhangi bir yayinda isim verilmeyecektir.

GORUSME PROGRAMI (Litks Moda Tasanmcilan Igin)

Ozellikle isleri ve galistiklan kogullann etkileri iizerine odaklanarak moda
tasarimcilari iizerine bir galigma yiiriitiyorum. Bu aragtirmaya dayal: hig-

bir yayinda izniniz olmadan isminiz belirtilmeyecektir.

PR -
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Moda tasarimcihigina ne zaman bagladimz?

Tasarim okuluna gittiniz mi?

Yeni bir model yaratmaya nasil basliyorsunuz?

Yeni modeller yaratirken, nerelerden fikir aliyorsunuz?

a. Asagidakilerden herhangi biri sizi etkiliyor mu?
Gorsel sanatlar
Diger tasarimcilanin isleri (hangi tasanimailar?)
Miigterileriniz



10.
1.
12,

13.

14.

15,

16

18,

19,

20,
21,

Sokaktaki insanlar
Diger
Gegmisteki elbise modellerini gosteren kitap ya da dergilere bakar
misiuz?
Giysileriniz igin neyi hedefliyorsunuz?
a.Giysilerinizi agagidakilerden biriyle tanimlanabilir mi?
Yildan yila durmadan degisim
Uzun 6miirli, klasik, her devirde giyilebilecek giysiler
Miigteriyi cezbeden bir “imge” yaratmak
Belirli yagam tarzlarina uyan giysiler sunmak
Giysiler sezondan sezona ne olglide degigir?
a.Hangi yollardan degisir? Omek veriniz.
Giysiler sadece belirli bir grup kadm igin mi tasarlanr?
a. Bu kadinlar: nasil tammlarsimz?
Miigterilerinizle temasa gegip giysilere nasil tepki gosterdiklerini
Ggrenmek igin kullandifimiz yontemler var m?
Giysilerinizin fiyatlan nedir?
Giinlimiizde kadin giyim tarzlan iizerinde en etkili iilke hangisidir?
Sizce, bugiin diinyadaki en 6nemli tasanmcilar kimler?
a. Neden bu kadar 5nemliler?
Rei Kawakubo ve Yoji Yamamoto gibi Japon tasarimcilann galig-
malan hakkinda ne diigiiniiyorsunuz?
Sizinle aym kentte yasayan ve diger firmalar igin ¢ahgan ya da iil-
kenin diger bblgelerinde yasayan tasanmcilar taniyor musunuz?
a. Onlarla bazen moda hakkinda tartigiyor musunuz?
Sanatla ugrasan arkadaglanniz var my?
a. Varsa, hangi sanatlarla ilgileniyorlar?
b. Onlarin galigmalanndan etkileniyor musunuz?
Filmler, tiyatro oyunlan ya da pop miizik yildizlar igin kostiim ha-
zirlar misiniz?
Yilda kag koleksiyon hazirliyorsunuz?
a. Bu koleksiyonlarin zamanlamast nedir?
Moda gosterilerinize ne kadar 6zen gbsteriyorsunuz?
a. Bu gsterilere 6zel besteler yaptiriyor musunuz?
b. Gosterilere ne kadar harciyorsunuz?
Caligmalarimzdan diizenli olarak bahseden moda yazarlan var mi?
Kimler?
Reklam veriyor musunuz? Nerelere?
Firmamzin kag ¢aligan: var?
a. Caliganlann kag: tasanm siirecinde yer ahyor?
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22.
23.

26.

21

332

Mali destekg¢iniz var m?

Lisansimz var mi? Kag tane?

Giysileriniz hangi iilkelerde satisa sunuluyor?

Bu iilkede kag magazada giysileriniz satiliyor?

Modanin gelecegi i¢in ne diigiiniiyorsunuz?

a. XXI. yiizy1lda hangi tiir giysileri giyiyor olacagiz?

Moda sektorii iizerine konugabilecegim herhangi bir tasarimci ya
da bu sektorle ilgili herhangi birini tavsiye edebilir misiniz?
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TESEKKUR
Modanin ¢esitli yonlerini aragtirdifim on bir y1l hoyunca birgok farkl: kaynaktan yardim
aldim. Oncelikle aragtimma igin goriisme teklifini kabul eden kadin ve erkeklere — tasa.
nmcilara, moda tahmincilerine ve halkla iligkiler personeline ~ ve moda fotograflan ve
giyim reklamlanna iligkin odak gruplanna kaulan kadinlara (ve az sayidaki erkege) cok
tegekkiir ederim.

Aragtima kiitiiphanecilerin bijyiik yardimini gerektiriyordu. Paris’te, Le Play’in ba-
silan biitiin eserlerini bulunduran Centre d’Etudes de Documentation, d'Information, et
d’ Actions Sociales Kiitiiphanesi'nden Frangoise Blum ve Michel Prat‘a, Le Play ve ¢a-
lisma arkadaglanmin Fransiz iggi simfi aileleni izerine XIX. yiizyilda gergeklestirdikleri
omek olay incelemelerinin kopyalanna ulagmamdaki katkilanndan dolay: ézellikle te-
sekkiir ederim, Aynica, beni bu egsiz argivin varhgindan haberdar eden Le Play uzman
Antoine Savoye’'a giikran borgluyum.

Paris'teki Bibliothéque Fomey ve Penntylvania Universitesi Van Pelt Kiitiiphane-
si'ndeki kiitiiphanecilere, 6zellikle de Lauris Olson ve Kiitiiphaneleraras: Kitap Degigi-
mi Departmam Miidiir Yardimeisi Lee V. Pugh’a tegekkiirii borg bilirim. Aynica Frango-
ise Tétart’a — Musée de la Mode de la Ville de Paris (Musée Galliera) - da tegekkiir ede-
rm.

Aragirmamin erken donemlerinde, “Fulbright Senior Research Award”a layik go-
riildiim. Pennsytvania Universitesi Sosyoloji Boliimii'ne 1995-96 arasinda maagh izin
sagladiklan, aragtirma igin kaynak tahsis ettikleri ve odak grubu oturumlannm gergek-
legtirilmesinde ve kaydedilmesinde yardime olduklan i¢in tegekkiir ederim.

Linda Mamoun ve Kesha Moore odak grubu liderlesi olarak bilyiik yardum sagladi-
lar. Christine Holmes ve Bonita Iritani odak grubu kesederinin yazih kaydini ¢tkarmak
gibi zorlu bir isi gergeklegtirdiler. Tina Nemetz idari problemleri ¢6zmede her zaman is-
tekli ve baganlh oldu. Odak grubu katiimcilanm yerlegtimmede Paris Amerikan Univer-
sitesi 'nden Waddick Doyle'un biiyiik yardim: oldu. Hepsine ¢ok tesekkiirierimi sunanm.

Beni Ecole des Hautes Etudes en Science Sociales’e bir ay gegirmék ve Ecole’deki
1995 — 96 seminerinde araghrmam sunmak {izere davet eden Paris'teki Centre De So-
ciologie des Arts'tan Pierre-Michel Menger'e de giikran borgluyum.

Judith Adler, Susan Kaiser ve Toba Kerson'a el yazmalanmn ilk versiyonlarim oku-
maya ve elestimeye ayirdiklan degerleri zamanlan, egsiz tavsiye ve dnerilen igin ¢ok
tegekkiir ederim. Toba’ya, aragurmanin erken dénemlerinden beri, o olmasayd: asla ula-
samayacagim gazete kupiirleri ve makaleler saglayarak gosterdigi ilgisi i¢in Szellikle
sikran borgluyum.

Caligmalanmla bunca zaman ilgilenen University of Chicago Press'ten Douglas
Mitchell’e ve iginde 58 resimli bir kitabi yayma hazirdamak gibi sikintil: bir siiregte bii-
yiik yardimlan olan Robert Devens'a minnestanim. Aynca fotograflan ¢ogaltma licretini
kismen kargilayan yaymnevine de tegekkiir ederim.

Son olarak, bana manevi destek veren ve her zaman tavsiyeye ve yardima hazir olan
Michel Hervé ve Adrienne Hervé’ye, yasanularim yarat siirecindeki bir kitaba ayimak
zorunda kaldiklannda her zamanki sabn ve metaneti gisterdikleri igin tesekkiirii borg bi-
linm.
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Giyimini dert edinen her birey belli élciilerde baskalarinin giyimlerini taklit
etmez mi? Semt pazarlarindan alinan (inlii markalarin taklitleri bir sinif atlama
istegi olmasin? Neden kadinlar rahatca pantolon giyerken erkekler etek
giyemez? Takim elbise ile blucin ve tisdrt arasindaki gerilimin kékenleri
nelerdir? Peki, giyim tarzlarina dair fikirleri ilk kim ortaya atar, ilk kimler
benimser, sonra kimler onlari takip eder? Giysiler nasil oldu da artik sinifimizi
degil de yasam tarzimizi gésterir hale geldi? Ortiinmek icin kullandigimiz
giysileri nasil oldu da gériinmek igin giymeye basladik, izleyen/izlenen olduk,
birer goriintlye doniistik?

GUndelik hayatimizin her hiicresine sinmis olan iktidar, insanin dig gbrindistniin
ayriimaz bir pargasi olan giysileri de “toplumsal kimlikleri empoze etmek icin
kullanir.” Giysiler ayni zamanda “bir toplumsal denetim bigimi olarak” iglev
gorir, siniflar arasi sinirlari cizer, bireylere cinsiyet normlari dayatir. Ama ayni
zamanda, bireylerin gizil toplumsal kimliklerini ifade etmelerine olanak taniyan,
bu sinirlart belirsizlestirme ve normiari yikma giiciine sahip olan da yine
giysilerdir. '

Crane Moda ve Giindemleri adli kitabinda, toplumsal kimligin giyimle ifade
edildigi XIX. ytizyil Fransiz, ingiliz ve Amerikan toplumlariyla; yasam tarzi,
cinsiyet, cinsel tercih, yas ve etnik kékenin, gardiroplarin kurulusunda bireyler
icin daha anlamii oldugu geg¢ dénem XX. yiizyil Amerika'sin kiyasliyor; sinifsal
gorlingti olarak giyimden, pazar ve kimlik gorlinglst olarak giyime evrilen
sUreci inceliyor. Medya, film ve popiiler miizikle sekillendirilen kliresel moda
pazari ile giyimin, kimligin toplumsal kurulusu stireglerini nasil belirledigini
gosteriyor; giysilerin tretim, kullanim ve yayilim bicimlerindeki degisikliklerin
sinifli toplumlardan “pargali” toplumlara gegisimizde adeta bir
yol haritas| olusturdugunu gdsteriyor. Ona gore, XIX. ylzyilda
ve XX. ylizyilin ilk yansinda giyinme bicimleri sosyal sinif ve
statinin kamusal alandaki géstergeleriydi. Guniimiizin tiketime
dayali cok parcali toplumlarinda ise bunlar esas olarak, medya
streclerinin belirleyici hegemonyasi altinda sonsuz cesitlilikte |
kimlik arayisi cabasinin gdstergeleri ve ifadeleri haline gelmistir.
Moda ve Gindemlerinin, Tirkiye'de de giyim tarzlarinin, dzgurlik algisi,
kimligin ifadesi, moda dergileri ve kadinlarin sunumu. tiketim kiltiri ve
toplumsal cinsiyet ile iliskilerine, yillardir giindemde kalan “tirban” tartismasina
farkli bir agidan bakmaya katkisi olacagina inaniyoruz.

Diana Crane bu ézgiin ve énemli calismada, giyimin kimligin toplumsal kurulusunda islev gérme
bicimlerinin eménemiilerini ¢ézdmityor. Modanin XX. yizyihin lkincl yansinda anlami bir bicimde
dedisligini ve bu nedenle “sinif” modasindan “tiketici” modasina dogru bir kaymadan séz
edebilecegimizi basanyla gézler 6niine seriyar.
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