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I. Boliim

TARZ, HAREKET, GiYSi

I. — Moda: gokbicimli bir kavram

1. Degisik anlamlar tastyan eski bir sozciik. — Gii-
niimiizde moda éncelikle bir hareket olarak anlagilmakta-
dir. Bir moda dogar, biiyiir, yayginlagir ve soner. Bir vakitler
hayranlik duyulan, taklit edilen, yiikseltilen, yayginlagtiri-
lan gey, giiniin birinde modasi gecmis olur. “Bir moda ancak
bir digeri tarafindan yok edilir, daha yeni bir bagkasi tara-
findan ortadan kaldirilir, 0 da yerini ardindan gelene ve
sonuncu olmayana birakir: Bizim hafifligimiz budur igte.”

Moda on yedinci yiizyil sonunda &ncelikle tarz ve
iisluptu. Bugiiniin deyisiyle varolug bicimi, yagam ve gi-
yim kugam dslubu, tarzi. Tuhaf bir sekilde —ve bir tiir
dilsel gidis geligle— Ingilizce ayn1 dsnemde Fransizca’dan
bu iislup, facon sozciigiinii 6diing alir (kismen doniigtii-
riip fashion yapar) ve sanki bir aynadaymig gibi, moday

1) La Bruyere, Caractéres, 1686-1699, Boliim XIII, “De la mode”.
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béyle adlandirir. Moliére Arnolphe’a bu tarz anlaminda
sunu soyletir: “Herkesin kendi yontemi var. Her konu-
da oldugu gibi kadin olarak da kendi modami izlemek
istiyorum.”?

Yine de o donemden itibaren herkesin bagkalarinin
modasini izledigi izlenimi igindeyiz. Boylece, olmasi gere-
kenin, giyilmesi, deger verilmesi, dinlenmesi, séylenmesi
gerekenin en iyisi, en yenilikgisi, en normali olarak lider-
lerin kabul ettigini... yapan, giyen, okuyan, deger veren,
dinleyen, sdyleyen kadin ya da erkek moda olur. Bir kumas,
bir renk, bir dekorasyon motifi, bir giysi bi¢imi, ayni1 za-
manda yabanci bir aksan, bir yolculuk istikameti, bir yazar,
bir besteci, bir politikaci, bir fikir, kisacast her sey moda
konusu olabilir.

Bununla birlikte giiniimiizde moda terimi genellikle
yalnizca giysi sunumundaki yeniligi ve daha genel olarak
da giysi yaraticihigini, kreasyonu ve tekstil diinyasini belirt-
mektedir. Bu anlam igerisinde moda, “bir yandan bigim,
malzeme ve renkleri, diger yandan konum, mesguliyet,
durum ve mizaglary; daha basit ifade edersek, bir yanda
giysileri, diger yanda diinyay1™ sonsuzca diizenleyen bu bi-
legimin varyasyonlandir.

Moda'nin mal ya da iiriinle baglantil gériildiigi, ka-
dinlar igin giysi diikkkanlarinda moda sézciigiiniin giderek
daha sik kullaruldigini da belirtmek gerekir. (Genellikle
daha kreatif olan ve yagam siiresi bir mevsimi agmayan)
moda iiriin, bu tarzayla, (kalici, gardrobun esasi olan) temel

2) Moliere, L'’Ecole des femmes, perde 1, sahne I.
3) R. Barthes, Systéme de la mode, Le Seuil, “Points”, 1983, s. 31.
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{irliniin ya da (bi¢im ve renk bakimindan daha kesin olan)
klasik malin karsit1 konumdadir.

Zamanimizin gergekligini yansittigina hig kugku olma-
yan bu pek bol moda anlayisini, bu sézciigiin, diizen ve
diisinmenin izini tagtyan uzak kokenleriyle yan yana koy-
mak nasil bir paradokstur! Hint-Avrupa kékenli muid ké-
kiinden gercekten de onlarca Yunanca, Latince, Fransizca
sozciik tiirer. Bunlar arasinda mode [moda], modéliste [mo-
delist, modelci] ve mouleur’iin [dokmeci, kaliba déken]
yanisira, moderne [modern] ve modifier [degisiklik yap-
mak] yer alir. Ayni zamanda, giiniimiiz moda defilelerinin
kismen kargit anlamlar1 da burdan tiirer. Ornegin, accom-
modant [uygun], modeste [miitevazi, gosterigsiz], modérer
[ihmhlagtirmak], modicité [basitlik], méditation [derin dii-
sinme] ve daha bir¢oklari.* Bu durumda, bu gokbigimli
kavram iginde hangi yam 6ne ¢ikarmak gerekir: tarz mu,
hareket mi, giysi mi?

Bu kitabin ilerleyen sayfalarinda, tek bir anlamsallig:
oldukga agan bu sorun kesin olarak ¢éziimlenmeyecektir.
Dolayisiyla, moda teriminin —muglakligindan demesek de—
cokanlamlihgindan kurtulamayacagiz. Moda, bu kitapta,
giysinin ve giyim aligkanhklarinin geligiminiima edecektir.
Moda derken, biricik unsuru olmasa da temsil edici unsuru
giysi olan toplumsal begeni siirecinin dorugunu da anla-
mak gerekir.

Moda, kavraminin iiglii tezahiiriiyle, uzam ve zaman
icinde evrensellik tagiyan toplumsal ve psikolojik bir feno-

4) Krs. J. Picoche, Dictionnaire étymologique du frangais, Le Robert,
“Les Usuels”, 1992, s. 332.



men olugturur. Yagamin tezahiirii olan moda siireci bu du-
rumda agiklanabilir olur. Insan dogasiyla estozlii olan bu
siireg, bu doganin —bagkalar iizerinde iktidardan herkesin
kendine dair diigiincesine dek uzanan- biitiin yiizlerini or-
taya koyar. Moda giysi, giysi modasi, verili bir anda bir ara-
da var olan ¢ok sayidaki moda déngiilerinin herhangi biri
icinde her bir kiginin konumunun gésterisgi ifadesinden
bagka bir ey degildir.

2. Giysi; modanin temel imleyeni. — Modanin imle-
yeni olarak giysiye verilen bu dncelikli yer tesadiifi degildir.
Kostiim bilegenlerinden bagka nesneler, bagka maddi 6ge-
ler de insanlik tarihi boyunca bu rolii iistlenmistir. Ama
her bir kiginin bir bagkasindan farkhhginin ifadesi esasen
bedenin gece giindiiz, dogumdan 6liime dek kumaga sar1-
liyor olmasindan gelir.

“Bat1 uygarhigi, on altinc yiizyil boyunca bir kumag uy-
garhigi, cuha uygarhip olmustur. Ister temiz olsun ister kir-
li, ister liikks olsun ister siradan, boyali ya da degil, kumag
her yerdedir: Insanlarin ve hayvanlarin bedeni iizerinde,
yerlerde ve duvarlarda, tavanlarda, mobilyalarda ve gayri-
menkullerde, sanat eserlerinde ve giindelik yagam nesne-
lerinde. Kumag degistokus faaliyetinde, toplumsal yasam
ritiiellerinde ve insanlarin hayalgiiciinde &nemli bir rol
oynar.”

5) M. Pastoureau, Figures et couleurs. Etude sur la symbolique et la
sensibilité médiévales, Le Léopard d'or, 1986, s. 52.
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Dokunan ya da ériilen kumas, son derece yumugak ve
esnek oldugundan, viicudun bigimlerine tiim diger malze-
melerden daha iyi uyar.® Dogal, yapay ya da sentetik lifleri-
nin dzellikleriyle, giysi kumagt her tiirlii bigim, renk, doku,
kalinhk degisikliklerine uyar. Moday1 yaratan ve yapanlar
da bunlardir.

Bununla birlikte, kimilerinin pek aradig1 bu degisiklik-
ler ille de evrensel bir ¢ekime yol agmaz. Toplumsal ve bi-
reysel tarihte modanin reddedildigi, kurallara baglandigi,
yasaklandigy, aleyhinde davranildigi ya da yalnizca gézardi
edildigi durum ¢oktur. Modanin kendisinin moda oldugu
donem ve iilkeler enderdir. Ozellikle, bir giysi satin alma
ya da giymenin, modaya eslik etme ya da takip etmenin
gergekten bir zevk, bir tatmin, toplumsal bir ayricalik ola-
bildigi erkek ve kadinlar insanlik 6lgeginde az sayidadir.

Bir moda hareketi siirecine aktif katilim, varlikl halk-
larin ayricaliklarindan bir digeri midir?

3. Aksesuarlar ve diger moda isaretleri. — Giysiden
yola ¢ikarak ve bir tiir 6zekdeg 1s1ltiyla, moda bedenin di-
ger nesne ve siislerini de etkiler.” Ardindan, bedenlerin
icinde hareket ettigi uzam ve hacimlerin diizenlenisi, ni-
hayet bu uzam ve hacimlerin kendileri de etkilenir. Global
bir design siirecinde, moda hareketlerine ¢ok sayida nesne
katilir. Bu moda nesnelerinin her biri, giysi modasini diin-

6) C. Fauque, S. Bramel, Une seconde peau, Alternatives, 1999.

7) Goriintii olarak birkag 6rnek 1965-1990 yillar1 Fransa’s: igin F.
Vincent-Ricard tarafindan verilmigtir, Objets de la mode, Editions du
May, 1995.
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yevi ya da yiiksek sosyete baglamina yeniden yerlegtirmek
i¢in bile olsa, hizla analiz edilmeyi hak eder. Moda ile giysi,
dekorlan farkh ritimlerde degisen diinya sahnesinde sergi-
lendikge daha fazla anlam edinecektir.

A) Aksesuarlar. — Giysiyi siisleyen aksesuarlar, giysinin
kendisinin otesinde, ilk moda nesneleri olarak kendini
gosterir. Kemer, fular, kravat, siis mendili, fantezi miicev-
her, giysiyi siisler, dekore eder, gériiniimiinii yeniler. Yir-
minci yiizyll boyunca ortalama olarak diigiik maliyetleri
nedeniyle aksesuarlar geligmig iilkelerde agir1 hizli moda
hareketleri yagadilar. “[Yirminci yiizyilda] kostiim tarihin-
de ilk kez, ticari degeri olmayan malzemelerin kullanimu,
miigkiilpesent bir modanin mevsimlik buyruklarina uyum
sapladi.”®

Aksesuarlarn yenilenmesi erkegin ve kadinin, giysileri-
ni daha uzun siire koruyarak goriiniim degigtirmesini sagla-
maktadir. Moda aksesuar1 gok daha uzun bir dénemde giysi
satin alimint kérh hale getirir ama ayni zamanda daha ucuz
bir fiyata yenilenen bir liiksiin sergilenmesini saglar.

B) Ayakkabiar. — Ayaga ve dolayisiyla teni iizerine gi-
yilen ayakkabilar moda yaratmaya katkida bulunur. Orne-
gin, “yirminci yiizyilda gizme ve potinler moda diinyasina
girer... gizme ve potinler basit bir aksesuar degildir, biitiin
giyim kugam stilini etkilerler.”

8) Mulvagh, Fantaisies, le bijoux chic et choc, Ed. Du Chéne, 1989.
9) L. O'Keefe, chaussures, une féte: escarpins, sandales, chaussons, Ko-
nemann, 1997, s. 296.
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Ayakkabi bigimlerinin hareket ritimleri ille de giysi de-
gisimlerinin sikhigina gore gekillenmese de, yine de ayak-
kabilar ve moda her dénem ve kiiltiire baglilik gésterir.

C) Bedensiisleri. — Makyaj, sag kesimi ve diizenlenmesi,
bedene ifade vererek, ama 6zellikle de yiize ve daha &zel
olarak kadin yiiziine ifade vererek, giysi modasinin top-
lumsal gesitlemelerine kisisel bir kargi-agirlik olugturur-
lar. Son derece sembolik tezahiirler, makyaj ve kuaforliik,
moda siisiiniin iglevini doruga tagir.'°

Parfiimleri de bu alanda rahatlikla sayabiliriz: “Terzi
Paul Poiret, Belle Epoque doneminde giysi ile parfiim ara-
sindaki oyunun inceligini kavradi ve 1911 yilinda 1triyatgi
terzi kavramini ilk kez ortaya att1.”"!

D) Dekor. — Aksesuarl giysi ve bunu iizerine giyen
mabkyajli, sag1 yapilmig beden siirekli olarak doganin kétii
havalarindan korunakh bir dekor iginde yer alir. Uzam
ve mobilya design’, bir moda dénemi, imgesi sergilemeye
katkida bulunur. Modanin miicevher kutusu olan dekor,
moda hareketlerini oldukga dogal olarak yasar.

“Mobilya ve koltuk modelleri siirekli olarak dogup yok
olurken, déniigerek varliklarim siirdiirenler de olmugtur.
Stiller hazirlanmug, gelistirilmig, saglamlagmigtir. En ol-
gun gelisgme diizeyine varmiglardir. Ardindan, insanlar-
da ortaya ¢ikan bir tepki, yagam ve diigiinme tarzlarinin

10) P. Gerbot, Histoire de la coiffure, Larousse, 1995.
11) G. Pillivuyt, Histoire du Parfum, Denoél, 1988, s. 226.

13



yenilenmesi sonucu, avangard meraklilarinin, avangard
zanaatkarlarin, giiniimiiz deyigiyle ilericilerin derhal be-
nimsedigi yeni bigimler kendini dayatmigtir.”'?

Il. — Bir moda hareketinin siireci

Yagam tezahiirlerinin ve 6zellikle iktisadi yagam teza-
hiirlerinin ¢ogu gibi Moda —yalnizca giysinin evrimi— ve
hele ki (kiigiik harfli) moda —yani bir toplum hareketinin
tasarimi— bir bilyiime ve kiigiilme siireciyle, bir fikrin ve
gergeklegtirdiklerinin dogumu ve 6liimiiyle ifade edilebilir.

1. Moda sirecinin bes evresi.

A) Yenilikgi fikir. — Moda nesnesinin ve toplam 6zel-
liklerinin gimdiki zamanindan kopugu ifade eder. Bu fikir,
moda nesnesinin bir ya da birgok 6zelligi tizerine goniilli
bir aragtirmanin meyvesi olabilecegi gibi (yirminci yiizyilda
elastik dokulu streg kumaglar gibi sentetik malzemelerin
kegfinde bu tiir aragtirmalann sayisiz 6rnegi goriilebilir),
XIV. Louis’nin gdzdesi Ma tmazel de Fontanges'in dogagla-
masi gibi tesadiifiin meyvesi de olabilir.

B) Kiigiik bir grubun benimsemesi. — Gosterig giicii yiik-
sek bir grup, hatta giiclii bir ahlaki, politik otoriteye sahip
ve/veya modada buyrugu olan bir birey bu yeni fikri be-
nimser.

12) P. Kjellberg, Le meuble franais et européen du Moyen Age a nos
jours, Les Editions de 'Amateur, 1991, s. 10.
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C) Ozekdes cevrelere aktanim. — Taklidin ve farkliligin
ikili etkisiyle, yenilik, 6zdeg olandan buyruk verene dogru,
sosyolojik olarak yakin gruplara dogru genigler. Bu evrede
yenilik hi¢bir degisim gegirmez; yenilikgi fikir yaratildipt
haliyle yeniden-iiretilir.

D) Dagilma ve déniisiim. — ilk gevrelerin 6tesinde, fikrin
ikincil taklit yoluyla benimsenmesi kaginilmaz olarak yeni-
ligi piglestiren bir ya da birgok déniigiim baglatir. Goriilen
sey taklit edilir. Herkes kendi bi¢imine, mali imkanlarina,
zevkine, elindeki malzemelere moda fikrini uyarlar. Giinii-
miizde sanayiciler fikri eksiltmeyi de gorev bilmektedir. Bu
evre modanin etkisini, hig tartigmasiz belirler. Fransa'da,
ucuz aksesuarlar 6neren ama kreator giysilerinden esinle-
nerek ve kismen giindelik iirtinlerini yenileyerek egilimleri
yakindan izleyen H&M ya da Zara gibi markalarin geligimi
bunun en iyi rnegidir.

E) Genellegme. — Sonunda genig yiginlar ve kitle de gi-
yim kugamda, sag kesim ve yapiminda, yagam tarzinda, de-
korasyonda bu fikrin piglesmis bigimlerini benimser. Kitle
burada, belirli bir dénemde, dérdiincii evrenin gruplarin-
da giyilen geye, yasanan seye de visu [gorerek] erigebilen
en genig niifus olarak anlagilmalidir. Televizyon araciligiyla
Olimpiyat Oyunlarina diinya ¢apinda erigilen bir gagda bu
kitlenin genigligini herkes kolaylikla hayal edebilir. Bu be-
sinci evre, baglangigta igerdigi fikrin bayagilagmast ve defor-
masyonlan yoluyla fikrin 6liimiine damgasini1 vurur.

Boylece, sanatsal ve ayirt edici 6zelligi giiglii olan ama
ekonomik yarar saglamayan ve benimsemig birkag énciiyle
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sinirh olan fikir'den, ¢ok biiyiik sayida insan igin ayirt edici
bir yan1 olmayan, iireticisi i¢in ekonomik degeri ise ¢ok
giiglii olan bir irin’e gegilir. Yenilik yoktur ¢iinkii herkes
fikri benimsemigtir. Bu son on yilda, érnegin diinya ¢a-
pinda ii¢ ya da dort markanin spor ayakkabilar inanilmaz
dagitim olanaklariyla bu fenomenin sayisiz ifadesini sagla-
muglardir.”

Modada yeniligin programh sekilde bu yitip gitmesin-
den yine de paradoksal Jules Renard gibi bir sonug ¢ikar-
mamak gerekir: “Yetenegim olsaydi beni taklit ederlerdi.
Beni taklit etselerdi moda olurdum. Moda olsaydim bir
siire sonra modam gegerdi. Demek ki yetenegimin olma-
mas1 daha iyi."'

2. Modanin yayilmasinin arag ve kanallari. - Moda,
kendinin ve digerlerinin goriiniimlerinin hareketi, dogru-
dan dogruya yenilikgi bir bakig harig, imge yoluyla aktarilir.
Bu nedenle, moda siirecinin dérdiincii evresi olan baglan-
gictaki fikrin yayilmasi, yeni fikri fiziksel olarak tastyacak
araglarm ve toplum iginde bu moda araglarinin tutacagi
kanal ya da dolagm aglanmn varhgim gerektirir. Modanin
araglan ve dagilim kanallar1 bu amagla inga edilip 6rgiit-
lenebilir. Ama bu rolii bambagka bir iglevi olan kisi ya da
nesneler de iradedigi olarak yerine getirebilirler. Bu agidan,
agiri-medyatiklegtirilmig, pazarlama ve iletisim politikalar1
tarafindan parsellenmis ¢agdas toplum, muhtemelen rast-
lantidan ¢ok imal edilene daha fazla yer birakmaktadir.

13) F. Miiller, Baskets, Editions du Regard, 1997.
14) J. Renard, En verve, Gallimard.
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A) Dagilmanin maddi vektérleri. — Once, oyuncak bebek
6megini ele alalim. Bunlarin varligi Yunan ve Roma antik-
¢agma dek uzanir. Giiniimiizde en yaygin modelleri olan
Barbie'ler diinyada milyonlarca adet satmaktadir ve bunlar
¢ok sayida kreator tarafindan giydirilmektedir. Pigmis top-
raktan, ahgaptan, fildisinden, kagittan ya da kemikten ya-
pilma antik bebeklerin sade bir gekilde giydirilmig ya da hig
giysisiz olduklan asag1 yukar kesin olsa da, Ronesans’tan
itibaren bebekler giydirilmek ve sunulmak igin tasarlan-
migtir. “1497 yilinda, Kraliyet Tutanaklan’'nda Anne de
Bretagne'in Ispanya kraligesine hediye etmek igin koca-
man bir bebek siparig verdigini okuruz. Kendisine sunulan
bebek gardirobundan hognutsuz olan kralige bu gardirobu
yeniden yaptirdi.”** Naiplik déSneminden itibaren ve biitiin
on sekizinci yiizyil boyunca, kadin kafali ve kadin viicutlu
bebekler, yeni giysileri biitiin Avrupa’ya tasimak igin genel-
likle de Fransa'da imal edilecektir. Bu manken-bebek iglevi,
moda graviirlerinin yayginlagmastyla yok olacaktir. Ama on
dokuzuncu ve yirminci yiizyilda bebekler, kiigiik kizlar eg-
lendirmeye yénelik olsalar bile, kendi désnemlerinin moda-
sinin tagtyicisidirlar. Bylelikle bu oyuncaklar ¢ocuklarina
sunacak kadar hali vakti yerinde niifusun biitiin kategorile-
rine yayilmasina giiglii bigimde katkida bulunacaklardir. Ve
tarihin tuhaf bir cilvesi sonucu,

“Terzi sendikalarinin inisiyatifiyle, 52 biiyiik terzinin
giydirdigi bebekler 1946 yihnda biitiin diinyada Fransiz

15) R. Capia, Les poupées anciennes, Editions Quest-France, 1980,
s. 3.
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modasinin yeniden elgisi olacaklar ve savag sirasinda vyiti-
rilen uluslararasi miigterileri tekrar kazanarak Paris’'e mo-
danin bassehri roliinii yeniden vereceklerdir.”'

Yeni giysilerin, yeni renklerin, yeni bigimlerin ve ak-
sesuarlarin yayilmasi, grafik enformasyonlarin malzemesi
olarak kagidin yayilmasindan yiizyillar igerisinde adim
adim yararlanmugtir. Hiyerogliflerin malzemesi olan papi-
riis ya da tezhipgiligin malzemesi olan pargémen sayesin-
de, giyim kugam kodlarinin bazi eski toplumlarda, mahrem
bigimde bile olsa, nasil aktarildiklarini bugiin bilmekteyiz.
Ama, giyim kusam modasinin yayilmasinda giderek daha
6nem tagtyan katkisi dolayisiyla 6zel olarak anilmay: hak
eden sey, fikirlerin, en bagta da Kutsal Kitabin yayilmasina
bagat katkisiyla pek dviilen matbaadir. Basili her tiir mal-
zeme 1450’den itibaren moda imgelerinin, iradi olarak ya
da tesadiifen az ¢ok tagtyicist olmugtur. Moda graviirleri,
mektup yoluyla satig kataloglari, moda gazeteleri, sonra da
kadin dergileri elbette ki ¢ok sayida aktanilmak ve satil-
mak igin tasarlanip dagitilmigtir. Ama insan resimleriyle
stislii biitiin matbuat, ilaveten, kimi zaman da istemdigt
olarak modadaki yeniliklerin tagiyicisi olmugtur: Genel
basin ve insan fotograflari, reklam amaglh olan ya da ol-
mayan afigler ve 6zel olarak sinema afigleri, d’Alembert ve
Diderot’dan baglamak iizere ansiklopediler, Larousse’tan
itibaren resimli sozliikler, kostiim tarihi kitaplari, roman-
lar1 resimleyen graviirler, takvimler, vs.

16) M.-F. Poghna, Théatre de la Mode, Dictionnaire de la Mode au
XXe siécle iginde, Editions du Regard, 1994, s. 530.
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Eserin gergeklestirildigi dénemin g¢agdagi kisiliklerin
resim, tasvir (heykeller, paralar) ve biitiin bigimlerini de,
kullanilan malzeme ne olursa olsun —tuval, vitray, fresko,
ahgap, tag, metal...—, modanin tastyicist olarak dikkate al-
mak gerekir. Bu tasvirler esasen bu gekilde sunulan kisi-
nin imgesini —genel olarak otorite ve giig— giiglendirmeyi
hedefliyordu. Ama dénemin toplumlarinin modast iizerin-
deki niceliksel etkileri, ya ¢agdaglarinin pek az1 buna eri-
sebildiginden (tuval iizerine resim 6rnegi) ya da tasarimin
formati nedeniyle (para) oldukga ciliz kalabilmistir.

Bu cansiz malzemelere, bu dagitim siirecinde ayricalikh
bir yer tutan sinema ve televizyon gibi canli imge malze-
melerini de eklemek gerekir.

B) Dagilimun failleri. — Modanin dagiluminda maddi ta-
styict goklugu, ¢ok sayida insanin yeniligi dogrudan dog-
rudan gérmemesini degistirmez. Genellikle ilk imgenin bir
tasarimina sahip olurlar ki bu da kimi zaman deforme edil-
mig ya da her kogulda kaynaga yakin kigilerce yorumlan-
mustir. Yeniligin birinci ya da ikinci ¢evresinin tanig1 olan
bu kigiler, modanin dagiliminin failleridir.

Bunlar 6éncelikle meslegi giysileri ve kumaglar1 yeni-
den-iiretmek ve dagitmak olan kigilerdir:

— Kadin terzileri, modacilar ve dikiggiler, biitiin on
dokuzuncu yiizyil boyunca ve 1960’lara dek Fransa’da
yukar1 ve orta burjuvaziden kadin ve erkek miigterileri-
ne, kimi zaman patronlu da olan albiimlerden modeller
onerdiler.

— Giyim magazalarinin sorumlular, saticilari ve
vitrin diizenleyicileri, koleksiyonlardan, defilelerden, show-
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room’lardan ve profesyonel salonlardan modelleri segerler.
Moda evlerinin temsilcileri de bunlan 6ver.

— Fransa'da 1990l yillarda yok olma yolunda olan tri-
ko kumag ve yiin satig magazalarinin sorumlu ve saticilari.
Bu keseye uygun yerler, kugaklar boyunca kiigiik burjuva-
ziden ve miitevazi ¢evrelerden kadinlarin kendi giysilerini
moda kumaglarla, daha 6nce s6zii edilmig malzemelerden
cikarilan model fikirleri ya da model kataloglarindaki fikir-
lerle hazirlamalarini saglamigtir.

— Moda dergilerinde réportaj icin giysi ve aksesuar
secen gazeteci-stilistler. Réportajlar genel olarak fotograf-
lardan, iyice hesaplanmig mizansenlerden vc her modcle
eslik eden kisa bir agiklayict yazidan olugur.

— Biiyiik magazalarin alicilar, diinya basin1 ya da un-
derground igin Paris, Londra, Milano ya da New York defi-
lelerinin modellerini secen gazeteciler. Bu sonuncu basin
tiiri son dénemde ortaya ¢ikmugtir ve kendi grafik kodla-
rin1 daha genig bir kitleye hitap eden bir basina dayatma
epilimindedir. Gergekten de, (az sayida olan ama gayet iyi
hedeflenmig okurlarindan kaynakl) giiglii buyruk giic,
sunulan giysi ve markalarin gergevesini agarak, derginin
tasarimina, grafigine ya da fotograflarin mizanpajina kadar
uzanir.

— Modanin ¢agdas iiretim siirecinin daha da tepele-
rinde, uluslararasi sanayi sunumunun agir1 bollugu iginde,
gelecek sezonun egilimlerini olugturacak renkleri, dokulari,
malzemeleri, bigimleri aragtiran stilistler, satin almacilar ve
lirtin gefleri. Bu egilimler uluslararasi profesyonel salonlar-
da sergilenir, biitiin diinyadaki profesyonel tekstil ve giyim
gazetelerinde, dergilerinde en ince ayrintisiyla incelenir ve
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tercihlerini yénlendirmek, moda yaratmak igin giysi da-
gim profesyonellerine 6nerilir. Bu, moda dagitimi mudir,
yoksa kreasyon, 6ngdrii ya da yonlendirme mi?

Moda dagitiminin faillerinin bu galerisinde, igporta-
cilar, hizmetgiler, ozanlar ve gezgin oyuncular, denizciler
ve askerler, sanatgilar, ressamlar ve heykeltiraglar, kisacas
zevk, egilim ya da zorunluluk geregi moda yapimcilariyla
ya da onlarin 6grencileriyle bir arada olan ve bir bélgeden,
hatta bir ulustan digerine dolasan herkesin vaktiyle yerine
getirdigi rolii ihmal edemeyiz.

Son olarak, Ortagag fuarlarindan Asya pazarlarina,
Roma imparatorlarinin zaferlerinden biitiin zamanlarin
biiyiik géglerine dek halklarin her kargilagmasi da moda-
nin aktarim vesileleri olarak belirtilmelidir. Bunlar, insan-
larin ve kiiltiirlerin karigmasini saglayarak gercekten de
modalarin dagilmasini tegvik eden seylerdir.

3. Yeni moda, yeni iriin. — Bir moda hareketi siireci
ile ekonomik yenilenme siireci arasindaki paralellik garpi-
cidir. 1942 yilinda ekonomik alanda yenilik fenomenine
en fazla 151k tutan teorik agiklama Avusturyali ekonomist
J. A. Schumpeter'den gelmistir."

Uzun vadede, demektedir Schumpeter, belirli bir tirii-
niin pazar iizerindeki rekabet baskisi fiyatlar1 dengeler ve
kar marjlarin1 ezer. Ama her pazarda en azindan bir is-
letme maliyet avantajindan yararlanir ve boylece bir kez

17) J. A. Schumpeter, capitalisme, socialisme et démocratie, Payot,
“Bibliothéque historique”, 1990.
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rakipleri zayifladiginda, hafif de olsa bir kar potansiyelini
korur. Bu maliyet avantajindan yoksun olan higbir igletme
sefi, kendi sirketinin yok olma perspektifini tepkisiz kabul
edemez.

Dolayistyla yenilik yoluyla yeni bir iiriiniin, yeni bir hiz-
metin yaratilmasi, rakipleri karsisinda tekel olugturmaya
caligarak fiyatlarin ve kérlarin diigiisiine kargi koyacaktir.
Yeni iiriiniin tekel niteligi, iiriin piyasaya siiriilirken daha
yiiksek bir fiyat belirlemesini ve yeni yenilikleri finanse et-
mesini saglayacak bir kar potansiyeli olugturmasini saglar.
Ama bu yeni iiriin, 6zellikle yeni baz1 kérlara imkan tani-
digindan, taklitgileri kigkirtacaktir. Bu taklit iiriinler, ilk
yenilikgi iiriinle rekabet ederek, zorunlu olarak fiyatlar1 ve
bu yeni pazarin genel kir marjini diisiirecektir. Bu pazarin
isletme geflerinden biri bu yeni 6liimciil spiralden ¢ikmak
isteyecek ve bagka bir yenilik hayal edecektir. Ve bu béyle
devam edip durur.

Iktisat teorisi, marj yaratici olan yeniligin ekonominin,
ozellikle de kapitalist denen ekonominin motoru oldugu-
nu gostermektedir.

Iksitadi yenilik deyiminin yerine yenilik¢i moda fikri, ikti-
sadi kdr deyiminin yerine de toplumsal farkhilagma deyimleri
gegirilirse, iriinlin yagam egrisi ile moda siireci arasinda
neredeyse kusursuz bir benzerlik oldugu sonucuna varilir.
Boylelikle goriiniigte oldukga uzak iki insani fenomeni te-
ori yakinlagtirmug olur; ama yalnizca teori degil.

4. Moda hareketlerinin okunabilirligi. — Bat1 tari-
hinde on sekizinci yiizyil ile yirminci yiizyilin son geyregi,
kargilikli moda hareketlerinin gériiniimiine ve siiresine
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bakarak birbirinden ayrilmaya ¢aligildiginda, on sekizinci
yiizyilda zaman, mekén ve teknik ozellikler bakimindan
oldukga farkli olduklan igin saptanabilen onlarca moda
goriilir. Buna kargilik, yirminci yiizyihn son ¢eyreginde
moda, yalnizca Fransa'yla ilgilensek bile, neredeyse okun-
maz bir haldedir. Moda egrileri st tiste binmekte, i¢ ige
gecmektedir. Birgok moda hareketi bir arada var oluyor
ve birbirlerinden bi¢im, madde ve renk 6zelliklerini 6diing
aliyorlar. Ama farkh yonlerde evrim gegiriyorlar.

Avyni tiirden kargilagtirmalara ekonomik yenilik iginde
de gidildiginde ayn1 saptamalara varilir: Aydinlanma yiizy:-
lindaki yenilik evrelerinin okunabilirligi, iiriinlerin yagam
egrilerinin, 70’li yillardan beri herhangi bir alanin uzman-
lar1 igin bile iginden ¢ikilmaz bigimde ig ige girmesi. Orne-
gin, mikro-biligim alaninda, hava tagimaciliginda ve cep
telefonlarinda sununun ve geligsimin sifresinin ¢oziilmesi
profesyonel bir satin alic1 igin bile neredeyse imkansizdir.
Yapimcilar, satin alma kararini karmagiklagtirmak ve daha
da irrasyonel kilmak igin iiriinlerin 6zelliklerini karigtirma
¢abasindadirlar.

Bu yiizyil sonunda modada da ayni tiirden karigmalar
goriilmiigtiir, ¢linkii pazarlama yaraticiliga baskin gikmak-
tadir. Bu gelisimin tiiketicilerin davranigi izerindeki so-
nuglarin1 6lgmek kolaydir.

Ill. - Basmakalip fikirler ve kargi-hakikatler

Agiklanamayan ya da eksik olarak agiklanmig her olgu
gibi moda da bu konuda fikir belirtenlerin ya da etkile-
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rinden ¢ekinenlerin ¢ogunun kavrayigsizhigini gizlemeye
yonelik mitsel yapimlara ve sozde agiklamalara neden ol-
mustur. Moda iizerine bu savlar kargi-hakikatler olarak ad-
landinilabilir. Ustelik bunlar genis dlgiide yaygin bir szde
halk bilgeliginden kaynaklandigindan, moda olgularinin
kavranmasinda ayni dlgiide tehlikelidirler.

1. Moda sonsuz bir yeniden baglangictir. — Bu de-
yim, kulaga iknaedici gelir. Ya, “6ziinde higbir sey degismez,
aslinda yenilik olmayan bir geyden gekinmeme gerek yok”
anlamina gelir, ya da “ge¢misin emin degerlerine doniiliir
daima” demektir, veyahut “gengligimin digsal isaretleri tek-
rar kargima gikiyor, demek ki hala gencim,” vs. Tabii ki bu,
bireysel ve kolektifbilingdiginda derinden k6k salmig bir mi-
tin animsanmasi da olabilir ve sonsuzluk, ideallestirilmis bir
gecmigin sonsuzca yinelenmesi olarak goriilebilir.

Aslinda giyim kugam modast asla nceki bir hareketin
biitiin karmagiklig1 iginde tipatip yeniden iiretimi degil-
dir. Gegmisteki bu hareketin kimi 6geleri yeni bir kreatif
biitiin i¢inde yeniden kullanilmig olsa bile, tipatip aynist
degildir.

Ortalama insanin yanilgiya diigmeden ayirt edebilecegi
renk, bigim ve maddeler sinirh sayidadir. Dolayisiyla, bir
modanin birkag 6gesini, genellikle egemen bir rengi ele
alarak, bu 6genin daha énce gériildiigii ve bunun da gagir-
tict olmadig1 —giinkii “moda sonsuz bir yeniden baglangig-
tir”— sonucunu gikarma yoniindeki egilime, bilingsizce de
olsa genig olgiide rastlanir.

Bununla birlikte, bir giyim modasini olusturan maddi
Sgelerin, renk, bicim ve malzemelerin her biri sonsuz bir
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degerler siirekliligi iizerinde yayilir. Bir modadan digerine
gecerken, her bir maddi parametrenin deger bilegiminin
tipatip aynisini bulma ihtimali son derece kiigiiktiir. Us-
telik, Roland Barthes'in belirttigi gibi'® moda, giysilerle bu
giysilerin giyildigi ya da tasvir edildigi diinyanin bilegimi-
dir. Diinya’nin higbir hali bir digerine 6zdeg degildir, bunun
nedeni 6zellikle de bu iki hal arasinda zamanin akmug ol-
masidir, giysiye yonelik bakig da artik ayn1 degildir. Moda
bir egri iizerinde yaganir, bir d6ngii izlemez.

2. Moda degersizdir. - Modanin hafifligini niteleyen
dagarcik, yiizyillar icerisinde, bu degersizligi simgeleyen
bir yigin sézciikle zenginlegti. Edebiyati ve tiyatroyu dol-
duran fufirlar, higrtilar ve gifonlar kumaglarin ve yapim-
larinin, dantellerin, volanlarin bollugunu ¢agrigtirir. Yal-
nizca siislemeye yo6nelik olan bu seyler bir giysinin temel
iglevleri olan kotii havalara kargi ve bagkalarinin bakigina
kargt korunma agisindan gerekli degildir. Bu yararsiz seylerle
ilgilenenlerin ruhlarin1 degilse de zamanlarin yitirdikleri
sonucunu ¢tkarmak ise artik hig de gii¢ degildir.

Moday: degersiz, hafif gorme ve dolayisiyla modayi ta-
kip edenleri de degersiz ve hafif kabul etme yéniindeki,
¢ok saytda kadinin da katildigr ve oldukga yaygin olan bu
egilime en azindan iki yorum getirilebilir. Bir yandan, bir-
cok erkek, kendilerinin saygi géstermeye hazir olmadiklar
bir piiritenlik bi¢cimi adina kadinlar ¢ekistirerek kendileri-
ne deger bicmeye caligmaktadirlar. “Saklayin su gogsii gor-

18) R. Barthes, Systéme de la mode, a.g.e.
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mesin goziim!”" biitiin dénemlerin ciimlesidir. Diger yan-
dan, bazi kadinlar, eglerinin ya da genel olarak erkeklerin
bakiginin erigemedigi, kendilerine ait bir alan olugturmaya
Ozlem duymaktadirlar. Kadina &zgii bir evrende sakince ve
Ozgiirce kazanmaya yonelik bir kendi kendini gekistirme
stratejisi uzak durulacak bir sey degildir.

Boylece, moday1 degersiz gérenler aslinda kelimenin
gergek anlamiyla moda iizerine higbir yargida bulunmaz-
lar. Onlar moday1 ve bunun sonucu olan giyim kugam go-
riiniimiinii modanin igine gii¢lii bir gekilde yansiyan bir
bagka hedefe erigmeyi saglayan bir medya olarak kullan-
makla yetinirler.

Ne olursa olsun moda nc degersizdir ne ¢ok énemlidir,
ne hafiftir ne agirdir. Vardir, o kadar.

3. Moda bu yil giyilecek gibi degil. — Kendi estetik
(6zellikle renk) ya da anatomik (6rnegin gésteremeyecegi-
ni diigiindiigii bacaklar i¢in ¢ok kisa etek) kurallarindan
fazlasiyla uzaklagmig moda egilimleri kargisinda sagkinliga
diigmiig kadinin kestirip atan kismi kargi-hakikati.

Bu hiikmiin genel karakteri, dSnemin kurallarina uy-
may1 imkAnsiz bularak bu yargida bulunan kisiyi her tiirlii
bireysel sorumluluktan muaf kilar. Modanin giyilemez ola-
rak ilan edilmesi, bu yargida bulunandan bagkalarina hitap
ettigi icindir.

4. Moda diktalari. — Bossuet'nin deger verdigi on yedin-
ci yiizy1l Fransiz akademisyeni Etienne Pavillon géyle der:

19) Moliére, Tartuffe, perde I, sahne 2.
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Moda bir zorbadir higbir ey bizi kurtaramaz
onun tuhaf zevkine aligmak gerekir
ve ¢ilginca yasalar altinda yagamaya mecburuz...

Yiiz yil sonra Kardinal de Bernis de bunu onaylar:
Moda saygin faniler iizerindeki bir zorbadir...

Modanin diktatorliigii basmakalip bir fikir olsa da her
zaman bir kargi-hakikat oldugu séylenemez. Bu, deyimi ki-
min kullandigina bagh olarak degisir. Bir yandan, moday1
takip etme olgusu bir gruba ait olmanin en iyi isaretlerin-
den biri olarak kabul ediliyorsa, grubun modasini izleme-
mek diglanmak anlamina gelecektir. Bu anlamda, grup
modasinin diktatérligi, bireyin grup iginde kalmak igin
sikiyet etmek isteyecegi liderlerinin iktidarinin yansisin-
dan bagka bir gey degildir. Diktatorliik iglemektedir. Buna
kargilik, verili bir anda modanin herhangi bir 6gesini be-
nimsemek i¢in moda diktalar ifadesini kullanmak, énce-
ki durumda oldugu gibi, her tiirli bireysel sorumluluktan
muaf kalma anlamina gelir. Modanin s6zde diktatorliigiin-
den her kim sz ediyorsa, kendi giyim kugam sapmalarini,
kendi aile gevresi, toplumsal ve ekonomik ¢evresi kargisin-
da cezalandirilmadan ve dikeatérliik kisvesi altinda uygu-
layabilir. Bu durumda diktatérliik nerededir?

5. Giiniimiizde modayi sokak yaratiyor. — Once-
ki ifadenin pesinden gelen, sokak moday yaratryor ifade-
si Fransa’da 1970’li yillardan beri esin kaynagidir. Sokak
burada kugkusuz ki ayrimsiz tiiketiciler kitlesini temsil
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etmektedir. Ama sokagin dogurdugu bu moda ne anlama
gelmektedir? Kuskusuz ki haute couture'iin [iist gelir gru-
bundan, kigiye 6zel liiks giyim] 6megin etek uzunluklarini
dayatmas: kadar iiniter bir moda degildir. Tek bir renk yel-
pazesi ya da tek tiir bir malzeme de degildir.

Gergekte sokakta toplumsal grup ve kisiler kadar fark-
I, degisik modalar goriiliir. Sokak bir terzinin, bir kreato-
riin, bir stilistin dnerileri kargistnda homojen kararlilikta
bir varlik olugturmaz. Genel olarak sokak moda yapmadi1
gibi, moda da kendini sokaga dayatmaz. Bununla birlikte,
1990’11 yillarda ortaya ¢gikan streetwear stili adim adim giig-
lenerek giiniimiizdc baz1 biiyiik metropollerde bag siray1
isgal etmektedir.

IV. — Analiz tarafgirligi

Bu eser, moda fenomenini tarif etmek ve agiklamak
icin tarihsel, sosyolojik ve ekonomik yaklagimlar1 birlegti-
ren disiplinlerarast bir bakigt benimsemektedir. Buna kar-
silik, giysinin evrimini teknik ve estetik yanlariyla (bigim,
malzeme, renk, aksesuar) ele almayarak bu konuyu stil ve
kostiim tarihgilerine, analistlerine birakmaktadir. Insanin
¢iplakligiyla, dolayisiyla giysisiyle bireysel iligkisini incelese
de, bunu derinlestiremez, ¢iinkii bu alan psikanalistin, psi-
kologun ve etnologun alanidir.

Bir¢ok bilimsel disiplinin modayla ilgilendigini zaten
goriiyoruz. Bir sonraki béliim bu bilimlerin ana teorilerinin
kisaca bir panoramasini gizecektir. Kendi eserlerine moda-
y1, kostiimleri ve giysileri dahil etmig gok farkli evrenden
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sayisiz sanatginin bulgulart da bunlara katilacaktr. Ger-
¢ekten de modanin bir kreasyon nesnesi olabilmesi igin
goézlem 6znesi olmasi gerekir.

Ardindan, moda toplumlarin igareti olarak analiz edi-
lecektir, ¢iinkii moda gériiniimde ifade bulur ve gériinmek
imleri yayma ve alma istegidir. Ve sembolik igeriginden
yola gikarak, moda (giysi olarak moda, hareket olarak
moda) bir koz ve iktidar araci olarak ortaya konacakutir.

Nihayet, moda zaman ve uzam iginde cisimlegtiginden,
bu eserin 6énemli bir boliimii modadaki Fransiz zgiilliigii
sorununa ayrilacaktir. Bunun nedeni 6ncelikle Fransa’nin
yiizyillardan beri giyim kugam modalarini yapip bozmasi-
dir. Ama ayni zamanda Fransizlar modanin etkilerine diger
uluslardan ¢ok daha hassastirlar, fikirlerin ve nesnelerin
yenilenmesini yikici olmasa da siiregen bir ritimde yasa-
muglardir.

Bu moda analizini sonlandirirken, geriye kaginilmaz
sorulara cevap bulma ¢abasi kalacaktir: Yarinin modast ne
olacaktir? Moday: 6ngorebilir miyiz?
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II. Bslim

) MODA: _
GOZLEM KONUSU, YARATI NESNESI

Insan bilimlerinin biitiin disiplinlerinden bilginler ta-
rafindan agiklanmadan 6énce, moda goze, tarife ve tasvire
sunulmugtu. Plastik yaratilarda ayn bir yer tutan giysiler,
insanlik tarihinin ¢ok erken dénemlerinden itibaren, bu
giysileri giyen kadin ve erkek agisindan ayrilmaz bir esin
kaynag olmugtur. Antik Misir'da sembolik sifatin ifadesi
olan giysi sanatsal bir iglev de goriir: drnegin {inlii yumu-
sak kivrimh soylu heykelleri.

Biitiin Hiristiyanlik dénemi boyunca kostiim, giysi ve
siislemeler, kalem ve fir¢a sanatgilarina esin kaynag ola-
cakur. Hareket sanatlari, sinema ve dans da modaya artan
bir yer ayiracaktir. Oyle ki modanin kendisi bu sanatsal
ifadeler igin bir yarat1 konusu olacaktir.

Bu béliimde giysilerin ve modalarin bu ¢ok sayidaki
sergilenis tarzi ele alinacaktir. Bir yiizyildir giysi ve giyinme
tarz1 tizerindeki etkisi giderek biiyliyen fotografa ise 6zel
bir yer ayrilacakutir (tersi de gegerlidir). Konusu moda olan
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teorilerin genel sunumuyla da bu sanatsal ve bilimsel ufuk
turu sona erecektir.

I. — Tasvir edilen moda

Yazarlar igin modayy, giysiyi tasvir etmek, anlatinin bir
aksesuaridir. Romancy, sair ve oyun yazan, kisilerini giy-
dirir ya da soyar. Kostiim tarihgisi de tarihteki kigiliklerin
kostiimlerini tasvir eder, sonra da anlamin1 agiklar. Once-
likle modanin edebiyatta sozciiklerle nasil tasvir edildigiy-
le ilgilenmek, modanin bu eserlerin yazarlan —ve okurla-
n— tarafindan algilanma tarz1 iizerine makul bir agiklama
getirir.

1. Yazarlar. — Her tiirlii edebiyatta yer alan kisilerin,
insan olduklari igin giyimli olmalari siradan bir olgu olarak
goriilebilir. Bu agikar saptamadan yola ¢ikarak, biitiin za-
manlarin biitiin yazarlarinin kendi edebi kigilerinin giydigi
giysileri tasvir ettiklerini ve boylelikle moda tarifi eseri yaz-
mig olduklarini s6yleyebiliriz. Diinya edebiyatinin en iinlii
romancl, gair ve oyun yazarlarinin yeniden okunmasi bu
sav1 giiclii bicimde ayrintilandirmay: saglar.

A) Tiyatro. — Tiyatro metinlerinde giysiden ender ola-
rak sz edilir. Kigilerin kostiimlerini tarif eden sahne bilgi-
leri istisnaidir. Victor Hugo, Don Salluste’yi soyle sunar:

“II. Charles donemi saray kostiimii olarak siyah kadi-
fe giymis. Boynunun etrafinda Altin Post. Siyah giysinin
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tizerinde agik renk kadifeden zengin bir palto, altin igle-
meli ve siyah saten dubleli... Beyaz tiiylii gapka... Ruy Blas
usak giysileri igerisinde. Dize kadar gelen kisa pantolon ve
dizlere kadar gelen ve viicuda yapigik kahverengi bir giysi.
Oxzellikle kirmizi ve altin sansi sirmal. Bag agik, kiligsiz.™

Ama Beckett Godot'yu Beklerken'de iki sokak serserisi
icin yalnizca melon gsapkay1 gerekli goriir. Genet Hizmet-
ciler'ine kiigiik siyah hizmetgi giysisi giydirirken, Bayan'in
giysisi etrafinda her tiirlii evirip ¢evirme ve tiyatro iginde
tiyatro oyunu sergilenir.? Marivaux’da Silvia’nin hizmetgi
olabilmesi igin, replikte “bana yalnizca bir 6nliik gerek”
demesi yeter.}

Tiyatroda giysi tarifinde minimallik egemendir, ¢iinkii
gercek yasamda oldugundan ¢ok, burada giysi 6ncelikle
simgedir,* metin ve rolle birlikte karakter yaratmaya katki-
da bulunur. Seyirci bu kigiyi, Commedia dell’Arte’nin Ar-
lequin’ini, Moliére’in Diafoirus’unu ya da Shakespeare’in
krallarini1 kimi zaman karikatiirlestirilmig bir giysiden yola
cikarak taniyabilmelidir.

B) Siir. — Perrette’i herkes animsar. Sehre inerken ha-
fif ve kisa giyinen Perrette, o giin “sade bir jiipon ve diiz
ayakkab1” giymigti.” Ama giysinin bu kisa ve renkli, imgeli

1) V. Hugo, Ruy Blas, 1838, 1. perdeye giris.

2) J. Genet, Comment jouer “Les Bonnes”, Les Bonnes, 1947.

3) Marivaux, Le jeu de I'Amour et du Hasard, perde I, sahne 2.

4) Mephisto’nun Faust’u maceraya goétiirdiigii biiyiilii manto boyle-
dir. Goethe, Faust, 1832, GF-Flammarion, s. 90.

5) La Fontaine, Perrette et le Pot au lait, Fables, VI, 10.
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anigtirmast Fransiz giirinde uzun siire bir istisna olarak ka-
lacaktir. Hatta s6zii ¢ok uzatan Victor Hugo bile, dilencisi-
nin “vaktiyle mavi renkteki giive yenigi paltosu™ bir yana,
giysiden stz edecek pek yer bulamayacaktir. Fransiz sair,
bedenlerin ¢iplakligini, kadin kahramanin gégsiinii ve sa-
vagginin baldirini net bir gekilde ¢agrigtirmay: tercih eder.
Dandy Byron ile modanin savunucusu Baudelaire, giizeli
ve yapaylk sanati'm bir ahlak bigimi olarak kutlarlarken,
siirsel eserlerinde giysi konusunda oldukga sessiz kalirlar.

Siirsel malzeme diizeyine gikartilmig giysiyi gérmek
icin, 6rnegin, “kisa ceket ve bere, tozluk, hirka ve kolsuz
palto”yu’ caldiran Marot'da, “giysileri diigmesiz bir kadin™®
seven Apollinaire’de ya da “tek kiilotunda genig bir delik
olan™ Rimbaud’da durmak gerekir.

C) Roman. — “Moda harikalar yaratiyor: Kah kendi dili-
ni edebiyata sunarak, kah yazarda yaratilanin genlik figegine
yol agarak edebiyat1 zenginlegtiriyor.”'® Romancilarnin ¢ogu-
nun kahramanlannin giysilerini tasvir etmig olduklan dogru
olsa da, pek az eser gergekten giysilere dnemli bir rol verir."

6) V. Hugo, Le mendiant, Les Contemplations, 1859, V, 9.

7) C. Marot, Au roi pour avoir été dérobé, Epitres XXIX, c. 24.

8) G. Apollinaire, Annie, L'émigrant de Landor road, Gallimard.

9) A. Rimbaud, Ma Bohéme, Poésies, Gallimard, 1984, s. 56.

10) R. Fortassier, Les écrivains frangais et la mode, de Balzac a nos
jours, PUF, 1988, s. 17.

11) On dokuzuncu ve yirminci yiizyil roman kigilerinin yalnizca %
20'sinin giysileri zengin ve gagngim uyandiric1 bigimde tasvir edilir. P.
Ajame'nin figlerinden yola gikarak yapilan bir sondaj, 300 héros et per-
sonnages du roman frangais d'Atala a Zazie, Balland, 1981.
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a) Giysinin rolii genellikle marjinaldir. Eserin daha ilk
satirlarindan itibaren Don Quichotte’nin giysilerinin
“bayram giinleri igin giizel kumagtan bir jiipon, kadife toz-
luklar, aym kadifeden terlikler, sair giinler i¢in de mem-
leket kumagindan giizel bir giysi”? oldugunu 6grenen
Cervanteés okuru, diinya edebiyatinin temel eserlerinden
biri olarak kalan bu kitapta giysiler iizerine neredeyse bas-
ka higbir bilgiye rastlamaz. Emily Bronté¢’de,” Bernardin
de Saint-Pierre'de," Joseph Conrad’da’® ya da Margue-
rite Duras’da'® oldugu gibi, konunun 6zii bagka yerdedir.
Esasen kigilerin hayat kargisindaki tutumlarinda, onlarin
psikolojik iligkilerinin analizinde, ahlaki ve felsefi anlayis-
larinda yatmaktadir.

b) Giysi kisilerle birlikte yasadiginda. Giysi anlatida, kah
sahneleri renklendirmek ve eyleme ritm katmak igin, kah
toplumsal konumlar belirtmek ya da kisilikleri ortaya ser-
mek icin 6nem kazanur.

Bir yandan, kisa ceketinin sayisiz ceplerini gapkinlik re-
zervleri olarak aragtiran ya da dantel bilgisini kibar bir gap-

12) M. de Cervantes, don Quichotte de la Manche, 1605, Birinci Bo-
liim, GF-Flammarion.

13) Uguleulu Tepeler'de (1847) “yipranmug bir ceket” ve biri “siyah”
digeri “Iskogya ipegi”nden iki entari tasvir eder.

14) Paul ve Virginie’de (1787) yalnizca ciibbenin ve bir kapiigonun
mavisini ve “Hint’in kumag zenginligi"ni belirtir.

15) Lord Jim'in ya da Almayer'in (La Pléiade, 1982) giyimini bilmi-
yoruz.

16) Moderato Cantabile’de (1958) bir manolya gigeginin solmasi
hakkinda, bu gigegin iizerinde bulundugu giysiden daha ¢ok sey ogre-
niriz.
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kinhk hazirhg olarak sergileyen Panurge.” Ya da Citgikov
sehre vardipinda, “arabasi geng bir adamla karsilagti. Kisa,
viicuda yapigan, frak bigiminde, beyaz pazen pantolon giy-
migti. Moday takip ediyordu. Tula bronzundan bir tokayla
tutturulmug beyaz bir eskrim gogiisliigii takmigti.”'® Ve su
1795 Kiiballari: “Giysileri iyice yipranmigti. Kalin guha-
dan kazaklarinin iginde ¢ok terliyorlardi. Karilari, Paris’te
opera korusundaki kéyliilerin iizerlerindekilere benzer en-
tariler ve siisler igindeydiler.”"

Diger yandan, Lisbeth Fisher bir karakterin simgesi
olan ve onu ortaya koyan giyim kugam diizeni iginde kegfe-
dilir. Elleri arasinda, “otuz franklik sapka bir pacavraya do-
niiyor, entari de yirtik pirtik bir giysi halini aliyordu.” Bu-
nunla birlikte, “eger kuzin Bette modaya uygun giyinmeyi
kabul etseydi; Parisli kadinlar gibi, her yeni moday giyme-
ye aligsaydi, gosterigli biri olurdu.”” Julien Sorel de “bur-
juva giysilerini bir handa birakip siyah giysisini giyer’ken
goriiliir.? Ve elbette Emma Bovary, “soluk safran giysisi,
iic buket yuvarlak giille belirginlegtirilmig.””” Madam de
Guermantes ve “mor, ipeksi ve gigkin kravatinin iizerinde

17) “Yaninda birkag soylu hamim oldugunda, sohbeti i¢ camagirlara
getiriyordu ve elini gogiislerine koyarak soruyordu: bu el isi Flandres'dan
mi yoksa Hainaut’dan mi?” (Rabelais, Pantagruel, orijinal basim, 1542,
Le Seuil/Points, 1996, s. 197).

18) N. Gogol, Les Ames Mortes, orijinal baski, 1842, Gallimard, s. 87.

19) Alejo Carpentier, Le Siécle des Lumiéres, Folio, 1977, s. 285.

20) Balzac, La cousine Bette, orijinal baski 1848, A. Michel, 1927,
s. 51

21) Stendhal, Le Rouge et le Noir, La Pléiade, 1952, s. 374.

22) G. Flaubert, Madame Bovary, La Pléiade, 1967, s. 336.
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gozlerinin tath sagkinhig1”? ve Bartlebooth ile Winckler'in
komgulan gibi? saysi1z bagkalari.

Tarihsel romanin ve macera romaninin yaninda, ger-
¢ekgi roman da kostiimiin getirdigi psikolojik ya da top-
lumsal igareti en iyi sekilde degerlendirir.

c) Eserin merkezinde moda. Modaya ve moda kargi-
sindaki kadina ayrilmig iki romanda magazanin merkezi
roliinii saptamak sagirtic1 degildir. Diikk4n, magaza ve
biiyiik magaza moda faaliyetinin —yani satin alma- ilk
yerleridir. Au Bonheur des dames, okuru modanin kulis-
lerinden gegirerek, manifaturaci giraklariin diinyasini ve
moda ticaretinden para kazananlarin psikoloji hazinele-
rini agik segik tasvir eder: “C... yeniliklerin sergilendigi
biiyiik magazanin yakinda kilisenin yerini alacagini s6y-
liyor. Boylelikle dinden bedene, giizellige, sikliga ve mo-
daya doniiliiyor.” Le Bazar de la Charité’de ise tezgihin
oteki tarafinda bulunan kadin kahraman, elde ettigi gi-
yim kugamla, bagtan ¢ikarma arzusunu yatigtirir ve kendi
giiciinii sinar.?

23) M. Proust, Du cété de chez Swann, Bouquins, 1993, s. 159.
Proust’ta giysilerin eksiksiz bir aragtirmasi igin bkz. A. Favrichon, Toi-
lettes et silhouettes féminines chez Marcel Proust, Presses Universitaires de
Lyon, 1998.

24) Paris’teki bir apartmanin bir yiizyilhk yagam dokiimiinde, kira-
cilann giysileri, kat sakinlerinin gegitliligini, memleketlerini, toplumsal
statiilerini, mesleklerini ortaya koyuyor. G. Perec, La vie mode d'emploi,
POL, 1982.

25) E. Zola, camets d’enquétes, Plon/Terre humaine, 1987, s. 184.

26) P. Morand, Le Bazar de la Charité, Folio, 1963.
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Kimi zaman moda evreni, anlatinin inga edildigi dekor
olsa da,”” sonugta pek az roman modayi, hareketlerini ve
modaya duyulan hayranhg gergekten yagatir.

D) Biyografiler, denemeler, anilar. — Bagka edebiyat bi-
cimleri de, yazarlarin, modaya ve giysilere, modanin bago-
yuncularina, okurlariyla bu ilgiyi paylagmak igin yeterince
egildiklerini gdstermektedir.

Terzilerin ve kreatorlerin esrarengiz kokenleri, alkan-
tiliyasamlariya da eksantrik halleri ® yazarlara esin kayna-
g1 olur. Paul Morand ile Edmonde Charles-Roux’nun an-
latign Coco Chanel buna 6rnektir.? En habillant I'époque’ta
Paul Poiret kendi modasini ve miigterilerini sergiler.*°

Aristokrat bir kitleye hitap eden Balzac, Traité de la vie
élégante adl kitabinda, ayr biryagam tarzinu, bir yiizyil son-
ra terzi Magy Rouffun yiiceltecegi bir yagam tarzini ideal-
legtirir. Diger yandan, Barbey d’Aurevilly’nin®? ardindan
Baudelaire, Byron’un anisina dandyciligi 6vecektir.”®

Anu kitaplari, 6mriiniin sonuna gelmig yazarin nostaljik
retrospektifi olmaktan ¢iktiginda, otoportreler, gcagdaglan-

27) Ornegin B. Easten Ellis'te, Glamorama, Robert Laffont, 2000 ya
da S. Lord, Hot-couture, Flammarion, 1999.

28) F. Miiller, Excentrigues, Chéne, 2001.

29) P. Morand, Journal d'un attaché d’ambassade ve Venises, 1971,
Gallimard. E. Charles-Roux, L'irréguliére, Grasset, 1974.

30) P. Poiret, En habillant I'époque, Grasset, 1986.

31) M. Rouff, La philosophie de I'élégance, Ed. Littéraires de France,
1942.

32) J. Barbey d’Aurevilly, Du dandysme et de Georges Brummell, oriji-
nal bask: 1861, Balland, 1986.

33) C. Baudelaire, Le peintre de la vie modeme, Le Figaro, 1863.
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nin portreleri ya da toplumsal tablolar aracihgiyla, canli
moda tablolarina rastlanur. iki biiyiik capkinin, gayet yakin
olduklan kadin giysileri tizerine bakiglar1 farklidir. Casano-
va, imgeli bir Fransizcayla, 6zellikle fethettigi kadinlarin
camagir ve giysilerini titizlikle tasvir eder.* Chateaubriand
ise Madam de Staél'in soyunuk erkeklerinden ziyade sem-
bolik birkag giysiden s6z edecektir (1814 yilinda Roma’da
VILI. Pius’u kabul eden &ksiiz kizlarin beyaz giysileri).*®

2. Tarihgiler. — Giysilerin tarihi iizerine ilk eserlere
Roénesans’tan itibaren rastlansa da, ilk tutarli yaklagim-
lar1 gérmek igin on dokuzuncu yiizylh beklemek gerekir.
Ama moda, giyim kugsamla ilgili tutumlardaki dalgalanma-
lar olarak gériildiigiinden, ancak yakin dénemde tarihsel
inceleme konusu olmugtur. Gergekten de tamamlayici iki
tarihsel bakig arasindaki farklibig: giiglii bigimde belirtmek
gerekir:

— Bir yanda, genellikle ve hatta 6zellikle iliistrasyonlar
yardimiyla gergeklestirilen, kostiimlerin, giysilerin, tinifor-
malann basitge tarifi.

— Diger yanda, giyim iizerine, geligmeleri tizerine bilim-
sel bir diigiinme, bu geligmelerin nedenlerinin ve baglami-
nin aragtirtlmast, modaylailgili olgularin kesif ve analizleri.

A) Kostiim tarihi levhalar. — Bunlar, giysi renklerinin
cesitliligiyle, cok farkli modellerin yanyanaligiyla ve bun-

34) ].-]. De Casanova, histoire de ma vie, orijinal bask1 1822, La
Pléiade.
35) Chateaubriand, Mémoires d’outre-tombe, La Pléiade, 1, s. 852.

38



lar sayesinde giyimle ilgili yiizlerce yillik mahremiyeti bir
cirpida ortaya koymasiyla son derece etkileyicidirler. Bu
levha derlemeleri biiyiik bir popiiler bagar1 kazanmugtir ve
bu hala da siirmektedir. Bilimsel 5nemleri —6zellikle de en
eski levhalarinki—*¢ ciliz kalsa da, gegmisteki kostiim ve
giysilerin imgeli, renkli tasariminin giiniimiize dek biiyiik
ilerlemeler gésterdigi sdylenebilir. Gergekten de bunlar ar-
keolojinin ilerlemelerinden, tarihsel ve ikonografik kesin-
ligin geligmesinden yararlanmugtir.

B) Kostiim tarihi eserleri. — Az ¢ok iliistre edilmig bir
metne dayali gériintii, genel kural olarak ancak ikincil bir
yer iggal edebilir. Bununla birlikte metin genellikle goriin-
tiiyli anlatmak igin buradadir. Okura giysi pargalarinin ya
da tekstil malzemelerinin adlarin1 saglar ve —Quicherat’’
ile Racinet’nin’® eserleri gibi en iyi durumlarda— herhangi
bir giysiyi toplumsal baglaminin igine 6zlii olarak yerlesti-
rir. Bu tiir eserler daha ziyade moda hareketleri agisindan
cagngtirict olacakur.” Ornegin yazar jiipon sayisindaki
artigt, herhangi bir aksesuarin ortaya gikigin1 belirtecektir.
Ama moda burada ender olarak tarif edilmigtir, agiklama

36) Ornegin su derlemeler: Leclerc, divers habillements des anciens
Grecs et Romains, 1700; Vighe, Le vademecum du peintre ou recueil de cos-
tumes, 1844; Jacquemin, Iconographie générale et méthodique du costume
du IVe au IXe siecle, 1860.

37) Histoire du costume en France depuis les temps les plus reculés
jusqu'a la fin du XVllle siécle, 1879.

38) Le costume historique dans tous les temps et chez tous les peuples
avec cinq cents planches chromolithographiques, 1875.

39) F.-M. Grau, Histoire du costume, PUF, “Que sais-je?”, 1999.

39



ise daha da azdir.® Son olarak, Musée Carnavalet’nin eski
konservatorii F. Boucher’nin eseri,* kostiim tarihi ile ta-
rihsel aragtirmanin kesistigi yerdedir.

C) Tarihsel arastirma. — Moda iizerine gergek tarihsel
aragtirmalardan yararlanmak igin yirminci yiizyihn son
ceyregini beklemek gerekir. Bu gecikmigligi iki neden
agtklamaktadir: Bir yandan, Le Roy Ladurie, Braudel ve
Duby’nin gizgisinde begeri bilim olarak tarihin kendine
Ozgii geligimi; diger yandan, yaygin, giindelik ve ¢agdag
giysilerin kiiltiirel mirasinin éneminin farkina varilmasi.
1986 yilinda Louvre'a bir Moda Miizesi'nin eklenmesi
(miizebilimsel programi giindelik moday1 toplumun igareti
olarak savunur, yoksa istisnai moday: degil) genel olarak
modanin tarihini ve 6zel olarak ¢agdag modanin tarihini
daha mesru kilmaya katkida bulunur.

Bu yeni yaklagim iginde, her zaman gerekli olan tarif
burada analizin destekgisinden bagkast degildir. Goriinti,
eger varsa, en basit ifadesine indirgendiginden, her yerde
kolaylikla bulunabilir. Yeni referanslarin adlann D. Roc-
he ve ¢aligmalarini y6nettigi ¢ok sayida aragtirmacy;# G.
Butazzi,” ve ayrica modanin tarihini renkler ve motiflerle

40) Histoire du costume’den (Encyclopédie par I'lmage, Hachette,
1924) Le costume frangais'ye (Tout 'Art Encyclopédie, Flammarion,
1996) dek bunu saptiyoruz.

41) Histoire du costume en Occident, de I' Antiquité a nos jours, Flam-
marion, 3. baski, 1996.

42) D. Roche, La culture des apparences, une histoire du vétement,
XVlle-XVllle siécle, Fayard, 1989.

43) G. Butazzi, La mode, art, histoire et société, Hachette, 1983.
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ya da kadinlarin tarihiyle* ele alan M. Pastoureau ya da
M. Perrot’dur.® Bu tarihgilerin biiyiik bilimsel nitelikleri
ve katkilarinin zenginligi, Amerika Birlesik Devletleri'nde
ve Fransa’da moda olgusunun giderek daha genig bir kitle-
yi ilgilendirdigi bir donemde artmaktadir. Aslinda giysi ve
moda yirminci yiizyilin son ¢eyreginde, diinyada modaya
ayrilmig onlarca yeni miizenin kurulmasiyla birlikte yeni
tarif bigimlerinden yararlanacakuir.

3. Mizeler. — 1960-1970'li yillardan itibaren giizel sa-
natlar ve dekoratif sanatlarla ilgili uluslararasi biiyiik mii-
zeler kendilerine 6zgii kiiltiir mirast megruiyetine ve dola-
yistyla kendi tekstil ve kostiim koleksiyonlarinin 6zerkligine
kavugtular. Fransa’da yalmzca tekstilin miize bakimindan
gegmige uzanan bir 6zerkligi vardir, ¢iinkii Lyon Tarihi Ku-
mag Miizesi 1890’da Lyonlu imalatgilarin bagiglanyla ve ti-
caret odasinin tegvikiyle agilmig ve burasi ipekgilikteki istis-
nai yerel becerilerinin vitrini olmugtur. Ama yirminci yiizyil
baginda miizelerde kostiim koleksiyonlarinin sergilenmesi,
¢ogunlukla, sergilenen her bir parganin estetik ve orijinal
degerine dayanur, yoksa gergek bir tarih perspektifine degil.

A) Konservatorlerin rolii. — Ana disiplin olan kostiimiin
tarihi gibi, giysi miizeciliginin de bagl bagina bir disiplin
olabilmek igin bu yiizyilin ortasin1 ve diinyada birkag miize
konservatériiniin adim adim uzmanlagmasim beklemek

44) G. Duby, M. Perrot, Histoire des femmes, Plon, 1991.
45) M. Pastoureau, Le vétement, histoire, archéologie et symbolique ves-
timentaire, Le Léopard d'or, 1989.
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gerekir. Bir tekstil departmani kurmaya resmen girigen ilk
konservatér 1935 yilinda Londra'daki Victoria & Albert
Museum’a girer. Bugiin burada 80 binden fazla kostiim,
kumag ve aksesuar bulunmakeadir.

Fransa'da, Paris’in tarihsel miizesi Musée Carnavalet,
konservatorii Frangois Boucher sayesinde 1940’l yillardan
itibaren olaganiistii bir kostiim seksiyonuna sahiptir. 1920
yilinda Maurice Leloir'in ilk yaptigi bagistan yola gikarak
biiyiik 6lgiide zenginlegsen bu koleksiyon Galliera Sarayr’na
nakledilir ve burada 1977 yilindan itibaren ayr bir miize
olugturulur: Paris Sehri Moda ve Kostiim Miizesi. Moda ve
Tekstil Miizesi ise 1986 yilinda Louvre’un binalarinda Kiil-
tiir Bakanhgr'nin politik iradesiyle kuruldu ve giysi profes-
yonellerini sektériin kiiltiirel varliginin degerlendirilmesine
katt1. Bu miize, 1948 yilinda F. Boucher'nin kurdugu Fransiz
Kostiim Sanatlan Birligi'nin (UFAC) giysi koleksiyonlarini
ve Dekoratif Sanatlar Merkez Birligi'nin (UCAD) tekstil
koleksiyonlarini bir araya getirir. On dokuzuncu yiizyil so-
nundan beri UCAD'1n hedefi “yararhinin igindeki giizel”i
degerlendirmektir. Bu ortaklagtirma, UFAC1 “olugmakta
olan bir kiiltiir mirasi”na, yani ¢gagdag modaya siirekli teg-
vik eden Yvonne Deslandres'in orijinal itkisi olmadan ya-
pilamazdi.* New York’taki Metropolitan Miizesi'ne gelince,
1973’ten itibaren, Costume Institute’le birlikte, ¢agdag
kreasyonlarda diinya ¢apinda en zengin kostiim koleksi-
yonlarindan birine sahip olmasin1 Diana Vreeland'in yete-
negine, is bilirligine ve tarihsel bilgisine bor¢ludur.

46) Bkz. Moda Sanatlan Miizesi eski konservatorleri Y. Deslandres
ve F. Miiller, La Mode au XXe siécle, Somogy, Paris, 1986.
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B) Cok sayida kamusal ve ézel inisiyatif. — Bolgesel giyim
mirasin1 koruma ve tarihsel bakimdan incelemesini tegvik
etme iradesi, 1983 yilinda Galleria del Costume’iin Flo-
ransa'daki Pitti Sarayi’na yerlegtirilmesini sagladi. Biiyiik
egitim kurumlari, 6rnegin New York’taki Fashion Institute
of Technology 1991 yilinda, Tokyo’daki Bunka Gakuen ise
1979 yilinda pedagoijik ihtiyaglan dogrultusunda, gagdasg
kreasyon bakimindan zengin moda miizeleri kurdular ya
da bunlara baglandilar. Ingiltere’de, dmegin Bath’ta ve
Fransa'da, Marsilya gibi bir¢ok sehirde belediyeler, 6zel sa-
hislardan ya da igletmelerden gelen 6zel koleksiyonlardan
yola gikarak genellikle tematik moda miizeleri kurdular.

Fransa'da biiyiik terzihaneler zaman igerisinde kendi
koleksiyonlarinin en temsil edici pargalarini korurlar. Ha-
zir giyim de aym gekilde olur. Christian Dior’'un Dostlart
Birligi Granville’de 6zel bir miize yonetmektedir. Yves Sa-
int Laurent de 2001 yilinda kendi miizesini agmgtir. Bi-
reysel koleksiyoncular miizayedelerden eski ya da gagdag
giysileri toplamaktadirlar. Fransiz Prodiiksiyon Cemiyeti,
Comédie-Frangaise, Paris Operasi, tiyatrolar gibi gosteri
kurumlarinin kostiim béliimleri ve Ulusal Kiitiiphane’nin
Gosteri Sanatlari Boliimii, sinirh imkAnlarina ragmen,
kendi sahne kostiimlerini korumaya ¢aligmaktadirlar.

Il. - Moda ve gorinti

Giysi resimleri, moda iliistrasyonlarinin basit gergeve-
siniagmaktadir. Bunlar moda hareketlerine katkida bulun-
makta, hatta bunlari imal etmektedirler. Moda diiglerinin
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malzemesini olugturarak, modanin sanatsal megruluguna
da katkida bulunmaktadirlar.

1. Moda gérintiileri. — Modanin ¢oklu goriintiileri-
nin her birinin kendi amaci vardir: toplumsal bir mevkiyi
portrelerle tasvir etmek, basinda egemen modelleri yaygin
olarak dagitmak, fotograf yoluyla giysi ve marka mizanseni
yapmak.

A) Resim. — Ressamlarin giysiyle iligkisi cok eskiye da-
yanmaktadir.*” Pompei’deki freskolar Roma giyim modala-
rin1 yeniden kegfetmeye imkin tanimigtir. Roma freskolari
genellikle Ortagag tezhipgilerinin giysi resimlerini destek-
ler niteliktedir. Ama resmin yeniden eski haline getirmeye
calistigr tarihsel kostiim resminin Stesinde, giysinin resme,
resmin de giysiye esin kaynagi olduguna hig kugku yoktur.

a) Resmin esin kaynag giysi. Bat1 resmi, Hiristiyanliktan
giiglii bicimde etkilenen kaynaklarindan itibaren Kutsal
Kitap sahnelerini 6ne gikarir. Bunlarda dinsel simgesellik
bag kosededir. Ama kisiler sanatgilarin ¢agdag modasina
gore giyindiklerinden, ressam dogrudan dogruya modelle-
rinin kostiimlerinden esinlenecektir. Raphael’in ortiiliile-
ri, Rembrandt'in Siyahlarinin oyunlari, Goya’nin diigenleri
bugiin de degerlidir.

Giysi tuval iizerindeki istisnai yerini, modelin ifadesi-
nin tamamlayicisi olarak, birey portresinde bulacaktir. Le
Tintoret ve Franz Hals'tan Winterhalter’e dek hiikiimda-
rin, soylunun ya da zengin burjuvanin portresi éncelikle bir

47) M. Simon, Mode et peinture, Hazan, 1995.
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siparigin iriinii oldugundan, dekorun tamamladig1 giysi bu
modelin mevkiini ve statiisiinii ifade etmelidir. Gergekgi
ya da stilize de olsa giysi resmi sanatginin damgasini tagir.
Degas’nin bir dansozii, Greco’nun bir kesisi, Picasso’nun
iitiicii kadini, 6ncelikle ressamin modelinden esinini ifade
etseler de, giysinin insanlik durumunu agikladigini ve duy-
gu iirettigini de kanitlarlar.

b) Ressamlar modaya esin oluyor. Haute Couture terziligi-
nin mucidi Worth, kreasyonlari i¢in kimi ayrintilari resim-
den aldiginu itiraf etmiyor muydu? Raoul Dufy, Paul Poiret
icin motif maketleri gergeklestirir. Delaunay cifti giysile-
rine orfizm ilkesini uygular. Bauhaus yeni bir giysi bigimi
tasarlar. Gergekiistiiciiler Schiapparelli i¢in miicevher ve
giysi kreasyonuna gayet yakindan katkida bulunurlar. Yves
Saint Laurent koleksiyonlarinda Mondrian’a ve Braque’a
borcunu defalarca ifade etmistir.*® On dokuzuncu yiizyil
sonundan itibaren sanatgilar ile terziler arasindaki ¢apraz
esinlere ¢ok sik rastlanir. Bu esinler biitiin olarak kreasyo-
na katkida bulunur ve toplumsal bir mevkiyi tasvir etme
iddiasindaki portrenin gergevesini biiyiik olgiide agarlar.

B) liistrasyon. — Bu saptama, iliistrasyon alaninda da
yapilabilir. Gergekten de, moda deseni yarati ile yeniden-
iiretim arasinda siirekli gidip gelmektedir. ilk moda iliist-
rasyonlari, saray kostiimlerini gizmek igin bir hiikiimdara
bagl desinatorlerin tiriiniidiir. On dérdiincii yiizyilda kos-
tiim kreasyonlar1 kraliyet olaylarina bagh olarak ¢esitlene-

48) Yves Saint Laurent par Yves Saint Laurent, Herscher-Musée des
Arts de la Mode, 1986, s. 221.
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cektir. On sekizinci yiizyilda uygulamah sanatlarda nak-
kaglar ortaya gikar, miicevhercilik, tekstil, resimli kagit,
yelpazecilik dogar. Sonra, 1850’ye dogru, dekoratif stil or-
taya gikar ve sanatg desinatorler ile kreasyonlar fabrikalar-
da imal edilecek sanayici desinatérler birbirinden aynlir.*’

Moda kreatorii desinatorler, Worth kadar iinli olsalar
da, bagh bagina kreatér olarak taninmak igin yirminci yiiz-
yil bagin1 beklemek zorunda kalacaklardir. Ardindan, Po-
iret, Patou ve Schiaparelli'nin etrafina, tekstil fikirlerini,
az ¢ok soyut gizgilerini gekillendirebilmek isteyen desina-
torler doldu. Terzi, kendi krokilerinin icrasini stiidyodaki
yardimcilarina birakarak sanatgt halini aldi.

Sanayi desinatérleri, bir modeli bir terzi ya da miigteriye
sunmak i¢in 6nce moda figiirinleri ¢izeceklerdir. O d6nemde
yeniliklerle dolu magazalar ve liiks butikler reklam yapma-
ya bagladiklarindan, sanayi desinatérlerine sesleneceklerdir.
Bu desinatérler yeni moda basini igin de iliistrasyonlar ya-
pacaktir.’® Sosyete yagamu {izerine rdportajlar yapan ya da
moday katalog bi¢iminde resimlemek isteyen Erté, Benito,
Gruau ve Lepape —terzilerle de siki igbirligi iginde ¢aligarak—
desenlerini cok ge¢c d5nemde imzalayacaklardir. Iliistrasyon
ve moda fotografi 1910’lu yillara dek igbirligi iginde ilerler.
Bu dénemden itibaren fotograf kesin olarak 6n plana geger.

C) Moda fotografchg. — Giysilerin fotografini gekme
tarzindaki geligme, fotograf sanatindaki degigimleri agik-

49) Musée de la Mode et du Costume — Palais Galliera, Le dessin
sous toutes ses coutures, Paris Musées, 1995.
50) W. Packer, Dessins de mode, Vogue 1925-1983, Herscher, 1995.
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lamaktan bagka, moday: bir gériintii kaydindan ¢ikarip
yarati nesnesi durumuna gegirir.

a) Baslangic: portreden 6zerk sanata. Ilk moda fotograf-
lari, 1856 yilinda Mayer ile Pierson’un gergeklestirdikleri
Castiglione kontesinin 288 kligesinden olugan albiimdiir."!
Baglangicta moda fotografi, zenginlerin giysilerinin izlerini
koruma ya da bunlar1 bagkalarinin bakiglarina sergileme
arzusuna cevap veren portre resminden pek az ayirt edilir.

Ancak 1880-1890’lardan itibaren fotograf, moday1 ya-
yimlanabilir ve genig bir kitleye ulagabilir kilan kagit tizeri-
ne baski sayesinde gergek bir gelisme gésterir. Basin, moda
fotografcihiginin gelismesini ve kendi kurallarin yerlegtir-
mesini saglar. Genellikle de kibar fahise cevrelerinden gelen
model-mankenligin bir meslek bi¢imini almasiyla birlikte
yirminci yiizyil bagindan itibaren baglt bagina bir faaliyet
halini alir.”> Moda fotografcilign moda desenlerinden mo-
dellerin pozlarini ve ifadelerini, bir giysinin iglemelerini
ya da diger ayrintilarin1 6ne ¢ikarmaya yénelik ¢ok sayida
rétugu alip kullanur.

b) 30'lu yillarda Amerika Birlesik Devletleri'nde kreas-
yon. — Kendine 6zgii dekorlar ve mizansenler iginde moda
fotograflari, yalnizca bir giysiyi géstermeye degil, onu flu
etkilerle ve 151k oyunlariyla bir atmosfer igine dahil etmeye
de galisirlar. G. Hoyningen-Huene gibi fotografcilar He-
lenlestirici bir yap1 i¢inde yeni bir disilik vizyonu olugtu-

51) N. Hall Duncan, Histoire de la photographie de mode, Chéne,
1978.

52) Moda modellerinin ve mankenlerin tarihi igin bkz. H. Quick,
Défilés de mode, Editions Soline, 1997.
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rurlar. Ardindan, Horst P. Horst 1960’a kadar moda fo-
tografcihginda yeni yollar agacak, géz yanilmasini, yansi
oyunlarina imkan taniyan son derece sofistike aydinlatma
ve montajlant kullanacaktir. 1930’larin  Amerika’sinda
Harper’'s Bazaar magazin dergisi, en fazla gelecek vaat
eden fotografgilara gans verir: Richard Avedon, Irving
Penn, Hiro, Art kane, Gibson, Davidson. Munkasci ise
poz verilmig fotografi terk ederek hareketi seger. Béylelikle
fotografgi giysiyle iligki icindeki dinamik tutum ve ifadeleri
yakalar.

¢) Avrupada 1930'lu yillarda fotograf. Genel sanatsal
kaynagmanin ortasinda moda fotografciign gergekiistiicii
dalganin pargasidir. Durst, Platt-Lynes fantastik evrenler
yaratirlar. Man Ray giysiyi unutarak, ycni tckniklerle tek-
rar tekrar gahgilan gorsel bir aygit haline getirir. Bunlar
fondaki sanat eserleri, modanin rayografl, bir fotografin
kismen negatife gevrilmesi, resim-fotograf karigimi olur.
Moda fotografi giysi iizerine higbir bilgi getirmez, esinli-
dir. Teatral mizansenleri 6ne gikaran Cecil Beaton 1930'lu
yillarin Ingiltere’sinde sanat ile fotografi siki sikiya karigti-
rir.”> Ardindan savas sonrast dSnemin ¢ok sayida toplum-
sal ve politik degigim hareketlerinin ortasinda, Christian
Dior’'un New Look gizgisi patlar ve kat1 kisitlamanin ege-
men oldugu yillardan kopar. 1950’li yillar rahatlik ve kadin
cazibesi dolu moda fotograf ¢ihginin yillar1 olacaktur.

d) 1945-1960, iki sanatgt. Avedon dramatik, hatta
sahneye uyarlanmig moda iizerinde kendiliginden ama so-
fistike bir fotograf icat eder. Modelleri cosku dolu pozlar

53) C. Beaton, The Glass of Fashion, Londra, 1954.
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verirler.** 1950'li yillarda Paris modasin1 agiklamak onun
gorevidir ve gayet iyi degerlendirdigi bu modanin diinyada
birinci planda bir yer edinmesine katkida bulunur. Irving
Penn, Ingres'in, Di Chirico’nun, Uccello ve Matisse'in res-
minden esinlenerek, daha stilize bir fotograf yaratir.”®

e) 1960’tan bu yana art arda gelen estetik virajlar. Moda
fotografciligt 1960’tan itibaren toplumun hizli evrimiyle
kusursuz bir etkilesim iginde bir dizi donemegten ge¢mis-
tir. 1960’h yillarda D. Bailey, T. Donovan ve B. Duffy’den
olusan Terrible Three grubu, modadaki devrimi asi bir
gengligin goriintiilerine kaydetti. Richardson daha yumu-
sak ama ayni 6l¢giide gergek bir moda gésterir. Tersine, kimi
fotografgilar hayal giicii daha geligkin bir fotograf suna-
caklardir: W. Klein gériiniim iizerine ironi yapar, Helmut
Newton erotik fantasmalarla daha fazla eglenir. 1970’li
yillarda daha konvansiyonel bir tiiriin ortaya ¢iktigi gorii-
lecektir. Sarah Moon, D. Turbeville ve David Hamilton
estetikte ve konularda yumugakli1 6ne gikartirlar. 1980°1i
yillarin moda fotografciligy, J.-B. Mondino, Jean-Paul Go-
ude ve P. Roversi'yle birlikte, estetizme ve disilige 6vgiiyii,
top models'in ve diig modasinin hiikiimranhgini yiiceltir.
Estetik diizlemde 6nceki on yila karsi gikan 1990’h yillarin
viraji daha belirgin olacaktir. The Face ve I-D gibi titiz ve
hir¢in Ingiliz magazinlerinin etkisi altinda moda fotograf-
¢ilign trash hareketini izler ve yash yiizlii iskelet gibi man-

54) D. Seider, M., Harrison, Lisa Fonssagrives. Trente ans da classiques
de la photo, Schinmer Mosel, 1997.

55) M. Harrison, Apparences, La photographie de mode depuis 45,
Chéne, 1992.
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kenlerle birlikte en ¢iplak gergegi ortaya serer. Kusurluluk
estetigi'min yol agtig1 bu kopug, moda, kitle ve reklam ara-
sinda fotografin yaratti1 bagi kirmug gibidir.

Cok iinlii bu fotografgilara, kliseleri kadin dergilerini
dolduran, iinleri gegici ¢ok sayida moda fotografgisin1 da
eklemek gerekir. Moda réportajt ya da reklam geklindeki
bu goriintiiler moday: giindeliklegtirirler, kadin okurlarin
zevkini tekrar tekrar gekillendirirler.

D) Televizyon. — Televizyon, moda alanindaki en gag-
dag geligmeleri herkesin gergek zamanda gérmesini saglar.
Toplumsal tasarimin ayricalikhi aygiti olan televizyon, ya-
samin her aninda gesitli toplumsal kategorilerin genel ola-
rak biitiin iilkelerde giydikleri biitiin giysi yiginin1 her an
her yere nakletmektedir.

a) Televizyon oyunculan moday: gosteriyor. Gazeteciler,
oyun sunuculari, eglence animatérleri, sdylesi diizenle-
yenler genellikle stilistlere bagvururlar. Bunlarin meslegi
yayinin iislubuyla, varsayimsal kitlesiyle, dekoruyla, giye-
cek olanin kigiligiyle ve ahlaki, teknik kimi kisitlamalarla
(dijital yontemlerin kullanimiyla birlikte giiniimiizde mavi
renkte giysiler ya da ¢izgililer daha iyi gitmektedir) tam
uyum iginde giysiler nerirler. Gériintiiniin hakimiyeti giy-
side de goriiliir. Giysi bu kigileri kreatorler ve hazir giyim
markalari igin bir vitrin haline getirir ve ¢ogu televizyon
seyircisi iizerinde etkili olan stiller yayar.

b) Televizyon moday: gosterilerine katryor. Haute Couture
defilelerinin ya da moda kreatérlerinin koleksiyonlarinin
sunumu, Fransiz genel kanallarinda iinlii 20 saatlik buiyiik-
ayinler sirasinda yilda dort hafta dakikalarca yayimlanur.

50



Gosteri canlidir; bu son yillarda kimi zaman eglendirici ol-
dugu da séylenebilir. Magazin basinin da katkisiyla, kadin
televizyon izleyicilerinin kreasyonlardan esinlenmelerini
degilse de, en azindan Paris’te, modada bir seylerin hare-
ketlendigi fikrini benimsemelerini saglar. Ozellikle Ameri-
ka Birlegik Devletleri ve Japonya’daki birkag yayin kanali
bu sekanslar1 satin alir. Fransiz televizyonundaki biiyiik
bir moda magazin programu hala hatirlardadir. 1965-1971
arasinda yayimlanan Dim Dam Dom, igneleyici iislubuyla
ve ¢ok sayida yildizin ortaya gikisiyla birlikte modaya olan
ilgiyi artirdi. Paris Premiére gibi birkag tematik kanalin gii-
niimiiz Fransa’sinda yaptig1 ender moda magazin program-
lar1 hala o yayina gonderme yapmaktadr.

2. Sahnede moda. — Canli sanatlarda giysi sinema, ti-
yatro, dans kostiimii halini alir. Kimi zaman, plastik sanat-
larda ise bagh bagina bir sanat eseri olur. Sinema, tiyatro ve
dans, kigilerle ve sembolleriyle uyumlu kostiimler gerekti-
rir, ama tiirlerin her birine 6zgii teknik ve kisitlamalara da
uyar.

A) Sahne kostiimii. — Sahne kostiimciileri, seyircilerin
daha iyi gorebilmesi icin dénem kostiimlerinin ¢izgi ve
siislemelerini biiyiitmek zorunda kalirlarken, dans goste-
rilerinde hareketi kolaylagtiran esnek giysiler kullanilir.’
Yakin dénemde dansgilan giydirmis olan Issey Miyake,
Rey Kawabuko ve Fred Sathal gibi moda kreatérlerinin
koreograflarla tam uyum iginde bir giysi ve beden goriigii-

56) Bibliothéque nationale, Costume en trois actes, sergi, 1997.
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ne sahip olduklarin1 gérmek sagirtic1 degildir. Chanel, baz
piyeslerinin kostiimleri i¢in Cocteau’yla igbirligi yapmugtir.
Ve Christian Lacroix Carmen, Les Caprices de Marianne
icin ve Blanca Linin bir balesi i¢in gérkemli kostiimler
gizmistir.

B) Sinemada kostiim. — Sinemada kostiimciiler tiyat-
rodan daha iinliidiir, terzileri ve moda kreatorlerini daha
kolaylikla geker.

a) Kostiimcii kreasyonlan. Kostiimcii, belirli bir donem-
deki kiginin karakterini dikkate almalidir. Kostiim kisiyi
yaratmaya ve ona bir gergeklik vermeye katkida bulunur.
Ornegin Riizgar Gibi Gegti’de, mizansendeki gercekgiligi
giiglendirmek igin yapimci, oyuncularin dénem giysileri-
nin tipatip aynisini giymelerini sart kosar: jiiponlar o kadar
goktur ki akerisler giigliikle hareket ederler. Kimi zaman
bir filmin kostiimleri bir moda baglatir: Ornegin Jeanne
Moreau hayranlan onun Jules ve Jim'de takug: tweed kas-
keti benimsemiglerdir.

Biiyiik filmlerin giysilerini yaratmig olan bazi kostiimcii-
ler adlarini gelecek kugaklara birakmuglardir: J. Louis, 1944-
1972 arasinda 6nemli sayida filmin kostiimlerini gizmig ve
S. Kramer, John Huston, John Ford, George Cukor gibi ta-
ninmig ydnetmenler igin gahgmgtir. R. Huber, 1930-1940’h
yillarda Hitchcock’un, René Clair ve Mankiewicz'in filmle-
rinin kostiimlerini hazirlamigtir. P. Iribe ise Cecil B. De Mille
ve Maurice Leloir'in filmlerinde ¢alismigtir. 1980’li yillarda
J.-P. Dorléac Hollywood’a kendini kabul ettirmis ve Jane
Fonda, Lana Turner ya da Brooke Shield gibi ¢ok sayida sta-
n sahne ya da ekran igin giydirmistir.
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b) Terzi kreasyonlan. Yildizlik, Fransiz ve yabanci oyun-
cularla terzilerin igbirligini artirmigtir. Rochas L'éternel
retour’un kostiimlerinde Cocteau'yla igbirligi yapti. Dior,
Balmain ve Schiapparelli firmalar1 Hollywood sinemasi-
na ¢ok ig yaptilar.”’” Fransiz terziler ya bir aktrise, bir ya-
pimciya olan dostluklarindan ya da bir filmin uluslararast
pariltisindan yararlanmak igin gok sayida filme katldilar
ve kreasyonlarin1 sundular. Giiniimiizde Jean-Paul Gaul-
tier, uluslararasi kariyerli filmler igin aktif olarak kostiim
tiretmektedir.®® Ayrica, Jacques Becker'in Falbalas'indan
Robert Altman’in Prét-a-porter’sine, William Klein'in Polly
Maggoo’suna dek, moda diinyasi zengin senaryolara esin
kaynagi oldu ve yararsiz, hafif olarak algilanan bir evren
genellikle igneleyici ve ironik bir tarzda tasvir edildi. Cat-
herine Deneuve ile Audrey Hepburn gibi kimi aktrisler
ise tek bir terziye sadik kaldilar. Bu kimileri igin Saint
Laurent’di, kimileri iginse Givenchy'ydi. Bu terziler onlar
sahnede oldugu kadar giinliik yagamda da giydirdiler.

En yetkin kreasyon sanayi olan moda bu yirminci yiiz-
yil boyunca yeni bir sanat mertebesine tasindi. Giiniimiiz-
de sanat ve moda dergileri, sanat ile modanin birligini yii-
celtmektedirler.”

57) M. Delpierre, M. de Fleury, D. Lebrun, L'élégance frangaise au
cinéma, Musée de la Mode et du Costume, Palais Galliera, 1988.

58) Peter Greenaway, Jeunet ve Caro, Pedro Almodovar ya da Luc
Besson gibi ydnetmenler igin.

59) Art et Mode, Art Press, hors-série, no. 18, 1997 ve L'art et la
mode, Vogue, Aralik 1997.
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lll. — Agiklamali moda

Begeri bilimler, her biri kendi kavramsal ve yéntemsel
aletlerine sahip olan ve farkh bakig agilarini benimseyen
¢ok sayida disiplini bir araya getirir. Bunlarin giysiye, siis-
lemeye, giizellige ya da moda fenomenlerine bakigi nasil-
dir? Giysi pratik ve aligkanliklarindaki davranig, gelisme ve
kopmalara nasil bir agiklama getiriyorlar?

Ozetleyici olmadan, bu disiplinlerin en temsil edici ya-
zarlarinin galismalarindan yola gikarak bazi cevaplar ge-
tirmek yine de miimkiindiir. On sekizinci yiizyil sonundan
itibaren begeri bilimlerin dogumu ve geligimiyle birlikte,
sosyologlar, etnologlar, ekonomistler, gostergebilimciler,
psikanalistler ve denemeciler, giysileri, kullanim ve igleyig
ilkeleri dolayisiyla ortaya ¢ikan seyi agiklamaya caligtilar.

1. iktisadi yaklagim.

A) Giysi tiretimi. — Giysi pargalarinin iiretim tarz1 {izeri-
ne ya da bu sektorii olugturan igletme yapilarinin benzerligi
veya farkhligi iizerine hazirlanmug higbir teori yoktur. Aym
sekilde, kisa, uzun, yiiz yillik ekonomik déngiiler onlarca
teorinin dogmasina yol agmigken, iktisadi hareket olarak
moda olgusunun analizini de bog yere arariz. Bununla bir-
likte, sanayilegmis tilkelerden diigiik ticretli iilkelere dogru
giysi tiretiminin kiitlesel olarak yer degistirmesi, belki de
David Ricardo’nun karsilagtirmali maliyet bedelleri seklin-
deki eski teorisinin bir pargasidir. Ama sanayi iilkelerinin
diinya ¢apindaki bu hareketten dogrudan dogruya yarar-
lanabilmesine yol agan olumlu kargihigin teorik agiklamasi
yoktur.
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B) Moda tiiketimi teorileri. — Moda, yalnizca tiiketimin
bilegeni olarak giindelik gergeklikteki kimi analizlere esin
kaynagi oldu.

a) Gelirle iliski. Engel, 6grencilerinden biri olan Wright
sayesinde adim bir yasa'ya verdi. Bu yasa, gelir diizeyine
bagl olarak bir alenin tiiketim bilesimini yonetmektedir.
1857 yilinda hazirlanan bu Engel Yasasi, giysiye ayrilmig
harcama payinin gelir ne olursa olsun sabit kaldigini belir-
tirken, tersine, beslenmenin pay: gelir yiikselirken diigme
egilimindedir.®® Bu teori en azindan hala varligin siirdiir-
mektedir; ancak ailelerin uzun vadeli harcama istatistikle-
ri incelendiginde, giiniimiizde giyim konusunda gegerlili-
ginden kugku duyulabilir.

b) Ihtiyaglar hiyerarsisi. Bagka iktisatgilar tiiketim hiye-
rargisini ve harcamanin paylagtirilma 6nceliklerini ihtiyag
teorisiyle agiklayacaklardir. Iktisatta ihtiyacin, fizyolojik,
psikolojik, toplumsal... farkh kokenleri vardir. Bu durum-
da ihtiyag higbir ahlaki ya da normatif yarginin konusu
degildir. Amerikali ekonomist T. Veblen ilk kez 1899 yilin-
da, bu bakig agisiyla, toplumsal tabakalagma ve ayrimcilik
unsuru olan moda tiiketiminin gésterisci niteligine vurgu
yapt1.®!

Ama tiiketimlerin hiyerarsisinin tek tek ele alinan bi-
reyin ihtiyaglan hiyerarsisiyle agiklanig, tiiketicinin ihti-
yaglarinin nispi 6nemini agiklamay1 bagaramaz. Bu agidan,
Maslow 6lgegi (buna gore, birey 6ncelikle hayatta kalmast

60) R. Barre, F. Teulon, Economie politique 2, PUF, “Thémis”, 1997,
s. 409.
61) T. Veblen, La théorie de la classe de loisir, Paris, Gallimard, 1969.
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icin gereken beslenme, konut ve giyim gibi ihtiyaglarini
kargilar. Ardindan gereksiz ihtiyaglarini, son olarak da ik-
tidar, ayarticilik gibi psikolojik ihtiyaglarini kargilar), pazar
gergeklerini pek agiklamamaktadir. Bireyin toplum i¢inde-
ki konumu ihtiyaglarin1 da kogullamakeadir.

c) Toplumsal sézlesmeler. Sosyolojideki yenilik teorisine
yakin olan sozlesmeler teorisi, tamamlayici bir agiklama
getirir. Rakamlara dayali bir gergekligin —falanca tiir malin
satin alinmast i¢in ne kadar harcandi?- agiklanmasi de-
gil, aktorlerin harekete gegirdigi konvansiyonel tarza goére
tiikketim ya da iiretim mekanizmalarinin anlagilmasi s6z
konusudur. Bu konvansiyonlar teorisi, tiiketici tercihleri-
nin egemenligini varsayan liberal okul ile bu tercihlerde
mutlak bir determinizm varsayan Marks¢1 okul arasindaki
eski tartigmay1 bir yana atmay saglar. Tiiketim, bireysel
rasyonalitenin rehberliginde degildir artik. Bunun yerine:

“Belirsizliklerini sinirlandirmak igin olgiit arayan fail-
lerin kabul ettigi toplumsal bir yapim, bu genellegmig ka-
bul araciligiyla kendini gergeklegtirebilir: Bir konvansiyon
vardir, ¢iinkii bunu benimseyenler buna inanmaktadir...
Ihtiyaglarin yapimim konvansiyonlarin dinamigi iginde
saptariz.”®

Iktisat biliminin, bu tiir kavramlarla birlikte, sosyolojiyle
arasina gizgi geken hudutlara erigtigine hi¢ kugku yoktur.

2. Sosyolojik yaklagim. — Sosyoloji moday1 ender ola-
rak bagli bagina bir konu diye inceler. Ya érneklerinden biri

62) G. Marion, Mode, marketing et théorie des conventions, Repéres
mode et textiles 96 iginde, [FM, Paris, 1996, s. 113.
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moda olan daha genig bir diigiinme g¢ergevesinde ele alir,
ya da daha yaygin bir konuya girig 6gesi olarak. Ornegin
Roland Barthes’a gére edebiyata ya da Pierre Bourdieu'ye
gore kiiltiire ait bir konudur. Biitiin sosyologlar en azindan
bir noktada uzlagirlar. Giysinin rolii yararcilik iglevini agar
ve moda iiriinlerinin iiretim, dagitim ya da tiiketimi gibi
toplumsal dinamigin bagka iglevlerini igerir. Herbert

cer 1854’te insanlarin gériiniim yasalarina itaatini

migtir. Moday1 ya da moda begenilerini, taklit ile toplum-
sal farklilagma arasinda gerili toplumsal bir iligki olarak ilk
fark eden odur.

Modanin sosyolojik analizinin bir yiizy1ls, iki toplumsal
tutumu ortaya koymayi sagladi. Bir yanda taklit, diger yan-
da farklilik. Bunlar, dogast geregi gatigkili olsalar da, elekt-
rikte oldugu gibi, moda hareketini yaratacaklardir. Ama
bu hareketin daha karmagik bagka sosyolojik nedenleri de
olabilir.

A) Taklit. — Kant'in ardindan, Gabriel de Tarde, tiimel
yasalar1 ortaya ¢ikarmaya gahistiinda, 1890’da modada
taklidin roliinii dogrular. Bunun tizerine, moday: insanlar1
bir toplum iginde birlegtirmenin ve toplumsal gimdiki za-
man® yaratmanin bir yolu olarak gériir: Insanlarin birbiri-
ni taklit etmesiyle yeniligin kolektif yiiceltiligi.

Diger yandan, hareketin nedensellik kavrami olan
olumlu yanigmay: tarif eden Quentin Bell, modanin iggiig-
lerine, siirekli degigimlerine bir agiklama 6nerir. Farkli d6-

63) G. de Tarde, Les lois de l'imitation, Cenevre, Slatkine, 1979, Bo-
liim X.
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nemlerde farkl kiiltiirlerin kargilagtirmali analiziyle, mo-
danin gelisiminin, siyasal tarih, 1k, bir ulusun tutkularn,
idealleri ya da kurumlan gibi baz faktérlerin bilegiminin
bilegkesi olmadigini, bunlarin hepsinin moda olugturmaya
yarayan faktorler oldugunu, ama “biitiin bu fak torler agag
yukan biitiin kiiltiirlerde var oldugundan ve en azindan
kokeninde bagka bir giig varsayilabileceginden™* evrimini
aciklamaya yetmedigini kanitlar. Bu bagka gii¢ ona gore
olumlu yangmadr; yani bir sinifin tiyelerinin bir bagka sini-
fin iiyelerini taklit etme siirecidir.

B) Farkhlik. — Alman sosyolog ve filozof G. Simmel
1905 yilinda gruba aidiyet ile farklihk arasindaki iligkile-
ri moda fenomeniyle ele alir.® Bu farklilik P. Bourdieu'ye
gore, tezahiirlerinden birini modanin olugturdugu sembolik
mallar iktisadi’'min motoru olur.® Sembolik mallarin siretimi,
lisansh marka iiriinler gibi, firmayla, bu iiriinlere imzasini
basan kreatoér ve bu damganin biiyiisiiniin bir béliimiine
sahip olmayi arzulayan alicilar arasindaki kiiltiirel mesa-
feyi kullanir.®” Bu mallarin tiiketimi bizzat kreatoriin sem-
bolik giiciiniin gelisimine ve bu mali edinmenin sagladig
farkhlik katkisina bagh olarak hizlanir ya da yavaglar.

64) Q. Bell, Mode et société. Essai sur la sociologie du vétement, Paris,
PUF, 1992 (1. baski 1976).

65) G. Simmel, La mode, in La tragédie de la culture, Rivages, 1993.

66) P. Bourdieu, Pour une économie des biens symboliques, L' Année
sociologique iginde, no 22, s. 49-126.

67) P. Bourdieu ve Y. Delsaut, Le couturier et sa griffe. Contribution a
une théorie de la magie, ARSS, no 1, s. 7-36.
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C) Moda: 6zerk bir toplumsal dinamik. — Moda siireci-
nin agir1 karmagiklif1 kargisinda kimi sosyologlar, analizin
ardindan modaya igsel bir dinamik atfetmeyi tercih ettiler.
Moda degigimlerini kalitatif ve rasyonel bigimde ilk ince-
leyen Amerikali etnolog ve antropolog A. L. Kroeber'in
durumu budur. Bigimlerin yenilenmesindeki teorik dén-
giilerini ritmi {izerine bu hesaplar onu moday: diizenli ve
ice bagli bir sistem olarak tasarlamaya yéneltir. Bu sonug
ilk onayin1 Alman sosyolog R. Kénig'den alir. Ona gére
moda, tiiketim toplumunda dogal bicimde kendini dayat-
maktadir.®® Ikinci bir onay, moda olgusunun globalligi so-
nucuna varan M.-A. Deschamps’in on iki vektorlii (deger,
cinsiyet, degisim, norm, toplum, sinif miicadelesi, politika,
iktisat, sanayi, ticaret, esin, tasarim) moda mekanizmasty-
la saglanir.®®

Bu gekilde ige bagli olarak tanimlanan moda siireci yine
de farkh derecelere gére kendini gosterir. En genig anlam,
bir bigime, bir yagam tarzina ya da bir nesneye yonelik ani
hayranh@® belirtir. Ikinci derece, hayranhga “gecerli ya-
rarct dogrulama”nin yoklugunu ekleyerek, zevk halini alir.
Ugiincii derece bu nedensiz hayranhgin gegici karakteri
iizerinde 1srar ederken, dérdiincii derece, moday: dar an-
lamda belirterek, “kesintisiz ve yavag siireklilik” kavramini
ekler. Olgunun incelenmesinde temel tanim olan beginci
derece, tam anlamiyla moday1 “kendinden bagka nedeni

68) R. Kénig, Sociologie de la mode, 1967.

69) M.-A. Deschamps, Psychologie de la mode, PUF, 1979.

70) Bu kavrami inceleyen O. Burgelin, Traverse iginde, no 3, La
Mode, 1984.
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olmadan ve gegici nitelikte, ani yayilmalarin kesintisiz ve
hizli devami1” olarak kabul eder. Son olarak da, yenilenme-
nin siirati siirecin sonuncu &zelligini belirler.

3. Gostergebilimsel yaklagim. — R. Barthes ve iinlii
Moda Sistemi toplum igareti olarak moda olgusunun anali-
zinde zorunlu bir referans olmaya devam etmektedir. Gos-
tergebilim, bagtan sona hayali ya da tamamen entelektdif bir
giysi tanimlar.

Moda gazeteleri (6zellikle de Elle ve Jardin des modes)
aracihfiyla yazar, goriintii giysi (fotografi ¢ekilmig ya da
cizilmig), yazh giysi (dile déniigtiiriilmiig) ve gercek giysi
arasinda ayrim yapar. Barthes'in incelemesi, sdzel terciime
edimi yoluyla anlam iireticisi olarak yazih giysiye yonele-
cektir: “Arzulatan gey nesne degil, addir. Sattiran gey, diig
degil, anlamdir.””

Amag, bir nesne ile bir dil bulugtugunda olup biteni
bilmektir. Kimi zaman pratige referansta bulunan, kimi
zaman yansimanin peginde kogan moda gazeteleri daima
hayalgiicii iginde kalir. Gosteren, anlamin kendisinden
bagkast degildir, ¢linkii moda bog géstergeler sistemidir.
Roland Barthes, aksesuar iizerinde israr ederek, yararsiz
ile ciddiyi yan yana koyarak, iglevsel ve keyfi olanin altin-
da gostereni gizleyerek modadan konuganlarin retoriginin
i¢inin nasil bog oldugunu gosterir. “Moda, tek amaci sata-
fath bir sekilde hazirladigi anlam1 bozmak olan bir gésterge
sisteminin bu degerli paradoksunu 6nermektedir.””

71) R. Barthes, Systéme de la mode, Le Seuil, 1967, s. 10.
72) A.ge.,s. 281.
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4. Moda kargisinda ahlak ve felsefe. — Ahlakgilar
ve filozoflar bagh bagina modayla pek ilgilenmezler; daha
ziyade, kabul géren ile yasaklanani, giizellik ve zevki, 6z-
giirliik ve koleligi ele alirlar.

A) Giysi ruhun aynasidir. — Giysi, en eskilerinden en ye-
nilerine dek ahlakgilara, yasaklarini dayandirdiklan dinsel
—Yahudi, Hiristiyan ya da Miisliiman- ilkeleri diizenli ola-
rak hatirlatmak igin bir bahane saglar. Oncelikle cinsiyet-
leri ayirt etmek gerekir,” ve “kadin kendine yakigir, edepli
ve miitevazi giysiler giymelidir.””* Ama, utanmazhgin ote-
sinde, ahlakg iffetsizlige siddetle saldirir. Ozellikle Katolik
Kargi-Reformu’ndan itibaren giysi ahlak¢inin zihninde ruh
halini yansitir. Bu durumda mahkdmiyet giysiye oldugu
kadar nasil giyildigine ya da modanin ayrintilanna karg1
heves duyma, yani moday: izleme olgusuna da yéneliktir.
Bu konudaki diger eserler arasinda, 1646 ve 1642 yillarin-
da yayimlanan Moda ya da Dénemin Dininin, Giysilerinin ve
Tarzmin Niteligi ve Modaya Karg adh kitaplar, on yedinci
yiizyil baginin ahlaki tartigmasinu gekillendirecektir. Egitici
buyruklar derlenip yasalagir.” Ardindan, yergi yazilarinin
aforozlari, zanaatkarlar ve hizmetgiler igin liiks, ekonomik

73) “Kadin erkek giysisi giymemelidir, erkek de kadin giysisi giy-
memelidir: kim ki boyle davramir, Efendimiz Tanr'yr tiksindirir.”
(Deutéronome, XXII, 5.)

74) Timotea'ya Birinci Mektup, 11, 9.

75) “Kuizlarin 6viingenligi kadar higbir seyden g¢ekinmeyin. Onlar
siddetli bir hoga gitme arzusuyla dogarlar... Bir baglik, bir kurdele par-
gas1, biraz yukarda ya da biraz agapida bir sag buklesi, onlar igin 5nemli
olaylardir.” (Fénelon, De I'éducation des filles, 1687, Boliim X.)
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refah ya da yoksul bir toplumda kisir ve utang verici israf
tizerine daha genel tartigma gergevesinde hizla 6nem ka-
zanacaktir. Yiizyil sonra, Voltaireciler ve Ansiklopedistler,
J.-J. Rousseau’nun ve Emile’in yardimuyla bu tartismalarin
biitiin felsefi temelini ortadan kaldiracaktir.

B) Oxzerk olgu moda. — J. Baudrillard giysiyi evrensel
bigim olarak, biitiinsel toplumsal olgu olarak modaya ka-
tilan nesne-igaretlerin daha genel sistemine dahil eder.
Baudrillard’in tiiketim incelemesi onu modayi, eskiyi yeni-
den-iireterek zamani ortadan kaldiran moday: elegtirme-
sine yol agar. “Bir bi¢im kendi belirlemelerinden degil de,
modelin kendisinden yola ¢ikarak iiretildigi andan itiba-
ren moda vardir.””® Moda, orijinalinden tamamen kopmug
bir modelin yeniden-iiretiminden dogar. Biitiin gergek
degerleri ortadan kaldirarak yalnizca yenilik kavramini
korur. Bu agidan iktisadin iglevselliginin karsisinda durur.
“Kendi kendini belirttiginden ve boylece biitiin génderge-
sel gergekligin ekonomisini yapan”” moda taklit dogurur
ve kendi géndergesini kendi isareti kilar.

C) Yeninin yiiceltilmesi. — Moda olgusunun ve uzun va-
dedeki bagkalagimlarinin genel bir yorumunu sunabilmek
icin —“modanin yiizlerce yillik giizergdhini belirlemig olan
orgiitsel, estetik, sosyolojik sapma noktasi”— G. Lipovetsky
Ortagag'da giysi siislerinden baglayarak modanin dogu-

76) J. Baudrillard, La mode ou la féerie du code, Traverses iginde, no
3, La Mode, 1984, s. 12, 26-43.
17) A.ge.,s. 14.
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sundan yola ¢ikar. Sonra ¢agdas toplumlarimizda moda
olgusunun genellesmesinin giysiden bagka alanlara nasil
uzandifini kavramaya galisir ve boylece kitlesel tiiketim
ve iletigim yoluna girmis demokrasilerdeki 6nemini belir-
tir. Bu filozofa gore, sinif miicadeleleri, farklilik stratejileri
ve yeniligin atilim1 modanin dagilim siirecini agiklayabilir.
“Moda tamamlanmasini [...] esasen bir miktar toplumsal
anlamin atthmina borgludur; bunlarin baginda da yenilik-
lerin yiiceltilmesi ve megruiyeti gelir.””® Ve yeninin kodu
¢agdas toplumlarimizin bireyci taleplerinden ayrilmaz ol-
dugundan, yeninin degeri giiglenmis olur. Boylece, ugarili-
gin varliginy, bir aract moda olan bireyciligin ve konforun
liberal toplumlan sekillendirdigi bir kaide olarak kabul
etmek gerekir.

5. Giysi, psikanaliz ve psikiyatri. — Giysi herkesin
kendine verdigi siis oldugundan, giyim konusundaki tu-
tumun tutarhligi ve kimi zaman dogasi bir kiginin psisik
durumunu yansitabilir ve bu durumdaki degisim hakkinda
degerli bir bilgi olugturabilir. Bilingdigi, giindelik tercihleri
yonlendirmeye katkida bulunur ve bu tercihler arasinda
giyim tarz1 ve gériiniimii dnemli bir yer tutar. Boylece,
ornegin, bilingdigi, her insan varliginy, ister saglikli olsun
ister hasta, iradedis1 olarak giysi pargalarina az gok mitsel
rol ya da giigler atfetmeye yoneltir.

“Bir palto, genellikle bir zirh ya da bir maske (Jung
bunu persona, yani maske olarak adlandirir) semboliidiir
ve bireyin diinyadan korunmasim saglar. Hedefi ikilidir:

78) G. Lipovetsky, L'empire de I'éphémere, Gallimard, 1987, s. 215.
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oncelikle bagkalar iizerinde belli bir izlenim birakmak;
sonra igeriyi bagkasinin merakindan gizlemek.””®

Ama toplumsal ve cinsel rekabet unsuru olan giysinin
sembolik yiikii ve muglakhi$1® nevroza da eglik edebilir,
hatta bunu karmagiklagtirabilir. Ciinkii giysi bir giplaklig
basitge Srtmenin Stesine geger ve “bedenin ortaya koydu-
gundan daha mahrem bir ¢iplaklig: giydirir.”™'

Kendine dair paramparga bir imgesi olan gizofren, giysi-
leri sayesinde kendilerine dair tutarli bir imge verebilen ve
vermek isteyenler gibi giyinemez. Omegin kigin basit bir
gomlek giyebilir. Onun giyimdeki diizensizligi —dogru ilik-
lenemeyen diigmeler, baglanmamig baglar— genig anlamda
giyim kargisindaki ilgisizligine isaret eder ve patolojisinin
klinik tablosunun pargasini olugturur.

Fetigizm, terimin psikiyatrik anlaminda, bir agk iligki-
sinde ya da cinsel iligkide bir nesneyi kiginin yerine koyma-
ya yoneltir. Yirminci yiizy1l basinda, Charcot’nun 6grencisi
Fransiz doktor ve yazar Clérambault, etnolog ve fotografgi
olarak diigmeler ve Magripli garsafh kadinlar iizerine ¢ok
sayida galigmasiyla bu durumun zihinsel mekanizmalarin
kavramaya ¢alismigtir.? Bazi kadinlarin dokunma yoluyla
kumaglarla siirdiirdiikleri iligkileri giin igigina gikartarak,

79) J. Jacobi, Les symboles a lintérieur dune analyse individuelle,
L’Homme et ses symboles icinde, C. G. Jung'un yénetiminde, Editions
Pont Royal, 1964, s. 287.

80) J. C. Fliigel, Psychology of Clothes, AMS Press, 1950.

81) E. Lemoine-Luccioni, La tobe. Essai psychandlitique sur le
vétement, Seuil, 1983, s. 16.

82) Bkz. Dr. V. Steele, Fétiche, Mode, sexe, pouvoir, Editions Abbe-
ville, 1997.
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ender durumlarda, cinselligi ve arzuyu yalnizca kumaglarin
késniilliigiiniin ve duyumsalliginin kigkirtabildigini kanit-
lar.®® Haz 6zellikle ipege, kadifeye ya da kiirke dokunmak-
tan geger, bdylece insan olarak partneri siler.

Bir psikoterapi siirecinde, giyim tarzini yeniden olus-
turma kaygist kimi zaman hastanin durumunu iyilegtir-
menin ilk isaretlerinden biri olabilir. A contrario, depresif
durumlarda, bu durumlarin aynilmaz pargast olan 6zsayg
yitimi, genellikle, o zamana dek kendi imgelerine 6nem
veren erkek ya da kadin 6znelerde gériiniime ve dolayi-
styla giysiye yatirim yapmamayla kendini gésterir. Bunun
uzantist olarak, depresif bir annenin ¢ocugunun giyim ku-
sam ihmali, onun hastaliginin ifadesidir.

Fobik ve obsesyonel nevrozlar ise giyside ve giyimin
diizenleniginde siklikla ifade bulurlar. Falanca kadin, etek
acikhiginin kolaylagtirdigim hayal ettigi cinsel saldirgan-
lig1 6nlemek igin pantolon giyer. Bir bagkasi, mutsuzluk
getirdigi varsayilan bir renkten uzak durur. Bir adam, bo-
gulmaktan korktugu icin ne gémlek yakasini ilikler ne de
kravatimi sikigtirir. Kompiilsif ritiieller de biitiin giyim sii-
recine eglik edebilir.

Manyaklik durum ve krizleri ise tamamen yararsizca ve
herhangi bir gekilde giyme ihtimali olmaksizin depolanan
giysi satin alma patlamalarina yéneltir. Bununla birlikte,
Smegin bazi zengin sinema yildizlarinda ve devlet bagkani
eslerinde goriildiigii 6ne siiriilen, giysi pargalarini dizgin-

83) La passion érotique des étoffes chez la femme, 1908; Y. ve S.
Tisseron’un eserinin eki olarak yeniden basilmigtir: L'érotisme du toucher

des étoffes, Librairie Séguier, Archimbaud, 1987.
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sizce biriktirme tutumunu agiklarken dikkatli olmak ge-
rekir. Kompleks ve miitevazi toplumsal kékenlerin édiin-
lenmesi, belli bir megalomanyaklik dozu, mali rahatlik ve
yildiz olma, temsil etme, oynama ihtiyaglan, bu tutumun
gerekgeleri arasinda en azindan nevroz kadar yer tutuyor
olmalidir.

Béylece, patolojik tutumlarin incelenmesi yoluyla, psi-
kanaliz ve psikiyatri, yiiz yildan beri, insan varliginin giy-
sisiyle ve giyim modastyla siirdiirdiigii karmagik iligkileri
aydinlatmaya katkida bulunmaktadir. Bununla birlikte,
bu konuyla ilgilenmig disiplinler arasinda, moda ve rast-
lantilan iizerine giiniimiizde en akli baginda agiklamalar
Sneren sosyolojidir.
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[II. Boliim

MODA VE iKTiDAR

Dinamik ve etkilegimsel toplumsal olgu olarak moda,
cagdas sosyolojinin verdigi anlamda iktidarla karmagk ilis-
kiler siirdiiriir: “Burada s6z konusu edilen iktidar, yerlesik
bir otoriteyi elinde bulunduranla 6zdeglegtirilemez... Bir
Oznitelik degildir... Bizim toplumsal varligimizin bir iligki-
si, glindelik mekanizmasidir.”" En azindan iki kisi bir meta
ya da fikir miibadelesine, pazarhiga girdiklerinde bu iligki
kurulur. Bu durumda, giig iligkileri ya da igbirligi arayist
vardir. Bu toplumsal oyun iginde giysinin, modanin rolii ne
olabilir? Aktérlerden biri, birey ya da grup, toplumsal bir
iligkide iistiin gelmek igin moday1 kullanabilir mi? iktidar,
bu kez geleneksel otorite anlaminda ele alindiginda, ken-
dini ortaya koymak i¢in moday: kullanabilir mi?

Her iktidar sembol iiretir ve bundan beslenir. Burada
oncelikle giysinin iktidar igareti olarak nasil iglev gordii-

1) M. Crozier, E. Friedberg, L'acteur et le systéme, Le Seuil, 1977, s.
25-21.
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giinii tarif etmek gerekir. Bu, daha sonra, iktidar iligkileri
icinde sembol kullanimin1 anlamay: saglar. Boylelikle Ik-
tidarin otoritesini yerlegtirmek i¢in modadan yararlanma
tarz1 agiklanabilir.

|. — Modanin sembolik iktidarlar

Sembolik, bir ifade tarzidir. Yan-anlamlar az ¢ok giiglii
olan maddi 6gelerden yararlanir ve bu 6geler psikolojik,
sosyolojik, kiiltiirel, dinsel, karmagik evren tasanimlarinin
yapimina imkén taniyan kavramlara génderme yaparlar.
Moda semboliginin en goriiniir maddi 6gesi olan giysi,
¢oklu ve gesitli anlamlarin tagiyicisidir. Kostiim, giysinin
kendisi ve bilegenleri, tipki bu giysinin giyilme tarz1 gibi,
bu anlamlarin tagtyicisidir.

Bu moda semboligi kendi bagina diigiiniilemez. Kendi
boyutunu iligkisel baglamindan edinir, giysi toplumsala
dahil oldugunda bu boyuta kavusur. Jogging'in anlami bir
spor salonunda, sokakta ya da ugakta aym degildir. Mo-
danin sembolizminin dinamigi, dogal olarak, mekéna, ise
ve toplumsal konumlara bagl olan giysinin agik ve zimni
kodlarinin ¢oklugundan kaynaklanir.

1. Giysinin hicbir seyi notr degildir.

A) Giysinin bilegenleri. — Bir giysinin her bir 6gesi, mal-
zemeler, renkler, bigimler, motifler, siislemeler anlam tag1-
yicisidir ya da tagiyabilir.

a) Kumaglar. Kumagin sembolikligi bir¢ok 6geden
olugur. Kumagin kendisi de, pahali-ucuz, ender-yaygin,
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uzak-yakin, iglenmig-ham, yumusak-piirtiikli gibi birbiri-
ni destekleyen ikili kavramlara gagn yapar. Bitkisel, hay-
vani doku, daha yakin dénemde de yapay ya da sentetik
doku, deri ve kiirk, anlamlarin ilk hiyerarsisini saglar. Ay1
derisinden en ince pamuga, ketenden yaban ipege, moher-
den poliamide, her lifin kendi fiziksel, kimyasal, dokunsal
Ozelliklerine, ayn1 zamanda da tarih boyunca insanhigin
ona verdigi sembolik karakterlere dek diigen bir kullanim1
vardir.” Dogal ipegin sagladip1 zenginlik gériiniimii ile yine
tesadiifi olan iiretim ve hazirhk siirecinin agirt uzunlugu
arasindaki siki iligki tizerinde de kismen durmak gerekir.

Lifin dokunmast ve belli bir kumag yiizeyi igin gere-
ken tekstil malzemenin yogunlugu da bunlarin sembolik
goriiniimlerine eklenir. Zenginlik, kadifelerin agirhginda,’
ortiilerin damaskosunun karmagikliginda ya da tersine ke-
ten bezinin veya patiskanin inceliginde kendini gosterir.
Bu inceligi elde etmek, son derece ince ipliklerin dokuma
sirastnda kopma riskinden dolay: gii¢ ve maliyetlidir.

Ipliklerin ya da dokunan pargalarin boyanmast, kumag
baskilari, perdahlar ve yapigkan sivilar, soylulagma siireci-
nin kendine 6zgii yanlariyla tabloyu tamamlar. Semboller
bu siirecin uzunluguna ya da giigliigiine her zaman baghdir.
Yapay pigmentlerin ortaya ¢ikigina dek, dogal pigmentle-
rin az ¢ok egzotik dogas1 ve kokeni, renkleri yaratanlarin
mali imkanlarin1 ortaya koyuyordu.*

2) J. Gillow, B. Sentance, Le tour du monde illustré des techniques

traditionnelles textiles, Alternatives, 2000.
3) A. Kraatz, Velours, Adam Biro, 1995. .
4) Collectif, histoire singuliére de l'impression textile, Edisud, 2001.
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b) Renkler. Kirmizi, en azindan imparatorluk Roma’sin-
dan itibaren, yiiceligi belirtmektedir. Siyahi katolik rahip,
Vietnam koylisii, SS, III. Napoléon'un biiyiik burjuvast,
Franz Hals'un Flaman taciri giyer. Budist kesisgin sarisi,
edebiyat fakiiltesi profesérlerinin ciibbesiyle ayni anlami
mi1 tagitmaktadir? Giysi renklerindeki semboliklik, en giig-
lii ve en kayda deger sembollerden biri olmaya devam et-
mektedir. Ihtiyatsizca degifre edildiginde ciddi hatalara yol
agabilir, ¢iinkii renklerin anlamlan esasen kiiltiireldir.’

¢) Bigimler. Bigimler ayn1 zamanda kimlerin giydigine,
giyildikleri yer ve zamana, onlan degerlendiren bakiga bagh
olarak ¢oklu anlamlara génderme yaparlar. City Bank me-
mury, [II. Cumhuriyet’in 6nde gelen kisisi, Bolivyali kadin
hep aymi bigimde bir baghk takar. Ama bu melon gapka
Atlantik’in iki yakasinda da ayn1 anlama sahip degildir. Be-
denin herhangi bir béliimiinii gésteren ya da gizleyen kadin
giysisinin bigimi, uygarhklara bagh olarak giiglii bir erotik
simgesellik gosterir. Yamuk ¢izginin gériiniir sadeligi, iglev-
sellikten ziyade sosyete gecelerine igaret ediyordu.

d) Siislemeler vemotifler. Kumasgi siislemeden 6nce insan
kendi bedenini resimlerle ve dovmelerle siisledi.® Siisleme-
nin simgeselligi koklerini, derin bir gekilde, kim oldugu-
nu belirtmek i¢in dogugtan gelen siislenme ihtiyacindan
alir. Sonra, giysi ortaya ¢iktiginda, bir rakkas hareketiyle,
toplumsal farkhilik 6gesi olarak giysinin siislenmesinin ar-

5) Bu durum, J. Chevalier, A. Gheerbrant tarafindan giiglii bigim-
de vurgulanmigtir: Dictionnaire des symboles'iin (Robert Laffont, 1989)
Couleur (s. 230-235), Tissu (s. 751), Vétements (s. 798-800) makaleleri.
6) K. Groning, La peinture du corps, Arthaud, 1977.
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dindan kimi zaman ayni 6lgiide yapmacik bir sadelegtirme
gelir. Giysiye bir seyler eklenecekse hayalgiicii hig sinir ta-
nimaz. i§lemelerin, dantellerin, tiiylerin, pullarin, seritle-
rin, kakmalarin ve digerlerinin, kol yirtmaglarinin, dalga-
larin, geritlerin, kaytanlarin simgeselligi ¢ogu zaman agik
segik ortadadir: daha fazla esittir daha pahal esittir daha
zengin. Bununla birlikte, siisleme, gosteriggi oldugundan,
kiiltiirel ya da zamansal bakimdan geri kalmaya katlana-
maz. Peggy Guggeheim'in sapkasinin iizerindeki son dere-
ce sik su sorgug, barlarda sarki séyleyen kadinin saglarinda
korkung bigimde bayagi kalir. Siislemelerin genellikle bay-
ram giysilerinde ya da istisnai kiyafetlerde gériildiigiinii de
hatirlamak gerekir.”

B) Giysilerin ¢agngimi. — Bir giysinin olugum sembolleri
konformist olup olmama durumunda gériiliir. Klasik ya da
kurala uygun siluetler ve siisler her ddnemde, biitiin top-
lumlarda gériiliir. Uyduklari ya da aynigtiklart egemen bir
modele referanslar hep goriiliir.

a) Konformizmde. Saray tegrifati ve ikinci Imparatorluk
burjuvazisinin gelenekleri, 5rnegin, operaya ya da baloya
gitmek icin kadinlara derin dekolteler dayatir. Tiyatro ya
da konser igin boyunlar biraz daha kapalidir. Giindiiz bu
tiir giysiler giymek akla bile gelmez, bunlar &zellikle gece
giysileridir.! Boylece kadinlar ayni giinde, hatta aym gece-
de defalarca giysi degigtirmek zorundadirlar. Bazi kadinlar,

7) B. du Roselle, La mode, a.g.e., s. 45.
8) Bkz. Galliera'daki sergi katalogu, Robe du soir, Musé de la Mode
et du Costume, Paris-Musées, 1990.
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egemen modele ve yiiriirliikteki Adetlere uymak igin —agin
meblaglar harcayamadiklarindan— déniistiirilebilir giysi giye-
rek konvansiyonlarin kathigina uyabilmiglerdir. Siislemeler
ve korsajlarin st {iste giyilmesi giysiyi kogullara uyarliyordu.

b) Anti-konformizmde. Ingiltere’de 1976 yilinda ortaya
¢ikan ve sonraki on yil iginde biitiin Bati'ya yayilan punk
hareketi, genel ortama uygun olmayan giysi ve aksesuar bir-
liktelikleri 5rmegini getirir. Bu hareketin provokasyon irade-
si ve cinsel, politik ve toplumsal tabularin ihlali, giyim kugak
kodlarinin sapmasinda ifade bulur. Sado-mazo fetigist akse-
suarlan ya da aginlke politik alametler olarak diglanmig
nesneleri kargi-kullanimla yeniden degerlendiren punklar
provoke edici ve nihilist bir modanin tagiyicisidirlar. Kemer-
lerde civilerin kullanimi, gengelli ignelerin gosterilmesi, fer-
muarlarin yogun kullanimi, agin piercing yaptirma, kadinlar
i¢in destroy yapigan sag fileleri, dik ve rengi soldurulmus sag-
lar, bedeni damgalayan &gelerdir ve konformizm kargisinda
kaostan ve ironiden yana bir ¢ekim ortaya koyarlar. Biitiin
goriiniim béylece mubhalifligin hizmetine konmus olur. Giysi
bunun 6gelerinden yalnizca biridir. Ayakkabilar, makyaj, sag
yapimi, ¢ok sayida aksesuar, ¢antalar ve kimi zaman képek
de bu total-look’un pargasidir.

Bu punk 6gelerin her biri de sirasi geldiginde bagka bir
yone yeniden saptirilarak ve yeniden birlegtirilerek elbette
yeni bir anlam edinir.

2. Modada bir yer edinmek, toplumda bir yer edin-
mektir.

A) Gruba aidiyet. — Giysi, biitiin olarak giyim, daima
toplumsal bir baglamin igine dahildir ve s6z konusu grup
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kargisinda bireyin konumunu ortaya koyar.® Dahil olma,
kargitlik, uyumsuzluk, kiigiimseme ya da red, giysi yoluyla
ifade bulabilir. Uzlagimlara saygi gésteren kimse, icinde ha-
reket ettigi toplumsal kisitlamalar1 benimsedigini ya da en
azindan kabul ettigini gosterecektir. Bu giyim kurallarina
saygi, zimni bir rol iistlenmeyi, ayn1 zamanda da davranis-
lar1 ve 4detleri bilinen gruba mensup oldugunu géstermeyi
saglar. Bir gruba aidiyetin reddi ise, grubun agikca ifade
edilen ya da zimni uzlagimlar kargisinda iradi olarak (ya da
gayriiradi) uyumsuz bir giyim kugam tutumuyla ifade edile-
bilir. Giysi bir tarz [yagam tarzi] ifade eder, giinkii bu yagam
tarzini, bu begeniyi paylaganlar birbirlerini tanimak, sapta-
mak, bu sembollerin emanetgisi olarak gériinmek isterler.

Kot pantolon giymek, en azindan 1960’h yillarda
Amerika Birlesik Devletleri'nde ve hizli bir gekilde de
Avrupa'da genellikle bedene yabancilagtiric1 gelen ritiiel-
lerden ve toplumsal rollerden kurtulugun giyimdeki simge-
siydi. “Kot, 1960’11 yillardaki bu insanin ikinci derisidir.”"
Bu anlamda, o dénemde, egemen modanin reddinin iga-
reti, toplumsal ve cinsel ayrimlar1 reddeden, grup halinde
olugmug bir kugagin, genglerin amblemidir. O zamandan
beri, Asya da dahil, insanhgin doértte iigiindeki biitiin
toplumsal kategoriler tarafindan benimsenmistir. Stilistik
sapma ve egilimleri, iradi olarak uyumsuz ve provokator
giyimi, kotun evrensel giysi referansi olarak gergekligini

9) Amerikali sosyologlar giysiyi uzun siire boyunca toplumsal bir si-
nifa aidiyetin belli bagh aginlayicisi olarak kabul ettiler. P. Fussell, Class,
Balantine Books, 1983, Béliim III.

10) D. Friedmann, Une histoire du blue-jean, Ramsay, 1987, s. 129.
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giiglendirmekten bagka bir sey yapmamaktadir: 1980'li y1l-
larda Chanel bir ceketle birlestirilir, 1990’ yillarda grunge
hareketinde kirli ve yirtiktir, 2000’]i yillarda kostiimlegti-
rilmis ya da boyalidir.

B) Moda hareketinde rol. — Kisiligi bakimindan her birey
dogal olarak moda siirecine beg evresinden birinde (yeni-
lik, benimseme, aktarim, dagilma, genellesme) girme egili-
mindedir. Giysi her bir kiginin yerini en gériiniir toplumsal
evrim siireglerinden birinde digsallagtirmay: saglar.

a) Psikolojik tipler. J. C. Fliigel'' moda siirecinde bire-
yin konumundan kaynaklanan birgok psikolojik durum
tipi tarif etmektedir: Bagindan atamadipi gergek kostek
olan giysiye katlanan asi; moday: pasif gekilde tagiyan mii-
tevekkil; ne giydigiyle ilgilenmeyen ilgisiz; giysiyi yalnizca
ortiinmek olarak, hatta bagkalaninin bakigindan gizlenmek
olarak géren agin utangag; ve gorev geregi, kisisel ¢ikardan
¢ok vicdanini rahatlatmak igin giyinen kisi; son olarak da,
daha karmagig1, toplumsal imge, konfor, dinamizm kaynagi
olmak gibi giysiye yabanci niyetleri giysiye yansitan kisi...

b) Liderler, takipgiler. Yeni bir moda ortaya atanlar, bu
megruiyete sahip olduklar igin bunu yapabilirler. Diger-
leri onlara bu giicii tanir. Hareketin diger ucunda, moday
izleyenlerin biiyiik kitlesi yer alir ve bunlar, ilgisizlikten ya
da imkéan yoklugundan, ticaretin kendilerine sundugu giy-
silerle yetinirler. Toplumsal ya da iktisadi iktidarin zaafy,
giysi simgeselliginin tezahiirlerini ortadan kaldirmaz. Bir
aksesuar, hatta solmug bir renk, giysinin geri kalan1 moda

11) J. C. Fliigel, Psychology of Clothes, AMS Press, 1950.
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olmaktan ¢iksa bile, moda takipgilerinde olduk¢a giiglii
bir anlam edinebilir.

¢) Taklitiler, daginmcilar. Moda siirecinin iki ucu ara-
sinda, giysiye yapilan yatirimin dereceleri iktidarla birey-
sel iligkiyi zzmni ya da agikar bigimde ortaya koyar. Moda
taklitcilerinin ve dagitimcilarinin ¢ok sayidaki kategorisi
arasindan iki 6rnek, paradoksal bigimde, kargilagtirilmay:
hak etmektedir. Oncelikle, giiniimiizde moda yaratmak is-
teyen ama yeniliklerin ancak yakinina diigen, asil atihimi
ellerinden kagiran kadin ve erkekler grubu. Giintimiizde
fashionista denen bu fashion victims, modanin atilimlarina
uyum saglayamazken, modanin yankilarina oyuncul ya da
provoke edici tarzda sahip gikarlar.'? Riza gosterdiklerin-
den, giysinin toplumsal éneminin bilincindedirler ve bu-
nunla kasith olarak oynarlar. Moday1 kullanarak, onun
kendiliginden hareketinin tepesine yerlesirler. Boylelikle
kendi etki derecelerini, dolayisiyla iktidarlarin1 gegerli
kilarlar. Tarihsel ve toplumsal olarak ¢ok daha ilerde, on
yedinci ve on sekizinci yiizyil hizmetgileri, moda giysiyle
giindelik temas igerisinde, olaganiistii kiiltiirel arac1 ol-
muglardir. “Hizmetgi, taklit ya da etkilegim yoluyla, derin
bir toplumsal ve kiiltiirel déniigiimiin failidir.”"

d) Kategori diglar. Akil hocasi kadinlar, yaraticilarin
ilham perileri, agiri-yeni giysilerle birlegtirerek —vintage,
cheap— taklitgilik oynarlar.

12) Bu moda dagitimcilarinin esinlenici bir portresi igin bkz. H. Ro-
main, La Couture épinglée, Calmann-Lévy, 1990, s. 36.
13) D. Roche, La culture des apparences, Fayard, 1989, s. 104.
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C) Grup ve toplum icinde rol. — Bir giysinin bigim, kul-
lanim ve renginin zaman igindeki gelisimi, bu giysiyi giyen
kadin ve erkeklerin toplumsal degigimi ile toplumun kendi
degisimini ortaya koyar. ki 5rnek bunu agiklamaktadur.

a) Burjuva kostiim. Devrim kogullarinda burjuvazi ken-
di kokenlerini belirgin kilmaya ve aristokrasiden ayrilmaya
onem verir. Ingiliz etkisi altinda burjuvalar, siissiiz, goste-
rigsiz, 6rnek agirbaghlikta bir giysi benimseyeceklerdir. On
dokuzuncu yiizyil burjuvasinin siyah giysisi ayn1 modelden
geliyor gibidir ve saray soylularinin gériiniimiinii reddeden
mutlak erk sahibi bu burjuvazinin ruh halini simgelemek-
tedir. Ahlak, ciddiyet, agirbaghlik, ¢aligma ve kendine ha-
kimiyet, bu egemen grup degerleri, giyside temsil edilir.

b) Kadm icin pantolon. Kadin giysisi icinde pantolonun
geligimi, kadinin toplumsal durumuyla ve zihniyetlerin ev-
rimiyle kiyaslanabilir."* Kiilot etek ya da kabarik pantolon
bigimindeki kadin pantolonunun yirminci yiizyil baginda
bazi kadinlar tarafindan, erkeklerin kargi ¢ikigt olmadan
benimsenmesi bu giysinin bog vakitlere (bisikletin ilk dé-
nemleri bu gelismede oldukg¢a dnemli bir rol oynamugtir)
aynlmig olmasindandir. Ikinci Diinya Savag sirasinda,
Amerika Birlegik Devletleri ve Biiyiik Britanya’da milyon-
larca kadin igi pantolonla ¢aligtilar. Bu dénemde gozler
bu tiir giysilere aligti. Kadin pantolonu 1960’1 yillarda ra-
hathig: tercih eden, agbi ve ablalarinin giysilerini giymeyi
reddeden ve 6zellikle sinif ve cinsiyet aynmciligina kargt
miicadele eden bir gengligin tercihi olarak yeniden ortaya

14) L. Benaim, Le Pantolon, une histoire en marche, Les Editions de
I'amateur, 1999.
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cikti. Pantolon Yves Saint Laurent sayesinde artik akgam-
lar, smokinle bile giyilebilmektedir.

Il. - Moda ve iktidar iligkileri

Burada, ya iki kisiyi, ya bir bireyle bir grubu ya da bir-
¢ok grubu —giysi ve moda yoluyla— iligkiye sokan psiko-
sosyal etkilesim igine giriyoruz.

1. Farkhhk

A) Kimlik/ozdeglik ihtiyaci. Giysi, biitiin toplum ve kiil-
tiirlerde, bir toplumdan digerine, en yetkin bireysel ve
toplumsal 6zdeglegme faktoriidiir. Giysi genellikle cinsiyet-
leri, yagt, mesleki iglevi ve toplumsal mevkiyi ayirt etmeyi
saglar. Bu simgeler bagkasi tarafindan derhal okunur. Top-
lumsal, hiyerarsik statiiniin giysi yoluyla sergilenmesi yine
de muglakligini korumaktadir. Bir yandan, insani temasi
kolaylastirir (muageret kurallar), herkes bir digerinin kim
oldugunu bilir. Diger yandan ise, toplumsal bir mesafe (ya
da yakinlik) olup olmadigini derhal ortaya koyar."

Giiniimiizde farklilik kodlan birbirine karigmaktadir:
Sosyal-stiller adi altinda analiz edilen,' toplumsal sinif-
lara aidiyet kargisinda atipik davramiglarin ortaya ¢ikig,

15) Muageret el kitaplan farkhlik kodlannin yeri doldurulmaz reh-
berleri olarak 6nemli rol oynar, D. Picard, Les rituels du savor-vivre, Le
Seuil, 1995.

16) B. Cathelat, Socio-styles-systémes: les styles de vie, théorie,
méthodes, applications, Les Editions d’Organisation, 1990.
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kot ve tigort gibi giyim kugam pargalarinin siradanlagmast,
Fransa'ya H & M ya da Zara gibi zincirlerin geligiyle birlik-
te titiz bir hazir giyimin kitlesel geligimi, mevki farkliligini
azaltma egilimindedir. Cagdag farklilik bigimleri bagkadir:
Bunlar zevk ve kiiltiir farkhiliklaridir ki aslinda sinif ya da
sinif fraksiyonlarinin farklilhiklaridir. Farklilik!” terimi zara-
fete oldugu kadar, farkli olma, ayrilma istencine de gén-
derme yapar. Farklihgin moda hareketinin motoru oldugu
seklindeki teoriyi olugturmay1 saglayan da budur.

B) Zorunlu farklilik. — XVI. Louis'nin vekillerine mev-
kilerine gore fakh giysiler giyme zorunlulugu getirmesi,
toplumsal bakimdan ayrimci, giiglii bir farklilik ortaya
koymaktadir. Ruhbanlar kendi giysilerini korumaliydi-
lar. Onlarin giyim kurallarina dokunmay: diigiinmek bile
imkansizdi. Soylular gosterigli bir giysiye tiiylii bir sapka ve
altin iglemeli bir kap ekleyerek, siislemedeki zenginlikle,
toplumsal ve iktisadi farkhiligi, dolayisiyla iktidarlarinin
giiciinii belirtmeliydiler. Tiers-état tekdiize, siyah giymeli
ve siissiiz bir sapka takmaliydi. Bu sapka, satafatli giysile-
rin iktisadi ve politik giiciin isareti oldugu bir désnemde, bu
vekil grubuna taninan iktidarin azhgini gosterir. Burada,
Iktidarin kendi otoritesini ortaya koymasini saglayan giyim
kurallarina yaklagmig oluyoruz.

C) Kendiliginden farklilik. — Moda arz1, daha énce sozii
edilen ve kendini géstermeyi digerlerinden daha fazla ar-
zulayan hali vakti yerinde siniflarin her zaman edinebil-

17) P. Bourdieu, La distinction, Editions de Minuit, 1979.
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digi giysi pargalarinin akillica kullanim1 yoluyla, mevki,
toplumsal durum ve kiiltiirel statiiniin farklilik isaretleri-
ni edinme olanaklarin toplayip biriktirir. iktisadi giigliik
dénemlerinde —ve daha az gansh toplumsal kategoriler
icin— farklilhk, modadaki roliinii daha énce vurguladigimiz
aksesuarlar yoluyla elde edilir. Kendiliginden farklilik, yag
gruplari igin de iglev goriir; ama biitiin dénemlerde degil.
Tarihin birgok dénemi yalnizca iki yas sinifina yer birakur:
gocuklar ve yetigkinler. Birinden digerine gegis giiglii bir
gegis ritiielinin damgasini tagir ve bu siiregte giyim kugam
farklilagmasi giiglii bir sembolik boyut edinir.’® Yaglarin
daha az belirgin oldugu toplumlarda gegis ritiielleri ve kos-
tiimleri, bireysel ve kendiliginden bir farklilik halini ala-
rak, diizenlenen farklilik etkisini yitirir.

2. Bastan gikarma.

A) Kodlanms bir strateji. — Bagtan ¢ikarma, 6tekinin
ilgisini gekmeyi saglayan bilingli ya da bilingsiz bir strateji
olarak tanimlanabilir. Yalnizca cinsel fetih olarak goriile-
mez, entelektiiel, politik, sanatsal alanlarda da uygulanr...
“Bagtan ¢tkarma asla doganin diizeninde degil, yapaylik
diizenindedir.”'® Boyle oldugundan, daima, dénemlere ve
kiiltiirlere gére degigen kodlar ve kurallar biitiinii tarafin-
dan yonetilir. Beden ister istemez malzeme olarak gérii-
liir ve genellikle giysi kullanilir. Kendini en fazla gosterme
imkan1 bulmak igin kilik kiyafet inga edilir.

18) Musée Galliera, La mode et I'enfant 1780-2000, Paris-Musées,
2001.
19) J. Baudrillard, De la séduction, Ed. Galilée, 1980, s. 10.
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B) Bagtan gikarmanin tagiyicilan. — Yalnizca bagkalan-
nin bakigina ¢agni yapilsa bile, bagtan ¢ikartan erkek ya da
kadin, silueti, giysileri ve beden siislerini, saglar1, ayakka-
bilari, aksesuarlari, miicevherleri ve Baudelaire'in évdiigii
makyaji esas alir.?

C) Bir devam esinlemek. — Bastan gikarma aygitlan-
nin biitiinii i¢inde giysinin roli, nispilegtirilmig bile olsa
6nemini korumaktadir; 6zellikle ilgi cekmeye yonelik ilk
agamada. Cinsel bagtan ¢ikarmada giysi, yasaklarla, géster-
meden agma ve telkinle birlikte etkide bulunur. Bu kav-
ramlar dénemlere gore farklh sekilde ifade edilirler. Her
bir dénemin kendi giizellik kurallar1 ve erotik nitelikte
bolgeleri vardir. Misirlilarin ve Romalilarin geffaf giysileri
belki de George-Sand'in pantolonlarindan daha az bagtan
¢ikarticidir. Kibar fahigenin ya da siradan genelev kadini-
nin agiriya kagan ve tist-kodlu giysisi, derhal taninmalarini
saglarken, duruma ve kogullara bagl kalir ve bir tutum ve
sdylemle onaylanmay: talep eder.

3. Tahakkiim. — Bir giig iliskisinin sergilendigi kosul-
larda, kostiim yoluyla farkhilik, egemenlerle egemenlik
altindakiler arasindaki iktidar iligkisinin anlamin1 muglak-
liga yer vermeyecek sekilde saptamay1 saglar. Bagtan ¢ikar-
ma ile tahakkiim kimi zaman kaynagsa da, farkl kavram
ve durumlar s6z konusudur. Gergekten de, tahakkiimden
anlagilan gey dncelikle toplumsal ve davranigsal mesafenin

20) C. Baudelaire, Eloge du maquillage, Le peintre de la vie modeme
iginde, La Pléiade, 1951, s. 905.
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aktif pratigidir. Giig iligkisine ve silahli miicadeleye kadar
varan politik baski kavrami da bunun igine dahil edilir.

A) Bireyler arasi tahakkiim. — Efendi-kole ya da daha
yaygin olarak efendi-hizmetgi, en eski egemen-tabi ciftini
olugturur. Giyimdeki farklilik agir1 basitlegtirmeden, hatta
kolenin giysisinin elinden alinmasindan, “dekoratif bir ay-
laklik gosterisi"ne?! indirgenmig olan ugak giysilerinin agir1
siislemelerine dek varir. Ugak, mekinin liikks imgesine ek-
lenirken, evin efendisi, sade giysisiyle, doneminin dayatti-
g1 kibarhik ve agirbaghlik degerlerini tagiyordu. Kan-koca
ciftinin durumu da aymdir. Ciftin hizmetgisi yoksa, birgok
kiiltiirde kadin kocasinin kusursuz gériinmesini saglayacak
bir kilik kiyafet (kusursuzca ytkanmig ve iitiilenmig gomlek)
saglamahidir. Bu giysi erkegin sosyal mekéanlarda gosterig
yapmastni saglarken, kadin karanlikta, siyahlar iginde, ¢ahg-
maketan iflahi kesilir. Bagka durumlarda, disi cinsiyetin tabi
konumu, agint siislii giysiyle ifade edilir. Bu durum, erkek
esin mali imkanlarina imrenilmesine yol agar.

Ayrica, doruga vardirilmug bir cinsel tahakkiimde, par-
¢alanmug giysiler, siyah, deri, zincirler ve baglar, sado-ma-
zohizmin agiri-belirtili kodlarini olugtururlar.?

B) Bireyin grup iizerindeki tahakkiimii. — Sef, kendi grup
tiyeleri tarafindan ve (rakip ya da notr) bagka gruplarin
iiyeleri tarafindan kabul edilmelidir. Giysi ve siislemeleri,
pahali ve/veya goze ¢arpan aksesuarlar, lideri gayet net bir

21) Q. Bell, a.g.e., s. 156. )
22) Bkz. V. Steele, Fétiche, Mode, sexe, pouvoir, Ed. Abbeville, 1997.
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sekilde belli eder. Ve her grubun bir lideri oldugundan,
sefin giyim kugam ozellikleri sonsuz gesitlilik tagiyabilir.
Yine de grubun gayr resmiligi ve sefin tahakkiimiiniin
giicii 6lgiisiinde iktidarin giyim kugam igaretlerinin kayda
deger olacagi hipotezi ortaya atilabilir. Popiiler hayalgiicii,
asosyal ve illegal gruplarin biitiin liderlerini, cete sefleri-
ni, mafya babalarini, korsanlar1 ve diger gangsterleri, grup
iizerindeki mutlak tahakkiim ve iktidar alametleriyle bir-
likte diisiiniir: miicevherler, sapka tiiyleri, ender bulunan
kumaglar ve silah. Kurallarla 6rgiitlenmig askeri iniforma-
lardan ve riitbe isaretlerinden ise ¢ok uzaktayiz.

C) Gruplar ve kiiltiirler arasinda tahakkiim. — Her zaman
icin tiim diger igaretlerden daha 6nce gériindiigii ve ken-
dini gosterdigi igin, giysi, yalnizca toplumsal, ulusal, etnik
gruplar arasindaki farkhihig: degil, ayn1 zamanda bu grup-
lardan birinin digerleri tizerindeki potansiyel ya da gergek
tahakkiimiinii de simgeler. Ornegin gegmiste —ya da hayali
olarak— siklikla gergek suclularin giydigi giysileri giyenler
suglu olarak belirtilecektir.

a) Yoksullan ve yabancilan suglamak. Ortagag'da yirtik
pirtik giysiler yoksulun ozelligidir. Ciinkii yoksul siirekli
olarak hayatta kalacak bir geyler arar, bu nedenle de hur-
sizhik yapabilir. Dolayisiyla, “yirtik pirtik giysiler=hursiz
ursuz” denklemi hemen kurulur. Bu suglu giysisi varsayimi
yalnizca polise 6zgii degildir. Popiiler 6nyargilar da ¢ogu
zaman yalnizca kihik kiyafete bakarak, insanlan diigiince-
sizce ve yargilamadan mahk{m eder. Bu tahakkiim-sugla-
ma-diglama tutumuy, biitiin etnik gruplarda ve uluslarda,
once giysilerinden sonra da dillerinden ya da aksanlarin-
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dan taninan yabancilara kargt her zaman gegerli olmustur.
Bu iiglii davranig bigiminin azinlik dinleri mensuplarina
karsi uygulandigina da sik rastlanur.

b) “Asag” olanlan kiiciimsemek ve asimile etmek. Kirsal
olanla sehirli olan arasina, Bat1 ile Dogu arasina, somiir-
geci ile sémiirge halk: arasina kiigiimseme girdiginde, kii-
¢limsenenin modast bu agagilamanin ilk hedeflerinden bi-
rini olusturur. Bu ilk red evresinin 6tesinde, egemen grup
kendi modasini tabi grubun segkinlerine dayatmaya ¢aligir.
Bu bir asimilasyon iradesi midir, egemenin iktidarina arac1
ihtiyaci ile tabi olanlar ag¢isindan egemenin iktidarinin bir
boliimiine sahip olma arzusu ya da iktidari taklit tegebbii-
sii miidiir? Her zaman oldugu gibi, gerekgeler ¢cok sayida
ve karmagiktir. Ama yirmi birinci yiizyilin safaginda Batili
sehir modelinin biitiin diinyaya dayatilmaya ¢aligildigin,
etnik, cografi, ulusal ve bolgesel 6zelliklerin folklor dii-
zeyine indirgenmek istendigini saptamak gerekir. Cografi
bolgelerin sinirlarla gevrilmesi ve bolgeler arasi ahgverigle-
rin kisitlanmasi, uzun siire boyunca giysilerin 6zelliklerinin
korunmasim ve kugaktan kugaga aktarilmalarini sagladi.
Sanayilegme, somiirgecilik ¢agi, ulagim araglarinin, ticari
miibadelelerin ve televizyonun geligimi, giyim ¢okuluslu-
larinin kitlesel pazarlama imkanlari, her yerde kiiltiirel et-
kilegimlere yol agmakta ve biitiin gezegen iizerinde giyim
benzerliklerini tegvik etmektedir.??

c) Tabi olanlarm révangi. Toplumsal ve ulusal tahak-
kiimlerin yok olmasi degilse de zayiflamasi éngériilebilir

23) Kiiresellesmenin etkileri igin bkz. La mode dans le monde, Beaux-
Arts Magazine, 6zel sayi, 2001.
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olmadigindan, giyim kugam farkliliklarinin ve buna bagh
olan diglamalarin yok oldugunu hayal etmek kolay degildir.
Ama giysi yoluyla yeni tahakkiimlere kim yol agacaktir?
Neyin giyilip neyin giyilmeyecegini tanimlayacak olanlar.
Giysisini tektiplestiren kitle, megru zevkleri tanimlamak
icin miicadele edecek olan yaratic1 gruplar tarafindan sii-
rekli sorgulanacaktir.?* Geleneksel olarak tabi gruplarin,
kreatif modada kalmak isteyenlerin taklit edecegi stiller
yaratarak rovangt alma ihtimali yiiksektir. Punk 6zellikle-
rinin yeniden kullanilmasindan daha dnce s6z ettik. Rap-
cilarin aksesuar ve giysileri, tiim diinyadaki televizyon ha-
berlerinde genig dlgiide gosterilen ezilen etnik azinliklarin
baglik, fular ve renkleri bunlar arasinda sayilabilir. Ugiincii
Dtinyanin ya da banliyolerin ezilenleri, kendi modalarinin
Batih gehirli entelektiiel seckinler tarafindan benimsedigi-
ni gorerek rovanglarini alacaklar midir?

lll. - Moday: yonetmek, otorite isareti

Moda simgelerle, isaretlerle, anlamlarla dolu oldugun-
dan, giiglii digsal isaretler talep eden nedenlerle moday
kullanma ya da kugatma egilimi biiyiiktiir. Yasak modalar-
dan reddedilen modalara dek, giyim kusam ifadeleri ¢ok
gesitli bigimde sinirlandirilir ve bu sinirlamalar her do-
nemde, tek tek ya da grup halindeki biitiin insanlan ilgi-
lendirir. Giysiyi kontrol etmek, onun evrimini engellemek
ya da en azindan bozmaya ¢abalamak, ¢esitli iktidarlarin

24) P. Bourdieu, La distinction, a.g.e.
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otorite igaretidir. Tersine, goniillii olarak modanin digina
¢ikmak, ayni zamanda, birey olarak, kendi bagimsizligin
ve dolayisiyla direnme giiciinii géstermek igin bir hareket-
ten kurtulmaya ¢abalamaktir.

1. Yasak moda. — Modanin insanin dirimsel atilimint
ifade ettigi seklindeki postulati kabul edersek, modanin
yasaklanmasinin, giysilerdeki hareket ve degisimin, yasa-
min hareketini 6zgiirce izleme ydniinde bireylere yapilan
yasag1 gosterdigi kabul edilir. S6z konusu olan, politik ve
moral bir yasaktur.

A) Utopyanm ideal giysisi. — Kusurlu olarak kabul edilen
toplumsal &rgiitlenmenin giincel durumundan yola ¢ikan
Iktidar ideal kostiimii tarif eder; ideal oldugu icin de de-
gismezdir. Burada, ortak yagamy, sehirciligi ve tamamlayici
olarak giysiyi diizenleyen iitopist ilkeyle karsi kargiyayiz.
Cogu iitopya en iyi nasil giyinilecegini tarif etmistir. Bu
giysinin bigimi cok 6nemli degildir, giinkii Ideal Site'de bir
kez benimsendiginde bir daha sonsuza dek degismeyecek-
tir.”

B) Zorunlu kostiim. — iktidar ele gegiren politik ya da
dinsel otorite —ya da kimi zaman ikisi de gakigir— resmi
olarak politik, kiiltiirel ya da dini gerekgelerle ama ger-
gekte vicdanlar iizerinde kendi mutlak iktidarini goster-
mek igin mevcut giysiyi dondurur. Kadin bu degigim yasa-
ginin temel kurbanidir. Genellikle 6rnek olarak koktenci

25) ]. Servier, Historie de 'Utopie, Gallimard/Idées, 1967, s. 154.
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Islam’in baskisi verilirse de, Ortadogu’daki 6rtiinmeyi
yalnizca Batih kiiltiirel semboller 1g1ginda yorumlamak-
tan kaginmak gerekir.? Ayrica bu yasak biitiin toplumu
da ilgilendirebilir. Ornegin, on milyonlarca yurttagin yil-
larca kapali yakali iinlii mavi giysileri giymek zorunda
kaldig1 Mao Zedong'un Cin'i bunlardandir.?” Geligiminin
belli bir evresinde tasarlanmig ve dondurulmug olan de-
gismez giysi, en goriiniir sembollerinden biri oldugu -
¢linkii digardan tek algilanabilir olan budur— ideolojinin
onceligini agiklar.

Agik toplumlarin bagrinda geligim gosteren dinsel
mezhep ya da gruplar durumunda, 6rnegin Quakerler ya
da Hassidiler arasinda, moda yasaginin uygulanmas: igin
bireysel katilim gerekli goriiliir. Keza, yasaga uymama du-
rumunda grubun diglayicihig 6yle giigliidiir ki, yasak kabul
edilir ve hatta talep edilir. Giyim kuralinin ihlalinin polisi-
ye ya da hukuksal otorite tarafindan derhal cezalandirldi-
g1 diktator bir iktidarin oldugu ve kapal iilkelerde durum
elbette bagkadir.

C) Tektip elbise. — Modalar belirli birey kategorilerine
yasaklanmugtir ve onlara bir giysi iradeleri diginda dayatil-
migtir; 6rnegin adli mahkdmlar bu kategoridendir. Ama
giiniimiizde, bu yasak iilkelere ve ceza rejimlerine bagh
olarak degisir. Zindan mahkimlar ve topluma kampi tut-
saklari, Ortagag’dan beri diglamanin giiglii sembolleri olan

26) Krs. A. Buisine, L'Orient voilé, Ed. Zulma, 1993, s. 9.
27) Komiinist rejimin bazi yiiksek riitbeli gorevlileri yine de kesim
ya da kumag bakimindan baz1 degisiklikler yapabiliyorlardi.
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genis cizgili giysi giyenler, bu tiir yasagin en belirleyici 6r-
negi olarak kalmigtir.?8

D) Swurlandinlmg giysiler. — iktidar, giysi hareketi ola-
rak moday1 degil, modanin baz1 bigim ya da degigkelerini
yasaklamaya ¢ahgir. Politik iktidar yoluyla yasaklama el-
bette vardir. Ama agik bir iilkede, hig polisiye olmayan ya
da pek az polisiye bir iilkede, zaten sinirl olan bu yasaklar
¢ogu zaman uygulanmadan kalir. Antik Roma’nin, Réne-
sans donemi Toscana’sinin ya da XIII. Louis’nin miisriflik?
yasalar1 bu agidan Srnektir, ama daha ziyade bir moda dii-
zenlemesine benzerler.

2. Kurala bagh moda. - Giysinin ve moda denen kos-
tiim hareketinin kurala baglanmasi, tarih icerisinde ve
kiiltiirlere bagh olarak gesitli bigimler alir. Moda yasag1
bir diktatorliigiin sert goriiniimiiyken, modanin kuralla-
ra baglanmasi1 daha ziyade sembolik ya da rasyonel dog-
rulamalara dayanabilecek belli belirsiz bir manipiilasyon
olugturur. Kurallara baglanmig modanin tedrici geligimleri,
incelikleri dolayisiyla, bu bigimlerin kesin olarak siniflan-
dirilmas: giigtiir. Bu siniflandirma, bu bigimlerden her biri-
nin yol agtipn géstergebilimsel sorunlarin 6nemi nedeniyle
yine de yapilmay1 hak eder. Kurala uygun modanin iyi kétii

28) M. Pastoureau, L'étoffe du diable: une histoire desrayures et des
tissus rayés, Le Seuil, 1983.

29) Latince sumptus, yani harcamadan gelen miisriflik [somptuaire]
harcamay: diizenler; 6zellikle de agag: siniflar tarafindan golgede bira-
kilmak istemeyen kudretlilerin agin olarak degerlendirilen harcamasiyla
ilgilidir.
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kabul goérdiigii, yasaklanan modanin ise, tersine, zorunlu
kilindig1 burada goriiliir.

A) Gorev tiniformast. — Hangi uygarlik ve donem olursa
olsun, neredeyse evrensel bir bigimde, rahipler, yargiglar
ve askerler kurala baglt modanin arketipi olan iig¢ toplum-
sal grubu olugtururlar. Onlarn iglevlerinin toplumsal ayri-
caligy, belirli bir désnemde herkes tarafindan saptanabilir
ve etkileyici sembolik degerlerle yiikli, tektip, giiglii bir
giyim farkhlig1 dayatir.® Bu ii¢ grubun her birinin igindeki
hiyerargik farkhlagma, kostiim bakimindan da bir farklihk
tiretir ve aksesuarlar1 s6z konusu grubun iginde ve eger
miimkiinse distnda da, yani siviller, yargilanabilir olanlar
ya da halk kargisinda da otoritenin algisin1 dolaysiz kilar.

Yine de bu gruplar moda hareketine tiimiiyle kapali
degildir. Askeri {iniformalar, rahiplerin ayin giysileri, sivil
moda hareketlerinden daha yavag olsa da evrim gésterirler.
Bunun nedeni bu gruplarin toplumsal bagdagikliginin giig-
lii olmasidir, ayni zamanda da degigimin ekonomik, psiko-
lojik ya da toplumsal maliyetidir. Bir siislemeyi ya da bir gi-
yim bigimini reddetmek, toplumsal ayricaligin, dolayisiyla
otoritenin bir boliimiinii reddetmek degil midir? Tersine,
herhangi bir {iniforma igaretini korumak, toplumsal farkli-
lig1 abartmak ve askerin, yargicin ya da rahibin otoritesini
yonelttigi sivil grubu sonunda tamamen diglamak degil
midir? Onceki yiizyillarda yaygin olan bu ikilem, yirminci

30) srail bu agidan daha IO on iigiincii yiizyildan beri tamamlamig
bir 6rnek sunar ve ruhani siislemelerin tarifine getirilen ayrint1 bakimin-

dan da 6mektir. Bkz. Gég, 28 ve 29.
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yiizyithn ikinci yarisinda Bati tarihinde otoriteye ve biitiin
sembollerine meydan okuyan zihniyetler kargisinda kendi-
ni giiglii bicimde ortaya koymugtur.

B) Grup iiniformast. — Bagka bireyler ise bir gruba aidi-
yetleri dolayisiyla, bu gruba aidiyetlerinin isaretlerini ta-
karlar ya da takmak zorundadirlar.

a) Hastanede. Yirminci yiizyilda sanayilesmis iilkelerin
¢opunda hastanede yatan hastalara hastane idaresi tara-
findan bir tiir Giniforma dayatilmig ve bu da Amerikan te-
levizyon dizileri tarafindan popiilerlegtirilmigtir. Bununla
birlikte, hijyenin ve bakimin gerekli kildig1 bu giysinin,
hastane sistemi ve aktorleri karsisinda hastalarin bir tiir
bagimliligini maskeleyip maskelemedigini de sorabiliriz.

b) Ritiiel bir toren sirasinda. Biitiin ¢aglarda, ¢ogu insan
ritiiel térenler sirasinda 6zel giysiler giyer: Elbette evlilik-
lerde (bu toren sirasinda cinsiyet farkhiliklarina 6zellikle
vurgu yapilir); dogumdan kisa siire sonra bebegin tapina-
ga, Tann'ya ya da tannlara takdimi sirasinda; gocukluktan
ergenlige gegis; papazliga, vekillige, bir unvana (Fransiz
Akademi {iyesinin yesil giysisi), bir {iniversite mertebesi-
ne (Amerika’da yeni graduates’in ciibbesi ve kepi) erisme.
Gegisi diizenleyen kurumun kurallara bagladigi kostiim,
s6z konusu kigilerin giindelik olarak giydikleri giysiden
¢ok farklidir ve bigimi de zaman igerisinde yavag yavag
degisir. Gegis ritiielinin nesnesi ve 6znesi olan birey, her
zaman olmasa da genellikle riza gosterir. Bununla birlikte,
bu gegisin igareti olarak ritiiel modasinin anisin1 ve izini de
koruyacaktir. Bu edimler kural koyanin iktidarinin megru-
iyetini ortaya koyar.
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c) Korumak ve hizmet etmek icin. Idari ya da 6zel bir go-
rev sahipleri, gercek olmasa da gériiniigteki iktidarlarini
giiglendiren askeri ya da ruhani bir kostiim giyerler. Zin-
cirli ya da zincirsiz kapicilar, odac1 ya da mabeyinciler, park
ve bahge bekgileri, sato, miize bekgileri... Ayrica biiyiik
igletmelerin, profesyonel salonlarin kabul hostesleri, her
riitbeden otel personeli, siipermarket kasiyerleri, demiryo-
lu kontrolérleri, birer tiniforma verebilecek kadar zengin
iilkelerde bunlan giyerler.

d) Isbirligi yapmak ve kanlmak icin. Bu uygulama gii-
niimiizde sikhkla Avrupa'dan ziyade Amerika Birlegik
Devletleri'nde ve Japonya’'da yaygin olsa da, 6nemli iglet-
me ortaklarinin, idarenin dayatnig hir modele uygun ola-
rak ya da zimni olarak tektip bir moday1 benimsemeleri de
ender bir durum degildir. Mavi takim elbise, beyaz gémlek
ve sirketin kravat1 erkek goérevli ve kadrolar igin; gémlek,
diiz etek ve diiz topuklu ayakkabi kadin gérevli ve kadro-
lar i¢in. Baz igletmelerdeki moda diizenlemesi, kadinlar
i¢in —igten atilma tehdidiyle— pantolonun yasaklanmasi-
na, hatta erkekler igin Friday wear zorunluluguna kadar
gidebilir.

e) Spor yapmak. Bir sporu yapanlar normalde bu sporun
yapilabilmesinde egemen olan kostiim tiiriinii giyerler. Bu
tiir kostiim de bir modaya uygun olarak evrim gegirecektir.
Ama anlik olarak ya da kalici olarak kurallara baglanmig
olabilir. Ornegin tenis giysisi uzun siire turnuvalar sirasin-
da zorunlu olarak ve tektip seklinde beyazdir; iistelik de
yalnizca Grand Slem oyuncular igin degil. Keza, ister yeni
baglayan olsun ister olimpiyat madalyali, judocularin ve
savag sanatlar1 yapanlarin giysisi de béyledir. Rahatlik ve
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serbestlik nedenleriyle benimsenen spor giysileri ¢ok ge-
ride kalmigtir.

Oldukga eksik olan bu liste her insanin, yagaminin
herhangi bir evresinde, gegici olarak, dénemsel ya da uzun
siire boyunca kuralli bir modaya tabi oldugunu ileri siir-
meyi saglar.

3. Karalanan moda. — Kurala baglamaktan daha in-
celikli olan modanin karalanmasi da bazi kigilerin modaya
yonelik ilgisini kirmaya ya da onlar suglamaya yéneliktir.
Dolayistyla, moday: karalamak, moda hareketleriyle ilgi-
lenirken ayn1 zamanda 6zgiirlesmeye de ¢alisgan kadin ve
erkeklerin iktidarin1 da geri almaya gahgir.

On besinci yiizyilda Tour Landry gbvalyesi, kizlarinin
egitimi igin hazirladipt kitapta, kilisedeki bir kadinlar
toplantisint anlatir. Bunlarin ¢ogu yeni moda giyinmistir.
“Piskopos, boynuzlu siimiikliibdceklere ve tekboynuzlula-
ra benzediklerine onlar ikna eder. Kadinlar gikhiklarinin,
yapmacik hallerinin ve 6zentilerinin Sriimcegin stratejisi-
ne benzedigini anladiklarinda ¢ok bunalirlar.”!

Her ¢agda birgok koca, karilarinin yenilik pesinde
kosmalarina ve giizel goériinme egilimlerine izin vererek
korkung bir risk aldigin1 diigiiniir. Moday: karalayanlar,
kadinin 6zgiirliigiinden korktuklarindan, moday: diinyaya
agthisa karst miicadelelerinde ayricalikli bir hedef olarak
goriirler. Sansiir goriiniige 5Snem vermekten nefret eder,
onun tercihi “ruh giizelligi"dir. Kimisi yalnizca erkegin cid-

31) D. Régnier-Bohler, Fictions, Histoire de la vie privée iginde, c. 2,
s. 351.
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di oldugunu diigiiniir. Kadin gereksizlikle suglanir, moda
da hafifsenir. Kimisi ise giyim kugam gériiniimiinii yeni bir
tehlikenin igareti olarak gorecektir, ¢iinkii moda bir degi-
simdir ve insan varlig1 ¢cogu zaman tutucudur. Kostiimiin
evriminin irasyonelligi kargisinda, anlamadig: sey hakkin-
da atip tutan da gikar.

Yahudi-Hiristiyan Bat1 kiiltiiriinde birgok ahlakg, ka-
¢inilmasi gereken tek felaketi kadinin baglatmig oldugunu
kabul etmigtir: Sonsuz mutluluk yeri olan, dolaystyla ku-
sursuzluk i¢inde hareketsizlik yeri olan yeryiizii cennetin-
den kovulma. Yilana teslim olan (hangi yenilik¢i bagtan
gikartict olarak gériilmemigtir ki?) Havva mutlulugu ele
gecirme yoéniinde sonsuz ve denetlenemez bir hareketin
baglaticisidir. Bu diigiince baglaminda her yenilik tehlikeli
bir hal alir ve baglangigtaki mutluluk yitiminin acili anisini
hatirlatir. Her yenilikgi (moda kreatorii) ya da yenilik yan-
dagt (kadin) giyimdeki yenilikleri, moda dalgalanmalarin
izleyerek geng kalmak ya da geng goériinmek isteyerek ilk
giinahi yineler. Lanetlenmenin demesek de mahkdmiyetin
eli kulagindadir.

Karalanan modadan kiigiimsenen modaya nasil gegil-
digi, dinsel ve ahlaki kéktencilik olarak adlandirilmamak
i¢in nigin yasaklanmadig1 gériiliiyor.

Modanin karalanmasi, bu nedenle, safligini yitirmek-
ten ¢ekinen pinponun ikiyiizli uyarist ile tek iktidari
aforoz ve diglama iizerinde yiikselen koktencinin ahlaki
mahk{m edisi arasinda salinur.

4. Reddedilen ya da gozardi edilen moda. — Mo-
danin yasaklanmasi ve karalanmasi maruz kalinan bir du-
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rumdur; modanin kurallara baglanmasi kabul edilen bir
durumdur; modanin reddi ise goniilliidiir.

A) Moda-kargithg. — Toplumsal ¢evresinden kopusunu
vurgulamak isteyen her birey bastinlamaz bir psikolojik
mekanizmayla, 6ncelikle giyim kugam gériiniimiini farkl-
lagtiracaktir. Modanin reddinden anlagilmasi gereken gey,
ait olunan toplumsal grubun egemen modasinin reddidir.
Egemen modanin her reddi, bireyi anti olarak kodlandin-
labilecek ve saptanabilecek, kendi kurallarini iireten bir
modaya siiriikler. Reddedilen modanin keyfine gore dal-
galanan bu kurallar da bir anti-moda modasina varirlar ve
baglangi¢ grubundaki resmi moda yandaglarinin alay ko-
nusu ve —neden olmasin!— geri kazanim konusu olur. Kot
pantolon érneginden daha 6nce s6z ettik.

B) Kilik degistirme. — Dénemin modasinin reddi ola-
rak yorumlanabilir. Genellikle ritiiel bir ¢ocuk zevki (yil-
déniimleri, Hallowen, Mardi-Gras...) olarak yorumlanan
kilik degistirme yetigkinlerin ihlallerine ve gerilemelerine
imkan tanir. Kostiimlii balolar, karnavallar ve temal di-
ger geceler her yagtan insana giiniin moda kuralindan kisa
bir an kagma ve kimi zaman da giindelik giysiler iginde
imkansiz olan davraniglar benimseme olanag sunar.

C) Dinsel giysi. — Kesigler ve manastir mensuplari, daha
genel olarak da biitiin dinlerin mensuplar (rahipler ha-
ri¢), kesiglik diizeninin kurucusu tarafindan kat1 bigimde
kurallara baglanmig, kodlandirilmig bir giysiyi serbestge
kabul ederler. Moda yiizyillar boyunca bu giyime dokun-
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mamigtir.”> Moda reddinin nihai bi¢imi Hindu gileciler
olan Nagalarda gériiliir. Nagalar, diinyadan el etek ¢ekme-
nin igareti olarak, giysiyi reddedip tamamen giplak yagarlar
ve bu sekilde bir yerden bir yere giderler. Bat1 iilkelerinde-
ki ¢iplaklar da niidizm akimi gergevesinde yapay giysileri
reddettiklerini gésterirler.

D) Ilgisizlik. - Moday: biitiiniiyle ya da kismen gézardi
edenler genellikle bunu mali imkan yetersizliginden ya da
ilgi yoklugundan yaparlar. Ureticilerin ya da dagiticilarin
onlara sundugu herhangi bir giysiyi satin alirlar ve soguga,
sicaga ya da bagkalarinin bakigina kargt korunma (kiiltiire
bagh olumsal utanma duygusu) anlaminda gereken asgari
iglevselligi saglamaya ¢ahgirlar yalnizca. Bu durumda giysi
yipranana kadar giyilir, yerine bagkasinin konmasi genel-
likle aragtirmadan ya da estetige aldirmadan gergeklestiri-
lir. Moda yine de bu insanlarin giindelik yagamina, hisset-
tirmeden de olsa sizar.

Moda karsisinda ilgisizligin ve uzakligin, Bati’da, eko-
nomik gereklilik yiiziinden, sanayi devrimi éncesinde nii-
fusun biiyiik béliimiiniin tavri oldugu da gériilecektir.

Giiniimiizde moday1 gézardi etmek sanildigindan daha
yaygin bir tavirdir.

32) 1998 yilinda Paris'te Katolik kilisesinin diizenledigi Diinya
Genglik Giinii'niin diizenleyicileri bile Papa II. Jean-Paul’iin ayin giysi-
lerini tasarlamas: igin J.-C. De Castelbajac’in yaraticiiina bagvurmug-
lardr.
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IV. Boliim

MODA EYLEMi: FRANSA ORNEGiI

I. Frangois'dan Jacques Chirac’a dek Fransa ve Na-
varra krallan, Fransizlann imparatorlan ve Fransa
Cumbhuriyeti’nin cumhurbagkanlan daima sanat ve edebi-
yat hamiligi yapmiglardir. Bunlar genellikle ¢cogu Fransiz'in
—Colbert 6rnegi— bir Fransiz orijinalligi olmasa da bir 6zel-
lik olarak kabul ettigi seyi baglatmis ve tegvik etmiglerdir:
Moda. Ciinkii XIV. Louis'nin imalathanelerinin yorulmak
bilmez diizenleyicisinin su séziinii yalanlamaya bugiin bile
kim ciiret edebilir: “Peru’nun altin madenleri ispanya icin
neyse, moda da Fransa i¢in odur”? Bu konuda politik ol-
maktan ¢ok ekonomik olan bakig agisi, ¢ok uzun siiredir
modanin —burada giysi iiretimi anlaminda ele ahinmigtir—
ulusal gururun bir 6gesi oldugunu gostermektedir. Tabii
bunun yaninda parfiimler, Airbus ve Aryan fiize projesi,
Insan Haklan Evrensel Beyannamesi, Eiffel Kulesi ve belli
bir Fransa fikri'nin tagtyicist birgok bagka fenomen sayilabilir.

Dolayisiyla, giiniimiizde giysi modasinin en azindan
Fransizlar kadar Italyanlan da ilgilendirdigi ve moda ha-

95



reketinin Paris'in merkezinden ¢ok Amerika Birlesik
Devletleri'nin dogu sahilinde bir zorunluluk oldugunu bil-
sek de, modadan s6z edildiginde, bu Fransiz orijinalligine
6zel bir yer ayirmak gerekir.

Fransa’nmin modadaki 6zgiilliigiinii ti¢ bakig agisindan
saptayabiliriz: Tipik anlamda Fransiz olan ya da olmayan
bir moday1 taniyan digarinin bakigy; Paris’in modanin diin-
ya ¢apindaki merkezi olmasini ve bunu ilan etmesini ni-
¢in ve hangi araglarla miimkiin kildigini agiklayan Fransiz
failin bakig agisi; son olarak da, daha énce sunulan kav-
ramlar araciligiyla bu 6zgiilliigii gegerli ya da gegersiz kilan
bilimsel gézlemcinin bakig agist.

I. Fransiz modasinin ilk taninmasi

Cografi olarak saptanabilir bir modanin taninmasi, bir
yandan, ickin olarak orijinal bir ulusal modanin varligini
ve diger yandan da bagka iilkeler tarafindan model olarak
ele alinan ulusal bir modanin varligini ayirt etmeyi gerek-
tirir. Biitlin zamanlarda, kabileler, halklar, etnik gruplar,
bolgeler, ortak giyim kugam uygulamalari ve karakteristik-
leri benimsemig ve sunmuglardir. Fransa’nin bélgeleri ya da
toplumsal siniflari da, ister I. Frangois’nin nedimleri olsun
ister Bretonlu denizci-balikgilar olsun, bu kuralin istisnast
degildir. Toplumsal bir grubun giyim 6zellikleri bagkalart
tarafindan taklit edilebilir ve benimsenebilir, Fransa’da
herhangi bir grubun yarattig1 giyim pratikleri Fransa digin-
da benzer ya da farkh gruplar tarafindan benimsenebilir.
Ayrim ve taklit uluslarin modasina da uygulanur.
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1. Galya’dan IV. Henri'ye, Bati tektipligi icinde
Fransa. — Galyalilarin poturlar1 Fransiz popiiler gériinii-
miinde Galyali atalarimizin ulusal giysisi olmugtur. On be-
sinci yiizy1l ortasinda gériilen uzun ve sivri kadin baghgi,
¢agdaglarimizin ¢ogu igin, Ortagag kadininin simgesidir.
Aslinda bunlarin ikisi de tipik olarak ve yalnizca Fransizla-
ra Ozgii giyim kusam 6zellikleri degildir. Eski tarih kitapla-
rinin yiicelttigi giyim kugam ya da bagka siisleme karakte-
ristiklerle birlikte, 6rnegin Vercingétorix'in iinlii biyiklan
ya da gogiislerin altina, yiiksege yerlegtirilmig renkli kemer
gibi giysi pargalari belki bir hava, deyim yerindeyse, Fransiz
bir stil vermektedir.

Roma Imparatorlugu'nun ¢okiigiinii Berry Diikii'niin
Satafat Dénemi’'nden (1416) ayiran bu bin yil boyunca giysi
ve kostiim yavag yavag ve pek az da olsa yine de degisim ge-
¢irmigtir. Yukari ve agag1 Ortagag'in, giiniimiiz Fransa’sinin
sinirlan iginde kendi modalan olmugtur. Bu moda, niifusun
kiigiik bir azinhigim, kral, birkag soylu, birkag savasgi, egleri
ve baziugaklannuilgilendirse de, siislemeyle ve bagtan gikar-
mayla ilgili “kendinin bilinci” agisindan da anlamhidir. Yok-
sullar, yani biitiin Bat1 insanlig1, bedenlerini birkag pilipirty,
gomlek, potur ya da tiinik digitnda bagka bir geyle 6rtme
firsat1 ve imkan1 bulamamuglardi. Dolayistyla bunlar 1500°e
dek hala Yunan ya da Roma ¢obanlan gibi gériiliiyordu.!

Bu uzun dénem, tipik anlamda Fransiz giyimin top-
lumsal bir olgu olarak varhigina pek taniklik etmez. Yine
de, Eginhard, Charlemagne’in kostiimiiniin tanimina gdy-
le baglar: “Ulusal, yani Frank giysiyi giyiyor (...) seritler-

1) Bkz. Histoire de la vie privée, Le Seuil, 1985, c. |, s. 437.
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le baglanmis dize kadar inen kisa pantolon alt uzuvlar
koruyordu ve ayaklarinda ayakkabilar vardir. Omuzlarini
ve gdgsiinii, viicuduna ayarlanmug bir ceketle drtmiigtii...
Hepsinin iizerine de mavi bir palto giymigti."

Ciinkii Frank krallig1 heniiz Fransa degildirve Ortagag’da
hangi alanda olursa olsun ulusal bir bilincin isaretlerini ara-
mak boguna olur. Bu kavramin, feodalite ve diikalik miica-
deleleri doneminde, serfligin ve hayatta kalma miicadele-
sinin egemen oldugu dénemde anlami yoktur. Rénesans'’ta
ise Fransa krallarinin ve maiyetlerinin Italyan ve Ispanyol
modasindan giiglii bigimde etkilendikleri goriilecektir. Ar-
dindan, Reform ve Kargi-Reform dénemi ile zengin Flaman
burjuvalarinin ekonomik agirhg1 sonucunda, zaman zaman
satafath olan giyim, siyah-beyazin sadeligine yonelir.

2. Fransa sarayinda bir modanin dogusu. — Giyim
tarihgilerinin tipik anlamda Fransiz bir giyinme tarzinin
dogusunu sezmeleri igin, XIII. Louis'yi (1610-1643 ara-
sinda kral olur) beklemek gerekecektir. Yine bu Fransiz
modasi sarayla ve bazi soylularla sinirhyds; ¢iinkii soylu-
luk sanildigindan ¢ok daha gesitli ve daha az zengindi.*
Bir yerde ikAmet eden ya da XIIIL. Louis’nin sarayina yolu
diisen soylularin modasi, IV. Henri déneminde oldukla-
rindan daha zengin olsalar da, Biiyiik Yiizyil'in sonunda

2) Eginhard, Chronique de Charlemagne, 830’a dogru, akt. Histoire
des civilisations, Laruosse, 1968, c. Il, s. 272.

3) R. Davray, Le costume frangais, Flammarion, 1996, s. 83.

4) J.-M. Constant, La noblesse frangaise aux XVle et XVlle siécles,
Hachette, “La Vie quotidienne”, 1994, s. 49.
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gosterigli giysileriyle Versailles' 1g1ldatacak olan soylularla
higbir agidan rekabet edemez.

Yine de, kral moday: diizenlemek igin elinden geleni ya-
par. 1613-1634 arasinda birbirini izleyen yedi israf fermani,
saraydaki hanimlarin ve beylerin yaraticiliktaki agiriliklarini
stnirlandirmayr amaglar. Onlar da, yeni soyluluk kazanmug
zengin burjuvalarin, heniiz satin alamadiklan en yeni soy-
luluk gériiniimlerine saray giysileri araciligiyla sahip olma-
larin1 engellemeye caligirlar. Bu fermanlar, pek uyulmasa da,
iktidarin yalnizca giysinin, yalnizca gériiniimiin toplumsal
potansiyellerinden ¢ekindigini gayet iyi géstermektedir. Do-
layisiyla giyimi ve goriiniimii denetleme iddiasindadur.

XIII. Louis, ciibbe giyerek kesis olunamayacagin bil-
diginden, bu eserin bagindan beri moda terimine verilen
anlamda Fransiz modasinin taninmasinda bagrolii oynar.
Onun koydugu kurallar, anlam tagiyici olarak gériilen giy-
siyi megrulagtirir. Cergevesi ¢izilen bir diger yasaklama,
modanin ve malzemelerindeki yeniligin bir diger mesru-
lagtirilmasi, 1614-1759 arasinda, yurtdiginda imal edilen
biitiin iiriinlerin, 6zellikle de Hint, Cin, Sark kumaglarinin
Fransa'da mutlak anlamda yasaklanmasidir. Nantes’ta, gi-
cekli kagmirler, sim iglemeli mendiller, muslinler, Calicutt,
Madras ve Pondichéry kumaglari, depolara gelip hemen
tekrar yola gikmaktadir. Tacirler ve burjuvalar ise bu ya-
saklara aldirmiyorlar ve bu yeni kumaglarla siisleniyorlar-
di’ Aslinda diginda tutulduklan modayu izleyerek kendile-

5) A. de Wismes, Nantes'taki giimriiklerden geri gevrilen saten bal-
yalarin hikayesini anlatir. Bkz. La vie quotidienne dans les portts bretons aux
XVlle-XVllle siécles, Hachette, 1973, s. 113.
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rini belli etmek istediklerinden hapse girme riskiyle kargt
kargtya kalmiglardur!

3. XIV. Louis doneminde moda yiikiimliligi. — XIV.
Louis déneminde daha kétii durumla kargi kargiya kalinr:
Versailles tegrifat kurallarinin katiligina, 6zellikle de fer-
manlardan daha korkung olan zimni kurallara uymamalk,
alay, onura saldir1, gézden diigme konusu olur.

“Saraylar nedimlerden, dalkavuklardan, kendini ka-
dinlara adamis erkeklerden vazgegemezdi...; moday1 onlar
yaparlar, likkse ve harcamayla biiyiik 6zen gosterirler ve ka-
dinlara giysilere biiyiik meblaglar harcamayr 6gretirlerdi.
Kendi giysilerinde de yenilik ve servet parildamaktadir.”

Gergekten de, biitiin bunlarin altinda, kralin kostiim-
lere olan 6zel ilgisi kugkusuz yoktur. XIV. Louis’nin giysiler,
sag sekilleri, siisler tizerine fikrini belirtmeye tenezziil et-
mesi, her konuda fikir belirttigi icindir. Onun aydin despo-
tizmi Biiyiik Petro’'nunkinden farklidir. Petro da aym1 dé-
nemde, 4 Ocak 1700 tarihli bir kararnameyle aristokrasiye
ve memurlarina Batih giyim tarzini zorunlu kiliyordu. Ona
itaat edildigini eklemeye gerek var m1?

Aslinda, Versailles’da, saray kendi kendine oto-sansiir
uyguluyordu, ¢iinkii dedikodular ve niikteler ¢ok giiglii
oldugundan davraniglart diizenlemek gerekiyordu. Giysi,
tipki sanat ve mutfak zevkleri gibi, okumalar, tiyatro, gii-
nah gikartan papazlar gibi, XIV. Louis dénemi Versailless

6) La Bruyere, Caractéres, Béliim VIII, “De la cour”.
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gibi bir mikrokozmosun bagrindaki sosyal baskinin tek ba-
sina iiriind hi¢ olmamigtir. Bu saraydaki moda, kargihikli
iktidar kozu olmustur. Ama yanilmamak gerekir, Versail-
les Fransa demek degildir ve saraydaki moda hareketinin
XVILI. yiizy1l Fransa’sindaki moda iizerindeki etkisini nis-
pilegtirmek gerekir. Ciinkii, XIV. Louis sarayinda on bin
soylu barindiriyorsa da, bu Fransiz centilmenlerinin ancak
yiizde 5'idir.’

Yine de bu dénemde, elli yil boyunca moda, hem giyim
hem de hareket geklindeki ikili anlamiyla, Fransa hiikii-
metinin ve seckinlerin giindelik yasamina onciiliik etti.
Moda yiikiimliliigii saraya kendini dayatiyordu, ama bu-
nun psikolojik, toplumsal ve mali bedeli o boyutlardaydi
ki, hali vakti yerinde olsa bile pek az Fransiz buna kesin
olarak uyuyordu.

4. Aydinlanma gaginda.

A) Fransiz-Ingiliz etkileri ¢cakigryor. — Naiplik dénemin-
den gegig bu 6zdisiplini giiglii bigimde yumugatacaktir. An-
cak kimileri bu durumu, modanin ve zevklerin yenilenme-
sinde 6zgiirliikten ziyade bagibozukluk olarak gérecektir.
On sekizinci yiizyilin baginda ve sonunda Fransiz soylular
giyimde Ingiliz hayranhigina teslim olurlar. 1725’ dogru,
siivariler, yani soylular riding-coat giymeyi benimserler ve
bu pratik, zarif giysiyi redingot haline getirirler. Redingot,
yaklagik iki yiiz y1l boyunca stk denen erkegin gardrobunun
ayrilmaz 6gesi olarak kalacaktir. 1910 yilinda, Britanya et-
kisi yeniden bir atilim gosterirken, giiniin zevkine yeniden

7) F. Bulche, Louis XIV, Hachette/Pluriel, 1994, s. 522.
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uyarlanacakur. 1780% dogru, Ingiliz redingotunu —bigim
olarak— benimseme ve bu kez Marie-Antoinette’in etkisi
altinda kumag motiflerini sadelegtirme siras1 kadinlar-
dadir.

Bu iki dénem arasinda, XV. Louis'nin tam egemenligi
sirasinda, Fransiz giysilerinin zarafeti Avrupa’ya kendini
dayatir.! Dénemin edebi ve felsefi yenilikleri, Ansiklopedi,
XV. Louis'nin zarif iislubu, Rameau’nun miizigi... Fransiz
modasina ilk atilimi bunlar verir. Ama ayn1 dénemde halk
kitlelerinin giysiyle iligkisini, nasil giyindigini unutmamak
gerekir. Danteller ve ipek burada yoktur. 1787 yilinda,
“diisiik gelirli kisiler Paris’te siyah giyinmek zorundadir-
lar, siyah goraplar1 olmalidir... Biitiin Cahors bolgesinde
ise, kizlarin ve kadinlarin ayaginda ne ayakkab: vardir ne
corap.™

B) Giysi zanaatkarlarin ilk kabul gérmesi. — Fransiz hii-
kiimranlarinin giysilerini yapanlarin, yani gizip imal eden
kadin ve erkeklerin kimlikleri ilk kez on sekizinci yiizyil ile
on dokuzuncu yiizyilin gayet hareketli kavsaginda kegfedi-
lir. Unleri ve becerileri sayesinde miigterileri arasina hizla
Fransiz zenginleri ve ¢ok sayida yabancinin katildigi kadin
ve erkek terzilerinin, moda egyasi yapip satanlarin, ¢izme-
cilerin adlar tarihe ge¢mistir.

1746 yilinda Frangois Boucher'in ¢izdigi Modac port-
resinde bu toplumsal yeniligin bir énciiliinii gérmemiz
miimkiin degil midir? Buna imkAansiz diyemeyiz, ¢iinkii en-

8) M. Delpiére, Se vétir au XVIlle siécle, Adam Biro, 1996.
9) A. Young, Voyages en France, UGE, “10/18”, 1970, s. 78.
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telektiieller Ansiklopedi'lerinde, giyim ve kusam meslekle-
rine sayfalar ayirmigtir. Ama meslegi tabloya adin1 vermig
olsa da, kim oldugu belirsiz kalmig bu sevimli geng kadin,
zarif miigterisinin éniinde diz ¢6kerek durmaktadir. Heniiz
bir tiir tiiccardir. Toplumsal statiisii, onun igin, —Marie-
Antoinette i¢in Rose Bertin, imparatorige Joséphine ya da
Chevallier igin Leroy, Napoléon’un terzisi gibi— iinlii ardil-
larindan daha fazla baglayicidir.'® Yiizyilimizin terzilerinin,
kreatérlerinin habercisi olan bu tiiccarlarin hemen hemen
hepsi Naiplik déneminin eglence ve kiiltiirel hareketlilik
merkezi olan Palais-Royal'e yerlesmigti. Miigterilerin ya-
kininda oldugundan o dénemde iglevsel olan bu mevki,
daha ilerde, moda ile iktidarin Paris’teki ittifakinin giiglii
sembolii olacaktir.

Moda zanaatkarlannin varlig1 iste béylece kabul gériir
ve iki yiiz yil 6nce ya da olaganiistii bir politik ve toplum-
sal altiist olugla birlikte baglayacak olan o uzun ilerleme
yiizyilinda hayal bile edilemeyecek bir toplumsal yiikselig
vaat eder.

5. Devrimciler takim elbiseyi ideolojik bir sem-
bol haline getiriyor. - Devrimci olan giysilerin kendisi
degil, bunlan giyenlerin verdikleri devrimci anlamdir.
Versailles’dan kopusun en giiglii sembolii: Sokaktakiler
kendilerini cumhuriyetgi [kiilotsuz, baldirigiplak] ilan
ederler. 14 Temmuz'dan 6nce kisa pantolon giyiyor degil-
lerdi. Ama bu tavirlaniyla, (gegici olarak) sahiplendikleri

10) Bu dénemin moda tiiccarlarinin ilging bir listesi igin bkz. Le
costume frangais, a.g.e., s. 238.
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siyasal iktidarin, saray1 terk ederken saray iiniformasin1 da
terk ettigini gostermektedirler.

Halktan unsurlar olan “baldirigiplaklar” kendi giyim-
lerindeki sadelikleriyle yurtseverlik erdemlerini temsil et-
tiklerinden, devrimci iktidarin gergek sahipleri, burjuva-
larla hukukgularin biiyiik ¢ogunlugu, fikirlerinin safligini
Yunan ve Roma'nin antik kostiimleriyle simgelegtirecek-
lerdir. Dogmakta olan cumhuriyetin ve Kamu Selame-
ti Komitesi'nin, giyim sembollerini gekillendirmesi igin
David’e bagvurduklarini belirtmek gereksiz olmaz. Unlii
bir sanatgi ile yeni donemin igareti olarak eski bir giysi ta-
lep eden, yeni toren giysileriyle Yiice Devlet i¢in yeni bay-
ramlar kutlayan, ideolojiyle yogrulmus yeni yoneticilerin
tuhaf ittifaki. Bu tabloyu tamamlayan eksantrik gengler:
Agin giysileriyle hem eski hem yeni rejimi goke etmekten
bagka arzulari olmadig: belli olan ziippeler. Her agirihk
gibi, bu liberter semboller de gegici kalmigtir. Once yoneti-
ciler, ardindan konsiiller Paris’in toplumsal yagamina hizla
¢ekidiizen vermeyi iistlenmiglerdir.

Devrim déneminde, ilk kez Fransa'da, giysi iradi olarak
iktidarin kendisi tarafindan ve iktidarda bulunanlar ya da
kendilerini iktidar sahibi sananlar tarafindan iktidar aygiti
olarak goriilmiigtiir.

Il. — On dokuzuncu yiizyilda Fransiz modasinin
etki alan genigliyor

On dokuzuncu yiizyilda, biiyiik iktisadi geligmenin ola-
ganiistii ddneminde, Fransa'da yeni toplumsal kategoriler
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de yeni giysi ve bigimlere ilgi gosterirler. Unlii “zenginle-
sin!” sloganinin en yaygin bigimde belirgin sonuglarindan
biridir bu. Ama Waterloo'nun ve Temmuz Devrimi'nin
yiizyth nasil oldu da moda defilelerinin yiizyilin1 dogura-

bildi?

1. iktidar, Haussmann’in ve Eugénie’nin Paris’in-
de yasam tarzini doniigtiiriiyor. — Dort yiizyil boyunca
Paris’in gok 6zel konumunu hatirlatmaya pek gerek yok-
tur. On dokuzuncu yiizyil boyunca, Londra bir yana, Paris,
bunca iktidan tek bir yerde toparlayacak kadar diinyaya
actk ve 6nemli uluslarin tek politik bagsehridir. Paris’in
toplumsal evrimin her alanindaki bagat roliinii bir kez
daha vurgulamak igin, Colbert’in iinlii merkeziyetgiligine
ya da diinya gapinda yankilar uyandiran politik devrimle-
rin kismen mitsel yeri ve sembolii olan (1830’dan 1870’¢
dek, kirk yil igerisinde ii¢ devrim) Paris’in roliine kadar
uzanmaya gerek yok. 1789’dan 1914’e dek geniglemis, bii-
yiik on dokuzuncu yiizyilda Paris, ayn1 zamanda, 6zellikle
Napoléon ve Jules Ferry sayesinde, gergek, tek ve béliin-
mezbir devlete sahip diinyadaki tek bagkenttir. Londra’nin
Paris’in esas rakibi olarak ortaya giktigi dogrudur, ama o
bir imparatorlugun baggehri olma iddiasindadir ve bu im-
paratorluk iizerindeki niifuzunu, Viktorya dénemi kabarik
eteklerinin siyah taftalarindan ziyade, asker iiniformalar1
ve kriketiyle kurmaya ¢aligmaktadir.

Paris’in, politik, ekonomik ve mali iktidarlarinin agir1
biiyiimesi sonucu Fransa’da ve dig iilkelerde yaydig1 bu giig
duygusu, daha 6nce s6ziinii ettigimiz ii¢ siddetli sigramaya
ragmen artik biiyiik bir toplumsal istikrar gag1 olarak go-
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riilebilecek, baglantili, ulusal zenginlesme egrisinin siirekli
bityiimesiyle daha da giiglenmigtir.

Bu agidan, ikinci Imparatorluk’tan 6zel olarak soz
edilmelidir. Ingiliz Worth’un 1857 yilinda Paris’te geng
Imparatorice Eugénie nezdinde haute couture’ii yarat-
mig olmast elbette bir rastlanti degildir. Bu dénemin
Paris’inde istikrar, ekonomik ve politik giig, otorite, yal-
nizca yaratma ozgiirliigiiyle degil, modada yenilik yapma
yoniindeki resmi tegvikle de uyumludur. Ustelik de yal-
nizca modada degil. Ciinkii 0 dsSnemde ¢ok sayida Parisli
tarafindan dramatik olarak yaganan Haussmann dénemi,
bir bagsehrin kalbini kékten degistirebilecek, bir mimari,
bir yagam tarz1 dayatabilecek iktidar kapasitesi goster-
mistir.

Giysilerin bigimindeki geligsimi yeni inga edilmig bi-
nalarin bigimindeki degisimlerle agiklamak boguna olsa
bile, mimari ve sehircilikteki derin bir yenilenmenin
giysilere yeni bigimler dayatma ve hatta yenilik yapma
kapasitesine denk diigtiigiinii hayal etmek miimkiindiir."
Bir buguk yiizyil sonra, Haussmann'in istedigi oranlarda-
ki uyum, mimari kesinlik, gizimlerin gergekligi bizi etki-
lemektedir. Etkinlik arayan —¢iinkii isyanlar1 dnlemek ve
Paris’in merkezindeki bakimsiz evleri tasfiye etmek s6z
konusuydu— imparatorluk iktidari, aragtirmayi ve estetik
yeniligi frenlemedi. Béylece, Haussmann’in Paris'’i, sehir-

11) “1900 yilinda korse kadina broglari, Gallé vazolarin1 ve metro
giriglerini hatirlatan bir S bigimi verir. Terzilerin mimarlar 6rnek ahip
almadiklarini (ve tersini) diigiinmeye gerek yoktur: Bigimler d6nemin
havasindan dogarlar.” (). Laurent, Le nu et dévétu, Gallimard, 1982).
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cilik ve mimari yaratida giiglii bir yenilenme ortaya ko-
yarak, burjuva yasam tarzlarinda ve 6zellikle bu burjuva-
zinin tagtyicist oldugu giysi modasinda Fransiz yeniliginin
giiglii sembolii oldu.

On dokuzuncu yiizyihn ikinci yarisinda Fransiz politik
iktidar1 giysi modasin1 ve moda hareketini giiglii bigcimde
desteklemis olsa da, sonraki yiizy1l Paris’inin yerini ele ge-
girmesini saglayan tek unsur o degildi.

2. Sanat ve edebiyatin evrensel gelisimi yaratici bir
Fransa imgesinin tagiyicisidir. — On dokuzuncu yiizyilda
Fransiz sanat ve edebiyatinin evrensel gelisim olgusu, ku-
saklar ve elegtirmenler tarafindan kesin olarak kabul go-
recek kadar yorumlanmig ve elegtirilmigtir. Dolayistyla, bu
olgunun moda alaninda simgeledigi ve imkan tamdig1 gey
hakkinda bazi agiklamalar gerekmektedir.

Yayilmanin, gelismenin varligi, kaynagin giiglii oldugu-
na igarettir. Balzac, Chateaubriand, Hugo, Sue, romantik-
ler, Dumas ve Zola biitiin 6nemli dillere hemen terciime
edilmigtir. Bunlar Fransa’nin giiglii bir tasvir, hayalgiicii ya
da duygu yetenegine sahip yazarlar yaratma ve yagatma
kapasitesini gostermektedir. Fransiz edebiyatinin kahra-
man ve kostiimleri biitiin dillerden okurlar1 cezbetmigtir.

Delacroix, Corot, ama 6zellikle, daha ilerde, empres-
yonistler, metinden ¢ok resimden yararlanan Amerikals,
Ingiliz, Alman meraklilar1 heyecanlandirmiglardir. Portre
resmi, yazarin metni iizerinde ancak giigliikle tasvir ede-
bilecegi seyi gostermek gibi biiyiik bir avantaja sahiptir.
Sézciikler renk uyumlarinin, bir kil kumagin kivrimlarinin
ya da bir ceketin etek yuvarlakliginin ayrintilarini agikla-
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yamaz. Dolaysiyla, Paris resminin pariltsinin, Ingres’in
(1805’ten 1845’e dek), Gavarni'nin (1830’a dek) ve daha
ilerde Degas, Renoir (1880’e dogru) ya da bagka bir bag-
lamda yiizy1l dénemecinde Toulouse-Lautrec’in gordiigii
ve agikladigi modanin yayilmasini nasil tegvik ettigi g6-
riiliir.

Miizik bile, bestecilere, telkin giiciine, bagtan ¢ikarma
ve heyecan giiciine bagh olarak bir Paris kreasyonu olarak
imzalanmasi ve kabul gérmesi 6lgiisiinde bu evrensel 1g1l-
damaya katlir.

Dolayisiyla, kreasyon, duygu, estetik kapasitesi baki-
mindan zengin bir iilke imgesini Fransa’da, ama 6zellik-
le de Fransa diginda tagimak igin edebiyattan, resimden,
miizikten, mimariden, heykelden daha elverigli ne olabilir?
Giyim modast bu nedenle 6nce dikkat gekecek, sonra da
benimsenecektir. Ciinkii giysi modasi tek bagina bir feno-
menin tam tersidir ve daima bir kreasyon hareketi igine ya
da daha genig bir kiiltiirel hareket icine dahil olur. Giyim
modasinin var olabilmesi igin tagtyic1 baglamin olmasi ge-
rekir. On dokuzuncu yiizyilin Fransiz sanatsal kreasyonlar1
bu baglami saglamigtir. Fransa bu dénemde yarati tekeline
elbette sahip degildi. Herkesin aklina onlarca Alman, ital-
yan, Ispanyol, Ingiliz, Amerikan, Rus sanatg1 ve yazar ad
gelir. Bunlar da kendiyiizyillarini, hatta diinya sanatini be-
lirlemiglerdir. Yine de Fransa'nin ve Paris’in on dokuzuncu
yiizyllda biitiin giizel sanatlarda son derece iinlendigini
ve biitiin kreasyonlarin uluslararasi yankilar gérdiigiinii
vurgulamak gerekir. O dénemde bagka hangi iilke, hangi
bagsehirler bu kadar uzun siire boyunca aymi bagarilardan
yararlandi ki?
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3. Burjuvazi, kapsami ve giciiyle Paris modasini
genellestiriyor. — Moda siireci, yeni fikirlerin 6zekdeg da-
ireler halinde giderek daha genig gruplara aktarimi olma-
dan moda olamayacagini gésterir. Fransiz burjuvazisi —bur-
juvalar demek daha dogru olur—, geleneksel aristokrasiden
ya da imparatorluk aristokrasisinden sonra, Fransa'da on
dokuzuncu yiizytlda modalarin yayilmasi ve gegerlilik ka-
zanmas igin ideal topraktr. Bu Parisli ve tagrali burjuvazi
hem konformisttir (bagkalar1 gibi olmak gerekir; bu da tak-
lidi tegvik eder) hem de yenilikgi, ¢iinkii teknikleri, mali-
yeyi ve sanayiyi biitiin Fransa sehirlerinde, bucaklara, iinlii
kaymakamliklara kadar sokarak patlama yaratan odur.
Lucien Leuwen'in ve Duygusal Egitim'in bu geng kadinlan
kaymakamin ya da yerel karargihtaki albayin verdigi her
baloda Paris'in son modasini nasil hemen uyduruverdikle-
rini géstermeye ¢aligirlar. Haber kaynaklar1 boldur: Moda
basini1 —kendini béyle adlandirir— Restorasyon’un ilk giin-
lerinde burjuva salonlarini istila eder.

4. Uzmanlagmig bir basin modadaki yenilikleri ya-
yiyor. — Moda basini on dokuzuncu yiizyithn bir yeniligi
degildir ¢iinkii bu konuda Fransiz gazetelerinin en eski ilk
yayint olan La Galerie des modes et costumes francais 1778
tarihlidir. Ancak 1829 yilinda, geng Berry diigesinin hima-
yesi altindaki Emile de Girardin, 23 yaginda, en anlamh
baglig1 atar: La Mode. Ardillan ise kadin tuvaletlerinden,
berelerden ve diger giysilerden daha ¢ok politikaya yer
ayirmuglardir. La Mode, Journal des dames et des modes’'un
(1818, aylik) ardindan gelmigken, onun ardindan da bir
cok gazete gelir: Journal des tailleurs, Journal des demoi-

109



selles, le Follet, Petit Courrier des dames (1834), La Gran-
de Mode (1843), Les Modes parisiennes (1844), Les Modes
de l'enfance (1852), La Mode illustrée (1860, haftalik), La
Mode pour tous (1878), L'Art de la mode (1881, ilk sayisin-
da ilk moda fotografin1 yayimlar), La Mode pratique (1891,
haftalik), Les Modes (1901), vs.

Bu siireli yayin, gazete, mecmua ve dergilere, model
derlemelerini ve patronlari, Le Moniteur de la mode gibi
inlii moda graviirleri koleksiyonlarin1 da ekleyebiliriz.'?
Ayrica birkag muageret ve giyinme kitabi da vardir: Le
Bon Genre (1817)... Son olarak, Paris'in her iki yakasinda-
ki biiyiik magazalarin kataloglan da Paris modasinin araci
olmuglardur.

5. Fransiz ayarticihginin simgeleri ve modern ka-
din imgesi. — On dokuzuncu yiizyll Fransa'sinin gok ge-
sitli ifade tarzlari vardir. Ozellikle de kinci Imparatorluk
ve III. Cumhuriyet déneminde. Kiiltiirel simya sayesinde
bu ifadeler hem KADIN imgesinin hem de muzaffer kapi-
talizm, teknik ilerleme, bilimsel ve ahlaki rasyonalizm ile
serbest kalmig haz imgesinin sembolii ve tagtyici olacaklar-
dir. Manet’nin Cimenler Ustiinde Ojle Yemegi'ndeki (1863)
Olympia, Parizyen kadindir. Bu kadin, bu mit, nege ve ba-
san dolu giinleri gergek ya da hayali hangi evrene gore
sekillendirmigtir? Bu kadin ve agiklari, ayartmanin dilini,
¢ok yumugak olmakla iinlenmis ve iirleri diinyay1 dolagan
Fransizcay1 kullanmaktadirlar. Ug yiizyil boyunca diplo-

12) R. Gaudriault, Répertoire de la gravure de mode frangaise des origi-
nes a 1815, Editions du Cercle de la Librairie, 1988.
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matlarin ve Avrupa saraylannin dili olmug Fransizca 1914
yilinda da hala giiciin, erkin ve tutkunun semboliidiir.

Paris yagami —Offenbach’in 1866’da ayn1 adla sahneye
koydugu— Parizyen kadina cogku dolu bir gergeve saglar.
Sampanya ve konyak, yalnizca Fransiz topraklarinin bu
tartigmasiz evlatlari, yeryiiziiniin neresinde olursa olsun
biitiin genliklere, Veniis'ii kutlamak icin pek ragbette olan
piriltilar ve pek aranan bir keyif katarlar. Pigalle’de gelip
gegen erkeklerin rastladigi ve anilarini uzaklara tagidiklar
bu Parisli kiigiik kadinlar imgesi sessizce gegistirilemez.

On dokuzuncu yiizyil sonunda ve Verdun trajedisine
dek, Parizyen, biitiin diinyanin Fransa'ya imrendigi ideal,
mitik kadindir. Biitiin kadinlar, burjuva kadinlar, zenginler
ya da daha az zenginler, femme fatale’lar ve biitiin impara-
torluklarin diigesleri, yeni yiizyihn bir siire sonra moday1
made in France, Paris olarak adlandirmasini benimseyerek,
bunun bagtan ¢tkarma giiciiniin bir béliimiinii sahiplen-
meye ¢alisacaklardir.

lll. — Paris, yirminci ylizyilda modanin
diinya capinda bassehri

1. Tartismasiz bir hegemonya.

A) 1914 dénemeci. — Yiizyillar boyunca ve 6zel bir
¢aba da olmadan, Fransa modasi, kendine &zgii orijinal-
ligi sayesinde, ama aym zamanda iilkenin politik, ente-
lektiiel ve toplumsal prestiji sayesinde biitiin diinyada
taninmug, taklit edilmig, benimsenmigti. Sonra, yirminci
yiizyil Fransa’s1 yeni bir misyon edinebildi: Kendi mo-
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dasin1 diinyaya verebilmek. Paris'in moda potasindan
akan giizellik dalgas: biitiin yeryiiziine ve oncelikle de
biitiin kitalarin sosyete diinyasina yayilacaktir. Bu gev-
reler, 1975’ten itibaren Altin Uggen olarak adlandirila-
cak olan yerin (Champs-Elysées, Montaigne Bulvan ve
Georges-V Bulvan arast) iki yilhik kararlarim1 1947'den
beri sabirsizlikla bekliyorlardi:

“Paris haute couture’iiniin baglattizi modalarin yayilma
hizi, savag sirasinda azalmadign gibi, etkisinin giderek giig-
lendigini gostermektedir. Her yil, elli kadar firma iki hafta
ierisinde, biitiin diinyanin satin alicilarina ve gazetecile-
rine 4600 model sunmaktadir.”"’

Diinyanin taklit ettigi bir moda ile diinyaya yonelik bir
moda arasindaki bu derin tutum degisiminin dénemeci,
1914-1920 arasinda yer alir. Gergekten de, temel tarihsel
dénemeg olan Birinci Diinya Savagi, moda alaninda, yal-
nizca korsenin yok olmasina imkan tanimakla kalmamus,
Fransa'y1 kalender usta roliinden sik ve zevkli vicdan yéne-
ticisi roliine getirmigtir.

B) Moda, bassehir Paris. — Bu yeni iktidan saglamlag-
tirmak igin, Fransa’'nin moda imgesinin biitiin agirhg,,
neredeyse eszamanh olarak yalnizca Paris adi iizerinde
yogunlasti. “Paris sikhig1” tabelasi asmayan tek bir Fransa
koyii yoktur. Londra, Milano ya da Tokyo adlarindan ¢ok
once, “Paris” referansh liiks giysi diilkk4nlarina sahip ol-

13) Y. Deslandres, Mode des années 40, Seuil/Regard, 1992, s. 95.
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mayan tek bir yabanci baggehir yoktur. Yirminci yiizyilin
ikinci kisminda moda endiistrilegir ve konfeksiyoncula-
rin hazir giyimleri —-6rnegin Weill hanedanligi-'* ortaya
cikacak ve hizla gelisecektir. Uretimini ihrag etmek iste-
yen sektérdeki Fransiz sanayicilerin higbiri, etiketlerinin
lizerine Paris’ten bagka bir menge basma riskine girme-
yecektir.

iste, Paris kendini modanin baggehri ilan eder. Bu ken-
dikendine ilan edis, elbette, ¢ok sayida kendi kendine ilan
edenin —Fransa'da ender olan— ortak hareketinden kay-
naklaniyordu: Fransa’da—devlet dahil- moday1yénetenler,
kamuoyu olusturanlar, yazili, sézlii basin, sonra televizyon
haberciligi, onu yaratanlar, elli yil boyunca biiyiik terziler,
bunu yayan ve dagitanlar, Haussmann Bulvan’ndaki, Ri-
voli caddesindeki, sol yakadaki biiyiik magazalar. Ayrica
bu harekete, 6nce iki savag arast donemde, kadin ve er-
kek terzileri de katkida bulunurlar. Sonra, 1960’tan sonra,
moda magazalan, Sentier, stilistler, kisacasi, Paris’in urbi et
orbi modanin diinya ¢apindaki tartigmasiz ve tartigilmaz
baggehri olarak taninmasinda belirgin bir gikar1 olan —giin-
kii faaliyetini burada yapmakta ya da buraya tagimig olan—
herkes.

Ayni zamanda, yabanci zenginler ve onlarin kanaat
destekgileri de Paris’'in bu uluslararasi halesinin bagari-
sina biiyiik 6lgiide katkida bulundular ve kendi kendini
ilan edigini digardan onayladilar. Yetmig yil boyunca, 6nce
Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri, ardindan 1950’li

14) ). Lanzmann, P. Ripert, Cent ans de prét-a-porter, Editions PAU,
1992.
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yillardan itibaren Giiney Amerika ve daha yakin dénem-
de Japonya, diinya kadinlari, gazeteciler, tiiketiciler, ziip-
peler, sanatgilar, kibar insanlar, stilistler, ayn1 zamanda
taklitgiler ve sahteciler de Paris’e Moda aramaya geldiler.
Kimilerinin Versailles Anlagmast’yla 1919 yilinda baglayip
1989 yilinda Berlin Duvarr’'nin ¢ékiigiiyle tamamlandigint
ileri siirdiikleri bu yirminci yiizy1l boyunca Paris modanin
diinya ¢apindaki baggehri olarak kabul edildi. Giyimdeki
bir yeniligin moda olmasin1 saglayan kadin ve erkekler bu
imgeye bol bol gdnderme yaptiklan &lgiide bu durum daha
da kolaylast1.

C) Moda konusu Paris. — Ama kendilerini siirekli bagka-
lannin géziinden géren Paris moda gevreleri, az ¢ok narsis-
tik olduklarindan, kendilerinin yenilmez ve ebedi oldukla-
rina inandilar. Moda egilimi kavrami Paris’e uygulanirsa,
diinyanin moda baggehrinin kendisi de modanin konusu
yapildiginda, Fransa ile Paris'in biitiin yirminci yiizyil bo-
yunca modanin diinya ¢apindaki hareketinde oynadiklan
muhtegem roliin simdi derinden evrim gegirecegi diisiinii-
lebilir.

Bu arada, 6ncelikle Paris'in modanin diinya ¢apindaki
bagsehri olma biricik statiisiine nigin erigebildigini ve bu-
nun goriiniir ya da daha az goriiniir tezahiirlerinin neler
oldugunu anlamamiz gerekmektedir. Diinya modasinda
Paris’in konumunun, Fransiz giysisinin az ¢ok kilavuz rolii
gérmesiyle ya da yalnizca haute couture’iin yeriyle degil,
politik, diplomatik, ekonomik ve hatta sehircilik unsur-
lariyla agiklandigini gérmek belki sagirtir. Moda toplumsal
ve son derece sembolik bir fenomen oldugundan, moda-
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nin evrimine de sosyolojik nedenler bulmak gerekir. Giysi-
nin tarihi, kenar iglemelerinin uzunlugundaki degisimlere
digsal nedenler bulmak igin gabalar. Ornegin, Fransa’da iki
diinya savaginin kisitlamalari ve bunun dayattig1 ve do-
gurdugu gii¢lii moda degigimleri, Paris’in bu ilk yeri nasil
aldigin1 ve korudugunu anlamayi asla saglayamaz.

Yirminci yiizyilda Paris’in bagathg koklerini énceki
yiizyihn gayet iyi hazirlanmig topragindan almaktadir ve
1920’lerden itibaren ozellikle elverigli kiiltiirel ve top-
lumsal bir ortamda gelismektedir. Dahasi, Fransiz moda
faillerinin, az ya da ¢ok uyum igindeki bircyscl gabalarinin
birligi, en azindan bu yiizyihn ilk yarisinda, uluslararast
degerde bir bagarinin zafere déniigmesini sagladi. Son ola-
rak, birlegsmeleri sayesinde, bu biricik fenomeni yaratmaya
giiglii bigimde katkida bulunmug olan moda diinyasinin
digindaki nedenleri de dikkate almak gerekir.

2. Dinya modasinda Fransiz Gstiinliginiin gos-
tergeleri. — Bu yirminci yiizyll boyunca, mali ve kiiltiirel
imkanlan yerinde olanlar Paris modasiyla ilgilenirler ve
¢ogu zaman da izlerler. Bu stiinliigiin ¢ok sayida goster-
gesi arasinda kimileri saytya dokiilebilirken digerleri igin
bu pek miimkiin olamaz:

— 1950’lerden beri terzilerin ve 1970’li yillarin orta-
larindan beri moda kreatérlerinin defileleri, yaz, kig, her
sezon biitiin diinyadan binden fazla gazeteciyi gekmekte-
dir. Paris’ten biitiin iilkelerin gazete yaziiglerine gonderilen
makale, foto-rdportaj, film ya da televizyon réportaji sayi-
sizdir. Uluslararasi basin Paris’i diinya modasinin baggehri
olarak iinlendirmektedir.
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— Fransiz kadin basin1 da bu taninmaya giiglii bicimde
katkida bulundu.” Ormegin Elle dergisinin Amerika Bir-
lesik Devletleri'nde 1985’ten itibaren Amerikan baskisty-
la birlikte gosterdigi bagdondiiriicii bagarisinin ardindan,
ayni ad altinda yaklagik yirmi bagka ulusal yayin, yalnizca
Fransiz moda basininin dinamizmini kanitlamakla kalmaz,
6zellikle biitiin bu iilkelerin kadin okurlarinin Fransa im-
gesinin destegine kargi eksilmez ilgilerini de kanitlar.'

— Profesyonel Fransiz kumag ve hazir giyim salonlarinin
her biri yilda iki kez, 50'den fazla milliyetten yiizlerce gaze-
teci ve on binlerce tiiketiciyi (perakendecileri ve de biiyiik
magazalarin, mektupla satig sirketlerinin, zincir magazala-
rin satin alicilarini) bir araya getirir. Onlarin kreasyonlari
Fransiz modasinin uluslararasi imgesini destekledi. Buna
kargilik, bu imge de onlarin bagarilarini saglad.

— Yetenekli modacilarin, on dokuzuncu yiizyil sonun-
dan beri benimsenmek igin geldikleri Paris’te toplanmast,
Fransiz baggehrinin 1giltisinin dogal sonucu olan ¢ekim gii-
ciinii kanitlamaktadir. Paris’e yerlesmig olan yabanci moda
terzileri ve kreatorleri burada zikredilemeyecek kadar ¢ok
sayrdadr. Iki diinya savag: arasinda iilkelerinden kovulmug
olan ve Paris’e yerlesir yerlesmez yeteneklerinin bir kismi-
n1 giysi kreasyonuna adamakta tereddiit etmeyen Italyan,
Rus, Alman sanatgilar daha az bilinmektedir.'” Yabanci

15) S. M. Bauvoisin, M. Maignien, La presse féminine, PUF, “Que-
sais-je?!”, 1996.

16) Elle, nos cinquante premiéres années, Filipacchi, 1995.

17) Bkz. Musée Galliera sergisi, Europe 1910-1939, quand l'art habil-

lait le vétement, Catalogue, Paris-Musées, 1997.
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kreatérlerin, yabanci hazir giyim igletmelerinin Paris’e
defilelerde ve salonlarda kendi model ve koleksiyonlarini
sunmaya gelmeleri de gézardi edilemez.

— Fransiz giysilerinin yabanci sinema yildizlan ve show-
bizz tarafindan benimsenmesi de Fransiz modasinin 6zel-
likle —ama yalnizca degil- Amerika Birlegik Devletleri’nde
yayilmasina fazlasiyla katkida bulundu. Audrey Hepburn
ve Givenchy, Marléne Dietrich ile Lucien Lelong, Madon-
na ile Jean-Paul Gaultier gibi 6rnek igbirliklerini herkes
hatirlayacakir.

— Son olarak, Fransiz moda markalarinin en fazla kop-
ya edilenler olmasi, onlarin diinya ¢apindaki iinlerine, a
contrario, ilave bir kamt ekler. Boylece bu markalara ve-
rilen zarar, ekonomik agidan ve imge agisindan yine de
6nemlidir ve giiniimiizdeki verimliliklerinde giiglii bir koz
haline gelmistir.

3. Fransiz moda faillerinin birinci siray: ele gecirme
ve koruma iradesi. — Istisnai bir tutarlilik ve 6rgiitlenme
kapasitesi kanitlayan Fransiz modasinin bireysel failleri,
kirk y1l boyunca, emellerinin ve imkanlarinin sinerijisi sa-
yesinde Paris’in ekonomik ve kiiltiirel liderligini saglam-
lagtiracaklardir.

A) Salonlar. — Kadin hazir giyiminin ve erkek giyiminin
(SEHM) 1950'li yillarda kurulan temel profesyonel salonla-
r ile yakin dénemin ¢amasir salonlari, cocuk giyimi, biiyiik
dagitim giyimi salonlar1 (Intersélection) dogrudan dogruya
mesleki federasyonlar tarafindan tasarlanmug, orgiitlenmisg
ve yonetilmigtir; yoksa yurt diginda oldugu gibi 6zel igletme-
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ler tarafindan degil. Bunlar, sektérdeki Fransiz sanayicileri-
nin Fransa'daki satiglaninin ve ihracatlarinin kaderini dog-
rudan dogruya ele alma iradesinin ifadesidir. 1973 yilinda
ipek ve sentetik tekstilde Lyonlu'® dokumacilarin kurdukla-
n Tekstil Salonu (flk Bakig) hizla Paris’e taginmig ve Alman
ve Italyan salonlarim oldukga geride birakarak uluslararasi
planda birinci stray1 almigtir. Biiyiik gaplt bu ticari tezahii-
riin dinamizminin yirmi beg yildir moda endiistrisinin biitii-
niiniin gtkarlarina hizmet ettigine hig kugku yoktur.

B) Haute Couture. — [Fransa’nin ulusal kurumu ve 0zel-
likle de Parisli bir kurum olarak Haute Couture, adin1 ve
prestiinden kaynaklanan gelirleri korumayr bilmistir."”
Haute Couture etiketi, cumhuriyetin giivencesi altinda
gergek bir numerus clausus olugturur. Bu adlandirmaya sa-
hip olmak igin girketler sunu yapmalidirlar:

“Paris’te diizenli olarak ve en azindan yilda iki kez, ig-
letmenin yarattug orijinal modelleri sunmalidirlar; sunu-
lan modellerin kreasyon siireci onaylanmali ve digardan
model alma yasaklanmalidir; Paris terziler sendikasinda bu
amagla kurulmug bir siniflandirma ve denetim komisyo-
nunca kabul gérmiig olmahdirlar.”?

Tamamen Colbert’¢i bu korumacilik hiikmii, her ko-
leksiyonda sunulan model sayisiny, terzinin salonunda 6zel

18) On altinci yiizyildan beri ipegin bagsehri olarak kalmig Lyon,
uzun siire boyunca moda kreasyonunda Paris'le yangabilen tek Fran-
siz gehri olarak kaldi Bkz. J. Vidal-Blanchard, Les voies de I'élégance,
Editions de la Martiniére, 1997.

19) F.-M. Grau, La haute couture, PUF, “Que sais-je?”, 2000.

20) Joumal officiel de la République frangaise, 6 Nisan 1945.
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miigterilere yilda 45 kez kreasyonlarin sunuldugu canl
manken sayisini yéneten sendika igi diizenlemenin ya-
yimlanmasiyla birlikte giiglenmigtir. Bu ig tiiziik 1990’da
esnetilerek Haute Couture miigterilerinin gercek sayisin-
daki azalma dikkate alindi (biitiin diinyada en fazla 1500
kadin). Giiniimiizde, Fransiz terzilerinin sonuncu biiyiik
baronu Yves Saint Laurent’in Haute Couture sahnesinden
gekilmesine ragmen, bu ruh canliligini ii¢ olgu sayesinde
korumaktadir:

— Nakiggilarin, tiiy, sorgug imalatgilarinin, “kiigiik
el’lerin, geleneksel beceri ve yaratinin giizelligiyle rekabet
ettigi gok sayida sanatsal meslegin diinyadaki biricik varligi.

— Tozlanmig bir Haute Couture imgesini yenileyen ve
daha geng ama bir o kadar varlikli yeni miigteriler ¢eken,
Fransa’nin en biiyiik terzilik firmalarinin bagina yeni yara-
ticilarin gegmesi.

— Resmi defilelerden ayr olarak “yeni terzilik”in ortaya
¢ikmasi. Geng yetenekler, kendi mini-atélyelerinde, ticari
kisitlamalardan daha bagimsiz, bir deneyim ve yarat1 ih-
tiyacina cevap veren elde yapilma tek giysiler tiretiyorlar.
Ayrica, altmig kadar hazir giyim kreatoriindense birkag
terzinin ortasinda kendilerini daha iyi belli edebiliyorlar.

4. istisnai nedenlerin kalici birlesmesi. — Avrupa’nin
fagizmler iginde katilagtigi, SSCB’nin kendi ideolojik ke-
sinligi iginde betonlagtigi, Japonya ile Cin'in birbirlerine
girdigi ve Amerika Birlesik Devletleri'nin spekiilasyon
yapip sonra da Biiyiik Kriz'in yaralarin1 pansuman ettigi
yirminci yiizyihn ilk yarisinda Fransa giyim alaninda mu-
ageret kurallarinin ve yaraticihgin adacigi olarak goriildii.
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1920-1940' yillarin Fransa’st mekanlari, yarigmalari, kro-
nikleriyle zarafetin baggehri oldu.

Ama 1950-1990 yillarinin Fransa’si, bagarisini ortaya
koymak igin aktif ve etkin iradeciligine ragmen, modadaki
basgarisini ulusal ve uluslararasi birgok digsal faktore, yani
moda faillerinin dogrudan hakim olamadigi nedenlere
bagladi.

A) Uluslararast nedenler. — Giyim modas: diinyasinda
Fransa'nin rakibi ya da miisterisi tilkelerin durumundaki
zayiflik, Fransizlarin konumunu giiglendirdi.

a) Biiyiik Britanya. Biiyiik Britanya'nin bir tiir ekono-
mik cehenneme adim adim gémiilmesi (iginden ¢tkamadigy
1929 biiyiik krizi, kendine gelemedigi iki diinya savagi son-
rasi gabalar1) moda hareketlerini asgari diizeyle sinirlandirir.
Ardindan, 1945'ten sonra, bireysel inisiyatifi kisitlayan Isci
Partisi ve Welfare State dénemi, modada Fransa’nin temel
rakibinin moral bir uyusuklugu olarak dogar ve pop yillarin,
1968'in ve Mary Quant'in aginliklarina kadar siirer. Ingil-
tere, genellikle diigiik kaliteli giysiler olarak goriilen, buna
kargilik kitanin popiiler gengligini etkileyen orijinal bir stille
Fransiz etkisini torpiller. Toplumsal yelpazenin kargiti ola-
rak, en zenginlerin, ashinda ¢ok zenginlerin tecridi ve az sa-
yida olmasi, onlarin buyurma giiglerini ya da gosteris yapma
giiglerini yitirmelerine yol agar.

b) Diger Avrupa iilkeleri. On dokuzuncu yiizyll moda-
sinda 6nem tagtyan Italya, Almanya, Avusturya-Macaris-
tan, Rusya, politik sorunlari1 ya da diktatérliik rejimlerinin
késtek olmasi nedeniyle, giysi alaninda belirgin bir inisi-
yatif alacak zevkten kugkusuz yoksundurlar, entelektiiel
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ve toplumsal seckinleri yoktur. Iki diinya savag arasinda
Fransa modasinin Dogu’da rakibi yoktur.

c) Amerika Birlegik Devletleri. Amerika Birlesik Dev-
letleri’nde, somiirgeci Ingiltere’ye karg yiizlerce yillik mii-
cadelelerin olast sonucu olarak, 1920’li yillann bagindaki
segkinler arasinda Kita Avrupa’si ve Fransa 6zel bir yer ig-
gal eder. Amerika Birlegik Devletleri on dokuzuncu yiizyil
ortasindan itibaren Avrupa kiiltiiriine bulagmig ve en azin-
dan Dogu sahilinde iislubu belirleyen varlikl aileler igin
(Rothschild, Frick, Barnes...) (tablolarin, heykellerin, mo-
bilyalarin...) kiiltiirel ithalat topragi olur. Ama mali olarak
iyi donanimh ve gosterig egilimi giiglii, kudretli st orta
sinif, Almanya’da ve Biiyiik Britanya’da bulunanlardan
farklt olarak, uluslararas: segkinler tarafindan taninmaya
6zlem duyar ve Chanel'den ya da Madeleine Vionnet'den
giyinmek igin Atlantik’i agar.

d) Asya. Japonya, 1960’tan itibaren, Bati’yla miitare-
keden on beg yil sonra, politik olarak kabul gérmeye ve
Bat1 sembollerini kiiltiirel olarak benimsemeye yatigtiri-
lamaz bir aglik duyar. Yeni yénetici siniflarin, sanayicile-
rin ve kadrolarinin, toplumsal prestijlerini, ekonomik ve
mali giiglerini belirtme ihtiyaci, yiiksek maliyeti goriiniir
olmasi gereken liiks iriinlerin (moda, ama ayni zamanda
parfiimler, konyak, marokencilik...) kullanimindan ve it-
halatindan geger. Bu mallar Avrupalidir, ¢iinkii herkes bi-
lir ki Avrupa iiriinleri kalitelidir; Fransiz tarz1 ve ¢ok daha
pahali bir muageret tarzinin semboliidiir. ithal edilen ve
bilyiik masraflarla teghir edilen bu liiks iriinler 6ncelikle
Fransiz’dir, ancak 1980’lerden itibaren Italyan mallar1 da
bu bélgeyi ele gegirmeye baglamgtur.
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Bu gésterigli Fransiz moda fenomeni, yirminci yiizyilin
son geyreginde Japonya'dan hizla diger Asya ejderlerine
yayilir: Tayvan, Hong-Kong, Giiney Kore, Singapur. Bun-
lar Paris liiksiiniin hem biiyiik tiiketicileridir hem de bir
ithalat ve —ozellikle Japonya'ya, tali olarak da Filipinlere
dogru- yeniden ihracat ticaretinin kavsagidirlar.

Ama, bagka talipler varken, Fransiz modasi yaklagik
yirmi y1l boyunca Asya’da nigin birinci yeri tutabildi? On-
celikle 1868'de Meiji donemi agilimindan bu yana yabanct
mallara gergek bir merak gozlenir. Ardindan, dingin Japon-
Fransiz iligkileri ve bir yiizy1l boyunca, daha énce sézii edilen
on dokuzuncu yiizyil Fransiz kiiltiiriiniin biiyiik igiltisinin et-
kisinin siirmesi. Fransiz kiiltiirel seckinleri Japonya'da top-
lanir: “On yedinci ve on sekizinci yiizyil Fransiz ressamlarini
1978 yilinda, Tokyo'da, Kyoto'da, Osaka’da ve Nagoya'da
diizenlenen sergiler sonunda 5 milyondan fazla kisi ziyaret
etti.”?' Olast nedenler arasinda, biitiin Asya'da hayran olu-
nan bir General de Gaulle’iin, yalmizca Direnig dolayisiyla
degil, Amerika Birlegik Devletleri kargisindaki —Vietnam
Savagi'nin ortasinda Pnom-Penh séylevinde giiglii bigim-
de ifade edilen— bagimsiz iradesiyle de hala canli ve anilan
aura’sint da gézardi etmeyelim.?? Amerika’'nin bogucu vesa-
yetinden kurtulmayi arzulayan ¢ok sayida Japon, 1970’li yil-
larda, politik ve kiiltiirel 6zerklik hayallerini Fransa'yr 6rnek
gostererek ifade edeceklerdir.

21) J.-C. Courdy, Les Japonais, Belfond, 1979, s. 509.

22) “Asya halklannin, ordular ne kadar giiglii olursa olsun, yaban-
cinin yasasina boyun egme gansi hig yoktur.” (Discours de Pnom-Penh,
alinty, 1 Eyliil 1966.)
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Son olarak, Fransiz-Japon kiiltiirel ve ticari yakinlagma-
nin 6nciilerinin temel roliinii de vurgulamak gerekir. Ozel-
likle Japonya'da bir biiyiik magazalar sahibi olan ve Paris’te
yirmi beg y1l yagamig olan Bayan Tsutsumi'yi ya da Fransiz
modasinin gercek sembolii olarak, biiyiik bir medyatik ve
kiiltiirel inden yararlandig1 Japonya'ya yerlesmis bir Fransiz
olan Frangoise Moréchand gibi modacilar1 anmak gerekir.

B) Ulusal nedenler.

— Fransa’nin sanatsal yeniliklere ve yabanci katkilara
kiiltiirel bakimdan biiyiik agikhigi, bagka iilkelerin krea-
torlerinin kabuliinii ve yerlesmesini tegvik eder ve bunlar
da Fransiz estetik ifadesini yenilerler. Bu agiklik, baglantih
olarak, tipik anlamda Fransiz olan degerlerin ve kiiltiiriin
uluslararasi alanda biiyiik 6lgiide yayginlasmasini saglar.

— Fransa cumhurbagkanlarinin uluslararasi iglere poli-
tik ve kigisel yatirimi.

— Gergekiistiiciiliik ve varolugguluk gibi Fransiz ente-
lektiiel hareketlerinin etkisi, toplumun diger alanlarinda
Fransiz kreasyonlarina ilgiyi korur. Fransiz modasi da bun-
dan yararlanur.

— Fransa imgesinin tagtyicist olan Fransiz giysileri giyen
oyuncu ve garkicilarin uluslararasi bagarisi canli ve erisilir
bir Fransa'y1 popiilerletirir: “Amerikalilanin ¢ogu, Ikinci
Diinya Savagi'ndan 6nce, Raymond Bussiéres'in ekranda
ve giindelik yagaminda bagina taktip1 kasketin Fransiz iggi-
si igin tipik oldugunu sinemadan 6grendiler. Onlar1 tama-
men ikna etmek i¢in Gabin gerekti.”?

23) L. Sauvage, Les Américains, Editions Mazarine, 1983, s. 201.
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— Eski Rejim’den bu yana canliligin1 koruyan biiyiik bir
gelenek olan sanatkarlik, Lesage gibi bir nakigginin gaze-
telerde ve televizyonlarda kutlanmasiyla birlikte, bu yan-
kidan payim alir.

— Paris’teki Alexandre kuaférleri ve Carita Kiz Kar-
desler gibi diinya ¢apinda iin yapmig moda eglikgileri de
Fransa modasini jet set’in benimsemesine katkida bulu-
nur. 1940’h yillarin sonundan itibaren sinema ve moda
starlarinin goriiniimiini onlar hazrlar, terziler defileler
sirasinda mankenlerin siluetini tamamlamak icin onlar
cagirir.

— Daha ekonomik ve mali bir diizlemde, 1950’li yil-
larin ortasindan itibaren Dior'un genel miidiirii Jacques
Rouet’nin diizenledigi, markalar ve damga imalat lisansla-
n hukuksal mekanizmasi sayesinde, markali satiglar ulus-
lararasi alanda gogalmigtir. Marka kendi pazarinda iyi bir
ulusal dayanaga sahip oldugu andan itibaren asgari bir ya-
tirim gerekir. Biitiin Fransiz terzi ve kreatérleri 1970-1990
yillarinda bu sistemi kullanacaklardir ve ¢ogu zaman da
6nemli sonuglar elde edeceklerdir.

5. 1980-1990: Fransa’da Moda modadir. — Fransiz
modasinin diinya g¢apindaki tstiinliigiiniin bu yirminci
yiizythnin dorugu olarak, giysi diinyasinin kendisi, dilin
yanlg kullanimindan dolay1 Moda denen sey, on yildir
Paris’te moda olur. Boylelikle giysi modasi, moda hareke-
tinin en goriiniir tezahiirii de bir moda hareketi olmugtur!
1980-1990 arasi on yi1lda moda modasinin en giiglii isaret
ve sembolleri gogalacaktir. Modanin devlet tarafindan eti-
ketlendirilmesi de bunlardan biridir.
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A) Kamu giicii tarafindan kabul gérme.

— Kiiltiir Bakani Jack Lang'in kigisel miidahalesi saye-
sinde 1982’den itibaren terzi defileleri ve moda kreatorleri
icin Louvre’daki Kare Avlu’nun, ardindan Carrousel du
Louvre’un kullanilmast.

— Bizzat cumhurbaskaminin Elysée’de ya da kiiltiir
bakaninin Palais-Royal'de terzilere ve kreatorlere nigan
(Légion d’honneur ya da Ordre des arts et lettres) ver-
meleri.

— 1984 yilinda kamu yaranna bir kurumun kurulmast.
Haute Couture, giysi ve tekstil sanayicileri ydnetiminde ve
sanayi bakanliginin denetiminde DEFI (Geligme, [hracat,
Egitim, Imaj). Ug vergiyle finanse edilen sektorii tegvik
komitesi olan DEFI baglangigta yillik yaklagik 300 milyon
franklik bir biit¢eye sahiptir.

— Bagbakan da olan Paris belediye bagkani Jacques
Chirac’in kigisel onay1 sayesinde Moda Festivalleri sirasin-
da 1986 yilinda Foch Caddesinde ve 1987 yilinda Chaillot
Sarayi'nda biiyiik hazir giyim defileleri.

— Goriilmemis bir politik birliktelik sembolii: Haziran
1986'da Saint Laurent’in defilesinde eski kiiltiir bakani
(Jack Lang) ile yeni kiiltiir bakaninin (Frangois Léotard)
iki koltuk mesafeyle oturmalari.

— 1986 yilinda cumhurbagkaninin esi Bayan Daniéle
Mitterrand’in bagkanhginda Opéra’da Moda Oscarlar.

B) Yiiksek 6grenimin moda olgusunu kabulii.

— 1985 yilinda Fransiz Moda Enstitiisii’niin kurulmasi
ve kiiltiir bakan1 Jack Lang’in ve cumhurbagkaninin egi
Bayan Mitterrand'in huzurunda, sanayi bakani Bayan
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Edith Cresson tarafindan IFM'nin [Fransiz Moda Ensti-
tiisii] agiligt.

— 1987 yilinda Lyon II Universitesi’'nde moda iiniver-
sitesinin kurulmasi, likks sanayiinde uzmanlagmig birgok
dersin veriliyor olmasi; 6zellikle ESSEC'te, Cartier Toplu-
lugu tarafindan Sup de Luxe’un kurulmast.

C) Miizelerin moday: kabulii.

— Louvre’da, Marsan pavyonunda, Dekoratif Sanat-
lar'in yaninda Moda Sanatlar1 Miizesinin kurulmasi ve
1986 yilinda bizzat cumhurbagkani tarafindan agilmast.
Bu miizenin ¢ok daha genig bir biitiiniin dgelerinden biri
olmasi gercktigini de belirtclim. 1982 yilinda kiiltiir baka-
ninin tasarlaylp duyurdugu bu miize Louvre’da modanin
gergek kutbu olacakur.

— Giyim endiistrisi sergisinin —en yeni endiistri: Moda—
La Villette'teki en yeni bilim ve Endiistri Sitesi'nde kurul-
mast.

— Cok sayida moda, kostiim, sapka, dantel ya da kumag
miizesinin ¢ogu zaman da yerel ya da bélgesel kamu yet-
kililerinin yardimiyla kurulmasi ya da agilmasi. Béylelikle
Fransa'nin biitiiniinde tekstil ve giyime ayrilmig olan bu
miizelerin sayist 60'in {istiine gikar.

D) Baska giicler de moday mesrulagtinr. — Her zaman
Jakoben, merkeziyetgi ve devletgi bir iilke olan Fransa'da
¢ok 6nemli olan devlet tarafindan resmen kabul gérmenin
bu tezahiirlerine, bu on yil igerisinde birgok bagka yetkili-
nin de moday1 kabul etme ve megrulastirmalarini eklemek
gerekir.
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— Kamusal (FR3) ve 6zel (M6 ve o6zellikle Paris
Premiére) televizyon kanallannda modaya, koleksiyonla-
ra, terzi portrelerine aynlmig uzun ve ¢ok sayida yayin. Ko-
leksiyonlar iizerine, ayn1 zamanda salonlar iizerine yirmi
saatlik televizyon gazetelerinin uzun réportajlan (TF1 ve
France 2).

— Stilistik incelemelere genglerin hayranhgy; aslinda
cok kapali olan ve ¢ok az istihdam imké4n1 sunan meslek-
lere hazirlayan ¢ok sayida okul patlamast.

— DEFI'nin finansmani sayesinde Libération’un bir say1-
sinin kumag iizerine basilmast.

— Moda faillerinin bir mikrokozmos olugturmasi. Bu-
nun geligimi ve sayisiz ifadesi. Aralarinda ¢ok sayida fashi-
on victims'in de (krs. s. 75) bulundugu mikrokozmos iiyele-
ri, gece Paris'ini kiilt yer olan Palace’da yagatirlar. Burada
moda gazetecilerinden, terzilerin ve kreatorlerin basin
atagelerinden olusan inisiyeler ag1 sayesinde dedikodular
beslenir. Gayet Parisli olan bu mikrokozmosa, mankenler,
fotografcilar ve bagh stilistler ile endiistrinin birkag profes-
yoneli de dahildir.

E) Politika ile endsistri isbirligi yapryor. — 1980-1990 ara-
sinda moda, endiistriyel ¢evre, Haute Couture ve politik
iktidar arasinda siki bir igbirligi olmadan Paris’te asla moda
olamazdi. Bu ii¢ kutbun simgesel sahsiyetlerinden bazila-
ninin yakinhgt ve bunlarin kargilikl iligkilerinin sagladig
etkin aracilik, baglangic1 garpicit olan ve birgok agidan
istisnailik tagtyan bu dénemin siirmesini saglamigtir. Bu
hareketin kalbinde, bir adam her yerde hazir ve nazirdir:
Pierre Bergé. Geng terziyle birlikte Saint Laurent firma-
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sint 1961 yihinda kurarak, 1980’li yillarda, Saint Laurent
imparatorlugunun bagindaki roliinden bagka (terzilik ve
parfiimler), 1973 yilinda kurdugu terziler ve moda krea-
torleri hazir giyim sendikasina bagkanlik etmekte, Fransiz
Moda Enstitiisii’'niin, sonra da DEFI ve UFAC'in (bkz. s.
34) bagkanhgini yapmaktadir. Paris Operasi bagkanligi-
n1 unutmamak gerekir. “Buna paralel olarak, Globe der-
gisini ve 1986’dan beri bagkanligin1 yaptigi Association
Arcat-Sida’'y1 desteklemektedir.””* Ayrica Cumhurbagka-
nt Frangois Mitterrand’in yakin dostu ve kiiltiir bakan
Jack Lang'in da dostu oldugunu herkes bilmektedir. Moda
diinyasindaki stratejik konumuna ragmen Pierre Bergé
1986'dan itibaren Haute Couture’iin 6liimiinii duyurmaya
cesaret eden kisi oldu.

F) Basan gercekligi maskeliyor. — Bununla birlikte, bu
on yil iginde Fransa'nin modaya olan resmi ve genellegmis
hayranligin1 anlamaya ¢ahgirken, bu modanin Fransa'da
giysi tiiketiminin azalmasiyla olmasina sgagmamak gerekir.
Toplam tiiketim icinde giysinin pay1 1980’de % 7,3’ten
1993’te % 6,0’a diigtii. 1955’te % 13,1 iken 1970’te % 10’a
diigmiigtii.”” Bu ayn1 d6nemde, satiglarda biiyiik dagitimin
(stipermarketler, mektupla satig, 6zel zincirler) agirliginin
yiikseligi ve bunun mantiki sonuglart gériiliir: Mallarin
giderek bayagilagmasi, malin ortalama fiyatindaki diisiis,
sokagin benimsedigi stillerin patlama yapmasi, giyside bi-

24) Dictionnaire de la mode au XXe siécle, Editions du Regard, 1994.
25) F.-M. Grau, Les industries de 'habillement, PUF, “Que sais-je?”,
s. 75.
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¢imcilige kargt artan sevgisizlik, vs. Fransa'da 1975'ten
beri giysiyi ve endiistrisini etkileyen kriz, bu son geyrek
yiizy1l boyunca siiren kriz, moda Moda’sinin taskinhiga ve
binlerce piriltistyla tamamen maskelenmistir. Profesyonel-
lerin kendisi de farkin kurbanidur.

Bir agiklama sarttir, ¢linkii 0 dénemde, Asyallardan
cok Avrupa mal giysi ihracatlar1 artar. Almanya kendi
giysi endiistrisinin imalatlarin1 1975’ten itibaren Dogu
Avrupa'nin diigiik icretli iilkelerine kaydirirken, “yerin-
den ayrilma” sézciigii Fransa'da 1990’a kadar tabu olarak
kalir. Gosteri modasi ile kitlesel igten ¢ikarmalar arasin-
daki bu ¢arpici kontrast karsisinda, Fransa modasinin,
endiistrisinin, kreatorlerinin, faillerinin ve hayranlarinin
gelecegi var midir?

IV. — Paris’in GstinlGgi yenilgiye mi
ugruyor?

1990’ yillarin en bagindan itibaren, diinya modasinda
Paris’in istiinliigiini olumsuz etkileyen ¢ok sayida faktér
ortaya gikar. Bu nispi ¢okiigiin faktorleri, tipki gegmigteki
bagari faktérleri gibi, denetlenemeyen digarhikli uluslarara-
st hareketlerde ve kimileri denetlenebilen, kimileri denet-
lenemeyen tamamen Fransiz faillerde bulunabilir. Bagar1
faktorleri igin oldugu gibi, bu durumun etkilerini artiran
sey de bu olumsuz faktérlerin bir araya gelmesidir. Ama
yakin dénemli bu durum belki de uzun vadede kalic1 de-
gildir, yine de Bat1 diinyasinin moda endiistrisinde dnemli
boyutlara erigmigtir.
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1. Derin ve denetlenemeyen uluslararas sosyolojik
kanigikhklar. — Televizyonun herkese her geyi gosterdigi bir
diinyada, bir moda beg kitada on milyonlarca kigiye hizla
kendini dayatir. Ama aym zamanda herkes kendi kiiltii-
rel kimligini korumak ister. Genel olarak diinyada ve 6zel
olarak Fransa'da giysi iiretim ve imgesinin yalpalamasini
saglayan bazi soklar ve dip dalgalar1 buradan kaynaklanir.

A) Bigimciligin yokolusu. — Geligmis iilkelerde, burjuva
denen konvansiyonlarin reddi ve sanayilesme yolundaki
tilkelerde atalardan kalma toplumsal pratiklerden kopug-
la birlikte, giyimdeki bigimcilik yok olma egilimi gosterir.
“Fransizlar bol ve yapisi bozulmug giysileri severler, evle-
rinde, igte, sinemada rahat oturmaya deger verirler.”?

B) Street ve urban wear. — Diinya, 6zellikle gengler ve
onlari taklit eden anne-babalari, ayrica da birgok toplum-
sal kategori, ¢alisma giysilerini, spor ve kayak giysilerini
esas alan, sportif esinli ve Amerikan koékenli bir siluet
seline maruz kaliyor... Diinya pazarinin biiyiik béliimiinii
ti¢ marka paylagmaktadir. Kiigiik diziler halinde collector
liretimine girigmig olsalar da, biitiin diinyaya ayn1 marka
ve stil degerlerini dayatmaktadirlar.

C) Politikarun zayflamasi. — Biitiin Batih iilkelerde,
devlet bagkanlar ve gevreleri, egleri, cocuklari, giindelik
yasamlarinda Bay Herkes'e benzerlikleri ve yurttaglarina
yakinliklar1 imgesini beslerler. Ayni zamanda, merkezi ik-

26) G. Mermet, Tendances 1998, Larousse, 1997.
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tidar, yurttaglara yakin olmak icin bolgesel ve yerel birgok
iktidar icinde ¢oziildiigiinden, siyasal seckinlerden artik
bir gosteriggilik kapasitesi de beklememek gerekir. Yurttag-
ta da kendisinin benzedigi ve kendine ¢ok yakingelen biri-
ni taklit etme arzusuna artik hig rastlanmiyor. Demokrasi-
lerdeki bu nispeten yeni hareket 1993’ten itibaren tek bir
pazarin kurulmasiyla birlikte Avrupa’da hizlanmaktadir.

D) Starlanin ¢ogalmas ve uluslararasilagmast. — Bir sarki-
ci, bir televizyon dizisinin kadin kahramani, futbolcu, top-
model kargisinda, hatta bir secim aday1 karsisinda, tiiketi-
ci, kendi gegici idoliiniin giyim tarzina ancak gelip gegici
bir hayranlik duyabilir. Ama bu aym tiiketici, 6zellikle en
gengler arasinda, hayranlik duydugu kadin ve erkeklerin
gardrobunun ortak bilegenleriyle de kendini sinirlayabilir.
Bu durumda bu tiiketici, temel denen, uluslararasi, baya-
gilagmig bir moday: taklit eder. Modada giiglii bir taklit
giiciine yol agabilecek olan yildizlar uluslararasilagtiklary
ve ulusal kimliklerini yitirdikleri 6lgiide bu taklit artar.
Fransiz futbolcular, Ingiliz ya da Italyan kuliip ve destek-
gilerin bagarisidir. Orta Avrupali tenis oyuncusu erkek ve
kadinlar, dilini ve modasin1 benimsedikleri Amerika Birle-
sik Devletleri'nde yasamaktadirlar. Japon moda kreator-
leri Paris’te yasamaktadirlar ve Fransa'nin sozciisii olarak,
kendi imgelerini bunun i¢inde degerlendirirler.

E) Bireyin aidiyet gruplanndaki artig. — Sanayilesmis il-
kelerin ¢ogunda niifusun % 85’inin gehirlesmesinin dog-
rudan sonucu, anonimlikte artiga, tecride, ayni zamanda
da en giiglii ifadesi giyim olan yagam habitus'lar iizerin-
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deki toplumsal baskinin ani diisiigiine yol agar. Farkh ve
kendi aralarinda bagi olmayan birgok gruba mensup se-
hir sakinleri,” “temel” denen iiriinlerden yapilma nétr bir
giysiyi 6ne gikartabilirler. Bu tiir ortak payda, giyim gele-
neklerine uyarak bir gruptan 6tekine ge¢cmeyi saglar. Ter-
sine, kimileri daha kigisel bir yolu tercih ederler. Bu yol da,
kodlarindan birini benimsemeden, daha ziyade farkliligt
geligtirerek bir gruptan digerine gegmeyi saglar. Bu, vintage
kiiltiiriiniin ortaya ¢ikmasidir. Eski alacah renklerin birbi-
rine eklendigi ya da kreatérlerin kostiimlegtirdigi (6rnegin
E2) moda pargalar aranigi, ender, hatta biricik, dolayistyla
kigisel bir pargay: giyerek farklilik saglar. Bu, toplumsal-
stillerin sonudur.

150 yildir yagandigh haliyle ulusal moda hareketlerine
olan ilgi giiniimiizde diinya ¢apinda azalmakta, bu duru-
mun nedenleri artmaktadir. Peki ya Fransa istisnai 1giltisini
uzun siire koruyabilecek midir?

2. Fransa'ya 6zgi iktisadi faktorler. — Paris'in yeni
belediye bagkani Bertrand Delanoé&’nin politik iradesine
ragmen, modayla ilgili 5nde gelen politik sahsiyetlerin ka-
tithmindaki diisiis, Fransa modasinin iin ve imge yitiminin
derindeki nedenlerini olugturmaktadir. Dahasi, moda fe-
nomeni olarak Moda da, ancak her modanin yagam egri-
sini yagar: Bir an gelir ki, bir modanin nesnesi olmaktan
cikar. Bu an az ¢ok hizh gelir. Agagidaki faktorler bu dogal
hareketi elbette hizlandirmgtir.

27) Sosyolojik Egilimler Uluslararasi Gozlemevi Foreseen'in tarif
ettigi budur: Le retour des clans, Denoél, 1997.
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A) Imge bozulmas. — Fransa modasinin kreasyon ve
gosterilme kaynaklar1 6yle ¢cogalmigtir ki, yurtdiginda tek
bir ortak karakteristikle —Fransiz kékenleri— artik 6zdes-
lesememektedirler. Terzi firmalar1 ve Fransiz sanayicileri
yabanci kreatorlere giderek daha sik bagvurmakta, giderek
daha sik olarak da kreatér degigtirmektedirler. Fransiz ve
yabanci medya da, bu bitmeyen degisimlerine ve bunlarin
kigiliklerine, adina caligtiklar1 igletmelerin Fransiz kimli-
ginden ¢ok deger vermektedir.

“Elli yilhik Dior firmasi, 1947'den beri iginde bulun-
dugu 6zel konut gibi, kendi marka imgesinin fazlasiyla
Fransiz ve klasik stilini de barok, modern, kozmopolit,
neredeyse hayal mahsulii bir stile dogru kaydirmaktadir.
Bu, John Galliano’nun kesinlikle yabanci olmadign bir
stildir.”?8

Kimi zaman bu kreatérler esinlerini kendi firmalarinin
biiyiik tarihinden almaktadirlar. Ama ¢ok biiyiik sayida
insan1 ya da cografi olarak ¢ok hedefli bir miigteri kitlesini
(Japon, Ortadogu, 6megin) hognut etmek amaciyla, mar-
ka ya da kigilik damgast harig, Fransizlara 6zgii her 6lgiitiin
diglandip1 uluslararast bir stil benimsedikleri de olur. Keza,
yabanc1 yatirimcilarin satin aldigi, ardindan ayag1 kaydin-
lan, aralarinda Chantal Thomass'in ya da Hervé Leger'in
de bulundugu birkag kreatér, markalarini ve de adlarimi
yitirdiler. Bu farkhi 6geler Fransiz markalarinin imgesini
bozmaya katkida bulunur.

28) J. Garnier, Journal du Textile, 20 Ekim 1997.
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B) Yaunmlann agirlagmasi. — Karh bir uluslararas: iine
erigsmek igin gereken kreasyon ve ticarilesme yatinmlari-
nin tutari o boyutlardadir ki, moda kreasyonu ancak ulus-
lararasi gaptaki igletmelerin harci halini almigtir. 1950-
1990 arasinda Fransiz modasinin bagarisini saglamig olan
dahi kreatér — yetenekli yometici geklindeki tinlii ikililer®
bu nedenle kismen yok olmusg, iktisadi egiklerin etkisiyle
ezilmiglerdir. Christian Lacroix markasi sirtmi LVMH'ye
dayamasa iinii ve cirosu ne olurdu?

Paris’te geng yetenekler eksik olmasa da, yeni kreas-
yon firmalarinin ortaya ¢ikmasini ve “yer degigtirmesini”
6nemli 6lgiide engelleyen gey, bu mali faktsrdiir.

C) Mali temerkiiz. — Kozmetik ve parfiim sanayisinde
oldugu gibi, bircok moda markasi da Fransa’da son birkag
yil igerisinde birkag grubun ellerinde yogunlagmigtir. Bu
hareket, kreasyon ve iletisim yatinmlarinin verimliligine
gereken pazar boyutunun biiylimesiyle kismen dayatilan
agint bilyiime yarigt igerisinde daha énce belirtilen hare-
keti tamamlar. Bu mali temerkiiz hareketinin iki sonucu
vardir: Daha 6nce defalarca belirtilen stil yeniliklerinin
zayiflamasi, moda kreasyonunda diinyadaki farkli kutuplar
arasinda —Paris, Milano, Londra, New York, Tokyo, Frank-
furt— iriin sunumunun siradanlagmasi. Kiiresellesmeyle
birlikte, giiniimiizde ayn1 moda kreatériinii likks gruplarin
soyundan gelen birgok markanin baginda bulmak miim-

29) Christian Dior — Jacques Rouet, Yves Saint Laurent — Pierre
Bergé, Thierry Mugler — Didier Grumbach, Jean-Paul Gaultier — Donald
Potard, Kenzo — Frangois Baufumé...
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kiindiir. Bunlar terzilikten ziyade, sanat yoneticiligi gérevi
yerine getirmektedirler. Belli bir markanin 6zgiilliigii karsi-
sinda stil farkhiligi bu durumda sorun olugturmaktadir.

Bu farkh iktisadi faktorler yeni kreatorlere ya da kii-
¢iik bir yapiya dayananlara pek az yer birakmaktadir.
Dolayisiyla ¢ok sayida yetenek igin olasi tek ¢ikig, kendi
diikkanlar sayesinde kendi dagitimlarini yapmalaridir.
Boylece baglangigtaki miigterilerini sadik kilabilirler, yeni
miigteri elde edebilirler, iiretim ile dagitim arasindaki sii-
reyi kisaltabilirler (dolayisiyla daha az miktarda nakit para
seferber edebilirler) ve 6zellikle kendi mekAnlarinin imge
ve liriinlerinin degerlenmesini dogrudan dogruya yonete-
bilitler. Antik Batik, Daniel Jasiak ya da Isabcllc Ballu gibi
kreatorlerin girigtigi macera budur.

Isletme gruplari, giiglii marjla damgalanmig, daha eri-
silir, Gin ve gii¢lii imge yaratic1 iriinleri 6ne gikartrlar.
Boylece bu yiizyil bagt aksesuarlarda bir patlama yagamis-
ur (6zellikle Louis Vuitton ve Gucci). Hatta bebekler ya
da képekler igin aksesuar gizgileri bile ortaya ¢ikmugtir.
Boylece, bu giiglii gelismeyle, Paris ve Fransa uluslararasi
pazarlan yeniden fethedebilmigtir ve biiyiik igletmelerin
karlarinin arttig1 goriillmiigtiir. Fransiz LVMH diinyaninilk
liiks grubu degil midir?

D) Moda fanlarnmin déniigiimii. — Yenilikteki ilk ba-
sarilan saglayan birinci gevrenin taklitgilerindeki artig
Fransa'ya 6zgii olmasa da 6zellikle burada hissedilir. Moda
daha genis olarak yayilir ve alim giicii yiiksek bir kugaga
erigir. Modanin prestiji, toplumsal bir tekilligin tezahiirii
olarak, elbette buna yabanci degildir. “Bobo” diye adlan-
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dirllan  Burjuva-bohemler*® otuzlarindadirlar ve heniiz
¢ocuklart yoktur. Eger ¢ocuklan varsa, kendi giydikleri
markalarla onlan da giydirirler ve bir gruba aidiyet sergi-
lemek amaciyla markali aksesuarlara (Dior ya da Gucci)
yatinim yaparlar. Béylece, ¢ocuklar markalar igin giderek
daha 6nemli bir hedef olugturur; ya ana babalarinin biitiin
dikkati onlara doniik oldugundan, ya da yaglan ilerleyince,
yasttlarina en iyi buyrugu onlar verdiginden. Béylelikle bir
marka, bir grup arasinda daha kolay ve daha genis olarak
yayilir ve hatta grup santaja bile bagvurabilir. Yine bu ne-
denle, okulun kamusal alaninda markalar iizerine tartigma
dogar ve bu yeni fenomenler kargisinda gergek bir egitim
sorunu ortaya ¢ikar. Cevap, her bir ¢ocukta elegtirel baki-
sin olugumunda yatmaktadir.

Bu yeni kitleler 6zellikle biitiin moda hareketlerinin
alimlayicisidir. Dolayistyla, bitmek bilmez bir yenilenmenin
siirmesine katkida bulunabilirler ve béylece ekonomide bir
dinamik yaratirlar. Bununla birlikte, bu olgunun 6zellikle
Fransa'ya ve Paris’e 6zgii oldugu séylenemez. Liiks sektor-
de Fransa'da giiglii bigimde kék salmig ama diinya ¢apinda
orgiitlenmig bir ekonomiden daha fazla yararlanir.

E) Ya Fransiz hirgmh@? — Cok sayida Fransiz'in’' ya-
samdaki her olay1 kaygilanma gerekgesi olarak gérme,
tiikketimi asgariye indirme ya da bir giysinin satin alinma-
styla ilgili yannmda ¢ok kisa vadeli tiiketimi tercih etme

30) D. Brooks, Bobos in paradise, Editions Florent Massot, 2000.
31) Ve SOFRES'da gozlemlendigi gibi, 6zellikle orta siniflarin, L'état
de l'opinion 1998, Le Seuil, 1998, s. 184.
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egiliminden s6z etmek gerekir mi? Ciinkii yalnizca kiigiik
pargalarin, pahali olmayan favori egyalann satin alinmasi
Fransa'daki tiiketiciler kitlesi iginde moda yeniliklerini ya-
satmaya devam ediyor.

Ama yine de siparigle’? galigarak, giysinin kigisellesmesi
degilse de bireysellesmesi, yeniden motive olmus yeni bir
tiiketiciye giyinme arzusu vermektedir.”

V. - Fransa modasinin dért yaz yillik
basarisi teorik anormallik midir, yoksa
kiilttirel istisna mi?

Onceki iki bolimde, moda fenomenlerinin baglama
nedenlerini ve yeni bir giyim modasinin bagar1 ve yayil-
ma nedenlerini agiklamada teorilerin kargilagtign biiyiik
giigliikleri gosterdik. Dolayisiyla giiniimiizde bir modanin
nasil yaratilabilecegini, ilk taklitlerin nasil baglayabilece-
gini, siradanlagmasinin ekonomik, politik meyvelerini, iin
ya da imgeyi derlemek i¢in bu modanin nasil tegvik edi-
lebilecegini kimse sdyleyemez. Bu teorik belirsizliklerden
yola gikarak, modalar yaratma ve bundan herhangi bir kar
elde etme niyetinde olan bireylere, igletmelere, toplumsal,
etnik, bolgesel ya da ulusal topluluklara herhangi bir ba-

32) Levis, Mangas, Custom Foot tarafindan bagariyla denemektedir.
Bkz. B. Auckenthaler, J.-C. Ducatte, T. Huz, Réinventer l'innovation,
Editions Liaisons, 1997, s. 90.

33) Bu konuda birkag Amerikan drnegi igin bkz. R. Rochefort, Le
consommateur entrepreneur, Editions Odile Jacob, 1997, s. 144-148.
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gar1 garanti etmenin imkansizhg1 kolaylikla ¢ikarsanabilir.
Yine de, bu son boliimdeki tarifler ve diinya modasinda
dért yiiz yillik Fransiz egemenliginin tarihsel analizleri bu-
nun miimkiin oldugunu kanithyor gézikkmektedir. Teorik
bakimdan kismi bir imkénsizlik ile bu kadar gosterigli bir
tarihsel deneyim nasil uzlagtirilabilir?

Oncelikle 1610-1914 arasinda, Fransiz kostiim ve giy-
silerinin Fransa digindaki bagarisi, —bilinmedik bir iktida-
rin— kasith bir stratejisinin sonucu olmaktan ziyade, her
zaman hakim olunamayan bagka bagarilarin sonucudur.
Bu ii¢ yiizyil boyunca, Fransiz modasini zafere gotiirmeyi
ve geri déndiirmeyi hayal eden goriinmez bir el olmamig-
ur. Ama on yedinci ytizyildan on dokuzuncu yiizyila dek
Paris ve Fransa modasinin 1gildamasina katkist ve sinirlar
bu béliimde ana hatlariyla belirtilen gergek bir Fransiz kiil-
tiirel istisnasi elbette olmugtur — zellikle de giiniimiizden
¢ok, o dénemlerde.

Onceki sayfalarda bol bol ele alindip1 iizere, yirminci
yiizyilda Fransiz modasinin biitiin faillerinin hegemonik
iradesine tanik olunur. Bu failler 6zellikle yiizyihn ikinci ya-
nisinda, devletin en st diizeyi de dahil olmak iizere, gok
sayidaydilar. Ve bagaril oldular! En azindan 1950-1990 ara-
sindaki, kitlesel ve gatlaksiz igbirligiyle gegen birkag yil bo-
yunca, Fransa kendi modasin1 sevdiginde ve diger iilkelere
bunu benimsettiginde bagariliydilar. Politik irade, ekonomik
faillerin kararhhg ve genel olarak kazanma arzusu, bir yan-
da kreasyonun divalar1 ve diger yanda igletmenin prensleri
arasindaki kaginilmaz siirtiigmeleri agmayi sagliyordu.

Gergekte, —istenmis ve elde edilmig— bu bagar ile bir
modanin nasil bagar1 kazandigim s6yleyemeyen teori ara-
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sinda geligski yoktur. Ne var ki teori, bu kirk yil boyunca
Fransa'nin bir araya getirdigi ve yeniden kalic1 bir gekilde
bir araya gelme sans1 pek az olan biitiin bu faktérleri heniiz

dikkate alamamugtir.
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SONUC

Moday1 5ngérmek degilse de, dnceden bildirmeyi hayal
etmek ciddiyete sigar mi, yoksa bir {itopya midir? Genel
kamunun ényargilarindan uzakta, bu sorun, modanin bii-
tiin iretici ve dagiticilari igin, baglaticilar ve yayicilari igin
stratejik bir 5nem tagimaktadir.

Bir fenomeni 6ngérmek igin, hem teorik bir biitiince-
ye, hem de bir nedensellik zincirine niteliksel ve 6zellikle
niceliksel belirtegler takimina sahip olmak gerekir. Bun-
larin, nedensel zincirin igine yeniden yerlestirilmis gergek
hareketleri, prensip olarak 6ngériiyii miimkiin kilabilir.
Teorinin gegerliligi, imkan tanidig1 kehanetlerin gergekgi-
ligiyle 6lgiilebilir."

Taklit ve farkhhk kavramlan iizerinde temellenen sos-
yolojik teoriler, moda hareketlerini agiklamada en akla
yatkin ve en yapih teoriler olarak goriiliir. Ama onlarin
kavramcilar1 6ngériiyii tegvik etmeye ¢aligmamaktadir. Bu
teoriler, 6ngorii aygit olarak iki zaaftan muzdariptirler. Bir
yandan, 6rnegin farkhihgin baglamasini tegvik eden her dii-
zeyden unsurlan ve taklit hareketini iireten ve niteleyen

1) K. Popper, La logique de la découverte scientifique, Payot, 1973.
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unsurlar1 agiklayan eksiksiz bir nedensel zincir inga etmeyi
saglamazlar. Diger yandan, moda hareketlerini saptamay1
ve niceliklendirmeyi saglayan belirteglerin kavranmasini
saglamazlar.

Dolayisiyla su sonug gikartilabilir: Uyarlanmig bilim-
sel bir aygitin yoklugunda, moday1r makro-sosyal ya da
makro-ekonomik baglami i¢inde dngérmek imkansizdir.
Hatta bir moda igletmesinin ya da bir salonun miigterile-
rinin mikro-ekonomik kogullar: igerisinde bile bu 6ngérii
gergekdig kalir; her kogulda giivenilirlikten yoksundur. Bu
nedenle, biitiin moda iireticileri, agiri-liretimlere ve iflas
ettirici ucuzluklara yol agan tesadiifleri azaltmak igin, stil
biirolarinin kendi kendini gergeklestirme egilim ve kehanetle-
7i bigimindeki kolektif 6z-sinirlamalara bagvururlar. Ama
miigteriler bu 6z-kehanete giderek daha az uymaktadurlar.
Tiiketicilerin hayranlig1 daha kisisel ve mali olarak daha
erigilebilir bir aksesuara, bir varyanta hatta sapmaya y6-
nelebilir.

Moday1 6ngérme imkansizligi, kendisiyle kargt kargiya
gelen birey i¢in modayr muhtemelen bir “risksiz macera™
yapabilse de, toplumsal yasamu icindeki birey icin tehlikeli
olabilir. Bir grubun lideri, grubun modasini yenilemek ve
kendi niifuzunu korumak igin yaraticihginin makulliigiini
kanitlamak zorundadir. Bir grup iiyesi, grubunun modasin-
daki degisimlerin anlamini anlamalidir, yoksa siirekli ih-
mal durumunda gruptan atilabilir. Son olarak, herkes, bir
bagka gruba gegici ya da mutlak olarak kabul edilmek i¢in
izlemesi gereken moday aragtirir.

2) J. Stoezel, La psychologie sociale, Flammarion, 1963, s. 247.
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Ongériilemeyen, hem risk hem gans olan moda, degi-
simlerinin ¢okluguyla, yarat1 alan1 ve 6zgiirliik ifadesi ola-
rak kalir.
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MOoDA
D.WAQUET & M. LAPORTE

Tirkgesi: ISIK ERGUDEN

GUNUMUZDE MODA HER SEYDEN ONCE HIZINA AYAK UYDUR-
MANIN MUMKUN GORUNMEDIGi BiR DEVINiM iCiNDE KAVRA-
NIYOR. BiR GUN RAGBET GOREN, OLGU SAYILAN, TAKLIT EDi-
LEN STIiLEGILIMLERINiIN HEMEN ERTESi GUN BiR KENARAATIL-
DIGI BILINEN BiR GERGEK. DAHASI, BiLHASSA GiYiM EN-
DUSTRISiINiIN BASLI BASINA BiR FENOMENE DONUSMESi, BU
KAVRAMI SOSYOLOJiK KODLARI ASAN BiR DUZLEMDE, TUM
KULTUREL, EKONOMIK, SiYASi BAGLANTILARI iGiNDE ELE AL-
MAYIKAGINILMAZ KILIYOR. BUHAREKET NOKTASINDAN YOLA
GIKAN ELiNiZDEKi iNCELEME, MODANIN TEMSiL BiCiMLERIN-
DEN TESHIRDURTUSUNE KADAR GENi$ BiR YELPAZE iCiNE DA-
GILMI$ TUM VARLIK SEBEPLERiNi BUTUNLUKLU BiR BAKISLA
iRDELIYOR.



