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CEYDA GEDİKOĞLU

Mayıs sayısını büyük bir heyecan içinde hazırladık. Bu ay, 9 yıldır kendi elegan stilini ve 

sofistike duruşunu okuyucusuna yansıtarak ilham olan L’Off iciel Türkiye’nin 100’üncü 

sayısını kutluyoruz. Fransa’da ise tam 100 yıldır yayında olan L’Off iciel, alkışı ve övgüyü 

sonuna kadar hak ediyor. 

100 sayı boyunca sofistike çizgisini bozmadan, ezber bozan önerileri ve yaratıcılığı 

alkışlayan hikayeleriyle var olmaya devam eden L’Off iciel Türkiye edisyonunu bugünlere 

getiren, imzası ve emeği olan her ismi gönülden tebrik ediyorum. 

Her şeyin hızla tükendiği günümüzde anı yaşamak önem kazansa da, yaşam tarzında, 

stilde ve tercihlerde genel geçeri değil de, zamansız olanı seçmek çok daha değerli. 

Bugünü takip eden moda dergileri aynı anda zamansızlık dengesini de sağlıyor. Biz de 

bu nedenle 100. sayımızı zamansızlığa adıyoruz. Kapak konuğumuz ise hem sesi hem 

oyunculuğuyla zamansızlık timsali Zuhal Olcay. ‘Sanatçı kimdir?’ sorusunun cevabını 

çekimler sırasında bir bakışıyla bizlere hissettiren, nevi şahsına münhasır oyuncu ile 

stüdyoda büyüleyici bir atmosfere tanıklık ettik.

100. sayımızda her zamanki gibi moda, lüks, stil, güzellik, yaşam ve gündeme dair 

birbirinden keyifl i konular hazırladık. Birçok sayımıza katkıda bulunan fotoğraf 

sanatının güçlü isimleri yaşadıkları deneyimleri paylaştı. 9 yıldır bu yolculukta bizleri 

yalnız bırakmayan Türk modasının önde gelen tasarımcıları özel çizimleri ile kutlama 

sayımıza renk kattılar. 1920’lerden günümüze moda dünyasında yaşanan 100 yıllık 

değişimin ışığında yolculuğa çıktık. Kozmetik ve güzellik dünyasının son 10 yılda çığır 

açan ürünlerini mercek altına aldık. 

L’Off iciel’i bugüne getiren; ilham olan, sorgulayan, başkasına benzemeyen, kendi 

zamansız stiliyle hayatı yaşayan tüm okuyucularımızla birlikte nice 100 sayılara!
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1. Body, Alix NYC, 1.296 TL 2. Ceket, MM6 Maison Margiela, 5.030 TL 3. Çanta, Givenchy, 

19.095 TL 4. Elbise, Jacquemus, 5.610 TL 5. Elbise, Jonathan Simkhai, 4.405 TL 6. Body, Magda 

Butrym, 3.425 TL 7. Bot, Manolo Blahnik, 11.560 TL 8. Şort, Dion Lee, 3.215 TL 9. Fendi 2021 

İlkbahar-Yaz 10. Elbise, Victoria Beckham, 14.415 TL 11. Sandalet, Dries Van Noten, 4.280 TL
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YENİLİKLER
0oda� JÖzellik� mÖcevKer� kÖltÖr-sanat ve şeKir 
Ka\atından son dakika Kaberleri.

Doğanın temel 
elementleri
İQsaQl×ù×Q ioiQGe bXlXQGXùX 
bX zor J�QlerGe, SaQGePiQiQ 
belki Ge tek olXPlX taraI× 
GoùaQ×Q bize ´'Xrµ GePesi 
olGX. =aPaQ� heS birlikte 
GXrPa, G�Q\a\× GiQlePe Ye 
Goùa\× \eQiGeQ hissetPe 
zaPaQ×\G×. 0iriPalist bX IikirGeQ 
\ola o×karak �0�1 İlkbahar-
Yaz koleksi\oQXQGa ilk kez 
ilhaP×Q× GoùaGaQ� ateü, toSrak, 
sX Ye haYa elePeQtleriQGeQ 
alaQ bir koleksi\oQa iPza 
att×. ElePeQtler aG× YerileQ 
koleksi\oQGa 0iriPalist·iQ 
PoGerQ, PiQiPal Ye JeoPetrik 
tasar×P oizJisi korXQXrkeQ, 
Gaha |QFe hio olPaG×ù× kaGar 
ak×ükaQ silXetlere Ye GoùaGaQ 
esiQleQPiü |ùelere \er YerilGi. 
Tasar×Plara 9akkoraPa 
Paùazalar×QGaQ Ye PiriPalist.
FoP aGresiQGeQ XlaüabilirsiQiz.
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Beklenen gün geldi
İtal\aQ l�ks io Ji\iP Parkas× La 
3erla art×k T�rki\e·Ge. %e\-
PeQ.FoP aGresi �st�QGeQ Ye 
%oGrXP·Gaki 0aQGariQ 2rieQtal 
ioiQGe ao×laQ Paùazas×QGaQ 
La 3erla �r�QleriQe Xlaüabilir-
siQiz. La 3erla koleksi\oQXQGa 
\er alaQ �r�Qler aras×QGa ise 
saGeFe io Ji\iP Geùil, eY Ji\iPi, 
SlaM Ji\iPi Ye JeliQlere |zel 
tasar×Plar Ga bXlXQX\or.  

Korunma tılsımları
0elis *oral -eZelr\·QiQ *Xar-
GiaQ koleksi\oQXQa ekleGiùi 
tasar×Plar×QGa t×ls×Pl×, l�ks 
Ye saQatsal GokXQXülar J|ze 
oarS×\or. Y×llarG×r Iarkl× taü kesiP 
Ye PoQt�r tekQikleriQi P�FeY-
herleriQe \aQs×taQ ParkaQ×Q 
tasar×PF×s× 0elis *|ral 6alarJil, 
al×ü×laJelPiü J|z IorPXQX keQGi 
oizJisi\le \orXPlX\or. .oleksi-
\oQGa ParkaQ×Q ikoQik oizJisi 
art GeFo·QXQ etkileri J|r�l�\or.

Zarif seçimler
İlkbahar×Q J�ol� eQerMisiQi 
reQkli silXetlerle \aQs×taQ 
9akko, $QQeler *�Q�·QGe 
zariI aksesXarlarGaQ PoGerQ 
tasar×Plara sahiS a\akkab× 
Ye oaQtalara kaGar soIistike 

heGi\e seoeQekleriQi bir 
araGa sXQX\or. 
9akko kaG×Q×Qa hitaS eGeQ 
oaQtalar PaYi, SePbe Ye 
QeoQ reQkleriQ \aQ× s×ra 
Goùal toQlarGa Ga karü×P×za 
o×k×\or. 

daQtalarla koPbiQleQeQ 
a\akkab× Ye terlikler, 
aQQelere heP rahat heP 
Ge GiQaPik seoeQekler 
sXQPas×Q×Q \aQ× s×ra J�ol� 
bir stiliQ Ge taPaPla\×F×s× 
olX\or.
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Tatlı hayat
LoQJiQes, ´=araIet bir taY×rG×r�µ 
PottosXQX tasar×Plar×Qa \aQs×t-
Pa\a GeYaP eGi\or. 1��0·ler-
Geki bir PoGelGeQ esiQleQeQ Ye 
GikG|rtJeQ kasa ile |zGeüleüeQ 
'olFe9ita koleksi\oQX bX 
aQla\×ü× bire bir \aQs×t×\or. $rt 
GeFo G|QePiQe |zJ� \eQi \al×Q 
b|lPeli kaGraQ Ye Geùiütirilebilir 
ka\×ülar, LoQJiQes 'olFe9ita 
koleksi\oQXQX zeQJiQleütiri\or.  

Büyülü ve gizemli
$lt×Q Ye S×rlaQtalar×Q birlikteli-
ùi\le aGeta bir P�FeYheri aQ×P-
sataQ 2PeJa &oQstellatioQ·×Q 
GraPatik Ye kal×F× tasar×P×, �Ql� 
\ar×Pa\lar×, kasaGaki SeQoeleri 
Ye tek s×ra bileziùi ile Gikkat 
oeki\or. %X iki &oQstellatioQ 
PoGeli oiIt olarak Ga P�keP-
Pel� *�ol� aQQe-k×z baù×Q× 
kXtlaPak iste\eQlere Geùerli bir 
heGi\e Iikri. 

İkonik modeller
6aat tXtkXQlar× ioiQ \eQi 
bir haberiPiz Yar� 1�5� 
\×l×QGaQ beri İtal\aQ PoGa-
s×Qa \|Q YereQ Ye �0�0 

\×l×QGa koleksi\oQXQa saat 
kateJorisiQi Ge ekle\eQ 
0issoQi·QiQ İsYiore �retiPi 
saat PoGelleri, 6aat	6a-
at·iQ oQliQe al×üYeriü sitesi 

Ye Paùazalar×QGa sat×üa 
sXQXlGX. +er tarza X\JXQ 
ikoQik PoGelleri ile 0issoQi 
PoGaseYerleriQ stiliQi zariI 
bir üekilGe taPaPl×\or.

En değerlisi o
$lt×Qbaü stil sahibi aQQeleriQ 
zeYkleriQe hitaS eGeQ tasar×Plar 
ile heGi\e YerPe JeleQeùiQi bir 
saQata G|Q�üt�rPe\e GeYaP 
eGi\or. $QQeler J�Q� ioiQ haz×r-
laG×ù× bX |zel koleksi\oQGa, 
elPas \�z�klerGeQ S×rlaQta 
kol\elere her \aü Ye zeYke 
X\JXQ tak×lar \er al×\or. ´$QQeP 
PXtlX\sa, PXtlXlXk beQiPleµ 
Gi\eQ $lt×Qbaü·×Q $QQeler *�Q� 
koleksi\oQlar×Q× \ak×QGaQ 
J|rPek ioiQ altiQbas.FoP Zeb 
sitesiQi zi\aret eGebilir, $lt×Qbaü 
0aùazalar×Qa Xùra\abilirsiQiz.

Y E N İ L İ K L E R
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Şeklin 
yaratıcıları
İsSaQ\a·Gaki 
&ristybal %aleQ-
FiaJa 0�zesi 10. 
\×l×Q× kXtlarkeQ a\Q× 

zaPaQGa he\eFaQ 
YeriFi bir serJi\e 
Ge eY sahiSliùi 
\aS×\or. 0oGa 
G�Q\as×Qa \arat×F×-
l×klar× Ye XQXtXlPaz 

koleksi\oQlar×\la 
aG×Q× \azG×raQ 
$zzeGiQe $lawa Ye 
&ristybal %aleQFia-
Ja·Q×Q 100·GeQ Iazla 
iüi ´6FXlStors oI 

6haSeµ aGl× serJiGe 
bir ara\a Jeli\or. 
YolXQXz İsSaQ\a·\a 
G�üerse �1 EkiP·e 
kaGar serJi\i zi\aret 
etPeQizi |Qeririz. 

Plajdayız
LoXis 9XittoQ·XQ 
&oloJQe 3erIXPes 
koleksi\oQXQXQ eQ 
\eQi �\esi olaQ 2Q 
the %eaFh, sahil 

üeriGiQiQ ke\IiQi, 
JeQiü ao×k alaQlara 
GX\XlaQ arzX\X Ye 
ok\aQXsXQ hXzXr 
GolX hareketliliùiQi 
aQlat×\or. 8zPaQ 

SarI�P|r -aFTXes 
&aYallier %elletrXG 
taraI×QGaQ \arat×laQ 
SarI�P�Q üiüe Ye 
aPbalaM tasar×P× 
PXltiGisiSliQer 

saQato× $le[ ,srael 
iPzas× taü×\or.
3arI�P�Q aQa Qota-
lar×QGa \XzX, Qeroli 
Ye aroPatik bitkiler 
bXlXQX\or.

Miami havası
�0�1 İlkbahar ToPP\ +ilIiJer 
.aG×Q *i\iP .oleksi\oQX 0iaPi 
9ibes, 3alP %eaFh·iQ l�ks |zel 
kXl�SleriQi Ye 2FeaQ 'riYe·×Q 
reQkli PiParisiQi kXtla\aQ stiller 
ioiQ )loriGa·\a XzaQ×\or. $Qa 
reQkler Ye ilkbahar×Q Sastel 
toQlar× 0iaPi·QiQ art GeFo 
tarz× biQalar×Q etkisi alt×QGa 
bXlXüX\or. 

Metamorfoz
1et Ye keskiQ IorPlar×Q |Qe 
o×kt×ù× *iXseSSe =aQotti �0�1 
.aG×Q .oleksi\oQX, si\ah Ye 
kahYereQJiGeQ Sastel toQlara 
XzaQaQ JeQiü seoeQekler 
sXQX\or. .oleksi\oQ, %roaGZa\ 
P�zikalleriQiQ ihtiüaP×Q× \az 
koPbiQleriQe taü×rkeQ, ParkaQ×Q 
�st�Q iüoiliùiQi \eQiGeQ \�Fel-
ti\or. %X tasar×Plara %e\PeQ 
Paùazalar×QGaQ XlaüabilirsiQiz.  
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Yeni it-bag
The .ooSles, ilhaP 
Serileri\le birlikte \arat-
t×ù× oaQta JeleQeùiQi 
s�rG�r�\or. 0aisoQ, 
�0�1 İlkbahar-Yaz 
sezoQX ioiQ )raQs×z 
PoGel TiQa .XQake\ ile 
birlikte tasarlaQaQ \eQi 
it-baJ TiQa PoGeliQi 
taQ×t×\or. İlhaP Serisi 
TiQa, zariI Ye P�s-
tehFeQ olPaQ×Q \aQ× 
s×ra rahat Ye eùleQFeli 
olPa\× Ga bili\or. 
*�QG�z Ye\a JeFe 
tak×labileQ, reQkleri 
Ye Geta\lar× ile klasik 
bXFket oaQta\a \eQi 
bir solXk Jetiri\or. 0iQi 
Ye orta olPak �zere iki 
Iarkl× bo\Ga tasarlaQaQ 
oaQta beü a\r× reQk 
seoeQeùi\le sXQXlX\or. 

Çiçekler başrolde
'ior 0akeXS·×Q kreatiI Ye iPaM Girekt|r� 
3eter 3hiliSs taraI×QGaQ \eQiGeQ 
\orXPlaQaQ )oreYer, kaG×Qlar×Q 
J�zellikleriQe J�zellik kataQ s×ra G×ü× bir 
IoQG|teQ. �86 oraQ×QGa Filt bak×P× bazl× 
oioek ekstratlar×\la zeQJiQleütirilPiü IorP�l� 
FilGe JerekeQ tePel bak×P× saùl×\or.

Ünlü kediler
0iX 0iX )aPoXs &ats, 
Iarkl× IilPleriQ PeühXr keGi 
karakterleriQi \aQs×taQ beü 
tiü|rtteQ olXüaQ bir koleksi\oQ. 
dok \|Ql� Ye |zJ�r rXhlX bX 
PXhteüeP \arat×klar, FesXr, 
korkak, PesaIeli, o\XQFX, seYJi 
GolX Ye hatta bazeQ aF×Pas×z 
olabilirler. .oleksi\oQGa \er 
alaQ baürol o\XQFXsX keGiler 
aras×QGa 1��8 $PerikaQ 
biliPkXrJX koPeGisi ´The &at 
IroP 2Xter 6SaFeµteQ JeleQ 
Xza\l× keGi -ake, 1���·Ga Jiüe 
rekorlar× k×raQ ´$lieQµGaki 
-oQes\, -aSoQ aQiPas\oQ 
Gizisi 3rett\ *XarGiaQ 6ailor 
0ooQ·GaQ �o koQXüaQ keGi, 
)raQFis )orG &oSSola·Q×Q ´The 
*oGIatherµ IilPiQGeki isiPsiz 
keGi Ye +aQQa %arbera·Q×Q 
ToP	-err\·siQGeQ taQ×G×ù×P×z 
TooGles *alore \er al×\or. 
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Sofistike duruş
*�ol� kiPliùe sahiS \eQilikoi 
tasar×PlarGaQ baütaQ o×kar×F×, 
soIistike Ye\a YiQtaJe stillere 
kaGar Sek ook Iarkl× PoGel 'ol-
Fe	*abbaQa �0�1 İlkbahar-Yaz 
J|zl�k koleksi\oQXQGa \eriQi alG×. 
0arkaQ×Q \eQi koleksi\oQXQGa 
\er alaQ bX PoGel, GolX Ye boü 
alaQlar×Q P�kePPel üekilGe GeQ-
JeleQPesi\le Gikkat oeki\or. 

İncinin rüyası 
$lt×Qbaü, iQFiQiQ zaraIetiQe 
aGaQP×ü bir koleksi\oQa iPza 
at×\or. İQFi .oleksi\oQX, 1�. 
alt×Q ile bir ara\a JetirileQ 
iQFileri, J�Ql�k stiliQ her aQ×Qa 

X\JXQ k×l×\or. 6Sor, klasik 
Ye PoGerQ stiller ioiQ Ge 
X\JXQ olaQ iQFi koleksi\oQX 
tasar×Plar×Q× |zel J�Q Ye 
JeFelerGe Ge rahatl×kla 
kXllaQabilirsiQiz.

Renkler başrolde
+	0·iQ reQkli bo\aPa tekQikle-
riQe PoGerQ Ye s�rG�r�lebilir bir 
G|Q�ü saùla\aQ &oloXr 6tor\ 
koleksi\oQX, bo\aPa Ye bask× 
s�reoleriQiQ oeYresel etkileri 
koQXsXQGa Iark×QGal×k \arataQ 
|zel bir seri. .oleksi\oQ, bi\otek-
QoloMi, bitki bazl× SiJPeQtler Ye 
kaSal× G|QJ� sistePlerle beQzer-
siz Ye oekiFi reQkler \arat×\or.



Saf. Güçlü. 
Kesin Çözüm. 

Her cilt sorunu için uygun olan 

Ceramide Kapsül Serumları keşfedin.

Besleyici Advanced Ceramides

Dolgunlaştırıcı Hyaluronic Acid

Işltı veren  Vitamin C

Çizgi ve Kırışıklık Gideren Retinol 



@BEWELL_TURKIYELOFFICIEL.COM.TR
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KUTLAMA SAYISI

Arşiv görselleriyle 100. sayımızı kutluyoruz

100

MODANIN 100 YILI

1920’den günümüze modanın dönüşümü

112

ALBER ELBAZ’A VEDA

Tasarımları ve duruşuyla Elbaz’ı anıyoruz
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*raIiti sanatını pod\umlara taşı\or� 
vandalizmi olumlu\oruz. 

6RNDN�6DQDWNDUODU×

Sweatshirt, Twist, 499 TL

Çanta, Balenciaga, 15.960 TL

Atlet, Zadig&Voltaire, 75 Euro

Pantolon, Tibi, 10.645 TL

$\akkab×, Aldo, 899 TL Elbise, Louis Vuitton, 1.630 Euro

Ceket, Golden Goose,  

1.020 Euro

Louis Vuitton

Fular, Burberry, 286 Pound

Çanta, Love 

Moschino, 

210 Euro

Tiü|rt, Balmain, 4.740 TL

Tulum, Isabel Marant, 7.255 TL

$\akkab×, Marni, 485 Euro
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��nların minimalist tavrı JÖnÖmÖz 
modasında tekrardan Ka\at bulu\or.

Minimalist Siluetler
Elbise, Twist, 459 TL

Tunik, Bottega Veneta, 

10.640 TL Etek, Nanushka, 3.338 TL

Acne Studios

Elbise, Academia, 1.199 TL

$\akkab×, The Row, 9.095 TL

Elbise, Alexander Wang, 

12.674 TL

Kolye, Twist, 179 TL

Çanta, Yuzefi, 5.225 TL

Etek, MAX&Co., 1.589 TL

Bluz, Perspective, 499 TL

Küpe, Be for B
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ñş dÖn\asında kendinden emin adımların 
anaKtarı raKat paçalar�

+HU�'DLP�İü�0RODV×

Bluz, Brunello Cucinelli, 

9.150 TL

Gömlek, Alexander Wang, 

Beymen

Etek, Machka, 1.550 TL

$\akkab×, Loewe, 8.045 TL

Gömlek, Machka, 1.250 TL Pantolon, MaxMara, 5.829 TL

Çanta, Stella 

McCartney, 

7.985 TL
Chloé

Saat, 

Omega

Pantolon, Nanushka, 3.550 TL

Ceket, Loulou Studio, 3.870 TL

Yelek, Beymen Collection, 

1.039 TL

Kolye, 

Retrouvai, 

75.630 TL
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%u \az amacımız sıcaktan kaçınmak değil� 
aksine ÐrJÖ parçalarla pekiştirmek.

+DYD\×�
KRNOD\DQ�KDG×Q

Elbise, MAX&Co., 1.959 TL

Elbise, Saint Laurent, 11.515 TL

Terlik, Bottega Veneta, 

76.945 TL Elbise, Academia, 799 TL Sandalet, Khaite, 8.030 TL

 Alberta Ferretti

Şort, Twist, 299 TL

3aQtoloQ, Brunello Cucinelli, 

20.315 TL

Elbise, Bottega Veneta, 13.448 TL
Bluz, Missoni, 7.837 TL

Bluz, Nanushka, 3.145 TL

Küpe, Ipekyol, 129 TL

Elbise, Stella McCartney, 7.490 TL
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6por Ji\imi sokak stili ile Karmanlı\or ve 
şık olmanın \eni normlarını oluşturu\oruz. 

Metropol 
2OLPSL\DWODU×

ŞaSka, Academia, ��� TL

%�sti\er, Alexander Wang, 

Beymen

6Zeatshirt, Twist, ��� TL

Şort, Adidas by Stella 

McCartney, ��5 TL

$\akkab×, Balenciaga, 5.�56 TL &eket, Saint Laurent, 1�.�55 TL
3aQtoloQ, Isabel Marant, 

��.055 TL

Celine

%�sti\er, Academia

%lXz, Balmain, 6.��5 TL

EüoIPaQ, Burberry, 5.515 TL

.�Se, Melissa Joy Manning, 
�50 TL

YaùPXrlXk, 
Givenchy, 
15.�85 TL
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¡evre\e olan etki\i en aza indirmek ve 
daKa i\i bir Jelecek \aratmak için 
sÖrdÖrÖlebilirlik adına çalışmalarını 
devam ettiren 0anJo� bu alandaki 
proMelere de destek olu\or. 

EWLN�0RGD�$QOD\×ü×
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6trateMik PiheQk taülar×QGaQ biri olaQ s�rG�r�lebilirlik koQXsXQGa 
ilerlePe ka\GetPe\e GeYaP eGeQ 0aQJo, Gaha etik Ye s�rG�r�-
lebilir bir PoGa eQG�strisiQe katk×Ga bXlXQPak Jibi b�\�k Ye zorlX 
bir heGeIi JeroekleütirPek ioiQ oeYre �zeriQGeki etkisiQi azaltaQ 
JiriüiPlerGe bXlXQX\or. �01�·Ga 0oGa 3akt×·Q×Q iPzalaQPas×QGaQ 
bX \aQa 0aQJo, ePis\oQlar×Q Ye at×klar×Q azalt×lPas×, G|QJ�sel 
ekoQoPi, bi\oloMik oeüitlilik, üeIIaIl×k Ye izleQebilirlik Jibi alaQlarGa 
YerGiùi s|zler GoùrXltXsXQGa saùlaP aG×Plar at×\or. 

0aQJo·QXQ &oPPitteG koleksi\oQX, ParkaQ×Q Iarkl× koleksi\oQ-
lar×Q×Q s�rG�r�lebilir |zelliùe sahiS t�P �r�QleriQi kaSsa\aQ, kal×F× 
bir koleksi\oQ haliQe JelGi. %X sezoQ, 0aQJo �r�QleriQiQ \�zGe ��·X 
bX koleksi\oQXQXQ bir Saroas× Ye üirket �0��·Ge bX oraQ×Q \�zGe 
100·e XlaüPas×Q× bekli\or. 6�rG�r�lebilir el\aIlar×Q kXllaQ×P× Ye s�r-
G�r�lebilir s�reoleriQ X\JXlaQPas×, oeYre �zeriQGeki etki\i azalt×\or 
Ye G|QJ�sel bir ekoQoPi\e katk×Ga bXlXQX\or.

6�rG�r�lebilir el\aIlar×Q kXllaQ×P×\la ilJili olarak 0aQJo, �0�5 
\×l×Qa kaGar koleksi\oQlar×QGa \�zGe 100 s�rG�r�lebilir SaPXk Ye 
\�zGe 50 Jeri G|Q�üt�r�lP�ü Sol\ester bXlXQPas×Q× heGeIli\or. 
�0�0·Ga 0aQJo, sel�lozik liIleriQ \�zGe 100·�Q�Q koQtroll� bir PeQ-
üe\e sahiS olPas×Q× Ye izleQebilir olPas×Q× aPaol×\or.

0aQJo·QXQ &E2·sX ToQi 5Xiz koQX\la ilJili, ´+er GeIas×QGa Gaha 
Ga s�rG�r�lebilir olPak ioiQ oal×üPa\a GeYaP etPe\e kararl×\×z. %X 
QeGeQle, oeYre\e olaQ etki\i eQ aza iQGirPePizi Ye keQGiPiz ioiQ 
belirleGiùiPiz zorlX s�rG�r�lebilirlik heGeIleriQe XlaüPaP×z× saù-
la\aFak ook iGGial× SroMelerle bX koQXGa b�\�k aG×Plar at×\orXzµ 
iIaGesiQi kXllaQG×.

%i\ooeüitlilik koQXsX\la ilJili 0oGa 3akt×·Q×Q iPzalaQPas× ile 
YerGiùi s|zleriQ bir Saroas× olarak 0aQJo, |Q�P�zGeki 1isaQ 
a\×QGaQ itibareQ, 1���·te kXrXlaQ Ye 0aQX 6aQ )pli[·iQ |QF�l�k 
ettiùi 9ellPart 'erQeùi ile bir iübirliùiQe baüla\aFak. %i\oloJ, GalJ×o, 
IotoùraIo× Ye 1atioQal *eoJraShiF kaüiIi olaQ 0aQX 6aQ )pli[·iQ 
aPaF×, iQsaQlar× Goùa\a \aklaüt×rPak, oQlar× b�\�lePek Ye oQlara 
ok\aQXslar×Q ha\at×P×zGaki |QePiQi aQlaPalar× ioiQ ilhaP ka\Qaù× 
olPak. .ar aPaF× J�tPe\eQ GerQek, )orPeQtera·Gaki PerkeziQGeQ, 
$kGeQiz·Ge korXPa Ye eùitiP SroMeleri \�r�t�\or. 0aQJo, GerQeùiQ, 

$kGeQiz·Ge eQGePik bir t�r olaQ 3osiGoQia·Q×Q korXQPas× ioiQ \eQi-
lik, araüt×rPa, GeQiz eùitiPi Ye Iark×QGal×ù× birleütireQ |QF� korXPa 
SroMesi olaQ 3osiGoQia Lab·× Gestekle\eFek. 0aQX 6aQ )pli[·iQ Ge 
belirttiùi Jibi� ´%iziP \aQl×ü \aSt×ù×P×z koQXlarGa, JeQoleri bX hata-
lar× tekrarlaPaPalar× ioiQ eùitPeQiQ Gaha i\i bir JeleFek \aratPak 
GePek olGXùXQa iQaQ×\orXz.µ

0aQJo, teGarik ziQFiriQGeki Slastik aPbalaMlar× kaù×t aPbalaMlarla 
GeùiütirPe SroMesiQe GeYaP eGi\or. ŞirketiQ heGeIi, teGarikoileri 
ile iübirliùi ioiQGe, �retiP ziQFiri bo\XQFa �r�QleriQ Gaù×t×P× ioiQ 
kXllaQ×laQ t�P Slastik aPbalaMlar× aüaPal× olarak ortaGaQ kalG×r-
Pak. %|\lelikle, SroMe taPaPlaQG×ù×QGa 0aQJo, \×lGa \aklaü×k 160 
Pil\oQ Slastik aPbalaM kXllaQ×P×Qa soQ YerPiü olaFak. 0arka, Jeo-
tiùiPiz 1isaQ a\×QGaQ itibareQ T�rki\e·Geki teGarikoileri ile bX SroMe\i 
X\JXlaPa\a baülaG× Ye |Q�P�zGeki a\larGa SroMe, Giùer �lkelerGe 
Ge aüaPal× olarak GeYaP eGeFek.

�0�0 \×l×QGa 0oGa 5e ile birlikte \�r�tt�ù� Jeri G|Q�ü�P SroMesi\le 
0aQJo, �� toQ kXllaQ×lP×ü k×\aIet toSlaG×. %XQlar� \eQiGeQ kXllaQ×P, 
Jeri G|Q�ü�P Ye eQerMi Jeri kazaQ×P× ioiQ 0aQJo sat×ü Qoktalar×QGa 
toSlaQ×\or. 0aQJo, �0�0 \×l×QGa 11 �lkeGeki Paùazalar×QGa 610 Jeri 
G|Q�ü�P Qoktas×Qa sahiSti Ye �0�1 \×l×QGa bX hizPet, $YXstXr\a, 
İtal\a, 3oloQ\a, T�rki\e, İsYiore Ye 5Xs\a Jibi �lkeleriQ Ge Gahil olGXùX 
�00·GeQ Iazla \eQi Jeri G|Q�ü�P Qoktas×\la \a\J×Qlaüt×r×laFak.
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6ZeatsKirtnlerin bu sezonun en Kit parçalarından biri olduğunu iddia 
edi\oruz. 5aKat ve şık olmak çıkış \olumuz.6H]RQ�7UHQGL��RDKDWO×N�

67İL 7A0A0LAY,C,LA5,

1. Pantolon, Maison 

Margiela, 4.030 TL 

2. Sweatshirt, Saint 

Laurent, 5.710 TL 

3. Sweatshirt, MAX&Co., 

1.�6� TL �. *�Qeü J|zl�ù�, 
Gucci, 3.310 TL 5. Etek, 

Max Mara, 1.450 TL 

6. Tayt, Beymen Club, 

549 TL 7. Terlik, JW 

Anderson, 4.790 TL 

8. Sweatshirt, Loewe, 

6.290 TL 9. Çanta, Marni, 

10.660 TL 10. Ceket, 

Machka, 2.550 TL 11. Küpe, 

Timeless Pearly, 2.999 TL

MaxMara

Dolce&Gabbana

Miu Miu
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+er çanta karıştırışınızda sizi 
bir sÖrprizle 
karşılaştırabilecek sonsuz 
bÖ\ÖklÖkteki 7ote %aJnler 
sezonu selamlı\or.

Bir Küçük Dünya

+İ7 6E¡E1EKLE5

*�QFeliPiz Gola\×s×\la, her oal×üaQ 
iQsaQ×Q soQ zaPaQlarGa Qihai SartQeri olaQ 
bilJisa\arlar×Q× \aQ×QGaQ eksik eGePeGiùi 
üX J�QlerGe, PoGa\a Gair terFihleriPiz 
Ge koüXllar×Q üekilleQGirPesiQe bir QeYi 
tesliP olGX. +eP J�Q�Q�z� Gaha YeriPli 
hale JetirPeQizi saùla\aFak SraJPatik 
o|z�PleriQ heP Ge stiliQizi \aQs×tabileFeùiQiz 
treQG Saroalar×Q ara\×ü×QGa\saQ×z, Giz�st� 
bilJisa\ar×Q ook |tesiQGe ioiQe G�Q\alar× 
s×ùG×rabileFeùiQiz Tote %aJ·ler ara\×ü×Q×z×Q 
FeYab× olaFak. 0esela Gikkat oekiFi silXeti 
Ye Geri SaQelleri\le İtal\aQ GerisiQi kaliteli bir 

üekilGe sXQaQ ´%alooQ %aJµiQ taP 0arQi·GeQ 
bekleQeFek oaQta tasar×Plar×QGaQ biri 
olGXùXQX s|\le\ebiliriz. ,tal\a·Q×Q Pater\al 
zeQJiQliùiQGeQ \ararlaQaQ bir Giùer Parka 
olaQ ToP )orG·XQ Geri koQt�rle oizilPiü 
tePiz kaQYas×Q �zeriQe \azG×ù× tek bir üe\ 
Yar� o Ga elbette keQGi isPi. İsSaQ\a·Q×Q 
birkao baüar×l× Geri zaQaatkar× taraI×QGaQ 
kXrXlaQ LoeZe, zaQaat×Q saQat PertebesiQe 
\�kselebileFeùiQiQ kaQ×tlar×QGaQ biri. 
-oQathaQ $QGersoQ iPzas× taü×\aQ aQaJraP 
bask×l× tasar×P× ise bX GXrXPX bir kez Gaha 
tasGikli\or. )eQGi·QiQ PiQiPal Iakat JolG Ye 

Geri Geta\lar×\la ü×k bir silXete sahiS olaQ 
´6XQshiQeµ tasar×P×, aG×Q×Q hakk×Q× Yererek 
J�Q�Q�ze J�Qeü Jibi GoùaFak. %Xrberr\·e 
ait Ye sezoQXQ ´it baJµleriQGeQ biri olaQ ´The 
3oFket %aJµi Ge tote baJ koQXsXQX iülerkeQ 
es JeoPek olPazG×. %otteJa 9eQeta·Q×Q 
Parka ile |zGeüleüPiü |rJ� Geta\×Q×Q 'aQiel 
Lee ile bo\Xt atlaG×ù× JeroeùiQi J|z arG× 
etPeksiziQ, PoGaeYiQiQ Piras×Qa baù×Q× 
Ga a\r×Fa takGir eGi\orXz. 6XQGXùXPXz 
seoeQekleriQ kaIa kar×üt×r×F× olGXùXQXQ 
her Qe kaGar biliQFiQGe olsak Ga, ePiQiz ki 
keQGiQiz ioiQ eQ GoùrX olaQ× seoeFeksiQiz.

Marni, 15.�65 TL

Fendi, 1�.�85 TL

Burberry, 10.160 TLTom Ford, �.1�8 TLLoewe, 18.�80 TLBottega Veneta, 15.��0 TL
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0edusannın eşsiz cazibesine 
ve JÖzelliğine kapılı\oruz. 

Versace 
“La Medusa”

Hikayesi

*ioYaQQi 0aria ´*iaQQiµ 9ersaFe taraI×QGaQ 
0ilaQo·Ga 1��8 \×l×QGa kXrXlaQ l�ks 
PoGaeYi, kXrXlGXùX J�QGeQ bX \aQa 
�rettiùi iülerle heS Gikkatleri oekPiü Ye 
İtal\a·Q×Q G�Q\aQ×Q PoGa PerkezleriQGeQ 
biri olPas×Q× saùla\aQ ParkalarGaQ biri 
olPXütXr. İlk \×llar×QGa loJo olarak ParkaQ×Q 
\arat×F×s× *iaQQi 9ersaFe·QiQ keQGi isPiQi 
kXllaQaQ Parka, 1��� \×l×QGa loJosXQX 
YXQaQ PitoloMi kahraPaQ× 0eGXsa ile 

J�QFellePiütir. +eP korkXQo heP Ge 
oekiFi, Jrotesk bir \arat×k olaQ 0eGXsa·Q×Q, 
9ersaFe·QiQ keQGiQe J�YeQeQ, Fazibeli Iakat 
bir o kaGar Ga tehlikeli olabileQ kaG×Q×Q× eQ 
i\i üekilGe \aQs×tt×ù× bir Jeroek.
Stili %izleri �0�1 İlkbahar-Yaz 
koleksi\oQXQGa ´La 0eGXsaµ isiPli 
tasar×P× ile taQ×üt×raQ Parka, isPiQGeQ Ge 
aQlaü×laFaù× �zere bir kez Gaha ilhaP×Q× 
Qihai ka\Qaù× olaQ 0eGXsa·GaQ al×\or. 
6i\ah reQJiQiQ \aQ× s×ra lila, IXü\a Jibi 

J|z al×F× reQk alterQatiIleri olaQ oaQtaQ×Q 
elbette 'oQatella 9ersaFe·QiQ IaYori reQJi 
olaQ PaYi\e bezeQPiü bir alterQatiIi Ge 
bXlXQX\or.  
Kullanımı .�bik, GikG|rJeQ Ye\a ´LaG\ 
Likeµ Jibi Iarkl× PoGelleri olaQ tasar×P, 
bX \az her aQ×Q×za eülik etPe\i JaraQti 
eGi\or. İster el oaQtas× ister oPXz oaQtas× 
olarak kXllaQabileFeùiQiz tasar×P, PoGerQ 
Ye GiQaPik bir ara\×ü ioiQGe olaQlar ioiQ 
PXazzaP bir seoeQek.

1. &eket, Academia� 1.��� TL �. Şort, 7Zist� �5� TL �. %lXz, Balmain� 5.660 TL �. %lXz, 3erspective� ��� TL 5. daQta, 9ersace� �0.600 TL 
6. 9ersaFe �0�1 İlkbahar-Yaz �. Etek, MA;	&o�� 1.8�� TL 8. *|Plek, Meryll Rogge� �.�50 TL �. Elbise, Self-3ortrait� �.8�0 TL 

10. Etek, Sportmax� �.�5� TL 11. Elbise, Alexandre 9authier� 1�.800 TL

4

3

9

8

5

7

10

11

1

2

6
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“Impossible is Nothing” 

kaPSaQ\as×\la G�Q\a\a ilhaP 
YereQ sSorFXlar× Ye �Ql� isiPleri 
bir ara\a JetireQ aGiGas, Gaha 
i\i bir JeleFeùi üekilleQGirPeQiQ 
P�Pk�Q olGXùXQX \eQiGeQ 
kaQ×tl×\or. %e\oQFp, 3aXl 3oJba, 
TiIIaQ\ $breX, 0ohaPeG 6alah, 
6i\a .olisi Ye 1Qeka 2JZXPike 
Jibi �Ql� isiPleriQ \er alG×ù× 
kaPSaQ\a, ParkaQ×Q JeleFeùe 
\|Q YereQ tXtXPXQX ele al×\or. 
)ilP serisiQGe ha\atlar×Qa 
GokXQPa üaQs×Qa sahiS 
olGXùXPXz �Ql�ler, sSorXQ Ye 
aGiGas·×Q iQsaQlar×Q ha\atlar×Q× 
GeùiütirPe J�F�Q� \aQs×tPakla 
kalPa\×S eQ |zel aQ×lar×Q× Ga 
bizlerle Sa\laü×\or. EYleriQGeQ 
oekileQ J|r�Qt�lerle keQGi 
JeroeklikleriQi \aQs×taQ isiPler bize 
belJesel taG×QGa bir IilP serisi 
sXQX\or. 

*eleceği keşIe çıkan ve 
tariK \azan ÐncÖ isimler� 

sporun birleştirici JÖcÖnÖ 
Ðne çıkarı\or.

“Impossible 
Is Nothing”

2las×l×klarla GolX G�Q\aGa 
iPkaQs×za karü× ko\PaQ×Q Ye keQGi 
\olXQGa ilerlePeQiQ |QePiQe 
GeùiQeQ aGiGas, istersek Qe kaGar 
J�ol� olabileFeùiPizi J|steri\or. 
aGiGas, e\lePe JeoPeQiQ 
ha\atlar× Qas×l üekilleQGirGiùiQe, 
sSor k�lt�r�QGeki hika\eleriQ ilhaP 
YerebileFeùiQe Ye eQ |QePlisi Ge 
olas×l×klar× Jeroeùe G|Q�üt�rPeQiQ 
P�Pk�Q olGXùXQa iQaQPaP×z× 
isti\or. ´,PSossible is 1othiQJµ 
kaPSaQ\as× ioiQ bir ara\a JeleQ 
EGa ErGeP, &aQsX .|ksal Ye 
=e\QeS %ast×k keQGi ilhaP YeriFi 
hika\eleriQi aGiGas araF×l×ù×\la 
Sa\laüPa üaQs×Q× elGe eGi\or. 
6SorXQ Iarkl× kateJorileriQGeQ 
kaPSaQ\a\a kat×laQ sSorFXlar 
YXsXI Yaz×F×, %Xrak Y×lPaz, daùla 
1Xr 8zXQGXrXkaQ Ye 0er\eP 
%oz Ga J�ol� hika\eleri\le 
kaPSaQ\a\a Gestek Yeri\or.  

T A N I T I M

adidas’ın film 
serisinde yer 
alan Beyoncé 
ve Mohamed 
Salah, sporun 
insanların 
hayatını 
değiştirme gücü 
konusunda 
ilham kaynağı 
oluyor.  



kutlama sayısı



Moda dünyasının nabzını tutan, stil, lüks ve güzellik alanında rafine seçimlerini 

okuyucusuyla buluşturan L’Officiel Fransa bu yıl 100. yılını dolduruyor. Bizler de 

L’Officiel Türkiye olarak 100. sayımızı kutlama mutluluğunu sizlerle paylaşıyoruz.
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1921

Bir markanın senelerce 
varlığını aynı kalitede 
koruması günümüz 
şartlarında oldukça zor. 
Özellikle zorlu şartlara 
sahip yayın dünyasında 
bunu başarmak ise takdire 
şayan bir durum. Bundan 
tam 100 yıl önce ilk sayısını 
yayımlayan L’Officiel 
Fransa bu nedenle tüm 
övgü ve alkışları hak ediyor 
doğrusu. Modaya yön 
vermesinin yanı sıra, 
popüler kültürün de 
nabzını tutan L’Officiel, 21 
ülkede yayın hayatına 
devam ediyor. Lükse bir 
tutku penceresinden 
bakarken, okuyucularına 
stil, güzellik ve yaşama dair 
her alanda ilham olmaya 
devam ediyor.  
Bu ay 100. sayısını 
kutladığımız L’Officiel 
Türkiye edisyonu ise 
Fransız bakışını kendi 
değerleriyle harmanlayarak 
ve yorum katarak 9 yıldır 
okuyucularıyla buluşuyor. 
Her sayısını özgün bir tema 
çerçevesinde bir hikaye 
olarak yorumladığımız 
L’Officiel Türkiye, 
alışılmışın ve kalıpların 
dışına çıkarak her ay merak 
edilen isim ve konuları 
mercek altına alıyor. 
Stil sahibi, özgün, yaratıcı, 
rafine bir zevke sahip 
okuyucularımızla daha nice 
100 sayıları birlikte görmek 
en büyük dileğimiz.
Bu sayıyı; L’Officiel 
Türkiye’yi her ay merakla 
bekleyen, takip eden değerli 
okuyucularımıza ve 9 yıl 
boyunca dergide emeği 
geçen her isme hediye 
ediyoruz. 
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1. Parizyen bir rüzgar eşliğinde Tuba Ünsal’ın zamansız stili. 
2. L’Officiel Türkiye’nin ilk kapağı yıllarca hem kadın hem erkek 
kıyafetleri ile podyuma çıkan ve daha sonra ameliyatla kadın olan 
Andrej Pejic. 3. Stili, duruşu ve özel hayatıyla radarımızda olan Derin 
Mermerci. 4. Vlada Roslyakova ile New York sokaklarını keşfe çıktık.

2012

1 2

3

4
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2013

1. Tüm güzelliğiyle 
Natalia Vodianova.
2. Sara Sampaio ile 
Bodrum’da buluştuk.
3. Siyah beyaz karelerle 
Saadet Işıl Aksoy.
4. İtalyan fotoğrafçı 
Pierpaolo Ferrari’nin 
gözünden...
5. İç ısıtan kareleriyle 
Berrak Tüzünataç.
6. Emre Güven’in 
objektifinden Mayıs 
sayısı kapak kızı Barbara 
Palvin.
7. 1. yaş kutlamamızda 
Ahu Yağtu bizlerleydi. 
8. Her dönemin parlayan 
yıldızı Cansu Dere.
9. Anna Beatriz Barros 
Aralık kapağımız için 
İstanbul’daydı.
10. Moda dünyasının 
yetenekli ismi Ece Sükan.

1

2

4 5

6

9
3

7

8
10
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1.  Doğal kareleriyle Tuba Bü-
yüküstün. 2. Harikalar diyarında 
Eugenia Volodina 3. Ava Smith, 
İstanbul’daydı. 4. Saadet Işıl 
Aksoy’la Toskana’da buluştuk. 
5. Başarılı oyuncu Angela 
Lindvall’la Los Angeles’ta 
gerçekleştirdiğimiz moda 
çekiminden... 6. Romantik bir 
hikaye eşliğinde Manon Leloup. 
7. Desenler ve renkler eşliğinde 
bir moda çekimi. 8. New York’ta 
Mehmet Erzincan’ın gözünden  
Coco Rocha.

1

4

5

7

8

2
3

6

2014
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1. Ayça Elkap’ın seçkileriyle yetenekli oyuncu Cansu Dere. 2. Emre Ünal’ın objektifinden 
başarılı model Marine Deleeuw. 3. Stil sahibi Manon Leloup.  4. New York’lu parizyen 
Julia Restoin Roitfeld. 5. Sanatçı ruhlu Frida Gustavsson. 6. Ünlü model Lindsay 
Ellingson. 7. Alessandra Ambrossio ile Los Angeles’ta buluştuk. 

1

3

7

2

4

2015

5

6
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213

İşlemeli ceket ve 
pantolon, ipek 

gömlek, deri kemer 
ve terlikler, GUCCI

1.Güzellik elçisi kimliğiyle Sinem Kobal. 
2. 80’ler partisinden retro bir kare. 
3. Van Gogh’un yaşadığı kasabada 
gerçekleştirdiğimiz moda çekimi. 4. Başarılı 
model Jacquelyn Jablonski röportajını Güneş 
Uysalefe gerçekleştirdi. 5. Venedik’ten zengin 
desenler ve parlak mücevherler. 6. Ümit 
Savacı gözünden mayıs kapak kızı.

 

204

İpek CodZ, �,��� 5-, 
PREEN BY THORNTON, 
BEYMEN 
:�n ceket, R ACIL, BEYMEN, 
İncili alt¾n Cileklikler, adedi, 
����� &Vro, CHANEL
&n TaÊda� (ömlek ve 
pantolon, prod�kTiZona ait
;incir kolZe, LANVIN

20161

32

6

4

5
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L’Officiel Moda

Tek kollu elbise, 

6.700 TL, Prada

Hasır şapka, 150 USD, 

Jacquemus

o, 615 TL, 

ymen Collection 

pantolon, 495 TL, 

ama Kaşmir palto, 

 MaxMara Deri 

, 3.975 TL, Stella 

tney, Beymen

1. Dört ünlü isim İstanbul 
Kırmızısı için bir araya 
geldi. 2. Kürk detaylarıyla 
sonbahara giriş. 3. İçimizdeki 
retro ruha hitap eden 
mayolar... 4.  Allyn Spielberg 
ile Los Angeles’ta bir araya 
geldik. 5. Şiirsel naifliği 
ile Yasemin Özilhan. 6. İlk 
sinema filmiyle Elçin Sangu. 
7. Milenyum çağı yıldızı 
Hande Erçel. 

2017
1

2

3

5

4

6

7
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1. Kıvanç Tatlıtuğ ile 
Karadeniz’e açıldık. 
2. Kendi olmaktan 
vazgeçmeyen Neslihan 
Atagül Doğulu.  3. Genç 
kuşak oyunculardan 
Büşra Develi. 
4.Ekranların en cool 
çifti Cansu Dere ve 
Metin Akdülger bir 
arada. 5. Türkiye’nin 
en çok konuşulan 
isimlerinden Şeyma 
Subaşı. 6. Günümüzün 
en iyi kadın 
oyuncularından Aslı 
Enver. 7. Sade ve zarif 
çizgisiyle Yasemin 
Özilhan. 8. Bergüzar 
Korel ile anne, oyuncu 
ve yıldız olmaya dair...

2018

1

2

3 4

5

8

7

6
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L’OFFICIEL KAPAK KIZI

170

Askılı elbise, deri kemer, deri 

ayakkabı, DIOR Gold kolye, 

LOUIS VUITTON, 3.400 TL 

2019
1. Elçin Sangu ile Bodrum’da bir mola. 
2. Selçuk Danyıldız’ın objektifinden 
Burcu Biricik. 3. Hem yalın hem de göz 
alıcı Meryem Uzerli. 4. İspanyol Influencer 
Gala Gonzales. 5. Genç ve başarılı oyuncu 
Demet Özdemir’le yeni projesi üzerine... 
6. Sağlam oyunculuğuyla Özge Özpirinççi. 
7. Sonbahar-kış koleksiyonlarını kapak 
kızı Charlotte Carey Tampubolon ile 
keşfediyoruz. 

1

5

3

7

2

6

4



7 1

 1. Tuğberk Acar’ın gözünden Beren 
Saat. 2. Tuğçe Bahçıvangil’in seçkile-
riyle Lut ve kızları pandemi dönemin-
deki ilk kapağımızdı. 3. Olağan dışı 
bir yaza girerken Hazar Ergüçlü... 
4. En zarif ve en naif isimlerden 
Arzum Onan. 5. Dijital girişimci 
Caroline Daur ile ilkbahar-yaz sezo-
nunu keşfediyoruz. 6. Sinematografik 
kareler eşliğinde Esra Bilgiç. 7. En sev-
diğimiz kapak yıldızlarımızdan Elçin 
Sangu. 8. Beş çayına Büşra Develi’nin 
evine davetliyiz. 

2020

1

5

3

7

2

6

4

8
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.oleksi\onlarında /atin $merika kÖltÖrÖnÖ \ansıtan 

.olombi\alı tasarımcı -oKanna 2rtiz ile \eni sezon ÖrÖnleri 
ve markası ile ilJili ke\iIli bir soKbet Jerçekleştirdik. 

Büyülü Desenlerin Kraliçesi

0arkas×Q× \arat×rkeQ �lkesiQiQ 
s|zF�s� olPa\× Ga heGeIle\eQ 
tasar×PF× -ohaQQa 2rtiz, 
koleksi\oQlar×QGa kXllaQG×ù× reQk 
Ye GeseQlerle GoùGXùX 
toSraklara aGeta teüekk�r eGi\or. 
Yerel toSlXlXklara Ga 
tasar×Plar×\la Ye iü olaQaù× 

sXQarak Gestek olaQ 2rtiz, 
ilhaP×Q× soIistike Ye G�Q\aQ×Q her 
\eriQGe ha\raQl×k GX\GXùX J�ol� 
kaG×QlarGaQ al×\or. 

Her şey nasıl başladı� anlatır 
mısınız"
)t LaXGerGale·Geki The $rt 
,QstitXte·Ga PoGa tasar×P× eùitiPi 
J|rG�P Ye arG×QGaQ 
.oloPbi\a·\a G|Q�S \azl×k 
k×\aIetler tasarlaPa\a baülaG×P. 
%X bir aQGa, k�resel bir kaG×Q×Q 
zariI, rahat tarz×QGaQ ilhaP alaQ, 
aQFak LatiQ $Perikal× kaG×Qlar×Q 
Qeüeli, kaG×Qs× tarz×Q× Ga bXQa 
eklePle\eQ bir haz×r Ji\iPe 
G|Q�üt�. TaP Ga Ji\Pek 
isteGiùiP aPa Si\asaGa bXlPas× 
kola\ olPa\aQ tarzGa Ji\siler.

Başlamadan önce 
markanızın karakteri hakkında 
bir fikriniz var mıydı"
+er zaPaQ �lkePiQ s|zF�s� 
olPak Ye LatiQ $Perika 
k�lt�r�Q�Q J�zelliùiQi J|sterPek 
isteGiùiPiQ Iark×QGa\G×P. %X, 
koleksi\oQlar×PGa bask×lar, 
oizJiler Ye reQk Saletleri 
araF×l×ù×\la zariI bir üekilGe 
betiPlePe\e oal×üt×ù×P bir 
Yiz\oQ. $QFak, b�\�\�S Gaha 
eYreQsel hale JelGikoe, ParkaQ×Q 
karakteri Ye -ohaQQa 2rtiz kaG×Q× 
\×llar ioiQGe JeliüiP J|sterGi. 
%XJ�Q�Q -2 Parka karakteri, 
J�ol� LatiQ-$Perika k|kleriPiQ, 
soIistike Ye b�\�le\iFi k�lt�rlerle 
G�Q\aQ×Q her \eriQGeQ ha\raQl×k 
GX\GXùXP J�ol� kaG×Qlar×Q 
YerGiùi ilhaP×Q bir kar×ü×P×QGaQ 
olXüX\or.  

Daha önceleri Kolombiya’da 
yerel topluluklara destek 
verdiğinize ilişkin yazılar 
okumuştum� Devam ediyor 
musunuz"
-ohaQQa 2rtiz·Ge oal×üaQ 
iQsaQlar×Q ha\atlar×Qa olXPlX bir 
etki \aSabilPek, bir tasar×PF× 

olarak sahiS olGXùXP eQ b�\�k 
baüar×larGaQ biri. 6oQ \×llarGa 
.oloPbi\a PoGa eQG�strisi 
Jeliüti Ye ilerlePe J|sterGi. 
%XJ�Q .oloPbi\a·Gaki \arat×F× 
eQG�stri GeGiùiPiz ´2raQJe 
EFoQoP\··QiQ �tXrXQFX ekoQoPi� 
�lkePizGe ka\Ga Geùer bir 
istihGaP saùlaPaGa GeYasa bir 
rol o\QaG×ù×Q× s|\le\ebiliriz. 
1ereGe\se taPaPeQ Gike\ 
eQteJras\oQa sahiS bir iü 
PoGeliPiz Yar. %X Ga �retiPiQ 
\�zGe �0·×Q×Q b�Q\ePizGe 
\aS×lG×ù× aQlaP×Qa Jeli\or. %X Ga 
��0·i aük×Q GoùrXGaQ iü olaQaù× 
GePek. %XQXQ \aQ× s×ra 
QereGe\se taPaP× Goùal 
iSliklerGeQ el \aS×P× olaQ, 
atalar×P×zGaQ kalPa, oQXr Ye 
sa\J× GX\GXùXPXz tekQikler 
kXllaQ×larak �retileQ aksesXar 
kateJoriPiz ioiQ �lkeQiQ G|rt bir 
\aQ×QGaQ Iarkl× zaQaatkar 
JrXSlar×\la oal×ü×\orXz. 
.�lt�r�P�z� bir Qebze Ge olsa 
J|sterirkeQ bX toSlXlXklara Ga iü 
olaQaù× saùlaPak her zaPaQ 
ParkaP×z×Q '1$·s×Q×Q bir Saroas× 
olaFakt×r.

Koleksiyonlarınızda 
Kolombiya’nın atmosferinden� 
botanik baskılardan ve fırfırlı 
çizgilerden fazlasıyla ilham 
aldığınızı görüyoruz� 
.oloPbi\a Ye troSik b|lJeler her 
zaPaQ ilhaP ka\Qaù×PG×r. 
$QFak keQGisi ioiQ tasar×P 
\aSt×ù×P kaG×Q bir J�zellik aü×ù×, 
|zJ�r rXhlX Ye G�Q\a\× Golaü×\or. 
%elki Ge SasaSortXQGa Jittiùi 
�lke Jiriü-o×k×ülar×Q×Q 
koleksi\oQXQX \aS×\or� 'iùer 
k�lt�rleri kXFaklaPa\a Ye keQGi 
k�lt�r�Ple oQlar× harPaQlaPa\a 
heS bir Perak×P olPXütXr.  
.|kleriP Ye oeYreP beQiP ioiQ 
ook |QePli� J|rsel \|Q� aù×r 
basaQ bir iQsaQ×P, bX QeGeQle 
her zaPaQ reQkle baül×\orXP. 

Johanna 
Ortiz’in 
tasarımlarında 
göze çarpan en 
önemli özellik, 
fantastik Latin 
Amerika’nın 
büyülü ger-
çekçiliğinden 
ilham alıyor 
olması.
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$rG×QGaQ rXh hali Ye ilhaP 
Jeli\or. %ask×lar, s�reo ioiQGe 
JeroekteQ |QePli bir XQsXrGXr. 
6oQra, eskiler Ye \eQiler olPak 
�zere oizJiler Jelir. %�t�Q bX 
XQsXrlar× kar×üt×rPa\a baülar×z Ye 
\eQi bir koleksi\oQ Goùar. $QFak 
GaiPa PeYFXt olaQ tek üe\ 
IaQtastik LatiQ $Perika·Q×Q 
b�\�l� JeroekoiliùiGir.

úlkbahar koleksiyonunuzdan 
bahseder misiniz"
&elestiQa, SaQGePi G|QePiQGe 
tasarlaQaQ ikiQFi koleksi\oQ. 
'aha GiQJiQ Ye rahat aPa a\Q× 
zaPaQGa iQaQ×lPaz GereFeGe 
J�ol� Ye keQGiQe J�YeQli bir 
kaG×Q× siPJele\eQ bir koleksi\oQ. 
5eQkler Ye bask×lar, Gaha Sarlak 
bir JeleFeùi G|rt J|zle 
beklerFesiQe ha\li Sarlak Ye 
Qeüeli� -ose &elestiQo 0Xtis·iQ 
�Ql� kitab× ´+erbar\XPµGaQ Ye 
.XQas \erli toSlXlXùXQXQ 
JeleQeksel 0olas·lar×QGaQ �el 
\aS×P× kXPaülar� ilhaP al×QG×. 
$\r×Fa, iPzaP×z olaQ zariI 
SalPi\e aùaF× el iülePeleri\le 
bezeli, Jeri G|Q�üt�r�lP�ü 
SaPXk Ye sateQ Jibi orJaQik Ye 
s�rG�r�lebilir kXPaülar× 
PoGaseYerlerle bXlXütXrGXk. 

Koleksiyonun en önemli 
parçası hangisidir"
İki IaYoriP Yar� Y�zGe \�z iSekteQ 
\aS×lP×ü PaYi toSaz reQkli İQGXs 
9aGisi �,QGXs 9alle\� tXQik Ye 
2rkiGeQiQ 'aQs× �2rFhiG 'aQFe� 
aG× YerileQ \�zGe \�z SaPXktaQ 
tek oPXzlX elbise. =ahPetsizFe 
kaG×Qs× Ye zariI bir J|r�Q�P 
saùla\aQ her iki k×\aIet Ge \azl×k 
bir bahoe Sartisi Ye\a eYGe 
birkao PisaIirle JeoirileFek bir 
aküaP \ePeùi ioiQ harika 
seoeQekler. 

Diğer moda markalarıyla 
işbirliği yapmayı seviyorsunuz� 
Yeni bir birliktelik olacak mı"
0arkalar Ye kXrXPlarla \×l bo\X 
s�reJeleQ ook sa\×Ga 
oal×üPalar×P×z bXlXQPakta, 
aQFak ook |zel Ye bekleQPeGik 
bir iübirliùi SlaQ×P×z Yar. %X 
QeGeQle bX soQbaharGa 
he\eFaQ YeriFi haberler GX\Pak 
ioiQ bizi izlePe\e GeYaP eGiQ�

-ohanna Ortiz’in kadın 
tarzını tarif edebilir misiniz"
-2 kaG×Q× s�rekli GeùiüiP 
haliQGe. +er koleksi\oQ Iarkl× bir 
kaG×Q× tePsil eGi\or aPa |z�QGe 
heSsi ParkaQ×Q �o tePel GireùiQi 
siPJeli\or� .aG×Qs×, Qeüeli Ye 

zahPetsiz. -2 kaG×Q× Ye 
koleksi\oQlar×, zaraIet Ye 
J�Q�P�z iQFe zeYki aras×QGa 
ook Iazla oaba J|sterPeksiziQ 
P�kePPel bir ortak \aüaP 
olXütXrX\or.

Yakın zamanda planladığı-
nız projeleriniz neler" 
%X \×l birkao SroMe �zeriQGe 
oal×ü×\orXz. dok \ak×QGa 
XlXslararas× Si\asaGa eY 
koleksi\oQXPXz sat×üa 
sXQXlaFak. %eQFe bX ook 
orJaQik Ye bekleQeQ bir Parka 
XzaQt×s×, o�Qk� P�üterileriPiz 
taraI×QGaQ eSe\ zaPaQG×r 
bekleQeQ bir üe\Gi. $\r×Fa bXQX 
\aSPaQ×Q taP zaPaQ× 
olGXùXQX G�ü�Q�\orXz, o�Qk� 
eYGe JeoirGiùiPiz kaliteli 
zaPaQ× takGir etPe\i Ye oQa 
Geùer YerPe\i Gaha |QFe hio 
olPaG×ù× kaGar ook 
|ùreQGiùiPize ePiQiP.

Genç tasarımcılar için 
önerileriniz nedir" 
8zXQ solXklX olPa\aFak hiobir 
PoGa ak×P×Q× takiS etPe\iQ. 
'1$·Q×za, saYXQGXùXQXz 
üe\lere, k|kleriQize saG×k kal×Q. 

7asarımlarınızı dünyanın 
birçok büyük mağazasında 
bulabiliyoruz ve 7ürkiye’deki 
adresi de Beymen� Yakın 
gelecekte kendi mağazanızı 
açacak mısınız"
.eQGi Paùazalar×P×z×Q üiPGilik 
beklePeGe olaFaù×Q× 
G�ü�Q�\orXP. *�Q�P�zGe 
GiMitalleüPe ook |QePli. %X 
QeGeQle e-tiFaretiPizi Ye GiMital 
XzPaQl×ù×P×z× art×rPa\a 
oGaklaQ×\orXz. �0�0 
soQbahar×QGa laQsPaQ×P×z× 
\aSt×k Ye bX koQXGa \�ksek 
bekleQtileriPiz Ye ha\alleriPiz Yar. 

5|SortaM &e\Ga *eGikoùlX

S T İ L
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zaQaat Ye el Xstal×ù×QGaQ 
yararlanarak geleneksel el 

oaQtas× \aS×s×Q× hakiki bir ´obMet 
G·artµ koQseStiQe G|Q�üt�rPek 
aPaF×\la %aJXette·i 
\orXPlaPa\a oaù×r×\or. 
�0 sa\×Ga �retileQ her |zel 
�retiP %aJXette·iQ io FebiQGe 
at|l\eQiQ isPiQiQ Ye \eriQiQ Ge 
\azG×ù× GaPJa Ye )eQGi·QiQ 
alt×Q ´+aQG iQ +aQGµ loJosX 
bXlXQX\or. 6ilYia 9eQtXriQi )eQGi 
SroMe\i üX s|zlerle aQlat×\or� 

´+er biri Iarkl× b|lJelerGeQ 
seoileQ İtal\aQ zaQaatkarlarla 
bir SroMe Jeliütiri\orXP. 
%XQXQ ilk |rQeùi, �0�0-�0�1 
6oQbahar-.×ü SoG\XPXQGa 
serJileQeQ Geri %aJXette. 
%X, ToskaQa·Ga QorPalGe 
el ePeùi\le az aGetlerGe 
�retiPGe bXlXQaQ bir zaQaatkar 
taraI×QGaQ \aS×lG×. +er üe\i 
keQGisi \aS×\or. EQ Goùal 
seoeQeklerGeQ olaQ bitkisel 
Geri kXllaQ×S Gikiü kXllaQP×\or, 
Iakat b�t�Q Saroalar birbiriQe 
baùl× GXrXPGa. ŞiPGiki aPaF×P 
İtal\a·Q×Q G|rt bir \aQ×QGa 
bXlXQaQ Ye aktiI olarak oal×üaQ 
iüiQiQ ehli zaQaatkarlar× keüIeGiS 
seoPek, soQras×QGa Ga bX 
SroMe\i G�Q\a oaS×Qa taü×Pak.µ 

Antik el becerileri 

´+aQG iQ +aQGµ isPi lokal 
zaQaatkarlar×Q elleriQiQ )eQGi 
zaQaatkarlar×\la birleüPesiQi 
tePsil eGi\or Ye beQzersiz bir 
iübirliùiQe ha\at Yeri\or. %X 
eüsiz Saroalar×Q \arat×l×ü×QGa 
aQtik el beFerileri Ye Saha 
bioilePez tekQikler bir ara\a 
Jeli\or. gzel zaQaatkarlar×Q 
eliQGeQ o×kP×ü )eQGi �r�QleriQiQ 
ha\at bXlPas×QGaQ |te bX 
SroMe� J�ol� iQsaQ iliükileri 
GoùXrPak, a\Q× zaPaQGa 
İtal\a·Q×Q Iarkl× b|lJeleriQGeki 
lokal zaQaatkarlar×Q eQGer 
iüoiliùiQi Ye \arat×F×l×ù×Q× 
korXPak Ye bXQX Qesiller bo\X 
aktarPak ioiQ b�\�k bir aG×P.

Geleneksel üretim

´+aQG iQ +aQGµ JiriüiPi, 
)eQGi·QiQ İtal\a·Q×Q G|rt bir 
\aQ×QGa bXlXQXS JeleQeksel 
�retiP Petotlar×Q× J�Q�P�zGe 
FaQl× tXtaQ zaQaatkarlar×Q× 
oQXrlaQG×rPa\a olaQ baùl×l×ù× 
ao×ü×QGaQ |QePli bir aG×P. 
%X lokal at|l\eler ´0aGe iQ 

.reatiI Girekt|r 6ilYia 
9eQtXriQi )eQGi·QiQ 1���·Ge 
tasarlaP×ü olGXùX %aJXette el 
oaQtas× ile baüla\aQ bX SroMe, 
İtal\a·Q×Q G|rt bir \aQ×QGaQ 
beFerileriQe QesillerGir 
sa\J× GX\XlaQ Ye )eQGi·QiQ 
ikoQik üekliQi tarih bo\XQFa 
\eQiGeQ \orXPlaPa\a \|Qelik 
bak×ü ao×s×Q× GeYaP ettireQ 
zaQaatkarlar× YitriQe o×kar×\or. 
´+aQG iQ +aQGµ SroMesi oeüitli 
at|l\e Ye G�kkaQlar×, lokal 

,tal\µ hareketiQiQ kalbiQiQ 
ortas×QGa \er al×\or Ye )eQGi 
bX zaQaatkarlar×Q aQtik el 
saQat×Qa olaQ tXtkXlar×Q×Q Ye 
\eteQekleriQiQ Jlobal G�ze\Ge 
GestekleQPesi ilkesiQe hio 
olPaG×ù× kaGar baùl×l×k 
J|steri\or. 

Doğudan batıya
)eQGi �0�0-�0�1 6oQbahar-

.×ü SoG\XPXQGa \er alaQ 
Look 1�1� ile belirJiQleütirileQ 
´+aQG iQ +aQGµ SartQerliùi 
bizi ToskaQa·\a J|t�r�\or. 
%XraGa, 1�56·GaQ bX \aQa 
Yarl×ù×Q× s�rG�rP�ü ´FXoio 
artistiFo IioreQtiQoµ tekQiùi 
kXllaQ×larak bitkisel tabaklaPa 
GeriGeQ k�o�k Geri Saroalar 
�reteQ )loreQtiQe at|l\esi 
3eroQi \er al×\or. %at×\a GoùrX 
ilerleGiùiPizGe karü×P×za 
6arGXQ\a aGas× o×k×\or Ye 
bXraGa ´+aQG iQ +aQGµ 
SartQerliùiQiQ oGak Qoktas× 
GeriGeQ tekstile ka\×\or. 8lassai 
k|\�QGe kaG×Qlar kooSeratiIi 
6X 0arPXri, b|lJeQiQ k|kl� 
JeleQekleriQi korXPak aG×Qa 
1��1·GeQ bX \aQa keQGileriQi 
elle JobleQ GokXPa saQat×Qa 
aGaP×ü. 9eQeGik·iQ kalbi 
9eQeto·Ga ´+aQG iQ +aQGµ 
SartQerliùi 9eQeGik tekstiliQi 
zaQaati\le zeQJiQleütireQ LXiJi 
%eYilaFTXa ile bXlXütX. 3XJlia·\a 
GoùrX J�Qe\e JiGilGiùiQGe ise 
SroMe 1arGz k|\�QGeQ 'oGiQo 
GaQtel zaQaatkarlar×Q×Q |Q 
SlaQa o×kt×ù× bir iübirliùiQe eY 
sahiSliùi \aS×\or. +assas bir 
üekilGe GokXQXS baùlaQaQ 
GaQtel tasar×Plar zaQaatkarlar×Q 
sohbet GolX Ye FaQl× oal×üPa 
atPosIerleriQe ithaIeQ 
´FhiaFFhieriQoµ isPi YerileQ 
JeleQeksel tekQikle oioekli 
tasar×Plar \aratPak aG×Qa tahta 
GokXPa tezJahlar×QGa |r�l�\or. 

)endi� ñtal\annın dÐrt bir \anından kÐklÖ ve lokal zanaatkarlarla 
\aptığı işbirliği\le ikonik %aJuette çantasını ñtal\an işçiliğini 
onurlandıran o+and in +andp proMesi\le sunu\or. 

=DQDDWNDUODU×Q�=DULI�'RNXQXüX
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“Hand in Hand” 
ismi lokal 
zanaatkarların 
ellerinin Fendi 
zanaatkarlarıyla 
birleşmesini 
temsil ediyor.

3roMeQiQ \eQi oGak Qoktas× 
ise 8Pbria·\a GoùrX, elle 
GokXQPXü Ye zeQJiQ kXPaülar× 
olaQ üehir 3erXJia·\a ka\×\or. 
İübirliùi, 1��1·GeQ bX \aQa 
s�reJelPiü �st�Q GereFeGe 
GekoratiI Ye tarihsel GeseQlere 
\er YereQ *iXGitta %rozzetti·QiQ 
at|l\esiQi oQXrlaQG×r×rFas×Qa 
iüleriQe tekrar ha\at Yeri\or. 
'aQtel kasabas× olarak Ga 
biliQeQ ,serQia, �lkeQiQ GoùX 
k×\×s×QGaki 0olise b|lJesiQGe 
bXlXQX\or. İQFe be\az reQkli 
iSliklerle oal×üPak �zere 
,serQia·Q×Q bobiQ GaQteli 
G�Q\aFa |YJ� J|r�\or, o�Qk� 
�zeriQGe iQFe tahta bobiQlerGeQ 
elGe eGileQ Ye siliQGirik 
\ast×ù×Ps× bir Gestek �zeriQGe 
G�z JeoPetrik GeseQler Ye 
iQFe tahta bobiQler bar×QG×r\or. 
%eQeGiFt rahibeleriQiQ bX 
JeleQeùi 16. \�z\×l×Q baülar×QGa 
İsSaQ\a·GaQ JetirGiùi Ye 
6aQta 0aria Gelle 0oaFhe 
kilisesiQGeki rahibelere bX 
tekQiùi |ùreterek QesilGeQ 
Qesile aktarG×klar× s|\leQi\or. 

)eQGi %aJXette oaQta, \erel 
Ye JeleQeksel PotiIlerlerGeQ 
ilhaP al×QaQ tasar×Plar× |Q SlaQa 
o×kar×\or Ye ikoQik )) loJosXQXQ 
bo\aPas× Ga bitki bazl× Goùal 
reQkleQGirPeler \arG×P×\la 
\aS×l×\or. )eQGi·QiQ PePleketi 
5oPa·Q×Q Lazio b|lJesiQGe 
üehriQ PerPer Park�teri, J�P�ü 
Ye kX\XPFXlXùa Ga\aQaQ XzXQ 
tarihoesi, Xsta P�FeYherFi 
0assiPo 0aria 0elis taraI×QGaQ 
harPoQi ioiQGe birleütirili\or. 
1���·GeQ beri 5oPa·Q×Q 
kalbiQGeki 9ia 'ell·2rso·Ga 
bXlXQaQ PeühXr at|l\e Ye 
bXtiùiQGe 0elis, GePir Sara, ook 
reQkli FaP Ye PerPer ioereQ 
oetreIilli Etr�ks Ye 5oPa stili 
P�FeYherleriQe XlXslararas× bir 
takiSoi tabaQ× haz×rl×\or. 
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Floral Klostrofobi
yaşamaya çalıştığımız bu dar alanda, baharın gelmesiyle 

Sıkışmışlık hissine kapıldığımız şu sıralar, 

tüm hislerimiz filizlenmeye başlıyor.

)O7OĞ5A) O=A1 G¶5
67İL EDİ7°5¶ DİLA5A Y,L0A=

Çanta, DIOR, Fiyat istek üzerine



S T İ L

8 1



8 2

Çanta, LOUIS VUITTON, 10.500 TL



8 3

Çanta, PRADA, 17.500 TL



8 4

Çanta, FENDI



8 5

Çanta, MIU MIU, 12.750 TL
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Çanta, BOTTEGA VENETA, 24.500 TL
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Çanta, BVLGARI
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'avet ¡ok (lbisem <ok markası 
de\ince aklınıza Ðzlenen davetler ve o 
davetler için \Özlerce seçenek \er alan 
'C(<nnin eşsiz sKoZroomnu JÐzÖnÖzÖn 
ÐnÖne Jeli\ordur. 0arkanın kurucu 
ortakları 6eda $kso\ ve (da )ranci ile 
sektÐrÖn ÐncÖ markası 'ivarese ile 
Ka\ata Jeçirdikleri 'C(<['ivarese 
koleksi\onunu konuştuk.

6WDU�D\DNNDE×ODU

Seda Aksoy ve Eda Franci, iki 

sezoQGXr 'iYarese ile \aSt×klar× 
iübirliùi ile a\akkab× sekt|r�QGe 
Ge GeYriP \aratPa\× baüar×\or. 
6×Q×rl× sa\×Ga �retileQ bX 
a\akkab×lar× heP |zel J�Qleri-
QizGe stiliQizi taPaPlaPak heP 
Ge zaPaQs×z bir Saroa olarak 
JarG×robXQXza eklePek 
iste\eFeùiQiz kesiQ.

Divarese markası ile ikinci 

sezonunuz� Sizce bu işbirliği 
iki markaya da ne kattı"
6eGa $kso\� %eQ her zaPaQ 
birlikteQ J�o GoùGXùXQa 
iQaQ×\orXP. '&EY olarak Parka 
iübirlikleriQGe ook seoiFi\iz. 
'iYarese ile '&EY Parkalar×Q×Q 
ortak Yiz\oQGa bXlXüX\or olPas× 
biziP ioiQ |QeP Ye Geùer 
taü×\or. 'iYarese Parkas×Q× ook 
i\i |z�PsePiü olGXùXPXzX 
G�ü�Q�\orXP. *eoeQ \az 
beraber olXütXrGXùXPXz 
SazarlaPa Ye 35 J�F�\le 
koleksi\oQX seoili PaùazalarGa, 
belirli bir s�re ioiQ, s×Q×rl× 
aGetlerGe sat×üa sXQarak, saG×k 
'iYarese Ye '&EY P�üterisiQe 
\eQilik sXQarkeQ, birlikte Iarkl× bir 
heGeI kitle\e Ge Xlaüt×k. 

Divarese ile yollarınız nasıl 
kesişti"
EGa )raQFi� *�Q�Q her aQ×Qa 
hitaS eGeQ, treQGlere X\JXQ Ye 
Xlaü×labilir bir a\akkab× koleksi-
\oQX \aratPak '&EY olarak her 
zaPaQ kXrGXùXPXz bir ha\alGi. 
'iYarese ile birlikte bX ha\aliPizi, 
s×Q×rl× sa\×Ga olXütXrGXùXPXz 
'&EY['iYarese kaSs�l koleksi-
\oQX ile JeroekleütirGik. %iz 
JeroekteQ eQerMiPiziQ tXttXùX 
iübirlikleriQGe \er alPa\× terFih 
eGi\orXz. .|kl� İtal\aQ JeoPi-
üi\le a\akkab× sekt|r�Q�Q |QF� 
Parkas× 'iYarese·QiQ \�ksek 
kalite aQla\×ü× ile '&EY·QiQ GaYet 
stilindeki deneyim ve vizyonunu 

bir ara\a JetirPe Iikri bizi ook 
he\eFaQlaQG×rG×. İkiQFi sezoQX-

PXzGa \elSazePizi JeQiületerek 
GokXz Iarkl× PoGelGe, beü 
saQGalet Ye G|rt terlik tasarla\a-

rak J�QG�zGeQ JeFe\e her tarza 
X\arlaQabilir Saroalara \er 
YerPek isteGik. 

Davet dok Elbisem Yok ve 
Divarese’nin stilinde ortak 
noktanız nedir"
6.$� '&EY Ye 'iYarese·QiQ Jerek 

Parka GXrXüX Jerek stil olarak 
|rt�üeQ birook |zelliùi Yar. 
.aliteGeQ |G�Q YerPe\eQ 
aQla\×ülar×, iletiüiPGe sXQGXklar× 
üeIIaIl×k Ye J�YeQ ile her iki 
Parka Ga \eQiliklere ao×k bir 
GXrXü serJilerkeQ, koleksi\oQla-

r×QGa sezoQ treQGleriQi \aQs×taQ 
zaPaQs×z Saroalara \er Yeri\or. 
İübirliùiPiz, 'iYarese·QiQ 
IePiQeQ, JeQo Ye GiQaPik 
karakteriQi i\iFe orta\a o×karG×. 
'&EY['iYarese koleksi\oQX ile 
aPaF×P×z elbette Gaha JeQo 
kitlelere XlaüabilPek olGX. 

Koleksiyonu oluştururken 
özellikle renk seçimi konu-
sunda nelere dikkat ettiniz"
E.)� 5eQkler o×k×ü QoktaP×z olGX. 
.oleksi\oQ \eQilikoi tasar×Pla-

r×\la olGXùX kaGar JeQiü reQk 
Saleti ile Ge |Qe o×k×\or. 6i\ah, 
QXGe Jibi klasik reQkleriQ \aQ× 
s×ra \az×Q eQerMik rXhXQX 
\aQs×taQ FaQl× toQlara \er YerGik. 
*�QeüiQ sar×s×QGaQ, PerFaQ×Q 
tXrXQFXsXQGaQ, sX \eüiliQGeQ 
SePbe\e \aüaP eQerMisiQi 
\aQs×taQ tXtkXlX reQklerGeQ 
ilhaP alarak he\eFaQ YeriFi bir 
koleksi\oQ haz×rlaG×k. 

Bu sezon küt burunlu 
ayakkabılar trend� Asimetrik 
formlara müşterilerin dönüşü 
nasıl oluyor"
6.$� EYet, biz Ge koleksi\oQX-

PXzGa bX sezoQ J�ol� bir G|Q�ü 
\aSaQ k�t Ye siYri bXrXQlX 
tasar×Plara \er YerGik. $siPetrik 
IorPlar×Q herkesiQ ilJisiQi oektiùiQi 
s|\le\ebiliriz. $\Q× zaPaQGa 
ikoQik toSXk IorPlar×Qa, zariI taü 
s�slePeli Geta\lara, iri ziQFirlere, 
JolG a\r×Qt×lara \er YerGik. 

Koleksiyonunuzu yorumlar-
ken canlı bir koleksiyon 
demişsiniz� Bu canlı koleksi-
yonun en belirgin özelliği 
sizce nedir"
E.)� '�Q\aQ×Q Jeotiùi SaQGePi 

Davet Çok 
Elbisem Yok 
markasının 
kurucuları Seda  
Aksoy ve Eda 
Franci.
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sürecinde hepimizin renklerin 

SozitiI eQerMisiQe ihti\aF× Yar. %ize 
J|re FaQl× reQkleriQ her biri bir 
tXtkX\X iIaGe eGer. %iz Ge bX 
GiQaPik reQk toQlar×Q× koleksi-
\oQa \aQs×tPak isteGik. gzellikle 
iQsaQ× PXtlX eGeQ toQlar seotik. 

Türkiye’nin moda yönün-

den global ile eşdeğer bir 
seviyede olduğunu düşünü-

yor musunuz?

6.$� T�rki\e taP bir tekstil 
FeQQeti, tasar×PGa olGXùX 
kaGar �retiPGe Ge J�ol�\�z. 
%XJ�Q taP 1�� �lkeGe ´0aGe iQ 
TXrke\µ etiketli �r�Qler raIlarGa 
\er al×\or. 6oQ \×llarGa birook 
\eQi T�rk Parkas×Q× \XrtG×ü×QGa 
sat×ü Qoktalar×QGa J|r�\or Ye 

JXrXrlaQ×\orXz. %iz '&EY olarak 
JeQo T�rk tasar×PF×lar×P×za 
XzXQ seQelerGir \at×r×P \aSPak-

ta\×z. '�Q\aFa �Ql� tasar×PF×la-

r×P×z 3aris, 1eZ York Ye 0ilaQo 
Jibi PoGa baükeQtleriQGe bo\ 
J|sterirkeQ, İstaQbXl·XQ Ga \ak×Q 
JeleFekte G�Q\aQ×Q |QePli 
PoGa PerkezleriQGeQ biri 
olaFaù×QGaQ ePiQiP. 

Zamansızlık kavramı son 
zamanlarda hayatımızın çok 
içinde� sizin işbirliğinizde 
zamansız parçalar var mı"
E.)� %iz '&EY olarak zaPaQs×z-

l×k kaYraP×Qa ilk J�QGeQ beri 
iQaQ×\orXz. =aPaQs×z olaQ 
koleksi\oQlar×Q s�rG�r�lebilir 
PoGa aQla\×ü×Q× GestekleGiùiQi 

G�ü�Q�\orXz. T�ketiFiler Ge 
art×k Qe \eGikleriQe, Qe Ji\Gikle-

riQe ook Gaha GX\arl×, terFih 
ettikleri ParkaQ×Q s�rG�r�lebilir 
Solitikalara sahiS olXS olPaG×-
ù×Qa Gikkat eGi\or. $t×klar×Q× 
azaltan, kiralama yapan, geri 

G|Q�üt�r�lP�ü haPPaGGe 
kXllaQaQ Parkalar PoGa\× 
JeleFeùe taü×\or. .oleksi\oQ-

daki dokuz modelin de sadece 

bX \az Geùil, XzXQ \×llar 
kXllaQ×labileFeùiQi G�ü�Q�\orXz. 

Artık bir kıyafet seçerken 
ayakkabı ve aksesuarları ile de 
düşünüyoruz� Siz bu oluşuma 
nasıl bakıyorsunuz"
6.$� $ksesXar Ye k×\aIet seoiPleri 
kiüiQiQ stiliQi olXütXraQ kilit 

XQsXrlarGaQ. $\Q× elbise kiüiQiQ 
zeYkiQe J|re Iarkl× a\akkab× Ye 
aksesXar ile ook iGGial× bir 
J|r�Q�P Ge \aratabilir, ook saGe 
Ye \al×Q bir üekilGe Ge \orXPlaQa-

bilir. )akat aksesXar, a\akkab× Ye 
k×\aIet her zaPaQ birbiriQi 
taPaPlaPal×. 6aGeFe ü×k bir 
k×\aIet seoPek \eterli Geùil, 
GoùrX a\akkab× Ye aksesXarla 
kXllaQ×lPaG×ù×QGa, baütaQ aüaù× 
J�ol� bir J|r�Q�P \aratPak 
P�Pk�Q olPaz. $\r×Fa elbise Ye 
a\akkab× seoiPiQGe a\Q× reQkleri 
kXllaQPak zorXQGa Ga GeùilsiQiz, 
|QePli olaQ stil olarak birbiri\le 
koQXüPas×.

5|SortaM TiPXr &aQ Erso\



Farkı yaşamak için Gaggenau.

Arabica  kahve çekirdeklerini bulmak için vaktinizi ayırırsınız. Size 
düşen yalnızca budur. Konu kahve çekirdeklerinin demlenmesine  

tüm donanıma sahipsiniz.

-

nınızı ilgi odağı haline getirir. Sezgisel TFT kumanda paneli ile ideal 
kahvenizi yaratmak ve kişisel kahve tercihlerinizi kaydetmek çok 

Siz kahvenizi nasıl alırsanız alın, biz bu işi ciddiye alıyoruz.

Daha fazla bilgi için gaggenau.com’u ziyaret edebilirsiniz. 

Özenle yetiştirilir, toplanır, satın alınır, zanaatkarlar tarafından kavrulur  ve... siz demlersiniz.
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%vlJarinnin bÖ\Öle\ici metamorIoz ikonuna kendi \orumunu 
katarak Ðzel bir kapsÖl koleksi\on Kazırla\an 0ar\ .atrantzou� 
bu JÐz alıcı işbirliği Kakkında merak edilenleri anlatı\or. 

'|Q�ü�P�Q�O�NV�VHPERO�

Y×laQ×Q G|Q�ü�Psel Goùas×Q× kelebekleriQ b�\�le\iFi PetaPorIozXQa 
baùla\aQ 0ar\ .atraQtzoX, %YlJari 6erSeQti ThroXJh the E\es oI 
0ar\ .atraQtzoX koleksi\oQX ile \eQiGeQ GoùXü, eYriP Ye GeùiüiPle 
ilJili i\iPser bir PesaM× ha\ata Jeoiri\or. +aXte FoXtXre iüoiliùiQi FaQl× 
GokXQXülar Ye P�FeYherlerGeQ esiQleQeQ Geta\larla bXlXütXraQ Ye 
PXtlXlXk hissiQi bX kesiüiPGe bXlXütXraQ tasar×PF× �o \eQi stil 
sXQX\or� 6erSeQti 0etaPorShosis oaQta, 6erSeQti 0etaPorShosis 
+aQGle oaQta Ye 6erSeQti 0etaPorShosis PiQaXGiqre. %X �o \eQi 
6erSeQti stili \×laQ×Q PetaPorIozXQX \aQs×t×rkeQ, kelebeklerle birlikte 
\eQiGeQ GoùXüX resPeGi\or. %X iübirliùi ile IePiQeQlik, eYriP Ye 
\eQiGeQ GoùXP tePalar×Q× YXrJXlaPak iste\eQ .atraQtzoX, koleksi\oQ 
hakk×QGa sorXlar× FeYaSl×\or. 

Serpenti kapsül koleksiyon ve Bvlgari işbirliği hakkında bilgi 
verebilir misiniz"
´6erSeQt throXJh the e\es oI 0ar\ .atraQtzoXµ, taPaP× PetaPorIoz 
Iikri etraI×QGa G|QeQ, oaQtalar, PiQaXGiqre·ler Ye iSek eüarSlarGaQ 
olXüaQ s×Q×rl× sa\×Ga �retileQ bir aksesXar koleksi\oQX. $Qtik oaùlarGaQ 
beri 6erSeQti, 5oPa PitoloMisiQGe J�ol� bir sePbolizPe sahiStir. 
0etaPorIoz IikriQe oekilGiùiPGe Qi\etiP 6erSeQti·\i kaG×Ql×ù×Q, 
G|Q�ü�P�Q Ye \eQiGeQ GoùXüXQ sePbol� olarak YXrJXlaPakt×. İlk 
ioJ�G�leriP 6erSeQti·QiQ t�P Iarkl× \|QleriQi |Qe o×karPakt×. Y×laQ×Q 
baü×Q×, Y�FXGXQX Ye GerisiQi YXrJXlaPak Ye tasar×Plarla her biriQe 
\eQi bir aQlaP kazaQG×rPakt×. %aülaQJ×o Qoktas× olarak, %YlJari·QiQ 
ook beùeQileQ 6erSeQti saatiQGeQ ilhaP alaQ bir PiQaXGiqre \aratPak 
isteGiP. İkoQik 6erSeQti kaIas×Q× tasar×P×Q |Q saIlar×Qa taü×\arak, 
üekliQi PiQaXGiqre·iQ silXetiQi taQ×PlaPak ioiQ kXllaQPak isteGiP. İki 
Iarkl× bo\Xtta tasarlaQaQ oaQtalarGaQ XIak olaQ bir P�FeYher olarak 
kXllaQ×labilir. +eP ao×k heP Ge ko\X alt×Q reQkleri olaQ oaQtaQ×Q ioiQGe 
XIak Ga bir Pak\aM a\Qas× bXlXQX\or. %�\�k olaQ ise SXl iülePeli. 
6i\ah be\az, kristal roze Jibi reQJareQk tasar×Plar× PeYFXt. Y×laQ 
baü×Q×Q IorPX Ye reQkleQGirPesi, 5oPa·Gaki tarihi %YlJari arüiYiQi 
zi\aret ettiùiPGe b�\�leQGiùiP 1�68·GeQ kalPa bir saatteQ ilhaP alG×. 
TasarlaG×ù×P×z kabar×k oaQtalar ioiQ aPaF×P |zel olarak tasarlaQP×ü 
bir P�FeYher Saroas×Q×Q oaQta\a ait olPas×Q× saùlaPakt×. %YlJari 
aksesXarlar×Q×Q PeYFXt koleksi\oQXQa ek olarak keQGi \×laQ baü× 
tokaP×z× \aratPakla kalPaG×k, a\Q× zaPaQGa 1�60·larGa �retileQ 
6erSeQti kol\elerGeQ ilhaP alarak, 6erSeQti üekliQGeki oaQta ioiQ 
beQzersiz bir tXtaFak tasarlaG×k. 6aS× k×Yr×larak oaQta\la b�t�Qleüi\or 

Ye oaQta\a ikili iüleYsellik kazaQG×rPak ioiQ bir ziQFirle Geùiütirilebili\or. 
daQtaQ×Q keQGisi %YlJari P�FeYher koleksi\oQlar×QGa kXllaQ×laQ t�P 
Geùerli taülar×Q toQlar×QGaQ esiQleQerek \akXt, tXrkXaz, oQiks, iQFi Ye 
kristal roze Jibi oeüitli reQk seoeQekleri\le sXQXlX\or.

Bu işbirliği ilk olarak nasıl ortaya çıktı ve arkasındaki ilham 
kaynağı neydi"
�01�·Ga 6oXQio·Gaki 3oseiGoQ TaS×Qaù×·QGa JeroekleüeQ GeIilePGe 
%YlJari ile iübirliùi \aSt×ù×P ioiQ üaQsl×\G×P. .oleksi\oQXQ keQGisi, 0g 
�50 FiYar×QGa YXQaQistaQ·Ga orta\a o×kaQ IikirlerGeQ ilhaP alP×üt×. 
5oPa-YXQaQ Piraslar× QeGeQi\le %YlJari ile birlikte oal×üPak orJaQik 
bir baù olXütXrGX. %irlikte oal×ü×rkeQ iki taraI Ga \arat×F× bir baù Ye 
karü×l×kl× bir takGir GX\JXsXQXQ olGXùXQX hissetti Ye bXQX aksesXarlar 
�zeriQe iübirlikleri ile GeYaP ettirPek isteGiùiPizi Iark ettik. %X 
koleksi\oQXQ arkas×QGaki ilhaP 6erSeQti·\i beQiP J|zleriPle 
\orXPlaPakt×. $Qtik 5oPa Ye YXQaQ PitoloMisiQe kaGar XzaQaQ 
sePbolizPiQiQ |QePiQi YXrJXlaPak isteGiP. 0etaPorIoz IikriQGe\se 
aPaF×P \eQiGeQ GoùXü, G|Q�ü�P Ye üiIaQ×Q sePbol� olarak 
6erSeQti·\i YXrJXlaPakt×.

Koleksiyon ile neyi ifade etmek istediniz"
0ar\ .atraQtzoX·QXQ J|z�QGeQ 6erSeQti koleksi\oQX ioiQ |QFelikle 
6erSeQti·QiQ beQiP ioiQ Qe iIaGe ettiùiQi G�ü�QG�P. .aG×Ql×k, 
G|Q�ü�P Ye \eQiGeQ GoùXüXQ sePbol� olaQ \×laQ×Q Gaha Iazla 
b�\�\ebilPesi ioiQ GerisiQi GeùiütirPesi Jerekir. %eQi b�\�le\eQ bX 
koQseSt Ye eYriP \olFXlXùX, PetaPorIoz Iikirleri tasar×Plar×Q Perkez 
Qoktas× olGX. *|steriüli oaQtalarGaki \×laQ toka, asl×QGa J|rsel olarak 
bir G|Q�ü�P s�reFi \aü×\or Ye baükalaü×P hika\esi bX üekilGe 
serJileQPiü olX\or. Y×laQ baü×, \×laQ×Q Y�FXGX taraI×QGaQ olXütXrXlaQ 
bir sarPal×Q PerkeziQGe \er al×\or Ye Gerisi bir kelebeùiQ kaQatlar×Qa 
G|Q�üerek Gaha soQra G|Q�ü�P Ye \eQiGeQ GoùXü e\lePiQiQ 
sePbol� olaQ sarPal kelebek GaQs×Qa G|Q�ü�\or. Y×laQ×Q kabar×k 
oaQtaP×z ioiQ bir saSa G|Q�üPesi, PetaPorIoz IikriQe Ge bir 
J|QGerPeGir.

Serpenti çanta modelinin sizin yorumunuzda en çok 
sevdiğiniz yanı ne ve en sevdiğiniz parça hangisi"
%X koleksi\oQGa, FoXtXre ile oQlarFa \×lG×r JeliütirGikleri seokiQ %YlJari 
zaQaatkarl×ù× aras×QGa bir baùlaQt× olXütXrPak isteGik. %X 
koleksi\oQGaki her SaroaQ×Q arkas×QGaki iüoilik JeroekteQ b�\�le\iFi. 
$PaF×P aksesXar G�Q\as×Qa |zel Qak×ü tekQikleriQi JetirPekti. 
&oXtXre iüoiliùiQi tarihi %YlJari arüiYleri Ye Geri zaQaatkarlar×Q×Q 
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beQzersiz bilJileri\le birleütirerek oaQtalar×Q×z× iQFelePek, ha\raQl×k 
GX\Pak Ye zeYk alPak isteGiùiQiz saQat eserleri Jibi hissettirPe\i 
baüarG×k. +er Saroa t�r�Q�Q tek |rQeùi, PetaPorIoz tePas× 
koleksi\oQGa hassas bir üekilGe iüleQGi Ye bask×Q×Q her a\r×Qt×s×Q× |Q 
SlaQa o×karabilPek ioiQ elle s�sleQGi. YeQi kabar×k oaQta ioiQ 
\aratt×ù×P×z tXtaFak titizlikle olXütXrXlGX Ye 6erSeQti saatiQiQ 6erSeQti 
GiliQe basarak ao×lPa üekliQi taklit eGiliS tasarlaQG×. 0iQeli PiQaXGiqre 
beQiP ioiQ eQ |zel Saroa, 6erSeQti kaIas× Gaha |QFe hio PiQaXGiqre 
IorPXQGaQ |G�Q YerPePiüti Ye iüoilik, tasar×P× taPaPeQ Iarkl× bir 
|loekte GeùerleQGirPeQize olaQak taQ×\arak oQa \eQi bir aQlaP 
kazaQG×r×\or. 

7asarımlarınızda lüks ve haute couture arasında nasıl bir 
sinerji yaratıyorsunuz" 
+er zaPaQ bir üe\ler aQlatPa\× heGeIleriP Ye hika\e aQlat×F×l×ù× 
araF×l×ù×\la Ga Qi\etiP kiüiQiQ ha\al J�F�Q� JeQiületPektir. 0oGa\× 
zaPaQs×z k×laQ, |zJ�Ql�k Ye |zJ�Ql�kle tasar×P \aSabilPe 
\eteQeùiGir. %X baQa J|re l�ks�Q taQ×P×G×r. EQ soQ FoXtXre üoYXPXz 
ioiQ \alQ×zFa |zel �retiP olarak sXQXlaQ bir koleksi\oQ olXütXrPak 
\�ksek iüoilik seYi\esiQi J|zler |Q�Qe serGi. %X biraz Gaha sorXPlX bir 
tasar×P \|QtePi Ye Qiha\etiQGe oQlar× Ji\eFek kaG×Q×Q etraI×QGa titiz bir 
üekilGe \arat×laQ Saroalar �retPePe olaQak taQ×\aQ bir \|QteP. 'aha 
saPiPi bir s�reo, Gaha kiüisel bir s�reo Ye aksi takGirGe 
saQa\ileütirPeQiQ iPkaQs×z olGXùX bir zaQaatkarl×k seYi\esiQe 
XlaüPaP× saùl×\or bX Ga. =aQaatkarl×ù×Q zeQJiQ JeleQeùiQe \eQi bir 
aQlaP kazaQG×rPak Ye haXte FoXtXre araF×l×ù×\la bX siQerMi\i 
YXrJXlaPak ioiQ tekQoloMiGeki JeliüPeleri kXllaQabilPek a\r×Fa |QePli.

Kreasyonlarınız aracılığıyla neyi anlatmayı amaçlıyorsunuz"
%eQiP iüiP J�zelliùi tasar×P \olX\la IiltrelePekle ilJili. %X \�zGeQ her 
koleksi\oQGa keQGiPi iIaGe etPeQiQ \olX olabileFek bir keliPe 
GaùarF×ù× olXütXrPa\a oal×ü×\orXP. 5eQkleri tasar×Plar×PGa bir 
i\ileütirPe araF× olarak |zJ�rFe Ye FesXrFa kXllaQ×\orXP. %XQXQ 
PoGaQ×Q kXllaQ×F×s× ioiQ ook J�oleQGiriFi olabileFeùiQe iQaQ×\orXP. 
dal×üPaP her zaPaQ Iikir keliPesiQiQ |QePi �zeriQe olPXütXr. %YlJari 
ile oal×üPaktaQ bX kaGar zeYk alPaP×Q QeGeQi Ge bX, o�Qk� o kaGar 
ook Iarkl× Ye \arat×F× zorlXk sePbolleriQi o|zPek Ye \eQi bir bak×ü ao×s× 
sXQPak aG×Qa beQzersiz Iikirlere sahiS iQaQ×lPaz bir arüiYleri Ye 
JeoPiüleri Yar.

Serpenti mini el çantasını tasarlarken size neler ilham verdi"
1�60·larGa tasarlaQaQ 6erSeQti �st seJPeQt bilezikler Ye saatlerle 
birlikte t�P tasar×Plarla elGe eGileQ GeYriPGeQ ilhaP alG×P. %X 
GeYriPi bir oaQta saS× üekliQGe \eQiGeQ \aratPak isteGiP Ye b|\lelikle 
keQGi koleksi\oQlar×Qa ekleQebilPeleri ioiQ keQGi tXtaFaù×P×z× Ye 
tokaP×z× tasarlaG×k. daQtaQ×Q üekli 6erSeQti J|YGesiQiQ k×Yr×Pl× 
hatlar×QGaQ ilhaP al×\or. $\Q× zaPaQGa %YlJari zaQaatkarlar×Q×Q 
iQaQ×lPaz Geri iüoiliùi\le \ak×QGaQ oal×üarak oizJileriQ IePiQeQliùiQi Ge 
YXrJXlaPak isteGiP.

Kimliğinizi markanın D1A’sıyla nasıl birleştirdiniz" Sizce 
herhangi bir benzerlik var mı"
$QQeP beQ k�o�kkeQ %YlJari P�FeYher takarG× Ye oQlarla 
o\QaPaPa iziQ YerirGi. %X \�zGeQ oQlar×Q estetiùiQe ook JeQo \aütaQ 

“Kadınların üstlendikleri çok çeşitli roller 

var ve her zaman o kadını göz önünde 

bulundurarak tasarlamanın benim 

sorumluluğum olduğunu hissediyorum.” 

S T İ L
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beri aüiQa\G×P. 0arkaQ×Q kXrXFXsX 6otirios 9oXlJaris·iQ %YlJari·\i 
kXrGXùX 5oPa·\a taü×QaQ bir YXQaQ J�P�ü Xstas× olGXùXQX 
soQraGaQ |ùreQGiP. Tasar×PlarGa 9oXlJaris·iQ ikili k|keQiQi 
J|rebili\orXP Ye estetik ao×GaQ ook eüsiz bXlX\orXP. $rüiYleriQe 
bak×S Piraslar×Q×Q arG×QGaki sePbolizPi o|zerkeQ, birook \|QGeQ 
beQzer bir estetiùi Sa\laüt×ù×P×z× G�ü�Q�\orXP. 8\XP Ye GeQJeQiQ 
ortak bir takGiri Yar, a\Q× zaPaQGa F�retkar olXrkeQ zaPaQs×z zaraIete 
oGaklaQPa Ye tabii ki ko\X reQklere \ak×Ql×k Yar. 
%YlJari ile oal×üPak beQi \arat×F× bir eYlilik ioiQGe Jibi hissettirGi. d�Qk� 
tasar×Plar×P×z× aGaG×ù×P×z kaG×Qlarla beQzer bir Yiz\oQX Ye beùeQi\i 
Sa\laü×\orXz.

Kadınların tasarımlarınızı taşırken ne hissetmesini 
istiyorsunuz"
%X koleksi\oQX taü×rkeQ keQGileriQi J�ol� hissetPeleriQi isti\orXP. %X 
saGeFe 6erSeQti ikoQXQX YXrJXlaPakla ilJili Geùil, a\Q× zaPaQGa 
\eQiGeQ GoùXü Ye G|Q�ü�P ioiQ bir sePbol olarak oQXQ Goùas×\la bir 
baùlaQt× olXütXrPakla ilJili. .aG×Qlar×Q �stleQGikleri ook oeüitli roller Yar 
Ye her zaPaQ o kaG×Q× J|z |Q�QGe bXlXQGXrarak tasarlaPaQ×Q beQiP 
sorXPlXlXùXP olGXùXQX hisseGi\orXP. 6erSeQti·QiQ oaQta olarak 
kXllaQ×lPas×Q×Q \eQi \ollar×Q× YerPek, Iarkl× GXrXPlara hitaS etPek aPa 
her zaPaQ oQlar× Ji\eQ kaG×Q×Q J�ol� Ye keQGiQGeQ ePiQ hissetPesiQi 
saùlaPak isteGiP.

3ek çok lüks modaevi yeni bakış açısı ve enerji 
sağlayabilecek genç tasarımcılarla çalışıyor� Bununla ilgili 
düşünceleriniz neler" 
0oGa eQG�strisi, \arat×F×l×ù×Q \eQi bak×ü ao×lar×\la besleQPesi\le 
s�rekli olarak JeliüPekteGir. %aù×Ps×z tasar×PF× Parkalar×Q×Q s|z 
sahibi olPas×, \arat×F×l×klar× Ye |zJ�Ql�kleri\le taQ×QPalar× |QePliGir. 
%eQFe l�ks PoGaeYleriQe \eQi eQerMi JetireQ üe\ taP Ga bX. 
0iraslar×Q×, tasar×PF×lar×Q \eQi bir bak×ü ao×s×\la \eQiGeQ 
\orXPlaPalar× Ye JeoPiüiQ GeùerleriQe Ga\al× aPa JeleFeùe \|Qelik 
\eQilikler \aratPalar× ioiQ ao×\orlar. %X \�zGeQ ´6erSeQti, throXJh the 
e\es oI«µXQ harika bir kXrJX olGXùXQX G�ü�Q�\orXP. %ir tasar×PF× 
olarak keQGi ParkaP× kXrGXùXPGa, keQGi iQaQF×P×Q J�F�Qe sahiStiP 
Ye GX\XlGXùXP ioiQ üaQsl×\G×P. *eQo tasar×PF×lara taYsi\eP� 
EstetiùiQizi olXütXrPa\a oGaklaQ×Q aPa bXQX iübirlikleri ile \aSPaktaQ 
Ga oekiQPe\iQ, o�Qk� bazeQ bir iübirliùi Ye\a XzXQ YaGeli bir ortakl×k, 
J�ol� \|QleriQiziQ Ye PoGa\× ilerletPek ioiQ \arat×F×l×ù×Q×z× Qas×l 
X\JXla\abileFeùiQiziQ eQ i\i \olXGXr.

Kampanyanın yüzü olarak 1atalia 9odianova’yı seçme 
nedeniniz neydi" 
.oleksi\oQXQ tePas×Q×Q PetaPorIoz olaFaù×Qa karar YerGiùiPizGe, 
kaPSaQ\aQ×Q Giùer bir oGak Qoktas×Q×Q IePiQeQlik, eYriP Ye \eQiGeQ 
GoùXü kaYraPlar×Q× soPXtlaüt×raQ bir kaG×Q etraI×QGa oGaklaQPas× 
JerektiùiQi G�ü�QG�P. 9e hePeQ ´1atalia olPal×µ GeGiP. 1akeG 
+eart )oXQGatioQ ile oal×üPaQ×Q heP YakI×Q aPaF×Q× GesteklePek 
heP Ge tasar×P×Q aQlaPl× olPas× ioiQ birlikte hareket etPeQiQ ook 
Ia\Gal× olaFaù×Q× G�ü�QG�k. 1ezaket, F|Pertlik, PerhaPet ile %YlJari 
Ye beQiP tePsil ettiùiP t�P Geùerleri soPXtlaüt×rG×. 1atalia bir aQQe, 
eü, JiriüiPFi, ha\×rseYer Ye beQiP ioiQ J�F�Q Jeroek \aQs×Pas× bX.

S T İ L
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1932 yılında Amerikalı 
aktris  Joan Crawford, 
Adrian tarafından 
tasarlanan beyaz 
organtin elbiseyle.
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Modanın 
100 yıllık 
evrimi
1920’lerden günümüze moda dünyasında yaşanan köklü değişimler, 

dönemlere adını yazdıran yenilikçi tasarımcılar ve kültürel değişimlerin 

modaya etkisi üstünden moda tarihinde yolculuğa çıkıyoruz. 

Giyimin tarihi çok uzun yıllar öncesine dayansa da 
günümüzün moda anlayışının şekillendiği yıllar 
bundan tam 100 yıl öncesine dayanıyor. Modanın altın 
çağını yaşamaya başladığı ilk yıllardan yani 
1920’lerden bugüne bir asır geçti. Modanın kalbinin 
attığı Paris’te, o en şaşaalı dönemde, gustosuyla dikkat 
çeken ve günümüze kadar çizgisini koruyan 

L’Officiel’in de ilk tohumları atıldı. Modaya yön veren 
ve lüks yaşam tarzını yansıtan bu köklü derginin bugün 
100. yılını kutlarken, modanın 100 yıllık geçmişindeki 
kırılma noktalarını, getirilen yenilikçi bakış açılarını ve 
halen günümüzde varlığını sürdüren trendlerin ilk 
nasıl çıktıklarını, kısacası moda sahnesindeki büyük 
değişim anlarını yeniden hatırlayalım istedik.
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1920

Coco Chanel

1925 yılında 
Paris’te çekilen ve 
dönemin stilini 
yansıtan bir kare.
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1930

1931 yılında Elsa 
Schiaparelli, 

Londra’daki Hyde 
Park’ta. Tasarımcı-
nın “Kadınlar için 
pantolon” mesajını 

verdiği dönem bu 
aynı zamanda. 

1935 yılında 
Schiaparelli 
Paris’teki 
dükkanında bir 
tasarımı üstüne 
çalışıyor.

����nler 
1. Dünya Savaşı’nın ardından moda sahnesi büyük bir 
değişim geçirdi ve bu, değişen moda algısının temellerinin de 
atıldığı yıllar oldu. Bu dönemde kadınlar oy hakkı elde 
etmişlerdi ve kendilerini toplum içerisinde daha güçlü görü-
yorlardı. Kendini ifade etme şekli olarak giyim kodları da 
buna paralel olarak değişmeye başlamıştı. Kuralları yıkan, 
daha özgür ve rahat formlara sahip tasarımlar kadınların nefes 
almasını engelleyecek kadar sıkan korselerden özgürleştirir-
ken, feminenliğin vurgulandığı siluetler yükselişe geçti. Tabii 
bunda döneme hakim olan caz müziğinin de büyük etkisi 
vardı. Kadınlar bu dönemde boncuklar ve püsküllerle süslü, 
diz hizasındaki elbiselerle kalıpları kırdılar. Elbiselerin boyla-
rındaki kısalma saçlarda da görüldü ve döneme bob model 
saçlar hakim olmaya başladı. Tabii bu kısacık saçlara çok 
yakışan, aslen 1908 yılında Caroline Reboux tarafından 
tasarlanan çan biçimli şapkalar da o dönemin favori aksesuar-
ları arasında yerini aldı.
Bu döneme damgasını vuran tasarımcıların başında ise tabii 
ki Coco Chanel geliyor. Bob saç modelinin, günümüzde dahi 
gardırobumuzun olmazsa olmazı küçük siyah elbisenin ve 
tüvitlerin yaygınlaşmasını sağlayan ondan başka bir isim 
değildi. 
1920’li yıllara adını yazdıran bir diğer tasarımcı ise Jeanne 
Lanvin’di. Tasarımcı aslen şapkacıydı, ancak kızı Marguerite 
için hazırladığı giysiler talep görmeye başlayınca, 

şapkacılıktan moda sahnesinin köklü bir markası olmaya 
doğru o ilk adımı attı. 1925’te ise spor giyim, kürk, iç giyim, 
erkek modası ve iç mekan tasarımlarıyla birçok farklı alanda 
üretimde bulunan bir marka haline geldi. 
Kısa topuklu, çift renkli ayakkabılar da bu dönemde yükselişe 
geçti. Dönemin en saygı duyulan ayakkabı tasarımcıları ise 
Salvatore Ferragamo ve André Perugia’dı.   

����nlar
1920’li yılların şatafatlı dünyası yerini 1930’larda Büyük 
Buhran’ın zorlu dönemine bıraktı. Moda dünyası feminizmin 
kazandığı zaferleri korumayı amaçlarken, zarafeti ve sofistike 
duruşu yüceltmeye devam etti. Bu yıllarda moda dünyasına 
hakim olan ağırbaşlı ve gösterişsiz görünümler dönemin 
sosyal ve ekonomik durumunu da yansıtır nitelikteydi. Bu 
dönemde beyazperde herkesin sıkıntılarını unutturan bir kaçış 
alanı haline gelmişti. Dönemin yıldızları Bette Davis, Jean 
Harlow ve Joan Crawford’un göz kamaştıran abiye elbiseleri ve 
ceket-etek takımları gerçeküstü bir dünyanın yansıması 
gibiydi. Diğer yandan 1920’lerin rahat görünümleri bu 
dönemde yerini daha romantik ve feminen tasarımlara bıraktı. 
Kadın vücudunun kıvrımlı hatlarını gözler önüne seren 
tasarımlar yükselişe geçti. Joan Crawford’un “Letty Lynton” 
adlı filmde giydiği kabarık kollu beyaz elbise bu döneme 
damgasını vuran tasarımlardan diyebiliriz.
Hazır giyim olgusunun da yavaş yavaş şekillenmeye başladığı 
bu döneme damgasını vuran tasarımcı ise Salvador Dali’den 
de aldığı ilhamla sürrealizm izleri taşıyan tasarımlara imza 
atan Elsa Schiaparelli’ydi. İlk koleksiyonunu 1929 yılında 
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1960’lı 
yılların moda 
ikonlarından 
Twiggy.

1944 yılında fabri-
kadaki işinden çıkıp 
kiliseye giden üç kadın.

Dior’un “New 
Look” tasarım-
larından biri.

1950’lerde Christian 
Dior’un “New Look” 
tasarımlarının yara-

tım sürecinden.
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Christian Dior’un yarattığı “New Look” görünümü 1950’li yılların modasını 

önemli ölçüde şekillendirdi. Göğüslere ve ince bele vurgu yapan tasarımlar 

Balmain tarafından benimsenirken, Chanel’in sert eleştirilerine maruz kaldı.

görücüye çıkaran tasarımcı, basın tarafından “ender rastlanan 
yenilikçilerden biri olarak” lanse edildi. Çekmece görünümlü 
cepler, ıstakoz desenli elbise, ayakkabı şeklinde şapka tasarım-
larıyla moda sahnesine yepyeni bir soluk getirdi. Aynı 
dönemde Madeleine Vionnet’in antik heykellerden esinlenerek 
hazırladığı verev kesimli gece elbiseleri de döneme damgasını 
vuran tasarımlar arasında yerini aldı. Ayrıca yüksek moda 
sahnesinin ilerideki en önemli temsilcilerinden olacak olan 
Hermès de ipek eşarplarıyla bu dönemde moda sahnesine giriş 
yaptı.       

����nlar
2. Dünya Savaşı’na denk gelen bu dönemde moda sektörü de 
hayatın her alanında olduğu gibi ciddi zorluklar yaşadı. 
Chanel ve Vionnet dahil Paris’te bütün modaevleri kepenkle-
rini indirdi. Kumaşlar askeri personel için gerekliydi. Bu 
yüzden bir kaban için dört metreden fazla kumaş harcanma-
yacak, kemerler üç santimden geniş olmayacak gibi çeşitli 
kurallar getirilmişti. Ev hanımlarından tasarımcılara herkesin 
eski kumaşları yeniden değerlendirmesi veya eski giysilerle 
yeni stiller yaratmaları bekleniyordu. Haute couture ise böyle 
bir dönemde ayata kalabilmek için elinden geleni yaptı. Paris 
işgal altındayken kadınların stillerine renk katabildikleri ve 
havalı görünmelerine yardımcı olan yegane aksesuarları 
şapkalardı. Dönemin şapkacıları arasında Pauline Adam, 
Simone Naudet, Rose Valois ve Le Monnier dikkat çekiyordu. 
1940’ların yıldızları Rita Hayworth, Katharine Hepburn ve 
Marlene Dietrich ise moda üzerinde gözle görülür bir etkiye 
sahipti. 
Christian Dior’un 1947 yılında görücüye çıkardığı ilk 
koleksiyonu ise moda dünyasında çok ses getirmişti. Göğüs 
bölgesine ve ince bele vurgu yapan uzun elbiseleriyle oldukça 
feminen olan kum saati beden görünümünü öne çıkarmıştı. 
Bu dönemde ilginç bir şekilde popülerleşen tasarım ise yüksek 
belli bikini takımları oldu. Fransız tasarımcı Louis Réard 
bugün yaz aylarının vazgeçilmezi olan bikinilerin ilk 
tasarımına o yıllarda imza attı.

����nler
Christian Dior’un 1947 yılında yarattığı “New Look” görü-
nümü 1950’li yılların modasını önemli ölçüde şekillendirdi. 
Savaşın ardından, tıpkı 1. Dünya Savaşı sonrası yükselişe 
geçen caz kültürü gibi, 1950’lerde de rock’n roll akımı bütün 
dünyayı etkisi altına aldı. Bu enerjik müzik ve dansla birlikte 

giysiler de değişime uğradı. Bele oturup aşağı doğru açılan diz 
hizasındaki etekler çok rahat dans etmeyi sağladığı için 
neredeyse her kadının gardırobunda yer almıştı. Bu etekler o 
dönem “poodle skirt” olarak da biliniyordu, çünkü birçoğu-
nun etek ucunda köpek deseni bulunuyordu. Bu eteklere; 
hırkalar, boyna bağlanan fularlar, iri kemerler, fırfırlı soket 
çoraplar ve Oxford ayakkabılara çok benzeyen farklı renkler-
deki “saddle” ayakkabılar eşlik ediyordu. Diğer yandan, 
göğüsleri daha sivri ve çıkık gösteren konik formlu sütyenler o 
dönemin seksi kadın ikonlarının vazgeçilmezi olmuştu. 50’li 
yılların efsanevi yıldızlarından Marilyn Monroe’nun “How to 
Marry a Millionaire” filminde taktığı cat-eye gözlük ise çok 
popülerleşmişti. 
Bu dönemde Fransız modacılar Cristóbal Balenciaga, Hubert 
de Givenchy ve Pierre Balmain tasarımlarıyla dikkat çeki-
yordu. Balenciaga tasarımlarını kendi diken az sayıdaki 
modacıdan biriydi, Givenchy ise ilk couture evini 1952 yılında 
açtı. Balmain de 1945 yılında açtığı modaevinde ortaya 
çıkardığı koleksiyon serisi “Jolie Madame” ile 1952’den 
itibaren yükselişe geçti ve Dior’un “New Look” görünümü-
nün tipik bir örneğini sunarak parizyen zarafetini moda 
sahnesine taşıdı. Moda dünyasında rahatlık ve sadeliğin 
öncüsü olan Coco Chanel ise Dior’un bu yeni akımını 
kadınların özgürlüğüne karşı bir saldırı olarak görüp ağır bir 
şekilde eleştirmişti. Chanel’in 1954 yılında görücüye çıkardığı 
koleksiyonu bütün dünyadaki kadınların benimseyebileceği 
türde bir çeşitlilik içeriyordu. Meşhur altın zincirli örgü 
takımları, parlak takılar, ipek bluzlar, monogram düğmeler 
tasarımlarının olmazsa olmazıydı.

����nlar
Bütün dünyada özgürlük akımının alıp başını gittiği bu 
yıllarda öyle bir tasarım yapıldı ki hala adından söz ettirmeye 
devam ediyor; o da mini etek. Mary Quant’ın bu dahiyane 
tasarımı bütün bir 10 yıllık süreci etkisi altına aldı. Dönemin 
yıldızları Twiggy, The Beatles, Brigitte Bardot 60’lar 
modasının en çarpıcı temsilcilerindendi. André Courrèges’nin 
fütüristik tasarımlı renkli rugan botları dönemin belirleyici 
aksesuarlarındandı. Bu arada püskül detayları moda 
sahnesinde az da olsa varlığını sürdürmeye devam ederken 
Cher’in püsküllü giysileri bu trendin yeniden geri dönüşünü 
sağladı. Dönemin bir diğer öne çıkan aksesuarı ise kenarlıksız 
olan ve “pillbox” olarak anılan şapkalardı. Jackie Kennedy 
adeta o şapkayla hafızalara kazındı. İspanyol paça pantolonlar, 
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batik desenler ve şal desenleri ise 60’lı yılların adeta simgesi 
haline gelmişti.
Bu dönemin devrim yaratan tasarımcılarının başında Pierre 
Cardin ve Yves Saint Laurent geliyordu. Bu tasarımcılar özel 
yapım çalışmasalar da sınırlı sayıda beden ve renk üretiminde 
bulunuyorlardı. 1960’lı yılların dikkat çeken diğer tasarımcı-
ları arasında ise Emilio Pucci ve Paco Rabanne vardı. Emilio 
Pucci’nin spor giyim tasarımları ve dönemin sanat dallarıyla 
altkültürlerini etkisi altına alan psikedelia akımından esinlene-
rek oluşturduğu desenleri farkını ortaya koymasını sağladı. 
Sonradan Paco Rabanne adını alacak olan Francisco Raba-
neda Cuervo ise ilk modaevini 1966’da açtı ve modern 
tasarımlarıyla moda sahnesine yepyeni bir soluk getirdi. 
Rabanne, siyahi modelleri ilk kullanan tasarımcı olmasıyla da 
ayrı bir yere sahipti. Bu dönem aynı zamanda günümüz 
dünyasında çok sık rastladığımız ünlü ve marka işbirliklerinin 
de ilk doğuşuna denk geliyor. Moda tasarımcılarıyla ünlü 
isimlerin bir araya geldiği işbirlikleri arasında Audrey Hep-
burn ve Givenchy ile Jackie Kennedy ve Oleg Cassini 
bulunuyor. 

����nler
Moda sahnesinde neredeyse her şeyin en abartılı boyutlarda 
karşımıza çıktığı 1970’ler, 80’lerin rengarenk ve yine şatafatlı 
görünümlerinin öncülü niteliğindeydi. Studio 54’le birlikte 
ortaya çıkan disko kültürü bugünlerde de oldukça popüler 
olan palazzo pantolonların, halter yaka bluzların ve crop 
üstlerin çıkışıyla sonuçlandı. Diğer yandan punk kültürü de 
bu dönemde kendisini oldukça hissettiriyordu. Vivienne 
Westwood ve Malcolm McLaren’ın öncülüğünde ekose 
desenli tişört ve gömlekler sokak stilinde yükselişe geçti. 
60’larda kendini hippi akımıyla birlikte göstermeye başlayan 
İspanyol paça pantolonlar ise bu dönemde altın çağını yaşadı 
diyebiliriz. 1970’li yılların adından söz ettiren iki önemli 
tasarımcısı ise kısa bir süre önce hayatını kaybeden Kenzo 
Takada ve Sonia Rykiel’di. Kenzo bu dönemde batıya ve 
doğuya özgü özellikleri bir arada harmanlayarak moda 
dünyasının adeta altını üstüne getirdi. Streç trikoların krali-
çesi olarak anılan Sonia Rykiel ise 1974’te ilk ters dikiş kazak-
larını üretti. Laura Ashley de bu dönemde zamansız, güncel 
trendlerden uzak tasarımlarıyla kendisine ayrı bir yer edindi. 
Modernlikten uzak, çiçek desenlerinin hakim olduğu feminen 
siluetler, romantik kadın imajını sürdürmeye devam etti. O 
yıllarda İtalyan modasındaki gelişmeler de gözardı edilemezdi. 

Özellikle Giorgio Armani ve Nino Cerruti dönemin ses 
getiren iki tasarımcısıydı. Armani ilk kadın koleksiyonunu 
1975 yılında üretti. Dinamik, şehirli ve androjen görünümler 
koleksiyonuna hakimdi. Ayrıca iş hayatına dahil olan kadınla-
rın sayısının giderek artmasını göz önünde bulundurarak daha 
sade ve ölçülü bir stil sunuyordu. 1957 yılında erkek giyim 
butiğini açan Nino Cerruti ise 1976 yılında ilk kadın koleksi-
yonunu yarattı.      

����nler
1980’ler öyle bir dönemdi ki hem popüler kültürün yükselişi 
hem de moda açısından üstüne sayfalarca yazı yazılabilir. 
80’ler dendiğinde ilk aklımıza gelenler ise tabii ki rengarenk 
taytlar, fosforlu renkler, tozluklar, omza atılan sweatshirt’ler, 
bel çantaları, permalı saçlar ve devasa boyutlardaki vatkalı 
giysiler. Geniş vatkalı omuzların kadınların iş hayatındaki 
gücünü de temsil ettiğini söylemeden geçmeyelim. 
Dönemin dikkat çeken tasarımcıları ise Azzedine Alaia ve 
Thierry Mugler’di. Retro ve fütüristik öğeleri tek bir potada 
eriten Mugler, yuvarlak kalçalar ve keskin omuz detaylarına 
sahip tasarımlarıyla rakiplerinden ayrıldı. Alaia ise 80’lerin 
kadın siluetini tasarımlarıyla başlı başına şekillendirdi diyebili-
riz. Spandeks ve viskoz gibi az kullanılan materyallere tasa-
rımlarında yer verdi. O sıralarda ise Christian Lacroix haute 
couture dünyasına yepyeni bir soluk getirmişti. Flamenko 
ruhunu anımsatan puantiyeli kabarık etekleri döneme damga-
sını vurdu. Tam da bu dönemde modanın alışılagelmiş 
kurallarını yıkan ve adeta kendi bildiklerini okuyan iki Japon 
tasarımcı yükselişe geçti. Biri bugün Comme des Garçons 
markasıyla tanıdığımız Rei Kawakubo, diğeri ise Yohji 
Yamamoto. Düz ayakkabılar, sıfır makyaj, alçakgönüllü ve bir 
yandan da esrarengiz bir duruş, bu iki tasarımcının tasarım 
anlayışının temelini oluşturuyordu. Sokak kültüründe ise 
Adidas zaferini ilan etmiş ve hatta adına, dönemin ünlü hip 
hop grubu Run DMC tarafından “My Adidas” adında bir 
şarkı bile yapılmıştı. Ayakkabıyı kadınlar için bir arzu nesnesi 
haline getiren ayakkabı tasarımcısı Manolo Blahnik ise 
1980’lerde ününe ün kattı.

����nlar
Caz ve punk kültürü moda üstünde nasıl güçlü bir etkiye 
sahip olduysa 90’lı yıllara da bu anlamda en etki eden akım 
grunge’dı. 1993 yılında Marc Jacobs’ın Perry Ellis markası için 
hazırladığı çığır açan ilkbahar-yaz koleksiyonu tasarımcının 

Modanın siyasi, kültürel ve toplumsal olayların bir yansıması olduğunu 

düşünürsek, pandeminin moda dünyasında yarattığı etkinin çok köklü 

ve büyük olduğunu söyleyebiliriz.
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aşağı sarı takımıyla 
dikkat çeken bir 
model.
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kovulmasına neden olsa da aslında ne kadar ileri görüşlü 
olduğunu gözler önüne seriyordu. Pazen gömlekler, şalvar 
pantolonlar, çiçek desenleri, örgü bereler ve tabii Dr. Martens 
botlar… Bu akıma eşlik eden bir diğer önemli akım ise 
minimalizmdi. Beyaz, gri ve siyah renklerde ince kumaşlardan 
tasarlanan askılı slip elbiseler bu akımın yegane temsilcisiydi. 
Bu dönem aynı zamanda iş hayatının giyim kodlarıyla ilgili de 
bir dönüşüme imza attı. O güne dek takım elbise ve döpiyesle-
rin başrolü oynadığı iş dünyasında artık rahatlık ön plana 
çıkmaya başlamıştı ve stiller de buna göre şekillendi.  Adi-
das’ın 80’lerdeki popülaritesi ise yerini Converse’e bu 
dönemde devretti diyebiliriz. Ayakkabılardan söz açılmışken 
Spice Girls ile adeta özdeşleşen platform ayakkabılar o dönem 
genç kızlığını yaşayan herkesin olmazsa olmazıydı. 
Yüksek moda sahnesinde ise Gucci 1994 yılında adı henüz hiç 
duyulmamış olan Tom Ford’u tasarım direktörü olarak işe 
aldı. Tom Ford’un ortaya çıkardığı şık ve şaşırtıcı koleksiyon-
lar sayesinde İtalyan modaevi mükemmel bir prestij elde etti. 
Prada da aynı şekilde 1990’larda moda sektöründe yaratıcı bir 
güç oldu. Diğer yandan, Michael Kors, Marc Jacobs ve Calvin 
Klein bu dönemin en ilham verici tasarımcılarıydı. Perry 
Ellis’teki işinden olan Marc Jacobs’ı keşfedip yıldızını parlatan 
ise Louis Vuitton oldu. Versace seksi ve renkli tasarımlarıyla, 
Dolce&Gabbana ise süper feminen ve fantastik stilleriyle bu 
döneme damgasını vurdu.

����nler
Sportif giyimin kendisini tam olarak gösterdiği yıllar 2000’ler 
diyebiliriz. Eşofman takımları müzik sahnesinin parlayan 
yıldızları Britney Spears, Jennifer Lopez ve Christina Aguilera 
ile yükselişe geçerken, karın kaslarını ortaya çıkaran kısa üstler 
ve aşırı düşük bel pantolonlar bu döneme damgasını vurdu. 
Juicy Couture’ün eşofman takımları ünlülerin olmazsa olmazı 
haline geldi. Diğer yandan, ilk başlarda tasarımını oldukça 
kaba bulduğumuz Ugg botlar da bu dönem kendisini gösterdi. 
Popüler kültürün yaşamın her alanına işlediği bu dönem 
cüretkar ve seksi görünümlere de ev sahipliği yaptı. Choker’lar 
ise bu tür kombinlerin ideal tamamlayıcısıydı. İşte tam da bu 
dönemde Alexander McQueen, Christian Louboutin, 
Vivienne Westwood ve Karl Lagerfeld gibi tasarımları halen 
günümüz modasına etki eden tasarımcıların yıldızı parladı. 
2000’ler aynı zamanda hızlı moda akımının yükselişe geçtiği 
dönemdi. Markalar tüketicilerin alışveriş alışkanlıkları 
üstünde belli pazarlama stratejileri uygulamaya başlamıştı. 
H&M ve Zara gibi markalar çeşitli tasarımcılarla çalışmaya 
başlayarak ulaşılabilir giyimi yaygınlaştırdılar. Bu da tasarımcı 
ürünlerine tüketicilerin sahip olmasına olanak sağladı. 2000’li 
yılların moda sahnesinde değişimi böyleyken, döneme damga-
sını vuran “Sex and the City”i de göz ardı etmemek lazım. 
İkonik diziler arasına giren yapımda Carrie Bradshaw’un 

modaya dair tutkusu ve meşhur Manolo Blahnik ayakkabıla-
rını hatırlamakta fayda var.

����nlar
Günümüzde kendisini oldukça hissettiren athleisure trendinin 
tohumları 2010’larda atıldı. Aynı zamanda bu dönem skinny 
jean’lerin tahtına kurulduğu ve başka hiçbir jean modelini 
rakip görmediği yıllar oldu. Aslında spesifik olarak öne çıkan 
ve döneme damgasını vuran tek bir trendden bahsedemeyiz, 
geçmiş yıllarda yükselişe geçen trendlerin bir karışımı demek 
2010’lar için daha doğru olur. İndie ve alternatif müziğin 
yükselişe geçmesiyle Hipster akımı bu süreçte modayı etkisi 
altına aldı. Sosyal medya influencer’larının da gündeme ilk 
gelmeye başladığı bu dönemde, hızlı moda daha da yükselişe 
geçti. Hayvan desenleri, baskılı tişörtler ve yırtık jean’ler sokak 
stilinin nabzını tutuyordu. Alexander McQueen, Tommy 
Hilfiger ve Calvin Klein ise bu dönemde 1970’ler ruhunu 
tasarımlarına taşıyarak fark yarattılar.

����nler
2020’li yılların henüz başındayız ve dünya olarak halen zorlu 
bir dönemden geçmeye devam ediyoruz. Dijital çağın etkisini 
hayatımızın her alanında hissederken, uzun karantina süreç-
leri ve pandeminin yarattığı anksiyeteyle birlikte hepimiz 
dünyaya bambaşka bir gözle bakar olduk. Modanın siyasi, 
kültürel ve toplumsal olayların bir yansıması olduğunu 
düşünürsek, pandeminin moda dünyasında yarattığı etkinin 
çok köklü ve büyük olduğunu söyleyebiliriz. Tüketim alışkan-
lıklarımızdan giyim anlayışımıza birçok şey değişime uğradı 
ve uğramaya da devam ediyor. Dijital olarak gerçekleşen 
defileler, sürdürülebilirliğin öne çıkması, diğer yandan yavaş 
moda akımının yükselişi… Köklü bir değişim olduğu kesin 
ama 2020’li yılları moda açısından analiz edebilmemiz için 
önümüzde bir dokuz sene daha var. Ancak bir buçuk senelik 
süreci göz önünde bulundurursak diyebiliriz ki evlere kapan-
dığımız dönem bizleri içinde rahat hissettiğimiz kıyafetlere 
yöneltti. Athleisure trendi tam anlamıyla egemenliğini ilan 
etti. İş dünyasının giyim kodları da buna bağlı olarak yeniden 
şekillendi. Pandeminin moda dünyasına yansıması ise oldukça 
fütüristik ve sürrealistik görünümleri gündeme getirdi. Rick 
Owens, Balenciaga, Paco Rabanne ve Schiaparelli’nin 2021 
İlkbahar-Yaz koleksiyonlarında başrolü maskelerin alması 
bunun bir göstergesiydi. Ancak bizim tahminimiz 2020’li 
yıllar moda dünyasında çevreye duyarlı yaklaşımıyla adından 
söz ettirecek. Özellikle hızlı moda markaları sürdürülebilirliği 
daim kılmak ve dünyamıza verdikleri zararı minimuma 
indirmek adına verdikleri sözleri tutarsa, büyük bir değişim 
kapıda diyebiliriz. 

Yaz× =e\QeS 6iSahi
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.urallar� dÖzenler� alışkanlıklare 
'eğişimin adımları bu kez daKa Kızlı 
atılı\or. <aşanılan Ker Iarklı sÖreç moda 
dÖn\asını da etkili\or. 3eki bu değişim 
ne Jibi sonuçlar doğuru\or dersiniz" 
(vet� bu seIer ÐzJÖnlÖk ve \aratıcılık 
a\nı saKne\i pa\laşı\or.

Ezber bozuluyor

YaüaG×ù×P×z soQ G|QePGe 
Gaha Iarkl× Iikirler, Gaha |zJ�Q 
G�ü�QFeler PoGa G�Q\as×Q× 
üekilleQGiri\or. %X GeùiüiP 
saGeFe stilleriPizi Geùil, 
PoGaQ×Q saQat ile iliükisiQi Ge 
etkili\or. +er G|QeP ke\iIle 
takiS ettiùiPiz PoGa haItalar× 
art×k GiMital G�Q\aQ×Q J�F�\le 
birlikte saQatsal oal×üPalar× 
PoGa tXtkXQlar×Q×Q beùeQisiQe 
sXQX\or. YeQi QesliQ \eQi 
isiPleri Ge bX GeùiüeQ G�Q\a\a 
kat×larak sekt|re Iarkl× bir solXk 
JetirPe\i baüar×\or. %X kez 
haQJi SeQFereGeQ bakarsak 
bakal×P PoGa haItas×QGa 
\aüaQ×laQ JeliüPeleri \eQi bir 
XPXt olarak QiteleQGirebiliriz. 
%iz Ge bX JeliüPelere ka\×ts×z 
kalPaPak ioiQ JeotiùiPiz 
J�QlerGe JeroekleüeQ )ashioQ 
:eek ,staQbXl·XQ Geta\lar×Q× 
Pasa\a \at×r×\orXz.  

Dijital yansıma
%ahsettiùiPiz |zJ�Ql�k 

Gaha ilk J�QGeQ bizleri karü×-
laG×. $Jatha &hristie·QiQ 'oùX 
EksSresiQGe &iQa\et aGl× 
roPaQ×QGaQ izler taü×\aQ bir IilP 
ile |zJ�Ql�ù�Q� kaQ×tla\aQ 'iFe 
.a\ek, XzXQ bir s�re Gaha haI×-
zalarGa \er eGiQeFeùe beQzi\or. 
&aQGaQ EroetiQ Ye $hX YaùtX 
Jibi |QePli isiPleriQ \er alG×ù× 
IilP, PoGa G�Q\as×Q×Q s×Q×rs×z bir 
\arat×F×l×ùa sahiS olGXùXQX Ga 

kaQ×tl×\or. 0oGa IilPleriQiQ her 
zaPaQ izle\iFi\e Gaha ook ilhaP 
YerGiùiQi s|\le\ebiliriz. %X PoGa 
haItas×Q×Q bir ilhaP ka\Qaù× ise 
diùGeP $k×Q olX\or. ´1oboG\ 
.QoZsµ aGl× koleksi\oQXQX 
serJile\eQ baüar×l× tasar×PF×, 
\a\×QlaG×ù× 1� Gakikal×k IilP ile 
J�ol� karakterlere sahiS olaQ 
kaG×Qlara at×Ita bXlXQX\or. *ele-
Qeksel baùlar×P×z× tasar×Plar×\la 
J�Q�P�ze X\arla\aQ $k×Q, Iarkl× 
reQklere sahiS tak×P Ye elbise-
lerle Ge olXütXrGXùX tePas×Q× 
bir kez Gaha YXrJXlaP×ü olX\or. 
0aQGala saQat×QGaQ esiQle-
QeQ TaQMX %abaFaQ·GaQ \eQi 
G�Q\aQ×Q J�QGeP koQXlar×QGaQ 
olaQ ikliP GeùiüikliùiQi ele alaQ 
TXba ErJiQ·e kaGar birook tasa-
r×PF× b|\lelikle koleksi\oQlar×Q× 
kal×SlaüaQ SoG\XP J|sterileriQiQ 
aksiQe \arat×F×l×ù×Q |Q SlaQGa 
olGXùX PoGa IilPleri ile sXQa-
rak \eQi bir G|QePiQ kaS×lar×Q× 
aralaP×ü olX\or. 

Köklü geçmiş
'eùiüiPiQ ioerisiQGe 

YazJeoePeGiùiPiz k|kler 
Ge bXlXQPX\or Geùil. +er 
sezoQ koleksi\oQlar×\la 
keQGiQi kaQ×tlaPa\× baüarP×ü 
tasar×PF×lar bX sezoQ Ga 
\�kselttikleri o×ta\× G�ü�rP�\or. 
+er JeoeQ J�Q o×ta\× Gaha 
Ga \�kseùe taü×Pa\× baüaraQ 
gzJ�r 0asXr ise ioiQGe 
bXlXQGXùXPXz G|QePi, iQFe 
Geta\larla soPXtlaüt×r×lP×ü, 
FesXr Ye saQatsal bir 
aQlat×P ile koleksi\oQXQa 
\aQs×t×\or. 2riJaPi olarak 
QiteleQGirilebileFek GraSe 
Geta\lar× ile bX koleksi\oQa 
iPzas×Q× ataQ tasar×PF×, 
ParkaQ×Q Piras×Q× \aQs×taQ 
aksesXarlar×\la Ga �0�1-�0�� 
6oQbahar-.×ü koleksi\oQXQX |Q 
SlaQa o×kar×\or. gzJ�r 0asXr ile 

a\Q× baüar×\× Sa\laüaQ =e\QeS 
TosXQ ise �0�1 İlkbahar-Yaz 
+aXte &oXtXre koleksi\oQX\la 
karü×P×za o×k×\or. YaüaG×ù×P×z 
FoùraI\aQ×Q k|kleriQe ithaIeQ 
olXütXrGXùX ´$Sasas� The &it\ 
oI The 0other *oGGessµ aGl× 
koleksi\oQX ile $QaGolX·Ga 
\aüaG×klar×Qa iQaQ×laQ Ye 
PitoloMiQiQ JelPiü JeoPiü eQ 
J�ol� kaG×Qlar× olarak kabXl 
eGileQ $PazoQ kaG×Qlar×Q×Q 
\aüaP×Q× \aQs×t×\or. 

Yeni soluk

İstaQbXl 0oGa $kaGePisi 
0oGa Tasar×P× %|l�P� 
PezXQlar×Q×Q kat×lG×ù× .arPa b\ 
İ0$ GeIilesi, JeleFeùe \eQi bir 
SeQFereGeQ bakPaP×z× saùl×\or. 
YeQi bir SeQFere Gi\orXz, o�Qk� 
kXllaQG×klar× Iarkl× tekQikler 
Ye sXQXPlar JeleFeùe olaQ 
iQaQF×P×z× Ga J�oleQGiri\or. 
*eQo tasar×PF× 0ehPet 'ePir·iQ 
´$ZakeQiQJµ aGl× koleksi\oQXQGa 
bXlXQaQ, J�Ql�k ha\at×P×zGa 
kXllaQabileFeùiPiz Saroalar, 
IoQksi\oQel Ye tekQoloMik 
kXPaülar ile tasarlaQ×\or. EQJiQ 
EkiQFi·QiQ ise ´&haiQeGµ isiPli 
koleksi\oQX, kiüisel s×Q×rlar× Ye 
GeùiüiP karü×s×QGaki GXrXüX 
siPJele\eQ SsikoloMik bir 
PetaIorX J|zler |Q�Qe seri\or. 
Tezat IorPlarGaQ \ararlaQaQ 
tasar×PF× a\Q× zaPaQGa stiliPizi 
J�oleQGirPe\e aGa\ olaQ üal 
tasar×P× ile koleksi\oQXQX 
taolaQG×r×\or. 6aQat Ye tasar×P 
aras×QGaki iliüki\i sorJXla\aQ 
EzJi .ara\el Ge ´$ SieFe 
oI :orkµ koleksi\oQX\la 
|zJ�Ql�ù�Q� koQXütXrX\or. 
*eleFek G|QePlerGe PoGa\a 
\|Q YereFek olaQ tasar×PF×lar 
b|\lelikle üiPGiGeQ ioiPize sX 
serSPe\i baüar×\or. 

Yaz× 6alih 'eYriP
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Zeynep Tosun Dice Kayek

Özgür Masur

Çiğdem Akın
Karma by İMA, 
Engin Ekinci
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Moda dünyasına 
getirdiği yenilikler 
ve kendine has tasa-
rımlarının yanı sıra 
mizacıyla da herkesin 
sempatisini toplayan 
Alber Elbaz 59 yaşında 
hayatını kaybetti.
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Geoffrey Beene, Guy Laroche, Yves Saint Laurent, Krizia, 

LaQYiQ« 0oGa \olFXlXùX bo\XQFa birook |QePli Parka\a 
GokXQaQ $lber Elbaz, att×ù× her aG×PGa kaG×Qlar× Gaha i\i 
hissettirPe\i heGeIleGi. ´.aG×Qlara ha\raQ×P Ye oQlara sa\J×P 
soQsXzµ Gi\eQ �Ql� tasar×PF×, keQGiQi s�rekli \eQile\erek kaG×Qlar×Q 
Qe isteGiùiQi Ye Qe\e ihti\ao GX\GXklar×Q× aQlaPa\a oal×üt×. $QQesi 
ressaP olaQ Elbaz, heQ�z ook k�o�k \aülarGa oiziP \aSPa\a 
baülaG×. 0oGa kari\eriQiQ ilk aG×P×Q× ilkokXlGa\keQ her J�Q 
|ùretPeQiQiQ Ji\sileriQi oizPe\e baüla\arak att×. Y×l soQXQGa 
GeIteri |ùretPeQiQe heGi\e eGeQ �Ql� tasar×PF× Ji\silerle 
aras×QGaki baù×Q ha\allerle |r�l� olGXùXQX belirtPiüti. 

Elbaz·×Q kari\eriQGeki G|Q�P Qoktas×, LaQYiQ·iQ kreatiI Girekt|r 
koltXùXQa otXrPas× olGX. 1� \×l bo\XQFa LaQYiQ oizJisiQi \arat×F×l×ù× 
Ye �retkeQliùi sa\esiQGe �st seYi\e\e taü×G×. 0arka '1$·s×QGa 
bXlXQaQ |ùeleri \eQiGeQ \orXPla\arak aGeta Parka\a \eQiGeQ FaQ 
YerGi. YaSt×ù× oal×üPalarla LaQYiQ·iQ hitaS ettiùi kitle\i JeQiületPe\i 
Ye )raQs×z PoGaeYiQi JeQolerle bXlXütXrPa\× baüarG×. Elbaz·×Q 
bekleQPeGik haPleleriQGeQ biri Ge +	0[L$19,1 iübirliùiQi 
JeroekleütirPek olGX. 2lGXkoa \aQk× X\aQG×raQ iübirliùi ioiQ 

Alber 
Elbaz’ın 
Ardından
Moda dünyasının en sevilen isimlerinden Alber Elbaz’ın aramızdan ani 

ayrılışının ardından kariyeri, hayata bakış açısı ve ikonik kişiliği 

önünde saygıyla eğiliyoruz.  
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PoGaseYerler bir JeFe |QFesiQGeQ Paùaza |Q�QGe kX\rXk 
olXütXrGX. Elbaz·×Q LaQYiQ ile \ola o×kt×ù× koQXP Ye Parka\× 
JetirGiùi Qokta G�ü�Q�l�rse, sa\×larla |lo�lePe\eFek bir 
oal×üPaQ×Q Ye baüar×Q×Q Yarl×ù× J|zler |Q�Qe serili\or. .ari\eriQiQ 
alt×Q \×llar× Gi\ebileFeùiPiz �005 \×l×QGa &)'$ taraI×QGaQ Y×l×Q 
8lXslararas× Tasar×PF×s×, �00� \×l×QGa ise LpJioQ G·hoQQeXr, )raQsa 
ŞereI 1iüaQ×·Qa la\×k J|r�lG� Ye \iQe a\Q× \×l TiPe GerJisiQiQ 
'�Q\a\× Etkile\eQ EQ Etkili 100 isPi aras×Qa JirPe\i baüarG×. 

1� \×l×Q arG×QGaQ LaQYiQ taraI×QGaQ $lber Elbaz·×Q J|reYiQGeQ 
al×QPas× PoGa G�Q\as×QGa b�\�k bir üaük×Ql×k \aratt× Ye teSkileri 
�zeriQe oekti. YaüaQaQ bX �z�F� a\r×l×ù×Q arG×QGaQ Elbaz, &eQtral 
6aiQt 0artiQs Jibi birook tasar×P okXlXQGa Gersler Yererek, ke\iIli 
iübirlikleriQe iPza atarak kalG×ù× \erGeQ GeYaP etti. %eü \×l× bX 
üekilGe JeoireQ �Ql� tasar×PF× �0�1 \×l×\la birlikte PoGa G�Q\as×Qa 
P�MGe\i YerGi. $= )aFtor\ aG×Q× YerGiùi \eQi bir Parka kXrarak \eQi 
bir \olFXlXùa o×kaFaù×Q× GX\XraQ Elbaz, kXrGXùX ParkaQ×Q saGeFe 
keQGisi\le ilJili olPaG×ù×Q×, bX \�zGeQ keQGi aG×Q× taü×PaG×ù×Q× 
ao×klaG×. .XrGXùX \eQi Parka\× taP aQlaP×\la bir \arat×P Iabrikas× 
olarak olXütXrGXùXQX belirtti. 

0oGa \olFXlXùX bo\XQFa s�rG�rG�ù� aPaF×Q× bX ParkaGa 
Ga GeYaP ettirPe\i heGeIle\eQ �Ql� tasar×PF×, $= )aFtor\ ile 
ilJili üXQlar× s|\leGi� ´%XJ�Q kaG×Qlar×Q ha\atlar×Qa bakt×ù×P×zGa, 
oQlar×Q eQ i\i aQQe, eQ i\i eü, birlikte oal×üt×ù×Q×z eQ i\i iQsaQ 
olPak ioiQ birook Iarkl× \|QGe ePek YerGiùiQi J|rebilirsiQiz. %ir 
o|z�P �zeriQGe oal×üPa\a baülaPaP JerektiùiQi Iark ettiP. 
$= )aFtor\ ile \eQi tekQoloMi\i taQ×t×\orXP aPa a\Q× zaPaQGa 
PXhteüeP J|r�QPekteQ biraz Gaha GeriQe iQPe\e oal×ü×\orXP. 
.aG×Qlar× GiQli\orXP. 2Qlar×Q ha\alleriQi JeroekleütirPek ioiQ Qeler 
\aSabileFeùiPi J|rPek isti\orXP.µ $= )aFtor\·QiQ �0�1 İlkbahar-
Yaz koleksi\oQX �5 Gakikal×k bir k×sa IilPle taQ×t×lG×. %ir koleksi\oQ 
k×sa IilPi olPaQ×Q \aQ× s×ra $lber Elbaz·×Q \eQiGeQ aktiI olarak 
PoGa sahQesiQe G|Q�ü�Q� siPJele\eQ IilPiQ soQ Gakikalar×QGa  
$QQa :iQtoXr·GaQ 0arF -aFobs·a �Ql� tasar×PF×Q×Q PoGa 
G�Q\as×QGaki Gostlar×QGaQ Elbaz·×Q Jeri G|Q�ü� ioiQ oektikleri 
kXtlaPa YiGeolar×Qa Ga \er YerilGi. $lber Elbaz \aratPa\a, 
J�zelleütirPe\e Ye SozitiI eQerMisiQi Gaha b�\�k kitlelere 
\aQs×tPa\a \eQiGeQ baülaP×ükeQ, t�P G�Q\a\× etkisi alt×Qa alaQ 
koroQaYir�se \eQik G�üerek ha\ata J|zleriQi \XPGX. +er Qe kaGar 
üX aQ ha\atta olPasa Ga PoGa G�Q\as×QGa b×rakt×ù× XQXtXlPaz 
iz ile |l�Ps�zl�ùe kaYXüaQ �Ql� tasar×PF×Q×Q eüsiz kiüiliùiQi üX 
s|zleri\le hat×rlaPa\a GeYaP eGeFeùiz�

´Y�r�G�ù�Q�zGe beü Iarkl× \|Qe bak×Q. '�PG�z ileri\e bak×Q, 
o�Qk� GaiPa ileri\e bakPal×s×Q×z. *eri\e bak×Q, o�Qk� QereGeQ 
JelGiùiQizi hat×rlaPal×s×Q×z. İhti\aF×Q×z olXrsa \aQ×Q×zGa olaFak 
iQsaQlar×Q kiP olGXùXQX J|rPek ioiQ \aQ×Q×za bak×Q. .iPse\e 
basPaG×ù×Q×zGaQ ePiQ olPak ioiQ aüaù× bak×Q Ye \Xkar× bak×Q 
o�Qk� biriQiQ bizi korXGXùXQX hat×rlaPal×s×Q×z. %elki Ge ha\at×P 
bXQGaQ ibarettir.µ 

Yaz× 2QXr gzFaQ

“Kadınlara hayranım ve onlara saygım 

sonsuz” diyen Alber Elbaz, kendini sürekli 
yenileyip kadınların ne istediğini ve neye 

ihtiyaç duyduklarını anlamaya çalışarak 

tasarımlarına hayat verdi.
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1. Paris Moda 
Haftası, Lanvin 
2012 Sonbahar-
Kış defilesinden. 
2. Alber Elbaz’ın 
çizimleri.
3. AZ 
Factory 2021 
İlkbahar-Yaz 
koleksiyonundan.
4. 2018 yılında 
Alber Elbaz 
X LeSportsac 
New York Moda 
Haftası Partisi’ne 
katılan Alber 
Elbaz.
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0oGa G�Q\as×QGa ´\ar×Qµ kaYraP×Q×Q 
|QePiQiQ alt×Q× oizeQ .Qitss, \eQi sezoQ 
koleksi\oQX %eaXtiIXl )lora ile Goùal 
ka\Qaklar×Q korXQPas× Ye \aüaP alaQlar×Q×Q 
GeYaPl×l×ù× ioiQ s�rG�r�lebilir Pater\alleri |Qe 
o×kart×\or. ´'aha i\i bir G�Q\aµ s|\lePiQGeQ 
\ola o×kaQ ParkaQ×Q ilkbahar-\az �r�Qleri Ye 
JeleFek SlaQlar× ile ilJili kreatiI Girekt|r� 
'X\JX %oz ile bir r|SortaM JeroekleütirGik. 

Sizi kısaca tanıyabilir miyiz" 
%ilJi hQiYersitesi 6iQePa-T9 PezXQX\XP. 
2kXl soQras× k×sa bir sekt|r GeQe\iPiP olGX 
aPa aile iüiQe ka\×ts×z kalaPaG×P, bXQXQla 
birlikte İstaQbXl 0oGa $kaGePisi·QGe PoGa 
tasar×P× Ye \|QetiPi �zeriQe eùitiP alG×P. 
0oGa Ye tekstil asl×QGa ha\at×P×Q her zaPaQ 
oGak Qoktas× olGX. +a\at×P×Q Goùal ak×ü×, 
siQePa okXPaP×Q Ga YerPiü olGXùX J|zle, 
PoGa Ye tekstil alaQ×QGa koleksi\oQlar×\la 
her sezoQ Iakl× hika\eler aQlataQ .Qitss·i 
kXrPaPa ilhaP YerGi Gi\ebiliriP.

Knitss’in yaratım süreci nasıl gelişti"
T�P zeYk Ye birikiPleriPi bir Parka ile 
birleütirPe hika\esi ooFXklXk ha\alleriPe 
Ga\aQ×\or. .Qitss a\Q× zaPaQGa bir aük×Q Ga 
Pe\Yesi. EüiPle taQ×üPaP×zla baüla\aQ, 
iQaQPak Ye \ola ko\XlPakla JeroekleüeQ, 
ook oal×üPaQ×Q bir soQXFX. .Qitss·iQ haz×rl×k 
Ye o×k×ü hika\esi baülaQJ×otaQ itibareQ iki 
\×ll×k SroIes\oQel oal×üPaQ×Q soQXFX. TrikoGa 
|zJ�Q, oriMiQal G�Q\a\a sahiS eQ kaliteli 
Pater\allerGeQ olXüaQ tasar×Plar× sXQPak 
�zere \ola o×kt×k Gi\ebiliriP. EQ i\i bilGiùiPiz 
Ye �rettiùiPiz �r�Q JrXbXQX ioereQ aù×rl×kl× 
triko koleksi\oQlar eYreQsel Ye \erel SazarGa 
Qe Ji\GiùiQi bileQ J�ol� stil sahibi kaG×Qlara 
hitaS eGi\or.

Kısa süre içinde büyük başarı elde etti� 
Bunu neye bağlıyorsunuz"
%aüar×P×z× sXQGXùXPXz koleksi\oQlar×Q 
|zJ�Q Ye kaliteli olPas×Qa baùl×\orXP. 
.oleksi\oQlar×P×zGa \er alaQ tasar×P Ye 
GeseQleri ioerGiùi Pater\al Ye koPbiQas\oQ-
larla sXQaQ baüka rakiS Parka \ok. EQ 
kaliteli koleksi\oQlar× |zel sat×ü Qoktalar×QGa 
Ye oQliQe olarak kaliteli serYise Ga\aQaQ 
P�üteri PePQXQi\etiQe YerGiùiPiz |QePle 
hissettiri\orXz. T�ketiFi\e Geùer Yeri\orXz, 
Ji\Giùi �r�Q Ye alG×ù× serYisle bXQX 

=amansız ÖrÖnleri\le sÖrdÖrÖlebilirlik 
kavramının Ðnemine Ker sezon vurJu 
\apan .nitssnin \eni koleksi\onu ve 
\akın Jelecekteki planlarını markanın 
kreatiI direktÐrÖ 'u\Ju %oz pa\laşı\or.

YDU×Q×Q�KLND\HOHUL
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\aüaPas×Q× isti\orXz. .XllaQ-at k�lt�r�QGeQ 
Xzak, GeQe\iPe Ga\al×, saGakatli bir iliükiPiz 
Yar P�üterileriPizle. .Qitss·teQ bir GeIa 
al×üYeriü \aSaQ biri alG×ù× �r�Q�Q kalite Ye 
koQIorXQGaQ GX\GXùX PePQXQi\etle t�P 
sezoQlar× ilJi\le takiS eGi\or.

Knitss’in hedef kitlesi kimdir"
1e Ji\GiùiQi bilPek iste\eQ, Goùa\a Ye 
ha\ata GX\arl× kaG×Qlar×Q Parkas× .Qitss. 
*�ol�, stil sahibi, ioiQGe rahat Ye i\i hissettiùi 
|zJ�Q koleksi\oQlara Perakl× bir kaG×Q biziP 
kaG×Q×P×z. =aPaQs×z Ye \aüs×z koleksi\oQlar 
sXQX\orXz. %eQFe J�Q�P�zGe kaG×Q×Q \aü× 
Ye zaPaQ× \ok art×k. İlhaP×P×z× ha\at×Q 
keQGisiQGeQ Ye |zJ�YeQli kaG×Qlar×Q stil 
sahibi GXrXülar×QGaQ al×\orXz. %XQXQla 
birlikte aükla Ye seYJi\le �reti\orXz. %X 
eQerMiQiQ P�üterileriPize Ge \aQs×G×ù×Q× Ye i\i 
hissettirGiùiQi G�ü�Q�\orXP. 

Sürdürülebilirlik kavramına önem 
verdiğinizi biliyoruz� Ürünlere bunu hangi 
koşullarda yansıtıyorsunuz"
%X koQX soQ birkao sezoQGXr .Qitss·iQ 
kalbiQGe \er alaQ Ye �zeriQe FiGGi bir üekilGe 
kaIa \orGXùXPXz bir kaYraP. .oleksi\oQlar×-
P×z×Q tasar×P s�reFiQiQ ilk aG×P×QGaQ 
P�üterileriPizle bXlXüPas×Qa kaGar JeoeQ 
t�P olXüXP Ye seoiP aüaPalar×QGa oeYre\i 
korXPa\a oGaklaQ×S h×zl× PoGa aQla\×ü×Q×Q 
YerGiùi zarar×Q ortaGaQ kalG×r×lPas×QGa 
sorXPlXlXk hisseGi\orXz. 6�rG�r�lebilir 
Pater\aller kXllaQPa\a ook Gikkat eGi\orXz� 
sertiIikal× iSlikler Ye Jeri G|Q�üt�r�lP�ü 
Pater\aller ile koleksi\oQlar×P×za ha\at 
Yeri\orXz. %XQXQla birlikte bX sezoQ ´6XstaiQ 
the )ashioQµ �0oGa\× 6�rG�r� s|\lePiPiz-
GeQ \ola o×karak bX koQX\a XzXQ YaGeli 
Gikkat oekPek isti\orXz. 2QXQ G×ü×QGa 
s�rG�r�lebilirliùi baüka alaQlarGa Ga 
X\JXlX\orXz� �retiPGe \�zGe �0 kaG×Q 
istihGaP×QGa SozitiI a\r×PF×l×k X\JXlX\orXz, 
kaG×Q×Q J�F�Qe iQaQ×\orXz. 'aha i\i bir 
JeleFek ioiQ t�P Geùer \arJ×lar×P×z× |Q SlaQa 
ko\arak oeYre Ye iQsaQ ha\at×Qa GX\arl× bir 
\aklaü×P× beQiPsi\orXz.

Yeni sezon koleksiyon teması nedir"
3aQGePi heSiPiziQ ha\at×Qa GokXQGX Ye 
bize as×l J�F�Q GoùaGa sakl× olGXùXQXQ 
alt×Q× haI×zalarGaQ hio siliQPe\eFek bir 
üekilGe oizGi. %eaXtiIXl )lora İlkbahar-Yaz 

.oleksi\oQX karaQtiQa J�QleriQGe t�P 
ekibiPiziQ |zYeri\le �zeriQGe oal×üarak 
GoùaQ×Q J�F�QGeQ Ye reQkleriQGeQ ilhaPla 
tasarlaG×ù×P×z bir koleksi\oQ olGX.

Koleksiyonda yer alan tasarımların 
özellikleri neler"
.Qitss İlkbahar-Yaz �0�1 .oleksi\oQX eQ 
kaliteli İtal\aQ iSlikleriQ \er alG×ù× |zel 
sertiIikal×, |zeQle seoilPiü Goùa\a GX\arl× 
Pater\allerGeQ olXüaQ ioeriklerle olXütXrXlGX. 
hr�QleriQ tasar×P×, kalitesi, ioeriùi Goùa\× Ye 
s�rG�r�lebilirliùi tePsil eGi\or. 

Daha çok hangi renklere yer verdiniz"
.oleksi\oQ �o aQa tePaGaQ olXüX\or� 
5oPaQFe, %looP Ye E[otiF. 5oPaQFe� \az 
oioekleriQiQ toPXrFXklar×QGaQ ilhaPla FaQl× 
reQklerle koQtrast reQkleriQ birleüPesi\le Qar 
oioeùi, \eüil, SePbe Jibi reQkleriQ hakiP 
olGXùX JrXS. %looP� GeQiz Ye sX alt× 
G�Q\as×QGaQ ilhaPla olXütXrXlaQ GeseQ Ye 
reQk koPbiQas\oQlar×Q×Q \er alG×ù× kXP, 
GeQiz PaYisi, sar× Jibi reQkleri birleütireQ 
JrXS. E[otiF ise tatil Ye sahil ha\at×Q×Q 
YazJeoilPez Saroalar×Q× olXütXraFak kaSs�l 
SlaM koleksi\oQXQ \er alG×ù× JrXS. $Qa 
reQklere ise liPoQ, üeItali, tXrkXaz Jibi FaQl× 
Ye s×Fak reQkler hakiP.

Sizin favori görünümünüz hangisi"
%eQ t�P �r�Qleri ke\iIle seYerek Ji\i\orXP, 
a\×rPak bX aQlaPGa zor. %ir kaG×Q Qe 

Ji\Pek ister Ye Qas×l hissetPek ister, bXQXQ 
�zeriQe G�ü�Q�S koleksi\oQlar×P×z× olXütXrX-
\orXz. 3laM kaSs�l koleksi\oQX ioiQGe \er 
alaQ t�P �r�Qler bX sezoQ IaYoriP olabilir. 
$\r×Fa SaQGePiQiQ Ge etkisi\le loXQJeZear 
JrXbX alt×QGa orJaQik SaPXktaQ tasarlaG×ù×-
P×z rahat Ji\iPe \|Qelik �r�Qler heP ook 
kXllaQ×ül× heP Ge ook ü×k.

3andemi tekstil sektörüne bambaşka 
boyutlar kattı� Bu evrilme Knitss markası 
olarak size nasıl bir süreç yaşattı"
3aQGePi heSiPize ook üe\ katt× Gi\ebiliriP. 
+er üe\GeQ |QFe saùl×ù×Q ha\attaki eQ 
|QePli üe\ olGXùXQX FiGGi bir üekilGe 
|ùreQGik. .Qitss olarak bizler ekiS olarak 
P�üterileriPizle birlikte Gaha i\i bir G�Q\a\× 
heGeIleGiùiPizi hisseGi\orXP. 3azarlaPa 
heGeIleriQiQ ook |tesiQGe sorXPlXlXklar 
al×\orXz. %ir �r�Q� sat×Q alG×ù×Q×zGa, etik Ye 
s�rG�r�lebilir �retiPi, eQ �st G�ze\Ge iü 
saùl×ù× Ye J�YeQlik koüXllar×Q× GesteklePiü 
olXrsXQXz. *i\siQiziQ �retiPiQGe ooFXk iüoi 
oal×üt×r×lPaG×ù×QGaQ ePiQ olXrsXQXz. 
6aùl×ù×Q×z Ye eko sistePiPiz ioiQ oeYre GostX 
\|QtePlerle �retilPiü PalzePe kXllaQ×P×Q× Ga 
GesteklePiü olXrsXQXz. 'aha i\i bir JeleFek 
ioiQ aGil tiFarete katk×Ga bXlXQXrsXQXz. 
%aüka bir Ge\iüle, bir .Qitss �r�Q� sat×Q 
alG×ù×Q×zGa, Gaha i\i bir G�Q\a ioiQ aG×P 
atP×ü olXrsXQXz. 

“İlhamımızı hayatın kendisinden ve özgüvenli kadınların 

stil sahibi duruşlarından alıyoruz. Bununla birlikte aşkla ve 

sevgiyle üretiyoruz.” Duygu Boz
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¡alışkan ve azimli olmak iş Ka\atında 
doğru kapıların açılmasına \ardımcı 
olu\or. %u kapıları sonuna kadar açma\ı 
başaran 2meJa 7Örki\e 3azarlama 
0ÖdÖrÖ $nıl .ÐprÖlÖ ise Ka\ata olan 
bakışını bizlerle pa\laşı\or. 

0RWLYDV\RQXQ�V×UODU×

%aüar×l× bir kari\er ooùX kiüiQiQ 
heGeIleri aras×QGa \er al×\or. 
3eki bXQXQ ioiQ Qe \aSPal×\×z, 
kari\eriPizi Qas×l \|QetPeli\iz" 
'ikkat etPePiz JerekeQ birook 
QoktaQ×Q FeYab×Q× Qet bir üekilGe 
YerePi\or olsak Ga i\i bir 
kari\ere sahiS olaQ $Q×l .|Sr�l� 
ile bir ara\a Jelerek ilhaP 
ka\Qaù×P×z× J�oleQGiri\orXz. 
$sl×QGa saGeFe kari\eriQi Geùil, 
oQX o \aSaQ |zellikleri Ge 
PerFek alt×Qa al×\orXz. 

8zun yıllardır sektörde 
başarılı bir grafik çiziyorsunuz� 
Yolun başına dönecek olursak� 
hangi aşamalardan geçerek 
bugünlere geldiniz" 
gQFelikle teüekk�r eGeriP. 
$QQeP Ye babaP olGXkoa 
\oùXQ tePSoGa oal×üaQ 
iQsaQlarG×. +er ikisi Ge haIta 
soQlar× Gahi oal×üPas×Qa raùPeQ 
iüleriQi seYerek \aS×\orlarG×. 
%|\le bir ortaPGa b�\�\�QFe, 
oal×üPa ha\at× beQiP ioiQ heS bir 
aQ |QFe at×lPaP JerekeQ bir 
alaQ olGX. 'aha Ga |QePlisi, 
t×Sk× aileP Jibi seYGiùiP iüi 
bXlabilPeli\GiP. 2 \�zGeQ, 
�QiYersite\e Jirer JirPez \ar× 
zaPaQl× olarak karü×Pa o×kaQ 
t�P iü I×rsatlar×Q× GeùerleQGir-
Pe\e baülaG×P. deYirPeQlik, 
hosteslik, orJaQizas\oQlar, 
IXarlar, GaYetler« +eSsiQGe 
oeüitli J|reYlerGe \er alarak ilJiPi 

oekeQ iü alaQ×Q× keüIetPe\e 
oal×üt×P. hQiYersite soQ s×Q×Ita 
ara\×ü×P× bXlPXütXP� iletiüiP Ye 
SazarlaPa alaQ×QGa iü ha\at×Pa 
GeYaP etPe karar× alG×P. 
İstaQbXl hQiYersitesi·QGe lisaQs 
eùitiPi alG×ktaQ soQra *alatasa-
ra\ hQiYersitesi·QGe iletiüiP 
alaQ×QGa \�ksek lisaQs \aSt×P. 
%X esQaGa heP \XrtG×ü×QGa heP 
\XrtioiQGe keQGi alaQ×PGa 
oal×üPa\a GeYaP ettiP. *erisi 
kola\G×, t�P rXhXPX Ye iü 
J�F�P� bX alaQGa keQGiPi 
JeliütirPe\e YerGiP.

úş ve özel hayatınız arasın-
daki sınırları oluştururken 
zorlandığınız oluyor mu"  
�0·li \aülarGa, iü Ye |zel ha\at×Q×Q 
io ioe JeoPesi baQa ke\iI 
Yeri\orGX. +atta bXQX keQGiP 
iste\erek \aS×\orGXP. Yaü×P 
ilerleGiùiQGe ise ailePe, hobile-
riPe, eüiPe, Gostlar×Pa Ye 
keQGiPe a\×raFak Yakti \|Qet-
PeP JerektiùiQi Iark ettiP. 
%aülarGa zorlaQG×P. +atta 
se\ahatleriP sebebi\le oQlarla 
\eteri kaGar ilJileQPeGiùiP ioiQ 
baQa taY×r alaQ arkaGaülar×P 
Gahi olGX. İü Ye |zel ha\at×Q 
s×Q×rlar×Q× olXütXrPaGa kXrallar 
ko\PaktaQ zi\aGe zaPaQ 
\|QetiPi olXütXrPa\a baülaG×P. 
ErkeQ kalkPak iüiPi ook 
kola\laüt×r×\or. *�Q ioiQGe her 
üe\iQ \aklaü×k bir zaPaQ× Yar 
ha\at×PGa. %ir Ge a\Q× aQGa iki 
Ye\a �o üe\i \aSPaPa\a 
oal×ü×\orXP. T�P eQerMiPi tek 
seIerGe tek bir oGaùa Yererek 
zaPaQ×P× Gaha eIektiI kXllaQG×-
ù×Pa iQaQ×\orXP.

Kendinizi geliştirmek için 
neler yapıyorsunuz"
YaüaG×ù×P×z soQ bir \×l, bize 
ha\atta eQ |QePli haziQePiziQ 
saùl×ù×P×z olGXùXQX bir kere 
Gaha hat×rlatt×. %eQiP Ge akl×Pa 
JeliüiP Ge\iQFe |QFe beGeQ Ye 

ak×l saùl×ù× JeliüiPi Jeli\or. Eski 
lisaQsl× *alatasara\ Yole\bol 
tak×P× o\XQFXsX\XP. 9ole\bolX 
b×rakt×ù×PGaQ bX \aQa haItaQ×Q 
�-� J�Q� PXtlaka sSor \aSar×P. 
YiQe haItaQ×Q hePeQ hePeQ her 
J�Q� PeGitas\oQ ile zihQiPi 
GiQleQGiriS bak×ü ao×P× Jeliütir-
Pe\e oal×ü×r×P. *l�teQsiz Ye 
YeJaQ besleQPe ile beGeQiPiQ 
siQGiriP \�k�Q� azalt×\orXP. 

3eki� düzenli spor yapmak 
size neler hissettiriyor" 
3roIes\oQel sSorX okXl sebebi\le 
b×rak×QFa Iark ettiP ki ha\at×PGa 
sSor olPa\×QFa b�\�k bir eksiklik 
olX\or. 6Sor beQiP ioiQ beGeQi-
PiQ J�Ql�k bak×P× Jibi. YoùXQ 
bir iü J�Q�Q�Q arG×QGaQ \aS×laQ 
sSor t�P PotiYas\oQ Ye eQerMiPi 
baQa Jeri Yeri\or. *�Ql�k ha\atta 
Gaha aktiI Ye SozitiI bir iQsaQ 
olPaP× saùl×\or. 6Sor \aSarkeQ 
heP beGeQiPi heP rXhXPX 
|zJ�rleütirGiùiPi hisseGi\orXP. 
TatillerGe bile \aQ×Pa eü\alar×P× 
al×S |ùleQ sSor \aSaQ biri\iP. 
T�P oeYreP beQi ´sSor Gelisiµ 
olarak aGlaQG×r×\or. $o×koas× bX 
üekilGe aQ×lPak hoüXPa JiGi\or.

Sizce içinde bulunduğumuz 
bu dönem alışkanlıklarımızı da 
etkiliyor mu" 
$QlaPakta Ye kabXl etPekte 
zorlaQG×ù×P×z bir G|QePGeQ 
Jeoi\orXz. +eSiPiz al×ükaQl×klar×-
P×z×, G�zeQiPizi, eQ |QePlisi Ge 
GoùrX bilGikleriPizi bir keQara 
ko\Pak GXrXPXQGa kalG×k. +eP 
|zel heP Ge iü ha\atlar×P×z× 
baütaQ iQüa eGi\orXz. İQsaQlar 
GeùiüiPe ooùX zaPaQ GireQo 
J|sterPiütir. $QFak bX seIer bir 
seoPe üaQs×P×z PaaleseI \ok. 
%X s�reo saGeFe al×ükaQl×klar×-
P×z× Geùil, t�P ha\at×P×z× 
etkili\or. %X koQX Ye ha\at ile ilJili 
bak×ü ao×P× %rXFe Lee·QiQ 
okXGXùXP bir s|z�\le eüleütiri-
\orXP� ´6X Jibi ol GostXP.µ 6X 

Yoğun tempolu 
iş hayatını saati 
saatine organize 
eden Anıl 
Köprülü, başarılı 
bir kariyerin 
ardında da 
bu disiplinin 
olduğuna 
inanıyor.
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Jibi olXQFa iQsaQ, her IorPX al×S 
her üarta X\XP saùla\abilir.

Stillerimiz iyi görünmemize 
ve kendimizi doğru ifade 
etmemize olanak sağlıyor� 3eki 
siz stilinizi oluştururken 
nelerden ilham alıyorsunuz"
2labilGiùiQFe saGe aPa ü×k 
tXtPa\a oal×üt×ù×P stiliPi 
zaPaQs×z Saroalar, blok reQkler 
Ye PiQiPal GeseQlerGeQ 
olXütXrPa\× seYi\orXP. $ksesX-
arlar ile Ge stiliPi taPaPl×\orXP. 
İüiP Jereùi PoGa\× \ak×QGaQ 
takiS eGi\orXP. YabaQF×larGaQ 
9iFtoria %eFkhaP·×Q tarz×Qa 
ba\×l×\orXP Ye baQa ook ilhaP 
Yeri\or. =aPaQs×z, kilit Ye kaliteli 
Saroalara \at×r×P \aSPak, GolaS 
karü×s×Qa JeoiS ´bXJ�Q Qe 
Ji\sePµ karar×Q× kola\laüt×r×\or. 
d�Qk� hePeQ hePeQ her Saroa 
Giùeri ile eüleüi\or.  

úş hayatınızın size en çok 
keyif veren noktalarını sorsak� 
bize nasıl bir cevap verirsiniz" 
İletiüiP \�ksek lisaQs× \aSarkeQ 
bir hoFaP, sekt|r�P�z ile ilJili 
´'eYaPl× aQteQleriQiz ao×k olPal×µ 
GePiüti. İüte beQi eQ PXtlX eGeQ 
k×s×P bXras×� GeYaPl× aQteQler 
ao×k halGe iletiüiPGe Ye ak×üta 
kalPak. +er J�Q \eQi iQsaQlar ile 
taQ×üPak, oQlarla SroMeler 
�retPek, sos\alleüPek, se\ahat 
etPek Ye t�P SroMeleri Jeroeùe 
G|Q�üt�rPek... İüiP Jereùi aü×r× 
sos\al olPaP Jereki\or� *�QG�z 
oIiste toSlaQt×lar, teleIoQ traIiùi, 
|ùle \ePeùi toSlaQt×lar×, PekaQ 
zi\aretleri, oekiPler, aMaQs 
J|r�üPeleri Ye aküaP Ga 
sekt|rel GaYetler. +er J�Q GeYaP 
eGeQ bX tePSo ioiQ bazeQ 
´YorXlPX\or PXsXQ"µ sorXsXQX 
al×\orXP. $k×üta Ye iletiüiPGe 
kalPa\× seYGiùiP ioiQ bXQlar×Q 
heSsi beQiP ioiQ bir zeYk.

Gelecek planlarınıza da 
değinmek istiyoruz� úlerleyen 

dönemler için sizi heyecanlan-
dıran� içinde bulunmak 
istediğiniz bir proje var mı"
YiQe SaQGePi G|QePi ile birlik 
olPaQ×Q, \arG×PlaüPaQ×Q 
|QePiQi bir kere Gaha aQlaG×P. 
2 \�zGeQ art×k eliPGeQ JelGi-
ùiQFe \arG×P kaPSaQ\alar×QGa, 
\arG×P kXrXlXülar×QGa aktiI rol 
al×\orXP. Yak×Q JeleFekte, beQiP 
Jibi hisseGeQ Gostlar×P ile birlikte 
\arG×P oal×üPalar× Jeroekleütir-
Pe\i SlaQl×\orXP Ye bX SlaQlar 
beQi ook he\eFaQlaQG×r×\or. 

Artık çoğu sektörün dijital 
dünya ile iç içe olduğunu 
gözlemleyebiliyoruz� 3eki� siz 
dijital dünyanın önemi hak-
kında ne düşünüyorsunuz" 
'iMital G�Q\a Ye oraGa b×rakt×ù×-
P×z izler art×k \eQi kiPliùiPiz. 
'ola\×s×\la |QFe biz iü SroIes\o-
QelleriQiQ, soQras×QGa herkesiQ 
GiMital ortaP× Gikkatli Ye biliQoli 
kXllaQPas× JerektiùiQi G�ü�Q�\o-
rXP. 2ras× art×k salt bir eùleQFe 
ortaP× Geùil. %izi Yezir Ge rezil Ge 
eGebilPe SotaQsi\eliQe sahiS bir 
ortaP. YeQi G�Q\a GiMitalGe 
kXrXlX\or. %izler Ge Jeo olPaGaQ 
\eQi G�Q\aGaki \eriPizi al×S 
keQGi SroIes\oQel Yarl×ù×P×z× 
GiMitalGe GoùrX bir bioiPGe 
koQXPlaQG×rPal×\×z. 

Son olarak size ilham 
vermeyi başaran bir ismi 
sorsak bize kimi söylersiniz" 
$QQeP Ye babaP beQiP heP iü 
heP Ge |zel ha\at×PGaki 
iGolleriP. 6eYGiùiQ iüi \aSPa\×, 
ook oal×üPa\× aPa bXQlar× 
\aSarkeQ aile\e zaPaQ a\×rPa\× 
Ye G�r�st bir iQsaQ olPa\× 
oQlarGaQ |ùreQGiP. +a\at×PGa 
J|rG�ù�P eQ tatl× Ye birbiriQe 
baùl× oiIt olPalar× Ga Fabas×. 
EYliliùiPGe Ge oQlar× keQGiPe 
|rQek al×\orXP. 

5|SortaM 6alih 'eYriP
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8zak �lkeleriQ PaQzaralar× 
ve kendilerine has renkleri 

\aratt×klar× J�zel GokXQXülarla 
kalSleriPizGe Iarkl× SeQFereler 
ao×\or. YaüaQaQ Geùerli aQlar× 
\akalaPa\× Ye bX hat×ralar× 
kreas\oQlar×Qa \aQs×tPa\× 
QesillerGir JeleQeksel hale 
JetireQ $Gler P�FeYhereYi, 
\eQi tasar×P kol\esi 
LoQJsheQJ·i sXQX\or. İlhaP×Q× 
*�Qe\ diQ·Geki SiriQo tarlas× 
teraslarGaQ alaQ kol\e ile bir 
kez Gaha istisQai ha\allerle, 
Xzaklara \aS×laQ bir \olFXlXùXQ 
aQ×lar× $Gler·iQ koleksi\oQlar×QGa 
ha\at bXlX\or.

*|zGeQ ka\bolGXùX 
Qokta\a kaGar k×Yr×Pl× 
GalJalarla GeYaP eGeQ 
teSeleriQ sXreti LoQJsheQJ 
aGl× kol\e\e \aQs×t×lP×ü. $Gler 
P�FeYherleriQiQ karakteristiùi 
olaQ asiPetri Ye Parkiz 
S×rlaQtalar×Q rastJele GiziliPi 
sa\esiQGe aGeta bir ×ü×k seli 
etkisi \arat×lP×ü. %o\QXQ 
kaYisiQe kXsXrsXz X\XP 
saùlaPas× aPaF×\la, bir kaIes 
tekQiùi X\JXlaQaQ tasar×Pa 
b|\leFe heP esQeklik heP Ge 
×ü×k eIekti Xstal×kla YerilPiü.

LoQJsheQJ ioiQ |zel 
olarak tasarlaQP×ü J�YeQli 
bir PekaQizPa sa\esiQGe, 
merkezdeki markiz kesim 

S×rlaQta �.�6 karatl×k Parkiz 
kesiP bir %XrPa \akXtX ile 
Geùiütirilebili\or. =aPaQ× 
biliQPe\eFek kaGar eski 
JeleQekleriQ Ye \eQi 
eùiliPleriQ I�z\oQX olaQ $Gler 
P�FeYherleri, zaPaQ Ye PekaQ 
kaYraPlar×Q×Q |tesiQe Jeoi\or.  
LoQJsheQJ, be\az alt×Q �zeriQe, 
�.�6 karat Parkiz kesiP bir 
%XrPa \akXtX, 5�.85 karat 
�10 aGet Parkiz S×rlaQta Ye 
0.�8 karat �6 aGet S×rlaQtaGaQ 
olXüX\or. 

ñlKamını *Öne\ ¡inndeki pirinç tarlası teraslarından alan $dler 
mÖcevKerevinin \eni kol\esi /onJsKenJ� bir ışık selinin tÖm 
iKtişamını \ansıtı\or.

Göz alıcı ihtişam
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MÜCEVHER

128

KOLEKTİF 

MÜCEVHERLER
Güçlü ve şiirsel duruş

Saat, CARTIER
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Kolektif 
mücevherler

Kısa bir an için, bedenin tanımladığı geçici mekan ve uzayda 
kapladığı alan her şeye rağmen şiirsel olmayı başarıyor. 

)O7OĞ5A) 0U67A)A 1U5DOĞDU
67İL EDİ7°5¶ =EKİYE KA5ADAĞ

Gömlek, pantolon, PRADA 
Timsah tasarım kolye, BEGUM KHAN, 7.200 TL 

At tasarımlı küpe (broş olarak kullanıldı), 
NINON, 255 dolar

Fil tasarımlı broş, NINON, 95 dolar



M Ü C E V H E R

1 2 9



M Ü C E V H E R

1 3 0

Triko bluz, BEYMEN STUDIO, 899 TL
Pantolon, MAXMARA, 5.929 TL

Yüzük, POMELLATO (Ritratto), (Iconica), 
56.949,81 TL , 44.401,54 TL 

Ayakkabı, PRADA

Bilezik, POMELLATO (Tango), 120.656,37 TL 
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Bluz, PRADA

Triko şort, MIU MIU

Saat, CARTIER, 
Fiyat istek üzerine
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Elbise, JACQUEMUS 

Saat, BVLGARI (Serpenti Spiga) 
Yüzük, BVLGARI (Serpenti Viper, B.zero1) 
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Bluz, pantolon, PRADA

Saat, BVLGARI (Serpenti Seduttori)
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Beyaz yelek, ALEXIS, VAKKO, 2.866,50 TL 
Kolye, CARTIER, Fiyat istek üzerine
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Elbise, BALMAIN, 20.450 TL
Kolye, LOUIS VUITTON

Saç İbrahim Alan 
Makyaj Shahrzad Naseri 

Model Julia Bulakhtina/True Models 
Moda Editörü Asistanları 
Dilara Alkan, Onur Özcan
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+er alaQGa ekoloMik �r�Qlere Ye oeYre\e GX\arl× 
\aklaü×Plara ilJiPiziQ artt×ù× bX G|QePGe, P�FeYher 
sekt|r�QGe Ge eYreQe zarar YerPe\eQ tekQoloMilerle 
\aS×laQ etik P�FeYher ak×P× baülaG×. '�Q\aGa her 
alaQGa olGXùX Jibi P�FeYher G�Q\as×QGa Ga art×k 
iQsaQlar oeYre\i Ye G�Q\a\× korX\aQ tekQoloMi �r�QleriQiQ 
t�ketiPiQe \|Qeli\or. 

+a\YaQseYerleriQ k�rke karü× GXrXüXQGa olGXùX Jibi 
oeYre biliQFiQe sahiS olaQlar×Q Ga Gahil olGXùX ak×P 
P�FeYher ioiQ Ge art×k Jeoerli olPa\a baülaG×. 1��6 
\×l×QGa .aQl× ElPas IilPiQiQ \a\×QlaQPas×\la LeoQarGo 
'i &aSrio Ga, P�FeYherGe Iark×QGal×kla ´LaboratXYar 
3×rlaQtas×µ �reteQ bir üirkete b�\�k PiktarGa \at×r×P 
\aSt×ù×Q× ao×klaP×üt×. +oll\ZooG·Ga Ye T�rki\e·Ge 
birook �Ql� isPiQ Ge laboratXYarGa �retileQ S×rlaQtalar× 
kXllaQPas× Ye bXQX |zellikle |Q SlaQa o×karPalar× 
Gikkat oeki\or. 0eJhaQ 0arkle, 3eQeloSe &rXz, LaG\ 
*aJa, EPPa :atsoQ Ye birook �Ql� +oll\ZooG \×lG×z× 
Ga bo\ J|sterGikleri ao×l×ü Ye JalalarGa GoùaQ×Q Ye 
FaQl×lar×Q s�rG�r�lebilirliùi ioiQ laboratXYar S×rlaQtas× 
kXllaQG×klar×Q× Ye bXQXQ Gaha SoS�ler olPas×Q× 
XPGXklar×Q× Gile JetirGiler.

hlkePizGe ise \etkili olarak bX Pis\oQX 10 \×lG×r 
saGeFe ToShills 0�FeYher �stleQi\or. *ePoloMik, 
tekQoloMik Ye iQFelikli bir �retiP olGXùX ioiQ, laboratXYar 
S×rlaQtalar×Q× �retPe\i her Parka Qe \az×k ki 
JeroekleütirePi\or. $Paolar×Q×Q P�FeYherGe Iark×QGal×k 
\aratPak olGXùXQX s|\le\eQ ParkaQ×Q JePoloùX 
+aQzaGe ToSaloùlX, ´0�FeYher, ×ü×lGaPak ioiQ saGeFe 
bahaQeGir, kaG×Q ×ü×lGaPa\a |QFe ioiQGeki FeYherle 
baülaPal×µ Gi\or.

1iüaQtaü× $bGi İSekoi &aGGesi·QGeki 
shoZrooP·XQGa \�zlerFe |zJ�Q P�FeYher tasar×P× 
serJile\eQ ToShills, hiM\eQik bir ortaPGa, raQGeYXlX bir 
sistePle P�FeYherseYerlere hizPet Yeri\or. $QQeler 
*�Q� ioiQ J|z al×F× bir heGi\e ara\×ü×QGa olaQlara 
birbiriQGeQ ü×k seoeQekler sXQX\or.

T A N I T I M

¡evre bilincinin Ker alanda Ðneminin arttığı bu 
dÐnemde 7opKills� laboratuvar pırlantası terciK 
ederek mÖcevKer dÖn\asında da Iarkındalığı 
artırma\ı amaçlı\or. 

Etik Mücevher

T A N I T I M
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*ilaQ, $QQeler *�Q�·Q� ikoQik 3aSat\a .oleksi\oQX 
ile kXtlX\or. %ir ooFXùXQ aQQesiQe YerGiùi ilk 
heGi\e olaQ SaSat\aGaQ ilhaP al×Qarak haz×rlaQaQ 
PoGerQ tasar×Plar, \�ksek kaliteli taülarla zaPaQs×z 
P�FeYherler haliQe Jeli\or.

İlhaP×Q× İstaQbXl Ye $QaGolX·QXQ k�lt�rel Piras×QGaQ 
alaQ, kXrXlXüXQGaQ bX \aQa G�Q\aQ×Q eQ ook takiS 
eGileQ kaG×Qlar×Q×Q Ga tasar×Plar×Q× terFih ettiùi 
P�FeYher Ye tasar×P Parkas× *ilaQ, Geùerli taü 
teFr�besiQi Ye \�ksek iüoilik birikiPiQi k�lt�r haI×zaP×zla 
harPaQlaG×ù× ikoQik koleksi\oQXQX keüIetPe\e GaYet 
eGi\or. 

EQ Geùerli Yarl×ù×P×z aQQeleriPiz ioiQ kXükXsXz eQ 
XQXtXlPaz heGi\e, bahoelerGe \�r�Pe\e baülaG×ù×P×z 
ilk aQGaQ itibareQ b�\�k bir he\eFaQla oQXQ ioiQ 
k×rlarGaQ toSlaG×ù×P×z SaSat\alarG×r. İlk kez �001 \×l×QGa 
P�FeYher tXtkXQlar×\la bXlXüaQ bX |zel seoki, �0. 
\×l×QGa \eQiGeQ tasarlaQarak $QQeler *�Q� ioiQ eüsiz bir 
heGi\e |Qerisi sXQX\or. .ol\e, k�Se Ye ziQFir bileklikteQ 
olXüaQ bX |zel koleksi\oQ� saIl×k Ye PasXPi\etiQ 
sePbol� SaSat\a PotiIi, be\az alt×Q �zeriQe iüleQeQ, 
S×rlaQta Ye sar× saIir, Geùerli taülarla aQQe Ye ooFXk 
aras×QGaki saI seYJiQiQ sePbol� haliQe Jeli\or. 

*ilaQ·×Q k�lt�rel Piras×P×z× JeleFek Qesillere aktarPa 
Pis\oQXQX Xsta P�FeYherFi kiPliùi\le \aQs×taQ 
 3aSat\a .oleksi\oQX, *ilaQ bXtikleriQGe Ye 
ZZZ.JilaQ.FoP·Ga bX b�\�l� G�Q\a\× keüIetPek 
iste\eQleri bekli\or.

*ilaQ, $QQeler *�Q�·Q� ikoQik 3aSat\a .oleksi\oQX 
ile kXtlX\or. %ir ooFXùXQ aQQesiQe YerGiùi ilk 
heGi\e olaQ SaSat\aGaQ ilhaP al×Qarak haz×rlaQaQ 
PoGerQ tasar×Plar, \�ksek kaliteli taülarla zaPaQs×z 
P�FeYherler haliQe Jeli\or.

İlhaP×Q× İstaQbXl Ye $QaGolX·QXQ k�lt�rel Piras×QGaQ 
alaQ, kXrXlXüXQGaQ bX \aQa G�Q\aQ×Q eQ ook takiS 
eGileQ kaG×Qlar×Q×Q Ga tasar×Plar×Q× terFih ettiùi 
P�FeYher Ye tasar×P Parkas× *ilaQ, Geùerli taü 
teFr�besiQi Ye \�ksek iüoilik birikiPiQi k�lt�r haI×zaP×zla 
harPaQlaG×ù× ikoQik koleksi\oQXQX keüIetPe\e GaYet 
eGi\or. 

EQ Geùerli Yarl×ù×P×z aQQeleriPiz ioiQ kXükXsXz eQ 
XQXtXlPaz heGi\e, bahoelerGe \�r�Pe\e baülaG×ù×P×z 
ilk aQGaQ itibareQ b�\�k bir he\eFaQla oQXQ ioiQ 
k×rlarGaQ toSlaG×ù×P×z SaSat\alarG×r. İlk kez �001 \×l×QGa 
P�FeYher tXtkXQlar×\la bXlXüaQ bX |zel seoki, �0. 

6aIlık ve masumi\etin sembolÖ papat\alar� *ilannın 
$nneler *ÖnÖnne Ðzel Kazırladığı koleksi\onun 
ilKam ka\nağını oluşturu\or. <Öksek kalite taşlarla 
tasarlanan takılar Kiçbir zaman modası 
Jeçme\ecek zamansız parçalardan.   

Annelere verilen ilk 
KHGL\HGHQ�DO×QDQ�LOKDPOD���

M Ü C E V H E R

6aIlık ve masumi\etin sembolÖ papat\alar� *ilannın 
$nneler *ÖnÖnne Ðzel Kazırladığı koleksi\onun 
ilKam ka\nağını oluşturu\or. <Öksek kalite taşlarla 

Annelere verilen ilk 
KHGL\HGHQ�DO×QDQ�LOKDPOD���
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MODANIN EN ‘COOL’ HALİ
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BE WELL

140

KÜLT ÜRÜNLER
Güzellikte son 10 yılın dikkat 

çeken ürünleri

148

SON KULVAR
Yeni selülit uygulamaları

150

DOĞAL GÜZELLİK
Mathilde Thomas röportajı
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*�zellik G�Q\as×QGa her 
JeoeQ J�Q birbiriQGeQ iGGial× 
\eQi bir �r�Q�Q laQsPaQ×Qa 
taQ×kl×k eGi\orXz. $QFak 
|\le �r�Qler Yar ki �zeriQGeQ 
\×llar Jeose Ge kaG×Qlar×Q 
YazJeoilPezi olPa\a GeYaP 
eGi\or. $laQ×QGa |QF� olaQ 
Ye bir klasik haliQe JelPiü Filt 
Ye Pak\aM �r�QleriQi siziQ ioiQ 
GerleGik. 

Son 10 Yılın Çığır 
Açan Ürünleri
Kozmetik ve güzellik dünyasına damgasını vuran son 

10 yılın en çok sevilen ürünleri bir arada!  Fo
to
ğ
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Bronzlaştırıcı pudra
1ePleQGiriFi aktiI 

bileüeQleri\le FilGi kXrXtPa\aQ 
eIsaQeYi SXGra, kola\ Ye h×zl× 
bir üekilGe Goùal bir broQzlXk 
saùl×\or. *�QeüiQ Iarkl× toQlar×Q× 
bar×QG×raQ �r�Q, isteQileQ koQt�r 
b|lJesiQe X\JXlaQarak FilGe 
×ü×lt× kat×\or. 
*XerlaiQ, TerraFotta SXGra, 5�0 TL

Antioksidan serum
1orPal Ye kXrX FiltleriQ 

kXllaQ×P×Qa X\JXQ 6kiQ &eXtiFals 
& E )erXliF aQtioksiGaQ serXP, 
oeYresel Iakt|rlere karü× korXPa 
saùl×\or. YaülaQPa belirtileriQi 
azalt×S elastiki\et ka\b×Qa karü× 
bak×P \aS×\or. İoeriùiQGe saI 
& Ye E YitaPiQleri ile IerXlik asit 
bXlXQaQ �r�Q, ParkaQ×Q eQ ook 
sataQlar×QGa ilk s×raGa \er al×\or. 
6kiQ &eXtiFals, & E )erXliF, 1.�50 TL

Makyaj temizleme mendili
İoeriùiQGeki haIiI Ye 

tazele\iFi tePizlePe los\oQX ile 
1eXtroJeQa 'eeS &leaQ \aùs×z 
Pak\aM tePizlePe PeQGili, her 
t�rl� J|z Ye \�z Pak\aM×Q× \aùl× 
kal×Qt× b×rakPaGaQ tePizli\or. 
hr�Q, |zellikle JeFeleri FilGi kir 
Ye Pak\aMGaQ Sratik bir üekilGe 
ar×QG×rarak tazelik hissi Yeri\or. 
1eXtroJeQa, 'eeS &leaQ Pak\aM 

tePizlePe PeQGili, ��,�5 TL

Canlandırıcı allık
&ilt toQXQX aQ×QGa 

FaQlaQG×rarak taze bir J|r�Q�P 
kazaQG×raQ k�lt haliQe JelPiü 
1ars 2rJasP all×k, Gore ×ü×lt×lara 
sahiS SePbe toQX\la \�ze 
tazelik, reQk Ye a\G×Ql×k Yeri\or. 
1ars, 2rJasP all×k, ��0 TL

Kapatıcı sprey 
İki bo\a aras× kaG×Qlar×Q 

aGeta iPGaG×Qa \etiüeQ L·2rpal 
0aJiF 5etoXFh sSre\, \oùXQ 
reQk SiJPeQtleri Ye h×zl× kXrX\aQ 
\aS×s× ile GiS be\azlar×Q× 
Goùal reQJiQe X\JXQ üekilGe 
kaSat×\or. İlk üaPSXaQlaPa\a 
kaGar kal×F× etki saùla\aQ �r�Q, 
�5 kez kXllaQ×labili\or. 
L·2rpal, 0aJiF 5etoXFh kaSat×F× 

sSre\, 5�,�5 TL

Çok amaçlı kuru yağ
YeGi bitkisel \aùGaQ olXüaQ 

IorP�l�\le ook aPaol× GeQe\iP 
sXQaQ 1X[e +Xile 3roGiJieXse 
kXrX \aù, Filt, sao Ye Y�FXt ioiQ 
tek bir �r�Qle h×zl× soQXolar 
sXQX\or. $rJaQ, PakaGeP\a, 
I×QG×k, tsXbaki Ye tatl× baGeP 
\aùlar×Q×Q bileüiPiQGeQ olXüaQ 
�r�Q, FilGi oQar×rkeQ, Y�FXGX Ye 
saolar× Ga J�zelleütiri\or. 
1X[e, +Xile 3roGiJieXse, 1�0 TL

Güzellik iksiri
16. \�z\×lGa 0aFaristaQ 

.ralioesi·QiQ JeQolik iksiriQGeQ 
esiQleQilerek JeliütirileQ 
IorP�le sahiS J�zellik iksiriQiQ 
ioeriùi \�zGe 100 Goùal. &ilGe 
×ü×lt× YerirkeQ, iQFe oizJileriQ 
J|r�Q�P�Q� azalt×S J|zeQekleri 
s×k×laüt×raQ �r�Q, Pak\aM baz× 
etkisi\le Pak\aM×Q Filtte Gaha 
XzXQ s�re kalPas×Q× saùl×\or. 
&aXGalie, %eaXt\ Eli[ir, ��5 TL

Misel su
&ilt tePizliùiQGe GeYriP 

\arataQ Ye G�Q\aGa Pisel sX 
kaYraP×Q× kaG×Qlarla ilk kez 
taQ×üt×raQ %ioGerPa 6eQsibio 
+�2, FilGiQ keQGi \aS×s×QGaQ 
ilhaP al×Qarak JeliütirilGi. $lkol, 
sabXQ Ye alerMeQ ioerPe\eQ �r�Q, 
\aS×s×QGaki salatal×k ekstresi ile 
FilGi \at×üt×r×\or. 
%ioGerPa, 6eQsibio +�2 500 Pl, 

8�,50 TL
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Kaş kalemi
8\JXlaQG×ktaQ itibareQ 

1� saat bo\XQFa kal×F×l×ù×Q× 
korX\aQ %eQeIit 3reFisel\ 
0\ %roZ kaü kalePi, \oùXQ 
reQJi\le üekilsiz Ye belirJiQ 
olPa\aQ kaülar× GolJXQ hale 
Jetiri\or. 
%eQeIit, 3reFisel\ 0\ %roZ kaü 

kalePi, �1� TL

Kuru şampuan
.XrX üaPSXaQ kaYraP×Q× 

ha\at×P×za sokaQ %atiste, 
\oùXQ tePSoGa \aüa\aQlar×Q 
YazJeoilPezi haliQe JelGi. 
6aGeFe bir GakikaGa saolar× Gaha 
tePiz Ye haFiPli hale JetireQ 
�r�Q�Q IorP�l�QGe sao GiSleriQi 
t×kaPaPas× ioiQ Goùal Qiüasta 
kXllaQ×l×\or.
%atiste, 2riJiQal kXrX üaPSXaQ, 

��,�0 TL

Göz kremi
*�P�ü baül×kl× sSatXlas× 

ile J|z oeYresiQi rahatlataQ Ye 
Pikro Golaü×P× G�zeQle\eQ 
La 0er E\e &oQFeQtrate J|z 
krePi, hePatit \|Q�QGeQ zeQJiQ 
ioeriùi\le ko\X halkalar× Ye üiülik 
J|r�Q�P�Q� Ge azalt×\or.  
La 0er, E\e &oQFeQtrate J|z krePi, 

1.5�0 TL

Yorgunluk giderici maske
.×r×ü×kl×k Ye \aülaQPa karü×t× 

9alPoQt 3riPe 5eQeZiQJ 
3aFk Paske, \orJXQlXk izleriQi 
Ge JiGeri\or. İ\i al×QP×ü bir 
JeFe X\kXsXQXQ FilGe YerGiùi 
GiQleQPiü J|r�Q�P� Ye hXzXrX 
\aQs×taQ Paske, iQFe GokXsX\la 
Ga Filtte aù×rl×k \aratP×\or. 
9alPoQt, 3riPe 5eQeZiQJ 3aFk 

Paske, 1.�00 TL

Kağıt maske
*eliütirGiùi birbiriQGeQ Iarkl× 

Filt ihti\aF×Qa \|Qelik kaù×t 
Paskeleri\le kXllaQ×P rahatl×ù× 
sXQaQ 6eShora, kaG×Qlar×Q 
bak×P ioiQ a\×rG×klar× zaPaQGaQ 
tasarrXI etPeleriQe olaQak 
saùl×\or. 
6eShora, 'eQiz \osXQlX kaù×t Paske, 

��,�0 TL

Akıllı şekillendirici
&oaQGa etkisi aG× YerileQ 

aeroGiQaPik bir olJX\X kXllaQaQ 
$irZraS, haYa\× ×s×\la birleütirerek 
sao×Q saùl×ù×Q× korX\XS Goùal 
Sarlakl×ù×Q× orta\a o×kar×\or. 
'\soQ $irZraS, ak×ll× ×s× koQtrol� 
tekQoloMisi\le kaG×Qlara saolar×Q× 
aü×r× ×s× hasar×QGaQ korX\arak 
üekilleQGirPe iPkaQ× saùl×\or. 
'\soQ, $irZraS sao üekilleQGiriFi, 

�.��� TL

Gece serumu
*|zeQek J|r�Q�P�Q� 

k�o�lterek Gaha s×k× Ye a\G×Ql×k 
bir Filt olXüXPXQX h×zlaQG×raQ 
Estpe LaXGer $GYaQFeG 1iJht 
5eSair 6\QFhroQizeG 0Xlti 
5eFoYer\ &oPSle[ serXP, FilGiQ 
Goùal s�reFiQGeki h�FreleriQ 
\eQileQPe Ye kolaMeQ �retiPi 
h×z×Q×Q artPas×Q× saùl×\or. 
Estpe LaXGer, $GYaQFeG 1iJht 5eSair 

serXP �5 Pl, 1.0�� TL

Cildi güçlendiren konsantre
6hiseiGo 8ltiPXQe 3oZer 

,QIXsiQJ koQsaQtre, IorP�l�QGe 
bXlXQaQ ioeriklerle FilGiQ 
saYXQPa J�F�Q� art×r×\or. 
,PX*eQeratioQ tekQoloMisi 
sa\esiQGe bir haItaGa Filt toQXQX 
eüitle\eQ �r�Q, FilGe Goùal 
Sarlakl×ù×Q× Jeri kazaQG×r×\or. 
6hiseiGo, 8ltiPXQe 3oZer ,QIXsiQJ 

&oQFeQtrate serXP, 1.100 TL
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Ruj
.×rP×z× Ye Pat bitiüli rXM 

GeQiQFe akla ilk JeleQlerGeQ biri 
olaQ 0$& 5XssiaQ 5eG, krePsi 
IorP�l�\le X\JXlaPa kola\l×ù× 
sXQX\or. 
0$&, 5XssiaQ 5eG Pat rXM, 108 TL

Saç bakım yağı
10·XQFX \aü×Q× kXtla\aQ 

.prastase 8ltiPe Eli[ir sao 
bak×P \aù×, ParXla Ye kaPel\a 
\aùlar× ile zeQJiQleütirilerek sao 
bak×P×QGa o×ta\× \�kseltPe\e 
GeYaP eGi\or. 6aolar× 
GeriQlePesiQe besle\iS korX\aQ 
�r�Q, saolara XzXQ s�re ×ü×lt× Ga 
saùl×\or.
.prastase, 8ltiPe Eli[ir sao bak×P 

\aù× 100 Pl, ��0 TL

Dudak parlatıcı
YaS×üPa\aQ IorP�l�\le 

GXGaklara Sarlakl×k YereQ 
%obbi %roZQ &rXsheG 2il-
,QIXseG *loss GXGak Sarlat×F×, 
ioeriùiQGeki botaQik \aù 
bileüeQleri sa\esiQGe GXGaklara 
kola\Fa X\JXlaQ×\or. 
%obbi %roZQ, &rXsheG 2il-,QIXseG 

*loss )reest\le, �00 TL 

Vücut nemlendiricisi
'erPatoloJlar taraI×QGaQ 

kXrX Ye ook kXrX Filtlere J�Q 
bo\X QePleQGirPe saùla\aQ 
&era9e los\oQ, Filt bari\eriQiQ 
oQar×lPas×Qa \arG×PF× olX\or. 
9�FXt QePleQGiriFileri aras×QGa 
birook kez J�zellik |G�l�Qe la\×k 
J|r�leQ �r�Q, aktiI bileüeQleri\le 
FilGe \oùXQ QeP Yeri\or. 
&era9e, 1ePleQGiriFi los\oQ, 

1��,�0 TL

Açık renk oje
%e\az oMe GeQiliQFe 

t×rQaklarGa bir klasik olaQ 
)lorPar 1o��1� oMe, hiobir reQJe 
beQzePe\eQ toQX\la bir eIsaQe 
QiteliùiQGe. )raQs×z stili PaQik�r 
Ye tePiz t×rQak treQGleriQiQ 
YazJeoilPezi olaQ reQk, 
J�Q�P�zGe hala ParkaQ×Q eQ 
ook sataQ �r�Qleri aras×QGa 
\eriQi korX\or.  
)lorPar, 2Me 1o��1�, 6,�� TL

Koyu renk oje
T�P zaPaQlar×Q eQ ikoQik 

borGo toQlar×QGaQ biri olaQ 
&haQel 5oXJe 1oir 1o�18, 
�0·lar×Q ortalar×QGa 3aris 0oGa 
+aItas×·QGa J|r�F�\e o×kP×üt×. 
T×rQaklara \aQs×tt×ù× heP Giüi heP 
Ge eleJaQ GXrXüX ile hala eQ ook 
terFih eGileQ reQk olPa\a GeYaP 
eGi\or. 
&haQel, Le 9erQis 5oXJe 1oir 1o�18, 

��5 TL

Maskara
İkoQik I×roas×\la kirSikleri 

k×Y×r×rkeQ haFiP YereQ 'iorshoZ 
,FoQiF 2YerFXrl Paskara, �� 
saat kal×F×l×ùa sahiS. .irSik 
bak×P× ile zeQJiQleütirilPiü 
IorP�l� Ye SaPXk Qektar×QGaki 
besle\iFi ioerikleri\le kirSikleri 
Ga\aQ×kl× bir bioiPGe 
üekilleQGiri\or. 
'ior, 'iorshoZ ,FoQiF 2YerFXrl 

Paskara, ��5 TL

Masaj taşı
6oQ \×llarGa kXllaQ×P× her 

JeoeQ J�Q artaQ *Xa 6ha 
SePbe kXYarz PasaM taülar× Filt 
GetoksXQX Gestekli\or. &iltte 
t×kaQaQ eQerMi\i, eQJelleQeQ 
kaQ Ye leQI Golaü×P×Q× serbest 
b×rakPa\a \arG×PF× \�z aleti, Filt 
bak×P×QGaQ o×kP×üoas×Qa FaQl× 
Ye a\G×Ql×k bir Filt \arat×\or. 
3elFare, *Xa 6ha +eart \�z PasaM 

aleti, �1� TL
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1. Huda Beauty, Legit Lashes maskara, 259 TL 2. Dior, 3 Couleurs Tri(O)blique Triple Bloom far paleti, 439 TL 3. MAC, 3oZGer .iss 5iSeQeG J|z Iar×,  
189 TL 4. Dior, Forever Natural Nude fondöten, 539 TL 5. Chanel, Coco Bloom Chance ruj, 365 TL 6. Dior, Iconic Overcurl maskara, 335 TL

7. Rouge Hermès, Satin Rose Pommette ruj, 720 TL  8. Dolce & Gabbana The Only One Lipstick Lively Plum ruj, 340 TL  9. Nars, Knockout Air Matte 

GXGak Sarlat×F×, ��5 TL 10. YSL, Tatouage Couture Velvet Crem No: 213 likit ruj, 320 TL 11. Fenty Beauty, &heeks 2Xts )reest\le kreP broQzlaüt×r×F×, ��� TL

+Rü�JHOGLQ�EDKDU (n çok Ðzlenen mevsimi kendi zaraIetine \akışır şekilde pastel ve nude tonlar eşliğinde kutla\ın. 

1 2

3

64

5

7

9

8

10

11



1 4 5

A D V E R T O R I A L

ñsmini uzun ÐmÖrlÖlÖk anlamına Jelen 
olonJevit\p kelimesinden alan /onMevite� çok 
işlevli serumları\la cildin \aşlanma sÖrecini 
\avaşlatma\a ve i\ileştirme\e odaklanı\or. 

Ebedi gençlik %ir eFzaF× Ye bir tasar×PF×Q×Q bir ara\a JelPesi 
ile kXrXlaQ Parka, �o Iarkl× Filt bak×P serXPX ile Filt 
tiSi, FiQsi\et \a Ga \aü J|zetPeGeQ herkese hitaS 
etPe\i aPaol×\or. .oQsaQtre Ye ook iüleYli IorP�ller 
aQtioksiGaQlar, YitaPiQler, PiQeraller Ye E)$·lar 
bak×P×QGaQ zeQJiQ �100 Goùal, YeJaQ Ye orJaQik 
sertiIikal× botaQik \aùlarla haz×rlaQ×\or. 11� Iarkl× aktiI 
ioereQ serXPlar×Q her biri Gaha s×k×, Gaha JeQo Ye 
Gaha S�r�zs�z bir Filt J|r�Q�P� ioiQ IorP�le eGilPiü. 
glPez oioek, saQGal aùaF× Ye Qeroli Jibi saI XoXFX 
\aùlar ile kokXlar× |zeQle harPaQlaQaQ serXPlar a\Q× 
zaPaQGa GX\Xsal bir zeQJiQliùe sahiS. Y�ksek kaliteli 
ioerikleriQ Ga\aQ×kl×l×ù×Q× Ye ilk J�Qk� etkisiQi Gaha XzXQ 
s�re korX\abilPesi ioiQ aPbalaMlar×QGa ioerikleriQ Goùal 
bi\o-eQerMisiQi korX\aQ, �100 Jeri G|Q�üt�r�lebilir 
bi\oIotoQik FaP kXllaQ×l×\or. )orP�lleriQGe GoùaQ×Q 
J�F�QGeQ ilhaP alaQ LoQMeYite, koQsaQtre aktiI 
botaQikler ile Goùal Filt bak×P×Q×Q Ga biriQFi s×Q×I kaliteGe 
olabileFeùiQi J|steri\or.
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ñnceltici <ağ
&ilGi s×k×laüt×r×S S�r�zs�zleütireQ &aXGalie &oQFeQtrp 
0iQFeXr, kXrX \aù IorP�l�\le �r�Q�Q Y�FXt k×Yr×Plar×Qa 
GeriQlePesiQe Q�IXz etPesiQe \arG×PF× olXrkeQ, FilGi 
s×k×laüt×r×F× Ye ar×QG×r×F× etkisi\le Sortakal kabXùX 
J|r�Q�P�Q�Q azalPas×Qa \arG×PF× olX\or. 'oùal 
liPoQ, liPoQ otX, biberi\e Ye arG×o Pe\Yesi kokXlar×\la 
Y�FXGX eQerMi YereQ Ye FaQlaQG×raQ Qotalarla sarPal×\or. 

<ağ <akıcı .rem
LieraF, kaG×Qlar×Q \�zGe �0·×Q×Q ortak SroblePi olaQ 
sel�lite Ye iQato× oXkXrlaüP×ü J|r�Q�Plere o|z�P 
sXQX\or. YeQi JeliütirilPiü ioeriùi ile %oG\ 6liP 
&r\oaFtiYe, \aù h�FreleriQi GoQGXrarak \ok eGeQ soùXk 
liSoliz \|QtePiQGeQ ilhaP al×\or. 8\JXlaQG×ù×QGa 
soùXklXk etkisi \arataQ �r�Q, sel�litli b|lJeGeki \aù 
GeSola\×F×lar× \aù \ak×F×lara G|Q�üt�rerek s×k×laüPa 
etkisi saùl×\or.

ìekillendirici -el
9�FXt hatlar×Q× G�zelteQ 6hiseiGo $GYaQFeG %oG\ 
&reator $roPatiF 6FXlStiQJ *el, S�r�zs�z Ye s×k× bir Filt 
\�ze\i ioiQ sel�litiQ QeGeQ olGXùX Sortakal kabXùX 
J|r�Q�P�Q� azalt×\or. %irikeQ \aùlar×Q Gaù×lPas×Qa 
\arG×PF× 6FXlStiQJ 3laQt koPSleksi ioereQ �r�Q, Mel 
GokXsX\la FilGi Ierahlat×\or. 

¶ç (tkili 6erum
%itkisel kaIeiQ, bitki |zleri Ye oeüitli SoliIeQoller ioereQ 
1X[e %oG\ \oùXQ iQFeltiFi serXP, \aù GeSolar×Q× 
boüaltPa, \aùlar× atPa Ye tekrar üekilleQGirPe ile �o 
etki\i bir araGa sXQX\or. İlk X\JXlaPaGaQ itibareQ Filtte 
Iark eGilir bir S�r�zs�zl�k saùla\aQ �r�Q \�zGe ��,� 
Goùal ioeriklerGeQ olXüX\or. 

6ıkılaştırıcı /os\on
$Qti-aJiQJ etkili 6eQsai Y�FXt s×k×laüt×r×F× los\oQ, kaGiIe 
GokXsX\la aQ×QGa ePilerek FilGe \XPXüak bir GokXQXü 
kat×\or. Yaüla birlikte sarkPa\a Ye JeYüePe\e Pe\illi 
kollar, baFaklar, kaloa Ye bel b|lJeleriQGe 
kXllaQ×labili\or. 5ahatlat×F× Ye or\aQtal bir kokX\a sahiS 
�r�Q�Q sabah-aküaP X\JXlaQPas× |Qerili\or. 

Harekete Geçin
*Öneşli JÖnler Jeldi\se� kı\aIetler inceldi\se ve \aza bir a\ kaldı\sa Karekete Jeçmenin tam 
zamanı demektir� 3ÖrÖzsÖz ve sıkı bir JÐrÖnÖme kavuşmanıza \ardımcı vÖcut bakım ÖrÖnlerini 
araştırdık. 

1. Caudalie, Concentré Minceur inceltici ve 

şekillendirici yağ, 225 TL

2. Lierac, Body Slim Cryoactive selülit karşıtı yağ 

yakıcı krem, 389 TL

3. Shiseido, Advanced Body Creator şekillendirici 

jel, 540 TL

4. Nuxe, Body Sérum Minceur selülit giderici 

serum, 282 TL

5. Sensai, Cellular Perfomance Body Firming 

Emulsion vücut sıkılaştırıcı losyon, 1.120 TL

1

2

3

4

5
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deYre GostX IorP�l� ile JeliütirilPiü 
sX, ter Ye J�Qeü ×s×s× ile tePas ettiùiQGe 
korX\XFX etkisi artaQ 6hiseiGo·QXQ �st�Q 
J�Qeü korXPa serisiQe iki \eQi �r�Q Gaha 
ekleQGi. 89$-89% ×ü×Qlar×Qa karü× 6hise-

iGo·QXQ XzPaQ tekQoloMisi\le JeliütirileQ 
J�Qeü korXPa serisi, J�QeüiQ zararl× etki-
leriQe karü× FilGi korX\or. İoerisiQGeki :et 
)orFe tekQoloMisi sa\esiQGe Filt, sX Ye ter ile 
tePas ettiùiQGe 89 ×ü×Qlar×Qa karü× korXPas× 
art×\or Ye \eS\eQi +eat )orFe tekQoloMisi 
ile Ge Filt \�ksek ×s×\a ParXz kalG×ù×QGa 
�r�Q�Q korX\XFX |zelliùi art×\or. 6hiseiGo 
J�Qeü Pak\aM serisiQGe Ge terlePe\e karü× 
Ga\aQ×kl× Filt �r�Qleri bXlXQX\or. 

ìeKir ve tatilde
YeQi &lear 6XQFare 6tiFk, FilGi 89$�89% 

×ü×Qlar×Qa karü× korX\aQ bir |rt� olXütXrX\or. 
$\r×Fa Pak\aM |QFesi baz olarak Ye\a 
Pak\aM �st�Qe X\JXlaPa \aS×labili\or. 
%otaQik bileüeQ koPSleksi 3roIeQse &L 
ioereQ �r�Q, 89 hasar×Q× |QlePe\e Ge 
destek veriyor. 

*ÖçlÖ koruma
6hiseiGo E[Sert 6XQ 3roteFtor &reaP, 

63) 50 Ye 63) �0 seoeQekleri Ye 6\QFh-

ro6hielG tekQoloMisi ile J�ol� bir korXPa 
saùl×\or. *�Qeü ×ü×Qlar× ka\Qakl× iQFe oizJiler 
Ye Filt toQX eüitsizliùiQi |QlePe\e \arG×PF× 
olX\or. İoeriùiQGeki +eat )orFe Ye :et 
)orFe tekQoloMi sa\esiQGe ×s×, sX Ye ter ile 
tePas ettiùiQGe korX\XFXlXùX art×\or. 

ñki kompleks bir arada
E[Sert 6XQ 3roteFtor )aFe 	 %oG\ 

LotioQ, iki PoGerQ \aülaQPa karü×t× 
koPSleks bar×QG×r×\or. 1atXre 6XrJe 
koPSleksi, haYaGa bXlXQaQ kirletiFi 
PaGGeleriQ FilGe \aS×üPas×Q× |Qle\erek 
oksiGas\oQGaQ korXrkeQ, %otaQiFal 
3roIeQse &L koPSleksi, erkeQ \aülaQPa\a 
karü× saYaüPak ioiQ eQ i\i botaQik 
bileüeQleri bir ara\a Jetiri\or. $\r×Fa art×k 
�00 Pl·lik \eQi bo\X Ga bXlXQX\or. 

 

.usursuz doku
6hiseiGo E[Sert 6XQ 3roteFtor LotioQ, 

63) 50 Ye 63) �0 olPak �zere iki seoeQek 
sXQX\or. 3roIeQse&el� IorP�l� iQFe 
oizJiler, k×r×ü×kl×klar Ye Filt toQX eüitsizliùiQi 
|QlePe\e \arG×PF× olX\or. $QtioksiGaQ 
|zelliùi olaQ 1atXre6XrJe koPSleksi ise 
FilGi haYa kirliliùiQe karü× korX\or. 

6ports %% *Öneş 0ak\aMı
Yaz×Q Pak\aM \aSPak iste\eQ, aPa 

terlePeGeQ Ye aù×rl×k hissiQGeQ Gola\× Filt 
�r�Qleri kXllaQaPa\aQlar ioiQ JeliütirilGi. 
8ltiPate 6XQ 3roteFtioQ IorP�l� Ye 
:et)orFe TekQoloMisi ile J�oleQGirilPiü 
heP likit heP Ge koPSakt \aS×Ga olaQ 
%% krePler, 4XiFk 'r\ tekQoloMisi ile 
terleGiùiQizGe bile FilGiQiziQ PXhteüeP 
J|r�QPesiQi saùlar. 

¡evre dostu IormÖlÖ ile Jeliştirilen 
6Kiseido JÖneş koruma ailesi şeKir Ka\atı 
için de koruma seçenekleri sunu\or.

G�QHşlH 
dost
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<aza bir a\ kala vÖcudunuzu 
sıkılaştırmak ve selÖlitlerinizle 
vedalaşmak Ka\al değil. 
¡ÐzÖm odaklı ve Kızlı sonuç 
veren u\Julamalarla kısa 
sÖrede \aza Kazırlanın. 

Son Kulvar

+eP SaQGePiQiQ \aratt×ù× olaùaQ�st� 
koüXllar heP Ge stres seYi\ePiziQ Gaha ook 
artPas× QorPalGe \aSt×ù×P×z \az haz×rl×klar×Q× 
ask×\a alG×. .iPiPiz bir t�rl� Gi\ete 
baüla\aPaG×k, kiPiPiz Ge sSorX aksatt×k. 
1e\se ki bX QoktaGa tekQoloMi iPGaG×P×za 
\etiüi\or Ye \aza haz×r bir üekilGe JirPePize 
olaQak sXQX\or. .×sa s�reGe, h×zl× Ye J|zle 
J|r�l�r soQXolar YaGeGeQ \eQi X\JXlaPalar, 
Pa\o sezoQXQa rahat bir Jeoiü \aSPa\× 
kola\laüt×r×\or. doùX saGeFe tek seaQsla 
o|z�P sXQaQ eQ \eQi Y�FXt X\JXlaPalar×Q× 
siziQ ioiQ GerleGik. 

Tek seansla veda 

6el�lit J|r�Q�P�Q� azaltPak ioiQ 
kXllaQ×laQ 6SheroIill teGaYisi, FilGiQ alt×QGaki 
baù baQtlar×Q× raG\oIrekaQsla teGaYi eGi\or. 
&iltte olXüaQ \�ze\sel G�zeQsizlikler, 
oXkXrlar Ye o|kPeleri G�zelteQ iüleP tek 

seaQs X\JXlaQ×\or. Estetik Ye Slastik Ferrahi 
XzPaQ× 2S. 'r. *|khaQ +a\toùlX, ´%X teGaYi 
kaG×Qlar×Q kaloalar×QGa Ye X\lXk b|lJeleriQGe 
sel�lit J|r�Q�P�QGe XzXQ YaGeli i\ileütirPe 
ioiQ tasarlaQG×µ Gi\or Ye ekli\or� ´.liQik 
oal×üPalarGa hastalar teGaYiGeQ k×sa bir s�re 
soQra sel�litleriQiQ ka\bolGXùXQX Ye eQ az �o 
\×l s�re\le tekrarlaQPaG×ù×Q× bilGiri\orlar.µ

Hızlı çözüm
$Peli\ats×z bir X\JXlaPa olaQ 2QGa 

&oolZaYes, \aù h�FreleriQi heGeI alarak 
ortaGaQ kalkPas×Qa Ye k�o�lPesiQe 
Gestek olX\or. 15 Gakika s�reQ X\JXlaPa 
s×ras×QGa baül×k Geri\e tePas eGerkeQ PasaM 
hissi Yeri\or. 6FXlStXre Estetik .liQiùi·QGe 
\aS×laQ iülePGe Pikro GalJalar×Q terPal 
×s×s× sa\esiQGe kolaMeQ Ye elastiQ �retiPi 
tetikleQerek FilGiQ toSarlaQPas× Ye s×k×laüPas× 
Ga saùlaQ×\or. İüleP s×ras×QGa k×r×laQ \aùlar 

�riQer sistePe kar×üarak X\JXlaPa soQras× 
s�reo ioiQGe Goùal \ollarla Y�FXttaQ at×l×\or. 

Soğuk etkisi 
,PSerial TXrke\·Ge X\JXlaQaQ ,Fe :arP 

�1, a\Q× aQGa s×Fak Ye soùXk teGaYisi 
kXllaQ×laQ Iarkl× bir tekQoloMi\e sahiS. -�0 
GereFeGe X\JXlaQaQ iülePle GoQGXrXlaQ 
\aùlar Ye toksiQler Y�FXttaQ iGrar \olX\la 
at×l×\or. 8zPaQ gzleP 3osbaüoùlX bX 
QeGeQle sX ioPeQiQ |QePiQi YXrJXlX\or Ye 
ekli\or� ´6el�lit GokXsX G�zelPesi ilk seaQs 
itibar×\la aG×P aG×P keQGiQi J|sterPe\e 
baül×\or. &ilt Gaha S�r�zs�z, s×k× Ye elastik 
olX\or, o�Qk� sel�lit GokXsX \ok olPa\a Ye 
Sortakal kabXùX J|r�Qt�s� G�zleüPe\e 
baül×\or. 6eaQs× �0 Gakika s�reQ teGaYi, 
kiüiQiQ \aS×s×Qa, \aü×Qa Ye ihti\aF×Qa J|re 
15 J�Ql�k aral×klarla ortalaPa beü seaQs 
\aS×l×\or. %X sa\eGe, SroblePli b|lJeGe 
\eQiGeQ \aùlaQPa \aüaQPaPas×, Iazlal×klar×Q 
kal×F× olarak \ok eGilPesi saùlaQ×\or Ye iGeal 
bir IorP elGe eGili\or.µ 

úkili işlem 
*eQelGe a\r× a\r× X\JXlaQaQ liSoliz Ye 

raG\oIrekaQs sistePleriQi birlikte kXllaQaQ 
,QIiQit\ 5eJeQeratiYe &liQiF h×zl× bir o|z�P 
sXQX\or. LiSoliz X\JXlaQaQ kar×Q, bel, 
s×rt, s�t\eQ alt× katlar×, kollar, Gizler, kaloa 
Ye baseQ b|lJeleriQGeki SaroalaQaQ \aù 
h�Freleri leQIatik sistePle Y�FXttaQ at×l×rkeQ, 
raG\oIrekaQs X\JXlaPas×\la Ga sel�lit Ye 
\aùlaQPa SroblePleriQe karü× ×s× koQtroll� bir 
iQFelPe saùlaQ×\or. .iüi\e |zel üekilleQGirileQ 
SroJraPla eQ h×zl× Ye kal×F× soQXo 
heGeIleQi\or. 

9akum teknolojisi
&errahi olPa\aQ PeGikal estetik 

X\JXlaPalarGaQ biri olaQ 9eQ�s LeJaF\, 
YakXPlX tekQoloMisi ile kar×Q, io baFak, 
kol Ye s×rt b|lJeleriQGe X\JXlaQarak 
FilGi s×k×laüt×r×\or, toSarl×\or Ye sel�lit 
J|r�Q�PleriQiQ i\ileüPesiQi saùl×\or. 
8\JXlaPaQ×Q bir Giùer etkisi Ge kolaMeQ 
GokXQXQ tetikleQPesi. 8\ar×laQ GokXlar 
kolaMeQ �retiPiQiQ artPas×Q× saùla\arak 
sarkaQ GokXlar×Q toSarlaQPas×Qa \arG×PF× 
olX\or.

B E  W E L L
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&ilt bak×P G�Q\as×Qa aG×P att×ù× ilk 
J�QGeQ beri Goùal ioerikleri Ye 
IelseIesi ile Iarkl× bir \er eGiQeQ 
&aXGalie, �r�QleriQi s�rG�r�lebilir 
k×lPak aG×Qa IorP�lleriQi Ye aPbalaM-
lar×Q× oeYre\e eQ az zarar \arataFak 
üekilGe J�QFellePe\e GeYaP eGi\or. 
0arkaQ×Q \arat×F×s× 0athilGe 
ThoPas·la �r�Qler Ye JeleFek 
SlaQlar× hakk×QGa koQXütXk. 

&audalie markasının doğuş 
hikayesini anlatır mısınız" úlk 
lanse ettiğiniz ürün hangisiydi"
1���·te &hkteaX 6Pith +aXt 
LaIitte·teki hasat s×ras×QGa %orGeaX[ 
EFzaF×l×k hQiYersitesi LaboratXYar 
'irekt|r� 3roIes|r -oseSh 9erFaXte-
reQ ile taQ×üt×k. hz�P oekirGeùiQiQ 
G�Q\aQ×Q eQ J�ol� aQtioksiGaQlar×Q× 
ioerGiùiQi s|\leGi. %X karü×laüPaGaQ 
iki \×l soQra, �z�P oekirGeùi 
SoliIeQolleri ioereQ ilk �o �r�Q�P�z� 
�iki \�z krePi Ye J×Ga takYi\eleriQi� 
Si\asa\a s�rG�k. �� \aü×QGa, 

EFzaF×l×k hQiYersitesi LaboratXYar 
'irekt|r� 3roIes|r 9erFaXtereQ ile 
taQ×üt×ù×P×z ioiQ GoùGXk. 2QXQla Ye 
ekibi\le SateQtleriPizi ooùalt×\orXz. 
$\r×Fa �01�·teQ beri +arYarG T×S 
)ak�ltesi Ye �Ql� 'r. 'aYiG 6iQFlair 
ile oal×ü×\orXz Ye SateQtleri birlikte 
orta\a o×kar×\orXz. 'iùer \aQGaQ 
&aXGalie, 9iQoSerIeFt serXP ile 
$YrXSa·Gaki bir QXParal× leke karü×t× 
Parkas× Ye eFzaQelerGeki bir 
QXParal× \aülaQPa karü×t× Parkas×. 
Eüsiz tesFilli SateQtlere sahiS olPak 
�r�QleriPizi beQzersiz k×l×\or. 

Markayı eşinizle birlikte 
yönetiyorsunuz� Karı-koca olarak 
çalışmak nasıl bir duygu"
%iriPiz ´saù be\iQµ, GiùeriPiz ise ´sol 
be\iQµ. %ertraQG orJaQizas\oQ, 
strateMi Ye �r�Qleri satPakla ilJileQi-
\or, beQ Ge +arYarG T×S )ak�ltesi ile 
birlikte �r�Q orta\a o×karPakla 
ilJileQi\orXP.

dok sevilen 9inoperfect seriniz 
yenilendi� içeriğine neler eklendi"
YeQi &aXGalie GeYriPi ile ikoQik 
9iQoSerIeFt Leke .arü×t× Ye ,ü×lt× 
9eriFi 6erXP·X Gaha tePiz, etkili Ye 
Goùal hale JetirPe\e karar YerGik. 
9iQoSerIeFt her zaPaQ etkili 
olPXütXr, aQFak IorP�lleriPizGe 
Gaha tePiz Ye Goùal olPak isteGik. 
İster iQaQ×Q ister iQaQPa\×Q, bX bizi 
Gaha etkili olPa\a itti. d�Qk� 
9iQoSerIeFt serXPXQ GX\Xsall×ù×Q× 
GeùiütirPeGeQ \eQiGeQ IorP�le 
eGerkeQ, SateQtli \eQilikoi bileüeQiPiz 
olaQ 9iQiIeriQe·iQ SeQetras\oQXQX 
art×raQ bir bi\oPiPetik eP�lJat|r 
kXllaQG×k. $sl×QGa GeùiüikliùiQ |z� 
üX� 9iQoSerIeFt serXPGaQ saGeFe 
bir üiüe kXllaQG×ktaQ soQra Filtteki 
ko\X lekeleriQ \oùXQlXùXQXQ \�zGe 
6� oraQ×QGa azal×\or olPas×. 

9inoperfect 9inoperfect Leke 
Karşıtı ve ,şıltı 9erici Serum’un 
dünya çapındaki bu başarısının 
sebebi nedir"
*eroekteQ etkili Ye Filt ioiQ bir oeüit 
sorXQ o|z�F� bir serXP. 6aGeFe bir 

oaQtalar×P×z× toSlaG×k Ye )raQsa·Gaki 
eFzaF×lara �r�QleriPizi J|sterPek 
ioiQ \ola o×kt×k. hr�QleriPiziQ etkiQliùi 
Iark eGilGi, b|\leFe bize ilk baüar× 
üaQs× YerilGi. 9e oraGa, &aXGalie 
JeroekteQ baülaG×...

Markayı yaratırken size neler 
ilham verdi"
Etkili �r�Qler, s�rG�r�lebilir bir Parka, 
Goùal Ye tePiz IorP�ller aras×QGa bir 
seoiP \aSPak istePeGiùiP ioiQ 
&aXGalie Parkas×Q× \aratt×P. 

&audalie ilk günden itibaren 
doğallıktan yana oldu� Günü-
müzde hem doğal hem de 
sürdürülebilirlik adına birçok 
marka bu alanda adım atıyor� 
Sektörde öncü bir hareket 
başlattığınızı düşünüyor 
musunuz"
&aXGalie, �006 \×l×QGaQ bX \aQa 
tePizliùiQ |QF�s� olGX. 3arabeQ, 
IeQoksietaQol, Italatlar× �r�QlerGeQ 
o×karPa\a karar YerGik, o�Qk� 
bXQlar SotaQsi\el eQGokriQ bozXFX-
lar. &ilGi tahriü ettiùi ioiQ soG\XP 
laXret s�lIat× �6L6� kXllaQP×\orXz. 
'aha tePiz IorP�ller ioiQ SetrokiP-

\asallarGaQ Ye\a ha\YaQsal 
bileüeQlerGeQ t�re\eQ PiQeral 
\aùlara Ga \er YerPi\orXz. 9e üiPGi 
60·taQ Iazla ioeriùi �r�QleriPizGeQ 
ar×QG×rG×ù×P×z× J|stereQ bir &aXGalie 
´1o ListµiPiz Yar.

&audalie’nin Bordeaux’daki 
spasını deneyimleme şansım 
olmuştu� Spa merkezinin marka-
nın dünyaya açılmasında etkileri 
neler oldu"
Etkisi olGXkoa b�\�kt�, aQ×QGa 
&aXGalie·\e G�Q\a oaS×QGa bir �Q 
saùlaG×. T�P �lkelerGeQ eGit|rler 
sSa·P×z× zi\arete JelGi Ye iüte o 
zaPaQ XlXslararas× bir Parka olGXk.

&audalie’nin doğal içerikleri 
dışında sizce diğer cilt bakım 
markalarından ayrılan özelliği 
nedir"
&aXGalie·Geki eQ b�\�k |QFeliùiPiz 
etkili bir Parka olPak. %orGeaX[ 

¡evre\e du\arlı ve doğal içerikli ÖrÖnleri\le cilt 
bakımında etkin sonuçlar \aratma\ı amaçla\an 
Caudalie Kakkında markanın kurucusu 0atKilde 
7Komas ile ke\iIli bir soKbet Jerçekleştirdik. 

'RùDO�J�]HOOLN�ND\QDù×

Caudalie, 
Harvard Tıp 
Fakültesi’nden 
David Sinclair 
ile şu sıralar 
son teknoloji 
yaşlanma 
karşıtı molekül 
patenti üzerine 
çalışıyor.
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haIta soQra FilGiQizGe b�\�k bir Iark 
J|r�\orsXQXz. .o\X lekeleriQ 
\oùXQlXùXQX FiGGi aQlaPGa 
azalt×\or.

En çok satan ürününüz 
hangisi"
9iQoSerIeFt serXP biziP bir QXParal× 
�r�Q�P�z. 9iQoSerIeFt serisiQiQ 
kahraPaQ×, o�Qk� saI 9iQiIeriQe·iQ eQ 
\�ksek koQsaQtras\oQXQX ioeri\or. 
3ateQtli 9iQiIeriQe·iPiz, Filtteki ×ü×lt×\× 
art×rPaGa Ye teQ reQJiQi eüitlePeGe 
& YitaPiQiQe J|re 6� kat Gaha etkili. 
$\r×Fa ko\X lekeleriQ orta\a 
o×kPas×Q× |Ql�\or. '�Q\a oaS×QGa 
her �0 saQi\eGe bir aGet sat×l×\or�

Sürdürülebilirlik adına yaptığı-
nız çalışmaları anlatır mısınız"
&aXGalie·QiQ eQ b�\�k |QFeliùi eQ 
etkili Filt bak×P Parkas× olPak. %X 
\�zGeQ soQ sekiz \×lG×r +arYarG T×S 
)ak�ltesi·QGeQ 'aYiG 6iQFlair ile 
araüt×rPa \aS×\orXz Ye +arYarG ile 
birlikte soQ tekQoloMi \aülaQPa karü×t× 
Polek�l SateQti �zeriQGe oal×ü×\orXz. 
)orP�lleriPiz \�zGe �5 ile �� 
aras×QGa Goùal, bX QeGeQle Goùal 
bir Parka olPa\× taahh�t eGi\orXz. 
$\r×Fa, 60 ioerikteQ olXüaQ bir 
listePiz Yar, bX ioerikler olPaGaQ 
IorP�le etPe\e s|z Yeri\orXz. 
d�Qk� listeGe bXlXQaQ ioerikleriQ 
hiobiri tePiz Geùil, FilGi tahriü 
eGi\orlar Ye\a JezeJeQ ioiQ Ge 
zararl×lar. $PbalaMlar×P×zGa Jeri 
G|Q�üt�r�lP�ü, Jeri G|Q�üt�r�lebilir 
Ye\a \eQiGeQ GolGXrXlabilir Palze-
Peler kXllaQarak �0��·\e kaGar s×I×r 
at×k olPa\× taahh�t eGi\orXz. $\r×Fa 
�01�·GeQ bX \aQa 1� )or The 3laQet 
YakI×\la oal×ü×\orXz Ye oeYre korXPa 
kXrXlXülar×Qa aùao GikPek ioiQ 
sat×ülar×P×z×Q \�zGe 1·iQi baù×ül×\o-
rXz. ŞiPGi\e kaGar 8 Pil\oQ aùao 
Giktik. %X YakI×Q G�Q\a oaS×QGaki eQ 
b�\�k Gestekoisi\iz Ye SotaQsi\el 
olarak karboQ a\ak iziPiziQ G|rt 
kat×Q× telaIi eGi\orXz. 

5|SortaM &e\Ga *eGikoùlX
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´YePeùiQiz ilaF×Q×z, ilaF×Q×z 
\ePeùiQiz olsXQ�µ IelseIesi\le 
\ola o×kaQ 9italiFa :ellQess 
6XSerIooG 3aketi, XzPaQ 
Goktorlar Ye besleQPe XzPaQlar× 
taraI×QGaQ PoGerQ besleQPe 
araüt×rPalar× ×ü×ù×QGa tasarlaQG×. 
3aket� saùl×ù× korXPak, 
JeliütirPek Ye \aüaP kalitesiQi 
\�kseltPek ioiQ Y�FXGXQ 
JereksiQiP GX\GXùX besiQ 
|ùeleriQi GoùrX PiktarGa Ye 
GoùrX zaPaQGa alPaQ×z× 
saùla\aQ, kola\ siQGirilebileQ 
Sorsi\oQlar ioeri\or. TePel 
Pakro Ye Pikro besiQ |JeleriQiQ 
\aQ× s×ra aQtioksiGaQlar, 
YitaPiQler, PiQeraller Ye eser 
elePeQtlerle aktiYe eGilPiü, 
saùl×ù× JeliütireQ orJaQik s�Ser 
besiQlerle taQ×üPaQ×z× saùl×\or.

9italica :ellness� sağlığı Jeliştiren ve beslenme\i \Öksek 
dÖze\e taşımak için tasarladığı 6uperIood paketleri ile baKara 
KaIiI Jirmek iste\enleri sÖper besinlerle buluşturu\or. 

%HVlHQmHQizGH 5HIRUm <aSıQ�

Vitalica Wellness “Superfood” 

Paketi nedir?

'�Q\aQ×Q |QF� ´saùl×kl× 
\aüaPµ PerkezleriQGeQ biri 
olaQ 9italiFa :ellQess·×Q 
PXtIaù×QGa PeYsiPlik, \erel, 
taze Ye orJaQik s�Ser besiQler, 
tah×llar, kXrX\ePiüler, tohXPlar, 
sebzeler, Pe\Yeler Ye GeQiz 
�r�Qleri kXllaQ×l×\or. .XllaQ×laQ 
her PalzePe tazeliùi, kalitesi, 
Goùall×ù× Ye besiQ Geùeri J|z 
|Q�Qe al×Qarak |zeQle seoili\or. 
9italiFa :ellQess PXtIaù×, 
Y�FXGXQ J�Q ioiQGe |QePli 
GeùiüiPler J|stereQ bi\oloMik 
ritPiQe J|re tasarlaQP×ü |ù�Qler 
sXQX\or. %X sa\eGe Y�FXGXQ 
Iiz\oloMik s�reoleri GestekleQi\or, 
eQerMi JereksiQiPi karü×laQ×\or 
Ye orJaQizPaQ×Q besiQ 

|JeleriQGeQ oStiPXP G�ze\Ge 
Ia\GalaQPas× saùlaQ×\or. 6aùl×kl× 
besleQPek ioiQ s�rekli Gi\et 
Ye Getoks \aSPak \a Ga orXo 
tXtPaQ×Q GoùrX olPaG×ù×Q×Q 
alt×Q× oizeQ Perkez, kiüiQiQ 
keQGiQi aol×ùa PahkXP etPek 
zorXQGa kalPas×Q×Q saùl×ùa 
zarar YerebileFeùiQi YXrJXlX\or. 
*×Galar×Q teGarik s�reFiQGeQ 
size XlaüPas×Qa kaGar \�ksek 
staQGartlarGa hizPet YereQ 
9italiFa :ellQess, PalzePeleri 
ozoQlX sX ile tePizli\or, \�ksek 
G�ze\Ge IiltreleQPiü sX\la 
Siüiri\or. 

3aketin faydaları ne"
6XSerIooG 3aketi, saùl×k 

heGeIleriQize XlaüPaQ×z ioiQ 
tasarlaQG×� %esleQPe Saketi, 
besleQPe al×ükaQl×klar×Q×zGa 
G|Q�ü�P \arataFak, \aüaP 
tarz×QGaQ ka\QaklaQaQ 
besleQPe sorXQlar×Q×Q 
�stesiQGeQ JelPeQize \arG×PF× 

olaFak, Iiziksel, zihiQsel Ye rXhsal 
saùl×ù×Q×z× JeliütireFek. 'oùal Ye 
GeQJeli besleQPe sa\esiQGe� 
baù×rsak Iloras×Q× i\ileütiriQ, 
PetabolizPaQ×z× h×zlaQG×r×Q, 
Iazla kilolar×Q×zGaQ kXrtXlXQ, 
siQGiriP IoQksi\oQlar×Q× i\ileütiriQ, 
iQs�liQ Ye Giùer horPoQlar× 
GeQJele\iQ, eQerMiQizi art×r×Q, 
FaQlaQ×Q, X\kX SroblePleri ile 
\orJXQlXùX azalt×Q, FilGiQizi Ye 
Y�FXGXQXzX J�zelleütiriQ. 

Pakette neler var?

3roJraP, XzPaQ hekiP Ye\a 
besleQPe XzPaQ× J|r�üPesi 
Ye GeùerleQGirPesi\le baül×\or. 
+erkesiQ ´eüsizµ olGXùX 
biliQFi\le size X\JXQ ioeriùe Ye 
kalori\e sahiS olaQ Saket ioeriùi 
belirleQi\or. .iüi\e |zel olarak 
sXQXlaQ SaketiQ \�zGe 100 
bitkisel bazl× Ye \�zGe 80 bitkisel 
bazl× olPak �zere iki seoeQeùi 
Yar. Lezzetli, saùl×kl× Ye koQtroll� 
Sorsi\oQlarGaQ olXüaQ Saket 
ioeriùi s�rekli J�QFelleQi\or. 
9italiFa :ellQess ´6XSerIooGµ 
3aketi ioeriùiQGe� � aQa \ePek, 
� |ù�Q oa\, 1 ZellQess ioeFeùi 
Ye 1 saùl×kl× at×üt×rPal×k�bar \er 
al×\or.



YENİ HiPP Mamasanft
Hamile Bakım Serisi

Mamasanft ürünleri;

• Hayvansal ham madde içermez.

• Alerjiye sebep olabilecek parfüm içermez.

• Renklendirici içermez.

• PEG, Paraben içermez.

• Slikon içermez.

HiPP MAMASANFT HAMİLELER
İÇİN ÇATLAK ÖNLEYİCİ KREM
200 ml

HiPP MAMASANFT
MASAJ ve BAKIM YAĞI
100 ml
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MODA
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ZUHAL OLCAY

Karşınızda zamansız duruşuyla  

Zuhal Olcay

170

YEŞİLE DOĞRU

Doğanın bir parçası olduğumuzu  

yeniden hatırlıyoruz
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Zuhal 
Olcay
Zaman mevhumumuzu giderek 
\itirdiğimiz bir dÖzen ve zamanı daKi 
tÖketip \ok etme\e alıştırıldığımız bir 
sistemde� ���. sa\ımız olan 0a\ıs 
sa\ımızı zamansızlığa adı\oruz. =amanla 
tÖkenme\en� zamandan bağımsız var 
olabilen� zamanın Ðtesinde Ker Iikre ve 
Ker kişi\e... %u tariIe en u\Jun isim ile 
karşı karşı\a\ız.

)O7OĞ5A) %A5%A5O6 CA1G¶5GEL 
0ODA Dİ5EK7°5¶ 9E 5°3O57A- İ1A1 K,5DE0İ5 Elbise, Pelerin, Ayakkabı, Küpe, 

PRADA
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Blazer yelek, BRUNELLO 

CUCINELLI, BEYMEN
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Bluz, Pantolon, MAX MARA

Küpe, Kolye, Yüzük, POMELLATO
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Bluz, Plastron, Etek, Kemer, Çanta (Lady Dior), DIOR 
Küpe, Kolye, Yüzük, POMELLATO



1 6 1
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Elbise, VALENTINO 

Küpe, Yüzük, POMELLATO
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Bluz, Pantolon, MAX MARA

Ayakkabı, CHRISTIAN LOUBOUTIN

Kolye, Küpe, Yüzük, POMELLATO
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Sabah 05:25 uçağıyla İstanbul’a uçacağım. Görev büyük. 
Zuhal Olcay ile kapak çekeceğiz. Uçağa binerken heyecanımı 
yatıştırmanın yollarını arıyorum. Spotify’daki “This Is Zuhal 
Olcay” playlist’ini dinlemekte buluyorum çareyi. İyi geliyor… 
Yalnızlığım’dan Tango’ya, İyisin’den Yine Aşk Var’a her 
şarkısı başınız sıkıştığında telefonunuzu daha ilk çalışında 
açan en özel dost gibi… Dile getirmeme gerek yok, hepimizin 
malumu, sesi bir yönetmen gücünde. O şarkı söylemeye 
başladığında zihninizdeki, anılarınızdaki hatta 
hayallerinizdeki görüntüler onun ritmiyle, hissiyle yönleniyor. 
Bir bakıyorsunuz sessiz sedasız kalbinizin üstüne 
oturuvermiş çocukluk, bir bakıyorsunuz hatıralarınızın 
arasından birdenbire çıkıverip gelmiş ilk aşk… Ankara’da hiç 
aşık olmamışlara bile sanki olmuş gibi hissettiriyor. 

Televizyon ekranı, beyazperde ve tiyatro sahnesindeki eşsiz 
oyunculuğu da keza öyle. Gizli Yüz, Hiçbir Yerde, Dünden 
Sonra Yarından Önce ilk aklıma gelenler…

Dizi setinde yoğun saatler geçirmesine rağmen yüzündeki 
tebessüm ve tüm enerjisiyle teşrif ediyor stüdyoya. Ayaküstü 
merhabalaştıktan sonra kulise geçiyor. Hayatımda gördüğüm 
en mütevazı kulis listesine sahip. Su, soda, kupa bardak, muz 
ağırlıklı meyve salatası ve biraz kuru yemiş… Bu liste hayatı 
ne kadar yalın, katıksız ve sahici yaşadığını gösteriyor aslında. 
Tabii okumayı bilene.

Kimseden esirgemiyor selamını. Sette bulunan herkesin 
halini hatırını soruyor. Olcay’ın menajerliğini üstlenen Must 
Entertainment’ın sahibi Mustafa Bey (Elibol), “Enerjisi 
tutarsa, kendini iyi hissederse saatlerce kalır sette” diye minik 
bir ipucu veriyor çekim başlamadan önce. İlk merhabanın 
tılsımına inanan biri olarak, Zuhal Olcay ile enerjimizin ortak 
bir frekansta buluştuğunu hissediyorum. İçim rahat.

Zaman mevhumumuzu giderek yitirdiğimiz bir düzen ve 
zamanı dahi tüketip yok etmeye alıştırıldığımız bir sistemde, 
100. sayımız olan Mayıs sayımızı zamansızlığa adıyoruz. 
Zamanla tükenmeyen, zamandan bağımsız var olabilen, 
zamanın ötesinde her fikre ve her kişiye… Bu tarife en uygun 
isim ile karşı karşıyayım. Zamansızlığın ilham olduğu bir 
sayıda, Olcay ile yan yana gelmişken kendisinin zaman ile 
kurduğu ilişkiyi merak ediyorum. “Zamanı kullanırken bazen 
kendimi çok iyi, bazen de felaket buluyorum. Aceleciyim, 
ayrıntıcıyım ve biraz hiperim. Zamanın önünde gidiyorum. 
Koşuyorum hep. Kendimi denetlemeye de çalışıyorum elbet. 
‘Dur, anda kal, anı yaşa!’ diyorum ama nafile. Zamanın 
önünde koşturan bir tipim maalesef.”

“Yoksa anda eksik bulduğunuz bir şeyler mi var?” diyorum 
sesli düşünerek. “Hangimiz anda tamız ki? Anda tam olmak 
çok uzun eğitimlerin, çalışmaların sonucunda olabilecek bir 
şey. Nadir de olsa anda tam hissettiğim oluyor. Tadını 

çıkarmaya bakmak lazım. İnsan dediğin sürekli anlam 
peşinde koştuğunu düşünen ama pek de anlamla işi olmayan 
tuhaf bir varlık.”

Londra’da keşfettiğim ve daha sonra başucumdan hiç eksik 
etmediğim bir kitap vardı, İngiliz müzik yazarı Simon 
Reynolds’ın yazdığı “Retromania: Pop Culture’s Addiction to 
Its Own Past”. Özetle pop müziğin geçmişe olan 
bağımlılığının yaratıcılığını öldürdüğünü ve yeni şeyler 
söylemeyi kısıtladığını düşünür Reynolds. Zaman ve geçmiş 
ilişkisinde çok geçerli bulurum bu teoriyi. Zamane tüketim 
alışkanlıklarına baktığımızda da sürekli geçmişe bir özlem 
duyuyoruz. Bizden önceki kuşaklar kendi dönemlerini, bizler 
kendi zamanımızı ve şu anki yeni nesil de muhtemelen 
bugünleri özleyecek ileride. Pop müzik gibi geçmişe 
bağımlıyız bir şekilde. “Ben de bununla ilgili bir şeyler 
okuyorum” diyor Olcay. “Evet, biz de beş yıl sonra bugünü 
özleyeceğiz. Geçmişte içindeyken kahroluyorum, ölüyorum, 
bitiyorum dediğimiz anlar vardır. Kimi evini kaybetmiştir, 
kimi sevgilisinden ayrılmıştır, gerçekten büyük acılar 
yaşamıştır ve 10 yıl sonra dönüp baktığında, ‘O kadar da kötü 
değilmiş ya, acı çekerken bile mutluyduk, tatlıydık’ diyebiliyor 
insan. Tamamen bir kandırmaca yani…”

“Peki tüketimin dibine vurduğumuz bir dönemde, geçmişi 
de tüketebilir miyiz sizce?”

“Geçmiş tükenmez” diyor ve ekliyor: “Bundan iki yıl önce 
geçmişte olan bir şeye verdiğim anlam iki yıl sonra değişiyor 
ve bütün hikayeyi baştan aşağı yeniden yazmak durumunda 
kalıyorsun. Anlam yüklediğin olayların hakikatte öyle 
olmadığını görüyorsun. Bunda da yanılabilirsin. İnsan denen 
bu kompleks yaratık hem her şeyi çok hızlı tüketip hem de o 
beynini didik didik eden şeyleri tüketmelere doymuyor.” 

Zaman kavuşturduğu kadar ayırıyor da. Kendi 
yaşadıklarımızla aramıza bir mesafe koyuyor. İyi de oluyor. 
Bu konuda hemfikiriz.

“Sürekli değişen bir varlığız. Yaşlandıkça iyiye evirileceğiz 
diye bir şey yok. İşte bu farkındalık bizim en büyük lanetimiz 
aslında. Çünkü çok acı çekiyor insan, çok! Bazen dümdüz 
kütük gibi olmanın nimetlerinden niye yararlanamıyoruz diye 
düşünüyorum. Kendimi özel bir yere koyduğumdan değil 
ama duyarlı olmak, farkındalıkla dünyaya bakmak insanı çok 
hırpalıyor ve yoruyor.”

Zaman ve yaş. Kutsal olduğu kadar lanetli bir ikili. 
Özellikle kadınlar için. Sinema ve televizyon sektörünün en 
büyük sorunlarından biri “ageism”, yani yaş ayrımcılığı. 
Dayatılan formül korkunç. Yaş almanın kadını 
kutsallaştırdığı sistematik bir döngüden söz ediyoruz. Genç 
bir kadın olarak önce seksapelinle gündeme geliyorsun, 
bilgeliğin elinden alınıyor. Sonra da güya seksapelin bitiyor ve 
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Blazer ceket, SAINT 

LAURENT, BEYMEN

Bileklik, Yüzük, POMELLATO
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Gömlek, Pantolon, 
NANUSHKA, BEYMEN

Sandalet, MANU ATELIER
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o noktada müthiş bir bilgelik tacı takılıyor. “O kadar güzel 
tarif ettin ki İnan’cım. Bu kadar zorbalık olabilir mi? Resmen 
yaş zorbalığı! Film sektöründe ve tiyatroda oynadığın roller 
bile değişiyor. Gerçi tiyatroda biraz daha şanslıyız. Neyse ki 
Hollywood bu konuda biraz uyanmaya başladı. Umarım 
bunun dalgası buraya da gelir. Kendi adıma hepsini inkar 
ediyorum. Ne bilgeliğimden ne de seksapelimden sistemin 
dayatmasıyla bir şey kaybetmem. Seksi insan da bilge olabilir, 
bilge insan da seksi olabilir. Yaş almanın, yaşlanmanın hiçbir 
kötü tarafı yok. Tam tersine daha imtiyazlı olabiliyorsun. Çok 
zevkli bir şey. Bütün bu rollerden çok sıkılıyorum!”

“İşte tam da bu yüzden kapak kızımız sizsiniz” diyorum 
coşkuyla. 

“Bu konuda senin ve bu teklifi getiren insanların 
farkındalığı olması bile dünyada bir şeylerin ufak da olsa 
değişmeye başladığının kanıtı” diyor umudu asla 
yitirmememiz gerektiğinin altını çizerek. “Enseyi ne kadar 
karartırsak karartalım umut şart!”

Sinema ve televizyon sektörünün yapımcıların elinde 
tekelleştiğinden bahsediyor Olcay. “50’sini aşmış bir kadının 
varoluş meselelerini sorgulaması ya da seks hayatı ya da 
yeniden aşık olması... 50 yaşında bir kadının her şeyi bırakıp 
bambaşka bir hayata yöneldiğini ve arzu ettiği gibi yaşadığı 
bir senaryo düşün. Kim seyredecek bunu? Tamamen kültür 
politikalarının sonucunda oluşmuş bir durum. Yapımcılar 
ellerini taşın altına koyabilirler ama koymuyorlar. Çünkü 
hazır olan alıcı bir kitle var ve o kitlenin neyi alacağı belli. 
Nihayetinde reklamla dönüyor bu iş. Niye riske girsin? 
Kapitalist düzen böyle. Ufak da olsa bir hareketlenme, 
değişim görüyorum. Ama bizim gibi bu sektörün içinde 
üreten, düşünen insanların bıkmadan usanmadan bunları 
dile getirmesi, kafalarda soru işareti oluşturması lazım. 
Yolumuz uzun bir yol.” 

Olcay’ı dinledikçe deneyim ve tecrübenin kıymetini bir kez 
daha anlıyorum. “Artık tecrübe edinmeyi önemsemez mi 
olduk? Tecrübe saygınlığını mı yitirdi sizce?”

“Etrafımda gördüğüm, birlikte çalıştığım genç 
arkadaşlarım müthiş saygı ve hayranlık duyuyorlar fakat 
deneyimimden gerçekten yararlanmak istiyorlar mı, 
bilmiyorum. Çünkü gençlikte ‘ben her şeyin doğrusunu, en 
güzelini biliyorum’ dedirten bir heyecan vardır. Büyük 
hayranı olduğum Ingmar Bergman’ın Wild Strawberries 
(Yaban Çilekleri) filmi bu konuştuklarımızı o kadar iyi 

özetliyor ki. İzlemediysen mutlaka izle. İçerisinde yüksek 
dozda geçmiş ve varoluşsal sancılar barındırır. Filmde şöyle 
bir replik geçer: ‘Ya dinlemeyeceksiniz ya da tahammül 
edeceksiniz’. Bu replikten yola çıkarak diyebilirim ki günün 
sonunda zeki olanlar söylenenleri dinlemez, aptal olanlar da 
anlamaz. Bir de saygı duymaları öğretildiği için saygı 
duyuyorlar bence. Mesela duayen diyorlar… Duayen nedir? O 
lafları da sevmiyorum… Meslektaşız sonuçta. Gel, senden 
öğrenmem gereken bir şey varsa ben öğreneyim ama sen de 
benden öğrenmek için biraz çabala. Fakat zaman olumsuz 
anlamda bazı şeyleri dumura uğrattı. Para kazanmak, şöhret 
olmak, takipçi sayısı artırmak günümüzün kaçınılmaz değer 
yargıları maalesef.”

Bu cümleleri duymak bile müthiş bir tecrübe. Galiba artık 
bireysel bir yolculuğa çıkmıyoruz. Her birimizin hayatı 
tasarlanmış yolculuklarla dolu. O tasarlanmış yolda 
yürüdüğümüzde kıymetli bir iş yaptığımızı sanıyoruz, çünkü 
onu gösteriyoruz. Hep vitrinde yaşıyoruz. “Bir sahneyi 
çekmek ve bir metni çalışmak o kadar zor bir şeydir ki. Ter 
akıtmak lazım, zaman harcamak lazım. Kimsenin böyle bir 
zamanı yok, nereye koşuyorsak… İklim dahil her şey tuhaf bir 
yozlaşmaya doğru gidiyor. Bu hızla gidersek 2050 yılında 
küresel ısınma yüzünden hayat kalmayacak. Bütün bu olup 
bitenler içinde bugünün genç nüfusunun kendilerine yatırım 
yapmalarını beklemek belki de çok fazla iyimser bir bakış 
açısı. Diğer yandan da beklentimiz büyük. Onlardan dünyayı 
kurtarmalarını istiyoruz.”

Öyle ya dünyayı kurtarmak için hayal kurmak şart. 
Özellikle böyle zor coğrafyalarda gençliğin hayal kurma 
yeteneğini kaybettiğine üzülerek tanıklık ediyor insan. “Hayal 
kurmayı bıraktılar, çünkü hayal kuramayacak kadar 
bozkırdalar” diyor Olcay. 

Bu gerçeğin sertliğini biraz olsun törpülemek adına 
çocukluğunda kurduğu hayallerden dem vuralım istiyorum. 
“Ben sade ve sadece oyuncu olmak istedim. Ailemde 
konservatuvarlı insanlar vardı ve konservatuvar denilen o 
mektebi çok küçük yaşta tanıdım. İlkokul ikinci sınıfta 
Ankara’ya gittim. Teyzem Ankara Devlet Konservatuvarı’nda 
piyano hocasıydı. Kuzenlerimden biri Opera Bölümü’nde 
okuyordu. O okulu görünce aşık oldum ve ilkokul ikinci 
sınıfta oyuncu olmaya karar verdim. Hiçbir şey tesadüfen 
olmadı yani.”

Tatlı bir sitemle karışık, bu yolculukta müziği biraz geç 

“Yaş zorbalığını reddediyorum! Ne bilgeliğimden ne de seksapelimden sistemin 
dayatmasıyla bir şey kaybetmem. Seksi insan da bilge olabilir, bilge insan da 

seksi olabilir. Yaş almanın, yaşlanmanın hiçbir kötü tarafı yok. Tam tersine daha 
imtiyazlı olabiliyorsun. Çok zevkli bir şey. Bütün bu rollerden çok sıkılıyorum!”
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keşfettiğini hatırlatıyorum Olcay’a, kendisinden daha çok 
şarkı, daha çok albüm dinleme beklentisiyle. 
“Çocukluğumdan beri deli gibi şarkı söylüyorum. Hiç 
susturamazlardı beni. Haklısın. Profesyonel olarak 1989 
yılında, Evita müzikaliyle başladı şarkıcılık kariyerim. O 
performanstan sonra albüm teklifi geldi. İyi ki de olmuş. 
Birçok disiplinde varlığımı sürdürebilmemi bir şans olarak 
görüyorum.”

Tek başına, bir kadın olarak salt yeteneğiyle yıllardır bu 
varlığı sürdürebilmek ayakta alkışlanası bir cesaret ve kariyer 
örneği aynı zamanda. “Elimde olan tek şey o! Bir de 
kişiliğim” diye cevap veriyor.

“Sanat çok aktivist bir şey. Türkiye’de sanatın aktivist ruhu 
törpüleniyor. İnsanlar seslerini çıkaramaz oldular. İnsan 
hakları, kadın hakları, temel haklar… Sanat hepsinin sözü, 
sözcüsü olmalı. Siz bunun en güzel örneğisiniz.” 

“Sahneye çıkıp bağıra bağıra slogan atmak da bir tercih 
ama bir oyuncu bir rolü ya da o rol içindeki karakterin 
sözlerini öyle bir söyler ki üç sayfalık politik bir konuşmanın, 
tüm atılan sloganların çok daha üstünde etki yaratabilir. 
Sanatın gücü burada zaten.”

Siyah Valentino elbisesiyle poz verdiği kapak karesi 
Olcay’ın tasvir ettiği aktivist ruhun en güzel örneği. 
Hissederek bakarsanız, Olcay tek bir karede çok şey anlatıyor. 
Kadınların hayallerini, bedenlerini, hayatlarını bağlamaya 
çalışan kara zihniyetlere karşı bir direnç gösteriyor. “Bu 
hissetmekle alakalı bir şey. Düşünen, hisseden bir insan onu 
bir şekilde açığa çıkarır eğer sanatçıysa. Bir odada iki sayfalık 
bir monolog okursun, içerisinde siyasal hiçbir şey yoktur ama 
dünyanın en politik iki sayfalık sahnesini oynamışsındır. Bu 
anlamda biraz kısırız biz. Daha fazla Türk yazarlarımız, 
yönetmenlerimiz olmalı. Daha çok üretmeliyiz, daha çok 
sesimiz çıkmalı ama çıkmamasına da kızamıyorum.”

Benzer coğrafyayı paylaşan ülkelere bakınca yaratıcılığın 
en ağır koşullarda bile kendini parlatacak bir ışık sızıntısı 
bulabileceğine ikna oluyoruz ikimiz de. “Belki de hikayemizi 
doğru okuyabilen bir toplum değiliz. Dayatılan hikayeler ve 
tarih yüzünden yüzleşemiyoruz. İnsan kendi gerçeğini 
keşfedemeyince gerçeğinden beslenip üretemiyor da” 
diyorum. “Yüzleşmek için bir şeyler üretmeye çalışanları da 

cezalandırıyorlar, en acısı bu” diyor. Anlayacağınız yumurta 
tavuk, tavuk yumurta meselesi. 

Gelelim insanın en umutlu, en romantik, belki de en deli 
hissettiği mevzuya: Aşk! Olcay’ın geçmiş röportajlarından 
birinde söylediği “Aşk zamanla bitmeli yoksa ölürsün” 
cümlesi müthiş bir aydınlanmaya sebep oldu bende, 
bitiremeyenler ve mütemadiyen ölenler kervanıyla yürüyen 
biri olarak. “İstesek de istemesek de maalesef bitiyor. Aslında 
aşk dediğin şey bir başkasının arzu nesnesi olmak bir yanıyla. 
Karşılıklı arzu var ise tadından yenmiyor. Eskiden bitecek 
diye doya doya yaşayamazdım. ‘Bitecekse bitecek, biliyoruz 
biteceğini. Yaşa gitsin’ diyorum artık. Ama kendine kara 
sevdalı insanlar var ya. İşte onlara dikkat! O çukura 
düşmemek lazım. Sonu hayal kırıklığı. Geçiyor ama derin 
kara delikler bırakarak geçiyor. İnsan öyle garip bir şey ki… 
Hala vahşiyiz! Mutlaka onun faturasını başka bir yerden 
çıkarıyoruz. Biz de başka bir yerde bir hayal kırıklığı 
yaratıyoruz. Birisi bizde bir kara delik açıyor, sonra biz gidip 
başka birinin kalbinde daha büyük bir kara delik açıp 
cinayetimizi işleyip yürüyoruz. Dürüst olalım!” 

“Başa çıkmanın bir formülü var mı?” diyorum. Olcay’ın 
reçetesi hazır. “Aşk bitiyor diye üzülmemek lazım. Eğer güzel 
bir tamamlanmaysa, o duygunun sevgiye, birbirini kollamaya, 
sırt sırta vermeye dönüşmesi de çok değerli. Önemsememek 
gerekiyor.”

Zamandan konuştuk, sanattan, umuttan, umutsuzluktan, 
hayal kırıklığından, hayattan ve aşktan. Son olarak kendisiyle 
baş başa kaldığında neler yaptığını soruyorum. “Son derece 
sıradan bir hayatım var. Sabah kahvaltısı ve spor olmazsa 
olmazım. Yaz kış yüzüyorum. Yürüyüş yapmayı asla ihmal 
etmiyorum. Bir de deli gibi kitap okuyup film izliyorum. 
Yalnızlığı da çok seven biriyim bu arada. Tek başıma 
dünyanın bir ucuna gidebilirim.”

Pandemi biter bitmez de Berlin’e ve Londra’ya gitmek 
istediğini söylüyor. Hindistan ve Japonya da seyahat listesinde. 
Londra’da en çok Leicester Square ve King’s Road’daki 
pub’larda keyif aldığını anlatıyor. Özlediği her halinden belli. 
Londra’da buluşmak üzere sözleşerek ayrılıyoruz. “Zincirleme 
bir pub turu yaparız, bir pub yetmez!” diyor. Size de bir 
çekim, bir sayı, bir röportaj yetmez…

“İstesek de istemesek de aşk maalesef bitiyor. Aslında aşk dediğin şey bir 
başkasının arzu nesnesi olmak bir yanıyla. Karşılıklı arzu var ise tadından 

yenmiyor. Eskiden bitecek diye doya doya yaşayamazdım. ‘Bitecekse bitecek, 
biliyoruz biteceğini. Yaşa gitsin’ diyorum artık. Ama kendine kara sevdalı insanlar 
var ya. İşte onlara dikkat! O çukura düşmemek lazım. Sonu hayal kırıklığı. Geçiyor 

ama derin kara delikler bırakarak geçiyor.”



1 6 9

Blazer yelek, Pantolon, BRUNELLO 

CUCINELLI, BEYMEN

Küpe, Bilezik, Yüzük, POMELLATO

Saç İbrahim Zengin
Makyaj Hazal Öçal 

Fotoğraf Asistanı Bekir Emre Öğüt 
Moda Editörü Asistanı Hakan Meriç Doğan
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Bel kısmı açık batik elbise, 

SIEDRES, 2.995 TL
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Çiçek desenli kısa kollu gömlek, 

ZIMMERMANN, BEYMEN, 5.750 TL 

Şal desenli yelek, ETRO, 7.550 TL

Dantel işlemeli pantolon, SIEDRES, 2.630 TL
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Kolları volanlı bluz, SIEDRES, 2.345 TL

Soyut desenli korse, PHILOSOPHY DI 

LORENZO, BEYMEN, 6.237 TL

Paçası büzgülü pantolon, SILVIA 

TCHERASSI, V2K DESIGNERS, 5.950 TL
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Triko halter yaka bluz, 

KNITTS, 1.200 TL

Dökümlü büstiyer, VAKKO BY 

PE DE CHUMBO, 1.850 TL

Şort, SIR THE LABEL, V2K 

DESIGNERS, 2.795 TL
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Bel kısmı açık batik elbise, SIEDRES, 2.995 TL
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Kareli büyük kesim gömlek, 

SIEDRES, 2.145 TL

Etnik desenli etek, ETRO, 10.459 TL
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Triko halter yaka bluz, KNITTS, 1.200 TL

Dökümlü büstiyer, VAKKO BY PE DE 

CHUMBO, 1.850 TL

Şort, SIR THE LABEL, 

V2K DESIGNERS, 2.795 TL
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Transparan bluz, GIVENCHY, 

BEYMEN, 6.850 TL

Belden bağlamalı etek, VALENTINO, 

13.950 TL
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Uzun elbise, ALEXIS, 

V2K DESIGNERS 4.745 TL

Saç Engin Çakmak

Makyaj Barış Yılmaz

Model Ece/New Models
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Hırka, CELINE 

Gömlek, CHARVET 

Pantolon, ayakkabı, GUCCI 

Çanta, HERMÈS  

Güneş gözlüğü, SAINT LAURENT 

Fiyonk, yüzükler, vintage
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Ceket, gömlek, LE VIF 

Etek, PRADA  Ayakkabı, A.P.C. 

Kemer, vintage Küpe, CARTIER

Sol sayfa: 

Blazer ceket, pantolon, HUSBANDS 

Gömlek, kravat, SÉBLINE 

Kolye, CHANEL Yüzük, CARTIER 

Yüzük, DIOR
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Tulum, VANESSA SEWARD X LA REDOUTE 

Süveter, A.P.C. Gömlek, SÉBLINE  

Ayakkabı, GUCCI Eşarp, HERMÈS Küpe, yüzük, CARTIER Yüzük, DIOR
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Elbise, şapka, kemer, GUCCI Ayakkabı, 

HERMÈS Küpe, yüzük, CARTIER 

Yüzük, DIOR 

Sağ sayfa: 

Parka, MAXMARA Ceket, 

pantolon, MIU MIU 

Çanta, bilezik, yüzük, DIOR 

Küpe, yüzük, CARTIER
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Ceket, pantolon, DIOR 

Çanta, CELINE 

Bot, kemer, moda editörüne ait 

Küpe, yüzük, CARTIER Yüzük, DIOR 

Sol sayfa: 

Gömlek, HUSBANDS 

Pantolon, kemer, LOUIS VUITTON 

Ayakkabı, SAINT LAURENT 

Eşarp, vintage
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Ceket, SAINT LAURENT 

Jean pantolon, A.P.C. 

Ayakkabı, CELINE 

Eşarp, HERMÈS 

Güneş gözlüğü, MOSCOT 

Saat, küpe, yüzükler, CARTIER

Saç Yusuke Taniguchi/B Agency 

Makyaj Giulia Cohen/B Agency 

Fotoğraf Asistanı Francesco Zinno 

Moda Editörü Asistanı Kenzia 

Bengel de Vaulx

Model Amandine Pouilly/Supreme
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7Örki\ennin ilk o)loral CaIÃp konsepti\le 
(mirJannda açılan 0isk� bu a\ �. \aşını 
kutlu\or.

Lezzetli menüsü ve taptaze çiçekleriyle 

GoùaQ×Q J�zellikleriQi eYlere taü×\aQ 
0isk )loral &aIe·QiQ bX a\ki he\eFaQ× 
ise Anneler Günü. Her çiçek buketini 

bir ooFXùXQ aQQesiQe olaQ seYJisi\le 
haz×rlaG×klar×Q× s|\le\eQ 0isk, bX |zel J�Q 
ioiQ aQQeleriQ rXhXQa i\i JeleQ heGi\eler 
G�ü�QP�ü. 2QXQ eQ seYGiùi reQklere, 
oioeklere, GokXlara J|re |zel bir bXket 
tasar×P× \aS×\orlar, taStaze haz×rla\×S iQFe 
Geta\larla taPaPl×\orlar. %X haz×rl×k s�reFi 
Ge heGi\eQiQ keQGisi Jibi, ooFXklar Jibi 
he\eFaQl×, aQQeler Jibi |zeQli.

´)loral &aIpµ koQseSti\le üehre G|rt \×lG×r 
\eQi bir solXk taü×\aQ 0isk, \XrtG×ü×QGa 
benzeri bulunan bu konseptin hem çiçek 

alaQ×QGa heP Ge kaIe alaQ×QGa bX kaGar 
JeQiü \elSazeli serYis YereQ T�rki\e·Geki 
ilk |rQeùi. 0isk Qe saGeFe bir oioekoi Qe 
de sadece bir kafe. Çiçek konusunda 

misafirlerine A’dan Z’ye hizmet veren; online 

Bir çiçek 
maValı

Ye SerakeQGe sat×ülar× G×ü×QGa, G�ù�Q, 
QiüaQ Ye GaYet orJaQizas\oQX hizPeti Ge 
sXQX\or. %XQlar×Q G×ü×QGa |zel Ye kXrXPsal 
GaYetler�etkiQlikler Ye eY�oIis \eüilleQGirPe 
SroMeleri Jibi alaQlarGa Ga oioekleQGirPe 
Gesteùi Ge YereQ Parka, G�kkaQ×QGa ise 
hem kafe hem de bir venue olarak servis 

Yeri\or. 0arka laQsPaQlar×, bab\ shoZer·lar, 
QiüaQ orJaQizas\oQlar×, üirket toSlaQt×lar× 
Jibi Iarkl× orJaQizas\oQlara Ga eY sahiSliùi 
\aS×\or.

Romantik ruh

İlhaP×Q× taPaPeQ GoùaGaQ alaQ 
0isk, ook QaiI Ye roPaQtik bir rXha sahiS. 
Misafirlerini adeta bir masala davet eden 

Parka, ak×l \oraQ, Fesaret k×raQ Qe Yarsa 
her üe\e bir Pola YerPeleriQi, reQkleriQ 
Ye oioekleriQ ioiQGe ka\bolXS, tatt×klar× 
lezzetler ile rXhlar×Qa her \|QGeQ i\i JelPe\i 
aPaol×\or. 

T A N I T I M
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Tamer Yılmaz
gzgün işleriniz ile 

sektörde kalıcı isimler 
arasında yer alıyorsunuz� 
Hikayenin başına dönecek 
olursak� neden bu mesleği 
tercih ettiniz"
$sl×QGa |zJ�Q iüleriPle Geùil, 
ilk PoGa IotoùraIo×lar× 
aras×QGa \er alG×ù×P Ye iüiPi 
seYerek JeroekleütirGiùiP ioiQ 
hala sekt|rGe\iP. %X Pesleùi 
terFih etPePiQ QeGeQi 1� 
\aü×QGa eYe aJraQGis|r 
alPaP ile baülaG×. ErkeQ 
\aülarGa J|rsel G�Q\a ile bir 
baù×P olGXùXQX aQlaP×üt×P. 
%eQ asl×QGa PesleùiQi ook 
erkeQ \aüta seoeQlerGeQiP. 
)otoùraI baQa her zaPaQ 
sihir Jibi JelPiütir. %ir Ge 
iQsaQlarla iliüi kXrPa\× ook 
seYeriP.

Her bir çekim yeni bir 
serüven demek aslında� 
3eki siz bu serüvende 
nelerden ilham 
alıyorsunuz"
dekiPler ioiQ ilhaP×P× 

JeQelGe se\rettiùiP 
IilPlerGeQ, koQseStleriPGeQ, 
JittiùiP serJilerGeQ, 
arkaGaülar×PGaQ, sokaktaki 
\aüaPGaQ al×\orXP. .×saFas× 
QeIes alaQ ooùX üe\GeQ 
etkileQi\orXP. *eQellikle 
Gaha JeQiü G�ü�QPe\e 
oal×ü×\orXP. $\Q× G�ü�QFeler 
aras×QGa kalPaP. d�Qk� 
\aüaP×Q her Qoktas× \eQi bir 
Iikir, \eQi bir ilhaP saùlar. 

úyi bir iş iyi bir ekip ile 
ortaya çıkıyor� Siz ekibinizi 
oluştururken hangi 
özelliklere dikkat 
ediyorsunuz"
İ\i bir iü i\i bir ekiSle o×kt×ù× 
Jibi, IotoùraI saQat× tek bir 
kiüi\le Ge J�zellikler 
\aratabili\or. YaQi tek baü×Q×za 
Ga \aSabileFeùiQiz bir saQat 
Gal×. EkiS ile bir iü \aSt×ù×PGa 
ise tabii ki hassas iQsaQlar× 
terFih eGeriP. +eSiPiz her 
üe\i \aSabilPeli\iz. $l×QJaQ 
iQsaQlar×Q biziP ekiSte hiobir 
zaPaQ \eri olPaP×üt×r. 
%eQiPle birlikte oal×üaQlar 

elleriQi her iüe sokPXülarG×r. 
gzetle\eFek olXrsaP, Iark 
J|zetPeksiziQ iüiQ ioiQe taP 
aGaSte olaQ iQsaQlarla 
oal×üPa\× seYeriP. 

Sektörde usta-çırak 
ilişkisi de oldukça önemli� 
Kariyerinize ilk adım 
attığınızda öğrendiğiniz en 
önemli bilgi ne oldu" Bu 
bilgi ile sektöre yeni giriş 
yapacak olanlar için neler 
tavsiye edersiniz" 
8sta-o×rak iliükisiQi tabii ki 
kabXl etPe\eQler Yar aPa 
beQFe saQat Gallar×QGa 
Xsta-o×rak iliükisi her zaPaQ 
|QePli bir rol o\QX\or. d�Qk� 
PesleùiQiziQ artakalaQ 
k×s×Plar×QGa iQsaQlar ile 
kXraFaù×Q×z iliükiler Xsta-o×rak 
iliükisiQGeQ Jeoi\or. YaQi 
o×rakl×k, P�üteriler ile taQ×üPa 
olaQaù× saùla\arak ook 
|QePli bir GeQe\iP 
kazaQG×r×\or.  

úlk çekiminizi 
gerçekleştirdiğinizde 
hissettiğiniz duyguları 

bizlere tarif edebilir misiniz" 
İlk PoGa oekiPiPi 
JeroekleütirGiùiPGe \eQi bir 
kaS× ao×labileFeùiQi 
hissetPiütiP. İki seQe soQra 
Ga kaS×Q×Q Jeroek olGXùXQX, 
\eQi bir kaS× olGXùXQX 
aQlaG×P. T�rki\e·Ge IotoùraI×Q 
PoGa ile olaQ baù× |zel bir 
Gal olarak J|r�lP�\orGX. 
$Pa beQ bX Gal×Q 
a\r×labileFeùiQi Iark etPiütiP. 
%X \�zGeQ Ge keQGiPi PoGa 
IotoùraI× alaQ×Qa 
\|QleQGirGiP. 

Her mesleğin olduğu 
gibi sizin mesleğinizin de 
kolay ve zor yanları 
bulunuyor� 3eki 
mesleğinizin karakterinize 
kattığı bir özelliği sorsak� 
hangi özelliğinizi bizlerle 
paylaşırsınız"
$sl×QGa karakteriPe katt×ù× 
birkao |zellik YarG×r herhalGe 
aPa beQ karakteriPGeQ 
Gola\× PoGa IotoùraIo×s× 
olGXP. YiQe Ge FeYaS 
YereFek olXrsaP, iraGe Ye 

'eklanşÐre bastıkları Ker an mutluluk ve ke\iI du\an 
IotoğraIçılarla çalışmak bizlere de a\nı du\Juları \aşatı\or. 
%irçok sa\ımızda bizleri \alnız bırakma\an bu JÖçlÖ isimler� 
sadece derJimizin değil� moda dÖn\asının da Jeleceğini 
şekillendirme\e \ardımcı olu\or. 3eki \a onlar \aşadıkları 
dene\imleri nasıl tariI edi\or dersiniz" 

Objektifin gözünden
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sab×r Gi\ebiliriP. d�Qk� 
ba\a sab×r JerekeQ bir 
Peslek. +er üe\i iGare 
eGebilPek ioiQ iraGe 
Jereki\or. 

Dijital dünya ile yeni 
bir dönemin başladığını 
kabul edebiliriz� úşinde 
başarılı bir fotoğrafçı 
olarak dijital 
gelişmelerin sektöre 
yansımalarını nasıl 
değerlendiriyorsunuz" 
İüte bX ook XzXQ bir koQX. 
'iMital G�Q\aQ×Q Ia\Gas× Ga 
Yar, zarar× Ga. dok h×zl× 
J|r�\orsXQXz Ye \iQe ook 
h×zl× karar 
Yerebili\orsXQXz. $rt×k 
Patbaa Ye Selik�l kalkt×, 
bir üe\leri aQ×QGa 
G�zeltebili\orsXQXz. 
%eQFe GiMital G�Q\aQ×Q 
zararlar×QGaQ biri Ge 
IotoùraIlar×Q JeroekoiliùiQi 
az Ga olsa \itirPesi. 
d�Qk� ekraQGa IotoùraI 
J|r�lG�ù� aQGa birook 
kiüi IotoùraI hakk×QGa 
Iarkl× \orXP \aSabili\or. 
+erkes ekraQa bak×\or, 
PoGele bakaQ \ok. YaQi 
baQa J|re GiMital 
IotoùraIo×l×k beQiP |Q�P� 
t×kaP×ü GXrXPGa.

Dijitalleşmeden 
bahsetmişken� dergiyi 
dijital olarak mı okumayı 
tercih edenlerdensiniz� 
yoksa basılı haliyle mi"  
.esiQlikle bas×l× haliQe 
bakPa\a ba\×l×\orXP. 
'erJileri zaPaQ zaPaQ 
tekrar ao×\orXP, heSsi 
J|z�P�Q |Q�QGe olsa Ga 
birGeQ okXPX\orXP� 
biraz oQa, biraz GiùeriQe 
J|z atPa\× seYi\orXP. 
6ize üXQX soraFaù×P� 
*eoPiü seQelerGeki 

IotoùraIlar×Q×za GiMital 
G�Q\aQ×Q etkisiQe 
JirGiùiPizGeQ beri kao 
kere ao×S bakt×Q×z" Eùer 
bas×l× bir alb�P�Q�z 
olsa\G×, oQlara hala 
zaPaQ zaPaQ bak×\or 
olXrGXQXz. 

Kampanyalar� reklam 
filmleri ve bir sürü 
proje��� 3eki sizin için 
dergicilik ne ifade 
ediyor" 
'erJileriQ biziP ioiQ 
|QePi, keQGiPizi iIaGe 
eGebilPe olaQaù× 
saùlaPas×. *eQelGe 
IotoùraIo×lar isiPleriQi 
GerJiler ile J|sterirler. 
5eklaP Ye kaPSaQ\a 
oekiPleri Gaha s×Q×rlar× 
oizilPiü G�ü�QFeler ile 
Jeroekleüir. $Pa GerJi 
oekiPleri \eteQekleriPizi 
iIaGe eGebilPePize 
\arG×PF× olX\or. YaQi 
PoGa IotoùraIo×l×ù× ioiQ 
GerJiler olPazsa 
olPaz×P×zG×r. 

Biliyorsunuz ki 
L’Officiel bu ay 100� 
sayısı ile geçmişin 
mirasını kutluyor� Favori 
L’Officiel kapağınızı 
sorsak� bize hangi ismi 
söylersiniz" 
�0�0 \×l×Q×Q QisaQ a\× 
kaSaù× IaYoriP. 9erilPek 
isteQeQ tePa olGXkoa 
baüar×l× aktar×lP×ü. 

3eki L’Officiel sizde 
hangi duyguyu 
uyandırıyor" Sahip 
olduğumuz çizgiyi bize 
nasıl tanımlarsınız" 
.�lt�rl� Ye aktiI oal×üaQ bir 
kaG×Q GerJisi hissi 
X\aQG×r×\or. gzJ�YeQi 
\eriQGe Ye etraI×Qa |QeP 
YereQ bir GerJi. 

“Bu mesleği tercih etmemin nedeni 13 yaşında 

eve agrandisör almam ile başladı. Erken yaşlarda 

görsel dünya ile bir bağım olduğunu anlamıştım. 

Fotoğraf bana her zaman sihir gibi gelmiştir.” 

Tamer Yılmaz
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Ali Yavuz Ata
gzgün işleriniz ile sektörde 

kalıcı isimler arasında yer 
alıyorsunuz� Hikayenin başına 
dönecek olursak� neden bu 
mesleği tercih ettiniz"

%ilkeQt *raIik Tasar×P× 
eùitiPiPi taPaPlaG×ktaQ soQra, 
$lPaQ\a·Ga \�ksek lisaQs 
eùitiPi alPa\a baülaG×P. %X 
s×raGa JraIik tasar×P×QGaQ ook 
siQePaQ×Q ilJiPi oektiùiQi Iark 
ettiP. )otoùraI �zeriQGeQ 
GeYaP etPePiQ Gaha GoùrX 
olaFaù×Q× G�ü�QG�P Ye taP 
zaPaQl× olarak IotoùraIo×l×ùa 
Jeoiü \aSt×P.

Her bir çekim yeni bir 
serüven demek aslında� 3eki 
siz bu serüvende nelerden 
ilham alıyorsunuz"

Şekiller, IorPlar, rastlaQt×lar, 
kazalar... TaQ×Pla\abilGiùiP 
birook üe\ Iarkl× baùlaPlarGa 
ilhaP YeriFi olabili\or.

úyi bir iş iyi bir ekip ile 
ortaya çıkıyor� Siz ekibinizi 
oluştururken hangi özelliklere 
dikkat ediyorsunuz"

*eQelGe sabit bir ekiS ile 
oal×üPaG×ù×P ioiQ bX koQXGa bir 
J|r�ü belirtPeP GoùrX 
olPa\abilir. $Pa oal×üt×ù×P 
iQsaQlar×Q ooùXQXQ ortak 
|zellikleriQi s|\le\eFek olXrsaP� 
\aSt×klar× iüe ook i\i GereFeGe 
hakiP olX\orlar.

Sektörde usta-çırak ilişkisi 
de oldukça önemli� 
Kariyerinize ilk adım 
attığınızda� öğrendiğiniz en 
önemli bilgi ne oldu" 

Bu bilgi ile sektöre yeni 
giriş yapacak olanlar için 
neler tavsiye edersiniz"
İlk baülaG×ù×P G|QeP %ar×ü 
$kt×QPaz Ye EPre *�YeQ·GeQ 
Iarkl× koQXlarGa birook |QePli 
üe\ |ùreQGiP. 2 ao×GaQ 
olGXkoa üaQsl×\G×P \aQi. YeQi 
Jiriü \aSaFak kiüilere |QFelikle 
sab×rl× olPalar×Q×, Geli Jibi saQat 
Ye |zellikle Ge IotoùraI tarihi 
oal×üPalar×Q× Ye keQGileriQi belli 
bir seYi\e\e JetirPeGeQ 
seYGikleri alaQGa iü \aSPa\a 
baülaPaPalar×Q× taYsi\e 
eGebiliriP.

úlk çekiminizi 
gerçekleştirdiğinizde 
hissettiğiniz duyguları bizlere 
tarif edebilir misiniz"
+e\eFaQ Ye PXtlXlXk.

Her mesleğin olduğu gibi 
sizin mesleğinizin de kolay ve 
zor yanları bulunuyor� 3eki 
mesleğinizin karakterinize 

kattığı bir özelliği sorsak� 
hangi özelliğinizi bizlerle 
paylaşırsınız"

Ters JiGeQ GXrXPlarGa sakiQ 
kalabilPek.

Dijital dünya ile yeni bir 
dönemin başladığını kabul 
edebiliriz� úşinde başarılı bir 
fotoğraçlı olarak dijital 
gelişmelerin sektöre 
yansımalarını nasıl 
değerlendiriyorsunuz"

'iMital JeliüPeleriQ eQ |QePli 
\aQs×Pas× saQ×r×P �retiPiQ Ye 
bXQa baùl× oeüitli 
PetoGoloMileriQ herkese ao×lPas× 
olGX. Tabii bXQXQla beraber iü 
aù× sa\esiQGe kreatiI koP�Qite 
ao×s×QGaQ kabilelere b|l�QPe 
h×zlaQG×.

Dijitalleşmeden 
bahsetmişken� dergiyi dijital 
olarak mı okumayı tercih 
edenlerdensiniz� yoksa basılı 
haliyle mi" 

6oQsXza kaGar b|\le kalaFaù×Q× 
G�ü�QPeseP Ge �obo\XtlX 
G�Q\a haleQ GiMitalGeQ bir aG×P 
|QGe beQiP ioiQ.

Kampanyalar� reklam 
filmleri ve bir sürü proje��� 
3eki sizin için dergicilik ne 
ifade ediyor"
3latIorPFXlXk Jibi olGXùXQX 
G�ü�Q�\orXP.

Biliyorsunuz ki L’Officiel bu 
ay 100� sayısı ile geçmişin 
mirasını kutluyor� Favori 
L’Officiel kapağınızı sorsak� 
bize hangi ismi söylersiniz"
)otoùraIo× &hiQtoo·s·XQ oektiùi 
L·2IIiFiel 0alez\a kaSaù× soQ 
G|QePGe eQ ook GikkatiPi 
oekeQ kaSaklarGaQ biri olGX.

3eki L’Officiel sizde hangi 
duyguyu uyandırıyor" Sahip 
olduğumuz çizgiyi bize nasıl 
tanımlarsınız"
.lasikler aras×Qa JirPiü bir 
oizJi\e sahiS.
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Erdi Doğan
Her bir çekim yeni bir 

serüven demek aslında� Siz 
bu serüvende nelerden ilham 
alıyorsunuz"
1et bir üekilGe üXraGaQ ilhaP 
al×\orXP Gi\ePeP. *�Ql�k 
ha\atta J|rG�ù�P herhaQJi bir 
üe\ beQi etkile\iS baQa ilhaP 
Yerebili\or.

úyi bir iş iyi bir ekip ile 
ortaya çıkıyor� Siz ekibinizi 
oluştururken hangi özelliklere 
dikkat ediyorsunuz"
Y×llarG×r birbiriPizi taQ×G×ù×P×z 
ioiQ kiPiQ Qe isteGiùiQi Ye 
seYGiùiQi rahatoa 
aQla\abili\orXz. 0oGa 
IotoùraIo×l×ù× ekiS iüiGir, J�ol� 
bir ziQFir.

Sektörde usta-çırak ilişkisi 
de oldukça önemli� 
Kariyerinize ilk adım 
attığınızda öğrendiğiniz en 
önemli bilgi ne oldu" Bu bilgi 
ile sektöre yeni giriş yapacak 
olanlar için neler tavsiye 
edersiniz" 
)otoùraI XstaP Ye FaQ×P 
arkaGaü×P EPre hQal·×Q baQa 
katt×ù× Yiz\oQ Sara ile sat×Q 
al×QaPa\aFak kaGar Geùerli 
beQiP ioiQ. 8sta-o×rak 
iliükisiQGe ook üaQsl×\G×P. Tabii 
herkes bX kaGar üaQsl× 
olaPa\abili\or. 2QXQ ioiQ 
sekt|re \eQi aG×P ataFaklara 
taYsi\eP� ook bakPal×, ook 
okXPal× Ye her zaPaQ bir aG×P 
|QGe olPak ioiQ oal×üPal×lar. %X 
GoQaQ×Plara sahiS olGXktaQ 
soQra |zJ�r bir rXh ile 
heGeIleriQe Xlaüabilirler.  

úlk çekiminizi 
gerçekleştirdiğinizde� 
hissettiğiniz duyguları bizlere 
tarif edebilir misiniz" 
)azla he\eFaQl×\G×P ao×koas×. 
dok G�ü�Qerek hareket 
eGePePiütiP. 2 PiGe bXlaQt×s× 

hala akl×PGa«
Her mesleğin olduğu gibi 

sizin mesleğinizin de kolay ve 
zor yanları bulunuyor� 3eki 
mesleğinizin karakterinize 
kattığı bir özelliği sorsak� 
hangi özelliğinizi bizlerle 
paylaşırsınız"
2la\ Ye GXrXPlara, a\Q× 
IotoùraIta olGXùX Jibi birook 
ao×GaQ bakPaP× saùlaG× 
Gi\ebiliriz.

Dijital dünya ile yeni bir 
dönemin başladığını kabul 
edebiliriz� úşinde başarılı bir 
fotoğrafçı olarak dijital 
gelişmelerin sektöre 
yansımalarını nasıl 
değerlendiriyorsunuz" 
dok t�keti\orGXk, art×k Gaha Ga 
h×zl× t�ketPe\e baülaG×k. 'aha 
ook iQsaQa Xlaüabili\orXz, bX i\i 
bir üe\. $Pa ook olXPlX PX, 
olXPsXz PX G�ü�Q�\orXP 
ao×koas×. TaP bilePi\orXP, 
biraz araGa kalG×P saQ×r×P bX 
koQX ile ilJili. 

Dijitalleşmeden 
bahsetmişken� dergiyi dijital 
olarak mı okumayı tercih 
edenlerdensiniz� yoksa basılı 
haliyle mi"  
'iMital oaù×Q taP ortas×QGa\×z, 
Iark×QGa\×P aPa elle tXtXlXr 
olPas×Q×, \aQi IotoùraIlar×Q 
bas×l× halleriQi terFih eGeriP.

Kampanyalar� reklam 
filmleri ve bir sürü proje��� 
3eki sizin için dergicilik ne 
ifade ediyor" 
.aPSaQ\a, reklaP Ye Giùer 
oekiPleriQ \aQ× s×ra GerJilere 
oekiP \aSPak keQGiPizi Gaha 
Qet J|sterebilPePize \arG×PF× 
olX\or. $\Q× zaPaQGa Ga tatPiQ 
eGi\or. 2 \�zGeQ bir IotoùraIo× 
GerJi oekiPleriQGeQ keQGiQi 
Gaha i\i iIaGe eGebili\or. 

Biliyorsunuz ki L’Officiel bu 
ay 100� sayısı ile geçmişin 

mirasını kutluyor� Favori 
L’Officiel kapağınızı sorsak� 
bize hangi ismi söylersiniz" 
*eQel bir FeYaS YereFek 
olXrsaP, �0�1 kaSaklar× 
|zellikle GikkatiPi oeki\or.

3eki L’Officiel sizde hangi 
duyguyu uyandırıyor" Sahip 
olduğumuz çizgiyi bize nasıl 
tanımlarsınız" 
gzJ�r b×rak×lP×ü bir rXh. %X 
hissi\att×Q Ga oraGa ePek YereQ 
herkese JeotiùiQi 
G�ü�Q�\orXP. 
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Tuğberk Acar
Hikayenin başına dönecek 

olursak� neden bu mesleği 
tercih ettiniz"
LiseGeQ PezXQ olGXktaQ soQra 
bir IilP G�kkaQ×QGa oal×üPa\a 
baülaG×P. $\Q× zaPaQGa *�zel 
6aQatlar )ak�ltesi·QiQ JraIik 
b|l�P�Qe haz×rlaQ×\orGXP. %ir 
s�re soQra izleGiùiP IilPlerGeQ 
olsa Jerek, keQGiPi a\Q× 
Iak�lteQiQ IotoùraI b|l�P�Qe 
haz×rlaQ×rkeQ bXlGXP. 6aQ×r×P 
izleGiùiP IilPlerGeki Jibi beQ Ge 
keQGi kaIaPGa olaQ iPaM× 
\aratPa\a baülaPak isteGiP.

Her bir çekim yeni bir 
serüven demek� 3eki siz bu 
serüvende nelerden ilham 
alıyorsunuz"
hQiYersite \×llar×P×Q baü×QGa 
IilPler beQi ook etkili\orGX. 
6oQras×QGa GiQleGiùiP P�zikler 
Ye P�zik kliSleri ilhaP ka\Qaù×P 
olPa\a baülaG×. ŞX aQGa bX 
GXrXP biraz Gaha Geùiüti aPa 

heSsiQi tek bir kateJori\e 
s×k×üt×raPaP saQ×r×P.

úyi bir iş iyi bir ekip ile 
ortaya çıkıyor� Siz ekibinizi 
oluştururken hangi özelliklere 
dikkat ediyorsunuz"
dok XzXQ \×llar beraber 
oal×üt×ù×P, oal×üPa bioiPiQi 
bilGiùiP, a\Q× Gili koQXütXùXP Ye 
karü×l×kl× aQlaüt×ù×P iQsaQlar ile bir 
ara\a JeliS J�zel iüler �reti\orXz.

Sektörde usta-çırak ilişkisi 
de oldukça önemli� 
Kariyerinize ilk adım 
attığınızda öğrendiğiniz en 
önemli bilgi ne oldu" 
$sistaQl×ùa İzPir·Ge \aüarkeQ, 
|ùreQFilik G|QePiPGe TolJa 
YXrGaer ile oal×üarak baülaG×P. 
6oQras×QGa İstaQbXl·a \erleüerek 
XzXQ \×llar TaPer Y×lPaz Ye $\teQ 
$lS�Q·�Q asistaQl×ù×Q× \aSt×P. 
+eSsiQGeQ ook Iazla Ye aSa\r× 
üe\ler alG×P aPa tabii ki TaPer 
$bi·QiQ beQiP �zeriPGe olaQ 
etkisi ook b�\�kt�r. *�Q�Q 
soQXQGa beraber oal×üt×ù×Q×z 
iQsaQlar siziQ ileriGe Qas×l bir 
IotoùraIo× olaFaù×Q×z× etkili\or. 
6ekt|re ilk GeIa Jiriü \aSaFaklar 
ioiQ Ge saQ×r×P seYGikleri Ye 
beùeQGikleri iQsaQlarla oal×ü×\or 
olPalar×Q×Q |QePli olGXùXQX 
s|\le\ebiliriP.

Mesleğinizin karakterinize 
kattığı bir özelliği sorsak� bu 
ne olurdu"
dok Iazla Yar ao×koas×. =aPaQ 
ioerisiQGe bX koQX ile ilJili olarak 
G�ü�QPe üekliP ook Iazla 
Geùiüti. $rt×k IotoùraIo×l×ù×Q 
karaktere katt×ù× |zelliklerGeQ 
Gaha ook, kiüiQiQ karakteriQiQ 
IotoùraI×Qa katt×ù× |zellikleriQ 
Gaha belirle\iFi olGXùXQX 
G�ü�Q�\orXP.

Dijital gelişmelerin sektöre 
yansımalarını nasıl 
değerlendiriyorsunuz"
%eQ bir taraItaQ iQsaQlar× 

|zJ�rleütirGiùiQi aPa Giùer 
taraItaQ Ga |zJ�Ql�ù�Q� eliQGeQ 
alG×ù×Q× G�ü�Q�\orXP. $o×koas× 
eliPGeQ JelGiùi kaGar keQGiPi o 
sekt|re Qas×l \aQs×tt×ù×P× 
G�ü�QPePe\e oal×ü×S keQGi 
IotoùraI×P× \arat×S iüiQ Qere\e 
JiGeFeùiQe oGaklaQ×\orXP. ŞX 
aQGa G�Q\aGa IilP IotoùraI× Ga, 
GiMital IotoùraI Ga oekeQ ook Iazla 
IotoùraIo× Yar. $rt×k herkes 
keQGiQi Qas×l rahat iIaGe 
eGebileFeùiQi G�ü�Q�\orsa 
ora\a \|Qeli\or. $Pa bir taraItaQ 
Ga bizi etkile\eQ Ye ha\attaQ 
olPa\aQ |ùeler ooùalG×. $rt×k 
ook Iazla iPJe J|r�r, bakar Ye 
GeùerleQGirir hale JelGik. %X Ga 
J�Q�Q soQXQGa orta\a o×kaQ 
iüleriQ |zJ�Ql�ù�Qe etki eGi\or 
beQFe.

Kampanyalar� reklam 
filmleri ve bir sürü proje��� 3eki 
sizin için dergicilik ne ifade 
ediyor"
%eQ GerJilerGeQ bakt×ù×P Ye 
beùeQGiùiP IotoùraIlar ile 
IotoùraI oekPe\e baülaG×P. %ir 
J�Q heS beQiP Ge 
IotoùraIlar×P×Q o PeFralarGa 
\a\×QlaQPas×Q× ha\al ettiP. ŞX 
aQGa Ga a\Q× üe\ler Jeoerli.

Biliyorsunuz ki L’Officiel bu 
ay 100� sayısı ile geçmişin 
mirasını kutluyor� Favori 
L’Officiel kapağınızı sorsak 
bize hangi ismi söylersiniz"
6eYJili TXùoe %ahoiYaQJil ile 
�0�0·QiQ QisaQ sa\×s× ioiQ 
\aSt×ù×P×z kaSak oekiPiQi hala 
ook beùeQi\orXP.

3eki L’Officiel sizde hangi 
duyguyu uyandırıyor" Sahip 
olduğumuz çizgiyi bize nasıl 
tanımlarsınız"
%eraber oal×üPa\a baülaG×ù×P 
GerJilerGeQ bir taQesi olGXùX ioiQ 
beQiP ioiQ \eri a\r×G×r. 6oIistike 
oizJisiQi Ge her zaPaQ korXPa\×  
baüarPas× a\r×Fa ook J�zel.
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Cihan Alpgiray
gzgün işleriniz ile sektörde 

kalıcı isimler arasında yer 
alıyorsunuz� Hikayenin başına 
dönecek olursak� neden bu 
mesleği tercih ettiniz"
LiseGeQ beri saQat ile 
ilJileQi\orGXP. *raIik ile 
baüla\aQ Perak×P baQa Pasa 
baü× bir iü istePeGiùiPi Iark 
ettirGi. 'aha soQra ise 
IotoùraIo×l×ùa GoùrX \|QelGiP. 
+eS bir J|rsel olXütXrXS oQX Pal 
etPek isteGiP.

Her bir çekim yeni bir 
serüven demek aslında� 3eki 
siz bu serüvende nelerden 
ilham alıyorsunuz"
EskiGeQ IilPlerGeQ ook ilhaP 
al×\orGXP. $QFak zaPaQla 
Jezerek Ye J|zlePle\erek ilhaP 
alG×ù×P XQsXrlar Geùiüti. 
+erhaQJi bir esere ook Gaha h×zl× 
bir üekilGe eriüebilGiùiPiz ioiQ 
ilhaP alG×ù×P SaraPetreler Ge 
artPa\a baülaG×. 

úyi bir iş iyi bir ekip ile 
ortaya çıkıyor� Siz ekibinizi 
oluştururken hangi özelliklere 
dikkat ediyorsunuz"
EkibiQ taPaPeQ Yar olaQ iüle 
olaQ X\XPXQa Ye akabiQGe 
beQiP Ge oQlar ile X\XPXPa 
bak×\orXP. dekiPiQ 
GiQaPikleriQe, tarz×Qa Ye elbette 
b�toesiQe X\JXQ olarak ekibiPi 
belirli\orXP. 

Sektörde usta-çırak ilişkisi 
oldukça önemli� Kariyerinize 
adım attığınızda öğrendiğiniz 
en önemli bilgi ne oldu"  
%eQ hio asistaQl×k \aSPaGaQ 
sekt|re aG×P atP×ü biri\iP. 
%eQiP ioiQ s�reo zor Ye XzXQ 
olGX. 2 \�zGeQ \eQi kat×laFak 
arkaGaülara kesiQlikle biriQiQ 
\aQ×QGa asistaQl×k \aSPalar×Q× Ye 
Qe olXrsa olsXQ kazaQ×Plar× ile 
birlikte \ollar×Qa GeYaP etPeleriQi 
|Qeri\orXP.

úlk çekiminizi 
gerçekleştirdiğinizde 
hissettiğiniz duyguları bizlere 
tarif edebilir misiniz" 
İlk oekiPiP billboarG·lara o×kaFak 
bir JeliQlik Parkas× oekiPi\Gi. 
6aQ×r×P eQ he\eFaQl× k×sP× 
oekeFeùiP IotoùraIlar×Q 
sokaklarGa b�\�k bir üekilGe \er 
alPas×\G×. 9erPiü olGXùX o 
GX\JX he\eFaQ YeriFi\Gi.

Her mesleğin olduğu gibi 
sizin mesleğinizin de kolay ve 
zor yanları bulunuyor� 3eki 
mesleğinizin karakterinize 
kattığı bir özelliği sorsak� 
hangi özelliğinizi bizlerle 
paylaşırsınız"
dok Iazla koQtrolF� bir iQsaQ 
olGXP. EskiGeQ Gaha sakiQ 
biri\keQ üX aQ Gaha h×zl× Ye 
o|z�P oGakl× biri\iP. %X 
|zellikler iüiP ioiQ |QePli olsa Ga 
oeYreP ioiQ PaaleseI kiPi 
zaPaQ ters teSki \aratabili\or. 

úşinde başarılı bir fotoğrafçı 
olarak dijital gelişmelerin 
sektöre yansımalarını nasıl 
değerlendiriyorsunuz" 
Y|QteP olarak &*, kesiQlikle 
ileriki zaPaQlarGa PoGa 
IotoùraI×QGa ook |QePli bir rol 
alaFak. 2 ao×GaQ eQ |QePli 
JeliüPe\i bX olarak J|r�\orXP. 
´5ePote shootiQJµ beQFe Iarkl× 
bir IorP olarak terFih eGilebilir 
hale JeleFek. 0eFra olarak Ga 
e-tiFaret Ye ,QstaJraP·×Q Yar 
olXüX ile birlikte IotoùraI �retiPi 
Ye talebi artP×ükeQ, t�ketiP Ge 
eüzaPaQl× olarak Gaha h×zlaQG×. 
$rt×k �o saQi\eGe bizi etkile\eQ 
bir IotoùraI× beùeQi\or Ye 
Jeoi\orXz.

Dijitalleşmeden 
bahsetmişken� dergiyi dijital 
olarak mı okumayı tercih 
edenlerdensiniz� yoksa basılı 
haliyle mi"
'iMital olarak GerJilere bakPa\× 

terFih etseP Ge reQJiQi Ye 
kaSaù×Q× bas×l× olarak Perak 
ettikleriPi bas×l× olarak al×\orXP.

Biliyorsunuz ki L’Officiel bu 
ay 100� sayısı ile geçmişin 
mirasını kutluyor� Favori 
L’Officiel kapağınızı sorsak� 
bize hangi ismi söylersiniz"
EQ soQ G|QePe Ge GeQk 
JelPesi ile Esra %ilJio kaSaù× 
Gi\ebiliriP.

3eki L’Officiel sizde hangi 
duyguyu uyandırıyor" Sahip 
olduğumuz çizgiyi bize nasıl 
tanımlarsınız" 
+er GerJiQiQ bir kaG×Q× YarG×r. 
%eQFe o kaG×Qlar aras×QGa 
L·2IIiFiel kaG×Q×, eski ile PoGerQ 
aras×QGa \aüa\aQ bir kaG×Q× 
aQlat×\or.
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Kerem Yılmaz
Hikayenin başına dönecek 

olursak� neden bu mesleği 
tercih ettiniz"
İlk okXGXùXP �QiYersite 
bilJisa\ar Ye tasar×P tekQoloMileri 
�zeriQe\Gi. 6oQ seQePGe t�P 
J�Q�P� Pasa baü×QGa bir 
oGaGa harFaPak istePeGiùiPe 
karar YerGiP. 2 aralar IotoùraIla 
ilJileQi\orGXP. YaSPak isteGiùiP 
PesleùiQ saQat �zeriQe 
olGXùXQa Ye bXQXQ �zeriQe 
eùitiP alPak isteGiùiPe karar 
YerGiP. 6oQ seQeQiQ soQ G|QePi 
okXlX b×rak×S tekrar s×QaYa 
haz×rlaQarak J�zel saQatlar 
IotoùraI b|l�P�Q� kazaQG×P. 

Her bir çekim yeni bir 
serüven demek aslında� 3eki 
siz bu serüvende nelerden 
ilham alıyorsunuz"
*eQellikle izleGiùiP IilP Ye 
YiGeolarGaQ ilhaP al×\orXP. 3ost 

SXQk ak×P× bX koQXGa beQiP 
ioiQ J�zel bir arao olGX. 6os\al 
PeG\a Qe kaGar o|Sl�k sa\×lsa 
Ga ,QstaJraP·GaQ takiS 
eGebilGiùiP J�zel |rQekler Yar.

Sektörde usta-çırak ilişkisi 
oldukça önemli� Kariyerinize 
adım attığınızda öğrendiğiniz 
en önemli bilgi ne oldu" 
İlk asistaQl×ù×PGa +asaQ +�se\iQ 
baQa, ´%X iü üX üekilGe ilerler� az 
iü alaFaks×Q, PaGGi olarak hio 
kazaQaPa\aFaks×Q, QorPal iü 
tePSosXQGa \aSPa\a 
baülaG×ù×QGa az kazaQF×Q 
olaFak. dok iü alPa\a Ye 
GXrPaGaQ oal×üPa\a 
baülaG×ù×QGa Ga QorPal bir 
kazaQFa sahiS olaFaks×Qµ 
GePiüti aPa bX beQi 
eQJellePePiüti, soQXota \aSPak 
isteGiùiP bX GePiütiP. +ala a\Q× 
üekilGe G�ü�Q�\orXP. 6ekt|re 
\eQi JireFekler ioiQ zor bir s�reo 
oQlar× bekli\or olaFak PaaleseI. 
Eskisi Jibi bir tePSo her 
sekt|rGe olGXùX Jibi bX 
sekt|rGe Ge art×k \ok. *eroekteQ 
ook oal×üPalar× Ye keQGileriQi 
JeliütirPeleri JerekeFek. 
*eroekleütirPek isteGikleri 
ha\alleri, kXrGXklar× oekiPleri 
\aSaPa\aFaklar. %XQlara haz×r 
olPalar× Ye oPXzlar×Q× 
G�ü�rPePeleri Jereki\or. 
'eùiüiPe ao×k olPalar×, keQGi 
J�zellik kaYraPlar×Q× 
olXütXrPalar× Ye bXQlar× Ga 
iQsaQlara kabXl ettirPeleri 
JerekeFek. %X Ga zorlX Ye 
zaPaQ alaQ bir s�reo.

Mesleğinizin karakterinize 
kattığı bir özelliği sorsak� 
hangi özelliğinizi bizlerle 
paylaşırsınız" 
YaüaG×ù×P bir traYPa soQras×QGa 
asos\al Ye ioiQe kaSaQ×k bir 
karaktere G|Q�üt�P. %X ola\ 
biraz Gaha sos\al olPaPa 
QeGeQ olGX. EkiSle oal×üPaP× Ye 

iQsaQlarla iletiüiP kXrPa beFeriPi 
JeliütirGi. +ala Gaha iQsaQlarla 
iletiüiP kXrPaGa sorXQlar 
\aü×\orXP aPa eskisi kaGar 
zorlaQP×\orXP.

Dijital gelişmelerin sektöre 
yansımalarını nasıl 
değerlendiriyorsunuz" 
%eQ GiMital G�Q\aQ×Q eQ tePel 
eùitiPiQi alG×ù×P ioiQ Sek 
seYGiùiPi s|\le\ePeP. İlk 
baütaQ bXJ�Qe kaGar aQaloJ 
oekPe\e GeYaP ettiP. +atta soQ 
iki seQeGir P�Pk�Q olGXùX 
kaGar Jerekirse keQGi FebiPGeQ 
|Ge\iS aQaloJ oekPe\e 
oal×ü×\orXP. ŞiPGiki G|QePGe 
ook SoS�ler olGX bX kaYraP. 
%irook \abaQF× GerJi Ye 
kaPSaQ\alar aQaloJ oekili\or. 
İQsaQlar keQGiQi Gaha \ak×Q 
hisseGi\or \aS×laQ iülere. %XQXQ 
QeGeQi Ge YerQaFXlar, \aQi 
k×saFa hat×ra IotoùraIlar×. +er 
zaPaQ olGXùX Jibi üX aQGa Ga 
Gaha saPiPi Ye ioteQ Jeli\or. 

Dergiyi dijital olarak mı� 
yoksa basılı haliyle mi okumayı 
tercih ediyorsunuz" 
Eski kaIal× biri Jibi J|r�QPek 
istePeP aPa beQ GiMital ortaPGa 
ook Iazla okXPa \aSP×\orXP, 
ook \orXFX Jeli\or baQa. %ask× 
haliQi terFih eGi\orXP. YabaQF× 
\a Ga \erli herhaQJi bir GerJiQiQ 
eGis\oQlar×Q× sat×Q alG×ù×PGa 
Gaha PXtlX hisseGi\orXP. 

Favori L’Officiel kapağınız 
hangisi" 
$ral×k �016 kaSaù×.  

3eki L’Officiel sizde hangi 
duyguyu uyandırıyor" Sahip 
olduğumuz çizgiyi bize nasıl 
tanımlarsınız" 
gzJ�r rXhlX, alterQatiI Ye saPiPi. 
T�rki\e üartlar×QGa beQiP ioiQ 
olPas× JerekeQ oizJi\e olGXkoa 
\ak×Q.

5|SortaM 6alih 'eYriP 



T A N I T I M

2 0 5

%a\ram denildiğinde aklımıza ilk çikolata Jeli\or. *odivannın %a\ram .oleksi\onu 
ise enIes tatları ve Ðzel tasarım kutuları\la 5amazan %a\ramı bo\unca en ke\iIli 
anlarınıza eşlik edecek.

*oGiYa, 5aPazaQ %a\raP×·QGa 
birbirinden harika lezzetlerini, geleneksel 

s�slePe saQat×Qa |zJ� PotiIler ile PoGerQ 
JraIikleri harPaQla\aQ |zel kXtXlar×\la 
�1 0a\×s·a kaGar *oGiYa Paùazalar× Ye 
JoGiYa.FoP.tr·Ge sat×üa sXQX\or. *olG 
%a\raP .XtXsX·QGa, ParkaQ×Q eQ beùeQileQ 
�r�QleriQGeQ |zel SraliQ oikolatalar× \er 
al×\or. )arkl× *oGiYa lezzetleriQi bir ara\a 
JetireQ ba\raP asorti oikolata kXtXsX ise 
oeüitliliùi\le J|z GolGXrX\or. *oGiYa a\r×Fa, 
iItar soIralar×Q×Q YazJeoilPez Pe\Yesi 
hXrPa\× Ga eQIes %eloika oikolatas×\la 
\eQiGeQ \orXPlX\or. +eP leziz bir 
at×üt×rPal×k heP Ge harika bir heGi\e 
alterQatiIi olarak |Qe o×kaQ oikolata\a 
bat×r×lP×ü hXrPa kXtXlar× Ga *oGiYa·Q×Q 
5aPazaQ %a\raP×·Qa |zel �r�QleriQGeQ. 
3aQGePi koüXllar×QGa P�üterileriQe J�YeQli 
tesliPat hizPeti sXQPa\× aPaola\aQ 
*oGiYa, %a\raP .oleksi\oQX·QGaQ 
\aS×laFak 100 TL Ye �zeri t�P al×üYeriülerGe 
siSariüleri �Fretsiz olarak aGrese tesliP 
ediyor.

%a\UamıQ imzaVı
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Elite :orlG 6aSaQFa·Q×Q 
koQXklar× bi\oloMik J|letiQ 
oeYresiQGe \�r�\�ü \aSarkeQ, 
teQis kort Ye basketbol 
sahalar×QGa sSor \aS×S 
Adventure Park’ta macera dolu 

aktiYitelere kat×labili\or.

Huzurlu atmosfer

'oùaQ×Q hXzXr YereQ 
atPosIeriQGe a\r×Fal×kl× 
hizPetleri ile Gikkat oekeQ Elite 
World Sapanca Convention & 

:ellQess 5esort, ilkbaharGa 
Ga PisaIirleriQe Iarkl× Ye ke\iIli 
GeQe\iPler \aüatPa\a GeYaP 
eGi\or. 

6×ra G×ü× bir sSa GeQe\iPi 
arzXla\aQlar×Q terFih ettiùi 
Elite :orlG 6aSaQFa·Q×Q |zel 
haPaP×QGa PisaIirler baütaQ 
aüaù× ar×Q×rkeQ, GiQleQPe 
alaQlar×QGaki Ierahlat×F× 
ikraPlarGaQ taG×S Getoks 
bak×P Saketi Ye bitki |zleriQiQ 
Ierahlat×F× etkileriQi bir araGa 
\aüa\abili\or. $\r×Fa Elite 
:orlG 6aSaQFa·Q×Q PisaIirleri 
tXz teraSi oGas×QGaki s×Fak 
kXP PasaM \ataù×QGa XzaQ×S 

<aza arınarak Jirmek 
iste\enlere (lite :orld 
6apanca Convention 
	 :ellness 5esort� ideal 
bir tatil imkanı sunu\or. 

Tatilin 
yeni 
adresi

hiPala\aQ tXzX ile kaSlaQP×ü 
olaQ tXz teraSisi oGas×Q×Q ke\IiQi 
o×kartabili\or. '×ü J�zellik Ye 
Y�FXt saùl×ù× GeQJesiQe |QeP 
YereQler ioiQ haz×rlaQaQ )it LiIe 
6iJQatXre PasaM× ise keQGiQi 
ü×PartPak iste\eQleriQ ke\IiQi 
\eriQe Jetiri\or. %X araGa 
PisaIirler T�rki\e·QiQ ilk bi\oloMik 
J|letiQiQ oeYresiQGe Golaü×S 
teQis kortlar×QGa, basketbol 
sahas×QGa sSor \aSabili\or. 
$GYeQtXre 3ark� $T9, trekkiQJ, 
bisiklet, SaiQtball Ye haziQe 
aY× Jibi JrXS aktiYiteleriQiQ 
\aQ× s×ra Goùa \�r�\�ü� Ye 
koüX Jibi bire\sel aktiYitelere 
Ge iPkaQ saùl×\or. T�P 
bXQlar×Q \aQ× s×ra Elite :orlG 
6aSaQFa·Q×Q koQXklar× X\JXQ 
haYa üartlar×QGa GoùaQ×Q 
ioiQGe \oJa, Silates Jibi JrXS 
oal×üPalar×Qa Ga kat×labili\orlar. 

Lezzetli alternatifler

$\Q× zaPaQGa bir Elite 
:orlG +otels Parkas× olaQ The 
*rill 2Fakbaü× ise oFakbaü× 
koQseStiQiQ PoGerQize 
Yersi\oQX olarak a la Farte Ye 
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set PeQ� alterQatiIleri ile her 
GaPak zeYkiQe X\JXQ lezzetleri 
PisaIirleri\le bXlXütXrX\or. 
0eQ�s�QGe k|P�r ateüiQGe 
SiüirileQ ×zJara kebaS, k|Ite, 
SiGe oeüitleri, katPer tatl×s×, 
k�QeIe Ye Peze oeüitleriQiQ \aQ× 
s×ra T�rk Ye G�Q\a PXtIaù×QGaQ 
|zel \i\eFek alterQatiIleri Elite 
:orlG +otels·iQ |G�ll� üeIleriQiQ 
elleriQGeQ o×k×\or. 

Gymboree işbirliği 
Elite World Sapanca 

Convention & Wellness 

Resort’un minik misafirleri 

Ge *\Pboree XzPaQl×ù×QGa 
JeroekleütirileQ etkiQlikler 
sa\esiQGe aileleri GiQleQirkeQ 

.iGs &lXb·ta ke\iIli zaPaQ 
Jeoiri\or. 0�zik aleti \aS×P×, 
ebrX at|l\esi, Paske \aS×P×, 
Gart Ye halka atPa o\XQlar×, sSa 
eùleQFesi, bask× oal×üPalar×, 
oriJaPi, kXü saQat×, kaS× s�s� 
tasar×P×, Sizza, kek Ye kXrabi\e 
\aS×P× Jibi eùleQFeli aktiYiteler 
ile Iarkl× GeQe\iPler \aüa\aQ 
ooFXklar, PiQi Gisko Ye SatlaP×ü 
P×s×rla siQePa ke\Ii \aSarak 
XQXtaPa\aFaklar× bir JeFe 
Jeoiri\or. 

Sütunsuz kongre salonu

.oQJre tXrizPi ioiQ Ge iGGial× 
olan Elite World Sapanca 

Convention & Wellness 

5esort·XQ toSlaP � biQ �00 

Petrekarelik s�tXQsXz koQJre 
saloQX a\Q× aQGa \aklaü×k � biQ 
kiüi\i her t�rl� orJaQizas\oQ 
ioiQ bir ara\a Jetirebili\or. 
%X araGa G�ù�Q PerasiPiQi 
Goùa ile io ioe bir ortaPGa 
JeroekleütirPek iste\eQler, Elite 
World Sapanca Convention & 

:ellQess 5esort·XQ J|rkePli 
JeQiü saloQlar× Ye haYXz baü× 
alaQlar×QGa G�ù�Q orJaQize 
eGebili\or. $\r×Fa G�ù�Q \eriQe 
Qikah terFih eGeQler Ge \iQe 
GoùaQ×Q kalbiQGe \er alaQ 
Elite World Sapanca’da hem 

misafirlerine hem de ailelerine 

J�zel bir orJaQizas\oQla 
XQXtXlPa\aFak aQlar 
\aüatabili\or.

Hijyenik ve güvenli bir tatil 

Elite :orlG +otels ziQFiriQGe 
\er alaQ t�P oteller, J�YeQli 
tXrizP sertiIikas×Qa sahiS olXS 
\�ksek |QleP Ye J�YeQlik 
teGbirleri\le hizPetleriQi 
s�rG�r�\or. Elite :orlG &are 
�&29,'-1� aQti risk ekibi� 
aG×QGaki XzPaQ ekiSlerle 
aktiI bir üekilGe GeQetlePe Ye 
GeùerleQGirPeler s�rekli GeYaP 
eGi\or. .oQIorlX Ye J�YeQli bir 
tatil ioiQ her Geta\×Q titizlikle 
G�ü�Q�lG�ù� Elite :orlG 
2telleri·QGe PisaIirler \�zGe 50 
GolXlXùX aüPa\aFak üekilGe 
JeQiü Ye hiM\eQik alaQlarGa 
sos\al PesaIe\e Gikkat eGerek 
aù×rlaQ×\or. 

Hem doğayla 
iç içe 
olabileceğiniz 
hem de 
konforlu ve 
güvenli bir tatil 
geçirebileceğiniz 
Elite World 
Sapanca 
sizleri stresten 
arındırıp derin 
bir nefes almaya 
davet ediyor.  
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.apadok\a de\ince aklımıza kocaman 
bir açık Kava mÖzesi Jeli\or. )lame 
7ravel	(vents bu kocaman açık Kava 
mÖzesinde sizin isteklerinize Ðzel bir 
se\aKat planlaması orJanize edi\or. 

Hayal edin, 
JHUoHNlHşViQ
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T�P G�Q\aQ×Q ilJisiQi 
oekeQ, \erli Ye \abaQF× birook 
IilP Ye GiziQiQ oekiPiQiQ 
JeroekleütirilGiùi .aSaGok\a 
J|r�lPesi JerekeQ eQGer 
lokas\oQlar aras×QGa \eriQi 
al×\or. 3eki bX eüsiz \erGe 
QereGe kal×Q×r, Qe \eQir, 
haQJi tXrlara kat×l×QabiliQir" 
%X sorXlar×Q heSsiQiQ FeYab× 
)laPe TraYel	EYeQts olX\or. 
81E6&2 '�Q\a 0iras× 
listesiQGe �5�. s×raGa \er 
alaQ .aSaGok\a, G�Q\aQ×Q 
eQ b�\�le\iFi \erleriQGeQ. 
%XraGa JeziS J|r�leFek Ye 
\aS×laFak o kaGar ook üe\ Yar 
ki« Eüsiz ka\a olXüXPlar×Q×, 
tarihi \eralt× üehirleriQi, kiliseleri, 
aQtik kaleleri keüIe o×kabilir� 
YaGilerGe at biQPe tXrlar×Qa, 
$T9 tXrlar×Qa, -eeS 6aIarilere 
Ye baloQ JezileriQe kat×larak 
her J�Q�Q�z� GolX GolX 
JeoirebilirsiQiz. %XQXQla Ga 
s×Q×rl× kalPa\×S .aSaGok\a·Q×Q 
JeleQeksel $QaGolX PXtIaù×Q× 
Ye \erel üaraSlar×Q× Ga 
GeQe\iPlePeQiz |Qerilir. 

T�P bX SlaQ Ye 
SroJraP×Q ha\aliQizGeki Jibi 
JeroekleüebilPesi ioiQ )laPe 
TraYel	EYeQts·e Qas×l bir tXr 
ha\al ettiùiQizi s|\lePeQiz 
\eterli. İsterseQiz �o J�Ql�k, 
isterseQiz Ge bir haItal×k bir 
se\ahat SlaQ× \aSabileFeùiQiz 
.aSaGok\a koFaPaQ bir ao×k 
haYa P�zesi olarak kabXl 
eGilse Ge J|rPeQiz JerekeQ 
P�zeleriQ baü×QGa *|rePe 
$o×k +aYa 0�zesi, .araQl×k 
Ye Tokal× .ilisesi, =elYe $o×k 
+aYa 0�zesi Ye 3aüabaùlar× 
Jibi \erler |Q SlaQa o×k×\or. 
)laPe TraYel	EYeQts saGeFe 
se\ahatleriQizi SlaQlaP×\or, 
GeQe\iPli kaGrosX ile YaGilerGe 
|zel G�ù�Q Ye eYlilik tekliIi 
orJaQizas\oQlar×, kXtlaPalar, 

5eserYeG 5estaXraQt aQG 
LoXQJe·×Q seokiQ lezzetleri 
ile JrXS \ePekleri, b|lJeGeki 
JeleQeksel ellerGeQ o×kP×ü 
\|resel \ePek orJaQizas\oQlar×, 
J�Q GoùXPXQGa YaGi 
ioerisiQGe baloQlar eüliùiQGe 
|zel kahYalt× orJaQizas\oQlar× 
Ye J�Q bat×P×QGa YaGilerGe 
üaraS taG×P× orJaQizas\oQlar× 
G�zeQli\orlar. 

.×saFas×, siz Qe ha\al 
eGi\orsaQ×z, )laPe 
TraYel	EYeQts bXQlar× Jeroeùe 
G|Q�üt�r�\or. 

İncelikli düşünülmüş detaylarıyla bir tatil 
deneyiminden çok daha fazlasını yaşatan 

Flame Travel&Events ile Kapadokya’yı adeta 

yeniden keşfedeceksiniz. Tek yapmanız 

gereken hayalinizi onlarla paylaşmak.
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$nı \aşamanın tadında olan başarılı iş 
insanı 7a\Iun ¡imen (rJut� \aşamı 
anlamanın ve sorJulamanın bir başka 
\olunu sanatta bulu\or. 

Sanat ve Yaratma 
Arzusu



B U  A Y

2 1 1



B U  A Y

2 1 2



B U  A Y

2 1 3

.lasik saQattaQ oaùGaü saQata� saQato×Q×Q 
toSlXPsal ola\lar karü×s×QGaki rol�Qe kaGar Iikirleri 
heSiPizi o aQ Geùiütiri\or. $\Q× keQGi \aüaP 
bioiPiQGeki ¶aQ× \aüaPak· PottosX Jibi. =aPaQ×Q 
ioiQGe heSiPiz istePsiz bir üekilGe ilerli\orXz. 
.iPiPize J|re aù×r Jeoi\or, kiPiPize J|re ise 
olGXkoa h×zl×. 6aQ×r×P Qas×l JeotiùiQGeQ Gaha 
|QePli olaQ, oQX Qitelikli olarak JeoirPek. +a\at×Q 
her alaQ×QGaki tXtkXsX ile Ge Ta\IXQ diPeQ ErJXt 
bXQX eQ i\i üekilGe Jeroekleütiri\or. YeQi Iikirlerle 
GolX JeleFek Qesli he\eFaQ YeriFi bXlaQ baüar×l× iü 
iQsaQ× ile ke\iIli bir sohbet JeroekleütirGik. 
 

Sanatta sizi ne heyecanlandırıyor"
%eQFe saQat |z�QGe olGXkoa kiüisel bir üe\, 
Goùas× Jereùi �reteQ saQato× ioiQ Ge kiüisel� o 
saQat× GeQe\iPle\iS oQGaQ bir elektrik alaQ 
saQatseYer ioiQ Ge« 6aQatta Qe t�r Pater\al, 
üekil, IorP, tekQik olXrsa olsXQ� bir üe\ 
\aratabilPe kabili\etiQi GeQe\iPlePek eQ b�\�k 
he\eFaQ. 0oGerQ saQat her zaPaQ Gaha ook 
ilJiPi oekPiütir. .arPaü×k Iakat bire\sel GX\JX Ye 
G�ü�QFeleri tasYir etPe\e oGaklaQPas×, bizi 
saQato×\la baù kXrPaP×za bir aG×P Gaha 
\aklaüt×r×\or.

Koleksiyonerlerin sanata olan katkısını nasıl 
değerlendirirsiniz"
.eQGiPi hiobir zaPaQ bir koleksi\oQer olarak 
J|rPeGiP. Tabii ki G�Q\aGa Ye T�rki\e·Ge bX iüi 
SroIes\oQel olarak \aSaQ birook Geùerli isPiQ, 
saQata Ye saQato×\a k×\Petli katk×lar× bXlXQX\or. 
6aQat eserleri beQiP ioiQ bir \at×r×P araF× olPaG×. 
Eser eGiQirkeQ seoiPleriPGe her zaPaQ ressaP×Q 
bir hika\esi olPas×Qa |QeP YerGiP. grQek 
YerPek Jerekirse� +akk× $Ql× 1��5 .×rP×z×l× 
.oPSozis\oQ tablosX Jibi Gi\ebiliriP.

Yeni sanatçıları keşfetmek için neler 
yaparsınız"
YeS\eQi Iikirlerle GolX \eQi Qesiller, her 
MeQeras\oQXQ XIkXQX aoPas× ao×s×QGaQ her 
zaPaQ ook |zel, Geùerli Ye he\eFaQ YeriFi. 
6aQatta Ga bXQXQ bir Iark× \ok beQFe. İüte o 
\eteQek kiüi\i, saQato× \aSaQ as×l üe\. %X QeGeQle 
\eQi Qesil GeQe\sel saQat oal×üPalar×Q× Perakla Ye 
ilJi\le takiS eGi\orXP.

3andemi öncesi seyahat etmeyi çok 
sevdiğinizi biliyoruz� seyahatlerinizde birden 
fazla kez ziyaret ettiğiniz müze var mı"  
3aQGePi |QFesi XzXQ zaPaQ GiliPleriQGe Ye s×k 
se\ahat ettiùiP PetroSol üehirlerGeki P�ze Ye 

“Bir şey yaratabilme kabiliyetini deneyimlemek en 

büyük heyecan. Modern sanat her zaman daha çok 

ilgimi çekmiştir. Karmaşık fakat bireysel duygu ve 

düşünceleri tasvir etmeye odaklanması, bizi sanatçıyla 

bağ kurmamıza bir adım daha yaklaştırıyor.”

Tayfun Çimen Ergut
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Jalerileri JezPe\e her zaPaQ |QeP YerGiP. '�Q\aQ×Q 
birook Iarkl× Qoktas×QGa IaYorileriP aras×QGa 1eZ 
York·ta *XJJeQheiP 0XseXP, *aJosiaQ *aller\ Ye 
3aFe *aller\. LoQGra·Ga Tate 0oGerQ LoQGoQ, 'aYiG 
=ZirQer *aller\ Ye *alerie ThaGGaeXs 5oSaF. 3aris·te 
*alerie 3errotiQ Ye %erliQ·Geki .|QiJ *alerie, ook 
beùeQGiùiP \erler aras×QGa aPa birooùXQXQ baüka 
üehirlerGe Ge üXbeleri bXlXQX\or. 
Bir hayal kurarsak bugün sanat tarihinde yer alan 
dünyaca ünlü tablolardan hangisine evinizde yer 
vermek isterdiniz"
'�Q\a �zeriQGe birook Geùerli saQat eseri \er al×\or. 
)akat saQat hiobir zaPaQ beQiP ioiQ ha\al olaPaz. 

EYiPGe \er alaQ eserleriQ heSsi beQiP ioiQ ook k×\Petli. 
+eQri 0atisse ´Le %oQheXr 'e 9iYreµ, &laXGe 0oQet 
´,PSressioQ, 6XQriseµ, +eQri Ge ToXloXse-LaXtreF� La 
GaQse aX 0oXliQ 5oXJe �18�0� eQ beùeQGiùiP tablolar.  

Kozmetik sektörü nasıl bir süreçte anlatır 
mısınız"
'�Q\a kozPetik sekt|r� her \×l b�\�k bir iYPe ile Iarkl× 
bir \|Qe GoùrX eYrili\or. .ozPetik G�Q\as×, treQGler 
taraI×QGaQ \|QleQGirili\or. +eSiPiziQ takiS ettiùi Jibi bX 
sekt|r soQ birkao \×lG×r her biri GeYriP QiteliùiQGe birook 
\eQi ak×Pa taQ×kl×k etti. 2rJaQik, Goùal, SarabeQ 
ioerPe\eQ, kiüiselleütirilPiü ioerikler, IitQess, ZellQess. 
%X QoktaGa GoùrX FeYaS kaSsa\×F× treQGler ile t�ketiFi 
ihti\aolar× aras×QGa GoùrX bir baùlaQt× kXrPakt×r. 
3azarGa koQXPlaQPa\×, \eriQi saùlaPlaüt×rPa\× \a Ga 
b�\�Pe\i heGeIle\eQ her Parka ioiQ olPazsa olPaz 
üart GoùrX treQGiQ SeüiQGeQ JitPektir. $QFak ioiQGe 
bXlXQGXùXPXz üX J�QlerGe kozPetik sekt|r� Ge 
&oYiG-1� salJ×Q× ile birlikte Geùiüiklikler J|steri\or. 
%eQFe, üX aQ herkes bX kriziQ soQXolar×Q× aQaliz eGi\or 
Ye keQGiQi, Parkas×Q× \eQi G�zeQe J|re Jeliütiri\or.

7ürkiye’de kozmetik sektöründeki öncülerden 
olmanın sorumlulukları neler"
3roIes\oQel ha\atta her zaPaQ FesXr, saùlaP Ye kararl× 
aG×Plar atPa\a |QeP YerGiP. %X sebeSle iü ha\at×PGa 
YerGiùiP eQ zor karar asl×QGa eQ kola\ olaQ×\G×� 
´YaS×lPa\aQ× \aSPak.µ %ir kaG×Q olarak G�Q\a treQGleriQi 
\ak×QGaQ takiS etPeP, JeoPiü \×llarGaki Parka 
eloilikleriQGeki baüar×lar×P Jlobal Parkalar×Q Gistrib�t|r 
seoiPleriQGe terFih sebebi olX\or. %X sorXPlXlXùX eQ 
GoùrX üekilGe JeroekleütirPek ioiQ her zaPaQ ileri\i 
J|rPeli\iP. %eQiP Ge eQ b�\�k tXtkXP bX.

Keyif aldığınız bir sohbetin başlıklarında hangi 
konular yer alır"
'�Q\a ekoQoPisi, kozPetik Ye PoGa G�Q\as× treQGleri, 
P�zik baül×klar×Q× sa\abiliriP. 8zXQ \×llarG×r \oùXQ iü 
tePSosXQGaQ I×rsat bXlGXkoa Gostlar×Pla bir ara\a 
JelGiùiPGe kozPetik, PoGa Ye P�zikle ilJili \eQilikler 
�zeriQe koQXüXrXz. $QFak tabii biz iü iQsaQlar× bir ara\a 
JelGiùiPizGe koQX her zaPaQ iü G�Q\as×Q×Q JeleFeùi\le 
GeYaP eGer.

úş ve özel hayat arasında dengeli olmanın sırrı 
nedir"
$ile baùlar×Q×z |zel ha\at×Q×zGa olGXùX kaGar iü Ye 
sos\al ha\at×Q×zGaki GXrXüXQXzX Ga belirli\or. +er 
zaPaQ etik Ye ahlaki Geùerler oeroeYesiQGe PottoP 
¶aQ× \aüaPak·. +a\at ioiQGe heSiPiz oeüitli s�reolerGeQ 
Jeoi\orXz. $Q×Q \aüaQPas× Ye JeoPiüiQ sorXQlar×QGaQ 
zi\aGe, JeleFeùe oGaklaQ×lPas× taraItar×\×P Ye beQiP 
ioiQ ha\atta her üe\iQ oaresi YarG×r� |l�P hario...
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6ezonu Ke\ecanla karşılama\a Kazırlanan turizm dÖn\ası ile 
ilJili Jelişmeleri 0andarin 2riental� %odrum *enel 0ÖdÖrÖ 
(rsev 'emirÐz değerlendiri\or. 

*eotiùiPiz \×l SaQGePiGeQ eQ 
ook etkileQeQ sekt|rleriQ baü×QGa 
\er alaQ tXrizP sekt|r� bX \×l 
\aralar×Q× sarPa\a haz×rlaQ×\or. 
6ezoQa birook \eQilikle 
haz×rlaQaQ 0aQGariQ 2rieQtal 
%oGrXP·la ilJili JeliüPeleri oteliQ 
JeQel P�G�r� ErseY 'ePir|z·le 
koQXütXk. 

Kendinizden bahseder 

misiniz� kaç yıldır bu 
sektördesiniz?

LisaQs eùitiPiPi 1���·Ge 
%ilkeQt hQiYersitesi TXrizP Ye 
2tel İületPeFiliùi %|l�P�·QGe 
taPaPlaG×P. 6eQeler ioiQGe 
G�Q\a oaS×QGa �Ql� birook 
otelGe J|reY \aSt×P Ye 
XlXslararas× otelFilik sekt|r�QGe 
oe\rek asr× aük×Q s�re bo\XQFa 
eGiQGiùiP teFr�be\le �01�·Ge 
0aQGariQ 2rieQtal, %oGrXP 
ailesiQe otel P�G�r� olarak 
kat×lG×P. EkiSoe G|rt sezoQX 
baüar×\la JeoirGikteQ soQra, 
�0�0 itibar×\la Ga JeQel 
P�G�rl�k J|reYiQi GeYralG×P. 

3andemi öncesi ve sonrası 

değişimleri nasıl 
değerlendiriyorsunuz"

3aQGePi s�reFi kiüileriQ 
tatil al×ükaQl×klar×Q× b�\�k 
|lo�Ge GeùiütirGi. gQFeleri 
se\ahatseYerleriQ terFihleriQe 
JeQellikle ke\Ii etPeQler \|Q 
YerirkeQ, art×k GestiQas\oQ 
seoiPleriQGe J�YeQ Iakt|r� eSe\ 
|QePli bir rol o\QaPa\a baülaG×. 
İQsaQlar rotalar×Q×� hizPet 
kalitesiQGeQ eQ XIak ü�She 
GX\PaG×klar×, Goùa\la io ioe Ye 
Jerekli hiM\eQ kXrallar×Q× harIi\eQ 
X\JXla\aQ tesislere oeYiri\orlar. 
%iz Ge 0aQGariQ 2rieQtal, 
%oGrXP olarak PisaIirleriPiz 
Ye oal×üaQlar×P×z×Q saùl×k ile 
J�YeQliùiQi her üe\iQ �st�QGe 
tXtX\or Ye resort·XPXzXQ 
heP PisaIir heP Ge oal×üPa 
alaQlar×QGa eQ �st kaliteGe, soQ 
GereFe s×k× saùl×k Ye J�YeQlik 
|QlePleriQe \er Yeri\orXz. 

Mandarin Oriental� 
Bodrum’un başarısını neye 
bağlıyorsunuz" 

0aQGariQ 2rieQtal, 
%oGrXP·XQ baül×Fa baüar× 

etPeQleri aras×QGa� sekt|r�Q 
eQ i\ileriQiQ iüe al×QPas×, 
Jerekli t�P eùitiPleriQ otel 
ao×lPaGaQ oQlara YerilPesi, 
oal×üPa arkaGaülar×P×z×Q 
PotiYas\oQXQXQ saùlaQPas× 
Ye heS birlikte XzXQ solXklX bir 
oal×üPa ha\at×Q×Q s�rG�r�lPesi 
bXlXQX\or.

Otelin ayırt edici özellikleri 
neler"

'eQe\iPsel koQaklaPa 
SaketleriPiz, birbiriQGeQ |zel 
PekaQlar×P×z, heP rXhX 
heP Ge beGeQi GiQleQGireQ 
|G�ll� The 6Sa at 0aQGariQ 
2rieQtal, %oGrXP·XQ beQzersiz 
X\JXlaPalar×, he\eFaQ YeriFi 
aktiYiteler, l�ks bir al×üYeriü 
GeQe\iPi sXQPak �zere 
b�Q\ePize kat×laQ Parkalar Ye 

eQ |QePlisi, hizPet aQla\×ü×P×z× 
PisaIirleriPize kXsXrsXz bir 
bioiPGe \aQs×taQ GoQaQ×Pl× 
ekiS arkaGaülar×P×z 0aQGariQ 
2rieQtal, %oGrXP·X Iarkl× k×laQ 
|zellikleriQiQ baü×QGa Jeli\or.

Sezona otel içinde hangi 
değişikliklerle giriyorsunuz"

*lobal oaSta birook SrestiMli 
|G�le la\×k J|r�leQ The 6Sa 
at 0aQGariQ 2rieQtal, %oGrXP, 
b|lJeQiQ eQ kaSsaPl× saùl×k, 
bak×P Ye J�zellik X\JXlaPalar×Q× 
l�ks GokXQXülar eüliùiQGe 
sXQPa\a GeYaP eGi\or. =ihiQ, 
rXh Ye beGeQi J�oleQGirPeQiQ 
b�t�Qsel IorP�l�Q� orta\a ko\aQ 
´,QQer 	 2Xter 6treQJthµ Saketi 
Ye zeQJiQ ioerikleri\le t�P aile 
bire\leriQe saùl×k GolX bir tatil 
YaGeGeQ sSa SroJraPlar×P×z 
sezoQXQ a\r×Fal×kl× \eQilikleri 
aras×QGa bXlXQX\or. 0oGerQ 
Ye oeYre GostX saùl×kl× \aüaP 
st�G\osX 6haSe8S, �0�1 
sezoQXQGa GeQe\iPli ekibi Ye 
\eQilikoi aQtreQPaQ Petotlar×\la 
koQXklar×P×za keQGileriQi 
Ye beGeQleriQi \eQiGeQ 
keüIeGeFekleri ook \|Ql� bir 
serYis sXQarkeQ, G�Q\aQ×Q |QGe 
JeleQ teQis \|QetiPi üirketi 
3eter %XrZash ,QterQatioQal 
�3%,� ise 5esiGeQt 3%, TeQQis 
3roIessioQal \|QetiPi alt×QGaki 
teQis PerkeziQGe her seYi\e\e 
X\JXQ SroJraPlar× Ye hizPetleriQi 
teQis tXtkXQlar×\la bXlXütXrX\or. 
%XQXQ \aQ× s×ra, $GaPo, $rte, 
%ee *oGGess, &haQel, Eres, 
0oeYa, 0issoQi, 2rlebar 
%roZQ, 6eYaQ %×oako× Ye 9akko 
resort·XPXzGa bX sezoQ Ga 
\erleriQi al×rkeQ, %e\PeQ, -aFaGi, 
. b\ $rzX .aSrol, La 3erla, 
1eGo, 5aisa	9aQessa, 6ereQa 
8zi\el, 8rartX +al× Ye 9ilebreTXiQ 
ise 0aQGariQ 2rieQtal, %oGrXP 
ailesiQe \eQi kat×laQ Parkalar 
olarak zi\aretoileriQi aù×rl×\or. 

$\UıcalıNlı tatil aQla\ışı

T A N I T I M
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İtal\aQ PoGa IotoùraIo×s× 3aolo 5oYersi, 
'allas &oQtePSorar\·Ge \eQi bir serJi\le 
karü×P×za o×k×\or. ´3aolo 5oYersi� %irGsµ 
isiPli serJi, 5ei .aZakXbo·QXQ PoGelleriQi 
Ye hareket haliQGeki k×\aIetleriQi \akalaPa 
koQXsXQGa 5oYersi·QiQ |zel \eteQeùiQi 
serJili\or. �01� \az×QGa 3aris·te 5oYersi ile 
'allas &oQtePSorar\·QiQ \|QetiFi Girekt|r� 
3eter 'orosheQko aras×QGa JeroekleüeQ 
bir Gizi toSlaQt× serJiQiQ orta\a o×kPa 
hika\esiQi olXütXrX\or.

5oYersi ile &oPPe Ges *arooQs 
beraber i\i bir X\XP \aratt×klar× ioiQ Gaha 
|QFe Ge birook SroMeGe bir ara\a JelPiüti. 
80·li \×llarGa tasar×PF× 5ei .aZakXbo ile 

%ir kuşun kanat çırpması sonraki 
uçuşlarını JÖçlendirir. ¡ÖnkÖ Ker uçuştan 
elde edilen dene\im bir sonraki uçuşun 
daKa kontrollÖ olmasını sağlar. 3aolo 
5oversi de dene\imlerini o%irdsp isimli 
serJi\le bir ara\a Jetirerek kari\erini 
JÖçlendiri\or. 

KXüODU×Q�NDQDWODU× 3aris·te \ollar× kesiüeQ 5oYersi, saQatsal 
bir Qitelik taü×\aQ koleksi\oQlar× \×llar 
bo\XQFa keQGi SersSektiIi ile kataloJ haliQe 
JetirGi. *�zel bir X\XP \akala\aQ ikili 
XzXQ \×llar oal×üPa\a GeYaP etti. ŞiPGi ise 
JeoPiüiQ birikiPiQGeQ \ararlaQaQ IotoùraIo× 
J�ol� bir bXlXüPaQ×Q tarihiQi GX\XrX\or. 
0art �0�0·Ge ao×lPas× SlaQlaQaQ, 
aQFak SaQGePi s�reFi QeGeQi\le 
erteleQeQ serJi �� $ùXstos·a kaGar 
'allas &oQtePSorar\·Ge PoGa Ye saQat 
tXtkXQlar×Qa eY sahiSliùi \aS×\or. ´3aolo 
5oYersi� %irGsµ isiPli serJiGe, ooùX hio 
J|r�lPePiü 50·GeQ Iazla IotoùraI \er al×\or. 
´%irGsµ a\Q× zaPaQGa .Xze\ $Perika·Gaki 

Audrey, Paris, 1996

Maja, Paris, 2013

Sakua, Paris, 2018
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ilk 5oYersi serJisi olPa Qiteliùi Ge taü×\or. 
�0 \×ll×k arüiYiQGeQ besleQerek \eQi bir serJi 
orta\a o×karaQ 5oYersi, eserleri\le birlikte 
-aSoQ k�lt�r� ile $YrXSa k�lt�r� aras×QGaki 
baù× \aQs×t×\or. hQl� IotoùraIo×, ´80·lerGe 
5ei ile kataloJ oekiPleri \aSPa\a baülaG×P 
Ye arG×QGaQ her sezoQ birlikte iü \aSPa\a 
GeYaP ettikµ s|zleri\le Ge SroMeQiQ asl×QGa 
k|kl� bir JeoPiüe Ga\aQG×ù×Q× Gile JetirPiü 
olX\or. 

+er Qe kaGar 5ei .aZakXbo·QXQ PoGa 
G�Q\as×Qa katt×ù× Geùerlere hakiP olsak 
Ga serJiQiQ ser�YeQiQi Gaha i\i aQlaPak 
ioiQ 3aolo 5oYersi·QiQ \aüaP |\k�s�Qe Ge 
k×saFa GeùiQPekte Ia\Ga Yar.

Adım adım 3aolo Roversi
3aris·te \aüa\aQ 5oYersi IotoùraI 

tXtkXsXQX 1� \aü×QGa\keQ İsSaQ\a·Ga bir 
aile tatili s×ras×QGa keüIetti. )otoùraIa karü× 
ilJi GX\Pa\a baüla\aQ saQato×, tatil soQras× 
keQGi eYleriQiQ boGrXP kat×QGa bir karaQl×k 
oGa iQüa etPesi\le kari\eriQe baülaG×. 
1��0 \×l×Qa kaGar Gaha ook aPat|r olarak 
oekiPler \aSaQ 5oYersi, �0·li \×llarGaQ 
soQra GerJileriQ GaYetleriQe kat×lPas×\la 
birlikte IotoùraI tXtkXsXQX PoGa G�Q\as× 
ile birleütirPe\e karar YerGi. TekQik bilJiQiQ 
bir QoktaGaQ soQra saQatsal bir J|z ile 
birleütirilPesi JerektiùiQi aQla\aQ 5oYersi, 
s�rekli keQGiQi JeliütirPek ioiQ PoGa\× 

\ak×QGaQ takiS eGerek birook isiPle 
iletiüiPe JeoPe\e baülaG×. İQJiliz IotoùraIo× 
LaXreQFe 6aFkPaQQ·×Q asistaQl×ù×Q× 
�stleQerek \eQi üe\ler |ùreQPe\e GeYaP 
etti Ye bir s�re soQra SroIes\oQel Ye 
|zJ�YeQli bir IotoùraIo× olarak kari\eriQiQ 
zirYesiQe XlaüPa\× baüarG×. 1�80·Ge 'ior 
J�zellik kaPSaQ\as×\la taQ×Q×rl×ù×Q× art×raQ 
baüar×l× IotoùraIo×, 5ei .aZakXbo ile 
taQ×üarak PoGa G�Q\as×QGaki \elSazesiQi 
JeQiületti. 6oQ olarak Ga saQato× ´3aolo 
5oYersi� %irGsµ serJisi ile saQat Ye PoGa 
G�Q\as×\la bXlXüX\or. 

Yaz× 6alih 'eYriP

Alexandra, Paris, 2015 Yelena ve Sharon, Paris, 1996
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Baylan
%a\laQ, İstaQbXl·XQ \aüa\aQ eQ eski SastaQesi 

olarak keQt tarihiQGe iz b×rakaQ ook |zel bir \er. 
+ika\esi 1��� \×l×QGa baül×\or. %a\laQ·×Q ilk üXbesi 
%e\oùlX·QGa ao×lP×ü, oQX 1��5 \×l×QGa .arak|\·Ge 
ao×laQ üXbe takiS eGi\or. ho�QF� üXbe ise 1�61·Ge 
.aG×k|\·Ge hizPet YerPe\e baülaP×ü. İlerle\eQ 
G|QePlerGe %e\oùlX Ye .arak|\ üXbeleri kaSaQaQ 
%a\laQ, üX aQGa .aG×k|\ Ye %ebek olPak �zere iki 
QoktaGa hizPet Yeri\or. .aG×k|\ %a\laQ herkesiQ 
bilGiùi Jibi, 1�61·GeQ beri a\Q× \erGe, a\Q× JeleQeksel 
lezzetleri sXQPa\× s�rG�r�\or. %ebek %a\laQ ise 
JeleQeksel %a\laQ lezzetleriQe ilaYe olarak JeQiü 
ioeFek Ye \ePek PeQ�s�\le PisaIirleriQe %oùaz·a 
Qaz×r ke\iIli aQlar \aüat×\or. %ebek %a\laQ, aQa SastaQe 
alaQ× G×ü×QGa, Iarkl× koQseStlere hitaS eGeQ �o kattaQ 
olXüX\or. YeQi koQseStler Jeliütirerek PisaIirleriQe 
ke\iIli aQlarGa eülik eGi\or. %a\laQ·×Q PeQ�s�QGeki 
t�P \ePekler |zeQle haz×rlaQ×\or. %XQXQ ioiQ Ge 
tarlaGaQ PisaIirleriQiQ tabaklar×Qa kaGar t�P s�reFi 
Gikkatle \�r�t�\orlar. 6eoileQ \|resel Ye Goùal �r�Qler 
üeIiQ eliQiQ lezzeti\le bXlXüX\or. 6oQras×QGa Ga eQIes 
lezzetler kXsXrsXz sXQXPlarla lezzet G�ük�QleriQe 
Xlaü×\or. %a\laQ·×Q kXrXFXsX LeQas $ilesi·QiQ tePsilFisi 
+arr\ LeQas �00� \×l×QGa %a\laQ 3astaQeleri IirPas×Q× 
$lt×Qk×l×o $ilesi·Qe ait $lt×QParka *rXbX·Qa GeYreGi\or. 
2 J�QGeQ bXJ�Qe $lt×QParka JrXbX %a\laQ·× bir Piras 
olarak GeYral×S ilk J�Qk� GeùerleriQe sahiS o×karak 
hizPet aQla\×ü×Qa GeYaP eGi\or. 

İlk olarak 1923 
yılında Beyoğ-
lu’nda hizmet 
vermeye baş-
layan Baylan, 
bugün Kadıköy 
ve Bebek şube-
lerinde hizmet 
vermeye devam 
ediyor. 

Bir asırlık 
lezzetler
Nesilden nesile aktarılan ve hala ilk 

günkü lezzetini koruyup 100 yıldır 

hizmet veren restoranların yeni nesil 

temsilcileri ve hikayeleri ile 

geçmişten günümüze bir yolculuğa 

çıkıyoruz.

B U  A Y
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.on\alı /okantası
18�� \×l×QGa 6irkeFi·Ge G|rt Pasa Ye 16 saQGal\e 

ile .oQ\a Lezzet LokaQtas× aG×\la P�teYaz× bir G�kkaQ 
aoaQ b�\�k GeGe +aF× $hPet 'o\XraQ, bir s�re soQra 
lokaQta\× GaPaG× 0XstaIa 'oùaQbe\·e GeYreGer. LezzetiQ 
tePsilFisi olarak k×sa s�reGe taQ×QaQ lokaQta, zaPaQ 
ioiQGe İstaQbXl PXtIaù× GeQiQFe akla ilk JeleQ isiPlerGeQ 
biriQe G|Q�ü�r. .oQ\al×·Q×Q ü|hreti 1��0·larGaQ soQra +aF× 
$hPet 1XrettiQ 'oùaQbe\·iQ oal×üPalar×\la T�rki\e·\e 
\a\×l×r. ToSkaS× 6ara\× 0�zesi ioiQGe 1�6� \×l×QGaQ 
itibareQ hizPet YerPe\e baüla\aQ ToSkaS× 6ara\× .oQ\al× 
LokaQtas×, \eQi \aS×laQ G�zeQleQPe ile \Xrtioi, \XrtG×ü× 
birook �st G�ze\ GeYlet aGaP×, b�rokrat, saQato× Ye 
PisaIiriQe 2sPaQl×-T�rk PXtIaù×Q×Q GaPak taG×Q× \×llarG×r 
b�\�k beùeQi ile \aüatP×ü, a\Q× zaPaQGa T�rk tXrizPiQiQ 
iPza lezzet GXraklar×QGaQ olPXütXr. .a\×tlara J|re 1�00 
\×l×QGaQ itibareQ $hPet EIeQGi o k|üebaü×QGaki \eriQi 
alP×üt×. $sl×QGa .oQ\al×, tiFari Iaali\etiQ \�ksek olGXùX 
b|lJelerGe \oùXQ olarak bXlXQaQ %at× tarz× restoraQlar×Q 
karü×s×Qa T�rk PXtIaù×Q×Q o×k×ü×Q×Q haberFileriQGeQ 
biri\Gi. hstelik .oQ\al× taP aQlaP×\la $QaGolX tatlar×Q×Q 
bir koPSozis\oQX\GX Ye JiGerek o G|QePiQ &erFle 
G·2rieQt, Tokatl×\aQ, $bGXllah EIeQGi, 3era 3alas Jibi 
QaP salP×ü lokaQtalar×Q×Q aras×Qa JirGi. İtal\aQFa k|keQli 
´lokaQtaµ tabiriQiQ beQiPseQGiùi bX \×llarGa T�rkoe aGl× az 
sa\×Gaki \ePe ioPe PekaQ×QGaQ biri olGX. $\Q× zaPaQGa 
İstaQbXl·Ga G|Qer kebab× bXlXQaQ birkao PekaQ 
aras×QGa\G× Ye her tabakta aGalet, tePizlik, lezzet Ye kalite 
|lo�leri bir staQGart haliQe JelPiüti.%XJ�Q, 'oùaQbe\ 
$ilesi·QiQ beüiQFi kXüaù× $hPet &aQ 'oùaQbe\ 
taraI×QGaQ iületileQ kXrXlXü, 1���-�0�1 \×llar× aras×QGa 
$tat�rk·teQ İQJiltere .ralioesi ,,. Elizabeth·e, 3akistaQ 
%aükaQ× %eQazir %Xtto·GaQ $Perika eski baükaQ× 5iFharG 
1i[oQ·a kaGar G�Q\aQ×Q G|rt bir \aQ×QGaQ JeleQ Sek ook 
GeYlet b�\�ù�Q�, -essiFa $lba Ye 6oQJ 6eXQJ-heoQ Jibi 
�Ql� saQato×lar×, kral Ye kralioeleri aù×rlaG×.

Türk mutfağı 
dendiğinde 
halen ilk akla 
gelen resto-
ranlardan olan 
Konyalı, asırlık 
deneyimini 
günümüze başa-
rıyla yansıtıyor.
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Yabancı turist-
lerin mutlaka 
ziyaret ettiği 
Pandeli, yıllar-
dır aynı yerde, 
aynı nostaljiyi 
bizlere yaşat-
maya devam 
ediyor. 

Pandeli
3aQGeli·QiQ hika\esi 0×s×r darü×s×·Q×Q 

arkas×QGaki 0erFaQ YokXüX·QGa se\\ar bir 
arabaGa baül×\or. İlk k|IteFi G�kkaQ×Q× Ga dXkXr 
+aQ·Ga XIak bir barakaGa ao×\or Ye haPallara 
k|Ite ekPek sat×\or. %iriQFi '�Q\a 6aYaü×·Q×Q 
İstaQbXl·XQGa, 3aQGeli·QiQ +aPal LokaQtas×·Qa 
G|QePiQ eQtelekt�elleri JitPe\e baül×\or. .×sa 
zaPaQGa herkesiQ seYGiùi bir PekaQ olaQ 
3aQGeli, 1��6 \×l×QGa EPiQ|Q�·QGeki YaùF×lar 
İskelesi·QGe �o katl× bir biQaGa lokaQtas×Q× ao×\or. 
2 \×llarGa 3aQGeli·QiQ PXtIaù×Q× |zle\eQ 0XstaIa 
.ePal $tat�rk·e $Qkara·Ga PisaIir aù×rla\aFaù× 
baz× G|QePlerGe siSariüler İstaQbXl·GaQ 
treQle J|QGerili\orPXü. 3aQGeli İkiQFi '�Q\a 
6aYaü× Jibi zor zaPaQlarGa karü×laüt×ù× 
J�ol�klerle saYaüPa\× bili\or, XQ stoklar× 
Garal×QFa haYaQlarGa SiriQo G|Yerek ekPek 
\aS×\or. 6aYaü×Q bitPesi\le taP rahatlaPa 
s�reFiQGe\keQ, bX seIer Ge 6-� E\l�l 2la\lar× 
s×ras×QGa Qe \az×k ki 3aQGeli·QiQ LokaQtas× Ga 
\aùPalaQ×\or. 8staQ×Q PesleùiQi b×rakt×ù×Q× 
Jazete PaQüetleriQGeQ |ùreQeQ G|QePiQ 
&XPhXrbaükaQ× &elal %a\ar Ye %aübakaQ× 
$GQaQ 0eQGeres, PeühXr Xsta\× ikQa eGi\or 
Ye üX aQ ki PeYFXt koQXPX olaQ 0×s×r darü×s× 
JiriüiQGeki 3aQGeli LokaQtas×·Q× GeYlet ePri\le 
oQa tahsis eGi\orlar. 3aQGeli, T�rki\e·QiQ ilk 
tXrizP belJeli restoraQ× XQYaQ×Qa Ga sahiS. 1�6� 
\×l×QGa 3aQGeli \aüaPa J|zleriQi \XPXQFa, 
lokaQtaQ×Q iületPe sorXPlXlXùXQX oùlX +risto 
dobaQoùlX Ye ooFXk \aüta lokaQtaGa iüe 
baülaP×ü &ePal %iberFi �stleQi\or. 3aQGeli 
5estoraQ bXJ�Qe kaGar $tat�rk, &elal %a\ar, 
$GQaQ 0eQGeres, )ahrettiQ .eriP *|ka\, 
$XGre\ +eSbXrQ, 5obert 'e 1iro, -ohQ 
0alkoYiFh, 5oPaQ 3olaQski, 6arah -essiFa 
3arker Ye 6eaQ &oQQer\ Jibi isiPleri aù×rlaG×. 
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Tarihi Sultanah-
met Köftecisi, 
nesilden nesile 
aktarılarak 
ilk günkü 
lezzetini hala 
koruyabilen 
yerlerin başında 
geliyor. 

7ariKi 6ultanaKmet .ÐItecisi
.XrXFXsX 0ehPet 6eraFettiQ EIeQGi·QiQ 1��0 \×l×QGa ka\×tlara 

JeoeQ k�o�F�k G�kkaQ×Q× 6XltaQahPet·te 'iYaQ\olX &aGGesi 
k|üesiQGe aoPas×\la Tarihi 6XltaQahPet .|IteFisi·QiQ hika\esi 
baül×\or. TXraQ .ebaSo×s× aG×\la hizPet YerPe\e baüla\aQ 
G�kkaQGa, hiobir baharat kXllaQ×lPaGaQ, |zeQle seoileQ etlere ook 
az PiktarGa ekPek, tXz Ye soùaQ kat×larak \oùrXlaQ Ye PaQJal 
ateüiQGe SiüirileQ k|Iteler zaPaQ ioerisiQGe |QFe sePt sakiQleriQiQ 
soQra b�t�Q İstaQbXllXlar×Q YazJeoePeGiùi bir lezzet haliQe 
Jelir. 0�üteri sa\×s× her JeoeQ \×l artaQ +aF× 0ehPet 6eraFettiQ 
Tezoak×Q, �o oùlX 0XstaIa, 6eliP Ye İsPail ile oal×üPa\a GeYaP 
eGerkeQ, 1��� \×l×QGa P�esseseQiQ aG× +alk .ebaSo×s× olarak 
Geùiütirilir. 

%abalar×Q×Q 1�5� \×l×QGa YeIat×QGaQ soQra oùXllar×, Tezoak×Q 
ailesiQiQ ikiQFi kXüak bire\leri olarak, iületPeQiQ baü×Qa Jeoer. İlk 

G�kkaQ×Q \eriQiQ 1�6� \×l×QGa istiPlak eGilPesi �zeriQe ikiQFi QesliQ 
tePsilFileri İsPail Ye 6eliP Tezoak×Q karGeüler, Tarihi 6XltaQahPet 
.|IteFisi·QiQ bXJ�Qk� PerkeziQGe 0eühXr +alk .ebaSo×s× aG×\la 
İstaQbXllXlara hizPet YerPe\i s�rG�r�r. İsPail 8sta·Q×Q oùlX 
0ehPet 6eraFettiQ Tezoak×Q, �o�QF� kXüak olarak 1��6 \×l×QGaQ 
itibareQ G�kkaQGa oal×üPa\a baülar. %X G|QePle birlikte iületPeQiQ 
aG×Qa '�Q\a 0iras× Listesi·QGe Ge \er alaQ ´6XltaQahPetµ 
ekleQir. Yarat×laQ P�thiü lezzet Ye GostaQe hizPetle iületPe, 
|QFe 6XltaQahPet 0eühXr +alk .|IteFisi, Gaha soQra Ga Tarihi 
6XltaQahPet .|IteFisi aG×\la k|k salPa\a Ye ParkalaüPa\a baülar. 
Tarihi 6XltaQahPet .|IteFisi bXJ�Q, bir asr× aük×Q teFr�besi Ye beüi 
\XrtG×ü×QGa, G|rG� İstaQbXl·Ga olPak �zere toSlaP GokXz üXbesi\le 
t�P PisaIirleriQe hizPet YerPe\e GeYaP eGi\or.

Yaz× TiPXr &aQ Erso\

Üç kuşaktır süregelen ve bir 
asrı aşkın tecrübesi ile beşi 

yurtdışında, dördü İstanbul’da 
olmak üzere toplam dokuz 

şubesiyle misafirlerine hizmet 
vermeye devam ediyor.

B U  A Y
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0iami ve 'ubainnin pandemi 
şartlarına me\dan oku\an 
\aşam tarzı ve ,nstaJramnda 
keşIete dÖşÖp akıllarda soru 
işareti oluşturan o3andemi bir 
tek burada mı"p sorusunun 
cevabını araştırdık.

6×FDN�WRSUDNODU�
YH�HVNL�QRUPDO

�0�0·QiQ ilk oe\reùiQGeQ 
beri t�P G�Q\a\× etkisi 
alt×Qa alaQ &29,'-1�·XQ 
ha\at×P×za katt×ù× Paske Ye 
GezeQIektaQlar× bir keQara 
b×rakabilGiùiPiz tek alaQ×P×z 
eYleriPizkeQ, G×üar×Ga rahat 
rahat Yakit JeoirebilGiùiPiz 
J�Qlere |zlePiPiz b�\�\or. 
$QFak SaQGePi\e raùPeQ 
QorPal bir ha\at s�reQ 
üehirler Ge \ok Geùil. %ir eliQ 
beü SarPaù×Q× JeoPe\eQ bX 
üehirlerGeQ size iki taQesiQi 
|rQek J|sterebiliriz. 0iaPi Ye 
'Xbai bilGiùiQiz �zere s×Fak 
ikliPi Ye ke\iIli sahilleri ile t�P 
G�Q\aGaQ o\XQFXlar, SoS 
starlar Ye \�ksek sos\eteQiQ 
IaYori tatil belGesi\keQ, 
üiPGilerGe &29,'-1�·GaQ 
kao×ü GestiQas\oQX olarak 
J|r�l�\orlar. $rt×k iü ha\at×Q×Q 
Ga QereGe\se taPaPeQ 
bilJisa\ar �st�QGeQ Ye 
iQterQetle \�r�t�lebilGiùi 
bir G|QePGe\iz. +al b|\le 
olXQFa Ga SaQGePi\le birlikte 
tXrist J|o� kao×Q×lPaz olGX.

%iz Ge bX G|QePGe 
'Xbai·\e JiGeQlere Perak 
ettikleriPizi sorGXk. $sl×QGa 
oraGa Ga her üe\ SaQGePi 
koüXllar×Qa X\JXQ olarak 
Jeroekleütirili\or, aQFak 
PasaQ×zGa otXrXrkeQ Ye\a 
üezloQJXQXzGa kokte\liQizi 
\XGXPlarkeQ kiPse size 
kar×üP×\or Gi\ebiliriz. 
0ekaQlar×Q ao×k olPas× Ye 
birook G�Q\a Parkas×Q×Q taP 
hizPet YerPesi 'Xbai·\i biraz 
SaQGePi \okPXü alJ×s×Qa 
G�ü�r�\or. $Pa tabii T�rki\e 
üartlar×Qa J|re oraGa Gaha 
kalabal×k bir kitle olPas× Ga 
bX alJ×\× \arat×\or olabilir. 
*eFe kXl�Sleri ao×k Geùil, 
aQFak �Ql� beaFh FlXb·larGa  
\ePeùiQiziQ \aQ×QGa 
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kokte\liQizi \XGXPlarkeQ haIiI 
\�kseleQ P�ziùiQ ritPiQe keQGiQizi 
kaSt×rabilirsiQiz. 0iaPi·Ge ise 
GXrXPlar biraz Gaha eski QorPale 
\ak×Q Gi\ebiliriz. +er Qe kaGar 
saatler JeFe 00�00·× J|sterGiùiQGe 
kaSaQ×ü olsa Ga, bX kaSaQ×ü bir bitiü 
olGXùX aQlaP×Qa JelPi\or. İQsaQlar 
keQGi eYleriQGe k�o�k JrXSlar 
haliQGe eùleQPe\e GeYaP eGi\or. 
.×saFas× 0iaPi·Ge bir k×s×tlaPa 
\ok� taPaPeQ |zJ�rs�Q�z, saGeFe 
PasaQ×zGaQ kalkarkeQ PaskeQizi 
takPaQ×z \eterli. TaPaPeQ eùleQFe 
oGakl× olaQ üehirGe bXlXQaQ 6SaFe 
3ark·ta a\Ga bir �Ql� '-·ler ile b�\�k 
ao×k haYa Sartileri G�zeQleQi\or. 
3azartesi J�QleriQiQ IaYorisi ise 
6oho %eaFh +oXse Ye &eFFoQi·s 
olX\or. 3oS�ler restoraQlar aras×QGa 
ise &arboQ Ye 6ea 6SiFe bXlXQX\or. 

3aQGePiGeQ bXQalG×\saQ×z 
Ye biraz olsXQ QorPal ha\at× 
hat×rlaPak Ye GeQe\iPlePek 
isti\orsaQ×z, 0iaPi Ye 'Xbai·\i b�t�Q 
bX QeGeQlerGeQ Gola\× se\ahat 
listeQiziQ eQ baü×Qa alPaQ×z× |Qeririz. 

Yaz× TiPXr &aQ Erso\

Miami ve 
Dubai’deki yaşam 
tarzı bizlere 
adeta pandemi 
öncesindeki nor-
mal günlerimizi 
yaşama imkanı 
sunuyor. 
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1. %elek·te oaP orPaQlar×Q×Q aras×Q-

daki gizli cennet Titanic Deluxe Golf 

%elek, koQIorX Ye GoùaQ×Q ioiQGeki 
eüsiz koQXPX\la rXhXQXzX X\aQG×ra-

Fak bir tatil \aüat×\or. 
ZZZ.titaQiF.FoP.tr

2. +otio \az .oleksi\oQX ilhaP×Q× sX 
alt×Q×Q PXFizeYi |zJ�rl�k Ye Fesaret 
hissiQGeQ al×\or. 6oIt reQkleriQ hakiP 
olGXùX koleksi\oQGa FesXr oizJiler 
Gikkat oeki\or. 
ZZZ.hotiF.FoP.tr

3. 3robi\otiklerGeQ elGe eGileQ 
SeStitleri ioereQ 'eeS)resh 3robiotiFs 
\eQiGoùaQ ×slak PeQGili, aQQe Ye 
babalar×Q ihti\ao GX\GXùX tePizliùi ilk 
J�QGeQ itibareQ bebeùiQ Filt \aS×s×Q× 
korX\arak saùl×\or. 
ZZZ.GeeSIresh.FoP.tr

4. )airPoQt 4Xasar ,staQbXl, � 0a\×s 
$QQeler *�Q�·QGe aQQesiQe GiQleQGi-
riFi bir tatil heGi\e etPek Ye üehriQ 
kalbiQGe J�YeQli Ye koQIorlX bir 
koQaklaPa GeQe\iPi \aüaPak 
iste\eQleri bekli\or.
ZZZ.IairPoQt.FoP

5. &alzeGoQia �0�1 %eaFhZear�3laM 
koleksi\oQX GoùaQ×Q reQkleri aras×QGa 
bir \olFXlXùa beQzi\or. Tekrar se\ahat 
etPe arzXPXz G�ü�Q�lerek tasarlaQaQ 
koleksi\oQ akl×P×za PXhteüeP 
PaQzaralar Jetiri\or. 
ZZZ.FalzeGoQia.FoP

6. 'esa ilkbahar-\az koleksi\oQXQGa 
basit kesiPleri klasik oizJilerle bXlXütX-

rarak \eQi Ye PoGerQ bir oizJi 
olXütXrX\or. 
ZZZ.Gesa.FoP.tr 

7. &ilGiQ saùl×kl× bir üekilGe \aü alPas×Q× 
Gestekle\eQ =aGe 9ital 0ariQe kolaMeQ, 
|zJ�Q ioeriùe sahiS YitaPiQ Ye 
PiQerallerle FilGi ioeriGeQ besle\erek 
sao Ye t×rQak saùl×ù×Qa Gestek saùl×\or. 
ZZZ.zaGeYital.FoP.tr

8. +İ33 0aPasaQIt datlak gQle\iFi 
.reP, |zellikle haPilelik G|QePiQGe 
JerJiQ olaQ FilGiQ ihti\aolar× ioiQ |zel 
olarak IorP�lize eGilGi. 
ZZZ.hiSS.FoP.tr

9. TeFhQoJ\P, $katlar·Ga ilk TeFh-

QoJ\P E[SerieQFe &eQter·×Q× aot×. %X 
Perkez, |zel TeFhQoJ\P GeQe\iPiQi ilk 
elGeQ \aüat×\or. 
ZZZ.aYY.FoP.tr
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Bu bayram siz de annesi ya da babası hayatta olmayan,
maddi durumu yetersiz, yetenekli çocuklarımızın
eğitimine destek olun.
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