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ÖN SÖZ 

Günümüzde, siyasal iletişim, ideoloji ve medya ilişkisinin öne­
mi gittikçe artmaktadır. Bu önem kazanmanın en temel nedenle­
rinden biri iletişim teknolojilerinde meydana gelen gelişmelerdir. Bu 
gelişmelerin medya sektörüne yansıması ile doğal olarak da toplum­
sal hayat etkilenmiştir. Kısaca medyanın toplumsal hayatta yaygın 
olarak kullanılması onun gücünü artırmıştır. Medya bu gücü özellikle 
fikir bekçilerini de kullanarak, gündem oluşturmak, gündem değiş­
tirmek, gündem silmek için kullanmaya başlamıştır. 

Medyanın gündem oluştururken fikir bekçileri ile ya da sıradan 
bir gönderen ile gönderdiği iletiler doğal olarak çok masumane gibi 
görünse de oldukça ideolojik mesajlardır. Çünkü medya artık 
dördüncü güç değil egemen olmak isteyenin gücü olmuştur. 

Biz bu kitapta siyasal iletişim, ideoloji ve medya ilişkisine bu 
çerçeveden bakmaya çalıştık. Günümüzde siyasal iletişim, ideoloji 
ve medya ilişkisinin öneminin artması medyaya gözleri çevirmiş ve 
gönderilen siyasal ya da siyasal olmayan tüm mesajların ideolojik 
olması dikkat çekicidir. 

Bu bağlamda medyanın her egemen olmak isteyen gücün elinde 
bulundurması gereken en önemli ideolojik aygıt olduğu görülür. 
Kısaca medya günümüzde en önemli ideoloji üretim aracıdır. Bunu 
sürekli üreterek gönderdiği siyasal ya da normal iletişim iletileriyle 
yapmaktadır. 

Bu kitapta; Siyasal İletişim Nedir? İdeoloji Nedir? Sonılarının 
cevabını bularak medya ile ilişkisini ortaya koymaya çalışacağız. 



Hakan, Bengi, Se/in ve Sevgili öğrenci/erime ... 

Yıldızlar gibi parlak, güneş gibi aydın, sıcak ve sevgi dolu, 
su gibi duru, uzun bir bir hayat dileğiyle ... 

D. Emine ÇAKMAK KILIÇASLAN 
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GİRİŞ 

Siyasal iletişim, genellikle siyasetçilerin siyasal kampanya 
yürütmeleri ya da yaptıklan rutin konuşmalann medya aracılığıyla 
verilmesi veya televizyon kanallarında çok popüler olan siyasal 
konular üzerinde yapılan tartışmalar vb. olarak çok dar biçimde 
algılanan bir kavramdır. Oysa siyasal iletişime günlük yaşantımızın 
her alanına sızan siyasal süreçler ve iletişim biçimleri olarak bakmak 
onu daha geniş kapsamlı olarak algılamak gerekir. Bu kavramın en 
geniş işleyiş alanı günümüzde medyadır. Bu nedenle medyada yer 
alan programlar, yazılar ya da haberlere bakıldığında günlük siyasal 
işleyişe sürekli ideolojik hizmet etme çabalan dikkat çeker. Bu 
ideolojik hizmet etme çabası aslında, siyasal iletişimin normal işleyiş 
süreci dir. 

Ayşe İnal bu işleyiş sürecini liberal demokrasilerde haberin 
algılaıiış biçimiyle açıklamaktadır. inal'a göre, "basın özgürlüğü, 
ifade ve düşünce özgürlüğünün ayrılmaz bir parçasıdır. Ancak kökeni 
ve dayandığı felsefe açısından bakıldığında seyahat etme, mülk 
edinme, özel yaşamın dokunulmazlığı gibi diğer liberal 
özgürlüklerden birisidir. Dolayısı ile basın özgürlüğü düşüncesi 
siyasal ve ekonomik liberalizınin bir parçasıdır. En çok yinelenen 
ilkeleri ise şunlardır: Gazeteci; nesnel, tarafsız, yansız olmalı, haber 
dengelilik ilkesine uyarak yazılmalı, gazeteci, dolayısıyla haber, bize 
toplumsal gerçekliği yansıtmalıdır."1 Bu bağlamda liberal demokra­
silerde haber; nesnel, dengeli ve toplumsal gerçekliği yansıtan bir 
kavram olarak kabul edilmektedir. 

Günümüzde medyanın sosyal hayatta üstlendiği rol onun 
toplum için ideoloji üretmesini gerekli kılmaktadır. Bu ideolojileri 
üretme biçimi haberlerin verilişinden, üretilen her tür programa kadar 
çeşitli şekillerde olmaktadır. Çünkü medyanın ürettiği her şey 



insanlara nasıl yaşamalan ve nasıl düşünmeleri gerektiğini 
söylemektedir. Meydan Larousse ideolojiyi "insanlann içinde 
yaşadıklan dünya, bu dünyada sürdürdükleri işler, doğayla toplumla 
ve öteki insanlarla ilişkilerini ele alışlan olarak tanımlamaktadır." 2 

Buradan yola çıkarsak, günümüz sistemlerinde medyanın, neden 
siyasal iletişimin en önemli araçlanndan bir tanesi olduğunu daha 
rahat görebiliriz. Çünkü medya da yer alan haberlerin içeriğindeki 
ideolojik yanlılık ve partizanlık toplumu sürekli tarzda etkilemekte 
ve yönlendirmektedir. 

Bunun medyada yapılış biçimi haber ve haber ile türdeş 
sayılabilecek spor aktüalite programlan ya da haber dışında magazİn, 
reality, showlar, paparazzi programlan, televizyon dizileri vb. ile 
olmaktadır. Bu programlar belirli konulan gündemde tutmakta, 
belirli konulan kasten gündeme bile getirmemekte, tartışma 
konulannı kurmakta ve kendine göre sınırlandırmakta ve sürekli yine 
belirli konulan medyada işleyerek insanlan nasıl düşünmeleri 
gerektiği konusunda ideolojik olarak yönlendirmektedirler. 

Medyanın bu durumuna sadece, yazılı basın açısından 
baktığımızda yazılı basının da görsel medya gibi ideoloji ürettiğini, 
haber ya da diğer yazı içeriklerinde farklı şekillerde görmekteyiz. 
Bunun en temel nedenlerinden bir tanesi küreselleşmedir. 
Küreselleşmenin etkisi Türkiye'de, 1980'lerden sonra çok fazla 
görülmüştür. Doğal olarak bu etki yazılı basma da yansımıştır. Yazılı 
basma 1980'lerle birlikte, yeni habereilik anlayışı gelişmiştir. Yeni 
habereilik anlayışında haberin metalaşması söz konusu olmuş, haber 
magazinelleştirilip içi boşaltılmıştır. Bu yeni habereilik anlayışı ile 
birlikte, siyasal iletişim ve ideoloji üretme süreci hızlanmıştır. İnal'a 
göre "yazılı basın 1980 öncesi belirli ailelerin elinde bulunmaktaydı 
bu nedenle aile şirketleri şeklinde gelişim göstermişti. 1980 
sonrasında aile şirketi mülkiyelinden çıkıp sermaye ve fınans sektörü 
ile bütünleşmiştir ve bu sektörün eline geçmiştir. Bu nedenle 
habereilik anlayışı değişmiştir. Yani habereilik popülerleşmiştir, 
haber değerlerinde değişim yaşanmıştır siyasal ve ekonomik 
konulara ilişkin haberlerde bile, dengelilik, eşit temsil gibi en çok 
vurgulanan ilkelerin tamamen yok sayıldığını görmekteyiz. Artık, 

2 



gerek yazılı gerek görsel basında haberciler, herhangi bir siyasal 
konuyu taratlara yer vererek ele almak yerine siyasetçiterin günlük 
rutinleri içinde yaptıkları açıklamalara dayandırmaktadırlar. 3 

Bu nedenle medyada yer alan metinlerde ve anlatılanların 
hepsinde siyasete ilişkin çok fazla şey olduğunu görmekteyiz. Ancak 
bu iddiamızı kuvvetlendirebilmemiz için medya da yer alan ideolojik 
söylemin nasıl olduğunu ve işlediğine bakmamız gerekir. 

Robert Hackett' medyada yaşanılan, bu durumun küreselleşme 
ile ilgisi olmadığını söylemektedir. Hackett'a göre "medya ve 
siyasete ilişkin tartışmalar yazılı basının yaygınlık kazanmasından 
günümüze dek uzanmaktadır. Liberalizmin çıkış noktasında ortaya 
attığı "devlet müdahalesinin olmadığı yerde basının özgür ve özerk 
olacağı" fikri sorgulanmadan günümüze dek yaygın kabul görerek 
gelmiştir Bunun yanında pek çok araştırmacı, haber üretimi ile 
ilgilenmiştir." • 

Bu bağlamdan, siyasal iletişim araştırmalanna baktığımızda, 
genellikle, seçim kampanyalarına, çeşitli içi boş konulara, 
politikalara, kurumlara, siyasal hareketlere ve politikacılara ilişkin 
haberdeki yanlılığı ortaya çıkarıp sergileme doğrultusunda olduğu 
dikkat çekmektedir. 

Özellikle, haberdeki yanlılık konusuna baktığımızda bunun 
birbirleri ile tam tutarlı olmayan iki güçten kaynaklandığı görülür. 
Bunlardan birincisi, birbirleri ile yanşan görüşler arasında "denge" 
olmaması, ikincisi ise "gerçekliğin" farklı şekillerde çarpıtılarak 
verilmesidir. Haber sunumundaki dengelilik ve taratlara eşit yer 
verme, yanlılık araştırmalarında en sık kullanılan ölçüttür. Örneğin, 
McQuail yaniılığın çok sayıda olası görünümlerinin var olduğunu 
öne sürer. "Belli bir görüşü destekleyen tartışma ve verilere yer 
verme, seçimi açık olarak belli etmeksizin taraflı bir biçimde 
olguların ve görüşlerin kullanılması, olgulara dayanabilecek bir 
haberde renklendirme amacıyla dil kullanımı ve bu yolla örtük 
biçimde de olsa bir yorum yapma bir tarafa ilişkin olumlu noktalan 
göz ardı etme gibi." s 

3 



Medyada üretilen tüm ürünler üzerine yapılan bütün, yanlılık, 
nesnellik ve dengelilik tartışmalan siyasal iletişim sürecinin nasıl 
işlediğine de ışık tutmuştur. Bu siyasal iletişim sürecinde medyanın 
oynadığı en büyük rol "araştırma" etkinlikleri aracılığıyla yöneten­
lerle yönetilenler arasındaki geleneksel politik aynmı korumak ve 
toplumun apolitik olmasına katkı sağlamaktadır. Medyanın bu yolla 
güç kazandığını belirten Pierre Bourdieu "kamuoyu yoklama 
sonuçlarıyla iktidann gasp edildiğini ve yurttaşiann mevcut politik 
temsili kurumlara duyduklan kuşkunun entelektüel hale gelmesinin 
önündeki asıl engelin bu gaspçı tutum olduğunu belirtir. Bourdieu, 
"siyasal iletişimin kurucu aktörü olan uzmanların bilim adamlarının 
araştırmacıların iktidara ortak olmaları sonucunda artık eleştirel­
liklerini geride bırakmakta kalmayıp "küçük entelektüel" olmayı 
seçerek politik yaşamın bir sözde oyuna dönüştürülmesine katkıda 
bulunduklarını da vurgular." 6 

Medyada meydana gelen gelişmeler sonucu sunulan iletilerin 
çeşitliliğinin artması ve var olan kültür yerine yeni kültür yaratması 
insaniarın görüşlerinin değişmesinde çok etkili olduğu konusundaki 
iddiaları güçlendirmektedir. Bu iddialar ve insanların politik 
yaşamda olup bitenler konusundaki bilgilerinin değiştirilebileceği ve 
onlara yeni kanılar kazandınlabileceğine ilişkin görüşler ilk siyasal 
iletişim araştırmalarının konulannı da belirlemiştir. 

Örneğin, Paul Lazarsfeld'in ve Elihu Katz'ın geliştirdikleri "iki 
aşamalı akış" modeli medyanın kamuoyu oluşturmadaki etkisinin 
sınırlı olduğunu söylemektedir. Onlara göre, "medyadan kanaat 
önderlerine aktanlan bilgi aracılığıyla kamuoyu şekilleniyordu. 
Kanaat önderlerinin işlevi, aynı yıllarda geliştirilen diğer modellerde, 
başka bir adiandırma aracılığıyla tartışılmış, haberlerin akışı 
üzerinde çalışan iletişim bilimciler "eşik bekçisi" kavramı etrafında 
haber akışına müdahale edenlerin işlevini gözden geçirmişlerdir." 7 

Yukarıda bahsettiğimiz tartışmalann hepsi siyasal iletişimde 
ideolojik dilin medyada kullanımından kaynaklanmaktadır. Bu 
kullanırnın nedeni, siyasette en önemli egemen kavram biri olan 
iktidar ile ilgilidir. Bu nedenle iktidann yarattığı egemen söylem 
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medyada ideolojik dilin nasıl kullanıldığını gösterir. Bunu görmek 
için özellikle demografik yani, sınıf cinsiyet, yaş, ebıik köken, 
seksüel yönelim gibi özneyi kuran farklı söylemsel konumlanmalar 
dikkate alınmalıdır. 

Yukanda bahsettiğimiz tartışmalardan yola çıkarak bu kitapta 
siyasal iletişim, siyasal rekliim, ideoloji ilişkisini anlatacağız. Ayrıca 
en son bölümde medya, ideoloji, siyasal reklam ve siyasal iletişim 
ilişkisinin kuruluş biçimini göstereceğiz 
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I. BÖLÜM 

SİYASALİLETIŞIM 

ı. 1.  iLETiŞiM 1 SiYASET 1 SİYASALİLETiŞiM 

ı. ı. l.iLETİŞİM 

Siyaset ve iletişim arasındaki yakın ilişki gündelik yaşarnın her 
alanında karşımıza çıkan bir olgudur. Bu ilişkiden dolayı siyasal 
iletişim alanı gelişrniştir. İlk adımda siyasal iletişirnin ne olduğuna 
geçmeden iletişirnin ve siyasetin ne olduğuna bakmak gerekir. Çünkü 
siyasal iletişim, siyaset ile iletişirnin kesişme noktasındadır. 

"İletişim" sözcüğü Latince kökenli "cornrnunication" 
sözcüğünün karşılığıdır. "Birbirlerine ortamlarındaki nesneler, 
olaylar, olgularla ilgili değişmeleri haber veren, bunlara ilişkin 
bilgilerini birbirine aktaran, aynı olgular, nesneler, sorunlar 
karşısında benzer yaşarn deneyimlerinden kaynaklanan, benzer 
duygular taşıyıp bunları birbirine ifade eden insanların oluşturduğu 
topluluk ya da toplum yaşarnı içinde gerçekleştirilen tutum, yargı, 
düşünce, duygu bildirişimierine iletişim diyoruz." a İletişim genellik­
le kaynaktan alıcıya iletinin aktanlması olarak da tanımlanır. En sık 
yapılan tanım budur ama en yetersiz tanım da budur. Dökrnen'e göre, 
iletişim "bilgi üretme, aktarrna ve anlamiandırma sürecidir.'oe Çünkü 
iletişim ile duygularımızı ve bilişsel dünyamızı dile getiren her tür 
etkinliğirnizi gerçekleştiririz. Sevdiklerirnizle ve başkalanyla 
paylaştığırnız insani bir süreçtir. İnsan olmanın temel gereklerinden 
de bir tanesi dir. İletişim kurarak dünyamızı anlamlı kılanz ve iletişim 
ile günlük hayatımızdaki sorunlanrnızı çözeriz, gereksinirnlerirnizi 
karşılanz. Erdoğan'a göre iletişimin beş temel arnacı vardır; 
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./ VAROLMAK: Hepimiz kendi var oluşumuzu çevremizdeki 
başka insanlarla kuruduğumuz iletişimle anlamlandınnz. 
Anne, baba, sevgili, arkadaş olmak vb . 

./ HABERLEŞMEK: Yine bizler çevremizde ve dünyada olup 
bitenleri merak ederiz ve öğrenmek isteriz. Bunun nedeni 
bilinmeze ve erişilmeze yönelik merakımızdır . 

./ PAYLAŞMAK: İletişerek duygulanmızı, düşüncelerimizi, 
bilgimizi yani kısaca hayata dair bitişsel olan her şeyi pay­
laşırız . 

./ ETKİLEMEK VE YÖNLENDiRMEK: Çevremizdeki in­
sanlar üzerinde etkide bulunmak onları kendi istediğimiz şe­
kilde yönlendirmek için iletişim kuranz. Bu amaçta bas­
kınlık söz konusudur . 

./ EGLENMEK VE MUTLU OLMAK: Arnaçlarımızdan so­
nuncusudur. '" 

Günümüzde iyi ve etkili iletişim kurmak hemen hemen hayatın 
her alanında çok önemli hale gelmiştir. Bunun nedenleri çok fazladır 
ama en önemli neden olarak, sanayileşme sonucu meydana gelen 
teknolojik ve bilimsel gelişmeler ve artan insan nüfusu ile 
karmaşıklaşan insan hayatını gösterebiliriz. 

1 .  1 .  2. SİY ASET 

Siyaset insanlar arasında yöneten- yönetilen ilişkisinin ortaya 
çıktığı andan beri var olan bir olgudur. Topluluk halinde yaşayan 
insanları yönetebilme çabası siyasetin binlerce yıl boyunca 
gelişmesini sağlamıştır. Bu gelişmede yöneten ve yönetilen 
arasındaki ilişkilerin düzenlenmesi ile yönetsel gücün elde tutulması 
da rol oynamıştır. 

Siyaset ve bazen onun yerine kullanılan politika sözcüğünün 
sözlük anlamlarının günlük hayatta kullanılan anlamlanndan farklı 
olduğunu görürüz. Örneğin, Siyaset, Arapea kökenli bir kelimedir; at 
eğitimi, at talimi anlamına gelmektedir. Osmanlı'da devlet geleneği 
için siyaset sözcüğü "ceza" ve özellikle "ölüm cezası" anlamında 
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kullanılmıştır. Yunan siyasal yaşarnında ise siyaset, polise veya dev­
lete ait etkinlikler biçiminde tanımlanmıştır. Yunanca 'poli' çok, 'tika' 
yüz anlamına gelen eski yunanca köklerden oluşur. Politika bilimi 
(politoloji) politik hareketler ve gi!ç edinilmesi ve kullanımı konusu­
nu inceler. Aristoteles'e göre, politika toplurnun halka dair yaptığı 
tüm etkinliklerdir. Bizim toplumsal hayatırnızda hem Arapça' dan 
alınan siyaset hem de batıdan alınan politika sözcüğü kullanılmak­
tadır. 

Siyaset, belli bir toplumda çatışma halinde olan çıkarların 
uzlaştınlması faaliyeti olarak da tanımlanmaktadır. Bu uzlaştırma 
faaliyeti ise yönetim erkinin elde bulunması ile gerçekleşir. Wolton' a 
göre, siyasetin, yapılabilmesi için, kamu önünde fikir belirtmeleri 
meşru olan üç aktörün, yani politikacıların, gazetecilerin ve nabız 
yoklamalan aracılığıyla kamuoyunun, çelişkili söylemlerinin müba­
dele edildiği alanın olması gerekir."" Kışlah'ya göre ise siyaset "ülke, 
devlet, insan yönetimidir." Politika ise "devlete ait işler anlamına 
gelir."'2 Günümüzde siyaset günlük yaşantırnızın tüm ayrıntılarına 
sızmıştır. Siyasetin olduğu her yerde iktidar mücadelesi vardır. 
Siyaseti de halk üzerinde etkili olma egemenlik kurma olarak ifade 
edersek, siyasal iletişimin neden önemli olduğunu kendiliğinden 
ortaya koymuş oluruz. 

Siyaset sahnesinde rol alan aktörler, kitleler üzerinde egemenlik 
kurabilrnek için kitleler ile iletişim kurmak zorundadır. Çünkü siyasal 
süreç bir iletişim sürecidir. İletişim kurmadan hedef kitlelere 
mesajınızı göndermeniz mümkün değildir. Siyasal süreç içerisinde 
iletişim kurarak toplumsal çatışmalar düzenlenir ve siyasal iktidarı 
elde etmeyi ve tutmayı amaçlayan tüm etken süreçler iletişim 
teknikleri kullanılarak sürdürülür. 

Kısacası biz bu siyasal sürecin işlediği alanı siyasal iletişim 
olarak adlandırmaktayız. Binark' a göre, " bu alanın içinde olan ve 
sürekli iktidar mücadelesinin yapıldığı, aile, okul, kültür ya da diğer 
toplumsal kururnlardaki iletişimi de bu tanırnla açıklamak olasıdır. 
Çatışma ve iktidar mücadelesine sahne olan her iletişim "siyasal 
iletişirndir."" 
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1 . 1 . 3. SİYASALİLETiŞiM 

Günümüzde iletişimin hayatın her alanında önemli hale gelmesi 
siyasal iletişiminde hayatın her alanında yer almasına ve gelişmesine 
yol açmıştır. Siyasal iletişim, iletişim şemsiyesi altında yer alan 
disiplinlerden bir tanesidir. Siyasal iletişimin siyaset ile ilgisi ise 
amacından kaynaklanmaktadır. Bu amaç genellikle, egemenlik 
kurmak, yönetmek, iktidar olmak ile eşdeğerdir. Siyasal iletişimin 
amacına ulaşması için hedef kitleyi ikna etmesi gerekir. Bu ikna 
etmede kullanılacak olan ideolojik dil jargonu siyaseti yapan kişi ve 
onun çevresi tarafından belirlenir. İdeolojik diljargonu belirlendikten 
sonra, hedefkitleye çeşitli iletişim şekilleriyle gönderilir. Bu nedenle 
siyasal iletişimin gönderdiği mesajlar siyasal içeriklidir. İnsanlar bu 
siyasal içerikli mesajları çoğunlukla fark etmezler. Bazen de kanaat 
önderleri aracılığıyla fark etmeye ve hemen almaya açıktırlar. Her iki 
durumda da etkilenrne söz konusudur. 

Siyasal iletişim literatürü, çok çeşitlendiği halde, halen temel 
olarak seçim iletişimi egemenliğinde algılanrnaktadır. Siyasal 
iletişim sadece seçim odaklı dört yılda bir yapılan bir iletişim süreci 
değildir. "Siyasal iletişimin boyutlarını siyasal kampanya -seçim 
dönemi- ve seçim dışı zaman olarak ele almak gerekir."" Çünkü 
siyasal iletişim günlük hayata ilişkin, sosyal, kültürel, ekonomik tüm 
boyutları içeren oldukça geniş bir yelpazede faaliyet gösterir. Buna 
rağmen siyasal iletişim çoğunlukla seçimler, seçim propagandası, 

adayiann ve partilerin mesajlarının etkililiği, siyasal tutumlar ve oy 
verme, aday seçme tutumlan ve davranışların incelendiği tartışıldığı 

bir alan olarak görülmeye devam eder. Bu şekilde siyasal iletişim, 
kasten seçim süreci içine indirgenir. Erdoğan'a göre, "böylece, 
sistemi meşrulaştırma amaçlı siyasal üst yapı faaliyetleri egemen 
gündemde tutulur. Siyasal ideoloji, sistem sürdürme, siyasal karşılık 
ve mücadele gibi seçim dışındaki faaliyetler gündem dışı alınır, 
önemsenmez, bir kenara itilir." •• 

Siyasal iletişim sadece seçim iletişimine in dirgememek gerekir 
çünkü siyasal iletişimin hem teorisi hem pratiği oldukça geniş bir 

yelpazeye yayılır. Bu nedenle tanımlanması zor bir alandır. 
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Tanımlanması ne kadar zor olsa bile, toplumdaki iletişimin siyasal 
boyutu genellikle siyasal iletişim olarak ele alınır. Buradan yola 
çıktığımızda da siyasal iletişimin neden sadece seçim sürecine 
indirgendiğini daha kolay anlarız. Siyasal iletişimi sadece seçim 
sürecine indirgeyen yaklaşım Pozitivist-Ampirik yaklaşımdır. Bu 
yaklaşım siyasal iletişimi seçim süreçleri ve oy verme davranışları 
içine sıkıştınr ve sadece o çerçevede inceler. Pozitivist- Ampirik 
yaklaşım hem akademik alanda hem de kitle iletişim araçları 
çevresinde, siyasal iletişimi; seçimler, seçme ve seçilme hakları, 
seçim propagandalan, parti platformları, seçmenierin parti tercihleri 
vb. üzerinde durur. Ayrıca, siyasal iletişimle ilgili yapılan 
tanımlannda genellikle seçim iletişimi ve seçim kampanyaları 
etrafında döndüğünü görürüz. Örneğin, Swanson siyasal iletişim 
alanını seçmen ikna paradigması olarak tanımlar. •• Tabi bu tanım çok 
dar ve teknik bir tanımdır. Sadece seçim odaklı yapılan seçmen ikna 
paradigması olarak tanımlamak ya da sadece seçim iletişimi olarak 
ele almak da onu oldukça dar bir alana sıkıştırmak olur. Siyasal 
iletişim sadece seçim dönemlerinde yapılan iletişim ya da sadece 
siyasal iletilerin gönderilmesi değildir. Bu nedenle siyasal iletişimin 
tanımının da oldukça geniş kapsamlı olması gerekir. Bu anlamda en 
geniş kapsamlı tanım olarak Aziz'in tanımını görürüz. Aziz'e göre 
"siyasal iletişim kavramı, belli ideolojik amaçlarını, toplumda belli 
gruplara, kitlelere, ülkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve 
gerektiğinde eyleme dönüştürmek, uygulamaya koymak üzere 
siyasal aktörler" tarafından çeşitli iletişim tür ve tekniklerinin 
kullanılması ile yapılan iletişim olarak tanımlanır. Ama devamında 
bu tanımdaki zorluk, hangi örgütlerin/aktörlerin iletişimin siyasal 
iletişim olacağı ve bu örgütlerin hangi mesajlarının gerçekten siyasal 
iletişim sayılıp saydamayacağı hususlan dır". " 

Aziz, Pozitivist-Ampirik yaklaşımın siyasal iletişimi sadece 
seçim sürecine, oy verme davranışına indirgemesine karşı çıkar. 
Aziz'e göre "siyasal iletişim oy ve seçim ötesinde toplumun her 
alanını kapsayan, aile, ekonomik, kültürel ve bütün siyasal 
kurumların günlük faaliyetlerinin bütünleşik bir parçasıdır. Her 
toplumsal birimin kültürel ve ekonomik kararları aynı zamanda 
siyasal kararlardır. Ayrıca her kültürel ve ekonomik etkinlik siyasal 
boyut taşır. Dolayısıyla nesnellik tasiayan medya "siyasallığı" 
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kabullenmeyen ve ideolojiden uzaklığı ima eden eğlence ve çocuk 
programları, haberler de, siyasal iletişim olarak sınıflandınlıp, ele 
alınıp incelenebilir ve kesinlikle incelenmelidir. Dolayısıyla iletişimi 
mesajın içeriğine göre sınıflandınrken (haber, eğlence, spor, reklam, 
müzik, gibi) bu sınıflandırmalann her birinde ideolojik, siyasal, 
ekonomik ve kültürel boyutlann olduğunu unutmamak gerekir. Daha 
da önemli olarak, iletiye göre sınıflandırmayı, siyasal iletişim, 
ekonomik iletişim, kültürel iletişim olarak yaptığımızda, bu ayrımı 
sadece analiz için yaptığımızı unutup, her birine birbirinden 
bağımsızlık ve özerklik verme hatasına düşmemeli. En masum ileti 
bile ekonomik, kültürel ideolojik siyasal boyutlar ve anlamlar taşır.'8 

Siyasal iletişim alanı pozitivist-ampirik yaklaşımın ele aldığı 
gibi sadece seçim sürecinde yapılan iletişim kampanyaianna 
sıkıştırılamaz. Çünkü iletişimin bu biçimi siyasal sisteme egemen 
olan her ideolojik yaklaşımın hem seçim dışı hem de seçim sürecinde 
toplumun her kesiminde çok farklı araçlar kullanarak ve sürekli 
tarzda üreterek yaptığı bir iletişim biçimidir. 

• 

1 . 2. SİYASALİLETİŞİMİN TARİHSELSÜRECİ 

Kitle iletişimi gelişineeye kadar toplum yönetiminde egemen 
iletişim biçimi daima sözlü iletişim olmuştur. Sözlü iletişimde de 
güzel ve etkili konuşabilme yeteneği iyi bir ses tonu ile desteklendi ği 
zaman bu yeteneklere sahip kişiler tarih boyunca özellikle siyaset 
sahnesinde, ön plana çıkmışlardır. Yazılı iletişim, iletişimin sözlü 
siyasal ve ekonomik ilişkilerden sonra gelen ikinci biçimidir ve sözlü 
iletişime oranla daha resmidir. Siyasal iletişimin en azından sözlü 
tarihini, insan hayatında ilk siyasal ilişkilerin ortaya çıktığı döneme 
kadar götürebiliriz. Yazının bulunması ile de, özellikle ülkeleri 
yönetenler, yönetim kurallarını yazıya dökerek bir çeşit siyasal 
iletişim biçimi kurmuşlardır. Buna örnek olarak Hammurabi'nin 
kanunları gösterilebilir. 

Siyasal iletişimin tarihsel gelişim sürecinde önemli bir dönem 
antik Yunan kent devletlerinin hüküm sürdüğü evredir. Bu dönemde 
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yazılan Aristo'nun "Retorik" adlı eseri ile Seneca'nın birçok metni 
siyasal iletişim için örnek teşkil etmektedir. Aristo'nun Retorik'i bu 
alandaki ilk başyapıt olarak kabul edilmektedir. Aziz'e göre, "Antik 
Yunan'da bireylerin ya da toplulukların bir konuda inandınlması için 
yapılan iletişim, akla ve mantığa uygun güzel konuşma, ikna edici 
konuşma olarak bilinen "retoriksel" konuşma şeklinde yapıhrdı. 
Retoriksel konuşma, hiçbir zaman içi boş yalan karşı tarafı kandırma­
ya yönelik konuşma olarak alınmamış; tersine ünlü politikacılann 
toplumlan ikna etmedeki güçleri olarak tanımlanmıştır. Retoriksel 
konuşmada konuşmacı izleyici ya da seyirci kitlesinin nabzını tuta­
rak, onu ikna etmek için konuşur. Yaklaşımlarda istatistiksel veriler 
yerine, onun yabancısı olmadığı yaklaşımlardan, örneklerden yola 
çıkar". 19 

Köle imparatorluklan dönemine baktığımızda devletin önemli 
ve baskın rolü dikkatimizi çekmektedir. Bu dönemde yapılan siyasal 
iletişimde devlet yapısının diğer dönemlerden daha baskın olduğu 
görülmektedir. Çünkü devlet burada sistem olarak halkın tüm 
kesimlerinin temsilcisi bir örgütlenme değildir. Bu nedenle siyasal 
iletişimde belirleyiciliği köle ticareti sağlamaktadır. Erdoğan'a göre" 
kölelik imparatorlukları ve ilişkiler düzeni belli güçlerin egemenliği­
nin ifadesidir. Kölelik imparatorlukları mülkiyet ilişkilerinin 
belirlediği devlet denen ve geniş topraklar üzerinde egemenlik kuran 
ve köleliğe dayanan siyasal yapıdır. Kölelik sistemiyle diyalog özel 
bir ilişki biçimi içine sıkıştınldı. Aynı veya benzer sosyal statüye 
sahip olanlar arasında olmaya başladı. Sosyal tabakalaşmada 
tabakalar arasında monolog ve baskıcı iletişim biçimi gelişti. 20 

Ortaçağ baktığımızda, siyasal iletişimin, kiliseler ve feodal 
beyler tarafından halkın üzerinde şiddet ve korku ile kurulduğu dik­
kat çeker. Yine devletin rolüne baktığımızda kölelik döneminden çok 
farklı olmadığını görürüz. "Feodal sistemlerde, devletin sahipleri 
feodal lordlar, baronlar, krallardır ve feodal devlet tanmda sömür­
düğü kitlelerle savaşır." 21 

Avrupa'da feodal kraliıkiann yıkılmasıyla birlikte burjuvalar 
ekonomik, siyasi ve sosyal hayata egemen olmuşlardır. Bwjuvazi bu 
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egemenlikle beraber kendi siyasal iletişim literatürünü güçlendirmek 
için uğraşmıştır. Bu uğraşlar sonucu yaşanan, bilim ve teknoloji 
alanındaki ilerlemeler yeni iletişim teknolojilerinin gelişmesine 
olanak tanımıştır. İletişimdeki bu gelişmeler kitle iletişimini 
kolaylaştırmış sınıf mücadelelerinin de etkisiyle siyasal iletişim 
egemen sınıfın istekleri doğrultusunda şekillenmeye başlamıştır. 

Siyasal iletişimin önem kazanması ve üzerinde yoğun çalışma­
lann başlaması ise Il. Dünya Savaşı sonr�ına rastlar. Şendurur' a gö­
re "bu önemin ortaya çıkışında I. Dünya Savaşı yıllannda radyonun 
kitlelerle iletişim kurmak için kullanılması ve Il. Dünya Savaşı yılla­
rında da televizyonun iletişim de önem kazanıp yaygınlaşmaya başla­
ması ile siyasal iletişim önem kazanmış ve kullanım alanı genişlemiş­
tir.22 Bu dönem nispeten istikrarlı ve güçlü siyasi kurumlarla bağ­
lantılı, parti yanlısı düşüncelerin ve tutumlann yansıtıldığı siyasal 
iletişimin ilk dönemini oluşturur. Bu yıllarda yani 1940 sonlan ve 
1950'li yıllarda kitle medyasında yer almak oldukça kolaydı. Daha 
sonra, siyaset izleyicilerinin sayısını artıran daha güçlü bir kurum ha­
line getiren, televizyon kanallannın sınırlı olduğu bir döneme gelin­
di. "Bu dönemde batı dünyasında 19. yüzyıldaki "medeniyet götür­
me" ideolojisine benzer, medeniyeti her türlü düşmana karşı koruma 
ve "azgelişmişlik" kavramlarıyla tanımlanan "modernleşme ideolo­
jisi" anlayışı hakim olmuştur.'m Erdoğan'a göre, "bu yeni modemleş­
me anlayışının bir sonucudur. Yeni modernleşme anlayışında egemen 
iletişim biçimi yine sözlü olarak yürütülmektedir.m• Kitle iletişim 
araçlan ile kültürel egemenliği ele geçirme söz konusudur. Bu dö­
nemde özellikle kitle iletişim araçlarmdaki hızlı gelişme siyasal ile­
tişimin kullanım alanı olarak boyut değiştirmesini ve çok yaygınlaş­
masını sağlamıştır. Bunda rekabet olgusu da önemli rol oynamıştır. 

Günümüzde ise, kitle medyası ile birlikte, iletişim araçlannın 
hızlı bir şekilde çoğalması göze çarpmaktadır. Bu nedenle günümüz 
iletişimin hızla arttığı her yere ulaştığı ve iletişim zenginliğinin yaşan­
dığı bir dönem olarak nitelendirilmektedir. Bunun sonucunda siyasal 
iletişimde yeni uygulamalar ve düzenlemeler ortaya çıkmaktadır. 

Geçmişte güçlü ülkelerin, iktidar kurmak ve egemenlik altına 
almak ya da kolonileştirmek için seçtiği birincil tercih silahlar ve iyi 
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bir orduya sahip olmaktı. Güçlü ülke işgal ettiği ülkeyi yakıp, yıkıp, 
yağmalayarak kendi egemenliğini kuruyordu. Tarihsel süreç içeri­
sinde bu durum form değiştirdi. Form değiştirmenin adı da siyasal 
iletişim oldu. 

Günümüzde güçlü bir ülke, başka bir ülkeyi işgal etmeden önce 
kitle

. 
iletişim araçlarını kullanmaktadır. Kitle iletişim araçlan aracı­

lığıyla siyasal iletişim kurarak kendini haklı ve doğru göstermeye ça­
lışmaktadır. Siyasal iletişim aracılığıyla kendini meşru gösterdikten 
sonra eğer gerekirse ikinci yol olarak ordu ve silaha başvurmaktadır. 

Yeni uygulamalar ve düzenlemeler, akademik alanda yapılan 
çalışmalann artmasıyla ve siyasal iletişimin öneminin güç çevreleri 
tarafından keşfedilmesiyle artış göstermiştir. Bu güç çevreleri iktidar 
mücadelelerinde siyasal iletişimi ilk planda kullanmaya başlamış­
lardır ve akademik çevreleri de bu nedenle desteklemişlerdir. 

Kısaca iletişitnin özel bir alanı olarak siyasal iletişim üzerine 
yapılan çalışmalann gelişimi bir bakıma kitle iletişim araçlannın 
gelişimi ve yaygın kullanımı ile paralellik gösterir. Bu yaygın 
kullanım on dokuzuncu yüzyıldan sonra çok artmış modernleşme adı 
altında kitle iletişim araçlan ile kültürel egemenlik kurmak kendi 
ideolojilerini yaymak çok olağan hale gelmiştir. 

1. 3. SİYASALİLETİŞiMİN AKTÖRLERİ 

Günlük toplumsal ilişkilerde insanlar siyasal iletişime çeşitli şe­
killerde maruz kalmaktadır. Bunun nedeni siyasal iletişim aktör­
lerinin günlük hayatın her alanında karşımıza çıkmasındandır. Bu yer 
alışta siyasal iletişim aktörleri siyaset üzerine çeşitli söylemler üre­
ten, siyasal liderler, medya profesyonelleri, baskı grup lan, sendikalar 
vb. olabilmektedir. Bu aktörlerin birbirleriyle yürüttükleri söylemle­
rin değiş-tokuşu çerçevesinde siyasal iletişim süreci işler yani ger­
çekleşir. 

Bu söylemleri gerçekleştiren aktörlere siyasal iletişim aktörleri 
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diyoruz. Bu aktörlerin her biri toplumsal ilişkiler çerçevesinde ken­
dilerine biçilen rolleri oynamaktadırlar. Köker' e göre bu aktörler 
"Politika yapıcı, parlamento, politikacı, yargıç, bürokrat, teknokrat 
devlet içi aktörler, devlet dışındaki diğer aktörlerdir. Bu kadroların 
içine, araştırma şirketlerinden, sendikalardan, sivil toplum örgüt­
lerinden, sermaye gruplarına kadar pek çok örgütü de dabil edebi­
liriz." 25 

Aziz'e göre siyasal iletişimin aktörleri devletin uyguladığı 
siyasal sisteme göre değişmektedir. Örneğin, "devlet başkanı bir 
ülkede siyasal iletişimde bulunan en üst makamdaki kişi ya da 
yönetim biçimine göre imparator, kral, prens vb. olabilir. Hükümet 
yani siyasal iktidarlar siyasal partilerin devamıdır. Siyasal iktidarlar 
ülkeleri yönetirler. Oligarşi ve monarşi türü yönetimlerde ise, oluşan 
siyasal iktidariann içte çevre ve halkla, dışta ise diğer ülkelerle bir 
iletişim içerisinde bulunması gerekir. Bu iletişim yapısı gereği 
siyasaldır. Siyasal partiler siyasal iletişimin en geçerli olduğu, en çok 
kullanıldığı yerler ya da aktörledir. Siyasal partiler siyasal amaçla, 
halkı yönetmek üzere ortaya çıkan örgütlü gruplardır. Siyasal partile­
rin yaptıklan her türlü faaliyet siyasal iletişim içerikli dir." 28 

Uygulanan siyasal sistem ne olursa olsun her ülkede en önemli 
siyasal iletişim aktörü gündemi belirleyen medyadır. Çünkü medya 
da yer alan her program siyasal iletişim sürecinin işlemesinde rol oy­
nar ama özellikle haber medyasının rolü önemlidir. Medyanın siyasal 
iletişimde oynadığı rol aracı rolüdür. Yani var olan sistemin sürdürül­
mesi doğrultusunda programlar yapar. Uztuğ, siyasal iletişimin en ö­
nemli aktörü olarak haber medyasını görmektedir. Ona göre, haber 
medyası yöneten yönetilen ilişkisinde önemli bir kamuoyu ve gün­
dem oluşturmakta ve denetim yaparak, bu konularda seçmen halkı 
bilgilendirmektedir.2' 

Siyasal iletişim ortamının oluşmasında siyasal aktörlerin 
olmazsa olmaz rolleri vardır. Bu aktörlerden her biri rollerini 
oynayarak sistemin oluşmasını sağlarlar. Herhangi bir aktörün 
rolündeki eksiklik siyasal iletişim ortamının oluşmasında sorun 
yaratacaktır. Ayrıca bu roller oynanırken her bir siyasal iletişim 
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aktöıiinün yüklendiği işlev ile diğer aktörleri tanıması esasına 
dayanır. Bunlar kendi aralannda sivil, özerk bir alan oluştururlar. 
İşleyen siyasal iletişim sürecinde söz konusu aktörlerin her biri içinde 
bulunduklan duruma göre rollerini oynayarak siyasal iletişim 
sürecinin sürekli işlemesini sağlarlar. 
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Il. BÖLÜM 

SİYASALİLETiŞiM VE İLGİLİALANLARI 

2. 1. SİYASALİLETiŞiM VE PROPAGANDA 

Siyasal iletişim ve propaganda birbiriyle çok kanştınlan alan­
lardır. Bu iki alanın kesişme noktalan çoktur bunun yanında birbir­
lerinden aynidıklan noktalar oldukça azdır. Bu nedenle birbirleriyle 
karıştırılmalan doğaldır. Hem siyasal iletişimin hem de propaganda­
nın temelde ortak noktalan siyasal arenada siyasal aktörler tarafından 
sık sık kullanılmalannda yatmaktadır. Özkan' a göre "siyasal iletişim 
ile propaganda arasında sıkı bir ilişki vardır. Siyasal iletişimin propa­
ganda olarak tanımlandığı da görülür. Çünkü reklamcılık ve onun po­
litik arenadaki uygulaması olan siyasal reklamcılık, propagandadan 
doğmuştur. 21 

Propaganda terimi yüzyıllardan beri çeşitli dinlerin yayılma 
faaliyetlerini, siyasal gruplann oy kazanma kampanyalannı, savaşan 
devletlerin dış destek ve yardım arayışında olan programlannı, 
tanımlaı,nak için kullanılmaktadır. Devlet adamlannın, siyasetçilerin, 
generallerin, piskoposlann, devrimcilerin ve ajitatörlerin rakipleriyle 
mücadelelerinde verdikleri çabalara şairler, yazarlar, besteciler, 
sanatçılar ve aktörler de kendi çabalannı katmışlardır. 28 

Propaganda bir düşünceyi ya da bir inancı tek taraflı bir şekilde 
ve sistemli biçimde yaygınlaştırarak yandaş sağlamayı amaçlayan bir 
alandır. Siyasal söylernde propaganda sözcüğü sıklıkla kullanılmak­
tadır. Atabey'e göre, propaganda bir amacı, bir fikri yaymak, hedef 
kitleyi fikren kazanmak, karşı tarafın fikir ve psikolojisini arzu edilen 
yöne doğru çevirmektir. Bu nedenle teşkilatlı ve devamlı telkinlerde 
bulunmaktır. 30 
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Propaganda da mesajlar yoğun bir şekilde ve tek taraflı olarak 
hedef kitleye aktarılır. Propaganda kavramında, verilen mesajlar tar­
tışılamaz, yorumlanamaz. Burada gönderilen siyasal mesajların, ol­
duğu gibi, verildiği biçim ve içerikte kabul edilmesi, onaylanması 
beklenmektedir. Buna bağlı olarak da sonucunda tutum ve davranış 
değişikliği oluşmaktadır. Bu nedenle, propagandanın tek yönlü mesaj 
göndennesi söz konusu olduğu için iletişimden değil tek taraflı bir 
iletimden söz edebiliriz. Propaganda kitleleri kısa sürede harekete 
geçinneyi hedeflemektedir. Verilmek istenen tüm mesajlar kısa za­
manda verilerek hemen sonuca ulaşılmak istenmektedir. Hitler 
"Kavgam" kitabında propagandanın olabildiğince yalın ve basit 
olması gerektiğini anlatmıştır. Sistemli, yalın ve tekrarlanan iletişim 
çabaları olarak görebileceğimiz propaganda bu şekilde kitleler üze­
rinde ikna edici olmaktadır. 

Aslında propaganda ve siyasal iletişimin amaçları aynıdır ka­
muoyu oluşturma yani yandaş sağlamak ama bu yandaş sağlama ya 
da kamuoyu oluşturmada gidiş yolları farklıdır. Örneğin siyasal ileti­
şim uzun süreli ve güvene dayalı bir iletişim biçimi iken propaganda 
kısa süreli, hemen sonuç almaya yönelik ajite edici bir iletişim 
biçimine sahiptir. Aziz'e göre, "propaganda da kullanılan yöntem ve 
teknikler siyasal iletişimde de kullanılır, ancak burada söylernde 
farklılık vardır. Propagandada kullanılan, örneğin kaynağın güvenilir 
olması, kitleyi mesajları almaya hazır duruma getirme, çoğunluktan 
söz etmek, sayılar yerine yuvarlak rakamlar ve oranlar vermek, 
bilinen ortak noktalardan hareket etmek, mesajları yineleme, geniş 
kitlelere ulaşmak için kitle iletişim araçlarını kullanmak gibi özellik­
ler siyasal iletişimde de kullanılmaktadır. Propaganda da kullanılan 
dil farklıdır. Ve "düş" yaratmaya yöneliktir. Propaganda tüm gücünü 
mesajları kullanacağı dilden alır. 3' 

2. 2. SİYASALİLETiŞiM VE DİL 

Dil bireyi topluma bağlayan ve toplum ile bireyin birlikte bütün 
entelektüel çabalarını yerine getirmesini sağlayan en önemli araçtır. 
Aksan bunu şu şekilde açıklamaktadır: Dil gerek insan gerek toplum 
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gerekse insan ve toplumdan ayn düşünülemeyecek olan bilim sanat, 
teknik gibi bütün alanlarla ilgili bulunan aynı zamanda onları 
oluşturan bir kurumdur. İnsan açısından bakınca insanın dünyadaki 
yerini ve değerini belirleyen odur. Konuşma yeteneği dolayısıyla dil, 
insanı insan yapan niteliklerin başında gelir. Onun duygularını dü­
şüncelerini, isteklerini bütün incelikleriyle açığa vurmasına, yaşamı­
nı sürdürebilmesine olanak sağlar. 32 

Bu açıdan baktığımızda iletişimin temelinde de dilin yattığını 
ve ne kadar önemli olduğunu görmekteyiz. Tüm sesli-sözlü ve yazılı­
basılı mesajların aktaniabilmesi için dilin kullanılması gerekir. 
Bıçakçı'ya göre "dil insan iletişiminin en temel ve doğal zorunlulu­
ğudur. Dilini kullanabilmesi için insanın kemiksiz dil, ağız, boğaz, 
ciğer ve havayı manipte ederek iletişimin gerçekleşmesindeki anlam­
lı sözlü sembolleri çıkarması gerekir. Biz buna ses diyoruz. Ses çeşitli 
doğal ve yapma araçlar kullanılarak üretilir. Ses iletişimde, iletişimin 
her öğesi gibi, hem araç, hem amaç hem de ileti olarak anlamlar kod­
lar. Konuştuğumuz dil de gelişmiş bir kod sistemidir. Harflerden ve 
sözcüklerden oluşan dil, bizi kavrarnlara götürür. Kavramlarla düşü­
nüp konuşur ya da yaşarız. Bunlara yüklediğimiz anlamlar farklı ola­
bilir. Anlaşmamızı sağlayanda anlaşmazlıklarımızı ortaya çıkaranda 
kodlardır. 33 

Özellikle iletişim ve siyasal iletişim alanında dilin kullanımına 
ilişkin bir araştırma yapmak istiyorsak öncelikle bu alanda en fazla 
çalışmış olan yapısaıcı yaklaşıma bakmamız gerekmektedir. Yapı­
salcı yaklaşımda yapısalcılık ve göstergebilim araştırmalannda dil ve 
işaret sistemlerinin ideolojik vurguları üzerinde çok durulmuştur. Bu 
konuda en dikkat çeken çalışma Roland Barthes'a aittir. Barthes'ın, 
1 960'larda "ideolojiyi, yönetici sınıfın toplumsal gerçekliği biçim­
lendirme biçimi" olarak tanımlaması ve medya metinlerini sorgula­
yarak çıkarması, çağdaş medya metinlerine bakma tarzında önemli 
bir değişikliğe neden olmuştur. Aynı şekilde egemen yapı çözümleri 
üzerinde duran Neomarksist yaklaşımlan etkilemiştir. Barthes, 
medya metinlerine ilişkin çalışmalann da bu metinlerin içinde 
barındırdığı düz anlam ve yan anlama bakarak ideolojik söylemeleri 
çıkarmıştır. Barthes'a göre, "yan anlam düz anlama yaslanır. Bunun 
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sonucu olarak düz anlam ve yan anlam bir bütünlük içinde karşımıza 
çıkar ve ideolojik olanı gözlerden siler. işaret gerçekliğini kurar ve 
okuyucuya dayatır. Barthes, ayrıca "seçim fotojenisi" başlıklı 
yazısında seçim kampanyalannda kullanılan fotoğrafiann anlam­
Iandıniması üzerine de çalışmalannı sürdürmüştür. Seçim kampan­
yalannda kullanılan fotoğraf seçiminin politikanın kişiselliğini, 
ataerkil yönelimlerini, dile getirdiğini belirtmekte, fotoğrafın tinsel 
değerler şantaj ı oluşturduğunu, erkeklik, vatan, aile, onur ve savaşın 
göstergeleriyle yüklü olduğunu göstermekte ve politikanın mantık 
dışılığının fotoğrafını çözümlemektedir." 34 

Barthes'ın dışında üzerinde durmamız gereken yapısalcılardan 
diğeri de Saussure'dür. O da dilin ideolojik kullanımı üzerine çalış­
mıştır. Dili kullanarak yaptığımız kodlamalar ile duygu düşünce ve 
bilgileri aktanrken ona ideolojik anlamlarda yüklediğimizi söyler ve 
şu şekilde tanımlar "dil belli bir insan topluluğuna özgü, çift eklemli 
sesli göstergeler dizgesidir ve bireylerce kullanılabilmesini sağlayan 
ve toplumca benimsenmiş bir uzlaşımsal düzendir. Saussure, dilin 
(Langage: Bir bütün olarak insanın konuşması, dil yetisi) iki yönden 
oluştuğunu düşünür: Dil (Langue: Dil dizgesi) ve söz (Parole: konuş­
ma edimi) Dil yetisi (Langage) genel olarak insaniann belli düzene 
göre oluşturduklan anlamlı sesler aracılığıyla iletişim kurabilme 
yeteneğini açıklar. Bir yanıyla toplumsal bir niteliği olan dil yetisinin, 
bir yanıyla da bireysel bir niteliği vardır. Bütün sağlıklı insanlarda 
doğuştan var olan kalıtımla kavranılmış, ancak gelişmek için de 
uygun çevresel uyanyı gerektiren konuşma yetisidir. Dil (Langue), 
dil yetisinin toplumsal yanıdır; topluıniann anlaşma, iletişim kurma 
aracıdır. Dili kullananiann hepsinin belleklerinin incelenmesinden 
çıkar sanabilecek bir ortak olgudur. Bireylerin zihinlerinde birikmiş 
sözcük imgelerinin toplamıdır."35 Kısaca Saussure, genel anlamda 
dilin bütün sağlıklı insanlarda doğuştan var olan kahtım la kazanılmış 
ancak gelişmek için de uygun çevresel uyanyı ge_rektiren konuşma 
yetisi olduğunu söylemektedir. 

Saussure'den Lacan'a geçtiğimizde, Lacan, dilin insanın 
toplumsallaşabilmesinde ve doğduğu toplumsal-kültürel yapıya bir 
biçimde girebilmesinde tek yol olduğunu söyler. Bunu da "sembolik" 

22 



olarak adlandırmaktadır. Lacan'ın "sembolik" olarak adlandırdığı 
yapı, kültürel ve toplumsal örüntüyü taşıyan "dil"dir. Lacan göre, 
"bebeğin doğumundan önce onu bekleyen bir dil vardır ve anne 
babasının vereceği addan, tüm gelecek tasarımiarına kadar 
genişletilebilecek bir alanda dilin ön-belirleyiciliği söz konusudur. 
İnsan, semboller onu insanlaştırdığı için konuşur" demektedir. 36 

Dil ile medya ilişkisine geçmeden son olarak Kantçı veya 
neokantçı okulun düşünürlerine de yer vermekte yarar var. Bu düşü­
nürler, 1930'lardan 1960'lann ikinci yarısına kadar Türkiye'de 

felsefe ve hukuk alanlarında hocalık yapmışlardır. Bunlar Aster, 

H. Heimsoeth, H. Freyer, Hirsch'tir. Bunların tamamı yeni kantçı­
dır. Yeni kantçı filozoflardan Lange, Cassirer, Zeller, Heimsoeth, 
Freyer, Max Weber ve Simmel'in bazı yapıtları Türkçe'ye çevril­
miştir. Kantçı ve neokantçılar' a göre dil bir konumdur. Dil ve söylem 
içinde ve dil veya söylem için olanlar dışında hiç bir varlık yoktur 
demektedirler. 

Barth'ın yaklaşırnma göre ise, "dilin dışında dünya var olsa da 
biz onu ancak söylem dolayımı ile anlamlandırabiliriz biçiminde 
olmaktadır. Gerçeklik hiç bir zaman toplumsal insan tarafından ham 
haliyle yaşanamaz. Sorgulanan gerçeklik ister doğanın açık gücü 
olsun, ister insanların başka insanlarla ilişkileri olsun, her zaman di­
lin uygulanması yapısından geçerek yaşanır. Bu yaşanma bir çarpıt­
ma veya gerçeğin yansıtılması değil, gerçeğin kurulduğu etken bir 
toplumsal süreçtir!' Bennet'e göre, "anlamlandırmanın çarpıtan sis­
temlerini" "bir doğru" ile kolayca dengelemek mümkün değildir. 
Gerçeği, hiç bir uyarlama yapmaksızın aktarmaya izin veren bir sis­
tem yoktur. Bu durumda çözümlemeler, "işaret ve 'gerçeklik' arasın­
daki ilişkiyi incelemek yerine, işaretler arasındaki ilişkileri ve ideolo­
jik ilişkilerin yapılanmış alanında anlamlandırmanın anlamiandırma 
üzerindeki etkilerini incelemeye yönelmelidir.38 Ve eğer gazetecilik 
olguların anlamiandıniması üzerine girişilen mücadele içinde yer 
alan bir pratikse o zaman biz, haberi "gerçek" anlamları "çarpıt­
makla" suçlayamayız. Yani "somut toplumsal ilişkiler" vardır. Gaze­
tecilik yeterliliği "somut toplumsal ilişkilerin bir ifadesi" olarak 
haberlerin ele alınıp sorgulanması ile değerlendirilebilir. 

23 



Habermas, bu durumun dilin kendi doğasından kaynaklandığını 
öne sürer. Der ki, "dil için ideal konuşma durumu keyfi olarak oluştu­
rulmuş bir ideal değildir. Dilin doğasında asli olarak bulunmaktadır. 
Dili kullanan herkes bu yolla doğruluk iddiası da dahil geçerlilik 
iddiasını doğrulayabileceğini varsayar. Tekil bir konuşma bireylerin 
bir diğeriyle özgür, açık ve eşit bir iletişimde yaşayabileceği bir top­
lumsal hayat biçiminin olasılığına dayanır. İkincisi, durum böyle 
olunca ideal konuşma durumunun etkileşim ve toplumsal kurumların 
hali hazırda var olan iletişim biçimlerinin yetersizliğine ilişkin eleş­
tirel bir ölçüt sağladığı ortaya çıkar. İster geleneğin etkisine isterse de 
iktidarın ya da egemenliğin kullanımına dayansın, herhangi bir uzla­
şım, rasyonel bir uzlaşımdan sapan bir uzlaşım olarak açıklanacaktır. 
Böylece ideal konuşma durumu farz edildiği gibi eleştirel kuramın 
nesnel olarak verili bir temelini sağlar." 39 

Eğer dil toplumsal ilişkilerimizi nasıl kuracağımızı belirleyen bir 
araçsa ve kullanılan dil doğruluk ve geçerlilik iddiası taşıyorsa siyasal 
iletişimde dil kullanırnın ne kadar önemli olduğunu söylemek yanlış 
olmaz. Eğer ki dil başarılı ve doğru kullanılırsa siyasal iletişi-min de 
başarılı olması sonucunu doğurur. Bu nedenle siyasal iletişim-de 
bulunacak tüm siyasal aktörlerin ana dillerini ya da mesajlarını gön­
derecekleri dili çok iyi bilmeleri ve etkili olarak kullanmaları gerekir. 

Günümüzde, siyasal iletişimde ideolojik dilin kullanımı ile ilgili 
tartışmalar artış göstermiştir. Özellikle kitle iletişim araçlarının oku­
yucuyla belli bir iletişim kurma tarzına dönüştüğü söylenen bu tür bir 
kullanırnın belirsizlik taşıması ideolojik olmasından kaynaklanmak­
tadır. Bilindiği gibi kitle iletişim araçları siyasal iletişimin en önemli 
araçlanndan bir tanesidir kitle iletişim araçları siyasal iletişimi dili 
kullanarak gerçekleştirir. Bu şekilde var olan kültürün yerine yenisini 
yaratır yaratılan bu kültür egemen ideolojinin oluşmasını sağlar. Bo­
l<ıt'a göre, kitle iletişim araçları "bu şekilde kültürün kuşaklarn akta­
rılmasını, hem de öğretilmesini etkileyerek ve genellikle istenmeyen 
biçimde yönlendirerek adeta bir bumerang gibi topluma geri 
göndermektedir.'° Kitle iletişim araçlarının dili kullanarak yeniden 
kültür oluşturması yeni bir ideoloji yaratmak için olduğunu söyle­
miştik ayrıca kitle iletişim araçları dili kullanarak ürettiği ideolojinin 
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taşınmasını ve yaygınlaşmasını da sağlamaktadır. Kitle iletişim araç­
larının ürettiği bu döngüsel siyasal iletişim biçimi ile topluma ideolo­
jik bir yön verme gerçekleşmiş oluyor. Kitle iletişim araçları bunu 
nasıl yapmaktadır? Kitle iletişim araçlan bunu ürettiği her program 
ile yapmaktadır ama özellikle haber metinleri bu konuda en önemli 
işlevi görmektedir. Haber metinlerini aktardığı metni çarpıtarak 
insan zihninde farklı algılamalar yaratmaktadır. Chomsk'ye göre, 
kitle iletişim araçlarının haberleri çarpıtması "haberlerin ve 
çözümlemelerin çatısını yerleşik ayrıcalıkları destekleyen bir 
çerçevede kurarak ve bu doğrultuda her türlü tartışmayı sınıriayarak 
olmaktadır. Kitle iletişim araçları bu şekilde birbiriyle kaynaşmış 
olan devletin ve şirketlerin çıkarlarına hizmet etmektedir." 

2. 3. SİYASAL İLETiŞiM VE SOSYOLOJİ 

Siyasal iletişim "sosyoloji"nin laboratuarı olan toplum için­
de uygulanır. Bu nedenle siyasal iletişim uygulanacağı toplumun 

değerlerine göre belirlenir. Siyasal iletişimin aktörleri ve hedef 
kitlesi toplumun birer parçasıdırlar. Bu nedenle sosyoloji siyasal 
iletişimin en fazla kesiştiği ve yararlandığı alanlardan biridir. 

Sosyoloji tanımından da anlaşılacağı gibi: Bir bütün içeri­
sinde insanlarm bütün ilişkilerini inceleyen, bu ilişkilerin nasıl 

yaratılıp korunduğunu ve değiştiğini analiz eden sosyal 
bilimlerden biridir. Sosyoloji her zaman bireyin içinde yaşadığı 
grubu ve grup davranışlarını inceler. Çünkü insan her zaman 

çeşitli gruplara üye olarak yaşar. Bu gruplardan bazıları aile, 
gibi küçük ve masum olabilir bazıları daha büyük bir siyasi parti 

olabilir. Sosyolojinin araştırma konusu olan bazı sorular direk 
siyasal iletişimi ilgilendirmektedir: 

Neden bazı insanlarzengindir? 
Niçin hiç istenınediği halde savaşlar olmaktadır? 
İnsanları savaşmaya iten faktörler nelerdir? '2 

Siyasal iletişim sosyoloj inin tüm çalışmalarmdan yararla­
nır. Nasıl ki sosyoloji'nin çalışma alanı toplurnsa siyasal iletişimin 
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çalışma alam da toplumdur. Siyasal iletişim uygulanacaği toplu­
mun kültürel değerlerine göre belirlenir. Siyasal iletişimin aktör­
leri ve hedef kitlesi toplumun birer parçastdtrlar. Özellikle sos­
yolojinin konusu olan toplumsal tabakalaşma ve değişme, siyasal 
davramş doğrudan siyasal iletişimle ilgilidir. 

2. 4. SİYASAL İLETİŞİM VE HALKLA İLİŞKİLER 

Siyasal iletişimde halkla ilişkiler gibi iletişim şemsiyesi altm­
da yer alan disiplinlerden bir tanesidir. Siyasal iletişimin, ileti­

şimden ve halkla ilişkilerden daha farkli amactmo olmasi onun 
aytrt edici yönüdür. Bu farklı bir amaç genellikle, egemenlik 

kurmak, yönetmek, iktidar olmak ile eşdeğerdir. Bu nedenle 
siyasal iletişimin gönderdiği mesajlar siyasal içerikli olmak 
zorundadır. İnsanlar bu siyasal içerikleri çoğunlukla fark ede­
mezler, bazen de kanaat önderleri aracılığiyla fark etmeye ve 
hemen almaya açtktırlar. Her iki durumda da etkilenme söz ko­
nusudur. İletişim nasıl insan hayatımn en temel gereksinimlerin­
den ise siyasal iletişimde günümüzde yaşamm her alamoda çeşitli 
şekillerde yer alarak bireyleri manipüle etmeye çalışan olgular­
dan bir tanesi haline gelmiştir. 

Halkla İlişkiler Enstitüsünün tammmdan yola çtkarak bak­

tlğımtzda "halkla ilişkiler organizasyon ile hedef kitlesi arasmda 

iyi niyet ve anlaytşa dayalı bir ilişki kurulmasma yönelik gerçek­
leştirilen planh ve devamh bir çaba., olarak tammlanmaktadır. 

Siyasal iletişim asimda bir çeşit halkla ilişkiler olaytdtr. 

Çünkü günümüzde siyasal iletişim aym halkla ilişkiler gibi 
günlük hayata ilişkin, sosyal, ekonomik ve siyasal boyutları 
içeren geniş bir alanda faaliyet göstermektedir. Siyasal iletişim 
bu yelpaze genişliğinden dolayı tammlanmas1 da zor bir alan d tr. 
Tammlanmas1 ne kadar zor olsa da toplumdaki iletişimin siyasal 
boyutu genellikle siyasal iletişim olarak ele ahmr. Halkla ilişkiler 
bu açıdan daha geneldir. Siyasal iletişim çoğunlukla seçimler, 
seçim propagandasi, adaylarm ve partilerin "mesajlarmm" 
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etkililiği siyasal tutumlar ve oy verme, aday seçme tutumları ve 
davranışların incelendiği tartışıldığı bir disiplindir. Bu şekilde 
siyasal iletişim, seçim süreci içine indirgenir. Böylece sistemi 
meşrulaştırma amaçlı siyasal üst yapı faaliyetleri egemen 
gündemde tutulur. Siyasal ideoloji, sistem sürdürme, siyasal 
karşılık ve mücadele gibi seçim dışındaki faaliyetler gündem dışı 
alınır, önemsenmez bir kenara itilir . ... 

Siyasal iletişimde verilen mesajlar siyasal amaçhdır. Bu 
siyasal amaç ulus dışında başka ülkeler üzerinde kitle iletişim 
araçları ile yürütülen ya da ulus içi herhangi bir seçim dönemin­

de bir siyasetçi veya partinin yürüttüğü kampanya boyutunda 

olabilir. Bunların yanında siyasal iletişim kavramı hem siyaset­
çiler için güzel ve doğru konuşma hem de hissettirmeden propa­

ganda yapmayı geliştiren bir alandır. 

Genellikle siyasal iletişimi belirleyen ve yönlendiren halkla 
ilişkiler birimleridir. Siyasal iletişim ile halkla ilişkilerin faaliyet 
alanlarında benzerlikler ve farklılıklar söz konusudur. Siyasal 
iletişim ile halkla ilişkilerin benzer yönlerinden en önemlisi tüm 

halkla ilişkiler tekniklerinden yararlanmasıdır. Halkla ilişkiler 
faaliyetlerinde olduğu gibi siyasal iletişimde uzun vadelidir, plan 
yapmayı gerektirir, araştırmaya dayanan yönü vardır, ikna etme 
ve etkili iletişim kurma ön plandadır. Aralarındaki farklar 
oldukça sınırlıdır. En temel farklılık siyasal iletişimin siyasal 

söylemler kullanması ve faaliyet alanının sınırlı olmasıdır. H alk­

la ilişkilerin geniş bir faaliyet alanı vardır. Siyasal iletişim son 
zamanlarda çok hızla gelişmeye ve popülaritesi artmaya başla­
mıştır. 

2. 5. SİYASALİLETiŞiM VE LOBİCİLİK 

Siyasal iletişimin en yakın olduğu alanlardan bir tanesi de 
Iobicilik faaliyetleridir. Lobicilik yakın zamana kadar halkla 
ilişkiler kapsamında görülmeyen etik dışı bir faaliyet olarak 
kabul edilirdi. Fakat son yıllarda lobicilik faaliyetleri halkla 
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ilişkiler kapsamında görülmeye başlandı. Lobicilik, medya ile 
ilişkilerin çok yaygın olarak kullanıldığı bir alandır. Bu siyasal 
iletişim içinde geçerlidir. Lobicilik faaliyetinde bulunan herkes 
medyadan yararlanmak zorundadır. Aynı şey siyasal iletişim 
içinde geçerlidir. Lobiciler için yüksek tirajlı gazetelerin ilk 
sayfalarında ya da en fazla izleome oranına sahip televizyon 
kanallarında yer almak oldukça önemlidir. Çünkü günümüzde 
medyanın her konuda toplum üzerinde ve kamuoyu yaratma 
konusunda oldukça büyük etkisi vardır. 

Lobiciliğin tarihsel süreç içindeki gelişimi incelendiğinde ilk 

lo bi faaliyetlerinin Amerika Birleşik Devletleri'nde ortaya çıktığı 
görülmektedir. Lobiciliğin Amerikan siyasal yaşamında önemli 

bir yeri vardır. Amerika'da Lobiciler kamu görevlilerinin meclis 
komisyonlarında görüşlerini anlatırlar. Amerika'da demokratik 
siyasal sistemin yasal bütünleyicisi olarak algılanmaktadır. 
Lobicilik kendisini en fazla siyaset sahnesinde göstermektedir. 
Amerika'da özellikle seçim kampanyalarının yürütülmesi 
sırasında lobiciler önemli görevler üstlenirleı·. Çünkü lobicilerin 
destekledikleri aday kazanırsa lobiciler kanunların kendi 
istedikleri doğrultuda çıkmasını sağlayacaklardır. Lobiciler 
seçim kampanyaları sırasında işçi sendikaları, siyasi gruplar, 
halkla ilişkiler şirketleri, iş çevreleri, basın kuruluşları, ideolojik 
kuruluşlar ve dernekler ile kongre üyeleri, senatörler ve halk 

arasında yoğun bir iletişim trafiği içindedirler. 

Amerika Birleşik Devletleri'ndeki lobicilik faaliyetleri 

incelendiğinde lobicilik şirketlerinin ülke içindeki fikir, iş ve 

siyaset dünyasındaki konular için son derce önemli bir rol 
oynadığı görülür. 

Lobicilik faaliyetlerinin genel olarak üç öğenin bir araya 
gelmesiyle oluştuğu görülür; bunlar lobi, lobici, lobicilik'tir. 
Kazancı' ya göre lobi; kamusal karar alacaiUarın çalışmalarını, 
kararlarını etkilemek isteyen kuruluş, örgüt ya d :ı baskı kümele­
ridir. Lobi kendisini ilgilendiren kararların kendi çıkarları 
doğrultusunda olmasını ister ve bunun için çaba harcar. Bu ama-
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cı gerçekleştirmek için de lobicilerin çalışmalarından yararlanır. 
Lobici, bir şirket olabileceği gibi bir kişi ya da ekip te olabilir. 

Lobiciler faaliyetlerini sürdürürken "hedef kitlenin" seçi­
mine dikkat etmek zorundadırlar. Çünkü lobicilik hedeflenen 
kişi ya da kişilerin ya da grubun ve seçimi yapılacak faaliyetin 

şartlarını önceden belirleme işidir. Ayrıca lobici yapılacak lobi 
faaliyetlerinin kim kimler üzerinde yoğunlaşacağına nezaman 
yapılırsa daha iyi sonuçlar alınacağını tahmin edebilmelidir. Bu 

da lobicinin uzmanlığı üzerinde çalıştığı konuya hakimiyeti ve 

tecrübesi ile yakından ilgilidir. 

Tanırnlara bakıldığında "lobicilik: inandırma, ikna ve tanıt­

ma tekniklerini kullanarak karar verme mekanizmaları üzerin­
de baskı grubu oluşturmak, aynı zamanda politik kararları bir 

ülkenin lehine ya da aleyhine değiştirme çabasıdır. 

Hem siyasal iletişim hem de lobicilik kitle iletişim araçları 
kullanılarak kamuoyu yaratmayı hedefler. Bu kamuoyu yarat­
mada lobiciliğin ve halkla ilişkilerin amaçları farklıdır. 

Lobicilik siyasal karar alma mekanizmalarını etkilemek is­
ter. Siyasal iletişim ise yönetenlerin yönetilenler üzerinde haki­
miyet kurmak için yaptıkları planlı çalışmalardır. 

2. 6. SİYASALPAZARLAMA 

Siyasal pazarlama seçmenin ihtiyaç ve beklentilerini gerçekleş­
tİnneye aday kişi ya da partilerin ve onların programlannın seçmene 

J. 
tanıtilması ve tutundurulması ile ilgili her türlü faaliyettir. Ozü itiba-
riyle fikirlerin pazarlanmasıdır. Siyasal pazarlama partiye üye olanlar 
ile olacakları parti yandaşları ile oy verenleri ve hatta partiye oy ver­
meyenleri hedefler. Amaç üye yandaş ve oy verenlerdeki pozitif tu­
tum ve davranışları pekiştirrnek ilgisiz tutumdaki seçmenierin davra­
nışlarını pozitife çevirmek karşıt ya da negatiftutumdaki seçmenierin 
tutumlarını da en azından nötr yapmaktır. Partilerin yaptıkları en 
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küçük toplantılardan rnitinglere, üyelerin dost sohbetlerinden liderle­
rin konuşmalarına, partinin politik tutumlarından adayların veya 
temsilcilerinin kapı kapı gezrnelerine kadar yapılan her çaba bu kap­
sama girer. Siyasal pazarlamada önemli olan, siyasal reklamdan üye 
davranışına kadar her etkinliğin mümkün olduğunca aynı dili konu­
şabilrnesidir. 

SİYASAL PAZARLAMANIN iLKELERİ 

l - Siyasal pazarlamanın hedef kitlesinin belirlenmesi ve 
tanımlanması gerekir. Bu hedef kitle seçmendir. 

2- Siyasal Pazar ortak ilgi ve beklentiye sahip kesimlerden 
oluşur. 

3- Siyasal pazardaki etkinlik, segmentasyonun (Pazar bölümle­
mesi) iyi ve doğru yapılmasına bağlıdır. 

4- Hedef kitleye (seçmene) ulaşınada iletişim araçlannın her 
türü kullanılmalıdır. 

5- Siyasal partilerin ürünlerinin birer yaşam eğrisi olmalıdır. 
Her siyasal fikir, farklı bir ürün olarak kabul edilmelidir. Ve 
her fikri n bir yaşarn süresinin olacağı düşünülmelidir. 

6- Siyasal pazarlamada bağış ve gönüllü çalışmaya dayanan 
seçim kampanyalan önemlidir. 

7- Adayiann partilerin ve liderlerin benimsedikleri değerlerin 
seçmenden onay görebilmesi için seçmen beklentilerini 
tatmin edebilecek biçimde olması gerekir. 

8- Siyasal pazarlamada dağıtım kanallan önemlidir. 
9- Siyasal pazarlamada tanıtım faaliyetleri önemlidir. 

10- Propaganda tanıtırnın daha stratejik ve ajitatif nitelik taşı­
masını sağlar. 

1 I- Siyasal reklam, siyasal pazarlamanın önemli bir bileşenidir.•s 

Siyasal iletişim siyasal pazarlarna, propaganda sadece ulusal 
alanda değil uluslar arası alanda da kullanılmaktadır. Amerika'nın, 
Irak'ı işgali vb. 

Siyasal reklamcılık ilk evrelerinde partilerin ideolojilerinin ve 
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programlannın tanıtırnma ağırlık verirken zamanla lider veya ima­
j ma doğru bir gelişim seyri izlemiştir. 

Çoğu uygulamada seçimlerin arifesindeki birkaç haftaya sığdı­
rılan kampanyaların etkinliği ya da diğer bir anlatırola seçmen tercih­
lerinde etkisi her geçen gün biraz daha sorgulanmaktadır. Her ne 
kadar siyasetçiler reklam ajanslanndan ve kampanyalardan mucize­
ler bekleseler de seçmenierin karanna etkisi açısından kampan­
yaların çok iyi irdele�mesi gerekmektedir. 

Siyasal iletişim üzerine yapılan araştırmalar toplurnlara ve 
zamana bağlı olmak üzere kampanyaların maksimum etkisinin yüzde 
4-5 oranlarında olduğunu gösteriyor. 

Batının gelişmiş demokrasilerinde uygulanan siyasal reklam ve 
Amerikan tarzı renkli seçim propagandaları 1 980'li yıllardaAnavatan 
Partisi'nin kurucu lideri Turgut Özal'ın inisiyatifiyle Türkiye'ye trans­
fer edilmiştir. Seçimlerde propagandanın öneminin inkar edilemez 
olduğu kabul edilen çoğulcu demokrasilerde giderek imaj çağı yaşan­
ınaya başlamıştır. Amerikan seçimlerinde adayların kişisel pazarla­
masının yapılması ve bu alanda başanlar elde edilmiş olması Türkiye 
gibi  pek çok ülkede de siyasal reklamcılığın aynı mecraya yönelmesi 
sonucunu doğurmuş tur. 

2. 7. SİYASALİLETİŞİM VE SİYASET BİLİMİ 

Siyaset bilimini, siyasal otorite ile ilgili kurumlarm ve bu 

kurumlarm oluşmasmda ve işlemesinde rol oynayan davranışla­
rın bilimi olarak tanımlayabiliriz . .. 

Siyasal iletişimde siyaset bilimi gibi, bütün sosyal bilim 

alanlannda olduğu gibi yöntem konusunda aynı hareket ederler. 
Bilindiği gibi tüm bilimsel çalışmalar üç aşamadan hareket eder: 
Gözlem, smdlandırma ve yorum. Sosyal bilimler ile fen bilimleri 
arasmdaki fark gözlem aşamasmda başlar. Toplumla ilgili 
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bilimlerde tam bir yansızlıktan bahsedilemez. Çünkü gözlemci 
gözlenen şeyin içinde yani toplumun içinde yer alır. Siyaset 
biliminin diğer toplum bilimleriyle birlikte karşı karşıya bulun­
duğu zorluklar önümüze çıkar. Siyasal olayların nedenleri çok 
karmaşık ve karşılıklı etkileşim içinde oldukları gibi aynı zaman­
da sürekli bir değişim içindedirler. Burada sosyal bilimlerde katı 
bir gerekircilik (determinizm) bulunup bulunmadığı tartışma­
sına girmeye gerek yok. Siyasal olayların çok ve karmaşık neden­
lere sahip oluşları neden-sonuç ilişkilerinin açıkça ortaya kona­

bilmesini engeliernekte en azından çok zorlaştırmaktadır." Siya­
set biliminde kullanılan tüm yöntem ve teknikler siyasal ileti­

şimde de kullanılmaktadır. 

Siyasal iletişim siyaset biliminde iletişime ait her şeyin ön 
plana çıkarılmasıyla yapılmaktadır. Burada önemli olan siyaseti 
niçin yaparsınız? Cevabı çok basit "iktidar" olmak için. Burada 
siyasal iletişimin niçin yapıldığına baktığımızda iktidar olmaya 
gidilen yolda kullanılan iletişim yöntemidir dersek yanlış olmaz. 

2. 8. SİYASALİLETiŞiM VE REKLAM 

Reklam bir mal veya hizmete talebi artırmak ya da talep 
yaratmak olarak tanımlanabilir. RekHimın amacı tüketiciyi satın 

almaya yöneltmek için ürünler hakkında fikirler üretmek ve 
iletmektir. Bu doğrultuda reklamcılık, bir ürün ya da hizmet için 
en ikna edici satış mesajını mümkün olan en düşük maliyetle 

muhtemel müşterilere ulaştırrnaktır. Reklamcılık bir bilim değil 

bir ikna etme işidir ikna etmede bir sanattır . .. 

Tanımlardan da anlaşılacağı gibi reklam belirli bir mesajı 
üreticiden tüketiciye doğru taşırken tek yönlü iletişim yöntemini 
kullanır ve kitle iletişim araçlarından yararlanır. Reklam ın ama­
cı, bir ürünün satışını sağlamaktır. Bunun için tüketici ürünle 
ilgili olarak bilgilendirilir ve tüketime yönlendirilir. Bunun sonu­
cunda tüketirnde bir değişiklik olması beklenir. 
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Reklam kısa zamanda sonuç almaya yönelik tamtım etkin­
liğidir. Siyasal iletişim uzun zamanlı yapılır. 

Siyasal iletişimin bir boyutu da siyasal reklamdır. Reklamda 
bir mal veya hizmetin satışı söz konusu iken siyasal iletişimde bir 
fikrin satılması önemlidir. Her ikisi de yani hem reklam hem de 
siyasal iletişim kitle iletişim araçlarmdan yer ya da zaman satın 
alınarak yapılır. 
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3. BÖLÜM 

SİYASAL İLETİŞİM SÜRECi VE TEKNİKLERİ 
3. 1 .  SİYASALİLETiŞiM SÜRECi 

Siyasal İletişim sürecinin normal i letişim sürecinden farkı yok­
tur. Aynı yöntemler aynı teknikler kullanılmaktadır. Fark olarak siya­
sal iletişim sürecinde atılan her adım özen li olarak seçilir. Önceden ne 
yapılacağı belirlenir. Çok fazla olaylar doğasına bırakılmaz ama 
tamamen de kurgulanamaz çünkü gelecek belirsizdir. Gerektiğinde 
doğaçlama olarak ta siyasal aktörler siyasal iletişim süreci yürütür ler. 

Aziz'e göre "siyasal iletişim süreci genel unsurlan açısından, 
iletişim olgu ve sürecine benzerlik gösterir, hatta aynıdır denilebilir. 
İletişim olgu ve sürecindeki 5 öğe; verici, alıcı, kanal, mesaj/ileti ve 
geri besleme/dönüt (feedback) i letişim olgu ve sürecinde de aynen ya 
da biraz farklılıkla vardır. Örneğin; Örneğin, iletişim olgusunda geri 
beslemesiz bir iletişimden söz edilemezken kimi siyasal iletişim 
biçimlerinde de etkili iletişimi önlemek açısından geri besleme olma­
dan da bir iletişim söz konusu olabilmektedir. Nasıl iletişim olgu ve 
sürecinde etkili bir iletişimden söz etmek için bu 4 öğenin her birinin 
etkili olarak çalışması gerekirse, iletişimin bir türü olan siyasal 
iletişimde de bu özelliklerin etkili kullanımı söz konusudur. 49 

Kanallar/mesaj lar 
Verici kaynak --------- Alıcı 

Geri besleme 1 dönüt (feedback) 

(Siyasal Örgütler) --------- (hedef kitle) 

(aktörler) (kanallar/siyasal mesajlar) 

İletişim ve siyasal iletişim olgu ve süreci 50 

3 5  



Siyasal iletişim ve sürecini normal iletişim sürecinden ayıran en 
önemli nokta mesajı gönderen aktörlerin siyasi bir kimliğe sahip 
olmaları gerektiğidir. Ayrıca siyasal iletişim mesaj ları etkili olmak 
zorundadır çünkü genelde ikna etmeye yönelik gönderilirler. Amaç 
kamuoyu yaratmaktır. 

Sonuç olarak siyasal iletişim sürecinde siyasal aktörler yani 
siyasal örgütler ya da siyasal partiler, gönderilen siyasal mesaj ve 
hedefkitle çok önem taşımaktadır. 

3.2.SİYASAL İLETiŞiM YÖNTEMLERİ 

3. 2. 1 Yüzyüze Siyasal İletişim 

Yüz yüze siyasal iletişimde siyasal aktör, siyasal mesajların 
gönderileceği hedef kitle ile doğrudan yani yüz yüze iletişİrı 
kurmaktadır. Bu iletişim biçimi siyasal iletişim de en etkili araçlardan 
bir tanesi dir. İki şekilde yapılmaktadır. 

a- Formel 
b- İnformel 

Formel ya da informel olan biçimleri yerine ortamına göre 
değişmektedir. konferans, seminer, kongre, sempozyum, sergi tarzı 
olanlara formel diyebiliriz. 

Hasta ziyaretleri, kahvehane sohbetleri, düğün, sünnet şöleni, 
nişan tarzı olanlar ise daha informeldir. Bu tür sosyal faaliyetler ile 
siyasal aktör ile hedef kitle bir araya gelir. Önceden ortamlarda her 
şey belirlenir ve hazırlanır. 

Formel ya da informel hangisi olursa olsun bu tür toplantılarda 
hedef kitle ve siyasi aktör bir araya gelir bu nedenle etkili ve 
önemlidir. Geri bildirimin anında alınması etkisini artırır. 

İnformel olan siyasal iletişim ortamı genellikle 1 950'den­
l 980'e kadar olan siyasi süreçte çok fazla yaşandı. Bunun en güzel 
örneğini kahvehane toplantıları olarak verebiliriz. Bu dönemlerde 
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özellikle Bülent Ecevit, Süleyman Demirel Anadolu'nun en ücra 
köylerine kadar giderek orada yaşayan yerli halkın sorunlarını 
dinleyip çözüm üretmekte ve siyasal mesajlar göndermektedir. 

1 980'lerden sonra yüz yüze siyasal iletişime Refah ya da Fazilet 
partisinin örgütlenme biçimini örnek gösterilebilir. Bu tarz dinci 
partiler diğer partilerden farklı olarak ellerinde en güçlü koz olan din 
olgusunu kullanarak yüz yüze siyasal kampanyalar yürütmüşlerdir. 
Bu kampanyaların en etkili aracı mahallelerde yaşayan kadınların 
aynı mahalledeki başka kadınlar aracılığıyla ev gezmeleri ve dua ya 
da Kuran okumalan etkili siyasal iletişim kampanyaları olmuştur. 
Yaptıkları şey ise çok basit özellikle evlerde ya da camilerde, siyasi 
içerikli vaazlar vererek dua ve kuran okuyarak kadınları 
örgütlemişlerdir. 

Yüz yüze siyasal iletişimin örneklerini çoğaltabiliriz ama 
önemli olan burada bu iletişim biçiminin en etkili iletişim 
yöntemlerinden biri olduğudur. 

3.  2. 2. Kitle İletişim Araçları ile Yapılan Siyasal İletişim 

Hedef kitleye doğrudan ulaşma imkanı her zaman mümkün 
değildir. Bu nedenle kitle iletişim araçları siyasal iletişimde önemli 
bir yer kaplar. Kitle iletişim araçları ile yapılan siyasal iletişimin 
etkisi yüz yüze iletişime göre zayıftır çünkü geri bildirim alma imkanı 
yoktur. Geri bildirim genellikle yapılan kamuoyu yoklamaları, 
anketler, vb. yöntemler aracılığıyla olmaktadır. 

Bu araçlara baktığımızda tarihsel sıralamayla gidersek, gazete, 
mektup, broşür, ilan, afiş, telgraf, telefon, radyo, televizyon ve en son 
bilgisayarı da ekleyebiliriz. Özellikle elektronik i letişimin 
gelişmesiyle çok fazla kitleye ucuz ve kolay bir şekilde ulaşma 
imkanı doğmuştur. Burada üzerinde durulması gereken nokta alıcı 
kitlenin hangi iletişim aracına ulaşma ve kullanma imkanının 
olduğunun bilinmesidir. 
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Günümüze damgasını vuran kitle iletişim araçlan basılı, araçlar, 
gazete, dergi, mektup, broşür, ilan, kitapçık, vb. araçlardır. Bunlar 
okuma yazma oranı yüksek ve okuma yı seven ülkelerde daha çok ge­
çerlidir. Sözlü araçlara baktığımızda telefon, telsiz vb. araçlardır, en 
etkili ve güçlü olarak radyo ve televizyonu sayabiliriz. Özellikle tele­
vizyon hem göze hem de kulağa hitap ettiği için oldukça güçlüdür. 

Siyasal iletişim aktörleri mesaj lannı geniş kitlelere ulaştırma 
amacı güttükleri için bu araçlardan yararlanırlar. Günümüzde her 
siyasal iletişim aktörü medyanın gücünü kavramıştır ve hedef 
kitlenin özelliklerine göre kitle iletişim aracını seçerek kullanmaya 
özen göstermektedir. Bu araçlar siyasal mesaj ın gönderilmesi 
açısından seçilirken aynı zamanda mesajın nerede, ne zaman, nasıl 
gönderileceğine de dikkat edilmelidir. 

Aziz'e göre, "medya günümüzde, siyasal aktörler ile izleyici 
(hedef kitle), arasında aracı konumundadır. Bunun anlamı, medya 
bugün yalnızca kanal olarak, ileten olarak görev yapmamakta, aynı 
zamanda siyasal iletişim konusu olan iletileri alarak, bunları 
olgunlaştırmakta, yeniden yorumlamakta ve kimi kez ağırlıklı olarak 
taraflara; siyasal aktörlere ve izleyici/hedef kitleye iletmektedir. 
Siyasal iletişim konusu olan olayiann içeriğine bakarak kimi kez bu 
konuları gündeme alarak kamuoyunda tartışılmasını sağlamaktadır." 

Sonuç olarak medya günümüzde "gündem "oluşturarak" siyasal 
iletişim sürecini belirlemekte ve manipüle edebilmektedir. 

3. 3. SİYASAL İLETİŞİM AKTÖRÜNÜN GÜVENİ­

LİRLİGİ VE MESAJlN İÇERİGİ 

Siyasal iletişim aktörünün güvenilirliği çok önemlidir. Bu 
nedeni her siyasal aktör ikna etme amacı gütmektedir. Yapılan 
araştırmalar insan psikolojisinin ikna olmak için güven duyması 
gerektiği yönündcdir. Bu nedenle siyasal aktörler ya da örgütler 
toplumdan tarafından güven kazanmış ön plana çıkmış insanlan 
kendi örgütlerine almak isterler. 
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Her siyasal örgüt konumlanışı gereği hedefkitlesinin çeperlerini 
genişletrnek ister. Amaç en fazla oyu alabilrnek geniş bir kamuoyu 
yaratabilrnektir. Bunu gerçekleştirmenin en önemli yolu heterojen 
kitleleri ikna ederek kendi oy tabanına çekmektir. Ama bu çok kolay 
değildir. Çünkü ikna etmenin temelinde tutum ve davranış değişikliği 
yaratarak harekete geçirmek vardır. İnsanlar kime ikna olurlar? 
Medya da insanların ikna olacakları kişiler "Eşik Bekçisi" olarak 
adlandırılmaktadır. Bu kişiler dini liderler, önemli bilim adamlan 
isim yapmış sanatçılar, yazarlar, aydınlar, vb. olabilir. 

3.4. İÇ SİYASALİLETiŞiM 

Ülke içinde kitle iletişim araçlarıyla ya da doğrudan yani yüz 
yüze yapılan iletişim türüdür. İç siyasal iletişim de hedef kitlenin 
demografik özellikleri iyi bilinmelidir. 

Siyasal partilerin kampanyaları genellikle oy potansiyelleri olan 
ülke içindeki insanlardır. Hedefseçmen kitleye göre ideolojik söylem 
biçimini belirler. Bu söylem biçimini belirleyebilmek için siyasi 
partinin hedef kitlesinin demografik özelliklerini iyi bilmesi 
gerekiyor. Bu özellikler hedef kitle ile iletişim kurabilmeyi 
sağlayacaktır. İç siyasal iletişimi ikiye ayırabiliriz; 

a- Seçim sürecinde hedef kitleyi çekrnek için yürütülen seçim 
kampanyası 

b- İktidar olduktan sonra elde edilen hedef kitleyi elde 
tutabilme faaliyetleri 

3.5.DIŞ SİYASAL İLETİŞİM 

Uluslararası ya da dış siyasal iletişimin yapılış biçimi ve amacı 
iç siyasal iletişimden farklıdır. Dış siyasal iletişim küreselleşme 
olgusu ile birlikte önemi artmış olan bir uygulamadır. 

Dış siyasal iletişimi en fazla uygulayan ülke Amerika'dır. 
Amerika özellikle "Holywood" filmleri aracılığıyla en masumane 
filmierin içerisine bile siyasal iletişim mesajı yerleştirmektedir. 
Örneğin; Amerikan bayrağının her filmde sık sık gösterilmesi, coca 
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cola içilmesi gibi. Ayrıca Amerikanın zenginlik ve özgürlük ülkesi 
olması, Amerikalıların çok yakışıklı ve güzel olmaları vb. ,  filmierin 
diğer temel özelliğidir. Amerika'nın dünya'yı kurtarmaya çalıştığı 
düşmanlar ise ya Ortadoğu tipli esmer kadınlar, erkekler, ya da 
sosyalist ülke liderleri, çirkin, tipsiz ve dünyayı kana bulamaya, ele 
geçirmeye çalışan kötü insanlar olarak gösterilmektedir. Bunların 
yanında olağanüstü yeteneklere sahip yarı insan yarı böcek 
Spiderman, yarı insan yan kuş Batman ya da uzaydan gelen 
Süperman vb. halk kahramanlan hepAmerikalı dır. 

Yukarıda da dış siyasal iletişimin küreselleşme olgusundan do­
layı önem kazandığını belirtmiştik. Küreselleşme olgusu ile birlikte 
dünya ülkeleri birbiri ile özellikle ekonomik ve kültürel açıdan alış­
verişe ihtiyaç duymaktadırlar. Bu nedenle bölgesel işbirliği olanak­
ları yaratılmaya çalışılmaktadır. Bu da siyasal iletişimin öneminin 
artmasını sağlamıştır. 

Dış siyasal iletişimin de en önemli aracı medya'dır. Medya 
aracılığıyla ülkeler kendi kültürlerini tanıtma ve başka kültürleri 
tanıma imkanı bulmaktadır. Bu tanıma ve tanıtma bir tarafı ile halkla 
ilişkiler bir tarafı ile de siyasal iletişimdir. Bazen de güçlü ülkelerin 
Amerika ve bazı Avrupa ülkelerinin güç gösterisinde kendini gösterir. 

Dış siyasal iletişimin en güzel örneği Amerika'nın Irak' ı işgalin­
de görülmektedir. Amerika bütün dünyaya medya aracılığıyla "De­
mokrasi" getireceğini söylemiştir. İşgal için bazı ülkelerin desteğini 
almıştır. Irak'ı işgal ettikten sonra milyonlarca insanın öldürülmesi ve 
kadınlara ve çocuklara tecavüz edilmesi siyasal iletişimin gücü elin­
de tutanlar tarafından ne kadar tehlikeli hale gelebileceğini göster­
miştir. 

49 
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so 
Aysel Aziz,(2003 ), a.g.e., S.5 
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4. BÖLÜM 

SİYASAL İLETiŞiM VE SİYASAL REKLAM 
4. 1. SİYASAL İLETİŞİM VE REKLAM 

Reklamcılık alanı siyasal iletişimin en önemli alanlarındandır. 
Siyasal iletişimciler reklam tekniklerini çok iyi bilmeli ve siyasal 
reklamları hazırlarken bu teknikleri doğru şekilde kullanmalıdır­
lar. Reklam "Kazancı' ya göre "en basit biçimiyle bir mal veya 
hizmete talebi artırmak ya da talep yaratmak olarak tanımlana­
bilir. Ya da henüz alıcı durumunda olmayan kişileri bir mal ya da 
hizmetin müşterisi haline getirmeye yarayan etkinlikler bütünü­
dür.52 Bu tanımdan yola çıkarak, reklamın amacına baktığımızda 
doğal olarak, tüketiciyi satın almaya yöneltmek için ürünler hak­
kında fikirler üretmek ve iletmek olduğunu göreceğiz. Bu doğrul­
tuda Karpat'ta baktığımızda "reklamcılık, bir ürün ya da hizmet 
için en ikna edici satış mesajını mümkün olan en düşük maliyetle 
muhtemel müşterilere ulaştırmaktır. Reklamcılık bir bilim değil 
bir ikna etme işidir ikna etmede bir sanattır."53 

Tanımlardan da anlaşılacağı gibi reklam belirli bir mesajı 
üreticiden tüketiciye doğru taşırken tek yönlü iletişim yöntemini 
kullanır ve kitle iletişim araçlarından yararlanır. Reklamın geri 
bildirimi mal ya da hizmette ne kadar talep artışı yaptığı ile 
ölçülebilir. 

Reklam ın amacı, bir ürünün satışını sağlamaktır. Bunun için 
tüketici ürünle ilgili olarak bilgilendirilir ve tüketime yön­
lcndirilir. Bunun sonucunda tüketirnde bir değişiklik olması 
beklenir. Ayrıca, reklam kısa zamanda sonuç almaya yönelik ta­
nıtım etkinliğidir. Bunların yanında reklam iletişim araçların­
dan yer ve zaman satın alınarak yapılır. Reklamın hedef kitlesi 
daha sınırlı ve heterojendir. 

Yukarıda reklama ilişkin bahsettiklerimiz dışında çok farklı 
uygulamalann olmadığını siyasal reklamda da görmekteyiz. Siya-

4 1  



sal reklam siyasal netişimin en önemli uygulama alanıdır. Reklam­
da bir mal veya hizmetin satışı söz konusu iken siyasal iletişimde 
bir fikrin satılması ön plana çıkmaktadır. Benzer yönleri çok faz­
ladır. Örneğin her ikisi de yani hem reklam hem de siyasal iletişim 
kitle iletişim araçlarından yer ya da zaman satın alınarak yapılır. 

4. 2. SİYASALREKLAM 

Reklam hedefkitleyi kucakladığı ölçüde ya da başka bir tabirle 
hedef kitleyle çift yönlü iletişim kurduğu oranda başarılı olma 
ihtimali çok yüksek olan bir alandır. Aynı şey siyasal reklam içinde 
geçerlidir. Hedef kitlenin demografik özellikleri doğru analiz 
edilirse, geri bildirimler önemsenir ve üzerinde olumlu anlamda 
çalışmalar yapılırsa siyasal reklam ın başarılı olma olasılığı yüksektir. 

Siyasal reklam ne kadar propaganda ile benzerlik gösterse de tam 
olarak propaganda diyemeyiz. Propaganda değildir de diyemeyiz 
çünkü amaçlar aynıdır. Ayrım genellikle mesajın kaynağı ile yapılmak­
ta yani propaganda da çoğu kez mesaj kaynağı bilinmezken, rekhimda 
kaynak her zaman belirli olmak zorundadır. Ve kaynak mesajı iletirken 
belli bir farkındalık yaratma amacı da gütmektedir. Aslında en önemli 
aynm propaganda yapmak için kitle iletişim araçlanna çoğunlukla 
ücret ödemezsiniz, yani yer ve zaman satın almazsınız. Oysa reklam 
gönderdiği her bir mesaj için yer ve zaman satın almak zorundadır. 

Günümüzde siyasal reklam siyasi partilerin göz ardı ederneye­
cekleri bir ana unsur haline gelmiştir. Bilindiği gibi siyasal iletişime ya 
da siyasal reklama ait her olgu ilk önce Amerika'da keşfedil ip uygulan­
maya başlamıştır. Özkan'a göre "Siyasal reklamcılık ilk evrelerinde, 
partilerin ideolojilerinin ve programlannın tanıtırnma ağırlık verirken, 
zamanla lider veya aday imajına doğru bir gelişim seyri izlemiştir.54 

Siyasal reklam bu gelişim sürecinde bir sürü yeni taktikler geliştirirken 
bunun yanında gitgide çok önem kazanmaya başlamıştır. 

Yukanda da belirttiğimiz gibi Amerika'da gelişen siyasal iletişim 
ve siyasal reklam uygulamalan ülkemize de çok kısa sürede gelmiştir. 
Siyasal reklamın uygulamalan yazılı basında gazeteler, broşürler, ilan­
lar, afişler sayılabiliri. Bunlar içinde afişler farklı ve önemli bir yerdedir. 

42 



Ülkemizde siyasal iletişimin ilk örneklerini çok partili hayata ge­
çişle birlikte göıüyoruz. Bu ilk örnekler Demokrat Parti'ye aittir. Demok­
rat Partinin I 946 seçimlerinde kullandığı afişler halen siyasal iletişirnin 
en önemli ve en iyi örnekleridir. Bu afişler çok etkili olmuştur çünkü gü­
nümüzde halen pek çok siyasetçi bu afişlerdeki sloganlan kullan­
maktadır. Özellikle "Yeter Söz Milletindir" afişinin ayn bir yeri vardır. 

Afiş 1 :  YETER SÖZ MİLLETİNDİR! 
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Afiş 2: BÜYÜK TÜRKİYE İÇİN DESTEGİNİZİ BEKLIYORUM 

Bu afişte işaret parmağının kişilere hedef almasıdır. Bu şekilde 
sen duygusu yaratarak ötekileştirmemektir. 
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4. 3. RADYODASİYASAL REKLAM 

Özellikle II. Dünya Savaşı yıllannda radyo en etkili propaganda 
aracıydı. Türkiye'de radyo'nun propaganda amaçlı kullanımı da bu 
tarihlere denk gelmektedir. Özellikle 1 946 yılından sonra çok partili 
hayata geçişle birlikte seçmeniere ulaşmak için afişin yanında etkili 
bir siyasal iletişim aracına ihtiyaç duyulmaktaydı. Bu araç kısa 
sürede keşfedildi ve radyo siyasal kampanyalarda kullanım yerini 
aldı. 

Türkiye'de 1 950 seçimlerinde radyo hem muhalefet partileri 
hem de ana siyasal parti için Anadolu'nun en ücra köşelerine bile 
seslerini kolayca duyurabilecekleri en etkili propaganda aracı 
olmuştur. 

Radyo I 950 seçimlerinde özellikle Demokrat Partinin iktidara 
gelmesinde etkil i  olmuştur. Radyonun siyasal partilerin 
propagandasına açılmasını sağlayanda Demokrat Partinin kendisidir. 
Demokrat Parti I 945'ten sonra 5392 Basın Yayın Turizm Genel 
Müdürlüğü Yasasında yaptırdığı değişiklikle radyo yoluyla 
propaganda yapılabilmesi yolunu açmıştır. Ardından 1 950 
seçimlerinde çıkardıkları 5545 seçim yasası i le muhalefet partilerine 
radyodan yararlanma amacıyla çok fazla olanak tanınmıştır. Bu yasa 
i l e  part i ler  seç imden önce radyodan 3 gün boyunca 
yararlanabileceklerdir. 

Bu yıllarda radyo siyasal iletişimin en önemli ve etkili aracı 
olmuştur. Çünkü bu kitle iletişim aracı ile kalabalık kitlelere hızlı ve 
çabuk ulaşma yolu açılmıştır. Radyonun ucuz ve kolay ulaşılabilir bir 
iletişim aracı olması onun önemini daha da artırmıştır. O dönemde en 
ücra köylerde bile radyo bulunmaktaydı. Ayrıca elektrik olmasa bile 
pille çalışıyor olması onun o yıllarda siyasal iletişim açısından ne 
kadar önemli olduğunu göstermektedir. 
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4. 4. TELEVİZYONDASİYASALREKLAM 

Televizyonda siyasal reklamcılığın ilk uygulaması ı 950 yılında 
ABD'de New York valilik seçimleri sırasında Cumhuriyetçi aday 
Thomas Dewey tarafından kullanılmıştır. Bir televizyon programın­
da programın sunucusu Happy Felton caddeden geçeniere Dewey 
hakkında sorular sormuş Dewey ise bu soruları stüdyodaki monitör­
den izleyerek yanıtlamıştır. Aslında Dewey soru soranlan bir gün 
önceden seçmiştir.55 

Ogilvy'ye göre bildiğimiz anlamda siyasal reklamın devreye 
girdiği ilk kampanya ise ABD'de ı 952 yılında yapılan başkanlık 
seçimleri sırasında gerçekleşmiştir. Reklam dünyasının en büyük 
dehalarından biri olarak kabul edilen Rosser Reeves ilk siyasal 
reklamı 1 952 başkanlık seçimlerinde General Dwight Eisenhower 
için yapmıştır. 56 

Ülkemize baktığımızda televizyonda siyasal reklam için ı 970' 
lere kadar gitmemiz gerekir. Çünkü ulusal çapta televizyonun izlen­
mesi 1 970'lere uzanmaktadır. TRT'nin yaptığı bu yayınlarla birlikte 
Türkiye'de yeni bir kitle iletişim süreci yaşanma ya başlamıştır. 

Partilerin televizyondan propaganda amaçlı olarak yaralanabil­
meleri ı 977 seçimlerine denk düşer. 298 sayılı Seçim Kanununda 
yapılan değişiklikle partiler, radyo ile birlikte televizyonu da seçim­
lerde propaganda aracı olarak kullanabileceklerdir. 1 977 seçimle­
rinde hemen hemen tüm siyasi partiler televizyonu da seçimlerde 
kitlelere ulaşmak için kullanrnışlardır. 

4. 5. NEGATiF SİYASAL REKLAM 

Siyasal reklamlar negatif, pozitif, normatif, karşılaştırmalı 
olmak üzere dört farklı şekilde uygulamaya konulmaktadır. 

Negatif siyasal reklam partiye ya da örgüte doğrudan olumsuz 
siyasal iletişim mesajlan gönderilerek yapılır. Negatifsiyasal iletişim 

� 
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ağırlıklı olarak saldın biçiminde yapılır. Karşı tarafı kötülemek, 
moralmen çökertmek amacıyla güdülür. Amaçlanılan hedef kitlede 
kafa karışıklığı yaratmak ve hedef kitleyi siyasi yelpazenin ortasına 
çekebitmek yani yüzer gezer kitle yapmak için ikna etmektir. 

DYP'nin ı 99 ı  seçim kampanyasında kullandığı siyasal 
reklamlar ANAP'ı fazlasıyla eleştiren, hatalarını gösteren negatif 
siyasal reklamlardır, aynı zamanda iktidar oldukları takdirde 
yapılacakları dile getiren niteliktedir. Slogan olarak "DYP Tek 
Başına İktidar" sloganını kullanmıştır. Karşılığında ANAP'ta 
oldukça yoğun NegatifReklam yapmıştır. Örneğin; 

- Hazin Bir İstikrar Tablosu: İşte Masal 
- Önce 5 yıl dediler "istikrar" için . . .  Yetmedi 
- Sonra bir 5 yıl daha gene "istikrar"! için . . .  Gene yetmedi 
- Şimdi ı O yıl daha istiyorlar . . .  Bir ı O yıl daha 
- İstikrar ( ! )  İstikrar ( ! )  İstikrar ( ! )  için . . .  
- Gene aynı masal ! Gene aynı masal 
- İşte gerçek 
- Son 8 yı I lık beylik döneminde 
- Terör, cinayet, suikastler yükseldi! 
- Bunalım, korku, endişe yükseldi ! 
- Zam, pahalı lık, enflasyon yükseldi ! 
- İşsizlik, yoksulluk, vurgun yükseldi ! 
- Rüşvet, yolsuzluk, vurgun yükseldi! 
- Gasp, hırsızlık, soygun yükseldi ! 
- Sizden bir ı O yıl daha isternek için yüz ister! 
- Bu "istikrar" çöküşe dur deyin! 
- Haydi, Haydi, Haydi DYP Tek Başına iktidar!57 
- Bir siyasi gaf, bir milli ayıp . . .  
- 2. siyasi gafve çok daha büyük bir ayıp . . .  
- TürkAnası Yuvanı Anarşiden Koru Huzurun ve Güvenin için 

ANAVATAN'ı seç. 
- Beş Yıl Daha Bir Limon Gibi Sıkılmaya Gücünüz Var mı? 

SO DEP 
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Bu balonu da palladı. 

· Ça!l Allayan Türkiye . .  

' "''' bu 
balon da cabuk patladı. 

" Pahalılıgı 
ancak ben durdururum. 

halkımız artık 

in;ınmıyor .. kanmıyor. 

"Özarırı kendisi balon' '  

2 5  Eylül, Ozaı Balonu'nun söndürUieceği 

gıjndür. · 'Hayır" 

kahverengiye boyanacağı . .  

dersinin venleceği 

• •  • •  • • 

l'•uifl.ia :t 
"IAMLARA HAYlR 

Bogıinki> milingc balonunu ai da gel' OYUM HAYlR. 

Görüldüğü gibi negatif siyasal reklamlar direk siyasi partiyi ya 
da siyasi örgütü, lideri hedef alarak yapılmaktadır. Bu reklam türünün 
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yola çıkış noktası karşıt kutuptaki siyasi partinin açık verdiği ya da 
gözden kaçırdığı noktalardır. Partinin geçmiş dönemlerde yaptığı 
faaliyetler her zaman çıkış noktasıdır. Ayrıca parti liderinin çizdiği 
imaj da çok önemlidir. 

4. 6. POZİTİF SİYASALREKLAM 

Pozitif siyasal reklam siyasal parti ya da örgütün ve de liderin 
doğrudan övülmesidir. Geçmişte yaptığı şeyler örnek verilerek 
gelecekte de bunları yapmaya devam edeceği söylenir. Ayrıca 
geleceğe ait vaatlerde bulunulur. Ya da lider imaj ı  ön plana çıkarılarak 
liderin olumlu özelliklerine dikkat çekilir. Bu özellikler ön plana 
çıkarılır. 

Çeşitli PozitifReklam Örnekleri; 

- 20. Yüzyılın Yeni Mezopotamyası "Yedi Küpeli Gelin" AP 
- Türk Köyüne Işık Yaktık AP 
- Ne Dinde Gösteriş . . .  Ne ideolojide Sapma . . .  Gerçekçi Türk 

Milliyetçiliği ! 
- Taahhüt ediyor, söz veriyoruz. Doğru Yol Partisi 
- Kavgasız Türkiye! Sahip Çıkınız. . .  Çağ Atıayan Ülke 

TürkiyeANAP 
- Yüzünüzü Güldüreceğiz SO DEP 
- Dii.nyalar Kurarız SO DEP 
- Kırat'ın Doğru Yolunda KaranlıktanAydınlığa 
- Ülken, Belden,Ailen için Bize Güven Doğru Yol 
- Açtığım ız Ufkun Kapanmasına İzin Vermeyeceğiz. (ANAP) 
- 2 I Ekim Sabahı Yeni Bir Türkiye (DYP) 
- Türkiye'nin Geleceği İçin Elele (ANAP) 
- Dünyalar Kurarız!  (SHP) 
- Yüzünüzü Güldüreceğiz! (SHP) 
- Kırat'ın Doğru Yol'unda KaranlıktanAydınlığa 
- Kırat'ın Doğru Yol'unda Darlıktan Varlığa 
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C U M H U R i Y E T  
K A Z A N A C A K !  
HALK KAZAIIACAK! 

c 
IKTiDARlNDA: 
HALKIMIZI 
EZD iRM EYECEGiZ !  
ÜLKEMIZi 
SOYDURMAYACAG IZ !  
DEVLETI M IZi 
B Ö L D Ü R M EYECEG iZ !  

4. 7. KARŞlLAŞTlRMALI REKLAM 

Karşılaştırmalı siyasal reklamda siyasi parti, örgüt ya da liderin 
diğer siyasi parti, örgüt ya da liderler karşılaştınlır. 

"Biz İstanbul'a Gerdanlık Taktık Onlar Çöpünü Bile 
Temizlemedi" AP 
Dünü Unutma Türkiye'ın Yanna Güvenle BakANAVATAN 
Sokaktan Korkmamak Güzel Şey! ANAVATAN 
Kaşıkla verip kepçeyle geri almak . . .  ANAVATAN 
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emmuz 2007 Gazete Kupürleri 
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4. 8. NORMATİF SİYASAL REKLAM 

Bu siyasal reklam türünde, siyasi parti, örgüt ya da lider 
kendini anlatır ya da yapacakları ile ilgili vaatler de bulunur. 
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s3 Işıl IÇ.arpat, ( 1999), Bankacılık Sektöründen Ornek/er/e Kurumsal Reklam, 
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so Necati Özkan, (2004), Seçim Kazandıran Kampanyalaı·, s.22, İstanbul 
55 Necati Özkan, (2004), Seçim Kazandıran Kampanyalar, MediaCaı, İstanbul 
se Necati Özkan, a.g.e. 
" Oya Tokgöz; ( 1999) Anavatan Partisi ve Doğru Yol Partisi (1987-1999): 
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S. BÖLÜM 

5. 1. TÜRKİYEDE SİYASALKAMPANYALAR 

Kurtuluş savaşı bittikten sonra yoksul, her açıdan yıkık dökük 
bir ülkeyi devralan CHP'liler ilk adım olarak yeni kurulan Cum­
huriyet rejiminin ideolojik yapılanmasını sağlamak için adımlar 
attılar. Yeni ülkenin ekonomik, siyasal, sosyal inşası kolay olmaya­
caktır. En büyük zorluk ekonomik açıdandı çünkü ülke yoksuldu, 
kaynakları çıkaracak ve işieyecek fabrikalar yoktu. Ekonomik zorluk 
doğal olarak siyasal politikalara yansımakta ve bu da sosyal hayatı 
etkilemektedir. Ardından Avrupa'da çıkan II .  Dünya savaşı Türkiye 
ekonomisini ve CHP'nin ekonomik ve siyasal politikaları üzerinde 
olumsuz rol oynamıştır. Bu koşullar ülkenin yeni açılımlar yaratma­
sını engelliyordu. Çok partili hayata geçiş artık bir zorunluluktu. 

Ayrıca tek parti iktidan yani CHP döneminde bildiğimiz 
anlamda siyasal reklam ya da siyasal iletişimden söz edemeyiz. Bu 
dönem yeni kurulan devletin örgütlenme ve kalkınma çabası içinde 
olduğu bir dönemdir. Bu dönemde halkla ilişkiler açısından önemli 
nokta propaganda çalışmalarının ağırlıklı olmasıydı. Propaganda 
ülkenin hızlı ve verimli bir şekilde kalkınması için gerekli noktalarda 
kullanılmıştır. En büyük propaganda okulları olarak Köy Enstitüleri, 
Halk Evleri, Türk Ocakları gösterilebilir. Bu örgütlenmeler yeni 
kurulan devletin kendi ideolojik yapısının sağlarnlaşması açısından 
elindeki en büyük ideoloji araçlarıydı .  

Çok partili hayata geçişle birlikte ciddi siyasal iletişim 
kampanyalanndan söz edebiliriz. Bu kampanyalar 1 946 yılına denk 
gelmektedir. Bu kampanyayı Demokrat Parti 27 yıldır iktidarda 
bulunan ve bu iktidarın 23 yılını tek parti olarak sürdüren Cumhuriyet 
Halk Partisine karşı yürütmüştür. Radyo'dan seçimlerle ilgili 
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konuşmalara ve seçim haberlerine yer verilmiştir. Ayrıca bu dönemde 
Demokrat partinin yaptığı afiş çalışmaları çok dikkat çekicidir. 

Demokrat partinin 1 950 seçimlerinde Cumhuriyet Halk Partisi­
ne karşı yürüttüğü siyasal kampanyalar o döneme ait en tipik siyasal 
iletişim ömekleridir. Özellikle "Yeter Söz Milletindir" ve "Büyük 
Türkiye İçin Desteğinizi istiyorum" afişleri, Demokrat Partinin 1 950 
yılı seçimlerine damgasını vurmasını sağlamıştır. İşin ilginç yanı aynı 
afişlerin farklı versiyonlan Amerika Birleşik Devletlerinde Vietnam' 
da savaşmak için asker toplama kampanyasında kullanılmıştır. 
Amerika'daki afişte tipik Amerikan bayrağı şapkalı bir adam parmağı 
ile seni istiyorum demektedir. 

Özkan'a göre "Yeter Söz Milletindir! " sloganı siyasal iletişim 
tarihimizin ilk ve en etkili sloganlarının başında kabul edilir. Sonra­
dan pek çok iletişim profesyoneli, değişik siyasal organizasyonlar 
için yüzlerce slogan üretmiştir. Ancak hiçbir slogan, tarihimizde bu 
denli bir güce ve hatırlanma oranına sahip değildir ... Özkan buna ne­
den olarak sloganın o dönemde çok haklı bir özleme cevap verdiğini, 
Demokrat partililerin o dönemde var olan medyayı çok iyi kullandı­
ğım da belirtiyor. 

Sonuç olarak 14  Mayıs 1 950 seçimlerini Demokrat Parti çok 
büyük bir farkla kazanmıştır. Türk siyasal yaşamında yeni bir dönem 
açılmıştır. 

1 954 seçimlerine de yine Demokrat Parti damgasını vurmuştur. 
Bu dönemde muhalefet ve iktidar Radyo'da siyasal iletişim kampan­
yalannı, afiş çalışmalarının yanında sürdürmekteydi . 1 954 seçim 
kampanyalarında iktidar olan Demokrat Parti radyo'dan propagan­
dayı muhalefete yasaklamıştır. Radyoyu sadece iktidarın haberleri 
için kullanmıştır. Bu dönem yürütülen siyasal kampanyaların en tipik 
özelliği tek parti iktidarını yani Cumhuriyet Halk partisini ve kişi 
olarak da direk İsmet İnönü'yü hedef almasıdır. Döneme ait siyasal 
kampan:9alara baktığımızda bunlar dikkat çekmektedir. 

56 



DÖNEMEAİT SİYASAL İLETiŞiM SLOGANLARI 

Büyük Türkiye İçin Desteğinizi istiyorum (Demokrat Parti) 
Yeter Söz Milletindir (Demokrat Parti) 
Az LafÇok İş (Demokrat Parti) 
Her Köye Yol (Demokrat Parti) 
Öküzünü 3 Liraya Nallıyordun Şimdi 1 5  Liraya Nallıyorsun 
(Hür Parti) 
6-7 Eylül'e Karşı İnsan Hakları (H ür Parti) 

Siyasal kampanyalar da üretilen sloganiara baktığımızda 
dönernin sosyal, siyasal ve ekonomik durumunu yansıttığını görürüz. 

5. 2. 1960 İHTİLALİ VE 1961 ANAYASASI 

Demokrat Partinin muhalefete karşı özellikle Cumhuriyet Halk 
Partisine karşı yürüttüğü baskıcı tutumları, Celal Bayar'ın Adnan 
Menderes'in giderek Demokrasiden uzaklaşan tavırları, Vatan 
Cephesinin kurulmasıyla yaratılan gerginlikler 1 960 darbesinin 
yolunu açmıştır. 

Bilindiği gibi, 1 950-1 960 döneminde Demokrat Partinin 
muhalefete yaptığı en büyük baskı basın üzerinden olmuştur. Basma 
yasaklamalar, reklam verilmesini engelleme, CHP'yi destekleyen 
gazetecileri hapse atma vb. biçimde sürüp giderken, seçim 
dönemlerinde CHP'nin basından özellikle radyodan siyasal reklam 
yapmasına da yasak getirmiştir. Demokrat partinin anti demokratik 
tavırları 1 960 darbesinin zeminin hazırlanmasında rol oynamıştır. 

Demokrat partinin bu baskıcı tutumunun da etkisiyle 1 96 I 
darbesi gerçekleşmiştir. 1 960 darbesinden sonra Türkiye'de 
toplumsal ve siyasal hayat tamamen değişmiştir. Türk siyasi hayatı 
yeni bir döneme merhaba demiştir. 

Darbeden sonra, darbecilerin yaptığı ilk şey daha demokratik ve 
özgürlükçü bir anayasanın oluştumlması olmuştur. 1 961  Ana­
yasasında radyo ve televizyonların tarafsızlığı esas alınmıştır. Seçim 
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yasalan tekrar düzenlenmiştir. Ayrıca var olan radyo yayınlan 
TRT'ye verilmiştir. TRT özerk bir kurumdur. Bu gelişmelerde De­
mokrat partinin kitle iletişim araçlan üzerinde uyguladığı anti de­
mokratik, baskıcı tutumların etkisi vardır. I 96 I Anayasasıyla beraber 
radyo ve televizyon yayınlan anayasal güvence altına alınmıştır. 

Her askeri darbe toplumları geriye götürür, evrimsel gelişen 
toplum hayatına, ekonomiye ve siyasi hayatı kesintiye uğrattığı için, 
ama 1 960 darbesinden sonra oluşturulan 1 96 1  Anayasa'sı özellikle 
basın özgürlüğü ile ilgili içerdiği kanunlar ve başka kanunlar 
sebebiyle oldukça ilerici bir anayasaydı. 

1 960'lı yıllardan 1 980'lere kadar Türk siyasi hayatı en belirgin 
ideolojik dönemini yaşayacaktır. Bu dönemde özellikle dünya'da 
Amerika'ya karşı kazanılan Vietnam, Küba, Çin, Kuzey Kore dev­
rimleri sol ideolojinin çok fazla güçlenınesine ve bütün dünyada sol 
rüzgariann esmesine neden olacaktır. Bu sol rüzgarların etkisi doğal 
olarak Türk fikir hayatında ve Türk siyasetinde yerini bulacaktır. Ay­
rıca solda kınlma noktası yaşanarak üniversite öğrencileri tarafından 
kurulan marj inal, illegal sol örgütler, CHP'den farklı olarak yeni bir 
sol anlayışı yani sınıfsal sol anlayışını Türkiye'de uygulamak isteye­
cektir. Bu marjinal sol yapılanmaya karşı marjinal sağ yapılan­
malarda ortaya çıkacak ve Türkiye tarihi bu süreçte kanlı çatışmalara 
sahne olacaktır. 

Ülkede bu toplumsal dalgalanmalar yaşanırken Türkiye'nin ilk 
televizyonu yayın hayatına l 968 yılında başlar. Partiler radyodan 
yararlandıkları gibi seçim kampanyalarında televizyondan da 
yararlanmaya başlamıştır. Sadece seçim konuşması yapamıyorlardı,  
televizyondan siyasal reklam ve propaganda dönemi de başlamış 
oluyordu. Televizyon I 970'1erden sonra Türkiye genelinde 
izlenebilir hale gelmiştir. 

Bu dönemde yapılan ilk Profesyonel seçim kampanyasını 
Adalet Partisi, CEN Ajans i lc çalışarak yapmıştır. 5 Haziran 1 977 
seçimlerinde CEN Ajans, Adalet Partisi için gazete, dergi, ilan 
hazırlamıştır. 
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Yine ı 5 Mayıs ı 977'de Hürriyet gazetesinde ilk ilan basılır. 
Seçim zamanına kadar her gün bir ilan olmak üzere 2 ı ilan yayınlanır. 

ı 977 seçimlerinde bütün partiler televizyondan ücretsiz olarak 
yararlanmışlardır. 

1 977 Seçimleri Cumhuriyet Halk Partisinin oy ların % 4 ı .  4'ünü 
aldığı ve Bülent Ecevit'in siyasi karizmasında en dorukta olduğu 
yıl lardı. Adalet Partisi ve Süleyman Demirel seçimlerin ikinci partisi 
olmuştur. 

1 977 seçimlerine baktığımızda Adalet Partisinin ağırlıklı olarak 
köylere ve köylülere yönelik siyasal i letişim çalışmaları 
sürdürdüğünü görürüz. Bu çalışmalar arasında köy şivesi kullanarak 
seçim konuşmaları yapmak aynı zamanda fötr şapka takmak, Kuranı 
çok fazla kullanma, duaların, türkülerin ön planda olduğunu görürüz. 

CHP'nin ise daha entelektüel, kente ve kent insanına yönelik 
siyasal iletişim çalışmaları yürüttüğü dikkat çekmektedir. 

Bu dönemin özelliği yürütülen siyasal iletişim kampanyalarında 
oldukça fazla ideolojik belirginlik ve ayrılıkların olmasıdır. 

Ayrıca ı 970'li yıllara en fazla sağ- sol çatışmaları damgasını 
vurmuştur. Özellikle 1 970'lerin ikinci yarısında bu öldürmeler, 
insanların kaçırıtmalan ve sokak kavgaları çok artmıştır. Bu yıllarda 
yaşananlar bir anlamda 1 980 darbesinin ortamının hazırlandığı 
yıllardır. 

Bu dönemde AP'nin afişleri dikkat çekicidir. Bu afişler 
genellikle mektup tarzında hazırlanmıştır. Mektup iletişimde bir 
kişiye yazılır. Burada mektup tarzında afişi okuyan herkes kendisine 
yazıldığını düşüneccktir. Örneğin; Afiş "Aziz Türk Milleti" diyerek 
başlıyor. Devamında " 5 Haziran ı 977 seçimleri için siyasi partilerin 
propagandalarını yapacakları resmi süre bugün başlıyor. Hürriyetçi, 
demokratik, parlamenter düzenin vazgeçilmez unsuru olan siyasi 
partiler bu "Vazgeçilmezlik" içinde var oluşlarının mutlak gereği ve 
tabii sonucu olarak, değişik doktrinlerin, değişik politik, ekonomik 
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ve sosyal ilkelerin savunucusudurlar . . .  diye devam eder. 

İkinci afiş; Biz İnanıyoruz ki . . .  Din ve vicdan hürriyetinin bu­
lunduğu, laik Türkiye'de Allahın adını anmanın da "Müslümanım" 
demenin de İrtica ile din İstisınan ile ilgisi yoktur. Manevi kalkınma­
dan destek almayan bir maddi kalkınma ancak noksan ve kısır bir 
mutluluk getirir. 

Üçüncü afiş; Ne dinde gösteriş . . .  Ne, ideolojide sapma, "Ger­
çekçi Türk Milliyetçiliği" Bu topraklar üzerinde, hürriyetçi, parla­
menter, demokratik düzen içinde yaşayan . . .  Tarihiyle, kültürüyle 
gelenekleri, görenekleri, aile sevgisi, manevi değerleri ve kutsal 
inançlarıyla birbirine sımsıkı bağlı . . .  Düşüncesi çağdaş, sosyal gü­
venliği medeni, ekonomisi güçlü . . .  Hürriyete aşık, inanca saygılı . . .  
Kaderde, kıvançta ve tasada ortak bölünmez bir bütün olmak! 

Adalet Partisinin mektup tarzı afişlerinde en dikkat çekeni 
üniversite okumaya büyük şehre giden bir çocuğun annesine yazdığı 
mektuptur. Bu afişler dönemin siyasal olaylarını yansıtmaktadır. 
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Canım anacıpn, 

Bugün 19 Mayıs. Benim dogum JÜnÜnı. S�nin sıcacık kucugındHn kopup 
ııeldilfim bu ııurbet ı!lde, bir bilyük milcadell'de kendi yolumu kendim çiz­
mek için tarifsiz çabel•r içinduyim. 

"Aman ogul, ona buna uyma, iyi uku" di yorsun meklubundıı. Benim de 
illegim okumak, nnacıg;ım. Ama yazık ki, okumak yalnız Istemekle mümkün 
degil, şimdi lerde. Baskılıırıı. engellemelere de karşı durmak gerek. 

Iyi bir doktor yo da iyi bir mühendis olnıuklansa. önce, bir ideolojinin 
militanı olmayı lerelh edenlerin, \'alan sevgisi, insan sevıri•i yerine bir fikir 
sapiantısı i lo kendilerine yol çizenierin kabıı kuvvet baskılarınıı karşı dura­
rak okumak ıor, anacıgım. 

Bilesin ki. önceleri, onlım anlayabilmek için gE"rçekten gayret elli m. 
Acaba ben mi yanhşım, diye kuşkuya dü�tü�ın de oldu. Ama ha)·ır! Onlara 
f(iyle dernek isterdim. 

·Arkadaş. eger, "toplum için" diye inund ıgın yu da inundırıldıgın düşün­
celer vatan, millet kavramlarını korumuyorso, bil ki, o dii�ünceler seni de. 
seni öyle düşünmeye itenleri de asla korurnııyaraktır. O zaman. sen, yazık 
ki aldatılmışsındır! 

Ve eger, inanıhgın ya da inandırıldıgın düşünceleri onların lersine ina· 
nanlnr11 kabul etlirebilmek için, n ncak tııbanca kurşunlarından medet ıınıa­
biliyorsur.. o zaman sen, aldalılmı�tun da ötesi n . . .  Insan se vgis inden yoksun 
bir 7.ll l"allısın! 

Kendileri gilıi d üşünnıuyenlere okunı• ho k kı, hatta yaşamu hııkkı tanı­
mu yaıılar ... Sizler de bir tu M;ıy ıs'da ılogdunuı . . .  Sizler de vutnıı sevgisiyle, 
i nsıın sevgisiyle dulu bir ananın sım�ıcıık kucugırıdnn kopup geldiniz. IJt:ııinı 
gibi. .. bizler gibi. Göriin artık bu gerçegi! Alın elierinize lutuşlurulmuş silnlı­
larıl" 

l�te, lıöy lc se;lenmt!k islerdiın bu ugursuı kavgHnın kıt,•gacı larınu. 

Canım anacıgım_. Bugün 10 Mayıs. Bizlerin d:ıgdugu gün. 
Ellerinden �perir. 

Oglun 
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1960'LI YlLLARAAİT SİYASAL İLETİŞİM SLOGANLARI 

İşçi Vatandaş Sendika Hürriyetini Ücretli Senelik izni, 
Grev Hakkım İşsizlik Sigortasını Sana CHP sağlayacak! 
Ne Yazık ki Traktörü Öküzle Çekiyoruz! (CHP) 
Doğu yu Dertlerinden CHP Kurtaracak 
Milli Petrol (CHP) 
Kahve Gitti Adı Kaldı Yadigar . . .  (CHP) 
Yapmadılar YaptırtmadılarToprak Reformu (CHP) 
Gücümüzü Halktan ve HaktanAlıyoruz 
Analar Çocuklarınızı Oylarınızia Koruyun 
Tek Yol Oy CHP 
Köylüden Başlayan Gelişme Köye Kadar Sanayileşme 
Silah Gidecek Barış Gelecek 

ADALET PARTİSİNİN SLOGANLARı 

Birlik Kuvvettir Adalet Partisinde Birleşelim 
Sıcak Aş Dertsiz Baş Mutlu Yurttaş hedefimizdir 
Dirlik Düzenlik Kalkınma 
Halkın Derdini Halktan Olanlar Anlar 
İşsizliğe Cahilliğe Çaresizliğe Paydos 
Demokrasinin Bayrağı 
Alın Terine Göz Nuruna Emeğe Değer 
Daha Güçlü Adalet Partisi Daha Güçlü Türkiye 
Demektir 
Türk Köyüne Işık Yaktık 
Ne Dinde Gösteriş . . .  Ne ideolojide Sapma Gerçekçi Türk 
Milliyetçiliği! 
Milletin Efendisine Böyle Hizmet Edilir (Köylüler 
Kastediliyor) 
Gerçekçi Yoldan "Büyük Türkiye'ye Doğru . . .  

HÜR PARTi SLOGANLARı 

Milli Korunma Dediler Milli Kurutma Yaptılar 
Şoförü YamadanArabayı Takozdan Kurtaracağız 
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20. Yüzyılın Yeni .Meıopotamyası 

"7 Küpeli Gelin" 
C:ı:mhurty�ı tarihimi1jn en bii>•lık proj...,.irJir lıu. Güocy DDQıı 

Anadolu'da 20 Çukurova dıılı• }"aralacıı.l< bt.ı projeyi de 
Adalut Partisi �!altı. 

:.!6.1 mil)· ar  liralık Güıı�y Llogu An�dolu Tarım Projesini' ı:ure 
kuru iMcnk bir bıı rııjl�r •i�ıeıni (Fırnt ijı�riıvle Ke.oon. 1\arskaya. 
Gölkily, Knr:ıbabft; lliclc üzcriııde 1\nılkı�ı. llıau ve llütrnMn bıırsj­
ları) �n�·�•ind• 20 milyon dllnüm oru.ir.l:ı oulannıa•ı g�rçt>kli!Şl'· 
�c�liı. Ayrıc�. proj<· l�.ind11 )'"' al�ıı l ı!  hidr<>�ld(lrik !llln lrelı. )'"lr.ln 
:!� r.ıi!yıır kiluv at/s..ı:ıt rMrJi Ül?.tAo<ck lir  B·J, bfJgünkü h•f.Jam 
er.t::rji ürctlnnnln ı .;, kah d�mckl•r 

ll<\lg<ık y�şay;ın • •t::nol��l�rımııın milli grlinl�r. nüfus 
ha•'"' •lılıkl.uı p,1y, �iınd:. yıl..ın :ııxm li rad ır. J>ro� !omomlandık· 
ton �onr3, bu ıniklar tl nı>"li artarak. 30.000 lir:ıyo yük��>�'�klir 

L rf• ""- M.m ı i n  ill•rını:ı tanııır:ııııı. !i•zıo nırp. Adıynmon. Sii�l 
ve Oiyllrb:ıi\· r ' ı n  �)jr ;.;i.s�:ı : ı ı ı  içine ıı la:l ptn.�nin lı d lit )'npısı olıı.n 
K(•!xın B:ır:ıjı. :iuh:ı l)ııc(• :!ı i ırnt'lt' � i rr.ıl�tr Kar;ılt:ıyn Bur<;iJı:ııtı 
yUJ)ImU:.JI tS Elı.ibı ı ııiU'd;ı bu�l:ı. r ımışhr.  

"tı.:ı.n�h:lamy;ı nın �ı ı i lı U i a :-ı  ıJıH"�kı m�Jj: l ı ; t  tı·ıpr:ı� :or:-1n.:. ın:::\�· 
t41n ısımrlk:  :?fr Y ıiıy ı l d :ı �· .. r ı : ı i*!:-ı )·l-.·ertcı.·(·( hu r·oi•· 
bk ''oiır:;r:ı:· ı d .,o b� g�·r�·�k 1;·-:-tirr:l't'k 

vı� U rC;ı Tüııeli . . .  
Did� r �f' Fıru.fı ·:·ur·k hıpra � l;ırı�ıla h i rfP�ti rt"(t'k! ir  l;'rfe•Hcdir 

3r:t�ır:.dı ec:ıln:ı :ı-; io.i lrum:-'•e ::zı ınl ııQ'urıd. ı k i  lıu t,jnd�t!, Kr.r:ıb;ıtı:ı 
FJ;,ı :ıjındı�.n �··li:: ıJı·�·�·k !H., �:'-'fli� H�ırr;ırı ıı·:·ıs ı nda w .. · �bn1iri-(.'�y· 
l :u:pı:ı.ır o\·:ı�ırı·�•ı topl:ım .} mi lynn 'lonı1ın .u·:ırıy�� hay;tl \'crt...-.;:,�iılt ir  . 
. , Nlsa:t ur;; l.ıJr:hlnd� t�uwfi ulllı111;t olan l.u. dÜn}"QHHI tfl uıun 
"' tıi<'eli. 1 l laıının ıtı�-nc hnı3mlaıımış ı.olnro<t;r. 

Tıirk kôyh.ı."Unü çutli,llll� lopr;ık l;ı nw .. ·r 2�ün :ır:\!'ı m!:ı sıkışıp 
�alnıok!nn ku rt�rnı·•�·ı \' a l;ın borc" l>iiPıı Aı1old Parli>ı. hll�laHıgı 
dL�._. ,,ruj .. ı�rtni td!Uo,ml..ıy�bilr.ı�k için, millctindt�n turn yd"'-i ·•� 
ı.lt•s!ek is:iyor. 

\'� :-.zit Türk Millf'tinı:ı, �:ı�muı .�n�Juyu�w ılı\ t;u p.•lkı } [  
kt!:lr.hsinı..: .,.,.:T'f.'ç�Rinc i n.o• ıurrır 

"Bt1yiik Türkiı·e için lf'k ba�ııa iklidnr'" 
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5. 3. 1980 İHTİLALİ VE DEGİŞEN TÜRKİYE 

1 980 darbesi ile Türkiye yeni bir yola girmiştir. Bu yolda yeni uy­
gulamaya konan ekonomi politikalar, siyasal hayatın yönünü belirle­
yecek bu değişimler doğal olarak toplumsal hayata yansıyacaktır. 

Bu dönem hukuk ve insan hakları açısından oldukça karanlık bir 
dönemdir. Bu dönemin siyasal aktörlerine baktığımızda ordunun baş 
siyasal aktör olduğu dikkat çekmektedir. Kenan Evren Cumhurbaşkanı, 
emekli Oraıniral Bülent Ulusu başbakan ve sivil bürokrat olan Turgut 
Özal başbakan yardımcısı ve ekonomiden sorumlu devlet bakanı dır. 

1 983'e gelindiğinde askeri yönetim yeni partilerin kurulmasına 
izin verir. Bu süreçte altı parti kurulmuştur ama bunlardan üçüne izin 
çıkmıştır. Bu partiler merkez solda Necdet Calp liderliğinde Halkçı Par­
ti, liberal muhafazakar sağda Turgut Özal liderliğinde Anavatan Partisi 
ve muhafazakar sağda askeri yönetirnce desteklenen emekli General 
Turgut Sunalp liderliğinde Milliyetçi Demokrasi Partisi seçimlere 
girebilecekti. Seçime Sosyal Demokrat Parti (SO DEP), Refah Partisi ve 
Doğru Yol Partisinin girmesine Konsey tarafından izin verilmedi. 

1 983 seçimlerindeANAP ve MDP çekişir. MDP'nin seçim çalışma­
lanna baktığımızda ağırlıklı olarak terör ve terörden kaynaklanan olaylar 
ya da bizi seçmezseniz tekrar terör gelir siyasal mesajları çerçevesinde 
olduğu dikkat çeker. Örneğin; "Dünü unutma Türkiyem, yarına güvenle 
bak." Afişin devaınında 1 2 madde sıralanmaktadır. Bir başka afişte, parti 
siyasal iletişim mesajı olarak "Milliyetçi Demokrasi partisi, anarşi ve 
terörün bir daha kıpırdaınayacağı güçlü ve sağlıklı bir demokrasi için 
tefecinin bankerin hayat bulaınayacağı dengeli ve büyüyen bir ekonomi 
için demokrasiye geçiş nöbetini devralmaya hazırdır." demektedir. 

Parti yürüttüğü kampanyalarda "Huzur" ve "İstikrar" için 1 2  
Eylül uygulamalannın devam ettirilmesi gerektiğini savunmakta ve 
bunun için oy istemektedir. İdeolojik olarak üzerinde durduğu kav­
ramlar "Dengeli Ekonomi", "Demokrasi", "Güçlü Türkiye" dir. Par­
tinin bu süreçte en büyük dezavantaj ı ambleminin Horoz olmasıdır. 
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MDP askerler tarafından kurdurolan bir parti olduğu için dayan­
dığı belli bir ideolojik temeli yoktu. Bunu partinin ambleminde, 
kullandığı sloganlarda, söylemlerinde, afişlerinde de görmekteyiz. 

Dün'ü unutma 
Türkiyem. 

Yann'a güvenle bak. 
Demokrasiye geçiş nöbetini MDP'ye emanet etmeniz için 
okuyacagınız maddelerden sadece biri bile yeterli ve gerekli şartbr • .  
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Milliyotçf Demokrasi Pottisi; 
ana'li ve terörlin bir daha 
lupırdayamayocaOı 
g{içlü ve sağfıtdı bh-demol<rosl lçin; 
tefecinin. bonkerin hayat bulomoyacagı 
dongei .. büyüyen bir el<onomi Için. 
demoknısiye geçit nöbetini 
devralmaya hizWdw. 
lloJ vutlote ve �  değil. 
Türlciyo'nin güvenn geleceğine oy verin. 
6 K .. ım günü mutlaka sondık bqına gidin, 
MDP'yi tek boşina llrtldant getirin. 
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Bu dönemde sol adına Halkçı parti Necdet Calp tarafından kurul­
muştu. ANAP'ın birinci olarak çıktığı, 1 983 seçimlerinde Halkçı parti i­
kinci parti olarak sandıktan çıkmıştır. Halkçı partinin bu süreçte yürüttü­
ğü siyasal iletişim politikası, Özal'ın özelleştirme politikalarına karşı çı­
karak alternatif politika üretmeye çalışmak olmuştur. Siyasal kampan­
yalarını kendileri hazırlamış, profesyonel bir ajans ile çalışmamışlardır. 

1 983 seçimlerinin galibi ANAP olmuştur. ANAP'ın seçim kam­
panyalan oldukça profesyoneldir. Bu Turgut Özal'dan kaynaklan­
maktadır. Uzmanlığa önem vermesi onun farkını seçimlerde ortaya 
koyar. ANAP bu seçimlerde Man Ajans ile çalışır. Man Ajansın ilk 
yaptığı şey hedef kitlenin sıkıntılarını ve beklentilerini öğrenmek 
olur. Kampanya stratej isi belirlenir. Aynca seçim afişlerinde Turgut 
Özal'ın resminin sık sık kullanılması kararı alınır. 

Bu seçimlerde televizyon ağırlıklı olarak partilerin ve liderlerin 
kendilerini tanıtmalan için kullanılır. Turgut Sunalp ve Necdet Calp bu 
avantajdan pek yararlanmazlar ama Turgat Özal elinde kalemi ile 
yaptığı konuşmalarta halkı etkileyecektir. ANAP afişler ve ilanlar 
yoluyla yapacaklarını anlatmaktadır. Örneğin; "Konut sıkıntısını 
çözeceğiz.", "Kaşıkla Verip Kepçeyle Geri Almak . . .  ", "Yarın" afişleri 
en öne çıkan afişlerdir. 

1 983 genel seçimlerinden bir yıl sonra yani 1 984 yerel seçimle­
rinde, genel seçimlere katılmasına izin verilmeyen partiler yerel seçim­
Iere katılmışlardır. Bu partiler Doğru Yol Partisi, SO DEP, REFAH Parti­
si'dir. Bu seçimlerde ANAP %4 1 .  4, SODEP % 23. 4, DYP % 1 3 .  2, 
Halkçı Parti % 8. 7, MDP% 6. 9, Refah partisi % 4 oy almışlardır. 

1987 GENELSEÇiMLERİ "Eski Tüfekler İş Başında" 

Bu seçimlerin en tipik özelliği, Bülent Ecevit, Rahşan Ecevit li­
derliğinde Demokratik Sol Partiyi, Süleyman Demirel DYP'yi, Nec­
mettin Erbakan Refah Partisini, Alpaslan Türkeş Milliyetçi Çalışma 
Partisini kurdururlar. Siyasal iletişim açısından 1 987 seçimlerinde 
ANAP, SHP ve DYP gazetelere paralı ilan vermiştir. SHP ve ANAP 
televizyondan propaganda yapmıştır. 
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Siyasal iletişim açısından 1 980'lere baktığımızda, darbe ile kuru­
lan Konsey (askerlerden oluşuyordu) yeni bir uygulama başlatır bu uy­
gulamaya göre siyasi partiler gazetelerde paralı ilan yayınlatabile­
cektir. Yasal açıdan gazetelerden yer satın alınarak yapılan ilk siyasal 
reklamdır. Ayrıca akademik anlamda siyasal iletişim çalışmalan da bu 
dönemde başlamıştır. 

��� vaıanda<;Jarım. An.ıvataA Par csı. vepyerı; bır borakmak lstıvoruz 
Yarın. vereı Seçorııer� >atııa· zıhnıvett•r S•vasettekı varhk setıeoımu 

cak9fiiZ Bu zııın ve r en D€< rg,n vasıı :>-d-r Hznıet anıavı�ımız t:ıudl! 
1ı;ınoe vaşa<ııQınız tıeıaen.n meeıeıerırı l<erwıncan cıoıaşrna s.vası Kai!Qavı OZlevenlefin. 

belediYE �nı ve aıQeı maham deQII ilsrune usturıe gıtrnektır nızıerı yenıden 12 EVIOI � 
vOnetiCf.erıni, S 'til ıçın seç�nız lik uç a1;,k ıcnıatır.ıız, tıer Kavga günıerırıe döndürrreleri't 

au önemlı gtıntin arıtesınae, bakırnaan bunu kanıtlamış .r oylaromızla engel Olalım. 
SiYasi tabiova bakınca ne göru· Mcak y.:ıara Sl()atıı.eceQı . Bu f1e<:!enle dıvorum ki, rcırq 
voruz? ıahaV\'ÜI ed•len tı'r ieraar ilç aya �ovası gönr;ten oıur�rıız 01urL 

üç aylık tı� d<tıaarı. ınsaı çızgı- sıQcıırıımışcır 
· Yarın, ovunuzu Anavatan Partl!l 

sının o� bir tutumla eıeşuen, acıayiarına venn 
lıklr Oretmek, memleket dertlerı· D€ğerH varandaşıanm, Ça'�ŞmaVa ve tarafSız cıavran 
ne çOrum ClOIOnmek gıtıi, B•z. geçmışe OeQ•I, geteceQe ma.-a acıanmış, V<irentze hizmet 
muhalefet oımanın en temel ge tıakıvoruz 'o/Efmeye haNianmış Anavatıır 
re<ıerını aahi yer ;ne gemneven. sıvası kavgacan vana deM adaylarını ıştıaşna getınn.· 
Yerel SeçimlEre, hayall bir genel ııarışçı ve b·r�rorıcıvoz Yar•n. mıııerçe Anavatan Part seı;1m havası vermek Isteyen tı.r Çunl<ll vanrwn 60 milyonltA etrafınca tıır�ım. AnavatıırVI 
muhalefetle ·��'IQI'uz Kudretlı, inooern Turkıve·sının akılCı. vaoıa zııınıvetıvıe 

Bu tatııooa, sız, kendıni ancak. mdlı tıorı.� ve tıeratıerlok!e. tıeıedıveıerımızı tıirie>tırellm 
beledi'le hizmetlerine hazırlamış huzur ve guven ıçınde ırısa edıle-
tıır parti gOretımvor musunuz? tıııeceQıne ınanıvCYUZ 

Devlet yOnetimıne oldul)u gıot Çocuklarımızı. genç!Erımızı 
belediye hızmetıerıne de kendınl tıu ııan� havası ıçınde geleceQe nazırıamıs tek ı:ıarti. Anavatan haZırlamak. onlara daha murtu, P3rtısl'dir, oaha g()Ç!ti. ça()da) tıır Türkıye 
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Yeni bir çağın 
eşiğinde ,..·"�
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Türkiye 
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l)ı::jıc:rtı Va�m • 
6 1:.,-ml'<k bıf haJiı�"l 'QÇilka 
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• )gıJanmla. 
Turgut Özal 

T.C &ştxıka:nı ve 
navatan Ptn� Ckml &şhnı 

;l}f 

ICW.,� �'l'lik Wr oy �U 
)tlll Nuıy-..')I�)'WI da, 
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t.mı..e prınıtln, Gn.ıp<Jiutt�rm.ıtlant•ı 
\'c bu eı�-.etı:ikıc \'fl\kn 
lO yıl .Urt ık poıı:ııklıdM tnı:n lalllfo�MM �IJfnıtW 
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ll E,\ Illi Mcr.sinbı,ya.s.QJ:It lidrtlt'rınt siyaMt ka_rtsıııı vcnidrn acwı 6 C\lUf 1987 turihimkki rt}clrand�fm icin 
BirlJihtı Ajans carQ}ınJtın yaptftuı 1\NAP'a aıt karsı Jranıp(ul\cı. 
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"Türkiye'nin kal.kınmasını, gelişmesini hiçbir güç durduramı1. 
Yeter ki, iç banş ve siyasi istikrara, milletçe sahip çıkalım "  

• •  

CAG ATLAYAN ULKE. • e:  
• •  • 

TUR 
St"l'li Vaıi4ndaş!:ınm. 

J\.tm ne dtrıc ılt'"ın 
o:m ,e.,.iniın, duşman fıı.OCUmun 

l.ır�-I)C ç:ıj ııtli�or 
f ur ı}c ltı yalı..ılı� r 

Kım ue c-r•e Je1.uı Turlt\ıe, 
� 3't('n bu ��:ıa, ı:clı•n.curıı · 
rıgcllı:' ·n �a:s.aLçı!; • �orum.t�..,tıl. 

du :u • ra \";ltni'f, "'mc' lw ı 
f ncı çr/'n onad11n • •ldırmıJt.f 

Şi ı s( .. Jılı \ \:ıuıJ.ı 1 rıfı"., 

Ik n .. itdt n, h•r S �ıl dah;ı istt�orum 

Yolu. W:"' U, ıtlcfonu uıtan.an Tur._ 
• yundc, bl.lla\iln �cp,e:nı ha\.J.t 
rtını .J.;\.a do� k ;.ıtndırmd. . . 

... -.den ,.en�c �v hıııJ�ı.ına ıon 
\'crrr.d, ıçın · 

B n sitdtn. bır S )ıl d.ıha i-.h�orum. 
')chırlerımızın botiln altyapı 
"'runlannı t.ımımlama;... 
�elıırltrınıızdc e•- S3hıbl olın:t)3n :ı,ıte 
bırakm..ım2k tçi.n 
S..ııfhk h12metlcrının y11rdun en uı...ı 
lc1:--ünc k:dar u!a)tırılm �ı ıçın tili \ 4ı��m, 

imdi, .. tuıizf ttmlı 'kdmıniJ-a 
Turgut Özal 

T.C. B abm ,. 
AHUp4 Toplulu�·nun s,Uç\u ul t\1 
olm:\}3 dt\Jnl tımü�ma en auçlu, 
en uıbırh lılkclcnnden bm olmamız 
ıı;ın 

._O) ad.l.u.nlL Pımi b� gılaıınt bir )'"UJ 
oo.ı..ru.. u- la/ın.ı ald&tm;ıd;on. 
Tiitkh ,. halltııda h:w� ha�ııiJ))-2, o 

Aıta'-aun Partisi � Ba$1cr.• 

Btn -si ıd n, bir 5 �ıl daha i ti� orurn. 

C:•& atl.ı'lıan Turkıyc'mııın c-tcj,ındcn 
L:ımsc çck.rr.eun dh-e 

> &Jdto Ol Lullın.acıJ. .. \uuı. 
ılin O\ unuı l..uts:aklır. 

Kıarar ıı.un: t.ı.dır Yoco AIWandıt. 

Vatandaş! Oyunu bölme. 
Vur mühüıiinü Anavatan üstüne. 

Çağ atıayan 'Iürkiye'yi, elele daha da ileriye ... 
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arın ... 
Yann. <icdanınızla •-e ıcr· 

ıcmiz ownuzl.a. memlckcıin 
muludd.,r:ııına i."ilı2ın<:ı <-.:· 
r<-cctiniz gıın olacaktır 

Yarın. sı �7. <ıııizindit. 

lıırkı\"e·miz, rcf•h <olunda. Yann ı ınıntıiÜ. h;L,reıini 
�·"k z:ıı;ı:ın k:ı ytMcımi�ıir. \·d.ıiı:;inıi.Z harekeıi. ben-kcıi 

\"ann ··�-.ıııııı.b. k:ııh<-ııiği c;�nlılığı n� ÇJhma �,-.·kin_ i .  
ıııiL bu tam:ını rı.>lafı ediniz mt·mlckL1t: gt1ıre<ck p;ınl\·ı 

\"ann "''ınuzla, nıenıkkt•ı :  't:'<.· ini7.. 

hır Jab i ı 1'\"liıl i\nce"ııe Yarın oyunu1.b, upı,·ı. 
gctirT'!':c.;:ccek.

. 
si)-.1.'\i ka,·gaya iş hilıriı:i, akık·ı ,.e her n·ın 

giıi�mc,·ccck. hirlt•şıirici ıih deıı hazırlıklı panıyı iktidar. 
'1iycti b haşın.1 gctir!nit ,lı(erırıniz. 
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U;ııı ıııillt:ı�;c lıazur '"" refah� 
�ri�triz. 

Yann. �>z sizindir. 

Se,�i w o;ıygılarımla. 
1\IIIGUT ÖZAL 
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Karar verrnerıız ıçın 7 gün kaldı 29 Kasım·da beş yr'l!k geleceğinizi G\1fl,a: ·aksın•' 

Zamıardan.. geçım sıkınbsından ışsızlıkten ... yOlsuzluklardan kurtu•ma'< 'C'n 7 gün ı...a ıı 

Özal "Enflasyonu önlemek istemeyen fakir dostu olamaz" df\IP dıye ·kt dwa v-: ı 
Uygulamasıyla yalnızca buyuk sermayeden yana olduğunu qosı,roı Ortadireği yok etti. 

Dış rtıbanmız artıyo( dıye dıye dı' borçlanmızı 2 katına çıkardı. 
üemokrasıye geçiyoruz·· dıye dıye ozgurlukterı h Kuku çı�ncmcyf' yeltendl. 

Özal'ın maullanndan kuıtulmai'MZ Için ... Tüı1tiye'nin nefes alması Için 7 gün kaldı. 
7 gün sonra ver�ıniı kararla ya Masaıcı özal sızı bu lman gıbı sık m< ıva rk V""' ,�,, ..... -.;.. 
ya da Güwnillr Lider lnönü Türkiye'ye nefes aldıracak. 

Kendiniz ıçın_, Çocuklannız için-. Alleniz için... 
Türklye'miz Için 29 Kasım Yepyeni Bir �r. 
Oyunuzu sızın adınt.ıa iktidar olacak SHP'ye verin_. 
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L• •• ..:: , ııı:adınlarımıı 

V..anmayan bu yıllar! Gen gelir mi., 

ç:ocuklartmızın geleceı(ılne -

SorumJuı özare arııl.t 
' ·Dur·· demek gerekir . .  
"Hayır" demek gerekir 

2s Eylul 
·d.' ' ' ..ı  

çocuklanmızın 
ge�egi için · · Hayır" 
diıme günUdlır. 

Ozarıo luıhve.,nglye 

bopnacoğı . .  
idenolnln verlıec.ğl 
·gündOr. 

GELECEÖiMiZ iCiN 
11HAYIR , ,, 

r•d• .-CHı• ;ıı,.,...,. �  
o .. r •• aavu, .O.�Hn-3 a 
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5. 4. 1990'LI YILLAR "PARTi DEGİL LİDER", 
"İDEOLOJİ DEGİL iMAJ" ÖNEMLİ 

1 990'lı yıllar siyasal iletişim açısından siyasi partilerde liderin 
ve imaj ın ön plana çıktığı yıllardır. Partilerin siyasal kampanyaianna 
baktığımızda parti liderlerinin fotoğraflannın ağırlıklı olarak kulla­
nıldığı ve bir imaj yaratılmaya çalışıldığı görülür. Bu dönemde PKK 
terör örgütünün faaliyetlerinin de yoğunlaşması siyasal politikalara 
ve siyasal iletişim mesajianna yön vermiştir. 

1 990'lı yıllarda bütün siyasal partiler profesyonel siyasal ileti­
şim çalışmasına yönelmişlerdir. Bu çalışmalarda profesyonel reklam 
ajanslan ile çalışmak artık siyasetin olmazsa olmazlanndan olmuş­
tur. Partiler bu reklam ajansianna çok yüksek ücretler ödemeyi göze 
alabilirlerse. 

Amerikan Tarzı Siyasal İletişim 

1 990'lı yıllardan sonra Türkiye'de Amerikanvari siyasal iletişim 
kampanyaları yaygınlık kazanmıştır. Amerikan tarzı siyasal iletişim 
kampanyalarının en tipik özelliği parti yerine lider, ideoloji yerine 
imaj öne çıkar. Kampanyalar liderlerin showuna dönüşür. Ayrıca bazı 
ses sanatçıları, sinema sanatçıları, yazarlar, aydınlar, akademisyenler 
siyasal kampanyalarda boy gösterir. 

Bu tarz siyasal kampanyalar bol renkli olur. Amerika'daki kam­
panyalarda öne çıkan renkler Kapitalist sistemi de sembolik iletişim 
açısından ifade eden Beyaz, Kırmızı, Mavi tonlarındaki renklerdir. 
Bu renk bayraklar, bal onlar, tişörtler vb. pek çok araç kampanyalarda 
kullanılır. Politikacılar kendi hayatianna ait olarak atacaklan her 
adımda kullanacakları renklerin sembolik iletişim açısında ne ifade 
ettiğine özen gösterirler. Örneğin; kadınların beyaz renge ağırlık ver­
meleri, erkeklerin lacivert takım, beyaz gömlek, kırmızı kravat 
takmaları gibi. 

1 990'lı yıllarda Amerikan tarzı siyasal iletişim kampanyaları 
ülkemizde daha profesyonelce ve yoğun bir şekilde uygulanmaya 
başlamıştır. Yine bu yıllarda kampanyalarda kullanılan renkler ya da 
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semboller belli bir ideolojiye gönderme yapmayan ama toplumun 
kültürel birikiminde yer etmiş olan sembollerdir. Özellikle sol 
partilerin siyasal iletişim sloganlannda sol ideolojiye ait kavramiann 
çok az kullanıldığı, bu kavramlan aynca sağ partiler tarafından 
kullanması, solun sağa ait kavramlan sahiplenmesi dikkat çekicidir. 

\ 
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Türkiye • nin 
••Yeni Geleceği •• ni 

b ll1k • • •  

devam elliririz. 
Tertire karşı, en kararlı mücadeleyi biz başlattık, 

biz başarıyoruz, olaCanüstü hall biz kaldırırız. 

Gümrük Birliği ' ni biz başard ık, 
tam üyeliOi de biz gerçekleştiririz. 

Petrol boru hattının Türkiye'den geçme aşamasını  
b iz  başlattık, hayata geçmesini de b iz  saQiarız. 

Özelleştirmede Kanu n u  biz çıkarttık, dürüst uygulamayı 
biz başlattık, Milletin taşıdığı yükü biz kaldırırız. 

Anayasa'yı i lk defa biz deQiştirdik, 
demokratikiaşmayi de biz devam ettiririz. 

Kadınlarımıza, Gençlerimize, 
yeni yüzlere Meclisin kapısını biz açtık. halkın özlediği 
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c Devlatin yeniden yapılanmasını başlatıyoruz, (t::':J) 
biz sonuçlandırırız. \ .� 

"vl'Oı... 'P•• 

H d • T •• k • 

. •. 1 • 1 aı..ı 
a 1 u r  1 .e.m e r  1 . T-..".:::::a 

79 



80 



81 



ıbt, }·ut·ı ' u  ı· ı ,,·kirr ,,, 
Frtltı/ Jnmıu /·arklı ola11 u '  

ı ı ,  l lt d.;ı ı ın 
(,4(•/Jn n\·lan \lll' r/,• hirh.• ,fuTiuu 

(rt_•/ilt lO rlnm tlt• IJII_t liJ.• dt ·l� llllt 
lut�\llll4tltnı.. 
01llil lll. aiillkll, f t�rlll.·lt lılr 
1 urkl\'1-' n IJirltklt..• kurtllllll 

Oı:lll17111%(tl 'HIPIIilktu �u/1,.,. 

82 



Yeteri H•lı Milletini Careal Yari 
ı:- ..... t- ... 

83 



BÜYÜK REFORM 
0 VERGİ REFORMU 0 ECİTİM REFORMU 
...... ..,..- ;-- M.ı""' - -1' _ _,... ,,.., �. � "' ...... . ., - t.ııllır •., ... .... 

0 KİT REFORMU 
��- � - ... . .... "' .... .. , .. ... � . ..._._ ...... ., ...... .. -.. 
0 FİNANS REFORM"IJ 

0 SANAYİ REFORMU 0 SOSYAL GÜVENLİK REFORMU 

Q TARIM REFORMU 0 iNSAN HAKLARI REFORMU 
.,-. .,..., ..... .,. - •• .-. .  r _ ... .., •-ı ....... ı - -:-""'• • .,. ,.. ., w-.,-., ,,..,-.,.. 

... .. _ ... ........... , - .,. " -� _ .... ....,_ ... • • ,l .. • ....... ,..., .. • .... ,..... • •  •; . ..  

DOGRU HEDEFLERE, BİRLİKTE GİDİYORUZ! 
O.ln yer:: OD40K!Vı1' BUY''K 'i"'PKf'ı'� ıçm 

hap:Jnı.t DYP'd'e bıı!'.ı::l•�fi.r:: � .... -,., 

DYP 
COCi;RU YOL 
P A R T i S i 

84 



DYP, CUMHURİYET T ARlHINiN 
EN GÜÇLÜ EKONOMİ PROGRAMlYLA 
EN KAPSAMLI KALKlNMA PROJELERİYLE GELİYOR. 
ÇüN!<U. SON 10 YlLlN IHMAL EDILEN 'I'ÜRKİYE'S1 
BU KADAR ÇOK iŞ GEREK'l'IRİYOR! 
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5. 5. 2000'Lİ YILLAR VE ADALET VE KALKlNMA 
PARTİSİ GELiYOR 

Adalet ve Kalkınma Partisi'nin sembolik iletişim açısından en 
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tipik özelliği "Turuncu" kendisini ifade ederken kullanmasıdır. AKP 
parti olarak doğduğu yıllar dünya da bazı ülkelerde yani eski sosyalist 
ülkelerde Turuncu Devrimierin yaşandığı yıllardır. 

Turuncu rengin anlamı? 

AKP'nin en fazla kullandığı slogan "Durmak Yok Yola Devam" 

86 

Beş y� önce teröristbasının 
idamının engeflenmesı ıçın 
hazırlanan karar metninde 
MHP fideri Bdlçeti'm de 
imzasım olduğu or aya çıktı 



EHiDiMiZiN 
BiR DAMLA KANIN 

5&0 MiLLEIVEKiLLiiiNi 
DEi .. MEYiZ 

HERSEV iCiN! 

58 Necati Özkan, (2004), Seçim Kazandıran Kampanyalar, MediaCat,İstanbul, s. 32 
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6. BÖLÜM: 

İDEOLOJİ 

6. 1. PARADOKSALBİR KAVRAM OLARAK İDEOLOJİ 

İdeoloji kavramı üzerine çalışan bir araştırmacının karşılaşacağı 
ilk ve en önemli sorun kavramın kayganlığıdır. Bu kavram üzerine 
geliştirilecek her tür tanım veya açıklama daha en baştan sağlam bir 
referans noktasının yokluğu hissini beraberinde getirme riskini taşı­
yacaktır. Bunun nedeni, araştırmacının hakkında düşünce geliştire­
ceği konunun yani ideoloj inin, yine düşüncenin kendisine, daha doğ­
ru bir ifadeyle düşüncenin en temel dayanaklarına göndermede bulu­
nan bir kavram olmasıdır. En kötü durumda, araştırmacı nesneilikle 
bütün bağını yitirmiş ve dolayısıyla dayanaksız ve belki de kendi ken­
disini çürüten bir argümanlar dizisinin hem üreticisi hem de tüketicisi 
konumuna düşecektir. Böylesi bir durum, kendi kuyruğunu yiyen 
sürüngen metaforu ile betimlenebilir: 

Şekil 1 :  Kendi kuyruğunu yiyen ejderha. 
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Metafor kendi kendisini tüketerek kendisini sürekli tarzda 
üreten düzenekiere işaret etmektedir. Bu, düşünsel bir düzenek olan 
ideoloji için kendi üretimi olan düşüncelerle ve yalnızca kendi 
doğruluk kriterlerine referansta bulunarak yeniden kendini oluşturan 
düşünce sistemini yaratmak anlamına gelmektedir. Ayrıca, kendi 
kaynaklanndan beslenen böylesi bir kapalı düzeneğİn her defasında 
kendisini tekrarlaması da doğal bir beklenti olacaktır. Bir başka 
metafor, M. C. Escher'in kendi kendilerini çizen eller metaforu hem 
referansını kendisinde bulan hem de sürekli tarzda kendisini üreten 
düzenekierin belki de en özlü ve açık görselleştirmesidir: 

2: M. C. Escher'in kendi kendilerini çizen eller metaforu. 

Kendine referansta bulunarak doğruya erişme çabası, bilimin 
dışladığı öznel düşünme pratiğine karşılık gelmektedir. Bilimsel 
olanın karşısına ideoloj ik olanı koyduğumuzda da ifade etmeye çalış­
tığımız bu öznel düşünme tarzı dır. Tam da bu noktada ideoloji üzerine 
çalışmanın zorluğu ortaya çıkmaktadır. İdeolojik söylemin objektif 
bir referanstan yöksunluğundan kaynaklı kötü çağrışımına işaret 
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ederek, McLellan, insaniann kendilerini nasıl bu tür bir düşünce tar­
zından bağışık görmeye ve göstermeye çalıştıklarını şöyle ifade et­
mektedir: İdeolojik olan başkası'nın düşüncesidir; bizimki değil. 
Kendi düşüncemizin ideolojik olabileceği fikrini neredeyse içgüdü­
sel olarak reddederiz ki, en değerli kavramlarımızın dayanaklannın 
kaygan bir zemine oturduğu iddia edilmesin. •• 

Yine McLellan'ın belirttiği gibi, ideoloji  üzerine herhangi bir 
inceleme, ideoloji hakkındaki tüm görüşlerin kendilerinin ideolojik 
olduğu gibi hazin bir sonuca varmaktan kaçınmamızı zorlaştınr. 60 

Her söylemin ideolojik olduğu varsayımından yola çıkmamız 
halinde de, bütün Giritiiierin yalancı olduğunu söyleyen Giritli 
Epimenides'in düştüğü mantıksal paradoksa düşeriz. Epimenides'in 
bir Giritli olarak hep yalan söylediği varsayımından hareket edecek 
olursak Giritiiierin yalancı olduğuna dair söylediği de yalan olur yani 
başlangıç varsayımının tam tersine, Giritiiierin yalan söylemediği 
sonucuna ulaşınz. Mantıksal paradoksların en öze indirilmiş örneğini 
aşağıdaki türden cümlelerde görürüz: 

Bu cümle yanlıştır. Buradaki işaret sıfatının, içinde yer aldığı 
cümleye referansta bulunduğunu kabul ederek cümleyi yorumlarsak 
şu mantıksal açmaza düşeriz. Cümlenin doğru olduğu varsayımından 
hareket edersek cümlenin yanlış olduğunu, cümlenin yanlış olduğu 
varsayımından hareket edersek de cümlenin doğru olduğunu kabul 
etmek zorunda kalırız; yani her durumda başlangıç varsayıınımızın 
tersine ulaşınz ki buna mantıksal paradoks demekteyiz. 'İdeoloj i  hak­
kır.daki tüm görüşlerin kendilerinin ideolojik olduğu' varsayımından 
hareket eden bir araştırmacının sunacağı ideoloji  incelemesi de özü 
itibariyle aynı paradoksal yoruma açık olacaktır: Örneğin: "İDEO­
LOJİ ÜZERİNE BİR İNCELEME" söylemini kullanırsak, bu söyle­
minde ideolojik olduğu dikkatimizi çekecektir. Öyleyse, kendisini yi­
neleyerek de olsa, sürekli tarzda içinde düşünce üretilen bu alan yani 
ideoloji  hakkında dışarıdan objektif düşünce geliştirme olanağı hiç 
yok mudur? Bu konuda yapılacak her inceleme daha baştan bilimin 
aforozuna uğramaya mahkum mudur? Bütün bunlara bir de ideolo­
jinin aktif yönünü vurgulayan görüşleri, örneğin Elster'in8' ideoloj i-
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nin basit bir zihinsel yansıma olmayıp etkisi altındakilerin arzularına 
şekil veren bir güç olduğu iddiasını eklersek, ideolojik inceleme için 
obj ektifbir referans noktasından tümüyle yoksun olduğumuz kanısı 
iyice güçlenecektir. Fakat bu kadar kötümser olmamızı gerektirme­
yecek bazı çıkış noktaları bulmamız mümkündür. Birincisi, 
McLellan'ın62 belirttiği gibi, "hepimizin gerçek ve güçlü ideoloji lerc 
sahip olduğu doğrudur; ama bu durumun farkına varmamız hiç 
olmazsa bilinçsiz birer kurban olmamızın önüne geçebilir." İkincisi, 
başka düşünür ya da araştırmacıların ideoloji üzerine söylediklerini, 
bu kişilerin sosyo-politik konumlarını dikkate almak suretiyle ve kar­
şılaştırmalı olarak gözden geçirirsek konuya ilişkin görece dışarıdan 1 
objektif bir bakış açısı elde edebiliriz. Üçüncüsü, öznel düşüncenin 
içinde var olduğu nesnel dil fom1larına bakarak zihin üzerinde 
ideolojinin etkisini gösteren iz ya da örüntüler tespit edebiliriz. Birin­
ci hususta belirtilen tehlikenin farkındalığına ulaşmış sayılabiliriz. 
Bundan sonra yapmamız gereken bu farkındalığı sürekli kılmaktır. 
İkinci husus için, ideoloj i  kavramının tarihsel süreç içerisinde belli 
başlı düşünür ve araştırmacılar tarafından nasıl yorumlandığına ve 1 
veya geliştirildiğine bakacağız. Üçüncü olarak da, dilin ideolojik 
öğeleri kodlamak için ne tür biçimsel araçlara sahip olduğunu öınek­
ler üzerinden inceleyeceğiz. Elbette, ideoloji kavramının ne tarihsel 
ve karşılaştırmalı ne de dilbilimsel incelemesini hak ettiği kapsam ve 
derinlikte sunabilme olanağından yoksunuz. Her ikisi de, bu çalışma­
nın kapsamını aşan derinlikte çalışma alanlarıdır. Fakat en azından 
konuya ilişkin kendi konumumuzu netleştireceğiz ve eğer başara­
bilirsek de okurun zihninde birtakım sorular bırakacağız. 

6. 2. İDEOLOJİ KAVRAMININ TARİHSELSÜRECi 

6. 2. 1 Post-Mitolojik Bir Kavram Olarak İdeoloji 

Ayrı bir sözcük ile isimlendirilmemiş bile olsa, ideoloji kavra­
mının kökleri Ortaçağa kadar uzanmaktadır. Ortaçağın sonuna kadar 
süren toplumsal tarihi insanın 'mitolojik' dör.emi olarak adlandıra­
biliriz. Bu dönemin zihinsel dünyasına damgasını vuran, geleneksel 
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inançları, bu inançların içinde kurumsallaştığı geleneksel dinleri, 
inançların kalıplaşmış ifadeleri olan ritüelleri ve çeşitli sembolik güç­
leri olan idolleri içine alan atadan kalma, görece durağan, kendi için­
de tutarlı ve hiyerarşik yapılar olmuştur. Bir kez oluştuktan sonra do­
nup kalan, değişen koşullara uyurnun değil değişmezliğin asıl olduğu 
inanç ve semboller sistemi anlamına gelen yapılara mitolojik yapılar 
denmektedir. Habermas'ın ( I  970) insanlığın yeni dünya görüşleri 
olarak ideolojilerin dünyanın geleneksel yorumlarının eleştirisinden 
çıktığını iddia eder.•' Mclellan'ın (2005) belirttiği gibi, Ortaçağ dün­
yasının yıkılmasıyla birlikte Batı Avrupalı entelektüellerin karşısına 
bir dizi doğayı, insanı ve toplumu anlamiandırmaya ilişkin felsefi 
soru çıkmıştır. Bu soruların zihinsel kışkırtıcılığı, ritüellerin huzur 
verici pratiği yerine sözün dönüştürücü gücünü savunan, bireyi ve 
vicdan özgürlüğünü vurgulayan Protestanlık tarafından iyice körük­
lenmiştir."' Bu dönemde dünyanın mitolojik yorumlanışına eleştirel 
bir tutum takınıp bunun yerine gözleıne dayalı incelerneyi öneren en 
etkili düşünürler arasında Francis Bacon ve Thomas Hobbes yer al­
maktadır. Novum Organ um ( 1 620) adlı eserinde, Bacon ( 1 994 ), o za­
mana dek insan düşüncesinin, hatalı ve irrasyonel kavrayışlar olarak 
tanımladığı, idollerin gölgesinde kaldığını öne sümıüş ve burada 
geliştirdiği idoller kuramı•' ile modem sosyal bilimleri başlatmıştır. 
Mitolojik dönemde, geleneksel din bireylerin gündelik yaşamıyla 
öteki dünyanın kutsallığı arasındaki etkileşime odaklanmış ve birin­
cisini ikincisine tabi kılmaya çalışmıştı. .  Hobbes, Leviathan ( 1 65 1 ) 
adlı ünlü eserinde, İsa'nın, İncil'de yer alan bildik 'komşunu kendin 
gibi sev' ilkesiyle açıkça çelişen bir tarzda, 'herkesin herkes ile savaş 
halinde olduğu' varsayımından hareketle bireyin topluma karşı so­
rumlu olmadığı, maddi çıkarını maksimize etmek için yasalarla belir­
lenmiş sınırlar içinde eknomik ve diğer arzuları peşinde özgürce ko­
şacağı bir dünya için, sonrasındaki Batı Siyasal Felsefesinin neredey­
se bütün ajandasını belirleyen seküler ilkeler öne sürmüştür.68 Yani, 
Bobbes'un arzuladığı dünyada bireyin davranışlarını rasyonel yöne­
ticilerce belirlenmiş yasalar dışında sınıriayacak hiçbir engel olma­
yacaktır. 

İdeoloji kavramı, üzerinde sistematik olarak çalışılan bir alana 
karşılık gelmesi yönüyle Fransız Aydınlanmasının bir ürünüdür. 
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İdeoloji sözcüğünün kendisini ilk kez dolaşıma sokan Fransız Aydın­
lanma Düşünürü Antoine Des tu tt de Tracy ( 1 755- 1 836) olmuştur. 
İdeolojinin Unsurlan (Eh�ments d'ideologie) ( 1 8 1  7- 1 8 1  8) adlı 
eserinde, bütün diğer bilimiere zemin teşkil edecek yeni bir düşün­
celer bilimi, bir "idealogy" önermiştir. De Tracy'e göre, dinsel ya da 
metafizik önyargılardan bağımsız bir biçimde, düşüncelerin kökeni­
nin rasyonel olarak araştırılması adil ve mutlu bir topluma giden yolu 
açacaktır. " 

De Tracy'de, bu iyimserliği doğuran, insaniann bir tabularasa 
olarak hiçbir bilgi ile donanmamış olarak doğduklarına, doğa ve 
toplumun örtüştüğüne ve bireysel düşüncelerin kökenindeki evrensel 
insan ihtiyaç ve arzuların ortaya çıkarılınası ile hem bu arzular arasın­
daki hem de doğa ile toplum arasındaki uyurnun yakalanabileceğine 
inanç duymuştur. Bu uyum için gerekli evrensel yasaları ortaya 
çıkaracak olan da, düşüncelerin rasyonel bir tarzda araştırılması, yani 
ideoloj i  olacaktı. 

Ancak, ideoloji kavramına bu olumlu yaklaşım çok uzun 
sürmedi. Başlangıçta, kendisinin de başında Aydınlanma düşün­
cesini yayma göreviyle De Tracy'nin olduğu Institut de France'ın bir 
üyesi olmasına rağmen, iktidarı yerleşik dini kurumlarca de 
desteklenen bir imparatorluğa doğnı evrildikçe Napolyon, liberal ve 
cumhuriyetçi ideologlardan uzaklaştı ve ideoloj i  terimine kötüleyici 
bir anlam yükledi: Yasaların kaynağını, insan kalbinin bilgisinde ve 
tarihin derslerinde aramak yerine, halkların hukukunu ısrarla araş­
tırdığı ilksel nedenlere dayanarak yazmaya çalışan ideoloj i, yani bu 
karanlık metafizik, güzel Fransa'ınızın bütün talihsizliklerinin 
sorumlusu dur. •a 

Her ne kadar, ideoloji terimi Fransız Aydınlanması'nın bir ürünü 
olsa da, ideoloji  kavramını siyasal söyle!1·lin gündemine oturtan ve 
terimi popülerleştiren Karl Marx ve takip.,;ıh.: i olmuştur. Bu nedenle 
incelememizin geriye kalanını, çoğu kez yapıla geldiği gibi, Marksist 
ve Marksist olmayan yaklaşımlar eksenine oturta biliriz. 
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6. 2. 2 Marksist Yaklaşımlarda İdeoloji 

Fransız Aydınlanmasında, "fikir ve düşüncelere" genel ve ob­
jektif bir yaklaşımın ifadesi olarak kullanılan ideoloj i  terimi, 
sonrasında daha dar ve olumsuz anlamlarda kullanılmaya başlan­
mıştır. Terimin referans alanı, 'dünyaya, topluma, insana yönelik 
duygular, tutumlar ve düşünceler sistemi' olarak daraltılmış; ayrıca 
terim, 'bir kişiye, gruba, topluma ait özel çıkarları haklılaştırmaya 
(meşrulaştırmaya) yarayan fikirler sistemi' olarak tanımlanarak 
olumsuz bir anlamla yüklenmiştir. Karl Marx'a göre, hangi sınıf ege­
men ise onun fikirleri o döneme damgasını vuracaktır. Örneğin, 
aristokrasinin egemen olduğu feodal dönemde toplumsal düşüncede 
egemen olan kavramlar namus, onur ve bağlılık iken burjuvazinin 
iktidarı ile birlikte bu düşünsel egemenlik alanı eşitlik ve özgürlük 
gibi kavrarnlara ait olmuştur.•• Kendisinden önce egemen olan sınıfın 
yerini alan her yeni sınıf, kendi amaçlarına ulaşmak için de olsa, 
kendi çıkarını, toplumun bütün üyelerinin ortak çıkarı olarak göster­
mek zorundadır. Ya da şeyleri fikir planında açıklamak İstersek: bu 
sınıf, kendi düşüncelerine evrensellik biçimi vern1ek ve onları, tek 
mantıklı, evrensel olarak geçerli düşünceler olarak göstermek zorun­
dadır. 

Marx'ın ideoloji tartışmasına getirdiği en önemli açılım, Hegel' 
in idealist felsefesini, kendi ifadesiyle, tersine çevirip ayakları üzeri­
ne oturmak suretiyle geliştirdiği materyalist dünya göıiişünde yat­
maktaydı. Kendisinden önceki düşünürler büyük bir çoğunlukla, ge­
l iştirecekleri düşünce sistemini, "ilksel nedenlere", temel alınabile­
cek bir takım kavram ya da öncü ll ere dayandırmaya çalışırken, Marx 
insan düşüncesinin kaynağını maddi yaşamda arama gerekliliğini ıs­
rarla öne sürdü. Bu savının en özlü ifadeleri hem Alman ideolojisi'nde 
(Die Deutsche ldcologie) hem de Ekonomi Politiğin Eleştirisine 
Katkı'nın (Zur Kritik Der Politischen Ökonomie) Önsöz'ündc yer 
alan biryargıda göıiilür: Yaşamı belirleyen bilinç değil, tersine bilinci 
belirleyen yaşamdır.'0 İnsanların varlığını belirleyen şey, bilinçleri 
değildir; tam tersine, onların bilincini belirleyen, toplumsal varlıkla­
rıdır. " 
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Marx'a göre ideolojik düşüncede, maddi gerçeklikten düşünce­
lere değil düşüncelerden maddi gerçekliğe doğru bir hareket vardı. 
Daha da önemlisi, sürecin bu şekilde ters çevrilmiş olması gerçek­
liğin düşünsel zeminde gizlenmesine ve çarpıtılmasına yol açıyordu. 
Fakat bu tespitle de yetinmiyor ve söz konusu çarpıklığın b:ısit birer 
yanlışlık olmadığını, çarpıklığı yaratan ters çevrilmiş kavramlaştır­
maların çarpık bir gerçek toplumsal dünyadan beslendiğini iddia 
ediyordu." Öyleyse, bir sonraki adım bu toplumsal dünyayı araştır­
mak olacak ve bu araştırmanın sonucuna da Marx materyalist tarih 
görüşü diyecekti. Bu görüşe göre, beslenme, giyinme ve barınma gibi 
temel insan ihtiyaçlarını karşılamak için gerçekleştirilen etkinlikleri 
içeren maddi üretim süreci, toplumun geriye kalanını belirliyordu: 
Düşüncelerin, kavramlaştırmaların ve bilincin üretimi öncelikle 
doğnıdan insanların maddi etkinliğine ve maddi etkileşimine, yani 
gerçek yaşamın diline bağlıdır. Anlamak, düşünmek ve insanların 
zihinsel etkileşimi bu açıdan insanların maddi davranışının dolaysız 
ürünü olarak ortaya çıkar. Aynı şey siyasetin, yasaların, ahlakın, 
dini n, metafıziğin vs. dilinde ifade edilen, bir halkın zihinsel üretimi 
için de geçerlidir . . .  Maddi üretimi ve maddi etkileşimi geliştiren in­
sanlar, bu gerçek dünyalarını değiştirirken aynı zamanda düşünüş­
lerini ve düşünüşlerinin ürünlerini de değiştirir. Marx, 'maddi üretim 
süreci' ile 'toplumun geriye kalanı' arasındaki bu ayrımı, daha sonra 
birçok tartışmaya konu olacak, belirleyici olan altyapı ve belirlenen 
üstyapı arasındaki ayrım olarak fonnüle etmiştir. 

Fakat Marx bütün düşüncelerin ideolojik olduğunu, yani çar­
pıtılmış türden olduğunu düşünmüyordu. İdeoloji kavramını dar ve 
kötüleyici anlamının ötesine genişletip de Tracy'deki düşünceler 
biliminin daha tarihsel bir biçimini geliştinnek niyetinde de değildi. 
Marx'a göre, düşünceleri ideolojikleştiren, bu düşüncelerk maddi 
üretim sürecini karakterize eden çelişkiler arasındaki bağdı. Bu 
çelişkiler, temelde kafa ve kol emeği arasındaki ayrımdan kaynak­
lanıyordu. Bu ayrımla birlikte ortaya çıkan sınıflı toplum yapısı ise 
birey ile toplumun çıkarları arasında uyuşmazlığa yol açıyor ve bu 
çelişkilerin zihinsel zeminde ortadan kaldmiması yani gizlenmesi 
için yukanda belirtildiği gibi iktidardaki sınıflar kendi çıkarlarını 
toplumun bütünün çıkarlan gibi göstermeye yarayan ideolojiler üre-
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tiyordu. Yani, bir düşüncenin ideolojik olması için, gerçekleri hakim 
sınıfın çıkarları uğruna gizlernesi veya çarpılması gerekiyordu. 
Marx, Alman İdeolojisi'nde, ideolojiye gerçek bir "şeyin" ters 
çevrilmek suretiyle çarpıtılmış gölgemsİ düşünsel temsilierin bir 
toplamı olarak oldukça edilgen bir rol biçmiştir. İnsanlar ve sahip 
oldukları koşullar tüm ideoloji lerinde sanki camera obscura'daymış73 
gibi baş aşağı çevrilmiş bir biçimde görülüyorsa, nesnelerin gözün ağ 
tabakası üzerinde ters durmalarının onların dolaysız fiziksel yaşam 
süreçlerinin yansıması olması gibi, bu olgu da, insanların tarihsel 
yaşam süreçlerine aynı şeyin olmasından ileri gelmektedir.74 

Marx, ideolojik olanın çarpıtılmış gerçek olduğu fikrini hep 
korumuş ama olgunluk çalışmalannda ideolojinin gündelik yaşam 
içerisinde nasıl üretildiğine sınıfsal öznellikten arınmış, maddi bir 
açıklama getirmek suretiyle, ideolojik olana daha etkin bir rol tanı­
mıştır. Kapital'de (Das Kapital), gerçeğin fenomenolijik biçimleri ile 
altta yatan temel biçimleri arasında bir aynma giderek, yani görünen 
ile görünenin arkasındaki gerçeği ayırarak, ideolojik düşünce üreten 
süreçleri meta fetişizmi ile açıklama yoluna gitmiştir. "Demek ki 
metanın gizemli bir şey olmasının basit nedeni, onun içindeki insan 
emeğinin toplumsal niteliği, insana, bu emeğin ürününe damgalan­
mış nesnel bir nitelik olarak görünmesine dayanmaktadır. Üreticile­
rin kendi toplam emek ürünleri ile ilişkileri, onlarla kendi aralarında 
bir ilişki olarak değil de, emek ürünleri arasında kurulan toplumsal 
bir ilişki olarak görünmesindedir.75 Emeğin ürünlerinin, metalar 
haline, niteliklerinin duyulada hem kavranabilir hem de kavranamaz 
toplumsal şeyler haline gelmelerinin nedeni budur. Bunun gibi, bir 
nesneden algılanan ışın, bize, görme siniderimizin öznel etkilenmesi 
olarak değil de, gözün dışında bir şeyin nesnel biçimi gibi geliyor. 
Oysa görme olayında her zaman, ışının bir şeyden başka bir şeye, 
dıştaki bir nesneden göze fiilen geçmesi söz konusudur. Fiziksel 
şeyler arasında fiziksel bir ilişki vardır. Ama metalarda bu farklıdır. 
Şeylerin, qua metaların varlığı ve bunlara meta damgasını vuran 
emek ürünleri arasındaki değer ilişkisi ile bunların fiziksel özellikleri 
ve bu özelliklerden doğan maddi ilişkiler arasında mutlak bağ yoktur. 
Burada, insanlar arasındaki, belirli toplumsal ilişki, onların gözünde, 
şeyler arasında düşsel bir ilişki biçimine bürünüyor. Bu nedenle, 
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benzer bir örnek vermek için, din aleminin sislerle kaplı katlarını 
dolaşmamız gereklidir. Bu alemde, insan beyninin ürünleri bağımsız 
canlı varlıklar gibi görünür ve hem birbirleriyle, hem de insanoğlu ile 
ilişki içine girerler. işte metalar aleminde de, insan etinin yarattığı 
ürünler için durum aynıdır. 76 

Burada Marx ideolojiye, kısmi de olsa gerçek bir şeyi, toplumun 
görünürdeki ilişkilerini yansıtma yönü atfetmektedir. Bu, kuşkusuz 
Alman İdeoloj isi'ndeki 'yanılsamalı düşünsel temsil' vurgusundan 
öte bir yaklaşımdır ve ideolojiye gündelik toplumsal gerçeğin yüzey­
sel ama çok geniş bir alanında insan istencinden bağımsız bir var oluş 
hakkı tanımaktadır. 

Marx'ın gençlik yıllarına ait ideoloj iye 'yanılsamalı düşünce ya 
da bilinç' yaklaşımı, kendisi tarafından terkedilmiş görünse de, 
Marksist gelenek içinde bütünüyle yok olmamıştır. Örneğin, en yakın 
arkadaşı Frederich Engels yazdığı bir mektupta bu yaklaşımı çok 
belirgin bir şekilde açığa vunnaktadır: 

"Evet, ideoloji, düşünür denen kişinin bilinçli bir biçimde ger­
çekleştirdiği bir süreçtir, ama bunu yanlış bir bilinçte yapar. Kendi­
sini etkileyen gerçek yönlendirici güçlerin ne olduğunu bilmez; aksi 
takdirde bu ideolojik bir süreç olmazdı. Dolayısıyla bu kişi aslında 
yönlendirici güç olmayan ya da öyle gibi görünen güçleri yönlen­
dinci sanır. Bu bir düşünce süreci olduğu için, düşünür onun biçimini 
ve içeriğini saf düşünceden türetir; ya kendi düşüncesinden ya da 
selefierinin düşüncesinden. "77 

Aslında, burada karşımıza iki farklı tipte ideoloji çıkıyor: 
Marx'ınAlman İdeolojisi'nde ve Engels'in yukarıdaki pasajda üzerin­
de durduğu 'düşünen insanların' ideolojisi ve halkın gündelik olarak 
ve kendiliğinden yaşantıladığı ideoloji.78 Birincisi, çok daha üst­
yapısal ve bu oranda da daha öznel iken, ikincisi, üretim ilişkilerinin 
içine daha çok gömülü ve bu oranda da daha nesneldir. Yalnız, şunu 
da eklemek gerekir ki bu iki ideoloji birbirini zorunlu olarak dışlayan 
düşünsel alanlar değildir. Tam tersine üretim ilişkileri içine gömülü 
ideoloji üreten mekanizma her an bilinç-altını hakim sınıfın düşünce 
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ve normlarıyla beslerken, üst-yapıdaki ideoloji  söz konusu düşünce 
ve normlan daha sistemli bir organizasyon içinde bilince taşır. 

Marx ve Engels'teki ideoloj i  kavramına olumsuz yaklaşım, 
Lenin'de olumlu ya da nötr bir niteliğe bürünmüştür. Bunun sebebi 
yorumun değil yorumlanan ideoloji  kavramının politik amaçlar doğ­
rultusunda değiştirilmesi olmuştur. Lenin, işçi sınıfının mücade­
lesine fayda sağlamak bir 'sosyalist düşünen insanlar' ideoloj isini 
yaratma ve yayma planını kendi politik programına eklemlemiştir. 
Lenin'e göre, işçi sınıfı kendi haline bırakıldığında hakim sınıfın, 
burjuvazinin, ideolojik hegemonyasının dışına çıkamayacaktır. 
Öyleyse, işçi sınıfının ideoloj isi, sosyalist ideoloji,  dışarıdan, sosya­
list aydınlar tarafından geliştirilmeli ve politik mücadeleye taşın­
malıdır.'" Yani, Lenin'de ideoloji  kavramına eleştirel değil işlevsel bir 
yaklaşım ön plana çıkmış, ideoloji  politik mücadelenin silahlarından 
birisi haline gelmiştir. 

Lenin'in 'ideoloj ik olan kötüdür' geneliernesini bırakıp özelde 
'bir ideolojinin iyi ya da kötü olmasını belirleyenin hangi sınıfın 
çıkarlarına hizmet ettiğidir' biçimindeki yaklaşımı kendi politik arka­
daşlarınca da benimsenmiştir. Georg Lukacs, işçi sınıfına ait dünya 
görüşünün daha az ideolojik olmadığını ama daha bilimsel olduğunu 
iddia etmiştir. Ona göre işçi sınıfının ideolojik olgunluğunun ölçüsü 
sahip olduğu sınıfbilinciyle ölçülebilirdi ve ancak bu sınıf bilinciyle 
işçi sınıfı özgürleşebilirdi."0 Lukacs'ı ideoloji kavramına yaklaşı­
mında Lenin'den ayıran, işçi sınıfını bu hedeflenen özgürlükten 
ayıran faktörlerin kaynağına ilişkin yaptığı vurgu farkıydı . 

Lenin'e göre buıjuva ideolojisinin sahip olduğu gücün kaynağı 
daha üst-yapısal ve kendi görüşlerini yayabileceği kurumları kontrol 
etmesine dayalıdır. Lukacs ise işçi sınıfının ideolojik boyun eğişini 
Marx'ın meta fetişizmini ele almakla başlayıp kapitalist toplumun 
ekonomik ve toplumsal örgütlenme biçiminde arıyordu: Meta fetişiz­
mi ile birlikte insanlar nesneleşmektc ve öznelerin yok olduğu bir 
dünyada da gerçek tercihlerden, özgür seçimlerden söz etmek müm­
kün deği ldi. Nesneleşmenin sonuçlarından biri, "bütünün tüm görü­
nümlerinin parçalanmasıdır.""' Bütünün bakış açısına sahip olmak 
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hem işçi sınıfının özgürleşmesinin ön koşulusuydu hem de ancak bu 
sınıfböyle bir bakış açısını barındıran bir ideoloji geliştirebil irdi. 

Olumlu ya da nötr ideoloji  kavramını benimseyen bir başka 
Marksist düşünür Antonio Gramsci'ydi. Gramsci, kitlelerin örgüt­
leyen, insanların üzerinde hareket ettiği 'organik' ideolojiler ile ken­
di lerini toplumsal sınıflardan özerk sanan 'geleneksel' entelektüel­
lerin sosyo-politik değişimin üstünde ve ötesinde bir tarihsel süre­
klilik görüntüsü vererek yarattıktan 'gelişigüzel' ideolojileri birbirin­
den ayırır. Lenin ve Lukacs'ta da var olan hegemonya kavramına da­
yanarak toplumsal egemenlik ilişkilerini inceler. Gramsci'ye göre, 
hakim sınıfın dünya görüşü (organik) entelektüeller kanalıyla öylesi­
ne yayılır ki, bütün toplumun ortak anlayışı ya da toplumun içinde 
yaşadığı "duygu yapısı" haline gelir. Bu şekilde kurulan ideolojik 
hegemonya, hakim sınıfın zora başvurmaksızın egemenliğini sürdür­
mesini sağlar. Gramsci, işçi sınıfının bir karşı hegemonya kumla­
sının, işçi sınıfı entelektüellerinin etkin katılımıyla, kendi dar sınıf 
çıkarlarını aşan ve bütün toplumun çıkarlarının temsilcisi olan bir 
ideoloji geliştirmesi ile mümkün olacağını savunur. Lenin ve Lukacs' 
ın aksine, Gramsci, ideolojiyi yalnızca siyasal bir düşünce sistemi 
olarak oldukça rasyonel biçimiyle değil, aynı zamanda din, ortak 
toplumsal anlayış ve hatta folklor biçimiyle de inceler; yani ideoloji  
terimine daha geniş bir anlam yükler. İdeolojinin bu geniş anlamına 
ilişkin olarak kullandığı paradigma dindir. Ona göre, din de ideoloj i  
gibi, "belirli bir dünya görüşüyle, ona tekabül eden bir davranış 
normu arasında bir inanç birliği" yaratmaktadır. 82 

Marksist gelenek içerisinde son olarak Louis Althusser'in ideo­
loji  kavramına yaptığı katkılara bakacağız. McLellan'ın (2005) be­
lirttiği gibi, Althusser'in bu alandaki katkısı iki temel fikri birleştirir: 
"Birincisi, insanları özerk özneler olarak değil de toplumsal rollerin 
taşıyıcısı olarak gören oldukça detem1inist bir toplum anlayışıdır. 
İkincisi de ideoloj i  ve bilim arasında net bir ayrımdır." 83 Althusser'i 
asıl ilgilendiren, ideolojik olanın yanlış olması olasılığı değil, 
ideolojinin toplumsal düzlemde yerine getirdiği işlevdi. Ona göre, 
ideolojinin işlevi kişileri özgür ve özerk 'özneler' olduklarına ikna 
etmektir. "Özne" kavramıyla kast ettiği, hem bağımsız bir bireydir 
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hem de "daha üstün bir otoriteye boyun eğen ve dolayısıyla da boyun 
eğişini kabul etmek dışında hiçbir özgürlüğü olmayan, tabi bir var­
lık[tır] ."  ... Althusser, ideolojinin insan zihninin bir ürünü olmadığını, 
kiliseler, sendikalar ve okullar gibi "devletin ideoloj ik aygıtlarında" 
cisimleşmek suretiyle yarı bir varlığa sahip olduğunu iddia eder. 
Ayrıca ideolojinin bir çeşit toplumsal harç olarak kalıcı bir niteliği 
olduğuna inanır: 

"İnsan toplumları, sanki soluk almaları için, yaşamları için 
kaçınılmaz element ve atmosfermiş gibi ideoloj i  salgılarlar. Yalnızca 
ideoloj ik bir dünya kavrayışı, ideoloj isiz toplumlar hayal edebilir ve 
ideoloj inin (tarihsel biçimlerinden birinin değil) hiç iz bırakmadan 
yok olduğu, yerini bilimin aldığı bir dünyaya dair ütopik düşünceyi 
öne sürebilir."" 

İdeoloj i, kapitalist toplumda bir sınıf hakimiyeti sistemin harcı 
iken, sınıfsız bir toplumda salt birleştirici bir harç olacaktır. 
Althusser, ideoloj iye karşı toplumsal işlevi açısından takındığı bu 
görece olumlayıcı tavrı, ideolojinin bilimle ilişkisinde kesin olarak 
bırakır. Ona göre, ideoloj i  ve bilim arasında keskin bir karşıtlık 
vardır. Bilimsel olana yaklaşmak için, ideolojik olandan uzaklaşmak 
gerekir. 

6.2.3.Durkheim, Weber, Freud ve Pareto'nun ideolojiye 
Bakışı 

Marksist Olmayan Yaklaşımlar 

Marksist olmayan çerçevede ideoloj i  tartışmaları köklerini 
Marx'la birl ikte sosyoloj inin kurucuları kabul edilen Weber ve 
Durkheim'da bulur. Angio-Sakson dünyadaki ampirik araştınnalara 
ilham veren bir düşünür olan Weber, '"ideoloji" terimini çok az kul­
lanmıştır ama bürokrasinin ve rasyonal izasyonun "demir kafesi"ne 
dair fikirleri, Lukacs gibi çok farklı düşünürler üzerinde bile ciddi 
etkiler yaratmıştır. Siyasette nesnellik peşinde koşmuş ve böylelikle 
Destutt de Tracy ilc başlayıp Angio-Sakson siyaset bilimine kadar 
uzanan demokratik geleneğin içinde yer almıştır. Sosyal bilimlerde 
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değerlerden ve önyargılardan arınmış bir yaklaşımın mümkün 
olabileceğini ve sosyal bilimcinin herkesçe (hatta kendisinin 'ırkçılık' 
kokan talihsiz ifadesiyle bir Çinli tarafından bile) erişilebilir objektif 
sonuçlara ulaşması gerektiğini savunmuştur. Bu tavrı birçok 
Amerikalı araştırmacı tarafından benimsenmiş ve katı bir tarzda 
uygulanmıştır. 

Durkheim, ideoloji konusunda Weber'den daha açık bir tutum 
sergilemiştir. Bacon ve ideologlar geleneğine bağlı kalarak ideoloji 
ve bilim arasında kesin bir ayrıma gitmiştir: İdeolojik yöntem 
gerçeklerden hareketle kimi fikirlere varmak yerine, gerçekleri 
değerlendirmek için belirli fikirlerden yola çıkmaktır. 86 

Oysa bilim, sabit bir nesne oluşturan, gözlemcinin elinin altında 
sabit bir standart oluşturan, öznel izlenimlere ya da kişisel gözlemlere 
yer bırakmayan toplumsal "olguların incelenmesi demekti." "' 

Hem Weber hem de Durkheim akla pek güvenmeyen düşünür­
lerdi. İnsan aklına duyulan güvensizlik 1 9. yüzyıl sonunun tanıklık 
ettiği önemli düşünce akımlarından birisiydi. Bu eğilimin en önemli 
temsilcileri Sigmund Freud ve Vilfredo Pareto'ydu. Freud'a göre, in­
san davranışlarını yönlendiren çok büyük bir oranda, ego tarafından 
kabul edilemez oldukları için bilinçdışına itilmiş, bastırılmış, 
içgüdüsel itkilerdi. Freud'un düşüncelerinin doğrudan toplumsal ve 
siyasal alanlarla bağlantılı olmadığı, bireyin ruhsal duruınuyla ilişkili 
olduğu açıktır. Ancak, bu düşüncelerin toplumsal ve siyasal sonuç­
. larının da olabileceği ortadır ve Freud da bu tür sonuçları dikkate 
alarak çalışmalarının dayandığı varsayıını şöyle dile getirir: Tıpkı 
bireyin ruhsal yaşamındakine benzeyen süreçlere sahne olan kitlenin 
ruhu, bizim her şeyi temellendirdiğimiz zemindir."" 

'Kitlenin ruhunun' farkında olunmayan faktörlerin güdümünde 
olduğu düşüncesi Freud'un toplumsal incelemelerinin temel varsa­
yımı olmuş ve oldukça karamsar bit tablo ortaya çıkarmıştır. Freud 
insanın bir "sürü hayvanı" olduğu şeklindeki yaygın inancı kendi 
incelemelerine uyarlamıştır: İnsan, bir güruh hayvanı, bir şefin başını 
çektiği bir güruhtaki bireysel bir yaratıktır. •• 
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Freud, kitle psikolojisine ilişkin bu kötümser yaklaşımdan yine 
kötümser siyasal ve ideolojik sonuçlar çıkarmıştır. Totem ve Tabu'da, 
siyasal iktidarın kökeni ve sürekliliği sorununu Odepidus kompleksi 
bağlarnma yerleştirir ve hatta daha da ileri giderek devrimleri 'baba ya 
isyan' psikolojisine bağlar ve bu psikoloj inin bir gereği olarak her 
devrimin bir karşı-devrim ile sonlanacağını çıkarsar: Babanın orta­
dan kaldırılmasıyla ortaya çıkan durum, zaman içerisinde babaya 
duyulan özlernde olağanüstü bir artışa neden olan bir unsur içerir. 
Dolayısıyla eylemi hareketi geçiren babaya yönelik hisler zaman 
içerisinde azalırken, ona duyulan özlem artar ve içeriği tam iktidar 
sahipliği ve yenilen ilk babanın kısıtlamasından bağımsızlığın yanı 
sıra kendilerini ona tabi kılmaya yönelik bir isteklilik olan bir ideal 
ortaya çıkar.90 

Daha sonraki bir çalışması olan Bir Yanılsamanın Geleceği'nde, 
Freud lidere bağlılığı yine irrasyonel bir nedene, insanın korktuğu bir 
nesneden korunmak için o nesneyle özdeşlernesi şeklindeki bir 
savunma mekanizmasına bağlar. Yine aynı eserde, kültürün, özellikle 
de dinin, her tür uygarlığın sürekliliği için gerekli olan baskıcı bir 
unsur barındırdığına dair görüşler ileri sürer. 

Freud'a ilişkin son olarak şunu da belirtmekte yarar vardır: 
Tıpkı Marx ve W eber gibi Freud da geniş bir yelpazedeki düşünürler 
üzerinde etki de bulunmuş ve bu her zaman muhafazakar bir etki 
olmamıştır. İnsan doğasına dair kötümser görüşleri Amerika Birleşik 
Devletleri'nde genelde radikalizmi kötülemek için kullanılan bir silah 
olmuştur. Eric h From ve Louis Althusser gibi Marksist filozoflar bile 
Freud'dan etkilenmiştir. Bir önceki bölümde belirttiğimiz gibi 
Althusser, ideoloj inin toplum yaşamında sonsuza dek kalıcı 
olduğunu savlamıştır. Burada bilinçdışının sonsuzluğu ile kurulan bir 
analoji  söz konusudur. Freud'un asi öğrencisi Wilhelm Reich ise, 
psikanalizin muhafazakar olduğu kadar radikal amaçlara da hizmet 
edebileceğini göstermiştir. Reich'a göre faşist ideolojinin kaynağı, 
kriz zamanlarında siyasal olarak rasyonalize edilen sadist itkilerdir 
ve her türlü bastırmanın ortadan kalkması özgürleşmenin önko­
şuludur."' Ayrıca, zaman zaman Freud'un kendisi de bilimsel araştır­
maların daha rasyonel bir toplum yaratacağı yönünde bir inanç dile 
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getirmiştir. Ancak, Hobbes'tan Freud'a değin uzanan olumsuz insan 
betimlemesi Pareto'da zirveye ulaşmıştır. Pareto'ya göre, toplumsal 
yaşamda asıl belirleyici olan irrasyonel davranışlardı. "2 Freud'dan çok 
daha fazla kuşkucuydu ve akla, doğruya ya da ilerlemeye dair her tür 
inancın mantık-dışı olarak sınıflandırılması gerektiğini savunuyordu. 
Bu kötümser toplum tablosu şu iki temel savın ekseni üzerinde 
kuruluyordu: Bir, insan etkinliğinin temelini oluşturan belirli insan 
içgüdülerine tekabül eden "kalıntı" niteliğindeki duygulardı. İki, 
bütün toplumlar art arda gelen elitlerce yönetilmekteydi. Kalıntılar, 
yerleşik düzeni şu veya bu el itin çıkarına savunmak ya da zayıftatmak 
için görece tutarlı kümeler oluşturan "türevler" yaratıyordu. Pareto' 
nun amacı, bu türevlerin yanlışlığını kanıtlamak değil, bunların 
rasyonel gerekçelerle kabul edilmediğini göstermekti. 

Bu kötümser yaklaşımların yarattığı atmosferden bir ölçüde 
sıyrılmak için, bir başka düşünürün, Alman tarihseki geleneğinin 
zirvesini temsil eden Karl Mannheim'ın ideolojiye ilişkin görüşlerine 
bakmak gerekmektedir. Seliger'in ( 1976) ifadesiyle "ideoloji  kura­
mının ilk ve şimdilik en son kapsamlı incelemesini üretmiş'' olan 
Mannheim, düşüncenin iyice tarihe gömülü olduğunda ısrar etmiş ve 
tıpkı Lukacs gibi, değişmez akıl ve doğa kavramlarını temel alan 
Aydınlanmacı düşünceler bilimine karşı tavır takınmıştır. Aydınlan­
ma'ya karşıt bir tarzda göstermemiz gereken şey, Akıl'ın en genel 
tanımlarının ve kategorilerinin, diğer bütün kavramlarla beraber 
düşünce tarihi boyunca sürekli bir anlam değişimi sürecinden geçtiği 
ve başkalaştığıdır . . .  eğer kişi tarihselliğin meselelerinden kaçınmaya 
niyetlenip "kendinden menkul biçim", "kendinden menkul kavram", 
"kendinden menkul değer" ve "kendinden menkul" zamandan ba­
ğımsız yapılar kurgularsa, yönteme dair herhangi bir somut söz söy­
lemek imkansız olur."' 

Mannheim, Marx öncesi ideoloji kavrayışlannı, sadece söyle­
nen sözü reddeden ve rakibin hatalı olduğu yönünde eleştiride bulun­
makla yetinen "tikel" yaklaşımlar olarak niteliyordu. Oysa olması 
gereken yalnızca hatalan değil, hataları önkoşulu olan kavramsal 
çerçeveyi de sorgulayan "bütüncül" bir kavrayıştı: 
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Belirli bir tarihsel döneme belirli bir düşünce dünyasını ve 
kendimize bir diğerini atfettiğimizde, ya da tarihsel olarak belirlen­
miş belirli bir toplumsal tabakanın bizimkinden farklı kategorilerle 
düşündüğünü gördüğümüzde, söz konusu olan tek tek farklı düşünce 
içerikleri değil, kesinlikle apayrı düşünce sistemleri ve bambaşka 
deneyim ve yorumlama tarzlandır. Böylelikle sadece içeriği değil bi­
çimi de hesaba kattığımızda kuramsal düzeye ya da akıl yürütme 
düzeyine varırız ve belirli bir düşünce tarzının kavramsal çerçevesini, 
bir düşünürün yaşam-durumunun bir sonucu olarak gömıeye baş­
larız . ..  

Mannheim, ideolojinin bütüncül kavranışının ilk kez Marksist 
kuramda yer aldığını söyler ama bu "özel" Marksist kuramın sadece 
rakibin düşüncesini ideolojik görüp kendisine aynı eleştiriyi 
uygulayamadığını öne sürer. Bir kişi kendi sorgulamadığı ve bunu 
mutlak kabul ettiği sürece ve rakibin düşüncelerini salt onun 
toplumsal konumun işlevi olarak gördüğü sürece, geleceğe dönük en 
önemli adım atılmamış demektir."' 

Mannheim kendi ideoloji kavrayışının bile eleştiriden muaf 
ayrıcalıklı bir konuma sahip olmadığını, kendi bütüncül ideoloji 
kuramının en azından i lk aşamada değerlendirme içermediğini 
belirtir. Bu yaklaşımın akla getireceği ilk soru, bunun bizi umutsuz 
bir göreciliğe, bu bölüm ün başında belirttiğimiz türden bir paradoksa 
götürüp götürmeyeceğidir. Mannheim genel yöntem meseleleriyle 
ilgilenirken "ideoloji" teriminin kötüleyici ahlaki çağrışımından 
uzak durmak için "perspektif' kelimesini kullanır.98 Söz konusu soru­
ya ilişkin olarak, "gözlemcinin öznel deneyimlerinden bağımsız 
olan, sonsuz ve perspektiflerden uzak bir doğruya ulaşma şeklindeki 
diğer durağan ideal karşısında ve bu mutlak doğru ideali tarafından 
yargılandığında," kendi görüşünün "görecilik" sayılabileceğini söy­
ler."' Ancak, bütün perspektiflerinde eşit kabul edilemeyeceğini belir­
tir: nasıl görsel perspektif söz konusu olduğunda, bazı konumlar 
nesnenin temel niteliklerini ortaya çıkarma avantajına sahipse, 
burada da en kapsayıcı ve ampirik malzemeyle uğraşırken en yararlı 
konumlara öncelik verilir. •• 
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Mannheim bu tespide de yetinmez ve sınıfsal konumları gereği 
entelektüellerin, kapsayıcı, bütüncül bir perspektife sahip olabile­
ceğini savunur. Entelektüellerin toplumsal konumlannın kendilerine 
böylesi bir perspektife erişmek için birçok avantaj sağladığını iddia 
eder. McLellan'ın (2005) aktarımıyla, bu toplumsal tabaka şu avan­
tajiara sahiptir. Birincisi, toplumsal bütünün çelişkili eğilimlerini 
yeniden üreten bir eğitim sisteminden faydalanmışlardır. Oysa diğer 
yurttaşların çoğu, toplumsal üretim süreçlerine gömülü olduğu için 
toplumun belirli bir dilimine sıkışmıştır. İkincisi, entelektüeller bir­
çok farklı sınıftan gelmektedir; dolayısıyla dinamik ve esnek bir yak­
laşımın en azından hammaddesine baştan sahiptir. Üçüncüsü, onların 
çalışmalarının önemli bir kısmı başka dönemlerin ve yerlerin ince­
lenmesiyle ilgilidir. Böylelikle bütünciil bir perspektife varmak için 
gerekli olan "yorumlayıcı anlayış" becerisine sahip olmalıdırlar. 99 

Mannheim'ın entelektüellere dair bu iyimser değerlendimle­
sine, erıtelektüellerin iddia edildiği kadar yüzergezer olmadığından 
hareketle birçok itirazda bulunulmuştur.""' Fakat McLellan'ın (2005) 
da belirttiği gibi, Mannheim hem çağdaş araştırmacıların ortaya attığı 
argümanları her yönüyle inceleyen hem de özellikle Amerika 
Birleşik Devletleri kökenli "ideolojinin sonu" tartışmalarını İdeoloji 
ve Ütopya eserinin son sayfalarında ortaya attığı şu sonıyla haber 
veren ilk düşünürdür. Oldukça belirgin bir eğilim teşkil eden, siyase­
tin giderek ekonomiye indirgenmesi durumu, geçmişin ve tarihsel 
zaman kavrayışının bilinçli bir tavırla reddi, her tür "kültürel ideal"in 
bilinçli bir tavırla bir kenara itilmesi, siyaset arenasındaki her tür 
Ütopyacılığın kaybolması olarak yonımlanabilir mi? 101 

Raymond Aron, Mannheim'ın sorusuna ilk olumlu yanıt veren 
yazarlardandır. Marksizme karşı kaleme aldığı Opium of the 
lntellectuals ( 1 955) adlı polemiğini "İdeolojinin Sonu mu? " başlıklı 
bir sonuç bölümüyle bitirir. Bölümün içeriğinden soruya kendisinin 
verdiği yanıtın olumlu olduğa oldukça açıktır: farklı yollar izleye­
rek, ya kendiliğinden ya da polis müdahalesiyle, zamanımızın iki 
büyük toplumu ideoloj ik tartışmanın koşullarını ortadan kaldırmış, 
işçileri sistemle bütünleştirmiş ve herkese rejimin ilkelerine bağlılığı 
dayatmı�tır. 102 
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Aron'un deklarasyonu, ideolojinin sonunun geldiğini ilan eder 
ama bu yöndeki son bildirge değildir. Seymour Martin Lipset, 
Political Man ( l 960) adlı etkili kitabının sonundaki (bu kez soru 
işaretsiz) "İdeolojinin Sonu" başlıklı bölümde, sanayi devriminin te­
mel sorunlan çözüldüğüne göre, "demokratik sınıf mücadelesi de­
vam edecektir, ancak bu ideolojisiz bir savaş olacaktır" saptamasında 
bulunur.103 Daniel Bell yine The End of Ideology (İdeolojinin Sonu) 
( l 960) adlı kitabında "geçmişte eyleme giden yol olan ideoloji artık 
bir çıkmaz sokaktır." 104 

"İdeolojinin sonu" tezi, son zamanlarda bazı düşünürlerin ifa­
desiyle, "ısıtılıp tekrar sunulmaktadır". Postmodernizm bu işlevi üst­
lenen etkili 'düşünce' akımlarındandır. Bu akımın Amerika Birleşik 
Devletlerindeki başlıca savunucusu Richard Rorty'ye göre, liberal 
demokrasinin felsefi bir dayanağı olamayacağı gibi, buna ihtiyacı da 
yoktur. Günümüzdeki liberal toplum kendi gelişimini sağlayacak 
kurumlara şimdiden sahiptir . . .  Batının toplumsal ve siyasal düşün­
cesi gereksinim duyduğu son kavramsal devrimi de yaşamıştır. 105 

McLellan'a (2005) göre, [postmodemizm] düşüncemize bir 
temel oluşturma yolundaki en genel ve deneysel girişimleri bile 
reddeder. Bütün "izm"lerimizi "izm-miş"lere çevirir ["isms" into 
"wasms"] ve doğa ile kaderimizin bir açıklamasını getirmek yolun­
daki her tür çabaya kararlılıkla sırtını döner. "Her şey-sonrası" olma­
ya soyunur, tutarsızlığı kendi baş niteliği kılar ve aklın bile 
Nietzscheci güç isteminin bir aracından ibaret olduğunu savunur. 108 

Jameson'ın ( 1 992) belirttiği gibi, referansın yitip gittiği yeni bir 
ortak fikri dile getiren postmodemizm, gelecekle ilgili felaketiere ya 
da kurtuluşa yönelik kehanetlerin yerini, şu ya da bu olgunun sona 
erdiğine (ideolojinin, sanatın ya da toplumsal sınıfların sonu, 
Leninizmin, sosyal demokrasinin ya da refah devletin krizi, vs.) dair 
görüşlerin aldığı, tersine çevrilmiş bir milenyarizmdir. 107 

Ancak, "ideolojinin sonu" ve hatta "tarihin sonu" tezinin en ba­
şarılı ve en etkili savunucusu Francis Fukuyama'dır. Önce "The End 
of History" ( 1 989) başlıklı makalesi, ardından da bu makaledeki ko-
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nulan ayrıntılandıran "The Enf of History and the Last man" ( I  992) 
adlı kitabı geniş tartışmalara yol açmıştır. Makalesinde Fukuyama, 
artık aşina olduğumuz şu görüşü savunur. "[Bütün rakipleri karşı­
sında] ekonomik ve siyasal liberalizmin kazandığı bariz zafer, sadece 
Soğuk Savaş'ın sonu ya da tarihin belirli bir döneminin kapanması 
anlamına değil, bildiğimiz anlamda tarihin sonu anlamına gelir. Yani 
insanın ideolojik evriminin son noktası ve insanlığın geliştirdiği yö­
netim tarzlarının nihai biçimi olarak Batı demokrasisinin evren­
selleşmesi." '08 

Fukuyama tezinin arka planını seçmeci bir şekilde okuduğu 
Hegel'i ve Platon'u ve onların öğrencisi sayabileceğimiz Strauss ve 
Kojev'i uzlaştırmak suretiyle oluşturmuştur. Ona göre, tarihin evril­
diği bir yön vardır ve bu evrim insanın doğasındaki bireysel olarak 
kabul görme mücadelesini tamamlayıp doyuma ulaşması ile son 
bulacaktır. Konumuz açısından önemli olan ise, Fukuyama'nın bu 
doyurnun çerçevesinin liberal demokratik ve kapitalist bir toplumda 
hazır olduğu yönündeki iddiasıdır. Bu iddia'nın ne kadar doğru oldu­
ğu bir yönüyle pratik bir sorun diğer yönüyle de, MeLennan'ın (2005) 
belirttiği gibi ,  "ideolojinin sonu" türünden iddialann kendilerinin ne 
kadar ideolojik olmasıyla ilintili olarak teorik bir mesel edir. 

6. 3. İDEOLOJİLERİN SONU TARTlŞMASI 

Bir önceki bölümde gördüğümüz gibi, ideolojik düşüncenin 
artık sonunun gelip gelmediğine dair soru, Manheim'dan bu yana, son 
yetmiş yılda, birçok kez sorulmuştur. Bir sorunun defalarca sorul­
ması henüz kesin yanıtın verilemediğine dair açık bir kanıttır ve 
bizim de bu soruyu sormamızı ve kendi yanıtımızı ileri sürmemizi 
meşru kılmaktadır. Aynca, ideolojik düşüncenin son bulup bulmadığı 
meselesi bu çalışma açısından merkezi bir önemdedir; çünkü eğer 
iddia edildiği gibi ideolojik olanın sonu geldiyse, güncel basında 
olmayan bir ideolojik söylemin analizini yapmaya çalışıyor ola­
cağızdır. 

Soruyu pratik yönüyle ele almamız, yani gerçek politik arenada 
kitleleri yönlendiren ideolojilerin var olup olmadığına bakmamız 
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gerekmektedir. Batı sermayesi küreselleşirken barışçıl, savaşiann ye­
rini ticari ve endüstriyel rekabetin aldığı bir küresel kapitalizm yarat­
mayı başaramamıştır. Dünyanın birçok bölgesi kanlı savaşlara ta­
nıklık etmektedir ve etmeye de devam edecek gibi görünmektedir. Bu 
savaşların birçoğunun Batılı devletlerin inisiyatifi ile başladığı 
gerçeği bir tarafa bırakılsa bile yani ideolojiterin ve beraberinde tari­
hin sonunu ilan eden entelektüellerin savunuculuğunu yaptıklan 
güçlerin hiç de elde edilen sonia tatmin olmadıklan gerçeğini göz ardı 
bile etsek, tartıştığımız konu çerçevesinde bu savaşiann öznesi ya da 
nesnesi olan kişi ya da kitlelerin en azından açık söylemlerinin ol­
dukça ideolojik olduğunu görmezden gelemeyiz. Örneğin, Amerika 
Birleşik Devletleri ve müttefiklerinin Afganistan ve Irak'ı işgal 

gerekçelerinden birisi olarak sunduktan, bölgesel ve küresel istikrar 
için bu ülkelerde (Batılı tarzda) bir demokratik rejimin kurulması 
gerekliliğine dair propaganda nitelikli açıklamalar ideoloj ik bir 
söylemdir. Demokratik olmayan birçok rejimin çıkarlarına hizmet 
ettiği sürece bu ülkelerce sorun olarak görülmek bir yana açıkça 
desteklendiğine yakın tarih birçok kez tanıklık etmiştir. Öyleyse, de­
mokrasi adına yapılan propagandanın gerçeği çarpıtma ya da tersyüz 
etme türünden bir işlevi yerine getirmesi yani ideolojik bir söylem 
olma olasılığı oldukça yüksektir. Bu işgallere karşı gelişen direnişiere 
baktığımızda da bunların birçoğunun salt bir yurt savunması olmakla 
kalmayıp beraberinde dini duygulara hitap eden, en 'ılımlısından' böl­
gesel bir İslam devleti kurmayı hedefleyenine kadar bir dizi ideolojik 
söylemi de besleyip geliştirdikleri gözlemlenmektedir. Zaman zaman 
bu türden ideolojilerle donanmış kitlelerin desteklediği siyasal ya­

pıların karşı tarafta gibi görünen güçlerle ittifak halinde bulunması 
ise açıklanması zor bir mantıksal çelişki olarak değil, tam tersine için­

de bulunulan durumun ideolojik olması nedeniyle gerçeği ne denli 
tersyüz edebileceğine çok güzel bir örnek olarak ele alınmalıdır. Ö­
zetle, ne Amerika Birleşik Devletleri ve müttefikleri ne de onlara kar­
şı savaşanlar savaşma gerekçelerini ideolojisiz bir dünyada beklene­
cek olan açık şu ya da bu türden çıkariara dayanarak değil, 'totaliter', 
herkesi içine almayı hedefleyen idealler ile ifade etmektedirler. 

Elbette Ortadoğu merkezli olarak cereyan eden bu çatışmaların 
geçmişle yapılan son bir hesaplaşma olduğu, yakın bir zamanda hem 
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ekonomik hem de siyasal liberalizmin zaferinin ilan edileceği iddia 
edilebilir. Hatta son yıllarda Latin Amerika'da ortaya çıkan sosyalist 
açılım ve iktidarların, Güneydoğu Asya'da çok daha sert esen 
Marksist rüzgarların ancak anakronik ve dolayısıyla gelip geçici 
hareketler olarak değerlendirilmesi de mümkündür. Elbette sorunun 
bu pratik yönü nihai çözümünü yine pratikte bulacaktır ve bunun 
sonucunun ne olacağını tarih gösterecektir. 

Manheim'ın siyaset arenasında her tür "kültürel ideal"in bir 
kenara itHdiğini düşünmesinin hemen ardından Almanya'da, 
İtalya'da, İspanya'da ve Japonya'da yalnızca ırksal değil 'kültürel' 
arınmayı da hedefleyen ırkçı ve yayılınacı siyasal güçlerin iktidara 
geldiğini ve insanlık tarihin en büyük yıkımlanndan birine yol açan 2. 
Dünya Savaşı'nı başlattıklarını görmekteyiz. Bu savaştan bu güçler 
yenik çıkmıştır ama belirli bir ideoloji ile Marksizm ile yönetilen 
dünya savaş öncesine göre çok daha geniş bir coğrafyaya yayılmıştır. 

Daha sonra, Raymond Aron'un, Seymour Martin Lipset'in ve 
Daniel Beli'in ardı ardına gelen 'ideolojinin sonu' deklarasyonlarına 
yanıt verircesine Küba'daki sosyalist ideoloj ili devrimi, mevcut ideo­
lojik yapıyı daha da güçlendinneyi hedefleyen 'Çin Kültür Devri mini' 
ve 1 968'teki ütopyacı gençlik olaylarını görmekteyiz. Bu ideolojik 
gelişmeleretkilerini 80'1i yıllara gelinceye kadar sürdürmüşlerdir. 

İdeolojilerin sonu geldi tartışmaianna Ufuk Uras'ın yaptığı kat­
kılardan bahsetmek gerekir. Uras'a göre "ideolojiler yok olmamıştır 
ama tektipleşmiştir ve liberalizmin tek kale maçına dönüşmüştür." 

David McLellan, (2005), İdeoloji. İstanbul Bilgi Üniversitesi Yayınlan, 
İstanbul, s. i 

60 David McLellan, (2005), a.g.e., S.2 
61 J. E Ister,( 1 982) 'Beliefs. Bi as and ldeology', Rationality and Relativism, der. 

M. Hollis ve S. Lukes, Blackwell, Oxford. 
David McLellan, (2005), İdeoloji. İstanbul Bilgi Üniversitesi Yayınları, 
İstanbul, s.2 
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7. BÖLÜM 

MEDYA VE İDEOLOJİ 
7. 1. SİYASAL İLETİŞİM VE MEDYA İDEOLOJİ 

İLİŞKİSİ 

Medya ve ideoloji ilişkisine baktığımızda ortaçağ kadar gide­
biliriz. Çünkü ilk ideoloji çalışmaları bu döneme rastlar aynı şekilde 
ilk gazetelerin ortaya çıkışı ve gelişmeye başlaması da bu dönemde 
olmuştur. Bu dönem burjuvaların feodal beylere karşı güçlenmeye 
başladığı dönemdir. Feodal dönemde burjuvaların güçlenmeye başla­
ması yavaş yavaş kendi ideolojilerini de yaygınlaştırmaları anlamına 
gelmektedir. Buıjuvalann kendi ideolojilerini yaygınlaştırmada kul­
landıkları en önemli araç gazeteler olmuştur. Erdoğan'a göre "kapita­
list üretim biçimi o dönemde gazeteler aracılığıyla yaygınlık kazan­
mıştır. Gazeteler burjuvaların iletişim egemenliğini kurmasında en 
önemli araçtır. Kitle iletişim araçlarının geliştirilmesiyle, Pazar eko­
nomisi ve siyasal politikaları uygulaması ve gerçekleştirilmesinde bu 
araçlar önemli roller almaya başlamıştır. '09 

Yukarıda belirttiğimiz gibi kitle iletişim araçları ve ideoloj i  iliş­
kisine baktığımızda ilk gazeteler ile ideoloji kavramı hemen hemen 
aynı zamanda ortaya çıkmışlardır. İlk gazeteler 1 7. yüzyılda İngiltere' 
de hasılınaya başlamıştır. Bunlar yazılı veya basılı harflerden oluş­
tuğu için news-letters ismini almışlardır. İngilizce de News=haber, 
letters=harfler demektir. İngiliz soyluları 1 7. yüzyılda bu news­
Jetters ismini verdikleri gazeteleri yazmalan için muhabirler çalış­
tırrnışlardır. Yine Erdoğan'a göre "ilk gazeteler dedikoduları örgüt­
leme araçlarıydı. Gazetecilik mesleği başlangıçtaki bu karakterini 
sadece dedikoduyu ideolojik egemenliğin aracı olarak kullanma 
biçiminde geliştirerek bugünkü durumuna geldi." demektedir. 110 
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Burjuvalar o dönemde çıkardıkları bu gazeteler aracılığıyla 
kendi ideolojik düşüncelerinin temelini teşkil eden "özgürlük", 
"çoğulculuk", "serbest pazar" kavramlarını yaygınlaştırmışlardır. 
Liberalizmin temel değerleri olan bu kavramların hepsi "Bırakınız 
yapsınlar bırakınız geçsin ler" sözüyle özetlenmiştir. 

Burjuvazi bu düşüncelere birden bire ulaşmamıştır, bu düşün­
celere ulaşmasını sağlayan belli bir tarihsel birikimi vardı. Bu biriki­
min temelleri ortaçağ Avrupa'sına özellikle ticari merkantilizm döne­

mine kadar uzanmaktadır. Örneğin bu dönemde ortaya çıkan, klasik 
hümanist düşünceler, insanın fikirlerine öncelik tanımıştır. Bu da o 
dönemde insanın sosyal sınıfı veya "ırkı" statüsünün belirlenmesin­
den dolayı kendisindeki çelişkileri fark etmesine yol açmıştır. Bu 
dönemde burjuvalar merkantilizmle uğraşan kalelerin dışında yaşa­
yan kişilerdi. Bu kişiler dünyanın pek çok yerinden mallar alıp Avru­
pa'da satıyorlardı. Bu alışveriş burjuvalann yeni fikirler geliştirme­
sinde de büyük rol oynamıştır. Burjuvaların yaşadığı bu önemli geli­
şim daha sonrasında, Otuz Yıl Savaşı'na yol açan sürtüşmeye sebep 
olan barbarlık ideolojilerine alternatif olarak yeni bir ideoloji olan 
"haberleşme ideolojisi"nin ortaya çıkmasını sağlamıştır. Bu gelişme­
ler yeni insan modelinin oluşmasının ilk temellerini atmıştır. Burju­
vazi kendi ideolojisini gazeteler aracılığıyla yaygınlaştırırken yeni 
insanı da geliştirmeye de başlamıştır. 

Kimdir bu yeni insan? "Yeni İnsan" 1 9. yüzyıla kadar hep yok 
sayılmış 1 9. yüzyılın savaşlarından dolayı yıkıntılar arasından çıkmış 
ve bir çeşit antitez olan insanın hem "dışardan yönetildiği" hem de 
"özel bir kişilik" olduğu ideolojisiyle yaratılan insandır. Yeni insan 
kendine ait olması gereken her şeyi ve hatta enerjisini ve yaşam kay­
nağını kendi içinden gelen özünde bulunan niteliklerden değil de 
medya organlarından alır. Yeni insan hep bireydir tektir ve sürekli 
haberleşmesi gerekir. Breton'a göre "ütopik yeni bir toplum tasarısı, 
"haberleşme toplumu" bu yeni ideolojinin uygulamaya konmasını 
doğal olarak beraberinde getirir. Bu yeni ütopya bir yandan sosyal 
organizasyonun tamamen bilgi dolaşımı etrafında yoğuntaşmasını 
diğer yandan da yeni "haberleşme makineleri"ne belirleyici rol ver­
meyi öngörmektedir. "' 
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Haberleşme ideolojisi burjuvazi ve feodaller arasındaki savaşta 
burjuvazinin galip gelmesinde önemli bir rol oynamıştır. Bu dönem­
de ortaya çıkan klasik basın özgürlüğü, tarafsızlık ve özerklik gibi 
ideolojik kavramlar da kendi içinde gelişim göstermiştir. Erdoğan' a 
göre bu gelişim "kitle iletişimin siyasal örgütlenmesi kamu ve özel 
örgütlenmeye bağlı olarak devam etmiştir ve kendi içinde siyasal mü­
cadelenin ve egemenliğin özelliklerini taşır. Siyasal örgütlenme ileti­
şimin egemen faaliyetlerini ve bu faaliyetlerin meşrulaştırılmasını 
içerir. Dolayısıyla ideolojik mücadelenin önemli alanlarından biridir. 
Medya pratikleri, bu ideolojilerin yayıcılarından (profesyoneller, 
politikacılar, öğretmenler gibi) (siyasal iletişim aktörleri) geçerek, 
medya ideolojisinin herhangi bir çerçevesini tartışma için öneme 
değer yaptıktan sonra çoğunlukla doğru soruların sorulması bu 
çerçevenin dışında bırakılarak engellenir. 112 

Çağdaş dünyada haberleşmenin rolü çıkış noktasına göre daha 
farklıdır. Buna neden olarak ideolojinin kitle iletişim araçlarının 
etkisini arttırmada oynadığı rolü gösterebiliriz. Bu rolün geçmişi II: 
Dünya savaşı dönemine yani Kırklı yıllara, çağdaş "haberleşme" 
kavramının ortaya çıktığı yıllara kadar gitmektedir. Kısaca haberin 
bugünkü söylemleri ve sosyal rolü, II .  Dünya Savaşı'nın hemen 
ardından ortaya çıkmıştır. Bu dönemden sonra haber ve habereiliğin 
önemi çok artmış ayrıca toplumsal rolü "dördüncü güç" ve "haber 
alma özgürlüğü" "nesnellik" gibi kavramların ideolojik kavramlar 
olarak çıkış noktasındaki kavramlar olan "çoğulculuk" "özgürlük" 
kavramının yerini aldığını görmekteyiz. Bu kavramların ideolojik 
amacı ise kitle iletişiminde yapılan profesyonel faaliyetleri meş­
rulaştırmadır. 

Kitle iletişim araçları bu meşrulaştırmayı nasıl gerçekleştirir? 
Ve neden medya bunu yapmaya ihtiyaç duyar? Bu soruların cevabını 
hem eleştirel yaklaşımda, hem de yapısalcı yaklaşım da bulmaktayız 
aynı zamanda eleştirel okula yakın olan isimlerden biri olan Hall'de 
bizi bu konuda aydınlatmaktadır. Hall'e göre medya öbür sınıfların 
imgelemlerini inşa eder ve sınıf farklılıklarını bir bütünlük, çoğulluk 
içinde birlik yaratacak şekilde dokur. Medya çoğulluğu sunar, ama 
bunu yalnızca söz konusu farklılık ve alternatiflerden bir oylaşma 
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meydana getirecek şekilde yapar. Söylem, tartışmanın içinden yine 
oylaşrnaya dönüşebilecek öğeleri seçer ve geriye kalanları marji­
nalliğin sessizliğine mahkum eder""3 Farklı bir yaklaşımla Bıçakçı, 
bunun nedenini egemen ideoloji  oluşturmak olarak açıklar. Yani 
medya toplurnda ideolojik bellek oluşturur. Bu bellekte yer alan 
örneklerin kaynağı egemen ideolojidir"der."• Gerçekten medya, 
kamuoyu oluşturmak isteyen kurumların, örgütlerin, grupların etkili 
biçimde kullanabilecekleri tek araç olarak karşımıza çıkmaktadır.,. 

Sonuç olarak medya ve ideoloji ilişkisi aşağıda da göreceğimiz 
gibi hemen hemen her yaklaşım tarafından kabul ediliyor. Yani 
medyanın öncelik verdiği sorunların kamuoyunda da önceliğe sahip 
olduğu genel bir bilgi haline gelmiştir: Belki medya insanlara belli 
konularda hangi fikirlere sahip olmaları gerektiğini söylemiyor, an­
cak en azından hangi konularda fikir sahibi olmaları gerektiğini söy­
lüyor."" Fikirlerio gelişimini etkileyebilrnesi için medyanın, kamu­
nun güncel sorunlar üzerindeki vurgusunu etkilernesi yeterli değildir. 
Medya içeriğinin aynı zamanda kamunun kendi iletişim kanallarını 
da etkisi altına alması ve insaniann bu sorunlar hakkında sohbetedip 
tartışmasını sağlaması gerekmektedir. Yalnızca, insanların yakın 
çevrelerinde açığa vurolan ve gündelik yaşam içindeki söylernde 
kendisine bir yer edinen sorunlar toplumsal tartışmaları daha ileriye 
götürebilir. "7 

7. 1. ı .  Eleştirel Yaklaşımın Medya ve İdeoloji ilişkisine 
Bakışı 

Batıda medyaya yönelik Marksist eleştirirler kolaylıkla tek bir 
düşünce dizgesi olarak yeniden üretilmemiştir. Çünkü Marks hiçbir 
zaman kapitalist basınla ilgili olgunlaşmış bir analiz yapmamıştır. 
Ancak, geleneksel Marksizm kapitalist medya ile ilgili olarak radikal 
demokratik yaklaşımıokİ ile çelişen bir anlayış gösterir. Geleneksel 
Marksizm' e göre, liberalizmde yer alan kamusal alan kavramı burju­
va tahakkümünü gizleyen bir aldatmacadır. Mülkiyeti burjuvanın 
elinde olduğu için ya da bu sınıfın ideolojik hegemonyasına maruz 
bırakıldığı için medya bir sınıf kontrol aracıdır. Aslında medya, 
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devletin ideolojik bir aygıtı olarak görülmelidir egemen yapıyı enin­
de sonunda koruyan polis, yargı ve silahlı kuvvetlerden oluşan baskı­
cı devlet aygıtiarına ideal bir yardımcı medyanın "düzeltilebileceği" 
görüşü bir safdillik olarak kabul edilir. Medyadaki önemli değişmeler 
ancak toplumun sosyalist dönüşümü ile gerçekleşebilir. "" 

Medya ve ideoloji ilişkisinin çıkış noktasından günümüze geldi­
ğimizde pek çok şeyin değiştiğini ama temel ilişkinin değişmediğini 
görmekteyiz. O ilişkiyi eleştirenler çok fazladır. Bu eleştiriyi yapan­
lardan biride, Marcuse'tur. Marcuse' a göre "kitle iletişim araçları, 
toplumsal hayatta "bir yaşam tarzının ideolojik örüntüsünü doku­
yanlar" olarak ve " efendilerle onlara bağımlı olanlar arasında aracı­
lık yapan" yerleşik düzenin yayın organlarıdır. Bu nedenle kitle ileti­
şim araçları ideolojik olmak zorundadır"."9 Bu ideolojiyi kitle ileti­
şim araçları hemen hemen tüm programlan ile yaygınlaştırmaktadır 
diyerek eleştirel yaklaşımını meşrulaştırmaktadır. 

Eleştirel yaklaşırncılar iletişim araçlannda çalışan gazetecilerin 
çözümlemeci bir mantık kullanarak haberi yansıttıklarını iddia 
ederler. Ayrıca bu iletişimciler özellikle politik konuşmanın içeriğine 
sürekli müdahale ederler. Bu müdahalelerden en dikkat çekeni 
kı saltmalar ve benzetmelerle kavramiann ve politik değerlerin içinin 
boşaltılmasıdır. Eğlenceyi hep en ön plana çıkararak rekliim dilini 
politikanın dili haline getirilmesidir. Eleştirel Marksist yaklaşımda 
bize kitle iletişim araçlarının ideoloji taşıyan araçlar olduğunu 
söylemektedir. Aynı şekilde bu araçların sınıftahakkümü yarattığını 
da vurgularlar. 

Marksist düşüncenin kitle iletişim araçlarıyla ilgili eleştirileri bu 
araçların ürettiği ideolojinin egemen sınıfın ideolojisi olduğu yönün­
dedir. Marksistler egemen sınıf kitle iletişim araçlarına sahip olarak 
kendi ideolojilerini yaratmaktadır ve topluma bu ideolojiyi kitle ileti­
şim araçlan yoluyla ben imsetınektedir demektedir. Marksist eleştirel 
kurmaetiardan Hall, Althusser'in ideolojinin üretim pratiklerini 
tartıştığında, ideolojiyi daha çok hakim sınıfın ideolojisi olarak 
gördüğünü söyler. '20 
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Gramsci, kapitalist toplumlarda hakimiyetin yönetici sınıflar frak­
siyonlar ittifakı ile gerçekleştirildiğini bu şekilde yönetici sınıfların ken­
dilerine bağımlı sınıflar yarattığını ve bu sınıfların üzerinde yalnızca 
kendi çıkarianna uyulması için zor kullanarak değil ama bütünlüklü bir 
otorite kurması sonucu sistemin kendi kendini ürettiğini söyler. Bu üret­
me işlevini sağlayan araçlardan bir tanesi de kitle iletişim araçlarıdır. 
Kitle iletişim araçları ile yönetilen sınıflar görünmeyen otoriteye rıza 
gösterirler.121 Erich From bu durumu şu şekilde açıklamaktadır. "Eğer 
otorite belirli ise ona her zaman baş kaldırılır ve yıkma amacı güdülür. 
Ama otorite anonim ise size ne yapmanız ve nasıl davranmanız gerekti­
ğini söylüyor ama belirsiz ise ona rıza gösterilir işte bu nza gösteri len 
anonim otorite kitle iletişim araçlandır."122 

Eleştirel yaklaşıma göre hakim sınıflar zor kullanma gücüne 
sahiptirler. Bunun yanı sıra bağımlı sınıfların nzas:nı biçimien­
dirrnek ve kazanmak için aktifbir örgütlenmeye girişmektedirler. Bu 
örgütlenmenin sonucunda hakim sınıfların iktidarlarını hem meşru 
hem de doğal kılmaktadırlar. İşte bu örgütlenmeyi sağlayan hege­
monyayı oluşturan kitle iletişim araçlarıdır. Eleştirel yaklaşım ayrıca 
kitle iletişim araçlarının, egemen ideoloj inin meşrulaştırılmasını 
sağlarken toplumu belirli bir doğrultuda yapılandırma işlevini de 
yürüttüğünü de söylemektedir. Bunları yaparken kitle iletişim araç­
larının egemen ideolojiye karşıt olan düşünce sistemlerini de gayrı 
meşru olarak ilan etmeleri de bu araçların işlevleri arasında olduğu bu 
yaklaşırnca belirtilmektedir. Geleneksel Marksist görüş kitle iletişim 
araçlarını üst yapı kurumları olarak kabul eder ve der ki kitle iletişim 
araçları, alt yapının oluşmasında rol oynar. 

Eleştirel yaklaşımcılardan olan Raymond Williams'da egemen­
lik olgusu üzerinde durmuştur. Williams'a göre "iletişim araçları salt 
iktidarların buyruklarıyla yönlendirilen giidümlü yapılar olarak 
görülmemelidir. Görece özgürlüklere sahip olan iletişim araçları ger­
çekte kültürel birikimleri egemen sınıfın ideolojisiyle hannanlayarak 
kitlelerde ortak duygutanım yaratır." '23 

Marksistlerin ideolojik egemenlik tezinde, ideoloj ik egemenlik, 
isteyerek boyun sunmaktan çok, güç kullanımıyla adalet ve ordu 
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denen kaba güç yapısının desteklediği ve yarattığı, katılma seçe­
neğinin katılınama veya karşı gelme seçeneğinden dolayıdır. Araç ve 
aracın kullanım biçimi kendi ideolojisini getirir ve sosyal ilişkiler 
içinde karşıtlığı yaratır ve araç ortadan kalktığında veya aracın örgüt­
lenme biçimi karşıtma çevrildiğinde ideoloj ik egemenlikte çöker. '2• 

7. 2. MEDYAVE SİYASET 

Kitle iletişim araçlan ile siyaset ilişkisi tartışmalan aynı ideoloji 
kavramı gibi yazılı basının ortaya çıktığı 1 7. yüzyıldan günümüze ka­
dar gelmektedir. Bilindiği gibi bu dönemde burjuvalann ekonomik 
olarak güçlenmeye başlaması ile birlikte toplumsal hayata müdaha­
leleri de gerçekleşmeye başlamıştır Liberal anlayışa sahip olan burju­

valar bu dönemde yazılı basını da ellerinde tutmaktay dı lar. Bu neden­
le yazılı basma özellikle devlet müdahalesinin olmaması gerektiğini 
iddia etmişlerdir. Ayrıca bu savlannı basının dördüncü güç olması 
nedeniyle özgür ve özerk olması gerektiği yönünde kuvvetlendirmiş­
lerdir. Bu söylem her ne kadar Keane ve benzeri pek çok araştırmacı 
tarafından kısmen eleştiriimiş olsa da fazlaca sorgulanmamıştır. Bu 
nedenle de bugüne kadar yaygın kabul gören bir yaklaşım olmuştur. 
İlk liberal düşünürler tarafından ortaya atılan ve savunulan bu 
düşünce ve ifade özgürlüğü faydacı düşünürler tarafından da benim­
senmiştir. Faydacı düşünürler liberal düşünüdere pek çok konuda 
yakındır! ar. 

Bu bağlamda hem liberallerin hem de faydacılann korktukları 
baskıcı ve despotik sistemler ve yönetim biçimleridir. Bu düşünce 
liberaller tarafından "devlet"e karşıda savunulmuştur. Devlet müda­
halesine her zaman karşı çıkan liberaller "eğer devlet müdahale et­
mezse basının özgür olacaktır" demektedirler. Bu düşünce Keane'in 
( 1 992) de belirttiği gibi, "özgürlük" kavramına ilişkin herhangi bir 
tartışma oluşturmaksızın liberal özgürlük tanımının sınırlan içinde 
kapalı kalmıştır. ,,. 

Hem liberal hem de faydacı düşünce despotik sistemlerin, yöne­
timlerin ve devletlerin basın özgürlüğü için tehdit oluşturduğunu id-
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dia ederler. Faydacı düşünürlerden biri olan Mill ise asıl tehdit kay­
nağının çoğunluk olduğunu söylemiştir. Keane'e, göre "çoğunluğun 
baskısı azınlığın düşüncelerinin saklı kalmasına yol açacağı için her 
düşüncenin serbestçe açıklanabileceği bir tartışma ortamının gereği 
vurgulamış ve bununda basın özgürlüğü ile gerçekleşeceği 
belirtilmiştir. "12" 

Günümüzde yaşanan tekelleşme olgusu nedeniyle basın özgür­
lüğünden söz etmek mümkün değildir. Ayrıca uluslararası ajansiann 
egemenliği, medyanın çeşitli ülkelerde olduğu gibi Türkiye'de de 
fınans ve sanayi ile bütünleşme biçimi, demokratik yani serbest tar­
tışma ortamına izin vermemektedir. İnal bu nedenle liberal düşün­
cenin hareket noktası olan her düşüncenin medyada temsil hakkı 
bulacağına yönelik yaklaşımlar yerini haber medyasının taraflı ve 
yanlılığını sergileyen araştırmalara sonra da "temsil" kavramı ile 
medyayı ele alan eleştirel çalışmalara bırakmıştır. 127 

Kitle iletişim araçlannın rolü 1 980'lerden sonra hızla değişmiş­
tir. Bu değişim bu alanda yapılan çalışmaların kültürel çalışmalara 
yönelmesine neden olmuştur. Bu çalışmalar ağırlıklı olarak içerik 
analizi, eleştirel söylem ve kitle iletişim araçları metinlerinin oluştu­
rulma biçimleri vb. etrafında dönmektedir. 

Bu bağlamda I 980 sonrasında kitle iletişim araçları ile ilgili 
yapılan araştırmalar yazılı  ve görsel basının siyaset ile ilişkisi 
doğrultusundadır. Bu nedenle de ağırlıklı olarak haber odaklıydı. 
Kitle iletişim araçlarına getirilen eleştirilere baktığımızda ise gazete­
cilerin siyasal yanlılıkları ve objektif haber sunmanın gerekliliği 
yönünde olmaktadır. Bunlar yapılmadığı içinde buna yönelik ihtiyaç 
ve bunun gerçekleşebilirliğine duyulan inanç, haber medyasının sık­
ça siyasal partilere yandaş bir tavır takınmaktan dolayı eleştirii­
mesine neden olmuştur. "Bu konu üzerine yapılan araştırmalardan 
sağlanan birikimin ve yaygın soru sorma biçimlerinin etkisi ile ne 
zaman siyaset ve medya konusu gündeme gelse, gazeteciler ve haber 
kaynağı olan siyasetçilerio arasında kurulan ilişkilerde ortaya çıkan 
etki mekanizmalarının sorgulanmaya açıldığını gözlüyoruz.'2" 
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Bu nedenle kitle iletişim araçlarında etik konusu gündeme gel­
miştir. Etik üzerine yapılan tartışmalarda ortaya atılan öneriler genel­
likle, kitle iletişim alanında çalışanların yani gazetecilerin kaynakla­
rından bağımsız hareket etmeleri, özerk olmalan ve basın ahlak ilke­
leri ile de yaptıklan işin pratiğini düzenleme doğrultusundadır. Kitle 
iletişim araçlan ile ilgili etik açısından yapılan bu düzenlemeler ol­
dukça sıradandır. Bunların dışında ve siyaset ilişkisine yapılan eleşti­
riterin yönelimine baktığımızda daha çok kitle iletişim araçlarını 
elinde bulunduranların siyasal tercihleri veya eşik bekçisi olarak ad­
landırılan üst düzey karar alıcıların siyasal tutumları üzerinde tartış­
malann döndüğü görülmektedir. 

Bu tartışmalar kitle iletişim araçlannda gazetecilerin yaptıkları 
haberlerin değerleri, haber toplama biçimleri ve yazma pratiklerine 
ilişkin sorunların tartışılması biçimindedir. Bu tartışmalar 1 980'ler­
den sonra akademik alanda inceleme konusu olmuştur ama bu tartış­
maların kökleri daha eski lere kadar gitmektedir. Kitle iletişim araçla­
rının bu boyutuna ilişkin eleştiriler karşı kutba kamusal yayıncılığın 
gel iştirilmesini koymuşlardır. Bilindiği gibi kamusal habereilik anla­
yışında haber değerleri yeniden tanımlanır ve en önemlisi haberi bir 
mal olarak satılmasından vazgeçilmesi izleyiciye olumlu katkıda 
bulunması üzerinde durulur. Bu iki anlayış arasında da bir iletişim 
ortamının kurulması gerekliliği vurgulanmakta. Günümüzde kitle 
iletişim araçlarının habereilik görevini demokratik açıdan yerine 
getirmediği endişesi çok yaygındır. Bu nedenle gazetecilerin top­
lumsal sorumluluklan olması gerektiği yaklaşımı üzerinde önemle 
durulur ayrıca, temel demokratik hedeflerden olan çoğulculuk yakla­
şımından dolayı toplumun her kesiminin temsilinin yaygınlaştıni­
ması ve izleyici katılımın sağlanması vurgulanır. 

Kitle iletişim araçlarında haberin oluşturulma sürecine ilişkin 
yapılan tartışmalar yani yan h tutumlara i lişkin eleştiriler ve onun kar­
şısına konulan sorumlu gazeteciliğe ilişkin öneriler habereiliğin siya­
sal yapı içindeki rolünün ve haber pratiğinin gerçekleştiritme biçimi 
bize haberde ideolojik söylemin neden olması gerektiğini anlatmak­
tadır. · Kitle iletişim araçlarının özgürlüğünün demokrasilerde dör­
düncü güç olarak hükümetleri denetlernesi ve çoğulculuğu sağlaması 
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siyasal alanda ne kadar önemli bir yeri olduğunun göstergesidir. Bu 
durum hem gerek kamuoyu ve kitle iletişim çalışanları gerekse de 
siyasetçiler ve bazı akademik çevrelerce benimsenmiştir. Ancak kitle 
iletişim araçlarının demokratik toplumlarda oynaması gereken bu 
rolü nasıl oynayacağına ilişkin tartışmaların ilk çıkış noktasından gü­
nümüze kadar devam etmiştir. Bu tartışmalar geçmişten günümüze 
kitle iletişim araçlarının siyasal sistemin dışında, kenarında, köşe­
sinde duramayacağını tam ortasında yer aldığını göstermiştir. Bu 
bağlamda yazılı basınında ya da radyo ve televizyonlarda yapılan ha­
berlerin haber değerlerinin ve gündeme getirdikleri konuların güncel 
siyasetin tam da ortasında yer aldığına da dikkat çekmektedir. 

Görsel kitle iletişim araçlarında haberin dışında üretilen her tür 
programda siyasal tercihleri yayın politikaları ve bu politikaları görü­
nür kılan medya metinlerini görürüz. Eleştirel yaklaşımı benimseyen 
araştırmacılara göre, haber üretim süreci, haber üretim pratiklerinin 
gerçekleştiği farklı biçimlere dayanır. Bu nedenle medyaya yönelik 
genelleyici bir yaklaşım yerine hangi üretim biçimlerinin üretimde 
egemenliklerini sürdürdüklerine ve nasıl belli bir toplumsal oluşum 
içinde bir arada yer aldıkianna bakmamız gerektiğini vurgularlar. '29 

Medya ve siyaset ilişkisini tartışırken medyayı özerk, bağımsız 
ve bu özerklik içinde tamamen tarafsız bir dördüncü kuvvet olarak ele 
almak yerine, onu siyasal yapılaşma içinde görmeye çalışmamız 
gereği kaçınılmaz olarak karşımıza çıkıyor. ı:ıo Bugün medyas ız bir 
siyasal süreç düşünemeyiz. Tüm siyasal sistem medya ya bağımlı bir 
konumda ve sistemin işleyebilmesi siyasal kararları alanların 
meşruiyetlerini kurması için medya ya gereksinimleri vardır. 

Yukarıda bahsettiğimiz yaklaşımlar medyayı siyasetten ayırma­
ya çalışmaktadır. Oysaki "siyaseti" medyanın dışında olarak ele al­
mak düşülen en büyük hatadır. Çünkü hem medya hem de siyasete 
sistemin birbirini bütünleyen parçaları olarak bakmamız gerek­
mektedir. Bu açıdan siyaset ve medya ilişkisini ele alırsak daha sağ­
lıklı biryaklaşım benimsemiş olacağımıza inanıyorum. 

Siyaset medya ilişkisinde önemli olan "iktidar" kavramıdır. Bu 
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kavram toplumsal ilişkilerde muğlak kaldığı için bu tür ilişkileri açık­
lamak oldukça zordur. "Siyaseti medyanın dışında ele alan ve siyasal 
aktörlerin davranışları ile siyasal iktidarın işleyişini kavramaya yöne­
len bu yaklaşım ve soru sorma biçimi, medya ve siyasetçiler arasında 
karşılıklılığa dayanan bir ilişki" varsayıyor."' Her iki alanda farklı iki 
güç odağıdır. Yaklaşımlar bu iki gücün etkileşimi üzerine olmaktadır. 

Bu iki güç odağının arasındaki etkileşim siyasal iletişim alanın­
da incelenmektedir. Siyasal iletişim her iki alanda olan olayları araş­
tırmaktadır. Siyasal iletişim içerisinde bazı yaklaşımlar medya ve 
siyaset ilişkisinde siyasal aktörlerin belirleyici rol oynadıklarını 
söylemektedir. Siyasal iletişim sürecinde iktidarın, sivil toplum 
örgütlerinin siyasi partilerin, devletin bireyin kurumların eylem ve 
ilişkileri tartışı lmaktadır. Ayrıca siyasal iletişim bu siyaset ve medya 
ilişkisini tartışırken hem medyayı hem de siyaseti iki ayn bütünlük 
olarak ele almaktadır. Her iki alanın kesişme noktası da etkileşimin 
ortaya çıktığı alandır bu alan tartışmaların yapıldığı sorunlu alanlar 
olarak görülmektedir. Tartışma yaratan alan ortaya çıkan ikilemdir. 
Bu ikil em medyayı hem dördüncü kuvvet olarak liberal demokrasiie­
rin olmazsa olmazı olarak göm1ek hem de bu dördüncü kuvvetti bir 
metafora dönüştürmektir. Bu dördüncü güç zaten liberal yaklaşımı 
benimseyenler tarafından siyasetin dışında görülmüyor. Eleştirel 
yaklaşımı benimseyenler ve medyanın dördüncü güç olması kavra­
mını kullananlar, medyayı çoğulcu demokratik siyasal sürecin ayrıl­
maz bir parçası olarak ele alıyorlar. Ayrıca medya ya siyaseti denetle­
me görevi veriyorlar ve bu görevi tarafsız kalarak yapması gerektiği­
ni savunuyorlar bu savunu da bir çelişki yaratmaktadır. 

Marksist yaklaşım medyanın toplumsal hayat içinde bir ideoloji  
yaratarak bireyin eylem ve kararlannda belirleyici olduğunu iddia 
etmektedir. İkinci bölümde de tartıştığımız gibi Marksist yaklaşımı 
benimseyenlere göre üretim araçlarını elinde bulunduran sınıf medya 
aracılığıyla fikirsel üretimi de yaratmakta ve denetlemektedir. Bu 
düşünceyi, Murdock, " ideolojik yeniden üretim sürecini açıklarken 
bireysel kontrol biçimlerini sınıf iktidarının tek uygulanma biçimi 
olarak görmekte, örtük olarak kontrolün el değiştirmesi ile medyanın 
tamamen değişebileceğini varsaymaktadır."'32 
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Medya ve siyaset ilişkisinde siyasal aktörlerin karar alma 
süreçlerinde aldıklan kararlar medyayı ve siyaseti ayrıca toplumsal 
hayatın biçimienişini etkilemektedir. Bu etkilenme medyanın ürettiği 
içerikler ve bu içeriklerdeki benzeşme ve tek biçimleşme belli haber 
değerlerinin öne çıkması şeklinde kendini göstermektedir. Bu bağ­
lamda çoğulculuktan bahsederken belli türsel programlar, temsilin 
sınırlanması karşımıza çıkmaktadır. Bunu kolaycı bir yaklaşımla 
iktidarın müdahalesi olarak adlandırabiliriz. Ama böyle yaklaşmakta 
liberal yaklaşıma ters bir biçimde medyaya hiçbir özerklik verilme­
mektedir. Bilindiği gibi liberal yaklaşımda siyasal güç merkezlerinin 
dışında nesnel tarafsız, dördüncü güç olarak kavranan medya bu kez 
de sınıf iktidannın bir aracı durumunda ve ona bağımlı konumda 
görünmektedir. 

Siyaset ve medya ilişkisi�in sürüp gittiği tartışmalar da her iki 
yaklaşımın da doğru noktaları olduğu dikkat çckmektedir. Her iki 
yaklaşımdan bazen biri bazen bir diğeri egemen olmaktadır. Tartış­
maya medya bağımsız özerk bir güçtür siyasetin içine girmemeli 
olarak bakarsak hataya düşmüş oluruz çünkü medya ve siyaset zaten 
birbirinden ayrılamaz iki güçtür. Ya da medy:ı ya devlet ve iktidar 
müdahalesi ile yönlendirme yapmak yani yasaklar, kapatmalar, 
toplatmalar, vb. yaptırım uygulamak medyanın siyasetten mülkiyete 
kayarak örgütsel kontrol mekanizmalan içinde işlemesine yol aç­
maktır. Bu tür durumlar medya ve siyaset ilişkisinde resmin bütününü 
görmemizi engellemektedir. Bu nedenle medya ve siyaset ilişkisini 
incelerken atmamız gereken ilk adım, siyaseti ve medyayı iki farklı 
bütünlük ve karşılıklı ilişki içinde olan iki farklı güç odağı olarak 
görmekten geçmektedir. 

Ayrıca siyasal iletişimi sadece haber medyasının içinde ele 
almakta yanlıştır. Doğal olarak haberler siyasal söylemlerin en açık 
biçimde görünürlük kazandığı metinlerdir, ancak siyasal söylemler 
yalnız haber metinlerinde değil diğer medya metinleri ve türleri 
içinde de yeniden oluşturulmaktadır. Bu nedenle, siyasal iletişimin 
medya boyutunda tüm medya metinlerini içine alan bir yaklaşım 
olarak seçilmelidir. 
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İdeoloji ve medya ilişkisinde ideolojinin medyada düşünceleri 
yayan, istekleri etkileyen ve toplumsal gerçekliği tanımlayan rolüne 
ilişkin ampirik çalışmalann gelişmesi için de itici bir güç oluşturdu. 
Gelişmelerin ışığında, çok önceden beri vurgulanan medyanın 
"pekiştirici" etkisi, meşruiyetİn tesisi veya hegemonik sürecin bir 
parçasıolarak yeniden yorurnlandı. 

7. 2. 1 .  Medya ve Siyaset ilişkisinde İktidar Kavramı 

Medya ve siyaset i lişkisine baktığımızda iktidar kavramını göz 
önünde bulundurrnarnız gerekir. Çünkü hem medya hem de siyaset 
kavramı iktidarı içinde barındırır. O nedenle iktidar kavramı nedir? 
Sorusundan yola çıkmalıyız. 

İktidar kavramı hep devlete ait bir kavram olarak görülür. Bu 
bağlarnda medyaya devletin müdahale etmemesinin medyayı özerk 
kılacağına inanılır bu bir yanılsarnadır. Çünkü böyle görrnek ekono­
mik olanla siyasi olanın göz ardı edilmesi gelmektedir ve ekonomik 
olanı siyasi olandan ayırrnaktır. Bu yaklaşım medyanın serbest 
rekabet koşullannda özerk olduğuna inanmaktan kaynaklanır. 

Bu tartışmalar basın özgürlüğünü savunan basın çalışanları, 
profesyonel gazeteciler, üst düzey karar alıcılar ve medyayı elinde 
bulunduranlar tarafından da savunu lmaktadır. Basın özgürlüğünü sa­
vunan bu kişi ya da gruplar başkalanna karşı aynı demokratik hakları 
tanımayabiliyorlar rating uğruna bu özgürlükleri rahatlıkla çiğneye­
biliyorlar. Bunun örneklerini gerek yazılı gerekse görsel medya da 
görmekteyiz. En tipik örnekler, gösteri yapma, demek kurma özgür­
lükleri konusunda medya kılını kıpırdatrnazken olumsuz toplumsal 
olayları, özel hayatın gizliliğini haber malzernesi rahatlıkla yapabil­
mektedir. 

Medya ya ilişkin diğer bir yaklaşıma göre medya ve siyaset iliş­
kisini doğrudan sınıfiktidarı olarak açıklayan yaklaşırndır. Bu yakla­
şırndan Marksist yaklaşırnda bahsetmiştik. Bu yaklaşım medyayı 
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kitle iletişim araçlannın doğrultusunda kullandığım ve egemen sını­
fın kendi çıkarlannı topluma dikte ederek ideolojik açıdan yanlış 
bilinç oluşturduğunu savunur. Bu yaklaşım medya izleyicisini tama­
men pasif kabul ettiği için kendi içinde kuramsal sorunlar taşımak­
tadır. izleyicinin pasif olduğuna yönelik çalışmalar oldukça eskilere 
propaganda ile ilgili akademik çalışmalara kadar uzanır. Bu yaklaşı­
mın yerini günümüzde aktifizleyici yaklaşımı almıştır. Aktifizleyici 
yaklaşımı da izleyicinin medya da maruz kaldığı şiddet içerikli 
programiann izleyiciyi doğrudan etkilediğini kabul etmektedir. Her 
iki yaklaşımda kendi içinde kuramsal sorunlar taşımaktadır. 

izleyicinin pasifkabul edildiği yaklaşım I 970'lerden sonra geli­
şen kültürel çalışmalarla ve feminist medya çalışmaları ile ardından 
post yapısaıcı yaklaşımla reddedildi. Bu çalışmalar ayrıca izleyicinin 
medya tarafından yönlendirilmesinin düşünülqüğü kadar güçlü 
olmadığını da ispat etti. 

Günümüzde ise medyanın kapitalist sistemden ve onun ekono­
mik çıkarlarından ayrılamayacağını söyleyen eleştirel yaklaşım 
içinde yapılan akademik çalışmalarda sınıf kavramına eskisi kadar 
yer verilmediğini görmekteyiz. "Örneğin Kellner ( I  997) gerek 
medya metin analizlerinde, gerekse de izleyici çalışmalarında sadece 
sınıf kavramına dayanan bir analiz yerine, toplumsal cinsiyet, yaş, 
etniklik, ırk, seksüel yönelim gibi özneyi kuran farkl ı  söylemsel 
konumlanmalann dikkate alınması gerektiğini belirtiyor.133 Erkeğin 
kadın üzerindeki çoğunluğun azınlıklar üzerindeki, tıp otoritelerinin 
hasta üzerindeki öğretmenin öğrenci, annenin çocuk üzerindeki 
iktidarından söz edebiliriz. Bu iktidar ilişkilerinin nasıl yeniden 
kurulduğunu düşünmeye başladığımızda günlük yaşam pratikleri 
öne çıksa da, bu ilişkilere ilişkin söylemlerin sürekli işlendiği bir yer 
olan medya inceleme konusu olarak önemini koruyor. '34 İnal'a göre 
tüm bu iktidar ilişkilerini "siyasal" iktidarın dışında, ondan ayrı 
düşünemeyiz. Gramsci'nin "hegemonya" kavramı her ne kadar sınıf 
iktidarının sürmesini ve sürdürülme biçimlerini sorgulayan ve açık­
lamaya çalışan bir kavrarnsa da tüm iktidar ilişkilerinin eklemlenme 
biçimleri hakkında bizleri düşündüren bir çerçeve oluşturuyor. '35 
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Medya ve siyaset ilişkisinin akademik alanda incelemelerine 
baktığımızda hemen hemen çoğu çalışmanın haber metinleri üzerine 
olduğunu gönnekteyiz. Çünkü bu yolla siyasal aktörler halkla siyasal 
iletişim kunnakta ve toplum üzerinde bir hegemonya kunnaktadır. 
Haber metinleri ile siyasal iktidarlar, eylemlerinde meşruiyet kazan­
makta bu meşruiyet ile kendi egemen söylemlerini yani ideolojilerini 
oluştunnakta ve hegemonya kunnaları kolaylaşmaktadır. Bu üç 
kavram "meşruiyet", "ideoloji", "hegemonya" bu nedenle akademik 
alanda oldukça sık sorgulanmıştır. 

Ülkemizde bu aniatılann pratiğini geçmiş yıllarda yaşamış 
siyasal aktörler ve onların medya da ön plana çıkarılış biçimlerinde 
gönnekteyiz. Örneğin; Turgut Özal'ın, ekonomik olan ile siyasal 
olanın ayrı uzmanlık olduğunun vurgulaması ve teknokrat kişiliğinin 
medyada gösterilmesi ve Özal'ın rakamlara hakim konuşmalarının 
sıkça görsel ve yazılı medya da yer alması ardından Tansu Çiller'in 
akademik birikiminin öne çıkanlması ve ekonomi siyasalarını bu­
nunla meşrulaştınnası, son olarak da Süleyman Demirel'in ekono­
mide uzman bir kadroyu arkasına aldığını vurgulayarak hem seçim 
çalışmalarını hem de iktidarını pekiştinnesi yönetime katılan seçkin­
terin ideolojik hegemonyasının bir biçimidir. '36 

İktidar ilişkilerinin nasıl kurulduğunu anlatan birçok yaklaşım 
var. Bunlardan birini benimsernek bizim açımızdan hem medya ve 
güncel siyaseti hem medya ve siyasal aktörler arasındaki ilişkileri 
anlamak açısından bize pek çok çerçeve sunmaktadır. Ayrıca gerek 
medya metinlerinde gerekse bu metinler arası bağlamda oluşan 
toplumsal yapılaşma süreci bunların yanında yapılan haber tartışma 
programları siyasal iktidarların söylemsel alandaki güçlerini ne kadar 
çok olduğunu bize göstennektedir. 

İnal'a göre örneğin sembolik seçkinterin özellikle de akademis­
yenierin iktidarı farklı medya metinlerinde yeniden kuruluyor. Kuşak 
programlardan tartışma programlarına, pek çok farklı metne egemen 
olan "bir bilene soralım" düşüncesi bir yandan tartışma programla­
rında temsil in yaygınlaşmasını engelleyen bir sorun olarak karşımıza 
çıkarken, diğer yandan bu farklı  medya metinlerinde kurulan iktidar 
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ilişkileri yönetenlerin günlük politikalarını ve siyasal konumlannı 
meşrulaştırmada bir araç oluyor. 131 Öte yandan, sembolik seçkinterin 
iktidarı, toplumsal yapılaşma içinde ortaya çıkan hegemonik 
süreçlerin dışında ve ondan ayn bir şey olarak düşünülemez. '38 

Tarihin pek çok döneminde siyasal egemenlik kurma ele geçir­
me ve yönetebilme olguları şiddet kullanılarak yapılmaktaydı. Günü­
müzde hiçbir siyasetçi hiçbir siyasal akım olağanüstü durumlar 
dışında zorla iktidar olmak ya da yönetmek istememektedir. Bu 
nedenle siyasal iletişim bu yüzyılın sonlannda çok önem kazanmış 
bu yolla halklarda toplumsal nzanın oluşturulması sağlanmıştır. Yö­
netenler yönetilenler üzerinde hegemonya kurmanın ve bu yolla 
siyasal meşruiyeti sağlamanın medyada siyasal söylemsel alan oluş­
turarak yaratılan anlamiandırma süreçlerine egemen olmadan geçti­
ğini keşfetmiştir. 

Eleştirel Marksist yaklaşımın sorguladığı tartışma noktası bura­
daydı. Yani yönetenlerin meşruiyet kurma sürecinde oluşturduğu 
haberin anlamiandırma pratiklerinin topluma dayatılarak sahte 
ideolojik ortamlar ve zihinler yaratmasıdır. İdeoloji  kavramı ikinci 
bölümde anlattığımız gibi bu yüzyılın başından, hatta daha öncesin­
den bu yana, sınıflı toplumlarda eşitsiz ilişkilerin yeniden kurulması 
sorunu üzerine düşünenierin sıkça başvurduklan ve farklı biçimlerde 
açıklamaya çalıştıklan bir kavram olmuştur. Bilindiği gibi Lukacs'ın 
şeyleşme kavramı, daha sonralan Frankfurt okulunun bilinç 
endüstrisi kavramlaştırması, Gramsci'nin hegemonya kavramı, 
Poulantzas'ın yapısalcı yaklaşımı ve benzer bir yaklaşımı benim­
seyen Althusser'in devletin ideolojik aygıtlan üzerine geliştirdiği 
tartışma "ideoloji" kavramını ve ideolojik işleyişi açıklamaya 
kavuşturma çabalan içinde önemli birer adım olmuşlardır. Bunların 
yanı sıra gelişen yapısalcı dilbilim tartışmalan ve Lacan'ın öznenin 
dil içinde kuruluşuna ilişkin sorgulamaları yine gerek siyaset bilimi 
ve sosyolojide, gerekse medya çalışmalannda dil ve iletişim 
süreçlerinin önemi üzerine pek çok araştırınacıyı düşündürmüştür. 
Volosinov'un ideoloji  kavramı ve iktidann işleyiş süreçlerine ilişkin 
açıklamalan ile iletişim alanına yaptığı katkılardan bah�etmekte 
yerinde olacaktır. Volosinov ideoloji  sorunu ile anlamiandırma ve dil 
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sorununu bütünleştinniştir. Dil her zaman ideolojiktir, iletişim süre­
cini bu yaklaşımla ele alındığında ideolojinin dışı yoktur. İdeolojik 
olmayan, diğer bir deyişle nötr, yansız olan bir dil yoktur. Volosinov'a 
göre dil her zaman çok vurguiudur ve bu vurgulann ardında toplum­
sal yapı içinde ortaya çıkan iktidar ilişkilerini gönnek mümkündür. 
Dil çoğu zaman bu iktidar ilişkilerinin sünnesi için kullanılır.'39 

Volosinov'un ideoloji kavramı ve siyaset ilişkisi ile ilgili 
teorileri Saussure'un yapısalcı dilbilim düşüncesinin geliştiği döne­
me denk düşmektedir. Volosinov'un dil ve ideoloji ile ilgi düşünceleri 
ele alış tarzı diğerlerinden farklıdır. Volosinov ( 1 973) ideoloji ile 
anlamlandınna ve dil sorununu bütünleştinniştir. Ona göre dil her 
zaman ideolojiktir iletişim süreci de bu bağlamda ele alınmalıdır. 
İdeolojik olmayan diğer bir deyişle, nötr yansız olan bir dil yoktur. 
Dil her zaman çok vurguiudur ve bu vurgulann ardında toplumsal 
yapı içinde ortaya çıkan iktidar ilişkileri vardır. Dil iletişim sürecini 
oluşturarak bu iktidar ilişkilerinin sünnesini sağlar. "0 

Bu anlatılanlardan yola çıkarsak şu iddiamız yanlış olmaz 
sanırım medyada her gün üretilen programlar ideolojik dil kulla­
nılarak egemen ideolojinin kurulması ve kurulduktan sonra devam 
etmesi için tekrar tekrar inşa edi I en bir süreçtir. 

Var olan iktidar yapısına karşı çıkmak yine dil içinde bir müca­
deleyi gerektinnektedir. Ayrıca dildeki farklı vurgular farklı iktidar 
ilişkilerini yansıtmaktadır bu ilişkiler hegemonik ilişkiler olabileceği 
gibi eşit ilişkilerde olabilir. Bu ilişkilere toplumsal yaşamda karşı 
koymak yine dil içinde de bir anlamiandırma mücadelesini zorunlu 
hale kılmaktadır.••• 

Volosinov'un dil ile ilgili çalışmalan kendinden sonraki dil 
bilimcileri etkilemiş ve onlara örnek teşkil etmiştir. Volosinov dil ve 
ideolojiyi birbirinden ayınnamış ikisini bir bütün olarak ele almıştır. 
Demiştir ki eğer dil her zaman ideolojikse ve var olan iktidar ilişkile­
rine güdülenmişse "siyasal iletişimin" kavranrnası açısından iyi 
analizierin geliştirilmesi gerekmektedir. 
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Medya da siyasal iletişirnin kurulması sürecinde dil, ideoloj i  ve 
iktidarın söylemsel alan oluşturması tartışmaları 1 980 yılından sonra 
daha da yaygınlaşmıştır. "Dil" dediğimizde pek çok kişi için yaptığı 
çağnşırn sadece konuşma sürecidir ama medyanın kullandığı dil 
denildiğinde farklı bir dururndan bahsetrnekteyiz. İnal'a göre bu tele­
vizyonda görsellik, akış, kurgu, karnera açıları, görüntü ile bütünle­
şen söz, arka ses vb. unsurların bir arada kullanırnından oluşan bir 
anlamiandırma süreci söz konusudur. Farklı iletişim araçlarının, 
farklı türlerin, sanat akımlannın serniyotiğine ilişkin farklılıklan 
kavrayacak analiz yöntemlerini geliştirmenin gereği açıktır. ••2 

Volosinov'un yaptığı araştırmalar günlük konuşma dilimize 
aittir ama Volosinov medya metinlerine ait olan dil çalışmalanna da 
yol göstermiştir. Yi nede medya metinleri ve bunlarda kullanılan dilin 
ortaya çıkanlması konusunda çalışma yapanlar çok çeşitli yöntem 
bilimsel sorunla karşılaşmıştır. Örneğin medya metinlerinde 
kullanılan dili araştırmada kullanılan analiz yöntemlerinin sınırlı 
olması bu konuda yapılan çalışmalann az olmasına neden olmuştur. 
Genellikle kullanılan analiz yöntemi içerik analizidir. İnal'a göre, 
"buna rağmen anlamiandırma süreçlerine ilişkin içerik analizi kulla­
nılarak yapılan çözümlemeler medya da haberin oluşumu, medyanın 
toplumsal hayatta konumlanışı, medyanın siyasal süreç içerisinde 
konumlanışı, siyasal söylemlerin yeniden oluşturulması, bunları 
yeniden kurma, dönüştürme, biçimlendirme, etkileme süreçleri 
üzerine yapılan çalışmalarla önemli aşamalar kaydedilmiştir. "'43 

Yukanda da bahsettiğimiz pek çok çalışmanın siyasal iletişim 
ile siyaset ve medya ilişkisini ayrı ayrı ele aldığını gördük. Oysaki bu 
disiplinlerin her biri bir bütün olarak ele alınmalıdır. Bu disipliniere 
bir bütün olarak bakan kişilerden bir tanesi Volosinov'dur. 
Volosinov'un açtığı yoldan ilerler iken medyayı toplumsal günlük 
hayat içinde ele almak gerektiği karşımıza çıkıyor. Bu şekilde ele 
aldığımızda da medyanın ne ekonomiden ne siyasetten ne de toplurn­
sal hayattan ayrılmadığını görüyoruz. Artık medya hayatın vazgeçil­
mez bir parçası bu parçayı hayatın diğer parçalanndan ayıramayız. 
Yani medya üzerinde oluşan siyasal baskılar ya da siyasilerle girdiği 
çıkar i lişkileri, yönlendirmeleri vb. etkileri hayatın bir gerçeğidir. Bu 
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nedenle medya değerlendirmelerinde onun kullandığı dil, söylem, 
semantik, semiyotik, egemenlik yani iktidar ilişkileri sosyal, siyasi ve 
ekonomik açıdan ele alınarak değerlendirilmelidir. 

Gerek görsel gerek yazılı basında her gün izlediğimiz haber 
programlan ya da diğer medya metinlerinde üretilen her şeyi algıda 
seçiciliğimizi kullanarak kendimize göre anlamlandınyoruz özneler 
olarak farklı anlarnlar üretiyoruz ve kodluyoruz. Herkes bunları 
yaparken evinde gazeteler ya da televizyonlar aracılığıyla günlük 
hayatın sorunlanndan bir süreliğine uzaklaşmak istemektedir. İnsan­
lar gazeteleri okurken ya da televizyondaki programlan izlerken 
siyasal hayatta yaşananlar, toplumsal sorunlar ve bunların nedenleri 
ve çözümleri hakkında fazlaca düşünmemektedir. Seçim zamanı 
geldiğinde medya tarafından adaylar hakkında bize gerektiği kadar 
bilgiler verilmektedir. Bizim için sadece bize sunulanlar önemli hale 
gelmektedir. Adaylan seçim kampanyalarında bize sunulan imaj lan 
ile izl iyoruz. Hatta insanlar oy verecekleri partilerin ne parti prog­
ramlarını ne de ekonomik ve siyasi çözümlerini bilmemekte sadece 
medya da yaratılan imajiara göre oy verme davranışını gerçekleştir­
mektedir. Bu süreçte medyanın oynadığı temel rol insanları düşün­
dürmemektir. Bu şekilde siyasal sorunlar, nedenleri çözümleri üzeri­
ne yönetenlerin hegemonyasını inşa etmekte ve siyasal meşruiyet 
krizlerini bu şekilde çözmektedir. Biz bu süreci ideoloj ik süreç olarak 
adlandırıyoruz. Bu süreç esnasında medya bilgilendirme yerine 
bilinçli bilgiyi vermeme yoluna giderek bu ideolojik sürece katkıda 
bulunmaktadır. Kısaca istenen siyasal davranış medyanın istediği 
yönde olmaktadır. 

Bu durum işlevseki yaklaşım açısından oldukça doğal karşılan­
maktadır. işlevselciler medyanın toplumda oynadığı rolün eğlen­
dirme, mal ve hizmetleri tanıtma, haber verme, eğitim olmalıdır der. 
Çünkü bu işlevler toplumu sisteme bağlar. Bu nedenle gereklidir. 
işlevseki yaklaşım ile eleştirel yaklaşım bir birinin tam zıttı dır. 
Eleştirel yaklaşım sınıfsal açıdan ele alıp ekonomi ve siyasetinde 
medyayla iç içe olduğunu söyleyerek bu şekilde bir sınıfın diğer bir 
sınıf üzerinde hegemonya yarattığını iddia ediyordu. Her iki yakla­
şımda medyayı bu şekilde sınırlamaktadır. 
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İnal'a göre demokratik sistemlerde dördüncü kuvvet olarak ka­
bul edilen medya tekdüzeliği ve yaptığı kısır programlar ile çeşitliliği 
ve çoğunluğu temsil ettiğini iddia etmektedir. Toplumun marjinal 
uçlarına ki bunlar azınlık oluyor hiçbir şekilde yer verilmiyor. Ayrıca 
çoğunluğu temsil ettiğini iddia ederek belli bir sınıfın hegemonyasını 
sürdürmesi için ona yönelik programlar yapıyor. Bunun en tipik 
örneği olarak haberleri izlerken neyin negatif yani olumsuzlanarak 
verildiğine neyin olumlu şekilde gösterildiğine dikkat etmek yeterli 
olacaktır. Örneğin bir grev olduğunda grevler "yaşamın durması", 
"hayatın felce uğraması", vb. başlıklar ile verilmektedir. Magazİn 
baberelliğinin ön plana çıkanlması insanların özel hayatını haber 
yapan gazetecilere saldınların kınanınası olayın kutsallaştırılarak 
verilmesi örneğin" görevini yapmakta olan habercilerin engellen­
mesi" vb. Her şeyin magazİn haberi olarak sunulması ve bu şekilde 
insaniann özel yaşamının sergilenmesinin gazetecilik sorumluluğu 
gibi gösterilmesi, çok gereksiz aynntılann verilmesi. ••• 

Sonuç olarak medyanın ideolojik davranmasının en temel ne­
deni eleştirel yaklaşıma göre sınıfsal çıkarlar arasındaki çelişkiyi ya 
da başka bir söylemle siyasal ve ekonomik çelişkiyi örtmeye çalış­
masından kaynaklanmaktadır. Althusser'in dediği gibi devletin ide­
olojik aygıtlarının hepsi her şey bir birinden bağımsız gibi gösterip 
çelişkileri örtmektedir. Bu durum bu tür sistemlerin en tipik özelliği­
dir ekonomiyi siyasetten ve toplumsal hayattan ayrı olarak ele almak. 

Bunun bir uzantısı olarak bizde siyasal iletişim denildiğinde 
sadece siyasete ilişkin konuların ele alınması da siyasal iletişime 
ilişkin bir yanılsamadır. Çünkü yukarıda da belirttiğimiz gibi siyasal 
iletişimi de ne ekonomiden ne siyasetten ne de toplumsal hayattan 
ayn düşünemeyiz. Siyasal iletişim insanlar arası günlük sıradan 
konuşmalardan, siyasetçinin siyasal iletişiminden medya da yer alan 

her tür programa kadar genişletilebilir. Yine İnana göre siyasal 
iletişim güncel siyaseti içeren ancak bundan çok daha geniş ve kap­
samlı bir kavram olarak ele alınmadığı sürece medya ve siyaset ilişki­
sini kavramamız mümkün olamaz. Bu tür bir yaklaşım siyaseti ve 
temsil süreçlerini nice) olarak incelemek alışkanlığından çıkıp farklı 
medya metinlerinin semiyotiğini kavrayacak nitel bir analiz 
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çerçevesi ve yöntembilimini gerekli hale getiriyor. ,.. 

7. 3. MEDYADAYANLILIK VE BUNUN SONUÇLARI 

Medya da yanlılık çeşitli şekillerde olmaktadır. Örneğin açıkça 
yalan söyleme, bazı haberleri gereğinden fazla vurgulama yoluyla 
çarpıtma ve bazı değerleri abartıp öne çıkarma ya da bazı olayları 
olmamış veya kişileri hiç yokmuş gibi gündeme taşırnama şeklinde 
olduğu gibi her şeyin magazinselleştirilmesi, önemli şeylerin içinin 
boşaltı hp önemsizleştirilmesi gibi pek çok şekilde yapılmaktadır. 

Bilindiği gibi medyadan dördüncü güç olması iddiası nedeniyle 
haberde objektiflik ve denge beklenmektedir. Yani medya haberde 
gerçek dünyayı doğru ve dengeli bir biçimde yansıtmalıdır. Med­
yanın dördüncü güç olduğu iddiası ile beklenen haberde nesnellik 
ideali, olguların gazetecilerin yorum ve değeryargılarından ayrılması 
gerektiği üzerinde durur. Bu ne kadar mümkündür? Çünkü gazete­
cilerin objektiftarafsız bir dil kullanarak ve haber yazma tekniklerine 
uyarak haberi aktannaları sadece bir varsayımdır. 

Bir haberin objektif, dengeli ve doğru verilebilmesi imkansızdır 
çünkü olay haberin yazan kişinin beyinsel işlevleri sonucu bize 
ulaşmaktadır. Yani kişinin tutum ve yargılan nasıl kullandığı dile 
yansıyorsa yazdığı habere de yansır. 

Bunların yanında siyasal iletişim haberlerini verecek olan görsel 
ya da yazılı medya aracının yapacağı siyasal aday, parti ve takınacağı 
politik tavır da yaniılığın en önemli vurgularındandır. 

Hall'e göre gazeteciler yalnızca belli olayları tanımlamakla kal­
maz aynı zamanda bu olayları belli bir bağlama yerleştirirler. Bundan 
sonra bu adiandırma ne zaman kullanılsa, bu bağlam onunla birlikte 
kurulan anlamlar ve yan anlamlarla birlikte harekete geçer.""8 Zaten 
medya da ideoloji de bu şekilde oluşturulur. Hall bunun yan anlamlar 
ile yapıldığını söyler. Yani ona göre; yan anlamların bir sözlükte yazı­
lı anlamlar gibi verili ve sabit olmadığını fakat anlamiandırma üze­
rine girişilen siyasal mücadelenin bir ürünü olduğunu iddia eder. '"' 
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Allthei.de ve Snow yukanda anlatılanlan destekler nitelikteler 
ama daha da ileri giderek "modem Amerikan toplumunun "medya 
mantığı" ile yönlendirildiğini söylemektedirler. Medya mantığı 
kavramı ile elemanlarını farklı kitle iletişim araçlan ve onların 
biçimlerinin ·oluşturduğu enformasyon aktarma ve sunma sürecine 
atıfta bulunurlar. Daha önceki yüzyıllarda medya egemen kurumların 
biçimini yansıtmaktaydı. Fakat modem dönemde medyanın kendisi 
diğer kurumların ayak uydurmaları gereken egemen güç haline 
gelmiştir. Ve "tüm siyasal süreç, medya mantığına bağlı bir biçimde 
medya için üretimin bir uzantısına dönüşmüştür. , •• 

Medya da yanlılık durumuna yukarıdakilere oranla daha radikal 
yaklaşanlar da var. Radikal araştırmalar kamusal siyasal tartışmaların 
devlet tarafından düzenlendiğini iddia etmektedir. Radikaller 
ağırlıklı olarak medya da yaniılı k çalışmalannda seçim kampanyalan 
üzerinde durmuşlardır. Seçim kampanyalan gazetecilerin yanlı 
yazmamak konusunda en objektif yazılması gereken haber konula­
rıdır. Siyasal yanlılık daha çok çıkar gruplarına ilişkin haberlerde 
ortaya çıkan bir sorundur. Radikaller aynı şekilde eleştirel yaklaşıma 
yakın olarak haber medyasında "nükleer güce" karşı görüşlere 
yönelik bir yan lı lık olduğunu, medyanın işçilerin bakış açısından çok 
işverene yönelik bir yan lı tavır sergilendiğini ·vurgularlar. 

Yukanda bahsettiğimiz yanlılık tartışmaianna destek Amerikalı 
araştırmacı olan Chomsky'den gelmiştir. Chomsky, "medyanın konu­
lan kapsamlı bir biçimde ele almaması olguların seçici biçimde vur­
gulanrnası, Amerikan yanlısı haber kaynaklarının görüşlerine eleştir­
rneksizin yer aynlmaması, aşın komünist iddiaların bir bağlama 
oturtulmaması, Amerikanın ve yandaşı ülkelerin eylemlerinin olum­
lu bir biçimde tanımlanması, "terörizm" ve "polis operasyonu" gibi 
etiketierin çağnşımlarla yüklü olması ve hatta Amerikan medyasının 
bazen dosdoğru yalan söylemesini kanıt olarak göstermiştir. "149 

Son olarak bu konuda Glasgow Üniversitesi Medya Grubu'nun 
analizlerine bakmak gerekir. Glasgow grubunun yaniılı k iddiasının en 
dikkat çeken noktası özellikle televizyon haberlerinde belli kişiler ve 
kurumlara daha fazla yer ve statü vermek yolu ile yapıldığı yönündedir. 
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Aynca Glasgow Üniversitesi Medya Grubu haberlerin ve ege­
men toplumsal ideolojilerin birbirleri ile tamamen ilişkili olduklarını 
iddia etmiştir. Bu, habere ait "olgulann" arasında kwulan bir ilişkidir 
der. ıso Benzer biçimde Hall belli görüşlerin "açık biçimde yan lı veya 
çarpıtılmış olmalanndan dolayı değil fakat sınırlı bir ideolojik mat­
rikse dayanarak oluşturulduklanndan dolayı "ideolojik olduklarını 
öne sürmüştür. ,., 

Günümüzde de siyasal iletişim ve medya ilişkisi aynı şekilde 
medya da kullanılan ideolojik dil ve medyada dengelilik dikkat çekici 
araştırma konulanndandır. Halen bu konuda araştırma yapanlardan 
eleştirel medya kuramcılan, medyada ideoloji konusunu daha da 
genişletmektedirler. Eleştirel medya kurarncıları "haber bir ideoloji 
olarak işlev görmektedir" iddiasındadırlar. Fonksiyonalist yakla­
şırncılar ise "haber mesajlannın iletişimcilerin güdüleri doğrultu­
sunda çarpıtıldığı görüşüne temelde" karşı çıkmaktadırlar. 
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S. BÖLÜM 

MEDYA, İDEOLOJİ, DİL 
8. 1. MEDYADA İDEOLOJİK D İLİN KULLANIMI 

Türkiye medyasına geçmeden önce başka ülkelerin özellikle bu 
araştırma gereği yazılı basınına baktığımızda hemen hemen gazetele­
rin açıkça bir politik eğilime destek verdiğini görmekteyiz. Örneğin 
İngiltere'de The Guardian İşçi Partisine yakındır; The Times ve Daily 
Mail ise Thateber'ın ateşli savunucularıdır. Almanya'da Frankfurtter 
Rundschau ve Suddeutche Zeitung, sola yakın liberla gazetelerdir. 
Frankfurtter Allgemaine Zeitung ve Die Welt ise, Hıristiyan Demok­
ratları ve Muhafazkar görüşleri savunurlar. İspanya'ya gelince; ABC 
sağ görüştü bir gazetedir. El Pais sosyalist hükümeti desteklemek­
tedir. El Mundo ise sol muhalefeti temsil etmektedir. İtalya'da gazete­
ler partilerden çok politik şahsiyetlere ağırlık vermektedir. Örneğin 
La Republica hem Komünist Parti liderini, hem de Hıristiyan De­
mokrat De Mita'yı destekleyebilmektedir. SSCB'de dergiler, özellik­
le mesleki basın çok iyi örgütlenmiş durumdadır. Çok değişik alanlar­
da sayılamayacak kadar çok değişik şekilde milyonlarca adet basıl­
maktadır. Glasnost ve reformlar lehine gerçek anlamda politik bir rol 
oynayan haftalık genel kültür dergisi Ogoniok, karaborsa'da çok pa­
halı bir fiyata satılıyordu. Gençlere yönelik basından söz edildiğinde 
akla ilk gelen Batı'da gençken kimsenin elinden düşürmediği Mickey 
dergisidir ki bu Mickey Süper Fare serileri en yanlı Amerikan propa­
gandası yapan çizgi romandır. Sovyet Kültür Dergileri Literatournaia 
Gazieta gibi bazı haftalık yayınlar, 70 ve 80'li yıllar boyunca ve 
1 985'ten (Prestroika'nın başlangıcı) sonra, kültürel yönelimlerini 
aşmış toplumsal sorunlarla ilgili tartışmalara ve kültürel yenilenmeyi 
gösteren görüş! ere ağırlık vermiştir. ısı 

Novy Mir, Droujba Naradov ve Oktiabr gibi aylık edebiyat der­
gileri, sanatsal anlatırnın özgÜrleştirilmesi için savaş açmışlardır. . .  
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Bu dergiler Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birliği'nde ideolojik 
sertliğiyle ünlü dergilerdir. '53 

Günümüz gazetecilik anlayışında, gazete yazılarının yönlendi­
rilmesinin nasıl olacağına dair Amerikan Basın Enstitüsü dört ilke 
önermiştir. Bunların en başına oldukça kısa yazıları yerleştim1ekte ve 
her sayıda daha çok enformasyon ve resim tavsiyesinde bulunmak­
tadır. Bu da yaniılığın nasıl yapıldığının en temel kanıtıdır. 

Geleneksel gazetecilik anlayışında ise bilindiği gibi gazeteci, 
tarafsız bir tanık olmak için çaba harcar. Eylemin tam içinde olsa bile, 
olan biteni yazmak için kendini olaylardan mümkün olduğunca uzak 
tutmak zorundadır. Yeni gazetecilikte sadece "ben" değil gazetecinin 
olaydaki varlığının anlatım boyunca yer alışı da mümkün hale gel­
mektedir. Günümüzde insan yaşamak için haberleşmiyor, haberleş­
rnek için yaşıyor. Haberleşme konusu etrafında gerçek bir "ideoloji" 
yani bize "gerçek" gibi sunulan olaylan gösteren tutarlı bir sistem 
olmuştur. Haberleşme eylemini toplumumuzun temel hedeflerinden 
biri haline getiren bu ideoloji aynı zamanda siyasi ideolojilere bir 
alternatifbunlardan bir kaçış olarak ortaya çıkmaktadır. 

Günümüzde pek çok gazeteci gündelik işleri sırasında eleştirel 
bir şekilde değerlendirmeleri gereken bir şirkette ücret karşılığında 
bir takım yazı işleri yapmanın hiçbir sakıncası olmadığını düşünerek 
çalışıyor. Ayrıca oylarının artmasını sağlamak için bir partiyi övmek, 
gazetecilere bazı menfaatler sağlayan siyasi güçleri desteklemek, 
resmi bir kaynaktan alınan bir yazıyı bir gazetecilik çalışmasıymış 
gibi kullanmak, bakanlara broşür hazırlamalannda yardımcı olmak 
günümüzde gazeteciler ve basın için çok doğal hale gelmiştir. 

Gazetecilerin yanlı olduklannı kanıtlama yollanndan biri onla­
rın yazdıklan haberde kullandıklan dili incelemekten geçmektedir. 
Bu dilin kullanılışında sözcüklerin seçimi, cümlenin oluşturulması 
ana anlam ve yan anlamın konumlanışı bize yol gösterecektir. 

Buraya kadar bahsettiğimiz şeyler doğrultusunda, Türkiye med­
yasında yanldık olup olmadığına dair baktığımızda yazılı basından 
en ideolojik olarak iki farklı görüşteki gazete karşımıza çıkmaktadır. 
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Bu demek değildir ki diğer gazeteler ideolojik haber yapmıyor. Tam 
tersine en ideolojisiz görünen gazete bile ideolojiye hizmet etmekte­
dir. Bu gazetelerin iktidar içinde konumlanışından kaynaklanmak­
tadır. 

Bu bölümde, 1 -30 Eylül 2002 tarihleri arasında "AKP Genel 
Başkanı Recep Tayyip Erdoğan'ın yaşadığı hukuki sürecin ulusal 
yazılı basında nasıl sunulduğu incelenmiştir. Ömeklem olarak genel 
yayın politikalan açısından siyasal ideolojik yelpazenin solunda ve 
sağında yer alan ulusal çapta dağıtılan ve günlük olarak yayınlanan 
Cumhuriyet ve Zaman gazeteleri seçilmiştir. Genel bir karşılaştırma 
yapmak amacıyla, tüm haberler ve fotoğraflan ni tel içerik çözümle­
mesinin özetleyici analiz tekniği ve eleştirel söylem çözümlemesi 
açısından incelenmiştir. Özetleyici içerik analizi için belirlenen 
kategori I ere dayanarak haber metinlerinde yer alan mesajların örtülü 
anlamları ele alınmıştır. Eleştirel söylem çözümlemesinde, aynı araş­
tırma kategorilerini kullanarak makro ve mikro yapısal özellikleri 
ekseninde haber metinlerinde anlamın inşasını incelenmiştir. Haber­
ler, makro yapısal özellikleri açısından başlık, alt başlıklar, spot 
paragrafları ve giriş cümleleri temelinde tematik olarak çözümlen­
miştir. Ayrıca haberler, mikro yapısal özellikleri bakımından yani 
cümle yapıları, sözcük seçimleri ve metinde kurulan ikna dili teme­
linde çözümlenmiştir. Tekniğin uygulanına sürecinde Manheim'ın 
perspektifkuramı göz önünde bulundurulmuştur. 

Haberler AKP Genel Başkanı Recep Tayyip Erdoğan'ın sicil 
affının gerçekleşmesi ve ardından yaşanan hukuki süreç bağlamında 
ele alınmıştır. Amaç siyasal iletişimde ideolojik dilin yazılı basında 
nasıl kullanıldığını göstermektir. 

Cumhuriyet gazetesi, AKP Genel Başkanı Recep Tayyip Erdo­
ğan'a karşı haberlerinde doğrudan açık bir tutum almıştır., Gazete 
AKP Genel Başkanı Recep Tayyip Erdoğan'la ilgili haber metin­
lerinde hep olumsuz öğeleri ön plana çıkarmıştır. Bu haberleri, Cum­
hurbaşkanı Ahmet Necdet Sezer, Adalet Bakanı Aysel Çelikel, Ana­
yasa Mahkemesi Başkanı Mustafa Bumin, Cumhuriyetçi Demokrasi 
Partisi Genel Başkanı Yekta Güngör Özden, Yargıtay Cumhuriyet 
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Başsavcısı Sabih Kanadoğlu, Diyarbakır DGM Başsavcısı Şaban 
Ertürk, CHP İstanbul eski İl Başkanı Mehmet Bölük, Yüksek Seçim 
Kurulu Başkanı'nın eleştirel söylemleri ile desteklemiştir. Bu şekilde 
yaptığı haberlerde inandıncılığı artırmak istemiştir. Aynca AKP Ge­
nel Başkanı Recep Tayyip Erdoğan'ın milletvekili adayı olmak için 
başlattığı hukuki sürece karşı olduğunu her fırsatta bu kanaat önder­
lerinin açıklamalanna yer vererek göstermiştir. Öte yandan gazete 
AKP Genel Başkanı Recep Tayyip Erdoğan ile ilgili haberleri tek bir 
boyuttan sunmuştur. AKP Genel Başkanı Recep Tayyip Erdoğan'ın 
devlet aleyhine suç işlediği ve bu nedenle mahkUm olduğu "sicil 
atTının" olmaması gerektiği yönünde haberleri sık sık yazmıştır. 

Zaman gazetesi, AKP Genel Başkanı Recep Tayyip Erdoğan'ın 
milletvekili adayı olması konusunda olumlu bir tutum sergilemiştir. 
Gazete her fırsatta AKP Genel Başkanı'nı destekiemiş ve haberle­
rinde inandırıcılığı artımıak için AKP Genel Başkan Yardımcısı 
Abdullah Gül, CHP Genel Başkanı Deniz Baykal, Recep Tayyip 
Erdoğan'ınAvukatı Hayati Yazıcı' nın açıklamalanna yer vermiştir. 

İncelenen gazeteler arasında 1 -30 Eylül tarihleri arasında "AKP 
ve AKP Genel Başkanı Recep Tayyip Erdoğan ile ilgili en çok haber 
yayımiayan ve bu konuya en çok yer ayıran gazete Cumhuriyet'tir. 
Uzun haber metinlerinde genellikle bir fotoğraf, başlık, üst başlık ve 
spot yer alırken, kısa haberler ise yalnızca başlık üst başlık ve haber 
metninden oluşmaktadır. Zaman'da yer alan haberlerde ise üst başlık 
ve alt başlık kullanılmadığını, sadece başlık ve spot kullanıldığı 
saptanmıştır. 1 -30 Eylül tarihleri arasında AKP ve AKP Genel 
Başkanı Recep Tayyip Erdoğan'a ilişkin çoğunlukla Cumhuriyet'in 
haberlerinde kullanılan başlıklan n en göze çarpan özelliği AKP'ye ve 
AKP Genel Başkanı Recep Tayyip Erdoğan'ın aleyhine olmasıdır. 
Cumhuriyet ve Zaman gazetelerinde kullanılan haber başlıkları ve 
üst başlıklar, haberin ana temasını yansıtmaktadırlar. Haber başlıkları 
ve üst başlıklarda seçilen cümlelerde ve sözcüklerde okuyucu ilk 
bakışta olayın içine oturlulduğu çerçeveyle karşılaşmaktadır. 
Cumhuriyet ve Zaman'da yer alan başiıkiann çoğunluğunun olay ve 
katılan siyasal iletişim aktörlerinin açıklamalanndan yapılan 
alıntılardan oluştuğu belirlenmiştir. Kullanılan üst başlıklar ve spot 
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cümleler ise olayın özetini vermektedir. Her iki gazetede, haber giriş­
lerini, ana haber metninin başlangıç kısmında veya ayn paragraflar 
biçiminde spotlar halinde vermiştir. Bu girişler ana metnin içinde yer 
alan önemli bilgileri içermektedir. 

1 -30 Eylül tarihleri arasında, AKP Genel Başkanı Recep Tayyip 
Erdoğan'ın milletvekili adayı olmak için yaşadığı hukuki sürece 
ilişkin haberlerin hemen hepsinde olayın içine oturtulduğu çerçeve; 
haber başlıkları, üst başlıklar, fotoğraflar, spotlarda veya ana metin­
lerde yer alan haber giriş cümleleri ile kurulmaktadır. Yani okuyucu 
olaya ilişkin aynntılı bilgi elde etmeden önce olay belli bir çerçevede 
tanımlanarak okuyucuya iletilmektedir. 

İncelenen gazetelerde yayınlanan tüm haber metinlerinde, olaya 
ilişkin arka plan ve bağlam bilgisine Cumhuriyet gazetesinin sürekli 
yer verdiğini Zaman gazetesinin de bunu bir defa yaptığını belirledik. 
Ana olay Cumhuriyet gazetesinde çıkan haberin çoğunda yer alırken 
Zaman gazetesinde bazen yer aldığını tespit ettik. Haber metinlerinde 
yer alan olaylarla ilgili bilgiler birincil tamamlayıcılara, diğer bir 
deyişle akredite kaynakların durum tanımlarına dayanmaktadır. 
Cumhuriyet gazetesinde temel haber kaynağı olarak, Cumhurbaşkanı 
Ahmet Necdet Sezer, T. C. Yargıtay Başsavcısı Sabih Kanadoğlu, 
CDP Genel Başkanı Yekta Güngör Özden, YSK Başkanı Tufan 
Algan, Adalet Bakanı Aysel Çelikel, CHP İstanbul eski i l  Başkanı 
Mehmet Bölük'ün kullanıldığı tespit edilmiştir. Zaman gazetesi ise 
temel haber kaynağı olarak AKP Genel Başkanı Recep Tayyip 
Erdoğan, Genel Başkan Yardımcısı Abdullah Gül, CHP Genel 
Başkanı Deniz Baykal'ın açıklamalarına yer vermiştir. Cumhuriyet'in 
haberlerinde AKP ve AKP Genel Başkanı Recep Tayyip Erdoğan'a 
karşı olan kişilerin düşünceleri ile haberler desteklenirken, karşıt 
gruptan hiç kimsenin görüşlerine yer verilmemiştir. Zaman gazetesi 
ise AKP ve AKP Genel Başkanını destekleyen haberlerini yine 
kendileri ile aynı görüşten olaniann düşüncelerine yer vererek 
pekiştirmiştir. Karşıt gruptan sadece Deniz Baykal'ın düşüncelerine 
yer VP.rilmiştir; onun nedeni de Deniz Baykal'ın Erdoğan'ın yaşadığı 
hukuki süreçte yanında olduğunu gösteren açıklamalarından 
dolayıdır. Bu açıklamaya Cumhuriyet yer vermemiştir. İncelenen 
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haberlerde daha çok ana olay ve sonuçlarına ilişkin bilgilere ve buna 
ek olarak haber kaynaklannın olaya ilişkin yorumlanna yer 
verilmiştir. 

152 Fred Fejes, ( 1 985), Eleştirel Kitle iletişim Araştırması ve Medya Etkileri, 
İletişim Yayın lan, İstanbul, s. I I 

152 Fred Fejes, Laurendau Marc , ( 1985), Eleştirel Kitle iletişim Araştırması ve 
Medya Etkileri, İletişim Yayınlan, İstanbul, s. 84 
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Günümüzde medyanın sosyal hayatta üstlendiği rol, onun toplum 

için ideoloj i  üretmesini gerekli kılmaktadır. Bu ideolojileri 

üretme biçimi, haberlerin verilişinden, üretilen her tür programa 

kadar çeşitli şekillerde olmaktadır. Çünkü medyanın ürettiği her 

şey insanlara nasıl yaşamaları ve nasıl düşünmeleri gerektiğini 

söylemektedir. Buradan yola çıkarsak, günümüz sistemlerinde 

medyanın, neden siyasal iletişimin en önemli araçlarından bir 

tanesi olduğunu daha rahat görebiliriz. Çünkü medyada yer alan 

haberlerin içeriğindeki ideolojik yanlılık ve partizanlık toplumu 

sürekli tarzda etkilemekte ve yönlendirmektedir. 
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