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ONSOz

Giiniimiizde, siyasal iletigim, ideoloji ve medya iligkisinin 6ne-
mi gittikge artmaktadir. Bu 6nem kazanmanin en temel nedenle-
rinden biri iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismelerdir. Bu
gelismelerin medya sektoriine yansimasi ile dogal olarak da toplum-
sal hayat etkilenmistir. Kisaca medyanin toplumsal hayatta yaygin
olarak kullanilmasi onun giiciinii artirmigtir. Medya bu giicii 6zellikle
fikir bekgilerini de kullanarak, giindem olusturmak, giindem degis-
tirmek, giindem silmek igin kullanmaya baglamigtir.

Medyanin giindem olustururken fikir bekgileri ile ya da siradan
bir gonderen ile gonderdigi iletiler dogal olarak ¢ok masumane gibi
goriinse de oldukga ideolojik mesajlardir. Ciinkii medya artik
dérdiincii gii¢ degil egemen olmak isteyenin giicii olmugtur.

Biz bu kitapta siyasal iletigim, ideoloji ve medya iligkisine bu
cergeveden bakmaya galigtik. Giiniimiizde siyasal iletisim, ideoloji
ve medya iligkisinin 6neminin artmasi medyaya gézleri gevirmis ve
gonderilen siyasal ya da siyasal olmayan tiim mesajlarin ideolojik
olmasi dikkat ¢ekicidir.

Bu baglamda medyanin her egemen olmak isteyen giiciin elinde
bulundurmas: gereken en 6nemli ideolojik aygit oldugu goriiliir.
Kisaca medya giiniimiizde en 6nemli ideoloji iiretim aracidir. Bunu
stirekli iireterek gonderdigi siyasal ya da normal iletigim iletileriyle
yapmaktadir.

Bu kitapta; Siyasal Iletisim Nedir? Ideoloji Nedir? Sorularimin
cevabini bularak medya ile iligkisini ortaya koymaya galisacagiz.
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GIiRiS

Siyasal iletisim, genellikle siyasetgilerin siyasal kampanya
yiriitmeleri ya da yaptiklan rutin konusmalann medya araciligiyla
verilmesi veya televizyon kanallarinda ¢ok popiiler olan siyasal
konular iizerinde yapilan tartigmalar vb. olarak ¢ok dar bigimde
algilanan bir kavramdir. Oysa siyasal iletisime giinliik yagantimizin
her alanina si1zan siyasal siiregler ve iletisim bigimleri olarak bakmak
onu daha genis kapsaml olarak algilamak gerekir. Bu kavramin en
genis isleyis alam giiniimiizde medyadir. Bu nedenle medyada yer
alan programlar, yazilar ya da haberlere bakildiginda giinliik siyasal
isleyise siirekli ideolojik hizmet etme ¢abalan dikkat g¢eker. Bu
ideolojik hiznet etme gabasi aslinda, siyasal iletigimin normal igleyig
stirecidir.

Ayse Inal bu isleyis siirecini liberal demokrasilerde haberin
algilanig bigimiyle agiklamaktadir. inal'a gére, “basin 6zgiirliigi,
ifade ve diigiince 6zgiirliigiiniin ayrilmaz bir pargasidir. Ancak kokeni
ve dayandigy felsefe agisindan bakildiginda seyahat etme, miilk
edinme, 6zel yasamin dokunulmazlig1 gibi diger liberal
ozgiirliiklerden birisidir. Dolayis1 ile basin ozgiirliigii diisiincesi
siyasal ve ekonomik liberalizmin bir pargasidir. En ¢ok yinelenen
ilkeleri isc sunlardir: Gazeteci; nesnel, tarafsiz, yansiz olmali, haber
dengelilik ilkesine uyarak yazilmali, gazeteci, dolayisiyla haber, bize
toplumsal gergekligi yansitmalidir.”' Bu baglamda liberal demokra-
silerde haber; nesnel, dengeli ve toplumsal gercekligi yansitan bir
kavram olarak kabul edilmektedir.

Giiniimiizde medyanin sosyal hayatta iistlendigi rol onun
toplum igin ideoloji tiretmesini gerekli kilmaktadir. Bu ideolojileri
tretme bigimi haberlerin verilisinden, iiretilen her tiir programa kadar
cesitli sekillerde olmaktadir. Ciinkii medyanin irettigi her sey
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insanlara nasil yasamalan ve nasil diigiinmeleri gerektigini
sOylemektedir. Meydan Larousse ideolojiyi “insanlann iginde
yasadiklan diinya, bu diinyada siirdiirdiikleri isler, dogayla toplumla
ve 6teki insanlarla iliskilerini ele aliglan olarak tanimlamaktadir.” ’
Buradan yola ¢ikarsak, giiniimiiz sistemlerinde medyanin, neden
siyasal iletisimin en 6nemli araglarindan bir tanesi oldugunu daha
rahat gorebiliriz. Ciinkii medya da yer alan haberlerin igerigindeki
ideolojik yanlilik ve partizanlik toplumu siirekli tarzda etkilemekte
ve yonlendirmektedir.

Bunun medyada yapilig bigimi haber ve haber ile tiirdes
sayilabilecek spor aktiialite programlan ya da haber diginda magazin,
reality, showlar, paparazzi programlan, televizyon dizileri vb. ile
olmaktadir. Bu programlar belirli konulan giindemde tutmakta,
belirli konulan kasten giindeme bile getirmemekte, tartigma
konulanni kurmakta ve kendine gore sinirlandirmakta ve siirekli yine
belirli konulan medyada isleyerek insanlan nasil diigiinmeleri
gerektigi konusunda ideolojik olarak yénlendirmektedirler.

Medyanin bu durumuna sadece, yazili basin agisindan
baktigimizda yazili basinin da gérsel medya gibi ideoloji trettigini,
haber ya da diger yaz: igeriklerinde farkli sekillerde gérmekteyiz.
Bunun en temel nedenlerinden bir tanesi kiiresellesmedir.
Kiiresellesmenin etkisi Tiirkiye'de, 1980'lerden sonra gok fazla
goriilmiistiir. Dogal olarak bu etki yazili basina da yansimistir. Yazih
basina 1980'lerle birlikte, yeni habercilik anlayig1 geligmistir. Yeni
habercilik anlayiginda haberin metalagmasi s6z konusu olmug, haber
magazinellestirilip igi bogaltilmigtir. Bu yeni habercilik anlayis ile
birlikte, siyasal iletigim ve ideoloji iiretme siireci hizlanmigtir. Inal'a
gore “yazili basin 1980 6ncesi belirli ailelerin elinde bulunmaktaydi
bu nedenle aile girketleri seklinde gelisim gostermigti. 1980
sonrasinda aile sirketi miilkiyetinden ¢ikip sermaye ve finans sektorii
ile biitiinlesmistir ve bu sektdriin eline ge¢mistir Bu nedenle
habercilik anlayisi degismistir. Yani habercilik popiilerlesmistir,
haber degerlerinde degisim yasanmigtir siyasal ve ekonomik
konulara iligkin haberlerde bile, dengelilik, esit temsil gibi en gok
vurgulanan ilkelerin tamamen yok sayildigini gérmekteyiz. Artik,
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gerek yazilhh gerek gorsel basinda haberciler, herhangi bir siyasal
konuyu taraflara yer vererek ele almak yerine siyasetgilerin giinliik
rutinleri iginde yaptiklari agiklamalara dayandirmaktadirlar. ’

Bu nedenle medyada yer alan metinlerde ve anlatilanlann
hepsinde siyasete iligkin ¢ok fazla sey oldugunu gérmekteyiz. Ancak
buiddiamizi1 kuvvetlendirebilmemiz i¢in medya da yer alan ideolojik
sOyleminnasil oldugunu veiglediginebakmamiz gerekir.

Robert Hackett' medyada yaganilan, bu durumun kiiresellesme
ile ilgisi olmadigim séylemektedir. Hackett'a gére “medya ve
siyasete iligkin tartigmalar yazili basimin yayginlhk kazanmasindan
giiniimiize dek uzanmaktadir. Liberalizmin ¢ikis noktasinda ortaya
attig1 “devlet miidahalesinin olmadig: yerde basinin 6zgiir ve 6zerk
olacag” fikri sorgulanmadan giiniimiize dek yaygin kabul goérerek
gelmistir Bunun yaninda pek ¢ok aragtirmaci, haber iiretimi ile
ilgilenmigtir.”*

Bu baglamdan, siyasal iletisim aragtirmalanina baktigimizda,
genellikle, se¢im kampanyalarina, g¢esitli i¢i bos konulara,
politikalara, kurumlara, siyasal hareketlere ve politikacilara iligkin
haberdeki yanlilig1 ortaya ¢ikanp sergileme dogrultusunda oldugu
dikkat gekmektedir.

Ozellikle, haberdeki yanhlik konusuna baktigimizda bunun
birbirleri ile tam tutarli olmayan iki giigten kaynaklandig1 goériliir.
Bunlardan birincisi, birbirleri ile yansan goriisler arasinda “denge”
olmamasi, ikincisi ise “gergekligin” farkli sekillerde carpitilarak
verilmesidir. Haber sunumundaki dengelilik ve taraflara esit yer
verme, yanhlik aragtirmalaninda en sik kullanilan élgiittiir. Omegin,
McQuail yanhiligin g¢ok sayida olas1 goriniimlerinin var oldugunu
one siirer. “Belli bir goriisii destekleyen tariygma ve verilere yer
verme, se¢imi agik olarak belli ewneksizin tarafli bir bigimde
olgularin ve goriiglerin kullamlmasi, olgulara dayanabilecek bir
haberde renklendirme amaciyla dil kullanimi ve bu yolla ortiik
bigimde de olsa bir yorum yapma bir tarafa iligkin olumlu noktalan
gozardi etme gibi.””



Medyada iiretilen tim iiriinler iizerine yapilan biitiin, yanlilik,
nesnellik ve dengelilik tartigmalan siyasal iletisim siirecinin nasil
isledigine de 151k tutmugtur. Bu siyasal iletisim siirecinde medyanin
oynadig1 en biiyiik rol “aragtirma” etkinlikleri araciligiyla yoneten-
lerle yonetilenler arasindaki geleneksel politik aynmi korumak ve
toplumun apolitik olmasina katki saglamaktadir. Medyanin bu yolla
gi¢ kazandigim1 belirten Pierre Bourdieu “kamuoyu yoklama
sonuglanyla iktidann gasp edildigini ve yurttaglanin mevcut politik
temsili kurumlara duyduklan kuskunun entelektiiel hale gelmesinin
oniindeki asil engelin bu gaspg1 tutum oldugunu belirtir. Bourdieu,
“siyasal iletigimin kurucu aktorii olan uzmanlann bilim adamlarinin
aragtirrnacilanin iktidara ortak olmalar sonucunda artik elestirel-
liklerini geride birakmakla kalmayip “kiigiik entelektiiel” olmay:
segerek politik yagamin bir s6zde oyuna déniistiiriilmesine katkida
bulunduklarini da vurgular.” ¢

Medyada meydana gelen gelismeler sonucu sunulan iletilerin
cesitliliginin artmas1 ve var olan kiiltiir yerine yeni kiiltiir yaratmasi
insaniarin goriislerinin degismesinde gok etkili oldugu konusundaki
iddialann gii¢clendirmektedir. Bu iddialar ve insanlarin politik
yasamda olup bitenler konusundaki bilgilerinin degistirilebilecegi ve
onlara yeni kanilar kazandinlabilecegine iligkin goriigler ilk siyasal
iletisimaragtirmalarinin konulanni da belirlemigtir.

Omegin, Paul Lazarsfeld'in ve Elihu Katz'in gelistirdikleri “iki
agamal1 akig” modeli medyanin kamuoyu olusturmadaki etkisinin
sinirh oldugunu séylemektedir. Onlara gére, “medyadan kanaat
onderlerine aktanlan bilgi araciligiyla kamuoyu sekilleniyordu.
Kanaat 6nderlerinin iglevi, ayni yillarda gelistirilendiger modellerde,
bagka bir adlandirma aracihigiyla tartigilmig, haberlerin akigi
iizerinde ¢alisan iletisim bilimciler “esik bekgisi” kavrami etrafinda
haber akigina miidahale edenlerin islevini gozden gegirmislerdir.”’

Yukanida bahsettigimiz tartiymalann hepsi siyasal iletigimde
ideolojik dilin medyada kullanimindan kaynaklanmaktadir. Bu
kullanimin nedeni, siyasette en 6nemli egemen kavram biri olan
iktidar ile ilgilidir. Bu nedenle iktidann yarattig1 egemen sdylem
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medyada ideolojik dilin nasil kullanildigin1 gésterir. Bunu gérmek
icin Ozellikle demografik yani, siif cinsiyet, yas, etnik koken,
seksiiel yonelim gibi 6zneyi kuran farkli s6ylemsel konumlanmalar
dikkate alinmahdir.

Yukanda bahsettigimiz tartigmalardan yola ¢ikarak bu kitapta
siyasal iletigim, siyasal reklam, ideoloji iligkisini anlatacagiz. Aynca
en son boliimde medya, ideoloji, siyasal reklam ve siyasal iletigim
iligkisininkurulug bigimini gosterecegiz
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http://eski.bianet.org/diger/arastirma278.htm
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1. BOLUM

SIYASALILETIiSIM

1.1.ILETISIM/SIYASET/SIYASALILETiSIM

1.1.1.ILETiSIM

Siyaset ve iletisim arasindaki yakin iligki giindelik yagamin her
alaninda karsimiza gikan bir olgudur. Bu iliskiden dolay: siyasal
iletisim alam geligmistir. ilk adimda siyasal iletisimin ne olduguna
ge¢meden iletigsimin ve siyasetin ne olduguna bakmak gerekir. Ciinki
siyasal iletigim, siyasetileiletisimin kesisme noktasindadir.

“fletisim” sozciigli Latince kokenli “communication”
sozciigiiniin karsiligidir.  “Birbirlerine ortamlarindaki nesneler,
olaylar, olgularla ilgili degismeleri haber veren, bunlara iliskin
bilgilerini birbirine aktaran, ayni olgular, nesneler, sorunlar
karsisinda benzer yasam deneyimlerinden kaynaklanan, benzer
duygular tasiyip bunlan birbirine ifade eden insanlarin olusturdugu
topluluk ya da toplum yasami iginde gergeklestirilen tutum, yarg,
diisiince, duygu bildirisimlerine iletisim diyoruz.” ® Iletisim genellik-
le kaynaktan aliciya iletinin aktanlmasi olarak da tanimlanir. En sik
yapilan tanim budur ama en yetersiz tanim da budur. Dékmen'e gore,
iletisim “bilgi liretme, aktarma ve anlamlandirma siirecidir.”” Ciinkii
iletisim ile duygularimizi ve biligsel diilnyamizi dile getiren her tiir
etkinligimizi gergeklestiririz. Sevdiklerimizle ve bagkalanyla
paylastigimiz insani bir siiregtir. Insan olmanin temel gereklerinden
de bir tanesidir. Iletigim kurarak diinyamizi anlamli kilanz ve iletigim
ile giinliik hayatimizdaki sorunlanmizi ¢6zeriz, gereksinimlerimizi
karsilanz. Erdogan'a gore iletisimin bes temel amac1 vardir;
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v VAROLMAK: Hepimiz kendi var olugumuzu ¢evremizdeki
bagka insanlarla kurudugumuz iletisimle anlamlandinnz.
Anne, baba, sevgili, arkadas olmak vb.

v HABERLESMEK: Yine bizler gevremizde ve diinyada olup
bitenleri merak ederiz ve 6grenmek isteriz. Bunun nedeni
bilinmeze ve erisilmeze yonelik merakimizdir.

v PAYLASMAK: iletierek duygulanimizi, diisiincelerimizi,
bilgimizi yani kisaca hayata dair biligsel olan her seyi pay-
laginz.

v ETKILEMEK VE YONLENDIRMEK: Cevremizdeki in-
sanlar iizerinde etkide bulunmak onlar1 kendi istedigimiz ge-
kilde yonlendirmek igin iletisim kuranz. Bu amagta bas-
kinlik s6z konusudur.

v EGLENMEK VE MUTLU OLMAK: Amaglarimizdan so-
nuncusudur.”

Giinlimiizde iyi ve etkili iletigim kurmak hemen hemen hayatin
her alaninda gok 6nemli hale gelmistir. Bunun nedenleri ¢ok fazladir
ama en Onemli neden olarak, sanayilesme sonucu meydana gelen
teknolojik ve bilimsel gelismeler ve artan insan niifusu ile
karmagiklagan insan hayatin1 gésterebiliriz.

1.1.2.SIYASET

Siyaset insanlar arasinda y6neten- yonetilen iligkisinin ortaya
¢ikt1g1 andan beri var olan bir olgudur. Topluluk halinde yagayan
insanlan1 yOnetebilme ¢abasi siyasetin binlerce yil boyunca
gelismesini saglamigtir. Bu gelismede yodneten ve yonetilen
arasindaki iligkilerin diizenlenmesi ile yonetsel giiciin elde tutulmasi
darol oynamgtir.

Siyaset ve bazen onun yerine kullanilan politika s6ézciigiiniin
sozliik anlamlarinin giinliik hayatta kullanilan anlamlarindan farkl
oldugunu goriiriiz. Omegin, Siyaset, Arapca kokenli bir kelimedir; at
egitimi, at talimi anlamina gelmektedir. Osmanli'da devlet gelenegi
igin siyaset sozciigii "ceza" ve 6zellikle "6liim cezasi" anlaminda



kullanilmigtir. Yunan siyasal yagaminda ise siyaset, polise veya dev-
lete ait etkinlikler bigiminde tanimlanmigtir. Yunanca 'poli’ gok, 'tika'
yiiz anlamina gelen eski yunanca koklerden olusur. Politika bilimi
(politoloji) politik hareketler ve gii¢ edinilmesi ve kullanimi konusu-
nu inceler. Aristoteles'e gore, politika toplumun halka dair yaptig
tim etkinliklerdir. Bizim toplumsal hayatimizda hem Arapg¢a' dan
alinan siyaset hem de batidan alinan politika sozciigii kullanilmak-
tadir.

Siyaset, belli bir toplumda ¢atisma halinde olan ¢ikarlarin
uzlastinlmas: faaliyeti olarak da tanimlanmaktadir. Bu uzlagtirma
faaliyeti ise yonetim erkinin elde bulunmasi ile gergeklesir. Wolton' a
gore, siyasetin, yapilabilmesi i¢in, kamu o6niinde fikir belirtmeleri
mesru olan ii¢ aktoriin, yani politikacilarin, gazetecilerin ve nabiz
yoklamalan araciligiyla kamuoyunun, geligkili soylemlerinin miiba-
deleedildigialanin olmasi gerekir.”" Kiglali' yagore ise siyaset “iilke,
devlet, insan yonetimidir.” Politika ise “devlete ait isler anlamina
gelir.”” Giiniimiizde siyaset giinlilk yasantimizin tiim ayrintilarina
sizmigtir. Siyasetin oldugu her yerde iktidar miicadelesi vardir.
Siyaseti de halk iizerinde etkili olma egemenlik kurma olarak ifade
edersek, siyasal iletisimin neden 6nemli oldugunu kendiliginden
ortayakoymus oluruz.

Siyaset sahnesinde rol alan aktérler, kitleler iizerinde egemenlik
kurabilmek igin kitleler ile iletisim kurmak zorundadir. Ciinkii siyasal
siire¢ bir iletisim siirecidir. Iletisim kurmadan hedef kitlelere
mesajiniz1 géndermeniz miimkiin degildir. Siyasal siire¢ igerisinde
iletigim kurarak toplumsal ¢atigmalar diizenlenir ve siyasal iktidan
elde emmeyi ve tutmay: amaglayan tim etken siiregler iletisim
teknikleri kullanilarak siirdiiriiliir.

Kisacasi biz bu siyasal siirecin isledigi alam siyasal iletigim
olarak adlandirmaktayiz. Binark' a gore, “ bu alanin iginde olan ve
siirekli iktidar miicadelesinin yapildi§), aile, okul, kiiltiir ya da diger
toplumsal kurumlardaki iletisimi de bu tanimla agiklamak olasidir.
Catisma ve iktidar miicadelesine sahne olan her iletigim “siyasal
iletisimdir.” "



1.1.3. SIYASALILETISIM

Giiniimiizdeiletisimin hayatin her alaninda 6nemli hale gelmesi
siyasal iletisiminde hayatin her alaninda yer almasina ve gelismesine
yol agmustir. Siyasal iletigim, iletisim semsiyesi altinda yer alan
disiplinlerden bir tanesidir. Siyasal iletigimin siyaset ile ilgisi ise
amacindan kaynaklanmaktadir. Bu amag genellikle, egemenlik
kurmak, yonetmek, iktidar olmak ile esdegerdir. Siyasal iletigimin
amacina ulagmasi igin hedef kitleyi ikna etmesi gerekir. Bu ikna
etmede kullanilacak olan ideolojik dil jargonu siyaseti yapan kisi ve
onungevresi tarafindan belirlenir. Ideolojik dil jargonu belirlendikten
sonra, hedefkitleye gesitli iletisim gekilleriyle gonderilir. Bu nedenle
siyasal iletisimin gonderdigi mesajlar siyasal igeriklidir. insanlar bu
siyasal igerikli mesajlar1 gogunlukla fark etmezler. Bazen de kanaat
onderleri araciligiyla fark etmeye ve hemen almaya agiktirlar. Her iki
durumda da etkilenme s6z konusudur.

Siyasal iletigim literatiirii, gok gesitlendigi halde, halen temel
olarak sec¢im iletisimi egemenliginde algilanmaktadir. Siyasal
iletisim sadece segim odakli dort yilda bir yapilan bir iletigim siireci
degildir. “Siyasal iletisimin boyutlarini siyasal kampanya -se¢im
donemi- ve segim dig1 zaman olarak ele almak gerekir.”" Ciinki
siyasal iletisim giinliik hayata iligkin, sosyal, kiiltiirel, ekonomik tiim
boyutlar igeren oldukg¢a genis bir yelpazede faaliyet gosterir. Buna
ragmen siyasal iletisim ¢ogunlukla segimler, se¢im propagandasi,
adaylann ve partilerin mesajlarinin etkililigi, siyasal tutumlar ve oy
verme, aday segme tutumlan ve davramiglann incelendigi tartigildigi
bir alan olarak goériilmeye devam eder. Bu sekilde siyasal iletigim,
kasten se¢im siireci igine indirgenir. Erdogan'a gore, “boylece,
sistemi mesrulastirma amagh siyasal iist yap: faaliyetleri egemen
gilindemde tutulur. Siyasal ideoloji, sistem siirdiirme, siyasal kargilik
ve miicadele gibi se¢im digindaki faaliyetler giindem dig1 alinr,
onemsenmez, birkenaraitilir.” *

Siyasal iletisim sadece segim iletigimine indirgememek gerekir
¢linkii siyasal iletisimin hem teorisi hem pratigi oldukga genis bir
yelpazeye yayilir. Bu nedenle tammlanmasi zor bir alandir.

10



Tanimlanmasi ne kadar zor olsa bile, toplumdaki iletigimin siyasal
boyutu genellikle siyasal iletisim olarak ele alinir. Buradan yola
¢iktigimizda da siyasal iletisimin neden sadece segim siirecine
indirgendigini daha kolay anlaniz. Siyasal iletigimi sadece segim
siirecine indirgeyen yaklasim Pozitivist-Ampirik yaklasimdir. Bu
yaklasim siyasal iletisimi segim siiregleri ve oy verme davraniglar
icine sikigtinr ve sadece o gergevede inceler. Pozitivist- Ampirik
yaklasim hem akademik alanda hem de kitle iletisim araglan
cevresinde, siyasal iletisimi; segimler, segme ve segilme haklar,
se¢im propagandalan, parti platformlari, segmenlerin parti tercihleri
vb. iizerinde durur. Aynca, siyasal iletisimle ilgili yapilan
tamimlarinda genellikle se¢im iletisimi ve se¢im kampanyalar
etrafinda dondiigiinii goriiriz. Omegin, Swanson siyasal iletigim
alanini segmen ikna paradigmasi olarak tanimlar.” Tabi bu tanim gok
dar ve teknik bir tanimduir. Sadece se¢im odakli yapilan segmen ikna
paradigmasi olarak tammlamak ya da sadece segim iletigimi olarak
ele almak da onu oldukg¢a dar bir alana sikigtirmak olur. Siyasal
iletisim sadece segim donemlerinde yapilan iletisim ya da sadece
siyasal iletilerin gonderilmesi degildir. Bu nedenle siyasal iletigimin
tamiminin da oldukga genis kapsamli olmas: gerekir. Bu anlamda en
genis kapsamli tamim olarak Aziz'in tanimini goriiriiz. Aziz'e gére
“siyasal iletigim kavrami, belli ideolojik amaglanni, toplumda belli
gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve
gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere
siyasal aktorler” tarafindan gesitli iletisim tiir ve tekniklerinin
kullanilmasi ile yapilan iletisim olarak tanimlanir. Ama devaminda
bu tanimdaki zorluk, hangi oOrgiitlerin/aktorlerin iletigimin siyasal
iletisim olacag ve bu orgiitlerin hangi mesajlarinin gergekten siyasal
iletisim say1lip sayilamayacag hususlandir”. ”

Aziz, Pozitivist-Ampirik yaklasgimin siyasal iletisimi sadece
secim siirecine, oy verme davramgina indirgemesine karsi gikar.
Aziz'e gore “siyasal iletisim oy ve segim Otesinde toplumun her
alanim kapsayan, aile, ekonomik, kiiltiirel ve biitiin siyasal
kurumlarin giinliik faaliyetlerinin biitiinlesik bir pargasidir. Her
toplumsal birimin kiiltiirel ve ekonomik kararlari aym zamanda
siyasal kararlardir. Aynca her kiiltiirel ve ekonomik etkinlik siyasal
boyut tagir. Dolayisiyla nesnellik taslayan medya “siyasalligi”
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kabullenmeyen ve ideolojiden uzakligi ima eden eglence ve gocuk
programlari, haberler de, siyasal iletisim olarak siniflandinlip, ele
alimip incelenebilir ve kesinlikleincelenmelidir. Dolayisiyla iletigimi
mesajin igerigine gore simflandinrken (haber, eglence, spor, reklam,
miizik, gibi) bu simflandirmalann her birinde ideolojik, siyasal,
ekonomik ve kiiltiirel boyutlarin oldugunu unutmamak gerekir. Daha
da onemli olarak, iletiye gore simflandirmayi, siyasal iletigim,
ekonomik iletigim, kiiltiirel iletisim olarak yaptigimizda, bu ayrimi
sadece analiz i¢in yaptifimizi unutup, her birine birbirinden
bagimsizlik ve 6zerklik verme hatasina diigmemeli. En masum ileti
bile ekonomik, kiiltiirel ideolojik siyasal boyutlar ve anlamlar tagir.™

Siyasal iletisim alam pozitivist-ampirik yaklasimin ele aldig
gibi sadece segim siirecinde yapilan iletisim kampanyalarnna
sikistinlamaz. Ciinkii iletigimin bu bigimi siyasal sisteme egemen
olan her ideolojik yaklagimin hem seg¢im dig1 hem de se¢im siirecinde
toplumun her kesiminde gok farkli araglar kullanarak ve surekh
tarzda iireterek yaptig1 bir iletigim bigimidir.

1.2.SIYASALILETiISIMIN TARIHSELSURECIH

Kitle iletisimi gelisinceye kadar toplum yonetiminde egemen
iletisim bigimi daima so6zlii iletisim olmustur. Sozlii iletisimde de
giizel ve etkili konusabilme yetenegi iyi bir ses tonu ile desteklendigi
zaman bu yeteneklere sahip kisiler tarih boyunca ozellikle siyaset
sahnesinde, 6n plana ¢ikmiglardir. Yazih iletigim, iletisimin sozlii
siyasal ve ekonomik iligkilerden sonra gelen ikinci bigimidir ve sozlii
iletisime oranla daha resmidir. Siyasal iletisimin en azindan sozlii
tarihini, insan hayatinda ilk siyasal iligkilerin ortaya giktig1 doneme
kadar gotiirebiliriz. Yazinin bulunmas: ile de, 6zellikle iilkeleri
yonetenler, yonetim kurallanim yaziya dokerek bir gesit siyasal
iletisim bigimi kurmuglardir. Buna 6mek olarak Hammurabi'nin
kanunlan gosterilebilir.

Siyasal iletisimin tarihsel geligim siirecinde 6nemli bir donem
antik Yunan kent devletlerinin hiikiim siirdiigii evredir. Bu donemde
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yazilan Aristo'nun “Retorik™ adl1 eseri ile Seneca'nin birgok metni
siyasal iletigim igin 6rek tegkil etmektedir. Aristo'nun Retorik'i bu
alandaki ilk bagyapit olarak kabul edilmektedir. Aziz'e gore, “Antik
Yunan'da bireylerin ya da topluluklarin bir konuda inandinlmasi igin
yapilan iletisim, akla ve mantiga uygun giizel konusma, ikna edici
konusma olarak bilinen “retoriksel” konugsma seklinde yapilird.
Retoriksel konusma, higbirzaman igi bos yalankars: tarafi kandirma-
ya yonelik konusma olarak alinmamus; tersine iinlii politikacilann
toplumlan ikna etmedeki giigleri olarak tanimlanmigstir. Retoriksel
konusmada konusmaci izleyici ya da seyirci kitlesinin nabzini tuta-
rak, onu ikna etmek i¢in konusur. Yaklasimlarda istatistiksel veriler
yerine, onun yabancisi olmadig1 yaklagimlardan, 6meklerden yola

y 19

¢ikar”.

Kéle imparatorluklan dénemine baktigimizda devletin 6nemli
ve baskin rolii dikkatimizi gekmektedir. Bu donemde yapilan siyasal
iletisimde devlet yapisinin diger donemlerden daha baskin oldugu
goriilmektedir. Ciinkii devlet burada sistem olarak halkin tiim
kesimlerinin temsilcisi bir orgiitlenme degildir. Bu nedenle siyasal
iletisimde belirleyiciligi kole ticareti saglamaktadir. Erdogan'a gore *
kolelik imparatorluklar ve iligkiler diizeni belli giiglerin egemenligi-
nin ifadesidir. Koélelik imparatorluklari miilkiyet iligkilerinin
belirledigi devlet denen ve genis topraklar iizerinde egemenlik kuran
ve kolelige dayanan siyasal yapidir. Kélelik sistemiyle diyalog 6zel
bir iligki bigimi igine sikistinldi. Aym veya benzer sosyal statiiye
sahip olanlar arasinda olmaya bagladi. Sosyal tabakalagmada
tabakalar arasinda monolog ve baskiciiletisim bigimi gelisti. *

Ortagag baktigimizda, siyasal iletisimin, kiliseler ve feodal
beyler tarafindan halkin iizerinde siddet ve korku ile kuruldugu dik-
kat geker. Yine devletin roliine baktigimizda kdlelik doneminden gok
farkli olmadigim gériiriiz. “Feodal sistemlerde, devletin sahipleri
feodal lordlar, baronlar, krallardir ve feodal devlet tanmda sémiir-
diigiikitlelerle savagir.” *'

Avrupa'da feodal kralliklanin yikilmasiyla birlikte burjuvalar
ekonomik, siyasi ve sosyal hayata egemen olmuslardir. Burjuvazi bu
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egemenlikle beraber kendi siyasal iletigim literatiiriinii giiglendirmek
i¢in ugragmistir. Bu ugraslar sonucu yasanan, bilim ve teknoloji
alanindaki ilerlemeler yeni iletisgim teknolojilerinin geligmesine
olanak tammugstir. fletisimdeki bu gelismeler kitle iletigimini
kolaylastirmig sinif miicadelelerinin de etkisiyle siyasal iletigim
egemen sinifinistekleri dogrultusunda sekillenmeye baglamigtir.

Siyasal iletisimin 6nem kazanmasi ve {izerinde yogun ¢aligma-
lanin baglamasi ise II. Diinya Savagi sonrasina rastlar. $endurur' a go-
re “bu 6nemin ortaya ¢ikisinda I. Diinya Savasi yillaninda radyonun
kitlelerle iletisim kurmak igin kullanilmasi ve II. Diinya Savasi y1lla-
rinda da televizyonun iletisim de 6nem kazanip yayginlasmaya basla-
masi ile siyasal iletisim 6nem kazanmig ve kullanim alani geniglemis-
tir.” Bu donem nispeten istikrarli ve giiglii siyasi kurumlarla bag-
lantili, parti yanhis1 diigiincelerin ve tutumlann yansitildig: siyasal
iletisimin ilk déonemini olugturur. Bu yillarda yani 1940 sonlan ve
1950'li yillarda kitle medyasinda yer almak oldukga kolaydi. Daha
sonra, siyasetizleyicilerinin sayisini artiran daha giiglii bir kurum ha-
line getiren, televizyon kanallaninin sinirli oldugu bir déneme gelin-
di. “Bu donemde bat1 diinyasinda 19. yiizyildaki “medeniyet gotiir-
me” ideolojisine benzer, medeniyeti her tiirlii diigmana karg1 koruma
ve “azgelismislik™ kavramlariyla tanimlanan “modemlesme ideolo-
Jisi” anlayig1 hakim olmugtur.”* Erdogan'a gore, “bu yeni modernles-
me anlayiginin bir sonucudur. Yeni modernlesme anlayisinda egemen
iletisim bigimi yine sozlii olarak yiiriitiilmektedir.”* Kitle iletigim
araglan ile kiiltiirel egemenligi ele gegirme s6z konusudur. Bu d6-
nemde 6zellikle kitle iletigim araglanndaki hizli geligme siyasal ile-
tisimin kullanim alani olarak boyut degistirmesini ve ¢ok yayginlag-
masini saglamigtir. Bunda rekabet olgusu da 6nemli rol oynamgtir.

Giinlimiizde ise, kitle medyasi ile birlikte, iletisim araglannin
hizl bir sekilde gogalmasi goze garpmaktadir. Bu nedenle giiniimiiz
iletisimin hizla arttig1 her yere ulagtig1 ve iletisim zenginliginin yagan-
dig1 bir donem olarak nitelendirilmektedir. Bunun sonucunda siyasal
iletisimde yeni uygulamalar ve diizenlemelerortaya gikmaktadir.

Gegmigte giiglii iilkelerin, iktidar kurmak ve egemenlik altina
almak ya da kolonilestirmek igin segtigi birincil tercih silahlar ve iyi
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bir orduya sahip olmakti. Giiglii iilke iggal ettigi lilkeyi yakip, yikip,
yagmalayarak kendi egemenligini kuruyordu. Tarihsel siireg igeri-
sinde bu durum form degistirdi. Form degistirmenin ad1 da siyasal
iletisim oldu.

_Giiniimiizde giiglii bir lilke, bagka bir iilkeyi isgal etmeden 6nce
kitle iletisim araglanni kullanmaktadir. Kitle iletisim araglan araci-
lig1yla siyasal iletigim kurarak kendini hakli ve dogru géstermeye ga-
ligmaktadir. Siyasal iletisim araciligiyla kendini mesru gosterdikten
sonra eger gerekirse ikinci yol olarak ordu ve silaha bagvurmaktadir.

Yeni uygulamalar ve diizenlemeler, akademik alanda yapilan
¢alismalann artmasiyla ve siyasal iletisimin 6neminin gii¢ gevreleri
tarafindan kesfedilmesiyle artis géstermistir. Bu giig gevreleri iktidar
miicadelelerinde siyasal iletisimi ilk planda kullanmaya baglamig-
lardir ve akademik gevreleri de bu nedenle desteklemislerdir.

Kisaca iletigimin 6zel bir alan1 olarak siyasal iletigim lizerine
yapilan ¢aligmalann geligimi bir bakima kitle iletisim araglannin
gelisimi ve yaygin kullamm ile paralellik goésterir. Bu yaygin
kullanim on dokuzuncu yiizyildan sonra gok artmig modernlesme adi
altinda kitle iletisim araglan ile kiiltiirel egemenlik kurmak kendi
ideolojilerini yaymak ¢ok olagan hale gelmistir.

1.3.SIYASALILETISIMINAKTORLERI

Giinliik toplumsal iliskilerde insanlar siyasal iletisime gesitli ge-
killerde maruz kalmaktadir. Bunun nedeni siyasal iletigim aktor-
lerinin giinliik hayatin her alaninda kargimiza gikmasindandir. Bu yer
alista siyasal iletisim aktorleri siyaset iizerine gesitli séylemler tre-
ten, siyasal liderler, medya profesyonelleri, baski gruplan, sendikalar
vb. olabilmektedir. Bu aktérlerin birbirleriyle yiiriittiikleri sylemle-
rin degis-tokusu gergevesinde siyasal iletigim siireci isler yani ger-
ceklesir.

Bu soylemleri gergeklestiren aktorlere siyasal iletigim aktorleri
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diyoruz. Bu aktorlerin her bini toplumsal iligkiler gergevesinde ken-
dilerine bigilen rolleri oynamaktadirlar. Kéker' e gore bu aktorler
“Politika yapici, parlamento, politikaci, yargig, biirokrat, teknokrat
devlet igi aktorler, devlet disindaki diger aktorlerdir. Bu kadrolarin
icine, aragtirma girketlerinden, sendikalardan, sivil toplum orgiit-
lerinden, sermaye gruplarina kadar pek ¢ok orgiitii de dahil edebi-
liriz.”*

Aziz'e gore siyasal iletisimin aktorleri devletin uyguladig
siyasal sisteme gore degismektedir. Omegin, “devlet bagkam bir
iilkede siyasal iletigimde bulunan en ist makamdaki kisi ya da
yonetim bigimine gore imparator, kral, prens vb. olabilir. Hiikiimet
yani siyasal iktidarlar siyasal partilerin devamidir. Siyasal iktidarlar
tilkeleri yonetirler. Oligargi ve monarsi tiirii yonetimlerde ise, olugan
siyasal iktidarlann igte ¢evre ve halkla, dista ise diger iilkelerle bir
iletisim igerisinde bulunmasi1 gerekir. Bu iletigim yapisi1 geregi
siyasaldir. Siyasal partiler siyasal iletigimin en gegerli oldugu, en ¢ok
kullanildig1 yerler ya da aktdrledir. Siyasal partiler siyasal amagla,
halki yonetmek iizere ortaya ¢ikan orgiitlii gruplardir. Siyasal partile-
rin yaptiklan her tiirlii faaliyet siyasal iletigim igeriklidir.” *

Uygulanan siyasal sistem ne olursa olsun her iilkede en 6nemli
siyasal iletisim aktorii glindemi belirleyen medyadir. Ciinkii medya
da yer alan her program siyasal iletisim siirecinin iglemesinde rol oy-
nar ama 6zellikle haber medyasinin rolii 5nemlidir. Medyanin siyasal
iletisimde oynadigi rol araci roliidiir. Yani var olan sistemin siirdiiriil-
mesi dogrultusunda programlar yapar. Uztug, siyasal iletigimin en 6-
nemli aktorii olarak haber medyasin1 gérmektedir. Ona gore, haber
medyasi yoneten yonetilen iligkisinde 6nemli bir kamuoyu ve giin-
dem olusturmakta ve denetim yaparak, bu konularda segmen halk:
bilgilendirmektedir.”

Siyasal iletisim ortaminin olugmasinda siyasal aktorlerin
olmazsa olmaz rolleri vardir. Bu aktorlerden her biri rollerini
oynayarak sistemin olugsmasim1 saglarlar. Herhangi bir aktoriin
roliindeki eksiklik siyasal iletisim ortaminin olugsmasinda sorun
yaratacaktir. Ayrica bu roller oynanirken her bir siyasal iletigim
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aktoriiniin yiiklendigi islev ile diger aktorleri tamimasi esasina
dayanir. Bunlar kendi aralannda sivil, 6zerk bir alan olustururlar.
Isleyen siyasal iletisimsiirecinde s6z konusu aktérlerin her biri iginde
bulunduklan duruma gore rollerini oynayarak siyasal iletigim
siirecinin siirekli iglemesinisaglarlar.
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IL. BOLUM

SIYASALILETIiSIiM VEILGILIALANLARI
2.1.SIYASALILETISIM VE PROPAGANDA

Siyasal iletisim ve propaganda birbiriyle ¢ok kanstinlan alan-
lardir. Bu iki alanin kesigme noktalan goktur bunun yaninda birbir-
lerinden aynldiklan noktalar olduk¢a azdir. Bu nedenle birbirleriyle
kangtirilmalan dogaldir. Hem siyasal iletisimin hem de propaganda-
nintemelde ortak noktalan siyasal arenada siyasal aktorler tarafindan
sik stk kullanilmalaninda yatmaktadir. Ozkan' a gore “siyasal iletigim
ile propaganda arasinda siki bir iligki vardir. Siyasal iletisimin propa-
ganda olarak tanimlandi§1 da goriiliir. Ciinkii rekldmcilik ve onun po-
litik arenadaki uygulamasi olan siyasal reklamcilik, propagandadan
dogmugtur. ®

Propaganda terimi yiizyillardan beri gesitli dinlerin yayilma
faaliyetlerini, siyasal gruplann oy kazanma kampanyalarnni, savasan
devletlerin dis destek ve yardim arayisinda olan programlanni,
tanimlamak igin kullanilmaktadir. Devlet adamlannin, siyasetgilerin,
generallerin, piskoposlann, devrimcilerin ve ajitatorlerinrakipleriyle
miicadelelerinde verdikleri gabalara sairler, yazarlar, besteciler,
sanatgilarve aktorler de kendi ¢abalanni katmiglardir. ®

Propaganda bir diisiinceyi ya da bir inanci tek tarafli bir sekilde
ve sistemli bigimde yayginlagtirarak yandas saglamay1 amaglayan bir
alandir. Siyasal sdylemde propaganda s6zciigii siklikla kullanilmak-
tadir. Atabey'e gore, propaganda bir amaci, bir fikri yaymak, hedef
kitleyi fikren kazanmak, kars1 tarafin fikir ve psikolojisini arzu edilen
yone dogru gevirmektir. Bu nedenle tegkilatli ve devamli telkinlerde
bulunmaktir. *
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Propaganda da mesajlar yogun bir sekilde ve tek tarafli olarak
hedef kitleye aktanlir. Propaganda kavraminda, verilen mesajlar tar-
tisilamaz, yorumlanamaz. Burada génderilen siyasal mesajlarin, ol-
dugu gibi, verildigi bigim ve igerikte kabul edilmesi, onaylanmasi
beklenmektedir. Buna bagh olarak da sonucunda tutum ve davranig
degisikligi olusmaktadir. Bu nedenle, propagandanin tek yonlii mesaj
gondermesi s6z konusu oldugu igin iletisimden degil tek tarafli bir
iletimden sz edebiliriz. Propaganda kitleleri kisa siirede harekete
gegirmeyi hedeflemektedir. Verilmek istenen tiim mesajlar kisa za-
manda verilerek hemen sonuca ulasilmak istenmektedir. Hitler
“Kavgam” kitabinda propagandanin olabildigince yalin ve basit
olmas: gerektigini anlatmigstir. Sistemli, yalin ve tekrarlanan iletisim
cabalan olarak gorebilecegimiz propaganda bu sekilde kitleler tize-
rinde ikna edici olmaktadir.

Aslinda propaganda ve siyasal iletisimin amaglan aymdir ka-
muoyu olusturma yani yandas saglamak ama bu yandas saglama ya
da kamuoyu olusturmada gidis yollar1 farklidir. Omegin siyasal ileti-
sim uzun siireli ve giivene dayali bir iletigim bigimi iken propaganda
kisa siireli, hemen sonu¢ almaya yonelik ajite edici bir iletigim
bigimine sahiptir. Aziz'e gore, “propaganda da kullanilan yoéntem ve
teknikler siyasal iletisimde de kullanilir, ancak burada séylemde
farklilik vardir. Propagandada kullanilan, 6megin kaynagin giivenilir
olmasi, kitleyi mesajlan almaya hazir duruma getirme, gogunluktan
s6z etmek, sayilar yerine yuvarlak rakamlar ve oranlar vermek,
bilinen ortak noktalardan hareket etmek, mesajlan yineleme, genis
kitlelere ulagmak igin kitle iletisim araglarim kullanmak gibi 6zellik-
ler siyasal iletisimde de kullanilmaktadir. Propaganda da kullanilan
dil farklidir. Ve “diig” yaratmaya yo6neliktir. Propaganda tiim giiciinii
mesajlar kullanacagi dilden alir. *'

2.2.SIYASALILETISIM VE DiL

Dil bireyi topluma baglayan ve toplum ile bireyin birlikte biitiin
entelektiiel gabalarini yerine getirmesini saglayan en 6nemli aragtir.
Aksan bunu su sekilde agiklamaktadir: Dil gerek insan gerek toplum
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gerekse insan ve toplumdan ayn diisiiniilemeyecek olan bilim sanat,
teknik gibi biitiin alanlarla ilgili bulunan aym zamanda onlan
olusturan bir kurumdur. Insan agisindan bakinca insamin diinyadaki
yerini ve degerini belirleyen odur. Konusma yetenegi dolayisiyla dil,
insani insan yapan niteliklerin baginda gelir. Onun duygularimi dii-
stincelerini, isteklerini biitiin incelikleriyle agi1ga vurmasina, yasami-
mi siirdiirebilmesine olanak saglar. *

Bu agidan baktigimizda iletisimin temelinde de dilin yattigim
ve ne kadar 6nemli oldugunu gérmekteyiz. Tiim sesli-s6zlii ve yazili-
basili mesajlarin aktanlabilmesi i¢in dilin kullamilmasi gerekir.
Bigakgi'ya gore “dil insan iletisiminin en temel ve dogal zorunlulu-
gudur. Dilini kullanabilmesi i¢in insanin kemiksiz dil, agiz, bogaz,
ciger ve havay1 maniple ederek iletisimin ger¢eklesmesindeki anlam-
l1 s6zlii sembolleri ¢ikarmasi gerekir. Biz buna ses diyoruz. Ses gesitli
dogal ve yapma araglar kullanilarak iiretilir. Ses iletigsimde, iletigimin
her 6gesi gibi, hem arag, hem amag hem de ileti olarak anlamlar kod-
lar. Konustugumuz dil de gelismis bir kod sistemidir. Harflerden ve
sozciiklerden olusan dil, bizi kavramlara gotiiriir. Kavramlarla diigi-
niip konusur ya da yasanz. Bunlara yiikledigimiz anlamlar farkl ola-
bilir. Anlagmamizi saglayanda anlagsmazliklanmizi ortaya gikaranda
kodlardir.®

Ozellikle iletigim ve siyasal iletisim alaninda dilin kullanimina
iligkin bir aragtirma yapmak istiyorsak oncelikle bu alanda en fazla
¢aliymis olan yapisalci yaklagima bakmamiz gerekmektedir. Yapi-
salc1 yaklagimda yapisalcilik ve gostergebilim aragtirmalaninda dil ve
isaret sistemlerinin ideolojik vurgulan iizerinde ¢ok durulmugtur. Bu
konuda en dikkat ¢cken ¢aligma Roland Barthes'a aittir. Barthes'in,
1960'1arda “ideolojiyi, yonetici sinifin toplumsal gergekligi bigim-
lendirme bigimi” olarak tanimlamasi1 ve medya metinlerini sorgula-
yarak ¢ikarmasi, ¢agdas medya metinlerine bakma tarzinda 6nemli
bir degisiklige neden olmustur. Aym sekilde egemen yap1 ¢oziimleri
izerinde duran Neomarksist yaklagimlan etkilemigtir. Barthes,
medya metinlerine iliskin ¢alismalann da bu metinlerin iginde
banndirdig1 diiz anlam ve yan anlama bakarak ideolojik s6ylemeleri
¢ikarmigtir. Barthes'a gore, “yan anlam diiz anlama yaslanir. Bunun
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sonucu olarak diiz anlam ve yan anlam bir biitiinliik iginde kargimiza
cikar ve ideolojik olan1 gozlerden siler. Isaret gergekligini kurar ve
okuyucuya dayatir. Barthes, ayrica “se¢im fotojenisi” baglikli
yazisinda segim kampanyalannda kullanilan fotograflann anlam-
landinlmasi iizerine de ¢aliymalanm siirdiirmiistiir. Se¢im kampan-
yalannda kullanilan fotograf se¢iminin politikanin kisiselligini,
ataerkil yonelimlerini, dile getirdigini belirtmekte, fotografin tinsel
degerler santaji olusturdugunu, erkeklik, vatan, aile, onur ve savasin
gostergeleriyle yiikli oldugunu gostermekte ve politikanin mantik
disihiginin fotografini ¢6ziimlemektedir.” >

Barthes'in diginda iizerinde durmamiz gereken yapisalcilardan
digeri de Saussure'diir. O da dilin ideolojik kullanimi iizerine galig-
mustir. Dili kullanarak yaptigimiz kodlamalar ile duygu diisiince ve
bilgileri aktanrken ona ideolojik anlamlarda yiikledigimizi sdyler ve
su sekilde tanimlar “dil belli bir insan topluluguna 6zgii, ¢ift eklemli
sesli gostergeler dizgesidir ve bireylerce kullanilabilmesini saglayan
ve toplumca benimsenmis bir uzlasimsal diizendir. Saussure, dilin
(Langage: Bir biitiin olarak insanin konugmasi, dil yetisi) iki yonden
olustugunu diigiiniir: Dil (Langue: Dil dizgesi) ve s6z (Parole: konug-
ma edimi) Dil yetisi (Langage) genel olarak insanlann belli diizene
gore olugturduklan anlamli sesler araciligiyla iletigim kurabilme
yetenegini agiklar. Bir yaniyla toplumsal bir niteligi olan dil yetisinin,
bir yaniyla da bireysel bir niteligi vardir. Biitiin saghklh insanlarda
dogustan var olan kalitimla kavranilmig, ancak gelismek igin de
uygun cevresel uyany: gerektiren konugma yetisidir. Dil (Langue),
dil yetisinin toplumsal yanidir; toplurnlann anlagma, iletisim kurma
aracidir. Dili kullananlann hepsinin belleklerinin incelenmesinden
¢ikar sanabilecek bir ortak olgudur. Bireylerin zihinlerinde birikmig
sozciik imgelerinin toplamidir.”® Kisaca Saussure, genel anlamda
dilin biitiin saglikl1 insanlarda dogustan var olan kalitimla kazanilmig
ancak gelismek i¢in de uygun gevresel uyany: gerektiren konusma
yetisi oldugunu s6ylemektedir.

Saussure'den Lacan'a gegtigimizde, Lacan, dilin insanin
toplumsallagabilmesinde ve dogdugu toplumsal-kiiltiirel yapiya bir
bigimde girebilmesinde tek yol oldugunu séyler. Bunu da “sembolik”
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olarak adlandirmaktadir. Lacan'in “sembolik” olarak adlandirdig:
yap, kiiltiirel ve toplumsal oriintiiyli tagiyan “dil”dir. Lacan gére,
“bebegin dogumundan 6nce onu bekleyen bir dil vardir ve anne
babasinin verecegi addan, tiim gelecek tasarimlarina kadar
genisletilebilecek bir alanda dilin 6n-belirleyiciligi s6z konusudur.
insan, semboller onu insanlastirdig1 igin konusur” demektedir. *

Dil ile medya iliskisine gegmeden son olarak Kant¢g1 veya
neokant¢i okulun diisiiniirlerine de yer vermekte yarar var. Bu diisii-
niirler, 1930'lardan 1960'lann ikinci yarisina kadar Tiirkiye'de
felsefe ve hukuk alanlarinda hocalik yapmslardir. Bunlar Aster,
H. Heimsoeth, H. Freyer, Hirsch'tir. Bunlarin tamami yeni kantgi-
dir. Yeni kantg filozoflardan Lange, Cassirer, Zeller, Heimsoeth,
Freyer, Max Weber ve Simmel'in baz1 yapitlar Tiirkce'ye cevril-
mistir. Kantg1 ve neokantgilar' a gore dil bir konumdur. Dil ve s6ylem
i¢inde ve dil veya sdylem igin olanlar disinda hig bir varlik yoktur
demektedirler.

Barth'in yaklasimina gore ise, “dilin disinda diinya var olsa da
biz onu ancak sdylem dolayimi ile anlamlandirabiliriz bigiminde
olmaktadir. Gergeklik hig bir zaman toplumsal insan tarafindan ham
haliyle yasanamaz. Sorgulanan gergeklik ister doganin agik giicii
olsun, ister insanlarin baska insanlarla iligkileri olsun, her zaman di-
lin uygulanmasi yapisindan gegerek yasanir. Bu yasanma bir ¢arpit-
ma veya ger¢egin yansitilmas: degil, ger¢egin kuruldugu etken bir
toplumsal siiregtir.” Bennet'e gore, “anlamlandirmanin garpitan sis-
temlerini” “bir dogru” ile kolayca dengelemek miimkiin degildir.
Gergegi, hi¢ bir uyarlama yapmaksizin aktarmaya izin veren bir sis-
tem yoktur. Bu durumda ¢6ziimlemeler, “isaret ve 'gergeklik' arasin-
daki iligkiyi incelemek yerine, isaretler arasindaki iligkileri ve ideolo-
jik iligkilerin yapilanmis alaninda anlamlandirmanin anlamlandirma
iizerindeki etkilerini incelemeye yonelmelidir.® Ve eger gazetecilik
olgularin anlamlandirilmasi iizerine girisilen miicadele iginde yer
alan bir pratikse o zaman biz, haberi “ger¢ek” anlamlan “garpit-
makla” suglayamayiz. Yani “somut toplumsal iligkiler” vardir. Gaze-
tecilik yeterliligi “somut toplumsal iligkilerin bir ifadesi” olarak
haberlerinele alinip sorgulanmasi ile degerlendirilebilir.
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Habermas, bu durumun dilin kendi dogasindan kaynaklandigini
one siirer. Der ki, *“dil i¢in ideal konugsma durumu keyfi olarak olugtu-
rulmug bir ideal degildir. Dilin dogasinda asli olarak bulunmaktadir.
Dili kullanan herkes bu yolla dogruluk iddias1 da dahil gegerlilik
iddiasim1 dogrulayabilecegini varsayar. Tekil bir konugma bireylerin
bir digeriyle 6zgiir, agik ve esit bir iletisimde yasayabilecegi bir top-
lumsal hayat bigiminin olasiligina dayanir. ikincisi, durum béyle
olunca ideal konusma durumunun etkilesim ve toplumsal kurumlarin
hali hazirda var olan iletisim bigimlerinin yetersizligine iligkin eleg-
tirel bir 6l¢iit sagladif1 ortaya gikar. [ster gelenegin etkisine isterse de
iktidarin ya da egemenligin kullanimina dayansin, herhangi bir uzla-
sim, rasyonel bir uzlasimdan sapan bir uzlagim olarak agiklanacaktir.
Boylece ideal konugma durumu farz edildigi gibi elestirel kuramin
nesnel olarak verili bir temelini saglar.”**

Eger dil toplumsal iliskilerimizi nasil kuracagimizibelirleyen bir
aragsa ve kullanilan dil dogruluk ve gegerlilik iddiasi tagiyorsa siyasal
iletisimde dil kullanimin ne kadar 6nemli oldugunu sdylemek yanlis
olmaz. Eger ki dil basarili ve dogru kullanilirsa siyasal iletisi-min de
basarili olmasi1 sonucunu dogurur. Bu nedenle siyasal iletisim-de
bulunacak tiim siyasal aktorlerin ana dillerini ya da mesajlarin1 gén-
derecekleri dili gok iyi bilmeleri ve etkili olarakkullanmalar: gerekir.

Giiniimiizde, siyasal iletisimde ideolojik dilin kullamimu ile ilgili
tartigmalar artis gostermistir. Ozellikle kitle iletisim araglarinin oku-
yucuyla belli bir iletigim kurma tarzina doniigtiigii séylenen bu tiir bir
kullanimin belirsizlik tagimasi ideolojik olmasindan kaynaklanmak-
tadir. Bilindigi gibi kitle iletigim araglarn siyasal iletisimin en 6nemli
araglanndan bir tanesidir kitle iletisim araglan siyasal iletigimi dili
kullanarak gergeklestirir. Bu sekilde var olan kiiltiiriin yerine yenisini
yaratir yaratilan bu kiiltiir egemen ideolojinin olugmasini saglar. Bo-
lata gore, kitle iletisim araglar1 “bu sekilde kiiltiiriin kusaklara akta-
rilmasini, hem de 6gretilmesini etkileyerek ve genellikle istenmeyen
bigimde yonlendirerek adeta bir bumerang gibi topluma geri
gondermektedir.”® Kitle iletisim araglarinin dili kullanarak yeniden
kiiltiir olugturmasi yeni bir ideoloji yaratmak igin oldugunu sodyle-
mistik ayrica kitle iletisim araglari dili kullanarak iirettigi ideolojinin
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taginmasini ve yayginlasmasin da saglamaktadir. Kitle iletigim arag-
larinin iirettigi bu dongiisel siyasal iletigim bigimi ile topluma ideolo-
jik bir yon verme gergeklesmis oluyor. Kitle iletisim araglar1 bunu
nasil yapmaktadir? Kitle iletisim araglan bunu iirettigi her program
ile yapmaktadir ama 6zellikle haber metinleri bu konuda en 6nemli
islevi gormektedir. Haber metinlerini aktardifi metni carpitarak
insan zihninde farkh algilamalar yaratmaktadir. Chomsk'ye gore,
kitle iletisim araglarimin haberleri garpitmas: “haberlerin ve
¢oziimlemelerin ¢atisin1 yerlesik ayricahiklar1 destekleyen bir
cercevede kurarak ve bu dogrultuda her tiirlii tartigmayi sinirlayarak
olmaktadir. Kitle iletisim araglar1 bu gekilde birbiriyle kaynagmisg
olandevletin ve sirketlerin ¢gikarlarina hizmet etmektedir."

2.3.SIYASALILETISIM VE SOSYOLOJI

Siyasal iletisim “sosyoloji”’nin laboratuar: olan toplum igin-
de uygulanir. Bu nedenle siyasal iletisim uygulanacag) toplumun
degerlerine gore belirlenir. Siyasal iletisimin aktorleri ve hedef
kitlesi toplumun birer pargasidirlar. Bu nedenle sosyoloji siyasal
iletisimin en fazla kesistigi ve yararlandigi alanlardan biridir.

Sosyoloji tammindan da anlagilacag gibi: Bir biitiin iceri-
sinde insanlarin biitiin iligkilerini inceleyen, bu iliskilerin nasil
yaratihp korundugunu ve degistigini analiz eden sosyal
bilimlerden biridir. Sosyoloji her zaman bireyin i¢inde yasadig
grubu ve grup davramslarini inceler. Ciinkii insan her zaman
cesitli gruplara iiye olarak yasar. Bu gruplardan bazilar aile,
gibi kiiciik ve masum olabilir bazilar: daha biiyiik bir siyasi parti
olabilir. Sosyolojinin arastirma konusu olan bazi sorular direk
siyasal iletigimi ilgilendirmektedir:

Neden baziinsanlar zengindir?

Nigcin hig isteminedigi halde savaslar olmaktadir?

Insanlar1 savagsmayaiten faktorler nelerdir?

Siyasal iletisim sosyolojinin tiim ¢alismalarindan yararla-
nir. Nasil ki sosyoloji'nin ¢aligma alani toplumsa siyasal iletisimin
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calisma alani da toplumdur. Siyasal iletisim uygulanacag toplu-
mun kiiltiirel degerlerine gore belirlenir. Siyasal iletisimin aktor-
leri ve hedef kitlesi toplumun birer parcasidirlar. Ozellikle sos-
yolojinin konusu olan toplumsal tabakalasma ve degisme, siyasal
davrams§ dogrudan siyasaliletisimle ilgilidir.

2.4.SIYASALILETISIiM VE HALKLA ILISKILER

Siyasaliletisimde halkla iliskiler gibi iletisim semsiyesi altin-
da yer alan disiplinlerden bir tanesidir. Siyasal iletisimin, ileti-
simden ve halkla iligkilerden daha farkh amacinin olmasi onun
ayirt edici yoniidiir. Bu farkh bir amacg genellikle, egemenlik
kurmak, yonetmek, iktidar olmak ile esdegerdir. Bu nedenle
siyasal iletisimin gonderdigi mesajlar siyasal icerikli olmak
zorundadir. Insanlar bu siyasal igerikleri cogunlukla fark ede-
mezler, bazen de kanaat dnderleri aracih@iyla fark etmeye ve
hemen almaya aciktirlar. Her iki durumda da etkilenme s6z ko-
nusudur. fletisim nasil insan hayatinin en temel gereksinimlerin-
den ise siyasal iletisimde giiniimiizde yagamin her alaninda cesitli
sekillerde yer alarak bireyleri manipiile etmeye ¢alisan olgular-
dan bir tanesi haline gelmistir.

Halkla fliskiler Enstitiisiiniin tammindan yola ¢ikarak bak-
tigimizda “halkla iliskiler organizasyon ile hedef kitlesi arasinda
iyi niyet ve anlayisa dayah bir iliski kurulmasina yonelik gercek-
lestirilen planl ve devaml bir ¢caba® olarak tanimlanmaktadir.

Siyasal iletisim aslinda bir ¢esit halkla iligkiler olayidir.
Ciinkii giiniimiizde siyasal iletisim aym halkla iliskiler gibi
giinliik hayata iliskin, sosyal, ekonomik ve siyasal boyutlar:
iceren genis bir alanda faaliyet gostermektedir. Siyasal iletigim
bu yelpaze genisliginden dolay: tanimlanmast da zor bir alandir.
Tamimlanmasi ne kadar zor olsa da toplumdaki iletisimin siyasal
boyutu genellikle siyasal iletisim olarak ele alinir. Halkla iliskiler
bu acidan daha geneldir. Siyasal iletisim ¢ogunlukla segimler,
secim propagandasi, adaylarin ve partilerin “mesajlarimin”
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etkililigi siyasal tutumlar ve oy verme, aday se¢cme tutumlari ve
davramslarin incelendigi tartisildig: bir disiplindir. Bu sekilde
siyasal iletisim, se¢im siireci icine indirgenir. Boylece sistemi
mesrulastirma amacgh siyasal iist yapr faaliyetleri egemen
giindemde tutulur. Siyasal ideoloji, sistem siirdiirme, siyasal
karsihik ve miicadele gibi se¢im disindaki faaliyetler giindem dis1
alinir, 6nemsenmez bir kenaraitilir. “

Siyasal iletisimde verilen mesajlar siyasal amaghdir. Bu
siyasal amag ulus disinda bagka iilkeler iizerinde kitle iletisim
araglariile yiiriitiilen ya da ulus i¢i herhangi bir se¢cim donemin-
de bir siyaset¢i veya partinin yiiriittiigii kampanya boyutunda
olabilir. Bunlarin yaninda siyasal iletisim kavrami hem siyaset-
ciler icin giizel ve dogru konusma hem de hissettirmeden propa-
ganda yapmayi gelistiren bir alandir.

Genellikle siyasal iletisimi belirleyen ve yonlendiren halkla
iligkiler birimleridir. Siyasal iletisim ile halkla iligkilerin faaliyet
alanlarinda benzerlikler ve farkhliklar s6z konusudur. Siyasal
iletisim ile halkla iliskilerin benzer yonlerinden en énemlisi tiim
halkla iligkiler tekniklerinden yararlanmasidir. Halkla iliskiler
faaliyetlerinde oldugu gibi siyasal iletisimde uzun vadelidir, plan
yapmayi gerektirir, arastirmaya dayanan yonii vardir, ikna etme
ve etkili iletisim kurma o6n plandadir. Aralarindaki farklar
olduk¢a simirhdir. En temel farkhhk siyasal iletisimin siyasal
soylemler kullanmasi ve faaliyet alaninin simirh olmasidir. Halk-
la iliskilerin genis bir faaliyet alam1 vardir. Siyasal iletisim son
zamanlarda ¢ok hizla gelismeye ve popiilaritesi artmaya basla-
mastir.

2.5.SIYASALILETISIM VE LOBICILiK

Siyasal iletisimin en yakin oldugu alanlardan bir tanesi de
lobicilik faaliyetleridir. Lobicilik yakin zamana kadar halkla
iliskiler kapsaminda goriilmeyen etik disi bir faaliyet olarak
kabul edilirdi. Fakat son yillarda lobicilik faaliyetleri halkla
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iliskiler kapsaminda goriilmeye baslandi. Lobicilik, medya ile
iliskilerin ¢cok yaygin olarak kullamldig: bir alandir. Bu siyasal
iletisim icinde gecerlidir. Lobicilik faaliyetinde bulunan herkes
medyadan yararlanmak zorundadir. Aym sey siyasal iletisim
icinde gecerlidir. Lobiciler icin yiiksek tirajh gazetelerin ilk
sayfalarinda ya da en fazla izlenme oramna sahip televizyon
kanallarinda yer almak olduk¢a dnemlidir. Ciinkii giiniimiizde
medyanin her konuda toplum iizerinde ve kamuoyu yaratma
konusunda oldukg¢a biiyiik etkisi vardir.

Lobiciligin tarihsel siire¢ icindeki gelisimi incelendiginde ilk
lobi faaliyetlerinin Amerika Birlesik Devletleri'nde ortaya giktig
goriilmektedir. Lobiciligin Amerikan siyasal yasaminda énemli
bir yeri vardir. Amerika'da Lobiciler kamu gorevlilerinin meclis
komisyonlarinda goriislerini anlatirlar. Amerika'da demokratik
siyasal sistemin yasal biitiinleyicisi olarak algilanmaktadir.
Lobicilik kendisini en fazla siyaset sahnesinde gostermektedir.
Amerika'da ozellikle se¢im kampanyalarimn yiiriitiilmesi
sirasinda lobiciler 6nemli gorevler iistlenirler. Ciinkii lobicilerin
destekledikleri aday kazamirsa lobiciler kanunlarin kendi
istedikleri dogrultuda ¢ikmasim saglayacaklardir. Lobiciler
secim kampanyalar1 sirasinda is¢i sendikalari, siyasi gruplar,
halkla iliskiler sirketleri, is cevreleri, basin kuruluslar, ideolojik
kuruluslar ve dernekler ile kongre iiyeleri, senatorler ve halk
arasinda yogun bir iletisim trafigi icindedirler.

Amerika Birlesik Devletleri'ndeki lobicilik faaliyetleri
incelendiginde lobicilik sirketlerinin iilke icindeki fikir, i ve
siyaset diinyasindaki konular i¢in son derce onemli bir rol
oynadigi goriiliir.

Lobicilik faaliyetlerinin genel olarak ii¢ 6genin bir araya
gelmesiyle olustugu goriiliir; bunlar lobi, lobici, lobicilik'tir.
Kazanc1' ya gore lobi; kamusal karar alacaklarin ¢aliymalarin,
kararlarim etkilemek isteyen kurulus, érgiit ya da baski kiimele-
ridir. Lobi kendisini ilgilendiren kararlarin kendi ¢ikarlan
dogrultusunda olmasiniister ve bunun i¢in ¢aba harcar. Bu ama-
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c1gerceklestirmek icin de lobicilerin ¢alismalarindan yararlanir.
Lobici, bir sirket olabilecegi gibi bir kisi ya da ekipte olabilir.

Lobiciler faaliyetlerini siirdiiriirken “hedef kitlenin” segi-
mine dikkat etmek zorundadirlar. Ciinkii lobicilik hedeflenen
kisi ya da kisilerin ya da grubun ve se¢imi yapilacak faaliyetin
sartlarin1 6nceden belirleme isidir. Ayrica lobici yapilacak lobi
faaliyetlerinin kim Kkimler iizerinde yogunlasacagina nezaman
yapilirsa daha iyi sonuglar alinacagim tahmin edebilmelidir. Bu
da lobicinin uzmanhg iizerinde ¢alistig1 konuya hakimiyeti ve
tecriibesiile yakindanilgilidir.

Tammlara bakildiginda “lobicilik: inandirma, ikna ve tamt-
ma tekniklerini kullanarak karar verme mekanizmalar iizerin-
de baski grubu olusturmak, ayn1 zamanda politik kararlar: bir
iilkenin lehine ya da aleyhine degistirme ¢abasidir.

Hem siyasal iletisim hem de lobicilik kitle iletisim araglari
kullanilarak kamuoyu yaratmayi hedefler. Bu kamuoyu yarat-
mada lobiciligin ve halkla iliskilerin amaglar: farkhdir.

Lobicilik siyasal karar alma mekanizmalarim etkilemek is-
ter. Siyasal iletisim ise yonetenlerin yonetilenler iizerinde haki-
miyet kurmak i¢in yaptiklari planh ¢calismalardir.

2.6.SIYASALPAZARLAMA

Siyasal pazarlama se¢menin ihtiyag ve beklentilerini gergekles-
timmeye aday kisi ya da partilerin ve onlarin programlannin segmene
tanitilmasi ve tutundurulmasi ile ilgili her tiirlii faaliyettir. Ozii itiba-
riyle fikirlerin pazarlanmasidir. Siyasal pazarlama partiye iiye olanlar
ile olacaklari parti yandaslari ile oy verenleri ve hatta partiye oy ver-
meyenleri hedefler. Amag liye yandas ve oy verenlerdeki pozitif tu-
tum ve davraniglan pekistirmek ilgisiz tutumdaki segmenlerin davra-
nilarini pozitife gevirmek kargit ya da negatif tutumdaki segmenlerin
tutumlarini da en azindan nétr yapmaktir. Partilerin yaptiklar1 en

29



kiigiik toplantilardan mitinglere, iiyelerin dost sohbetlerinden liderle-
rin konusmalarina, partinin politik tutumlarindan adaylarin veya
temsilcilerinin kap1 kap1 gezmelerine kadar yapilan her gaba bu kap-
sama girer. Siyasal pazarlamada 6nemli olan, siyasal reklamdan iiye
davranmigina kadar her etkinligin miimkiin oldugunca ayni dili konu-
sabilmesidir.

SIYASALPAZARLAMANIN iLKELERI

1-

8-
9-

Siyasal pazarlamanin hedef Kkitlesinin belirlenmesi ve
tamimlanmasi gerekir. Buhedefkitle segmendir.

Siyasal Pazar ortak ilgi ve beklentiye sahip kesimlerden
olusur,

Siyasal pazardaki etkinlik, segmentasyonun (Pazar boliimle-
mesi) iyi ve dogru yapilmasina baglidir.

Hedef kitleye (segmene) ulagmada iletisim araglannin her
tiirii kullanilmalidir.

Siyasal partilerin iiriinlerinin birer yagam egrisi olmalidir.
Her siyasal fikir, farkli bir iiriin olarak kabul edilmelidir. Ve
her fikrin bir yagam siiresinin olacag; diigiiniilmelidir.

Siyasal pazarlamada bagis ve goniillii galigmaya dayanan
se¢im kampanyalan 6nemlidir.

Adaylann partilerin ve liderlerin benimsedikleri degerlerin
segmenden onay gorebilmesi igin se¢men beklentilerini
tatmin edebilecek bigimde olmas: gerekir.

Siyasal pazarlamada dagitim kanallan 6nemlidir.

Siyasal pazarlamada tanitim faaliyetleri 5nemlidir.

10- Propaganda tanitimin daha stratejik ve ajitatif nitelik tagi-

11-

masini saglar.
Siyasal reklam, siyasal pazarlamanin 6nemli bir bilegenidir.*

Siyasal iletisim siyasal pazarlama, propaganda sadece ulusal
alanda degil uluslar arasi alanda da kullanilmaktadir. Amerika'nin,
Irak'1iggali vb.

Siyasal reklamcilik ilk evrelerinde partilerin ideolojilerinin ve
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programlannin tanitimina agirhk verirken zamanla lider veya ima-
jina dogru bir gelisim seyri izlemigtir.

Cogu uygulamada segimlerin arifesindeki birkag haftaya sigdi-
rilan kampanyalann etkinligi ya da diger bir anlatimla se¢gmen tercih-
lerinde etkisi her gecen giin biraz daha sorgulanmaktadir. Her ne
kadar siyasetgiler reklam ajanslarindan ve kampanyalardan mucize-
ler bekleseler de segmenlerin karanna etkisi agisindan kampan-
yalarin ¢ok iyi irdelenmesi gerekmektedir.

Siyasal iletigim iizerine yapilan aragtimalar toplumlara ve
ramana bagh olmak iizere kampanyalarin maksimum etkisinin yiizde
4-5 oranlarinda oldugunu gosteriyor.

Batinin gelismis demokrasilerinde uygulanan siyasal reklam ve
Amerikan tarzi renkli segim propagandalar 1980'li yillarda Anavatan
Partisi'nin kurucu lideri Turgut Ozal'in inisiyatifiyle Tiirkiye'ye trans-
fcr edilmigtir. Segimlerde propagandanmin 6neminin inkar edilemez
oldugu kabul edilen gogulcu demokrasilerde giderek imaj ¢agi yasan-
maya baslamistir. Amerikan segimlerinde adaylarin kisisel pazarla-
masinin yapilmasi ve bu alanda baganlar elde edilmis olmasi Tiirkiye
pibi pek gok iilkede de siyasal reklamciligin aym mecraya yonelmesi
sonucunu dogurmustur.

2.7.SIYASALILETISIM VE SIYASET BIiLiMi

Siyaset bilimini, siyasal otorite ile ilgili kurumlarin ve bu
kurumlarin oluymasinda ve islemesinde rol oynayan davranisla-
rin bilimi olarak tamimlayabiliriz. *

Siyasal iletisimde siyaset bilimi gibi, biitiin sosyal bilim
alanlarinda oldugu gibi yontem konusunda ayn: hareket ederler.
Bilindigi gibi tiim bilimsel ¢aliymalar ii¢ asgamadan hareket eder:
Gozlem, simflandirma ve yorum. Sosyal bilimler ile fen bilimleri
arasindaki fark gozlem asamasinda baslar. Toplumla ilgili
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bilimlerde tam bir yansizhktan bahsedilemez. Ciinkii gozlemci
gozlenen seyin icinde yani toplumun icinde yer alir. Siyaset
biliminin diger toplum bilimleriyle birlikte kars1 karsiya bulun-
dugu zorluklar 6niimiize ¢ikar. Siyasal olaylarin nedenleri ¢ok
karmasik ve karsilikh etkilesim icinde olduklari gibi ayni1 zaman-
da siirekli bir degisim icindedirler. Burada sosyal bilimlerde kati
bir gerekircilik (determinizm) bulunup bulunmadig: tartisma-
sina girmeye gerek yok. Siyasal olaylarin ¢ok ve karmasik neden-
lere sahip oluslari neden-sonug iliskilerinin agik¢a ortaya kona-
bilmesini engellemekte en azindan ¢ok zorlagtirmaktadir.” Siya-
set biliminde kullanilan tiim yontem ve teknikler siyasal ileti-
simde de kullanilmaktadir.

Siyasal iletisim siyaset biliminde iletisime ait her seyin 6n
plana ¢cikarilmasiyla yapilmaktadir. Burada 6nemli olan siyaseti
nicin yaparsimz? Cevabi ¢ok basit “iktidar” olmak i¢in. Burada
siyasal iletigimin nicin yapildigina baktigimizda iktidar olmaya
gidilen yolda kullanilan iletisim yontemidir dersek yanhs olmaz.

2.8.SIYASALILETIiSiM VE REKLAM

Reklam bir mal veya hizmete talebi artirmak ya da talep
yaratmak olarak tammlanabilir. Rekldmin amaci tiiketiciyi satin
almaya yoneltmek igin iiriinler hakkinda fikirler iiretmek ve
iletmektir. Bu dogrultuda reklamcilik, bir iiriin ya da hizmet i¢in
en ikna edici satis mesajin1 miimkiin olan en diisiik maliyetle
muhtemel miisterilere ulastirmaktir. Reklamcilik bir bilim degil
bir ikna etme isidirikna etmede bir sanattir. *

Tamimlardan da anlasilacag gibi reklam belirli bir mesaji
iireticiden tiiketiciye dogru tasirken tek yonlii iletisim yontemini
kullanir vekitleiletisim araglarindan yararlanir. Reklimin ama-
c1, bir iiriiniin satisgim saglamaktir. Bunun igin tiiketici iiriinle
ilgili olarak bilgilendirilir ve tiilketime yonlendirilir. Bunun sonu-
cunda tiiketimde bir degisiklik olmasi beklenir.
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Reklam kisa zamanda sonu¢ almaya yonelik tanitim etkin-

ligidir. Siyasal iletisim uzun zamanh yapihr.

Siyasal iletisimin bir boyutu da siyasal reklamdir. Reklamda

bir mal veya hizmetin satisi s6z konusu iken siyasal iletisimde bir
fikrin satilmasi 6nemlidir. Her ikisi de yani hem reklam hem de
siyasal iletisim kitle iletisim araclarindan yer ya da zaman satin
alinarak yapilir.
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3. BOLUM

SIYASAL ILETiSiM SURECI VE TEKNIKLERI
3.1.SiYASALILETIiSiM SURECI

Siyasal iletisim siirecinin normal iletisim siirecinden farki yok-
tur. Aym: yontemler aym teknikler kullanilmaktadir. Fark olarak siya-
sal iletigim siirecinde atilan her adim 6zenli olarak segilir. Onceden ne
yapilacag: belirlenir. Cok fazla olaylar dogasina birakilmaz ama
tamamen de kurgulanamaz ¢iinkii gelecek belirsizdir. Gerektiginde
dogaglama olarak tasiyasalaktorler siyasal iletisimsiireci yiiriitirler.

Aziz'e gore “siyasal iletisim siireci genel unsurlan agisindan,
iletisim olgu ve siirecine benzerlik gosterir, hatta aymidir denilebilir.
Iletisim olgu ve siirecindeki 5 6ge; verici, alici, kanal, mesaj/ileti ve
geri besleme/doniit (feedback) iletisim olgu ve siirecinde de aynen ya
da biraz farklilikla vardir. Ornegin; Omegin, iletisim olgusunda geri
beslemesiz bir iletisimden s6z edilemezken kimi siyasal iletisim
bigimlerinde de etkili iletisimi nlemek agisindan geri besleme olma-
dan da bir iletisim s6z konusu olabilmektedir. Nasil iletisim olgu ve
siirecinde etkili bir iletisimden s6z etmek igin bu 4 6genin her birinin
etkili olarak ¢ahigmasi gerekirse, iletisimin bir tiirii olan siyasal
iletisimde de bu 6zelliklerin etkili kullanimi s6z konusudur. *

Kanallar/mesajlar
Verici kaynak Alic1

Geri besleme / déniit (feedback)
(Siyasal Orgiitler) (hedef kitle)

(aktorler) (kanallar/siyasal mesajlar)

iletisim ve siyasal iletisim olgu ve siireci *
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Siyasal iletisim ve siirecini normal iletigim siirecinden ayiran en
o6nemli nokta mesaji gonderen aktorlerin siyasi bir kimlige sahip
olmalar1 gerektigidir. Ayrica siyasal iletisim mesajlan etkili olmak
zorundadir ¢iinkii genelde ikna etmeye yonelik gonderilirler. Amag
kamuoyu yaratmaktir.

Sonug olarak siyasal iletisim siirecinde siyasal aktorler yani
siyasal Orgiitler ya da siyasal partiler, gonderilen siyasal mesaj ve
hedefkitle gok 6nem tagimaktadir.

3.2.SIYASALILETiSiM YONTEMLERI
3.2.1 Yiizyiize Siyasal Iletisim

Yiiz yiize siyasal iletisimde siyasal aktor, siyasal mesajlarin
gonderilecegi hedef kitle ile dogrudan yani yiiz yiize iletigir:
kurmaktadir. Bu iletisim bigimi siyasal iletisimde en etkili araglardan
bir tanesidir. iki sekilde yapilmaktadir.

a- Formel

b- Informel

Formel ya da informel olan bigimleri yerine ortamina gore
degismektedir. konferans, seminer, kongre, sempozyum, sergi tarzi
olanlara formel diyebiliriz.

Hasta ziyaretleri, kahvehane sohbetleri, diigiin, siinnet soleni,
nisan tarzi olanlar ise daha informeldir. Bu tiir sosyal faaliyetler ile
siyasal aktor ile hedef kitle bir araya gelir. Onceden ortamlarda her
sey belirlenir ve hazirlanir.

Formel ya da informel hangisi olursa olsun bu tiir toplantilarda
hedef kitle ve siyasi aktor bir araya gelir bu nedenle etkili ve
o6nemlidir. Geri bildirimin aninda alinmasi etkisini artirir.

Informel olan siyasal iletisim ortamn genellikle 1950'den-

1980'e kadar olan siyasi siiregte ¢ok fazla yasandi. Bunun en giizel
o6megini kahvehane toplantilar1 olarak verebiliriz. Bu donemlerde
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ozellikle Biilent Ecevit, Siileyman Demirel Anadolu'nun en iicra
koylerine kadar giderek orada yasayan yerli halkin sorunlarim
dinleyip ¢6ziim iliretmekte ve siyasal mesajlar gondermektedir.

1980'lerden sonra yiiz yiize siyasal iletisime Refah ya da Fazilet
partisinin orgiitlenme bigimini 6mek gosterilebilir. Bu tarz dinci
partiler diger partilerden farkl olarak ellerinde en gii¢lii koz olan din
olgusunu kullanarak yiiz yiize siyasal kampanyalar yiiriitmiiglerdir.
Bu kampanyalarin en etkili araci mahallelerde yasayan kadinlarin
ayni mahalledeki baska kadinlar aracihigiyla ev gezmeleri ve dua ya
da Kuran okumalan etkili siyasal iletisim kampanyalari olmustur.
Yaptiklar sey ise ¢ok basit 6zellikle evlerde ya da camilerde, siyasi
icerikli vaazlar vererek dua ve kuran okuyarak kadinlarn
orgiitlemiglerdir.

Yiiz yiize siyasal iletisimin Omeklerini ¢ogaltabiliriz ama
o6nemli olan burada bu iletisim bi¢iminin en etkili iletisim
yontemlerinden biri oldugudur.

3.2. 2. Kitle iletisim Araglariile Yapilan Siyasal lletisim

Hedef kitleye dogrudan ulagsma imkéani her zaman miimkiin
degildir. Bu nedenle kitle iletisim araglarn siyasal iletisimde 6nemli
bir yer kaplar. Kitle iletisim araglan ile yapilan siyasal iletigimin
etkisiylizyiizeiletisime gore zayiftir ¢iinkii geri bildirim alma imkani
yoktur. Geri bildirim genellikle yapilan kamuoyu yoklamalari,
anketler, vb. yontemler araciligiyla olmaktadir.

Bu araglara baktigimizda tarihsel siralamayla gidersek, gazete,
mektup, brosiir, ilan, afis, telgraf, telefon, radyo, televizyon ve en son
bilgisayar1 da ekleyebiliriz. Ozellikle elektronik iletisimin
gelismesiyle ¢ok fazla kitleye ucuz ve kolay bir sekilde ulagma
imkam dogmustur. Burada iizerinde durulmasi gereken nokta alici
kitlenin hangi iletisim aracina ulasma ve kullanma imkaninin
oldugunun bilinmesidir.
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Giinlimiize damgasini vurankitle iletisim araglan basili, araglar,
gazete, dergi, mektup, brosiir, ilan, kitap¢ik, vb. araglardir. Bunlar
okuma yazma orani yiiksek ve okumay: seven iilkelerde daha ¢ok ge-
cerlidir. Sozlii araglara baktigimizda telefon, telsiz vb. araglardir, en
etkili ve giiglii olarak radyo ve televizyonu sayabiliriz. Ozellikle tele-
vizyonhem gdzehem de kulagahitap ettigi i¢in oldukga giigliidiir.

Siyasal iletisim aktorleri mesajlanini genis kitlelere ulagtirma
amaci giittiikleri igin bu araglardan yararlanirlar. Giiniimiizde her
siyasal iletisim aktérii medyamin giiciinii kavramustir ve hedef
kitlenin 6zelliklerine gore kitle iletisim aracini segerek kullanmaya
O0zen gostermektedir. Bu araglar siyasal mesajin gonderilmesi
agisindan segilirken ayni zamanda mesajin nerede, ne zaman, nasil
gonderilecegine dedikkatedilmelidir.

Aziz'e gore, “medya giiniimiizde, siyasal aktorler ile izleyici
(hedef kitle), arasinda araci konumundadir. Bunun anlami, medya
bugiin yalnizca kanal olarak, ileten olarak gorev yapmamakta, ayni
zamanda siyasal iletisim konusu olan iletileri alarak, bunlan
olgunlagtirmakta, yeniden yorumlamakta ve kimi kez agirlikh olarak
taraflara; siyasal aktorlere ve izleyici/hedef kitleye iletmektedir.
Siyasal iletisim konusu olan olaylann igerigine bakarak kimi kez bu
konulari giindeme alarak kamuoyunda tartisilmasini saglamaktadir.”

Sonug olarak medya giiniimiizde “giindem “olusturarak’ siyasal
iletigim siirecini belirlemekte ve manipiile edebilmektedir.

3.3. SIYASAL ILETiSIM AKTORUNUN GUVENI-
LiRLiGI VE MESAJIN iCERIGI

Siyasal iletisim aktoriiniin giivenilirligi ¢ok ©Onemlidir. Bu
nedeni her siyasal aktor ikna etme amaci giitmektedir. Yapilan
aragtirmalar insan psikolojisinin ikna olmak i¢in giliven duymasi
gerektigi yoniindcdir. Bu nedenle siyasal aktorler ya da orgiitler
toplumdan tarafindan giiven kazanmig 6n plana ¢ikmis insanlan
kendi orgiitlerine almak isterler.
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Her siyasal 6rgiit konumlanisi geregi hedefkitlesinin ¢eperlerini
genisletmek ister. Amag en fazla oyu alabilmek genis bir kamuoyu
yaratabilmektir. Bunu gergeklestirmenin en 6nemli yolu heterojen
kitleleri ikna ederek kendi oy tabanina gekmektir. Ama bu gok kolay
degildir. Ciinkii ikna etmenin temelinde tutum ve davranis degisikligi
yaratarak harekete gecirmek vardir. insanlar kime ikna olurlar?
Medya da insanlarin ikna olacaklan kisiler “Esik Bekgisi” olarak
adlandirilmaktadir. Bu kisiler dini liderler, 6nemli bilim adamlan
isim yapms sanatgilar, yazarlar, aydinlar, vb. olabilir.

3.4.IC SIYASALILETISIM

Ulke iginde kitle iletigim araglariyla ya da dogrudan yani yiiz
yiize yapilan iletisim tiiriidiir. I¢ siyasal iletisim de hedef kitlenin
demografik 6zellikleriiyi bilinmelidir.

Siyasal partilerin kampanyalari genellikle oy potansiyelleri olan
iilke igindeki insanlardir. Hedef segmen kitleye gore ideolojik sdylem
bi¢imini belirler. Bu s6ylem bigimini belirleyebilmek igin siyasi
partinin hedef kitlesinin demografik o6zelliklerini iyi bilmesi
gerekiyor. Bu Ozellikler hedef kitle ile iletisim kurabilmeyi
saglayacaktir. I¢ siyasal iletisimi ikiye ayirabiliriz;

a- Secim siirecinde hedef kitleyi ¢gekmek igin yiiriitiilen se¢im

kampanyasi

b- Iktidar olduktan sonra elde edilen hedef kitleyi elde

tutabilme faaliyetleri

3.5.DISSIYASALILETISIM

Uluslararasi ya da dis siyasal iletisimin yapilis bigimi ve amaci
i¢ siyasal iletisimden farklhidir. Dis siyasal iletisim kiiresellesme
olgusuile birlikte 5nemi artmis olan bir uygulamadir.

Dis siyasal iletisimi en fazla uygulayan iilke Amerika'dir.
Amerika 6zellikle “Holywood” filmleri araciligiyla en masumane
filmlerin igerisine bile siyasal iletisim mesaji yerlestirmektedir.
Ornegin; Amerikan bayraginin her filmde sik sik gosterilmesi, coca
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cola igilmesi gibi. Ayrica Amerikanin zenginlik ve 6zgiirliik iilkesi
olmasi, Amerikahlarin ¢ok yakisikl ve giizel olmalarn vb., filmlerin
diger temel Gzelligidir. Amerika'nin diinya'y1 kurtarmaya g¢aligtig
diismanlar ise ya Ortadogu tipli esmer kadinlar, erkekler, ya da
sosyalist iilke liderleri, ¢irkin, tipsiz ve diinyay: kana bulamaya, ele
gecirmeye ¢alisan kotii insanlar olarak gosterilmektedir. Bunlarin
yaninda olaganiistii yeteneklere sahip yar insan yarn bocek
Spiderman, yari insan yan kus Batman ya da uzaydan gelen
Siiperman vb. halk kahramanlar hep Amerikalhdir.

Yukarida da dis siyasal iletisimin kiiresellesme olgusundan do-
lay1 6nem kazandigini belirtmistik. Kiiresellesme olgusu ile birlikte
diinya iilkeleri birbiri ile 6zellikle ekonomik ve kiiltiirel agidan ahg-
verige ihtiya¢ duymaktadirlar. Bu nedenle bolgesel igbirligi olanak-
lan yaratilmaya g¢alisilmaktadir. Bu da siyasal iletisimin 6neminin
artmasini saglamugtir.

Dis siyasal iletisimin de en 6nemli araci medya'dir. Medya
aracihigiyla iilkeler kendi kiiltiirlerini tamtma ve baska kiiltiirleri
tanima imkdm bulmaktadir. Bu tanima ve tanmitma bir tarafi ile halkla
iligkiler bir tarafi ile de siyasal iletisimdir. Bazen de giiglii iilkelerin
Amerika ve baz1 Avrupa iilkelerinin giig¢ gosterisinde kendini gosterir.

D siyasal iletisimin en giizel 6megi Amerika'nin Irak'1 iggalin-
de goriilmektedir. Amerika biitiin diinyaya medya araciligiyla “De-
mokrasi” getirecegini sdylemistir. Isgal igin bazi iilkelerin destegini
almustir. Irak1 iggal ettikten sonra milyonlarca insanin 6ldiiriilmesi ve
kadinlara ve gocuklara tecaviiz edilmesi siyasal iletisimin giicii elin-
de tutanlar tarafindan ne kadar tehlikeli hale gelebilecegini goster-
migtir,

4 Aysel Aziz, (2003), Siyasal letigim, Nobel Yayinlari,s. S, istanbul
50
Aysel Aziz,(2003),a.g.e.,S.5
! AyselAziz, (2003), Siyasal Iletisim, Nobel Yayincilik, stanbul, s. 43
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4. BOLUM

SIYASAL ILETiSiM VE SiYASAL REKLAM
4.1.SiYASALILETIiSiM VEREKLAM

Reklamcihik alani siyasal iletisimin en 6nemli alanlarindandir.
Siyasal iletigimciler reklam tekniklerini ¢ok iyi bilmeli ve siyasal
reklamlar1 hazirlarken bu teknikleri dogru sekilde kullanmahdir-
lar. Reklam “Kazanct' ya gore “en basit bi¢imiyle bir mal veya
hizmete talebi artirmak ya da talep yaratmak olarak tamimlana-
bilir. Ya da heniiz alici durumunda olmayan kisileri bir mal ya da
hizmetin miisterisi haline getirmeye yarayan etkinlikler biitiinii-
diir.”’ Bu tammdan yola ¢ikarak, reklimin amacina baktigimizda
dogal olarak, tiiketiciyi satin almaya yoneltmek i¢in iiriinler hak-
kinda fikirler iiretmek ve iletmek oldugunu gorecegiz. Bu dogrul-
tuda Karpat'ta baktifimizda “reklamcilik, bir iiriin ya da hizmet
icin en ikna edici satiy mesajim miimkiin olan en diisiik maliyetle
muhtemel miisterilere ulagtirmaktir. Reklamcilik bir bilim degil
bir ikna etme isidir ikna etmede bir sanattir.”*’

Tanimlardan da anlagilacag: gibi reklim belirli bir mesaji
iireticiden tiiketiciye dogru tagirken tek yonlii iletisim yontemini
kullanir ve kitle iletisim araglarindan yararlanir. Reklamin geri
bildirimi mal ya da hizmette ne kadar talep artisn yaptig ile
ol¢iilebilir.

Reklamm amaci, bir iiriiniin satigim1 saglamaktir. Bunun i¢in
tiikketici iiriinle ilgili olarak bilgilendirilir ve tiiketime yon-
lendirilir. Bunun sonucunda tiiketimde bir degisiklik olmasi
beklenir. Ayrica, reklam kisa zamanda sonu¢ almaya yonelik ta-
mtim etkinligidir. Bunlarin yaninda reklam iletisim araclarin-
dan yer ve zaman satin alinarak yapilir. Reklamin hedef kitlesi
daha sinirh ve heterojendir.

Yukarida reklima iligkin bahsettiklerimiz disinda gok farkh
uygulamalarnn olmadigini siyasal reklimda da gérmekteyiz. Siya-

4]



sal reklam siyasal iletisimin en 6nemli uygulama alanidir. Reklam-
da bir mal veya hizmetin sati§1 s6z konusu iken siyasal iletisimde
bir fikrin satilmasi 6n plana gitkmaktadir. Benzer yonleri ¢ok faz-
ladir. Ornegin her ikisi de yani hem reklim hem de siyasal iletigim
kitleiletisim araglarindan yer ya da zaman satin alinarak yapihr.

4.2.SiYASALREKLAM

Reklam hedef kitleyi kucakladigi olgiide ya da bagska bir tabirle
hedef kitleyle ¢ift yonlii iletisim kurdugu oranda bagarih olma
ihtimali ¢ok yiiksek olan bir alandir. Ayni sey siyasal reklam iginde
gegerlidir. Hedef kitlenin demografik 6zellikleri dogru analiz
edilirse, geri bildirimler 6nemsenir ve ilizerinde olumlu anlamda
caligymalar yapilirsa siyasal rekldmin basarili olma olasilig: yiiksektir.

Siyasal reklam ne kadar propaganda ile benzerlik gosterse de tam
olarak propaganda diyemeyiz. Propaganda degildir de diyemeyiz
¢iinkii amaglar aynidir. Ayrim genellikle mesajin kaynag; ile yapilmak-
ta yani propaganda da ¢ogu kez mesaj kaynagi bilinmezken, reklimda
kaynak her zaman belirli olmak zorundadir. Ve kaynak mesaj iletirken
belli bir farkindalik yaratma amaci da giitmektedir. Aslinda en 6nemli
aynm propaganda yapmak igin kitle iletisim araglanina ¢ogunlukla
iicret 6demezsiniz, yani yer ve zaman satin almazsimiz. Oysa reklam
gonderdigi her bir mesaj igin yer ve zaman satin almak zorundadir.

Giiniimiizde siyasal reklam siyasi partilerin géz ard1 edemeye-
cekleri bir ana unsur haline gelmistir. Bilindigi gibi siyasal iletisime ya
da siyasal reklama ait her olgu ilk 6nce Amerika'da kesfedilip uygulan-
maya baslamistir. Ozkan'a gore “Siyasal reklamcilik ilk evrelerinde,
partilerin ideolojilerinin ve programlannin tanitimina agirlik verirken,
zamanla lider veya aday imajina dogru bir gelisim seyri izlemistir.>
Siyasal reklam bu gelisim siirecinde bir siirii yeni taktikler gelistirirken
bunun yaninda gitgide ¢ok 6nem kazanmaya baglamisgtr.

Yukanda da belirttigimiz gibi Amerika'da gelisen siyasal iletisim
ve siyasal reklam uygulamalan lilkemize de gok kisa siirede gelmistir.
Siyasal reklamin uygulamalan yazih basinda gazeteler, brosiirler, ilan-
lar, afigler sayilabiliri. Bunlar iginde afisler farkli ve 6nemli bir yerdedir.
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Ulkemizde siyasal iletisimin ilk drneklerini ok partili hayata ge-
cisle birlikte goriiyoruz. Bu ilk 6mekler Demolarat Parti'ye aittir. Demok-
rat Partinin 1946 segimlerinde kullandig) afisler halen siyasal iletigimin
en 6nemli ve en iyi 6rekleridir. Bu afisler ¢ok etkili olmugtur ¢iinkii gii-
niimiizde halen pek ¢ok siyaset¢i bu afislerdeki sloganlan kullan-
maktadir. Ozellikle “Yeter Soz Milletindir” afisinin ayn bir yeri vardir.

Afis 1: YETER SOZ MILLETINDIR!




Afis 2: BUYUK TURKIYE ICIN DESTEGiNiZi BEKLIYORUM

Bu afigte isaret parmaginin kisilere hedef almasidir. Bu sekilde
senduygusu yaratarak 6tekilestirmemektir.




4.3. RADYODASIiYASALREKLAM

Ozellikle II. Diinya Savag1 yillannda radyo en etkili propaganda
araciydi. Tiirkiye'de radyo'nun propaganda amagh kullanimi da bu
tarihlere denk gelmektedir. Ozellikle 1946 yilindan sonra gok partili
hayata gegisle birlikte segmenlere ulagsmak igin afisin yaninda etkili
bir siyasal iletisim aracina ihtiyag duyulmaktaydi. Bu arag kisa
siirede kesfedildi ve radyo siyasal kampanyalarda kullanim yerini
ald.

Tiirkiye'de 1950 segimlerinde radyo hem mubhalefet partileri
hem de ana siyasal parti i¢in Anadolu'nun en iicra koselerine bile
seslerini kolayca duyurabilecekleri en etkili propaganda araci
olmustur.

Radyo 1950 segimlerinde 6zellikle Demokrat Partinin iktidara
gelmesinde etkili olmustur. Radyonun siyasal partilerin
propagandasina agilmasini saglayanda Demokrat Partinin kendisidir.
Demokrat Parti 1945'ten sonra 5392 Basin Yayin Turizm Genel
Miidiirligi Yasasinda yaptirdigi degisiklikle radyo yoluyla
propaganda yapilabilmesi yolunu ag¢mustir. Ardindan 1950
segimlerinde gikardiklar1 5545 se¢im yasasi ile muhalefet partilerine
radyodan yararlanma amaciyla ¢ok fazla olanak taninmistir. Bu yasa
ile partiler se¢imden oOnce radyodan 3 giin boyunca
yararlanabileceklerdir.

Bu yillarda radyo siyasal iletisimin en 6nemli ve etkili araci
olmustur. Ciinkii bu kitle iletisim araci ile kalabalik kitlelere hizl ve
¢abuk ulagsma yolu agilmistir. Radyonun ucuz ve kolay ulagilabilir bir
iletisim araci olmasi onun 6nemini daha da artirmigtir. O dénemde en
ticra koylerde bile radyo bulunmaktaydi. Ayrica elektrik olmasa bile
pille ¢alisiyor olmasi onun o yillarda siyasal iletisim agisindan ne
kadar 6nemli oldugunu gostermektedir.
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4.4. TELEVIZYONDASIYASALREKLAM

Televizyonda siyasal reklamciligin ilk uygulamasi 1950 yilinda
ABD'de New York valilik segimleri sirasinda Cumhuriyetgi aday
Thomas Dewey tarafindan kullanilmigtir. Bir televizyon programin-
da programin sunucusu Happy Felton caddeden gecenlere Dewey
hakkinda sorular sormug Dewey ise bu sorular stiidyodaki monitér-
den izleyerek yanitlamistir. Aslinda Dewey soru soranlan bir giin
6nceden segmigtir.*

Ogilvy'ye gore bildigimiz anlamda siyasal reklamin devreye
girdigi ilk kampanya ise ABD'de 1952 yilinda yapilan bagkanlk
segimleri sirasinda gergeklesmistir. Rekldm diinyasinin en biiyiik
dehalarindan biri olarak kabul edilen Rosser Reeves ilk siyasal
reklami 1952 baskanlik segimlerinde General Dwight Eisenhower
i¢in yapmugtir. *

Ulkemize baktigimizda televizyonda siyasal reklam igin 1970'
lere kadar gitmemiz gerekir. Ciinkii ulusal gapta televizyonun izlen-
mesi 1970'lere uzanmaktadir. TRT'nin yaptig1 bu yayinlarla birlikte
Tiirkiye'de yeni birkitle iletisim siireci yasanmaya baglamigtir.

Partilerin televizyondan propaganda amagh olarak yaralanabil-
meleri 1977 secimlerine denk diiser. 298 sayili Se¢im Kanununda
yapilan degisiklikle partiler, radyo ile birlikte televizyonu da segim-
lerde propaganda araci olarak kullanabileceklerdir. 1977 segimle-
rinde hemen hemen tiim siyasi partiler televizyonu da se¢imlerde
kitlelere ulagmak igin kullanmiglardir.

4.5.NEGATIFSIiYASALREKLAM

Siyasal reklamlar negatif, pozitif, normatif, karsilastirmal
olmak iizere dort farkl sekilde uygulamaya konulmaktadir.

Negatif siyasal reklam partiye ya da orgiite dogrudan olumsuz
siyafal iletisim mesajlan gonderilerek yapilir. Negatif siyasal iletigim
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agirlikh olarak saldin bigiminde yapilir. Kargi tarafi kotiilemek,
moralmen ¢okertmek amaciyla giidiiliir. Amaglanilan hedef kitlede
kafa kanigiklig1 yaratmak ve hedef kitleyi siyasi yelpazenin ortasina
¢ekebilmek yani yiizer gezer kitle yapmak igin ikna etmektir.

DYP'nin1991 se¢im kampanyasinda kullandig1 siyasal
reklamlar ANAP" fazlasiyla elestiren, hatalanmi gosteren negatif
siyasal reklamlardir, aym zamanda iktidar olduklan takdirde
yapilacaklar1 dile getiren niteliktedir. Slogan olarak “DYP Tek
Bagina iktidar” slogamm kullanmistir. Karsiiginda ANAP'ta
oldukg¢a yogun Negatif Reklam yapmugstir. Omegin;

— Hazin Bir Istikrar Tablosu: iste Masal

— Once 5 yil dediler “istikrar” igin ... Yetmedi

— Sonrabir 5 y1l daha gene “istikrar’! igin ... Gene yetmedi

— Simdi 10 y1l dahaistiyorlar... Bir 10 yil daha

— Istikrar (!) Istikrar (!) Istikrar () igin...

— Gene aym masal! Gene ayni masal

— Iste gergek

— Son 8 y1llik beylik doneminde

— Teror, cinayet, suikastler yiikseldi!

— Bunalim, korku, endise yiikseldi!

— Zam, pahalilik, enflasyon yiikseldi!

— Issizlik, yoksulluk, vurgunyiikseldi!

— Riigvet, yolsuzluk, vurgun yiikseldi!

— Gasp, hirsizlik, soygun yiikseldi!

— Sizden bir 10 y1l daha istemek igin yiizister!

— Bu““istikrar” ¢okiise durdeyin!

— Haydi,Haydi,Haydi DYP Tek Basina iktidar!*’

— Birsiyasigaf, bir milli ayip...

— 2.siyasi gaf ve gok dahabiiyiik birayip...

— Tiirk Anasi Yuvani Anarsiden Koru Huzurun ve Giivenin igin
ANAVATAN" seg.

— Bes Y1l Daha Bir Limon Gibi Sikilmaya Giiciiniiz Var m1?
SODEP
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Pahalullgn ben indiririm’*

Bu balon patladu
“Orntadiregi glglendirecegim™

~yerch

remhe
~Gag Auayan Turkiye'

balon da cabuk patlad.

Lidre, g
' Pahahlig
ancak ben durdururum.

halkimiz artik
Inanmiyor.. kanmiyor.

“Ozai’ity kendisi balon''

25 Eylul, Ozal Balonu'nun sondurulecedi
Qundur. “Hayir''

kahverengiye boyanacagu
dersinin verilecegi

“LAMLARA HAYIR
Bugunki mitinge balonunu ai da gel! OYUM "AY'R,

Paveal ek Brvak

Goriildiigii gibi negatif siyasal reklamlar direk siyasi partiyi ya
da siyasi orgiitii, lideri hedef alarak yapilmaktadir. Bureklam tiininiin
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yola ¢ikis noktasi kargit kutuptaki siyasi partinin agik verdigi ya da
gozden kagirdig1 noktalardir. Partinin gegmis donemlerde yaptigi
faaliyetler her zaman ¢ikis noktasidir. Ayrica parti liderinin ¢izdigi
imajda gok 6nemlidir.

4.6.POZITIFSIYASALREKLAM

Pozitif siyasal reklam siyasal parti ya da orgiitiin ve de liderin
dogrudan oviilmesidir. Gegmiste yaptig1 seyler omek verilerek
gelecekte de bunlann yapmaya devam edecegi soylenir. Ayrnica
gelecege ait vaatlerde bulunulur. Yada lider imaji1 6nplana gikarilarak
liderin olumlu 6zelliklerine dikkat gekilir. Bu 6zellikler 6n plana
¢ikarilir,

Cesitli Pozitif Reklam Omekleri;

— 20.Yiizyilin Yeni Mezopotamyasi “Yedi Kiipeli Gelin” AP

— TiirkKoyiine Isik Yaktik AP

— Ne Dinde Gosteris... Ne ideolojide Sapma. .. Gergekgi Tiirk
Milliyetgiligi!

— Taahhiitediyor, s6z veriyoruz. Dogru Yol Partisi

— Kavgasiz Tiirkiye! Sahip Cikimz... Cag Atlayan Ulke
Tiirkiye ANAP

— Yiiziiniizii Giildiirecegiz SODEP

— Diinyalar KurarizSODEP

— Kirat'in Dogru Yolunda KaranliktanAydinhga

— Ulken, Belden,Ailen igin Bize GiivenDogru Yol

— Ac¢tipimiz Ufkun Kapanmasina izin Vermeyecegiz. (ANAP)

— 21 Ekim Sabahi Yeni Bir Tiirkiye (DYP)

— Tiirkiye'nin Gelecegi i¢in Elele (ANAP)

— Diinyalar Kurariz! (SHP)

— Yiiziiniizii Giildiirecegiz! (SHP)

— Kirat'in Dogru Yol'unda Karanliktan Aydinliga

— Kirat'in Dogru Yol'unda Darliktan Varhiga
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4.7.KARSILASTIRMALI REKLAM

Karsilagtirmali siyasal rekldmda siyasi parti, orgiit ya da liderin
diger siyasi parti, 6rgiit ya da liderler karsilagtinilir.
“Biz Istanbul'a Gerdanhk Taktik Onlar Copiinii Bile

Temizlemedi” AP

Diinii Unutma Tiirkiye'm Yanna Giivenle Bak ANAVATAN
Sokaktan Korkmamak Giizel Sey! ANAVATAN
Kagikla verip kepgeyle geri almak... ANAVATAN
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4.8. NORMATIFSIYASALREKLAM

Bu siyasal rekldm tiiriinde, siyasi parti, orgiit ya da lider
kendini anlatirya da yapacaklanileilgilivaatlerde bulunur.

iSSi..z.az kaldi!
DiPLOMA

“// S 2
Yeter! Hak Miiletin! (2 ) |

| EVET |

EKMEGINE
SAHIP
| CIKACAGIM!

Hak
Milletin!

...az kaldi!

HASTANE
KUYRUKLARI
oY VERECEK!
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5.BOLUM

5.1. TURKIYEDE SiYASALKAMPANYALAR

Kurtulus savasi bittikten sonra yoksul, her agidan yikik dékiik
bir iilkeyi devralan CHP'liler ilk adim olarak yeni kurulan Cum-
huriyet rejiminin ideolojik yapilanmasim saglamak igin adimlar
attilar. Yeni iilkenin ekonomik, siyasal, sosyal insas1 kolay olmaya-
caktir. En biiyiik zorluk ekonomik agidand: ¢iinkii iilke yoksuldu,
kaynaklar gikaracak ve isleyecek fabrikalar yoktu. Ekonomik zorluk
dogal olarak siyasal politikalara yansimakta ve bu da sosyal hayati
etkilemektedir. Ardindan Avrupa'da ¢ikan II. Diinya savagi Tiirkiye
ekonomisini ve CHP'nin ekonomik ve siyasal politikalar: iizerinde
olumsuz rol oynamustir. Bu kosullar iilkenin yeni agilimlar yaratma-
sini engelliyordu. Cok partili hayata gegis artik bir zorunluluktu.

Ayrica tek parti iktidan yani CHP doéneminde bildigimiz
anlamda siyasal reklam ya da siyasal iletisimden s6z edemeyiz. Bu
donem yeni kurulan devletin 6rgiitlenme ve kalkinma gabasi iginde
oldugu bir donemdir. Bu dénemde halkla iligkiler agisindan 6nemli
nokta propaganda ¢aligmalarimin agirhkl olmasiydi. Propaganda
tilkenin hizli ve verimli bir sekilde kalkinmasi igin gerekli noktalarda
kullamilmigtir. En biiyiik propaganda okullari olarak Koy Enstitiileri,
Halk Evleri, Tiirk Ocaklan gosterilebilir. Bu orgiitlenmeler yeni
kurulan devletin kendi ideolojik yapisinin saglamlasmas: agisindan
elindeki en biiyiik ideoloji araglariydi.

Cok partili hayata gegisle birlikte ciddi siyasal iletigim
kampanyalanindan s6z edebiliriz. Bu kampanyalar 1946 yilina denk
gelmektedir. Bu kampanyayr Demokrat Parti 27 yildir iktidarda
bulunan ve bu iktidarin 23 yilini tek parti olarak siirdiiren Cumhuriyet
Halk Partisine karsi yiiriitmiistiir. Radyo'dan segimlerle ilgili
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konusmalara ve se¢im haberlerine yer verilmistir. Ayrica bu donemde
Demokrat partinin yaptig1 afis calismalan ¢ok dikkat ¢ekicidir.

Demokrat partinin 1950 segimlerinde Cumhuriyet Halk Partisi-
ne kars yiiriittiigli siyasal kampanyalar o doneme ait en tipik siyasal
iletisim 6rekleridir. Ozellikle “Yeter S6z Milletindir” ve “Biiyiik
Tiirkiye Igin Desteginizi Istiyorum” afisleri, Demokrat Partinin 1950
yil1 segimlerine damgasim vurmasini saglamistir. Isin ilging yam aym
afiglerin farkh versiyonlan Amerika Birlesik Devletlerinde Vietnam'
da savasmak igin asker toplama kampanyasinda kullanilmigtir.
Amerika'daki afigte tipik Amerikan bayragi sapkali biradam parmag;
ile seni istiyorum demektedir.

Ozkan'a gore “Yeter S6z Milletindir! » slogam siyasal iletisim
tarihimizin ilk ve en etkili sloganlarinin baginda kabul edilir. Sonra-
dan pek ¢ok iletisim profesyoneli, degisik siyasal organizasyonlar
i¢in yiizlerce slogan iiretmistir. Ancak higbir slogan, tarihimizde bu
denli bir giice ve hatirlanma oranina sahip degildir.* Ozkan buna ne-
den olarak sloganin o donemde ¢ok hakl bir 6zleme cevap verdigini,
Demokrat partililerin o donemde var olan medyay: ¢ok iyi kullandi-
gim da belirtiyor.

Sonug olarak 14 Mayis 1950 segimlerini Demokrat Parti ¢ok
biiyiik bir farkla kazanmigtir. Tiirk siyasal yagaminda yeni bir donem
agilmistir.

1954 segimlerine de yine Demokrat Parti damgasini vurmustur.
Bu dénemde muhalefet ve iktidar Radyo'da siyasal iletisim kampan-
yalanni, afis ¢aligmalarinin yaninda siirdiirmekteydi. 1954 se¢im
kampanyalarinda iktidar olan Demokrat Parti radyo'dan propagan-
day1 muhalefete yasaklamistir. Radyoyu sadece iktidarin haberleri
i¢in kullanmigtir. Bu donem yiiriitiilen siyasal kampanyalarin en tipik
ozelligi tek parti iktidarim1 yani Cumhuriyet Halk partisini ve kisi
olarak da direk Ismet Inénii'yii hedef almasidir. Déneme ait siyasal
kampanyalara baktigimizda bunlar dikkat gekmektedir.
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DONEMEAIT SiYASAL ILETISIM SLOGANLARI

Biiyiik Tiirkiye Igin Desteginizi Istiyorum (Demokrat Parti)
Yeter S6z Milletindir (Demokrat Parti)

Az LafCok I (Demokrat Parti)

Her Koye Yol (Demokrat Parti)

Okiiziinii 3 Liraya Nalliyordun Simdi 15 Liraya Nallryorsun
(Hiir Parti)

6-7 Eyliil'e Karsi Insan Haklar (Hiir Parti)

Siyasal kampanyalar da iiretilen sloganlara baktigimizda
déneminsosyal,siyasal ve ekonomik durumunu yansittigim goriiriiz.

5.2.1960 iHTILALI VE 1961 ANAYASASI

Demokrat Partinin muhalefete karsi1 6zellikle Cumhuriyet Halk
Partisine karg: yiiriittiigii baskici1 tutumlari, Celal Bayar'in Adnan
Menderes'in giderek Demokrasiden uzaklagan tavirlari, Vatan
Cephesinin kurulmasiyla yaratilan gerginlikler 1960 darbesinin
yolunu agmustir.

Bilindigi gibi, 1950-1960 doéneminde Demokrat Partinin
mubhalefete yaptig1 en biiyiik baski basin iizerinden olmustur. Basina
yasaklamalar, rekldm verilmesini engelleme, CHP'yi destekleyen
gazetecileri hapse atma vb. bigimde siiriip giderken, segim
dénemlerinde CHP'nin basindan 6zellikle radyodan siyasal reklam
yapmasina da yasak getirmistir. Demokrat partinin anti demokratik
tavirlar 1960 darbesinin zeminin hazirlanmasinda rol oynamigtir.

Demokrat partinin bu baskic1 tutumunun da etkisiyle 1961
darbesi gergeklesmistir. 1960 darbesinden sonra Tiirkiye'de
toplumsal ve siyasal hayat tamamen degigmistir. Tiirk siyasi hayat
yeni bir doneme merhaba demistir.

Darbeden sonra, darbecilerin yaptig1 ilk sey daha demokratik ve
ozgiirlilkk¢li bir anayasanin olusturulmasi olmustur. 1961 Ana-
yasasinda radyo ve televizyonlann tarafsizlig1 esas alinmistir. Segim

57



yasalan tekrar diizenlenmistir. Ayrica var olan radyo yaymnlan
TRT'ye verilmigtir. TRT 6zerk bir kurumdur. Bu gelismelerde De-
mokrat partinin kitle iletisim araglan iizerinde uyguladig: anti de-
mokratik, baskici tutumlarin etkisi vardir. 1961 Anayasasiyla beraber
radyo ve televizyon yayinlan anayasal giivence altina alinmigtir.

Her askeri darbe toplumlar1 geriye gotiiriir, evrimsel gelisen
toplum hayatina, ekonomiye ve siyasi hayati kesintiye ugrattig igin,
ama 1960 darbesinden sonra olusturulan 1961 Anayasa's1 6zellikle
basin Ozgiirliigii ile ilgili igerdigi kanunlar ve bagka kanunlar
sebebiyle oldukga ilerici bir anayasaydi.

1960’1 yillardan 1980'lere kadar Tiirk siyasi hayati en belirgin
ideolojik donemini yasayacaktir. Bu donemde o6zellikle diinya'da
Amerika'ya kars1 kazamlan Vietnam, Kiiba, Cin, Kuzey Kore dev-
rimleri sol ideolojinin gok fazla gii¢lenimesine ve biitiin diinyada sol
riizgarlann esmesine neden olacaktir. Bu sol riizgarlarin etkisi dogal
olarak Tiirk fikir hayatinda ve Tiirk siyasetinde yerini bulacaktir. Ay-
rica solda kinlma noktasi yasanarak iiniversite 6grencileri tarafindan
kurulan marjinal, illegal sol érgiitler, CHP'den farkl olarak yeni bir
sol anlayis1 yani sinifsal sol anlayisim Tiirkiye'de uygulamak isteye-
cektir. Bu marjinal sol yapilanmaya karsi marjinal sag yapilan-
malarda ortaya gikacak ve Tiirkiye tarihi bu siiregte kanh gatigmalara
sahne olacaktir.

Ulkede bu toplumsal dalgalanmalar yasanirken Tiirkiye'nin ilk
televizyonu yayin hayatinal 968 yilinda baglar. Partiler radyodan
yararlandiklann gibi se¢im kampanyalarinda televizyondan da
yararlanmaya baglamstir. Sadece se¢im konugmasi yapamiyorlardi,
televizyondan siyasal reklam ve propaganda dénemi de baslamig
oluyordu. Televizyon 1970'lerden sonra Tiirkiye genelinde
izlenebilirhale gelmistir.

Bu donemde yapilan ilk Profesyonel se¢im kampanyasini
Adalet Partisi, CEN Ajans ilc ¢aligarak yapmistir. 5 Haziran 1977
secimlerinde CEN Ajans, Adalet Partisi igin gazete, dergi, ilan
hazirlamigtir.

58



Yine 15 Mayis 1977'de Hiirriyet gazetesinde ilk ilan basilir.
Sec¢im zamanina kadar her giin bir ilan olmak iizere 21 ilanyayinlanir.

1977 segimlerinde biitiin partiler televizyondan iicretsiz olarak
yararlanmiglardir.

1977 Segimleri Cumhuriyet Halk Partisinin oylarin % 41. 4'iinii
aldig1 ve Biilent Ecevit'in siyasi karizmasinda en dorukta oldugu
yillardi. Adalet Partisi ve Siileyman Demirel segimlerin ikinci partisi
olmustur.

1977 segimlerine baktigimizda Adalet Partisinin agirlikh olarak
koylere ve koyliillere yonelik siyasal iletisim ¢aligmalar:
stirdiirdiigiinii goriiriiz. Bu ¢aliymalar arasinda kdy sivesi kullanarak
se¢im konusmalar yapmak aym zamanda fotr sapka takmak, Kurani
¢ok fazla kullanma, dualarin, tiirkiilerin 6n planda oldugunu gériiriiz.

CHP'nin ise daha entelektiiel, kente ve kent insanina yonelik
siyasal iletisim ¢aligmalari yiiriittiigii dikkat cekmektedir.

Bu donemin 6zelligi yiiriitiilen siyasal iletisim kampanyalarinda
oldukga fazla ideolojik belirginlik ve ayriliklarin olmasidir.

Ayrica 1970'li yillara en fazla sag- sol ¢atismalari damgasim
vurmustur. Ozellikle 1970'lerin ikinci yarisinda bu &ldiirmeler,
insanlarin kagirilmalan ve sokak kavgalari ¢ok artmigtir. Bu yillarda
yasananlar bir anlamda 1980 darbesinin ortaminin hazirlandig:
yillardr.

Bu donemde AP'nin afisleri dikkat cekicidir. Bu afigler
genellikle mektup tarzinda hazirlanmigtir. Mektup iletisimde bir
kisiye yazilir. Burada mektup tarzinda afisi okuyan herkes kendisine
yazildigim diisiinecektir. Omegin; Afis “Aziz Tiirk Milleti” diyerek
bashiyor. Devaminda * 5 Haziran 1977 segimleri igin siyasi partilerin
propagandalarim yapacaklari resmi siire bugiin baghyor. Hiirriyetgi,
demokratik, parlamenter diizenin vazgegilmez unsuru olan siyasi
partiler bu “Vazgegilmezlik” iginde var oluglarinin mutlak geregi ve
tabii sonucu olarak, degisik doktrinlerin, degisik politik, ekonomik
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ve sosyal ilkelerin savunucusudurlar... diye devam eder.

Ikinci afis; Biz Inamyoruz ki... Din ve vicdan hiirriyetinin bu-
lundugu, laik Tiirkiye'de Allahin adin1 anmanin da “Miisliimanim”
demenin de irtica ile din istisman ile ilgisi yoktur. Manevi kalkinma-
dan destek almayan bir maddi kalkinma ancak noksan ve kisir bir
mutluluk getirir.

Ugiincii afis; Ne dinde gosteris... Ne, ideolojide sapma, “Ger-
¢ekei Tiirk Milliyetgiligi” Bu topraklar iizerinde, hiirriyetgi, parla-
menter, demokratik diizen iginde yasayan... Tarihiyle, kiiltiiriiyle
gelenekleri, gorenekleri, aile sevgisi, manevi degerleri ve kutsal
inanglariyla birbirine simsiki bagl... Diisiincesi ¢agdas, sosyal gii-
venligi medeni, ekonomisi giiglii... Hiirriyete asik, inanca saygil...
Kaderde, kivangta ve tasada ortak boliinmez bir biitiin olmak!

Adalet Partisinin mektup tarz1 afislerinde en dikkat g¢ekeni

iiniversite okumaya biiyiik sehre giden bir gocugun annesine yazdig
mektuptur. Bu afisler donemin siyasal olaylarin1 yansitmaktadir.
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Camum anacigim,

Bugiin 19 Mayis. Benim dogum giiniim. Senin sicacik kucugindnn kopup
geldigim bu gurbet elde, bir bilytk micadelede kendf yolumu kendim giz-
mek igin tarifsiz ¢abalar icindeyim.

" Aman ogul. ona buna uyma, iyi vku” diyorsun mektubunds. Benim de
istegim okumak, anacigim. Ama yazik ki, okumak yalniz istemekle mlimkin
degil, simdilerde. Baskilara, engellemclere de karg durmak gerek.

lyi bir doktor ya da iyi bir mihendis olmuklansa, 8nce, bir ideolojinin
militani olmay: tercih edenlerin, vatan sevgisi, insan sevgisi yerine bir fikir
saplantie: ile kendilerine yol gizenlerin kaba kuvvet baskilarina karg dura-
rak okumuk zor, anacigim.

Bilesin ki. onceleri, onlur anlayabilmek i¢in ger¢ekten gayret ettim.
Acaba ben mi yanhgim, diye kuskuya distigiin de oldu. Ama hayir! Onlara
sbyle demek isterdim.

“Arkadag, eger, "loplum igin” diyc inundigin yu da inundirildigin disiin-
celer vatan, millct kavramlarini korumuyorsae, bil ki, o diiytinceler seni de,
seni dyle digiinmeye itenleri de asla korumayacaktir. O zaman, sen, yazik
ki aldatilmigsindirt

Ve eger, inandigin ya da inandirildigin diigiinceleri onlarin tersine ina-
nanlara kabul ettirebilmek igin, ancak tabanca kuryunlarindan medet uma-
biliyorsar. o 2.unan sen, aldalilmistan da 6tesin... Insan sevgisinden yoksun
bir zsvallisin!

Kendileri gibi dagiinmeyenlere okume hakki, hatta yagama hakk tani-
muyanlar... Sizier de bir 1) Myyis'da dogdunuz... Sizler de vatan sevgisivle,
insan sevgisiyle dolu bir ananin simsicuk kucagindan kopup geldiniz, benim
gibi...bizler gibi.Géran artik bu gercegi! Atn ellerinize lutugturulmugsilah-
lart”

Iste, biyle seslenmek isterdim bu ugursuz kavgsmn kavgacilaring.

Canim anacigim... Bugiin 19 Mayis. Bizlerin dogdugu giin.

Ellerindcn &periz.

Oglun

wwl

“Yelui bt Kandes kave s
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1960'LI YILLARAAIT SIYASALILETiSIM SLOGANLARI

Isci Vatandas Sendika Hiirriyetini Ucretli Senelik izni,
GrevHakkim Igsizlik Sigortasin1 Sana CHPsaglayacak!
Ne Yazik ki Traktorii Okiizle Cekiyoruz! (CHP)

Doguyu Dertlerinden CHP Kurtaracak

Milli Petrol (CHP)

Kahve Gitti Ad1 Kaldi1 Yadigar... (CHP)

Yapmadilar Yaptirtmadilar Toprak Reformu (CHP)
Giiciimiizii Halktan ve Haktan Aliyoruz

Analar Cocuklarimzi Oylarimizla Koruyun

Tek Yol Oy CHP

Koyliiden Baglayan Gelisme Koye Kadar Sanayilesme
Silah Gidecek Bari§ Gelecek

ADALET PARTISININ SLOGANLARI

Birlik Kuvvettir Adalet Partisinde Birleselim

Sicak As Dertsiz Bas Mutlu Yurttas hedefimizdir

Dirlik Diizenlik Kalkinma

Halkin Derdini Halktan Olanlar Anlar

Igsizlige Cahillige Caresizlige Paydos

Demokrasinin Bayrag

Alin Terine G6z Nuruna Emege Deger

Daha Giiglii Adalet Partisi Daha Giiglii Tiirkiye
Demektir

Tiirk Koyiine Isik Yaktik

Ne Dinde Gésteris... Ne ideolojide Sapma Gergekgi Tiirk
Milliyetgiligi!

Milletin Efendisine Boyle Hizmet Edilir (Kdyliiler
Kastediliyor)

Gergekgi Yoldan “Biiyiik Tiirkiye'ye Dogru...

HUR PARTi SLOGANLARI

Milli Korunma Dediler Milli Kurutma Yaptilar
Soforii Yamadan Arabayi Takozdan Kurtaracagiz
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20. Yizyihn Yeni Mezopotamyasi

7 Kiipeli Gelin~

Cumbhuriyet tarihimivin en biyik projesidic bu. Giacy Dogu
Anadoluda 20 Cukureva dulm yeratucuk bu prajevi de
Adalut Partisi baslatt:.
26% milyar lirahk Giney Dogu Anadolu Tarsm Projesine gire
kurulacak blr barnjlar sistemi (Firat dzerinde Keban, Karskaya,
Gblkady, Karababa: Dicle zerinde Kralkizi, litsu ve Batrnan baraf
larn) sayesinde 20 milynn Jdniim aruzin(n sulanmaw geecekloyes
cextit. Ayrica. proje Iginde yer adan 12 hidroelekirik santeal, yrhda
23 mitynr kiluvatfsant ener)i ureteccktic Ao, bugdnki luplam
ererg beetlvime 1.5 katt demekter
Bolgede yasisyan satandaglarimizin milli gelinder: niifus
bagina aldiklar pay, simd:. yilda 300D lirache. Proje tamomigandik-
ton xonra, b miklar 6 nnsh artarak. 30.000 lirava yakselecektic
Lrfu ve Marain iller:mia tammnun, Ganantep, Adiyaman, Siirt
ve Diyarbas-c'in bir Xsenan igine alan projenin kilit yapisi olap
Kebdan Baraj :iuba Hnee hizmete girmigh Karihaya Bacapnm
yopimiead 1S Exim 1070 da bnslannughe
Mezopelamya nin miildttan dnceki mimhit praxiem:, miis-
tan sonrak: 200 Yizyviidy yenaden yeverteoex hu proje
Bir Toimirty ek gergeklstirecek
ve Urfa Tineli...
Diclede Firuty Curk tuprokiareula hirlegtireeektic UrfasBedir
araaedy gcina 27 hilmuetie wzunlugund.aki bu tdne Krrubata
tapnctien gelindecek s, corak Morean avisinda ve MardineCey-
asstpdis tophsin 3 ailyen domun dranve hayal verecesti,
7 lur:hinde temeli atitnny olan by, dinyamn en nzun
su tureli. 1 Hazieun 14954 te wmamlanmis olacaxtic.

Thirk kOylusuni Qullivsms taprakis muv: gogun irasinés sikisip
Kalmuktan kurtarmoys vutan boren biten Adalel Partisi, hoglethigs
dew projetenini tamanibayabilniek igin, milletinden tan yetki ve
dustek istiyor.

Ve rziz Tork Milletines, sagmoz sapduyuse e, bu yelkiyo
Kendisine verecegine inamy oy

“Biiyiik Turkiye igin lek bagma iklidar”




5.3.1980 IHTILALi VE DEGISEN TURKIYE

1980 darbesi ile Tiirkiye yeni bir yola girmistir. Bu yolda yeni uy-
gulamaya konan ekonomi politikalar, siyasal hayatin yoniinii belirle-
yecek bu degisimlerdogal olarak toplumsal hayata yansiyacaktir.

Bu dénem hukuk ve insan haklan agisindan oldukga karanlik bir
doénemdir. Bu dénemin siyasal aktorlerine baktigimizda ordunun bag
siyasal aktor oldugu dikkat ¢elanektedir. Kenan Evren Cumhurbaskani,
emekli Oramiral Biilent Ulusu bagbakan ve sivil biirokrat olan Turgut
(Ozal bagbakan yardimcisi ve ekonomiden sorumlu devlet bakamidir.

1983'e gelindiginde askeri yonetim yeni partilerin kurulmasina
izin verir. Bu siiregte alt1 parti kurulmustur ama bunlardan ligiine izin
¢ikmigtir, Bupartiler merkez solda Necdet Calp liderliginde Halkg1 Par-
ti, liberal muhafazakar sagda Turgut Ozal liderliginde Anavatan Partisi
ve muhafazakar sagda askeri yonetimce desteklenen emekli General
Turgut Sunalp liderliginde Milliyet¢i Demokrasi Partisi segimlere
girebilecekti. Seg¢ime Sosyal Demokrat Parti (SODEP), Refah Partisi ve
Dogru Yol Partisinin girmesine Konsey tarafindanizin verilmedi.

1983 se¢imlerinde ANAP ve MDP ¢ekisir. MDP'nin se¢im ¢ahgma-
larina baktigimizda agirlikli olarak teror ve terorden kaynaklanan olaylar
ya da bizi segmezseniz telarar teror gelir siyasal mesajlan gergevesinde
oldugu dikkat geker. Omegin; “Diinii unutma Tiirkiyem, yarina giivenle
bak.” Afigsin devaminda 12 madde siralanmaktadir. Bir bagka afiste, parti
siyasal iletisim mesaj1 olarak “Milliyet¢i Demokrasi partisi, anarsi ve
teroriin bir daha kipirdamayacag giiglii ve saglikh bir demolerasi igin
tefecinin bankerin hayat bulamayacag dengeli ve biiyiiyen bir ekonomi
i¢in demokrasiye ge¢is nobetini devralmaya hazirdir.” demektedir.

Parti yiiriittiigii kampanyalarda “Huzur” ve “Istikrar” igin 12
Eyliil uygulamalannin devam ettirilmesi gerektigini savunmakta ve
bunun igin oy istemektedir. ideolojik olarak iizerinde durdugu kav-
ramlar “Dengeli Ekonomi”, “Demokrasi”, “Giiglii Tiirkiye” dir. Par-
tinin bu siiregte en biiyiik dezavantaji ambleminin Horoz olmasidur.
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MDP askerler tarafindan kurdurulan bir parti oldugu igin dayan-
dig1 belli bir ideolojik temeli yoktu. Bunu partinin ambleminde,
kullandigs sloganlarda, sylemlerinde, afislerinde de gérmekteyiz.

Dun'u unutma
Turkiyem.

arnn‘a guvenle bak.

Demokrasiye geci
okuyacaginiz m

MDP itidan, can ve mal gaveniigioi, huzur ve refatn
devaruns, hig taviz vermeden yerine getnmeyi vazife
sayar

MODPnin hodoﬁ 12 Evtl huddhnm faisefesini azimie
sirddnmek, anargi ve terdrin tekras asir Onlemek
ve mmos, atik parlamenter rejini, um anlarmuyia gergek-
Tegtirmsktr,

MDOP, hir tegabbis agiriiki karma skonomi ukeaenm
uygulamayi, ozel mifkiyete 1 gostermaey,
bangin sadiamay, toplurnun ve ferdin refahini wkun
meyi amag edinmigtir

MOP, temel hak ve hiriyetiere saygih, vatandagn
sorunianmi ¢iemeye karart, QUG bir deviet yonetmni
tesis atmeye azimlidir

MOP, deviet idaresinda an musssir ve k»v baysiyet ve
gerefine en uygun rmjimin, de 'wa"t "

bu rejimin temelinde Uc
yatugina inanet. Bu inanc)
mey! garev Sayar.

Gere yerlegtir

MOP, giftgimizin, kéylumdain alinterinin kargiigun, ge-
Ghamadon varmeyi Qo Sayer. ON, ke Kapila-
ninda, deviet kapisinda be ok Ve 50 Juvence.
ye kavugturmak karanndas

MDP, igg haldanmin sevunucusudur. Celgma bangmin

ln-s: harkese kandi islek ve yetanegine gore § temini,
{Gcret politkas:, yeterli bir sosyal guvencenin gerqek-

lewvﬂmesc MOP'nin baglca hedeflerindendir,

MDP, esnaf ve zanastkin, orta tabakanin temel direide
‘finden biri olarak gorur. Partimiz, esnaf va zanaatkhnn
butin dertlerine egilmeyi, kodi, teghizat ve hamam
lwv‘mmde qmlm Kotayliklar: sadlamay:, vergi iglemierini

sk haiden gkararak, basitestirmeyl baghca gorevi
sayar

P
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is n6betini MDP'ye emanet etimenizigin
delerden sadece biri bile yeterli ve gerekli sarttir:

Memur, emekli, du‘nvmnhmhaynmwholw

I-wrmdr~ ».c dizeylenni ve onian, sagidh
igleyen bir glvenceye MDPnin temel
Redaferindsn bindit

tabakanm yarundadu ve onun dertierine care

bulmaya kararhidir.

Orta tabakanin ve bitin gnllr gruplannm, enflasyonun

tahiip edici etkisinden kurtanimas, MOP'rin taviz kabul

etmez tir politikassdir.

MOP, enflasyonu Gnierken, atl kapasiteyi harekete geci-

terek, yatinmian canlandumay, o Gzelikle u.sa aciman
. ekonominin temel

sayer.

MOP, mifi kiitire deysh, Tirkive'nin u-ﬁrm-unom.

sahip, milh gelenekiers cagman ofan bton

mitadeis stmesini bilen ve ?q)m

sesyesina yOkseltmeye azimii olen nesilieri yeti

hususunda kararhelic ve bunu, milli egitim politi

temel hedefi savar.

Miltiyeti Demnokirasi Partisi;

anargi ve terorlin bir daha

uprdayamayacagi

gudu ve saéhkh hir:emoknsi igin;
ayat bul

dengefi ve buyuyen bir ekonomi ldn

demokrasiye gegig nobetini

devratmaya hazirdr,

Bos vaatiere ve Maceralars degil,

Tirkiye'nin guvenfi gelecegine oy verin.

6 Kasumn gind mutiaka sanddk bagina gidn,

MDP"yi tek bagina iktidara getirin.
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Bu dénemde sol adina Halkg1 parti Necdet Calp tarafindan kurul-
mustu. ANAP"1n birinci olarak giktig, 1983 segimlerinde Halkg parti i-
kinci parti olarak sandiktan gilamigtir. Halkg: partinin bu siiregte ytiriittii-
gii siyasal iletisim politikasi, Ozal'in 6zellestirme politikalarina karsi ¢1-
karak alternatif politika iiretmeye galigmak olmustur. Siyasal kampan-
yalarim kendileri hazirlamg, profesyonel bir ajans ile galigmamiglardir.

1983 segimlerinin galibi ANAP olmugtur. ANAP'1n se¢im kam-
panyalan oldukg¢a profesyoneldir. Bu Turgut Ozal'dan kaynaklan-
maktadir. Uzmanhga 6nem vermesi onun farkim segimlerde ortaya
koyar. ANAP bu segimlerde Man Ajans ile ¢alisgir. Man Ajansin ilk
yaptig1 sey hedef kitlenin sikintilanimi ve beklentilerini 6grenmek
olur. Kampanya stratejisi belirlenir. Aynca segim afiglerinde Turgut
Ozal'in resminin sik stk kullanilmasi karan alinir.

Bu segimlerde televizyon agirhkh olarak partilerin ve liderlerin
kendilerini tanitmalan i¢in kullanilir. Turgut Sunalp ve Necdet Calp bu
avantajdan pek yararlanmazlar ama Turgat Ozal elinde kalemi ile
yaptifi konusmalarla halki etkileyecektir. ANAP afisler ve ilanlar
yoluyla yapacaklanm anlatmaktadir. Omegin; “Konut sikintisini
¢ozecegiz.”, “Kasikla Verip Kepgeyle Geri Almak...”, “Yann” afisleri
en One gikan afislerdir.

1983 genel segimlerinden bir yil sonra yani 1984 yerel segimle-
rinde, genel segimlere katilmasina izin verilmeyen partiler yerel segim-
lerekatilmiglardir. Bu partiler Dogru Yol Partisi, SODEP, REF AH Parti-
si'dir. Bu segimlerde ANAP %41. 4, SODEP % 23. 4, DYP % 13. 2,
Halkg1 Parti % 8. 7, MDP % 6. 9, Refah partisi % 4 oy almglardir.

1987 GENELSECIMLERI “Eski Tiifekler is Basinda”

Bu segimlerin en tipik 6zelligi, Biilent Ecevit, Rahsan Ecevit li-
derliginde Demokratik Sol Partiyi, Silleyman Demirel DYP'yi, Nec-
mettin Erbakan Refah Partisini, Alpaslan Tiirkes Milliyetgi Caligma
Partisini kurdururlar. Siyasal iletisim agisindan 1987 segimlerinde
ANAP, SHP ve DYP gazetelere parali ilan vermistir. SHP ve ANAP
televizyondan propaganda yapmustir.
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Siyasal iletisim agisindan 1980'lere baktigimizda, darbe ile kuru-
lan Konsey (askerlerden olusuyordu) yeni bir uygulama baglatir bu uy-
gulamaya gore siyasi partiler gazetelerde paral ilan yayinlatabile-
cektir. Yasal agidan gazetelerden yer satin alinarak yapilan ilk siyasal
reklamdir. Ayrica akademik anlamda siyasal iletigim galigmalan da bu
donemdebaglamigtir.

Birleselim... Birlestirelim...
Gegmige degil, gelecege bakalim...

Oegert Vatandaanm,

Yarin, Yerel Secimiere ka i3
caKsinz

kcnde yasadidiniz beraenin
beledive bagkani ve giger manatli
yaneticiierint, 5 vil Kin seqeceksiniz

Bu 6nemi gunuin arifesinde,
Sivast tabiova bakinca ne gory-
yoruz?

U¢ avlk bir iktidar, Insaf Gizgl-
sinin Grpnda bir tutumila efestiren;
fikir Uretmek, memieket dertieri:
ne dz0m ddsinmek gibi,
muhalefer oimanin 8N teme} ge
rexienini dahi yerne getirmeyven
Yered Secimiere, havah bir genei
Segim havas vermek isteyen bir
muhalefetie kargiagvoruz

Bu @abloda, siz, kendini
beledive hizmetierine haariamsg
bir parti gdrebivor musunuz?

Deviet yoénetimine cldugu Qi
belediye hizmetierine oe kendini

haarlameg tek parti. Anavatan
Partrey’dir,

A'Bva;aﬂ Partis, yepyeni bir
Zihniyet tir

Bu zihnivetin en Lelirgin vast
meseleenn kenanndan golasmak
degil, ustine ustine gitmek tr

ik G aylk craatiryz, her
bakimdan bunu kamtamgtir

Ancak yiiara sigabi i
tanayvul editen bir icraar, (
SQdinimgTr

Degert Varandasianm,

Biz, gegmize egil, gelecege
DakIvoryz

Sivast kavgaoan yana degil,
barg: ve oirlestiriciviz

0 U, yanmin 60 miyoriuk

Kuaretl, mooern Turkiye'sinin

ancak, mitl birlic ve berabertikie,
huzur ve guven Kinde iN5a edite:
bilecegine iNAyoruz

Qocukianmizi, genglernimi2
bu bars havas: Knde gelecege
hazirlamak, oniara daha murly,
0aha gigiy, ¢a6335 by Turkive
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berakmak istiyoruz
Sivasetteki varkk sebedimiz
oudur. Hizmet aniaygimiz Dud
Sivas kavgay Bzlevenierin,
bizkert yerugen 12 EvKil ncesing
kavga gunierinie gonaurmelericé
oylarimizia enge! clakm
le divorum ki, reno

e tarafsiz daviat
, virenize hizmet
vErrMeYe Nazirianmig Anavatan
3oaviann sbasna getinn

Yarin, milletge Anavatan Part
etrafinda oirleselim. Anavatam?
akilct, yaptd xnnlvenvie
beladivelerimiz: birlestirelim

TURGUT OZAL



Yeni bir ¢agin
esiginde . ¢ & < Tirkiye

ocgrre \ atandagbom.

Yepyenu, datu sydinbix b

dovemen bulapgronctayts.

Kont ne derwe doaaL.,

Toekive'nuz et skamis ¢ her antandts
hazh ksfiinma yohms gmngun

Dhaba d ceviey

Torkive mhe tim Ksormisnvta

keidi &rt, adet ve Wvanctan icinde.

htr Avrupa Ulkest obras surcu Kindade

Bilindig g%,

Avnips Toplutu:'nasam wye
OLAID 2 Wi, Fa ik DagyUnL Y vk
ihindnguza MNP Claegtur

Ww1qﬂﬁ‘tﬂ-v¢h

yortsd abacakiv.

Neal shome WU

19 twdn, ad venaden

“Arrupn'nn busts admor™ ou

ookmay Tlrkdye'miz,

mun.-th,m‘mﬂ
b reksbet it

Nasal miman b7

n-‘;mn'ml-m—-

sanayl Gréaberidiy.

Nenl shomer A2
Ba vd bastayan twinn patlaman
Arrups bany dle Tark arssasn
Tuag kayrapms Kine priifimn
o beirg etnivryrads,

. &
Bugtin Terkaye'nuz toTode
Aviups'oin en géede Hemy
Uraseadmaan ki,

Bowe insartar haynasa,
sonra milletler ve devietier

v

Desands, vaine ekonomik gacinuze e
Labrii ckomotyk, st

e ik difer gcmnize,

s exas Tk oilictinia yaruto

Ficune etininl aden e mdtr

1982 balke: ismmmda
RILIK b ov cokgwits
yem Anayasa'yuasyleyen da,
( weharbaskam'm wizn de,
ba dymetchert (0 vil sbre e
bt wan rden de sizirrom.
Wit kere hunu bivieee baelom.
* **
Ixuhia sonss, pobtikadan sueh alilcnlrm
andplen parl humuister.

orominte obie gl s wss Mexlase @madet, Grup ohgrumiabed.s
Ve bu sivactgiere venlen
vermwyinks. 10 yi) sre e politikadsn ten
Buim vr.iumw hang ve rgmn ugor
bersheriiyohdie B tastigrmys Malnme 00 vemits.
14l uretmeks Jopl. himmelerin, § v kabe politd
wn o aleparad 4 vrTE e o devem exfip etmeyeceld
e - beomonda yeniden sizker Rarar
Degerh Vatandatanm, vetecriminiz. Mearle
6 EyEif'de iy halk ovtacan yapilacak. * &
fuzka wzame bu bona, Yaprgmz @muv dioeaicme
sinn oyisrmns, B “ever™ v da “tawr™ deave
kibnden kestinhp atilacaiue hakkings aviunak Kandi
Meseke veds”? IWQ&L’W oy
Kimin bemdon alip vesenateh ne! e youde ohrm clam kuisakds,
198 de, bagta Suvin Deeautel, Bunu biviece bilkesing
Saywn Ecev#t, Savin Fstaban, O e 4y e Aallaarcanc
Soym Thrkes uimal Gaere, m’;’: byke hatlmaarsan¢
SR AR e 10 el obeucz arbrmacalarios
o i edilergdcrdr L :
nen
Sizin oyunazdan bagka
drmakres) yoiu ober ma’
Hulaylaman bl drmvokrasine
o0 yetkin ve oo rthill
.- *
Fegplanmis. g gl dhes v b
Wk!y!‘nm F’W
Turgllt Ozal sesine uyarak, uyumm vetin,
T.C. Baghukam ve

Arnavatan Partisi Genel Bagham
..
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“Tiirkiye’nin kalkinmasini, gelismesini hicbir gii¢ durduram.
Yeter W, i¢ bang ve siyasi istikrara, milletge sahip qkalhm™

CAG ATLAYAN ULKE...

TURKIYE

Sevgili Vatandasianm,
Kim ne dersc desin,
Dost sevindin, digmon gocunsun
Titrkiye gag athiyor.
Turkiye gage yakahisor
Kin ne der

ngelleyven vasakes
duvarianm yvikm
et o«sdan valdirmigus

sl
Ben sizden, bir § wl daha istiyorum
Yelu, suvu, tel :fﬂm saglanan Turk

kovden kente gog ihrivacina son
vermek igin
Ben sizden, bir § wil daha istisorum.,
‘;chnr!cnmm\ bitun altyaps

« nm uma'nhmuk
‘}u"l'.ﬁﬁﬂ“ldt e sabubit oiteayan ade
buakmamak igin.

Saglik hizmetlerimin vurdun en u2ak
kyvline kadar ulfagtrimas igin
Avrupa Toplulugu'nun gl tlkes
olmaya devam etmek.ama en gugii,
en itibarh Glkekrinden bin olmamsz
in

Ben sieden, bir 3 yi} daha istiyorum.
Cag atlayan Turkiye'mezin ete@inden
kimse ¢ckmesin diye

Sesgili V atandnstanm,
Simdi, eliniz temiz vicdanniza
koyacabaumu. Parti kay gilanm bir yana
buakarak. kimwyun lalina aldurmadan,
Tarkiye hakkinda hangiu haswlysa, o
yonde oy kullanacahsimz.

Sizin ovunuz hutsaidir.
Karar sizin. t2bdir Yuce Allahundy.

Vatandag! Oyunu bolme.
Vur miihiiriinii Anavatan iistiine.
(Cag atlayan Tiirkiye'yi, elele daha da ileriye...

Turgut Ozal

T.C. Bashakam ve
Asavatan Pastisi Gepel Bagiorr




Yann. vicdarunizia ve ter-
tcmiz oyunuzla, memlcketin
mukadderztina istilamct ve-
receginiz gun olacakur

Yarin. soz sizindir.

Turkiye'miz, refah yvolunda,

ok zarun kavhetmistir.

Yann ovunuzia, kaybeuigi-

miz bu zamam telah ediniz

Yann ovunuzla, memlcker:

oir daka 12 Eylal oncesme
Actimmevecek. siyasi kavgava
girismevecek. birlestirici zih
Aivetiois bagina gevnriniz

arin..

Yana ovunuzla, hasretini
qektigimiz hareketi. bereketi
canhhigs ve qalsma sevkini
memlekete getrecek partivi
SOQIMZ.

Yann oyunuzla, yapio,
iy binrict, akilcr ve her von
den hazirhkh paruyvt iktidar.
Renniniz,

G Oldu ama gug olma
Jan milletge huzure ve refaha
CrigifiZ.

Yann, sOz sizindir.

Sevgi ve suvgilanmia,

MGI.JIZUZ‘L
XY -

Acavatan Putn: (erel Bayban




SOSYALDEMOKRAT HALKCI PARTI HALKIMIZA SORUYOR

Karar vermeniz iGin 7 giln kaidh 29 Kasm'da bes yilik geleceginizi oy
Zamiardan.. gegm sikintisindan...sssiziikten... yoisuziukiardan kurtuimak 7 giin

Ozal “Enflasyonu dnlemek istemeyen fakir dostu olamaz” dive diye kidara
Uyguiamastyla yainizca buyuk sermayeden yana oldugunu gosterch Ortadiredi yok etti.

Dis tbanmiz artiyor” ciye dye dig borglannwa 2 katna grkards.
‘Demokrasiye gegiyoruz” diye diye Gzgurlukieri, hukuku cignemeye yeltendt,

Omalin masaflarmdan kurtutmanz igin... Tirkiye'nin nefes almas: icin 7 giin kald:.
7 glin sonra vereceginiz kararla yaMasaiciOzal sizi bir lynon gitr skmaya devam ede
ya da Glvendir Lider ininl) Tiirkiye'ye nefes aldiracak. A

PR Kendiniz icin_. Cocuklannuz icin... Alleniz icin...

L« " 8 Tirkiye'miz igin 29 Kasim Yepyen! Bir Baslarngety.

[ —

..__.___’_,__ Oyunuzu sizin adwnza iktidar olacak SHP'ye verin...
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genglerimiz

e

kadinlanimiz

Yaganmayan bu yillar! Gen gelir mi?
8z

¢ocuklarimizin gelecegine -

P’y

Sorumsuz Ozal's artik j
"Dur" demek gerekir..
"Heyir'' demek gerekir

S SRR ]

25 Eylin 3
art g v
¢ocuklanmizin ’ Ve /3

Qelecegi icin “‘Hayir*
deme gunudur.
Ozal'in kahversnglye
boyanaced!..
'dersinin verliecedi
‘glndar.

“LAMLARA HAYIR
O e OYUM HAYIR,

Dar-s BAYAL A0ems
’ e Lo R YR S L TR,
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Ne farklar var ?

Ayme
kanaatieyim
saniyorum

Ben
zenginleri
severim

caardodatime

ONURLG 1A011EL) VARLING TURRITL ICth

4,

" GELiYOR ! "
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5.4.1990'LI YILLAR “PARTIi DEGIL LIDER?”,
“IDEOLOJi DEGIL iMAJ” ONEMLI

1990'l1 yillar siyasal iletisim agisindan siyasi partilerde liderin
ve imajin 6n plana ¢iktig1 yillardir. Partilerin siyasal kampanyalanna
baktigimizda parti liderlerinin fotograflannin agirlikli olarak kulla-
nildig1 ve bir imaj yaratilmaya galisildig: goriiliir. Bu donemde PKK
terdr orgiitiiniin faaliyetlerinin de yogunlasmas: siyasal politikalara
ve siyasal iletisim mesajlarnna yon vermistir.

1990’11 yillarda biitiin siyasal partiler profesyonel siyasal ileti-
sim ¢aligmasina yonelmislerdir. Bu ¢aligmalarda profesyonel reklam
ajanslan ile galiymak artik siyasetin olmazsa olmazlanndan olmus-
tur. Partiler bu reklam ajanslanna ¢ok yiiksek iicretler 6demeyi goze
alabilirlerse.

Amerikan Tarz1 Siyasal Iletigim

1990'l1 y1llardan sonra Tiirkiye'de Amerikanvari siyasal iletigim
kampanyalar yayginlik kazanmistir. Amerikan tarzi siyasal iletigim
kampanyalarinin en tipik 6zelligi parti yerine lider, ideoloji yerine
imaj 6ne gikar. Kampanyalar liderlerin showuna doniisiir. Ayrica bazi
ses sanatgilari, sinema sanatgilari, yazarlar, aydinlar, akademisyenler
siyasal kampanyalardaboy gosterir.

Bu tarz siyasal kampanyalar bol renkli olur. Amerika'daki kam-
panyalarda 6ne ¢ikan renkler Kapitalist sistemi de sembolik iletisim
agisindan ifade eden Beyaz, Kirmizi, Mavi tonlarindaki renklerdir.
Bu renk bayraklar, balonlar, tigortler vb. pek ¢ok arag kampanyalarda
kullanilir. Politikacilar kendi hayatlanna ait olarak atacaklan her
adimda kullanacaklar: renklerin sembolik iletisim agisinda ne ifade
ettigine 6zen gosterirler. Omegin; kadinlarin beyaz renge agirlik ver-
meleri, erkeklerin lacivert takim, beyaz goémlek, kirmizi kravat
takmalari gibi.

1990'i yillarda Amerikan tarz siyasal iletisim kampanyalari

iilkemizde daha profesyonelce ve yogun bir sekilde uygulanmaya
baslamistir. Yine bu yillarda kampanyalarda kullanilan renkler ya da
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semboller belli bir ideolojiye gonderme yapmayan ama toplumun
kiiltiirel birikiminde yer etmis olan sembollerdir. Ozellikle sol
partilerin siyasal iletisim sloganlannda sol ideolojiye ait kavramlann
¢ok az kullanildigi, bu kavramlan aynca sag partiler tarafindan
kullanmasi, solun saga aitkavramlan sahiplenmesi dikkat gekicidir.
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Torkiye"'nin
"Yeni Gelecegi" ni
k...

devam ettiririz.

Terbre karg), en kararl miicadeleyi biz baslattik,
biz bagariyoruz, olaganisti hali biz kaldiririz.

Giimriik Birligi'ni biz basardik,
tam dyeli§i de biz gergeklestiririz.
Petrol boru hattinin Tirkiye'den gegme agamasini
biz baglattik, hayata gegmesini de biz saglariz.

Ozellestirmede Kanunu biz gikarttik, diiriist uygulamayi
biz baglattik, Milletin tasidi§i yukd biz kaldiririz.
Anayasa'y! ilk defa biz degistirdik,
demokratiklegmeyl de biz devam ettiririz.

Kadinlarimiza, Genglerimize,
yeni yuzlere Meclisin kapisini biz agtik, halkin ¢zledigi

yetkin Meclisi de biz olustururuz. )

Devletin yeniden yapilanmasim baglatiyoruz,
biz sonuglandiriniz.

N

% 3
P von 7

aixl

Haydi Tirkiyem ileri! r+%.--
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DEMOKRATIK SOL PARTI

BiUton camur atmalara,yazils en carpitilanlara,

yazilmayip es gecilenlere, Udimli kamuoyu

arastirmalarina, vefasizhiga Fe parasizhga kars:,

OVLARIMIT SANA |

Yorin saat 14.00’te, Svitanchmet Meydani’ndaki Dev Miting’te bulusvyorvz!




"Farkh olan O I"

Farkh bir lidere
ibtivact var Tiirkiye 'nin.

Farkl: bir Hdere
ihtiyvact var Tirkiye'nin

Erdal InGui, Farkl olan (!

Gelin oviar SIHP'de bivlestirelin
Gelin 20 Fleim'de biiviik degiyingd
baylatodem.

Onierhe, saghleh, vartibete bir
Thirkiye ve biviikte Ruralan,
Opleernuzla semehkta galler acsin

21 Ekine'de Trirkiye nin yiizii giilsiin!
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SAHIP _
CIKACAGIM!

: ter!
| Hak
Milletin!

...az kald1!

HASTANE
KUYRUKLARI
OY VERECEK!
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YENI BiR TURKIYE

21 EXiMv SABAHI

BUYUK REFORM

O VERGH REFORMU
O Ki'r R.E}'ORMU ;

s oo ..’

O rtmms REFORMU

DOGRU Hmmm Bim.tKTE GiDiYORUZ'
Gelin yaoi DEMOKRAT BUYUK TURKIVE igin
heprmiz DYP de burinieyeiim

DOGRU YOL
PARTISi




BASLIYOR

YEN] BiR TURKLIYE DYP. CUMHURIYET TARIHININ
EN GUGLD EXONOMI PROGRAMIYLA
EN KAPSAML) KALKINMA PRO}E[ERYYLE GELIYOR.

°.  GUNKU, SON 10 YILIN IHMAL EDILEN TURKIYES]

BU KADAR GOK 1§ GEREXTIRIYOR!

P YENI K4 OFV S > YEN! 5000 Kr. BORL HATTI YAPIMI
P 6 YIN! HiLRC » TRAKYA DOSAL OA2 STIANE

3 PCTRTKIMYA

21 EKIM SARAHI

SAZ
» IIER ILE EAPALL YUZME HAVUZU
MXAML "K.ll SALONY. CIM
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tipik 6zelligi “Turuncu” kendisini ifade ederken kullanmasidir. AKP
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6. BOLUM:

IDEOLOJI

6.1. PARADOKSALBIR KAVRAMOLARAK IDEOLOJi

Ideolo jikavramu iizerine galisan bir aragtirmacinin karsilagacagi
ilk ve en 6nemli sorun kavramin kayganhgidir. Bu kavram iizerine
gelistirilecek her tiir tanmim veya agiklama daha en bastan saglam bir
referans noktasimin yoklugu hissini beraberinde getirme riskini tagi-
yacaktir. Bunun nedeni, arastirmacinin hakkinda diisiince gelistire-
cegi konunun yani ideolojinin, yine diisiincenin kendisine, daha dog-
ru bir ifadeyle diigiincenin en temel dayanaklarina gondermede bulu-
nan bir kavram olmasidir. En kotii durumda, aragtirmaci nesnellikle
biitinbagin1 yitirmis ve dolayisiyla dayanaksiz ve belki dekendiken-
disini giiriiten bir argiimanlar dizisinin hem iireticisi hem de tiiketicisi
konumuna diisecektir. Boylesi bir durum, kendi kuyrugunu yiyen
siiriingen metaforu ile betimlenebilir:

Sekil 1: Kendi kuyrugunu yiyen ejderha.
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Metafor kendi kendisini tiiketerek kendisini siirekli tarzda
iireten diizeneklere igaret etmektedir. Bu, diisiinsel bir diizenek olan
ideoloji igin kendi iiretimi olan diigiincelerle ve yalmzca kendi
dogruluk knterlerine referansta bulunarak yeniden kendini olugturan
diisiince sistemini yaratmak anlamina gelmektedir. Ayrica, kendi
kaynaklanndan beslenen boylesi bir kapali diizenegin her defasinda
kendisini tekrarlamasi da dogal bir beklenti olacaktir. Bir baska
metafor, M. C. Escher'in kendi kendilerini ¢izen eller metaforu hem
referansini kendisinde bulan hem de siirekli tarzda kendisini tireten
diizeneklerin belki de en 6zlii ve agik gorsellestirmesidir:

2: M. C.Escher'inkendikendilerini ¢izen eller metaforu.

Kendine referansta bulunarak dogruya erisme gabasi, bilimin
digladig) 6znel diisiinme pratigine karsilik gelmektedir. Bilimsel
olanin karsisina ideolojik olani koydugumuzda da ifade etmeye galis-
t1g1miz bu 6znel diisiinme tarzidir. Tam da bu noktada ideoloji iizerine
calismanin zorlugu ortaya gikmaktadir. Ideolojik sdylemin objektif
bir referanstan yoksunlugundan kaynakl kotii ¢agrisimina isaret
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ederek, McLellan, insanlann kendilerini nasil bu tiir bir diisiince tar-
zindan bagigik gérmeye ve gostermeye ¢alistiklarim §6yle ifade et-
mektedir:  ideolojik olan bagkasi'min diisiincesidir; bizimki degil.
Kendi diisiincemizin ideolojik olabilecegi fikrini neredeyse iggiidii-
sel olarak reddederiz ki, en degerli kavramlarimizin dayanaklarinin
kaygan bir zemine oturdugu iddia edilmesin. *

Yine McLellan'in belirttigi gibi, ideoloji iizerine herhangi bir
inceleme, ideoloji hakkindaki tiim goriislerin kendilerinin ideolojik
oldugu gibihazinbir sonuca varmaktan kaginmamuzi zorlastinr. *

Her sdylemin ideolojik oldugu varsayimindan yola ¢ikmamiz
halinde de, biitiin Giritlilerin yalanci oldugunu sdyleyen Giritli
Epimenides'in diistiigii mantiksal paradoksa diiseriz. Epimenides'in
bir Giritli olarak hep yalan sdyledigi varsayimindan hareket edecek
olursak Giritlilerin yalanci olduguna dair sdyledigi de yalan olur yani
baslangi¢ varsayiminin tam tersine, Giritlilerin yalan s6ylemedigi
sonucuna ulaginz. Mantiksal paradokslarin en 6ze indirilmis 6rmegini
asagidakitiirden ciimlelerde goriiriiz:

Bu ciimle yanlhigtir. Buradaki isaret sifatinin, iginde yer aldigi
ciimleye referansta bulundugunu kabul ederek ciimleyi yorumlarsak
su mantiksal agmaza diiseriz. Climlenin dogru oldugu varsayimindan
hareket cdersek ciimlenin yanlis oldugunu, ciimlenin yanlig oldugu
varsayimindan hareket edersek de ciimlenin dogru oldugunu kabul
ctmek zorunda kaliriz; yani her durumda baslangi¢ varsayunimizin
tersine ulasinz ki buna mantiksal paradoks demekteyiz. 'Ideoloji hak-
kirdaki tiim goriislerin kendilerinin ideolojik oldugu' varsayimindan
hareket eden bir aragtirmacinin sunacagi ideoloji incelemesi de 6zii
itibariyle aynm1 paradoksal yoruma agik olacaktir: Omegin: “iDEO-
LOJI UZERINE BiR INCELEME” s6ylemini kullanirsak, bu soyle-
minde ideolojik oldugu dikkatimizi gekecektir. Oyleyse, kendisini yi-
neleyerek de olsa, siirekli tarzda i¢inde diisiince iiretilen bu alan yani
ideoloji hakkinda disaridan objektif diisiince gelistirme olanagi hig
yok mudur? Bu konuda yapilacak her inceleme daha bagstan bilimin
aforozuna ugramaya mahkim mudur? Biitiin bunlara bir de ideolo-
jinin aktif yoniinii vurgulayan goriisleri, 6megin Elster'in® ideoloji-

91



nin basit bir zihinsel yansima olmayip etkisi altindakilerin arzularina
sekil veren bir giig oldugu iddiasim eklersek, ideolojik inceleme igin
objektif bir referans noktasindan tiimiiyle yoksun oldugumuz kanisi
iyice giiglenecektir. Fakat bu kadar kotiimser olmamizi gerektirme-
yecek bazi ¢ikis noktalar1 bulmamiz miimkiindiir. Birincisi,
McLellan'in® belirttigi gibi, “hepimizin gergek vc gii¢lii ideolojilere
sahip oldugu dogrudur; ama bu durumun farkina varmamiz hig
olmazsa bilingsiz birer kurban olmamizin &niine gegebilir.” ikincisi,
bagka diisiiniir ya da arastirmacilarin ideoloji iizerine sdylediklerini,
bu kisilerinsosyo-politik konumlarinit dikkate almak suretiyle ve kar-
silastirmali olarak g6zden gegirirsek konuya iliskin gérece disaridan/
objektif bir bakis agis1 elde edebiliriz. Ugiinciisii, 6znel diisiincenin
icinde var oldugu nesnel dil formlarina bakarak zihin iizerinde
ideolojinin etkisini gosteren iz ya da oriintiiler tespit edebiliriz. Birin-
ci hususta belirtilen tehlikenin farkindaligina ulagsmis sayilabiliriz.
Bundan sonra yapmamiz gereken bu farkindalig: siirekli kilmaktir.
Ikinci husus igin, ideoloji kavraminin tarihsel siireg igerisinde belli
bagh diisiiniir ve aragtirmacilar tarafindan nasil yorumlandigina ve /
veya gelistirildigine bakacagiz. Ugiincii olarak da, dilin ideolojik
ogeleri kodlamak igin ne tiir bigimsel araglara sahip oldugunu 6rmek-
ler iizerinden inceleyecegiz. Elbette, ideoloji kavraminin ne tarihsel
ve kargilagtirmali ne de dilbilimsel incelemesini hak ettigi kapsam ve
derinlikte sunabilme olanagindan yoksunuz. Her ikisi de, bu galigsma-
nin kapsamini agan derinlikte ¢aligma alanlaridir. Fakat en azindan
konuya iligkin kendi konumumuzu netlestirecegiz ve eger basara-
bilirsek de okurun zihninde birtakim sorular birakacagiz.

6.2.IDEOLOJi KAVRAMININ TARIHSELSURECI

6. 2.1 Post-Mitolojik Bir Kavram Olarak Ideoloji

Ayn bir sézciik ile isimlendirilmemis bile olsa, ideoloji kavra-
minin kokleri Ortagaga kadar uzanmaktadir. Ortagagin sonuna kadar
siiren toplumsal tarihi insanin ‘'mitolojik' doremi olarak adlandira-
biliriz. Bu dénemin zihinsel diinyasina damgasini vuran, geleneksel
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inanglari, bu inanglarin i¢inde kurumsallagtigi geleneksel dinleri,
inanglarin kaliplagmig ifadeleri olanritiielleri ve gesitli sembolik giig-
leri olan idolleri igine alan atadan kalma, gorece duragan, kendi igin-
de tutarl ve hiyerarsik yapilar olmustur. Bir kez olustuktan sonrado-
nup kalan, degisen kosullara uyumun degil degismezligin asil oldugu
inang ve semboller sistemi anlamina gelen yapilara mitolojik yapilar
denmektedir. Habermas'in (1970) insanhigin yeni diinya goriisleri
olarak ideolojilerin diinyanin geleneksel yorumlarinin elestirisinden
¢iktigini iddia eder.” Mclellan'in (2005) belirttigi gibi, Ortagag diin-
yasinin yikilmasiyla birlikte Bat1 Avrupali entelektiiellerin karsisina
bir dizi dogayi, insan1 ve toplumu anlamlandirmaya iligkin felsefi
soru ¢ikmustir. Bu sorularin zihinsel kigkirticilig, ritiiellerin huzur
verici pratigi yerine sOziin doniistiiriicii giiclinii savunan, bireyi ve
vicdan 6zgiirligiinii vurgulayan Protestanlik tarafindan iyice koriik-
lenmistir.* Bu donemde diinyanin mitolojik yorumlanisina elestirel
bir tutum takinip bunun yerine gézleime dayal: incelemeyi 6neren en
etkili diiiiniirler arasinda Francis Bacon ve Thomas Hobbes yer al-
maktadir. Novum Organum (1620) adli eserinde, Bacon (1994), o za-
mana dek insan diisiincesinin, hatah ve irrasyonel kavrayislar olarak
tanimladigi, idollerin golgesinde kaldigim 6ne siimiis ve burada
gelistirdigi idoller kurami® ile modern sosyal bilimleri baglatmigtir.
Mitolojik dénemde, geleneksel din bireylerin giindelik yasamiyla
oteki diinyanin kutsallig1 arasindaki etkilesime odaklanmis ve birin-
cisini ikincisine tabi kilmaya ¢aligmigti.. Hobbes, Leviathan (1651)
adli iinlii eserinde, isa'nin, incil'de yer alan bildik 'komsunu kendin
gibi seVv' ilkesiyle agikga gelisen bir tarzda, 'herkesin herkes ile savag
halinde oldugu' varsayimindan hareketle bireyin topluma kars1 so-
rumlu olmadigi, maddi ¢ikarim1 maksimize etmek igin yasalarla belir-
lenmis sinirlar iginde eknomik ve diger arzulan pesinde 6zgiirce ko-
sacag bir diinya igin, sonrasindaki Bat1 Siyasal Felsefesinin neredey-
se biitiin ajandasim belirleyen sekiiler ilkeler 6ne siirmiistiir.* Yani,
Hobbes'un arzuladig: diinyada bireyin davramslarini rasyonel yone-
ticilerce belirlenmis yasalar diginda sinirlayacak higbir engel olma-
yacaktir.

ideoloji kavramy, iizerinde sistematik olarak ¢alisilan bir alana
karsihik gelmesi yo6niiyle Fransiz Aydinlanmasinin bir iiriiniidiir.
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Ideoloji sézciigiiniin kendisini ilk kez dolagima sokan Fransiz Aydin-
lanma Diisiiniirii Antoine Destutt de Tracy (1755-1836) olmustur.
Ideolojinin Unsurlan (Eléments d'idéologie) (1817-1818) adh
eserinde, biitiin diger bilimlere zemin tegkil edecek yeni bir diigiin-
celer bilimi, bir “idealogy” 6nermistir. De Tracy'e gore, dinsel ya da
metafizik 6nyargilardan bagimsiz bir bigimde, diisiincelerin kékeni-
nin rasyonel olarak aragtirilmasi adil ve mutlu bir topluma giden yolu
agacaktir.

De Tracy'de, bu iyimserligi doguran, insanlanin bir tabularasa
olarak higbir bilgi ile donanmamis olarak dogduklarina, doga ve
toplumun ortiistiigiine ve bireysel diigiincelerin kokenindeki évrensel
insan ihtiyag ve arzularin ortaya gikarilimasi ile hem bu arzular arasin-
daki hem de doga ile toplum arasindaki uyumnun yakalanabilecegine
inan¢ duymustur. Bu uyum igin gerekli evrensel yasalari ortaya
¢ikaracak olan da, diisiincelerin rasyonel bir tarzda arastirilmasi, yani
ideoloji olacakti.

Ancak, ideoloji kavramina bu olumlu yaklagim g¢ok uzun
siimedi. Baglangigta, kendisinin de baginda Aydinlanma diigiin-
cesini yayma goreviyle De Tracy'nin oldugu Institut de France'in bir
liyesi olmasina ragmen, iktidar1 yerlesik dini kurumlarca de
desteklenen bir imparatorluga dogru evrildikge Napolyon, liberal ve
cumhuriyetgi ideologlardan uzaklasti ve ideoloji terimine kétiileyici
bir anlam yiikledi: Yasalarin kaynagini, insan kalbinin bilgisinde ve
tarihin derslerinde aramak yerine, halklarin hukukunu 1srarla aras-
tirdig ilksel nedenlere dayanarak yazmaya galisan ideoloji, yani bu
karanlik metafizik, giizel Fransa'mizin biitiin talihsizliklerinin
sorumlusudur.*

Her ne kadar, ideoloji terimi Fransiz Aydinlanmasi'nin bir iiriinii
olsa da, ideoloji kavramini siyasal sdylemin giindemine oturtan ve
terimi popiilerlestiren Karl Marx ve takipyiic:i olmugtur. Bu nedenle
incelememizin geriye kalanini, gogu kez yapila geldigi gibi, Marksist
ve Marksist olmayan yaklagimlar eksenine oturtabiliriz.
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6. 2. 2 Marksist Yaklasimlarda ideoloji

Fransiz Aydinlanmasinda, “fikir ve diigiincelere” genel ve ob-
jektif bir yaklasimin ifadesi olarak kullamlan ideoloji terimi,
sonrasinda daha dar ve olumsuz anlamlarda kullanilmaya baglan-
mustir. Terimin referans alani, 'diinyaya, topluma, insana yonelik
duygular, tutumlar ve diisiinccler sistemi' olarak daraltilmis; ayrica
terim, 'bir kisiye, gruba, topluma ait 6zel gikarlarn haklilagtirmaya
(mesrulagtirmaya) yarayan fikirler sistemi' olarak tamimlanarak
olumsuz bir anlamla yiiklenmigtir. Karl Marx'a gore, hangi sinif ege-
men ise onun fikirleri o doneme damgasim vuracaktir. Omegin,
aristokrasinin egemen oldugu feodal donemde toplumsal diigiinccde
egemen olan kavramlar namus, onur ve baghlik iken burjuvazinin
iktidar ile birlikte bu diisiinsel egemenlik alan esitlik ve 6zgiirliik
gibi kavramlara ait olmugtur.” Kendisinden 6nce egcmen olan sinifin
yerini alan her yeni sinif, kendi amaglarina ulasmak igin de olsa,
kendi ¢ikarini, toplumun biitiin liyelerinin ortak ¢ikan olarak goster-
mek zorundadir. Ya da seyleri fikir planinda agiklamak istersek: bu
simf, kendi diisiincelerine evrensellik bigimi vermek ve onlari, tek
mantikly, evrensel olarak gegerli diigiincelcr olarak gostermek zorun-
dadur.

Marx'in ideoloji tartigmasina getirdigi en 6nemli agilim, Hegel'
in idealist felsefesini, kendi ifadesiyle, tersine gevirip ayaklari iizeri-
ne oturmak suretiyle gelistirdigi materyalist diinya goriisiinde yat-
maktaydi. Kendisinden 6nceki diigiiniirler biiyiik bir gogunlukla, ge-
listirecekleri diisiince sistemini, “ilksel nedenlere”, temel alinabile-
cek bir takim kavram ya da 6nciillere dayandirmaya gahisirken, Marx
insan diislincesinin kaynagin1 maddi yasamda arama gerekliligini 1s-
rarla 6nesiirdii. Bu savinin en 6zlii ifadeleri hem Alman ideolojisi'nde
(Die Deutsche Ideologie) hem de Ekonomi Politigin Elestirisine
Katki'min (Zur Kritik Der Politischen Okonomie) Onséz'iinde yer
alan bir yargida goériiliir: Yasami belirleyen biling degil, tersine bilinci
belirleyen yagamdir.” Insanlarin varhgim belirleyen sey, bilingleri
degildir; tam tersine, onlarin bilincini belirleyen, toplumsal varlikla-
ndir.”
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Marx'a gore ideolojik diisiincede, maddi gergeklikten diisiince-
lere degil diisiincelerden maddi gergeklige dogru bir hareket vardu.
Daha da 6nemlisi, siirecin bu sekilde ters ¢evrilmis olmasi gergek-
ligin diigiinsel zeminde gizlenmesine ve garpitilmasina yol agiyordu.
Fakat bu tespitle de yetinmiyor ve s6z konusu garpikligin basit birer
yanlhishk olmadigini, ¢arpiklif1 yaratan ters gevrilmis kavramlagtir-
malarin ¢arpik bir ger¢ek toplumsal diinyadan beslendigini iddia
ediyordu.” Oyleyse, bir sonraki adim bu toplumsal diinyay: aragtir-
mak olacak ve bu aragtirmanin sonucuna da Marx materyalist tarih
goriisii diyecekti. Bu goriise gore, beslenme, giyinme ve barinma gibi
temel insan ihtiyaglarim karsilamak igin gergeklestirilen etkinlikleri
iceren maddi iiretim siireci, toplumun geriye kalanin belirliyordu:
Diisiincelerin, kavramlastirmalarin ve bilincin iiretimi 6ncelikle
dogrudan insanlarin maddi etkinligine ve maddi etkilesimine, yani
gergek yasamin diline baghdir. Anlamak, diisiinmek ve insanlarin
zihinsel etkilesimi bu agidan insanlarin maddi davraniginin dolaysiz
tiriinii olarak ortaya ¢ikar. Aym gey siyasetin, yasalarin, ahlakin,
dinin, metafizigin vs. dilinde ifade edilen, bir halkin zihinsel iiretimi
i¢in de gegerlidir... Maddi iiretimi ve maddi etkilesimi gelistiren in-
sanlar, bu gergek diinyalarin1 degistirirken ayn1 zamanda diisiiniis-
lerini ve diisiiniislerinin iiriinlerini de degistirir. Marx, 'maddi iiretim
stirect' ile 'toplumun geriye kalani' arasindaki bu ayrimi, daha sonra
birgok tartiymaya konu olacak, belirleyici olan altyap: ve belirlenen
listyapi arasindaki ayrim olarak formiile etmistir.

Fakat Marx biitiin diisiincelerin ideolojik oldugunu, yani ¢ar-
pitilmis tiirden oldugunu diisiinmiiyordu. Ideoloji kavramim dar ve
kotiileyici anlaminin 6tesine genigletip de Tracy'deki diisiinceler
biliminin daha tarihsel bir bigimini gelistinnek niyetinde de degildi.
Marx'a gore, diisiinceleri ideolojiklestiren, bu diisiincelerle maddi
iretim siirecini karakterize eden geligkiler arasindaki bagdi. Bu
celiskiler, temelde kafa ve kol emegi arasindaki ayrimdan kaynak-
laniyordu. Bu ayrimla birlikte ortaya ¢ikan simifli toplum yapisi ise
birey ile toplumun ¢ikarlan arasinda uyusmazhga yol agiyor ve bu
celiskilerin zihinsel zeminde ortadan kaldinlmasi yani gizlenmesi
icin yukanda belirtildigi gibi iktidardaki simiflar kendi gikarlarini
toplumun biitiiniin gikarlan gibi gostermeye yarayan ideolojiler iire-
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tiyordu. Yani, bir diisiincenin ideolojik olmasi igin, gergekleri hakim
sinifin ¢ikarlan ugruna gizlemesi veya carpitmast gerekiyordu.
Marx, Alman Ideolojisi'nde, ideolojiye gergek bir “seyin™ ters
cevrilmek suretiyle ¢arpitilmis golgemsi diisiinsel temsillerin bir
toplamu olarak oldukga edilgen bir rol bigmistir. Insanlar ve sahip
olduklari kogullar tiim ideolojilerinde sanki camera obscura'daymig™
gibi bas agagi gevrilmig bir bigimde goriiliiyorsa, nesnelerin géziin ag
tabakas iizerinde ters durmalarinin onlarin dolaysiz fiziksel yasam
siireglerinin yansimasi olmasi gibi, bu olgu da, insanlarin tarihsel
yasam siireglerine aymi seyin olmasindan ileri gelmektedir.™

Marx, ideolojik olamin garpitilmig gergek oldugu fikrini hep
korumus ama olgunluk ¢aligmalannda ideolojinin giindelik yasam
icerisinde nasil iretildigine sinifsal 6znellikten arinmig, maddi bir
acgiklama getirmek suretiyle, ideolojik olana daha etkin bir rol tani-
mugstir. Kapital'de (Das Kapital), gergegin fenomenolijik bigimleri ile
altta yatan temel bigimleri arasinda bir ayrima giderek, yani goriinen
ile goriinenin arkasindaki gergegi ayirarak, ideolojik diisiince iireten
stirecleri meta fetigizmi ile agiklama yoluna gitmistir. “Demek ki
metanin gizemli bir sey olmasinin basit nedeni, onun igindeki insan
emeginin toplumsal niteligi, insana, bu emegin liriiniine damgalan-
mus nesnel bir nitelik olarak goriinmesine dayanmaktadir. Ureticile-
rin kendi toplam emek iiriinleri ile iliskileri, onlarla kendi aralarinda
bir iligki olarak degil de, emek iiriinleri arasinda kurulan toplumsal
bir iligki olarak goriinmesindedir.”* Emegin iriinlerinin, metalar
haline, niteliklerinin duyularla hem kavranabilir hem de kavranamaz
toplumsal seyler haline gelmelerinin nedeni budur. Bunun gibi, bir
nesneden algilanan 151, bize, gérme sinirlerimizin 6znel etkilenmesi
olarak degil de, goziin disinda bir seyin nesnel bigimi gibi geliyor.
Oysa gorme olayinda her zaman, 151nin bir seyden baska bir seye,
digtaki bir nesneden goéze fiilen gegmesi s6z konusudur. Fiziksel
seyler arasinda fiziksel bir iligki vardir. Ama metalarda bu farkhdir.
Seylerin, qua metalarin varhg ve bunlara meta damgasim vuran
emek iiriinleri arasindaki deger iliskisi ile bunlarin fiziksel 6zellikleri
ve bu 6zelliklerden dogan maddi iliskiler arasinda mutlak bag yoktur.
Burada, insanlar arasindaki, belirli toplumsal iligki, onlarin goziinde,
seyler arasinda diigsel bir iligki bigimine biiriiniiyor. Bu nedenle,
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benzer bir 6mek vermek i¢in, din dleminin sislerle kapl katlarim
dolagsmamz gereklidir. Bu dlemde, insan beyninin iiriinleri bagimsiz
canh varliklar gibi goriiniir ve hem birbirleriyle, hem de insanoglu ile
iliski igine girerler. Iste metalar aleminde de, insan elinin yaratti
tiriinler igin durum aymdir. ™

Burada Marx ideolojiye, kismi de olsa gergek bir seyi, toplumun
goriiniirdeki iligkilerini yansitma yonii atfetmektedir. Bu, kuskusuz
Alman Ideolojisi'ndeki 'yamlsamal diisiinsel temsil' vurgusundan
ote bir yaklagimdir ve ideolojiye giindelik toplumsal gergegin yiizey-
sel ama ¢ok genis bir alaninda insan istencinden bagimsiz bir var olug
hakki tanimaktadur.

Marx'in genglik yillarina ait ideolojiye 'yanilsamal diisiince ya
da biling' yaklagimi, kendisi tarafindan terkedilmis goriinse de,
Marksist gelenek iginde biitiiniiyle yok olmamustir. Omegin, en yakin
arkadag1 Frederich Engels yazdig1 bir mektupta bu yaklagimi gok
belirgin bir sekilde agi1ga vurmaktadir:

“Evet, ideoloji, diigiiniir denen kiginin bilingli bir bigimde ger-
¢eklestirdigi bir siiregtir, ama bunu yanls bir bilingle yapar. Kendi-
sini etkileyen gergek yonlendirici giiglerin ne oldugunu bilmez; aksi
takdirde bu ideolojik bir siireg olmazdi. Dolayisiyla bu kisi aslinda
yonlendirici gii¢ olmayan ya da dyle gibi goriinen giigleri yonlen-
dirici sanir. Bu bir diigiince siireci oldugu igin, diisiiniir onun bigimini
ve igerigini saf diisiinceden tiiretir; ya kendi diisiincesinden ya da
seleflerinin diigiincesinden.””

Aslinda, burada karsimiza iki farkh tipte ideoloji ¢ikiyor:
Marx'in Alman Ideolojisi'nde ve Engels'in yukaridaki pasajda iizerin-
de durdugu 'diisiinen insanlarin’ ideolojisi ve halkin giindelik olarak
ve kendiliginden yasantiladig ideoloji.” Birincisi, ¢ok daha iist-
yapisal ve bu oranda da daha 6znel iken, ikincisi, tiretim iligkilerinin
icine daha ¢ok gomiilii ve bu oranda da daha nesneldir. Yalniz, sunu
da eklemek gerekir ki bu iki ideoloji birbirini zorunlu olarak diglayan
diisiinsel alanlar degildir. Tam tersine iiretim iligkileri igine gomiilii
ideoloji lireten mekanizma her an biling-altin1 hakim sinifin diigiince
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ve normlariyla beslerken, iist-yapidaki ideoloji sz konusu diisiince
ve normlari daha sistemli bir organizasyon iginde bilince tagir.

Marx ve Engels'teki ideoloji kavramina olumsuz yaklasim,
Lenin'de olumlu ya da nétr bir nitelige biiriinmiistiir. Bunun scbebi
yorumun degil yorumlanan ideoloji kavraminin politik amaglar dog-
rultusunda degistirilmesi olmustur. Lenin, ig¢i sinifinin miicade-
lesine fayda saglamak bir 'sosyalist diisiinen insanlar' ideolojisini
yaratma ve yayma planini kendi politik programina eklemlemistir.
Lenin'e gore, ig¢i sinifi kendi haline birakildiginda hakim sinifin,
burjuvazinin, ideolojik hegemonyasinin digina gikamayacaktir.
Oyleyse, is¢i stmfimin ideolojisi, sosyalist ideoloji, disaridan, sosya-
list aydinlar tarafindan gelistirilmeli ve politik miicadeleyc tagin-
malidir.” Yani, Lenin'de ideoloji kavramina elestirel degil islevsel bir
yaklagim 6n plana ¢ikmis, ideoloji politik miicadelenin silahlarindan
birisi haline gelmigtir.

Lenin'in 'ideolojik olan kétiidiir' gencllemesini birakip 6zelde
'bir ideolojinin iyi ya da kotii olmasini belirleyenin hangi sinifin
¢ikarlarina hizmet ettigidir' bigimindeki yaklagimi kendi politik arka-
daslarinca da benimscnmistir. Georg Lukacs, is¢i sinifina ait diinya
goriisiiniin daha az idcolojik olmadigini ama daha bilimsel oldugunu
iddia etmistir. Ona gore is¢i sinifinin ideolojik olgunlugunun 6lgiisii
sahip oldugu sinif bilinciyle dlgiilebilirdi ve ancak bu sinif bilinciyle
is¢i siifi Ozgiirlesebilirdi.* Lukacs ideoloji kavramina yaklagi-
minda Lenin'den ayiran, ig¢i sinifin1 bu hcdeflenen 6zgiirliikten
ayiran faktorlerin kaynagina iligkin yaptig: vurgu farkiydi.

Lenin'c gore burjuva ideolojisinin sahip oldugu giiciin kaynagi
daha iist-yapisal ve kendi goriislerini yayabilecegi kurumlari kontrol
etmesine dayalidir. Lukacs ise ig¢i sinifinin ideolojik boyun egisini
Marx'in meta fetisizmini ele almakla baglayip kapitalist toplumun
ekonomik ve toplumsal orgiitlenme bigiminde ariyordu: Meta fetigiz-
mi ile birlikte insanlar nesnclesmekte ve 6znelerin yok oldugu bir
diinyada da gergek tercihlerden, 6zgiir segimlerden s6z etmek miim-
kiin degildi. Nesnelesmenin sonuglarindan biri, “biitiiniin tim gori-
niimlerinin pargalanmasidir.”® Biitiiniin bakis agisina sahip olmak
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hem is¢i simifinin 6zgiirlesmesinin 6n kosulusuydu hem de ancak bu
sinif boyle bir bakig agisini1 barindiran bir ideoloji gelistirebilirdi.

Olumlu ya da nétr ideoloji kavramim benimseyen bir baska
Marksist diisiiniir Antonio Gramsci'ydi. Gramsci, kitlelerin orgiit-
leyen, insanlarin iizerinde hareket ettigi 'organik' ideolojiler ile ken-
dilerini toplumsal siniflardan 6zerk sanan 'geleneksel' entelektiiel-
lerin sosyo-politik degisimin iistiinde ve Gtesinde bir tarihsel siire-
klilik goriintiisii vererek yarattiklan 'gelisigiizel' ideolojileri birbirin-
den ayirir. Lenin ve Lukacs'ta da var olan hegemonya kavramina da-
yanarak toplumsal egemenlik iligkilerini inceler. Gramsci'ye gore,
hakim sinifin diinya goriisii (organik) entelektiieller kanaliyla 6ylesi-
ne yayilir ki, biitiin toplumun ortak anlayisi ya da toplumun iginde
yasadig1 “duygu yapisi” haline gelir. Bu sekilde kurulan ideolojik
hegemonya, hakim sinifin zora bagvurmaksizin egemenligini siirdiir-
mesini saglar. Gramsci, ig¢i sinifinin bir karst hegemonya kurma-
sinin, is¢i sinifi entelektiiellerinin etkin katilimiyla, kendi dar simif
¢ikarlarim asan ve biitiin toplumun ¢ikarlarimin temsilcisi olan bir
ideoloji gelistirmesi ile miimkiin olacagim savunur. Lenin ve Lukacs'
in aksine, Gramsci, ideolojiyi yalmzca siyasal bir diisiince sistemi
olarak oldukga rasyonel bigimiyle degil, aym zamanda din, ortak
toplumsal anlayis ve hatta folklor bigimiyle de inceler; yani ideoloji
terimine daha genis bir anlam yiikler. Ideolojinin bu genis anlamina
iliskin olarak kullandig1 paradigma dindir. Ona gore, din de ideoloji
gibi, “belirli bir diinya goriisiiyle, ona tekabiil eden bir davranig

normu arasinda bir inang birligi” yaratmaktadir. *

Marksist gelenek igerisinde son olarak Louis Althusser'in ideo-
loji kavramina yaptig1 katkilara bakacagiz. McLellan'in (2005) be-
lirttigi gibi, Althusser'in bu alandaki katkis iki temel fikri birlestirir:
“Birincisi, insanlar 6zerk 6zneler olarak degil de toplumsal rollerin
tasiyicis1 olarak goren oldukga determinist bir toplum anlayisidir.
Ikincisi de ideoloji ve bilim arasinda net bir ayrimdir.” ® Althusser'i
asil ilgilendiren, ideolojik olanin yanlis olmasi olasiig1 degil,
ideolojinin toplumsal diizlemde yerine getirdigi islevdi. Ona gore,
ideolojinin islevi kisileri 6zgiir ve 6zerk '6zneler' olduklarina ikna
etmektir. “Ozne” kavramiyla kast ettigi, hem bagimsiz bir bireydir
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hem de “daha iistiin bir otoriteye boyun egen ve dolayisiyla da boyun
egisini kabul etmek disinda higbir 6zgiirliigii olmayan, tabi bir var-
lik[tir].” * Althusser, ideolojinin insan zihninin bir tiriini olmadigin,
kiliseler, sendikalar ve okullar gibi “devletin ideolojik aygitlarinda”
cisimlesmek suretiyle yar bir varhga sahip oldugunu iddia eder.
Ayrica ideolojinin bir gesit toplumsal harg olarak kalici bir niteligi
olduguna inanir;

“Insan toplumlari, sanki soluk almalan igin, yasamlari igin
kagimlmaz element ve atmosfermis gibi ideoloji salgilarlar. Yalmzca
ideolojik bir diinya kavrayisi, ideolojisiz toplumlar hayal edebilir ve
ideolojinin (tarihsel bigimlerinden birinin degil) hi¢ iz birakmadan
yok oldugu, yerini bilimin aldig1 bir diinyaya dair {itopik diisiinceyi
one stirebilir.”*

Ideoloji, kapitalist toplumda bir simf hakimiyeti sistemin harci
iken, sinifsiz bir toplumda salt birlestirici bir har¢ olacaktir.
Althusser, ideolojiye kars1 toplumsal islevi agisindan takindigi bu
gorece olumlayici tavr, ideolojinin bilimle iligkisinde kesin olarak
birakir. Ona gore, ideoloji ve bilim arasinda keskin bir karsitlik
vardir. Bilimsel olana yaklagsmak igin, ideolojik olandan uzaklagmak
gerekir.

6.2.3.Durkheim, Weber, Freud ve Pareto'nun ideolojiye
Bakisi

Marksist Olmayan Yaklasimlar

Marksist olmayan gergevede ideoloji tartigmalari koklerini
Marx'la birlikte sosyolojinin kuruculari kabul edilen Weber ve
Durkheim'da bulur. Anglo-Sakson diinyadaki ampirik arastirmalara
ilham veren bir disiiniir olan Weber, ““ideoloji” terimini ¢ok az kul-
lanmigtir ama biirokrasinin ve rasyonalizasyonun ‘“demir kafesi’ne
dair fikirleri, Lukacs gibi ¢ok farkli diisiiniirler iizerinde bile ciddi
etkiler yaratmigtir. Siyasette nesnellik pesinde kogsmus ve boylelikle
Destutt de Tracy ile baslayip Anglo-Sakson siyaset bilimine kadar
uzanan demokratik gelenegin iginde yer almigtir. Sosyal bilimlerde
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degerlerden ve Onyargilardan arinmig bir yaklagimin miimkiin
olabilecegini ve sosyal bilimcinin herkesge (hatta kendisinin "irk¢ilik’
kokan talihsiz ifadesiyle bir Cinli tarafindan bile) erisilebilir objektif
sonuglara ulagmasi gerektigini savunmustur. Bu tavri birgok
Amerikali aragtimnaci tarafindan benimsenmis ve kati bir tarzda
uygulanmugtir.

Durkheim, ideoloji konusunda Weber'den daha agik bir tutum
sergilemistir. Bacon ve ideologlar gelenegine bagh kalarak ideoloji
ve bilim arasinda kesin bir aynma gitmistir: ideolojik y&ntem
gergeklerden hareketle kimi fikirlere varmak yerine, gergekleri
degerlendirmek igin belirli fikirlerden yola ¢ikmaktir. *

Oysa bilim, sabit bir nesne olusturan, gézlemcinin elinin altinda
sabit bir standart olusturan, 6znel izlenimlere ya da kisisel gozlemlere
yer birakmayan toplumsal “olgularin incelenmesi demekti.” *

Hem Weber hem de Durkheim akla pek giivenmeyen diisiiniir-
lerdi. Insan aklina duyulan giivensizlik 19. yiizyll sonunun tanikhk
ettigi 6nemli diislince akimlarindan birisiydi. Bu egilimin en 6nemli
temsilcileri Sigmund Freud ve Vilfredo Pareto'ydu. Freud'a gore, in-
san davraniglarin yonlendiren ¢ok biiyiik bir oranda, ego tarafindan
kabul edilemez olduklar igin bilingdisina itilmis, bastirilmus,
i¢giidiisel itkilerdi. Freud'un diisiincelerinin dogrudan toplumsal ve
siyasal alanlarla baglantili olmadig), bireyin ruhsal duruimuyla iliskili
oldugu agiktir. Ancak, bu diisiincelerin toplumsal ve siyasal sonug-
larinin da olabilecegi ortadir ve Freud da bu tiir sonuglar dikkate
alarak ¢aligmalarinin dayandigi varsaynmt soyle dile getirir: Tipki
bireyin ruhsal yasamindakine benzeyen siireglere sahne olan kitlenin
ruhu, bizim her seyi temellendirdigimiz zemindir.*

'Kitlenin ruhunun' farkinda olunmayan faktorlerin giidiimiinde
oldugu diisiincesi Freud'un toplumsal incelemelerinin temel varsa-
yimi olmus ve oldukga karamsar bit tablo ortaya ¢ikarmistir. Freud
insanin bir “siirii hayvam” oldugu seklindeki yaygin inanci kendi
incelemelerine uyarlamigtir: Insan, bir giiruh hayvan, bir sefin bagim
¢ektigi bir giiruhtaki bireysel bir yaratiktir. **
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Freud, kitle psikolojisine iligkin bu kétiimser yaklagimdan yine
kotiimser siyasal ve ideolojik sonuglar gikarmistir. Totem ve Tabu'da,
siyasal iktidarin kokeni ve siirekliligi sorununu Odepidus kompleksi
baglamina yerlestirir ve hatta daha da ileri giderek devrimleri 'babaya
isyan' psikolojisine baglar ve bu psikolojinin bir geregi olarak her
devrimin bir kargi-devrim ile sonlanacagini ¢ikarsar: Babanin orta-
dan kaldirilmasiyla ortaya ¢ikan durum, zaman igerisinde babaya
duyulan 6zlemde olaganiistii bir artisa neden olan bir unsur igerir.
Dolayisiyla eylemi hareketi gegiren babaya yonelik hisler zaman
icerisinde azalirken, ona duyulan 6zlem artar ve igerigi tam iktidar
sahipligi ve yenilen ilk babanin kisitlamasindan bagimsizligin yan
sira kendilerini ona tabi kilmaya yo6nelik bir isteklilik olan bir ideal
ortaya ¢ikar.”

Daha sonraki bir ¢alismasi olan Bir Yanilsamanin Gelecegi'nde,
Freud lidere baghligi yine irrasyonel bir nedene, insanin korktugu bir
nesneden korunmak igin o nesneyle 6zdeslemesi seklindeki bir
savunma mekanizmasina baglar. Yineaynieserde, kiiltiiriin, 6zellikle
de dinin, her tiir uygarhigin siirekliligi i¢in gerekli olan baskici bir
unsur barindirdigina dair goriisler ileri siirer.

Freud'a iligkin son olarak sunu da belitmekte yarar vardir:
Tipki Marx ve Weber gibi Freud da genis bir yelpazedeki diisiiniirler
iizerinde etki de bulunmus ve bu her zaman muhafazakar bir etki
olmamustir. Insan dogasina dair kotiimser goriisleri Amerika Birlesik
Devletleri'nde genelde radikalizmi kétiilemek igin kullanilan bir silah
olmustur. Erich From ve Louis Althusser gibi Marksist filozoflar bile
Freud'dan etkilenmistir. Bir Onceki bolimde belirttigimiz gibi
Althusser, ideolojinin toplum yasaminda sonsuza dek kalici
oldugunu savlamigtir. Burada bilingdisinin sonsuzlugu ile kurulan bir
analoji s6z konusudur. Freud'un asi 6grencisi Wilhelm Reich ise,
psikanalizin muhafazakar oldugu kadar radikal amaglara da hizmet
edebilecegini gostermigtir. Reich'a gore fasist ideolojinin kaynag,
kriz zamanlarinda siyasal olarak rasyonalize edilen sadist itkilerdir
ve her tiirlii bastirmanin ortadan kalkmasi 6zgiirlesmenin 6nko-
suludur.” Ayrica, zaman zaman Freud'un kendisi de bilimsel arastir-
malarin daha rasyonel bir toplum yaratacagi yoniinde bir inang dile
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getirmistir. Ancak, Hobbes'tan Freud'a degin uzanan olumsuz insan
betimlemesi Pareto'da zirveye ulagmistir. Pareto'ya gore, toplumsal
yasamda asil belirleyici olan irrasyonel davramslardi.”* Freud'dan gok
daha fazla kuskucuydu ve akla, dogruyaya da ilerlemeye dair her tiir
inancin mantik-dis1 olarak simflandirilmasi gerektigini savunuyordu.
Bu kétiimser toplum tablosu su iki temel savin ekseni iizerinde
kuruluyordu: Bir, insan etkinliginin temelini olusturan belirli insan
icgiidiilerine tekabiil eden “kalintr” niteligindeki duygulardi. Iki,
biitiin toplumlar art arda gelen elitlerce yonetilmekteydi. Kalintilar,
yerlesik diizeni su veya bu elitin ¢ikarina savunmak ya da zayiflatmak
igin gorece tutarh kiimeler olusturan “tiirevler” yaratiyordu. Pareto’
nun amaci, bu tiirevlerin yanhshgim kamtlamak degil, bunlarin
rasyonel gerekgelerle kabul edilmedigini gostermekti.

Bu koétiimser yaklagimlarin yarattigi atmosferden bir olgiide
styrilmak igin, bir bagka diisiiniiriin, Alman tarihselci geleneginin
zirvesini temsil eden Karl Mannheim'inideolojiye iligkin goriislerine
bakmak gerekmektedir. Seliger'in (1976) ifadesiyle “ideoloji kura-
minin ilk ve simdilik en son kapsamli incelemesini iiretmis” olan
Mannheim, diisiincenin iyice tarihe gomiilii oldugunda 1srar etmis ve
tipki1 Lukacs gibi, degismez akil ve doga kavramlarini temel alan
Aydinlanmaci diigiinceler bilimine karg: tavir takinmigtir. Aydinlan-
ma'ya kargit bir tarzda géstermemiz gereken sey, Akil'ln en genel
tanimlarinin ve kategorilerinin, diger biitiin kavramlarla beraber
diisiince tarihi boyunca siirekli bir anlam degigimi siirecinden gegtigi
ve bagkalagtigidir... egerkisi tarihselligin meselelerinden kaginmaya
niyetlenip “kendinden menkul bigim”, “kendinden menkul kavram”,
“kendinden menkul deger” ve “kendinden menkul” zamandan ba-
gimsiz yapilar kurgularsa, yonteme dair herhangi bir somut s6z soy-
lemek imkansizolur.”

Mannheim, Marx oncesi ideoloji kavrayiglanni, sadece soyle-
nen s6ziireddeden ve rakibin hatali oldugu yoniinde elestiride bulun-
makla yetinen “tikel” yaklasimlar olarak niteliyordu. Oysa olmasi
gereken yalnizca hatalan degil, hatalar1 6nkosulu olan kavramsal
cergeveyide sorgulayan “biitiinciil” bir kavrayigti:
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Belirli bir tarihsel doneme belirli bir diisiince diinyasim ve
kendimize bir digerini atfettigimizde, ya da tarihsel olarak belirlen-
mis belirli bir toplumsal tabakanin bizimkinden farkl kategorilerle
diisiindiigiinii gordiigiimiizde, s6z konusu olan tek tek farkh diisiince
icerikleri degil, kesinlikle apayn diisiince sistemleri ve bambagka
deneyim ve yorumlama tarzlandir. Boylelikle sadece igerigi degil bi-
¢imi de hesaba kattigimizda kuramsal diizeye ya da akil yiiriiime
diizeyine variriz ve belirli bir diiglince tarzinin kavramsal gergevesini,
bir diigiiniiriin yasam-durumunun bir sonucu olarak gérmeye bas-
lariz. *

Mannheim, ideolojinin biitiinciil kavramgsimin ilk kez Marksist
kuramda yer aldigim séyler ama bu “6zel” Marksist kuramin sadece
rakibin diisiincesini ideolojik goriip kendisine aym elestiriyi
uygulayamadigim 6ne siirer. Bir kisi kendi sorgulamadigi ve bunu
mutlak kabul ettigi siirece ve rakibin diisiincelerini salt onun
toplumsal konumun iglevi olarak gordiigii siirece, gelecege doniik en
6nemli adim atilmamis demektir.**

Mannheim kendi ideoloji kavrayisimin bile elestiriden muaf
ayricalikh bir konuma sahip olmadigini, kendi biitiinciil ideoloji
kuraminin en azindan ilk asamada degerlendirme igermedigini
belirtir. Bu yaklasimin akla getirecegi ilk soru, bunun bizi umutsuz
bir gorecilige, bu béliimiin baginda belirttigimiz tiirden bir paradoksa
gotiiriip gotiimmeyecegidir. Mannheim genel yontem meseleleriyle
ilgilenirken “ideoloji” teriminin kétiileyici ahlaki g¢agrisimindan
uzak durmak igin “perspektif” kelimesini kullanir.” S6z konusu soru-
ya iliskin olarak, “gézlemcinin 6znel deneyimlerinden bagimsiz
olan, sonsuz ve perspektiflerden uzak bir dogruya ulagma seklindeki
diger duragan ideal karsisinda ve bu mutlak dogru ideali tarafindan
yargilandiginda,” kendi goriisiiniin “gorecilik” sayilabilecegini sOy-
ler.” Ancak, biitiin perspektiflerinde esit kabul edilemeyecegini belir-
tir:  nasil gorsel perspektif s6z konusu oldugunda, baz1 konumlar
nesnenin temel niteliklerini ortaya ¢ikarma avantajina sahipse,
burada da en kapsayici ve ampirik malzemeyle ugrasirken en yararh
konumlara 6ncelik verilir. *
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Mannheim bu tespitle de yetinmez ve sinifsal konumlari geregi
entelektiiellerin, kapsayici, biitiinciil bir perspektife sahip olabile-
cegini savunur. Entelektiiellerin toplumsal konumlannin kendilerine
boylesi bir perspektife erismek i¢in birgok avantaj sagladigimi iddia
eder. McLellan"in (2005) aktarimiyla, bu toplumsal tabaka su avan-
tajlara sahiptir. Birincisi, toplumsal biitiiniin geliskili egilimlerini
yeniden iireten bir egitim sisteminden faydalanmiglardir. Oysa diger
yurttaglarin ¢ogu, toplumsal iiretim siireglerine goémiilii oldugu igin
toplumun belirli bir dilimine sikismugtir. ikincisi, entelektiieller bir-
¢ok farkli siniftan gelmektedir; dolayisiyla dinamik ve esnek bir yak-
lagimin en azindan hammaddesine bastan sahiptir. Ugiinciisii, onlarin
¢aligmalarinin 6nemli bir kismi bagska dénemlerin ve yerlerin ince-
lenmesiyle ilgilidir. Boylelikle biitiinciil bir perspektife varmak igin
gerekliolan “‘yorumlayici anlayis” becerisine sahip olmalidirlar. *

Mannheim'in entelektiiellere dair bu iyimser degerlendirme-
sine, entelektiiellerin iddia edildigi kadar yiizergezer olmadigindan
hareketle birgok itirazda bulunulmustur.”™ Fakat McLellan'in (2005)
dabelirttigi gibi, Mannheim hem ¢agdas aragtirmacilarin ortaya attig1
argiimanlar1 her yoniiyle inceleyen hem de ozellikle Amerika
Birlesik Devletleri kékenli “ideolojinin sonu” tartismalarini ideoloji
ve Utopya eserinin son sayfalarinda ortaya attif1 su soruyla haber
veren ilk diisiiniirdiir. Oldukga belirgin bir egilim teskil eden, siyase-
tin giderek ekonomiye indirgenmesi durumu, ge¢misin ve tarihsel
zaman kavrayisinin bilingli bir tavirla reddi, her tiir “’kiiltiirel ideal”in
bilingli bir tavirla bir kenara itilmesi, siyaset arenasindaki her tiir
Utopyaciligin kaybolmasi olarak yorumlanabilir mi? *

Raymond Aron, Mannheim'in sorusuna ilk olumlu yanit veren
yazarlardandir. Marksizme karsi kaleme aldigi Opium of the
Intellectuals (1955) adh polemigini “Ideolojinin Sonu mu? ” baghikl
bir sonug boliimiiyle bitirir. Boliimiin igeriginden soruya kendisinin
verdigi yanitin olumlu olduga oldukga agiktir:  farkli yollar izleye-
rek, ya kendiliginden ya da polis miidahalesiyle, zamanimizin iki
biiyiik toplumu ideolojik tarigmanin kosullarini ortadan kaldirmus,
iscileri sistemle biitiinlestirmis ve herkese rejimin ilkelerine baghilig
dayatmigtir.
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Aron'un deklarasyonu, ideolojinin sonunun geldigini ilan eder
ama bu yondeki son bildirge degildir. Seymour Martin Lipset,
Political Man (1960) adl etkili kitabinin sonundaki (bu kez soru
isaretsiz) “Ideolojinin Sonu” baghkh béliimde, sanayi devriminin te-
mel sorunlan ¢oziildiigiine gore, “demokratik sinif miicadelesi de-
vam edecektir, ancak bu ideolojisiz bir savag olacaktir” saptamasinda
bulunur.” Daniel Bell yine The End of Ideology (ideolojinin Sonu)
(1960) adh kitabinda “gegmiste eyleme giden yol olan ideoloji artik
bir gtkmaz sokaktir.” "

“Ideolojinin sonu” tezi, son zamanlarda baz: diisiiniirlerin ifa-
desiyle, “isitilip tekrar sunulmaktadir”. Postmodernizm bu islevi iist-
lenen etkili 'diigiince’ akimlarindandir. Bu akimin Amerika Birlesik
Devletlerindeki baslica savunucusu Richard Rorty'ye gore, liberal
demokrasinin felsefi bir dayanagi olamayacag gibi, buna ihtiyaci da
yoktur. Giiniimiizdeki liberal toplum kendi gelisimini saglayacak
kurumlara simdiden sahiptir... Batinin toplumsal ve siyasal diigiin-
cesi gereksinimduydugu sonkavramsal devrimi de yasamigtir. '

McLellan'a (2005) gore, [postmodernizm] diisiincemize bir
temel olusturma yolundaki en genel ve deneysel girisimleri bile
reddeder. Biitiin “izm”lerimizi “izm-mis”lere g¢evirir {“isms” into
“wasms”’] ve doga ile kaderimizin bir agiklamasini getirmek yolun-
daki her tiir gabaya kararlilikla sirtin1 déner. “Her sey-sonras1” olma-
ya soyunur, tutarsizhifi kendi bas niteligi kilar ve aklin bile
Nietzscheci giigisteminin bir aracindan ibaret oldugunu savunur. "

Jameson'in (1992) belirttigi gibi, referansin yitip gittigi yeni bir
ortak fikri dile getiren postmodernizm, gelecekle ilgili felaketlere ya
da kurtulusa yoénelik kehanetlerin yerini, su ya da bu olgunun sona
erdigine (ideolojinin, sanatin ya da toplumsal siniflarin sonu,
Leninizmin, sosyal demokrasinin ya da refah devletin krizi, vs.) dair
goriislerin aldigy, tersine ¢evrilmig bir milenyarizmdir.'

Ancak, “ideolojinin sonu” ve hatta “tarihin sonu” tezinin en ba-
sar1l1 ve en etkili savunucusu Francis Fukuyama'dir. Once “The End

of History” (1989) baslikli makalesi, ardindan da bu makaledeki ko-
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nulan ayrintilandiran “The Enf of History and the Last man” (1992)
adl kitab1 genis tariymalara yol agmistir. Makalesinde Fukuyama,
artik agina oldugumuz su goriigii savunur. “[Biitiin rakipleri karsi-
sinda] ekonomik ve siyasal liberalizmin kazandig1 bariz zafer, sadece
Soguk Savas'in sonu ya da tarihin belirli bir doneminin kapanmasi
anlamina degil, bildigimiz anlamda tarihin sonu anlamina gelir. Yani
insanin ideolojik evriminin son noktas: ve insanligin gelistirdigi yo-
netim tarzlarinin nihai bigimi olarak Bati demokrasisinin evren-
sellesmesi.”

Fukuyama tezinin arka plamim1 segmeci bir sekilde okudugu
Hegel'i ve Platon'u ve onlarin 6grencisi sayabilecegimiz Strauss ve
Kojév'i uzlagtirmak suretiyle olusturmustur. Ona gore, tarihin evril-
digi bir yon vardir ve bu evrim insanin dogasindaki bireysel olarak
kabul gorme miicadelesini tamamlaylp doyuma ulagmasi ile son
bulacaktir. Konumuz agisindan 6nemli olan ise, Fukuyama'nin bu
doyumun gergevesinin liberal demokratik ve kapitalist bir toplumda
hazir oldugu yoniindeki iddiasidir. Bu iddia'nin ne kadar dogru oldu-
gu bir yoniiyle pratik bir sorundiger yoniiyle de, McLennan'in (2005)
belirttigi gibi, “ideolojinin sonu” tiiriinden iddialarn kendilerinin ne
kadarideolojik olmasiylailintili olarak teorik bir meseledir.

6.3.IDEOLOJILERIN SONU TARTISMASI

Bir onceki boliimde gordiigiimiiz gibi, ideolojik diisiincenin
artik sonunun gelip gelmedigine dair soru, Manheim'dan bu yana, son
yetmis yilda, birgok kez sorulmustur. Bir sorunun defalarca sorul-
mas! heniiz kesin yamitin verilemedigine dair agik bir kamttir ve
bizim de bu soruyu sormamizi ve kendi yanitimizi ileri siirmemizi
mesru kilmaktadir. Ayrica, ideolojik diisiincenin son bulup bulmadig
meselesi bu galisma agisindan merkezi bir 6nemdedir; giinkii eger
iddia edildigi gibi ideolojik olanin sonu geldiyse, giincel basinda
olmayan bir ideolojik sOylemin analizini yapmaya galigiyor ola-
cagizdir.

Soruyu pratik yoniiyle ele almamiz, yani gergek politik arenada
kitleleri yonlendiren ideolojilerin var olup olmadigina bakmamiz
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gerekmektedir. Bati sermayesi kiiresellesirken bariggil, savaslann ye-
rini ticari ve endiistriyel rekabetin aldig1 bir kiiresel kapitalizm yarat-
may1 basaramamistir. Diinyanin birgok bolgesi kanlt savagslara ta-
niklik etmektedir ve etmeye de devam edecek gibi goriinmektedir. Bu
savaslarin birgogunun Batili devletlerin inisiyatifi ile basladig:
gercegi bir tarafa birakilsa bile yani ideolojilerin ve beraberinde tari-
hin sonunu ilan eden entelektiiellerin savunuculugunu yaptiklan
giiglerin hig de elde edilen sonla tatminolmadiklangergegini goz ardi
bile etsek, tartigtigimiz konu gergevesinde bu savaslann 6znesi ya da
nesnesi olan kisi ya da kitlelerin en azindan agik sdylemlerinin ol-
dukga ideolojik oldugunu gérmezden gelemeyiz. Omegin, Amerika
Birlesik Devletleri ve miittefiklerinin Afganistan ve Irak isgal
gerekgelerinden birisi olarak sunduklan, bolgesel ve kiiresel istikrar
i¢in bu iilkelerde (Batili tarzda) bir demokratik rejimin kurulmasi
gerekliligine dair propaganda nitelikli agiklamalar ideolojik bir
sOylemdir. Demokratik olmayan birgok rejimin g¢ikarlarina hizmet
ettigi siirece bu iilkelerce sorun olarak goriilmek bir yana agikga
desteklendigine yakin tarih birgok kez tamkhk etmistir. Oyleyse, de-
mokrasi adina yapilan propagandanin gergegi garpitma ya da tersyiiz
etme tiirlinden bir islevi yerine getirmesi yani ideolojik bir sdylem
olma olasiligi oldukga yiiksektir. Bu isgallere karsi gelisen direnislere
baktigimizda da bunlarin birgogunun salt bir yurt savunmasi olmakla
kalmayip beraberinde dini duygulara hitap eden, en '1limlisindan’ b6l-
gesel bir Islam devleti kurmay hedefleyenine kadar bir dizi ideolojik
sOylemi de besleyip gelistirdikleri gozlemlenmektedir. Zaman zaman
bu tiirden ideolojilerle donanmus kitlelerin destekledigi siyasal ya-
pilarin kars: tarafta gibi goriinen giiglerle ittifak halinde bulunmasi
ise agiklanmasi zor bir mantiksal geligki olarak degil, tam tersine igin-
de bulunulan durumun ideolojik olmasi nedeniyle gergegi ne denli
tersyiiz edebilecegine gok giizel bir 5rek olarak ele ahnmalidir. O-
zetle, ne Amerika Birlesik Devletleri ve miittefikleri ne de onlara kar-
s1 savasanlar savagma gerekgelerini ideolojisiz bir diinyada beklene-
cek olan agik su ya da bu tiirden gikarlara dayanarak degil, 'totaliter’,
herkesi igine almayi hedefleyen idealler ile ifade etmektedirler.

Elbette Ortadogu merkezli olarak cereyan eden bu gatigmalarin
gecmisle yapilan son bir hesaplagsma oldugu, yakin bir zamanda hem
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ekonomik hem de siyasal liberalizmin zaferinin ilan edilecegi iddia
edilebilir. Hatta son yillarda Latin Amerika'da ortaya gikan sosyalist
agihm ve iktidarlarin, Giineydogu Asya'da ¢ok daha sert esen
Marksist riizgarlarin ancak anakronik ve dolaysiyla gelip gegici
hareketler olarak degerlendirilmesi de miimkiindiir. Elbette sorunun
bu pratik yonii nihai ¢6ziimiinii yine pratikte bulacaktir ve bunun
sonucunun ne olacagini tarih gosterecektir.

Manheim'in siyaset arenasinda her tiir “kiiltiirel ideal”in bir
kenara itildigini diisiinmesinin hemen ardindan Almanya'da,
Italya'da, Ispanya'da ve Japonya'da yalmzca irksal degil ‘kiiltiirel
arinmayi da hedefleyen irk¢1 ve yayilmaci siyasal giiglerin iktidara
geldigini ve insanlik tarihin en biiyiik yikimlarindan birine yol agan 2.
Diinya Savagi'ni baglattiklarini gormekteyiz. Bu savastan bu giigler
yenik ¢ikmigtir ama belirli bir ideoloji ile Marksizm ile y6netilen
diinya savag 6ncesine gore gok daha genis bir cografyaya yayilmgtir.

Daha sonra, Raymond Aron'un, Seymour Martin Lipset'in ve
Daniel Bell'in ardi ardina gelen 'ideolojinin sonu' deklarasyonlarina
yanit verircesine Kiiba'daki sosyalist ideolojili devrimi, mevcut ideo-
lojik yapiy1 daha da giiglendirmeyi hedefleyen 'Cin Kiiltiir Devrimini'
ve 1968'teki iitopyaci genglik olaylarim gérmekteyiz. Bu ideolojik
gelismeler etkilerini 80'li yillara gelinceye kadar siirdiirmiislerdir.

Ideolojilerin sonu geldi tartismalarina Ufuk Uras'in yaptig1 kat-
kilardan bahsetmek gerekir. Uras'a gére “ideolojiler yok olmamgtir
ama tektiplesmistir ve liberalizmin tek kale magina dénilismiigtiir.”

David McLellan, (2005), Jdeoloji, Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlan,
istanbul, s.1

®  David McLellan, (2005), a.g.e., S.2

' J. Elster,(1982) 'Beliefs, Bias and Idcology’, Rationality and Relativism, der.
M. Hollis ve S. Lukes, Blackwell, Oxford.
David McLellan, (2005), Jdeoloji. istanbul Bilgi Universitesi Yayinlar,
Istanbul, s.2
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7. BOLUM

MEDYA VE IDEOLOJi
7. 1. SIYASAL ILETiSIiM VE MEDYA iDEOLOJI
iLiSKisi

Medya ve ideoloji iligkisine baktigimizda ortagag kadar gide-
biliriz. Ciinkii ilk ideoloji galigmalar1 bu doneme rastlar aym sekilde
ilk gazetelerin ortaya ¢ikis1 ve gelismeye baslamasi da bu donemde
olmustur. Bu dénem burjuvalarin feodal beylere kars: giiglenmeye
basladig1 donemdir. Feodal donemde burjuvalarin giiglenmeye bagla-
masl yavag yavas kendi ideolojilerini de yayginlagtirmalar1 anlamina
gelmektedir. Burjuvalann kendi ideolojilerini yayginlagtirmada kul-
landiklan en 6nemli arag gazeteler olmustur. Erdogan'a gore “kapita-
list iiretim bigimi o donemde gazeteler araciligiyla yayginhk kazan-
mustir. Gazeteler burjuvalarin iletisim egemenligini kurmasinda en
onemli aragtir. Kitle iletisim araglarinin gelistirilmesiyle, Pazar eko-
nomisi ve siyasal politikalar1 uygulamasi ve gergeklestirilmesinde bu
araglar onemli roller almaya baglamigtir. '

Yukarida belirttigimiz gibi kitle iletigim araglan ve ideoloji ilig-
kisine baktigimizda ilk gazeteler ile ideoloji kavrami hemen hemen
aynizamanda ortaya gikmislardir. lk gazeteler 17. yiizyilda Ingiltere'
de basilmaya baglamistir. Bunlar yazili veya basihi harflerden olug-
tugu igin news-letters ismini almiglardir. ingilizce de News=haber,
letters=harfler demektir. Ingiliz soylular1 17. yiizyilda bu news-
letters ismini verdikleri gazeteleri yazmalan igin muhabirler galig-
tirmiglardir. Yine Erdogan'a gore “ilk gazeteler dedikodular: orgiit-
leme araglariydi. Gazetecilik meslegi baslangigtaki bu karakterini
sadece dedikoduyu ideolojik egemenligin araci olarak kullanma
bigiminde gelistirerek bugiinkii durumuna geldi.” demektedir. ™
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Burjuvalar o donemde ¢ikardiklann bu gazeteler araciligiyla
kendi ideolojik diisiincelerinin temelini teskil eden “‘6zgiirliik”,
“cogulculuk”, “serbest pazar” kavramlarim yayginlastirmiglardir.
Liberalizmin temel degerleri olan bu kavramlarin hepsi “Birakiniz
yapsinlar birakimiz gegsinler” séziiyle 6zetlenmistir.

Burjuvazi bu diisiincelere birden bire ulagmamuigstir, bu diisiin-
celere ulagmasini saglayan belli bir tarihsel birikimi vardi. Bu biriki-
min temelleri ortagag Avrupa'sina 6zellikle ticari merkantilizm done-
mine kadar uzanmaktadir. Omegin bu dénemde ortaya gikan, klasik
hiimanist diigiinceler, insanin fikirlerine 6ncelik tammistir. Bu da o
donemde insanin sosyal sinifi veya “irkir” statiisiiniin belirlenmesin-
den dolay: kendisindeki geligkileri fark etmesine yol agmigtir. Bu
donemde burjuvalar merkantilizmle ugrasan kalelerin disinda yasa-
yan kisilerdi. Bu kisiler diinyanin pek gok yerinden mallar alip Avru-
pa'da satiyorlardi. Bu aligveris burjuvalann yeni fikirler gelistirme-
sinde de biiyiik rol oynamistir. Burjuvalarin yasadigi bu 6nemli geli-
sim daha sonrasinda, Otuz Y1l Savasi'na yol agan siirtiismeye sebep
olan barbarlik ideolojilerine alternatif olarak yeni bir ideoloji olan
“haberlesme ideolojisi”nin ortaya ¢ikmasim saglamistir. Bu gelisme-
ler yeni insan modelinin olugmasinin ilk temellerini atmistir. Burju-
vazi kendi ideolojisini gazeteler araciligiyla yayginlastirirken yeni
insanm da gelistirmeye de baglamistir.

Kimdir bu yeni insan? “Yeni Insan” 19. yiizyila kadar hep yok
sayilmig 19. ylizyilin savaslarindan dolay: yikintilar arasindan gikmig
ve bir gesit antitez olan insanin hem “digardan yonetildigi” hem de
“ozel bir kisilik” oldugu ideolojisiyle yaratilan insandir. Yeni insan
kendine ait olmasi gereken her seyi ve hatta enerjisini ve yagam kay-
nagini kendi i¢inden gelen 6ziinde bulunan niteliklerden degil de
medya organlarindan alir. Yeni insan hep bireydir tektir ve siirekli
haberlesmesi gerekir. Breton'a gore “iitopik yeni bir toplum tasaris,
“haberlesme toplumu” bu yeni ideolojinin uygulamaya konmasini
dogal olarak beraberinde getirir. Bu yeni iitopya bir yandan sosyal
organizasyonun tamamen bilgi dolagimi etrafinda yogunlagsmasin
diger yandan da yeni “haberlesme makineleri’ne belirleyici rol ver-
meyi ongérmektedir. ™"
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Haberlesme ideolojisi burjuvazi ve feodaller arasindaki savasta
burjuvazinin galip gelmesinde 6nemli bir rol oynamustir. Bu dénem-
de ortaya ¢ikan klasik basin 6zgiirliigii, tarafsizlik ve 6zerklik gibi
ideolojik kavramlar da kendi iginde gelisim gostermistir. Erdogan' a
gore bu gelisim “kitle iletisimin siyasal orgiitlenmesi kamu ve 6zel
orgiitlenmeye bagl olarak devam etmistir ve kendi iginde siyasal mii-
cadelenin ve egemenligin 6zelliklerini tagir. Siyasal orgiitlenme ileti-
simin egemen faaliyetlerini ve bu faaliyetlerin mesrulagtiriimasini
igerir. Dolayisiyla ideolojik miicadelenin 6nemli alanlarindan biridir.
Medya pratikleri, bu ideolojilerin yayicilarindan (profesyoneller,
politikacilar, 6gretmenler gibi) (siyasal iletigim aktorleri) gegerek,
medya ideolojisinin herhangi bir gergevesini tartijma igin 6éneme
deger yaptiktan sonra g¢ogunlukla dogru sorularin sorulmasi bu
cergevenin disinda birakilarak engellenir. ™

Cagdas diinyada haberlesmenin rolii ¢ikis noktasina gére daha
farkhdir. Buna neden olarak ideolojinin kitle iletigim araglarinin
etkisini arttirmada oynadigi rolii gosterebiliriz. Bu roliin gegmisi I1:
Diinya savas1 donemine yani Kirkli yillara, ¢agdas “haberlesme”
kavraminin ortaya ¢iktig1 yillara kadar gitmektedir. Kisaca haberin
bugiinkii soylemleri ve sosyal rolii, II. Diinya Savasi’'nin hemen
ardindan ortaya ¢ikmigtir. Bu donemden sonra haber ve haberciligin
onemi ¢ok artmis ayrica toplumsal rolii “dordiincii gii¢” ve ‘“‘haber
alma 6zgiirliigi” “nesnellik” gibi kavramlarin ideolojik kavramlar
olarak ¢ikis noktasindaki kavramlar olan “gogulculuk” “6zgiirliik”
kavraminin yerini aldigim gérmekteyiz. Bu kavramlarin ideolojik
amac ise kitle iletisiminde yapilan profesyonel faaliyetleri mes-
rulastirmadir.

Kitle iletisim araglar1 bu mesrulagtirmay: nasil gergeklestirir?
Ve neden medya bunu yapmaya ihtiyag duyar? Bu sorularin cevabini
hem elestirel yaklasimda, hem de yapisalci yaklasim da bulmaktayiz
ayni zamanda elestirel okula yakin olan isimlerden biri olan Hall'de
bizi bu konuda aydinlatmaktadir. Hall'e gore medya 6biir simiflarin
imgelemlerini inga eder ve simif farkliliklarin bir biitiinliik, gogulluk
i¢inde birlik yaratacak sekilde dokur. Medya ¢ogullugu sunar, ama
bunu yalnizca s6z konusu farklilik ve alternatiflerden bir oylagsma
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meydana getirecek sekilde yapar. S6ylem, tartiymanmin iginden yine
oylagmaya doniigebilecek Ogeleri seger ve geriye kalanlan marji-
nalligin sessizligine mahkim eder”™ Farkl bir yaklagimla Bigakgt,
bunun nedenini egemen ideoloji olusturmak olarak agiklar. Yani
medya toplumda ideolojik bellek olusturur. Bu bellekte yer alan
omeklerin kaynagi egemen ideolojidir’der." Gergekten medya,
kamuoyu olusturmak isteyen kurumlarin, orgiitlerin, gruplarin etkili
bi¢imde kullanabilecekleri tek arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir.™

Sonug olarak medya ve ideoloji iliskisi asagida da gorecegimiz
gibi hemen hemen her yaklasim tarafindan kabul ediliyor. Yani
medyanin oncelik verdigi sorunlarin kamuoyunda da 6ncelige sahip
oldugu genel bir bilgi haline gelmistir: Belki medya insanlara belli
konularda hangi fikirlere sahip olmalar1 gerektigini séylemiyor, an-
cak en azindan hangi konularda fikir sahibi olmalan gerektigini s6y-
liilyor.™ Fikirlerin gelisimini etkileyebilmesi i¢in medyanin, kamu-
nun giincel sorunlar {izerindeki vurgusunu etkilemesi yeterli degildir.
Medya igeriginin aym zamanda kamunun kendi iletisim kanallarin
da etkisi altina almasi ve insanlarnn bu sorunlar hakkinda sohbetedip
tartigmasini saglamasi gerekmektedir. Yalnizca, insanlarin yakin
cevrelerinde agiga vurulan ve giindelik yasam igindeki s6ylemde
kendisine bir yer edinen sorunlar toplumsal tartigmalari daha ileriye
gotiirebilir.

7. 1. 1. Elestirel Yaklasimin Medya ve ideoloji Iliskisine
Bakas1

Batida medyaya yonelik Marksist elestirirler kolaylikla tek bir
diisiince dizgesi olarak yeniden iiretilmemistir. Ciinkii Marks higbir
zaman kapitalist basinla ilgili olgunlagmis bir analiz yapmamistir.
Ancak, geleneksel Marksizm kapitalist medya ile ilgili olarak radikal
demokratik yaklasgiminki ile gelisen bir anlayig gosterir. Geleneksel
Marksizm'e gore, liberalizmde yer alan kamusal alan kavrami burju-
va tahakkiimiinii gizleyen bir aldatmacadir. Miilkiyeti burjuvanin
elinde oldugu i¢in ya da bu sinifin ideolojik hegemonyasina maruz
birakildig: i¢in medya bir sinif kontrol aracidir. Aslinda medya,
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devletin ideolojik bir aygit1 olarak gériilmelidir egemen yapiy1 enin-
de sonunda koruyan polis, yargi ve silahli kuvvetlerden olusan baski-
c1devlet aygitlarina ideal bir yardimci medyanin “diizeltilebilecegi”
goriisii bir safdillik olarak kabul edilir. Medyadaki 6nemli degismeler
ancak toplumun sosyalist doniigiimii ile ger¢eklesebilir. "

Medya veideolojiiliskisinin ¢ikis noktasindan giiniimiize geldi-
gimizde pek gok seyin degistigini ama temel iligkinin degismedigini
gormekteyiz. O iliskiyi elestirenler ¢ok fazladir. Bu elestiriyi yapan-
lardan biride, Marcuse'tur. Marcuse' a gére “kitle iletisim araglar,
toplumsal hayatta “bir yasam tarzinin ideolojik Oriintiisiinii doku-
yanlar” olarak ve “ efendilerle onlara bagimh olanlar arasinda araci-
lik yapan” yerlesik diizenin yayin organlaridir. Bu nedenle kitle ileti-
sim araglan ideolojik olmak zorundadir”."® Bu ideolojiyi kitle ileti-
sim araglari hemen hemen tiim programlan ile yayginlagtirmaktadir
diyerek elestirel yaklagimini megrulagtirmaktadr.

Elestirel yaklasimcilar iletisim araglarinda galigan gazetecilerin
¢Oziimlemeci bir mantik kullanarak haberi yansittiklarim iddia
ederler. Ayrica bu iletisimciler 6zellikle politik konusmanin igerigine
sirekli miidahale ederler. Bu miidahalelerden en dikkat gekeni
kisaltmalar ve benzetmelerle kavramlarin ve politik degerlerin iginin
bosaltilmasidir. Eglenceyi hep en 6n plana gikararak reklam dilini
politikamin dili haline getirilmesidir. Elestirel Marksist yaklagimda
bize kitle iletisim araglarinin ideoloji tasiyan araglar oldugunu
sOylemektedir. Ayni sekilde bu araglarin simif tahakkiimii yarattigini
da vurgularlar.

Marksist diisiincenin kitle iletisim araglariyla ilgili elestirileri bu
araglarin iirettigi ideolojinin egemen sinifin ideolojisi oldugu y6niin-
dedir. Marksistler egemen sinif kitle iletisim araglarina sahip olarak
kendi ideolojilerini yaratmaktadir ve topluma bu ideolojiyi kitle ileti-
sim araglan yoluyla benimsetmektedir demektedir. Marksist elestirel
kurmacilardan Hall, Althusser'in ideolojinin iiretim pratiklerini
tartistiginda, ideolojiyi daha ¢ok hakim sinifin ideolojisi olarak
gordiigiinii sdyler. ™
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Gramsci, kapitalist toplumlarda hakimiyetin yonetici simflar frak-
siyonlar ittifaki ile gergeklestirildigini bu sekilde yonetici simflarin ken-
dilerine bagimh simiflar yarattigimi ve bu simiflarin iizerinde yalmzca
kendi gikarlanina uyulmasi i¢in zor kullanarak degil ama biitiinliiklii bir
otorite kurmasi sonucu sistemin kendi kendini iirettigini soyler. Bu iiret-
me islevini saglayan araglardan bir tanesi de kitle iletigim araglaridir.
Kitle iletigim araglan ile yonetilen siniflar gériinmeyen otoriteye riza
gosterirler.””" Erich From bu durumu su sekilde agiklamaktadir. “Eger
otorite belirli ise ona her zaman bag kaldirilir ve yilkma amaci giidiiliir.
Ama otorite anonim ise size ne yapmaniz ve nasil davranmaniz gerekti-
gini soyliiyor ama belirsiz ise ona riza gosterilir iste bu nza gosterilen
anonim otorite kitle iletisim araglandir.”"

Elestirel yaklasima goére hakim simiflar zor kullanma giiciine
sahiptirler. Bunun yam sira bagimh simiflarin nzas:m bigimlen-
dirmek ve kazanmak igin aktif bir 6rgiitlenmeye girismektedirler. Bu
orgiitlenmenin sonucunda hakim siniflarin iktidarlarim hem megru
hem de dogal kilmaktadirlar. Iste bu érgiitlenmeyi saglayan hege-
monyayi olusturan kitle iletisim araglaridir. Elestirel yaklagim ayrica
kitle iletisim araglarinin, egemen ideolojinin mesrulastirilmasini
saglarken toplumu belirli bir dogrultuda yapilandirma iglevini de
yiiriittiigiinii de soylemektedir. Bunlar yaparken kitle iletigim arag-
larinin egemen ideolojiye karsit olan diisiince sistemlerini de gayn
mesru olarak ilan etmeleri de bu araglarin islevleri arasinda oldugu bu
yaklagimca belirtiimektedir. Geleneksel Marksist goriis kitle iletigim
araglarim iist yap1 kurumlan olarak kabul eder ve der ki kitle iletigim
araglar, alt yapinin olugmasindarol oynar.

Elestirel yaklagimcilardan olan Raymond Williams'da egemen-
lik olgusu iizerinde durmustur. Williams'a gore “iletisim araglar salt
iktidarlarin buyruklarniyla yonlendirilen giidiimlii yapilar olarak
gorilmemelidir. Gorece 6zgiirliiklere sahip olan iletisim araglar ger-
¢ekte kiiltiirel birikimleri egemen sinifin ideolojisiyle harmanlayarak
kitlelerde ortak duygulanim yaratir.”

Marksistlerin ideolojik egemenlik tezinde, ideolojik egemenlik,
isteyerek boyun sunmaktan ¢ok, gii¢ kullamimiyla adalet ve ordu
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denen kaba gii¢ yapisimin destekledigi ve yarattigi, katilma sege-
neginin katilmama veya karsi gelme segeneginden dolayidir. Arag ve
aracin kullanim bigimi kendi ideolojisini getirir ve sosyal iligkiler
icinde karsithg yaratir ve arag ortadan kalktiginda veya aracin 6rgiit-
lenme bigimi karsitina gevrildiginde ideolojik egemenlikte ¢oker. ™

7.2.MEDYAVE SIYASET

Kitle iletisim araglan ile siyasetiliskisi tartismalan ayni ideoloji
kavramigibi yazili basinin ortaya ¢iktigi 17. yilizyildan giiniimiize ka-
dar gelmektedir. Bilindigi gibi bu dénemde burjuvalann ekonomik
olarak giiglenmeye baslamasi ile birlikte toplumsal hayata miidaha-
leleri de gergeklesmeye baglamigtir Liberal anlayisa sahip olan burju-
valar bu dénemde yazili basini da ellerinde tutmaktaydilar. Bu neden-
le yazih basina 6zellikle devlet miidahalesinin olmamasi gerektigini
iddia etmislerdir. Ayrica bu savlarim basinin dérdiincii gii¢ olmasi
nedeniyle 6zgiir ve 6zerk olmasi gerektigi yoniinde kuvvetlendirmis-
lerdir. Bu s6ylem her ne kadar Keane ve benzeri pek gok arastirmaci
tarafindan kismen elestirilmis olsa da fazlaca sorgulanmamigtir. Bu
nedenle de bugiine kadar yaygin kabul géren bir yaklagim olmustur.
ilk liberal diisiiniirler tarafindan ortaya atilan ve savunulan bu
diisiince ve ifade 6zgiirliigii faydaci diisiiniirler tarafindan da benim-
senmigtir. Faydaci diiiiniirler liberal diisiiniirlere pek ¢ok konuda
yakindirlar.

Bu baglamda hem liberallerin hem de faydacilann korktuklar:
baskici ve despotik sistemler ve yonetim bigimleridir. Bu diigiince
liberaller tarafindan “devlet”’e karsida savunulmustur. Devlet miida-
halesine her zaman kars1 ¢ikan liberaller “eger devlet miidahale et-
mezse basinin 6zgiir olacaktir” demektedirler. Bu diisiince Keane'in
(1992) de belirttigi gibi, “6zgiirliikk”” kavramina iligkin herhangi bir
tartisma olusturmaksizin liberal 6zgiirliik taniminin sinirlan iginde
kapal kalmistir. ***

Hem liberal hem de faydaci diisiince despotik sistemlerin, yone-
timlerin ve devletlerin basin 6zgiirliigii i¢in tehdit olusturdugunu id-
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dia ederler. Faydaci diigiiniirlerden biri olan Mill ise asil tehdit kay-
naginin ¢ogunluk oldugunu sdylemistir. Keane'e, gore “gogunlugun
baskis1 azinligin diisiincelerinin sakli kalmasina yol agacag igin her
diisiincenin serbestge agiklanabilecegi bir tartiyma ortaminin geregi
vurgulamis ve bununda basin Ozgirligi ile gergeklesecegi
belirtilmigtir.”'*

Giiniimiizde yasanan tekellesme olgusu nedeniyle basin 6zgiir-
liigiinden s6z etmek miimkiin degildir. Ayrica uluslararasi ajanslann
egemenligi, medyamin gesitli iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye'de de
finans ve sanayi ile biitiinlesme bigimi, demokratik yani serbest tar-
tisma ortamina izin vermemektedir. inal bu nedenle liberal diisiin-
cenin hareket noktasi olan her diisiincenin medyada temsil hakki
bulacagina yonelik yaklagimlar yerini haber medyasinin tarafli ve
yanlihgim sergileyen arastirmalara sonra da “temsil” kavrami ile
medyayi elealanelestirel galigmalara birakmigtir.”

Kitle iletisim araglannin rolii 1980'lerden sonra hizla degismis-
tir. Bu degisim bu alanda yapilan galigmalarin kiiltiirel ¢aligmalara
yonelmesine neden olmustur. Bu ¢aligmalar agirlikli olarak igerik
analizi, elestirel s6ylem ve kitle iletisim araglar1 metinlerinin olugtu-
rulmabigimleri vb. etrafinda donmektedir.

Bu baglamda 1980 sonrasinda kitle iletisim araglan ile ilgili
yapilan aragtirmalar yazili ve gorsel basinin siyaset ile iligkisi
dogrultusundadir. Bu nedenle de agirlikli olarak haber odakliyd.
Kitle iletigim araglarina getirilen elestirilere baktigimizda ise gazete-
cilerin siyasal yanhlklar1 ve objektif haber sunmanin gerekliligi
yoniinde olmaktadir. Bunlar yapilmadigi iginde buna yonelik ihtiyag
ve bunun gergeklesebilirligine duyulan inang, haber medyasinin sik-
¢a siyasal partilere yandas bir tavir takinmaktan dolay: elestiril-
mesine neden olmustur. “Bu konu lizerine yapilan aragtirmalardan
saglanan birikimin ve yaygin soru sorma bigimlerinin etkisi ile ne
zaman siyaset ve medya konusu glindeme gelse, gazeteciler ve haber
kaynag olan siyasetgilerin arasinda kurulan iligkilerde ortaya gikan
etki mekanizmalarinin sorgulanmaya agildigini gézliiyoruz.™
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Bu nedenle kitle iletisim araglarinda etik konusu giindeme gel-
migstir. Etik lizerine yapilan tartigmalarda ortaya atilan dneriler genel-
likle, kitle iletisim alaninda ¢alisanlarin yani gazetecilerin kaynakla-
rindan bagimsiz hareket etmeleri, 6zerk olmalan ve basin ahlak ilke-
leri ile de yaptiklan isin pratigini diizenleme dogrultusundadir. Kitle
iletisim araglan ile ilgili etik agisindan yapilan bu diizenlemeler ol-
dukgasiradandir. Bunlarin disinda ve siyaset iligkisine yapilan elesti-
rilerin yonelimine baktigimizda daha ¢ok kitle iletigim araglarini
elinde bulunduranlann siyasal tercihleri veya esik bekgisi olarak ad-
landirilan iist diizey karar alicilarin siyasal tutumlari iizerinde tartig-
malann dondiigii goriilmektedir.

Bu tartigmalar kitle iletisim araglaninda gazetecilerin yaptiklar:
haberlerin degerleri, haber toplama bigimleri ve yazma pratiklerine
iliskin sorunlarin tartisilmasi bigimindedir. Bu tartigmalar 1980'ler-
den sonra akademik alanda inceleme konusu olmustur ama bu tartis-
malarin kokleri daha eskilere kadar gitmektedir. Kitle iletisim aragla-
rinin bu boyutuna iligkin elestiriler kars1 kutba kamusal yayinciligin
gelistirilmesini koymuslardir. Bilindigi gibi kamusal habercilik anla-
yisinda haber degerleri yeniden tanimlanir ve en 6nemlisi haberi bir
mal olarak satilmasindan vazgegilmesi izleyiciyc olumlu katkida
bulunmasi iizerinde durulur. Bu iki anlayis arasinda da bir iletisim
ortaminin kurulmas:i gerekliligi vurgulanmakta. Giiniimiizde kitle
iletisim araglarinin habercilik gorevini demokratik agidan yerine
getirmedigi endisesi ¢ok yaygindir. Bu nedenle gazetecilerin top-
lumsal sorumluluklan olmas: gerektigi yaklagimi iizerinde 6nemle
durulur ayrica, temel demokratik hedeflerden olan ¢ogulculuk yakla-
simindan dolay: toplumun her kesiminin temsilinin yayginlastinl-
masi ve izleyici katilimin saglanmasi vurgulanir.

Kitle iletisim araglarinda haberin olusturulma siirecine iligkin
yapilan tartigmalar yani yanli tutumlara iligkin elestiriler ve onunkar-
stsina konulan sorumlu gazetecilige iliskin 6neriler haberciligin siya-
sal yapi igindeki roliiniin ve haber pratiginin gergeklestirilme bigimi
bize haberde ideolojik s6ylemin neden olmasi gerektigini anlatmak-
tadir.- Kitle iletisim araglarinin 6zgiirliigiiniin demokrasilerde dor-
diincii gii¢ olarak hiikiimetleri denetlemesi ve gogulculugu saglamasi

121



siyasal alanda ne kadar 6nemli bir yeri oldugunun gostergesidir. Bu
durum hem gerek kamuoyu ve kitle iletisim ¢aligsanlar1 gerekse de
siyasetgiler ve bazi akademik gevrelerce benimsenmigtir. Ancak kitle
iletisim araglarimin demokratik toplumlarda oynamasi gereken bu
rolii nasil oynayacagina iligkin tartigmalann ilk gikis noktasindan gii-
niimiize kadar devam etmistir. Bu tartiymalar gegmisten giiniimiize
kitle iletisim araglarinin siyasal sistemin disinda, kenarinda, kose-
sinde duramayacagini tam ortasinda yer aldigim1 gostermistir. Bu
baglamda yazili basininda yadaradyo ve televizyonlarda yapilan ha-
berlerin haber degerlerinin ve giindeme getirdikleri konularin giincel
siyasetin tam da ortasinda yer aldigina da dikkat ¢cekmektedir.

Gorsel kitle iletisim araglarinda haberin disinda iiretilen her tiir
programda siyasal tercihleri yayin politikalari ve bu politikalar1 gorii-
niir kilan medya metinlerini goériiriiz. Elestirel yaklasimi benimseyen
arasgtirmacilara gore, haber liretim siireci, haber liretim pratiklerinin
gergeklestigi farkh bigimlere dayanir. Bu nedenle medyaya y6nelik
genelleyici bir yaklasim yerine hangi iiretim bigimlerinin iiretimde
egemenliklerini siirdiirdiiklerine ve nasil belli bir toplumsal olusum
icinde bir arada yer aldiklannna bakmamiz gerektigini vurgularlar.™

Medya ve siyaset iliskisini tartisirken medyay 6zcrk, bagimsiz
ve bu 6zerklik iginde tamamen tarafsiz bir dérdiinciikuvvet olarak ele
almak yerine, onu siyasal yapilagma iginde gormeye ¢alismamiz
geregi kagimilmaz olarak karsimiza ¢ikiyor.”™ Bugiin medyasiz bir
siyasal siire¢ diisiinemeyiz. Tiim siyasal sistem medya ya bagiml bir
konumda ve sistemin isleyebilmesi siyasal kararlar1 alanlarin
mesruiyetlerini kurmasi i¢in medya ya gereksinimleri vardir.

Yukarida bahsettigimiz yaklasimlar medyay siyasetten ayirma-
ya ¢aligmaktadir. Oysaki “siyaseti” medyanin disinda olarak cle al-
mak diisiilen en biiyiik hatadir. Ciinkii hem medya hem de siyasete
sistemin birbirini biitiinleyen pargalar1 olarak bakmamiz gerek-
mektedir. Bu agidan siyaset ve medya iligkisini ele alirsak daha sag-
likl1 bir yaklagim benimsemis olacagimiza inaniyorum.

Siyaset medya iligkisinde 6nemli olan “iktidar” kavramidir. Bu
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kavram toplumsal iligkilerde muglak kaldig i¢in bu tiir iligkileri agik-
lamak oldukga zordur. “Siyaseti medyanin disinda ele alan ve siyasal
aktorlerin davranislariile siyasal iktidann isleyisini kavramaya yone-
len bu yaklagim ve soru sorma bigimi, medya ve siyasetgiler arasinda
karsiikhiliga dayanan bir iligki” varsayiyor.” Her iki alanda farkl iki
gii¢ odagidir. Yaklasimlar bu iki giiciin etkilesimi iizerine olmaktadir.

Bu iki gii¢ odaginin arasindaki etkilesim siyasal iletisim alanin-
da incelenmektedir. Siyasal iletisim her iki alanda olan olaylar: arag-
tirmaktadir. Siyasal iletisim igerisinde bazi yaklasimlar medya ve
siyaset iligkisinde siyasal aktorlerin belirleyici rol oynadiklarini
sOylemektedir. Siyasal iletisim siirecinde iktidann, sivil toplum
orgiitlerinin siyasi partilerin, devletin bireyin kurumlarin eylem ve
iligkileri tartigilmaktadir. Ayrica siyasal iletisim bu siyaset ve medya
iliskisini tartisirken hem medyay: hem de siyaseti iki ayn biitlinliik
olarak ele almaktadir. Her iki alanin kesigme noktasi da etkilesimin
ortaya ¢iktig1 alandir bu alan tartigmalarin yapildig1 sorunlu alanlar
olarak goriilmektedir. Tartigyma yaratan alan ortaya ¢ikan ikilemdir.
Bu ikilem medyay1 hem dérdiinclikuvvet olarak liberal demokrasile-
rin olmazsa olmazi olarak gormiek hem de bu dordiincii kuvvetti bir
metafora doniigtiirmektir. Bu doérdiinci gii¢ zaten liberal yaklagimi
benimseyenler tarafindan siyasetin diginda goriilmiiyor. Elestirel
yaklasimi benimseyenler ve medyanin doérdiincii gii¢ olmasi kavra-
mini kullananlar, medyayi ¢ogulcu demokratik siyasal siirecin ayril-
maz bir pargasi olarak ele aliyorlar. Ayricamedya ya siyaseti denetle-
me gorevi veriyorlar ve bu gorevi tarafsiz kalarak yapmasi gerektigi-
ni savunuyorlar bu savunu dabir geliski yaratmaktadr.

Marksist yaklasim medyanin toplumsal hayat iginde bir ideoloji
yaratarak bireyin eylem ve kararlaninda belirleyici oldugunu iddia
etmektedir. Ikinci boliimde de tartistigimiz gibi Marksist yaklagimi
benimseyenlere gore liretim araglarim elinde bulunduran sinif medya
araciligiyla fikirsel iiretimi de yaratmakta ve denetlemektedir. Bu
diisiinceyi, Murdock, “ ideolojik yeniden iiretim siirecini agiklarken
bireysel kontrol bigimlerini sinif iktidarinin tek uygulanma bigimi
olarak gérmekete, ortiik olarak kontroliin el degistirmesi ile medyanin
tamamen degisebilecegini varsaymaktadir.”**
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Medya ve siyaset iligkisinde siyasal aktorlerin karar alma
siirelerinde aldiklan kararlar medyay: ve siyaseti ayrica toplumsal
hayatin bigimlenisini etkilemektedir. Bu etkilenme medyaniniirettigi
icerikler ve bu igeriklerdeki benzesme ve tek bigimlesme belli haber
degerlerinin 6ne ¢ikmasi seklinde kendini gostermektedir. Bu bag-
lamda gogulculuktan bahsederken belli tiirsel programlar, temsilin
sinirlanmasi karsimiza ¢ikmaktadir. Bunu kolayci bir yaklagimla
iktidann miidahalesi olarak adlandirabiliriz. Ama boyle yaklagmakta
liberal yaklagima ters bir bigimde medyaya higbir 6zerklik verilme-
mektedir. Bilindigi gibi liberal yaklagimda siyasal gii¢ merkezlerinin
disinda nesnel tarafsiz, dordiincii gii¢ olarak kavranan medya bu kez
de simif iktidanmn bir arac1 durumunda ve ona bagimli konumda
goriinmektedir.

Siyaset ve medya iligkisinin siiriip gittigi tartigmalar da her iki
yaklagimin da dogru noktalar oldugu dikkat ¢ekmektedir. Her iki
yaklagimdan bazen biri bazen bir digeri egemen olmaktadir. Tartig-
maya medya bagimsiz 6zerk bir giigtiir siyasetin igine girmemeli
olarak bakarsak hataya diismiis oluruz ¢iinkii medya ve siyaset zaten
birbirinden ayrilamaz iki giigtiir. Ya da medya ya devlet ve iktidar
miidahalesi ile yonlendirme yapmak yani yasaklar, kapatmalar,
toplatmalar, vb. yaptirim uygulamak medyanin siyasetten miilkiyete
kayarak orgiitsel kontrol mekanizmalan iginde islemesine yol ag-
maktir. Bu tiir durumlar medya ve siyaset iligkisinde resmin biitiiniinii
gérmemizi engellemektedir. Bu nedenle medya ve siyaset iligkisini
incelerken atmamiz gereken ilk adim, siyaseti ve medyay: iki farkl
biitiinlitk ve kargilikl iligki iginde olan iki farkh gii¢ odag: olarak
gormekten gegmektedir.

Ayrica siyasal iletisimi sadece haber medyasinin iginde ele
almakta yanhstir. Dogal olarak haberler siyasal séylemlerin en agik
bigimde goriiniirlilk kazandig1 metinlerdir, ancak siyasal sdylemler
yalmz haber metinlerinde degil diger medya metinleri ve tiirleri
icinde de yeniden olusturulmaktadir. Bu nedenle, siyasal iletisimin
medya boyutunda tiim medya metinlerini igine alan bir yaklagim
olarak segilmelidir.
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ideoloji ve medya iliskisinde ideolojinin medyada diisiinceleri
yayan, istekleri etkileyen ve toplumsal gergekligi tanimlayan roliine
iliskin ampirik ¢aliymalann gelismesi i¢in de itici bir gii¢ olusturdu.
Gelismelerin 15181inda, ¢ok Onceden beri vurgulanan medyanin
“pekistirici” etkisi, mesruiyetin tesisi veya hegemonik siirecin bir
pargasiolarak yeniden yorumlandi.

7.2.1. Medya ve Siyaset liskisinde iktidar Kavramm

Medya ve siyaset iligkisine baktigimizda iktidar kavramim g6z
oniinde bulundurmarmiz gerekir. Ciinkii hem medya hem de siyaset
kavramui iktidar iginde barindirir. O nedenle iktidar kavrami nedir?
Sorusundan yola gikmaliyiz.

Iktidar kavram hep devlete ait bir kavram olarak goriiliir. Bu
baglamda medyaya devletin miidahale etmemesinin medyay1 6zerk
kilacagina inanilir bu bir yanilsamadir. Ciinkii boyle gérmek ekono-
mik olanla siyasi olanin g6z ardi1 edilmesi gelmektedir ve ekonomik
olani siyasi olandan ayimaktir. Bu yaklasim medyanin serbest
rekabetkosullarinda 6zerk olduguna inanmaktan kaynaklanir.

Bu tartigmalar basin 6zgiirliigiinii savunan basin ¢alganlari,
profesyonel gazeteciler, list diizey karar alicilar ve medyay elinde
bulunduranlar tarafindan da savunulmaktadir. Basin 6zgiirliigiinii sa-
vunan bu kisi ya da gruplar bagkalarina kars1 ayn1 demokratik haklari
tammayabiliyorlar rating ugruna bu 6zgiirliikleri rahatlikla gigneye-
biliyorlar. Bunun 6reklerini gerek yazili gerekse gorsel medya da
gormekteyiz. En tipik dmekler, gosteri yapma, dernek kurma 6zgiir-
liikkleri konusunda medya kilim kipirdatmazken olumsuz toplumsal
olaylari, 6zel hayatin gizliligini haber malzemesi rahatlikla yapabil-
mektedir.

Medya ya iliskin diger bir yaklasima gore medya ve siyaset ilig-
kisini dogrudan sinif iktidari olarak agiklayan yaklagimdir. Bu yakla-
simdan Marksist yaklasimda bahsetmistik. Bu yaklasim medyay:
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kitle iletisim araglaninin dogrultusunda kullandigimi1 ve egemen sini-
fin kendi ¢ikarlanni topluma dikte ederek ideolojik agidan yanlig
biling olugturdugunu savunur. Bu yaklagim medya izleyicisini tama-
men pasif kabul ettigi i¢in kendi iginde kuramsal sorunlar tagimak-
tadir. izleyicinin pasif olduguna yénelik ¢alismalar oldukga eskilere
propaganda ile ilgili akademik ¢aligmalara kadar uzanir. Bu yaklagi-
min yerini giiniimiizde aktifizleyici yaklasimi almigtir. Aktifizleyici
yaklagimi da izleyicinin medya da maruz kaldig: siddet igerikli
programlann izleyiciyi dogrudan etkiledigini kabul etmektedir. Her
ikiyaklasimdakendi iginde kuramsal sorunlar tagimaktadir.

Izleyicinin pasifkabul edildigi yaklagim 1970'lerden sonra geli-
sen kiiltiirel galigmalarla ve feminist medya ¢aligmalar ile ardindan
post yapisalci yaklagimla reddedildi. Bu galigmalar ayrica izleyicinin
medya tarafindan yonlendirilmesinin diigiiniildiigii kadar giiglii
olmadiginidaispatetti.

Giiniimiizde ise medyanin kapitalist sistemden ve onun ekono-
mik ¢ikarlarindan ayrilamayacagim soyleyen elestirel yaklagim
icinde yapilan akademik ¢aligmalarda sinif kavramina eskisi kadar
yer verilmedigini gormekteyiz. “Omegin Kellner (1997) gerek
medya metin analizlerinde, gerekse de izleyici galigmalarinda sadece
sinif kavramina dayanan bir analiz yerine, toplumsal cinsiyet, yas,
etniklik, irk, seksiiel yonelim gibi 6zneyi kuran farkli sdoylemsel
konumlanmalann dikkate alinmasi gerektigini belirtiyor.”> Erkegin
kadin iizerindeki ¢ogunlugun azinlklar iizerindeki, tip otoritelerinin
hasta lizerindeki 6gretmenin Ogrenci, annenin ¢ocuk tizerindeki
iktidarindan s6z edebiliriz. Bu iktidar iligkilerinin nasil yeniden
kuruldugunu diisiinmeye basladigimizda giinliik yasam pratikleri
one ¢iksa da, bu iliskilere iliskin s6ylemlerin siirekli islendigi bir yer
olan medya inceleme konusu olarak énemini koruyor.™ inal'a gore
tim bu iktidar iliskilerini “siyasal” iktidarin disinda, ondan ayrn
diisiinemeyiz. Gramsci'nin “hegemonya’” kavrami her ne kadar simif
iktidarinin siirmesini ve siirdiiriilme bigimlerini sorgulayan ve agik-
lamaya galigan bir kavramsa da tiim iktidar iligkilerinin eklemlenme
bigimleri hakkinda bizleri diisiindiiren bir ger¢eve olusturuyor.™
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Medya ve siyaset iligkisinin akademik alanda incelemelerine
baktigimizda hemen hemen ¢ogu ¢alismanin haber metinleri lizerine
oldugunu gérmekteyiz. Ciinkii bu yolla siyasal aktorler halkla siyasal
iletisim kurmakta ve toplum lizerinde bir hegemonya kurmaktadir.
Haber metinleri ile siyasal iktidarlar, eylemlerinde mesruiyet kazan-
makta bu mesruiyet ile kendi egemen s6ylemlerini yani ideolojilerini
olusturmakta ve hegemonya kurmalan kolaylasmaktadir. Bu iig

kavram “mesruiyet”, “ideoloji”, “hegemonya” bu nedenle akademik
alanda oldukga sik sorgulanmgtir.

Ulkemizde bu anlatilann pratigini gegmis yillarda yasamis
siyasal aktorler ve onlarin medya da 6n plana ¢ikarilig bigimlerinde
gormekteyiz. Omegin; Turgut Ozaln, ekonomik olan ile siyasal
olanin ayr1 uzmanlk oldugunun vurgulamasi ve teknokrat kisiliginin
medyada gosterilmesi ve Ozal'in rakamlara hakim konusmalarinin
sik¢a gorsel ve yazil medya da yer almasi ardindan Tansu Ciller'in
akademik birikiminin 6ne ¢ikanlmasi ve ekonomi siyasalarim bu-
nunla mesrulagtirmasi, son olarak da Siileyman Demirel'in ekono-
mide uzman bir kadroyu arkasina aldigim vurgulayarak hem se¢im
¢alismalarini hem de iktidanni pekistirmesi yonetime katilan segkin-
lerin ideolojik hegemonyasinin bir bigimidir.'*

Iktidar iliskilerinin nasil kuruldugunu anlatan birgok yaklagim
var. Bunlardan birini benimsemek bizim agimizdan hem medya ve
giincel siyaseti hem medya ve siyasal aktorler arasindaki iliskileri
anlamak agisindan bize pek gok ¢ergeve sunmaktadir. Ayrica gerek
medya metinlerinde gerekse bu metinler arasi baglamda olusan
toplumsal yapilagma siireci bunlarin yaninda yapilan haber tartigma
programlar siyasal iktidarlann sylemsel alandaki giiglerini ne kadar
¢ok oldugunu bize géstermektedir.

Inal'a gére 6megin sembolik segkinlerin 6zellikle de akademis-
yenlerin iktidar farkh medya metinlerinde yeniden kuruluyor. Kusak
programlardan tartiyma programlarina, pek ¢ok farkli metne egemen
olan “bir bilene soralim” diisiincesi bir yandan tartigma programla-
rinda temsilin yayginlagsmasini engelleyen bir sorun olarak karsimiza
¢ikarken, diger yandan bu farkl1 medya metinlerinde kurulan iktidar
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iligkileri yonetenlerin giinlik politikalarim ve siyasal konumlann
mesrulagtirmada bir arag oluyor.™ Ote yandan, sembolik segkinlerin
iktidar1, toplumsal yapilagsma iginde ortaya g¢ikan hegemonik
siireglerin disinda ve ondan ayn bir sey olarak diigiiniilemez."

Tarihin pek gok doneminde siyasal egemenlik kurma ele gegir-
me ve yonetebilme olgulan siddet kullanilarak yapilmaktaydi. Giinii-
miizde higbir siyasetgi higbir siyasal akim olaganiistii durumlar
disinda zorla iktidar olmak ya da yonetmek istememektedir. Bu
nedenle siyasal iletisim bu yiizyilin sonlaninda gok 6nem kazanmis
bu yolla halklarda toplumsal nzanin olusturulmasi saglanmstir. Y6-
netenler yonetilenler lizerinde hegemonya kurmanin ve bu yolla
siyasal mesruiyeti saglamanin medyada siyasal soylemsel alan olus-
turarak yaratilan anlamlandirma siireglerine egemen olmadan gegti-
gini kesfetmistir.

Elestirel Marksist yaklagimin sorguladig tartiyma noktasi bura-
daydi. Yani yonetenlerin mesruiyet kurma siirecinde olusturdugu
haberin anlamlandirma pratiklerinin topluma dayatilarak sahte
ideolojik ortamlar ve zihinler yaratmasidir. Ideoloji kavrami ikinci
boliimde anlattigimiz gibi bu yiizyilin bagindan, hatta daha dncesin-
den bu yana, simifli toplumlarda esitsiz iligkilerin yeniden kurulmasi
sorunu iizerine diisiinenlerin sik¢a bagvurduklan ve farkli bigimlerde
aciklamaya ¢alistiklan bir kavram olmustur. Bilindigi gibi Lukacs'in
seylesme kavrami, daha sonralan Frankfurt okulunun biling
endiistrisi kavramlastirmasi, Gramsci'nin hegemonya kavrami,
Poulantzas'in yapisalci yaklagimi ve benzer bir yaklagimi benim-
seyen Althusser'in devletin ideolojik aygitlan iizerine gelistirdigi
tartisgma “ideoloji” kavramim ve ideolojik isleyisi agiklamaya
kavusturma ¢abalan i¢inde 6nemli birer adim olmuslardir. Bunlarin
yani sira gelisen yapisalci dilbilim tartigmalan ve Lacan'in 6znenin
dil iginde kurulusuna iliskin sorgulamalar: yine gerek siyaset bilimi
ve sosyolojide, gerekse medya g¢alismalannda dil ve iletigim
sireclerinin 6nemi iizerine pek ¢ok aragtirmaciyr diisiindiirmiigtiir.
Volosinov'un ideoloji kavramu ve iktidann isleyis siireclerine iliskin
aciklamalan ile iletisim alanina yaptign katkilardan bahsetmekte
yerinde olacaktir. Volosinov ideoloji sorunu ile anlamlandirma ve dil
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sorununu biitiinlestirmigtir. Dil her zaman ideolojiktir, iletisim siire-
cini bu yaklagimla ele alindiginda ideolojinin dis1 yoktur. Ideolojik
olmayan, diger bir deyisle nétr, yansiz olan bir dil yoktur. Volosinov'a
gore dil her zaman ¢ok vurguludur ve bu vurgulann ardinda toplum-
sal yap1 iginde ortaya ¢ikan iktidar iligkilerini gormek miimkiindiir.
Dil gogu zaman bu iktidar iligkilerinin siirmesi igin kullanilir.”

Volosinov'un ideoloji kavrami ve siyaset iligkisi ile ilgili
teorileri Saussure'un yapisalci dilbilim diigiincesinin gelistigi done-
me denk diigmektedir. Volosinov'un dil ve ideoloji ile ilgi diigiinceleri
ele alig tarz1 digerlerinden farklidir. Volosinov (1973) ideoloji ile
anlamlandirma ve dil sorununu biitiinlestirmistir. Ona goére dil her
zaman ideolojiktir iletisim siireci de bu baglamda ele alinmaldir.
Ideolojik olmayan diger bir deyisle, nétr yansiz olan bir dil yoktur.
Dil her zaman ¢ok vurguludur ve bu vurgulann ardinda toplumsal
yapi i¢inde ortaya ¢ikan iktidar iligkileri vardir. Dil iletigim siirecini
olusturarak bu iktidariligkilerinin siirmesini saglar. '*°

Bu anlatilanlardan yola ¢ikarsak su iddiamiz yanls olmaz
saninim medyada her giin iiretilen programlar ideolojik dil kulla-
nilarak egemen ideolojinin kurulmasi ve kurulduktan sonra devam
etmesi igin tekrartekraringa edilen bir siiregtir.

Var olan iktidar yapisina kars1 gtkmak yine dil iginde bir miica-
deleyi gerektirmektedir. Ayrica dildeki farkh vurgular farkh iktidar
iliskilerini yansitmaktadir bu iligkiler hegemonik iligkiler olabilecegi
gibi esit iliskilerde olabilir. Bu iligkilere toplumsal yasamda karsi
koymak yine dil iginde de bir anlamlandirma miicadelesini zorunlu
hale kilmaktadir.™

Volosinov'un dil ile ilgili ¢aligmalan kendinden sonraki dil
bilimcileri etkilemis ve onlara 6mek teskil etmistir. Volosinov dil ve
ideolojiyi birbirinden ayirmamus ikisini bir biitiin olarak ele almistir.
Demigtir ki eger dil her zaman ideolojikse ve var olan iktidar iligkile-
rine giidilenmigse “siyasal iletisimin” kavranmasi agisindan iyi
analizlerin gelistirilmesi gerekmektedir.
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Medya da siyasal iletigimin kurulmas: siirecinde dil, ideoloji ve
iktidarin soylemsel alan olugturmasi tartigmalar: 1980 yilindan sonra
daha da yayginlasmgstir. “Dil” dedigimizde pek ¢ok kisi i¢in yaptigi
¢agnsim sadece konusma siirecidir ama medyanin kullandig: dil
denildiginde farkl bir durumdan bahsetmekteyiz. inal'a gére bu tele-
vizyonda gorsellik, akis, kurgu, kamera agilari, goriintii ile biitiinle-
sen s0z, arka ses vb. unsurlarin bir arada kullanimindan olusan bir
anlamlandirma siireci s6z konusudur. Farkl iletisim araglarimn,
farkh tiirlerin, sanat akimlannin semiyotigine iliskin farkhiliklan
kavrayacak analiz yontemlerini gelistirmenin geregi agiktir. ***

Volosinov'un yaptig1 arastimalar giinlik konusma dilimize
aittir ama Volosinov medya metinlerine ait olan dil galiymalanna da
yol gostermistir. Yinede medya metinleri ve bunlarda kullanilan dilin
ortaya ¢ikanlmasi konusunda galigma yapanlar ¢ok gesitli yontem
bilimsel sorunla karsilasmistir. Omegin medya metinlerinde
kullanilan dili arastirmada kullanilan analiz yontemlerinin sinirli
olmasi bu konuda yapilan ¢aligmalann az olmasina neden olmustur.
Genellikle kullanilan analiz yéntemi igerik analizidir. Inal'a gére,
“buna ragmen anlamlandirma siireglerine iligkin igerik analizi kulla-
nilarak yapilan ¢oziimlemeler medya da haberin olusumu, medyanin
toplumsal hayatta konumlamgi, medyanin siyasal siireg igerisinde
konumlanigi, siyasal sOylemlerin yeniden olusturulmasi, bunlan
yeniden kurma, doniistiirme, bigimlendirme, etkileme siiregleri
iizerine yapilan ¢aligmalarla 6nemli agamalar kaydedilmigtir.”'*

Yukanda da bahsettigimiz pek ¢ok galismanin siyasal iletisim
ile siyaset ve medya iligkisiniayriayri ele aldigim gordiik. Oysaki bu
disiplinlerin her biri bir biitiin olarak ele alinmalidir. Bu disiplinlere
bir biitiin olarak bakan kisilerden bir tanesi Volosinov'dur.
Volosinov'un agtig1 yoldan ilerler iken medyay1 toplumsal giinliik
hayat iginde ele almak gerektigi karsimiza gikiyor. Bu sekilde ele
aldigimizda damedyanin ne ekonomiden ne siyasetten ne de toplum-
sal hayattan aynlmadiginmi gériiyoruz. Artik medya hayatin vazgegil-
mez bir pargasi bu pargay: hayatin diger pargalanindan ayiramayiz.
Yani medya iizerinde olugan siyasal baskilar ya da siyasilerle girdigi
cikar iligkileri, yonlendirmeleri vb. etkileri hayatin bir gergegidir. Bu
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nedenle medya degerlendirmelerinde onun kullandig: dil, s6ylem,
semantik,semiyotik,egemenlik yani iktidar iligkileri sosyal, siyasi ve
ekonomikagidanele alinarak degerlendirilmelidir.

Gerek gorsel gerek yazili basinda her giin izledigimiz haber
programlan ya da diger medya metinlerinde iiretilen her seyi algida
segiciligimizi kullanarak kendimize gore anlamlandinyoruz 6zneler
olarak farkli anlamlar iretiyoruz ve kodluyoruz. Herkes bunlan
yaparken evinde gazeteler ya da televizyonlar araciligiyla giinliik
hayatin sorunlanndan bir siireligine uzaklasmak istemektedir. insan-
lar gazeteleri okurken ya da televizyondaki programlan izlerken
siyasal hayatta yasananlar, toplumsal sorunlar ve bunlarin nedenleri
ve ¢Oziimleri hakkinda fazlaca diisiinmemektedir. Se¢im zamani
geldiginde medya tarafindan adaylar hakkinda bize gerektigi kadar
bilgiler verilmektedir. Bizim i¢in sadece bize sunulanlar 6nemli hale
gelmektedir. Adaylarr se¢im kampanyalarinda bize sunulan imajlan
ile izliyoruz. Hatta insanlar oy verecekleri partilerin ne parti prog-
ramlanini ne de ekonomik ve siyasi ¢6ziimlerini bilmemekte sadece
medya da yaratilan imajlara gére oy verme davranigini gergeklestir-
mektedir. Bu siire¢te medyanin oynadig: temel rol insanlan diigiin-
diirmemektir. Bu sekilde siyasal sorunlar, nedenleri ¢6ziimleri lizeri-
ne yonetenlerin hegemonyasini inga etmekte ve siyasal mesruiyet
krizlerini bu sekilde ¢6zmektedir. Biz bu siireci ideolojik siireg olarak
adlandiriyoruz. Bu siire¢ esnasinda medya bilgilendirme yerine
bilingli bilgiyi vermeme yoluna giderek bu ideolojik siirece katkida
bulunmaktadir. Kisaca istenen siyasal davranis medyanin istedigi
yonde olmaktadir.

Bu durum islevselci yaklasim agisindan oldukg¢a dogal karsilan-
maktadir. islevselciler medyanin toplumda oynadigx roliin eglen-
dirme, mal ve hizmetleri tanitma, haber verme, egitim olmalidir der.
Ciinkii bu islevler toplumu sisteme baglar. Bu nedenle gereklidir.
islevselci yaklasim ile elestirel yaklasim bir birinin tam zitti dir.
Elestirel yaklasim sinifsal agidan ele alip ekonomi ve siyasetinde
medyayla i¢ i¢e oldugunu sdyleyerek bu sekilde bir sinifin diger bir
sinif izerinde hegemonya yarattigini1 iddia ediyordu. Her iki yakla-
simda medyay1 bu sekilde sinirlamaktadir.
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Inal'a gore demokratik sistemlerde dérdiincii kuvvet olarak ka-
bul edilen medya tekdiizeligi ve yaptig1 kisir programlar ile gesitliligi
ve ¢ogunlugu temsil ettigini iddia etmektedir. Toplumun marjinal
uglarina ki bunlar azinlik oluyor higbir sekilde yer verilmiyor. Aynca
cogunlugu temsil ettigini iddia ederek belli bir sinifin hegemonyasini
siirdiirmesi igin ona yonelik programlar yapiyor. Bunun en tipik
omegi olarak haberleri izlerken neyin negatif yani olumsuzlanarak
verildigine neyin olumlu sekilde gosterildigine dikkat etmek yeterli
olacaktir. Omegin bir grev oldugunda grevler “yasamin durmasi”,
“hayatin felce ugramasi1”, vb. basliklar ile verilmektedir. Magazin
haberciliginin 6n plana gikanlmas insanlarin 6zel hayatim haber
yapan gazetecilere saldinlarin kinanimasi olayin kutsallagtirilarak
verilmesi drmegin” gorevini yapmakta olan habercilerin engellen-
mesi”’ vb. Her seyin magazin haberi olarak sunulmasi ve bu sekilde
insanlann 6zel yasaminin sergilenmesinin gazetecilik sorumlulugu
gibi gosterilmesi, gok gereksizaynntilann verilmesi. '

Sonug olarak medyanin ideolojik davranmasinin en temel ne-
deni elestirel yaklasima gore sinifsal ¢ikarlar arasindaki geliskiyi ya
da baska bir sdylemle siyasal ve ekonomik geligkiyi ortmeye galig-
masindan kaynaklanmaktadir. Althusser'in dedigi gibi devletin ide-
olojik aygitlarinin hepsi her sey bir birinden bagimsiz gibi gosterip
celiskileri 6rtmektedir. Bu durum bu tiir sistemlerin en tipik 6zelligi-
direkonomiyi siyasetten ve toplumsal hayattan ayri olarak ele almak.

Bunun bir uzantis1 olarak bizde siyasal iletisim denildiginde
sadece siyasete iligkin konularin ele alinmasi da siyasal iletisime
iliskin bir yanilsamadir. Ciinkii yukarida da belirttigimiz gibi siyasal
iletisimi de ne ekonomiden ne siyasetten ne de toplumsal hayattan
ayn diislinemeyiz. Siyasal iletisim insanlar arasi giinliik siradan
konusmalardan, siyasetginin siyasal iletisiminden medya da yer alan
her tiir programa kadar genisletilebilir. Yine inana goére siyasal
iletisim giincel siyaseti igeren ancak bundan gok daha genis ve kap-
saml bir kavram olarak ele alinmadig siirece medya ve siyaset iligki-
sini kavramamiz miimkiin olamaz. Bu tiir bir yaklasim siyaseti ve
temsil siireglerini nicel olarak incelemek aligkanligindan ¢ikip farkh
medya metinlerinin semiyotigini kavrayacak nitel bir analiz
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gergevesi ve yontembilimini gerekli hale getiriyor. "

7.3. MEDYADAYANLILIK VE BUNUN SONUCLARI

Medya da yanhlik gesitli sekillerde olmaktadir. Omegin agikga
yalan soyleme, bazi haberleri gereginden fazla vurgulama yoluyla
carpitma ve bazi degerleri abartip 6ne gikarma ya da bazi olaylan
olmamig veya kisileri hi¢ yokmus gibi giindeme tagimama seklinde
oldugu gibi her seyin magazinsellestirilmesi, 6nemli seylerin iginin
bosaltilip 6nemsizlestirilmesi gibi pek ¢ok sekilde yapilmaktadir.

Bilindigi gibi medyadan dordiincii gii¢ olmasi iddiasi nedeniyle
haberde objektiflik ve denge beklenmektedir. Yani medya haberde
gercek diinyayr dogru ve dengeli bir bigimde yansitmalidir. Med-
yanin dordiincii gii¢ oldugu iddias: ile beklenen haberde nesnellik
ideali, olgularin gazetecilerin yorum ve deger yargilarindan ayrilmasi
gerektigi lizerinde durur. Bu ne kadar miimkiindiir? Ciinkii gazete-
cilerin objektif tarafsiz bir dil kullanarak ve haber yazma tekniklerine
uyarak haberi aktarnalari sadece bir varsayimdir.

Bir haberin objektif, dengeli ve dogru verilebilmesi imkansizdir
¢linkii olay haberin yazan kisinin beyinsel islevleri sonucu bize
ulagsmaktadir. Yani kisinin tutum ve yargilan nasil kullandig: dile
yansiyorsa yazdig1 habere de yansir.

Bunlarin yanindasiyasal iletisim haberlerini verecek olan gorsel
ya da yazil medya aracinin yapacagi siyasal aday, parti ve takinacagi
politik tavir da yanlhiligin en 6nemli vurgularindandir.

Hall'e gore gazeteciler yalnizca belli olaylari tanimlamakla kal-
mazayni zamanda bu olaylar belli bir baglama yerlestirirler. Bundan
sonra bu adlandirma ne zaman kullanilsa, bu baglam onunla birlikte
kurulan anlamlar ve yan anlamlarla birlikte harekete geger.”** Zaten
medya da ideoloji de bu sekilde olusturulur. Hall bunun yan anlamlar
ile yapildigini sdyler. Yaniona gore; yan anlamlarin bir sozliikte yazi-
I1 anlamlar gibi verili ve sabit olmadigim fakat anlamlandirma iize-
rine girigilen siyasal miicadelenin bir iriinii oldugunu iddia eder. "
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Alltheide ve Snow yukanda anlatilanlan destekler nitelikteler
ama daha da ileri giderek “moderm Amerikan toplumunun “medya
mantig1” ile yonlendirildigini soylemektedirler. Medya mantigi
kavrami ile elemanlarim farkh kitle iletisim araglan ve onlarin
bigimlerinin -olusturdugu enformasyon aktarma ve sunma siirecine
atifta bulunurlar. Daha 6nceki yiizyillarda medya egemen kurumlarin
bigimini yansitmaktaydi. Fakat modern dénemde medyanin kendisi
diger kurumlarin ayak uydurmalar1 gereken egemen gii¢ haline
gelmigtir. Ve “tiim siyasal siireg¢, medya mantigina bagh bir bigimde
medya igin liretiminbiruzantisina doniigmiigtir. “**

Medya da yanlilik durumuna yukarndakilere oranla daha radikal
yaklasanlar da var. Radikal aragtirmalar kamusal siyasal tartiymalarin
devlet tarafindan diizenlendigini iddia etmektedir. Radikaller
agirlikh olarak medya da yanlilik gahsmalannda se¢im kampanyalan
tizerinde durmuglardir. Se¢im kampanyalan gazetecilerin yanh
yazmamak konusunda en objektif yazilmasi gereken haber konula-
ridir. Siyasal yanlilik daha gok ¢ikar gruplarina iliskin haberlerde
ortaya gikan bir sorundur. Radikaller aym sekilde elestirel yaklagima
yakin olarak haber medyasinda “niikleer giice” kars1 goriislere
yonelik bir yanlilik oldugunu, medyanin is¢gilerin bakis agisindan ¢ok
igverene yonelik bir yanh tavir sergilendigini vurgularlar.

Yukanda bahsettigimiz yanlilik tartiymalanina destek Amerikali
aragtirmaci olan Chomsky'den gelmistir. Chomsky, “medyanin konu-
lann kapsamh bir bigimde ele almamasi olgularin segici bigimde vur-
gulanmasi, Amerikan yanlis1 haber kaynaklarinin goriislerine elestir-
meksizin yer aynlmamasi, asin komiinist iddialarin bir baglama
oturtulmamasi, Amerikanin ve yandags: iilkelerin eylemlerinin olum-
lu bir bigimde tammlanmasi, “terérizm” ve “polis operasyonu’ gibi
etiketlerin ¢agngimlarla yiiklii olmasi ve hatta Amerikan medyasinin
bazen dosdogru yalan soylemesini kanit olarak gostermistir.”"

Son olarak bu konuda Glasgow Universitesi Medya Grubu'nun
analizlerine bakmak gerekir. Glasgow grubunun yanlilik iddiasimin en
dikkat ¢eken noktasi 6zellikle televizyon haberlerinde belli kisiler ve
kurumlara daha fazla yer ve statii vermek yolu ile yapildig1 yoniindedir.
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Ayrica Glasgow Universitesi Medya Grubu haberlerin ve ege-
men toplumsal ideolojilerin birbirleri ile tamamen iligkili olduklarini
iddia etmistir. Bu, habere ait “‘olgulann’ arasinda kurulan bir iligkidir
der."™ Benzer bigimde Hall belli goriislerin “agik bigimde yanh veya
carpitilmis olmalarindan dolay: degil fakat sinirh bir ideolojik mat-
rikse dayanarak olusturulduklanindan dolay: “ideolojik olduklarim
one stirmiistiir. '

Giinlimiizde de siyasal iletisim ve medya iliskisi aym sekilde
medyadakullanilanideolojik dil ve medyada dengelilik dikkat gekici
aragtirma konulanindandir. Halen bu konuda aragtirma yapanlardan
elestirel medya kuramcilan, medyada ideoloji konusunu daha da
genigletmektedirler. Elestirel medya kuramcilan “haber bir ideoloji
olarak islev gormektedir” iddiasindadirlar. Fonksiyonalist yakla-
simcilar ise “haber mesajlannin iletisimcilerin giidiileri dogrultu-
sunda garpitildif goriisiine temelde” karsi gikmaktadirlar.
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8. BOLUM

MEDYA, IDEOLOJ1,DiL
8.1. MEDYADA IDEOLOJIK DiLIN KULLANIMI

Tiirkiye medyasina gegmeden Once bagka iilkelerin 6zellikle bu
aragtirma geregi yazil basininabaktigimizdahemen hemen gazetele-
rin agikga bir politik egilime destek verdigini gérmekteyiz. Omegin
Ingiltere'de The Guardian Is¢i Partisine yakindir; The Times ve Daily
Mail ise Thatcher'in atesli savunucularidir. Almanya'da Frankfurtter
Rundschau ve Suddeutche Zeitung, sola yakin liberla gazetelerdir.
Frankfurtter Allgemaine Zeitung ve Die Welt ise, Hiristiyan Demok-
ratlan ve Muhafazkar gériisleri savunurlar. ispanya'ya gelince; ABC
sag gorislii bir gazetedir. El Pais sosyalist hiikiimeti desteklemek-
tedir. E Mundo ise sol muhalefeti temsil etmektedir. italya'da gazete-
ler partilerden ¢ok politik sahsiyetlere agirhik vermektedir. Omegin
La Republica hem Komiinist Parti liderini, hem de Hiristiyan De-
mokrat De Mita'y1 destekleyebilmektedir. SSCB'de dergiler, 6zellik-
le meslekibasin gok iyi 6rgiitlenmis durumdadir. Cok degisik alanlar-
da sayillamayacak kadar ¢ok degisik sekilde milyonlarca adet basil-
maktadir. Glasnost ve reformlar lehine ger¢ek anlamda politik bir rol
oynayan haftalk genel kiiltiir dergisi Ogoniok, karaborsa'da gok pa-
hali bir fiyata satihyordu. Genglere yonelik basindan s6z edildiginde
aklailk gelen Bati'da gengken kimsenin elinden diisiirmedigi Mickey
dergisidir ki bu Mickey Siiper Fare serileri en yanl Amerikan propa-
gandasi yapan ¢izgi romandir. Sovyet Kiiltiir Dergileri Literatournaia
Gazieta gibi bazi1 haftalik yayinlar, 70 ve 80'li yillar boyunca ve
1985'ten (Prestroika'min baslangici) sonra, kiiltiirel yonelimlerini
asmig toplumsal sorunlarla ilgili tartigmalara ve kiiltiirel yenilenmeyi
gosteren goriislere agirhk vermigtir. ™

Novy Mir, Droujba Naradov ve Oktiabr gibi aylik edebiyat der-
gileri, sanatsal anlatimin 6zgiirlestirilmesi i¢in savas agmuslardr...
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Bu dergiler Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi'nde ideolojik
sertligiyle iinlii dergilerdir. ™

Giiniimiiz gazetecilik anlayisinda, gazete yazilarimin yonlendi-
rilmesinin nasil olacagina dair Amerikan Basin Enstitiisii dort ilke
onermistir. Bunlarinenbasinaoldukg¢akisa yazilar yerlestirmekte ve
her sayida daha gok enformasyon ve resim tavsiyesinde bulunmak-
tadir. Buda yanlhiligin nasil yapildiginin en temel kamitidir.

Geleneksel gazetecilik anlayisinda ise bilindigi gibi gazeteci,
tarafsizbirtanik olmak igin gaba harcar. Eylemin tamigindeolsa bile,
olan biteni yazmak igin kendini olaylardan miimkiin oldugunca uzak
tutmak zorundadir. Yeni gazetecilikte sadece “ben” degil gazetecinin
olaydaki varliginin anlatim boyunca yer alis1 da miimkiin hale gel-
mektedir. Giiniimiizde insan yagsamak i¢in haberlesmiyor, haberles-
mek i¢in yasiyor. Haberlesme konusu etrafinda gergek bir “ideoloji”
yani bize “gergek” gibi sunulan olaylan gosteren tutarh bir sistem
olmustur. Haberlesme eylemini toplumumuzun temel hedeflerinden
biri haline getiren bu ideoloji aym zamanda siyasi ideolojilere bir
alternatif bunlardan bir kagis olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Giinlimiizde pek ¢ok gazeteci giindelik igleri sirasinda elestirel
bir sekilde degerlendirmeleri gereken bir sirkette iicret karsiliginda
bir takim yazi igleri yapmanin higbir sakincasi olmadigini diigiinerek
¢alisiyor. Ayrica oylarinin artmasim saglamak igin bir partiyi 6vmek,
gazetecilere bazi menfaatler saglayan siyasi giigleri desteklemek,
resmi bir kaynaktan alinan bir yaziy: bir gazetecilik ¢aliymasiymig
gibi kullanmak, bakanlara brogiir hazirlamalannda yardimci olmak
giiniimiizde gazeteciler ve basinigin gok dogal hale gelmistir.

Gazetecilerin yanh olduklanni kanitlama yollarindan biri onla-
rin yazdiklani haberde kullandiklan dili incelemekten gegmektedir.
Bu dilin kullanihiginda sozciiklerin se¢imi, ciimlenin olusturulmasi
anaanlam ve yan anlamin konumlanigi bize yol gosterecektir.

Buraya kadar bahsettigimiz seyler dogrultusunda, Tiirkiye med-
yasinda yanhlk olup olmadigina dair baktigimizda yazili basindan
en ideolojik olarak iki farkl1 gériisteki gazete karsimiza ¢ikmaktadir.
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Bu demek degildir ki diger gazeteler ideolojik haber yapmiyor. Tam
tersine en ideolojisiz goriinen gazete bile ideolojiye hizmet etmekte-
dir. Bu gazetelerin iktidar iginde konumlanigindan kaynaklanmak-
tadir.

Bu boliimde, 1-30 Eyliil 2002 tarihleri arasinda “AKP Genel
Bagkani Recep Tayyip Erdogan'in yasadig1 hukuki siirecin ulusal
yazili basinda nasil sunuldugu incelenmistir. Omeklem olarak genel
yayin politikalan agisindan siyasal ideolojik yelpazenin solunda ve
saginda yer alan ulusal gapta dagitilan ve giinliik olarak yayinlanan
Cumhuriyet ve Zaman gazeteleri segilmistir. Genel bir kargilagtirma
yapmak amaciyla, tiim haberler ve fotograflan nitel igerik ¢6ziimle-
mesinin Ozetleyici analiz teknigi ve elestirel sdylem ¢oziimlemesi
agisindan incelenmistir. Ozetleyici igerik analizi igin belirlenen
kategorilere dayanarak habermetinlerinde yer alan mesajlarin ortiilii
anlamlari ele alinmigtir. Elestirel séylem ¢o6ziimlemesinde, ayni aras-
tirma kategorilerini kullanarak makro ve mikro yapisal 6zellikleri
ekseninde haber metinlerinde anlamin ingasinm1 incelenmistir. Haber-
ler, makro yapisal 6zellikleri agisindan bashk, alt baglhklar, spot
paragraflar1 ve giris climleleri temelinde tematik olarak ¢oziimlen-
migtir. Ayrica haberler, mikro yapisal 6zellikleri bakimindan yani
climle yapilari, sozciik segimleri ve metinde kurulan ikna dili teme-
linde ¢6ziimlenmistir. Teknigin uygulanma siirecinde Manheim'in
perspektif kurami g6z 6niinde bulundurulmustur.

Haberler AKP Genel Bagkan1 Recep Tayyip Erdogan'in sicil
affinin gergeklesmesi ve ardindan yasanan hukuki siire¢ baglaminda
ele alinmigtir. Amag siyasal iletisimde ideolojik dilin yazili basinda
nasil kullanildigin1 gostermektir.

Cumhuriyet gazetesi, AKP Genel Bagkanm Recep Tayyip Erdo-
gan'a kars1 haberlerinde dogrudan agik bir tutum almistir, Gazete
AKP Genel Baskam Recep Tayyip Erdogan'la ilgili haber metin-
lerinde hep olumsuz 6geleri 6n plana ¢ikarmistir. Bu haberleri, Cum-
hurbagkam Ahmet Necdet Sezer, Adalet Bakam Aysel Celikel, Ana-
yasa Mahkemesi Bagkani1 Mustafa Bumin, Cumhuriyet¢i Demokrasi
Partisi Genel Bagkam Yekta Giingor Ozden, Yargitay Cumhuriyet
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Bagsavcis1 Sabih Kanadoglu, Diyarbakir DGM Bagsavcis1 Saban
Ertiirk, CHP istanbul eski il Bagkam Mehmet Béliik, Yiiksek Segim
Kurulu Baskani'nin elestirel séylemleri ile desteklemistir. Bu sekilde
yaptig1 haberlerde inandincihig: artirmak istemistir. Aynca AKP Ge-
nel Bagkani1 Recep Tayyip Erdogan'in milletvekili aday: olmak igin
baslattig1 hukuki siirece karsi oldugunu her firsatta bu kanaat 6nder-
lerinin agiklamalanna yer vererek gostermistir. Ote yandan gazete
AKP Genel Bagkanm Recep Tayyip Erdogan ile ilgili haberleri tek bir
boyuttan sunmustur. AKP Genel Bagkami Recep Tayyip Erdogan'in
devlet aleyhine sug isledigi ve bu nedenle mahkim oldugu “sicil
affinin” olmamasi gerektigi yoniinde haberleri sik sik yazmustir.

Zaman gazetesi, AKP Genel Bagkan Recep Tayyip Erdogan'in
milletvekili aday1 olmasi konusunda olumlu bir tutum sergilemistir.
Gazete her firsatta AKP Genel Baskam'm desteklemis ve haberle-
rinde inandincihig: artimiak igin AKP Genel Baskan Yardimcisi
Abdullah Giil, CHP Genel Bagkam1 Deniz Baykal, Recep Tayyip
Erdogan'in Avukati Hayati Yazici' nin agiklamalanna yer vermistir.

Incelenen gazeteler arasinda 1-30 Eyliil tarihleri arasinda “AKP
ve AKP Genel Baskanm Recep Tayyip Erdogan ile ilgili en ¢ok haber
yayimlayan ve bu konuya en ¢ok yer ayiran gazete Cumhuriyet'tir.
Uzun haber metinlerinde genellikle bir fotograf, baslik, iist bashk ve
spot yer alirken, kisa haberler ise yalmzca baghk iist baghk ve haber
metninden olugmaktadir. Zaman'da yer alan haberlerde ise iist baghk
ve alt bashk kullamlmadigini, sadece bashk ve spot kullanildig:
saptanmigtir. 1-30 Eyliil tarihleri arasinda AKP ve AKP Genel
Bagkani Recep Tayyip Erdogan'a iliskin ¢ogunlukla Cumhuriyet'in
haberlerinde kullanilan bashklann en goze ¢arpan 6zelligi AKP'ye ve
AKP Genel Baskan1 Recep Tayyip Erdogan'in aleyhine olmasidir.
Cumhuriyet ve Zaman gazetelerinde kullanilan haber basliklar ve
iist baghklar, haberin ana temasim yansitmaktadirlar. Haber baghklar:
ve st bashiklarda segilen ciimlelerde ve sozciiklerde okuyucu ilk
bakista olayin igine oturtuldugu cergeveyle karsilagmaktadir.
Cumbhuriyet ve Zaman'da yer alan basliklann ¢ogunlugunun olay ve
katilan siyasal iletisim aktorlerinin agiklamalanindan yapilan
alintilardan olustugu belirlenmistir. Kullanilan iist bashklar ve spot
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ciimleler ise olayin 6zetini vermektedir. Her iki gazetede, haber girig-
lerini, ana haber metninin baslangi¢ kisminda veya ayn paragraflar
bigiminde spotlar halinde vermistir. Bu girisler ana metnin iginde yer
alan 6nemli bilgileri igermektedir.

1-30 Eyliil tarihleri arasinda, AKP Genel Bagkan Recep Tayyip
Erdogan'in milletvekili aday1 olmak igin yasadigi hukuki siirece
iliskin haberlerin hemen hepsinde olayin igine oturtuldugu gergeve;
haber basliklar, iist bashklar, fotograflar, spotlarda veya ana metin-
lerde yer alan haber girig ciimleleri ile kurulmaktadir. Yani okuyucu
olaya iligkin aynntil bilgi elde etmeden 6nce olay belli bir gergevede
tamimlanarak okuyucuyailetilmektedir.

Incelenen gazetelerde yayinlanan tiim haber metinlerinde, olaya
iligkin arka plan ve baglam bilgisine Cumhuriyet gazetesinin siirekli
yer verdigini Zaman gazetesinin de bunu bir defa yaptigini belirledik.
Ana olay Cumhuriyet gazetesinde ¢ikan haberin ¢ogunda yer alirken
Zaman gazetesinde bazen yer aldigini tespit ettik. Haber metinlerinde
yer alan olaylarla ilgili bilgiler birincil tamamlayicilara, diger bir
deyisle akredite kaynaklarin durum tamimlarina dayanmaktadir.
Cumbhuriyet gazetesinde temel haber kaynagi olarak, Cumhurbagkam
Ahmet Necdet Sezer, T. C. Yargitay Bagsavcis1 Sabih Kanadoglu,
CDP Genel Bagkam Yekta Giingor Ozden, YSK Baskam Tufan
Algan, Adalet Bakam Aysel Celikel, CHP Istanbul eski il Bagkam
Mehmet Boliik'iin kullanildig: tespit edilmistir. Zaman gazetesi ise
temel haber kaynagi olarak AKP Genel Bagkam Recep Tayyip
Erdogan, Genel Baskan Yardimcisi Abdullah Giil, CHP Genel
Bagkam Deniz Baykal'in agiklamalarina yer vermistir. Cumhuriyet'in
haberlerinde AKP ve AKP Genel Bagkan1 Recep Tayyip Erdogan'a
kars1 olan kigilerin diisiinceleri ile haberler desteklenirken, kargit
gruptan hi¢ kimsenin goriislerine yer verilmemistir. Zaman gazetesi
ise AKP ve AKP Genel Baskanim destekleyen haberlerini yine
kendileri ile aymi goriisten olanlann diisiincelerine yer vererek
pekistirmigtir. Kargit gruptan sadece Deniz Baykal'in diisiincelerine
yer verilmistir; onun nedeni de Deniz Baykal'n Erdogan'in yagadig:
hukuki siiregte yaninda oldugunu gosteren agiklamalarindan
dolayidir. Bu agiklamaya Cumhuriyet yer vermemistir. Incelenen
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haberlerde daha gok ana olay ve sonuglarina iligkin bilgilere ve buna

ek olarak haber kaynaklannin olaya iliskin yorumlanna yer
verilmigtir.
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SIYASAL ILETISIM

IDEOLOJi VE MEDYA iLiSKisi

Giinlimiizde medyanin sosyal hayatta iistlendigi rol, onun toplum
icin ideoloji iiretmesini gerekli kilmaktadir. Bu ideolojileri
tiretme bi¢imi, haberlerin verilisinden, iiretilen her tiir programa
kadar ¢esitli sekillerde olmaktadir. Ciinkii medyanin tirettigi her
sey insanlara nasil yagamalar1 ve nasil diigiinmeleri gerektigini
sOylemektedir. Buradan yola ¢ikarsak, giiniimiiz sistemlerinde
medyanin, neden siyasal iletisimin en 6nemli araglarindan bir
tanesi oldugunu daha rahat gorebiliriz. Ciinkii medyada yer alan
haberlerin igerigindeki ideolojik yanlilik ve partizanlik toplumu
siirekli tarzdaetkilemekte ve yonlendirmektedir.
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