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AHMET SERIF iZGOREN

Anhmet Serif lzgéren, 1965 yilinda Izmir'de dogdu.
Kuleli Asker Lisesi'ni, ardindan 1987'de Hacettepe
Universitesi ingiliz Dil Bilimi Bélimu'nd bitirdi. Tirk
Silahli Kuwvetlerinde tstegmen rtitbesine kadar
gorev yapti. 1991 yilinda TSK'dan istifa ederek ayrildi
ve Ankara Universitesi TOMER'in Bursa'daki kurucu
mudurligund yapti. Daha sonra 6zel sektorde iki
sirkette genel mudurltik yapti. 1996 yilinda kendi igini
kurdu ve hald devam etmektedir. Alti sirketin yéne-
tim kurulu bagkanidrr. Bu sirketlerin yonettigi markalar
izg6ren Akademi, Elma Yayinevi, 3o Goztimler, izgoren
Yayinlan ve Academy Intemationaf'dir.

1998-2003 yillan arasinda, ingiltere’deki Northampton
Universitesi Sunley Management Center'la ig birlii
projesini yurttti. 2001 yilinda, bir yil KKTC'de Dogu
Akdeniz Universitesi'nde égretim dyeligi gorevinde
bulundu.

ingiltere, Danimarka, Almanya, Avusturya ve Ukrayna
gibi Ulkeler de dahil olmak tizere 2000'i agkin egitim
ve seminer verdi. Ulkemizdeki “duirtistitik”, “is kalitesi”
ve “girisimcilik” de@erlerini egitimler vasitasiyla yay-
may! hedefleyen ve iki temel ilkesi “yurt sevgisi” ve
“hoggdru” olan Turkiye Ugur Bocekleri Projesi'nin ku-
rucu liderligini yapti. Proje buinyesinde egitici egitimi
alan gengler tarafindan SHCEK yurtlari, cezaewvieri,
ilkégretim okullan ile Anadolu'nun birgok kasaba ve
koyunde 120.000'i agkin vatandagimiza lcretsiz
egitimler verildi. Proje halen devam etmektedir. Ken-
disi mavi ugur bécegidir.

Yayimlanmig on alti kitabi vardr.

Facebook sayfasindan Ahmet Serif izgéren'e,
www.ugurbocekleri.org'dan Ugur Bécekleri'ne
ulagabilirsiniz.
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Bu kitapta reklamlari incelenen firmalarin isimleri yayimlanmayabilirdi. Ancak oku-
run bilgi sahibi olma hakkini gdzettigimiz ve yazarin goruslerini sansursuz ifade
etmesinden yana oldugumuzigin kitabi bu sekilde yayimliyoruz.
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ONSOZ

Propaganda iyi ya da kétu degildir, dogru ya da
yalan olmasi gerekmez. Propaganda bir yon-
temdir.

insanlarin fikirlerini, duygularini, bakis agilarini
ve davraniglanni sponsoru adina degigtirmek i-
¢inyapilan tim ¢galismalariigeren bir ydntem!

Uygulamalarn korkung ya da sinir tanimiyor ola-
bilir.

insanlari dislerinin arasinda ezebilir.
Hedefe giderken ne gerekiyorsayapar.
Ama ilgingtir; iyi ya da kétl diyemezsiniz.
Tek kurtulusunuzise hazirolmaktir.

Eger okumay! bilmezseniz sizi bir pargasi haline
getirir.

Ve beyninizle oynar.

Birileri garesiz insanlari gug igin dldururken, siz
6zgurluk savagl zannedersiniz.

Birileri Ulkenizi sdmururken, siz refahimiz artiyor
zannedersiniz.

Daha kétusu birileri dunyayi yok ederken, siz her
seyiyiye gidiyor zannedersiniz.

Hadiperdeyiaralayalim.
Sakin ses gikarmayin.

Bizifark etmesinler...

Not: Bu kitaptaki reklamlarin alindiklar yayin organiari ve yayinlandiklar tarihler kitabin sonundaki referanslar bélumuiinde
belirtiimistir. Ayrica bazi reklamlarda orijinal kaynaktan aktarma sirasinda olugsan goruntu kaybini telafi etmek amaciyla
Photoshop programi kullaniimistir. Photoshop uygulamasi yapiian géruntuler ) harfiyle belirtiimigtir.
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BEYINLERI YONETMEK

1999 yilinda Irak BuyUkelcgiligi'ne bir yazi yazdim.
Birlesmis Milletlerin Irak'a uyguladigi ilag am-
bargosunun sonuglarini 6grenmek istedim;
¢unku higbir basin organinda bu konuda bir ha-
ber gikmiyordu. Birkag glin sonra cevap geldi.

ilagc ambargosu 6ncesilrak'ta 6lenbebeksayisi
ayda 171 iken, ambargo sonrasi dlen bebek sa-
yisi 1.817! Her ay fazladan 1.646 bebek oldu |-
rak'ta. Ambargo 14 yil strdu, 276.528 bebek i-
lag ambargosu yuzunden éldu. Higbirimizin go-
zunde Clinton ve Bush bebek katili degil. Sad-
dam hepimizin gdézunde katildi oysa.

1991'deki savas dncesinde ve srrasinda muthis
bir propaganda makinesi galigti.

Bize neyigodsterirlerse onainaniriz.
Hepimizin zayif bir noktasi vardir.

Propaganda uzmanlarinin isi o zayif noktay tes-
pit etmek ve kullanmaktir. 2000'de Uludag Uni-
versitesinde bir konferansimin sonunda salon-
daki400'U askin 6grenciye birsorusordum.

"Aksamiari haberleri genellikle izleyenler?"

Salonun % 70-80'i el kaldirdi. Bu yaklasik 300
Ogrencidemek.

'Dort ay 6nce tum TV kanallar Irak'ta ilag am-
bargosu yuziunden bir ginde ayni sehirde élen
65 bebegdin cenaze térenini gdsterdi. Hatirla-
yanlar el kaldirabilir mi?"

400 kisilik salonda, 15 el kalkti. "Peki, 1991'de
Korfez Krizi sirasinda petrole bulanmig bir kara-
batak goruntlist vardi, hatrrlayanlar el kaldira-
bilir mi?"

Salonda ugultular arasinda 400'e yakin el kalkti.

Hatirlamayan en fazla 20 6grenci vardi!
Tumsalon hayretle birbirine bakti.

Bu 6grenciler 1991 yiinda 10-11 yaslarinda go-
cuklardi.

Dokuz yil dnceki goruntuyu hepsi hatirhyorlardi.

Dort ay 6nce seyrettikleri géruntlyu ise higbiri
hatirlamiyordu.

Irak'taki gocuk olumleriyle ilgili sayilari herhangi
birgazetede okuyaninizvar mi?

Ben hig rastlamadim.

Rastlamadigim igin Irak Buyukelgiligi'ne bir yazi
yazdmve 6grendim.

Siz hi¢ bu rakamlari duydunuz mu?
Duymadiniz.

Hep baska haberler seyrettiniz.
Gorduklerinizi de unuttunuz.

Belki hatirimizda kalacak géruntlleri de belirle-
yenler vardr.

Irak'a ambargo konsun. Hatta ilag ambargosu
da devam etsin, Irakl gengler ve yasllar &lsun,
sadece gocuk olumlerini engelleyecek ilaglarin
ambargosu kaldirilabilirdi. Size bir garanti vere-
yim. Zamaninda Clinton'in, daha sonra da
Bush'un bir telefonuyla, BM ambargosu, olmadi
ilag ambargosu, o da olmadi gocuk ilaglarinin
ambargosu kalkardi.

Agmadi o telefonu Clinton. Olusturduklan "Bilgi
Otoyolu Projesi" sayesinde (Al Gore basindaydi),
sizin Demirci'deki eczanede yaptiginiz kredi
karti ddemesinden kisisel bilgilerinizi tespit e-
den NSA (National Security Agency) vasitasiyla
herhangi bir cep telefonundan (o an konusuyor
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olmaniza gerek yok) evinizdeki konusmalari din-
leyen Amerika'nin, bosu bosuna ve pisipisine 6-
len 200.000'den fazla bebekten haberdar ol-
mamasinaimkan yok.

Brrakin Irakl yGz binlerce bebegi. Bir tek be-
begin, kendi yavrunuzun bir ilag eksikligi yuzun-
den 6lduguni, sadece uUg¢ saniye hayal edin.
Sonra o acliyi binlerce gun ve uykusuz geceyle
ve ylz binlerce garesiz anne babayla garpin.

Acgmadi o telefonu oval ofisinden Clinton.
Bush daagmadi otelefonuovalofisinden.
Higbirimiz igin Clinton bebek katili degil.

Alirsiniz Clinton'u, géturirsunuz Cadirkent'e, ve-
rirsiniz eline dunya tatlisi bir bebek.

Butun dinya televizyonlar, gazeteler defalarca
o goruntuleri yayinlar.

Gazeteler manset atar, "We Love Clintion!" he-
yecanlarindan Clinton'in ismini yaniis yazarlar.

Higbiriniz Irak'ta ilag ambargosundan 6len be-
bekleri duymadiniz.

Tirk Genelkurmay Baskani Hilmi Ozkok'in "A-
merika'nin her ulkede maas 6dedigi gazete-
ciler vardir, bunlar ABD'nin gikarlarina gére ha-
ber yaparlar' beyanatinida okumadiniz.

Manget olacak bu beyanat, i¢ sayfalarda eridi
gitti.

Neleri hatirlayacaginiza, kimleri sevip kimlerden
nefret edeceginize kararverenlervardir.

"Spin Doctor" diye bir sey duydunuz mu? Duy-
madiniz degil mi?

O karabatagin 1980'i yillarda iskogya agik-
larinda batan bir Fransiz tankerinden yayilan
petrole bulanmig bir karabatak oldugunu hig
kimse soylemedi size. Tekrar tekrar gordu-
gunuz o goéruntller, yanan petrol kuyulari, yaral
askerler, garesiz girpinan karabataklar ve ag-
layan gocuk géruntuleri.

Bu kareleri beynimize yerlestirdiler.
Hepimizinandik.

Bugln dinyada ulkesini Saddam tarzi yoneten
enaz50 "tek adam" var.

Ruanda'da iki-tg¢ yil édnce iktidar igin 1,5 milyon
sivil 6ldu.

Hi¢ haberinizoldu mu?
Irak operasyonunun ikinedenivardir:

1) Irak'in petrole sahip olmasi, 2) BlyUk israil
Projesi'ne potansiyel tehdit olugturmasi.

2004'teki Irak isgalinde dlen sivil sayisi gesitli
tarafsiz kaynaklara gére 500.000 civarinda.

Olen ABD'li asker sayisi 143. Harekat sonrasi
direniste 1.900'e c¢ikti. 1.900 Amerikan askeri
(6lenlerin % 95 zenci), 500.000 Irakh sivil. Kargi-
hginda glg, petrol, iktidar.

Irak'taki okuryazarlk orani % 99.

Erigkinlerin yarisindan fazlasi Universite me-
zunu.
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Hi¢ size anlatilanirak gibi degil, degil mi?

Bu fotograftaki bebek, 1991'de kullanilan illegal
bombalardan yayilan radyasyondan dolay: el-
siz, kolsuz dogan on binlerce bebekten sadece
birisi. Basinda goremezsiniz diye koydum bu fo-
tografi.

Aslinda eminim bu gocuk da "Loves Clintion"; a-
ma kucagina verseniz burnunu elleyemez, gln-
ku eli yok ve beyni organlarini koordine edemi-
yor.

Biling degerlendirir, algilar, eler.
Bilingaltinin b&yle bir gansiyoktur.

Beyin gun igcinde 2.000'e yakin girdiyle karsi
karsiyadir.

Algi disaridan gelen uyarilarin kabuludur. Genel
ve anliktir. Bu uyarilarin sadece ¢ok az bir b6-
Itmu beyin tarafindan bilingli olarak tanimianir
ve suregten geger. Gerisi bilingalti bellekle ilgi-
lidir.

Gereksiz bilgiler kaybolur gider, digerleri bi-
lingaltina yerlesir. Bilingaltiniza yerlesenleri de-
gistiremezsiniz.

Bilingaltinizdakileri yargilayamazsiniz ve kolay
kolay unutamazsiniz.

Bilingalti bellek, davraniglarinizi ve kararlarinizi
etkiler.

Buydull bir alan.

insanin kendisine birakilamayacak kadar byl
bir alan...






.

esikaltini anlamak
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ESIKALTINI ANLAMAK

YONTEM

Yer: Amerika Birlesik Devletleri, New Jersey.
Yil: 1957.

Fort Lee sehrindeki bir sinemada, James Vicary
adl bir reklamci 45.699 sinema seyircisi uze-
rinde alti hafta stiren bir deney yapar.

Sinemada film seyrederken saniyede 24 kare
geger, hareketedeninsanlan goruruz.

Bu hizin altina dusuldugunde kareleri gbérmeye
baslariz. Sinema projeksiyon cihazi saniyede 48
kareye kadar gegirebilir. The Picnic adli filmde
Kim Novak'in yuzine, Vicary saniyenin 30'da bi-
rinde "Misir ye!", "Coca Cola i¢!" sloganlarini yan-
sitir. Misir satiglari % 58, kola satiglari % 18 artar.
Biling sloganlari fark etmezken, bilingalti gérur.

Yl 2006, bu konuda yapilmis baska higbir
calismanin sonuglarina ulagma sansiniz yok.
Ben yuzlerce kaynag@ arastrdim, bu bilingalti
kontroluyle ilgili bagka higbir deneyin net so-
nucglarnn bulamadim. Kimi kaynaklarda, James
Vicary'nin bir dizenbaz oldugu ve 1962 yilinda
Pazarlama Cagr* adl dergiye olayin diizmece ol-
dugunu ve batmak Uzere olan reklam sirketini
kurtarmakigin bunu yaptigini sdyledigi belirtilir.

Bilingalti propagandasiyla ilgili CIA'in yurGttugu
MKULTRA adl deneme projesinin sonuglarini
ise higbir yerde bulamazsiniz.

Konuyla ilgili ilk bilimsel c¢alsma Vance
Packard'in Gizli ikna Ediciler' adl kitabidir. Kitap
bilingaltinin ne kadar kullanilabildigi, satin alma
kararlarimizin nasil manipule edildigi uzerine
kult bir caisma.

*Advertising Age

2001'de Kibris'ta kitabin orijinalini okuma san-
sim oldu. Farkl bir kaynak oldugu igin, kitaptaki
konulara burada deginmeyecegim.

1970'li yillarda Dr. Wilson Bryan Key'in Egikaltinin
Koétiye Kullanim? adh kitabi yayimlanir. Kitap,
medyanin davraniglarimizi degistirmek tGzerine
kullandigi yontemler Uzerinedir.

Gordugunuz Uzere size yepyeni bir sey anlat-
mayacagim.

Konu uzerine yaziimig 500'Un Gzerinde bilimsel
makale var. Ama sanirm gogunuz ilk defa du-
yuyor olacaksiniz.

Kelime, goéruntu ve sesler vasitasiyla biling al-
gmizin sinirinin altinda yapilan etkileme galig-
masina "sublimen" adi veriliyor. "Sub" Latince "al-
tinda", "Limen" de "esik" anlamina geliyor. Kitap
boyunca bu terimi "Esgikalt" olarak kullana-
cagim. Bu harika Turkge kelime bulusu igin
Alperen Dogan kardesime tesekkur ederim.

Peki, net duymadigimiz seslerle ve gérmedi-
gimiz goruntulerle etkileme nasil yapilir?

Algi disaridan gelen girdilerin kabultudur.
Psikologlar iki agiklama getiriyorlar:
1) Kisi, farkinda olmadan girdiye yanit verir.

2) Kisi etkilendiginin farkindadir; ama ne oldu-
gunu bilmez.

Esikalti galigmalarinda énemli olan bireyin bakig
agisini ve karar verme mekanizmasini etkile-
mektir.

Bu, bes temel sekilde yapilir:



24

Esikalti Buyuculeri

Gorsel Mesaijlar

1.'Tachistoscopic" Gorlintiiler: Film karele-
rine ve TV'ye gelen, gbzun yakalayamadigi ani
flash gorintuler.

2.Gorsel Gizlenmigler*: Goruntulerin arasina
saklanmig semboller.

Ses Mesajlan

3.Fona Gizlenmisg: Normal konugsmalarin veya
muzigin alt fonuna gizlenmis konusmalar.

4.Duyumalti: Beynin ses esiginin altinda me-
sajlar.

5.Hizlandiriimig: Cok hizlandinimig ve beynin
ilkandabilingliolarak gozemeyecegi mesajlar.

Bu kitapta Esikalti tekniklerinin medya, politika,
propaganda, yonetim gibi alanlarda kullanimina
girmeyecegim. O bagka bir kitabin konusu.

Bu kitapta sadece "Pazarlama ve Reklamcilikta
Esikalt1" tekniklerinin nasil kullanildigini bulacak-
siniz. Sesle ilgili Esikalti caismalarina ise bu ¢a-
Iismada yer vermedim.

ikinci kitapta fotografin tamamini géreceksiniz.

Esikalti yogunlukla giyim, sigara, i¢ki, parfim,
otomobil ve kimi liks tuketim UrGnlerinin bu-
lundugu sektorlerde yaygin olarak kullaniliyor.
Seyrettiginiz filmin, baktiginiz reklamin igine
gdmulmus oluyor. Géruntu higbirzamannetde-
gil, Uzerinde mutlaka oynanmig ve sembolize e-
dilmis oluyor.

Bu goruntller rastlantisal olabilir mi?

Alti yildir on bine yakin reklami inceledim. Diger
sektorlerdeki reklamlarda kafatasi goéruntule-
rine, fallik objelere, seksyazilarina rastlama ihti-
maliniz binde bir. Fakat bu sektérlerde, kimi fir-

*Visual embeds

malarin neredeyse reklamlannin tamaminda E-
sikalti teknikleri kullanilmig durumda. Bu kitapta
reklamlardaki cinselligi islemeyecegiz. Esikalti
ya da Yari Egikalti tekniklerinin oldugu ¢alisma-
lari inceleyecegiz. Esikalti, yani "subliminal® tek-
nikleriyle ilgili internette birgok kaynak gérecek-
siniz. Onlarin gogunu bu kitaba almadim, ézgun
bir galigma olsun istedim. Yayimlanmigyadain-
ternetteki onlarca sitede ortak olan bazi érnek-
ler var ki bahsetmeden ya da érneklemeden
gecmek olmaz; onlar @ isaretiyle belirledim.
Onlarin disindaki tum géruntu ve ifadeler alti
yilik galigmanin bir sonucudur ve 6zgundur.

Bununyani sira, segilen reklamlari ona yakin ayri
insan inceledi, tamaminin ikna olmadigi rek-
lamlari eledik ve kitaptan ¢ikardik.

Kullanilan géruntllerin @ isareti olmayanlarinin
tamami, yani kitabin % 97'si bagka kaynaklarda
gbérme ihtimaliniz olmayan érneklerdir.

Yaptigm tum alintilarin kaynaklan kitabin ar-
kasinda belirtiimigtir.

Kitabin bu noktaya gelmesinde galigkan, gller
yuzll ve zeki editérim sevgili Elif inkayanin
muthig bir katkisi oldu. Bunun yani sira beniikiis
yerime de sokmayarak, oralarda higbir ise ka-
rismama muisaade etmeyerek, beni gereksiz
bir yetki devrine mecbur birakan Eima ve iz-
goérenAkin'daki ig arkadaglarim da "Bos du-
racagima kitap-mitap yazayim, Ugur Bocekleri
Projesi yuruteyim" hissine kapilmami saglaya-
rak bu kitabin yazimasina katki sagladilar. Hep-
sini gok seviyorum.

Kitapta adi gegen sirketler hi¢ stres yapma-
sinlar; 8yle T V'lere ¢gikan, pek taninan bir adam
degilim, kitaplarim da yluz binler satmiyor. Bu
kitap karanlkta kaybolup gidecek. Sadece ger-
cekten bilingli yapmamiglarsa, o zaman galig-
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tiklarireklam girketlerini uyarabilirler.

Resimleri aktarirken tarama ardindan da basim
nedeniyle ister istemez resimlerin kalitesinde
bir géruintl kaybi oldu. Orijinalinde ¢ok net fark
edilen bazi goruntuler, kitapta etkisini kaybetti.
Baz reklamlar sigsin diye kugultuldi ve yine etki
azalmasi oldu.

Simdi arkaniza yaslanin.
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FiLM BASLIYOR...

REKLAM VE PROPAGANDA

Beyin gin iginde karsilastigi binlerce mesaiji hiz-
la unutur. Ug tir mesaji ise unutmaz ve bunlar
bilingaltina yerlesir:

Dehset, Seks ve Olim.
Bilingalti dogasi bunlara hayir diyemez.

Bunlari reklamda ve propagandada ¢ok acgik
kullanma sansiniz yoktur. Oyleyse en iyi teknik,
goruntllerinigine gizlice yerlestirmektir.

Buradaki ana yontem, goérilmemesi igin degil
goérulmesiigin saklamaktir.

Teknik, ilk anda gdzinuzin gérmemesi ama
bilingaltinizin fark etmesi lUzerine kuruludur. O
yuzden reklamdaki goruntuler flu, yorumlana-
maz, tam olarak nitelendiriemez ve ispatla-
namaz olarak kullanilir. Dr. Key bir reklamdaki
Esikalti gizleme igin yaklagik 50.000 dolar har-
camayapildigini tespit etmistir.

Olim ve dehseti ¢cagristirmak igin en gok kul-
lanilan sembol, kafatasi siluetidir.

Seksi gagrigtirmak igin yerlestirilen goéruntller
ise penis silueti, ¢iplak vucutlar ve cesitli se-
killerde yazilmis "seks" yazilaridir.

Ensest iligkiler, 6lum, cinsel organlar, homo-
seksuellik, seks, fareler, seytan ikonlari reklam-
daki goruntulerin arasina segilemeyecek ya da
ispatlanamayacak sekilde konur.® Boylece bi-
lingaltiniza bir gengel atilir, gikarilmasi zor bir
¢engel. Tipkiakhiniza takilan bir sarki gibi.

Simdikitabin basindakireklamlarla baglayalim.

Yolculuk baglyor...

ilk reklamdaki cinselligi fark ettiniz; ama adini
koyamadiniz. Ozellikle gdzler gériinmuyor; gln-
ku gbézler dikkat geker, géruntu dudaklarla basg-
liyor. Ylize bakmaniz istense adamin gézleri go-
ranur durumda olacakti.

/

Vlcudun Gst tarafi giplak.

Herhangi bir tly yok, iki cinse de hitap ede-
bilecek bir tipleme segilmis.

Kiyafetin rengi siseyle ayn ve uruinun logosu
vucuduna iglenmisg. Bu, adami bilingaltinizda si-
seyle 6zdeglestiriyor.

Genital bélgeye dikkatle baktiginizda ¢ok ilging
gizlenmis bir géruntu fark edeceksiniz, ereksi-
yon hélinde bir penis! Pantolonla ayni renkte
yapilimis. Size sigsenin kapagini gésteriyor!

ik sayfalarda gérmemistiniz, degil mi?

Slogan diyor ki: "Onda vazgegilmez olan bir sey
var! Ya sende?" "Vazgecgilmez olanin" ne oldu-
gunu anladiniz herhalde. Sirket size soruyor: "Ya
sende?""Ereksiyon olmak istiyorsan Cubeig."
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Esikalti Bayuculeri

ikinci reklamda cgiplak ve etkileyici gbzleri olan
bir kadin direkt size bakiyor. isin ilging tarafi
yuzunizl saga sola kacgirdiginizda Vinci'nin
Lajakont'u (Mona Lisa) gibi gbzlerini sizden a-
yirmadigini géreceksiniz.

Arkadaki tepenin icine bir penis silueti giz-
lenmig. Seksi, bilingalti unutmaz. Mahora bin-
lerce parfum reklami arasinda farkindalk yara-
tiyor. Akliniza seks ¢gengeli atiyor.

Bir sonraki, ilging bir Windows reklami.

Hic bilgisayar veya yazilim reklaminda boyle bir
sey gordunliz mu? Bilgisayar reklamlarinda
parlak, 1sikh mekéanlarda geng, takim elbisel
zUppeler gulimserve Urun alirlar. Guzel kadinlar
daonlara hayranliklabakarlar.

Burada karanlik, issiz bir sokak.
icinizde bir Grperti oldu mu?
Filmiseyredelim.

Kedi patisini yalamaya dalmig, tamamen sa-
vunmasiz. Sokaga arkasidonuk.

Cop kutularinin oldugu bir ara sokak. Yagmur

yagmig. Yagmur, tim filmlerde kotu haberin
gostergesidir. Gece bdyle bir sokaktan gegse-
niz ne hissederdiniz? Niye Urperdiginizi sdyle-
yeyim:

Kedinin sol kulaginin igaret ettigi yere bakin, ara
sokaga.

Oradan ¢ikan ya da saklanmig bir adam. Ka-
ranlk, siyah bir gérantl. Tam kafasinin tstinde
bir ha¢ géruntusinun yarisi. Adamin ne yapa-
bilecegdi ve kim olduguyla ilgili higbir fikrimiz yok.
Sadece gecenin bu saatinde oradan hayirh bir
arkadasin gcikma ihtimali binde bir.

Kedinin hemen saginda (sizin solunuzda) yer-
deki i1slakhigin arasina gizlenmig bir kafatasi si-
lueti var. Bu kafatasi silueti gans eseri olugmus
olmasin. Evet, olabilir.

Bilingalti dehgeti unutmaz. Yanda bir yazi, "ikna
olmadiysaniz, www.microsoft.com'a bakin."
Bence www.omen.com'a bakin, odahaanlamili.

Not: ileride de géreceginiz gibi bu reklamdaki Esikalti uygulamasindan % 99 Microsoft yoneticileri de haberdar

degiller. Uygulamalan yapan reklamcilar.
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Kitabin basindaki son reklamda slogan, "Sanki
orada daha &nce hi¢ bulunmamigsiniz gibi."
Havuzun igindeki dalgalara baktginizda 9-10
tane ustalkla olusturuimus ve yerlestirimis
kafatasi goreceksiniz. Higbir havuzun resmini
¢ektiginizde birakin dokuzu bir tane kafatasi
silueti bulamazsiniz. Burada siruyle var. Te-
saduf olabilir mi dersiniz? Olamaz; gunkl bunu
hazirlayan reklamci bir yerde hata yapmis, ayni
kafatasindan iki tane yerlestirmis. Simdi resmin
sol tarafina bakin, 2 numaral kafatasiyla 3 nu-
maral tipatip ayni. Resimdeki kadinin gdzlerine
baktiginizda aslinda reklamin tamaminda olan
korku hissi var. Bu nereden geliyor derseniz,
kadinin sag kulagina dikkatle bakin. Saglarin
arasinda kaybolan miuthis uzun bir kulak.
Photoshop ile uzatiimig gok uzun kulaklar. "Daha
once bulunmadigimiz" bu kafataslariyla dolu yer
cehennem olmasin! Sakin bu uzun kulaklar sey-
tana ait olmasin! (Kitap boyunca ismini kullan-
madigim tek firma bu. Digerleri hep duyulmus
firmalar. Adi duyulmamig bir firma oldugundan
eger ismini kullanirsam bu firmanin reklamini
yapmis olacagimidiusundum.)
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iiging bir koltuk reklami. Seksi bir kadin, ba-
caklari ve dudaklari yar agik yatmis. Slogan za-
ten reklamin hedefini anlatiyor: "Sizi tahrik et-
mek igin tasarlandi!"

Buradaki Esikalti uygulamasi klguk polaroit fo-
tograflarda yapilmis. iki fotografin Gzerinde oy-
nanmis. Bunlar da dudaga en yakin iki fotograf.
Diger fotograflarin hepsi ya ust uste ya da flu,
dikkatinizle biraz oynanmak igin hazirlanmis.
Simdi bu iki fotografa bakalim.

a) Kirmizi iki pargal bélum, guya koltugun orta
yeri ama minderler ¢ok inceyken burada ka-
Iinlagtirimiglar ve yuvarlak bir bigim almiglar.
Cunku testisleri temsil ediyorlar. Yastiga bakti-
ginizda o da kalinlasacagina, aksine incelmisgve
uzamis. Yastik da burada bir penisin alttan go-
rundsuni temsil ediyor, siyahliklarsa tayleri.
Farkindaysaniz penis bir beyazli@in igine giri-
yormus gibi bir his verilmis. Simdi kadinin kiya-
fetinin rengine bakin! Arka fon sizce kadinin
hangi bélgesi? Hi¢ boyuna benzemiyor farkinda
misiniz?

b) ikinci foto koltugun altini ve kenarini géste-
riyor. Burada da minderler belli degil, diiz gelen
bir cisim var. Simdi koltugun kenarina bakin. Hi¢
olmadid! bir sekilde yapilimis. Bir penis basi gi-
zimiyapiimis. Acaba sizitahriketmekigin tasar-

lanan sey koltuk mu? Yoksa reklamin kendisi
mi?






kirli duman




Ahmet Serif izgéren

37

KiRLi DUMAN

SIGARA

Bugun Turkiye'de 30 milyon insan sigara bagim-
lisi, sigaraya harcadiklari para 11 milyar TL! Bu
fakir Ulkenin tam 11 milyari (11 katrilyon lira).

Sigara ureticilerinin mensgelerine baktiginizda,
bu paranin % 60-70'nin yurt digina kirli bir duman
gibi stzllup gittigini gdéreceksiniz.

Sigara firmalarnin yeni musterileri, tim dunya-
da 14-21 yas arasidir. Yapilan istatistikler siga-
raya bu yaslarda baglandigini gésteriyor. ABD'
de sigaraya baglama yasi 12'ye dismus durum-
da. Turkiye'de 10!

Tum dunyada sigara igenlerin % 20-25'i resit
olmamig gocuklar. Bu istatistikleri sigara firma-
larinin bilmeme intimali yok. Peki, bu konuda ne
yapiyorlar dersiniz? Urlinii genglere, daha kii-
guklere indirebilecekreklam alanlarina koyuyor-
lar; Formula 1 gibi. Bir saat Formula seyreden
bir gocuk 45 dakika sigara reklamina maruz ka-
liyor.

Marlboro reklamlari erkek dlinyasidir. Kadinlarin
olmadi§i, sert kovboylarin macera yasadig bir
dunya. Higbir Marlboro reklaminda bir kadin
géremezsiniz.

10-16 yaslarinda blyumek isteyen, "Ben artik
erkegim" demek isteyen bir gocuk igin ideal.
Marlboro reklamlar Egikalti igin mimli reklam-
lardir. Konu ile ilgili birgok kaynak sitede, araziye
gizlenmis kafatasi goéruntilerinin oldugu Marl-
boro reklamlari gérebilirsiniz.

Bu sitelerdeki en 6nemli iddialardan biri de
(komplo teorisi olabilir) Philip Morris ile ilgili. Ku-
ruculannin W.A.S.P. (White Anglo Sakson Pro-

testans) Ku Klux Klanci olduklari, bu ylizden pa-
kette 3K harfinin oldugudur; énde, arkada ve
altta. K. K. K.

Birde "Veni-Vidl-Vici"yazilarininhemenyaninda,
iki atin da bacaklarinin arasinda Ku-Klux-Klan -
yelerinin taktigi kukuletanin net gérinecek se-
kilde resmedildigiiddia edilir.

Kapaga baktiginizda bunlarin hepsini gergekten
gorebilirsiniz. Gergekten bu ylzden mi yapil-
mistir, yoksa tesaduf mudur bilemem. Ama size
Marlboro'nun 1992 tarihli Newsweek'ten aldigim
bir reklamini géstermek isterim.
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Tum Marlboro reklamlarinda sigaranin paketi
varken, burada uzun kutu kullaniimis.

Kutunun baslayip bittigi yere ve nasil durduguna
bakarsaniz, kutunun ereksiyon halinde bir penisi
temsil ettigi kesin. O zaman Marlboro sahibi ol-
mak, erkek olmak anlamina gelebilir. Ne gtzel!

Esikalti Buyuculeri

Tum dlnyada sigara igenlerin % 20-25'i
resit olmamis ¢ocuklar. Bu istatistikleri si-
gara firmalarinin bilmeme ihtimali yok. Peki,
bu konuda ne yapiyorlar dersiniz? Uriinii
genglere, daha kugtiklere indirebilecek rek-
lam alanlarina koyuyorlar; Formula 1 gibi.
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Esikalti Buyucduleri

Smokin giymis geng¢ bir adam. Birgok i¢ki rek-
laminda sise, penisi sembolize edecek sekilde
kullanilir. Burada siseyive adamin ellerini oldugu
gibi indirdiginizde, gen¢ erkegin genital bdl-
gesine gelecegini géreceksiniz. Bu tur reklam-
larda sirketin semboll mutlaka gérundr, oysa
devenin en énemli yeri, yuzlu gérinmuyor. De-
venin kafasinin gérinen bolumu siseyle birles-
tiginde penis basi izlenimi verecek sekilde ta-
sarlanmig. Siseden figkiranlarin sekline ve ren-
gine baktiginizda spermleri géreceksiniz. Erkek,
sembolikmastlrbasyonyapiyor.

Simdi golgelere bakalm. Adamin goélgesine
baktiginizda, tek bir yansima goéreceksiniz; dy-
leyse sapkada da aynisi olmali, deg@il mi? Hayrr,
sapkanin ilging bir sekilde iki goélgesi var. Ar-
kadaki goruntu gergek golgeye benziyor. Bize
yakin olan hi¢ de sapka gdlgesine benzemiyor,
uzun sosise benzeyen bir cisim. Resme ters
baktiginizda her iki taraftan da ereksiyon halin-
de bir penise benziyor. Ayni zamanda gélgenin
sagdaki iki yuvarlak ucu alt alta, net bir testis
goruntusu.

PLEASURE

SURGEON GENERAL'S WARNING.: Quitting Smoking

Camel, yillarca Marlboro gibi yalniz ve sert a-
dam imajini kullandi, Marlboro kovboyun ytizU-
nu géstermezken, Camel kahramanin yuzinu
hep gosterdi. Camel, adam élince yeni bir kah-
raman yaratti, Joe Camel.

Camel firmasi, sigaraya yeni basglayacak olan
¢ocuklarn etkilemek igin bir karikatGr tipi olan Joe
Cameli dizayn ettirdi. Joe Camel, asil potan-
siyel musteri kitlesine (14-21 yas arasi) ¢ok
daha g¢ekici gelen bir figirdu. Joe Camel'' sem-
bolize ederlerkenylzunu gok ilging resimiediler.
Hi¢ bdyle bir deve burnu gérdintz mu? De-
velerin Ust dudaklari da boyle ayrik dedgildir.
Konuyla ilgili tUm uzmanlarnn goérlsi; burnun
penisi, ayriimig Ust dudaklarin da testislerisem-
bolize ettigidir.
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*Joe Camel

Simdi de Camel'in paketinin Uzerindeki gizlen-
mig gizimiinceleyelimisterseniz.

Devenin 6n bacaklarini bir erkegin bacaklar
olarak dusunun; geriye dogru bakan, elleri kal-
gasinda, ereksiyon halinde bir erkek gbérecek-
siniz. Penisi ve biraz altinda testisleri belirgin o-
larak resmedilmis. Sans eseri olabilir mi? Karar
siz verin. Binlerce paket inceleyin, bu sans eseri
bir araya gelen detaylarin hep ayni sektorlerde
bir araya geldigini fark edeceksiniz.

Kaliforniya Universitesinden psikolog John
Pierce sigara ve ig¢ki firmalannin, reklamlarla
Ozellikle gencglerin beynindeki "denemek teh-
likelidir' kavramini yok etmeye galistiklarini be-
lirtiyor. "Yeniyi yap', "Hic yapmadigin bir sey yap",
"Belki hi¢ duymadigin bir mizigi duyarsin." Ver-
mek istedikleri diger mesaj ise sigara ve igkinin
normalve yaygin oldugu. Buna ek olarak basla-
ma asamasindakileri, yani potansiyel musteri-
leri etkilemek igin genglik dergilerine reklam ve-
riyorlarve o denli yaygin ki "icmezseniz, siz disa-
rida kalirsiniz" diyorlar.

Sigaranin kanser nedeni oldugu kesin, saghga
da zararli, tUm yan etkileri ortada; peki, niye si-
gara tuketimi azalmiyor? Sadece 6zentiye bag-
layabilir misiniz? insanlarin hayatlarina ve sag-
liklarina zarar veren bir Urunu satan firmalar na-
sil oluyor da baylUmeye ve genislemeye devam
ediyor?

Camel reklamlarinda gérduginuz o sarisin ki-
vircik Camel adaminin akciger kanserinden ol-
duguni ve esinin de Camelin JUreticisi J.
Reynolds'a dava agtigini biliyor musunuz?
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Esikalti Bayuculeri

Sigara satilabilecek bir trun degil. Bir otu yakip
dumanini vicudunuza gekmek ve akcigerleri-
nizi zehirlemek! Bunu insanlara satamazsiniz.
Bu ylzden sigara firmalarinin sattklari sosyal-
liktir, sert bir adam olmak ve ézgurliktur, kendini
ifade etmek ve sekstir. Bakin Salem reklamina
muthis saglkh geng bir adam, ¢iplak ve 6zgdur.
Siz buroda dirsek gurutirken, adam sulardan
Rambo gibi figkiriyor. Nasil oluyor bu? Salem sa-
yesinde!

Peki, sigara reklamlari dinyada yasaklanamaz
mi? Cok az llke cesaret edebildi buna. ABD ve
Kanada hukumetleri sigara reklamlarini yasak-
lamak yerine, gazetelere milyonlarca dolarlk
"Sigara sagliga zararhidir' reklamlari verdiler.
Medya agisindan sektérun keyfine bakar mi-
siniz? iki kat gelir! Sigara ve icki reklamlar ya-
saklanirsa bu muathis gelir sifirlanir.
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With cosntesy aad

30 Ekim 1995 tarihli Newsweek'te buldugum bir
ilanda bakin neleryaziyor?

‘Nasil bir politika bu insanlar digsan ¢ikmaya
zorluyor? insan hayatlarinin en harika detaylarini
(bu, sigara oluyor) duzenleme tutkusu, kisisel
6zgurluklerimizin daraltimasina yol agabilir! Ve
anlayisla (Adamlar kapall mekanda tepenizde
sigara ig¢sinler' diyor) sigara igenler ve icme-
yenler bunu kendileri dizenleyebilirler. Philip
Morris Avrupa."

"17.000 Avrupaliisgi 97 milyon Avrupal tiryakiye
hizmet ediyor" (TUrkiye'yi saymamis).

Disarida, yagmurda, sogukta sigara igip tstyen
insanlarin goruntisu. u

Simdi de bir puro reklami. Barcelona, Londra ve
Leningrad'daki insanlar Café Creme purosu
sayesinde iligki kuruyorlar. Herkes geng, guzel,
iyi giyimli (bir tane pagoz bu purodan icmez),
hepsi gllumsdlyorlar. Alttaki paketler agima-
mis, her paketin Ustlindeki puro ereksiyon ha-
linde (bunu ileride agiklayacagim).

'he World's
Everyday Pleasure
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Esikalti Buyuculeri

Simdi ilging bir ayrintiya gelelim. En soldaki
Gaudi'nin La Sagrada Familia Kilisesi'nin he-
men éniindeki ispanyol gifte. Kadinin elinin asa-
gida cam sehpanin Uzerindeki yansimasina
bakin; kadinin elinde, ten renginde belli belirsiz
flu bir cisim var, tam da erkegin fallik organinin
oldugu bélgede.

Winston fry

Sigara reklamlarinda paketlere dikkat ettigi-
nizde sunu goérursuniz: Ya paket yeni agiimig ve
icinden bir iki sigara disarn gikmistir ya da paket
aclimamis, tertemizdir. Yenilik, temizlik duygu-
su vardir. Sar digli adamlar, sararmaya bagla-
mis biyiklar, kokan kiyafetleri gérmezsiniz; o
pis, gikmaz kokuyu duymazsiniz. Saglk ve te-
mizlik vardir.

Parliament hep ¢ok liiks mekanlarda gok iyi gi-
yinmis guzel bir kadin ve yakisikli,smokinligeng
bir erkek tarafindan igilir. igtiginiz Parliament o-
raya ulagma tutkunuzdur.

Tekin Acar ekibinin yonetimine ve magaza mu-
durlerine takim galigmasi eg@itimi veriyorum, a-
ralardan birinde herkes bir yere toplandi, sirayla
bir-iki krem aliyorlar. Bir yliz kremi sinirl sayida
geliyormus, daha fazla alamiyorlar. Ne kadar
diye sordum. "1.000 TL" diye cevap verilince
*Allah agkina bir milyar verip bunu alan oluyor
mu?* diye sordum. Ekip gullimsedi, "Magaza-
lanimizda sira var hocam, Turkiye'ye gok az ge-
liyor' dediler. Genglestiren bir kremmisg. O an bir
sey fark ettim, marketlerde 250 kurusa satilan
sabunlar kadinlar gidip almaz; gunku sadece
temizlik satiyorlar. Oysa 30 TL'ye satilan gu-
zellik kremlerini kapig kapis alirlar; gunku satin
aldiklar guzelliktir.

O yluzden J. Reynolds, P. Morris sigara ile has-
talik, kanser satmazlar; liks, zenginlik, seks,
tutku satarlar bilingaltiniza.

Efkarlandiniz deg@il mi? Hadi yeni bélimde bir-
ka¢ duble bir seyler igelim, su efkarinizi dagi-
talim.
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ICELIM GUZELLESELIM

ALKOLLU ICECEKLER

Araba, spor, seks ve igki.
Biz erkekler sirf bunlari konuguruz.

Tum igki reklamiari igki icen erkeklerin kadinlara
nasil rahat ulastigini anlatir. Atletik erkekler ve
bikinili kadinlar elektro gitarlarin esliginde spor
yapar ve sevisirler. Fonda igki siseleri. O rek-
lamlarda bira icen adamlar yakigiklh ve sirm
gibidir.

Bir de birahanelere gidin bakin, bakiglari don-
mus, karacigerleri gurimus, biyikli, solgun yuz-
10, gbbekliadamlar.

Gegenlerde bir gazetede haber vardi, "Bira
gobek yapmiyor' diye. O haberlerin nasil ¢i-
karildigini bu kitap bittiginde anlamis olacak-
siniz. Keske gébek yapmadigini biranin kendisi
de bilse degil mi? Ama o gazete okumuyor ve
gbbek yapiyor.

Bira markasi Coors'un yoneticisi Janet Rowe,
"Bira markalarinin hedef Kkitlesi 21-34 yas
grubudur. Bunlarin igindeki asil hedefse 21-24
yas grubudur. Bu yas grubunun dikkatini ¢gek-
menin mutlak yolu ise kadinlardir' diyor.

ig:ki reklamlarindaki o harikulade model kizlar,
erkeklerin % 95'i tarafindan ulasiimazdir (bu bi-
limsel rakam tamamen benim tarafimdan uy-
duruldu). Ama o igkiyi igerseniz kadina ulasir-
siniz.

Profesor Sid Levy, "Eger bir ilan daha fazla ar-
zulanacaginizi vaat ediyorsa, beynimizin bir ta-
rafi 'sagma’' diyebilir. Diger tarafi ise her zaman
'mahsuru yok' diyecektir' diyor.*

Viskide hedef kitle 25-55 yas arasidir (ama bu
firmaya goére degisir, 6rnegin Johnnie Walker
25-39'a satmaya c¢alisir). Tum bu kampanya ve
reklamlar sizi, icerseniz bagka biri olacaginiza
inandirir.

Bu akillica bir yéntem mi?

Kesinlikle evet. Cunku higbirimiz kendimiz ol-
mayi istemiyoruz. Sonug mu?

Turkiye'deki 7 milyonigkibagimiisi!

Gazetelerde bu korkung sayiyl hic okumadiniz
degil mi?

Ne okuyorsunuz? Sarabin kalbe nasil yararl
oldugu ve biranin nasil gébek yapmadigi, bu yi-
In en iyi 10 kokteyli, ickiyle pisirilebilen yemek
tarifleri ve sarabin nasil muthis bir trend oldu-
gunu mu?

Neden sizce?
Sizce neden?

Yapilan arastirmalar, igki tUketiminin % 10'unun,
icki icenlerin % 90" tarafindan yapildigini, tike-
timin % 90'niInin geriye kalan % 10 tarafindan
yapildigini gdsteriyor! iste icki firmalarinin asil
hedefi, bu % 10'luk grup.

Bunlar her aksam iki U¢ kadeh igiyorum, stres
atiyorum diyen arkadagslar.

Icki firmalarinin asil pazari bu grup ve potansiyel
gengleri bu gruba transfer edebilmek, zaten
miuthis olan gelirlerini ancak ve ancak bu sekilde
artirabilirler,

Toplam igki tiiketiminin % 90'iIni yapan bu duzenli
igicilerin niye her aksam igtigi arastiriinca igme
nedenlerinin iki temel noktada toplandigi tespit
ediliyor:
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Carlsberg. Paylasmaya hazir ol.

1) Toplum iginde kendilerini ifade edemiyorlar
ve yeterli iletigsim kuramiyorlar, ta ki iki kadeh i-
cene kadar. igince rahatlayip aklindakileri an-
latabiliyor ve &zgurluklerini yasiyorlar. Birinci
neden sosyallegsmek (biz bunu "igince guzelle-
siyom" gseklinde ifade ederiz).

2) ikinci neden, ice kapanklar, karsi cinsle
yeterince beraber olma sanslari yok ve cinsel-
liklerini yasayamiyorlar. igkiyi bir cinsellik araci
olarak goriyorlar. icki, 6zgirlesip sekse ulas-
mak igin birarag olarakise yariyor.

icki firmalan tim reklam stratejilerini bu iki ne-

Esikalti Buyuculeri

den Uzerine kurmus durumdalar. Bir, igince sos-
yallesir, kabul gérursun; iki, seks yasarsin. Nasil
mi?

Carlsberg. Paylagsmaya hazir ol!

Bakin hepsinin elinde igkiler ve nasil mutlular,
egdleniyorlar. Grup halinde yataktalar. Farkinda
misiniz, hepsi nasil geng ve glzel? Bu ekibin
icinde olmaya herkes can atar. Bir tane pagoz
yok. Carlsberg igerseniz bdyle sosyallesir ve u-
mulmadik maceralar yasayabilirsiniz. Toplu hal-
de basgkalarinin yataginin Gzerinde.



Ahmet Serif izgéren
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Yari Esikalti reklama bir érnek.

(Reklam fotografinin Avrupa'da ¢ekildigi kesin.
Turkiye'de olsa su saatte bu mutluluk olmazdi.
Alttaki evin sahibi "Sivalari doktunuz, yatalak
anneannemi ezdiniz, mubarek U¢ aylarda ne i-
giyorsunuz zibidiler!" diye mese odunuyla ekibe
girmisti.)

icki sizi 6zgUrlestirir, sdyleyemediklerinizi sdyler,
kendinizi agarsiniz, nasil mi? Bakin Ballantine's
anlatmig bize.

Mesaiden sikilan bir arkadas; iki tek atmig, dos-
yalar firlatmig gidiyor. Koridorun saginda ileride
kadinlar odalarindan sarkmig, bu geng, kendini
ifade edebilen, 6zglir adama ilgiyle bakiyorlar.
Soldaki siyah canliyi fark ettiniz mi? Cok ilging;
yuz( siyah olan, kenara sinmis, kara bir yaratik,
belki de insan degil, kenara sinmisg, bekliyor. A-
damla onun arasinda sadece Ballantine's sinir
var. Yizine yakin gekim bakalim. Olim melegi
olamazdegil mi?
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Esikalti Buyuculeri

Slogan, "Birak igindekileri 6zgir kalsin!" Ozgiir-
IUk. Yeter ki "Ara Ver" (bizim yillar énce bdyle bir
mesai arkadasimiz vardi, "ara veren', mesaide
les gibi igki kokardi. Bazen fazla igince 'igin-
dekiler bir 6zgur kalyordu" olmaz béyle bir rezil-
lik).

Bakingenc kizlarla partideyiz, Ballantine's igiyo-
ruz. En sag Ustte yluziu gérunmeyen kiza bir er-
kek arkadan sarnimis.

Bastaki iki geng kiz bizim g&zlerimizin igine ba-

kiyorlar, "Siz neredesiniz?" diyorlar. Alttaki geng
erkek, kadina sarilmig, neredeyse yatmis po-
zisyondalar. Soyle dluzeltelim, "Misyoner pozis-
yonda dans ediyorlar." Kadinin dudaklari hig¢
dans eder gibi degil, erkegin yaptiginin etkisiyle
bakin nasil zevkle gerilmis. Fakat kimse onlara
bakmiyor; hepsi sadece bize bakiyorlar. "Ara
vermigler." Biz niye vermiyoruz? Viski igerseniz
bunlarin olacagina inanmaya yavas yavas bas-
ladimz mi?
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SCOTCH WHISKY

Artik 3. asama, iyice ara vermis durumdayiz,
icimizdekiler iyice 6zgur kaldi, bakin neye ka-
vusgtuk. Etegini ¢ikaran bir kadin; sekse kavus-
tuk. Sadece seks mi? Hayir, bakin bilingaltimiza
yerlesecek, 6lum duygusunu cagristiran kafa-
taslarina, etege nasil serpistiriimisler!

Burada dikkat ¢ekici nokta; ilkk gérdugumuz ¢a-
isanh ilan, is dinyasina hitap eden Powera ve-

rilmisken, bu gérdigimuiz soyunan kadinl ilan,
abazan dinyasina hitap eden FHM'e veriimis
durumda. Kim neye agsa ondan etkilenir pren-
sibi (FHM derse ki "Biz abazanlara degil, geng,
sportif, entelektliel kesime hitap ediyoruz"; "Ke-
sinlikle haklisiniz" derim).
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TUBORG.

HAYATI

DOLU DOLU YASA! g



Ahmet Serif izgéren

Hatirlayin, toplam igki tliketiminin % 90'In1 yapan
bu grubun (su ana kadar alkolik terimini hi¢ kul-
lanmamig olmam dikkatinizden kagmamistir) iki
zayIf noktasi vard:: Bir, kendini ifade etmek ve
iletisim kurmalk; iki, sekse ulagmak. Bu ikisi bir-
den nasil hallediliyor? Geng, supermarketten
Tuborglari aliyor, arabasinin igine buzlarla bera-
ber yigip plaja geliyor. ikinci fotografta sarisin kiz
parmagiyla bakin nereyiisaret ediyor bize.

Geng erkegin sol eli nerede ve sizce ne yapiyor?
Siseyi tutus bigimi ilging (tim igki reklamlarinda
ileride goéreceksiniz ki herkesin baktig: yer, si-
seleri tutuslar bilingli galigihr. Gogu zaman si-
seler ereksiyon halindeki penis géruntisu ve-
recek yerde ve sekilde tutulur ve birgok mas-
turbasyon izlenimi yerlestirilir).

U(;Uncij kare Tuborglari arabaya yigan geng,
sarigin kizi yataga atmisg, islem tamam; bunu,
kizin dérdunclu karede erkeg@in géomlegini giy-
mesinden net olarak anliyoruz.

Doérdincu karede kahramanimiz gilginca dans
ediyor. ilgi odagi olmus. Herkes onu taklit ediyor.
Dérdincui fotografin sag alt kdsesindeki sisenin
durusu ve tutulug bigimi ilging. "Hayati dolu dolu
yasa!" Oolduu yasarim!

Dehset, seks ve 6lum. Bilingalti bu Ggunu unut-
maz. Reklamlarda ve filmlerde bilincin tespit e-
demeyecegi gérunttilerle, Esikalti tekniklerle bu
ugulvasitasiyla bilingaltiniza yerlesirler.
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QNERY

Simdi Southern Comfort'a bakalim.

Onde bir sige, yaninda bir bardak. Sige yeni a-
cilmis, tazelik var. Arkada film goéruntuleri ve bir
slogan: "Ruhunu tutkuya birak." Simdi yazinin
arkasina bakin. Ciplak bir kadin viicudu; sadece
ust bolumunu gérdugumuiz giplak bir erkegin G-
zerinde mi? Higbirzaman bilemezsiniz. Tenren-
gi gok dikkat gekici.

Hepsi ruhlarini tutkuya birakmiglar. Eger siz de
rahat degilseniz, etrafla iletisim kuramiyor, seks
yapamiyorsaniz, Southern Comfort igin, ruhu-
nuzu tutkuya birakin.
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Esikalti Buyucduleri

—

Cannes saat 14.00. Adam blyuk ihtimalle kendi
villasinin havuzunda. Kiyafetinden ve eldiven-
lerinden hizmetgi oldugunu anladigimiz kadin
egilmis Martini Bianco servisi yapiyor. Kadinin
gOzleri gérunmuyor, builgimizin bagka yerde ol-
masi gerektiginin gostergesi (Cube reklamini
hatirlayin). Kadinin jartiyerligorabidatimerkek-
ler icin bir seks hatirlaticisi. Hizmetgiyle adam a-
rasinda bir iliski oldugunu veya olacagini kadinin
adama dokunmasindan anliyoruz. Bu dokunma
hi¢ olagan bir sey degil, adam zevkle basini ge-
riye atmis.

Goruntude adam kadinin, kadin da adamin ge-
nital bolgelerini gbérebilecek bir pozisyon elde
etmis. Kadin gulumsuyor. Beyninizisteristemez
birazdan olacaklari disinuyor. Bu filmin seksle
ilgili bolumu. Simdi de dehset, korku bélimune
gelelim.

Kadinin sag eline dikkatle bakin.

Bardagi tutan bes parmagin hemen arkasinda,
golgelenmis korkung tirnakl bir yaratigin par-
maklari var! Ayni elde besi gizlion parmak.

Dondunuz degil mi? Durun daha yeni basgladik.



BACARDI
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Bacardi igen iyi giyimli gift dans ediyor. Arkadaki
goruntude ¢iplak, ¢ok ilging sapkal bir kadini
kirmiziliklar iginde gérayoruz.

Sanki gizli bir ibadet goérintlisu var. Reklamin
butuninde sadece iki renk kullaniimisg, siyah ve
kirmizi. Siyah 6lim ve korkuyu; kirmizi seks, kan
ve glucu temsil eder. Tam gobekte bir yarasa,
kan igen bir hayvan. Buyuk intimalle Bacardi lo-
gosu. Arka fonda gizli bir tapinak ve ibadet go-
runtusu. Geriye yatmig kadinin boynu tamamen
acikta. Adam gulumseyerek ona bakiyor. Digleri
bembeyaz vurgulanmis. Yoksa bu bir vampirin
kan igme téreni mi? Kadinin tam yattig yerde
agziniagmis bekleyen kirmizi yaratiga bakin.

Slogan yok, bence ol-
masina da gerek yok
(reklami benim igin
Rusya'dan arastirp
bulan sevgili 6gren-
cim Lilya'ya tesekkur-
ler).

Esikalti Bayuculeri

S —— 1

tyns —

lemelerin ayni olusu, bize bunun bir photoshop
calismasi oldugunu net olarak goésteriyor. Dik-
katle baktiginizda birkag¢ penis, bir de penis basi
siselerin iginde sembolize edilmis. Hepsi erek-
siyon halinde, Smirnoff bunu saglar. Sol alt ko-
sede bir de kafatasivar.




Anmet gerit izgoren

"Hocam bunlar gergekten tahrik edici mi? Cin-
sellik i¢glerinde ne kadar var?" derseniz size bir
gazete haberi:

Seksi diye bu sarap

reklami yasaklandi

FRANSA’da iirettigi Bordeaux saraplarinin taniti-
mu1 i¢in poz veren Catherine Gachet’in, kadehi du-
daklarina yakin tuttugu fotografi seksi bulunarak
mahkeme tarafindan yasaklandi. Fransa’daki bir
yasa, sarap reklamlarinda cinselligin kullanilmasini
: rafin yasaya aykin oldugunu ile-
ri siiren saghkl yasam orgiitlerinin sikayetini hakl
“bulan mahkeme kadehin daha uzak tutuldugu yeni
bir fotografin kabul edilebilir olduguna karar verdi. "

Kadeh dudaklara yakin durdugu igin seksi bulu-
nan bir reklam. Bu géruntl seksi gagristinyorsa
bir sonraki Beck's reklamina bakin.

Tam icki reklamlari icki icen erkeklerin ka-
dinlara nasil rahat ulagtigini anlatrr. Atletik er-
kekler ve bikinili kadinlar elektro gitarlarin
esliginde spor yapar ve sevisirler. Fonda icki
siseleri. O reklamlarda bira icen adamlar ya-
kigikh ve sirrm gibidir.
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BU BECK’S SISESINDEKI HER:YUDl{JM...

DUNYANIN TERCiH ETTIi ALMAN BiRASIDIR.
MUKEMMEL LEZZETINI LMAN TEKNOLOJiSINE BORCLUDUR.

SON DERECE SANSLIDIR.
A ! <
¢
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Esikalti Bayuculeri



Ahmet Serif izgoren

Kadinin dudaklarn yarn agik; bu, beden dilinde
cinsel davet, hoglanma olarak tanimlanir. Kadi-
nin siseyi tutus bigimi ¢ok ilging, sanki bir Uf-
lemeli muzik aleti tutar gibi tutmus. Gozler sise-
de. Hig, bir siseye bdyle bakan bir kadin gérdu-
ntz mu? Sisenin Uzerinde iki géruntl:

Sizce hangi reklam seksi gagristinyor. Sarap mi,
BECK'S mi?
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Siyah deri denizkizi kostumU giymis bir kiz. El-
bisede boydan boya bir fermuar var, sag alt ko-
sede kugUk bir votka sisesi ve slogan size so-
ruyor: "Onu gergekten agmak istemez miydi-
niz?" Kadin gdzlerinizin igine bakiyor. Bu bir Yan
Esikalti. Gergekten agcmak istediginiz hangisi?
Siseyle kadin 6zdeslesmis durumda, birine u-
lagtiginizda 6tekine de ulagsmiggasina zevk alir-
siniz. Altta bir bilgi, Rusya'nin bir numaral vot-
kasi yaziyor. Dogrudur, Rusya'da bulunan dost-
larinizla konusun. Evi gegindirmek kadinin go-
revidir, erkeklerin buyuk b&lumua sarhos ve votka
tutkunudur.
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Tutku icinde

Bakin, ayninumara. Pera biralar diyor ki: " Tutku
icinde', kapagdl agarsaniz neye ulasacaksiniz?"
Bir kadinin géguslerine! Tum abazanlar igin nok-
ta atisi. Aslinda hemen hemen tum igkilerin ne
denli acy, fecibir tatlar oldugunun satan firmalar
da farkinda. Size igkinin berbat tadini bu acayip
rakamlara satamayacaklarini biliyorlar; o yuz-
den, sisenin iginde size sattiklar aslinda seks,
6zgurluk ve daha ust bir sinifta olma tutkusudur.



Ahmet Serif izgoren

Guinnes biralarinin reklami; giyimleri ve tiple-
rinden ingiliz oldugu anlasilan sik bir erkek ve
kadin bir "pub'dalar. Adam mutluluk iginde, bir
seylere konsantre olmus. Bakin kadinin sag eli
nerede? Sizce ne yapiyor? Her ne yapiyorsa, si-
zin g6zlemenizden, 'réontgenlemenizden”" ¢ok
memnun. Adam sizin farkinizda bile degil, yasa-
diginiz hisse bakin.
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Siz dergiyi tek basiniza okuyorsunuz, yalniz-
siniz, sahneyi sizden baska goéren yok, kadin
blyUk bir sempati ve rahatlikla sizin gozlerinize
bakiyor. Masada Guinnes biralari. Bu yontemi,
genglere yonelik giyim firmalarinin gok kullandi-
giniilerideki bélumlerde géreceksiniz.
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Ahmet Serif izgéren
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Simdi ayni yéntemin biraz sembolize edilmisg
halini gérelim.

Baileys bir kadin igkisidir ve reklamlarinda daha
gok toplu igki igen geng ve glizel kadinlarn gérur-
suinuz, hepsi mutluluktan ugmuslardir. Burada
ilk defa Baileys igen bir erkek goértyoruz. Kadin
adamin elinden barda@ almis ve adamin géz-
lerini kapayarak Ust duizey bir esek sakasi ya-
piyor. Bakin Esikaltimesaj ne?

Kadinin nereye baktigina dikkat edin, godzle-
rinden asagiya duz bir gizgi indirin. Kadinin bar-
daga degil, adamin hediye paketiyle paket-
lenmis genital bolgesine baktigini géreceksiniz.
Bardaktaki dalgalanmanin olugturdugu sekle
bakin, sans eseri nasil penis basina benzeyen
bir gérantt degil mi? Kadinin elinin birazdaha a-
sagiya indigini distnuyor olabilir mi bilingal-
tiniz? Arkaya baktiginizda ten renginde biri ki-
Guk, diger ikisi blyuk bir sembol var.

Bunlar ne olabilir? Arkada Ug kisi birden gulerek
ve begeniyle erkege bakiyorlar. Sigenin yaninda

sagdaki bardagn igindeki buzlara ustalkla g6-
mulmusg birde ytzvar.

Reklam "Kendinizi duygularinizin akigina birakin"
diyor. Birakmiglar mi? Kesinlikle evet.

Diger bir Baileys reklami, bir bardagn igine us-
taca gomiuilmus (embeded) ikonlara bakin (bu-
rada reklami klguk kullandigimiz igin gérmeniz
zorlagabilir) :

Bir seyi yutmak uzere olan kahkaha atan géz-
IUkIG bir ylz, gulimseyen bir kafatasi ve beyaz
yilan.
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Plymouth Cin reklami. Bardagin igi ve arka fo-
nun tamami gulimseyen, ¢iglk atan kafatasi fi-
gurleriyle doldurulmus. Sisenin iginde yuziu be-
lirsiz, glines gozlukli, gémleginin 6nl agik bir
erkek var. Bardagin iginde iki limon dilimi var ve
bir penisi sembolize edecek sekilde bigimlen-
dirilmis.




Ahmet Serif izgéren

Ona yaklagmanin en tatli yolu...

Bir Doluca reklami. Sisenin sag alt késesinde
tepeden goérinen ¢ok belirgin bir kafatasi var.
Peki, bu yerlestirimis degil mi? Sans eseri ola-
bilir mi? Doluca'nin reklamlarinda daha énce ve
sonra rastlamadigim, aslinda inceledigim halde
ve bizim sarap firmalarinda bu tur uygulama-
larla pek kargilagmadigim igin "olabilir' diyo-
rum. Aslinda gérinen net bir kafatasi ikonu. "Ho-
cam Turk firmalara torpil gegiyorsunuz' derse-
niz, tabii torpil gecerim.
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Dort saf arkadas oturmus mag izliyorlar, ikisinin
gozler kaymis. Hepinizin "Keske bizim de soyle
hayirli, sosyal komsularimiz olsa" diye dusun-
dugunuzin farkindayim. Slogan da su: "Siz bira
keyfinizi nerede yasamak istiyorsaniz, orasi
Marmara 34 birahanesidir!" Peh peh! (Yazarin
notu: Cami ve okullarin 100 metre yakinina bira-
hane agilamiyor.) Dusunun yan daire meyhane
olmus, bu arkadaglarin takimi da sampiyon, gu-
zellige bakar misiniz?

Simdi konumuza gelelim. Arkadaki resme ba-
kin; modern bir resim, her sey sembollerle anla-
tilmig. Sol Ust kdsedeki bu alakasiz gizim neyi
sembolize ediyor sizce?

Artik alistiginiz gibi sag Uste yani okuma yoni-
nlzde, dolayisiyla bakma yoéninuzde kalkmig
bir figur.




Ahmet Serif Izgoren

S REGAL

Chivas Regal, Esikalti pazarlamay: kullandigini
net olarak gérdugum markalardan birisi. Bar-
dagin iginde ona yakin kafatasi gérintusi. Arka
plana baktigimizda, sol altta ¢iplak bir kadin vi-
cudunun bir b&lumunu ve kadinin gébek deligini
goreceksiniz.

Yapillan bir arastirma, ABD universite dgren-
cilerinin kisi basina igki harcamasinin yilik 446
dolar oldugunu gésteriyor. Odrencilerin % 4
her gunigiyorlar.

Diger bir aragstrma sonucu ise Universite 6g-
rencilerinin % 40'nin ayda on veya daha fazla
sarhosluk dlizeyinde i¢tigini gdsteriyor (5 ve da-
ha fazla bardak). Bu igki firmalar igin ulasiimig
Gok iyi bir rakam. TUrkiye'de de ne yapip edip bu
rakama ulagsacaklar.

Burada en énemli yéntem igkinin zararlarini
unutturmak ve ¢ok kabul goéren, hatta igcme-
menin ne kadar diglanmig bir davranig oldugunu
geng baslayicilara hissettirmektir. Onun igin igki
reklamlannda hep gok sayida geng, guzel in-
sanin muthis eglenerek igtiklerini gérursuniz.
Aralarinda bir tane yagl ya da cirkin kimse
yoktur. 'igince guzellesiliyo' kavraminin dogru
oldugunu gériyoruz. icmemek kabul gérmeyen
bir davranistir. Gegenlerde buyuk bir gazetede
bir i¢ sayfa manseti vardi: "Hala Anadolu'da sa-
rabin giinah kabul edildigi yerler var!" Bu baslhk
Uzerine Esikalti propaganda teknigi uygulamasi
hakkinda kitap yazilabilir. Sadece bu baghk G-
zerine! Uc semavi dinde de alkol lzerine ya-
saklar vardir. Nufusun % 90" Musluman olan bir
Ulkede "halad" kelimesi, "Bu ¢agda su geri kal-
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mishiga baki® anlamina geliyor. Esikalti mesa-
Jindaki ana génderme, "Sarap igmemek gariptir.
Sizde igin" diyor.

Gegenlerde cankus bir arkadasim geldi, tam bir
*gusto'dur. Sarap Uzerine konusur, anlatir, takip
eder. "Agabey evde sarap yapiyorum® dedi.
"Hayirl olsun, senin evden gok hayirh eviat gikar
oglum" dedim. Gulustuk. Gittim, igeriden litresi 2
TL'ye satlan % 100 UzUm suyundan iki bar-
daga koydum. ictik. *Nasil?*, "Harika®, "AJabey,
bir sey soracagim® dedim. "Herhangi bir sarabin
su Uzum suyundan lezzetli olma ihtimali var mi?*
Durdu. "Harbiden yok!" dedi. "Eee, niye sarap bu
kadar konusuluyor? Gustolar, dergiler, kdse ya-
zilar?” Benim aslan dostum "Agabey sarap bir
kdlturdur, tutkudur' falan diye anlatmaya bas-
ladi; ama kafasi karigti. Bize igirdikleri sey kesin-
likle ve kesinlikle UzUm suyundan lezzetsiz; ama
higbir Uzim suyunu o fiyatlara satamazsiniz.
Tekneden bu.

iki defa viski tadimina katildim. Birinde konus-
maci on dakika hangi imbikten nasil suzul-
dugunu, nasil super oldugunu anlatiyor. "Bu artik
super blgl" diyorsun, bir yudum al, berbat bir sey.
Sonra on dakika anlatiyor. "Bu bilmem ne mey-
vesi govdeli, okyanus kokulu falan" diye bir
yudum aliyorsun igilir bir sey degil, sisesi 100
TL. En son kil sirth konusmaci anlatti, anlatti.
Kiraz ve gilek aromall ve gikolata tadinda bir
viskiymis. Bir yudum aldik berbat bir sey. Ka-
tiimcilardan bir delikanh agabey kalkti. "Ya ben
alinm bir kilo kiraz, yarim kilo gilek, bir de mad-
len gikolata yerim Uzerine, bu eziyete dayanil-
maz"dedi. Gilmektenyerlere yattik.

Size sattiklar alkolll igkilerin higbiri igilebilir
seyler degildir. Aci, berbat tatlardrr, bir stire son-
ra baglandiginiz alkol ihtiyaci baslar; igmeden
duramazsiniz.

Sattiklari sey tutkudur, bir sinfa bagh olma
duygusudur. Turklye'dekl rakami bilmiyorum,
ABD universite gazete reklamlannin % 35' igki
sektérinden geliyor. Alkol pazari buytk bir gug.
Durduramazsiniz. Bir sigsesi on binlerce dolara
satilabilen bir Griin. isin iginde biyiik bir kar marji
var. Sattiklarn sey, o igki degildir, higbir zaman.
Glcl, seksi satarlar size. Blyuk reklam but-
gelerinin hedef bécegdi olursunuz. O yluzden ul-
kede bombalar patlar, gencecik Mehmetgikle-
rin kolu, bacagi koparken gazetelerin kése ya-
zarlar sarap Uzerine yaz yazarlar. Anlattiklar
sey "sarap" degildir, ne denli ince, zevkli ve kul-
turlu olduklarini gosterirler size. Zenginlerin gés-
terigligiyimleriyle, purolariylaanlattiklari gibi.

Ne demistik, agrr igiciler (farkindaysaniz hala al-
kolik kelimesini kullanmig degilim) ikl temel ne-
dendendolayi igiyorlardi:

a) Sosyallesmek
b) Sekse ulagmak.

Simdimarkalarladevam edelim.

Gucl, seksi satarlar size. Blyuk reklam
bitgelerinin hedef bocegi olursunuz. O yiiz-
den ulkede bombalar patlar, gencecik Meh-
metgiklerin kolu, bacag koparken gazete-
lerin kbse yazarlan sarap Uzerine yazi ya-
zarlar.
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Kapak kizlan Jack
. l [ . I d .
Daniel's icin geldi
870 yilindan beri icki tiretimi gergekiestiren
1 Brown Forman 6rmasinin gikardig: Jack
Daniel's'in 153"inci kurulus yildonimii, diin
aksam Laila'da Playboy kapak kizlannin katihmeyla
kutlandi. Jack Daniel's Old No:7 Tennessee
Whisky (Black Laber), Gentelman Jack Rare
Tennessee Whisky ve Jack Daniel’s Single Barrel
Tennessee Whisky adli i farkh ¢esidiyle Tirk
tiiketicisine sunulan Jack Daniel's'in kutlama
ine, Spela Lukner (Playboy Temmuz 2003),
ja Klapsic (Playboy Mayis 2003), Anja Johan
(Playboy Aralik 2002), Ines Juranovic (Playboy
Kasim 2002) ve Saska Colnaric (Playboy Haziran

Bakin, Jack Daniel's firmasi biz Tlrklere ne ge-
tirmis kutlama igin, Playboy'un kapak kizlari. Gok
iyi, Jack Daniel's ve giplak kizlar. Erkek igkisi ve
¢iplak kizlar. Simdi sayfa 70'teki Jack Daniel's
reklamindaki su géruntllere bakalm.

Soldaki bardaga bakin, sakalli kumral bir adam
ereksiyon halinde, flulastinimis bir géruntd, ba-
sinin egikliginden adamin éntine baktigini anh-
yoruz. Diger goéruntl, adamin énunde egilmis
sarisin bir kadinin géruntusu, basi adamin peni-
sine yakin, oral seks yapiyorlar.

Belirgin bir penis gériuntisu:

Sola bakan bir kafatasi géruntlsu, sanki ka-
fasinda bir korsan bandanasi var ve ilgingtir bu
tur reklamlarda kafatasi, hep uUg¢ siyah noktayla
anlatiirken burada kafatasinin agz net olarak
kullaniimis.

Jack Daniel's reklamindaki farkl kafatasi ve yuz
goruntulerinin gogu dehseti, 6lumun soguk yu-
zUnlU yansitiyor. Diger bardaktaki goruntlleri
simdi siz bulmaya ¢aligin bakalm.
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'HER DAMLASINI UG METRELIK
ODUN KOMURU TABAKASINDAN
SIZDIRIYORUZ. .-

LTMISLARDAN

NEDEN MI?

Hi¢cbir bardagin iginde, fotograf da olsa, bu ka-
dar karmasik sekiller gérdiintiz mu? Bir barda-
gin igcine gébmulmus onlarca ikon. Bunlar sans
eseri olugmus olabilir mi? Kitabin sonlarinda ce-
vabi beraber bulacagiz. Yine de en azindan he-
pimize nasil "odun k&murld" muamelesi yaptik-
larinlyavas yavas anlamaya basladik diye dusu-
nuyorum.

Bagka bir J.D. reklami. Simdi arka fona bakin,
nereye mi? Siseyle "1860'ardan" yazisinin tam
arasina uzanmis ¢iplak bir kadinin géguslerini
goreceksiniz.

dan!
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Son Jack Daniel's reklamimiz. THY'nin Free Shop
katalogunda buldum. Ayni reklamin TuUrkgesi:
"60'lardan bu yana ayn.." Sisenin Ust sag tara-
finin arkasina, fona bakin. Hayretle burada de-
gisik bir fon kullanildigin: fark edeceksiniz; egil-
mis, ¢iplak, kumral bir kadin. Yuzu sisenin arka-
sinda kaldidi igin ne yaptigini, gdéz ve ellerini tam
goremiyoruz. Bardagin igindeki goruntller ise
yorumlanabilmekigin gok kigUk.

4 SIME

SINCE THE

Jack Daniels

Tennessee Whiskey
11t

€-20

Kod: 8264
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Bir Metaxa reklami ve buzlarin igine yerlestiriimis penis sembolleri.
Reklamda igsaretlenmemis baska penisler de géreceksiniz.
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S Kl

Bakin Foster's reklaminda her sey var: Formula
arabalari, geng kizlar, eglence ve herkes mutlu.
Oysa kendi hayatina bak. Su kizlan denk ge-
tirmek igin cilkin gikiyor, olmuyor. Etrafinda kim-
senin yuzu gulmuyor, yas gegiyor. Oysa Foster's
icenlere bak. Oyle olmayiisterdin, degil mi?

Reklama bir de Esikaltl propaganda agisindan
bakallm. Merkezdeki delikanhinin elindeki sise
nerede, bakin. Ereksiyon halinde bir penisle ne-
redeyse ayniyerde. Ondeki geng kizin eli sanki
erkegin elini tutuyor ve hareket ettiriyor gibi. Bir-
Gok icki reklaminda, erkeklerin giseyi tutusg bi-
¢imi masturbasyonu anlatir, bunu destekleyen
goruntuleri kitabin devaminda da géreceksiniz.

Partyu

rosies

£

SORTIH

Simdi markanin amblemi olan kangurunun ge-
nital bélgesinden yukselen cisme bakin. O ger-
¢ektenkangurunun kolu mu? Yoksa tzerinde bi-
raz oynanmis ve baska bir gérunti mi gagns-
tirimig?

Arkadaki sarisin kiz nereye bakiyor sizce? Arka
plandaki adamin genital bélgesine mi? Reklam-
daki tumbugoéruntulerrastlantt mi?
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«®
KEEPJ‘*WALKING

o ket

Simdi bagka bir marka: Johnnie Walker. Amb-
lemle baglayallm isterseniz.

Dikkatinizi geken bir sey var mi? Benim var, "a-
sa'nin bulundugu yer ve tutulus bigcimi ¢gok ga-
rip degil mi? Hi¢ elinde bastonuyla bdyle yuri-
yebilen bir adam goérdiunuz mi? Bir baston ve
bastonu kullanan adami bu pozisyonda gérme
ihtimaliniz milyonda bir. Ama Johnnie Walker bu
milyonda birlik pozisyonu sizin igin yakalamis.
Burada vucutla ayni renkte gizildigi icin asay bi-
lingalti direkt vicudun bir pargas! olarak algi-
hyor. Asanin alt bélumini biraz yok edelim, ba-
kalm centilmen gergekte ne yapiyor?

1980'li yillardaki logo daha farkliydi, sonra bu E-
sikalti mesajini gliglendirecek sekilde gift renge
donildu ve asa vicuda yaklastinidi.

&

1980'lerdeki logo

Bundan sonra géreceginiz tum reklamlarla ilgili
temel bir bilgi vermeyi istiyorum. Tum igki, siga-
ra, parfUm gibi reklamlarda oyuncularin birbir-
lerine bakiglari, ellerinin nerede durdugu, goéz-
lerinin sabitlendigi noktalar belirlenir ve fotog-
raflar ¢gekilir. Tahmin ettiginizin aksine hareket
halindeki insanlarin gekilmis fotograflannin ara-
sindan se¢im yapiimaz. Tum bu géruntu kurgu-
su beyninizde kisa metrajli bir film olusturur.
Reklama bakarken, "Kimin kimle iligkisi var?",
"Daha 6nce ne oldu?", "Biraz sonra ne olacak?"
sorulari akhnizdadir. Goérsel mesajin tamami
cinsellik Uzerinedir.



76

Esikalti Buytculeri

Simdi 1985 yili Newsweek'inden aldigim bir rek-
lami inceleyelim.

You'll always be recognised by your taste in Scotch.

JOHN VAL & SO L. SEETCR WHESKT [RSTELE KILMARNOCK S TITLAKE

Alistiginiz Gzere geng, guzel ve mutlu bir grup.
Pembeli kadin hafif gakir keyif, bakin sag eliyle
ne yapiyor? Bu tur reklamiarda sise veya bar-
dagin hep erkegdin genital bdigesinde bulun-
masi tesadufiniin orani ne de ylksek! Kadinin
sol eli de kendi genital boélgesine dogru uzan-
mis. Reklamdaki diger Gg¢ kisi bizim farkimizda
degillerken, o bizim gézlerimizin igine bakiyor ve
gulliyor. "Ne yaptigimin farkindayim, siz de far-
kinda misiniz?" diyor. Basinin egildigi bélge bize,
bir sonraki asamada neler olabilecegini anla-
tiyor.

+YIB

Ayaktaki erkegin genital bdlgesinden bir boru-
nun sapkal kadina dogru gittigini gériyoruz, o
da kadinin basin tutmus kendine dogru ¢ekiyor.
Bu ¢gekme hareketinin devam ettigini dusunun,
ikinci agsamada kadinin bagi nerede olacak siz-
ce? Tam bir Esikalti uygulamasi.
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| itk | iLk KONSERINDE
] ALBUMUNU BASARISIZ

| GIKARDI oLbu

Bir baska J.W. reklam.. ilk albimi cikarmis,
konserde basarisiz olmus, ardindan 99'da ilkk 6-
dulint almis. Odul nerede goriiyor musunuz?
Durusuna ve tutusuna bakilirsa, agabeyime e-
reksiyon halinde bir &dll vermigler. Kolundaki

geng kadin hayranlikla; bir elinde Johnnie Bize icirdikleri sey kesinlikle ve kesinlikle
Walker, diger elinde de kadinin genital bélgesini {ztim suyundan lezzetsiz; ama higbir tizim
gosteren 6dullun oldugu geng adama bakiyor. suyunu o fiyatlara satamazsiniz.

Reklami 6zetleyelim mi? i(;ki i, basari gelsin. O-
dulli adamlar igki icer ya da J. W. igciyorsan ba-
sari da gelir. Tabii kadinlar da sana hasta olur.



YANTVA FINNHO|
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Diger bir reklamda, adam krizde isten atiimis,
kendi isini kurmusg, 2005'te de yilin is adami se-
cilmis. Hemen yanda Johnnie Walker elinde a-
sasl isini yapiyor. Slogan "Keep Walking" (Yu-
rimeye Devam). Firma onu "ilerlemeye Devam"
seklinde gevirmis. Adam elinde siki skki Johnnie
Walkerini tutmus. Basari ve igki basa bas gi-
diyorlar. Hepimizin génlinde olan "bulvara ba-
kan bir ofisin olacak arkadas" duygusunu bu
geng agabeyimiz basarmis. "Kahpe New York
benim olacaksin' seklinde sehre bakiyor. Slo-
gani sdyle diizeltelim: "icelim ilerleyelim." Simdi
bardakla adam arasinda kalan goruntinin o-
dak noktasina bakalim. Bina ¢ok ilging, Ustlunde
baska bir gikinti var sanki, hemen yanindaki gol-
gedegokilging.

Simdi alttaki gériuntiye bakin.

Sizce bu goruntl nedir? Hayir, kesinlikle degil.
Bu Johnnie Walker Black Label'dan ¢ikan viski-
nin géruntusu.

iste bakin:

© a

TIMETO
TRYGBUY

uee @

JOHNNIE WALKEI
BLACKLABEL1L

TADABILIRSINIZ
TASTING

1-31 Mayis 2003

May 1-31, 2003
C 110 31 MAS 2003 n
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[34: sunmruem’nmu...
CIK DISARI!

\
IT’S MILLER HIME!

dl

"Gece surprizlerle dolu... Cik digar!" Surpriz ney-
mis? Miller igersen bdyle bir aksamda, sarisin a-
fetler yar agik dudaklarla sana ig atabilirler. Far-
kindaysaniz olayin kahramani sizsiniz, igkiyiigen
ve kizin baktigi kisi sizsiniz. Sag ust kdsedeki si-
lik delikanliya bakin, fotoromanin devaminda o-
nu gérmeye basglayacagiz.
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Evet, reklamin devami. Biray! igen gocuk igKiyi
kiza vermig ve kizi baglamig, adamin igkisi kizin
elinde, kiz kendinden gecmis sekilde dans edi-
yor ve saglarini kahramanimiza dogru atmis.
Fakat gen¢ adam kiza bakmiyor, bir bagkasiyla
bakigiyor, bir énceki reklamda sag Ust kdsede
goérdliigumuz naif gengle. iki erkek birbirlerine I-
silti ve tutkuyla bakiyorlar. Slogan su: "Belki hi¢
dinlemedigin bir muzigi duyarsin!" Bakin, "Hi¢
dinlemediginiz bir muzik" ne olabilir acaba? "Hi¢
denemedigimiz bir sey!" gibi degil mi?

81

IT’S MILLER TIME!

Hic denemediginiz bir sey! Ne olabilir acaba? iki
erkegin birbirine nasil baktigina bakin, anlarsi-
niz. Sarisin adamin siseyi tutus bigcimi de ¢ok il-
ging.

icki firmalar tim reklam stratejilerini iki
neden (zerine kurmus durumdalar; Bir, i-
gince sosyallesirsin, kabul goérirsin; iki
seksyasarsin.
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'BELKI HiC ‘ﬁﬁu_;msmcin
BIR MUZIGI DUYARSIN,

CIK DISARI

Ayni ekip bagka bir aksam digaridalar. En solda
basrol oyuncusu, bakin sag elinde bir seyvarve
eli hareketli. Birgok icki reklaminda, yerlesti-
rilmis masturbasyon goéruntuleriyle karsilasir-
siniz. Erkegin diger eli de 6nlnde. iki reklam 6n-
ce taviadigimiz kiz Snumuzde dans ediyor, rek-
lamda bize bakan bir tek o var. Biz olanlari rént-
genlerken, o her seyin farkinda oldugunu bize
bakarak anlatiyor. Biliyorsunuz, ona ulasmanin
yolu disan ¢ikip Miller aimak ve siseyi ona ver-
mek. O devamli gulumseyip bize bakiyor zaten.

Simdi Gguncu adamimiza bakalim. Sarigin, kegi
sakalli, naif adamimiz da bir kizla beraber, 6nu-
ne dogru bakiyor, onun da eli hareketli. Kargi-
sindaki kiz onun gozlerine bakiyor, onun eli de
adama dokunuyor (burada gorintu biraz flu, bir
sonraki goruntiide bu sahneyi gcok net fark ede-
ceksiniz. Lutfen bir sonraki goruntude bu sah-
neye dikkatle bakin).

Simdi gelelim en garpici sahneye. Reklamin alt
kismina bakin, New York silueti. ikiz Kuleleri
goriyor musunuz? Hayir. Sakin Miller sisesi tam
ikiz Kulelerin Uizerinde olmasin? Reklamin ya-
yimlandigi tarih 15 Eylul 2001! Yani 11 Eylul
2001'de ikiz Kulelerin bombalanmasindan dort
gun sonral!
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Dondunuz degil mi?

Ben de 15 Eyllul 2001 gunu Kibris'ta elime ga-
zeteyi aldigimda, 11 Eylul'in yasattigi duygu-
larin Gzerine reklamla karsilagtigimda dondum
ve binlerce reklam arasinda bu reklam aklima
cakildi kaldi. Peki, ya ikiz Kuleler sisenin tam al-
tinda degilse ya da firma bunun farkinda degilse
ve zaten yayimlamakta oldugu bir reklami sans
eseriyayimlamigsa...

Bu dlsunce iginde reklamla ilgili yorum yap-
mamaya karar vermisken 20 gun sonra elime

.

BELKI HiG DINLEMEDIGIN
| BiR MUZiGi DUYARSIN.

GIKADISARI

www.miller.com.tr
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gegen ilan fikrimi degistirdi; hayr, farkindalar,
bilingaltiniza nasil bir iz biraktklarinin farkinda-
lar. ispati asagida:

ilan ayniilan, tarih 6 Ekim 2001. Aradan 20 gin
gecmis, ayni ilan; ama bu sefer altta New York
yok. Acaba ¢ok dikkatli birkag okurun tepkisi mi
geri adim attrdi? Bu sefer niye sehir ve ikiz Ku-
leler orada degil? (Bu goéruntude siyah kisa sagli
kadinin eliyle ne yaptigina bakin. Burada daha
belirgin.)
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Simdi size iki goruntl. Buradaki Esikalti uygulamalarini bulmayi size birakiyorum.
Miller’in DJ yarismalarindan kampanya reklami, bu reklamlarda neleri fark ettiniz?

Miller Master DJ ve Miller Best Producer .
segilirken sen de orada ol! 3
Gecenin siirprizi Sterec MC's 4




Birinci reklam ikinci reklam
Dj’in kulakh@inin ters gevrilmis hali. Mikserin sag bolimu

1§
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Baska bir Miller reklam::

COLD-FILTERED™ MILLER GENUINE DRAFT

Esikalti Buyuculeri
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Sisenin Ust bolumulne dikkatle bakin, bir hortlak
yuzu. Bir de ne oldugu belli olmayan ama gozle-
rinizi alamadiginiz ilging bir yaratik. Sanki yuzu-
cu gbzlugu takmig sol asagiya dogru bakan bir
canli.

Simdi bir de kiyi seridine bakin. Hig golge, yan-
sima yok; olsa butun kiyida olurdu. Burada sahil
boyunca higbiryansima yok. Simdi sisenin sagi-
na, sahil seridine bakin, orada gélgeler var. Fizik
kanunlarina gére sol bodlgede gdlge yoksa gu-
nesin konumuna goére sagda da olmamasi ge-
rekirdi, oysa var. O zaman inceleyelim. Bu garip
cisimlerin buyutulimus halleri sunlar:

Ne oldugu hakkinda bir fikriniz var mi? Yok. San-
ki bilimkurgu, korku filmleri gibi. Aslinda ikinci i-
kondaha gok birseks filminden alinmis gibi.



iIJNILL 43TTIN Sc L
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Son Miller reklami.

Ortada Miller igen "Cool" bir arkadasimiz bize
bakiyor. Diger iki kiz hayranlikla ona bakiyorlar.
Sadece kizlar degil, arka plandaki erkek de ona
bakiyor (belki hic duymadigi bir miuzigi duyar ne
de olsa). Arka fonda flu bir ¢gift isin nereye gide-
bilecegini bize giyinik olarak anlatiyor.

Sisenin Uzerinde, sagda bakin bir sembol var.

89

Sonug¢ ne mi? Sonug¢ su, hem de 2001'in so-

nucu.

SAL, 17 Temmuz 2001 ] 9

Bir yilda 6 milyon
Miller blra icildi

MERIKAN birasi
A Miller Genuine Draft

(MGD), bir y1l 6nce
girdigi Tiirkiye pazarinda 6

milyon sige tiiketildi. Bu

bulunmay1 hedefleyen Miller,
2000 yil sonunda 7 bin satig
noktasina ulasti. Miller, ikinci
yilinda ise satisini ikiye
katlamay: hedefliyor.

basarisindan dolay: Tiirkiye, : Ozellikle A-B gelir grubuna
Amerika'daki merkez hitap eden Miller, Tiirkiye'deki
tarafindan en basanl ilk on birinci yilinda sise ambalaja ek

olarak 50 cl. kutu ambalajda da
satisa sunuldu. 100'den fazla
tilkede satilan Miller. 5.3

pazar icine ahndu
Miller, Amerika'nin en es-
ki ve bityiik bira tireticilerin-

den Philip Morris'e bagh ~ milyar litrelik satisiyla

Miller Brewing Company ile Anadolu ~diinyanin en biiyiik bira iireticileri

Grubu biinyesindeki Efes icecek arasinda yer aliyor. Miller'in

Grubu arasinda yapilan lisans Tiirkiye'deki temsilcisi Efes Icecek

anlasmasi sonucunda gegen yaz Grubu 8 bira fabrikasinda, 1.1 milyar

Tiirkiye pazanna girmisti. litreyi asan kapasitesiyle bolgenin en
ilk y1l 4 bin satis noktasinda onde gelen iireticisi.
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Simdi JeB'nin kampanyalariniinceleyelim.

Bira igerseniz "Boyle sap kalrsiniz', JeB iger-
seniz "Boyle ¢itirlan géturirsiuniz." Reklamin te-
mel mesaj bu. Farkindaysaniz geng¢ kizlar Gu-
ney Amerikal, erkekler beyaz Amerikal. Yedi
kiz, Gg erkek var. Erkekler kizlarin arkasinda. "JeB
icip de gétirmeme sansiniz yok." Beyaz erkek-
ler, melez kizlar size hasta. Yeter ki igin. Tuketin,
paranizi ve saghginizi. Karacigerinizi mahvedin
ozaman gitirlara ulasirsiniz.
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icip da@itmis dort kisi parkta sularin igine athyor.
Mesaj diyor ki: "Ya o gece bu geceyse!" Yani di-
yor ki: "Arkadasg biz seni tespit ettik, sen toplam
icki tiketiminin % 90''n1 yapan gruptansin ve se-
nin ciddi bir sosyallesme, igindekileriifade etme
derdin var. Yillardir da geng kizlarla gilginca bir
seyler yapmayi hayal ettigini biliyoruz. Hi¢ 6z-
gurce davranamiyorsun, ta ki sapitincaya kadair,
icinceye dek. i$te bak, hayal ettigin gece." Miller
da "Disari ¢ik, belki bu gece hi¢ duymadigin bir
muzigi duyarsin!" diyordu ya, iste Oyle. Tabii,
bunlar Amerikan reklami; ¢unku her Turk bilir ki
herhangi bir sehrimizde parkin fiskiyesinin igine
bdyle dbrt sarhos atlasa bekgiden énce ma-
halleli "Cimlere ne basiyonuz?", "Kurnayi ne agik
birakiyonuz didukler?" diye buradaki iki erkek
zontay! doverler, kizlari da karakola tesim e-
derler ve sabaha kadar "Ana adi, baba adi, ku-

tugunun bagh olundugdu il..." diye ifadeleri alinir.
Soldaki kel arkadasi da ekstra bir ddverler "As-
ker kagag misin zibidi?" diye.

Burada en énemli ydntem ickinin zararlarini
unutturmak ve ¢ok kabul géren, hatta ic-
memenin ne kadar diglanmig bir davranis ol-
dugunu geng baslayicilara hissettirmektir.
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Kisin karin ortasinda dans eden bir ekip. Dunya
yikilsa gam etmeyiz seklinde dans ediyorlar.
YUz ifadelerinden mutluluk akiyor.

Sag alt kdsedeki logoyla baglayalim. Okuma ta-
rafimiz soldan saga dogru oldugu igin eylemi,
hareketi hep o tarafa dogru algilariz. Arabis-
tan'da bunun tam tersidir. Logodaki géruntlde,
ereksiyon seklinde uzayan seride ve "B" harfinin
konulug bigiminin "testisleri" sembolize edecek
sekilde yerlestirimesine ve bunlarin nedense
hep igki, sigara, parfum reklamlarinda ve 6zel-
likle de belirli firmalarca kullaniimasina bakma-
yin. Bence sans eseri olugsmus bir géruntlu. B
testisleri, diz seritse erkeklik organinin erek-
siyon halini temsil etmiyor. Simdi soldaki bize en
yakin kirmizi montlu, kar kis demeden sagini jo-

lelemis olan adamin siseyi tutus bigcimine ve
parmaklarin durusuna bakin.

Boyle sise tutan birisini hi¢ gdérduntz mu? Sizce
ne yapliyor? Kesinlikle sizinle ayni fikirdeyim.
Simdi gelelim can alici sahneye. Sol arka plan-
dakisarimontlu kizin sol eline bakin.

Agacin arkasinda kizin eli erkegin genital bolge-
sinde. Erkek, surpriz kargisinda hayret ve zevkle
kizin gézlerine bakiyor. Onun da sag elinde aga¢
ve atkiyla birlestirilmis bir cisim var. Logodaki
sari cismin Uzerinde "Sen eglence igin ne yapi-
yorsun?" diye soruyor. Ekibin eglence igin ne
yaptig@ini bilingaltimz gérdu.



ANnmet gerit izgoren

Bu reklam ortadaki iki kisi Uzerine yogunlagmis. Kamber, genital bdlgesini ve sisesini beyaz e-
Mor entarili adam, biraz énceki reklamdaki kir- tekli kiza dogru uzatmig. Simdi kizin eline ve
mizi montlu ve beyaz etekli kiz. Adamin elinde yaptigi harekete bakin. Bir sonraki sahneyi, siz
yine bir gise var. Bu arkadasgsiz parti olmuyor, biz istemeseniz bile beyniniz dasundr...

ona Kamber diyelim.
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Esikalti Buyulculeri

Sizce bunlar bir barda gilginca eglenen arka-
daslar mi? Goruntliye dikkatle bakin, sakin bir
grup seks canlandirmasi olmasin? En soldan o-
kumaya baglayalim; beyaz tigortlu kiz, arkasi
donlk erkegin godzlerine sehvetle bakiyor, er-
kegin eli bakin nereye uzanmig!

Eger bu géruntu rastlantisaldir, fotografi ¢ek-
migler, dyle denk gelmis diyorsaniz, reklamin
soft halini yayimiayarak bunun bilingli kurgu ol-
dugunu ispatlayabilirim. iste reklamin daha én-

ceyayimlanmigilk hali:



Ahmet Serif izgéren

Burada ikisi yan yanalar. Reklamin daha sonra
yayimlanan versiyonlarinda, erkegin eli kizin
gdgsunun tzerinde.

Simdi birinci reklama dénelim. Ortadaki erkegin
genital bolgesine yerlestiriimis bardaktan gikan
kamiglar kizlar agizlarina almiglar, bir erkek ise
elinde tutuyor. Erkek bardaga siselerden icecek
bosal(t)yor. En sagdaki erkegin baktigi bolgeye
dogru tam genital bdlgesinden uzanan logoyu
goéruyoruz. Baktig yerde bir erkek mi, yoksa bir
kadin mi var? Bilemeyiz. Benim kurgudan his-
settigim orada da bir erkegin olabilecedi. isin en
ilging tarafi, fotografin sabit bir makineyle ayni
yerden ¢ekilmis olmasina ragmen iki ayr fo-
tografta da, ki bardagn icinde de, farkh birer
penis goruntlsunun olugsmus olmasi.
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Bakin, iki bardakta iki ayn goruntl. Nasil, te-
sadif degil mi? iki foto gekiyorsunuz, ikisinde de
bardakta bu géruntuler ¢ikiyor.

1. fotograf 2. fotograf

(JeB'nin halkla iligkileri bana mektup yazip "Bu
goruntuler penise benzemiyor' derse, benve o-
kurlarim guleriz. "Bunlar sans eseri olugsmusg" di-
ye yazarlarsa yine guleriz. Sessiz kalrlar, kendi
aralarinda ve reklam ajanslariyla "etik" tartig-
masi yaparlarsa saygi duyariz.)

*Bu reklam gazeteden alindi@indan ve daha klguk kullanildigindan ayrintilarda az miktarda gériintt kaybi olmustur.
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icki siselerinin reklamlarda durus bigimi de ol- Dikkat ederseniz gigeler ne dik ne de tam yatay
dukga ilging. Genellikle bunlar ereksiyon halin- acgida. Saga veya sola basi yukarida kalacak se-
dekibirpenisiandirir sekilde duruyorlar. kilde hafif egik durumdalar.

Tuketim dunyasi milyarlarca dolarlik bir pazar.
Bu kitap sadece okyanustaki korkung¢ bir firti-
nanin ortasindaki bir adamin garesiz girpinig-
laridir. Bunun adi her neyse onlar kazanacak.
Gecgenlerde yerel bir gazetede, yerel bir doktor-
cagizimin i¢gten yazisini okudum. " 'Kalbiniz igin
her aksam iki kadeh sarap igin' diyorlar. Her ak-
sam iki kadeh sarap insanin karacigerlerini
curatdr. Bir salkim Gzum yeseler, hem kalplerine
daha yararlh hem karacigerlerine. Niye bunu
yazmiyor bu saglkg¢i profesér doktorlar anlami-
yorum” diyordu. Belki simdi anlamistir o dok-
torcuk. Belki siz de anlamigsinizdir. Bizimkisi sa-
dece karanlikta bir gighk.






mucize iksir...




Ahmet Serif izgéren
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MUCIZE IKSIR

PARFUM

Javan parfum firmasi, Urunt Javan' kullan-
diginizda kargi cinsin dayanamayip sizinle seks
yapmak isteyecegini anlatan reklam kampan-
yalari baglatir ve kampanyayi hep bdyle surdu-
rur. 1971'de 1,5 milyon dolar satan parfum,
1978'de 77 milyon dolar satmaya baslar.’

TUm parfUm ve kozmetik reklamlar bunun G-
zerine kuruludur; ultra modeller yan ¢iplak bir-
birlerine dokunurlar, &pusurler, sevisgirler. Za-
valli beyniniz omurilik soganinin en dip nok-
tasina kadar "Su parfumu kullanirsam bu glzel-
likteki kadinlari ya da bu yakisikhliktaki erkekleri
gotlrdrim'e inanir.

Guzellik sektéri "arzulaniriga ulagsma" tema-
sinin Uzerine kuruludur. Buna ulagsmak igin
Channel 5'in 50 ml'sine insanlar 450 dolar para
Oderler (isterinanin, ister inanmayin).

Calvin Klein'n Obsession 1985'te bilingaltina
grup seks etkisi verilecek sekilde géruntllerle
bir kampanya baslatr. ilanlarda birbirine saril-
mis giplak vacutlar vardir. Reklamin arkasindaki
gizgileri Glenn O’brien "Tuhaf bir kurt adamin
tirmalama izlerine" benzetir.® 1985'te 30 milyon
dolar satan parfum, 86'da 74 milyon dolar, 87'de
100 milyon dolar satmaya baglar.

Kozmetik sektdért kadinlarin en temel ihtiyag-
larini sémurur. Guzellegsmek ve sevilmek. Tum
parfUmler, sabunlar, rujlar, ojeler ruhu hakkinda
higbir fikir sahibi olmadiginiz guzel yuzli kiguk
bir peri gibi omzunuza konarlar ve bilingaltiniza
aynicumleyifisildarlar:

"Glzelim senin ne istedigini ¢ok iyi biliyorum.
Beni kullanirsan senionaulastracagim. S6z ve-

riyorum, yeter ki beni satin al!"

"Sattigimiz Urunlerin higbiri bir igse yaramyor,
yillarca insanlari kandirdik." Elizabeth Arden'in
6lum désegindeyken sdyledigi s6z.

Calvin Klein Kozmetik Yénetim Kurulu Baskan
Yardimcisi Robert Green, CK parfumleriyle ilgili
New York Times'taki réportajinda su itirafta bu-
lunur: "ParfUm higbir sey yapmaz. Teri durdur-
maz, gbézenekleriagmaz. Parfum denen sey, tu-
ketici igin yaratimis bir fanteziden ibarettir. in-
sanlarin fantezilerinin gogunlugu da seks ve ro-

u?

mantizmden olusuyor.

O yuzden parfum reklamlari seks Uzerine ku-
ruludur. Suzan Brayson'un arastirmasi 70'li yil-
larda parfUm markalarinin % 49'unun cinsellik
konumlamasi yaptigini gdsteriyor.® Buglin ora-
nin daha yliksek oldugu kesin. isin tim temeli
bunun Gzerine kuruludur. "Bizim parfumu kullan,
daha arzulanir olursun ya da sekse ulasirsin."
Parfum reklamlarinin gok bliyUk bdlimua buna o-
daklanrr. Ciplak kadin ve erkek vucutlari. Sevi-
sen kadin ve erkekler yaninda da parfum sisesi,
bu bizim agimizdan Yari Esikalti sayilir, dnce bu
érnekleri gérelim.

Tum parflmler, sabunlar, rujlar, ojeler ruhu
hakkinda higbir fikir sahibi olmadiginiz
glizel yuzlii kiiclk bir peri gibi omzunuza
konarlar ve bilingaltina ayni cumleyi fisil-
darlar: "Glizelim senin ne istedigini ¢ok iyi
bifiyorum. Beni kullanirsan seni ona ulas-
tracagim. S6z veriyorum, yeter ki beni satin
al'””
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Esikalti Bayuculeri

Escada kullandidi igin sevisen bir gift. "iki koku
tek duygu" slogani. Buradaki tek duygu, sekstir.
Sag alttaki iki sise birlesmis. Siseler yukaridaki
kadin ve erkegi temsil ediyor.

Aynadaki gorintiden ve yar agik agzindan ne
denli tahrik oldugunu anladigimiz Dior kullanan
kiz. istenen, Dior kullandidi igin bu denli tahrik ol-
dugunu fark etmemiz.

=

DIORSRIN




Ahmet Serif izgoren 101

TED

LAPIDUS

Sevigen bir ¢ift, erkeg@in gdzleri bagl. Seks ve
fantezi, bu ikisine Paco Rabanne kullanirsaniz
ulasirsiniz.

pPEco rabafne
p arfu m,s

Man at his bes

Sahilde giplak bir gift, sevismek Uzereler; ama
ikisi de sizin farkinizda. Rontgen hakkiniz eli-
nizden alinmig; ama bu sefer bir davet var. Hem
erkekten hem kadindan. Ted Lapidus kullanan-
lar, bu ikiliye katilabilirler. Sisman ol, ¢irkin ol,
kisa ol, ne olursan ol bu Urinu kullan yeterli. En
azindan gercgegi, satin aldigin an unutursun, 10

Bu cok 6zel dakika...

i ﬂdet XS buyuk boy parfiumg
paco raba’me onjma! sean camta



102 Esikalti Buyucluleri

Et tahtasi Uzerinde azmig bir gift. "'D&G saye-

oet together g . .
(@) o i sinde costular." mesaji var.

EMPORIO™S

Armani sevisenleri. "iki kokuyla bir araya gelin."

g =

DOLCE : GABBA

Parfums



Ahmet Serif izgéren
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DolceaGabbana'nin ¢ reklaminda da ayni te-
mel mesaj var. D&G sayesinde.

Cift azmig, sevismeye basglamak Uzere. Hem
erkekhem kadin siselerinin oldugu reklamlarda,
erkek arkada saldirgan konumunda. Asagidaki
erkek parfUmu reklaminda (Homme), kadin da-
yanamayip adama arkadan saldirmis. Temel fi-
kir hep "arzulanir oimak." Bu parfumu kullanirsa-
niz kadinlar sizi arzular. Gergekten surun
DolceaGabbana'yi Gorum'da, Adana'da ¢ikin
pazaryerine, bakin millet nasil boyle sariliyor.
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212 MEN

CAROLINA HERRERA

212 Herrera kullanan bir adamin New York'a
bakan studyosundaki yatak sahnelerinden go-
runtller. "212 kullananlar bdyle yerlerde yasar
ve boyle kadinlari gétururler."

Esikalti Bayuculeri

Erkegimsi sey, kadini puyor ve géguslerini tut-
musg; kadin tahrik olmus ve size bakiyor. J.P.
Gaultier. Yar kapall bakiglar soruyor, "Sen nere-
desin?"




Ahmet Serif izgéren
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Kadin ve erkek aralarindaki siseyi tutkuyla 6pu-
yorlar. Gozleri tutkuyla kapall. Bagka seyleri 6p-
tuklerini hayal ettikleri belli.

Stuart Pitman "Koku sektdrindeki reklam ve-
renlerin yasadigi problem, sanal bir avantaj di-
sinda basar saglayacak somut bir trin avan-
tajinin bulunmamasidir” diyor.

Ben bunu Turkgeye gevireyim. "Koku denen sey
bir halta yaramaz. Biz de satmak igin elli bin nu-
mara gekmek zorundayiz." Evet inanilir gibi de-
gil. Bursa Ulu Cami'nin ¢ikisinda cam sandigin-
da koku satan yasli, sakalllamca, "Ufak bir sise-
de bir sey var, sen bunu sikinca iyi kokacaksin
bana da 100-200 milyon para ver!" diye birine
koku satsa "dolandiric!" diye igeri atarlar. Koz-
metik firmalarinin basarisi bu iste. Simdi bu do-
landiricilikta uyguladiklari Esikalti tekniklerini go-
relim mi?

ik bakista bir kisa mesafe kosusu 'finisi" gibi.
Ama dikkatle bakinca aslinda bunun hi¢ de spor
musabakasi gibi gorinmedigini fark ediyoruz.
Bunu, reklami hazrlayanlar kiyafetlerle anlat-
miglar. Bu bir atletizmm musabakasi olsa kiyafet-
ler bagka olurdu. Simdi en dndeki adama dik-
katle bakin. Vicudunun ust kismi giplak, vicu-
dunda neredeyse hig tuy yok, yuzunde de. Tam
arkasinda, genital bolgesi 6ndekinin kalgasina
denk gelecek sekilde konumlandirimis baska
bir adam var. Simdi éndeki kogucunun yuz ifa-
desine bakin! Sizce bu sahne escinsel bir ilig-
kinin sembolik anlatimi olabilir mi? Esikalt algi-
nizin aldig;; ama sizin bilingli olarak fark etme-

diginiz goruntu aslinda bu mu?




106

Esikalti Buyucduleri

L'INSDJANT
GUERLAIN

GUERLAIN
PARLS

Gozleri kapal, kendisi de kapall giyimli sarisin
bir hanim. Bunu bir dergide gérdigimde asill
goéruntinin bu olmadigini hatirladim, biraz a-
rastrdigmda asil reklami buldum. Bu reklam
fotomontajla degistirimis. Simdi orijinaline sag
tarafa bakalim.

L‘lNSDg'ANT
GUERLAIN

GUERLAIN

PARIS

v guerlain com

Ayni kadin gdguslerini de sergileyen agik bir
kiyafet giymis, éninde egilmis birisi var. Bu bir
On sevisme sahnesi. Kadina sarilan kisinin elle-
rine dikkatle baktiginizda, bir erkegin olama-
yacak kadar ince parmaklarla karsilasiyoruz. iki
kadin birlikte oluyorlar (olayi, "gunahina girme-
yelim; amayenge lezbiyen galiba"diye 6zetliyor,
digerreklama gegiyoruz).



Ahmet Serif izgéren

Jean Paul Gaultierin erkek parfumi Le Male.
Simdi tiplere dikkatle bakin. iki farkii adam hafif
makyaj, boyunlarin egik durusu, hi¢ sakal olma-
yisi. ikisinde de ayni denizci sapkasi. Bilingli ola-
rak escinsel géruntlsu verilmis. Bunu belitmek
icin de Erkek anlamindaki "Le Male" 6zellikle tir-
nakiginde yazilmis.
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J.PG. Fragile reklami, hi¢ konugsma yok; amagi-
yim, bakistaki sertlik, 6zellikle de saglarin yapil-
st kadinin lezbiyen oldugunu anlatiyor.

Esikalti Buyuculeri

Bir grup seks géruntusu. Kadinin vicudunu a-
¢iga cikarmak igin koyu tenli erkekler segilmis.
Hepsi tahrik olmuslar. Erkekler bizim farkimizda
degilken, kadin gézetledigimizin farkinda. Goz-
lerimizin igine garesizce bakiyor. Tersini dusu-
nun, kadin farkimizda degil de erkeklerden biri
gOzlerimize baksaydi, gcokrahatsiz olurduk.




Ahmet Serif izgéren

Gozlerimize bakan bir kadin ve arkada birisi
yarim ve ¢iglk atan, iki kafatasi géruntusui. Ka-
din suyun igcinde giplak ve gdzlerimize bakiyor.
Buradaki ¢iglk, Yunan mitolojisinde, denizden
gegen denizcileri gigliklariyla sagir eden "Si-
rene'lerin hikayesini gagristirmak igin konmus
olabilir.

Bttwhcedte
Sirona Cofection
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Ahmet Serif izgéren

Bu Jazz reklamini 6nce siz detayl bir inceleyin,
neler gorduguniziu tespit edin. Sonra beni din-
leyin.

Cok ilging bir Esikalti kurgusu. Onde egilmis,
gOzleri kapal sanki hayal kuran bir geng kiz var.
Bakin arkasindaki kel, kegi sakalliya; eli nerede?
Mastlrbasyon yapan bir adam. Simdi dndeki
beyazli geng kizi hi¢ yerinibozmadanyariyariya
kagultun. Aslinda o adamin tam 6nunde egil-
digini goéreceksiniz. Bilingaltiniz kadinin neyi ha-
yal ettigini anladi zaten. Aslinda bir erkegin 6-
nunde egiimis tek kisi o kiz degil, hemen arka-
sindaki Uzakdogulu kiza bakin. Tuttugu fotograf
makinesinin sapi erkegin genital bdlgesinden
baslyor ve ereksiyonu anlatacak sekilde ylkse-
liyor. Adam da kadina dogru eg@ilmis ve yaklas-
mis. Yaptiklari, fotograf cekmekten farkl bir sey.
Uzakdogulu kizin arkasinda, geriye dogru korku
ve endiseyle bakarak kagan bir adam var. Bize
geride korkulacak bir sey oldugunu anlatiyor.

Bu arada masturbasyon yapan bir kisi daha var.
Bagroldeki 'Live Jazz" kullanan gen¢g adam. Ba-
kin sol eli nerede. "Live'deki "i' harfi ereksiyon
halindeki penisi anlatacak yere konmus. Akli-
nizdan su gegebilir: "Elinin 6ninde olmasi mas-
tirbasyon yaptigini géstermez." Evet, olur da
bdyle duslnen birileri olabilir diye Esikalti mesaji
hazirlayan uzmanlar bakin ne yapmiglar. Asil
hayaller geride gizli. Arkadaki binanin duvarla-
rina bakin, panolarda ayniadam. Sol el cebinde,
basparmak disarida genital bdlgesini gbsteri-
yor. Beden dilinde sadece bagparmagin cebin
disinda olusu seks iste@i mesajidir. Sag elinde
bir trompet var. ilging bir sekilde ters tutulmus.
Trompet de artik alistiginiz sekilde ereksiyonu
temsil ediyor. Fotografinen dnemli mesajiise el-
lerin hareketli olugu. Afigteki "JAZZ" yazisi sabit,

adamin elleri ise hareketli. O hareket ylizde ylz
6ne ve geriye. Simdi soldaki binada kimler var,
ona bakalim. On planda erkeklerin éniinde diz
¢Okmus iki kiz vardi. Birinci kattaki pencereye
baktiginizda beyaz kiyafetli kizi ayn gantaya da-
yanmis sekilde gbruyorsunuz, kiyafeti var mi yok
mu ¢ok belirgin degil. Ayni odada diger pence-
rede, kizin tam arkasinda, takim elbiseli bir er-
kek ve bir de kadin var, kiza dogru bakiyorlar.
Beyazll kiz sanki bir yatakta ve arkasini onlara
dénmus gibi. Bir Ustteki pencerede ise Uzak-
dogulu kizvar, bir cismin 6ntinde egilmis, cismin
ust kismi ¢iplak gbguslere veya penis basina
benzetilmis. Simdi aranizda "O kadin agagidaki
Uzakdog@ulu kadin degil bir kere" diye dusu-
nenler vardir (garanti vereyim bdyle dusunenler
erkek ve yasl 25-45 yas arasi olanlardir, bunu
bagka bir kitabimda anlatirm). Bu arkadaglar
icin de, o pencerenin yanina, Cince ya da Ja-
ponca yazilar yerlestiriimis. Bilingaltimza ¢agri-
sim yaptirihyor, dndeki figlrun gercek yaptiklari
burada diye. Bu reklamda yerlestirimis iki E-
sikaltimesaji daha var. Henlz sizin okumay 6g-
renmediginiz yontemler. Anlatip anlatmamaya
henuz karar vermedigim iki teknik. O yuzden
belkiileride tekrar bu reklama ddnebiliriz.

Bilmiyorum farkinda misiniz, daha énce Oy-
lesine baktigimiz bir géruntlyu farkh okumay:
Ogrendik. Dunya ayni dunya, simdi basgka bir
gozle bakiyoruz.

Bu boélimdeki diger reklamlarda uzun acgikla-
malar getirmek yerine sadece ikonun yerini be-
lirtmeyi ya da kisaca iligkiyi somutlagtirmayi
planhyorum.



Esikalti Buyutculeri

Addict kullanan bir kiz vicudu ter iginde kalmis.
Kulotunu gikarmak Uzere, tek basina, dudakla-
rin agikhgi ve vicuduna dokunmasindan, kendi-
ni tatmin etmeye baglayacagini anliyoruz.

ikinci reklam yakin gekim, agzinin igine dahi gi-
rebiliyoruz. Bu sefer orgazma yaklastigini anl-
yoruz. "Addict" bagimlihk demek.

Mastlrbasyon birgok parfum reklaminda kulla-
nilan Esikalti anlatimlarindan biridir. Birkag or-
nek daha gorelim.




Ahmet Serif izgéren

Joop

Homme

Eau de toilette spray ne—

Z5 m| '
€-35

Ko 3125 jbup! HOMME

Joop reklami. Erkegin bir elinin uzandigi yer genital bélgesi, yumrugu sikil-
mi$ durumda ve ¢iplak. Bilingaltimiza masturbasyon yaptigi mesaji veriyor.
ispatiimkansiz.
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Davidoff Cool Water. Erkegin eli yine orada, su-
lardan belirsiz bir penis géruntusl olusturul-
mus.

Bunlar da arka fondan alinmig goruntiler.



Sal- -~ el

Ciplak bir adam yuzuyor, asagidaki golgeye bakin tam
penisin oldugu yere 6zel bir gélge ¢izimi yapilmis. Arka
fonda, 10'ayakin, giglik atan kafatasi golgesivar.




Ahmet Serif izgoren

~ ool Water Woman

- Eau de toilette spray
50 mi
FE-35

Kod: 3112

werw duvidall

Sisenin saginda profilden gérinen bir adamin
yuzugizlenmis. Kadin alist:giniz Gzere giplak.

Bir kadin bes erkek. Kadinin iki erojen boélge-
sinde, goguslerinde ve genital bolgesinde, birer
paket kurdelesi var. Aynisini Baileys reklaminda
adamin genital bélgesinde gérmustuk. Agiimay
bekleyen bir hediye gibi. Erkeklere 6lU ya da
vampir makyaji yapilmis. Erkeklerden biri ka-
dinin bacaklari arasina girmis. Birazdan grup
seks baglayacak, kadinin yari agik dudaklari
tahrik oldugunu gdsteriyor. isin en giizel tarafi
kimse sizin farkinizda degil. Siz karanligin igin-
desiniz, bakin etraf nasil karanlik, sanki bir "si-
nema'dasiniz. Bir porno filmin baslangici gibi.
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Esikalti Buyuculeri

Slogan "Kalbini dinle." Kadin, parfumu tutuyor gibi, aslinda
gogsunu tutarak tahrik olmus. Kalbini dinle dedigine gore kal-

bin Uzerine bir bakalim.

Bir penis basina ne kadar benziyor!

O O

woman

—

LISTEN

in,  TO YOUR HEART

 T—_—




Ahmet Serif izgoren

-
A FRAGRANCE FOR MEN \

Www.pacorabanne.com

Ortalik alevler iginde, kadinin bacaklarn a-
rasindan adam bize bakiyor. Bakiglarinda U-
zakdogu felsefesinin "U¢ beyaz teknigi" kul-
lanilmig, tam genital bdlgesinde ¢ok belirgin
bir kafatasi var.
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Bir Franck Olivier reklami, arkada ten rengi
birgok karmasik géruntlu. Adamin dudaklariyla
"Olivier" yazisi arasindaki bdlgede bir penis ve
testisleri var. Franck yazisinin altindaki genis
alanda diz ¢ékmus ¢iplak bir kadin géruntisu ve
flu baska vucut géruntileri var (gazetenin bas-
kisi ¢ok iyi olmadidi igin bu fotograf kitaba ¢cok
net yansimayabilir).
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GIVENCHY

Goruntude yapilan sey bir Yari Esikalt caligmas..
Parfum sisesiyle, kadinin vicudu arasinda bu-
yuk benzerlik agiga ¢ikanimisg; hatta sisede, ba-
caklari olugturmak igin alttan diz bir gizgi ¢i-
zilmisg, dikkatle baktiginizda genital bolgeyi gés-
termek igin de belirsiz bir Uggen olusturulmus.
Esikalti uygulamasi iginse kadinin sol kolunun
hemen saginda (sisenin Ust kisminda) ten rengi
boyanmigtepelerde sdyle bir géruntu var.

y
et

INDECENCE

Bunu siz yorumlayin. Bu arada kadinin sag eli
kendi kalgasiniigsaret ediyor.
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Estée Lauder'in reklami. Bunlar da arka fonda suya yerlestirilen géruntulerin bazilar..
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Versace'nin kadin kokusu. Sisenin kapaginin buyutul-
mus haline bakin. Bir penisin onlarca yansimasi.
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Tonap coprbuumponan

Bir 212 reklami. Sisenin Uzerinde sembolize edilmis Ug-dort penis géruntisu var.
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dunhill X-CENTRIC

Don't try to understand it.

7

Reklamda dehset oldugu kesin. Slogan "Anla- Niye bdyle yapiyorlar? Bos
maya ¢alsma" diyor. Sizce bu balgin yluzgeg- verin, anlamaya c¢alismayin!
lerinin 'insan eli" seklinde yapimasini mi anla- Sadecesatinaln.

maya galismayin ya da en alttaki disini mi? Ba-

kin diger digler uggen ve sivriyken o disin sekli

garip. Buyutelim isterseniz.

*Bu reklam bir derginin tam sayfasini kapliyor, yani goruntuler % 100 daha buyuk ve etkili gérianuyor.
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Bir Shiseido reklami. Sisenin Gzerinde gok belirgin, ¢ighk atan
bir kafatasi. "Yeni yilda guzelliginize guzellik katn..." slogani

kullaniimis.
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'he first parfum from Alexander McQueen

Alexander McQueen Krallidi. Lezbiyen iligkiyi anlatan gériuntuler ile dolu.
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KENZ

I'eau par Kenzo

Sanlimig bir gift. Kiz tutkuyla gézlerini kapamis, Kizin kendi kolu tam agzinin orada, bakin nasil
agziyari agik. Oglanin boynunda ve kolunda bu bir sekil almisg.
ug¢ sekilvar.
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"Her gun basit yasa" slogan bu. Arkadaki goige
konusundahemfikir miyiz?

Yine ten rengi, giplak bir géruntu. Eller ve dizleri
Uzerinde sarigin bir kadin ve arkasinda bir vucut
mu var? Sanki porno film goruntlusu gibi karal-
tilari biraz koyulagtirallm isterseniz.
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Bu son goéruntude Dior'un makyaj malzemeleri

yer aliyor.

Goruntluye dikkatle baktiginizda sarn rozetin he-
men arkasindaki rozette, "l Love Sex" yazdigini
goruyorsunuz, onun Uzerindeki sari rozette ise
"buck" kelimesi yer aliyor, ikisi Ust Uste konmus.
Oraya "buck" kelimesini yerlestirmelerinin nede-
ni bilingaltinda "fuck" kelimesini cagristirmak. iki
rozetUst Uste yerlestiriimis.






vucutlarn pazarlamak




Ahmet Serif izgéren

VUCUTLARI PAZARLAMAK

MODA

1995 yil.

Amatdr kamerayla gekilmis izlenimi verilmis bir
cekim. Bodrum kati, bakimsiz bir yer. Reklamda
yash ve boguk bir erkek sesi bir grup gencten
soyunmalarini ya da dans etmelerini istiyor,
gengler de soyunmaya basliyordu. Ses de
gengler soyunurken onlann vicudunu &vuyor-
du. Birgok izleyiciye gore genel bir cinsellikten
Ote pedofilik (gocuk seviciligi) bir ima igeriyordu.

Calvin Klein reklam sonrasi kot satisi patla-
masiyla kargi karsiya kaldi. Satiglar 412 milyon
dolara ulagti. 200 milyon dolarlik siparisi yetig-
tiremediler.?

Bu bir seyleri 6zetliyor mu?

Zevkleri inanlmaz gabuk degisen gengleri ya-
kalamanin yolu uglarda cinsellik, pompalanmig
"cool"urunler sunmaktan gegiyor.

Tahrik eden bakiglar, kash vucutlar, diklegsmis
gogus uglan, yalanan dudaklar, serpistiriimis
belli belirsiz penis goruntileri. Yz binlerce fir-
ma arasindan siyrilmanin yoludur.

2000 yiinda, Alexei Hay tarafindan gekilen fo-
tografta, dizleri ve elleri Uzerine ¢okmUs bir ka-
din dar i¢ gamasiri giymis bir erkegin énunde
gozukuyordu. Yaratilan atmosfer ¢dlde susuz
kalmig birisinin surtinerek su aramasini andi-
riyordu. Gucci'nin mini bir elbisesini giymis kadin
glizel ve gekiciydi. Ust kismi giplak olan erkedin
basiveyuzugdériunmuyordu. Kadinin baginin he-
men yaninda erkegin penisinin hatlar agikga
belli oluyordu. Bu reklam "yenilikgi ve standart-
larn yUkseltmekte" basarih goruldi!™
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1994'te iflasin esiginde olan 264 milyon dolar
gelire sahip Gucci, buve benzeri kampanyalarla
2002'de 1,5 milyar dolar gelir elde eden bir gir-
kethaline geldi.

Gengler 6zel bir dinyaya ait olmak isterler,
giyim markalari onlarin basini déndurir ve ait ol-
mak istedikleri bir dinya yaratir. O marka kaza-
ginin Uzerindeyse 6zel dinyanin igine girer
geng.

Guess, Sisley uyusturucudan goézlerinin alti
morarmig, "piercingli’, dilleri digarida modelleri
kullandiginda 14 yasindaki gengler igin o buyuk
dinyanin kapilariniagarlar.

Brooke Shields "Benimle Calvinim arasinda ne
var biliyor musun? Higbir sey!" dediginde geng-
ler Calvin kot almak igin siraya girerler. Evdeki
tabuyu amatér kamerasiyla boguk sesli, yash
Calvin Kleinyikmistir.

"Moda reklamciliginda piskin bir segkincilik, cin-
sellik ve tenin sergilenmesi enjekte edildi. Kadin
bedeninin istismari, homoseksuellik ve hafif
dozda sadomazosizm artik ortalama bir insana
yonelik siradan pazarlama teknikleri haline gel-
di. Blue jean reklamlarinda kadinlarin zorlama
pozlarda goérindigune, geng¢ kadinlarin orta
yagh erkeklerle oral sekse hazirmis gibi gdste-
rildigine ve kusursuz bedenlerin kullanildigina
dikkat gekerim”'' diyor Sullivan.

Su anda genglige hitap eden ya da "haute
coutre" giyim firmalarinin yaptiklari temel olarak
sudur: Satin aldiginiz kiyafetin Gzerindeki mar-
kanin etiketine daha 6nce defalarca kullaniimig
kirli san bir enjektorle en ugtaki cinselligi enjekte
edip digerlerinden 6ne ¢gikarmaya caligirlar.
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Moda dediginiz sey U¢ kurusa mal ettiginiz giy-
siyi gbz boyama ve bas dondirme teknikleriyle
yuzlerce kat fazlasina satma eylemlerinin buta-
nudur. Siradan bir tigértln tGzerine koyacaginiz
bir logo, Urinun degerini onlarca kat artirir. Bir
o0grencim anlatmisti. Adana'daki tekstil fabrika-
larinda bir firmaya 1.013 adet kot pantolon Ure-
tiyorlar, tanesini (kar ederek) 12 milyon TL'ye sa-
tiyorlar. Ogrencim istanbul'daki magazada ko-
tun 140 milyon TL'ye satildigini gérince sok o-
luyor.

Yapilan arastrmalar insanin gunde ortalama
1.000'i agkin reklam mesajyla dolayl olarak kar-
silastigini gosteriyor. Bunlarin arasindan siyri-
labilmek igin firmalar etik olmayan Esikalti ve
Yar Esikalti tekniklerini kullaniyorlar. Moda sek-
tora 6lum, dehset ve seksin en yogun kulla-
nildigi birkag sektérden birisidir.

Once baz dehset gérintulleriyle baslayalim.

§
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Esikalti Buyuculeri

Bu bir giyim firmas.. Sizce reklamini yaptigi ne?
Sol elinde iskelet eldiveni olan, 6li makyaji ya-
pilmig, donuk goézlu bir kiguk kiz ve solgun
Drakula bir odadalar. Drakula en savunmasiz
yerinde boynunun agik bdlumuane yakin duruyor
ve ufak kizin eline uzanmisg. Kuguk kizin kurban
oldugu belli.

Bir Dolce&Gabbana gozlik reklami, iki giplak
model yatmiglar. Yuzleriinanilmaz ifadesiz. Siz-
ce canlilar mi? En azindan bu soruyu size ¢ag-
ristiracakbir géruntdleri var.
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Geng kiz sanki bir 1sikk huzmesinin iginden ge-
giyor. Yuzinde g¢dzemedigimiz bir aci ifadesi
var. Siddeti hissediyoruz. Belki o bir yerden du-
styor. Cantanin yukarida kalmasi bize o digsme
hissini veriyor.

("Yoo, hayir, dyle bir sey yok, sen uyduruyorsun"
derseniz ben ayni kampanyanin size bagka bir
reklamini gbstereyim.)

Dior urunleri kullanan iki kadin. Biri digerine tek-
me atarken 6teki aciyla dusuyor. Vuran kizin yu-
zlune ve agzindaki korkung ifadeye bakin. Bize
yakin kizin sol eline baktiginizda ilging bir sekilde
bandajli oldugunu ve parmaklarin Gstinden ha-
fif kan sizdigini géreceksiniz. Elindeki bandaj ki-
zin daha énce de dovistuguni gdsteriyor. Sanki
Fight Club gibi degil mi? Hayatin tek dizeliginden
bikmisg, iyi kazanan Dior kadinlari, baska zevkler
ariyorlar. Parfum bdélimundeki Dior reklamin-
daki "l love sex" burada da var. Git, sevig o za-
man, niye gdziimuze gézimuize yaziyorsun?
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Bu reklami ilk gérdigumde makyaji ve bulun-
dugu yerden dolayi sanki éldurilmus bir kadin
gibi gelmisti. Birkag arkadasima sordum. Birisi
"Agabey sanki parkta tecaviz ediimis gibi" dedi.
Bakin ayni goruntl ve farkl etkiler. Zaten temel
yoéntem bu; bir seyi sdylemek yerine, muglak bi-
rakmak. Tecavluz edilmemisse bile bdyle bir gi-

105

yimle on bes dakika daha yatarsa olayin ger-
ceklesecegi garantisini verebiliriz. Ben ilk go-
runtlide kizin Oli oldugunu zannederken, diger
reklamlarda canh oldugunu anladim; ama hep-
sinde de 4lumu g¢agristiran o makyaj ve bakig
vardi.

BEYMEN
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DIESEL'S

FOR SUCCESSFUL LIVING
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Today we
WORK HARD
1o plug in the video
game
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"Bugulin video oyununu prize takmak igin gok
calisiyoruz (galsinz)" diyor reklam. Kiz adamin
boynuna bir elektrik kablosu baglamig, adam
korkuyla direniyor. Kiz bogmaktan ¢ok, elektrik
vermeye cgaligiyor. Adam 6lumun esiginde. Bu
bir cinayet sahnesi. Neresi sizce giyim reklami?

139

Sizce kiz kola mi igiyor? Agzini bir vampir gibi
icmekten ¢ok, Isirmak igin agmig; bileklerinden
de kana benzer bir sivi (kola) damliyor. Cagdas
bir vampir gibi. Eger soran olursa bu da bir saat
reklami!
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Yine ayn adam elinde mekanizma, bize baki-
yor. Garanti veririm bu adamin gézune uzun su-
re bakamazsiniz. Kiz adamin o denli farkinda ki
bacaklarlyla adamin boynunu sarmis. Bu ger-
¢cek olamayacagina goére aslinda adam yok
mu? Belki de sadece kotulugun semboludur.
Simdi yukaridakilere bakalim, belden yukarilari
¢iplak. En solda bir erkek var, en sagda bir
kadin. Peki ya ortadaki? Bakin, en ufak bir tiy
yok. Kizla ortadaki Uguncu cins birbirlerine sa-
riimiglar. BlyUk intimalle bir grup seks baslan-
gicl. Merak ettiyseniz bu birkotreklami.

. n—! . Carralowr Cilow, E
q‘?} IL v..ll..a-n-.l .r PSS Bk iyt Kamyaved

Bir kiz ve oglan, kuvvetli bir ihntimalle yiyigiyorlar.
Peki, bu korkung adam kim? Garip bir tipi var
adamin ve kizin bacaklarini tutmus. Boyle bir a-
dam ayaginizi tutsa ne hissederdiniz? Hele bdy-
le bir durumda? Oysa onlar farkinda degil gibi.
Adamin elinde bir finye, bomba patlatma me-
kanizmasi var. Birazdan olabilecekler ve ada-
min bakiglar urpertiyor.
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Bir bagka reklam:

Now in Akmerkez

Korku ve seks bir arada. Sagdaki goruntide,
Berlin'de Boris Becker'le kig kavunu arasinda bir
tipe, bir geng kiz bagiriyor. Kizin yizunde korku-
tucu bir ifade. Soldaki goérintide Guney Afri-
ka'nin baskentinde bir duguin téreni, malikane-
nin énunde zengin bir zenci ¢ift (mutlaka bilir-
siniz, GUney Afrika’da zengin siyahi azinlik, fakir
beyaz Anglosakson ¢ogunlugu somurup bdyle
villalarda yagsamaktadir). Adamin boynunda al-
tin bir kolye. Simdi kizin eline bakin. Bigagin bas-
ladigl ve bittigi yer ¢ok ilging. Sizce bigak baska
bir seyi sembolize ediyor olabilir mi? ("Cape
Town ve Berlin'deyiz" diyor reklam. Altta da Es-

SFTEVIMTIC. wSMLAS.
AUARA (Avade BB, | TE@NEUE

kisehir, Antep, DuUzce, Eredli diye sayiyor. Sizce
Stefanel'in Cape Town'daki reklaminda da "An-
tep'te subeyi agtik, hayirh olsun!" ilani var midir?
Fotografta da "yengeye odunla giren bir pala a-
gabeyimiz" yoktur degil mi? Kitapla alakasi yok,
sadece meraktan sordum.)

Giysi sektoriinde cinsellik kullanimi tahmin etti-
ginizden daha ylksek. Once fallik organini sem-
bolize etme ve beyne yerlestirme Ornekleriyle
basglayalim.
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Brooksfield reklami yorumsuz.

Bu bir Tom Ford klasigi. Gucci kot reklami, ada-
min kemeri penisi sembolize ediyor, tutug bigimi
de direkt mastirbasyonu gagristiriyor.

Brooksfield

Abdi Ipekgi Caddesi 10 Nipantagi/Istanbul www.bilsar.com 0212 2459000



Ahmet Serif izgéren

Siradan sayilabilecek bir reklam, siyah-beyaz.
Renkli olan tek sey Boyner yazisi. "Esikalti uygu-
lamasi nerede?" derseniz, "y" harfinin kuyrugu-
nun bulundugu yer ¢okilging.

%2 bonus veya 8 taksit

[kozmetik iirlinlerinde 6-12 taksit)
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Céket 575,000,000 TL gen, goemiek 89,500 000 L ‘dur
j8an pantolon 195000 000 TL'gen
kemer 79500000 TL'den bagiayan tysfiaria

0

Beymen reklaminda fotograf genital bolgeye o-
daklanmis. Dikkat dagiimasin diye yuz goésteril-
memisg, iki bagparmak da penisi igaret ediyor.



144
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Bir Fabrika reklami. Kiz erkege hasta olmus,
kravatindan tutup kendine tutkuyla ¢ekiyor. Er-
kek "Durumu goéruyor musunuz?" gibisinden bi-
ze bakiyor. Esikalti uygulamasi ise logonun kon-
dugu yerle ilgili. Koca reklamda logonun fallik
organinin oldugu yerde olmasi buyuk bir tesa-
duf.

295 milyon TL

175 milyontTL
95 milyon TL
Advantage Card’miza

b taksit:
§i karttve Advant:
melerde 7o, ind

N
//’ é

rdFinans
zel 3 yerine

8 taksit

Bir Park Bravo+CardFinans ortak yapimi. "E-
sikalti uygulamasi ne?" derseniz, anlatayim. Bu
reklamdaki + igsaretiaynizamanda hedefigare-
tidir. Buyukluk olarak + isareti, bu resimde en az
500 ayr yere yerlesebilir. Fakat bakin nereye
konmus. "Bu kadar da olmaz ki!" diyorsunuz; a-
ma olur. Bakin, tum bu firmalarin halkla iligkiler
uzmanlari, milyarlarca lira akitip bosta beklettik-
leri avukatlari bana ne cevaplar yazip ne agikla-
malar getirecekler; ne davalar agacaklar. Tum
bu tesaduflerin nasil Ust Uste geldigini bir agikla-
yacaklar ki hepimiz sasiracagiz.
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Bir bagka dehset kampanyasi.

 oimdi indirim zamani!
Ustelik Taksit

Ug geng konusuyorlar. Sol Uste bakin, gatidan
bir kiz disiyor. intihar mi bilinmez; ama dus-
tugu yukseklik ve agagidaki betona bakildiginda
Olecegdi kesin. Kaginimaz olium! Ve kaginimaz
hatirlama. "Deger mi?" derseniz bunu kampan-
yayl hazirlayan ve yuruten sirketlere sormak la-
zim.

Bagka bir Lee reklami. Lee giymig U¢ geng soh-
bet ediyorlar, arkadaki rakamlardan ve goérun-
tuden bir otoparkta olduklarini anliyoruz. Yine
sol Ustten asagidaki betona disen bir geng.
Fark ettiyseniz her reklamda bir adam harciyor-
lar. UzUlmeyin; bunlardan Nisantasi, Tesvikiye
civarinda ¢ok var; ayni tip, ayni giyim, ayni ruh-
suzluk. Ug dért tanesini reklam igin sallandir-
mak problemyaratmaz, sistem bunlardan daha
Gcok Uretecek.

= Lee - Wrangler'da 7 taksit!

*Bu kampanya 24 Ocak’a kadar gecerlidir.
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Bir Ellesse reklami, tenis oynayan bir ¢ift (Ana-
dolu'da yaygin bir sporumuzdur, oynamayana
kiz vermezler). Oyunun bir bélimunde kizimiz
azmig, adamin bogrune ayagiyla basarak ada-
mi sabitlemis. Birazdan sevisecekler. Ellesse gi-
yerseniz, bunlar sradan vakalardir sizin igin. Gi-
yin, sonra hadi hayirlisi.

;%}I(M a3
Geng kiz YKM kiyafetini giyerek, yine YKM ta-
kimli, gézimuzun igine dik dik bakan, yuzun-
den meymenet okunan bir adamin kucagina
yatmis. Adamin bir eli kadinin kalgasinda, kadi-
nin agzi yan agik, gbzlerimizin igine bakiyor. Bu,
klguk bir kizi déven adamin sahnesi. Bu gérun-
thyle ilgili dusuncelerini birkag bilim adami yeri-
ne, benim cahil arkadasglarima sordum, toplu
tepki "sadomazosizm" oldu. Gok muglak bir g&-
runtu. Fotografi gérdugunuzde beyniniz bir son-
raki goruntuyl dusunur. Kadinin yuzindeki fet-
tanliga, adamin yuzindeki seri katil bakisina
dikkat!
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Bir Yar Esikalti galismasi. Eysan Ozhim, kolu a- Belden yukarisi giplak bir ¢gift. Kizin gégusleri

damin genital bdlgesinin GUzerinde adama dog- adamin genital bodlgesinde, artik agmisglar. Bu-

ru yaslanmis, dudaklar hafif agik, gézlerimizin i- radaki adam da hepimizin "Kegke her evde bir

Ggine bakiyor. i$in pis tarafi adam da bakiyor. tane olsa" diye dusuinecegdi tiplerden. Yuzun-

Birazdan olacaklari anlatiyorlar beraberce. den efendilik ve insaniyet damliyor. Seks kotu
sattirir.

mm

Su anda genclige hitap eden ya da "haute coutre" giyim
firmalarinin yaptiklar temel olarak sudur: Satin aldiginiz
kiyafetin Gzerindeki markanin etiketine daha 6nce de-
falarca kullanilmig kirli san bir enjektérle en ugtaki cinsel-
ligi enjekte edip digerlerinden éne ¢ikarmaya caligiriar.
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Adam On planda renkli ve giyinik, arka fonda ise
Uzerinde sadece bir kotu var. Cirilgiplak bir kiz,
adama sariimig, kotun kemer deligine bas-
parmagint sokmus goézlerimizin igine bakiyor.
Bence slogan "Ey Eddie Tigger abimiz, sen ne-
lere kadirsin!" olmall.

DDIE TIGGER

Les Tropezienpes =
/
Pakerson y

Altin renkli, gicun ve intisamin timsali bir yata-
gin iginde seks yapiyor pozisyonu almis, giyinik
bir gift gdzlerimizin igine bakiyor. Kamasutra
reklamcilik hazirlamis herhéalde. Markayi cinsel-
likle birlestiren bir Yari Esikalti gcalismasi.

Reklam fotograflarinda, fotografa bakarken
beyin direkt iki seyi dusunur. Daha énce ne
oldu? Birazdan ne olacak? Fotografin igcine yer-
lestirilen tUum unsurlar, bakiglar, géruntuler, de-
taylar, ipuglar bu dusunceyi etkilemeye yo6-
neliktir. ic;ki ve giysi reklamlarinda beynimiz; ba-
kiglardan, dokunmalardan ve giyimden kimin
kimle iligkisi oldugunu ¢dézmeye ve iki sorunun
cevabini bulmaya calisir: Az énce ne oldu? Bi-
razdan ne olacak?
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Klasik Tommy Hilfiger insanlan; Ariirktan iki kisi
sevigsmeye bagliyorlar, kizin eli oglanin bacagin-
da, gozleri bizde. Birazdan ne olacak? Yan E- M
—— ' ' HILFIGER

sikaltiuygulamasi.

Yine bir Tommy Hilfiger reklami, yine Arirktan iki
geng. Kiz oglana dogru yaslanmis. Eli erkegin
genital bdlgesinde, basi da inmek Uzere. Sizce
birazdan neler olacak?

TOMMY =-HILFIGER

DENIM

Ucglncu bir Hilfiger gérintisi. Yine ayni sahne,

higbir seyin sans eseri olmadiginin iyi kaniti. Ki-
zin eli erkegin genital bolgesinde. Her ikisi de bi-
ze bakiyorlar. Tommy Hilfiger reklamlarinda, tu-
ketenler geng, glizel ve beyazdir. Eger grup gok
kalabalksa o zaman bir tane melez araya gire-
bilir. Tommy Hilfiger Amerikan bayraginin renk-
lerini kullanir. Urlnlerinin reklamini da Ari irki

kullanarak yapar.
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Geng kiz ve erkek birbirlerine bakarak soyu-
nuyorlar, birazdan olacaklari dusuntyor olma-
lisiniz, yine bir Yar Egikalti.

Ustelik % §0’ye

varan indirim ve

6 taksit avantajiyla...

Lee Cooper Magazalanndan 75 YTL ve iizeri alisverislerinizde
“Sevgililer Giinii"ne 6zel Lee Cooper Boxer veya G-string hediye.

14 Subat giinii saat: 15:*'te sevgilinizle bekliyoru:. ERERE =58 o

Mag i B Somy M. iy
oy

o o s = rasn. o caven

Lee Cooper da acikga seksi kullanmis. Uring
aldiktan sonra sevisen gengler ve promosyon
G-string (yalniz Lee Cooper'in parasi yetmemis,
iki manken de dobi. "Dobi" nedir bilmeyenler;
bakiniz, Trabzonsporlu eski futbolcu Dobi Ha-
san).
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Yards reklami. Adam kizin saglarini kavramis,
bizim gbzlerimize bakiyor. Kizin gbzleri ise ada-
min genital bélgesinde. Bir sonraki sahnede ne
olacagini, adamin sag eli ve kizin gézleri anla-
tiyor.

S ofenLor gninOsl |

Bir Fabrika reklami daha. Ters duran kadinin sol
eli diger kadinin goéguslerinde, sag eli ise erke-
gin genital bolgesine yénelmis. Ugl de kuskulu
bakiyorlar. Ortadaki kadin, bacaklarini davetkar
bicimde agcmis. Devaminda olacaklari tahmin
edebiliyoruz.
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Esikalti Buyuculeri

Benetton'dan iki Esikalti uygulamasi. Gengler
birbirine dokunmuslar, kimin kimle iligkisi oldu-
gunu buradan anliyoruz. Her erkegin yaninda bir
kiz varken, ortadaki grupta uglu bir iligki var. Kiz-
larin ikisi de delikanllya dokunmuyorlar, kiz diger
kizi sahipleniyor. Grup iligkisinin yani sira lezbi-
yeniligkiyi anlatan birreklam.

SON FiYATLAR!

i 9.950.000 TL
Triko : 19.950.080 TL
Pancolon: 24.950.000 TL
Gomiek : 23.950.000 TL

Uswedik Advanage Card sahiplerine

3 taksit

veya pegin 6d=mederde
+ %10
indirim firsat.

Ol

Bu goérintude de homoseksuel iligki vurgulan-
mig. Bakin, sutyenli kizlar erkeklere sarilirken,
ortadaki erkek bir diger erkegi sahipleniyor. Bu i-
ki erkegin yuzleri feminen ve hafif makyajlilar.
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Erkegin elleri kadinin bacaklarinin Gzerinde ve
yukari dogru ¢ikiyor. Eldeki, bacaklardaki ve sa-
atin Uzerindeki ter tanelerinden ya gok ilerlemig
ya da sevigmeyi bitirmig olduklarini hissediyo-
ruz. CK saatleri.

Diger bir Calvin Klein saat reklami, yine seks var.
"Onlarin yiyismesinin saatle ne ilgisi var?" der-
seniz, bu kadar basit yapilmig saatlere bu para-
lan verdirmenin tek yolu aykiriiklardir.
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Muhtemelen bir bekar evi. Kizin kolu erkegin ge-
nital bélgesinde, basl da asad dogru yaklas-
mis ve kizin dudaklari yari aralik. "Olacaklari du-
sunun" diyor yénetmen.

N
(04
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S

Bonus Card
Vakkorama'da!

Vakkorama'ds

Fonus Card'ymzs kullanin,
hem taksitli aligveris yapin
hem de bonus kazanm!
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i T v v e Ty I yaebay q-ql!; s el >0
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F[-és flas fl‘és; sok sok sok!

T-box'tan tamtamina 4 urin, tek bir ilanda bir arada!

www.t-box.com, == Py - :
WMMuﬂWwfhmwﬁtmmnﬂ box u bir Amne DYTIR karar verth
Bu & bekarken Mumuw \,”
ot o sl S s .
bis dam pistmrrraryn mmmw»wwmmwwvuu»mm 5
PRy T 2 - -
Som ¥4 g - Sam 17 Yoo g Sag RO Lat A A 1

“The original T-box from Istanbul”

- remini2t
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o 138
Gulliver Ctceler Ulkesinde'yi sembolize etmigler.

Gulliver yerine suh bir kadin var. Bacaklarin agik
olusu, bize yodnelik olan dudaklarin yari agikhgi,
bize bakmasi sekse hazir oldugu izlenimini pe-
kistiriyor. Bir eliyle gégsune dokunuyor, etrafin-
daki cliceler de bir seylerle ugrasiyorlar. Ug cl-
ce dikkat ¢ekici. Bir tanesi kadinin genital bdlge-
sine bir paspas sokmus. Digerinin, agzina ya-
kin olanin, elinde ters bir huni var ve kadinin ag-
zinda bir seyler yapiyor. Uglinclist de bir rokete
binmis. Roket nedense ereksiyon bigiminde du-
ruyor, roketin alt bolumunu kapattigimizda ba-
kin nasil bir géruntl olusuyor.
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Esikalti Bayuculeri

Escinsellik moda firmalarinin en ¢ok kullandik-
lari mesajlardan. Bir Armani reklami. iki kisi 6-
pusmek Uzereler. Sizce hangisi erkek? Ya da
hangisi kadin? iki erkeksi yliz; ama ikisi de mak-
yajli. El bir erkek eli; ama yine baktiginizda rujve
rimel gok belirgin. Sizce hangi cinsler?

PORICE#ARM ANI

WHO SAID IT'S ONLY FOR MEN?

Swatch reklami. iki kadin, blyiik ihtimalle yari
giyinikler. Ylzlerinden tahrik olduklar belli. Ko-
lunda saat olan digerini 6pmek Ulzere saglarini
tutmus. Slogan "Sadece erkekler igin oldugunu
kim sdyledi?" Sizce saati mi yoksa kadini mi so-
ruyorlar? Nasil reklam ama?
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Dior reklaminda, kucak kucaga iki gen¢ model
yaptiklarindan dolayi terlemigler. Direkt lezbiyen
iliski Uzerine kurulu bir reklam.

DKNY reklami grup seks Uzerine konumlanmis.
Cogu yarn ciplak modeller Ust Uste yatmiglar,
hepsi birbirine dokunuyor.
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Esikalti Bayuculeri

Boyle bir kitap yazip, moday da isleyip Levi's'
disarida birakmak ayip olurdu. Levi's'la ilgili ilk
orned@im ¢ok yeni, 2004 sonu 2005 bagli kam-
panyasi. 18 yaslarinda iki geng¢. Reklamda og-
lan kizi tavlamisg belli, o gece beraber takiimigiar,
neler yaptiklarini bilmiyoruz. Ge¢ saat artk ve-
dalasiyorlar, kiz oglana tutkuyla sarihyor ve ta-
mami sessiz ¢ekilmis reklam boyunca tek cum-
leyi ispanyolca sdylliyor, biz ne sdyledigini altya-
zidan 6greniyoruz: Tadi hala agzimda."

Bu reklami TUrk televizyonlarinda iki hafta kadar
gosterdiler, belki de tepkilerden korkup yayin-
dan kaldrrdilar. Levi's o yastaki genglere ve-
receg@i mesaji verdi. Cirolarini ne kadar artirdilar
bilmiyorum (eger Levi's'n Halkla ili$kiler Mudu-
ru, kizin"Tadi hala agzimda" cimlesinden ne an-
lam gikarmamiz gerektigini, o goéruntulerie be-
raber bildirirse, burada yayimlamaktan mem-
nun olurum). Eminim okurlar da merak ediyor-
lardir. Bir de Levi's'n niye en kisa suren reklam
kampanyasifilmi oldugunu da égreniriz.

Levi's'in iki yll ©nceki kampanyasinda, mutasyon
gecirmis fare kafali insanlar vardi. Hatirlayaniniz
var mi bilmiyorum. Hi¢ konugsma yok. igreng go-
ranUmiu fare insanlar bir kediyi kagirip bir garaja
goéturuyorlar. Kedi ufak. Farelerin vicutlari insan
seklinde, altlarinda kot pantolon, tahmin ede-
ceginiz gibi Levi's var. Goruntluyu goérunce tuyle-
riniz diken diken oluyor. insan blyukluginde fa-
relerin elinde savunmasiz bir kedi. Farelerden
biri, telefon agiyor. Sonra garaja bir kadin geli-
yor, fidye ddeyip kediyi kurtariyor. Hissettiginiz
sey dehset.

Levi's, "Engineered Jeans" kampanyasini basg-
lattiginda bir benzin istasyonunda arabadan i-
nen Levi's genclerinin bir anda belleri 360 dere-
ce donuyor. Dizlerini eklemlerinden geviriyorlar-
di, kafalari Exorcist (Seytan) filmindeki gibi tama-

men dénen kizlar vardi. Reklami dehsetle izle-
diniz. Higbir konugma yok. Ne anlatti? Higbir sey,
dehsetle seyrettik ve hala hatrrliyoruz. Esikalti
calismasinin bence fantastik Urinlerinden birisi.

Bir diger Levi's kampanyasinda iki geng el ele
tutusuyorlar, bir duvara dogru kosuyorlar, duvar
yikiliyor. Biz arka fonda diklemesine koridorlari
goruyoruz. Onlar duvarlara garparak iglerinden
gegiyorlar, sonunda son duvar! yikinca kendi-
lerini uzayda sonsuzlugun iginde yalniz bulu-
yorlar. Reklami izlerken el ele tutugsmus intihar
eden iki gencin duygularini hissetmis, niye oldu-
gunu bulamamistim. Ta ki, gegen yil bir sinema
teknigi kitabi okuyana dek. Arkadaki ttnel, kori-
dor ve koridordan gegen insan, seyircinin bey-
ninde gegen 6mri ve Olumu ¢cagristirnyor. Kori-
dorlarin iginden gegip uzaya atlayan iki gencin
intihari anlatmasi sasirtici degil.

Simdibaz géruntllere gegelim.
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Geng kiz o kadar yer varken bakin nerede dur-
mus? Tenasul uzuvlarn Ust Uste gelmis (nasil bi-
tirdim sizi tenastl uzvu diyerek? Omiir boyu bu
ani bekledim, ilk defa "tenasul uzvu" diyorum).
Goruntl bir sevismeyi cagristinyor.

)
¥
rk

PATTY ANNE 558 SLIM FIT JEAN #=<5 ,\\:_'
“"’&

Yatakta yari giplak bir kiz, yer bir otel odasi. So-
yunmasi ve durusu yalniz olmadigini gosteriyor.
Fotografin c¢ekildigi yer ve durus sanki siz de
yatagin Ustindeymissiniz ve fotografi siz ¢geki-
yormussunuz hissi veriyor mu?

Evet.

Gencler 6zel bir diinyaya ait olmak isterler,
giyim markalari onlarin bagini déndirir ve
ait olmak istedikleri bir diinya yaratr. O mar-
ka kazaginin tizerindeyse 6zel dinyanin igi-
ne girer geng.

levi.com
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Esikaltr Bayuculeri

Sisley Esikalti yontemi olarak seksi en agik ve ug
noktalarda kullanan firmalardan birisi. Arkada
bir "danger" (tehlike) yazisi var. Kiz bir maske
takmig, dilini gbruyoruz, bacaklari agik ve kiya-
fetinin iginde ne olduguyla ilgili fikrimiz yok.

cctar ) RS irsn s iy

» 19 Ekim

cARDFINANS

%2 bonus veya 5 taksit

(24 Eytiit - 19 Ekim tarihleri arasinda gecerti

Ayni kadin. Bir helikopter ya da hizl trenin yanina
yatmis. Uzerinde bir kombinezon. Gégsi agik-
ta, kendinden ge¢mis bir sekilde vicudunu ok-
suyor. Ciplak gégsun Uzerinde "Sisley" yazisi.
Sisley ¢ok daha agik, zincirli ve fetis gériuntuleri
magdazalarinin iginde kullaniyor. Eger bir Sisley
magazasi goérurseniz duvarlarinda ¢ok daha
seksi goruntllere rastlayacaksiniz. Gazete ilan-
larinda daha ilimligéruntdlervar.
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Ciplak biradam, dilini parmaklarinin arasina kis- Moda sektorinun seksi ne noktada kullandi-
tirmis. Sadece o bdlgeye kitabi yan gevirip bak- diylailgilison géruntu.

tiginizda arkadasin bizimle 'vajina diyalogu"
yaptiginigoériyoruz.

emanuel ungaro
Gunes gézlugu ilginin dile kaymasini saglyor. s

Firma bize burada bilimsel duzeyde “yalarim"
mesaj vermis (tip herkesin "Keske bdyle bir ev-
ladim olsa." diyecegi bir arkadas. "Oglum OSS
ne oldu?" diyorsun, adam bdyle yapiyor. i$in k&-
tlsu boyle bir herifi bakkala ekmek almaya da
yollayamazsin).

N
|

Kadinin ayaklarini bir kdpek yaliyor, kadin zevkle
inliyor. Hayvanla iligki ve ayak fetisizmini bir a-
raya getiren bir goéruntt, tam bir Esikalt! calig-
masi.
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tekerlekli olum makineleri




TEKERLEKLI OLUM
MAKINELERI

OTOMOBILLER

Otomobiller kadinsiz olmaz. Otomobil fuarla-
rinda mutlaka otomobilin yaninda, mini etekli
kadinlar gérirsiiniz. ikisini beynimizde hep 6z-
degslestirdiler. En son TV'de bir Fiat Albea rek-
lami vardi, 2005 baglari. Dépiyesli bir kadin kath
bir otoparkta bir Albea gértyor, dnce araca do-
kunuyor, tahrik oluyor. Aracin tzerine yatip kiya-
fetlerini gevsetiyor ve kendine dokunuyor, tam o
sirada aracin sahibi adam iki kliguk ogluyla oto-
parka giriyor. Kadin zor toparlaniyor. Orta yasl
erkeklere mesaj! Albea kadinlar azdirir. Tabi, bu
mesaj soyle de gelistirilebilir. "Albea'yi al, tenesiri
hazirla."

Bakin Smart reklamina. Mercedes'in Avrupa'da
zarar etmesi nedeniyle, Uretimini durdurmay:
planladigi Smarti biz Turklere nasil satiyorlar?
199 euroyu (200 degil) neye vermiyorsunuz Ki!
Bahsedilen rakam asgari ucret. Simdi reklam-
daki Esikalti teknigine gegelim. Otomobilde Ug¢
renk var: Lastikler siyah, kaporta kirmizi, gerge-
velerbeyaz.

Simdi kadina bakin: Cizmeler siyah, etek kir-
mizi, kazak beyaz. Reklam beyninizde kadini ve
Smart' 6zdeslestiriyor. "Arabaya ulasirsan, ka-
dina ulasirsin." Hem de cgerez parasina. 199
euro.

Tel: 0216 449 53 48_whww.

Diger bir Smart reklami. Yine mini etekli bir ka-
din, bu sefer gizme ve etek farkli. Slogan, "Bag-
dat Caddesi'ne gelmek igin simdi dahafazlane-
den var." Fotograf kadinin bacaklarina odaklan-
mis. "Bagdat kari kiz kayniyo oolum!" yerine bu
slogan kullanilmig. Alttaki arabalar ise kadinin a-
yagindan bile klguk.



166

Esikalti Buyuculeri

Ama en énemlisini
sakin unutmayin.

Simdi otomotiv sektérindeki "seks" gagrisimla-
rindan dehsetve 6lim uygulamalarina gegelim.
Bildiginiz gibi bunun igin en ¢cok kafatasi siluet-
lerini, korkung hortlak ve seytan imgelerini kul-
laniyorlar. ispatlanamaz, flu goruntuleri rekla-
min igine yerlestiriyorlar.

Bir Opel Corsa reklami, arkadaki goruntluye ba-

kin.

b y / 151
Opel. Taze Fikirer, Ostun Otomabiller. -

Kafatasi, hortlak arasi iki korkung imge. Simdi
benzer birkag¢ 6rnek daha gdsterecegim. Firma
yetkilileri lutfen bana "Sans eseri olugmus go-
runtudur, kesinlikle bilerek degil iste" diye yazilar
yollamayin, bence yuz binlerce dolar 6dediginiz
reklam sirketlerinize yazin. Tum arka detaylarin
"photoshop'la sonradan eklendigi bu sektdrde
"Biz bundan sonra 'sans eseri' eklenmis bu tur i-
konlar istemiyoruz"' deyin, emin olun kesinlikle
bundan sonrabdylerastlantilar oimaz.
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"Gu¢ onda kontrol sizde!" Alfa 156. Reklam-
lardaki otomobiller genelde ferah, gigekli, agagh
ve gunegli bir fonda kullanilir. Burada ise bulutlu
bir hava, kasvetli bir fon ve karanlik bir ortam.
Gug kimde gérmek isterseniz, reklami ters ge-

Impetus2

virin ve sag alt kdseye gelen, ¢idlik atan gorun- Yeni nesil :
tiiye bakin. Yiiksek performans simdi gorev basindal

Impet > Avrupa'dan sonra, simdi Tirkiye'de! Daha yilksek
perfonnans icin.. Ustiin direksiyon hakimiyeti, 1slak ve
kuru zominde mitkemmel yol wutus, tam giivenlik igin. .
Kamforu Vese sUnis icin... Yenic i, Yeni VapISEiS

cyildiperus2 gorevRasgas GOz porlormansta

i
!
:
:
:
i

olan tam otomobiller, tiim otomebil sahipleri icin...

Diinyaya balan, Lassa’y: goreceksiniz.

1S A

Alfa Guc onda, kontrol sizde.
Bir Lassa reklami. Lassa yeni lastigini tanitiyor.

Logosu mavi olan kurum, arka fonun tamamin-
da kirmizi kullanmig, dikkat ¢ekici. Kirmizi kor-
kuyu, kani, 6lumu ve gucu gagristirr. Fonda bir
G matador, kargsidan gelen ise bir boga degil, a-
yakta yaklasiyor, kollari ve kafasi da olduguna
gore bir canli; ama insana da benzemiyor. Tuy-
leriginde korkung bir yaratik. Ne oldugu belli de-
gil. Korku ve dehseti gagristiran bir goéruntd.
Lassa'dan "Hayr kardesim, o ayaga kalkmis
boynuzsuz bir 6kuz" diye yaz! gelirse, burada
yayimlayacagima ayrica sz veririm.




Renault Scénic:

‘enilikler yaratmak...

r olan surekli agarak, her alanda yenilik v e farklihk sunma cesaretini gésterebilmek...
anault’'nun tercihleri ve egilimleri yonlendiren bu anlayisi, bugiinkil Renault markasinin
usmasini saglayan en dnemii taktér oldu.

tenault yenilikleri, zamanla referans haline geldi.




enault Scenic:

lilikler yaratmak...

ini sUrekli agarak, her alanda yenilik v e farklilik sunma cesaretini gdsterebilmek...
I¥nun tercihleri ve egilimleri ydnlendiren bu anlayist, buglinki Renault markasinin
asini saglayan en dnemli faktdr oldu.

1ault yenilikleri, zamanla referans haline geldi.
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Bu iki Renault reklami iki ayri tam sayfada ya-
yimlandi, ikisinde de Esikalti uygulamasi var. Tek
tek inceleyelim. Bir ¢gocuk elini agzina sokmusg
ve emiyor. Cocuklar endise aninda parmaklarini
emerler. Bu gocuk Ug parmagini birden emiyor.
Sizce bu gdruntuniun reklamda anlatilanlarla ne
ilgisi var? Eliniemen bir gocuk. Simdi blyuk bu-
zulun gocug@a en yakin béliumune (sol alt kdse-
sine) bakin. Bir kafatasinin oyuk gozlerini goére-
ceksiniz. Eger "Bu buzda sans eseri olugmus bir
goruntu" derseniz, ben de size bu reklamda ayni
yuzin toplam dort ayri yere nasil yerlestigini so-
rarim. Rabbimin hikmeti, buzullari doért ayrn yer-
de bilgisayar animasyonu gibi hep ayni gsekilde
oymus.

UQU Ondeki buzulda, biri arka orta plandaki ki-
GuUk buzulda. "Renault Scénic'in gorus agis!" ya-
zinin bittigi yerin tam altindaki klgUk buzulun
géruntlsiuisesu:

Reklamin en sag alt kbsesindeki dalgalarda ise
gizli yuzlerin sayisigok fazla.

Ayni reklamin sag bolumu. Kadin elinde ¢anta
ve giceklerle arabaya yaklagiyor. Sag elindeki Gi-
ceklerde iki garip flu géruntu var, bakin buyute-
lim.
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R -
ROk iptemsozcliklerle,

Sodullerie konusur.

MCiZdCié 2.01.

155

ZOOAN=ZOOAN

"Rakipler sdzclklerle Mazda 6 odlllerle konu-
sur." Bence Mazda sadece &dlllerle konus-
muyor, gizlenmig géruntulerie de konusuyor. Ar-
ka fona bakin, arabanin tam UGstune.
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Isiga yer acin

KA RS K4

Peugeot 307 SW, otomobilde yepyeni bir konsept. Panoromik cam tavam
ve 5.34 m?lik toplam cam alani ile ofaganistdl bir aydinlik. maksimum bir yol
ve gokyzii gorigd imkant. Peugeot 307 SW dis diinyaya agilan pencereniz olacak.

PEUGEOT 307 SW. ISiGA YER AGIN.

307sw k3
PEUGEOT

SHRNCE (0212)2922626  Prupect Muston Nskien - (0 216) 579 94 44
Peugeot Otomoty Pazariamz AS. Prugoot bmek ve bicar araglannin Turkiye Gene! Distributony dur Peugeot Otomotiv Pazariama A § 3raghann teknix otwikk. donanmtarn herbangs b o0 Sidmmde bukinmadan degrytirme hakon: sakh tutar

"Isiga yer agin!" Tabii agariz da aginca igeri hayaletler giriyor, bir de garip tarih éncesi

bir kus.
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Esikalti Bayuculeri

Otomotiv sektorl agirlikla dehset ve 6lumu kul-
lanir; cunkd "glven'in en gok anlatimasi gere-
ken sektorlerden biridir. O yuzden karanlik me-
kanlarda, kollanma ihtiyaci iginde gocuklar ve
onlan glivende tutacak araclari siklikla gorur-
stnuz. Cogu zaman neden korunacaklarini an-
latan imgeler arka fondaki goéruntulerde gizlidir.
Onlari uzaktan izlerler. Araba oldugu igin yana-
samazlar.

wummvﬂdmmgﬂh

boT=

mzemmm
. Galdign

ve bied mmzﬂgm Ford Yaua

FordMondeo

Ford Otosan tarsfncen ithel ecimekdadc

Bakin aracin bu tarafi ne denli guvenli; beyaz
guvercinler, oynayan gocuklar, anne. Bir de 6-
teki tarafa bakin. Ormanin iginde karaltilar. Ara-
ya bir Ford Mondeo koyarsaniz o karaltilardan
uzak kalabilirsiniz.

MONDES

MSEs Ne AAIsa o plyasa Qe . yesie,
mwnmnmm&ﬂnmummmmom
sl P <

Bu avantajarden yerarenabiimens icn tDm Ford Yetidl Sabodan pezar girier de agk. Bekiyonz.
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Araba erkekle 6zdesglestiriimis, kadinin tam kar-
sisinda gozleriyle (farlar) onu stzuyor. Kadinin o-
turusu nasil sizce? "Normal Agabey, hep boyle
oturuyorlar, standart kadin oturusu igte, yani ha-
fif kaykilmig" diyen vardir, emin olun. Kadin son
derece davetkar; ama arabaya karsi. Biz yu-
zUnU bile gdremiyoruz, arabayla kadin baki-
siyorlar. Reklam burada bitmiyor, yukarida bir
slogan: "Hayaller giplak gbdzle goérulmez...
...amabazende gorullr."

"...amabazende gorullr."

vapicest e @50 HYLINIDAI
Allah Allah, daha buylk ve kalin yaziimis; sanki
verilen bagka bir mesaj mi var? Ciplak gozle
gorulemeyen "ama bazen de goérilen' ne a-
caba? Sanki tam bu kitabin konusu degil mi?
Simdi "bazen'deki "n" harfinin iki gubugunun a-
sagiya isaret ettigi yere dogru inin ve agacin
yapraklarinabakin.

Bazen de gorulliyormus degil mi?

158



174

Esikalti Buyuculeri
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Karginizda C3, aklinizda ne var? (Evet haklisin
kardesim, yengenin cani keskll ¢ekmis.) Du-
daklar ve gozler aklinda ne oldugunu anlatiyor.
Aslinda arabanin kirmizi olugsu da mesaji pekis-
tiriyor (evet arkadasim, kirmizi da targini gagris-
tinyor, yenge keskule serpecekmis).

Bu goruntl nedir biliyor musunuz?

Mauvilikler igindeki goruntu (Shell'in Grinu gev-
reye Ozdestir, biliyorsunuz) bir Shell reklamin-
daki agag govdesi (burada tum bir gazete say-
fasindaki reklami bu boyuta indirdigimiz igin b-
yUk haldeki etkiyi géremiyorsunuz).

Slogan, performans tutkunlarina: "Bu glclu kul-
lanin!" Unlemi ilging, aslinda hig tnleme gerek
yok.

Otomotiv sektorli agrriikla dehget ve 6limi
kullanir; ¢linkt "glven'in en ¢ok anlatimasi
gereken sektorlerden biridir. O ylizden ka-
ranlk mekanlarda, kollanma ihtiyaci iginde
cocuklar ve onlari glivende tutacak araclar
siklikla gorursuniiz.



iyle gelistiriten tek kursunsuz sisper Shell V-Powes. Diszenli kullanddiginda araanizin motonmu temizler, korur;
artinr. Ekstra gisce ihtiyoanz oldugu zamanlarda size giic kazandiny.
er, Ustin formilld kursunsuz siiper.

Degisim dalgalan




Yeni Shell V-Power Diesel

Gercek giic :
aciga cikiyor!

Sizlere en iyiyl vermek icin futkuyla calisan bir sitkat elbette dizel arac ieknolojisindeki gelismelere de koytsz kolamezd: Iste bu yiizden
Shell dizel yokst teknolojisinde de hep dncii cldy. ftk 8nce Diesel Exiva, sonra VPower Diesel ve simdi de enyeni resil dizel yolut olan
gelistirilmis Shell V-Power Diesel. Diisik kitkirt degeriyle Avrupo stendarflanna sahip olan yeni Shell V-Power Diesel, size ve arocinize
doha fozlosmi vermek icin tlosorland:. Doha iyi temizleme, doha tyi kormme, Gok doha fazic giic icn.

Yeni Shell V-Power Diesel'le arocmzin gercek giich aaiga ckiyor.
Yeni formulliy Shell V-Power Diesel. Safkcan Dizel!

T Degisim dalgaiar

Bir Shell reklami daha. Atlarin gdziundeki korkuya ve dalgalarin arasindaki
gizligolgelere bakin.
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Hep ben anlattim, bu sefer siz bakin. Bunu
gosterdigim 20'ye yakin arkadasimdan biri fark
etti. Bulursaniz % 5'tesiniz. Bulsaniz da, bulma-
saniz da bana yazmayin. Sadece sasirin. Bu
rastlantisal da olabilir;, ama &yle bile olsa
Renault'un reklam ajansini uyarmasi gerekir.
"Bdyle rastlantilar bizim firmamiza rast gelme-
sin" diye. Bu kadar para harcadiginiz bir sektor-
de bdyle rastlantilar oimamal.

Haydirastgele...

ayricaligini yasayin.

TAREERRLSEAA S
v

TRIRESR py

177
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YALNIZLIGI YENMEK

CEP TELEFONU SISTEMLERI

Cep telefonlari, GSM operatérleri gogunlukla
genglere yonelik Urlnlerdir. Yeni gikan cep tele-
fonu modelini hep gengler alir. Orta yaslh birisi-
ne verirsin ucuz telefonu ariza yapana kadar ay-
nisini kullanir, "Yemisim imajin" diye dusundar.
Gengler iginse her sey imajdir, sahip oldugunuz
marka tim "glvensizliginizi" yener. Size guven
ve gug¢ verir. O yuzden cep telefonu Ureticileri ve
operatérlerigenglige odaklanrrlar.

Size bir tuyo vereyim. Higbiriniz video ¢ekimi
yapan bir cep telefonu hayal etmediniz. Adam-

lar gelistirdi ve sizi bu telefona ihtiyaciniz oldu- Gengler icinse her sey imajdr, sahip ol-

guna ikna ettiler. Oysa higbirinizin yeni cep tele- dugunuz marka tiim "guvensizliginizi" ye-

fonuna ihtiyaci yok. Elinizdeki model her isinizi ner. Size giiven ve gl verir. O ylizden cep

gériyor. Yeni modeli arkadaslariniza hava at- telefonu Greticileri ve operatdrleri genclige
odaklanirar.

mak igin allyorsunuz.

Binlerce reklamin déndugu bu alanda kullanici-
larin beyninde yer alabilmek igin ahlaki ya da
ahlaki olmayan birgok yola bagvurabilirler.

Once Turkcellin "Hazir Kart'yla baslayalm.
2002 yilh, ikiilan.

Birincisi Tarkan'in 14 Eylul'deki inbnU konseri,
ikincisi 27-28 EylUl Abdi ipekgi konseri. Resimler
ayni deg@il mi? Yazilar diginda ayni fotograf: Tar-
kan, bulutlar, gbkytizu. Evet, tek bir fark disinda.
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Simdi 5 Eyliil'dekiilana bakin. 5EYLUL 2002

TARK

14 Eyliil 2002

Kaps acilis: 17.00 / Konser: 21.00

HAZIR KART'TAN

HEDIYE!

4-14 Eylul garihler §
L ArasINA JKontoral.
250 Kontore s

500 WONTorae e

v 50 kontore 4,

1000 ¥contore 6

bilet Kazan

Biletler sinirli sayida.

Acelé et!

TURKCELL HIZMETIDIR

Organizanyos:
HITT Prodiksiyon

istanbul ve cevre illerdeki* Turkcell Abone Merkezlerinden kontor almak istersen;

Istanbul ve cevre lerden™ ATM, intemet, 8035 veya Digiturk kanaliyla kontor yoklemek Istersen:

Diger ilerden ATM, internet, B035 veya Digiturk kanalryla kontor yuklemek istersen:
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21 EYLUL 2002

TARKA

27-28 Eylill 2002

Salonu

Abdi ipekei Spor

_pDaha on
‘ &?et ve ,ewvasyﬁ“ \ ‘-
® | kuponian gegerlidir.

Kapi acilis: 19,00 / Konser424500
" :&M N

Yogun ilginize tesekkurler.
Biletlerimiz tukenmistir.

TURKCELL HiZMETIDIA ;
Biletlerinizi ve rezervasyon kuponlanna Biletix giselerinden istediginiz gin icin degistirebllirsiniz.
(Eviendirme Dalresi onu), (Hotel Princess Suadiye onu Trafik Vakh otoparks).

(Deniz Otobusler iskelesi onu), (Beykent bankalar oni),
(ANl Sami Yon Stad) yami, cok kath otopark onu), (AKM onis).
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Tarkan'in arkasinda kot pantolonunun belinin
bittigi yerle kolu arasinda tigértiinun gérundugu
klguk siyah bir alan var, onun hemen sagina kir-
mizi gékyUzune bakin (ya da arkadaki yesil ala-
nin bitimiyle kolu arasindaki koyu renkli gokyuzu
-vlicudunun bittigi yerden itibaren-). Herhangi
bir sey gérinmuyor degil mi? Simdi ikinci resme
bakin, 21 Eylul'dekiilana. Ayniyerdekiyaziyi gor-
dinidz ma?

21 EYLUL 2002

5 EYLUL 2002

Cok ilging. Ayni ilan, bu sefer arka fon da dahil
herseyayni. Bir tek orada bulutlar hareket etmis
ve "sex" yazisi gikmis. Eger "baskida ¢ikmis" fa-
lan denirse, ayni ilanin 21 Eylll'de Hirriyette ve-
rilmis olaninda da ayni yazi var. Tum ilanlarda
"sex" yazisi olsa "bulutlarin benzesmesi" diye bir
kenara atabiliriz ki, birgok reklami bdyle eledim.
Ama ilgingtir, eski ilanda bu yaz yok. O zaman
isin icinde bilingli bir uygulama var. internette
dolasirsaniz bu "sex" yazilarinin gesitli siselerde,
paketlerde nasil kullanildidi ile ilgili gok reklam
ornedi bulabilirsiniz.

Ben size birkag 6rnek gizimi veriyorum.

St o 54

Bu tesadulf olabilir mi? Siz karar verin.

Hazir Kart, Turkcell'in genglere yonelik, daha
ucuz ve daha kullan-at bir hat uygulamasiydi.
14-18 yas gengligi icin reklamlarda Tarkan'i kul-
landilar. Ozglir kiz, Tarkan' gérdl, beraber yol-
lara dustuler. O srrada Turkcellle ilgili sunu ya-
pin, bunu yapin diye ilanlar g¢iktiginda, hep
"4047'ye SMS yollayin', "4646'dan kontor yuk-
leyin" gibi 40'l rakamlar veriyorlardi. Tarkanli
kampanya basladiginda, "Tarkan'dan bilmem
ne melodisi igin 8086'ya SMS yollayin” diye i-
lanlarverdiler.

Siradan degil mi? Hep 4046, 6073'e mesaj yol-
latirken Tarkan kampanyasinda genglere 80'li
bir numaraya SMS yollayin demeleri. Yazalm is-
terseniz.

Seksen Seksen alti.
Bu da tesaduftr.
Dogru gitmeyen bir seyler var.

Kitabin bagindan beri ne kadar ¢ok tesaduf var,
dikkatinizi gekti mi? Ne kadar gok rastlanti.

Aria'nin ilk tanitimini baslatan sirket "iletisim Sa-
nattir' diye sanata ziyadesiyle duskun Turk hal-
kina uygun bir kampanya yuruttu. Sirketin o za-
manki italyan sahipleri de memnun kaldilar.
"Turkiye'ye damardan giriyoruz" diye dusundu-
ler. Sonra ortalama Turk insaninin pek de an-
lamayacag modern resimlere dayal bir kam-
panya yuruttiler.

Kampanyada kullanilan resimlerin neredeyse
tamamina yakininda bu rastlantisal Esikalti ga-
hgmalarivardi. Nasil mi?
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servisiyle istedigin zaman,

istedigin yerden kontor yikle. Cep telefonundan
tusla. MobilOdeme'ye gir. Is Bankasi hesabindar

Adam sezlongda yatmig, dikkatle bakin tUze-
rinde mayo var mi? Yok. Adam giplak. Simdi
sandalyenin asagidan gelip yukari dogru de-
vam eden, adamin genital bdlgesinden gegen
boélumune bakin. Sizce ereksiyon halinde bir
penisi temsil etmek Uzere tasarlanmis olabilir
mi? Reklamin gazetelerde siyah-beyaz yayim-
lanan formunda uygulama daha belirgin goru-
nuyor.

Sandalyenin diger tarafindaki birlestirme bo&lu-
mune dumduz gelen tahta orada bir anda yon
degistiriyor ve garip bir bigim aliyor. Birakin bu
islerden para kazanan bir ressami, ilkokul UG-
¢uncu sinif 8grencisi bir gocuk sandalye resmi
Gizse, duz gelen tahtayl yonunu ve bigimini de-
gistirerek gizmez; ama bu ressam ¢gizmis. Ay-
rica gok amatér bir ekleme yapmig ya da gok
profesyonel bir ekleme yapmis. iste bu gérinti:




186 Esikalti Buyuculeri

Aria'nin ¢gikardigi Extra Card. X ve R harfindeki
uzatmalara kitabi yan gevirerek bir bakin, sizce
grafiker bunlari durduk yerde uzattiktan sonra
niye Uzerine bir de ekleme yapmig? ilging degil
mi?

Sizce bu neyi sembolize eder?

Aria'dan

Aria’ya
Kenusmalar

Badava!
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Aria‘ya getiren kazaniyo

Aria"ya gelen de kazaniyor!

AriaMerkez

444 1 555

555

Brosurdeki resimde dort kisi var. Arka fonun niye
ten rengi oldugunu birazdan anlayacaksiniz.
Simdi en ortadaki kisiye bakalim, dikkat gek-
mesi gereken kisi 0. O yluzden ortaya konmus.
Tek erkek de o, diger Ug kisi kadin. Simdiadamin
bacaklarina bakin; ilging, dimduz yukari dogru
geliyorlar; oysa yukari dogru birlesmeleri gere-
kir. Hayir, bu adamin bacaklari dimduz yukar
geliyor. Ressamin teknigi bu mu?

Hayir, en sagdaki kiginin bacaklari normal gizil-

mis, bakin yukarn dogru daralarak geliyor. Res-
samin burada neden bu kadar amatoér bir gizim
yaptigini bacaklarinin arasina baktiginizda an-
liyorsunuz, bir de arka fonun niye "ten" rengi ol-
dugunu. Bakin arkadangegen tepe olmasa, ba-
caklarin arasindaki bogluk sadece bosgluk olarak
algillanabilir;, ama arkadan bir tepe gegiyor ve
tesadufen orantiyi dengeliyor. Tesadufun bdyle-
sil Resimde tek erkek ve Ug kadin var.
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Bir géruntl daha. Bu sefer, sizce "Bu resim han-
gi organimizi sembolize ediyor?" diye sormu-
yorum artik. Bu gok net; serge parmak! ister i-
nanin, isterinanmayin, bu bir serge parmak.

Elele Tarifesi. Burada Egikaltina yénelik dort ¢i-
zim var, dérdu de sol altta. Sol alttaki yesil elin
bagparmaginin hemen altindaki cisme bakin.
Bagparmagin goélgesi olsa, biraz olsun gizilen
basparmaga benzer; oysa hi¢ benzemiyor. A-
vuca saklanmig farkh bir organ gibi duruyor.
Simdi de isaret parmagina bakin. Sadece o
parmakta tirnak gizimi yapiimis. Parmagin bo-
gumu olamaz; gunku diger el gizimlerine bakti-
gimizda ressamin parmak bogumlarini gok da-
ha uzun ¢gizdigini géruyoruz. Bu bir tirnak olmal;
ama sonra fark ediyoruz ki bu avug igi; 0 zaman
tirnak da olamaz. Tam ortasindan kapatip bak-
tigimizda resim net olarak ortaya ¢ikiyor.

Tarkiye'yi
kapsiyoruz
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Bunlara ek olarak parmaklar ayrik ve dimduz
gidiyorlar. Bir dnceki resimdeki bacaklar gibi.
Ressamin resim teknigini beraberce yakala-
digmizigin bunun bir anlama gelebilecegini za-
ten biliyoruz. Tepedeki serge parmagn gocuk
Gizse, resim 6gretmeninden zayif alir. Yamuklu-
duve oranti bozuklugunu gériyor musunuz?

Bdyle olmasi gereken parmaksoéyle gizilmis:

Ben bu reklami ilk olarak siyah-beyaz gérdim
ve ilk dikkatimi geken en alttaki parmak oldu ve
"Yuh!" dedim. "Bu kadar da belirgin gizilmez ki!"
Sonra renkli gikan reklamlarda o kadar belirgin
olmadigini fark ettim. Simdi parmagin tam ar-
kasindaki ceketin koluna bakin, tam parmagn
bogumunun basgladigi yerde baslyor ve par-
makla birlegsecek sekilde ceket asagiya dogru
iniyor. Ceket duz devam etse ayni goéruntlu o-
lusmaz. Tipki bir nceki reklamdaki arka fondaki
tepenin etkisi gibi. Simdi bu parmagn siyah-
beyaz reklamlardaki goéruntisune bakalim.
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Tuyleriniz diken diken oldu degil mi?

Reklamcilarin bu resimde asil lUzerinde oyna-
diklan parmak bu. Bakin "'ressamin® demedim,
"'reklamcilarin" dedim.

"Hocam nereden gikardiniz?" derseniz, ayni rek-
lami gelin televizyonda seyredelim.

iste TV reklami. Cocuk bir sergide ressamin ya-
nina gidiyor. Avucundaki bozuk paray ve bil-
yesini uzatip "Annem bir resminizi cok begendi,
alabilir miyim? Butun param bu" diyor. O sirada
anne geliyor "Ne oluyor, yavrum?" diye soruyor.
Ressam parayi alip resmi gocuga veriyor. Baba
hi¢ ortalkta yok. Reklamda baba olsa, kadinla
ressam arasinda baslayan sey her neyse bir
anda rahatsiz edici hale donusur. Kadin yalniz.
En son sahne ¢ok ilging. Cok ¢ok ilging. Sloga-
nin gérundigu sahnede, anne ve gocuk egilip
koca resimde bu parmag@ gosteriyorlar. Oysa
reklamda resimde bir yeri géstermelerinin hig
geregi yok. Hadi gosterdiler diyelim, resmin ori-
jinali gok buyUk; o yuzden parmaklarin Ug-dort
yliz ayr yere koyabilirler. ikisi de "Esikalti uygu-
lamasi var' dedigimiz parmagn oldugu yeri
gosteriyorlar. Caligsma ressamin isi degil, tam bir
ekip isi. Dr. Wilson Key, Esikalti uygulamalarin-
daki obje yerlestirmeleriyle ilgili sdyle bir sap-
tama yapar: "Gorulmemesi igin degil, géruilme-
siicin saklanmis goéruntulerdir."*?
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Herhangi bir reklamdaki goéruntuye bakarken
beyin su iki soruyu sorar: "Daha 6nce ne oldu?
Birazdan ne olacak?"

Motorola'nin slogani "intelligence everywhere';
hatta gobek deliginizde bile. Bu hanim kizimiz
bize telefonu gdéstermek igin biraz pantolonunu
indirmis ve kazagini kaldirmis, sizce birazdan ne
olacak? Hareket devam edecek mi? Bu bir Yarn
Esikaltiuygulamasi.

AM MOTOROLA

ABD'nIn seri uretimi rapgi, hiphopgu, bilmem-
neci zipirlardan birisi. Siradan bir tipi var, yaki-
skl degdil. Arkasindaki kiz muhtemelen cgiplak.
Tutkuyla siradan genci épuyor. Oglanin ise bir eli
genital bolgesinde, diger eliyle genglere bir
Motorola gésteriyor ve diyor ki: "Aha, bunun sa-
yesinde oluyor."
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A mMOoTOROLA
— liigence everywhere

Stereomoto. Uriini tutan adamin gdzbebekleri yok. Bu korku ya-
ratir. Gozbebekleri olmayan birisit Simdi J4 isaretine bakin, nereyi
gOsteriyor? Bunu hatirlarsaniz, bir reklamda daha gérmustuk. Da-
ha ilginci, isaretin hemen arkasina dikkatle baktiginizda bir de pe-
nis gizdiklerini gbreceksiniz. "Hayir gérunmuyor" derseniz, ayni rek-
lamin brosUr haline bakalim.
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Brosurdeki resimde isaret biraz daha solda,
bakin. Hemen yaninda da bir penis goruntisu.
isin garip tarafi bu isaret sola kaydid igin ortaya
¢lkan penis goruntlsu. Bakin bir dnceki rek-
lamda gizlenen yerde farkh bir penis gizimi var.
Acaba yanliglikla mi ¢izilmis ihtimalini bu ta-
mamen yok ediyor. iki reklamdaki gizimleri kar-
silastirin tum detaylar ayni, sadece bu bdlge di-
sinda.

1. Resim

5
A
R

.
s
et
Las
==

2. Brogtir
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Simdi broslrdeki ayn bir sayfadaki telefonun i-
¢indeki géruntu, gitar galan adam. Gitar en er-
keksi enstrumandir; gunku genital bélgede ¢ali-
niyor, yukari dogru ereksiyonu g¢agristiriyor ve
sag el devamli hareket ediyor. Gitar galan go-
runtuyud ters gevirin. Bakin gitarin askisinda il-
ging bir sembol var.

Bence Motorola Turkiye "Intelligence
everywhere" yerine, "Motorola, Hayrola" sloga-
nini kullansinlar (patenti bana aittir).
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Siemens C 62 reklami; telefonun igindeki go-
rdntl bir 6n sevisme sahnesi. ikisi de tutkuyla
gOzlerini kapatmis. Arka fondaki gérintide ayni
kadin, dudaklar yari agik, saglar dagilmisg, bu-
yukihtimalle sevisme sonrasi tutkuyla bize baki-
yor.

SIEMENS
obile

962 e
KOl Braran¥

i,

,
e

i

Adam cgiriigiplak, aceleyle giyinmeye galisiyorve
kahkahalar atiyor. Belli ki gorintu seks sonrasi
partneri tarafindan cep telefonuyla ¢ekilmis ve
yakin ¢ekim fotograf sanslrlenmis, birgok seks
goOruntusunun TV haberlerinde sansurlendigi gi-
bi.
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Kizlar bir partide dans ediyorlar. Simdi en sag-
daki kiza bakin, yltzindeki ifade mutluluk mu?
Yoksa korkuyla boynunu tutarak ¢iglk atiyor gibi
bir hali mi var? Benim bu reklamdaki detayi ya-
kalamami saglayan bu kizin yuz ifadesiydi, bana
¢ok garip geldi. Simdi kirmizili kizin hemen ar-
kasinda, yluzu hi¢ gériunmeyen kizin koluna ba-
kin.

SIEMENS
Mobile

Cighk atan kizin durdugu yere baktigimizda o-
nun bulundugu yerden bu géruntlyu goérebildi-
gini fark ediyoruz; ¢unku kirmizih kiz é6nde. Ki-
cUk gapl bir Freddy'nin kabusu filmi.

176
C45
) S

FUstiine, degen kada! hedty»

cdediqi tutar

Sadece C4#

Bugtinlerde Siem

Her bir ce

yapacagr

Abas wEane

&

mobile

Tok: 0716 579 71 00
Faks 0216579 71 01

www.my-siemens.com/turkey

$Gaanti
TURKCELL NETCELL  bonuscard

rSisve sl

* Kannesct Netcell bayilerinde 30 Haziran 2002've xadas FEcertidiv ve stoxlacla siniilidh
** Ravivmo Turkcel bayerinde 30 Haziran 2002 ve bada: gegeriidir ve s1okierla vivalidr,
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Siemens'in bu reklami ise TV'den. Bu goruntulerde hareket halinde ¢iplak vicutlar var, bir gift bacak
kipirdiyor. Goruntuler o kadar hizlh ki géremiyorsunuz. Art arda olan géruntuiler, sansurlenmis ¢giplak
vicutlar, ara sira yakin gekim, inleyen dudak géruntileri neyi anlatiyor dersiniz? Bence cep telefonu
reklami.
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Kylie sizin igin sGyllyor. Ylzlerce parmak havada. Boyle bir durumda en yakina ve merkeze bakmayi
artik 6grendiniz.

Kylie sizin icin soyluyor.

Bakin en 6ndeki koyu renkli parmaga! Farkindaysaniz bu goéruntyu
vermek igin iki parmak Ust Uste kullaniimis ve "photoshop"ta oynan-
mis.
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Yaratia gizgiler

NOKIA

CONNECTING PEOPLE

Birbirlerine tutkuyla bakan bir gift.
Akillarindan ne mi gegiyor?

Erkegin dudaklarinin biraz dnine bakin géreceksiniz.




200 Esikalti Buyuculeri

Bonus
Card'imi
kullandim...

Son giin: 16 Ekim

turkceLt NETCELL INJOKKIA  “Bonuscerd 59 www.nokia.com.

CosnecTingi ProALs

Geng bir kiz telefonla konuguyor. Butun mesaj Siyah-beyaz resmin sol Ust kdsesinde asil me-
sag arkadaki siyah-beyaz fotografta gizli. Re- saj var. isaret, orta ve bas parmaklari gériinen
simde kizin elinin hemen yaninda, bir kadinin el, bir cismi ileri geri hareket ettiriyor.

yukaridan g¢ekilmis ¢iplak kalgalari ve agsagya
dogru sol bacagi gérunuyor.

Dondunuz degil mi?

Biz bunu niye gérmedik diyorsaniz, ben bilingal-
tinizin gérdigune eminim. Sadece adini koya-
miyordunuz.

Bundan sonra bilingli géreceksiniz.






seksi icmek...
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SEKSIi iCMEK

GIDA SEKTORU

Cola Turka, Pepsi Cola ve Coca Cola'yl U¢ ayri
bardaga koyun ve insanlara igirin. Hangisinin
hangisioldugunu insanlarin % 97'si (rakam ben-
den, farkindaysaniz detaylh atmaya basladim)
ayrrt edemez. Ama gogumuz bunlardan birisini
sevdigini, marka belirterek sdyler.

Gida ve igki firmalarinin asil sorunu budur. Ayni
urin sinifindaki markalar arasinda neredeyse
"0"a yakin tat farki vardir. Bu yuzden bu markalar
tUketicinin zihninde farklilagabiimek igin tim bu
reklam kampanyalarini duzenliyorlar, sadece
Coca Cola'nin yillik reklam butgesi 4 milyar do-
lardir. Coca Cola kalabaliklari, taraftarlari ve
gengleri kullanirken; Pepsi Cola pop ve futbol
yildizlarnini kullanarak kendini farkllastirir. Cola
Turka ise Turkiye'yi vurgular. Bu farklilagtirma
icin seks ve mizah kullanilir, yani neredeyse ol-
mayan bir tat farkini yaratmak igin. Sadece
ABD'deki alkolsuz icecek pazari 55 milyar dolar.
Kar marjlari ne derseniz? Harp okulu kantinin-
deki bir arkadasim anlatmisti, "Agabey, rekabet
icin piyasa fiyatindan % 90 indirimli olarak anlas-
ma yaptigimiz oldu." % 90 indirim yapabiliyorlar!
% 90! Bu yaptiklari indirim. Onda bile kar ediyor-
lar.

iki firma da reklamlarinda seksten cok eg-
lenceyi, mutlulugu ve segkinligi kullanirlar. Seksi
nerede mi kullanirlar, light reklamlarinda.

Pepsi'nin son limonlu light Grininde bikinili bir
kadin insan buyUkliginde bir limonla ata biner,
plajda ona sarilir, flort ederler. En son sahnede;
bir yatak odasi girigi, yerde Pepsi'yi sembolize e-

monun soyulmus kabuklarini géririz. ikisi so-

yunmus ve yataga girmislerdir. Gerisini bilingal-
tiniz dagunur.

Light Coca Cola ve Light Pepsi'yiigenler kilo ver-
mek ya da almamak isteyen insanlardir. Onlarin
olmakistedigiinsanlarin kasl, geng ve glizel g6-
rantusuni light drinreklamlarinda gorursunuz.

En son bir light kola reklami var. Vosvos kap-
lumbagasi olan bir kadin, araciyla ylkkama ma-
kinesine giriyor, elinde light kola, arkadaki liks
cipli yakigikl adamla kesigiyorlar. Adam ara-
cindan iniyor, islanarak kadinin arabasina dogru
yaklasiyor. Yaklasirken de soyunuyor, kasl vucu-
dunu goéruyoruz. Kadin guilumseyerek adami a-
rabaya aliyor ve ona da kola veriyor. igiyorlar, a-
dam bir dugmeye basiyor, megerse arabanin
da Ustl acilir degil miymis? ikisi de sirilsiklam is-
laniyorlar, kollarini yukari 6zgurlige dogru agi-
yorlar.

(Bizim kulturumuze, ananemize uygun bir film!..
ihtimal var miya? Kadin arabay yikatirken cama
vurup islak islak igeri girip koltugu islatican, son-
ra da birak tavani, cami hafif aralasan "Su girdi
arabama"diye kavga gikar. Neyse...)

Eski bir reklamda, is yerinde kadinlar gizlice bir
ofise toplaniyorlar. Camin disinda, sadece pan-
tolonu olanyari giplak bir isgi (modellik de yapan
bir isg¢i) gérunuyor. Light kolasini yudumlarken,
kadinlar kasl vicuduna bakip dudaklarini isiri-
yorlar, inliyorlar ve "Yarin ayni saatte bulusalm"
diyerek ayriliyorlar.

Biz ortalama insanlar anlyoruz ki kash yakisikl
erkekler kola iger ve light kola igenlere kadinlar
tirit olur (onun adinin Cola Light oldugunu ben de
biliyorum, sdylenip durma).
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Esikalti Buyuclleri

Bir bagka light kola reklami. Kadinlar bir ma-
likdnede partideler. Asagidaki durakta light kola
icen yakisikll bir adam goéruyorlar, onu igeri ¢ca-
ginyorlar. Adam kiyafetinin uygun olmadigini
gosterince kadinlar igeride erkeklerle dans e-
derek striptiz yapmaya baglyor. Kadin ustun-
den bir kiyafet atinca dans ettigi adam da ce-
ketini, kravatini atiyor. Bunlar kiyafetleri duraga
atip seksi adam igeri aliyorlar. Yuh mu? Yuh!

Bu alanda bilinen ilk Esikalti uygulamasini Pepsi
Cola yapti. Kutu kolalarda tek basina ¢ok anla-
siimayan gizgiler vardi. Market raflannda kutular
Ust Uste kondugunda fark ettiler ki yukaridan a-
sagi SEX yazilari ortaya gikiyor.

Simdi diger bazi 6rneklerle devam edelim.

Algida grubu (asil adi "Langnese" dir) Turkiye'de
uzun yillardir Magnum reklamlari yapiyor. On-
larca reklam yayinladilar. Kampanyanin bas-
larindaki bir reklamda bir is adaminin bekleme
odasinda 7-8 kadin, gérisme i¢in sira bekli-
yorlar; ige allm gérusmesi yapacaklar. Aday-
lardan biri gantasindan Magnum ¢ikariyor ve di-
lini bize gbstererek Magnum'u yalamaya basg-
liyor. Diger kadinlar dudaklarini isiriyorlar, kiv-
ranmaya baglyorlar. Hepsi firlayarak odadan ¢i-
kiyor. Bekleme odasinda bir tek Magnum yiyen
kadin kalyor. Orta yaglh, yakisikl is adami o-
dasindan ¢ikinca, tek kadini géruyor, guliumse-
yerek kadini odaya gagiriyor. Bu TV reklamiyla
birlikte bilboardlar Magnum reklamlariyla doldu.
Yan yana ug¢ bilboard. Tum Ayvalikllar marina-
dan mezarliga dogru ¢ikan yolun sagindaki bil-
boardlardaki anlatacagim bu goéruntuyu hatir-
larlar.

Yanlamasina bir Magnum, kadinin agik agzina
yaklasiyor, ikincide daha yakin, uguncude kadi-
nin agzinin iginde. Higbirinde kadinin gézleri go-
rianmuyor. Gozler odak noktasini kaydirabilir.
Magnum reklamlarinda ortak nokta kadinin agz
ve Magnum'dur. Niye mi?
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Bu gbéruntl sUipermarket kasalarinin yanindaki
Algida buzdolaplarinin Uzerinde kullanildi. Di-
sarida hi¢ kullaniimadigi igin ben bir aligveris si-
rasinda cep telefonuyla ¢ektim. Gozler yine yok.
Dondurmanin durusu ereksiyonu sembolize e-
diyor. Kadinin kafasinin durusu ise ¢ok ilging, hi¢
kafasini bu kadar yatrarak dondurma yiyen bi-
risinigdérdinuz mu?

Garip degil mi? Simdi dudaklarin durusuna ba-
kin, basi bu kadar yatrmak dudaklari neredeyse
dik hale getirmis. Kalemle digleri kapatarak ba-
kar misiniz?

Acaba dudaklar, baska bir organi mi sembolize
ediyor? Bu géruntude ilging noktalardan biri de
parmagn ¢ok belirgin gdlgesi. Golgenin bigi-
mine bakin. Isikk bu kadar yogunsa diger par-
maklarinda, boyunda benzer gdlgeler olugsmasi
gerekmez mi? Oradaki golge yok denecek ka-
dar az. Kadinin dudaga vyerlestirdigi ¢ikolata
parcgasini yedigini miyoksa onunla oynadigini mi
dusunuyorsunuz?



Diger Magnum, TV reklami. Bir rock yildizi u-
gaktan iniyor, sabahlik giymig bir kadin log bir o-
dadaki TV'den adami izliyor. Yildizin adi Johnny.
Goruntude tum kadinlar Johnny'e saldinyor. Sa-
bahlik giymis kadinin aklina cince bir fikir geliyor.
Kadin bir Magnum'u yalamaya baslyor, bu sah-
ne tam yukaridan g¢ekilmis, biz dondurmayla
birlikte kadinin dekolte gdguslerini de fark edi-
yoruz.

Kadin dondurmay! yalarken, Johnny otelde
ciplak yatiyor, Uzerindeki ipek ortu yavas yavas
asagdya iniyor. Otel odasinda kadinin *Johnny"
diye fisildadi@ini duyuyoruz. Kadin bir tur buyu
yapmis. Kadin evde Magnum'u zevkle yalarken
adamin ¢iplak vucudundaki érta gittikge acgiliyor,
gbbegindeki dévmeyi dahi gériyoruz.

Esikalti Buyuculeri

O sirada Magnum bitiyor, Johnny son anda
oOrtuyQ tutuyor. Aksi taktirde kadin penise ulasg-
mis olacak ve biz de gérecektik.

Kamera kadini gésteriyor. Kadin, énce saskin-
likla Magnum gubuguna tam bitecek zamani
buldun diye bakiyor.

Sonra bize dénuyor, suh bir gekilde gubugu
gOstererek bakiyor ve bakiglariyla "Bu gubugun
neyi sembolize ettigini hala anlamayan oklz var
mi?" diyor. Cubugun Uzerinde ¢ok kisa bir an
Johnny'nin vicudundaki dévmeye ¢ok ben-
zeyen Algida amblemini gériyoruz ve bunun bir
Wadoo buyusu oldugunu anlyoruz.



Ahmet Serif izgéren

207

Tum Magnum reklamlari oral seks G-
zerine kuruludur.

Bugune kadar reklamlarda tek basina
Magnum yiyen neredeyse hig bir erkek
gérmemigsinizdir.

Sasirdiniz degil mi?

Bakin Ali Atif Bir, Hurriyet'teki kdse-
sinde ne diyor. "...Nerede bakkal var,
orada Magnum var; ¢unku nerede ka-
din var, orada Magnum talebi var. Ne-
den acaba?... Gelmis gegmis butun
Magnum reklamlarina kaba bir bakig
attiginizda cinselligin ¢ekicilik olarak
kullanildigini  sanabilirsiniz. Magnum
reklamlarnin ortak noktasi '‘ahlaya oh-
laya dondurma yalayan' kadinlardir.
Buradan rahatlkla Magnum'un ‘fallik’
(erkeklik organini gagristiran) bir simge
olarak kullanildigi, bu yolla kadinlarin
bilingaltina damardan girildigi soyle-
nebilir... Goéruntide dondurma yalama
isiyle mesgul kadinimiz var ve bu go-
runtl Gzerine su sozler yaziimig: Ka-
dinlar Magnum'dan ne ister? Kadinlar
Magnum'dan dyle buyUk bir sey bek-
lemezler..."*

Magnum’un
pUyUkIugu mu
Onemliislevi mi?

Al AT DI
e-mail: aobir @anadoly.edu. tr

Sdyledidimi daha iyl anlamak
icin bir de s3ziinil ettigim
reklamdan uyarlanan promasyan
| reklamlanna bir bakm, Magnum
promosyonu icin iki versiyon
vapims. llki kadlnlara yonelik.
Gortintide dondurma yalama
isivle mesgul kadinumiz var ve bu
gBrintl (izerine su sézier
vazbnis: ‘Kadunlar \

dlnjﬂt_bdwkbkm
,(Stmdi bu lafi yukarda séztin
ettigim damardan bilingaltina giren seyle
birllkte bir diigtinsenize!) Kendllerini ézel
hissettirecek sicak bir kalp isterler.
Magnum ahn, cubugunda kalp resm)
varsa dijer Magnum bedaval'.
lidnc! reklam erkeklere ydnelik. Gériintide
yine yenj reklamda esas oglan var. Sézer
dvie: ‘Exrkekler Ne Ister? Yazin
Venedik'e gitmek isterler. Gergek agla
bulmak icin. (Burada goriintiye reklamdaki
sangm kadin gelir). Sonra diger Gondol'a
atlamak icin! (Burada atlamaktan kasit ne
acaba?) Magnum'la nerede olmak
Istersiniz? A) Maldivier B) Venedik
C) Mimal D) Dubai'.
Gordiglnte gibi cokubsiu Magnum
reldarmun Tirk metin yazan yerel promosyona
uygulayinca erotik mizah kabak gibi ontayes
ks, Tiirklere 520 “belden agadp gon-
dermeler” Magnum reklamin: tadindan
yenmeyecek hale getirmis. Magnum
reklamurun metin yazarmy kadinlar ve erkekler
arasnda genetik kod farkini bu kadar kisa
slrede bu kadar etkleyic bicimde ortaya
koydudu icin de kardamak lazm. Bu arada,
promosyan ammagan sehirlere bakar marnuz?
P Simdi s&yle bir Magnum olsa ne yenirdi ama
dansetti3i rekdasm. Ve daha sonra esas oglanin  degil mi? Caloa mi? Adam gecelidi 3 bin
“afja diigirme modelin)” &grenip diger dolardan asadnda otelde kabmuyor fark ettintz di
anwd yoneldidi rekdamu. Reklam bedeniir  mi? 3 bin dolarla kag Magrum alnr?
Iulandlpeduzmmhdeginﬂ" (% %2 2 2o %)
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soruniarn adamaz.
Stmdi sdyke bir Magrusm olsa ne yenird)
ama dedil mi? Nereden mi bulacaksniz?
T(khyzdeAhanhCaknynhapistm
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TV'dekidiger bir Magnum reklaminda, adam ve
kadin son kalmisg Magnum'a saldiriyorlar, adam
son dondurmay! kapiyor, kadin striptize ¢ok
benzer bir dansla adamin elinden Magnum'u a-
hyor ve vicudunun giplak yerlerine surdikten
sonrayavas ¢gekimde yalamaya bagsliyor.

Esikalti Bayuculeri

i$te bu kadin. Ardindan da bu resimle bir pro-
mosyon kampanyasi basladi. Kadinin egik tut-
tugu gubuga nasil baktigina dikkat edin. Hala
neyi sembolize ettigini anlamayanlar igin ka-
dinin sag arkasina golgeli, flu bir sembol kon-
mus zaten.




Ahmet Serif izgéren

Magnum'un son kampanyasinda (2005 yaz) Liz
Hurley oynuyor. Liz Hurley gazeteciler esliginde
tekneden iniyor. Adamin biri Magnum yiyor ve
Liz Hurley'e yazil bir not veriyor. Hurley'in ada-
min fermuarina baktigini géruyoruz. Notta "Fer-
muarin acgik" yaziyor. Adam fermuarini kapat-
mak igin dondurmayi Hurley'e verdiginde,

Hurley dondurmayi yavas hareketlerle yaliyor ve
gidiyor. Adam aslinda fermuarinin kapal oldu-
gunu fark ediyor. Biz de Algida reklamcilarinin
yuksek mizah anlayiglar karsisinda "Ne kadar
komik" diye guluyoruz.

209

Gida ve igki firmalarinin asil sorunu budur.
Ayni Urin sinifindaki markalar arasinda
neredeyse "0'a yakin tat farki vardr. Bu
yluzden bu markalar tuketicinin zihninde
farklilagabilmek igin tim bu reklam kam-
panyalarini diizenliyorlar.

Elizabeth Hurleyli ikinci reklamda, Hurley bir ko-
ruma gorevlisinin karsisinda, ¢ok sehvetli bir
sekilde "Magnum'unu emiyor. Adam sahne kar-
sisinda donup kaliyor. Hurley yine adamin fer-
muarina bakiyor. Elini oraya uzatiyor, koruma da
anahtari oraya koymamis mi? Anahtar alip a-
rabayla gidiyor. Mizahsa mizah, seksse seks.
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Esikalti Buyuculeri

Simdi bu fotograftaki ¢iplak vicutlu delikanliya
cok ama c¢ok dikkatle bakin. Niye mi? Algida ta-
rininde Magnum yiyen ilk erkek!

Durun bir dakika! Hayatinizda bdyle dondurma
yiyen bir gift gdérduniz mi? Hayir. Belki de oglan

dondurma yemiyordur, kiz tek basina bagka bir
isle mesguldur. Olamaz degil mi? Kalemle er-
kegin yuzunu, agz ve dudaklari disindaki bo-
IUmU karalarsaniz ¢gok gok sasirtict bir gorin-
thyle karsillasacaksiniz. Nasil denk gelmis degil
mi?



. i

i~ A

NESCAFE
\ _gise
\:

COBEPLUEHCTBOM

Simdi bir Nescafé reklami. Kavanozun uze-
rindeki kahve tanelerinin bir bdliumune yakindan

bakalim.

3LICKAHHDBIN BLIBO!

181

2002 yiinda Nescafé Classic kavanozlarinin
Uzerinde arka fonda bir bilgisayar bulunan ve
kafasinda bir bere olan Nescafé igcen kizin 6
parmagdi vard (evinde o kavanozu olup da gén-
deren olursa kitaba koymayi ¢ok isterim. Dolu
kavanoz yollarsaniz ayrica hayra geger).






biliQ nasil bakiyor?
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BiLIM NASIL BAKIYOR?

Esikalti Buytictleri kitabi, bu alanda Turkiye'de ya-
yimlanmig ilk galisma.

1960'lardan bu yana Esikaltt mesajlari, insan
davraniglarinin sekiz alaninda denendi: Rlya,
bellek, deger yargilari, bilingli alg), s6zel dav-
ranig, duygu, durtl ve algisal savunma. Bu su-
renin sonunda ginumuzde, insan davranisinin
farkinda olmadigi bilgi ve girdilerden etkilene-
bildigi artik kabul ediliyor.

Dunyada bu alanda yapilmig ilk galisma Vance
Packard'in 1957'de yayimlanan Gizli fkna Ediciler
adl kitabidir. Packard bu kitapta su ifadeyi
kullanir: "Profesyonel ikna ediciler*, psikolojik ve
sosyal bigimleri satiga uygulayan reklamci-
lardrr... Digtinme aligkanliklarimizi, satin alma
kararlarimizi ve dusinme sureglerimizi ydnlen-
dirmek igin genig bir alanda ¢ok basarnh ga-
lismalar surdurdluyor. Tipik olarak bu gabalar,
bizim farkindalk duzeyimizin altinda yer ahyor;
bdylece bizi daha rahat harekete gegiriyorlar;
yani gizlice.""* Motivasyon arastirmalari (MR**)
reklam endustrisi tarafindan 50'i yillarin or-
tasindan beri finanse ediliyor ve satin alma dav-
raniglarini artirmak igin mimkun olan ikna yon-
temlerinin hepsini tespit etmeye galigiyor.

Yil 2005. Yaklagik 50 yillik bilimsel ve korkung
finansal destekli bir gallgmanin sonuglarindan
bahsediyoruz kisadeceticarialanda.

Buna askeri, politik, uluslararasi propaganda
arastirma ve tecriubelerini eklerseniz, durdurul-
masizorbir gugle kargi karsiyayiz.

Durduramayiz; ama belki korunabiliriz.

Esikaltl, cok agik olmayan bir seyi algilamak an-
lamina gelmiyor. Bireyin algi esiginin altindaki

*Professional persuaders
**Motivational research

bir seyi algilamasi anlamini igeriyor. Unutmayin
ki Esikalti teorisi, igerigi bilingli olarak fark et-
mezken, beyninizin aslinda bilgiyi edinmesi ve
sizi buna gore hareket etmeye yonlendirmesi
anlamina geliyor.

Peki bu etkilenme slreci nelere bagh?

Sunu hi¢ unutmayin; hepimiz tahmin edilebilir,
arastinlabilir ve &lgllebilir canlilariz. Bizim gibi
milyarlarca insan yasadi, su anda da bizden en
az alti milyar tane daha var. Bu kadar denegi
Olcumleyip zayif noktalarini bulmak, bu adamlar
icin hi¢ de zor olmasa gerek.

Bu zayif noktaya Batililar "hot button", "sicak
dugme" diyorlar. Bastiginiz anda makine c¢ali-
siyor ya da duruyor. Bireyin Esikalti mesajindan
etkilenmesi Ug faktdre bagl:

1. Reklamin kendisine,
2. Mesaji hazirlayanin becerisine,
3. Mesajl alaninhazirolma héaline.

Mesela, ¢ok toksaniz gidayla ilgili bir Esikalti
mesajl dikkatinizi gekmeyebilir, ama agsaniz
beyniniz bu mesaja odaklanir. Ayrica kisinin yor-
gun olmasy, ilag almis olmasi gibi birgok faktor
olabilir.

Burada bireysel farkliliklardan bahsederken kul-
turel farkliliklar ayn bir baglk olarak eklemeliyiz.
Bir fallik organ gérintisunin ABD'deki bir kadin
Uzerindeki etkisiyle, Turkiye'deki bir kadin tze-
rindeki etkisi farklilik gdsterecektir ya da bir hag
gbruntlsu farkl kulturlerde degisik etki yara-
tacaktr.

"Peki, ben bir seyi bilingli olarak gérmuyorsam,
nasil etkilenirim ki kardesim? sorusunun ce-
vabini Psikolog Robert Health'ten alalim: "Son
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Esikalti Buyuculeri

neuroscientific (sinirbilimsel) gcaligmalar, beynin
markalarla bilgileri edinme hizinin tahmin etti-
gimizden gok ¢gok daha yuksek oldugunu gos-
terdi. Bu galismalar bize dikkatimizi hi¢ yénlen-
dirmedigimiz halde, reklamlarin beynimizde
nasil anlamlh ve uzun suren marka kavramlari o-
lusturdugunu agiklamis oldu. Bu baglantilar ha-
rekete gegirici duygularimiz Gzerinde guglu et-
kiler yaratiyor ve bizi farkinda olmadan belirli
markalari almaya yonlendiriyor."

Health bunu, mekanizmay "dlsuk ilgilendirme
sureci"* olarak adlandiriyor. "Reklamla, markay-
la hi¢ ilgilenmesek ve reklam seyretmesek bile,
supermarkete gittigimizde beyin bizim farkinda
olmadigimiz ve blylk markalara basari getiren
bu se¢imiyapiyor."

Cheesman ve Merikle 1985 yilinda Esikalti
etkilerle ilgili yuruttikleri galigmalarda iki 6lgtim-
leme sinifi belirlediler: Oznelve nesnel.**

Soyut Olgumler igin ekranda kelimeler kisinin
gbremeyecedi surelerde gosterildikten sonra
kendisine soruldu: "Size gdsterilen kelimeyi gor-
dinuz mu?" ya da "GOsterien kelime karar-
larinizi etkiledi mi?" gibi. Somut digumlerde ise
u¢ kelime gosterilip "Bunlardan daha 6nce han-
gisini gérdunuz?" diye soruldu. Somut farkin-
dalik dlguleri soyut dlgllere gdre daha dusuk bir
bilingli farkindalik esigi olusturdu, yani insanlar
somutdenemede daha fazla kelimeyi goérdiukle-
riniifade ettiler.

Bilim adamlari Esikalti girdilerde bilingli farkin-
dalik duzeyinde "sifir etki" saptarken, yargi, bakig
agis|, tercinya da davranigsal 6lgude belirgin et-
kiler 6ngorayorlar.

Ses Uzerinde ise 1992'de Pratkanis ve 1991'de
Eskonazi, Spangenberg, Greenwald gibi bilim
adamlaribenzer galismalar yurGttiler.

*Low involvement process
**Subjective and objective

Bu agsamada "Mere Exposure Effect'ten (M.E.E.
-Yodun Kargilagma Etkisi) bahsetmeliyiz. ki
taninmig bilim adami Robert Zajonc ve Wilson
Knust 1980 yilindaki aragtirmalarinda; hoglan-
ma hoslanmama oranlarinin (duygusal tepkiler)
Esikalti girdilerle etkilenebilecegini gérduler.

Aslinda R. Zajonc'un bu konudaki galigmalari
1968'e kadar gidiyor. Zajonc, "Bir bireyin bir nes-
neyle yogun sikliklarla karsilagsmasi (maruz kal-
masi) ilgisini olumlu yénde degistiriyor' sapta-
masini yapti.

Yeni Volkswagen Golf ¢iktiginda "Hadiya, hi¢ de
gluzel dizayn etmemigler' diye dusundim; ama
simdi "Hi¢ de fena degiimis" demeye basladim.

insanlar sik duyduklari sarklyl sevmeye, yakin-
larinda galiganlarla ve oturanlarla evlenmeye,
reklamina sik rastladiklari ayakkabilari almaya
egilimlidirler. Buna M.E.E. diyoruz, yani girdiyle
ne kadar ¢ok karsilagirsak, o kadar gok sevi-
yoruz. Asinallk onay getiriyor, uzaklagsma de-
gi.”

Kenny & Associates firmasi "tuketici psikolojisi"
Uzerinde bir arastirma yurittu ve "sag beyin a-
nalizi" sonucunu ¢ikardi. Sag beyin analizi, tu-
ketici kararlari ve davraniglarinin ardindaki "ni-
Gin"i agiklyor.

Sag beyin duygular, yaraticilik, motivasyon ve
uzun sureli hafizadan sorumluyken; sol beyin
mantik, dil, davranig nedenleri, karar verme ve
sag beyinde basglayan eylemleri kontrol etme,
acgiklamave dengelemeden sorumiu.

Yani sag beyin, satin alma kararini veriyor, sol
beyin mantigini ve nedenini belirliyor.

Sirketlerin hedefi sag beyne mesaji yerlestir-
mek.
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"Konuyla ilgili yasak var mi?" derseniz, ABD'de
24 Ocak 1974 tarihinde Federal iletisim Komis-
yonu, Esikalti propaganda ve reklamlar "kamu
yararina aykir’" oldugu igin bunlari yapan medya
kuruluslarinin lisansinin elinden alinacagini agik-
lad.

2000 yih Eyluli'nde bu komisyona basvuran
Demokrat senatér Ron Wyden, Cumbhuri-
yetgilerden sikayetgi oldu. Sikayetinin nedeni
Cumbhuriyetgilerin reklamlarinda "democrat" ya-
zisindaki fare anlamina gelen 'rat" kelimesini
Esikalti mesaji olarak televizyonlarda kisa sureli
gOstermeleriydi (TV'de bir gérantinin Esikalti
sUresi 50 milisaniyedir).

TUm bu arastirma, bilgi ve sonuglar size Esikalti
mesajlarinin etki ve sonuglanyla ilgili yeterli bil-
giyi saglamistir diye dusinuyorum. Daha fazla
teknik bilgi ig¢in herhangi bir arama motorundan
"subliminal" basghdiile aramayapabilirsiniz.
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SON SOz

Bir seyi 18 yilda 216 bin defa gérseydiniz ne ya-
pardiniz? Alisirdiniz degil mi?

Farkindaysaniz kitap boyunca Esikalti mesajla-
rinin gergekten insan davraniglarini etkileyip et-
kilemedigiyle ilgili hi¢ gbrus belirtmedim. Sade-
ce son bélumde baz aragtirma sonuglarini ver-
dim. Bu galismalarin etkileriyle ilgili géristmu
orada da acgiklamadim. Simdi de sdylemeye-
cegim. Sonuglardan bahsedebilmek igin bilim-
sel bir galigma yurutmek gerekir, ben bilim a-
damidegilim.

isin agikgasl sonuglar beni gok da ilgilendir-
miyor. Beni ilgilendiren davranig, tutum, dusun-
ce, satin alma kararlanni degistiriyor olsun, ol-
masin girketlerin yaptiklari.

GoruntUnun igine gizlenen bir kafatasi ya da
bilingaltina yerlestirilen 6lim duygusu Grint da-
ha fazla sattirir mi bilmem. Bilsem bile bilmem.
Ama bildigim sey biraz daha fazla kazanabil-
mek igin bu uygulamalar yapan sirketler, daha
da fazla kazanabilmek igin baska neler yap-
mazlar?

Ya da neleryaparlar?

insan sagh@ina zararl oldugunu bile bile Grin-
lerine kimyasal maddeler karigtirirlar mi?

Kanser ilaglarini, simdi bunun taklidini imal e-
derler diye Turkiye'ye getirmeyip insan éliumleri-
ni artirirlar mi?

Sudan'daki ilag Uretimi yaptig butin dunyaca
bilinen, Afrika'nin neredeyse AIDS ilaglar dahil
tum etkiliilaglarini Ureten fabrikayi, burada kim-
yasal silah Uretiliyor diye Batiliilag firmalarina 5-
10 milyon dolar daha fazla kazandirmak igin
ABD ugaklarinabombalatirlar mi?

Ya da Nestlé'nin yaptidi gibi 60'larda Nestlé ma-
malarinin anne sutinden daha yararh oldugu-
nu kanitlayan bilimsel raporlar hazirlayip, bu ra-
porlarla Afrika'da bebekli anneler siutten ke-
silene kadar annelere mama yardimi yapip, stt-
ten kesildiklerinde mama yardimini kesebilirler
mi?'®

Urettikleri dogal bir ilaca Avrupa'da 100 mg ka-
liteli aygicegi ekstresi, Turkiye'de farkl bir ay-
cicegdi ekstresi koyduklari igin Turkiye'deki hasta
haftada bir kez, Avrupa'daki iki ayda bir kez kriz
gegiriyor olabilir mi?

Dulnya bir otomobil ve kirlilik ¢opluglne doéner-
ken, 2005 yilinda buzullar % 18 oraninda erirken
hala daha fazla nasil kazanirm hirsinda olabi-
lirler mi?

Benim ilgilendigim bunlar.

Bir de sirketler bunu yapiyorsa, yayilmaci 5-6 ul-
ke kim bilir neler yapiyordur?

Belki bir giin onu dayazarim.

Sadece ABD'deki reklam pazan yillik 20 milyar
dolardrr.

Kitap boyunca anlattiklarim gergek mi, para-
noya mi; bence oradan yola gikmaniz yeter.

Kitaptaki icki reklamlarindaki ytzlere dénup bir
bakin. Nasil da sosyaldirler. Elinde i¢ki tutan a-
dam hep ilgi odagidir. Gergek hayatta tam ter-
sidir. Alkolikler asosyaldir. Tek baslarina igerler.
O reklamlarda gérduginiz 18-24 yaslarindaki
guler yuzll biraigen gengler, gulumseyen yuzler
on yil sonra Londra'daki barlarda, Anadolu'daki
birahanelerde yalniz basina oturan, i¢kisiz du-
ramayan adamlar haline gelirler.
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Bakin, Ballantine's ne diyor? Asosyallere cesaret veriyor, "Ozgur olacaksin."
Vaade bak.

BIRAK
ICINDEKILERI

0ZGUR
KALSIN

Balloting, @
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Yaptiklari sudur; agdr igicilerin higbir zaman ol-
may! hayal edemeyecekleri sosyal, cesur, seksi
bir illizyon yaratirlar ve onu tek baslarina karan-
ik bir kbsede melankolik, umutsuz bir sekilde
hayal etmelerini saglarlar.

Onun garesiz umutlarindan para kazanarak.

insanlar koktuklarini, sarardiklarni, kanser ol-
duklarini bile bile niye sigara igiyorlar sizce?
CunklU sirketlerin besledikleri psikolojik danig-
manlar onlara dgretti. insanlar 7 temel neden-
den dolayi sigara igiyorlar: Gerginligi azaltmak,
sosyal olabilmek, bir gabanin édult olarak, ra-
hatlamaya yardm etmek, stresle bas edebil-
mek, guvenin kaniti olarak ve aligilimis bir rittel
oldugu igin.

Beslediginiz bilim adamlari bu sonuglari tespit e-
derler, reklamcilariniz mubah olmayan her yolu
denerler, beslediginiz ya da sahip oldugunuz
medya da reklaminizi yapar. Sonug Turkiye'de 30
milyon, yilda 11 katrilyon liralik sigara igcen insan,
bunun blUyuUkbdlimuergen bile dedgil.

Duygu, neden ve ihtiyaglan birlestirir ve satar-
siniz.

isin korkuncu bu sisteme aligirsiniz.

Tlket, tiket ve tuket.

Satin al ve tiket.

Tlket!

Tlket!

Tlketmezseniz sistemin diginda kalirsiniz.
"Benyemem"demeyin.

Jokey firmasi da, Calvin Klein da kulot tretir. Klein
Yunanistan'in Santorini Adasi'nda Tom Hintinaus
diye yakisikh bir modelin fotograflanni geker ve
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yayimlar. Reklamlarda Hintinaus'un penisi ku-
lotuniginde neredeyse bellidir. Calvin Klein talep
patlamasi yasar. Jokey'in kulotlari 5 dolar civa-
rindayken C.K. 14,50 dolardrr."”

i$in ilging tarafi ne derseniz, iki kllot da ayni fab-
rikada uretilen, bigimleri, kumaslari, her seyleri
ayni olan kulotlardir. Birinin Gzerinde C.K. yazar,
digerinde Jokey.

Hepsinin yaptig sahte, 6zenilen bir yagam tar-
zini pazarlamaktir. Ari, beyaz irka yonelik bir ya-
sam tarzi. Hatrrlarsaniz 11 Eyllul eyleminden
sonra Bush, "Bu Amerikan yasam tarzina bir
saldindir” demisti.

Yani ABD'ye degil.
Amerikanyasam tarzina!

Bu kelimeleri unutmayin. Simdi Arap MTV'si kur-
dular. Amerikan yasam tarzini Araplara da 6g-
retecekler. Ogrenemezlerse lilkelerine saldirir-
lar.

500.000 Irakh sivilin éluminden bahsediliyor.
Coluk gocuk, yash, geng. 400.000 olsun. Hadi
300.000 olsun.

Bir elektronik posta geldi, kolunu bacagini kay-
betmis gocuklarla ilgili, oturup agladim.

Artik gengler aglamayacaklar bu goéruntulere;
¢unku 18 yaslarina kadar sadece TV'de 200.000
asiri siddet sahnesi, 16.000 6lim goruyorlar!

216.000kere siddet ve olum goruyorlar.

Kurbanlarin % 58'i aci gekmiyor bu goéruntulerde
ve TV'deki siddetin % 75'i cezasiz kaliyor.

Hi¢ Gzulmeyecekler Irak'taki gocuklara.

Cunkl saldindan bir sure sonra Brad Pitt,
George Clooney, Matt Damon geldiler incirlik'e;
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"Bu bir 6zgurluk savasidir' dediler.

Kahraman sarigin Truvali Achilles'e miinanirsin?
Kavruk, esmeryuziibakimsiz Iraklilara mi?

Siz Brad Pitt'e inanin.

Kose yazarlariniz Brad Pitt ve Jennifer Aniston'in
ayrildigina ne kadar uzuldiguni yazsin.

Kapl komsusunda tum aile, ¢oluk gocuk bagrra
bagrra oldurulurken, Cinnah'ta oturan sosyete
Giftinin aynidigina yanan kér cahillerden farkimiz
yoktur bizim.

Bu kitabin yaziimasi altiyil strd.

Kitabin icindeki ylzlerce érnek, on binlerce rek-
lam arasindan segildi. Konuyla ilgili TV'de, ga-
zetelerde buglne kadar bir sey duymadim. Bu,
bu alanda Turkiye'de yayimlanmis ilk kitap. Bir-
kag¢ arastirmaci 6gretim uyesi ve Esikalti rek-
lamciligini uygulayan birka¢ reklamci disinda
konuyu bilen yok. Bakin bundan sonra TV ve ga-
zetelere, ne uzmanlar gtkmaya basglayacak.

Size tavsiyem kitabi okur okumaz, ilk siz arayin
bir TV kanalini, "Ben bu isin uzmaniyim" deyin ve
ilk siz gikin TV'ye. Saka yapmiyorum, ciddiyim.
Ben nasilsa gikmayacagim. Siz yapmazsaniz,
bunu yapan adamlar var. Zaten onlar aportta
bekliyor. Siz hi¢ olmazsa kaynak verirsiniz.

Kitapta ylzlerce 6rnek var, bunlar tahmin e-
demeyecegdiniz bir titizlikle elendi. Aralarinda
tamamen tesadif olani olabilir mi?

Evet, % 1-% 2 belki Esikaltt amaciyla yapima-
mis, rastlantisal bir géruntu olabilir. Bu kitabi, ya
korkup marka isimlerinin tamamini kapatarak
ya da bilginin pesinden kosup oldugu gibi ya-
yimlayacagiz.

Eger elinizdeki baskida firma isimleri yoksa
"tirsmiglar" diye diigsinmeyin. Yayinevihakli.

Bu firmalarin herhangi biri, zaten maasini 6-
dedigi avukatlariyla, milyonlarca dolar gucluyle
yayinevinin Uzerine gelirse, bu bilgi yuvasini
batirabilir. O ylUzden karari yayinevi yonetici-
lerine biraktim. Ote yandan benim bu fiyattaki
bir kitabim satsa satsa bes bin satar, yani bu fir-
mayla ilgili arastirmayi bes bin kisi okur. Yilda en
az 20.000 kisiye ben seminerlerimle ulasiyo-
rum. internet agi, bunun izerine okurlarim, web
sayfam, ugur boceklerimle, biz o firmayr mil-
yonlara garanti duyururuz. Bu da yayinevi igin
gug¢ olabilir. Sonugta karar onlarin.

Sevgili firma yoneticileri, bana lutfen buradaki
kampanya goéruntulerinizin tesaduf olduguyla
ilgili mektup yazmayin, ben sizin yerinize stan-
dart U¢ mektup hazirladim, onlari ara sira oku-
rum.






Serif Bey,

SayinA. Serifizgéren,

Kitablr okuduk. Bu bizim farkinda
olmadi@imiz bir uygulamaydi.
Takdir edersiniz ki biz reklam gir-
ketiyle anlasiriz. Bu teknik uygu-
lamalardan haberimizin olma ih-
timali yok. Bundan haberdar o-
lunca reklam sirketimizle goérus-

Firmamiz hakkinda higbir bilimsel
veriye dayanmayan suglamalanniz
bizi ziyadesiyle Uzmustir. Kurumu-
muz hukuk musaviri@i, hakkinizda
zaten siki iligkilerimizin oldugu mah-

kemelerde tazminat davas: agacak-
tr. Yayinevinin parasi tazminatian-
mizi 6demeyeyetmez. tuk, benzeri dusuncelere yol aga-
bilecek goéruntuler konusunda u-
yardik. Bilgilendirdiginiz igin sag

Sizi sUrim surim surundurecegiz. g
olun.

Bilmem ne sirketi adina Bilmemne girketi adina
Yonetici

Siradan bir tetikgi

Bu adamlarla hep beraber savasacagiz. Tesekklr edecegiz.

Lan,

Ne bulandinyon ortali@. Senin
yuzinden yillardir galstigimiz
yer, simdi bize is vermiyor. Ya-
banci ortagima ne diyeceg@im?
Oraya gelirsem. Sen reklamci ol-
duguma bakma, bizim gok ta-
nidigimiz var.

Bittin oglum sen!

Reklam girketinin patronu

Bilmem kim

v

Savasacagz.



224

Esikalti Buyuculeri

Sizcebuiki cisim nedir?

Bergama'da bir konusma yaptim. Yagmurlu bir
havada Askliphion'u gezdim. Yola devam ettim.
Ayvalika dogru gidiyorum. Melih'le bulusaca-
gim. Huseyin, Sedat ve Melih'le tekneyle dalisa
gidecegiz.

Yol ustinde kugUk bir bakkal ve uzun suredir
bekledigim bir firsat. Bir icki firmasinin dagitim
kamyonu 6ninde durmus.

Sag@a ¢gektim. Aragtan bir seyler tasiyan gocuk-
tanizinistedim.

"Birader kolay gelsin."
"Sagolagabey."

"Ben bir kitap yaziyorum, kitapta kullanmak G-
zere kamyondan resim ¢gekebilir miyim?"

'"Tabii agabey, ¢cek."

Ben birkag fotografgcektim. Geng beniizledi, da-
yanamadi sordu.

"Agabey neyin fotografini gekiyorsun?"

"Su siseden figkiran seyi gériyor musun? Onun
fotografini."

"Bira degil mi agabey?"

"Dikkatli bak bakalim bira mi, degil mi? Rengine,
sekline..."

Ben sessizce onu bekledim ve heyecanla. Biraz
bakti, "Aha!"dedi.

i(;eri bagirdi. "Hasan Agabey, bi gelsene!"
Bakkal Hasan geldi.

"Hasan Agabey su sigseden ¢ikana baksana ne
Gizmigler?"

Bakkal ¢gok kisa bakti.

"Yuf!" benzeri bir ses g¢ikardi. "Harbiden ........
Gizmigler." (Buradaki teknik kelimeyi kullana-
miyorum.)

Cocuk bana sordu: "Agabey, niye ona ben-
zetmiglerki?"

"Bunu onlara sormak lazim... Bak, bu fotograf-
larin senin agindan bir sakincasi olur mu? is-
tersen gcekmeyebilirim."
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"Agabey benim agimdan olmaz da, senin agin-
dan olur. Bak, bunlarin maddi gucl ¢ok fazla.
Sen bunu gergekten kitapta yazarsan, bunlar
cok guglu agabey..."

"Bunlar ¢ok glgli agabey" climlesi kulakla-
rimda bu kitabiyazdim.

Bunlargokgugli...
Fotograf mi?

Cep telefonuyla gektigim igin ancak bu kalitede
Gkt

Bu fotografi brosurlerde, sabit panolarda kul-
lanmiyorlar. O kadar belirgin ki sadece dagitim
kamyonlarinda kullaniyorlar; ya kamyon hareket
halinde ya da siz arabanizla hareket halinde-
siniz oyuzden fark edilmesi zor.

Tum igki reklamlarinda sise egik ve yukari dogru
konur. Bir sisenin higbir zaman durmayacag bir
sekildir bu; ama ereksiyon halindeki fallik organi
temsil eder.

iki ayn dagitim kamyonu, farkl tarihler, siseler farkl fiskiran sey ayni.
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25 Ekim 2005, Huirriyet gazetesinden bir reklam.

Worldcard bir reklam yapiyor. Reklamciliktan
Gok az anlayan bir iletigim &grencisinin bile sa-
siracag bir hata var. Bu tur reklamlarda tanitilan
6ge, en dikkat gekmesi gereken sey tam ortada
kullanilirken burada resimler, bilgiler, saga sola
sagiimig ve orta bog birakiimis.

Bos birakilan yerde, tam ortada, arka plan ve

bulutlar var ve bulutlarin arasinda gok belirgin iki
hayalet. Hadi bunlar hayalet degil, tm bulutlar
sans eseri ortada toplandi ve bu goéruntuyl o-
lugturdu. Olabilir mi? % 1 de olsa olabilir. Siz gim-
di bastaki o iki gérintuyu merak ediyorsunuz-
dur.

Su mor yaratiklara bakar misiniz?

Tum giyim ahsverislerinde
son moda ne varsa

+4

Worldta ksit

YAPI & KREDi

183



MTNctL YTl 1yl il

ec |

Agizlari ne kadar da buylk. Sanki boyun bdl-
gesini gdvdeden ayirmak igin giziimigler. Goz-
lerse ne kadar geride ve yok denecek kadar k-
Gukler ve arka plandalar. Oysa gozler asll ifadeyi
verir. O ylUzden daha 6nde ve dikkat ¢ekici o-
lurlar. Burada yokmusgasina geride ve klgukler.

Simdi ki elinizi kitaba dogru, bu canlilarin tze-
rine uzatin ve tam olarak dedigimi yapin. iki isa-
ret parmaginizla kollari, orta parmaklarinizla da
gozlerikapatn...

Bunu yaptirdigim arkadaslardaki soku bildigim
icin biraz mola verdim.

Simdi, kayanin Gzerine yayllmis, yarn agik du-
dakl, yrtmacgtan bacag gérinen Guzide Du-
ran'in reklamlardaki varlig anlasiliyor. Bir de bi-
zim canlilarin niye ona dogru yoneldigi de anla-
siliyor.

Bir film vardi, siyah-beyaz. Uzaylilarin insan ki-
Ilginda dinyay nasil istila ettigini anlatan. Um-
madiginizkisiler uzayl gikiyordu. Kugukken sey-
retmis, hem sasirmis hem de korkmustum.

Sanirm okurken birgogunuz o filmi seyretmis
gibi benzer duygulara kapilmigsinizdir. Bilin-
meyen bir dunyada, ummadiginiz kigilerin uzayl
¢ikmasi gibi bir duygu. Benim igimdeki duygu
ne derseniz? Bir bu dizaynlar yapan ve Turk
milletini saf sanan ingiliz, Amerikali reklamci-
larin karsisinda "Sandiginiz kadar saf degiliz ve
mucadeleye hazirnz" demenin gururu; ¢linku e-
min olun, bankacilar da bunun farkinda degiller.
Yabanci ortakl ajanslarin, yabanci diye hayran
oldugumuz tasarimcilari bu gizimleri yapip biz
cahil Turklere yedirdiklerini dusunuyorlar.

ikinci duygum ise, "Serif bdyle bir miicadeleye
deger miydi?" sorusu. "Sessiz durmak daha mi
akillicaydi?" diye soruyorum.

Benim isimi yapan biri igin bdyle bir kitap yaz-
mak koca bir hata. Kitaptaki firmalarin bir bo-
IUmUG benim egitim verdigim yerler, bir bolumu
de gelecekteki potansiyel musterilerim. Arala-
rinda ¢ok genis ¢aplh bir egitim projesi baslan-
gici igin gérustigumuiz bir sirketde var.

Hepsini kaybettik.
Olsun.

Turkiye Ugur Bocekleri Projesi’yle genglere llke
sevgisi, durustlik, girisimcilik dgretirken bildik-
lerimi yazmamak ihanet olurdu.

Yine de o asgari Ucretli, dagitimci gencin cum-
lesi akimda hep.

"Bunlar gok guglu agabey."

Bunlar gok gtgli...
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Altiyil.

Her baslikta kaynak belitmeye galigtim.

ilk defabirkitapta bu kadar yoruldum.
internetten aldigim bilgilere @ isareti koydum.

Bu kitabin politik bir boyutunun olmasi gerek-
tigini biliyorum.

Belkiyazarim.
Belki.

Dostlukla.

Ahmet Serif izgdren
ODTU Kutuphanesi
20.10.2005

Saat15.07
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Hic siitiin iistiine kan damladigim gordiiniiz mi?

Ben de gormedim.

Ama yine de olacaklarm anlatayim.

Kan o piiriizsiiz yiizeyde kendine umulmacdik bir yer acar.
Ve giiz acip kapayincaya kadar sessizce kayholur.
Ardinda hichir iz birakmaz.

Bu kitaln 18 yasin altndakilere okutmayin.

Onlar bu gorkemli 11k oyununun keyfini siirsiinler.

Farkinda misiniz hilmem;

gistergelerle, giriintilerle yasiyoruz.

Onemli olan goriintiileri yonetehilmek.

Ne kadar cok gostergeye sahipseniz o kadar mutiusunuz.
ictiginiz, giydiginiz o sembollerden mutiuysaniz, siz de okumayin.
icin Tiirk ineklerinden sadilmis Amerikan markal siitiiniizii,
uzamin yatagimza huzurla.

Rubunuzun her yerini kaplamis semboller

ve aijiziniz kanlar icinde...
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