


100 SORUDA EKONOMİ EL KİTABI 
(Türkiye Ekonomisinden Örneklerle) 

Prof. Sadun Aren



1. baskı: Ekim 1968 /  2. baskı: A ralık  1969 /  3. baskı: M art 
1972 /  4. baskı: Eylül 1973 /  5. baskı: Kasım 1974 /  6. baskı: 

O cak 1978 /  7. baskı: Ocak 1980 /  B aşlan Başa Y eniden 
Yazılmış 8. baskı: Şubat 1986 /  9. baskı: Ekim  1987 /  10. 
baskı: Ekim 1990/11 . baskı: Eylül 1 992 / 12. baskı: 1993

Kapak: Sait M aden 

Kapak Baskısı: Reyo Basımevi 

İç Baskı: Özal M atbaası 

93.34.Y.0091.45

ISBN 975-7551-02-3



PRO F. SADUN AREN

100 SORUDA 
EKONOMİ EL KİTABI

(TÜRKİYE EKONOMİSİNDEN ÖRNEKLERLE)

Cağaloğlu Yokuşu, Saadet İş Hanı, Kat 4 
İstanbul



ÖNSÖZ

24 Ocak 1980’den beri uygulanmakta olan ve serbest pi­
yasa ekonomisi temelinde dışa açılma olarak özetleyebile­
ceğimiz yeni ekonomi politikası, bu kitabın son baskısın­
dan beri geçen 5 yılı aşkın süre içinde ekonomik yaşamı­
mızda bazı önemli değişiklikler yapmıştır. Bunun doğal bir 
sonucu olarak bazı konular güncelliklerini yitirmiş, diğer 
bazı konular da yeni bir güncellik ve önem kazanmışlar­
dır.

Bu durum karşısında ben de, bu 8. baskısında, kitapta  
bazı önemli değişiklikler yapmak zorunluluğunu duydum. 
Bu değişiklikler, esas olarak, piyasa ekonomisiyle ilgili üç 
yeni bölümün eklenmesi ve azgelişmişlik konusuna daha 
fazla ağırlık verilmesi biçiminde olmuştur. Böylece, daha 
önceki baskılarda bulunan 81 soru kitaptan çıkarılmış, bun­
ların yerine yeni baştan 81 soru yazılmış, öbür sorular da  
gözden geçirilmiştir; yani, adı dışında, kitap hemen hemen 
yeniden yazılmıştır. Bunlara karşılık, kitabı eski hacminde 
tutabilmek için, bazı bölümleri de çıkarmak zorunda kal­
dım

Para ve dış ticaretle ilgili bölümü, güncelliği ve önemi 
azaldığı için değil —çünkü tersine artmıştır—  fakat bu ko­
nuda geçen yıl, bu dizide, a yn  bir kitap yazmış olduğum  
için çıkarmak gereğini duydum.

Ekonomik yaşamımızın bugünkü koşullarında, kitabın  
bu yeni yapısı ve sorulan ile okuyucularım için daha ya­
rarlı olacağını düşünüyorum.

Kitabın hazırlanmasında çok çeşitli yardımlanndan  
ötürü eşim Munise’ye ve her zamanki titiz ve özenli editör­
lüğünden ötürü değerli doStğm Fethi Naci'ye teşekkür edi­
yorum.

Ocak 1986, Ankara Sadun Aren





I. BÖLÜM

BAZI TEMEL KAVRAMLAR

Soru Tüketim nedir?

İnsanların, gereksinim lerini doğrudan karşılam ak ( ta t­
m in etmek) için, b ir mal ya da hizm etin faydasından ya­
rarlanm ası tüketim  demektir. Bir m alın tüketilmesi m utla­
ka o m alın yok edilmesi anlam ına gelmez; malın fayda­
sından azar azar ve sürekli olarak yararlanm ak da tüke­
tim  sayılır. Bazı m allar vard ır ki, bunların  faydalan  b ir 
tek kullanışta tükenir, yani yok olurlar. Örneğin, ekmek, et 
yenilince, köm ür yakılınca m addi varlık lanyla birlikte fay­
d a lan  da yok olur. Bunlar, ömürsüz dediğimiz m allardır. 
Am a diğer bazı m allar vard ır ki, bun lar b ir kullanışta yok 
olm adıklarından, faydalarından  uzun b ir süre y ararlana­
biliriz. Ev, halı, mobilya, buzdolabı, radyo, TV gibi m al­
la r  böyledir. Bunlara ömürlü (dayanıklı) m allar diyoruz, 
ö m ü rlü  m alların fayda lan  b ir kullanışta bitmez, fak a t her 
kullanışta biraz azalır.

Tüketim, ekonomik faaliyetlerin amacı ve son aşam ası­
dır. Tüketim sonunda m allann  faydalan  tamamiyle ya da 
—öm ürlü iseler— tüketilen m ik tarlan  kadar yok olurlar. 
Bu nedenle, bir m alın gereksinimleri dolaylı olarak karşıla­
ması, yani başka b ir m al üretim i için kullanılması, tüke­
tim  sayılmaz. Örneğin, köm ürün b ir fabrikayı işletmek, ya­
ni başka b ir mal üretm ek için kullanılm ası tüketim  değil­
d ir. Çünkü burada köm ürün faydası yok edilmemiş, sade-



ce nitelik değiştirerek, fabrikada üretilen diğer m alla ra  
geçirilmiştir. Oysa köm ür ısınmak için kullanıldığı yani 
tüketildiği zam an faydası tamamiyle yok edilmiş olur.

Sora 2: Mal ne demektir Te çeşitleri nelerdir?

Gereksinimlerimizi gidermek niteliği olan m addi nes­
nelere m al denir. M allar, serbest ve ekonomik m allar ola­
rak  ikiye ayrılırlar. Serbest m allar hiçbir emek harcanm a­
dan elde edilebilen m allardır: Güneş ışığı, hava ve su gibi. 
Bunlar, ekonominin konusu flışındadırlar. Zam anım ızda 
b un lan  bile serbest m al saymak güçleşmiştir. Çünkü bun­
lardım. yararlanabilm ek, yani temiz hava, temiz su ve bol 
güneşe kavuşabilm ek için bile emek harcam ak gerekm ek­
tedir. Ekonomik m allar emek harcanarak  yani üretilerek 
elde edilebilen m allardır. Mal denince bu sonuncuları an ­
lam ak gerekir ve bun lar da iki gruba ayrılırlar:

a. Gereksinimlerimizi doğrudan gideren m allar. Bunla­
ra  tüketim  m allan  diyoruz. Yiyecekler, giyecekler, 
ev eşyaları ve gezinti yaü an , binek arabaları ve ko­
n u tla r gibi .m allar bu g ruba girerler.

b. Gereksinimlerimizi dolaylı olarak gideren m allar. 
Bunlara üretim  m allan, sermaye m allan  ya da yatı­
rım m allan  diyoruz. Demir, çimento, m akineler ve 
fab rik a . b inaları gibi m allar bu gruba girerler.

Bu her iki grup  m al da, ömürlü (dayanıklı) olup olma­
dıklarına göre, kendi içlerinde tekrar ikiye ayrılırlar. Tü­
ketim  m allarından, örneğin gıda ve yakacak m addeleri 
ömürsüzdür. Bunlar b ir kullanışta yok olurlar. Elbise, ayak­
kabı ve kalem gibi m alların  öm ürleri de oldukça kısadır. 
Buna karşılık, radyo, buzdolabı, çam aşır makinesi, a raba  
ve konut gibi m allar uzun yıllar kullanılabilirler. Bunlara 
dayanıklı tüketim  m allan  denilir.



Üretim m allarından da, demir, köm ür, çimento gibi 
hammadde niteliğinde olanlar b ir  kullanışta yok olurlar; 
daha doğrusu yeni üretilen m ala geçerler. Bunlar, değiş­
meyen serm ayenin döner kısmım oluştururlar. Buna karşı­
lık, aletler, makineler, fabrika b inaları uzun yıllar kullanı­
labilirler. Bu tü r  dayanıklı üretim  m allarına sabit sermaye- 
denir.

Bazı m allar kullanılış yerlerine göre ya tüketim  ya da 
üretim  malı olabilirler. Örneğin, köm ür ısınm ak için kullar 
nılırsa tüketim  malı, sanayide enerji ya da  ham m adde ola­
rak  kullanılırsa üretim  malı olur. Sosyalist bir toplum da 
yalnız üretim  m a l l a r ı n ı n  toplumsal mülkiyette o lm ası! söz 
konusudur, tüketim  m allarının özel mülkiyette olmaları: 
serbesttir.

Soru 3: Hizmetler de mal sayılabilir mİ?

Gereksinimlerimizi gideren nesnelere m al demiştik. 
Oysa, bazı gereksinimlerimizi m addi m allar değil fak a t hiz­
m etler giderirler. Örneğin, doktorların, öğretm enlerin, sa­
natkârların , avukatların, tüccarların, şoförlerin hizm etleri 
böyledir. Bu durum da acaba hizmetleri de —m addi b ir Var­
lıkları olmadığı halde— mal saymamız gerekmez mi? Bu 
sorunun yanıtı evettir. Ancak konuyu aydınlatm ak bakı­
mından. hizmetleri, üretim  hizmetleri ve tüketim  h izm et­
leri olarak ikiye ayırm ak ve bunları ayrı ay n  ele alm ak ya­
rarlı olacaktır.

a. Üretim  hizmetleri, üretim  m allan  gibi, in san lann  
gereksinimlerini doğrudan karşılam azlar. Bunlar, ü re til­
miş olan m allara, alıcılannın ellerine geçinceye kadar ya­
pılması gerekli bütün hizmetleri kapsarlar. Yani bu hiz­
m etler ilişkili o lduklan m allann  değerlerine girerler ve ay- 
n c a  değil fakat o m allarla birlikte kullanılır ya da tüke­
tilirler. Örneğin, m allann  üretildikleri yerlerden kullanıla-



cak lan  yerlere taşınm aları (ulaşım hizm etleri), satılınca - 
ya kadar m uhafaza edilmeleri ve sonra fiilen satılm aları 
(depolama ve ticare t hizmetleri) bu tü r hizm etlerdir. Bu 
tü r hizm etler için harcanan  emeğin, m alın m addi üretim i 
için fabrikada harcanan  emekten hiçbir farkı yoktur. Eğer 
maddi mal üretim inin kendisine, m addenin fiziksel ya da 
kimyasal niteliğini değiştirerek, onun insan gereksinim leri­
ne uydurulm ası dersek; u laştırm a hizmetlerine, m addenin 
yer bakım ından ve ticaret hizmetlerine de zam an bakım ın­
dan iTifinn gereksinim lerine uydurulm asıdır diyebiliriz.

'Demek oluyor ki, üretim  hizmetleri, değerlerini ilişkili 
oldukları m allara geçirerek, onlarda m addeleşirler. Bu ne­
denle bu hizm etleri m al saym akta hiçbir sakınca yoktur.

b. Güçlük tüketim  hizmetleri için söz konusudur. Bu 
hizmetler, sağlık, eğitim, kültür, eğlence, güvenlik gibi m ad­
di bir üretim le ilişkili olmayan emek harcam alarıdır. Bu 
tü r hizmetler, m addi bir üretim e ilişkin olmadıkları ve mad- 
deleşemedikleri için, üretildikleri anda tüketilmiş de olur­
lar. Örneğin, b ir doktorun b ir hastayı muayene etmesi, dok­
to r tarafından b ir sağlık hizm etinin üretilm esi ve üretilen 
bu sağlık hizm etinin aynı anda hasta  tarafından  tüketil­
mesi anlam ına gelir. Diğer tüketim  hizmetleri için de du­
rum  aynıdır.

Demek oluyor ki, tüketim  hizmetleriyle üretim  hizm et­
leri arasında önemli b ir fark  vardır. Bu fark tan  ötürü, tüke­
tim  hizm etlerinin m al sayılması konusu tartışm alıdır. M ark­
sist iktisatçılar, sadece maddi mal üretim ini üretim  saydık­
larından, tüketim  hizm etlerini mal saym adıkları gibi milli 
gelir hesaplarına da sokmazlar. Buna karşılık burjuva ikti­
satçıları, hizm etler arasında hiçbir fark  gözetmezler ve 
maddi m allar gibi tüketim  hizmetlerini de milli gelir h e ­
saplarında gösterirler.

Hizmet üretim i ile ilgili olarak önemli bir noktayı da 
belirtelim. Bütün dayanıklı mallar kendiliklerinden hizm et 
üretirler. Bundan ötürü, bu m alların ¿İraya verilmeleri, ya­
ni yalnız hizm etlerinin satılması olanaklıdır. Örneğin, ko­



n u t bir m aldır ve bundan elde edilen fayda konut hizm eti 
biçimindedir. Bu nedenle konut hizmetinden, konutu satın 
alm adan, sadece k ira layarak  da yararlanabiliriz. Oysa, ek­
mek, çimento gibi ömürsüz m allar kiralanam az, ancak sa­
tın  alınabilirler.

Soru 4: Gereksinim ve fayda ne demektir?

trısanianTi m addi ve kültürel varlıklarını sürdürm ek ve 
geliştirm ek için çeşitli mal ve hizmetlere karşı duydukları 
isteğe, bu isteğin yarattığ ı gerginlik ya da açlığa «gereksi­
nim» (ihtiyaç) denir. Gereksinimler uygun mal ve hizm et­
lerin tüketilm eleri ile giderilirler. M alların bu gereksinim 
giderme niteliğine «fayda» denir.

İnsanların birçok gereksinim leri vardır. Bunların, bes­
lenmek, giyinmek, barınm ak gibi bazıları yaşamsal önem 
taşırlar. Bunlar karşılanm azsa insanlar yaşam larını sürdü­
remezler. Diğerleri ise, esas olarak, kültürel niteliktedirler 
ve toplum un kü ltü r düzeyini yansıtırlar. Bundan ötürü top­
lum lar geliştikçe gereksinim ler de gelişir, değişir ve çeşit­
leri artar.

Gereksinimlerin iki önemli özelliği vardır. Biri, tatm in  
edildikçe şiddetlerinin azalmasıdır. Bu özellik, bize, gereksi­
nim lerin çeşitlerine göre değil şiddetlerine göre sıralanm a­
ların ın  gerektiğini gösterir. Buna göre hiç tatm in edilmedi­
ği için daha şiddetle duyulan lüks bir gereksinim, kısmen 
tatm in edildiği için şiddeti azalmış olan yaşam sal bir gerek­
sinim den önde gelir. Yani ele geçecek ilk fırsatta  bu lüks 
gereksinim in karşılanm ası gerekecektir.

Gereksinimlerin ikinci önemli özelliği, belli sınırlar için­
de birbirlerinin yerine geçebilmeleridir. Örneğin, çay gerek­
sinimi kahve gereksinimi yerine, fotoğraf makinesi gereksi­
nimi bisiklet gereksinimi yerine geçebilr.



Y ukanda gereksinim lerin m allarla karşılandığını ve 
m alların bu niteliğine fayda dendiğini görmüştük. Demek 
oluyor ki, fayda, gereksinim in başka b ir biçimidir. Böyle 
olunca, gereksinim için söylediğimiz iki özellik fayda için 
de geçerlidir. Buna göre m allar, faydalarının çeşidine göre 
değil, büyüklüğüne göre sıralanırlar. Çünkü bir m alm  fay­
dasını, giderdiği gereksinim in çeşidi değil, şiddeti belirler. 
O halde b ir m alın elimizdeki m iktarı arttıkça faydası aza­
lacak demektir. Çünkü bu, o m alm  karşıladığı gereksinimin 
daha  çok tatm in edileceği ve dolayısıyla şiddetinin azala­
cağı anlam ına gelir.

(G e r e k s i n i m l e r i n  ikinci özelliği, b e l l i  s ı m r l a r  içinde, bir­
birlerinin yerine geçebilmeleriydi. Bu aynı şey, faydalar ve 
dolayısıyla bun ların  taşıyıcısı olan m allar için de geçerlidir. 
Yani çeşitli mallar, belli sın ırlar içinde, birbirinin yerine 
geçebilirler. Buna malların ikamesi diyoruz. İkame bakı­
m ından m allar arasında uzaklık-yakmlık söz konusudur. 
Örneğin çay ile kahve çok yakın ikame m allandır. Buna 
karşılık, diyelim ıh lam urun bunların  yerine geçme yetene­
ği daha azdır. İkamesi olmayan mal hemen yok gibidir. 
Hatta, birbiriyle ilgisiz gibi görünen m allar bile b irb irin in  
yerine geçebilirler. Örneğin eve hah  yerine müzik seti a lına­
bilir.

Sorn 5: Azalan m arjinal fayda ve azalan m arjinal ikame- 
oranı ne demektir?

M alların faydalarının, giderdikleri gereksinimlerin şid­
detlerine göre belirlendiklerini biliyoruz. Diğer ta ra ftan  ge­
ne biliyoruz ki, gereksinim lerin şiddetleri tatm in edildikçe 
azalırlar. Bu durum a göre, b ir malm  elimizdeki m iktarı a r t­
tıkça, tatm in edeceği gereksinim in şiddeti azalacağından, 
bir biriminin faydası da  azalacaktır. Fakat dikkat edilecek 
olursa görülür ki, azalan bu fayda malm bütün birimlerine



-değil, sadece son birimine ait olan faydadır. Buna, yani bir 
■malın son biriminin faydasına marjinal fayda denir. Şimdi 
bu terimi kullanarak yukarda anlatm aya çalıştığımız konu­
yu formüle edebiliriz: Bir m alın elim izdeki m iktarı a r ttık ­
ça marjinal faydası azalır Buna azalan m arjinal fayda p ren ­
sibi ya da yasası denir. Bu, insanların  davranışları üzerin ­
de yapılan gözlemlerden çıkarılan genel b ir eğilim, b ir  ya­
sadır.

Bir m alın m arjinal faydası o malın herhangi b ir  b iri­
minin faydasını da belirler. Bunun nedeni, bir m alın bü tün  
birim lerinin aynı nitelikte olm alan ve b irbirinin yerine ge­
çebilmeleridir. Bu nedenle biz, elimizdeki m alın herhangi 
b ir birimini sonuncu (marjinal) birim  sayabiliriz. Örneğin, 
elimizdeki 10 yum urtadan hangisi k ırılırsa k inisin  biz so­
nuncusu km lm ış gibi düşünürüz. Böyle olunca, aç ık tır ki, 
elimizdeki b ir malm  herhangi b ir birim inin faydası daim a 
o malın m arjinal (son biriminin) faydasına eşit olur.

M arjinal faydanm  azalması prensibi, m arjinal ikam e 
olanağının da azalm ası sonucunu doğurur. Bunu b ir örnek 
yardım ıyla görelim; Varsayalım  ki, Ahm et’in elinde 10 elm a 
ve 10 portakal, M ehmet’in elinde de çok sayıda portakal v a r­
dır. Bu durum da M ehmet portakal vererek Ahm et’ten  bir 
m iktar elma alm ak isteyecektir. Açıktır ki, Ahmet eğer bi­
rinci elma karşılığında 3 portakal istemişse, ikinci elm a için 
daha çok diyelim 5, üçüncü için diyelim 10, dördüncü için 
diyelim 50 ve böyle portakal isteyecektir. Ahm et’in bu b i­
çimde davranışının nedeni azalan m arjinal fayda prensibi­
dir. M übadele süresi boyunca Ahmet’in elindeki elm alar 
azaldığı için bunların  m arjinal faydalan  artm akta, buna 
karşılık elindeki portakallar arttığ ından bun lann  m arjinal 
faydalan  da azalm aktadır. Bu iki m arjinal faydanın b ir­
birine eşit olduklan noktada Ahmet artık  değiş-tokuşu d u r­
durur. Bu noktadan sonra M ehmet ne kadar çok portakal 
verirse versin Ahmet’i b ir tek elma vermeye razı edemez.

Bu örnekte Ahmet’i elmayı portakalla ikame ediyor 
•diye düşünebiliriz. Gördüğümüz gibi, vazgeçilen her alm a



için onun yerine ikam e edilen portakal m iktarı sürekli a r t­
m akta ve b ir nok tadan  sonra sonsuza varm aktadır. Diğer 
b ir deyişle bu, ikam e olanağının sürekli azaldığını ve bir 
noktadan sonra ortadan  kalktığım  ifade eder. İşte buna aza­
lan marjinal ikam e oram prensibi ya  da yasası denir.

Soru 6: Üretim ne demektir?

Başlangıçtan beri insanların ve onların o luşturdukları 
toplu mİ a rın  temel sorunu, m addi ve kültürel varlıklarını 
sürdürebilm ektir. Bunun için insanların, beslenme, ö rtün­
me, barınm a gibi temel biyolojik gereksinimleriyle, bu lun­
dukları kü ltü r düzeyinin belirlediği diğer gereksinimlerinin, 
karşılanm ası gereklidir. Bu gereksinimler, gıda maddeleri, 
giyecek maddeleri, evler, kitaplar, radyo, televizyon gibi 
maddi m allarla giderilirler. Biliyoruz ki, bu m addeler doğa­
da kullanılm aya hazır b ir biçimde bulunm azlar. İnsanların 
bun lan  doğa (topraklar, sular, madenler, orm anlar, hay­
vanlar ve böyle) üzerinde çalışarak elde etmeleri gerekir. 
İşte biz, gereksinme duydukları maddi m allan  elde edebil­
mek için insanların  yap tık tan  işlere üretim  faaliyeti diyo­
ruz. Diğer b ir deyişle, üretim, doğanın, b ir emek h arcana­
rak, insan gereksinim lerini gidermeye elverişli b ir hale so­
kulması (dönüştürülmesi) demektir. Bu tanım a göre, doğa­
dan alm an m addelerin kimyasal bileşimlerini ya da  fiziksel 
biçimlerini değiştirerek bunların insanlara yarayışlı b ir h a ­
le getirilmeleri üretim  yapm aktır. Örneğin, üzüm ün şarap 
haline getirilmesi, ya da ağacın sandalye biçimine sokulm a­
sı üretim  yapm aktır.

Açıktır ki üretim  faaliyetleri, insan yaşam ının ve dola­
yısıyla toplumsal yaşam ın en önemli bölüm ünü oluşturur. 
Diğer bü tün  insan faaliyetleri, sağlık, eğitim, sanat, spor- 
eğlence ve böyle, bu temel üzerine o tururlar. Gerçekten,



bu tü r  faaliyetler ancak üretim den elde edilecek artı-değer 
sayesinde ve ölçüsünde yapılabilirler. Aynca, toplum a ege­
m en olacak, hukuk, ahlâk, siyaset ve sanat gibi üst yapı 
ku rum lan  da gene üretim  faaliyetleri ve bu faaliyetlerin yü­
rütülm e biçimleri tarafından  belirlenirler.

Soru 7: Üretim öğeleri (güçleri) nelerdir?

Üretim  yapabilmek için iki öğeye gerek vardır:
A. Emek gücü (işgücü),
B. Üretim araçlan .

A. Emek gücü, insanların  çalışabilme yetenekleridir. 
Bu yetenek, yalnız m addi iş yapmayı yani adale gücünü de­
ğil, fakat düşünmeyi yani beyin gücünü de içerir. Emek gü­
cünün kullanılm ası bilinçli ve m aksatlı b ir eylemdir. İnsan 
emeğini hayvan emeğinden ayıran özellik de zaten budur. 
H ayvanlar da, örneğin a n la r  da, gereksinimlerini karşıla­
mak için üretim  yaparlar, emek harcarlar; am a bu emek 
harcanm ası bilinçli değil, içgüdüseldir.

B. Üretim  araç lan , üretim de kullanılan, doğa dahil, 
bütün maddi m allan  içerir. Üretim  araç lan  da.

a. Emek nesneleri,
b. Emek araç lan  

olmak üzere ikiye ayrılabilir.
a. Em ek nesneleri, üretim  faaliyetinin konusu olan 

maddelerdir. Bunlar üretim  süreci boyunca değişikliğe uğ­
rayıp en sonda elde edilmek istenen m ala dönüşürler. Emek 
nesneleri bizzat doğanın kendisi olabileceği gibi, doğadan 
elde edilmiş ham m addeler ve bunların  azçok işlenmiş biçim­
leri olan y a n  mamul m addeler de olabilirler. Örneğin, pa­
m uk üretim inde emek nesnesi tohum, tarla  ve sudur. Bu­
rad a  su ve tarla  (toprak) doğrudan doğruya doğadır. İplik 
üretim inde emek nesnesi, ise b ir hamm adde olan pamuk-



;tur. Dokuma üretim indeki emek nesnesi ise bir yan-m a- 
m ul olan ipliktir.

b. Emek araçları, emek nesnelerinin işlenmesinde 
emek gücüne yardımcı olan bütün maddi m allardır. Aletler, 
.makineler, binalar, yollar, lim anlar ve böyle emek araç la­
rım  oluştururlar. Bunların içinde de üretimde doğrudan 
doğruya kullanılan emek aletlerini diğerlerinden ayırm ak 
uygun olur. Kazma, kürek, makine, kamyon gibi el ya da 
-ayaklarımızın b ir çeşit uzantısı niteliğinde olan ve ü retim ­
de doğrudan doğruya kullanılan araçlar, emek aletlerini 
■oluştururlar. Diğer emek araçları, yani yollar, binalar, li­
m an la r ve böyle emek gücüne ancak dolaylı b ir biçimde 
yardım cı olurlar.

Dikkat edilecek olursa, üretim  araçlarının «doğa» dı­
şında olanları evvelce üretilmiş olan üretim  m allarından 
oluşurlar. İşte bu nedenle bazı iktisatçılar doğayı diğer ü re ­
tim araçlarından ay n  bir üretim  öğesi olarak sayarlar. Bun­
la ra  göre üretim  öğeleri,

1. Doğa,
2. Emek gücü,
3. Sermaye

olmak üzere üç tanedir. Bu sınıflamada doğa, toprağın, m a­
denin, ağacın, hayvanın yalın (ham) olarak kendisi ya da 
hamm addelerdeki yalın madde cevheridir.

Bazı iktisatçılar, yukarda saydığımız üretim  öğelerine 
.girişimcilik (müteşebbislik) adı altında yeni b ir öğe daha 
eklerler. Bu öğe ile kastedilen şey, diğer üretim  öğelerinin 
bir araya getirilerek üretime koşulmaları becerisidir. Kuş­
kusuz böyle bir örgütleme ve yönetme becerisi olmadan bir 
üretim  ünitesi kurulm ası ve işletilmesi olanaksızdır. Bu ne­
denle girişimciliğin, kapitalizmde olduğu kadar sosyalizm­
de de çok önemli bir işlevi vardır. Bu böyle olmakla bera­
ber, girişimcilik emek gücünün bir niteliği olarak düşünül­
düğünden, bunun bağımsız bir üretim  öğesi olarak ayrıca 
.sayılmasına gerek yoktur.



İnsanların gelirleri de sahip oldukları üretim  öğeleri­
ne  bağlıdır ve ona göre isim alırlar. Toprak sahiplerinin 
(doğanın) gelirine rant (kira), çalışanların (emek gücünün) 
gelirine ücret, serm aye sahiplerinin (üretim  araçlarının) 
gelirine de faiz  ve kâr  denir. Girişimciliği a y n  bir üretim  
öğesi sayanlar k â n  girişim cinin geliri o larak görürler. Bu 
takdirde sermaye sahiplerinin geliri sadece faizden ibare t 
olur. Görülüyor ki, kârın  faizden ayrılması, girişim cinin 
serm ayedardan ayrılm asına bağlıdır. Her ne kadar girişim ­
ci olmayan serm ayedar varsa da, gelir olarak k â r  a lan  am a 
serm ayedar olm ayan girişimci yoktur.

Soru 8: Azalan verim yasası nedir?

Üretim  öğeleri, belli sın ırlar içinde, birbirlerinin yeri­
ne geçebilirler. Bu nedenle, aynı b ir  üretim i çeşitli öğe bile­
şimleriyle gerçekleştirmek olanaklıdır, ö rneğ in , aynı bir- 
yapı aynı b ir  süre içinde, çok işgücü az sermaye, ya  d a  az 
işgücü çok serm aye ile yapılabilir. Ancak kuşku yoktur ki, 
bu çeşitli öğe bileşimlerinden yalnız birisi en uygun, yani en 
ucuzdur. Girişimci bu en uygun bileşimi öğelerin fiyatla­
r ın a  bakarak belirler. En uygun (optimum) öğe bileşimim 
gerçekleştirmiş b ir işletme, üretim ini artırm ak  istediği za­
man, kullanm akta olduğu tüm  öğeleri aynı oranlarda a r tır ­
m ak ister. Ama bu her zam an yapılam ayabilir. Bazı üretim  
öğeleri, kısa dönemde, istenildiği zam an istenildiği kadar bu­
lunam azlar. ö rneğ in  tarım  arazisi (toprak) böyledir. Bu du­
rum da üretim, ancak bulunabilen öğelerin daha fazla kul­
lanılm aları ile artırılabilir. Bu yapılm aya başlandığı za­
m an gerçi toplam üretim  de artm aya başlar am a bu artış 
azalan b ir yol izler. İşte bu olaya azalan verim  yasası de­
nir.

Bu yasayı b ir örnekle açıklayalım: Varsayalım  ki, yüz­



ölçümü ve sermaye donanımı belli b ir çiftliğin 10 işçi ile iş­
letilmesi en uygun b ir durum dur ve bu durum da yılda
10.000 kilo buğday üretilebilmektedir. Bir yıl üretim im izi 
artırm ak istediğimizi düşünelim. Kısa dönemde sermaye do­
nanım ım  artırm ak, hele çiftliği genişletmek söz konusu ola­
m ayacağına göre, yapacağımız tek şey çalışan işçi sayısını 
artırm ak olacaktır. İşçi sayısını l l ’e çıkardığımız zam an 
toplam üretim  10.600 kiloya çıkacak, yani ek olarak alınan 
işçinin üretim e katkısı 900 kilo olacaktır. İşçi sayısını 12’ye 
çıkardığımız zam an toplam üretim  11.700 kilo olacak, yani 
12'nci işçinin katkısı 800 kiloya düşecektir. Buna böylece 
devam edecek olursak, h e r ek işçinin katkısının sürekli ola­
rak azaldığını ve sıfıra k adar ha tta  sıfınn a ltına  bile düş­
tüğünü görürüz.

Bu örnekte işgücü diğer üretim  öğelerinin yerine ika­
me edilmektedir. Gene örnekte gördüğümüz gibi bu ikam e 
gittikçe zorlaşmakta, yani ikame eden öğenin h e r ek biri­
minin verimi —ki o öğenin m arjinal verimi dem ektir— sü­
rekli azalm aktadır. Bu nedenle azalan verim  yasasına, aza­
lan marjinal verim yasası  demek daha doğrudur. Bu aynı 
yasa, azalan marjinal ikame oranı yasası  olarak da ifade 
edilebilir. Daha önce, Soru 5’te, m alların faydalan  ile ilgili 
olarak da aynı nitelikte b ir yasa olduğunu görmüştük.

Toprak öğesinin artırılm ası çok güç olduğu için, ilk ön­
ce ve en açık bir biçimde tanm sal üretimde gözlenmiş olan 
bu azalan m arjinal verim  yasası diğer bütün üretim  alan- 
la n  için de geçerlidir. Çünkü, örneğin, bir sınai işletm enin 
üretimini artırm ak istediğimiz zaman, makine ve tesisleri 
hemen artıram ayacağım ız için, çok defa, sadece işçi sayısı 
n ı artırm ak zorunda kalırız. A rtırılan öğenin verim inin 
azalması üretim  maliyetinin artm ası demek olduğundan, 
azalan verim yasasına artan maliyet ya da masraf yasası 
da denebilir.

En uygun öğe bileşiminden itibaren üretim i artırd ığ ı­
mız zaman verimin düşmesinin ya da aynı şey demek olan 
maliyetlerin yükselmesinin, yukardakinden farklı başka bir



nedeni daha  vardır. Şöyle ki, b ir ülkede üretim , kuşkusuz, 
önce en verimli toprakların , en verimli orm anların ve m a­
denlerin işletilmesi ve en becerikli işçilerin çalıştırılm aları 
ile yapılır. Belli b ir üretim  düzeyinden sonra bu en verimli 
kaynaklar tükenm eye başlarlar. Üretimi artırm aya devam 
edersek, artık  daha  verimsiz topraklan, orm anlan ve m a­
denleri işletmek ve daha beceriksiz (acemi) işçileri çalıştır­
m ak zorunda kalırız. Düşük nitelikteki öğelerin verim lerinin 
de düşük olacağı açıktır. Demek oluyor ki, b ir ülkede ü re­
tim in sürekli a rtın lm ası. en uygun öğe bileşimi korunabil- 
se bile, üretim  öğelerinin kalitelerinin düşmesinden ötüfü, 
m arjinal verim in azalm ası ve dolayısıyla m aliyetlerin a r t­
ması (pahalılık) ile b ir  a rada  yürür.

Azalan verim  yasası üretim  teknolojisinin değişmedi­
ği varsayım ına dayanır; bu teknolojide b ir değişiklik olma­
dığı sürece hükm ünü yürü tür. Teknoloji değişince bu yü ­
rü rlük  du ru r ve üretim  öğelerinin verimleri yeni teknoloji­
nin gerektirdiği sıçram ayı yaptık tan  sonra, bu yeni durum ­
dan itibaren tek ra r yürürlüğe girer.

Soru 9: Makro yaklaşım, mikro yaklaşım ne demektir?

Ekonomik olayları, biri ekonominin tüm ü bakım ından, 
diğeri onu oluşturan en küçük birim ler bakım ından olmak 
üzere iki a y n  düzeyde ele alabiliriz. Bunlardan birincisine 
m akro (büyük) düzey ya da yaklaşım, İkincisine de m ikro 
(küçük) düzey ya d a  yaklaşım  diyoruz. Ekonominin en kü ­
çük birimi, tüketim  bakım ından birey ya da aile, üretim  
bakım m dan da işletmedir. Buna göre milli gelir makro, Ah­
m et’in geliri m ikro b ir kavram dır. Aynı nedenle piyasa ek­
mek istemi makro, Ahmet’in ekmek istemi mikro kavram ­
lardır.

Sorunların incelenmesinde m akro ve mikro yaklaşım ­



lar, yani konunun ele alındığı düzeyler kesin olarak birbi­
rinden ayrılm alıdır. Böyle yapılmazsa çok ciddi h a ta la ra  
düşülebilir. Ç i i n k ü , birçok hallerde, makro (toplumsal) mik­
ta r  ya da davranışları, mikro (bireysel) m iktar ya da dav­
ranışların  basit b ir toplam ından ibaret olmazlar. Örneğin, 
işçi ücretleri tek b ir işletme bakım ından sadece b ir  m as­
ra f  öğesi olduğu halde, ülke ekonomisi bakım ından toplam  
istemin önemli b ir bölümünü oluşturur. Ya da, tek b ir birey 
bakım ından gelirini harcam ayıp elinde p a ra  olarak tu tm ak 
b ir zenginleşme yolu olduğu halde, herkes aynı biçimde 
davranırsa, üretim in bir bölümü satılam ayacağı için, ülke 
fak ir düşer. Bundan ö tü rüdür ki, toplumsal ekonomi düze­
yinde çözümlemeler (tahliller) yaparken Robenson örne­
ğinden (tek i n  « a n ı n  davranışlarından) yararlanm akta  çok 
dikkatli olm ak gerekir.

Sora 10: Uzun dönem, kısa dönem ne demektir?

Ekonomik olayların hangi zam an boyutu içinde ele 
alındıkları çok önemlidir. Çünkü kısa dönem için doğru 
olan b ir çözümleme uzun dönem için doğru olmayabilir. Ör­
neğin b ir m alın istemi (talebi) arttığı zam an fiyatının da 
artm ası ancak kısa dönem için doğrudur. Uzun dönem­
de sunum  (arz) da artabileceğinden, fiyat değişmeyebilir. 
Bu nedenle, herhangi bir ekonomik soruna hangi zam an 
boyutu içinde baktığımızı açıklıkla bilmemiz ve belirtm e­
miz gerekir.

Uzun dönem ve kısa dönem göreli kavram lar oldukları 
için bunları tanım lam ak zorunluluğu vardır. Ekonomideki 
k u l l a n ı m ı  b a k ı m ı n d a n  uzun dönem, İncelenmekte olan ola­
yın temel koşullarında gerekli değişikliklerin olmasına ola­
nak verecek kadar uzun olan b ir zam an süresidir. Kısa dö­
nem de bunun tersi, yani İncelenmekte olan olayın temel 
k n ş n l l a n n ı n  değişmesine olanak vermeyecek k ad ar k ısa



olan bir zam an süresidir. Örneğin, şeker sunum unu (üreti­
mini) artırm anın  temel b ir koşulunun pancar ekimini a r ­
tırm ak olduğunu, bunun da 1 yıllık bir zaman gerektirdiği­
ni varsayalım. Bu durum da şeker istemindeki b ir artışin  
şeker fiyatı üzerindeki etkisi bakım ından 1 yıldan az b ir 
süre kısa dönem, 1 yıldan fazla b ir süre uzun dönem sayılır. 
Çünkü, incelediğimiz sorunun temel koşullarından biri olan 
pancar üretim i m iktarı, varsayım ım ıza göre, ancak 1 yıl 
sonra artırılabilecektir.

Bu örnekten anlaşılacağı üzere, uzun dönemin ve do­
layısıyla kısa dönemin, h e r olay için farklı boyutlarda ola­
cağı açıktır. Örneğin, koyunlar yılda b ir defa yavru yapar­
lar; bu nedenle koyun eti üretim i bakım ından 1 yıl kısa dö­
nem sayılır. Oysa tavuk eti üretim i bakım ından 6 ay bile 
uzun dönemdir.

A ynca şuna da  işaret edelim ki, uzun ve kısa olmş.k 
üzere sadece iki dönemle yetinmeyip, çok kısa, kısa, orfa, 
uzun, çok uzun gibi çok sayıda dönemler düşünm ek de ola­
naklıdır. Bu konu, incelemekte olduğumuz olayın özelliği­
ne ve incelemedeki amacımıza göre kararlaştırılır.

Soru 11: Kapitalizm ne demektir?

Kapitalizme, özel teşebbüs sistemi, serbest teşebbüs sis­
temi, piyasa ekonomisi sistemi, ve liberalizm gibi isim ler 
de verilir. Bu sistemin özü, üretim  araçlarının (sermayenin) 
az sayıda özel şahısların ellerinde birikmiş olması ve bun­
lardan yoksun olanların (işçilerin) da yaşam larını sü rdüre­
bilmek için bu kimselerin işyerlerinde ücret karşılığı çalış­
mak zorunda olmalarıdır. Bundan ötürü, kapitalist toplum- 
larda biri kapitalistlerden diğeri işçilerden oluşan iki te­
mel sınıf bulunur. Küçük üreticiler, m em urlar ve serbest 
meslek sahipleri, bu iki temel sınıfın dışında, ara  tabakala-



n  oluştururlar. K apitalist b ir ekonomi, fiyat mekanizması 
ve buna bağlı olarak kapitalistlerin k â r  elde etme çabala­
rı sayesinde işler. Kapitalist ekonominin m otor gücü kapi­
talistlerin k â r  h ırslandır.

Açıktır ki kapitalizmde, ülkenin gelişmesi ve kalkınm a­
sı, y a tın m lan  yapan ve fab rikalan  işleten kapitalist sını­
fın himmetine ve sorum luluğuna terkedilmiştir. Bu sınıf 
ne kadar güçlü, becerikli ve atılgansa ülke de o k adar hızlı 
gelişir. Ve gene açıktır ki, kapitalist sistem içinde kalk ına­
bilmek için hüküm etlerin yapabileceği temel hizmet, b ir k a ­
pitalist sınıf yetiştirm ek ve bunların  güçlenmeleri için elden 
gelen kolaylığı göstermek ve yardım lan yapm aktır. Çünkü, 
ana yesin ki çocuğa da  sü t olsun örneği, kapitalist sınıf 
güçlendikçe yeni iş sahaları açacak ve dolayısıyla bundan  
emekçi sınıf ve tabakalar da yararlanacaktır. K apitalist sis­
temin temel m antığı budur.

Kapitalizm, Batı’da, 17. yüzyılın sonlarına doğru ege­
men ekonomi düzeni olmaya başlamış ve bugünkü durum u­
na o zam andan beri devam eden b ir evrim sonunda varm ış­
tır. İlk sıralarda kapitalizm, işletme birim lerinin küçüklü­
ğünden ötürü, azçok rekabetçi b ir nitelikte iken, sonraları 
sermayenin sürekli daha az sayıda ellerde toplanması sonu­
cu tekelci bir nitelik kazanm ıştır. Kapitalizmin tekelci aşa­
maya girmesi ile birlikte —ki bu 19. yüzyılın sonlarına doğ­
ru  olmuştur— emperyalizm de başlam ıştır. O zam ana ka- 
darki sömürgeciliğin egemen niteliği, sömürge halkların ın  
ticaret yolu ile sömürülmesiydi. Emperyalist aşam ada sö­
m ürünün egemen niteliği, başka ülkelerin ticaret yoluyla 
sömürülmelerine ek olarak sermaye ya tınm lan  yolu ile de 
sömürülmeleridir. Son zam anlarda sermaye yatınm lan , yal­
nız sömürgelere ve azgelişmiş ülkelere (yan  sömürgelere) 
değil, fakat göreli olarak zayıf olan gelişmiş ülkelere de yö­
nelmiş bulunm aktadır. Nitekim, en büyük ve güçlü kap i­
talist ülke olan ABD’nin Batı Avrupa ülkelerindeki yatı­
rından , son yıllarda büyük önem kazanm ış ve bu durum  
bu ülkelerde endişe ve tedirginlik yaratm aya başlam ıştır.



Kapitalizmin tekelci aşam asında büyük şirketler o rta­
ya çıkar ve bunlar gerek iç pazan  gerekse dış pazarlan  te­
kellerine alıp a ra lan n d a  bölüşürler. Çok defa bu büyük te­
keller kendi a ra lan n d a  birleşip uluslararası tekeller oluş­
tu ru rla r  ve kendi a lan lan n d a  bütün dünyaya (kapitalist 
dünyaya) egemen olmaya çalışırlar. Bunlara çok uluslu  
şirketler  denir. Çok uluslu şirketlerin m utlaka sahipleri iti­
bariyle çok uluslu olm aları gerekmez. Tek b ir ülkeye ait 
olup da çeşitli ülkelerde işler ve yatırım lar yapan şirketle­
re de bu ad verilir.

Tekelci kapitalizm, gelişme süreci içinde, gittikçe daha 
büyük ölçüde devlet gücünden yararlanm ak ve giderek 
onunla bütünleşm ek gereğini duym uştur. Tekelci kapita­
lizm in böyle devletle bütünleşmesine, tekellerin devlet gü­
cünü ve devletin tekellerin gücünü kullanm asına, tekelci 
devlet kapitalizm i diyoruz. Kapitalizmin bu aşam aya geçi­
şi, özellikle İkinci Dünya Savaşı'ndan sonra hız kazanm ış­
tır.

Kapitalizm sadece b ir ekonomik sistem değildir. Onun 
kendine özgü bir yaşam  biçimi ve bunun dayandığı bir 
dünya görüşü (felsefesi ve değerler sistemi) de vardır. Ka­
pitalizm i bunlardan bağımsız bir biçimde sadece ekonomik 
bir sistem olarak düşünmek yalnızca bir eksiklik değil fa ­
k a t yanıltıcı da olur. Ancak burada kapitalizmi bu bütün­
lüğü içinde ele alam ayacağım  için, sadece okuyucularımı 
bu konuda uyarm akla yetineceğim.

Soru 12: Sosyalizm nedir?

Sosyalist sistemde üretim  araç lan  özel şahısların değil 
kam unun  (toplumun) mülkiyetindedir. Bundan ötürü sos­
yalizmde bazı insanların diğer bazı insanları ücret vererek 
kendi işlerinde çalıştırm aları ve onları sömürmeleri söz ko­
nusu değildir. Herkes bir işte çalışır ve bunun karşılığı ola­
ra k  yaratılan  milli gelirden bir pay alır. Sermayeye bağlı



gelir çeşitleri, yani ran t, faiz ve k â r sosyalizmde yoktur. Ça­
lışanların aldıkları gelir de, kapitalizmdeki anlam ında ola­
rak. ücret değildir. Çünkü aslında sosyalist b ir toplum da 
kapitalist olmadığı için işçi de yoktur. Sosyalist b ir ekono­
mi, kapitalizmde olduğu gibi, girişimcilerin kararlarıy la  de­
ğil, merkezi bir planla y ü rü r ve işler. Sosyalist ekonomiler 
için m erkezi plan b ir zorunluluktur. Sosyalist bir ekonomi 
merkezi plansız yürüyemez. Kapitalizm için girişimci kapi­
talistin işlevi ne ise sosyalizm için de merkezi planın işlevi 
odur.

Yukarıda tanımladığım ız biçimiyle sosyalizm ancak 
üretim  teknolojisinin ileri b ir düzeye ulaştığı ve ülkenin, 
tamamiyle sanayileştiği zam an gerçekleşebilir. Küçük ü re­
ticiliğin egemen olduğu geri b ir teknolojik düzeyde sosya­
lizm olmaz. Bundan ötürü, azgelişmiş toplum larda sosya­
lizm ancak tedricen kurulabilir. Ama bunun için de siyasal 
iktidarın  sösyalist nitelikte olması, yani gelişmenin bu 
am açla yürütülm esi temel koşuldur. Böyle b ir ülkede yük­
sek teknoloji kullanan büyük işletmeler devlet eliyle ku ru ­
lup işletilinceye kadar, o alanlardaki küçük özel işletm eler 
çalışm alarına devam ederler. Fakat bunların gelişip büyü­
melerine ve kapitalist işletmelere dönüşmelerine m üsaade 
edilmez.

Sosyalizmde her tü rlü  tüketim  m allarının özel mülkiye­
ti serbesttir. Yani herkes, ev, otomobil, radyo, televizyon, 
hah  ve böyle m allara sahip olabilir. Ayrıca, kişinin yalnız 
kendisinin ailesiyle birlikte çalıştırabileceği büyüklükteki 
üretim  araçları da özel mülkiyette olabilir. Ama üretim  
araçlarının kapitalist mülkiyeti, yani üretim  araçlarına baş­
kalarını çalıştırm ak amam ile sahip olmak yasaktır.

Sosyalizm bir fikir akımı olarak çok eski bir geçmişe sa­
hiptir. Osmanlı İm paratorluğunun ilk dönemlerinde sosya­
list fikirlere rastlıyoruz (Şeyh Bedreddin). Batı’da kapita­
lizmin gelişmesi hızlanınca sosyalist düşünceler canlılık ka­
zanmış, ha tta  bu düşünceleri uygulam ak için küçük çaplı 
denemelere bile girişilmiştir. Ne var ki, M arks’a  gelinceye



k ad ar sosyalizm idealist (ahlâki ve ütopist) b ir düşünce akı­
mı niteliğindeydi.

Bugünkü sosyalizmin kurucuları Kari M arks (1818-1883) 
ve onun yakın arkadaşı olan Friedrich Engels (1820-1895)’ 
dir. Bu düşünürler, sosyalizmin, insan aklının bir bulgusu 
(icadı) değil, fakat toplumsal gelişmenin kapitalizm den son­
rak i doğal b ir aşam ası olduğunu söylemişlerdir. Bu neden­
le de, kurucusu oldukları sosyalizme, onu ütopik sosyalizm­
den ayırm ak için, bilimsel sosyalizm  adını vermişlerdir.

Sosyalizm ilk defa 1917’de Sovyetler Birliğinde b ir top­
lum  düzeni olarak fiilen uygulanm aya başlanm ıştır. İkinci 
Dünya Savaşı’ndan sonra sosyalist ülkelerin sayışı artm ış 
ve dünya kapitalist sistemi karşısında ona rakip olarak b ir 
dünya sosyalist sistemi kurulm uştur. Sosyalizm de, kap ita­
lizm gibi, kendi içinde sürekli olarak değişmekte ve geliş­
mektedir.

Sosyalizm de, kapitalizm  gibi, sadece ekonomik bir sis­
tem  değildir. Onun da  kendine özgü b ir yaşam  biçimi ve 
dünya görüşü vardır. Sosyalizmi bunlardan  ayrı b ir biçim­
de sadece ekonomik b ir sistem olarak düşünm ek eksik ve  
yanıltıcı olur. Bu nokta daim a h a tırd a  tutulm alıdır.



n. BÖLÜM

SERMAYE VE DEĞER

Soru 13: Sermaye ne demektir ve çeşitleri nelerdir?

Üretim  yapabilmek için emek gücüne ve üretim  araçla­
r ın a  gerek olduğunu ve bunların  ikisine birden üretim  güç­
leri dendiğini biliyoruz. Üretim  güçleri, kapitalist b ir top­
lumda, aynı zam anda o toplum un sermayesi demektir.

Emek gücü (işgücü), çalışan insanlar demektir, işçiler 
■demektir. İşçinin üretim  faaliyetinde çalışabilmesi için ya­
şaması, bunun için de kendisinin ve ailesinin bakılıp bes­
lenmesi zorunludur. Bu nedenden ötürü, toplumsal ü reti­
m in  devamı için, ülkede, işçilerin ve ailelerinin b ir üretim  
dönemi geçimlerine yetecek kadar tüketim  m allan  stoku bu­
lunm ası gereklidir. Diğer bir deyişle, üretim in emek gücü 
öğesi, işçilerin toplapn ücretlerine tekabül eden tüketim  
m allan  m ik tan  ile temsil edilir.

Üretimin diğer öğesi olan üretim  araç lan  zaten üretim  
m allan  dediğimiz, hamm addeler, a ra  m allan, makineler, bi­
n a la r  ve böyle biçimindedir.

Demek oluyor ki, b ir toplum un üretim  güçlerini, yani 
toplam sermayesini, ülkede varolan tüketim  ve üretim  mal- 
lan n ın  toplamı olarak ifade edebiliriz. Bu m allann  yıldan 
yıla artm ası ülkenin geliştiğini ve zenginleştiğini gösterir. 
Yani kapitalist bir toplum da serm ayenin büyümesi ile top­
lum un gelişmesi aynı şeydir.



Bireysel sermaye, bu toplumsal sermayenin bir parça­
cıdır. Ancak ne var ki, bireysel serm ayenin toplumsal ser-! 
maye gibi, her zam an somut olarak, yani belli mal stoklan 
biçiminde elde bulundurulm ası söz konusu değildir. B irey; 
için önemli olan üretim  öğelerini istediği zam an elde edebil-, 
m e olanağına sahip olabilmesidir. Bunun için elinde bunla-j 
n  satın alm aya yetecek b ir para  bulundurm ası da yeterli-, 
■dir. Bu nedenle bireysel sermaye bir para  meblağı olarak 
düşünülür. Zaten bireysel sermaye üretim  sürecinde çeşitli 
-somut biçimler aldığından, onu en soyut biçimiyle, b ir pa­
ra  meblağı olarak düşünm ek en iıygun ve kolay yoldur. Bu. 
iş yaşam ında kullanılan dile de uygundur. Gerçekten iş âle­
minde, b ir kimsenin sermayesi denilince o kimsenin işine; 
yatırm ış olduğu tüm  hamm addelerin, makine ve tesislerin' 
ve ücret ödemelerinin para  olarak değeri anlaşılır.

Sermaye, esas olarak, değişmeyen sermaye ve değişen^ 
sermaye olmak üzere ikiye ayrılır. Değişmeyen sermaye, 
üretimde kullanılan ve daha önce üretilmiş olan bütün  madr 
•di m allan, b inalan , alet ve makineleri, hamm addeleri, yakıt 
m addelerini ve böyle içerir. Üretim  süreci sonunda bun lann  
değerleri aynen yeni üretilen m allara geçerler. Yani bunla1 
n n  değerlerinde herhangi bir değişme olmaz. Somut varlık­
ları ortadan kalkar am a değerleri, yeni üretilen m allara ge.- 
■çerek, onlarda aynen yaşam aya devam eder. Diğer b ir der 
yişle değişmeyen sermaye, artı-değer yaratmaz. Değişen serj- 
maye ise işgücünden ibarettir. Yalmz işgücü, üretilen m al­
la ra  kendi değerinden fazla bir değer katabilir, aktarabilir. 
Bu yeni olarak yaratılan  ek değere, artı-değer diyoruz. Böy- 
lece, üretim  süreci sonunda sermaye büyümüş ve değişmiş 
olur. İşte bu nedenle, serm ayenin işgücü alım ına aynlaiı 
bölümüne değişen sermaye denir.

Kapitalist, b ir de, işine yatırdığı sermayesinin hangi hız­
la  devir yaptığını, yani tek rar eline para  olarak ne zam an 
döneceğini bilmek ister. Bu bakım dan sermaye, sabit serm a­
ye  ve döner sermaye olmak üzere ikiye aynlır. Sermayenin 
b ir  üretim  döneminde tamamiyle kullanılıp biten ve değe­



rini yeni üretilen m allara ak taran  bölümüne döner serm a­
ye denir. Hammaddeler, yakıt maddeleri ve işgücü (ücret 
ödemeleri) döner sermayeyi oluştururlar. Yeni üretilen  m al­
lar satılınca bun lara  yatırılmış olan sermaye de geri alın ­
mış olur. H atta  emek gücünün artı-değer yaratm ış olm a­
sından ötürü, geri alm an para  yatırılandan fazla olur.

Sabit sermaye ise, binalar, alet ve m akineler gibi ü re ­
timde bir kere kullanılınca tükenmeyen ve tek ra r tek rar 
kullanılabilen dayanıklı üretim  m allarından oluşur. Bunlar 
bir üretim  döneminde kendilerinde maddeleşmiş (depo 
edilmiş) olan değerin (emek m iktarının) ancak b ir kısm ı­
nı yeni üretilen m allara aktarırlar. Aktarılan bu kısma, es- 
kime-aşınma payı, ya da amortisman payı denir. K apita­
list, üretim  dönemi sonunda, ürettiği m allan  sattığı zam an 
sabit sermayesinin ancak bu eskiyip aşm an kısmını (am or­
tism an payını) p a ra  olarak geri almış olur.

Sabit sermaye yalnız kullanılm akla eskimez. Aynı a lan ­
da daha randım anlı makine ve tesislerin yapılması sonucu 
modası geçmiş durum a düştüğü için de eskimiş sayılabilir. 
Bu tü r  eskimeye, fizik eskimeye karşıt olarak, ekonomik 
eskime denir. Örneğin, tepkili uçaklar çıkınca, yepyeni per­
vaneli uçaklar ekonomik olarak eskiyivermişler ve kulla­
nılmaz olmuşlardır. Aynı durum, renkli televizyonlar çıkın­
ca siyah-beyaz televizyonların başına gelmiştir. Bu neden­
le, sabit serm ayenin am ortism anı hesap edilirken, fizik yıp­
ranm anın  yanı sıra, ekonomik yıpranm a da göz önünde tu ­
tulmalıdır.

Soru 14: Sermayenin organik bileşimi ne demektir ve bu 
bileşim niçin sürekli olarak artma eğilimindedir?

Bir işletmeye yatırılmış olan sermayenin değişmeyen 
sermaye (C) ve değişen sermaye (V) olmak üzere iki bö­
lümden oluştuğunu biliyoruz. İşte sermayenin bu yapısını



ifade etmek üzere değişmeyen serm ayenin değişen serm a­
yeye oranlanm asına serm ayenin organik bileşimi diyoruz: 

C /V  =  Serm ayenin organik bileşimi. 
Serm ayenin organik bileşimi, b ir de, değişmeyen sermaye, 
sadece değişen sermayeye değil de tüm  sermayeye o ran la­
n a rak  da ifade edilebilir:

C / C +V  =  Serm ayenin organik bileşimi.
Bu iki oran farklı değerlerde olmakla beraber, aynı b ir ola­
yı ifade ettiklerinden, daim a aynı yönde hareket ederler; 
■biri a rta rsa  diğeri de artar, b iri azalırsa diğeri de azalır.

Sermayenin organik bileşimi sürekli a rtm a eğiliminde­
dir. Gerçek yaşam da fiilen gözlemlediğimiz bu olgunun ne­
deni kısaca şudur-. Bildiğimiz gibi kapitalistlerin  üretim  
yapm adaki am açlan  sürekli o larak  daha  fazla artı-değer 
(geniş anlam da kâr) elde etm ektir. Gene bildiğimiz gjbi, 
artı-değeri artırm anın  yolu işgücünün verimini a rtırm ak­
tır. İşgücünün verimi de işçilerin daha  ileri teknolojiler içe­
ren  makine ve tesislerde ve daha  çok enerji ku llanarak  ça- 
lıştın lm aları yolu ile artırılır. îşte bu nedenle, kapitalist g i­
rişimciler serm ayeleri arttıkça bunun gittikçe a rtan  b ir bö­
lüm ünü sabit sermaye tesislerine yatırırlar. Böylece ülke­
de sermayenin organik bileşimi sürekli olarak artış göste­
rir . Buna ayak uyduram ayan girişim ciler piyasadan çekil­
m ek zorunda kalacaklarından, ayak uydurabilenler bun la­
rın  da yerlerini a larak  işletm elerinin ölçeklerini de b ü y ü t­
müş olurlar. Demek oluyor ki, serm ayenin organik bileşi­
m inin  artm asının diğer b ir görünüm ü, işletme ölçeklerinin 
büyümesidir.

Sermayenin organik bileşiminin artm a eğilimi, kap ita­
lizmin diğer önemli b ir eğiliminin de temelini oluşturur. 
Bu eğilim kâr oranının düşme eğilimidir. Biliyoruz ki, ar- 
tı-değeri ve dolayısıyla kân , serm ayenin işgücüne ödenen 
bölümü (değişen sermaye bölümü) yaratır. Oysa gelişme 
süreci boyunca bu bölümün nispi önemi sürekli azalır. Ama 
biliyoruz ki, bu azalm aya rağm en, işgücünün verimi arttığ ı 
için, artı-değer artm aya devam eder. Artı-değerdeki bu a r ­



tış toplam sermayedeki a rtıştan  fazla ise sorun yoktur, kâr 
oranı da artıyor demektir. Ne var ki, bu durum un hep böy­
le devam  edeceğinin bir garantisi yoktur. Bir an  gelebilip 
ki, artık  sabit sermaye tesislerindeki artış işgücü veriminde 
(artı-değerde) aynı oranda bir artış  sağlayam ayabilir. İşte 
bu andan  itibaren k â r oranı düşmeye başlar.

Koru 15: Değer nedir ve bir malın değerini ne belirler?

Değer, insanların  b ir m ala atfettikleri önemdir. İnsafi- 
la r  b ir mala, ya onu doğrudan kullanabilecekleri için, ya 
da başka bir m alla değiştirebilecekleri için önem verirler. 
Bundan anlaşılacağı üzere, b ir malın, biri kullanım  değeri, 
diğeri değişim (mübadele) değeri olmak üzere iki ayrı de­
ğeri vardır. Kullanım değeri, m alın insan gereksinim lerini 
giderme niteliğini gösterir, buradan  kaynaklanır. Değişim 
değeri ise, b ir m alm  başka m allarla olan değişim oranını 
gösterir. Bir m alm  değişim değeri olabilmesi için m utlaka 
bir kullanım  değerine sahip olması gereklidir. Am a değişim 
değeri, m alın kullanım  değerinden bağımsız soyut b ir kav­
ram dır. Bir m alın değerinden söz edildiği zam an sadece 
değişim değeri anlaşılm alıdır

M allar birbirleriyle değiştirildiklerine göre, ara larında  
bir oranın, yani her biri için bir değişim değerinin oluşmuş 
olması gereklidir. Çünkü verilen b ir birim m al karşılığında 
başka bir m aldan kaç birim  alınacağı bilinemiyorsa deği­
şim yapılamayacağı açıktır. Acaba m alların bu değişim de­
ğerleri neye göre belirlenir? Yanıtlam aya çalışacağımız so­
ru budur.

Açıktır ki, b ir m alın değişim değerini onun kullanım  
değerine bakarak çıkaram ayız. Çünkü kullanım  değerleri 
bakım ından m allar arasında sadece niteliksel fa rk la r var­
dır. Böyle olunca, m allan  kullanım  değerleri (faydaları) 
bakım ından mukayese etm ek ve örneğin,- kalem in m akas­



tan  daha faydalı olduğunu, hele şu k adar m iktar daha fay­
dalı olduğunu söylemek olanaksızdır. Burada elm alarla a r­
m utların  toplanam am ası gibi b ir durum  vardır.

Böyle olunca, değişim değerinin kaynağını, ölçülebilen 
ve bütün m allarda o rtak  olarak bulunan  b ir öğede aram ak 
gerekm ektedir. Bu öğe emektir. Gerçekten, dah a  önce de 
görm üş olduğumuz gibi, m allar doğadan, üretim  araç ları­
n ın  da  yardımıyla, bir emek harcanarak  elde edilirler. Üre­
tim araçları, daha  önce b ir emek h arcanarak  elde edilmiş 
oldukları için, bunların  üretim  süreci boyunca tüketilen kıs­
mını emeğe indirgem ek ve böylece m alların  sadece emek 
tarafından  üretildiklerini söylemek olanaklıdır. İşte, bir m a­
lın üretim i için harcanm ış olan ve onda maddeleşmiş ola­
rak  düşünebileceğimiz emek m ik tan  o m alın değişim değe­
rin i belirler. Buna göre m allar, üretilm eleri için harcanm ış 
olan emek m iktarlarına göre birbirleriyle değiştirilirler, ö r ­
neğin b ir kalem üretim i için 2 saatlik  ve bir silgi üretim i 
için 1 saatlik  emek harcanm ışsa, 1 kalem  2 silgi ile değişti­
rilebilir demektir.

Demek oluyor ki, m alların  değerlerini —ki bununla yal­
nız değişim değerini, daha  doğrusu bunun dayandığı esası 
kastediyoruz— üretim leri için harcanm ış olan toplam insan 
emeği m ik tan  belirler. Bu m iktar da, saat, gün, hafta  gibi 
bir zam an birimi ile ölçülür.

Mal üretim inde harcanan  insan emeğini incelediğimiz 
zam an bunun iki yanı olduğunu görürüz. Emeğin birinci ya­
nı, belli b ir kullanım  değeri üretm eye elverişli olan som ut 
biçimidir. Fm ncı emeği, ayakkabıcı emeği, madenci emeği 
ve böyle gibi. Emek bu yanı ile ekmek, ayakkabı, maden 
cevheri gibi kullanım  değerleri yaratır. Emeğin diğer ya­
nı, onun kafa ve kol gücünden ibaret olan soyut biçimidir. 
Emek bu yanıyla değer —yani değişim değeri— yaratır. So­
yu t emek, herhangi b ir enerji akımı gibi, niceliksel olarak 
ölçülebilir. Öysa, som ut yanıyla emeğin niceliksel olarak 
ölçülmesi söz konusu olamaz.



Emeğin bu somut ve soyut biçimlerine koşut olarak, 
m alların  kullanım  değerleri arasında ancak niteliksel, de* 
ğişim değerleri arasında da  ancak niceliksel farklılık lar ola­
bilir. Yani örneğin, kullanım  değerleri olarak kalem  ve çay 
kaşığı fark lı işlere yarayan iki a y n  maldır. Oysa, ,bu aynı 
iki mal, değişim değerleri olarak, a ra larında  sadece büyük­
lük (nicelik) fark ı bulunan iki emek yığını olarak görünür. 
Bu konuyu bir fantezi yaparak  belki daha kolay an latab i­
liriz: Eğer m alların  sadece değişim değerlerini gösteren bir 
gözlük olsaydı, bu gözlüğü taktığım ızda, etrafım ızda insan 
emeğiyle yapılmış bütün eşya, somut biçimlerini kaybeder­
ler ve h e r biri gözümüze, içerdikleri emek m iktarlarına gö­
re, sadece büyüklükleri farklı —ya da  bazıları eşit— emek 
yığınları olarak görünürlerdi. Örneğin, a rab a la r kocaman 
yığınlar, bisikletler ise aynı tü rden  küçücük yığınlar ola­
rak  görünürlerdi. Ne k adar d ikkat etsek büyük yığınların 
araba, küçük yığınların bisiklet olduklarım  anlayam azdık. 
Pencereden dışarı baktığımız zaman, sokaktaki arabalar, 
otobüsler, b inalar da biçimlerini kaybederler, sadece çeşitli 
büyüklükte emek yığınları olarak görünürlerdi. Yalnız, dağ­
lar, ağaçlar, nehirler, yabani hayvanlar ve insanlar o göz­
lükle bakıldığı zam an da  kendi som ut biçimlerini koru rlar­
dı. Çünkü bunlar emek ürünleri olm adıkları için, b ir değer 
(değişim değeri) de taşım azlar.

Özetleyecek olursak diyebiliriz ki, ekonomik bakım dan 
önemli olan, m alların kullanım  değerleri değil değişim de­
ğerleridir. Ancak ne var ki, b ir m alın değişim değeri ola­
bilmesi için m utlaka b ir kullanım  değerine sahip olması ge­
reklidir. Bir m alın değişim değeri —kİ değer denince sade­
ce bunu anlam ak gerekir— içerdiği emek m ik tan  ile belir­
lenir. Bu emek m ik tan  da iki bölümden oluşur. Birinci bö­
lüm üretim  araçlarında önceden depo edilmiş olan ve ü re­
tim sürecinde o m ala geçen emek m ik tanndan  oluşur. Buna 
cansız emek  diyoruz. Diğer bölüm de, m alın üretim inde ça­
lışan işçilerin harcad ık lan  emektir. Buna da canlı em ek  di­
yoruz.



Yukardan beri açıklam aya çalıştığımız ve değeri emeğe 
dayand ıran  bu görüşe Emek-Değer Teorisi, ya da Değerin 
Em ek Teorisi denir. Bu görüşe karşıt olarak değeri fayda 
ile açıklayan diğer b ir görüş öne sürülm üştür. Bu görüşe 
Değerin Fayda Teorisi, ya da Sübjektif Değer Teorisi denir 
Bu teoriye göre, m allar b ir kere üretildikten sonra artık  
değerleri, pazarda alıcıların sübjektif beğenilerine, ya da 
aynı şey demek olan, m arjinal faydalarına göre belirlenir­
ler. Böyle olunca, b ir m alın değeri, istemi ve sunum u ta ­
rafından  belirlenen piyasa fiyatı ne ise odur. Oysa, emek- 
değer teorisinde değerle fiyat arasında  böyle bir ayniyet 
yoktur

Emek-değer teorisi sadece sürekli olarak ve herkes ta ­
rafından  yeniden üretilebilen m allar için geçerlidir. Böyle 
olm ayan m allar için geçerli değildir. Örneğin, an tika eşya­
lar, eski pullar, ölmüş sanatkârların  (ressam lar, heykel- 
traşla r gibi) yapıtları böyledir. Bunların m iktarları artık  
artırılam az. Ayrıca, yaşayan faka t olağanüstü yeteneğe sa­
hip sanatkâr, bilim adamı, doktor, operatör gibi kimselerin 
yapıt ve hizmetleri de aynı niteliktedir. Bunların m iktar­
ları da, başkaları tarafından  üretilemeyecekleri için, a r tı­
rılam azlar. Açıktır ki, bu tü r mal ve hizm etlerin değerleri 
içerdikleri emek m iktarlarına göre belirlenemezler; bunla­
rın  değerlerini alıcılar, sübjektif değer yarg ılarına göre, 
yani bu m allardan elde edeceklerini düşündükleri faydaya 
.göre, belirlerler. Bu konuda bazı daha başka örnekler de 
bulunabilir.

Bütün bunlar doğrudur. Fakat bu tü r mal ve hizm etlerin 
b ir toplum un toplam üretim  faaliyetleri içindeki yeri çok 
küçüktür. Toplumların yaşam larını sürdürm elerini sağla­
yan üretim  faaliyetleri çok büyük ölçüde, tek rar üretilebi­
len ve dolayısıyla emek-değer teorisinin geçerli olduğu m al­
larla  ilgilidir.



Soru 16: Emek m iktarı nasıl ölçiilUr ve toplumsal olarak 
gerekil emek ne demektir?

M alların değerlerinin üretim leri için harcanm ış olan 
soyut emek m iktarları ile belirlendiğini ve bu m iktarların  
da saat, gün, hafta  gibi b ir zam an birimi ile ölçüldüklerini 
görm üştük. Ancak ne var ki, bu ölçme işinin yapılabilmesi 
için söz konusu soyut emek m iktarın ın  türdeş (homojen) ol­
ması gereklidir. Oysa, biliyoruz ki, çeşitli emekler arasında, 
a) m aharet (nitelik) ve b) yoğunluk (nicelik) bakım ların­
dan fark lar vardır. Gerçekten, basit b ir işçi ile kalifiye bir 
işçinin ve yavaş çalışan bir işçi ile hızlı çalışan b ir işçinin 
aynı b ir zam an süresi içinde harcadıkları emeklerinin eşit 
değerde olduklarını (eşit değerler yarattık ların ı) söylemek 
doğru olmaz. Doğru olsaydı bundan çeşitli m antıksızlıklar 
ortaya çıkardı. Örneğin, basit b ir oduncunun odun k ıra rak  
bir günde yarattığı değeri, u sta  b ir mobilyacının aynı sü re  
içinde b ir dolap yaparak yarattığ ı değere eşit saymamız ge­
rekirdi. Ya da  tembel bir mobilya ustasının 10 günde yap­
tığı b ir masayı, çalışkan b ir ustan ın  2 günde yaptığı aynı 
kalitede bir m asadan beş ka t dah a  değerli saymamız ge­
rekirdi.

Bu sorun, diğer bütün emek çeşitlerinin s tandart olarak 
alınacak ortalama basit emeğe indirgenmeleri, yani bu emek 
türünden ifade edilmeleri yoluyla çözülebilir. Basit o rta la­
ma emek, o toplum da özel bir iş eğitimi görmemiş ortalam a 
bir insanın emeğidir. Çeşitli nitelik ve yoğunluktaki emek­
leri ortalam a basit emeğe dönüştürebilm ek için, bunların 
her birine, onun ortalam a basit emeğin kaç katı değerde ol­
duğunu gösteren bir katsayı uygulanır. Örneğin, m ühendis 
emeğinin katsayısı 5, ustabaşınm ki 4, kamyon şoförününki 
3 ise, m ühendisin 1 saatlik emeğini 5 saatlik, ustabaşm ın 
1 saatlik emeğini 4 saatlik ve kamyon şoförünün 1 saatlik 
emeğini 3 saatlik basit o rtalam a emek sayacağız demektir.

Burada önemli olan bu katsayıların  nasıl bulunacakla­
rıdır. Açıktır ki, emek yoğunlukları arasındaki farkı gider­



mek için kullanılacak katsayıların  bulunm ası b ir sorun oluş­
turm az. Çüıikü burada em ekler arasında  b ir nitelik farkı 
yoktur. Fark, sadece çalışm a hızlarındaki değişiklikten do­
ğan niceliksel bir farktır. Örneğin, aynı m aharette  iki mo­
bilya ustasından birinin aynı b ir işi, çok hızlı çalışmayı huy 
edinmiş olduğu için, 1 saatte, diğerinin tembel olduğu ve 
yavaş çalışmayı huy edindiği için, 4 saatte  yaptığını varsa­
yalım. Eğer o iş o ülkede orta lam a olarak 2 saatte yapılıyor­
sa, birinci ustanın  emeğine uygulanacak katsayı 2, diğeri- 
ninkine uygulanacak olan katsayı da  0,5’tir. Görüldüğü gi­
bi, nitelikleri aynı olan çeşitli em ekler arasındaki yoğunluk 
farkların ı gidermek, h içbir zorluğu olmayan, basit bir iş­
lemdir.

Oysa m aharet (nitelik) fark ların ı o rtadan  kaldırm ak, 
yani kalifiye emeği basit emeğe dönüştürm ek (indirgemek) 
aynı derecede kolay b ir iş değildir. Çünkü kalifiye emeği 
basit em ekten ay ıran  özellik, aynı işi daha  çabuk yapm a­
sında değil, faka t basit emeğin yapamayacağı türden işleri 
yapabilmesindedir. Örneğin, ne kadar çok basit işçi bir a ra ­
ya gelirlerse gelsinler hiçbir zam an bir televizyon alıcısını 
tam ir edemez, ya da  b ir kam yonu süremezler. Yani bu ra­
daki emekler arasında  niteliksel b ir fark  vardır. Tıpkı, ne 
kadar çok a rm ut alırsak  alalım, bunların tek bir elmanın 
yerini tutam am ası gibi. Böyle olunca, iki tü r  emek arasın­
da, yoğunluk fark ında  olduğu gibi, yapılan işlerden hare­
ket ederek bir orantı kurm ak olanağı yoktur. Çünkü yapı­
lan işler farklıdır. Bu durum da, kalifiye emek gücünün 
(kalifiye işçinin) yetiştirilmesi olayından hareket etmek 

zorunluluğu vardır. Gerçekten, basit bir işçi durup du ru r­
ken kalifiye işçi haline gelmez; bir eğitim ve tecrübe döne­
mi geçirmesi gereklidir. İşte kalifiye emeği basit emekten 
daha  değerli yapan şey, işçinin gördüğü bu eğitim ve bu 
eğitim için harcanm ış olan emeğin (yapılan m asrafların) 
onun m aharetinde maddeleşmiş olmasıdır. Bundan ötürü, 
kalifiye b ir işçi çalışırken yalnız kendi öz basit emeğini de­
ğil, fakat ay n ca  m aharetinde maddeleşmiş olan bu ek eme­



ği de harcar. Bunun için o, diyelim 1 saat çalıştığı zam an 
l  saatlik ten  dah a  çok emek harcam ış olur. Örneğin, bir kim ­
seye 10 yıllık eğitim süresi içinde eğitim m asrafı olarak
45.000 iş saati m iktarında basit emek harcanm ış olduğunu 
varsayalım. Bunun içine o kişinin 10 yıllık kendi basit eme­
ği de dahildir. Bu kimse eğitimini bitirdikten sonra 35 yıl, 
yani yaklaşık 90.000 saa t çalışacak olursa, her 1 saatini 1,5 
saa t saymak gerekecektir. Çünkü eğitimi sırasm ca harcan ­
mış olan 45.000 saatlik emeği de eğitim inden sonraki çalış­
m aları sırasında harcayacaktır. Böylcje bu kimse, çalıştığı
90.000 saatlik süre içinde, eğitimi için evvelce harcanm ış 
olan 45.000 saatlik  emekle birlikte, 135.000 saatlik basit emek 
harcam ış olacaktır. Böylece, bu kişinin 1 saatlik kalifi­
ye emeğini 1,5 saatlik basit emek saymamız gerekecektir 
(135.000/90.000 = 1,5). Diğer b ir deyişle, bu kalifiye işçinin 
emeğine uygulanacak katsayı 1,5’tir.

Demek oluyor ki, çeşitli nitelikteki insan emeklerini, ba­
sit insan emeğinin çeşitli katsayıları olarak ifade etm ek ve 
dolayısıyla bunları ölçülebilir türdeş bir emek kitlesine dö­
nüştürm ek olanaklıdır. Burada önemli olan bu olanağın 
varlığıdır, yoksa katsayıların fiilen hesaplanm ası değildir. 
Eğer bu olanak olmasaydı, bir m alın üretim i için harcanan  
çeşitli nitelikteki emek kitlesini ölçmek ve böylece değeri 
emek cinsinden- ifade etmek söz konusu olamazdı. Yani de­
ğeri emeğe dayandıran kuram  (teori) bu olanağa dayan­
makta, bu olanak sayesinde b ir gerçeklik ve geçerlilik ka­
zanm aktadır.

Çeşitli nitelikteki emeklerin, yukarıda gördüğüm üz gi­
bi. aralarında sadece niceliksel fark lar bulunan türdeş ba­
sit emeğe indirgenebilmesi dem okratik bir anlam  da taşır. 
Çünkü böylece. çeşitli mesleklerden insanlar (basit işçiler, 
usta  işçiler, m ühendisler, yöneticiler, avukatlar, doktorlar 
ve böyle) arasındaki fark ların  da niteliksel yani giderile­
mez cinsten olmadığı, tersine eğitim yolu ile bu fark ların  
ortadan kaldırılabileceği de ortaya konulmuş olmaktadır.

Bir malın üretim i için harcanan  çeşitli nitelik ve yo­



ğunluktaki emek kitlesinin, yukardaki biçimde basit emeğe 
indirgendikten sonra hesaplanan m iktarına, o malm  üreti­
mi için toplumsal olarak gerekli em ek  denir. M alların de­
ğerleri, içerdikleri toplumsal olarak gerekli emek m iktarla­
rına  göre belirlenir. Toplumsal olarak gerekli emek deyimi 
uzun olduğundan, çok defa bunun yerine kısaca emek söz­
cüğü kullanılır. Bu nedenle örneğin, «Bir m alm  değerini 
üretim i için harcanan  emek m iktarı belirler» tümcesinde­
ki «emek» sözcüğünden toplumsal olarak gerekli emek an ­
laşılmalıdır.

Soru 17: Değer yasası ne demektir ye değerle fiyat arasında 
nasıl bir ilişki vardır?

Pazar için (satm ak için) mal üretim inin egemen olduğu 
kapitalist b ir toplumda, var olan üretim  araç larında  mad- 
deleşmiş olan cansız emek m iktarı ile tüm  çalışan bireyle­
rin  canlı em eklerinin toplamı, o toplum un toplumsal emek 
m iktarını, diğer b ir deyişle, toplam üretim  olanaklarını 
(kaynaklarını) oluşturur. H erhangi bir mal, bu toplumsal 
emekten o m alm  üretim i için harcanm ış olan m iktarı tem ­
sil eder. İşte, bütün m allar, üretim leri için harcanm ış olan 
emek m iktarlarına yani değerlerine göre birbirleriyle değiş- 
tiriliyorlarsa, bu, ülkenin toplam emek m iktarının, ya da 
aynı şey demek olan toplam üretim  kaynaklarının, çeşitli 
m allar arasında  en uygun (rasyonel, akılcı) bir biçimde 
dağılmış olduğunu gösterir. Diğer bir deyişle, bu durum da 
üretilen m allarla  giderilecek gereksinim ler arasında tam  
bir uyum  sağlanm ış olur. Çok önemli olan bu konuyu biraz 
daha  açıklayalım.

Kullanım değeri, değişim değerinin temel koşuludur. 
Kullanım değeri olmayan b ir malm  —onu kimse alm ak is­
temeyeceği için— değişim değeri de olmaz. Zaten böyle bir 
mal üretilm ez de. Demek oluyor ki, b ir m alın değişim de­



ğeri, b ir yanı ile o m alın elde edilmesi (üretilmesi) için k a t­
lan ılan  zahm eti (harcanan emeği), diğer yanıyla da aynı 
m alın faydasını (kullanım değerini) yansıtm aktadır. Böyle 
olunca aç ık tır ki, zahmeti faydasına değmeyecek b ir mal 
üretilm ez. Yani üretilen tüm  m alların  faydalarının zahm et­
lerine değiyor olmaları gereklidir.

Bir m alın üretilm esi için katlan ılan  zahmetle tüketi­
m inden elde edilecek faydanın eşitlenmesi koşulu, pazar 
için değil de herkesin kendisi ve ailesi için üretim  yaptığı 
kapitalizm  öncesi toplum larda kendiliğinden gerçekleşirdi. 
Çünkü, üretim in zahm etini de bundan elde edilecek fayda­
yı d a  aynı kimse duyduğundan, bu iki duyguyu kafasının 
içinde daim a denkleştirebilirdi. Gerçekten, böyle b ir insa­
nın b ir malı gereksinim inden fazla, ya da, olanağı olduğu 
halde, gereksinim inden az üretm esi düşünülemez. Pazar 
için üretim  yapılan bir toplum da bu aynı koşul, m allar de­
ğerlerine eşit m allarla değiştirildikleri zam an gerçekleşmiş 
olur. Gerçekten, eğer ben 2 saat harcayarak  elde ettiğim  bir 
A m alını başka birinin gene 2 saat harcayarak  elde etmiş 
olduğu b ir B malı ile değiştiriyorsam, bu, benim de B m a­
lını 2 saa t harcayarak  elde ettiğim  anlam ına gelir. Açıktır 
ki, ben, eğer B malını iki saatlik  zahm ete değer görmesey­
dim bu değişimi yapmazdım. Ya da, d iğer b ir deyişle, eğer 
B malını da ben kendim üretseydim  ona emeğimin 2 saa t­
lik bölüm ünü harcam aya razı olurdum.

Eğer yukardaki örnekte 1 birim  B m alı alabilmek için 
A m alından 2 birim vermem gerekseydi, bu, benim emeği­
mi yanlış harcadığım  anlam ına gelirdi. Çünkü bu takdirde, 
2 santte üretilebilen bir malı 4 saatlik  bir emek karşılığı el­
de etmek gibi bir akılsızlık yapmış olurdum . Böyle bir ak ıl­
sızlığı bir defa yapsam bile artık  b ir daha  yapmam.

Demek oluyor ki, değerin emeğe dayandırılm ası ve m al­
ların değerlerine göre değiştirilm eleri toplumsal emeğin top­
lumsal gereksinimlere en uygun bir biçimde harcandığını, 
diğer bir deyişle, üretilen m alların  gereksinim  duyulan 
m allara tam denk düştüğünü gösterir. Bu nedenle, malla-



n n  piyasada değerlerine göre değiştirilm eleri son derece 
önemlidir. Çünkü ancak bu yolla toplum un üretim  olanak­
ların ın  en akılcı biçimde kullanılm ası sağlanabilir. İşte bu­
n a  değer yasası denir.

Bilindiği gibi, m allar gerçek yaşam da p a ra  aracılığı ile 
değiştirilirler. İşte b ir m alın piyasada  oluşan değişim değe­
rin in  pa ra  ile ifade edilen biçimine fiyat denir. M alların fi­
yatları, piyasa koşullan  sürekli değiştikleri için, h e r  zam an 
değerlerine eşit olmazlar. Bundan ötürü, b ir m alın piyasada 
oluşan fiyatı değerinden farklı (altında ya d a  üstünde) ola­
bilir ve bu değerin e trafında b ir dalgalanm a gösterir. Yal­
nız ne va r ki, serbest piyasa koşullannda, bu dalgalanm a­
d a  sürekli küçülmek, yani fiyatın  sürekli o larak değere yak­
laşm ak eğilimi vardır. Eğer böyle olmaz da, örneğin tekel­
cilik nedeniyle, söz konusu fark  devamlı b ir nitelik kaza­
nırsa, yukarda gördüğüm üz nedenlerden ötürü, toplum un 
üretim  olanakları en akılcı b ir biçimde kullanılm am ış olur.

Soru 18: Bir malın değerini oluşturan Uç öğe nelerdir?

Bir m alın değerinin o m alın üretim i için toplumsal ola­
rak  gerekli emek m iktarına eşit olduğunu görm üştük. Ma­
lın değerini belirleyen bu emek m iktarın ın  canlı em ek  ve 
cansız em ek  olmak üzere ikiye ayrıldığını da biliyoruz. 
Cansız emek, m alın üretim inde kullanılıp tüketilen üretim  
araçlarında depo edilmiş olan emektir, buna  değişmeyen 
serm aye (c) de diyoruz.

Canlı emek de, gerekli em ek  ve ek em ek  olmak üzere 
ikiye ayrılır. Gerekli emek, işgücünün değerini yani işçinin 
ücretini çıkarm ak için harcadığı emek m iktarını (v), ek 
emek ise artı-değeri, yani işçinin patronu için harcadığı 
emek m iktarını (s) gösterir. Serm ayenin işgücü satın al­
m ak için yani işçilere ücret olarak ödenen kısm ına değişen 
serm aye dendiğini hatırlayalım . Değişen serm aye (v) ve



değişmeyen sermaye (c) toplamı, yani kapitalistin b ir m a­
lın üretim i için harcam ış olduğu serm aye m ik tan  o m alın 
üretim  m aliyetini oluşturur.

Demek oluyor ki, b ir malın değeri, onun üretilm esi için 
harcanm ış olan değişmeyen serm aye (c), değişen sermaye 
(v) ve artı değer (s) olmak üzere üç öğeden oluşun 

c + v + s =  Malın değeri 
Bu form ülde değişmeyen serm ayenin (c) üretim de kul­

lanılmış olan ham ve a ra  m alların tüm  değerleri ile m aki­
ne ve diğer sab it tesislerin (sabit serm ayenin) tüm değeri­
ni değil, fakat sadece o m aun üretim i süresinde eskiyen ve 
aşınan kısmının değerini, yani am ortism anları içerdiğine 
dikkat edilmelidir.

Soru 19: Rir malın üretim (sunum) fiyatı ne demektir?

Artı-değeri yani geniş anlam da kârı serm ayenin yalnız 
değişen bölüm ünün yarattığını biliyoruz. Buna göre, aynı 
büyüklükteki iki serm ayeden değişen serm aye bölümü (iş­
gücüne ödenen bölümü) daha  büyük olanı daha çok k â r  
edecek demektir. Böyle b ir durum u kapitalistler kabul e t­
mezler. Çünkü onlar serm ayelerini böyle iki bölüm olarak 
değil bir bütün olarak düşünürler ve aynı büyüklükteki 
serm ayelerin aynı büyüklükte k â r elde etm elerini isterler. 
Bu isteğin gerçekleşme yolu kapitalistler arası rekabettir. 
Demek oluyor ki, kapitalist bir toplum da k â r  oranları eşit­
tir, ya da daha doğrusu, bu yönde b ir eğilim vardır. Bu 
durum da, b ir malın değerini hesaplarken artı-değer yerine 
bütün serm ayeler için gerekli olan ortalam a kârı (p) ku l­
lanmamız gerekeceği açıktır:

c + v + p =  Malın üretim  fiyatı 
Üretim maliyetine ortalam a kârı ekleyerek bulduğum uz 

bu değere m alın üretim  fiyatı denir. M allar piyasada ü re­
tim fiyatlarına göre birbirleriyle değiştirilirler. Yani üretim



fiyatı m alların  gerçek değerlerinin yerini alm ıştır. Üretimi 
fiyatına m alın sunum  fiyatı da  denir. Çünkü üreticiler bu 
fiyatı bulm adıkça sunum  yapm azlar. Diğer b ir deyişle, k a ­
pitalistler b ir işe yatırm ış oldukları serm ayelerinin normal 
kârın ı da  b ir m aliyet öğesi o larak görürler ve satış fiyatı 
bunu karşılayam ayacaksa üretim  (sunum) yapmazlar.

M alın değeri yerine üretim  fiyatının konması, değer ya­
sasının işlemediği anlam ına gelmez. Çünkü bir m alın ü re­
tim  fiyatı onun değişim değerinin sadece başka bir görü­
nüm üdür. Bundan ötürü  inalların  üretim  fiyatlarına göre 
değiştirilm eleri aynı toplum sal işlevi görür. Çünkü, m alla­
rın  gerçek değerlerinin (değişim değerlerinin) toplamı ü re ­
tim fiyatlarının toplam ına ve artı-değerlerin toplamı da 
kârların  toplam ına eşittir. Bütün fark, bazı m alların değer­
lerinden ucuza, bazılarının da değerlerinden pahalıya sa­
tılmış olm alarından ibarettir.

Demek oluyor ki, uygulam ada m alların  değişim değer­
lerini üretim  fiyatlarına eşitmiş gibi düşünmek zorunlulu­
ğu vardır. Bu nedenle. Soru 17'de değer yasası ve değerle 
piyasa fiyatı arasındaki ilişkiler hakkında yazdıklarımız, 
değer yerine üretim  fiyatı konularak aynen okunabilir, ya­
ni geçerliliğinden hiçbir şey kaybetmez.

Soru 20: Artı-değer ne demektir?

İnsanlar, yaşam larını sürdürm eye yetecek tüketim  m ik­
tarından  daha fazla üretim  yapabilirler. Bu. emek gücünün 
doğal b ir özelliğidir. İşte bu fazla üretim e artı-ürün  ve bu­
nun değerine de artı-değer denir. İnsanlığın tüm  kü ltü r ve 
uygarlığı bu artı-değere dayanır, ondan kaynaklanır. Çünkü 
ancak bu sayede, yani toplum un elinde istenildiği gibi ku l­
lanılm aya hazır b ir ü rün  fazlasının bulunm ası sayesinde, 
insanların  b ir kısm ının m addi üretim  yapm aktan azat edi­
lip, bilim, kültür, sanat gibi uygarlığı geliştirici a lan larda  
çalıştırılm aları olanaklı olmuştur.



Tarih boyunca insanların  yarattık ları artı-değere (artı- 
ürüne) kim lerin el koyup sahip çıkacağı sürekli b ir savaşım  
(mücadele) konusu olmuştur. Açıktır ki, çalışanların yara t­
tık ları artı-değeri, nesnel bir nedene dayanm adan, onların 
ellerinden alm ak olanaksızdır. Böyle b ir şey düpedüz soygun 
olur ki, soygunun devamlı ve düzenli bir gelir kaynağı ola­
m ayacağı ortadadır. Artı-değere el koyabilmek için, bunu 
m utlaka haklı gösterecek bir gerekçeye dayam ak zorunlu­
luğu vardır. Burada söz konusu olan gerekçe, m antıksal bir 
a ldatm aca değil, fakat toplumsal b ir gerçekliğin ifadesi ol­
m ak durum undadır. Yani artı-değere ancak toplum un da 
yararına  olan nedenlerle, bunun toplumsal düzenin işleyi­
şinin b ir parçası ve gereği olarak el konabilir. Bu gerekçe, 
üretim  süreci boyunca, üretim e katılan  bireyler arasındaki 
ilişkiler içinde oluşur. Bu ilişkilere üretim  ilişkileri diyoruz. 
Üretim  ilişkilerinin özünü ve temelini üretim  araçların ın  
m ülkiyet biçimi oluşturur. Üretim  araçların ın  m ülkiyet bi­
çimi bölüşüm ün nasıl olacağını, yani artı-değere kim lerin 
ve nasıl el koyacağını belirlediği gibi, üretim  sürecinde bi­
reylerin karşılıklı durum ların ı ve toplum da yapılacak İş­
bölüm ünün de sınırlarım  belirler.

Şimdi kapitalist bir işletmede artı-değerin nasıl yaratıl­
dığını görelim: V arsayalım  kİ, ücretin  değeri 2 saatlik  em ek­
tir  ve işçiler bu ücret karşılığında 8 saat çalışabilm ektedir­
ler. Bu durum da işçiler işgününün ilk 2 saatinde ücretleri­
ni çıkaracak, yani kendilerj için çalışacaklar, geri kalan  6 
saatte  de sadece patronları için çalışmış olacaklardır. İşte 
bu 6 saat içinde İşçilerin yaratm ış oldukları değere artı-de- 
ğcr diyoruz. Nasıl ki ağacın meyvası, ineğin sütü  bunların  
sahiplerine a it olursa, artı-değer de onu yaratm ış olan emek 
gücüne (emekçiye) değil onu satın almış olan patrona  a it 
olur. Kapitalist, diğer m alları olduğu gibi emek gücünü de 
kullanım  değerinden yararlanm ak  için satın  alır. Emek gü­
cünün kullanım  değeri, işçinin çalıştırılabileceği süre, ya­
ni ondan sağılabilecek emek m iktarıdır. Onun için, işçinin, 
harcadığı emek ve bu emekle ürettiği m allar (değerler) üze­



rinde hiçbir h a k k ı ,yoktur. Bunlar, tüm üyle emek gücünü 
(işgücünü) satın almış olan işletme sahibi kapitaliste a it­
tir.

Y ukardaki açıklam am ızdan anlaşılacağı üzere, artı-de- 
ğeri emek gücünün kullanım  değeri ile değişim değeri (üc­
ret) arasındaki fark  olarak da tanım layabiliriz.

Soru 21: Ekonomik sömürü ne demektir?

Ekonomik sömürü, bir kim senin başka kim selerin ya­
ra ttık ları artı-değerlere bir hak olarak el koyması, onlara 
sahip olması demektir. Bu tan ım dan anlaşılacağı üzere, eko­
nom ik sömürüyü, hırsızlık, dolandırıcılık, yolsuzluk, eşkiya- 
lık ve benzeri olaylardan ayırm ak gerekir; çünkü, gerçi bun­
lar da başkalarının yarattık ları değerlere el koym aktır ama, 
bun lar toplum tarafından  haklı görülmez ve suç sayılırlar. 
Oysa ekonomik sömürü, bir bü tün  olarak ele alındıkta var­
olan düzenin ayrılm az b ir parçası ve tek tek ele alındıkta 
toplum un m eşru saydığı b ir paylaşım  kuralıdır.

Sınıflı toplum larda egemen sınıflar geçimlerini, çalı­
şan  sınıfların sırtından  bu ekonomik söm ürü sayesinde sağ­
larlar. Söm ürünün, yani başkaların ın  yarattık ları artı-de- 
ğere el koym anın gerekçesi ve m ekanizm ası h e r toplum dü ­
zeninde farklıdır. Köleci toplum da söm ürünün gerekçesi, 
köle sahibinin kölesi üzerindeki m ülkiyet hakkıdır. Nasıl 
ki, ineğin sütü  ya da tavuğun yum urtası bunların  sahibi­
ne aitse, kölenin çalışarak yarattığ ı değerler de kölenin sa ­
hibine a it olur. Köle sahibi, bunun, kölesinin yaşam ası için 
gerekli olan kısmını ona b ırak tık tan  sonra, geri kalan kıs­
m ına —ki bu, kölenin yarattığ ı artı-değerdir— el koyar ve 
onu istediği gibi kullanır. Aynı şey, feodal toplum düzenin­
de feodal beyin, b ir ta ra ftan  toprak diğer tara ftan  çalışan 
köylüler (serfler) üzerindeki o n lan  yan-köle durum una so­
kan, feodal hak larına dayanır. Feodal bey emri altındaki



kimseleri, haftan ın  belli günlerinde kendi topraklarında 
bedava çalıştırarak  (angarya) ve ayrıca onlardan çeşitli 
vergi ve ha rç lar alarak  sömürür.

K apitalist toplum da söm ürünün gerekçesinde önemli 
sayılacak bir değişildik olmuştur. Bu toplum düzeninde a r ­
tık ne köle ne de serf vardır. Çalışanlar da artık hukuk açı­
sından özgür kimselerdir. Bunları artık , eskiden olduğu gi­
bi, üzerlerinde bir hak iddia ederek doğrudan sömürmek 
olanağı kalm am ıştır. H atta  buna olanak veren anlaşm alar, 
serbestçe yapılmış olsalar bile, hukuken geçerli sayılmaz­
lar. Bu toplum düzeninde ekonomik sömürü, kapitalist sı 
nıfm  üretim  araçları üzerindeki m ülkiyet hakkına daya­
nır. Kapitalist işletmeci, işyerinde yeniden yaratılm ış olan 
değerlerin b ir bölüm ünü işçilere ücret olarak öder ve geri 
kalan bölüme, yani artı-değere de üretim  araçları üzerin­
deki m ülkiyet hakkının (işyerinin sahibi olma hakkının) 
karşılığı olarak el koyar.

Soru 22: Sömüril oranı nc demektir ve bu oran hangi 
yollarla artırılabilir?

İşçilerin ne kadar sömürülmekte oldukları, yarattıkları 
artı-değerin aldıkları ücrete bölünmesiyle ölçülür. Buna sö­
m ürü oranı diyoruz. Örneğin, işçiler 8 saatlik  işgününün ilk 
2 saatinde ücretlerini çıkarıyor ve geri kalan  0 saatte de a r­
tı değer yaratıyorlarsa, söm ürü oranı 6/2 =  3’tür. İşçiler 
sendikaları aracılığıyla yürüttükleri ekonomik mücadeleleri 
ile bu sömürü oranını düşürm eyi, yani patronların  söm ürü­
sünü sınırlam ayı ve azaltm ayı am açlarlar. Ama bu m üca­
delelerinde ne k adar başarılı o lurlarsa olsunlar, sömürü 
oranını sıfıra indiremez, yani söm ürüyü ortadan kald ıra­
mazlar. Çünkü kapitalist düzen k â ra  dayanır, kârsız işleye­
mez ve yaşayamaz. (Artı-değerin, faiz ve ran tı da içeren 
geniş anlam da kâ r olduğunu daha önce görmüştük.)



İşçi sınıfının söm ürü oranını azaltm a çabalarına karşı­
lık, kapitalist sınıf da  tam  tersine bunu olabildiğince a rtır ­
m ak ister ve bunun için çeşitli yollar arar. Bu yollar başlıca 
beş tanedir.

1. Çalışma süresinin uzatılması: Söm ürü oranını a r ­
tırm anın  akla gelebilecek ilk yolu, —ücreti artırm adan— 
çalışm a süresini uzatm aktır. Örneğimizdeki işgününü 8 sa­
a tten  10 saate çıkarırsak, söm ürü oranı da 0/2 =  3’ten 
8/2 =  4'e çıkmış olur. Ancak ne var ki, işçi sınıfının bu ko­
nuda vermiş olduğu kararlı m ücadele sonucu artık  günlük 
çalışm a süresinin uzatılm ası fiilen olanaksızdır. H atta  bu­
nun  tam  tersine, çalışm a sürelerin in  giderek azaltılm ası söz 
konusudur.

2. Fazla mesai: Fazla mesai (günlük yasal süreden 
fazla çalışmak) söm ürü oranını a rtırm anın  başka b ir yo­
ludur. Gerçi işveren fazla mesai için işçiye daha yüksek 
b ir saat ücreti öder am a, bu gene de onun için yeni işçi a l­
m aya göre daha kârlıdır. Çünkü bir kere, yeni işçiler için 

•ödemesi gerekli sosyal sigorta prim lerinden, çocuk zammı 
ve ücretli izini gibi işçi başına hesaplanan giderlerden k u r­
tulur. Ayrıca, yeni işçileri aynı v rdiyada çalıştıracaksa, 
yerden, getir-götür m asraflarından ve ona tahsis edeceği 
alet ve m akinelerden tasarru f etmiş olur. Fazla m esainin 
işverenler bakım ından belki bunlardan  daha önemli olan 
bir avantajı, piyasa koşullarına göre üretim ini —yeni işçi­
ler alm adan ya da bazı işçileri çıkarm adan— kolayca a r tır ­
mak ya da azaltm ak olanağına sahip olmaktır. Bu olanak 
işverenler için paha biçilmez b ir avantajdır. Bu neden­
lerle, işverenler fazla m esainin zorunlu, işçiler ise isteğe 
bağlı olması için mücadele ederler.

3. Emeğin yoğunluğunu artırmak: İşveren patronların  
söm ürü oranm ı artırm a yollarından birisi de, çalışma tem ­
posunu h ızlandırarak aynı zam an süresi içinde işçiden d a ­
ha fazla emek sağm aktır. Bu am açla işyerinde, akan şerit 
gibi çeşitli teknikler ve işçileri daha  yoğun (hızlı) çalışm a­
ya özendiren prim  sistemleri uygulanır. Böylece emeğin yo­



ğunlaştırılm ası, yani işçinin daha hızlı çalıştırılması, tıpkı 
çalışm a süresinin uzatılm ası gibi söm ürü oranını a rtın r. 
Ö rneğin işçi şimdi daha hızlı çalıştığı için, ücretini eskiden 
olduğu gibi 2 saatte  değil de 1 saatte  çıkarırsa, söm ürü o ra ­
nı da 3’ten 7’ye çıkmış olur.

Hızlı çalışm a işçiyi bedenen olduğu kadar ruhsal ola­
rak  da yıpratır. Bu nedenle işçiler işverenlerin emek yoğun­
luğunu artırıcı işletme ve çalışma yöntemlerine karşı çıkar­
la r  ve çıkmalıdırlar.

4. Emeğin verimliliğini artırmak: Bilim ve teknolojide­
ki gelişmeler sonucu daha ileri makine ve aletlerin üretim ­
de kullanılm aları emeğin verimini artırır. Emek verimi­
nin artm ası, işçinin aynı zam an süresi içinde ve aynı yo­
ğunlukta  çalıştığı halde daha fazla üretim  yapabilmesi de­
mektir. Emek verimi artınca, işçi ücretini şimdi daha kısa 
sürede çıkarır ve böylece patronu için artı-değer yarattığı 
süre uzamış yani sömürü oranı artm ış olur.

Kuşkusuz, ücretler de verim oranında a rta rsa  sömürü 
oranında bir değişiklik olmaz. Fakat gerçek yaşam da görü­
len, daha  çok, verim artışının ücretlere ya hiç ya da eksik 
olarak yansıtılmasıdır. Bu nedenle, gelişmiş ülkelerde sö­
m ürü oranı azgelişmişlerdekine göre daha  yüksektir. Bu ül­
kelerde ücretlerin  yüksek olmasının nedeni emek verim inin 
yüksek olmasıdır.

5. Ücretin düşürülmesi: Sömürü oranını artırm anın  en 
kestirme yolu, açık tır ki, ücretleri düşürm ektir. Ücret düşü­
rülünce işçinin kendisi için (ücretini çıkarm ak için) çalış­
tığı süre azalıp artı-değer yaratm ak için çalıştığı süre ço­
ğalmış olacağından, sömürü oranı artm ış olur. Ne var ki, 
günüm üzde işçilerin parasal (nominal) ücretlerini düşür­
mek hemen hemen olanaksızdır. İşçiler ve işçi sendikaları 
böyle bir harekete karşı büyük tepki gösterirler. Fakat enf­
lasyon yaratılarak, parasal ücretler değil am a gerçek üc­
retler (ücretin satınalm a gücü) pekala düşürülebilir. Nite­
kim bu yola sık sık baş vurulduğunu görüyoruz. Ülkemizde



de uzunca b ir süredir bu yolla gerçek ücretlerin  sürekli dü­
şürülm ekte olduğuna tanık  oluyoruz.

Bu nedenle işçilerin yalnız parasal ücretlerinin değil 
faka t gerçek ücretlerinin düşürülm esine karşı da uğraş ver­
meleri gerekir. Bunun yolu da, önce enflasyonist politikala­
r a  karşı çıkmak, bunda başarı sağlanam azsa ücretlerde har 
reketli m erdiven (échelle mobile) sistem inin uygulanm ası 
için uğraş verm ektir. (Hareketli m erdiven sistemi, ücretle­
rin  enflasyona koşut olarak artırılm asını güvence a ltına  
alan  bir uygulam a yöntemidir.)



III. BÖLÜM

MİLLÎ GELİR VE KALKINM ANIN M EKANİZM ASI

Soru 23: Gelir ne demektir ve milli gelir nasıl tanım lanır?

Bir m alın değerinin c -t v f  s olmak üzere üç ayrı p a r­
çadan oluştuğunu biliyoruz. Bunlardan birincisi (c), malın 
üretimi için harcanm ış olan üretim  araçların ın  değerini, 
yani cansız emek m iktarını, diğer iki parça (v + s), yani 
ücret ve artı-değer malın üretimi için harcanm ış olan canlı 
emek m iktarını gösterirler. Açıktır ki, önceki dönemlerde 
üretilm iş olan üretim  araçlarının, yani bunlarda maddeleş- 
miş olan cansız emeğin, kılık değiştirerek yeni üretilen m al­
ların içinde tekrar karşım ıza çıkması bizim zenginliğimize 
yeni bir değer katmaz. Çünkü buna, başka bir kılıkta da ol­
sa, evvelce de sahip bulunuyorduk. Böyle olunca, b ir mal 
ürettiğimiz zam an yeni olarak yarattığım ız değeri bulabil­
mek için, malın toplam değerinden cansız emek m iktarını 
(c) çıkarmam ız gerekir. Böyle yapınca geriye canlı emek 
miktarı, yani v s kalır, (v + sl'ye, yani bir üretim  faa ­
liyeti sonunda yeni olarak yaratılnn değere katm a değer 
de denir Katma değer aynı zam anda gelir demektir. De­
mek oluyor ki, belli b ir süre içinde üretilm iş olan m allar­
da maddeleşmiş olan canlı emek m iktarına, ya da aynı şey 
demek olan yeni olarak yaratılm ış olan değere, gelir diyo­
ruz. Buna göre gelir, ücret ve artı-değerden oluşuyor de­
m ektir Artı-değerin de kâr, faiz ve ran t olmak üzere üç 
ayrı gelir çeşidini içerdiğini biliyoruz. Böylece gelirin, üc-



ret, kttr, faiz ve ran t olmak üzere dört ay n  çeşidi var de­
m ektir. Herhangi bir ödeme ya da kazanç bu dört gelir g ru ­
bundan birine girm iyorsa ona gelir diyemeyiz. Örneğin, 
öğrencilerin bursları, piyangodan ya da kum ardan kazanı­
lan  p a ra la r gelir sayılmazlar.

Gelir, b ir akım olduğu için, tanım ının b ir zam an sü re­
sine göre yapılması gerekir. Haftalık, aylık ya da yıllık ge­
lir gibi. Buna karşılık sermaye ve servet kavram ları bir ak ı­
mı değil b ir stoku ifade ettikleri için, b ir zam an süresine 
göre değil fakat bir ana  (tarihe) göre tanım lanırlar: 31 A ra­
lık 1085’teki serm aye ya da mal varlığı gibi.

Gelir, tek bir birey, tek bir işletme için söz konusu oldu­
ğu gibi bütün b ir ülke için de söz konusu olabilir. Bütün b ir 
ülke için söz konusu olan gelire, milli gelir diyoruz. O ha l­
de milli gelir, b ir ülkede b ir yılda yeni olarak üretilen de­
ğerlerin (v + s) toplamı olarak tanım lanır. Bu biçimde ta ­
nım lanan milli gelire ne t (safi) milli gelir denir.

Soru 24: Milli gelir niçin net değil de briit olarak hesap 
edilir?

Net milli geliri fiilen hesaplam ak için toplam üretim  
değerinden yıl içinde kullanılm ış olan değişmeyen serm a­
yeyi (c) çıkarm ak gereklidir. Ama işte bu noktada önemli 
bir güçlük vardır. Gerçekten, bilindiği gibi, üretim de ku l­
lanılmış olan değişmeyen sermaye iki ay n  mal grubundan 
oluşur. Birinci grup (ca), hamm addeler, yardımcı m adde­
ler, enerji maddeleri gibi üretim  sürecinde tamamiylo tü ­
ketilen ve bütün değerlerini üretilen yeni m allara geçiren 
m allardan oluşur. İkinci grup (cb), makine ve b inalar gibi, 
b ir üretim  süresinde tam amiyle tükenmeyen, bunun için 
de değerlerinin ancak b ir kısmını yeni üretilen m allara ge­
çiren sabit sermaye teçhizatının eskime-aşınma (am ortis­
man) paylarından oluşur. Birinci grup m alların değerlerini



hesap etm ekte hiçbir güçlük yoktur. Ama ikinci grup  m al­
lar, daha  doğrusu sabit serm ayenin am ortism anının hesabı 
için aynı şeyi söyleyemeyiz. Bilindiği gibi am ortism an, sa­
bit serm ayenin ömrüne bağlıdır. Ö m ür ne kadar uzun olur­
sa am ortism an da o kadar az olur. Ama bir m akinenin ya 
da binanın fizik öm rünün ne kadar olacağı ilk günden ke-

s
sin olarak bilinemez. Salt zam andan başka kullanım ının 
biçim ve yoğunluğu da bunu etkiler. Ayrıca, sabit sermaye 
teçhizatı fizik öm rünü tam am lam adan çok önce, ekonomik 
bakım dan, bütün değerini kaybedebilir. Örneğin, teknolo­
jik gelişmeler sonucu aynı işi yapan daha verimli makine 
ve teçhizatın ortaya'-çıkması, varolan makine ve teçhizatı, 
fiziki bakımdan* ne kadar yeni olursa olsunlar, ekonomik 
bakım dan eskimiş durum a sokarlar. İşte bu nedenlerden 
ötürü, sabit serm ayenin yeniden yapılan üretim e olan ka t­
kısını. yani am ortism an m iktarını kesin olarak hesaplam a­
ya olanak yoktur.

İşte bu nedenden ötürü, uygulam ada milli gelir net 
fv + s) olarak değil, fakat am ortism anları da içeren b ir bi­
çimde, b rü t (gayri safi) (cb + v + s) olarak hesaplanır.

Soru 25: Milli gelir nasıl hesaplanır?

Yukarıda tanımladığım ız milli gelir, üretim , dolaşım  ve 
son kullanım  olmak üzere üç aşam adan geçer. Milli geliri 
bu üç aşam anın herhangi birinde yakalayıp hesap etmek 
(ölçmek) olanağı vardır. Ancak açıktır ki he r aşam adaki he­
saplam a biçimi diğerlerinden farklı olacaktır. İşte buna uy- 
gıın olarak milli gelirin hesaplanm asında üç ayrı yöntem 
olduğunu görüyoruz. Bunlar 1. üretim  yöntemi, 2. gelir yön­
temi ve 3. harcama yöntem i’dir. Bu h e r üç yöntemle bu lu­
nacak milli gelir m iktarların ın  birbirlerine - eşit olm aları 
gerekir. Yalnız bileşimleri h e r birinde ayrı çıkar. Bundan 
ötürü, yapısını daha  iyi b ir biçimde ortaya çıkarabilm ek 
için, milli gelirin bu he r üç yöntemle ay n  a y n  hesaplanm a­
sında yarar vardır.



Milli gelirin hesaplanm ası için gerekli istatistiki bilgi­
ler çok defa yeterli ve kesin olm adıklarından, gerçek b ir he­
saplamadan çok tahm in  söz konusudur. Bundan ötürü, çok 
defa, milli gelir hesap lan  yerine, milli gelir tahm inleri de­
yimi kullanılır.

Bir m al ya da hizm etin milli gelir kapsam ına alınabil­
mesi için değerinin pa ra  ile İfade edilebilmesi zorunluluğu 
vardır. Bu koşul, somutta, mal ya da hizm etin b ir fiyatının 
bulunması, yani piyasada alınıp satılan türden nesneler ol­
ması anlam ına gelir. Bu koşul gereği milli gelir kapsam ına 
alınm ayan başlıca kalemler, ev kadm lanm n aile gereksinim ­
leri için yapmış oldukları maddi üretim  (yemek pişirme, 
turşu-reçel yapma, giysi dikme ve örme gibi) ve hizm et­
lerd ir (temizlik, ütü, çam aşır, çocuk bakım ı gibi).

Milli gelirin kapsam ıyla ilgili olarak kapitalist ülkeler­
le sosyalist ülkeler arasında önemli b ir fark  vardır. Kari 
M arks yalnız m addi mal üretim inde kullanılan emeği ve­
rim li saymış, bunun dışında kalan bütün faaliyetleri (tüke­
tim hizm etleri), faydalı olup olm adıklarına bakmaksızın, 
verimsiz emek olarak nitelem iştir. Sosyalist ülkeler, bu ayı­
rım a koşut olarak, yalnız m addi mal üretim ini ve ona iliş­
kin ticaret ve u laştırm a gibi hizm etleri milli gelir kapsa­
m ına almışlar, eğitim, sağlık, güvenlik, kü ltü r ve eğlence 
gibi bizim tüketim  hizmeti dediğimiz hizm etleri alm am ışlar­
dır. Kapitalist ülkeler ise böyle b ir ayırım  yapm adan bütün 
mal ve hizm et üretim ini kapsam  içine alm ışlardır.

Şimdi milli gelirin yukarda sözünü ettiğimiz üç ayrı yön­
temle nasıl hesap edildiğini kısaca görelim.

1. Üretim Yöntemi: Milli geliri üretim  yöntemiyle he­
saplam ak için ülkede bir yıl içinde yeni olarak üretilm iş 
olan değerleri, yani katm a değerleri toplamak gerekir. 
Am ortism anların hesaplanm asındaki güçlükten ötürü, k a t­
ma değerler net değil faka t am ortism anları da içerecek bi­
çimde b rü t olarak hesaplanır. Hesaplama tarım , sanayi, 
ulaştırm a, konut gibi sektörler itibariyle yapılır.

Bu hesaplam a biçiminde aynı bir m alın birden fazla



(m ükerrer) sayılması gibi bir ba ta  yapılabilir. Örneğin p a ­
m uğun, bir pam uk olarak, bir iplik içinde, b ir de dokum a 
içinde olmak üzere üç defa sayılması olasılığı vardır. Bunu 
önlemenin yolu, katm a değer tanım ına sıkı sıkıya sadık kal­
mak, yani h e r üretim  aşam asında ham  ve yardımcı m adde­
leri üretim  değerinden çıkarıp, sadece bu katm a değerleri 
ve am ortism anları (cb  + v + s) milli gelire dahil etmektir. 
Böyle yapılınca hiçbir m alın (değerin) milli gelir içinde 
birden fazla sayılması olanağı kalmaz.

Üretim  yöntemiyle hesaplanan milli gelirin bileşimi 
Tablo Tde görüldüğü gibi üretim  sektörlerine göre çıkar.

2. Gelir yöntemi: Gelir yöntemiyle milli geliri hesap­
lam ak için, ülkede bir yıl içinde elde edilmiş (ya da öden­
miş) olan bütün gelirleri toplam ak gerekir. Bilindiği gibi, 
gelirler, ücret, kâr, faiz ve ra n t (kira) olmak üzere dört g ru ­
ba ayrılır. O halde milli gelir bu dört tü r  gelirin bir yıllık 
toplamı demektir.

Bu dört tü r  gelir üretim le ilgili olarak elde edilir ya da 
ödenirler. Ücret işçinin emek gücünün, faiz serm ayedarın 
ödünç verdiği paranın, ra n t toprak sahibinin toprağının 
kullanılm asına m üsaade etm esinin karşılığıdır. K âr da gi­
rişimci kapitalistin girişimciliği karşılığı olarak artı-değer- 
den kendisine alıkoyduğu kısımdır. Demek oluyor ki, kapi­
talist bir toplum da gelir, cari üretim e şu ya da bu biçimde 
katinda bulunm anın karşılığı olarak elde edilen p ara lara  
ya da yapılan ödemelere jienir.

Milli gelirin bu hesaplam a biçiminde aynı b ir gelirin 
birden fazla sayılması gibi b ir h a ta  yapılabilir. Örneğin, ba­
banın çocuğuna verdiği harçlığın, öğrenci burslarının, 
cmpHi maaşlarının, piyango ikram iyelerinin milli gelire 
dahil edilmemeleri gerekir. Edilirlerse bazı gelirlerin iki de­
fa sayılm alarına neden olurlar. Bunu önlemenin yolu yu­
karda yapmış olduğumuz gelir tanım ına sıkı sıkıya bağlı 
kalm aktır. Böyle yapılınca, emekli m aaşlarının ya da öğren­
ci burslarının, bunları a lan lar bakım ından bir gelir olm ak­
la beraber, toplumun bütünü bakım ından —cari üretim e
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katılm anın  karşılıkları olmadıkları için— gelir sayılam aya­
cağı anlaşılır.

Gelir yöntemiyle hesaplanan milli gelirin bileşimi, üc­
ret, kâr, faiz ve ran t toplam ları olarak çıkar. (Bu yöntem ­
de kârın  am ortism anları da  içerdiği varsayılmıştır.)

3. Harcama yöntemi: H arcam a yöntemiyle milli geliri 
hesaplam ak için, ülkede bir yılda yapılan bütün tüketim  
ve yatırım  m asraflannı (harcam alarını) toplam ak gerekir. 
Bu yöntemde aynı şeyi m ükerrer saym ak biçiminde değil 
de bazı harcam aları gereksiz yere saym ak biçiminde bir h a ­
ta  yapılabilir. Bunu önlemek için m asraf tanım ına sıkı sı­
kıya bağlı kalm ak gerekir. M asraf (harcam a), ister tüke­
tim ister yatırım  m aksadıyla olsun, varolan ekonomik kay­
nakların  (emek ve üretim  araçları) fiilen kullanılm ası de­
mektir. Bu nedenle, kaynak kullanılm ası sonucunu verm e­
yen harcam alar, birey bakım ından m asraf olsa bile, toplu­
mun bütünü bakım ından böyle sayılmazlar. Bunların milli 
gelire dahil edilmesi gereksizdir, b ir çeşit m ükerrer saym a 
hatası olur. Örneğin, arsa, altın, önceki yıllar yapılmış ko­
nut, an tika eşya satın  alm ak için yapılan harcam alar böy- 
ledir Çünkü bu harcam aların  hiçbirinde b ir kaynak kulla­
nımı olmamış, sadece zaten var olan bazı arsalar, altınlar, 
konutlar ve eşyalar sahip değiştirmişlerdir. Aynı nedenden 
ötürü iç borçların ödenmesi de b ir m asraf sayılamaz.

Milli gelir bu yöntemle hesaplandığı zam an bileşimi, 
tüketim  ve yatırım  harcam aları olarak çıkar.

Soru 36: Milli gelir düzeyi nasıl belirlenir?

Milli gelirin yatırım  ve tüketim  harcam alarından, ya 
da aynı şey demek olan, yatırım  ve tüketim  m allan  ü reti­
minden oluştuğunu biliyoruz. İn san lann  cari gereksinim le­
rini doğrudan doğruya giderm ek için yapılan harcam alara  
(yani bu m aksada yarayan mal ve hizm etlerin üretim ine



ya da kullanım ına) tüketim, bunun dışındaki harcam alara 
(yani üretim  araçları üretim ine ya da kullanım ına) yatı­
rım  diyoruz.

Bütün insanlar, yani işçi ve diğer emekçiler gibi kapi­
talistler de, toprak sahipleri de tüketim  harcam aları yapar­
lar, yapm ak zorundadırlar. Çünkü tüketim , yaşam ın vaz­
geçilmez koşulu ve zaten ekonomik faaliyetlerin de am acı­
dır. Bundan ötürü, ülkenin insanları cari milli gelir düzeyi­
n in  olanak verdiği ve bu düzeyin sürdürülm esi için gerekli 
olan tüketim  harcam asını m utlaka yaparlar. Çünkü tüke­
tim harcam ası gelire bağlıdır, onun b ir fonksiyonudur. Ge­
lir artınca  tüketim  harcam aları da  artar, gelir azalm ca tü ­
ketim  harcam aları da  azalır. Yıllık geliri değişmeyen bir 
kim senin ya d a  ailenin, elbette ki, bu yıl daha  çok, gelecek 
yıl daha  az tüketim  harcam ası yapm ası söz konusu olmaz. 
Hep aynı harcam ayı yapm aları doğaldır ve onlardan bu 
beklenir. Bireyler ve aileler için doğru olan bu kural, bütün 
loplum  için de doğrudur. Demek oluyor ki, h e r gelir düze­
yinde o gelir düzeyini sürdürm ek için gerekli olan tüketim  
harcam aların ın  yapılm asına bir engel yoktur. Bu h arcam a­
la r m utlaka yapılır.

Oysa yatırım  harcam aları için aynı şeyi söyleyemeyiz. 
Bir kere, kapitalist b ir toplum da yatırım  harcam aların ı her­
kes değil sadece kapitalistler ve b ir ölçüde de devlet yapar. 
Emekçi halkın mesken yapımı dışında yatınm  m allan  (çi­
mento, demir, dokuma tezgâhı, vb.) satın  alması söz konu­
su değildir. Diğer ta ra ftan  yatınm  harcam alannm , cari 
milli gelir düzeyinin sürdürülm esi için gerekli olan m iktar­
da yapılmasını sağlayacak bir gerekçe, bir m ekanizm a yok­
tur. Yatırım harcam alan , tüketim  harcam aları gibi, gelir 
düzeyine bağlı değildir. Aynı gelir düzeyinde çok ya da az 
ya tınm  yapılabilir. Kapitalist girişimci (yatınm lann  sadece 
bun lar tarafından  yapıldığını unutm ayalım ) eğer ilerde 
bundan bir k â r  elde edebileceğini düşünüyorsa yatınm  ya­
par, yoksa yapmaz. Demek oluyor ki, yatırım  harcam alan  
gelire değil, fakat girişim cilerin bun lann  ne k adar kârlı



olacağı konusundaki düşüncelerine (bekleyişlerine) bağlı­
dır. Girişimciler yatırım ların kârlılığı konusunda ne kadar 
iyim serseler o kadar yatırım  yaparlar. Dundan ötürü bir 
ülkede yatırım  harcam aları bir yıldan öbür yıla büyük 
dalgalanm alar gösterebilir.

Demek oluyor ki, belli b ir milli gelir düzeyinde, o gelir 
düzeyini sürdürm ek için gerekli olan tüketim  harcam aları 
m utlaka yapılacağı halde yatırım  harcam aların ın  yapılm a­
sı garantili değildir. Girişimcilerin gelecek hakkındaki bek­
leyişlerine göre, yatırım  hacmi gerekenden daha az ya da 
daha çok olabilecektir. Böyle olunca, milli gelir düzeyi de, 
yapılan yatırım  m iktarına göre, daha düşük, aynı ya da 
dalıa yüksek bir düzeyde belirlenmiş olur.

Y ukardan beri söylediklerimizi özetleyecek olursak di­
yebiliriz ki, milli geliri o luşturan tüketim  ve yatırım  harca­
m alarından belirleyici olanı yatırım  harcam alarıdır. G mil­
li geliri, T tüketim harcam alarını, Y de yatırım  harcam ala­
rını gösterdiğine göre, G =  T 4- Y eşitliğinde, değişiklik an ­
cak Y'den gelebilir ve Y değişince, G ve T başka bir düzey­
de yeni bir eşitlik sağlam ak üzere kendiliklerinden değişir­
ler

Soru 27: Milli gelir nasıl artırılır ya da sermaye birikimi 
nasıl sağlanır?

Yukardaki soruda milli gelir düzeyini yatırım  m iktarı­
nın belirlediğini görmüştük. O halde milli geliri artırm anın  
yolu yatırım ları artırm aktır. Yatırım yapmak, üretim  araç­
ları üretm ek yani sermaye biriktirm ek demektir. Ancak bu 
sermaye birikim inin toprak ıslahı, eğitim, bilimsel-teknolo- 
jik araştırm alar ve çevre korunması gibi konulan  da içer­
diği düşünülmelidir.

Bir ülkede yatırım lann  nasıl artırılacağını, ya da aynı 
şey demek olan sermaye birikim inin nasıl sağlanacağını in­



celemek için önce basit b ir örnekten hareket edelim: Bir 
adam ın tek başına ıssız b ir adaya düştüğünü varsayalım . 
Gene varsayalım  ki bu adam  bü tün  gün çalışıp olta ile 10 
tane balık tu tm akta  ve bunların  hepsini yemektedir. Fakat 
gene varsayalım  ki, bu adam  biraz kendini sıkm aya razı 
olursa 9 tane balık yiyerek de yaşayabilir.

Şimdi bu adam ın daha çok balık tu tm ak için b ir ağ ör­
mek istediğini ve ağın da ancak 10 günde örülebileceğini 
düşünelim. Bunun için adamımızın yapacağı şey 90 gün sü­
reyle her gün balığa çıkmak ve h e r gün tu ttuğu 10 balık­
tan 9’unu yiyip l ’ini tuzlayıp b ir kenara  koymaktır. Böy- 
lece 90 gün sonunda 10 günlük yiyeceği olan 90 balığı birik­
tirmiş olur. Bundan sonra 10 gün süreyle bu balıkları yiyip 
ağını örer. Böylece, biriktirm iş olduğu balıkları ağa dönüş­
türm üş'olur. Ağı ördükten sonra b ir de kayık yapm ak ister­
se aynı biçimde hareket eder. Fakat şimdi ağ sayesinde işi 
biraz daha kolaylaşmıştır.

Bu örnekten anlaşılacağı üzere sermaye oluşturm ak 
için (ağ b ir serm ayedir) iki ayrı iş yapm ak gereklidir: Bi­
rincisi cari üretim in hepsini tüketm eyip bir kısmını bir ke­
n a ra  ayırm ak yani tasarruf yapmak, İkincisi bu tasarrufu  
tüketerek bir sermaye malı m eydana getirm ek yani yatırım  
yapmaktır. Sermaye birikim inin böyle tasarru f ve yatırım  
olarak iki a y n  hareketin  sonucu olması önemlidir. Yani 
yalnız tasarru f yapm ak sermaye birikimi sağlamaz. Yapı­
lan tasarru fun  m utlaka yatırılm ası (yani sermayeye dönüş­
türülmesi) zorunludur. Örneğimizdeki adam  biriktirdiği ba­
lıkları yerken ağ örmez, sadece keyif çatarsa, tasarrufu  ser­
mayeye dönüşmemiş olur. Gene bu örnekten anlaşılacağı 
üzere, serm aye birikim ini hızlandırm ak için tasarru fu  a rtır ­
mak gereklidir. Eğer örneğimizdeki adam  günde 9 değil de 
8 balık yemeğe razı olsaydı (ve bu olanaklı da  olsaydı), ağ 
örmeye 90 gün sonra değil faka t 40 gün sonra başlayabilir 
ve böylece kalkınm ası çok daha hızlı olurdu.

Basit örneğimizden gerçek dünyaya geçtiğimiz za­
man, sermaye birikimi olayının özü değişmez am a biçimi



ve görünüşü değişir. Bir kere, artık  tek birey değil faka t bir 
toplum  söz konusu olduğundan, tasarru fla  yatırım  arasında 
b ir  zam an mesafesi bulunm ası gerekmez. Her iki iş de aynı 
zam anda yapılabilir. 9 kişi balık tu tup  10’uncu b ir kişiye 
b irer balık vererek onun da ağ yapm asını sağlarlar. İkinci 
olarak, artık  tasarru f yapanların  bunu bizzat kendilerinin 
yatırm aları da  gerekmez. Tasarrufu başka kişiler, yatın ım  
başka kişiler yapabilir. Örneğin, bazı kişiler tasarru f yapıp 
b u n lan  bankalara  koyarlar. B unlann işi burada  biter. Di­
ğer bazr kimseler de gelip bu tasa rru flan  bankalardan  alıp 
yatırım  yapm ak için kullanırlar.

T asarru f ve yatınm , sermaye birikimi olayının iki ayn  
yanı olduklarından, daim a birbirlerine eşittirler. Ne kadar 
tasa rru f yapılmışsa ancak o kadar ya tınm  yapılabilir. Ya 
da ne kadar yatınm  yapılmışsa o kadar tasarru f yapılmış 
demektir. Kısacası, tasarru f serm aye birikim inin yatınm la 
tam am lanm ası gereken geçici fakat çok önemli b ir aşam a­
sıdır.

Birey bakım ından tasarrufla, toplum bakım ından tasa r­
ruf arasındaki farka bakarsak bu noktayı daha  iyi anlaya­
biliriz: Bir kimse, örneğin Mehmet, tasarru f etm ek isterse, 
bu isteğini p ara lann ın  hepsini tüketmeyip bir kısmını evde 
biriktirerek ya da Ahmet’in evini ya da arsasını satın  a la­
rak gerçekleştirebilir. Ama M ehmet’in yaptığı bu işe bütün 
ülke açısından baktığımız zam an ortada b ir tasarru f göre­
meyiz. Çünkü, piyasadaki paraların  b ir kısm ının M ehmet’ 
in elinde toplanması, ya da Ahmet'in evinin ya da arsasının 
Mehmet’in mülkiyetine geçmiş olması ile ülkenin varlığına 
yeni bir şey katılm ış olmaz. Ülkede eskiden ne k ad ar para  
(yani bu paranın  temsil ettiği m al), ev ve arsa  var idi ise, 
M ehmet’in tasarru f yapm asından sonra da gene o k adar 
para, ev ve arsa  vardır. Sadece b un lann  m ülkiyetinde bir 
değişiklik olmuş, M ehmet’in zenginliği başkalarının aleyhi­
ne olarak artm ıştır. Eğer Mehmet tasarrufu  ile yeni b ir ev 
yaptırmış olsaydı, bu, toplumsal açıdan da b ir tasarru f 
olurdu. Çünkü ülkedeki ev m ik tan  artm ış olurdu.



Toplumsal tasarru fun  m ahiyetini, onun daim a yatırım a 
•eşit olduğunu anlam ak için, olaya reel m al ve hizm etler açı­
sından bakm ak gerekir. Bilindiği gibi b ir ülkede üretilen 
m allar iki büyük gruba ayrılır: Biri çimento, dem ir gibi ya­
tırım  (sermaye) m allan , diğeri de h e r  tü rlü  tüketim  m alla­
rıdır. Y atınm  m allan  zaten tüketilemeyecekleri için ulusal 
tasarru fun  b ir parçasını oluştururlar. Ancak yatınm  malla- 
n n ı kullanarak, yol, baraj, fab rika  yapabilm ek için emek 
gücüne gereksinim vardır. İşte toplum sal tasarru fun  diğer 
kısmı da bu emek gücünü besleyecek olan tüketim  malla- 
n d a n  oluşur. Demek oluyor ki, üretim  m allan  zaten tüketl- 
lemezler. Bir kısım tüketim  m alı da üreticileri tarafından tü- 
ketilmeylp yatm m da çalışacak in san lan  beslemek üzere 
serbest tutulm alıdır ki y a tınm lar fiilen gerçekleştirilebilsin- 
ler.

Demek oluyor ki, toplumsal tasarruf, üretilen m allann  
b ir kısm ının tüketilmeyip (üretim  m allan  kısmı zaten tüke- 
tilemez), serbest bırakılm asıdır. Açıktır-ki, serbest bırakılan 
bu m allan  yatınm da kullanıp sermayeye dönüştürem ezsek 
ziyan olurlar. Bir kısmı stok edilemez, çürür, bozulur. Fakat 
daha  önemlisi; sa tış lan  azalacağm dan bu m allann  üretim ­
leri de azalır. Yani tasa rru fla r ya tınm a dönüştürülemezse, 
üretim  azalır ve tasa rru f yok olur. Çünkü üretim  de, tasa r­
ru f da b ir süreç içinde yapılırlar. Bu nedenle, toplumsal ola­
rak  ne k adar ya tınm  yapılabiliyorsa ancak o k adar tasar­
ru f  yapılmış olur.

Sora 28: Tasarruf ya da  yatınm  nasıl artm lır?

Bir ülkede tasa rrü flan n  b ir kısm ının yatınm  b ir kıs­
m ının da  tüketim  m allan  biçiminde olduğunu yukarda gör­
dük. Y atınm  m allannın  m ik tan  b un lan  üreten tesislerin 
kapasiteleri ile sınırlıdır ve bundan ötürü  de kısa dönemde 
sabittir. Bu nedenle, eğer ülkemizdeki tasarru f ve yatınm



oranını eski düzeyinin üzerine çıkarm ak, yani artırm ak is­
tersek, bunu ancak tasarrufun tüketim, m allan biçiminde 
olan kısm ını artırm ak  yolu ile gerçekleştirebiliriz. Bunun 
içindir ki, «tasarrufu artırm ak için tüketim i kısm ak gere­
k ir» denir.

Bu tüketim i kısm a işini iyi anlam ak gerekir. Önceki so­
ruda, tasarru f edilerek serbest b ırakılan m alların m utlaka 
kullanılm ası gerektiğini görmüştük. Bu, tasarru f edilen tü ­
ketim m allarının da m utlaka gene tüketilmesi demektir. 
Çünkü tüketim  m alları zaten başka bir işe yaram azlar. De­
mek oluyor ki, tasarrufu  artırm ak için tüketim in kısılm a­
sı ülke düzeyinde (makro düzeyde) düşünülünce mutlaka, 
doğru değildir. Ülkede gene aynı m iktarda tüketim  yapılır 
am a artık  bunun dağılımı değişmiştir. Eskiden tüketim  ya­
panların tüketim i azalmış, yeni yatırım  işlerinde çalışanla­
rın ise —ki bun lar belki eskiden işsizdi— tüketim leri a r t­
mıştır.

Kapalı, yani dış ticaret yapmayan, ya da dış ticaret 
lıacmi sabit olan ülkelerde, işsizlik ya da gizli işsizlik de bu­
lunması koşuluyla, bu zorunlu olarak böyledir. Ama dış ti­
caret işin içine girince ya da ülkede işsizlik yoksa, bu zorun­
luluk ortadan kalkar. Çünkü eğer b ir ülke tüketim ini kısıp 
böylece tasarru f ettiği tüketim  m allarını dışarıya satıp k a r­
şılığında yatırım  m allan  dışalımı yapabiliyorsa, ülke tasa r­
rufunun artırılm ası, toplam tüketim in azaltılm asıyla sağ­
lanmış olur.

Buna benzer olarak, eğer bir ülkede tam istihdam  var­
sa, yani işsizlik yoksa, tasarru f ve yatırım ları artırm ak an ­
cak toplam tüketim in kısılması yoluyla sağlanabilir. Çün­
kü, böyle bir ülkede yatırım ları artırabilm ek için, tüketim  
sektöründe çalışan insanların  b ir kısmını buradan alıp ya­
tırım  sektörüne ak tarm ak zorunluluğu vardır. Bu yapılın­
ca, ülkedeki tüketim  m alları üretim inin ve dolayısıyla top­
lam tüketim in azalacağı açıktır.

Konunun teorideki ayrıntıları böyle olmakla beraber, 
uygulmada, özellikle bizim gibi ülkelerde yatırım ları a rtır ­



mak için tüketimi kısmak söz konusu olmaz. Çiinkü, tüke­
tim düzeyi zaten çok düşük olan bu gibi ülkelerde, bu düze­
yin daha da düşürülm esi çok defa politik bakım dan olanak­
sızdır. Bu nedenle, «tasarrufu (yatırımı) artırm ak  için tüke­
timi kısıfıak gerekir» tümcesindeki tüketim i kısmak işini, 
milli gelirde bundan sonra elde edilecek artışların  gittikçe 
daha küçük oranlarının tüketim e ayrılacağı (ya da  g ittik ­
çe daha büyük oranlarının tasa rru fa  ayrılacağı) biçiminde 
anlam ak gerekm ektedir. Böyle yapılınca, h e r yıl a rtan  m il­
li gelirin tüketim e giden m iktarı m utlak Olarak değil göreli 
(nispi) olarak azalmış olur.

Soru 29: Tasarrufla yatırım arasında ne gibi İlişkiler yardır?

Yatırımla tasarru f arasında iki türden ilişki vardır: Bi­
ri, toplam m iktar ilişkisi, diğeri de bileşim (kompozisyon) 
ilişkisidir.

M iktar ilişkisi şudur: Toplumsal açıdan tasarru fla  ya­
tırım ın daim a ve zorunlu olarak birbirlerine eşit olduklarını 
görmüştük. Bu eşitlik, toplum ların ancak yatırım  biçimin­
de tasarru f yapabileceklerinden ötürüdür. Ancak ne var ki, 
bu eşitlik devre sonu itibariyledir. Yani örneğin, Türkiye’nin 
1985 yılı sonunda yapmış olduğu tasarruf, gerçekleştirebil­
miş olduğu yatırım dır, buna eşittir. Oysa yıl içindeki tasa r­
ru f ve yatırım  çabalan  arasında böyle zorunlu bir eşitlik 
söz konusu değildir. T asarruf çabaları yatırım  çabaların ­
dan, yılı o luşturan süreç boyunca, az ya da çok olabilir. 
Eğer tasarru f çabası yatırım  çabasından çok olursa, fazla 
olan kısım ziyan olur, cari üretim  ve fiyatlar düşer. Buna 
deflasyon ya da depresyon denir. Yok eğer yatırım  gayreti 
tasarru f gayretinden çok olursa, bu sefer de enflasyon olur. 
Enflasyon da depresyon da bir denge bozukluğunun ifade­
leridir.



Y atırım ların da tasarru fların  da aynı kimseler tarafın ­
dan yapıldığı hallerde bu gibi dengesizlikler söz konusu ol­
mazlar. Çünkü hiç kimsenin yatırm ayı düşündüğünden az 
ya da çok tasarru f yapmayacağı açıktır. Fakat kapitalizm in 
gelişmesiyle, özellikle yatırım ların  çok büyük ölçeklerde 
yapılm asının zorunlu olduğu sektörlerde, tasarru fla r ve ya­
tırım lar ayrı ayrı kimseler tarafından  ve ay n  ay n  am açlar­
la yapılm aya başlanm ıştır. Örneğin ülkemizde, özel kesim­
deki büyük sınai yatırım ları girişimci dediğimiz kapitalist 
sınıfa m ensup kimseler yaparlar. Bunların kendi tasarru f­
ları giriştikleri yatırım ları finanse etmeye yetmediğinden, 
başka kimselerin tasarrufların ı da ödünç alıp kullanırlar. 
Yani yatırım  yapan lar ve tasarru f yapanlar arasında bir ay­
niyet yoktur. Bu durum da yatırım  çabalan  ile tasarru f ça­
baları arasında eşitlik olması ancak b ir rastlan tı olabilir 
ve ekonomi dengesizliklerden kurtulam az.

Yatırım  çabalany la  tasarru f çabalannm  arasındaki 
—aynı insan lar tarafından  kararlaştm lm ış olm aktan do­
ğan— doğal bağın kopmuş olmasının diğer bir sonucu, eko­
nomik gelişme hızının toplumsal b ir tercihi yansıtm aktan 
çıkmış olmasıdır. Bunu şöyle açıklayabiliriz: T asarruf bir 
zahmet, yatınm  ise b ir nim ettir. Bu h e r iki işi aynı kimse 
yapacak olursa, katlanacağı zahmetle bundan elde edeceği 
nimeti kafasının içinde karşılaştırır ve b ir noktada denge­
ler. Bu dengeye göre yapılacak tasarru f ve yatırım  o insa­
nın arzu ların ın  en doğru b ir yansım ası olur.

Kapitalist toplum larda yatırım  ve tasarru f ayrı ay n  
kişiler tarafından  yapıldıklarından, tasarru f yapan lar bu­
nun zahm etini bilirler am a bunun sağladığı nim etten h a ­
berdar olmazlar. Aynı biçimde yatırım  yapanlar da  bunun 
nimetini bilirler am a neden olduğu zahm etten haberdar ol­
mazlar. Bundan ötürü, dönem sonunda zorunlu olarak olu­
şan  denge toplumsal tercihin en doğru b ir yansım ası ola­
m az

İleri kapitalist toplum larda yatırım la tasarru f arasında­
ki doğal bağ sermaye piyasası aracılığı ile dolaylı b ir biçim­



de tekrar kurulm aya çalışılmıştır. Sermaye piyasasında ya­
tırım  yapanlarla  tasarru f yapan lar karşı karşıya gelirler. 
Yatırım cılar bu piyasada ancak faiz dediğimiz bir fiyat öde­
yerek tasarrufçuların  paraların ı ödünç alabilirler. Eğer faz­
la ya tınm  yapılm ak istenirse faiz haddi yükseleceğinden, 
yatırım cılar tasarru flardan  fazla yatırım  yapm am aya çalı­
şırlar. (Ayrıca, faiz haddi yükselince tasarru f m iktarı da 
belki b ir m ik tar artabilir.) Azgelişmiş ülkelerde ise böyle 
b ir serm aye piyasası ya hiç yoktur ya da henüz oluşum h a ­
lindedir. Bu nedenle, bu gibi ülkelerde toplam yatınm  mik- 
tann ın , toplam tasarru f m ik tan  önceden hesaplanıp buna 
göre tespit edilmesinde y a ra r vardır.

Tasarrufla  ya tınm  arasındaki bileşim ilişkisine (yapı­
sal ilişkiye) gelince: Bilindiği gibi, bütün değerlerin yaratı­
cısı emektir, Emek gücü serbest bırakıldığı, yani b ir kısım  
işçiyi besleyebilecek tüketim  m allan  tasarru f edildiği za­
man, toplum bu işçilerle istediği her tü rlü  yatın ım  yapabi­
lir. Yani yol da  yapabilir, tekstil fabrikası da yapabilir, 
atom  reaktörü de yapabilir. Bu, genel olarak, yani b ir za­
m an sınırlam ası koym adan doğrudur. Fakat belli b ir yatı- 
n m  projesinin az çok kısa b ir zam an süresi içinde gerçek­
leştirilmesi söz konusu olunca, bunun için yalnız emek gü­
cü yetmez, o ya tınm  projesinin gerektirdiği bazı m akine ve 
malzemelerin de tasa rru f edilmiş olması (elde bulunması) 
gereklidir. Aksi halde önce eldeki emek gücüyle o m akine 
ve malzemeleri üretm ek sonra da söz konusu projeyi gerçek­
leştirm ek gerekir ki, bu, zam an süresini uzatır. Kaldı ki, kı­
sa dönemde değil uzun dönemde bile, teknolojik bilgi eksik­
liği nedeniyle gerekli m akine ve teçhizatın üretilm esi ola­
naksız da olabilir.

Diğer tara ftan  biliyoruz ki, b ir ülke, kısa dönemde, ta ­
sarru fun  ancak emek gücü (tüketim  m allan) bölümünü a r ­
tırabilir. (Diğer bölümün ülkedeki üretim  m allan  üreten sa­
nayiin kapasitesi ile sınırlı olduğunu hatırlayalım .) O ha l­
de b ir ülke, m akine ve malzemeleri içerde üretilm eyen b ir  
yatınm  projesini sadece tasarru funu  a rtıra rak  gerçekleşti­



remez. Çünkü tasarru fun  mal bileşimiyle yatırım ın gerektir­
diği mal bileşimi arasında uyum suzluk vardır. Bu sorun bi­
zi dış ticaret konusuna götürür.

Soru 30: Dış ticaretin yatırım ve tasarruf bakımından 
önemi nedir?

Belli bir yatırım  projesini belli b ir sürede gerçekleştire­
bilmek için belli m iktarda üretim  araç larına  ve bunları mon­
te edecek belli m iktarda işgücüne gereksinim  vardır. Eğer 
üretim  m alları gerekenden az, buna karşılık işgücü gere­
kenden fazla ise, toplam tasarru f toplam yatırım a eşit olsa 
bile, bileşimleri uygun olmadığı için, o yatırım  projesini ger­
çekleştiremeyiz. Bu durum da yapılacak iş, fazla olan tüke­
tim m allarını —ki bu işgücü fazlası anlam ına gelir— dışarı 
salm ak ve karşılığında eksik olan üretim  m allarını (makine 
ve teçhizatı) satın alıp getirm ektir.

Demek oluyor ki, tasarruflarım ızla birlikte dışsatım ım ı­
zı da artırabildiğim iz, ya da  diğer bir deyişle döviz biçimin­
de de tasarru f yapabildiğimiz ölçüde, tasarru fların  bileşi­
mi sorunu ortadan kalkar. Bundan ötürü, kalkınm a ya da 
gelişme çabalarına koşut olarak dışsatım ı da artırm ak  ü l­
keler için yaşam sal bir önem taşır. Gene bu aynı nedenden 
ölürü yabancı ülkelerden elde edilecek kredilerin de büyük 
önemi vardır. Ancak bunların koşullarının elverişli olm aları­
na ve özellikle bağımlılık yaratıcı nitelikte olm am alarına 
özen gösterilmelidir.

Soru 31: Tasarrufun çeşitleri nelerdir?

Bir ülkede yapılan tasarrufları üç g rup ta  toplayabiliriz. 
Bunlar, 1. Gönüllü tasarruflar, 2. Özel ortaklık (şirket) ta ­
sarrufları ve 3. Zorunlu tasarruflard ır.



1. Gönüllü tasarruflar  bireyler ve aileler tarafından 
serbestçe ve İstenerek yapılır. Bunlar, ya sahipleri ta ra fın ­
dan doğrudan doğruya, örneğin konut gibi b ir yatırım a 
çevrilir, ya da bankalara, hisse senetlerine, tahvillere yatı­
r ıla rak  başkalann ın  kullanım ına bırakılır. Bu tü r tasarru f­
lar, bütün dünyada ve özellikle azgelişmiş ülkelerde sürek­
li bir azalm a eğilimi içindedir. Bunun bir nedeni, insanları 
tasarru f yapm aya iten hastalık  ve yaşlılık gibi durum lara  
karşı kendini ve ailesini güvenceye alm ak endişesinin, sos­
yal güvenlik sistem inin gelişmesine koşut olarak, sürekli 
zayıflaması, diğer nedeni de d ah a  iyi yaşam a özleminin sü­
rekli ağ ır basmasıdır. Radyo, televizyon, sinem a gibi ileti­
şim araçların ın  gelişmesi sonucu artık  dünyanın her yanın­
da daha iyi yaşam  biçimleri olduğu öğrenilmekte ve her­
kes bunu kendi yaşam ında gerçekleştirmek istemektedir. 
Teknik deyimi ile, tüm  dünyada ve özellikle azgelişmiş ül­
kelerde tüketim  eğilimi sürekli artm aktadır. Demek oluyor 
ki. ülke tasarru funu  a rtırm ak  bakım ından gönüllü ta sa r­
ru fla ra  bel bağlam am ak gerekir.

2. Özel ortaklık (şirket) tasarrufları, özel ortaklıkla­
rın, özel sigorta ortaklıklarının ve tek kişiye a it olsa bile bü­
yük işletmelerin tasarruflarıd ır. Bu tasarru fla r söz konusu 
işletm elerin kârlarından  oluşur. Bu nedenle özel bir gayret 
gösterilmesini gerektirmez. Çünkü, kârların  tüketim e h a r­
canan  kısm ından geri kalan kendiliğinden, otomatik ola­
rak, tasarru f edilmiş olur. Gelişmiş kapitalist ülkelerde ta ­
sarru fların  büyük bölüm ünü bu tü r tasarru fla r oluşturur. 
Bizde de durum  bu yönde gelişmektedir.

3. Zorunlu tasarruflar, vergiler, sosyal sigorta prim leri 
ve kam u iktisadi teşebbüslerinin kârlarından  oluşur. Kuş­
kusuz vergi ve sosyal sigorta prim lerinin tüm ü değil, sade­
ce tüketim  için harcanandan  geri kalan  kısmı tasarruftur. 
Zorunlu tasarru fla r içinde verginin özel b ir önemi vardır; 
çünkü hem m iktar olarak büyüktür, hem de artırılıp  azaltı­
labilir.



TABLO 2.
GAYRİ SAFİ YURT İÇİ HASILANIN YÜZDESİ OLARAK 

YERLİ YATIRIM  VE TASARRUFLAR 
1982

Yatırım Tasarruf

T ürk iye 22 16
H in d istan 25 22
Şili 10 8
P ortek iz 27 8
Y ugoslavya 34 33
Y u n a n is ta n 23 13
İsp an y a 20 18
İta ly a 20 20
İn g ilte re 18 20
Ja p o n y a 30 31
F ra n sa 21 17
B. A lm anya 22 24
A B D . 16 15

K aynak : W orld D evelopm ent R eport, 1984, W orld B ank , T ablo  5.

Tablo 2’de çeşitli ülkelerde sabit sermaye oluşturm ak 
için yapılan yatırım ların milli gelir içindeki oranları gös­
terilmiştir. Kalkınm anın en sağlam  ölçüsü oldukları için bu 
o ran lar önemlidir.

Soru 32: Milli gelir karşılaştırmaları yaparken nelere dikkat 
edilmelidir?

Iîirey başına düşen milli gelir, ülkenin gelişmişlik düze­
yinin bir ölçütüdür. Bu nedenle, gerek aynı ülkenin çeşitli 
yılları arasındaki, gerekse çeşitli ülkeler arasındaki geliş­
mişlik karşılaştırm aları (mukayeseleri) için birey başına 
düşen milli gelir rakam ları kullanılır. Ancak ne var ki, m il­
li gelir karşılaştırm alarının sonuçlarını olduğu gibi kabul 
etmek, yani rakam lar arasında bulunan fark ların  sanki ger­



çek farkları yansıttığını düşünm ek çok yanlıştır. Karşılaş­
tırm aların  sonuçlarını bazı düşünceleri (m ülahazaları) dik­
kate a larak  değerlendirm ek gereklidir. Şimdi bu düşüncele­
ri kısaca görelim. Böylece ekonomik gelişme ile ilgili bazı 
önemli konu lan  tanım ak fırsatın ı da  bulm uş olacağız.

1. Bir ülkenin ekonomik yapısı ve yaşam ı çok yönlü­
dür. Bu nedenle, onun gelişmişlik düzeyini tek bir öğe ile 
ve dolayısıyla bu öğenin ölçütü olan tek b ir rakam la doğru 
bir biçimde ifade etm ek olanağı yoktur. Örneğin, birey ba­
şına düşen milli gelir bakım ından eşit durum da olan iki ü l­
ke arasında, gelirin dağılımı, buna bağlı olarak gelirin kul­
lanımı, tarım -sanayi oranı, dışalım-dışsatım oranı, kentleş­
me oranı gibi birçok konularda büyük farklılık lar olabilir. 
Bundan ötürü de, aynı gelir durum undaki bu iki ülke a ra ­
sında, refah bakım ından, farklılık var demektir. Demek 
oluyor ki, birey başına milli gelir bir refah ölçüsü değildir. 
O, daha çok, bir ülkenin üretim  gücünü ifade eder.

Ancak, tek bir rakam la ifade edilen üretim  gücünün de 
fazla bir anlam ı yoktur. Bunun tarım , sanayi, hizmet sektör­
leri ve bunların  a lt grupları arasında nasıl dağıldığını da 
bilmek gerekir. Çünkü ülkenin üretim  gücü, bu dağılımın 
şöyle ya da böyle olm asına göre farklı değerlendirilir. Örne­
ğin, petrol zengini Arap ülkelerinin üretim  güçlerini sadece 
birey başına düşen milli gelirlerine bakarak değerlendirmek 
yanıltıcı olur. Çünkü bu bakım dan dünyam ızın önde gelen 
ülkeleri arasına sokulm aları gerekir. Oysa fiilen böyle de­
ğildirler.

Demek oluyor ki, birey başına milli gelir ile ölçülmüş 
olan şey, ülke ekonomisinin belli ve açık bir yanı değildir. 
Bu böyle olmakla beraber, ekonomik gelişmişlik düzeyini 
ölçmek bakım ından, elde var olan en iyi araç, gene de birey 
başına milli gelir rakam larıdır.

2. D ikkat edilecek diğer b ir nokta, çeşitli y ıllara ve ü l­
kelere a it milli gelir rakam ların ın  doğruluk  (sıhhat) bakı­
m ından farklı durum larda olmalarıdır. Milli gelir hesapla­



maları  i l kedek i  isfalistiki bilgilere dayanılarak yapılır. Bu 
i statist ikler no k a d a r  bol ve doğru iseler milli gelir hesap­
ları da  k a d a r  doğru olur. İşte bu bakım dan, hem  ülkeler 
aras ıado horu do ayıu ülkenin eski y ıllan  ile yakın y ıllan  
arasınd,v fa rk la r  vardı r  Bu nedenden ötürü örneğin T ür­
kiye'nin r: ii i i gelir rakam la r ı  Pakistan’ın milli gelir rakam ­
la r ından ¡ana doğrudur .  Aynı nedenden ötürü, ülkemizin 
son yıl lara ait  milli gelir r a k a m l a n  da  20-30 yıl öncekiler­
den rlalıa doğrudur .  Demek oluyor ki, milli gelir rakam lan  
çeşitli ölçülerde kusur ludur la r .  Bunlar arasında karşılaştır­
m a yapı lı rken bu noktanın  göz önünde tutulm ası gerekli­
dir. Bu gö/. ön ünde tutma,  özellikle, bulunacak küçük fark ­
ların d ikkate  a l ınmaması  biçiminde olmalıdır.

3. Dikkat edilecek b ir nokta da  milli gelirin tanım ı ile 
ilgilidir. Daha önce görmüş olduğumuz gibi, sosyalist ülke­
ler sadece maddi mal üretim ini ve bu m allann  değerine 
katkıda bulunan ticaret, u laştırm a ve depolam a hizm etle­
rini milli gelir kavram ı içine sokmakta, eğitim, sağlık, gü­
venlik, bankacılık, devlet yönetimi gibi hizm etleri kavram  
dışı b ırakm aktadırlar. Buna karşılık, Türkiye’n in  de a ra la ­
rında bulunduğu kapitalist ülkelerin milli gelir kavram ları, 
maddi mal üretim i yanında bütün hizm etleri de kapsam ak­
tad ır Açıktır ki, sosyalist ülkelerle kapitalist ülkeler a rasın ­
da milli gelir karşılaştırılm ası yapılırken bu fark ın  dikkate 
alınması gerekir.

Ayrıca, karşılaştırm aların  aynı milli gelir kavram ları 
arasında yapılm asına d ikkat edilmelidir, ö rneğ in , b ir ülke­
nin faktör fiyatları ite brüt milli geliri, diğer ülkenin piyasa 
fiyatlarıyla brüt milli geliri ile karşılaştınlm am alıdır.

4. Üzerinde durulacak diğer b ir nokta kapsam  fark ı­
dır. Bu konuda birbirinden farklı iki durum  söz konusudur.

a. P aha  önce görmüş olduğumuz gibi, b ir mal ya da 
bir hizmetin milli gelir içine alınabilmesi için, pa ra  ile İfa­
de edilebilmesi, bunun için de b ir fiyatı olması gereklidir. 
Diğer taraftan  biliyoruz ki, yalnız pazarda satılm ak üzere



üretilm iş olan m alların  ve hizm etlerin b ir fiyatı olabilir. Di­
ğer bir deyişle, milli gelir kapsam ını belirleyen ölçü ü reti­
min ticarileşmiş olmasıdır. Yalnız ticarileşm iş mal ve hiz­
m etler milli gelir kapsam ına girerler.

Milli gelir kapsam ını belirleyen bu koşul, özellikle ev 
içinde ve ev halkının gereksinim lerini karşılam ak için yapı­
lan üretim  faaliyetlerini kapsam  dışı bırakır. Böylece, evde 
yapılan yemekler, turşular, reçeller, dikilen dikişler, örülen 
örgüler, çam aşır yıkanması, ü tü  yapılması, diğer temizlik 
işleri, çocuk bakımı, hasta  bakımı gibi işler milli gelir he­
saplarına dahil edilmezler. Bunlara düğün eğlenceleri ve 
k ır gezilerini de katabiliriz. Kapsam dışı bırakılan bu faali­
yetlerin m iktar olarak önemi çok büyüktür.

Bir ülke geliştikçe, sözünü ettiğim iz bu üretim  faaliyet­
leri ticari nitelik kazanarak  ev dışına çıkm aya başlarlar. 
K adınlar da  çalışm aya başlad ık tan  için, d ışarda daha  çok 
yemek yenir, evde reçel-turşu yapılmaz, dikiş-örgü hiç ya 
det az yapılır, çocuklara kreşlerde, hasta la ra  hastanelerde 
bakılır. Aynca, çam aşır makinesi, bulaşık makinesi, elek­
trik  süpürgesi ve konserveler ve diğer yan -hazır yiyecekler 
sayesinde, evde yapılan işlerin büyük bir kısmı ev dışına 
yansımış olur. Örneğin, çam aşınn  evde fakat çam aşır m a­
kinesiyle yıkanması, bu m akinenin d ışandan  satın alınmış 
olması nedeniyle, ev dışına yansımış olur. Bu faaliyetlerin 
ev dışına yansım ası ve ticarileşmesi, bunların  büyük ölçü­
de milli gelir kapsam ına girm eleri sonucunu verir.

Demek oluyor ki, b ir ülke geliştikçe, eskiden milli gelir 
kapsam ı dışında kalan birçok üretim  faaliyetleri, ev dışı­
na  çıkıp ticari nitelik kazandıklarından, milli gelir hesapla­
rın a  girmeye başlarlar. Bunun sonucu olarak, toplam mal 
ve hizm et üretim inde gerçşk b ir artış olmadığı halde milli 
gelir rakam ı artm ış olur. Gerçekten, örneğin, eskiden de 
şimdi de çam aşırlar yıkanıyor, reçeller yeniyor, çocuklara 
bakılıyor am a eskiden bun lar milli gelire girm iyorlardı, 
şimdi ise giriyorlar.



îşte bu nedenden dolayı, aynı ülkenin, a ralarında za­
m an mesafesi çok fazla olan, iki ayrı yılının milli gelirleri­
ni karşılaştırırken dikkatli olmak gerekir. Aradaki fark ın  
bir kısmı gerçek değil, fakat sadece sözünü ettiğimiz k ap ­
sam fark ından  ötürüdür. Bu aynı durum, aralarındaki geliş­
mişlik fark ı çok fazla olan ülkelerin milli gelirlerinin ka r­
şılaştırılm asında da söz konusudur. Azgelişmiş ülkelerde 
kapsam  dışı kalmış olan birçok üretim  faaliyetleri gelişmiş 
ülkelerde, ticari nitelik kazanm ış oldukları için, milli geli­
re girerler. Bu nedenle de, aradaki fark  olduğundan daha 
fazla görünür.

b. Kapsamla ilgili diğer bir sorun şudur: Bir ülke ge­
liştikçe, özellikle kentleştikçe, eskideıi pek gerekli olmayan 
bazı işler önem kazanm aya başlar. Bunlar, başlıca, beledi­
ye hizm etleri ve sağlık, güvenlik hizmetleridir. Gerçekten, 
bir köy ya da küçük bir kasabada, kent içi ulaştırm aya, su, 
havagazı, telefon şebekelerine, bunların  bakım ına, gıda 
m addelerinin sağlık ve fiyat bakım ından denetlenmesine, 
can ve mal güvenliği sağlanm ası gibi hizmetlere ya hiç ya 
da pek az gereksinme duyulur. Ülke gelişip kentler büyü­
meye başlayınca bu tü r hizm etlerin önemi çok büyük ölçü­
de artar.

Oysa bu tü r hizm etler insanların refah ına bir katkıda 
bulunm azlar. Bunlar daha çok gelişmenin maliyeti (mas­
rafı) niteliğindedirler. Gerçekten, örneğin, köyünde işine, 
okuluna, komşusuna yürüyerek (bedava) giden bir kim ­
senin, kentte bunlar için bir para  ödeyerek otobüse binmek 
zorunda olması, onun daha zenginleşmiş olduğunu göster­
mez. Bundnn ötürü, köy ve kentte yaşayan insanların gelir­
lerini karşılaştırırken kentlilerin bu tü r m asraflarını gelir­
lerinden çıkarm ak gerekir. Bu yapılmazsa, kentlinin geliri 
gerçekte olduğundan fazla görünür.

İşte bu nedenden ötürü, gerek aynı ülkenin ara larında­
ki zaman mesafesi çok fazla olan yılları, gerekse gelişmiş­
lik düzeyleri çok farklı olan ülkeler arasında milli gelir 
karşılaştırm aları yapılırken bu nokta daim a göz önünde tu-



tutm alıdır. Ancak şunu da belirtm ek gerekir ki, yukardakl 
h e r iki halde de, gerçek refah  artışım  göstermese bile, milli 
gelir rakam ının artm ış olması gene de ekonomik gelişme­
nin  b ir göstergesidir.

5. Milli gelir karşılaştırm alarında dikkat' edilmesi ge­
reken diğer b ir nokta milli gelirin m al ve hizm et olarak bi­
leşimi ile ilgilidir. Aynı ülkenin çeşitli y ıllarındaki milli ge­
lirleri arasında  karşılaştırm a yapabilm ek için bunların  hep­
sinin esas alınacak belli b ir yılın fiyatlarıy la (yani sabit fi­
yatlarla) ifade edilmeleri zorunludur. Fakat ne v a r ki, bu 
çeşitli yıllara a it milli gelirleri o luşturan  mal ve hizm etle­
rin  bileşimleri ve ayrıca bu m al ve hizm etlerin kaliteleri 
a rasında  önemlice fa rk la r varsa, bunların  hepsini aynı fi­
yatlarla  ifade etm ek yanlış sonuçlar verir. Örneğin, elektrik 
enerjisi, akaryakıt, çimento, m otorlu taşıt aracı gibi birçok 
m alların milli gelir içindeki payları bugün, diyelim 40 yıl 
öncesine göre daha  fazladır. Buna bağlı olarak da, bugünkü 
göreli fiyatları o zam anınkinden farklıdır. Ayrıca, birçok 
mal ve hizm etlerin kaliteleri de k ırk  yıl içinde büyük deği­
şikliklere uğram ıştır. Örneğin, o zam anki ipek çorap ile 
şimdiki naylon çorap, o zam anki gram ofonla şimdiki pikap, 
o zam anki dişçilikle bugünkü dişçilik arasında büyük kali­
te farkı vardır. Son olarak, televizyon, jet m otoru gibi a le t­
ler ve bugünkü yaşamımızın her yerine girm iş olan plastik 
m addeler bundan k ırk  yıl önce hiç yoktular.

Böyle olunca, bugünkü milli gelirle kırk yıl önceki mil­
li gelirin aynı fiyatlarla  fiyatland ın lm alann ın  olanaksızlığı 
ve anlamsızlığı açıktır. Diğer bir deyişle, elektrikten, tele­
fondan, televizyondan, penisilinden, kalp naklinden, hava 
ulaşım ından yoksun b ir yaşam la bun lara  sahip bir yaşam 
arasındaki farkı, parasal b ir gelir farkı olarak ölçmeye ve 
ifade etmeye, elbette, olanak yoktur. İşte, birbirinden çok 
uzak yılların, ya da gelişmişlik düzeyleri çok farklı ülkele­
rin milli gelirlerini karşılaştırm anın bir de bu yönden ge­
len güçlüğü vardır.



0. Son olarak, uluslararası karşılaştırm alarda dikkat 
edilecek bir nok ta  da, milli para ların  ortak bir paraya çev­
rilmeleri ile ilgilidir. Bilindiği gibi, u luslararası karşılaştır­
m alarda bütün  ülkelerin birey başına düşen milli gelirle­
rini tek b ir para, diyelim dolar cinsinden ifade etmek zorun­
luluğu vardır. Aksi halde karşılaştırm a yapılamaz. Oysa bu 
iş göründüğü k ad ar kolay değildir.

Örneğin, Türk lirasını dolara çevireceğimizi düşünelim. 
Acaba kaç lirayı 1 dolar saymam ız doğru olacaktır? Şu sı­
ralarda, Merkez Bankası’nda, diğer bankalarda ve serbest 
piyasada (Tahtakale piyasasında) dolar çeşitli fiyatlarla  
alınıp satılm aktadır. Bu durum da hangi dolar kurunun kul­
lanılm asının doğru olacağı bir soru olarak karşım ıza çıkar. 
Ayrıca, dışsatım  prim lerini de dikkate a lan  daha  başka bir 
dolar kuru da söz konusudur. Kaldı ki, bu kurların  hiçbiri­
nin param ızın gerçek satm alm a gücünü yansıtm adığı da 
bir gerçektir. (Çünkü döviz kurları bütün m allar değil sa­
dece dış ticaret konusu olan m allar üzerinden hesap edilir­
ler.) Bu nedenle, paraların  gerçek satm alm a güçlerini yan­
sıtacak özel bir k u r da  hesap edilebilir.

Görüldüğü üzere, Türk parasın ın  dolara çevrilmesinde 
kullanılacak kurun  şu ya da  bu olm asına göre bulunacak 
olan birey başına milli gelir farklı çıkacaktır. Bu aynı sorun 
diğer ülkeler için de geçerlidir. Paraların ı dolara çevirirken, 
bir ülke daha gerçekçi b ir kur, diğer b ir ülke diyelim resmi 
kuru kullanmışsa, bu ülkelerin birey başına düşen milli ge­
lirlerinin karşılaştırılm ası gerçek durum u yansıtmaz. Bun­
dan ötürü, u luslararası karşılaştırm alarda bütün  ülkelerin 
aynı nitelikteki kurları kullanm aları gerekir. K arşılaştırm a 
sonuçlarını değerlendirirken bu noktanın dalm a h a tırda  tu ­
tulması gerekir.



IV. BÖLÜM

MİLLİ GELİRİN BÖLÜŞÜMÜ

Sora 33: Gelir bölüşümü ne demektir?

Bir ülkede yaratılan  milli gelirin o ülkede yaşayan bi­
reyler (daha doğrusu aileler) a rasında  paylaşılm a düzeni­
ne gelir bölüşümü denir. Gelir bölüşümü, ülkenin istem ve 
dolayısıyla üretim  yapısını belirler. Ülkede lüks m allar bol 
bol üretilirken temel gereksinim  m allan  yeterince üretil- 
m i yorsa bunun kusurunu üreticilerin insafsızlığında değil, 
gelir bölüşüm ünün adaletsizliğinde aram ak  gerekir.

Gelir bölüşüm ünün diğer b ir işlevi ülke halkının refâh 
durum unu yansıtm asıdır. Öyle ki, ülkede gelir bölüşüm ü­
nün bozulduğundan söz ettiğim iz zaman, bundan, halkın 
b ir kısm ının geçim düzeyinin (refahının), önceki döneme 
göre, azalmış olduğunu anlarız. Gelir bölüşüm ünün bu bi­
çimde anlaşılabilm esi için, hem gelirin, hem  de onun bölüş- 
türüldüğü kişilerin özel b ir biçimde tanım lanm aları gere­
kir: Bireylerin refahını tüketim  m iktarları belirler; çok tü ­
ketim yapan kimseler az tüketim  yapanlardan daha m üref­
feh sayılırlar. O halde, refah ölçüsü olarak gelir bölüşümün- 
den söz ederken, gelir olarak sadece tüketim  m allarını dü­
şünmemiz gerekir. Üretim  m allan  bütünüyle hesap dışı bı­
rakılm alıdır. Sadece tüketim  m allanndan  (tüketim  harca- 
m alanndan) oluşan bu gelirin kim ler arasında  bölüştürü- 
leceğine gelince: Açıktır kİ, ortaya konulandan herkes iste­
diği k adar alabiliyorsa b ir bölüşüm söz konusu değildir.



Çünkü bölüşüm, kavram  olarak, herkesin istediği k adar a la ­
madığı, bir kim senin payının diğer kim selerin paylarıyla sı­
nırlandığı (yani b ir kimsenin payı artınca diğerlerinin pay­
larının azalm ak zorunda olduğu) b ir durum u ifade eder. 
Bu nedenle, eğer bir kimse ortaya konan şeyden (m allar­
dan) istediği k ad ar alabiliyorsa, o kimseyi bölüşümde bir 
ta ra f olarak sayamayız. Çünkü bu kimse, kendi payını ken­
disi belirleyen ayrıcalıklı (imtiyazlı) bir durum da demek­
tir. İşte, zengin kapitalist sınıfın bölüşümdeki durum u böy- 
ledir. Bundan ötürü  bu sınıfın m ensuplarını ve bunların  tü ­
kettikleri m alları milli gelirin bölüşüm ünün dışında tutm ak 
gerekir.

Demek oluyor ki, yukarda belirttiğimiz anlam da milli 
gelir bölüşüm üne ne milli gelirin hepsi, ne de nüfusun ta ­
mamı katılm aktadır. Bölüşüme katılan milli gelir, yalnız tü ­
ketim m allarıdır ve bunun da hepsi değil zenginlerin tüke­
tim lerinden geri kalan kısmıdır. Bölüşüme katılan nüfus 
da, tüketim leri hesap dışı bırakılan zenginlerin dışında ka­
lan çeşitli emekçi sınıf ve tabakalardır.

Buradaki çözümlememiz bakım ından zengin kimseyi, 
isteği kadar tüketim  yaptıktan sonra önemli m ik tarda da 
tasarru f yapabilen kişi olarak tanımlayabiliriz. Bu ta ­
nım a dayanarak zenginlerin toplam tüketim lerinin, kısa dö­
nemde, dış m üdahalelerle değiştirilemeyeceğini ve sabit ka­
lacağını söyleyebiliriz. Gerçekten, örneğin, bunların  tüke­
timleri artm az, çünkü isteselerdi zaten önce de a rtır ır la r­
dı; azalmaz da, çünkü bunun yerine tasarrufların ı azaltm ak 
olanağına sahiptirler. Bu durum a göre, bir ülkede gelir bö- 
lüşüm ünü düzeltmenin tek yolunun tüketim  m allan  ü re ti­
mini artırm ak olduğu kendiliğinden anlaşılır. Çünkü bu a r ­
tışın tamamı işçi, memur, serbest meslek sahipleri ve k ü ­
çük üreticiler gibi emekçi sınıf ve tabaka lann  arasında pay­
laşılır

Bir ülkede gelir bölüşümü iki aşam ada gerçekleşir. Bi­
rinci aşama, kapitalist toplum un iki temel sınıfını oluştu­
ran işçiler ve kapitalistler arasındaki ücret ve artı-değer b i­



çim indeki bölüşümdür. Buna temel bölüşüm diyoruz. İkinci 
aşam a iki ay n  kol üzerinden yürür. Birinci kolda ücretin 
belirlediği gelirin çeşitli emekçi sınıf ve tabaka la r arasında 
dağılımını, ikinci kolda da artı-değerin kapitalist sınıfın çe­
şitli tabakaları arasındaki dağılım ını görüyoruz. Aşağıdaki 
so ru larda bunları inceleyeceğiz.

Soru 34: Temel bölüşüm ne demektir?

Kapitalist bir toplum, işçiler ve kapitalistler olmak üze­
re iki temel sınıftan oluşur. Bu nedenle, milli gelirin bu iki 
temel sınıf arasındaki bölüşüm üne temel bölüşüm denir. 
Bu bölüşümde işçi sınıfının payı ücret (v), kapitalist sınıfın 
payı da artı-değer (s)dir. Milli gelir de bu ikisinin topla­
m ından oluşur (v + s).

Bu iki temel sınıfın dışında kalan  küçük üreticiler (kü­
çük çiftçiler ve küçük esnaf ve zan aa tk â rla r) , m em urlar ve 
serbest meslek sahipleri, kapitalizm  geliştikçe, hem çalışma 
koşulları, hem de kazançları bakım ından işçi sınıfına yak­
laşm aktadırlar. Bu nedenle, temel bölüşüm ün belirlediği üc­
re t düzeyi kapitalist sektör dışındaki bu a ra  tabakaların  
milli gelirdeki paylarını da belirlemektedir.

Temel bölüşüm, kapitalist işverenlerle işçilerin ücret 
düzeyi konusunda yaptıkları pazarlık  sonucu belirlenir. 
Ücret, işçiler bakım ından gelir, işverenler bakım ından m as­
raf olarak görüldüğü için, işçiler ücretin  olabildiğince yük­
sek, işverenler de olabildiğince düşük olması için çalışırlar. 
Birinin kazancı ötekinin kaybı olur. Zaten kapitalizm in te­
mel çelişkisi de buradadır. Ücret pazarlığında kapitalist sı­
nıf üstün ve belirleyici durum dadır. Bu üstünlük, kap ita­
listlerin üretim in örgütleyicisi ve yürütücüsü, yani ekono­
m inin yöneticisi olm alarından kaynaklanır. Buna karşılık 
işçiler mücadeleci ve örgütlü oldukları ölçüde ücret pazar­
lığında bir ağırlık koyabilirler. Tarafların  pazarlık güçle­
rindeki bu dengesizlikten ötürü, temel gelir bölüşüm ünün 
işçilerden yana değişmesi beklenemez. Nitekim, kapitalizm



geliştikçe bu bölüşüm ün en iyi olasılıkla aynen devam et­
tiğini, ya da büyük olasılıkla işçiler aleyhine olarak b ir mik­
ta r  bozulduğunu görüyoruz. Bugünün ileri kapitalist ülke­
lerinde işçilerin yaşam  düzeylerinin bizdekilerle k ıyaslan­
mayacak k adar yüksek olmasının nedeni, buralarda  temel 
bölüşüm ün daha adil olması değil, fakat buralarda milli 
gelir çok yüksek olduğu için  asgari ücretin bile bizim fu­
karalık dediğimiz sınırın çok üstüne çıkmış olmasıdır.

Demek oluyor ki, reel ücretlerin artışını temel gelir bö- 
lüşüm ünün düzelm esinden ayırm ak gereklidir. Milli gelir 
arttığ ı zaman, temel bölüşüm değişmese, h a tta  b ir m iktar 
bozulsa bile ücret düzeyi artabilir. Örneğin milli gelir 100' 
ken bunun 20’sinin ücret, 80’inin artı-değer olduğunu var­
sayalım. Temel bölüşüm 80/20 = 4 oranı ile ifade edilir. Milli 
gelir 200’e çıktığı zam an, ücret gelirleri 40'a, artı-değer de 
160'a yükseltilirse, bölüşüm değişmemiş am a ücret m iktarı 
artm ış olur. H atta ücret gelirleri 40'a değil de 30’a çıkarıl­
mış olsaydı, temel bölüşüm kötüleşmiş faka t ücretler gene 
de artm ış olurdu.

Temel bölüşümle ilgili olarak belirtilmesi gereken önem­
li bir nokta şudur: Ü cret gelirleri tümüyle tüketim e h arca­
nırlar. Bu nedenle, ücret a rtışla rına  koşut olarak tüketim  
m allan  üretim inin de artın lm ası gerekir. Eğer bu gerek ye­
rine getirilemezse, ücretlerin  parasal olarak artm ası, sade­
ce tüketim  m allann ın  fiya tlann ı a r tm r  ve dolayısıyla işçi­
lerin yaşam  düzeylerinde gerçek b ir yükselme sağlamaz. 
Bu durum  özellikle kısa dönem ler için geçerlidir. Çünkü 
kısa dönemde toplumsal üretim in bileşimi değiştirilemez. 
Ama dönem uzadıkça, piyasa m ekanizması, tüketim  m alla­
rının üretim ini a ttıra ra k  yeni durum un gereğini yerine ge­
tirir.

Bu konuda son olarak belirtm ek istediğimiz b ir nokta 
da şudur: Temel bölüşüm ün işçiler lehine değişmesi, kap ita­
listlerin tüketim lerini değil faka t tasarru f ve yatırım larını 
azaltır. Çünkü bu sınıfın, b ir özveride bulunm ak gerektiğin­
de, bunu tüketim lerinden (alıştıkları yaşam  düzeylerinden)



değil, tasarru flarından  ve dolayısıyla yatırım larından yapa­
cakları açıktır. Oysa biliyoruz ki ülkenin kalkınm ası ya tı­
rım lara bağlıdır. Demek oluyor ki, emekçilerin yaşam  dü­
zeylerinin yükselmesi ancak ülkenin kalkınm a hızının ya­
vaşlatılm ası ile olanaklıdır. Bu durum  ücre t pazarlığında 
işçilerin karşısına manevi b ir baskı aracı olarak çıkarılır.

Soru 35: Ücret nedir ve nasıl belirlenir?

İşçi, kapitalizm in yaratm ış olduğu özel b ir insan tipidir. 
Kapitalizm bu insan tipini ve bunların  o luşturduğu işçi sı­
nıfını, b ir ta ra ftan  insanları kölelikten ve feodal bağım lı­
lıklardan ku rtarıp  özgürleştirerek, diğer ta ra ftan  da onları 
her tü rlü  üretim  araçlarından  yoksunlaştırarak yaratm ıştı. 
Bu süreç hâlâ  da devam etm ektedir. İşçiler, özgür faka t 
üretim  araçlarından yoksun olduklarından, yaşam larını 
sürdürebilm ek için emek güçlerini üretim  araçları sahiple­
rine (işveren kapitalistlere) satm ak zorundadırlar. Diğer 
ta ra ftan  işverenlerin de ellerindeki üretim  araçların ı ku lla­
nabilm eleri için emek gücüne gereksinim leri vardır. Böyle- 
ce kapitalist toplum larda alıcısı ve satıcısı olan b ir emek 
gücü piyasası oluşm uştur. Diğer b ir deyişle, İnsanların emek 
gücü, kapitalist toplum larda, piyasada alınıp satılan bir 
m al olmuştur. İşte, emek gücü (işgücü) dediğimiz bu m alın 
fiyatına ücret denir.

Emek gücünün değeri, d iğer bü tün  m allar için olduğu 
gibi, üretim i için toplumsal olarak gerekli olan emek m ik­
tarı ile belirlenir. Emek gücünün üretim i ise, işçinin ve 
—ölünce yerini çocuğunun alabilmesi için— ailesinin, ü l­
kenin işçiler için uygun gördüğü b ir düzeyde yaşam larını 
sürdürm esi, bunun sağlanm ası demektir. Bu da, söz konusu 
yaşam  düzeyini sağlam aya yeterli tüketim  m allarının işçiye 
verilmesi ile gerçekleştirilir, işte işgücünün değeri (ücret) 
bu m alların değerine, yani bu m alların  İçerdiği emek mik­
ta rın a  eşittir.

Ücret aynı zam anda, işçinin yaşam  düzeyini de belirle­



diği için, diğer mal fiyatlarından farklı olarak, ülkenin kül­
tü r ve gelişmişlik düzeyini de yansıtır. Bu nedenle ücretin 
a lt sınırını o toplum da geçerli olan asgari geçim düzeyi, 
üst sınırını da işgücünün m arjinal verimi belirler. Uygula­
m ada ücret, bu iki sınır arasında bir yerde, istem ve sunum  
koşullarına göre, işçi sendikaları ile işverenler arasındaki 
toplu pazarlık larla  belirlenir.

Soru 36: Ücret sözcüğünden ne anlamamız gerekir? Ya da 
ücretin üç ayrı görünümü nelerdir?

Ücreti, ya işçiye ödenmiş bir para meblağı, ya da pa ra  
ile satın alınabilecek tüketim  m alları toplamı, ya da işçinin 
ücretini çıkarm ak için çalışması gerekli zam an süresi ol­
mak üzere üç ayrı biçimde görüp ifade edebiliriz. Birinci 
halde ücret para, ikinci halde mal ve üçüncü halde de em ek  
cinsinden ifade edilmiş olmaktadır.

Para cinsinden ifade edilen ücrete nominal ücret, mal 
cinsinden ifade edilen ücrete gerçek ücret, emek cinsinden 
ifade edilen ücrete de değer olarak ücret diyoruz. Yanlış an ­
lamayı önlemek için tek rar edelim ki, değer olarak ücret, 
yani asıl ücret, işçinin ücretine tekabül eden emek m ikta­
rıd ır Örneğin, eğer işçi 8 saatlik iş gününün ilk 2 saatinde 
ücretini çıkaracak kadar bir üretim  yapıyorsa, değer olarak 
ücret bu 2 saatlik emektir. Buradan hareket ederek, gerçek 
ücreti bu 2 saatte üretilen m alların m iktarı, nominal ücreti 
de bu m alların para  cinsinden değeri olarak tekrar tanım ­
layabiliriz.

Bu üç ayrı ücret, aynı bir şeyin üç ayrı görünüm ü ol­
dukları için, herhangi bir anda birbirlerine eşittirler Daha 
doğrusu hepsi aynı bir büyüklüğü ifade ederler. Ama konu­
yu bir an içinde değil de bir zam an süreci içinde düşüne­
cek olursak, bu üç ayrı ücret kavram ı arasındaki ayniyet 
ortadan kalkar ve her biri ayrı bir büyüklüğü ifade edecek 
biçimde farklı hareketler göstermeye başlarlar. Örneğin, 
nominal ücretler sabitken genel fiyat düzeyinin yükseldiği



bir dönemi, yani enflasyonist b ir dönemi düşünelim. Bu dö­
nemde, paranın  satınalm a gücü azalmış olacağından, no­
minal ücretler değişmediği halde gerçek ücretler değişıtıiş 
(düşmüş) olacaktır. Eğer bu aynı dönemde emeğin verim ­
liliği de değişmemişse değer olarak ücret de düşmüş olur. 
Çünkü ücretin  mal olarak karşılığı azalınca, bunu üretm ek 
için gerekli emek süresinin de azalmış olacağı açıktır. Diğer 
taraftan , nominal ve gerçek ücre tler sabitken emek verim ­
liliği artarsa, değer olarak ücret düşmüş olur. Çünkü emek 
verimliliği artınca işçiler ücretlerini daha  az bir süre çalı­
şarak  çıkarırlar.

Demek oluyor ki, bu üç ayrı ücret zam an içinde birb ir­
lerinden ayrılarak tam amiyle farklı hareketler gösterebilir­
ler. Durum böyle olunca, ücret artışlarından  söz edildiği 
zam an bu üç ayrı ücret çeşidinden hangisinin kastedildiği 
belirtilmelidir. Açıktır ki sadece nom inal ücretlerin  artm a­
sı işçiler bakım ından hiçbir anlam  ifade etmez. Nominal 
ücretle birlikte gerçek ücretin de artm ası gereklidir. Çün­
kü ancak bu takdirde işçinin geçim düzeyi yükselmiş olur. 
Örneğin, nominal ücret % 10 arttığ ı zam an fiyatlar da  aynı 
oranda artm ışsa, işçinin gerçek ücreti hiç değişmemiş olur. 
Eğer fiyatlar ücretlerden daha fazla, diyelim % 15 artm ışsa, 
gerçek ücret, yani işçinin geçim düzeyi % 5 oranında azal­
mış olur.

Ancak biliyoryz ki, gerçek ücret arttığı zam an değer 
olarak ücret onunla birlikte m utlaka artm az, h a tta  çok 
defa azalır. Örneğin emek verimliliği % 10 arttığ ı zam an 
gerçek ücret sadece % 5 artırılm ışsa, değer olarak ücret 
% 5 gerilemiş olur.

Bu nedenlerden ötürü, işçilerin hedefi değer olarak üc­
reti artırm ak, ya da hiç değilse korum ak olmalıdır. Çünkü 
ancak bu yolla milli gelirdeki paylarını a rtırır  ya da koru­
yabilirler. İşverenler bakım ından da  önemli olan bu tü r üc­
retteki artıştır. Çünkü yalnız bu tü r artış, yani değer olarak 
ücretteki artış onların kâ r oranlarını düşürücü bir sonuç 
verir.



Soru 37: Ücretler arasında fark olmasının nedenleri 
nelerdir?

Biliyoruz ki bütün çalışanlar aynı ücreti alm azlar. Üc­
retler a rasında  da  önemli sayılacak fa rk la r bulunur. Ö rne­
ğin m ühendisle düz işçinin, jet pilotu ile taksi şoförünün, 
doktorla hem şirenin ücretleri arasında büyük fa rk la r var­
dır. Bu fark lar başlıca iki nedene dayanırlar:

a. İşçilerin nitelikleri arasındaki farklar,
b. İşlerin nitelikleri arasındaki farklar.

a. Bildiğimiz gibi bütün işçiler aynı nitelikte değiller­
dir. Bazıları b ir eğitim ve deneyimden geçmişlerdir. Bun­
lara  usta  işçi (kalifiye eleman) denir. Ustalığın da derece­
leri vardır. Buna karşılık hiçbir eğitim ve deneyimden geç­
memiş işçiler de vardır. Bunlara basit işçi ya da düz işçi 
denir. Usta işçilere düz işçilerden daha yüksek ücret öde­
nir Bunun nedeni, usta  işçi yetiştirm ek İçin ek olarak ya­
pılmış olan m asraflardır. Ü cretler arasındaki fark  da, esas 
olarak, bu m asrafları karşılayacak kadar olur. Bu aynı so­
runu, daha önce kalifiye emeğin basit emeğe indirgenmesiy­
le ilgili olarak da görmüştük.

Bir taraftan  eğitim olanaklarının büyük kitlelere ya­
yılmasından, diğer taraftan  da işbölüm ünün ve m akineleş­
menin ilerlemesi sonucu İşlerin basitleşmesinden ötürü, za­
m anımızdaki eğilim, usta  işçilerle düz işçiler arasındaki üc­
ret farklarının azalması yönündedir.

b. Bütün işçiler aynı nitelikte olmadığı gibi, bütün iş­
ler de aynı nitelikte değildir. A ralarında, zahmet, prestij, 
sağlık, tehlike vb. bakım larından fark lar vardır. M aden­
lerde yor altında çalışmak zahmetlidir. Deneme pilotluğu 
tehlikelidir. Bazı zehirli kimyasal m addelerle uğraşm ak sağ­
lığa zararlıdır. Çöpçülük, domuz bakıcılığı vb. prestijslz iş­
lerdir Ayrıca, aynı bir işi, İstanbul, Ankara, İzmir gibi bü­
yük kentlerde yapmakla, doğuda m ahrum iyet bölgelerinde 
yapmak arasında da fark  vardır. İşte, çeşitli işler arasınduki 
bu farklılıklardan ötürü, aynı nitelikteki işçilerin bu farklı



işlerde elde ettikleri ücretler de farklı olur. Bu farkların 
büyüklüğü de, söz konusu işlerdeki zahmet, presti), tehlike 
vb. farklarını karşılayacak m iktarlarda olur.

Toplumsal ve teknolojik ilerleme çeşitli işler arasındaki 
bu tü r farkları azaltmaktadır. İşyerlerinde kazaları ve has­
talıkları önleyici önlemler almması, bazı zor ve pis işlerin 
(prestijsiz İşlerin) makinelere yaptırılması, bunun başlıca 
gerçekleştirilme yollarıdır. Bundan ötürü, zamanımızda üc­
retler arasında bu bakımdan da bir yaklaşma eğilimi var­
dır.

Demek oluyor ki ücretler arasındaki farklar, işçilerin 
eğitimleri ya da yaptıkları işlerin zahmet, tehlike vb. ba­
kımlarından farklı olmalarından doğar ve bu farkları telâfi 
edici (ortadan kaldırıcı) bir İşlev görür, örneğin, eğer elek­
trik teknisyenlerinin ücretleri, eğitimleri için gerekil olan 
masrafları karşılayacak bir düzeyden daha yüksekse, elek­
trikçi olmak isteyenlerin sayılan a rta r ve bir süre sonra üc­
ret gerekli olan düzeye (işgücünün değerine) kadar düşer. 
Aynı mekanizma farklı İşlere ödenen ücretler için de İşler, 
örneğin, dalgıç ücretleri bu işin tehlikesini karşılayacak 
kadar yüksek değilse, kimse dalgıçlık yapmak istemez. Bu­
nun üzerine ücretler, yeterli miktarda dalgıç sağlanması 
için, gerekli olan düzeye kadar yükselir.

Yukardaki açıklamalardan anlaşılacağı üzere, bu tü r 
ücret fark lan  çeşitli işler ve meslekler arasında avantajla- 
n  eşitleyici, ya da başka bir deyişle, bunlar arasındaki 
fark lan  tel&fi edici bir işlev görmektedir. Bu nedenle, bu 
tü r ücret farklanna, telâfi edici ücret farklan  denir. Açıktır 
kİ kimse bu tü r ücret farklannı haksız bulmaz ve bunlara 
karşı çıkmaz. Tersine, ülkedeki toplam işgücünün çeşitli 
meslekler ve işyerleri arasında gerekli oranlarda dağılma­
sını, hiçbir zorlamaya başvurmadan, sağlayabilmek içijı 
ücretler arasında bu tü r farklılıklar olması zorunludur.

Dikkat edilecek olursa görülür ki ücretler arasındaki 
farklann bu düzeyde kalmasının temel koşulu, herkesin is­
tediği mesleğe ya da işyerine girmekte tam serbest olması­



dır. Çünkü ancak bu takdirde insanlar avantajlı gördükleri 
meslek ve işyerlerine girip, avantajsız gördüklerinden de 
çıkarak bun lar arasında  ücret bakım ından sözünü ettiği­
miz dengeyi sağlarlar. Bu nedenle, eğer herhangi b ir mes­
leğe ya da işyerine giriş serbestliği kısıtlanırsa, oradaki üc­
retler olması gerekenden daha  yüksek olur. Giriş serbest­
liğini kısıtlayan en önemli öğe eğitim olanaklarının kısıtlı 
olmasıdır. Onun için, bu olanağın kısıtlılığı ölçüsünde, özel­
likle uzunca bir eğitim  süresi gerektiren doktorluk, m ühen­
dislik, avukatlık gibi mesleklerde ücretler, olması gereken 
den yüksek olur. Buradaki yüksekliğin h içbir ekonomik ya 
da sosyal işlevi olmayıp, sadece bir tekel k â n  sayılması g e ­
rekir Aynı tekel durum u başka yollarla da sağlanabilir. 
Örneğin, belli b ir yerde çalışan işçiler başkalannm  aynı 
yerde çalışm alarını fiilen engelleyerek kendi ücretlerini ol­
ması gerekenin çok üzerinde tutabilirler.

Genel olarak herhangi bir mesleğe ya da İşyerine g ire­
bilmek için konulmuş olan sınav, staj, belli b ir süre ça lış­
mış olmak gibi koşullar, asıl gerekçelerinin yanı sıra, orada 
çalışanlan dış rekabetten koruyarak, ücretlerin  olması ge­
rekenden daha yüksek tutulm asını sağlam ak gibi b ir işlev 
de görürler.

Soru 38: Artı-değer kimler arasında bölüşülür?

Bir işletmede üretilm iş olan m alların  değerinden ü reti­
min maliyeti çıkarılırsa geriye o işletmede yaratılm ış olan 
artı değer kalır. Burada önemli olan üretim  maliyetinin ne 
olduğunun belirlenmesidir. Üretim  maliyeti, değişmeyen 
sermaye (yani hamm addeler, yardımcı m addeler ve sabit 
serm ayenin am ortism anı) ile değişen serm ayeden (yani üc­
re t ödemelerinden) oluşur. Diğer bir deyişle maliyet, işve­
renin o üretim  için harcam ış olduğu serm ayenin bütünü­
dür (c + v). Üretim  dönemi sonunda işveren bu sermayeyi 
(maliyeti) m utlaka geri alm ak zorundadır. Eğer geri a la ­
m azsa o üretim  yapılmaması gereken zararlı b ir üretim  
demektir.



İşletmede yaratılan  artı-değer tümüyle işletmeci kapita­
listin elinde kalmaz. İşletmeci kapitalist bunu ülkedeki di­
ğer kapitalist ve toprak sahibi kimselerle paylaşm ak zorun­
dadır. Gerçekten, girişimci kapitalist artı-değerin b ir kıs­
mını kendisine borç pa ra  vermiş olan kimselere ve banka­
lara  faiz  adı altında, b ir kısmını d a  topraklarını kullanm a 
karşılığı olarak rant adı altında toprak sahiplerine öder. 
Artı-değerden bu iki ödeme yapıldıktan sonra geri kalan  
kısım kârdır. Üretici kapitalist bu kârın  b ir kısmını tüccar 
kapitaliste bırakır.

Artı-değerin kâr, faiz ve ra n t olarak böyle üçe bölün­
mesi, girişimci, serm ayedar ve toprak sahiplerinin a y n  ay­
rı kişiler olmasından ötürüdür. Eğer toplum da böyle b ir ay­
rışm a olmasaydı, artı-değerin bun lar arasında bölünmesine 
de b ir gerek kalm az ve kârla  artı-değer çakışmış olurdu.

Tek b ir işletmede yaratılm ış olan artı-değerin bu bölü­
şümü, bütün ülkede yaratılan  artı-değerin bölüşümü için 
de geçerlidir. İzleyen soru larda faiz ve ran tı dah a  yakından 
göreceğiz.

Soru 39: Faiz ne demektir ve nasıl belirlenir?

Girişimci kapitalistler yalnız kendi serm ayelerini kul­
lanm akla yetinmezler: başkalarının para  biçimindeki tasar­
rufların ı da ödünç alıp işlerinde kullan ırlar Haşk:ı insan­
ları ellerindeki p a ra lan  ödünç vermeğe ikna edebilmek için, 
açık tır ki, on lara  bunun karşılığında b ir bedel ödemek ge­
rekir. Ödünç alınan paran ın  b ir yüzdesi olarak ifade edilen 
bu bedele faiz denir. Vade sonunda an a  para  da geri öde­
neceği için, faiz ödünç alınan paranın  kirası niteliğindedir.

Faiz haddinin yukarı sınırını m arjinal k â r oranı belir­
ler. Bu durum da borç olarak alınan paradan  sağlanacak 
kârın  hepsi faiz olarak borç verene ödenecek dem ektir k \  
bunun girişimci kapitalistin  vermeye razı olabileceği en 
yüksek faiz olacağı açıktır. Faiz haddinin a lt s ın ın  ise. ya­
k a n d a  değindiğimiz gibi, p a ra  sahiplerini para lanndar. ay



nlm aya (likiditeden vazgeçmeye) razı edecek b ir orandır. 
Bu oran, açıktır ki, sıfırdan az olamaz. Kaldı ki, en az faiz 
oranının % 2-3’ten az olmasına olanak yoktur. Çünkü, böy­
le bir faiz haddi bankaların işletme masraflarını karşıla­
mak için gereklidir. Böyle olunca piyasadaki kredi faiz had­
di, istem ve sunum koşullarına göre, bu İki sınır arasında 
bir yerde oluşur.

Bir ülkede tek bir tane değil fakat birçok faiz hadleri 
vardır. Bir kere, mevduat faizleri ile kredi faizleri birbirin­
den ayrıdır. Ayrıca her ikisinde de vadelerine göre farklılık 
vardır. Bu böyle olmakla beraber, çeşitli faiz hadleri birbir­
lerinden bağımsız değildirler. Aralarında belli ilişkiler var­
dır. Örneğin, kredi faizleri mevduat faizlerinden çok yük­
sek olursa, ödünç arayanlar bankaları devre dışı bırakıp 
doğrudan tasarruf sahiplerinden borçlanma yoluna yöne­
lirler. Tahvil çıkarıp bunlan tasarruf sahiplerine doğrudan 
satmak böyle bir yoldur. Bu olanağın varlığı mevduat ve 
kredi faizlerinin arasındaki farkın belli sınırların dışına 
taşmasını önler. Benzer bir ilişki uzun ve kısa vade faiz 
hadleri arasında da vardır. Eğer uzun vade faiz haddi kısa 
vade faiz haddinden çok fazla olursa, iş adamları uzun va­
deli kredi yerine kısa vadeli kredi alıp, vadesi geldikçe bu­
nu sürekli yenileyerek uzun vadeli bir krediye dönüştüre­
bilirler. Bu olanağın varlığı, bu iki faiz arasındaki farkın 
gene belli bir sının aşmasını önler. Demek oluyor ki, bir 
ülkede çeşitli faiz oranlan arasında gerekli olandan fazla 
bir fark olamaz. İşte bu nedenden ötürü bir ülkede çeşitli 
değil do sanki tek bir faiz haddi varmış gibi düşünebiliriz.

Soru 40: Faizin düzenleyici İşlevi nedir?

Faizin iki işlevi vardır. Biri ödünç p a ra  veren kimselere 
çalışm adan bir gelir sağlam ak, diğeri de serm aye kullanı 
minin fiyatı olarak bu kullanım ın rasyonel (akli) olmasını 
sağlam aktır. Faizin para  sahiplerine b ir gelir sağlam a işle-



vlni yukardaki soruda gördük. Bu işlev serm ayenin özel 
m ülkiyetine dayanm aktadır. Bu tü r  m ülkiyet ortadan  ka l­
kınca faizin bu İşlevi de kendiliğinden ortadan  kalkar. A n­
cak, faizin b ir gelir tü rü  o larak o rtadan  kalkm ası, serm aye 
kullanım ım  düzenleme işlevinin de onunla birlikte o rtadan  
kalkacağı anlam ına gelmez. Çünkü 'faizin bu düzenleyici 
işlevi gelir olma işlevinden bağım sızdır ve son derece önem­
lidir. Şimdi faizin bu işlevini kısaca görelim.

Biliyoruz ki aynı bir üretim çeşitli faktör bileşimleriy­
le, yani çeşitli teknolojilerle yapılabilir. Örneğin, çimento 
çuvallarını fabrikadan istasyona, 1. sadece hamallarla, 
2. a t arabasıyla ve 3. kamyonla taşımak gibi üç farklı 
yol olduğunu düşünelim. Bu üç farklı yol üç ayn  teknoloji 
demektir. Bu teknolojiler arasındaki fark, kullanılan serma­
yenin hem miktarının hem de organik bileşiminin (c/v) ha­
maldan kamyona doğru gidildikçe büyümesidir. Şimdi so­
run şudur: Acaba bu üç taşıma teknolojisinden hangisini 
seçmemiz ekonomik bakımdan daha doğrudur? Bu soruya 
yanıt verebilmek için her üç teknolojinin maliyetlerini he­
sap etmemiz ve en düşük maliyetli olanını seçmemiz ge­
reklidir. Bunun için yukardaki örneğimizi varsayımsal ola­
rak şu biçimde rakamlandırdığımızı düşünelim: Varsayalım 
ki söz konusu taşıma işini ya 20 hamal, ya 2 a t arabası, 
ya da 1 kamyon yapabilecektir. Ücret günde 50 liradır. At 
arabasının tanesi 18.000 lira olup günlük amortismanı 18 
liradır. Kamyon 240.000 lira ve günlük amortismanı 80 li­
radır. Araba ve kamyonla taşımada, arabacılar ve şoförler­
den başka 2 de hamal kullanılmaktadır. Bu rakam lara göre 
her üç taşıma teknolojisinde günlük maliyetler, yani harca­
nan değişmeyen sermaye (c) ve değişen sermaye (v) top­
lamları şöyledin

1. 0 c + 1.000 v =  1.000 lira
2. 30 c + 200 v =  230 lira
3. 00 c +' 150 v =  210 Hra

Bu hesaba göre kam yonla taşım a en ucuzdur ve onu seç­
mek gereklidir.



Ama bu hesapta bir eksiklik vardır. Değişmeyen serm a­
yelerin üretim e aktarılm am ış faka t üretim e bağlanmış ola­
rak  bekleyen kısım ları hiç hesaba katılm am ışlardır. Yani 
örneğimizde iki araban ın  değeri olan 30.000 liranın  ve b:ı 
kam yonun değeri olan 240.000 liranın  bu işe bağlanmış ol­
maları hiç dikkate alınm am ıştır. Oysa açıktır ki dikkate 
alınm aları gereklidir. Bunun yolu, bağlanm ış olarak bek­
leyen bu serm ayelere faiz hesap etm ek ve bulunacak faizi 
m aliyetlere dahil etm ektir. Eğer faiz oranını % 10 olarak 
kabul edersek yukardaki günlük m aliyetler aşağıdaki gibi 
olurlar:

1. Oc + 1.000 v + Of =  1.000 lira
2. 38 c + 200 v + 10 f =  246 lira
3. 00 c + 150 v + 00 f =  270 lira

Görülüyor ki, faiz (f) hesaba katıldığı zam an en ucuz taşı­
ma aracı kamyon değil a t  arabası olm aktadır.

Bu sonuçlarda şaşılacak b ir yan yoktur. Çünkü, biliyo­
ruz ki, üretim de daha  çok sabit sermaye, yani en ileri tek­
nikleri kullanm ak daim a işgücünün üretkenliğini a rtır ır  ve 
ürünün  maliyetini düşürür. Zaten bundan ö tü rüdür ki ser­
mayenin organik bileşiminin artm ası devamlı b ir eğilim­
dir. Ancak girişilecek her işte daim a en ileri teknikleri kul­
lanm ak, eğer ülkede serm aye tam  anlam ıyla bolsa doğru 
bir davranıştır. Gerçekten, böyle sermayesi bol b ir ülkede 
her işletmede en ileri teknolojileri kullanm am ak akılsızlık 
olur. Ama biliyoruz ki, değil Türkiye’de, dünyanın henüz 
hiçbir ülkesinde, sermaye, kullanım ı için h içbir bedel öden­
mesi gerekmeyecek kadar bollaşmış değildir.

Ülkede serm aye kıt olunca, h e r yeni yatırım  projesinde 
en ileri teknolojiyi kullanm ak her zam an doğru olm ayabi­
lir Çünkü, bir yerde ileri teknoloji (çok sermaye) kullanıl­
ması başka bir yerde geri teknoloji (az sermaye) kullanıl­
masını zorunlu kılar. Oysa, serm ayenin bu rada  değil de 
orada kullanılm ası belki daha  doğrudur. Demek oluyor ki, 
sermaye kıt olunca, karşım ıza daim a onu en verimli oldu­
ğu yerde kullanm ak gibi bir sorun çıkar, işte bu sorunu



çözebi mek için sermaye kullanım ına b ir fiyat koymak zo­
runluluğu vardır. Bu fiyat faizdir. Faiz sayesinde sermaye 
r.in en verimli olduğu yerde kullanılm ası sağlanır. Sermı.- 
yeyi daha verimli olduğu yerde kullanacak olanlar daha 
yüksek faiz ödeyerek o serm ayenin daha az verimli yerler­
de kullanılm asını önlerler.

Dikkat edilecek olursa, düzenleyici işlevi bakım ından 
faizin yalnız ödünç alm an sermayeye değil fakat o !>;»: y a ­
tırılacak bütün sermayeye uygulanm ası gerekir. Y arı giri­
şimci kendi öz serm ayesine de faiz hesap etm ek durum un­
dadır. Projeler arası kıyaslam a ancak bu takdirde yapıla­
bilir.

Faizin bu düzenleyici işlevi sosyalist ülkeler için de ge- 
çerlidir. Nitekim bu ülkelerde de proje maliyetleri belli bir 
faiz oranı dikkate a lınarak  hesap edilir. Ama kimseye faiz 
ad ı altında bir gelir ödemesi yapılmaz.

Soru 41: R ant (kira) ne demektir?

Toprak tarım sal üretimin, .temel b ir öğesidir. Fakat 
em ek ürünü olmadığı için bir değer taşımaz. Kendisi bir de­
ğer taşımadığı için de üretim inde kullanıldığı m allara (ta ­
rım sal ürünlere) b ir değer aktaram az. Böyle olunca topra­
ğın bir m aliyet öğesi olmadığı ve dolayısıyla kullanım ı için 
b ir k ira  (rant) ödenmesi gerekmeyeceği açıktır. Ancak ne 
var ki, bu durum  toprakların  eşit verimde ve kullanılm ala­
rın ın  serbest olduğu koşullarda söz konusudur. Çünkü bu 
koşullarda tarım sal ürünlere istem artınca yeni topraklnr 
ekilerek üretim  artırılır  ve böylece fiyatlar da artnmaz. Bu 
durum da, çiftçiler sadece ülkede geçerli olan ortalam a kür 
elde edebilecekleri için, ortada toprak sahiplerine verebile­
cekleri ya da toprak sahiplerinin onlardan isteyebilecekleri 
b ir fazlalık yok demektir.

Y ukarda söz konusu ettiğimiz koşullar belki bir ülke ye­
n i iskân edilirken var olabilmişlerdir. Artık çağımızda ne



toprakların kullanım ı serbesttir, ne de bütün  topraklar za­
ten eşit verim liliktedir. Bu nedenle, tarım sal ürünlere istem 
arttıkça, ekim alan ların ın  gittikçe daha  az verimli toprak­
lara doğru genişletilmesi zorunluluğu doğmuştur. Bu du 
rumda, ü rünün  satış fiyatı en az verimli topraklarda yetiş­
tirilen ü rünün  üretim  fiyatına (c + v + p) göre belirlenece­
ğinden, daha verimli topraklardan fazladan (havadan) bir 
kazanç sağlanacak demektir. İşte bu fazladan (aşın) ka­
zanca ra n t denir. R ant toprak kirası olarak toprak sahibine 
gider. Çiftçi bizzat toprağın da  sahibi ise, doğal olarak, ra n t 
da kendisinde kalır.

Rantın tefazuli ve m utlak  olmak üzere iki çeşidi vardır. 
Bunlan kısaca görelim:

1. Tefazuli (farktan doğan) rant:
V arsayalım  ki aynı büyüklükte faka t verim leri b irb irin­

den farklı yan yana üç ta rla  vardır. B unlann ekilip biçll- 
mesi için her birine 100’er liralık m asraf yapılmış ve b irin­
cisinden 150, İkincisinden 120 ve üçüncüsünden de 100 kilo 
buğday alınm ıştır. Gene varsayalım  ki ülkede ortalam a kâr 
oranı % 20’dir. Buğdayın fiyatı en düşük verimli tarladan  
elde edilen ü rünün  üretim  fiyatına göre belirleneceğine gö­
re. bu fiyat (100 + 20) /  100 =  1,2 lira  olacaktır. Buna göra  
birinci tarladan  (150 X  1,2 = )  180 lira, ikinci ta rladan  
(120 x 1,2 = )  144 lira ve üçüncü tarladan  da  (100 x  1,2 = )  
120 lira elde edilecektir. Bu dem ektir ki, birinci tarladan  faz­
ladan 60 lira, ikinci tarladan  da 24 lira  kazanılm ıştır. Üçün­
cü tarladan  ise böyle fazladan b ir kazanç elde edilmemiştir. 
İşte birinci ve ikinci tarlaların  sağladıkları 60 ve 24 liralık 
fazla kazançlar bu tarlaların  ran tlarıd ır.

Bu örnekteki ranta, toprakların  verim leri arasındaki 
fark tan  doğduğu için, tefazuli ra n t denir. Tefazuli ran t, yal­
nız verim farkından değil, pazara  olan uzaklık farkından, 
yani m evki farkından  da doğabilir. Çünkü tarla ların  paza­
ra  olan uzaklıkları da tıpkı verim leri gibi ü rünün  üretim  
fiyatını etkilediğinden, bu konudaki farklılık da ra n t ya ra ­



tır. T arla lar pazara  ne k ad ar yak ınsalar getirecekleri ra n t­
la r  da o k ad ar yüksek olur.

Mevki ran tın ın  özel b ir  biçimi ken t arsa larında  görü­
lür. Bilindiği gibi kentlerde bazı mevkilerdeki b inalara  
mesken ya da  işyeri o larak dah a  çok istem  vardır. Oysa, 
bu binaları, daha  doğrusu bu b inaların  üzerinde yapıldık­
ları arsaları, çoğaltm ak olanaksızdır. Bunun sonucu olarak, 
bu yapıların  k ira lan , başka yerlerde bulunan  aynı nitelik­
teki yap ılann  k ira lan n d an  daha  yüksek olur. İşte bu a ra ­
daki fark  ran ttır. Demek oluyor ki a rsa  ran tı toprak rantı-, 
n ın  özel b ir biçimidir.

Tefazuli ran t yoğun (entansif) tanm dan da doğabilir, 
örneğimizde üçüncü tarla ekileceğine, oraya yatınlan 100« 
lira gene birinci tarlaya yatırılıp bu tarlanın üretimi 150* 
kilodan 250 kiloya çıkanlmış olsaydı, sonuç gene aynı olur­
du.

Demek oluyor ki, tefazuli ran tın  üç nedeni vard ın  Ve­
rim farkı, m evki farkı ve yoğunluk farkı.

2. M utlak rant:
Eğer yukardaki örneğimizde buğday istemi artmaya, 

devam eder, fakat artık ekilecek toprak kalmadığı için, üre-, 
tim artırılamazsa, buğday fiyatı yükselmeye başlar. Diye­
lim ki, 1,2'den 1,4 liraya çıkar. Bu durum da birinci tarlanın 
rantı 00 liraya, ikincininki 48 liraya yükselir. Ayrıca, bu 
sefer, üçüncü tarla da 20 liralık bir ran t sağlar. İşte ekili 
tarlaların en az verimlisinden sağlanan bu ranta mutlak 
ran t denir.

Toprak ran tın ın  o rtaya çıkış nedeni, tanm sal ürünlere 
istem arttıkça  üretim in ya hiç artın lam am ası (m utlak ran t) 
ya da ancak a rtan  m aliyetlerle artırılabilm esidir. Bunun 
nedeni de verimli toprakların  k ıt (artırılam az) olmasıdır. 
Rantın ortaya çıkış nedeni bu olunca, bu aynı koşulun ya­
pay b ir biçimde de olsa var olduğu diğer alan larda da  bir- 
ran ttan  söz edilebilir. Bunlara, toprak ran tından  ayırm ak 
için, rant benzerleri denir. Örneğin, bir kentte taksi sayısı



belediye tarafından  sınırlandırılm ışsa, b ir süre sonra taksi 
işletenler a ş ın  b ir kazanç sağlam aya başlarlar, işte bu aş ın  
kâr, bir ran t benzeridir. Bunu genelleştirecek olursak diye­
biliriz ki, sunum un kısıtlanm ası yolu ile elde edilen tüm 
aşırı kârlar, yani tüm tekel kârları, ra n t benzerleridir. Rant 
benzerleri, o luşm alanna neden olan tekeller ortadan kaldı­
rılınca yok olurlar. Oysa toprak ran tın ı ortadan kaldırm ak, 
toprak m iktarı doğal olarak sınırlı olduğundan, olanaksız­
dır. Ama bu rant, tam amiyle haksız b ir kazanç olduğundan, 
kam uya mal edilebilir. Bunun yolu ra n t gelirlerini vergile­
mektir.

Soru 42: R ant İle toprak fiyatı arasında nasıl bir İlişki 
vardır?

Toprak, sahibine, çalışm adan ve hiçbir m asraf yapm a­
dan ran t olarak devamlı bir gelir sağladığı için, kendisi de 
bir değer kazanır. Bu değer, o ran tı faiz olarak getirebile­
cek serm aye m iktarına eşittir. Örneğin, b ir tarlan ın  yıllık 
kirası (rantı) 1.000 lira  ve faiz haddi de % 5 ise, o tarlan ın  
fiyatı (sermaye değeri) 20.000 lira demektir. Çünkü 20.000 
lira  % 5'ten yılda 1.000 lira  faiz geliri sağlar. Böyle olunca 
yılda 1.000 lira  k ira getiren b ir tarlaya  sahip olmakla, % 5 
faiz getiren 20.000 liralık bir paraya ya da  senede sahip ol­
mak arasında hiçbir fark  yoktur. Demek oluyor ki, b ir ta r ­
lanın fiyatı, onun ilerde getireceği k iraların  peşin, daha doğ­
rusu sermayeleşmiş, biçimidir.

Bu aynı durum , belli ve sürekli gelir getiren h e r tü rlü  
nesneler (senetler, b inalar ve haklar) için de geçerlidir. Ge­
lirin böyle cari faiz haddinden sermayeye çevrilmesine feo- 
pitalizasyon  denir. Kapitalize değerler, açık tır ki, cari faiz 
haddine göre dalgalanm a gösterirler. Yukardaki örneğimiz­
de cari faiz haddi % 5’ten % 10’a  çıkarsa, tarlan ın  fiyatı da 
20 000 liradan hemen 10.000 liraya düşer.



DÜŞÜK GELİRLİLERDEN YÜKSEK GELİRLİLERE 
DOĞRU AİLE YÜZDELERİ VE GELİR 

PAYLARI, 1973 
(Yüzde)

(flaneler
Toplam Gelir 

Yüzdesl

Aşağıdan 
Yukarı Birikimli 
Gelir Yüzdelerl

Yukarıdan 
Aşağı Birikimli 
Gelir Yüzdelerl

1. Yüzde 5 0,35 0,35 100,00
2. » 0,75 ı.ıo 99,65
3. * 1,03 2,13 98,90
4. » 1,30 3.43 97,87
5. » 1.61 5.04 96,57
6. * 1,89 6.93 94,96
7. * 2,16 9,09 93,07
8. » 2,38 11,47 90,91
9. » 2,68 14,15 88,53

10. » 2,91 17,06 85,85
11. » 3,26 20,32 82,94
12. 3,66 23,98 79,68
13. > 4,04 28,02 76,02
14. » 4,50 35,52 71,98
15. » 5,10 37.62 67,48
16. » 5,88 43,50 82,38
17. * 7,12 50,59 56,50
18. » 8,77 59,36 49,38
19. » 11,69 71,05 40,61
20. > 28,92 100.00 28,92

Kaynak: Gelir Dağılımı 1973, D.P.T. Yayını, 1976, s. 21



DÜŞÜK GELİRLİLERDEN YÜKSEK GELİRLİLERE DOĞRU 
AİLE YÜZDELERİ VE GELİR PAYLARI 

1963. 1968, 1973

Hane Halkı
(Aile) Birikimli Gelir Yüzdelerr

Hane halkı Gelir Yttzdeleri Birikimli 1963 1968 1973
(Aile) 1963 1968 1973 Yüzdeleri

Birinci
Yüzde 20 4,5 3,0 3,5 20 4,5 3.0 3,5

İkinci
Yüzde 20 8.5 7,0 8,0 40 13,0 10,0 11,5

Üçüncü
Yüzde 20 11,5 10,0 12,5 60 24,5 20,0 24,0

Dördüncü
Yüzde 20 18,5 20,0 19,5 80 43,0 40,0 43,5

Beşinci
Yüzde 20 57,0 60,0 56,5 100 100,0 100,0 100,0>

K aynak: Gelir Dağılımı 1973. D.P.T. Yayını, 1970, s. 24.



V. BÖLÜM

PİYASADA FİYATIN OLUŞUMU

Sora 43: İstem (talep) ne demektir?

Tüketicinin belli bir maldan ne m iktar satın alacağı 
dört öğeye (değişkene) bağlıdır. Bunlar: 1. Gelir düzeyi, 2. 
Zevk (beğeni) sistemi, 3. O malın fiyatı ve 4. Diğer m allann 
fiyatlandır. Şimdi bunlan sıra ile görelim.

1. Gelir düzeyi: İnsanlar gelirleri arttıkça satın al­
m akta olduklan m allann m iktarlarını da artm rlar. Genel 
kural budur. Ancak bu kuralın istisnası vardır. Bu istisna, 
aşağı mallara, yani düşük kaliteli m allara olan istemdir. 
Örneğin, m argarin tereyağına göre, pekmez bala göre ve 
bulgur pirince göre aşağı mal sayılır. İnsanlar gelirleri a rt­
tıkça bu tü r aşağı m allara olan istemlerini azaltır ve üstün 
m allara yönelirler.

2. Beğeni sis tem i.- Bir maldan ne kadar alınacağı in- 
san lann  ona verdikleri öneme bağlıdır. Bir mala verilen 
önem de, ancak, diğer mallara verilen önem içinde bir an­
lam taşır. Bireyin çeşitli m allara verdiği önem dereceleri, 
o bireyin beğeni sistemini oluşturur. Bir kimsenin elindeki 
gelirini çeşitli m allar arasında nasıl bölüştüreceği, diğer her 
şey sabitken, bu beğeni sistemine bağlıdır. Örneğin, eski­
den kitaba az para harcayan bir kimse, kültür düzeyini 
yükseltmek isteyince birdenbire kitaba daha çok önem ver­
meye ve başka masraflarını kısarak daha çok kitap alma­



ya başlar. Ya da, elm anın sağlığa çok yararlı b ir meyva ol­
duğu yönünde reklam  ve benzeri yollarla bir k anaat edinir­
sek, elm aya verdiğimiz önem ve dolayısıyla ona olan iste­
mimiz artar.

3. M alın fiy a tı .- Bir m aldan ne k adar satın alınacağı, 
doğaldır ki, bunun için katlanılacak özveriye de bağlıdır. 
İnsanlar gelirlerini b ir emek (zahmet) karşılığı elde eder­
ler. Bu nedenle, onu harcam ak da bir emek harcam ak, bir 
özveride bulunm ak demektir. M alın fiyatı bu özverinin öl­
çüsüdür Fiyatı yükselirse o m aldan az, alçalırsa çok alı­
n ır Genel kural budur am a bunun da istisnası vardır. Bu 
istisna, tüketicinin (alıcının) m alm  fiyatındaki düşüş ya 
da yükselişin devam edeceğini düşündüğü hallerde söz ko­
nusu olur. Örneğin, halı fiyatları yükseldiği zaman, ben bu 
yükselişin daha  devam edeceğini düşünüyorsam , atım ları­
mı azaltacağım a artırırım . Ya da tersi olduğu zaman, alım- 
larımı artıracağım a, fiyatların  daha  düşmesini bekleyerek 
azaltırım .

4. Diğer malların fiyatları: Bir m alın fiyatı, o malı 
alanın  katlandığı özverinin ölçüsü olarak, başlıbaşına bir 
anlam  ifade etmez. Özveri de beğeni gibi göreli b ir kavram ­
d ır Örneğin şeker fiyatının 250 lira  olduğunu bilmek, ne 
kadar şeker almamız gerektiği konusunda bize yeterli bir 
rehberlik yapamaz. Satın alm ak zorunda olduğumuz diğer 
m alların fiyatlarını da bilmemiz gereklidir. Çünkü ancak 
bu takdirde şeker alm ak için ne k adar özveride bulunm a­
mızın m akul olacağını tayin edebiliriz. Bu konuda ikame 
mallar ının  özel bir önemi vardır. Örneğin, nohut fiyatı sa­
bitken. fasulye, mercimek, bakla gibi ikame m allarının fi­
yatları artarsa, nohut sanki ucuzlamış gibi o lur ve ondan 
daha fazla satın  alm aya başlarız.

Bir maldan ne k adar satın alınacağını, yani o m alın is­
temini, belirleyen yukardaki dört değişkenden, geliri, beğe­
ni sistemini ve diğer m alların  fiyatlarını, kısa dönemde, sa­
bit sayabiliriz. Bu varsayım  pek yanlış da olmaz. Çünkü 
gerçekten bunlar, kısa dönemde, hiç ya da pek az değişir­



ler. Böyle olunca, o rtada değişken olarak sadece malm  ken­
di fiyatı kalm aktadır. O halde, bir m aldan ne kadar satın  
alınacağını, yani b ir m alın istemini (talebini) kendi fiyatı­
nın b ir fonksiyonu olarak gösterebiliriz. Eğer b ir kâğıda 
yukardan aşağı doğru b ir m alm  alabileceği çeşitli fiyatları 
ve he r birin in  karşısına da o fiyat düzeyinde satın  a lına­
cak m iktarı yazacak olursak, o m alın istemini çıkarmış olu­
ruz. Demek oluyor ki, bir m alm  istemi, o malın alabileceği 
çeşitli fiyatları ve bu fiyatlarda satın alınacak m iktarlarını 
gösteren bir çizelge biçiminde ifade edilir. Bu çizelgeyi, geo­
m etrik olarak, b ir eğri ile de gösterebiliriz. Bunun için b ir­
birini dik olarak kesen iki eksenden dikey olanında fiyat­
lar, yatay olanında m ik tarlar gösterilir ve fiyatlarla  bunla­
ra  karşı düşen (tıkabül eden) m iktarlardan  çıkılan dikme­
lerin kesiştikleri noktalar birleştirilerek istem  eğrisi çıka­
rılır. Bu eğrinin özelliği, soldan sağa doğru eğimli olması­
dır. Bu, fiyat yüksekse istenen m iktarın  az, fiyat düşükse 
istenen m iktarın  çok olduğunu ifade eder. Bunun böyle ol­
m asının nedeni, azalan m arjinal fayda yasasıdır.

Bir m ala karşı bireylerin istemleri birbirinden farklıdır. 
Çünkü bireylerin gelirleri ve beğeni sistemleri birb irinden 
farklıdır. Ama bu farklılık, bireylerin istem eğrilerinin sa­
dece eğimlerini etkiler. Yoksa bireysel istem eğrilerinin ge­
nel biçimleri, yani soldan sağa doğru alçalarak uzanm aları, 
hepsi için aynıdır. Çünkü azalan m arjinal fayda yasası bü­
tün bireyler için geçerlidir.

Bireysel istemlerin toplamı, piyasa istemini verir. De­
mek oluyor ki, bir m alın piyasa istemini de, çeşitli fiya t­
larda o maldan fiilen satın alınm ak istenen m iktarlar ola­
rak tanımlayabiliriz. Piyasa talebi de bireysel talebin özel­
liğini taşır, yani onun gibi soldan sağa doğru azalarak  uza­
nan  bir eğri ile gösterilir. Ancak, bireysel istemlerden piya­
sa istemine geçtiğimiz zam an ek b ir varsayım  daha yaptı­
ğımıza dikkat etm ek gereklidir. H atırlayacağım ız gibi, bi­
reysel istemi çıkarırken, bireyin gelirini, beğeni sistemini 
ve diğer fiyatları sabit varsaym ıştık. Piyasa isteminde, bun­



lara ek olarak, toplumdaki gelir dağılımının da (milli geli­
rin dağılımının da) sabit sayılması gereklidir. Çünkü piya­
sadaki bireylerin gelirleri toplamı değişmediği halde, bu­
nun dağılımı değişmişse, bireylerin ayn  ayrı gelirleri de­
ğişmiş olacağından, bireysel istemler ve dolayısıyla bunla­
rın toplamı olan piyasa istemi de değişmiş olur. (Tablo 4 
ve Şekil l ’e bakınız.)

İstemle ilgili olarak iki noktayı vurgulam akta y a ra r  var­
dır. Birincisi, istem in gereksinim  dem ek olmadığıdır. İstem, 
gereksinim in pa ra  ile desteklenen kısmıdır. K apitalist bir 
toplum da üretim  gereksinim e göre değil isteme göre yapı­
lır. İkinci nokta, istemin çizelgede b ir sa tır  ya da  eğri üze­
rinde b ir nokta olarak değil, fak a t bunların  kendileri ya­
ni bir çizelge ya da bir eğri olarak düşünülm esi gerektiği­
dir.

Soru 44: Sunum (arz) ne demektir?

Tüketim  söz konusu oldukta birim, birey ya da aile; ü re ­
tim söz konusu oldukta İse birim, kapitalist işletmedir. Bili­
yoruz ki kapitalist işletmeci k â r  elde etm ek için üretim  (su­
num) yapar ve bu k ânn ı ençoklaştırm aya çalışır. İşletme­
nin k â n  da, m alın üretim  maliyeti, m alın kendi fiyatı ve 
diğer m allann  fiya tlan  olmak üzere üç değişkene bağlı ola 
rak belirlenir. Diğer bir deyişle, b ir m alın ne k adar üretıle 
ceği bu üç değişkene bağlıdır. Bunları kısaca görelim.

1. Malın üretim  maliyeti: Bir m alın üretim  maliyeti 
uygulanan teknolojiye bağlıdır. H erhangi bir teknolojik 
ilerleme nedeniyle, artık  bir m alın üretim i eskiye göre da­
ha  ucuza yapılm aya başlarsa, diğer öğelerde bir değişiklik, 
olmaması koşuluyla, o m aldan daha çok üretilir. Çünkü ma 
lın üretim i daha  kârlı hale gelmiş olur.

2. Malın kendi fiyatı: Eğer b ir m alın fiyatı eskiye göre 
yükselirse, diğer öğelerde b ir değişiklik olmaması koşuluy­
la. o m aldan daha çok üretilir. Çünkü, o malı üretm ek eskı-



ye göre daha  kârlı olmuştur. Aynı nedenle, m alın fiyatı dü­
şerse üretim i de azaltılır.

3 Diğer malların fiyatları: İşletmeci kapitalistin kâ r 
peşinde koştuğunu ve hangi üretim  alanı daha  kârlı ise ona 
yöneleceğini biliyoruz. Bu nedenle işletmeci sürekli olarak 
diğer üretim  alanların ı da izler. M alların üretim  maliyetle­
ri sabitken kârlılık derecelerini fiyatları belirlediğinden, di­
ğer m alların fiyatları a rta rsa  o m alın kârlılığı göreli olarak 
azalmış, tersi durum da da göreli olarak artm ış olur. İşlet­
meci de buna bakarak üretim ini azaltır ya da artırır.

Bu durum da bir m alın sunum unu (üretim ini) yukarda- 
ki bu üç değişkenden sadece birisine bağlı, yani sadece bi­
risinin fonksiyonu olarak ifade etmek istersek, istemde ol­
duğu gibi, gene m alın kendi fiyatını seçmemiz uygun ola­
caktır. Çünkü, diğer İki öğe kısa dönemde pek değişmez­
ler. Onları sabit saym akta b ir sakınca yoktur. Böyle olun­
ca, bir m alın sunum unu, çeşitli fiyatlarda o maldan fiilen  
satılmak istenen m iktarlar olarak tanımlayabiliriz.

Bu tanım dan anlaşılacağı üzere, bir m alın sunum u, tıp ­
kı istemi gibi, b ir çizelge biçiminde ifade edilir. Çizelgenin 
birinci sü tununda çeşitli fiyatlar, ikinci sü tununda da bu 
fiyatlarda satılm ak istenen m ik tarlar gösterilir. Bu çizel­
geyi, gene tıpkı istemde olduğu gibi, b ir eğri ile de ifade 
edebiliriz. Bu eğrinin özelliği, İstem eğrisinin tersine, sol­
dan  sağa doğru yükselerek gitmesidir. Bu, fiyat düşükken 
sunum  m iktarının az, fiyat yükseldikçe çok olduğunu gös­
terir. Bunun böyle olmasının nedeni, azalan m arjinal ve­
rim  (artan  m arjinal maliyet) yasasıdır.

Tek tek işletmelerin sunum ları toplanınca piyasa sunu­
m u elde edilir. Piyasa sunum u İle tok bir işletmenin sunu­
mu arasında nitelik farkı yoktur. (Bakınız: Tablo 4 ve Şe­
kil 1)

Y ukarda üretim  ile sunum u eşanlamlı olarak kullan­
dık. Oysa bun lar arasında fark  olabileceğini belirtelim. Üre­
tim in b ir kısmı stok edilerek piyasadan çekilirse sunum  üre­
tim den az, tersine stoklardan piyasaya m al sürülürse su- 
Tium üretim den çok olabilir.



Bir ülkede üretilen tüm  m alların satılması, yani sunum ­
larının istem lerine eşit olması gerekir. Böyle olmaz da örne­
ğin, b ir m alın sunum u isteminden fazla olursa, fazla olan 
kısım boşu boşuna üretilmiş, yani israf yapılmış olur. Yok 
eğer durum  bunun tersi o lur ve sunum  istemden az olursa, 
bu sefer de b ir kısım istem karşılanm am ış, yani toplum un 
üretim  olanakları gereği gibi kullanılam am ış, tembellik ya­
pılarak israf edilmiş olur. Üretim in pazarda satılıp kazanç 
elde etmek için yapıldığı, yani üretici ile tüketici arasında­
ki doğrudan bağın kopmuş olduğu kapitalist b ir toplum da 
istemle sunum  arasında bu eşitlik nasıl sağlanacaktır? Ya­
nıtlam am ız gereken asıl soru budur.

D aha önce görm üştük ki, b ir m alın istemi de sunum u 
da fiyatına bağlıdır, onun b ir fonksiyonudur. O halde, bun­
lar arasındaki eşitliği fiyat sağlayacak demektir. P iyasada 
fiyat öyle b ir düzeyde oluşur ki, m alın o fiyattaki istemi o 
fiyattaki sunum una eşit olur. Şimdi bu olayı A m alının is­
tem ve sunum unun yanyana gösterildiği b ir tablo üzerinde 
inceleyelim:

T ablo  4

A MALININ İSTEM  VE SUNUM ÇİZELGELERİ

Fiyat İstem Sunum
10 100 50
11 95 60
12 90 70
13 85 75
14 80 80
15 75 85
16 70 90
17 65 95
18 60 100



Önce fiyatın 12 olduğunu varsayalım . Tabloya göre bu 
fiyatta  istem 90, sunum  ise 70'tir. Yani bu fiya tta  istemin 
b ir kısmını (90—70=20) karşılam aya olanak yoktur. Bu du­
rum , alıcıların arasındaki rekabet dolayısıyla, fiyatın yük­
selmesi yönünde b ir baskı yapacak ve fiyat yavaş yavaş 
12’nin üstüne çıkm aya başlayacaktır. Eğer fiyat 12 değil de 
15 olsaydı durum  bunun tersi olurdu. Çünkü bu fiyatta is­
tem 75, sunum  85’tir. Yani bu sefer de sunum un b ir kısmı 
(85—75=10) satılam ayıp elde kalacaktır. Bu durum , satı­
cılar arası rekabet dolayısıyla, fiyatın düşmesi yönünde bir 
baskı yapacak ve fiyat yavaş yavaş 15’in a ltına  düşmeye 
başlayacaktır.

Fiyat 14 iken istem de sunum  da 80, yani birbirine eşit­
tir. Bu fiya tta  bü tün  sunum  satılabileceği gibi bütün istem 
de karşılanm ış olacaktır. Bu durum da, fiyatı yukarı ya da 
aşağı itecek bir baskı belirmeyecektir. O halde 14, piyasa

Şekil 1
A m alının piyasa denge fiyatı



denge fiyatıdır. 14’ten başka bütün fiyatlar geçicidir: Ya 
aşağı ya da yukarı doğru değişmek zorundadırlar.

Piyasada fiyat oluşum unu bir diyagram  üzerinde geo­
m etrik  o larak da gösterebiliriz. Bunun için A m alının istem 
ve sunum  eğrilerini aynı diyagram  üzerine çizeriz. Eğrilerin 
kesiştikleri nokta bize piyasa denge fiyatını verir. Çünkü 
bu noktada istem m iktarı sunum  m iktarına eşittir. (Bkz. 
Şekil 1)

Gerçek yaşam da bu denge fiyatı, tablolar ya da diyag­
ram lar yardım ıyla bulunmaz. Gerçek yaşam da olan şey, alı­
cı ve satıcıların  piyasadaki davranışlarıy la denge fiyatını 
deneyim  ve yanılma  yolu ile oluşturm alarıdır. Örneğin, çok 
defa piyasa b ir gün önceki fiyatla açılır ve sonra, istem ve 
sunum da o günkü değişmelere göre alıcı ve satıcılar a rasın ­
daki çekişmelerle yeni denge fiyatı bulunm aya çalışılır.

Soıu 4f>: İstem değişmesi ne demektir?

Bir malın istemi, çeşitli fiyatlarda o m aldan fiilen satın 
alınm ak istenen m iktarları gösterir. İstemi bu biçimde ta ­
nım larken onu etkileyen diğer öğeleri, yani gelir düzeyini 
ve dağılımını, beğeni sistemini ve diğer fiyatları sabit var- 
saymıştık. Bilimsel çözümlemeler yapabilm ek için bu tü r 
varsayım lar yapmak zorunludur. Ama biliyoruz ki, gerçek 
yaşam da sabit saydığımız bu öğeler de değişirler. Böyle 
olunca, istem  çizelgesinde miktarları gösteren rakamların 
hepsi değişirler. Eğer istemi bir eğri olarak düşünürsek, bu. 
eğrinin bütün vücuduyla yer değiştirmesi anlam ına gelir. 
Örneğin, gelir artm ış ya da beğeni sistemi o mal lehine de­
ğişmişse, istem artacak  dem ektir. İstemin artm ası, her fiyat 
düzeyinde o m aldan artık  eskisinden daha  fazla alınacağını 
ifade eder. Bu da istem eğrisinin bütün vücuduyla sağa kay­
ması demektir. Tersi durum da, yani istem in âzalm ası ha lin ­
de de, istem eğrisi bü tün  vücuduyla sola kayar.



İstemi tanım larken sabit varsaydığım ız öğelerin değiş­
mesinden ötürü  istemin bütün  vücuduyla değişmesini, sade­
ce m alın kendi fiyatının değişmesinden ö türü  satın  alınm ak 
istenen m iktarın değişmesinden kesinlikle ayırm ak gerekli­
dir. Çünkü bun lar birbirinden çok farklı iki olaydır. Birinci 
halde eğrinin bütün vücuduyla yer değiştirmesi, yani sağa 
ya da sola kayması, ikinci halde ise eğri üzerindeki bir nok­
tanın yer değiştirmesi, yani noktanın eğri üzerinde aşağı ya 
da yukarı doğru hareketi söz konusudur.

Şekil 2 
istemde iki tü r  değişme

Şekil 2’de istemdeki bu iki tü r  değişmeyi açıkça görebi­
liriz. İstem eğrisinin T’den Tı'e çıkması (kayması) istemin 
bütün vücuduyla değiştiğini (bu örnekte arttığını), A’dan 
Aı’o gelinmesi ise istem eğrisi üzerinde bir değişikliği (bu 
örnekte istem m iktarının arttığını) göstermektedir.



Şekil 2’den anlaşılacağı üzere, bir malın istem m iktarı­
nın değişmesinin, örneğin OM'den OMı’e çıkm asının iki ay­
rı nedeni olabilir. Birincisi, malın fiyatı (F) sabitken iste­
m in T'den Tı e kayması, İkincisi ise, m alın istemi (T) sabit­
ken  fiyatın ın  F’den Fı’e düşmesidir.

Sunum  için de geçerli olan bu iki farklı değişme, birbi­
rinden dikkatle ayrılm ayacak olursa, yanlış akıl yürütm e- 
iere neden olabilir. Bunun b ir örneğini izleyen soruda gö­
receğiz.

Soru 47: Sunum değişmesi ne demektir?

Bir m alın sunum unu tanım larken ona etki yapan diğer 
iki öğeyi, yani diğer m alların fiyatlarını ve üretim  teknolo­
jisini (maliyet koşullarını) sabit saymıştık. Oysa biliyoruz 
ki, gerçek yaşam da sabit saydığımız bu öğeler de sürekli 
olarak değişirler. Böyle olunca sunum  çizelgesindeki mik­
ta r la r  da tümüyle değişirler. Sunum u b ir eğri olarak düşün­
düğüm üzde, bu, eğrinin bütün vücuduyla sağa ya da sola 
kaym ası demektir. Örneğin, m alın üretim  maliyetinde bir 
ucuzlam a olursa, artık  h e r fiyat düzeyinde o m aldan daha 
fazla sunum  yapılır. Bu, eğrinin bütün vücuduyla sağa kay­
ması demektir. Gelişim ters yönde olursa, bu sefer de eğri 
bütün vücuduyla sola kayar.

Tıpkı istem için olduğu gibi, burada da sunum  çizelge­
sinin değişmesini, çizelge içindeki değişmelerden, yani su­
num  eğrisinin bütün vücuduyla hareketini eğri üzerinde­
ki hareketlerden dikkatle ayırm ak gereklidir. Bu yapılm az­
sa düşülecek yanlışı bir örnekle açıklayalım:

«Bir malın istemi artınca fiyatı yükselir. Fiyatı yükse­
lince sunum u artar. Sunum u artınca fiyatı tek rar düşer.» 
tik bakışta akla uygun gibi gelen bu tırnak içindeki düşün­
ce aslında çok yanlıştır. Eğer doğru olsaydı, bundan, malla-



n n  fiyatlarının —kısa dönemli dalgalanm alar dışında— hiç 
değişmeyecekleri gibi gerçeklere aykın bir sonuç çıkardı. 
Şekil 3’te burada yapılan yanlışın ne olduğunu görmekte­
yiz. Şekil 3 a ’da istemin T’den Tı'e artm ası üzerine fiyatm 
da F’den Fı’e çıktığını görüyoruz. Bu fiyat artışı sunum mik­
tarının da M’den Mı’e çıkmasına neden olmuştur. Fı, yeni 
denge fiyatıdır ve artık değişmesi İçin hiçbir neden yoktur. 
Şekil 3 b'de istem arttıktan sonra sunum da bütün vücu­
duyla artmıştır. Sunumun bu biçimde artışı fiyatı Fı’den 
Fı’ye düşürmüştür.

(a) <bt

Şekil 3

Y ukarda tırnak içine aldığımız ifadedeki yanlışlık, fi­
yatın  F'den Fı’e çıkm asının neden olduğu sunum  artışının, 
sunum un bütün vücuduyla artışı gibi düşünülm üş olmasın­
dan kaynaklanm aktadır. Bildiğimiz gibi, birinci halde su­
num  eğrisi üzerinde b ir hareket (F’den Fı’e gelmek), ikinci 
halde ise sunum  eğrisinin bütün vücuduyla artm ası (A iken 
Aı olması) söz konusudur. A ynca şunu da  biliyoruz ki bir 
m alın fiyatının artm ası o m alın sunum unu bütünüyle a rtır­
maz. Bunun için, ya diğer m alların fiyatlarının düşmesi, ya 
d a  üretim  teknolojisinin ilerlemiş olması gereklidir.



Soru 48: Tüketici nasıl davranır ve tüketici dengesi ne 
demektir?

Tüketici, gereksinim lerini, olanaklı gördüğü en yüksek 
düzeyde gidermek ister. Bu, elde ettiği faydalan  ençok (aza­
mi) yapm ak demektir. Acaba rasyonel (akılcı), yani am a­
cına uygun hareket eden bir tüketici, sınırlı gelirini nasıl 
kullanm alıdır ki, bunu gerçekleştirebilsin? Bu sorunun ya­
nıtı şudur: Tüketici satın almış olduğu h e r m al için harca­
mış olduğu paraların  sonuncu kuruşlarından elde ettiği fay­
daları birbirine eşitlediği zam an gelirini en doğru b ir biçim­
de kullanmış, yani faydasını ençok yapmış olur.

Biliyoruz, ki, azalan m arjinal fayda prensibi gereğince, 
bir malın eldeki m iktarı arttıkça m arjinal faydası azalır. 
Bu nedenden ötürü, tüketici bütün gelirini tek bir m ala h a r­
camaz, onu çeşitli m allar arasında dağıtır. Örneğin 3 kilo 
et alıp hiç peynir alm am aktansa, belki 2 kilo et ve 1 kilo 
peynir almayı yeğler. Çünkü 3 kilo ete harcayacağı 9.000 
liranın sonuncu kuruşu ile almış olduğu etin sağlayacağı 
fayda, etin eldeki m iktarı çok olduğu için, azalan m arjinal 
fayda prensibi gereğince, çok azalmıştır. Oysa elde hiç pey­
n ir olmadığı için, buna harcanacak kuruşların  sağlayacağı 
fayda çok yüksektir. Akılcı davranm ak esas olduğuna göre, 
tüketicinin et alimini kısıp, buradan  tasarru f edeceği pa­
ra  ile peynir alması gerekir. Paranın  böyle et atım ından çe­
kilip peynir alım ına aktarılm ası işi, doğaldır ki, ete ha rca ­
nan sonuncu kuruşun sağladığı faydanın peynire harcanan  
sonuncu kuruşun sağladığı faydaya eşit olduğu noktaya 
kadar devam edecek ve orada duracaktır. İşte, bütün satın 
alınan m allar için aynı durum  gerçekleştirilince tüketici sı­
nırlı gelirini en iyi biçimde kullanmış, yani toplam fayda­
sını ençok yapmış olmaktadır. Buna tüketicinin denge hali 
diyoruz. Burada denge terimi ile tüketicinin en iyi durum da 
olduğu, yani gelirini en iyi biçimde kullanm ış olduğu an ­
latılm ak isteniyor. Çünkü denge öyle bir durum dur ki, bun­
dan herhangi bir yönde ayrılmak, yani gelirin herhangi b ir



başka biçimde harcanm ası, tüketicinin refahını (gönencini) 
azaltır.

Tüketicinin denge halini aşağıdaki o ran tı ile ifade ede­
biliriz:

A’nın MF B’nin MF C’nin MF

A'nın fiyatı B’nin fiyatı C’nin fiyatı

MF m arjinal faydayı, A, B, C harfleri de çeşitli m allan  gös­
term ektedir. Yukardaki he r b ir oran  o m ala harcanan  p a ra ­
nın sonuncu kuruşunun sağladığı faydayı gösterir. Bunla­
rın  birbirlerine eşit o lm alan da  tüketicinin denge halini ifa­
de eder.

Dikkat edilecek olursa, gelirini çeşitli m allar arasında 
bölüştürürken tüketicinin davranışına egemen olan temel 
düşünce, b ir m aldan biraz fazla alm ak isterse başka bir mal 
ya da m allardan biraz az alm ağa razı olmak zorunda oluşu­
dur. Bunun nedeni tüketicinin gelirinin sınırlı olmasıdır. De­
mek oluyor ki, gelirinin sınırlı olması faka t a lte rnatif kulla­
nışları bulunması, tüketiciyi bu kullanışlar arasında b ir se­
çim yapm ak zorunda bırakm aktadır. Böyle olunca, he rhan ­
gi b ir m alın değerini (faydasını) bunu elde etm ek için vaz­
geçmek zorunda kaldığımız d iğer b ir m alın değeri (fay­
dası) ile ifade edebiliriz. Örneğin, elimizdeki 1000 lira  ile b ir 
çorap ya da  b ir k itap  arasında ikircikli kaldıktan sonra ki­
tabı almışsak, k itabın değerini vazgeçmiş olduğumuz çorap 
olarak da düşünebiliriz. Buna m alın alternatif maliyeti ya 
d a  fırsat maliyeti denir. Örneğimizde kitabın fırsat maliyeti 
çoraptır.

İlerde göreceğimiz üzere, denge hali ve seçim yapm a 
zorunluluğu, üreticiler için de vardır. Kaldı ki, insanlar 
yalnız ekonomik alanda değil fakat yaşam larının tüm a lan ­
larında sürekli olarak seçim yapm ak zorundadırlar. Seçim 
yapm anın bu büyük öneminden ötürü, bazı iktisatçılar, İk­
tisat bilimini, «alternatif kullanışları olan sınırlı m ik tarda 
(kıt) araç larla  am açlarını gerçekleştirmek isteyen insanla­



rın  davranışların ı inceleyen bilim» olarak tanım lam ışlar­
dır.

Tüketicinin dengesi üç öğeye göre oluşur. Bunlar, gelir, 
zevkler ve fiyatlardır. Bunlardan herhangi biri değişince 
eski denge bozulur ve değişikliğe göre yeni bir denge ku ru ­
lur. Örneğin, tüketicinin zevkleri, yani m alların kullanım  
değerleri hakkındaki düşünceleri değişirse, elbette kİ, geli­
rini artık  bun lar arasında farklı bir biçimde dağıtacaktır. 
Gerçek yaşam da her şey sürekli değiştiğinden, tüketici den­
gesini sabit değil, fakat insanların  sürekli olarak ulaşm ak 
istedikleri hareketli b ir nokta ya da durum  olarak düşün­
mek gerekir.

Soru 49: Üretici nasıl davranır ve iiretlcl dengesi ne 
demektir?

Üreticinin davranışı ve dengesi, tüketicinin davranışı 
ve dengesine çok benzer. Nasıl ki tüketici elindeki belli bir 
geliri kendisine ençok fayda sağlayacak b ir biçimde harcar­
sa, üretici de elindeki belli b ir sermayeyi kendisine ençok 
verim yani kâr sağlayacak bir biçimde harcar. Bu nedenle, 
önceki soruda tüketici davranışı ile ilgili açıklam alar, fay­
da sözcüğü yerine verim  sözcüğü konulmak koşuluyla, ay­
nen üretici davranışı için de geçerlidir.

Bildiğimiz gibi, belli b ir üretim , üretim  öğelerinin çeşit­
li bileşimleriyle yapılabilir. Bu bileşimlerden hangisinin en 
düşük maliyetli yani ençok kârlı olduğunu, öğelerin fiyatları 
belirler Kural olarak ucuz öğeler daha çok, pahalı öğeler 
daha az kullanılır. Ancak üretici bunu yaparken, b ir öğe­
nin kullanımını artırd ıkça verim inin sürekli olarak azala­
cağını dikkate alır. Denge noktasına ya da aynı şey demek 
olan maliyeti en düşük bileşime, herhangi bir öğe için h a r­
cadığı paranın sonuncu kuruşundan elde ettiği verimi (o



-öğenin m arjinal verimini) diğer öğeler için harcadığı p a ra ­
ların  sonuncu kuruşlarından  elde ettiği verim lere eşitlediği 
zam an erişmiş olur.

Ü reticinin denge halini aşağıdaki orantı ile ifade edebi­
liriz:

A’nın MV B’nin MV C’nin MV

A’nın fiyatı B’nin fiyatı C 'nin fiyatı

MV m arjinal verimi. A, B, C harfleri de çeşitli öğeleri gös­
term ektedir. Yukardaki her b ir o ran  o öğeye harcanm ış olan 
paran ın  sonuncu kuruşundan elde edilen verimi, yani Öğe­
n in  m arjinal verimini gösterir. Bunların birbirlerine eşit ol­
m aları da üreticinin denge halinde olduğunu ifade eder.

Dengeye ulaşm ış bir üreticinin bu halini sürdürebilm e­
si için öğe fiyatlarının ve üretim  teknolojisinin ya da  aynı 
şey demek olan öğelerin verimlilik durum ların ın  değişme­
mesi gerekir. Oysa gerçek yaşam da bun lar sürekli değişir­
ler. Üreticilerin bu değişikliklere uygun yeni dengeler k u ra ­
bilmeleri kısa dönemlerde çok defa olanaksızdır. Bu neden­
le herhangi b ir anda birçok işletm enin en uygun öğe bileşi­
m inde çalışm adıklarını görebiliriz. Bu durum , elbette ki, 
yukarda gördüklerim izin yanlış olduğu anlam ına gelmez. 
Üreticiler daim a yukarda sözünü ettiğimiz denge arayışı 
içindedirler ve daim a ona uygun biçimde davranırlar.

Burada sözünü ettiğim iz üretici dengesi, belli m iktar­
daki b ir üretim in en  ucuz nasıl yapılacağı ile ilgilidir. Üre­
ticinin, bir en kârlı üretim  m iktarını nasıl belirleyeceği 
biçiminde başka bir sorunu daha  vardır. Bunu işletme den­
gesi adı altında ilerde göreceğiz.

Soru 50: tstem esnekliği ne demektir?

İstemin fiyata bağlı olduğunu biliyoruz. Fiyat değişince 
istem m iktarı da  değişir. Yani istem m iktarı fiyat değişme­



lerine karşı duyarhdır. İşte bu duyarlığa istem esnekliği di­
yoruz.

Esneklik istemin bütünü için değil, fakat onun üzerin­
deki bir nokta için söz konusudur. Bu nedenle, b ir m alın 
genel olarak istem esnekliğinden değil, fakat belli b ir fiyat­
taki istem esnekliğinden söz etmek gerekir. Diğer b ir deyiş­
le, istem eğrisi üzerindeki h e r noktanın  esnekliği (elastiki­
yeti) farklıdır.

İstem esnekliği ölçülebilir. Bunun için esnekliğin ölçü­
lebilir bir biçimde ifade edilmesi gerekir. Bu m aksatla es­
neklik, istemdeki değişme oranının fiyattaki derişm e oranı­
na oranı biçiminde ifade edilir, ya da tanım lanır. İstemle 
fiyat ters yönde hareket ettiklerinden istem esnekliğinin 
işareti daim a eksidir. F fiyatı, AF fiyattaki küçük b ir değiş­
meyi, İ istemi, AÎ fiyattaki değişmenin neden olduğu istem 
değişmesini gösterdiğine göre, F fiyatındaki istem esnekliği 
(—S) aşağıdaki biçimde yazılır:

Aİ

İ
  =  — 2
AF

F

Bu oranın payı ve paydası birbirine eşitse, yani istem ­
deki değişme oranı fiyattaki değişme oranına eşitse, esnek­
lik 1 olarak bulunur. Buna birim  esneklik  denir. Birim es­
neklik, fiyat değişikliğinin satış hâsılasında b ir değişiklik 
yapm ayacağı anlam ına gelir. Çünkü, fiyattaki artış istem ­
deki aynı oranda azalışla, ya da fiyattaki azalış istemdeki 
aynı oranda artışla  telâfi edilecek ve toplam satış hâsılatı 
(fiyat X m iktar) aynı kalacaktır.

Bu özelliğinden ötürü birim  esneklik esas alınır. Bunun 
üstündeki esneklikler esnek, bunun altındakiler de esnek  
değil sayılırlar. Bunda ölçü, fiyat düşürüldüğü zam an satış



hâsılatının artıp  artm ayacağıdır. İstem esnekse fiyat düşü­
rüldüğü zam an satış hâsılatı a rta r, esnek değilse azalır. Bu­
nun tersi de doğrudur. İstem esnekse fiyat artırıld ığ ı zam an 
satış hâsılatı azalır, esnek değilse a rta r.

Fiyat değiştiği zam an istemde hiçbir değişme olmuyor­
sa, o fiya tta  esneklik sıfır demektir. Bu durum da, fiyat a r­
tırıldığı zam an satış hâsılatı fiya t artış oranı k adar a rta r, 
azaltıldığı zam an da  aynı oranda azalır.

Y ukarda sözünü ettiğimiz esnekliğe, istem in fiyat esnek­
liği denir. İstem esnekliği denildiği zam an anlaşılm ası gere­
ken esneklik kavram ı budur. Ancak, bir m alın istem esnek­
liği konusunda, biri çapraz esneklik  ve diğeri gelir esnekliği 
o lm ak üzere iki a y n  tü r  esneklik daha vardır.

Soru 51: İstemin gelir esnekliği ne demektir?

Bir m aldan satın  alınacak m iktarı gelir düzeyinin de e t­
kilediğini biliyoruz. Diğer etkenler, yani m alın kendi fiyatı, 
diğer m alların  fiyatları ve beğeni sistemi sabitken, gelir dü ­
zeyi değişirse istem de değişir. İstemin gelir değişmelerine 
karşı olan bu duyarlığına istem in gelir esnekliği denir. İs­
temin gelir esnekliğini, fiya t esnekliği gibi, b ir oranla ifa­
de edebiliriz. G geliri, AG gelirdeki küçük b ir değişmeyi, 1 
istemi, Al de gelirdeki değişm enin neden olduğu istem değiş­
mesini gösterdiğine göre, istem in gelir esnekliği aşağıdaki gi­
b i yazılır:

A l

1
----------  =  Y
AG
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Demek oluyor ki, istemin gelir esnekliği, istemdeki değişme- 
oranının  gelirdeki değişme oranına oram  olarak ifade edi­
lir ya  da tanım lanır. Örneğin, gelir %10 arttığ ı zam an bir 
m alın istemi de %10 artıyorsa, o m alın isteminin gelir es­
nekliği 1 demektir. Gelir %10 arttığ ı zam an o m alm  istemi 
ancak %5 artıyorsa esneklik 0,5 olarak bulunur.

İstemin gelir esnekliği önemli b ir kavram dır. Özellikle 
plancılıkta, çeşitli m alların  istem lerinin gelecek yıllarda 
gelir artışına  koşut olarak nasıl bir gelişme gösterecekleri1 
tahm in edilirken, bunların  gelir esnekliklerinden yararlan ı­
lır.

Soru 52: Çapraz esneklik ne demektir?

Bir m alın fiyatındaki değişmelerin başka b ir m alın is­
teminde değişikliklere neden olmasına çapraz esneklik de­
nir. Örneğin e t fiyatının artm ası fasulye istemini artırab i­
lir. Çünkü insanlar et pahalılaşm ca daha çok fasulye yeme­
ye yönelebilirler. Ya da  et fiyatının artm ası sinem a istemi­
ni azaltabilir. Çünkü insanlar et tüketim lerini azaltm am ak 
için sinem a m asraflarını kısm ak yoluna gidebilirler. Çapraz 
esneklik, insanların  çeşitli mal ve hizm etlere olan istemleri 
arasında bir ilişki bulunduğunu ve bu nedenle b ir m alın 
fiyatındaki değişikliğin yalnız o m alın isteminde değil, fa ­
ka t diğer m alların h a tta  alâkasız gibi görünenlerin bile is­
temlerinde değişmelere neden olabileceğini göstermek bakı­
m ından önemli bir kavram dır.

a malının b malı karşısındaki çapraz esnekliği, a m alı­
nın istemindeki değişme oranının b m alının fiyatındaki de­
ğişme oranına oranı olarak ifade edilir:
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Soru 53: Fiyat değişmelerine bağlı olarak istemin artm ası 
ya da azalması, yani istem esnekliği hangi yollarla 
gerçekleşir?

Bir m alın fiyatındaki değişmelere karşı istem inin de de­
ğişmesi, yani istem esnekliği, iki yoldan gerçekleşir. Birin­
ci yol, o m alın eskiden beri varolan alıcılarının  fiyat düşün­
ce alım lannı artırm aları, fiyat artınca  da azaltm aları biçi­
minde olur. Öteden beri çikolata alan  b ir kim senin çikola­
ta  fiyatı düşünce daha  çok çikolata, çikolata fiyatı artınca  
daha  az çikolata alması böyledir. İkinci yol ise, fiyat düşün­
ce yeni alıcıların piyasaya girip eskilere eklenmeleri, fiyat 
artınca  da bazı (eski) alıcıların piyasadan tamamiyle çekil­
meleri biçiminde olur. Çikolata fiyatı düşünce eskiden hiç 
çikolata alm ayan bazı kimselerin çikolata alm aya başlam a­
ları, çikolata fiyatı artınca  da eskiden beri çikolata alan  
bazı kimselerin artık  hiç çikolata alm am aya başlam aları 
böyledir.

Çok defa bu iki hareket bir a rada  bulunur. Fakat yal­
nız birinin ya da yalnız diğerinin İşlediği durum lar da var­
dır. Örneğin çam aşır makinesi fiyatının düşmesi, istemi, 
zaten bu piyasaya girmiş olanların birden fazla çam aşır 
makinesi alm aları yolu ile değil, fak a t piyasaya yeni alıcıla­
rın  girm eleri yolu ile artırır. Buna karşılık ekmek fiyatının 
düşmesi, zaten herkes ekmek alm akta olduğu için, yeni alıcı 
kazandırm az, faka t eski alıcılardan bazılarının daha faz la  
ekmek alm alarını sağlar.



Bir m alın piyasa isteminin bireysel istemlerin toplamı 
olduğunu göz önünde tutarsak, istem esnekliğinin yukarda 
gördüğüm üz iki ortaya çıkış biçimini daha  kolay anlarız.

Soru 54: İstem  esnekliği Iıangl öğelere bağlıdır?

Tüketicinin bir malın fiyatındaki değişmelere gösterece­
ği tepki, ya da aynı şey demek olan istem esnekliği üç öğe­
ye bağlıdır. Bunları kısaca görelim.

1. Malın ikam e olanağı: Bir m alın ikamesi ne kadar 
kolaysa istem inin esnekliği de o kadar büyük olur. Örneğin 
etin yerine fasulye, nohut, mercimek gibi baklagiller geçe­
bilir. Bu nedenle, et fiyatı artınca tüketici bu m allara yöne­
leceğinden et istemi hızla düşer.

Bir m alın karşıladığı gereksinim sayısı ne k adar çoksa 
ikame olanağı da o kadar çok olur. Örneğin elektrik, evler­
de, aydınlatm a, ısıtma, soğutm a ve bazı aletleri işletmek 
için kullanılır. Demek oluyor ki, odun, kömür, petrol ısıtm a 
bakım ından; gaz yağı, bü tan  gazı aydınlatm a bakım ından 
elektriğin yerini alabilirler. Elektrik fiyatları artınca tüke­
ticiler bu çeşitli m allara yönelerek elektriğe olan istemlerini 
kısma olanağına sahiptirler.

2. Malın zorunlu ya da lüks olması: Lüks m allara olan 
istem, zorunlu m allara olan istemden daha esnektir. Çünkü 
zorunlu m allardan vazgeçmek daha güç olduğu gibi, zaten 
olanaklı olan en büyük ölçüde satın alınmış oldukları için, 
daha  fazla alınm aları da pek istenmez. Yani fiyatları yük­
selince istemi kısmak zor, fiyatları düşünce de istemi a rtır ­
mak gereksizdir. Bundan ötürü, zorunlu gereksinim leri k a r­
şılayan m alların istem esneklikleri az olur. Buna karşılık 
lüks m allardan, hem fiyatları artınca  daha  kolay vazgeçile­
bilir, hem de fiyatları düşünce daha  fazla alınabilir. Bun 
dan ötürü  lüks m alların istem esnekliği büyüktür. Örneğin 
insan, fiyatı ucuzladı diye daha fazla ekmek alm az am a da­
ha fazla kaşar peyniri ya da plak alabilir.



Kuşkusuz lüks ve zorunlu m al ayırım ı görelidir. Gelir 
düzeyi arttıkça  lüks sayılan m allar derece derece zorunlu 
sayılm aya başlarlar. Örneğin fak ir ailelerde buzdolabı, ça­
m aşır makinesi lüks eşya sayılırlarken, zengin ailelerde 
bun lar zorunlu eşyalar arasına girm işlerdir. Aynı şeyi, et, 
balık, yum urta, tereyağı gibi pahalı gıda m addeleri için de 
söyleyebiliriz.

3. M alın aile bütçesindeki önemi: Tuz, biber, kibrit, 
dikiş iğnesi ve benzeri gibi aile bütçesinde çok az yer tu tan  
m alların  istem esneklikleri az olur. Tüketiciler bu tü r  m al­
ların  fiyatlarındaki küçük değil h a tta  büyük değişmelere 
bile pek tepki göstermezler. Buna karşılık, ekmek, sebze, 
yağ gibi aile bütçelerinde önemli yer tu tan  m addelerin is­
tem esneklikleri yüksek olur.

Yüksek gelirli kimselerin tüketim  harcam aların ın  fiyat 
değişm elerine karşı duyarlı (esnek) olamayışının nedeni de 
budur. Çünkü hangi m al olursa olsun bunun toplam aile ge­
liri içindeki göreli yeri azdır. Bundan ötürü, yalnız yüksek 
gelirli kimselerin satın  aldıkları havyar, astragan  kürk, 
lüks a raba  gibi m alların  istemleri de çok az esnektir.

Soru 55: Fiyatın anlamı vc fonksiyonu nedir?

Fiyatın istem ile sunum u eşitleyici bir işlev gördüğünü 
biliyoruz; Ancak kapitalist b ir toplum da ya da aynı şey de­
mek olan piyasa ekonomisi düzeninde fiyatın bunun çok 
daha  ötesinde bir anlam ı ve işlevi (fonksiyonu) vardır. Ş im ­
di bıınu açıklam aya çalışacağız.

Piyasada oluşan fiyatlar tüm  tüketiciler ve (tekoller h a ­
riç) tüm  üreticiler bakım ından b irer veridir. Yani on lar bu 
fiyatları değiştiremezler. B unlan oldukları gibi kabul edip 
tüketim lerini ve üretim lerini ona göre ayarlam ak zorunda­
dırlar. Bu ayarlam a işi onlar için pek zor da olmaz. Çünkü 
fiyat, tüketiciler için malın hem m arjinal faydasını hem de



onu elde etm enin m arjinal maliyetini, üreticiler için de o 
malı üretm enin kârlılığını gösterir. Böyle olunca, tüketici­
ler fiyatına bakarak bir m aldan ne kadar satın alacaklarını, 
üreticiler de o m aldan ne kadar üretm eleri gerektiğini ko­
laylıkla belirleyebilirler. Biliyoruz ki bir malın böylece be­
lirlenen istem ve sunum  m iktarları daim a birbirine eşit 
olur. Demek oluyor ki, fiyat, tüketicilerin isteklerini üretici­
lere ileten ve onların uyum  içinde hareket etm elerini sağ­
layan bir öğedir, b ir kılavuzdur.

Herhangi b ir anda tüketicilerin b ir m alın daha  fazla 
üretilm esini istediklerini (isteminin arttığını) düşünelim. Bi­
liyoruz ki bu durum da malın fiyatı yükselir. Ü reticiler m a­
lın fiyatında bu artışı görünce tüketicilerin isteklerinden 
haberdar olmuş o lurlar ve hemen o doğrultuda harekete ge­
çerler ve o m alın üretim ini artırırlar. Böyle yapm ak onların 
da işine gelir. Çünkü m alın fiyatı artınca o> malı üretm ek 
daha kârlı olur. Hem m alın eski üreticileri üretim lerini a rtı­
rırlar, hem de başkaları o malın üretim ine yönelirler. Böyle- 
ce tüketicilerin isteklerine uygun olarak üretim  de değiş­
tirilmiş olur.

Demek oluyor ki, bir ülkedeki fiyat düzeni o ülkede 
hangi m alların ve ne m iktarlarda üretileceğini belirlemek 
gibi son derecede önemli bir işlev görür. Diğer b ir deyişle, 
bir ülkenin üretim  yapısını ve bu yapıdaki değişmeleri fiyat 
yapısı ve bu yapıdaki değişmeler belirler.

Y ukarda anlattığım ız biçimde, fiyat değişmelerine bağ­
lı olarak sunum un isteme uyması olayına fiyat m ekanizm a­
sı ya da piyasa mekanizm ası denir.

Soru 56: Piyasa mekanizmasının İşlemesinin temel koşulu 
nedir?

Piyasa m ekanizm asının ya da aynı şey demek olan fi­
yat mekanizmasının işlemesinin, yani tüketim  ve üretim in



fiyat hareketlerine göre düzenlenm esinin temel koşulu, pi­
yasaların serbest olmasıdır. Serbestlik, piyasaya giriş ve çı­
kışların herkese açık olması demektir. Bu, hem istem, hem 
de sunum  için söz konusudur. Oysa çağım ızda birçok mal 
piyasaları serbest değildirler. Bunu önce istem, sonra su­
num  açısından kısaca görelim.

Bilindiği gibi bazı piyasalar bütün alıcılara açık değil­
dir. Ö rneğin yalnız askerlere, yalnız öğrencilere, yalnız iş­
çilere ya da yalnız belli b ir kooperatifin üyelerine açık, di­
ğerlerine kapalı olan piyasalar vardır. Yani piyasa bölüm­
lere ayrılm ıştır ve aynı mal her bölümde farklı bir fiyattan 
satılm aktadır. Açıktır ki bu durum da fiyat mekanizması 
işleyemez. Daha doğrusu her bölümde ay n  ay n  işleyen fi­
yat mekanizması, o malın tüm  istem ve sunum unu en doğru 
bir biçimde düzenleyemez.

Gene biliyoruz ki bazı piyasalar da bütün satıcılara 
(üreticilere) açık değildir. Bir ya da birkaç büyük firm a­
nın egemen olduğu piyasalar böyledir. Gerçi bu piyasalara 
girm ek yasak değildir am a varolan büyük firm aların  reka­
beti bunu fiilen olanaksız kılar. Örneğin, ülkemizde, otomo­
bil ya da  buzdolabı piyasasına girmek, olanaksız değilse 
bile çok zordur. Varolan firm aların  rekabeti kârlılığı çok 
düşüreceği için, böyle b ir girişimin anlam ı olmaz. Bazı 
hallerde de rekabetten değil faka t gerekli serm ayenin çok 
büyük olm asından ötürü  piyasa fiilen kapalı olur. Örneğin 
ülkemizde demir-çelik sanayii kurm ak rekabetle karşılaş­
maz. Ama tesis m asrafları çok büyük olduğu için bu a lana  
girm ek fiilen söz konusu değildir.

Demek oluyor ki piyasalara tekelci eğilimlerin egemen 
olduğu hallerde sunum, fiyattaki ve dolayısıyla istemdeki 
değişmeleri izleyemez. Diğer bir deyişle, yukarda değindi­
ğimiz piyasanın serbest olmadığı hallerde piyasa m ekaniz­
ması işleyemez ve dolayısıyla fiyatlar da düzenleyici —üre­
time yol gösterici— işlevini yerine getiremez.



Fiyatlar, m alların hem m arjinal faydalarını, hem  de 
m arjinal m aliyetlerini yansıttıkları için tüketicilere ve ü re­
ticilere doğru yol gösterirler ve böylece ülke kaynakları­
nın en akılcı bir biçimde kullanılm alarını sağlarlar. Ama 
acaba gerçek yaşam da durum  böyle m idir? Bir kere tekelle­
rin egemen olduğu piyasalarda durum un böyle olmadığı 
açıktır. Bunu ilerde göreceğiz. Ne v a r ki serbest piyasalar­
da  da fiyatlar her zam an gerçek m arjinal fayda lan  ve ger­
çek m arjinal m aliyetleri yansıtm azlar. Bunu istem  ve su­
num  açılarından ay n  ayrı kısaca görelim.

Biliyoruz ki bir m alın istemini belirleyen temel öğeler­
den birisi gelir düzeyi ve bunun dağılımıdır. Gelir düzeyi 
sabitken gelir dağılımı değişirse, istem yapısı ve dolayısıyla 
m allara olan istemler de değişir. O  halde, b ir m alın istem 
eğrisi ve onun belirlediği fiyat, o m alın m arjinal faydasını 
ancak varolan gelir dağılım ının çerçevesi içinde yansıtır. 
Böyle olunca ülkedeki gelir dağılımı ne k adar kusursuzsa 
fiyatların  kılavuzluğu da  ancak o k adar kusursuz olur. Ay­
rıca reklam lar ve moda ak ım lan  da  tüketicilerin istem leri­
ni gerçek yönlerinden sap tıran  yapay etkenlerdir. Böylece 
istem eğrisi bir de bu nedenden alıcıların gerçek tercihleri­
ni (m alların gerçek m arjinal faydalann ı) yansıtam azlar.

Sunum bakım ından da benzer b ir durum  vardır. Sunum  
eğrileri de, çok defa, m alların gerçek m arjinal m aliyetlerini 
yansıtm azlar Bunun temel nedeni, bir m alın üretim inin iş­
letmeye alan maliyeti ile topluma olan m aliyeti arasında 
fark bulunmasıdır. Gerçekten, örneğin, bir fabrika devletin 
ya da belediyenin sağladığı ulaştırm a, haberleşm e, sağlık, 
eğilim gibi hizm etlerden bedava ya da  çok ucuz b ir bedel­
le yararlanıyor, yahut devlet bu fabrikaya, özendirme ve 
korum a amacıyla, ucuz kredi, vergi indirimi, ucuz enerji 
sağlıyor ve bunlardan ayrı olarak, fabrika hava kirlenm e­
si, su kirlenmesi gibi toplum a verdiği zararların  karşılığını 
ödemiyor va da bu zararları önleyecek m asrafları yapmı-



yor olabilir. Bütün bu durum larda, m alın fabrikaya olan 
maliyeti toplum a olan m aliyetinden az olm aktadır. Kuşku­
suz bunun tersi, yani fabrikaya  olan m aliyetin toplum a 
olan m aliyetten yüksek olduğu durum lar da  vardır. B urada 
bizim için önemli olan bu iki m aliyet arasında  fark  olması­
dır. Önemli olan, hiç kuşku yoktur ki, m alın toplum a olan 
maliyetidir. Oysa sunum  eğrisi işletmeye olan m aliyeti yan­
sıtır. Demek oluyor ki sunum  eğrileri de m alların  gerçek 
m arjinal m aliyetlerini yansıtm azlar.

İstem ve sunum  kusurlu  olunca bunların  belirledikleri 
fiyat da kusurlu  olur ve toplum sal kaynakların  kullanım ın­
da sanıldığı gibi doğru b ir kılavuzluk yapamaz.

Soru 58: Piyasa mekanizmasının diizcnlcyieiliğindeki özellik 
nedir?

Piyasa m ekanizm ası üretim  yapılm adan önce değil, fa ­
k a t üretim  yapılıp mal piyasaya geldikten sonra işlemeye 
başlar. Ö rneğin yanlış üretim  yapılmış ve b ir mal gereğin­
den fazla üretilmişse, fiyat mekanizması, bunu yapanları 
cezalandırarak, z a ra r  etm elerine neden olarak, bu yanlışı 
düzeltir. Z arar eden üreticiler üretim lerini azaltıp gerekli 
m ik tara  k adar indirirler. Yok eğer yanlışlık ters yönde ol­
muş ve b ir mal gereğinden az üretilmişse, fiyat m ekaniz­
ması, bu yanlışı bu sefer de o malı üretenleri ödüllendirerek 
düzeltir. Çok kâ r eden üreticiler üretim lerini artırıp  gerekli 
m iktara kadar çıkarırlar.

Demek oluyor ki fiyat m ekanizm ası düzenleyicilik göre­
vini olaydan önce değil,- olaydan  sonra yapm aktadır. Yani 
yanlış yapılmasını önlemez, faka t yanlış yapılırsa düzeltir. 
Diğer b ir deyişle, fiyat mekanizması ekonomik kaynakların  
yanlış kullanılm asını önlemez, faka t bu yanlış kullanım ın 
sürüp  gitmesini önler.



Fiyat m ekanizm asının düzenleyici işlevini bu biçimde 
yerine getirmesi, özellikle üretici sayısının çok olduğu ta ­
rım sal ürün  piyasaları bakım ından büyük önem taşır. Bu 
piyasalarda bu yılki fiyat gelecek yılki üretim  m iktarını be­
lirlediğinden. birbirinden habersiz üretim  yapan küçük 
çiftçiler sürekli yanlış yaparlar. Bu nedenle, ü rün  miktarı, 
çok defa, bir yıl gereğinden az, öbür yıl gereğinden fazla 
olur. Üretim anarşisi diyebileceğimiz bu durum u önlemek 
için tarımsal üretim in piyasa m ekanizm asına bırakılm ayıp 
planlanm ası gerekir.

Buna karşılık tekellerin egemen olduğu piyasaların böy­
le dışardan planlanm alarına bir gerek yoktur. Çünkü bu pi­
yasalarda fiyat mekanizması zaten işlemediğinden üretim i 
büyük firm alar bizzat kendileri planlarlar. Bu, piyasa eko­
nomisi düzeni ya da aynı şey demek olan kapitalist ekono­
mi değerlendirilirken göz önünde tutulm ası gereken bir ol­
gudur.



PİY A SA  BİÇİMLERİ

Soru 59: Piyasa (pazar) ne demektir?

Bir m alın istem ve sunum unun karşılaştığı ve oluşan 
fiyat üzerinden fiilen alınıp satıldığı yere piyasa ya da pa­
za r denir. Her m alın ayrı bir piyasası ve o piyasada geçerli 
olan tek bir fiyatı vardır. Fiyatın tek oluşu piyasayı belirle­
yen temel öğedir. Bu nedenle eğer bir m alın diyelim üç ay­
rı fiyatı varsa, o m alın bir değil üç a y n  piyasası v a r de­
mektir.

Biliyoruz ki b ir m alın fiyatı istem,ve sunum u tarafından  
belirlenir. O halde, b ir m alın farklı fiyatlarla  alınıp satıla­
bilmesi için ya isteminin ya da sunum unun bölümlere ay­
rılmış olması ve bu bölümler arasında akışkanlık olmaması 
gerekir. Böylece, istem ya da sunum  farklı olduğundan, m a­
lın her bölümdeki fiyatı da farklı olacaktır. Güm rük duvar­
ları ve dövizle ödeme güçlükleri, u laştırm a m asrafları, h a ­
berleşmedeki güçlükler, ticari âdetler ve tüketicilerin dav­
ranış farklılıkları b ir malın piyasasının çeşitli bölümlere ay­
rılm asının başlıca nedenleridir. Aynı m alın fiyatının, ülke­
ler arasında olduğu gibi ülke içinde de farklı olmasının ne­
denleri bunlardır.

Piyasa konusunda mal sözcüğüne de açıklık getirmek 
gerekir. Bir m alın kendisine özgü bir piyasası olması için, 
h e r birim inin aynı nitelikte olması, yani türdeş b ir kitle



oluşturm ası gerekir. Örneğin portakal türdeş değil, çeşitli 
türleri olan b ir meyvadır. Bu nedenle «portakal piyasası» 
diye bir şey yoktur. Ama yafa portakalının, vaşington por­
takalının, dörtyol portakalının ayrı ayrı piyasaları vardır.

Çeşitli m arka radyolar, televizyonlar, a rab a la r ya da 
portakallar gibi aynı aileden olan m alların  piyasaları, a ra ­
larında istem kaym aları olabileceği için, böyle olmayan 
m alların  p iyasalarına göre, daha az bağım sızdırlar. Diğer 
bir deyişle, bu piyasalar birbirlerini etkilerler. Örneğin A 
m arka televizyonun fiyatı B m arka televizyonun fiyatından 
fazla olabilir am a bu fazlalık belli b ir s ın ın  aşam az. A şar­
sa işlem ondan uzaklaşıp B m arka televizyona yönelir. Bu 
durtım, tüm birbirlerinin yerine geçebilecek m alların piya­
saları için de, çeşitli derecelerde olm akla boraber, geçerli- 
d ir Ama gene de. ne kadar yakın ikameleri olursa olsun, 
Imr farklı malın kendine özgü bir piyasası vardır. Zaten, 
değil yakın ikameleri olması ha tta  aynı b ir malın, istem 
ve sunum unun farklı olması halinde, ayrı a y n  piyasalan  
olabileceğini yukarda görmüştük.

Soru 60: Ne gibi piyasa biçimleri vardır?

Daha önce görmüş olduğumuz gibi, b ir m alın piyasası 
o malın istem ve sunum unun karşılaşm ası ile oluşur. Her 
m ılın istem ve sunum  koşulları aynı değildir. Bazı m alların 
alıcısı da satıcısı da çoktur. Buna karşılık bazı m alların tek 
bir satıcısı ya da alıcısı vardır. Diğer bazı m alların  istem ve 
sunum  koşulları bu iki ucun arasında bir yer alırlar. İşte 
m alların istem ve sunum  koşullarının özelliklerine göre k a r­
şımıza çeşitli piyasa biçimleri çıkm aktadır. Bunların başlı­
ca lan  şunlardır:

l. Tam rekabet piyasası,
2 Tekel piyasası,



3. Oligopol piyasası,
4. Tekelci rekabet piyasası.
İzleyen sorularda bunları ve bunlarla  ilgili sorunları 

göreceğiz.

Soru 61: Tam rekabet piyasası ne demektir?

Tam rekabet piyasasına serbkst rekabet piyasası da de­
nir. Bu piyasa biçiminin başlıca koşullan  şunlardır:

1. M alın alıcı ve satıcılarının sayılan çok olmalıdır. 
Sayının çok olması b u n lann  her birinin alım ya da satım 
güçlerinin piyasaya göre küçük olması demektir. Böylece 
tek bir alıcı ya da satıcının kendi bireysel davran ışlany la  
piyasa fiyatını etkileyebilmesi söz konusu olm ayacaktır.

2. Mal, türdeş olmalıdır. Buğday, kömür, şeker, petrol, 
yum urta,, sü t böyle m allardır. Oysa, örneğin, m akarna, bis­
küvi, diş m acunu, televizyon gibi m allar m ark a lan n a  göre 
farklı niteliktedirler ya da öyle zannedilirler.

3. A lıcılann  ve satıcılann piyasaya girip ç ıkm alan  ser­
best ve kolay olmalıdır.

4. Alıcı ve satıcılar piyasa hakkında tam  bilgi sahibi 
olmalıdırlar. Böylece aynı m alın sırf bilgisizlikten ötürü  
farklı fiyatlarla  satılm ası olanaksız olmalıdır. Bu koşula 
piyasanın şeffaflığı  ya da berraklığı da denir.

5. Alıcılar belli bir satıcıyı, satıcılar belli bir alıcıyı ter­
cih etmemelidirler. Böylece piyasada hiç kimsenin özel bir 
durum u olmayacak, herkes bağımsız b ir biçimde alışveriş 
yapabilecektir.

Başlıca koşulları bun lar olan tam rekabet piyasasına 
gerçek yaşam da örnek bulm ak çok güçtür. Belki en yakın 
örnekler yerel tarım sal ü rün  piyasaları (yerel pazarlar) 
dır. Gerçekten böyle yerel b ir pazardaki patates, domates, 
yum urta ve benzeri m alların  alıcı ve satıcıları tam  rekabete, 
yakın b ir piyasa oluştururlar.



Gerçek yaşam da pek rastlanm am asına rağm en tam  re ­
kabet piyasasından en başta söz etmemizin gerekçesi, kapi­
talizm in ideal işleyişini göstermesi ve bu nedenle diğer pi­
yasa biçimlerindeki sapm aları görüp anlam am ız bakım ın­
dan bir model hizmeti görmesidir.

Soru 62: Tekel piyasası ne demektir?

Tekel (inhisar, monopol) piyasası isminden de anlaşı­
lacağı üzere, malın tek bir satıcısının bulunm ası demektir. 
Alıcı sayısı ise çoktur. Örneğin Türkiye’de rakıyı yalnız Te­
kel İdaresi üretir. Alıcısı ise pek çoktur. Bunun tam  tersi, 
yani alıcının tek, satıcının çok olduğu piyasa biçimine mo- 
nopson piyasası denir. Örneğin Türkiye’de pancar pek çok 
köyiü tarafından  üretilir, fakat alıcısı tektir: Şeker Şirketi.

Tekeller, 1. Yasal tekeller ve 2. Fiili tekeller olmak 
üzere iki gruba ayrılabilir. Bunları kısaca görelim.

1. Yasal tekeller• Bir malın ya da hizm etin üretim i ya­
sa ile tek bir girişime (işletmeye) bırakılmışsa, buna yasal 
tekel denir. Ülkemizde rakı ve benzeri sert içkiler, dem ir­
yolu ulaşımı, PTT hizmetleri, radyo ve televizyon hizm et­
leri, belediyelerin havagazı üretimi başlıca yasal tekeller­
dir. Yasal tekellerin m utlaka kam u kuruluşları olm aları ge­
rekmez. Özel bir kuru luşa yasa ile tekel hakkı verilebilir. Os- 
manlı döneminde bu tü r  im tiyazlı şirketler yaygındı.

Yasal tekeller, esas olarak, kamu y a ran  düşüncesiyle 
kurulurlar. Örneğin ülkemizde Tekel İdaresi devlet için bir 
gelir kaynağı olarak düşünülm üştür. Demiryolu, PTT, h a ­
vagazı gibi alanlardaki tekeller ise b u n lann  esas olarak bi­
rer kamu hizmeti niteliğinde olm alan ve aynca  bu a lan lar­
daki rekabetin çok İsrafil olacağı düşüncesiyle kurulm uş­
lardır. Gerçekten, örneğin, b ir kentte birden daha fazla h a ­
vagazı işletmesine m üsaade etmek sermaye İsrafı olurdu.



Ya da A nkara ile İstanbul arasına  birden fazla demiryolu 
döşemek ve bunlarda ayrı ayrı tren  işletmek, elbette ki, akla 
uygun olmazdı.

Patent hakkı da bir yasal tekel biçimidir. Patent hakkı 
yeni b ir mal icat etmiş olan kimseye, belli b ir süre için, o 
malı sadece kendisinin yapm ası hakkını tanır. Bu süre için­
de sadece bu hakka sahip olan kimse o malı üretebilir, baş­
ka hiç kimse üretemez. Paten t hakkı yasaların  korum ası al­
tındadır ve bu konuda u luslararası an laşm alar da vardır.

2. Fiili tekeller.- Bu başlık altında, yasal bir m üdahale 
olmaksızın, fiilen piyasada tekel kurabilm iş olan işletmele­
ri topluyoruz. Fiili tekellerin oluşm asına olanak sağlayan 
çeşitli nedenler ya da durum lar vardır. Bunları, a) doğal ko­
şullar, b) an laşm alar ve c) işletme büyüklüğü olmak üze­
re üç g rup ta  toplayabiliriz.

a. Bir işletm enin başka hiçbir yerde bulunm ayan bir 
doğal kaynağa sahip bulunm ası ona tekel olanağı sağlar. 
Örneğin bir kimsenin arazisinde şifalı bir su çıkması, bir 
otelin benzeri bulunm az bir m anzaraya ve plaja sahip ol­
ması bun lara  tekel gücü sağlar. U luslararası düzeyde bazı 
ülkelerin belli m aden ya da tarım  ürünlerinde doğal tekel­
leri olduğunu biliyoruz. Gerçekten kahve, ananas, petrol, 
krom  gibi m addeler az sayıda ülkelerin tekelindedir.

b. Fiili tekellerin diğer b ir oluş yolu, aynı malı üreten 
girişim cilerin ara larında  anlaşarak alıcıların karşısına san­
ki tek b ir satıcı im işler gibi çıkm alarıdır. Satıcıların bunu 
yapabilmeleri için sayılarının az olması gerektiği açıktır. 
Bu durum da, satıcılar rekabete girişip birbirlerini h ırpa­
layacaklarına, ara larında  anlaşıp alıcıların karşısına tek 
b ir cephe halinde çıkmayı daha kârlı bulurlar. Bu an laş­
m aların en yaygın örnekleri karteller, tröstler ve holdingler­
dir.

Kartelde üyeler, fiyat, kalite ve alıcıya sağlanan diğer 
bü tün  avan tajlar konusunda, rekabeti ortadan  kaldıracak 
biçimde anlaşırlar. Kartel üyeleri, bazen sadece piyasayı bö­
lüşm ekle yetinirler ve diğer konularda serbest olurlar. Bu



durum da karte l üyeleri, sadece kendilerine bırakılm ış olan 
bölgelerde satış yapar, diğer üyelerin bölgelerine tecavüz 
etmezler. Kartel ve tröstler fiili oluşum lardır. Bu nedenle 
belli hukuksal yapılan  yoktur. B unlan oluşturan üyeler a ra ­
sındaki an laşm alar durum a göre çok çeşitli olabilir. Bunun­
la beraber karteli tröstten ay ıran  özellik, kartel üyelerinin 
ayrı hukuki varlık lannı korum aları, tröst üyelerinin ise bu­
na  olanak vermeyecek ölçüde bir bütünleşm e içine girmiş 
olm alarıdır. Ö rneğin sosyalist ülkeler dışındaki bütün uçak 
şirketleri b ir kartel oluştururlar. Aynı m esafeler için bü­
tün uçak şirketleri aynı ücreti alırlar. Ama biliyoruz ki 
her uçak şirketi bağımsızdır.

Tröste benzeyen diğer bir birleşme biçimi holdingdir. 
Holding, b ir şirketin diğer bazı şirketlerin b ir kısım hisse­
lerini ele geçirerek o n lann  yönetimlerine egemen olması 
dernektir. Holdingin, aynı üretim  a lan ında olan işletmeleri 
kapsam ası gerekmez. Bir holdingin denetimi a ltına  giren çe­
şitli işletm eler farklı a lan larda  çalışıyor olabilirler.

c. Fiili tekelin son b ir oluş biçimi, b ir teşebbüsün, çok 
büyük olduğu için, tek başına piyasaya egemen olmasıdır. 
Şirketler, ya rakipleri ile m ücadele edip onları yu tarak  bü­
yürler ya da daha  başlangıçtan itibaren piyasaya egemen 
olacak b ir büyüklükte kuru lu rlar. Türkiye gibi sanayileşm e­
sinin başlangıçlarında olan ülkelerde daha  çok ikinci yol iz­
lenir Bundan ö tü rdür ki ülkemizde, genel gelişmişlik düze­
yimize göre, tekel sayısı çoktur.

Bir malın tam am ının tek b ir firm a tarafından  üretilm e­
sine gerçek yaşam da pek rastlanm az. Bu nedenle, konuşma 
dilinde de ekonomi biliminde de tekel piyasasından söz ede­
bilmek için, m alın yüzde yüzünün tek bir firm a tarafından 
üretilmesi zorunlu sayılm am aktadır. Eğer b ir firm a tek ba­
şına piyasa isteminin çok büyük b ir bölüm ünü karşılıyor, 
geri kalan bölüm de çok sayıda küçük firm alar tarafından 
karşılanıyorsa, o piyasayı tekel piyasası ve büyük firm ayı 
da tekel olarak sayabiliriz. Çünkü böyle b ir durum da bü­
yük firm a sanki piyasada kendinden başka firm a yokmuş



gibi yani tam  bir tekelmiş gibi davranacak  ve fiyatı k&rını 
ençok yapacak bir düzeyde tespit edebilecektir. Diğer kü­
çük firm alar bu fiyatı ve büyük firm anın liderliğini kabul 
etm ek ve davranışlarını onunkine uydurm ak zorundadırlar.

Soru 63: Tüketiri ran tı ne demektir ve tekeller niçin fiyat 
farklılaştırm ası yapmak isterler?

Bir m al piyasada tek bir fiyatla  satılır. Genel kural bu- 
dur. Bu durum da o m ala piyasa fiyatından daha yüksek bir 
bedel ödemeyi göze almış olan alıcılar bir kazanç elde e t­
miş olurlar. İşte bazı alıcıların elde etmiş oldukları bu k a ­
zanca tüketici rantı denir.

Şekil 4 
Tüketici ran tı



Şekil 4’te istem ve sunum un belirlediği piyasa fiyatı FM1- 
dir. Oysa şekilden anlaşılacağı üzere, birçok alıcı o m ala  
bundan daha yüksek fiyatlar ödemeye hazırdırlar. Eğer bu 
m al herkese vermeye hazır oldukları fiyatlarla satılabil- 
seydi toplam satış hâsılası LOMF yam uğunun alanı k ad ar 
olurdu. Piyasa fiyatından satış yapıldığı zaman toplam sa­
tış hâsılası ise POMF dikdörtgeninin alanı kadardır. Bu iki 
alan  arasındaki fark, yani LPF üçgeninin alanı, tüketicile­
rin  kazançlarının toplamını yani tüketici rantını verir.

Tekelci, sunum a ve dolayısıyla fiyata egemen olduğu 
için, tüketici ran tın ı da  elde etm ek ister. Bunun için yapa­
cağı şey, m ah farklı fiyatlarla  satm aktır. Buna fiyat farklı­
laştırması diyoruz. Fiyat farklılaştırm asının ideal biçimi 
h e r alıcıya vermeye hazır olduğu en yüksek fiyatı uygula­
m aktır. Ama bu, olanaksız denilecek kadar zor bir iştir. Bu 
nedenle, pratikte alıcılar az sayıda birkaç gruba ayrılarak  
her gruba ay n  bir fiyat uygulanm asıyla yetinilir. Açıktır k i 
fiyat farklılaştırm ası yapabilmek için piyasanın böyle farklı 
fiyatların  uygulanabileceği bölümlere ayrılm aya elverişli 
olması gereklidir. Eğer fiyatın  yüksek tutulduğu bölümde­
ki alıcılar, fiyatın düşük tutulduğu bölümlerden mal alabi­
leceklerse, elbette ki, fiyat farklılaştırılm ası yapılamaz. Tren­
lerde, otobüslerde, tiyatro ve sinem alarda öğrencilere ve as­
kerlere yapılan tenzilât fiyat farklılaştırm asının en iyi ör­
nekleridir. Aynı m alın m ağazalarda, işportalarda ya d a  
kentin çeşitli semtlerinde farklı fiyatlarla  satılması da böy- 
ledir.

Tekelci, malım böyle birkaç piyasada farklı fiyatlarla  
sattığı zaman, kârım  ençoklaştırm ak için, bu fiyatları öyle 
tespit eder ki, her piyasadaki m arjinal varidatı m arjinal 
m asrafına eşit olsun. Demek ki, eğer işletmeci piyasayı üçe 
bölmüşse, her bölümdeki m arjinal varidatı hem birbirlerine, 
hem  de işletmenin m arjinal m asrafına eşit olacaktır.



Soru 64: Oligopol piyasası ne demektir?

Monopole tek-el dediğimize göre oligopole de az-el de­
memiz gerekir. Yani oligopol piyasası, satıcıların büyük 
am a az sayıda oldukları b ir piyasa biçimidir. Satıcılar bü­
yük oldukları için h e r b irin in  tek başlarına aldıkları k a ra r­
la r  piyasayı etkiler. Bu bakım dan tam  rekabet piyasasından 
ayrılır. Oligopolün özel b ir biçimi, piyasada sadece iki sa tı­
cının bulunm ası halidir. Buna düopol denir.

Oligopolde m al homojendir. Bundan ötürü  bu piyasa bi­
çimi petrol, demir, çimento, şeker gibi farklılaştın lm aya el­
verişli olmayan m allar için söz konusudur. Böyle olmakla 
beraber, rekabetten korunm ak için, elden geldiğince mal 
farklılaş tin im  Asma d a  gidilir. Bu takdirde, izleyen soruda 
göreceğimiz, tekelci rekabetle oligopol birbirine karışırlar.

Oligopolü, devamlı olm aktan çok geçici b ir piyasa tü rü  
olarak düşünebiliriz. Çünkü ya diğer firm alar rekabet sonu­
cu içlerinden birinin egemenliğine g irerler ya da rekabeti 
önlemek için ara larında  anlaşırlar. Her iki halde de tekel 
piyasasm a geçilmiş olur.

Soru 65: Tekelci rekabet piyasası ne demektir?

Aynı m alın farklı çeşitlerini ürettikleri için üreticilerin 
hem tekel durum unda oldukları, hem  de birbirleriyle reka­
bet ettikleri piyasa biçimine tekelci rekabet piyasası denir. 
Bu piyasanın özelliği m alın türdeş (homojen) olmamasıdır. 
Örneğin ülkemizde deterjan  piyasası böyledir. Deterjan ay­
nı b ir gereksinmeyi karşıladığı için tek b ir maldır. Ama tü r­
deş bir mal değildir. Birçok çeşitleri vardır. Bu çeşitlerden 
birisini ü reten  firm a o çeşidin tekeline sah ip tir am a diğer 
çeşitleri üreten  firm alarla  da çok sıkı b ir rekabet halinde­
dir. Tekelci rek a b e t deyimi bu durum u ifade etmektedir. Te­
kelci rekabete aksak rekabet de denir.



Demek oluyor ki tekelci rekabet piyasasında çalışan bir 
işletmeyi (firmayı) çok yakın ikam eleri bulunan bir m a l ı n  

tekelcisi gibi düşünebiliriz. Böyle olunca, bu işletm enin m a­
lına karşı olan istemi, tıpkı tekelde olduğu gibi, soldan sağa 
doğru azalan bir eğriyle ifade edebiliriz. Yalnız ne var ki 
tam  tekelcinin istem eğrisiyle bu eğri arasında önemli bir 
fark  vardır. Tekelci firm a m alına olan, istem eğrisinin baş­
tan  sona nasıl bir eğimle uzandığını bildiği halde, tekelci 
rekabet koşullarında çalışan firm a bilemez. Onun tek bil­
diği. fiyatım  artırdığı zam an satışının azalacağı ve fiyatı 
azalttığı zam an da satışının artacağıdır. Fakat tekelciden 
farklı olarak, bu azalış ve artışların  ne kadar olacaklarım  
bilemez. Bunun nedeni, tam  bir tekel olmadığı için, rekabet 
halinde bulunduğu firm aların  nasıl davranacakların ı bil­
memesidir. Gerçekten, örneğin, m alın fiyatm ı yükselttiği 
zam an satışının ne kadar azalacağı rakiplerinin nasıl dav­
ranacağına bağlıdır. Eğer onlar da fiyatlarım  a rtırırla rsa  
satışındaki azalm a az olur; yok eğer onlar fiyatlarım  eski 
düzeylerinde tu tarlarsa, satışındaki azalm a çok olur. Fiyatı 
düşürdüğü zam an da durum  aynıdır. Rakipleri de fiyatları 
düşürürlerse satışı çok az artar; yok eğer rakipleri fiyatla­
rın ı düşürmezlerse satışları çok fazla artabilir.

Bu durum a göre, tekelci rekabet piyasasındaki b ir fir­
m anın m allarına olan istem eğrisi, sanki cari fiyat düzeyin­
de bir k ın lm a gösteriyormuş (bir köşe oluşturuyorm uş) gibi 
düşünülmelidir. K ınlm a noktasının sağm da ve solunda eğri­
nin nasıl bir eğim göstereceği rakiplerin  davranışlarına bağ­
lıdır. İstem eğrisinin cari fiyat düzeyinde kırık olm asından 
ötürü, bu piyasa türündeki işletm eler (firm alar) m allarının 
fiyatlarım  ellerinden geldiği k adar az değiştirmek isterler.

Soru 66; Mal farklılaştırılması ne demektir?

Tekelci rekabet piyasasının özelliğinin m alın türdeş ol­
mayışı, yani farklı oluşu olduğunu biliyoruz. Bu piyasada 
her üreticiye az çok b ir tekel durum u sağlayan öğe, üretilen



m alların  farklı oluşudur. Bir m alın tekeline sahip olmak 
üreticisine norm alden daha  fazla b ir kâr sağladığından üre­
ticiler sürekli olarak m allarım  farklılaştırm aya çalışırlar. 
Ç ünkü b ir mal benzerlerinden ne k ad ar çok farkhlaştın lır- 
s a  üreticisine o kadar büyük b ir tekel gücü sağlar. Buradan 
hareket ederek tekelci rekabetin  çok yaygın b ir piyasa biçi­
mi olduğunu kolaylıkla söyleyebiliriz. Etrafım ıza baktığı­
mız zam an birçok m al ve hizm etlerin aynı gereksinimleri 
karşıladıkları halde birb irlerinden farklı ya da farklılaştı­
rılm ış olduklarım  görürüz. Örneğin, çeşitli diş m acunlan, 
m akarnalar, konserveler, otomobiller, radyolar, televizyon­
la r ve böyle vardır. Bu m allar arasındaki fark, büyük ölçü­
de, gerçek olm aktan çok görünüştedir. Örneğin bildiğimiz 
ku ru  fasulyeyi üzerine b ir m arka  basarak  bir kiloluk paket­
ler halinde piyasaya sürerseniz a rtık  bu diğerlerinden farklı 
b ir fasulye olur. Zaten önemli olan m alın gerçekten farklı 
olması değil, fakat tüketicinin onu farklı sanması, kafasında 
böyle b ir düşüncenin yaratılm ış olmasıdır. Tüketici b ir ke­
re A m arka diş m acununun B m arka  diş m acunundan fark ­
lı olduğuna inanınca ya da  inandırılınca, bu iki ayrı m ar­
k a  diş m acunu artık  iki a y n  m al olurlar. Böylece diş m acu­
n u  piyasası ikiye bölünür. Biri A m arka  diş m acunu piya­
sası, diğeri B m arka diş m acunu piyasası olur. Böylece her 
b i r  diş m acunu üreticisi de kendi piyasasm da tek satıcı 
(tekel) durum una geçmiş olur.

Bu nedenden ötürü  tekelci rekabet piyasasm da rekabet, 
fiyat konusundan çok (çünkü fark lı m alların  fiyatları el­
bette  ki farklı olur), m alların  farklılaştırılm ası —ki bunu 
rek lam lar sağlar— konusunda yoğunlaşmıştır.

Soru 67: Reklamcılığın işlevi nedir?

Tekelci rekabet koşu llan  a ltında çalışan b ir girişimci 
için en. önemli sorun, kendi sattığı malın benzerlerinden 
farklı ve daha iyi olduğunu alıcılarına telkin etmek, on lan  
b u n a  inandırm aktır. Bunda başard ı olduğu ölçüde, girişim ­



ci, kendi malı için ayrı bir piyasa yaratm ış, böylece diğer 
satıcıların rekabetinden korunm uş olur. Ancak şunu daim a 
ha tırda  tutm ak gerekir ki tekelci rekabetteki mal farklılığı 
ya  tamamiyle görünüşte ya da pek azdır. Bu nedenle, daim a 
çok yakın ikame m allan  ile karşı karşıya olduğundan, tam  
b ir tekel oluşturmak, yani tamamiyle bağımsız b ir özel pi­
yasaya sahip olmak söz konusu değildir.

Satıcılar (üreticiler), m alların ın  benzerlerinden farklı 
ve daha iyi olduğunu telkin için reklam cılığa başvururlar. 
Bundan ötürü reklamcılık, tekelci rekabet piyasasının doğal 
b ir ü rünü  ve ayrılmaz bir parçasıdır. Diğer piyasa türlerin­
de, gerek olmadığı için, reklamcılığa başvurulmaz.

Reklamcılık son yıllarda ülkemizde de büyük b ir geliş­
me göstermiştir. Radyoda, televizyonda, gazetelerde, duvar 
ilanlarında çeşitli deterjan, konserve, araba, boya ve böyle 
m arkalan  reklam edilmektedir. Bu durum , reklamı yapılan 
üretim  alanlarında tekelci rekabet koşullarının egemen ol­
duğunun göstergesidir.

Dikkat edilecek olursa, bu reklam larda mal hakkında 
gerçek bir bilgi verilmeden, sadece hislere hitap edildiği, 
m alın m arkasını ya da firm anın  adım  kafalara  sokarak tü ­
keticide âdeta b ir tarafgirlik yaratm a amacı güdüldüğü gö­
rülür. Tekelci rekabet piyasasında, rekabetin ağırlık nokta­
sını mal farklılaştırm ası oluşturduğu için, reklam larda fiyat 
hakkında ya hiç ya da pek az bilgi verilir. Bu da çok doğal­
dır. Çünkü fiyat ancak aynı m allar arasında b ir tercih ve 
karşılaştırm a aracı olabilir. Zaten reklam la yapılan reka­
bet, fiyat rekabetinden farklı olarak, maliyetlerin düşürü l­
mesi yönünde bir özendirme yapmaz. Reklam sonunda' va­
rılm ak istenen hedef tekel kurm aktır.

Reklam için harcanan emek, verimsiz bir emektir. Ya­
ni reklamla malın değerine hiçbir şey eklenmez, Oysa rek­
lam m asrafları işletmenin satış giderleri arasm da yer alır. 
Sonuç olarak malın maliyetini ve dolayısıyla satış fiyatını 
yükseltir. Böylece reklam m asraflarını tüketiciler öderler. 
Oysa biliyoruz ki reklam m asraflarının tüketicilere h içb ir



y a ra n  yoktur. Demek oluyor ki reklam  m asraflan  toplum 
için bir kayıptır.

Reklam m asraflan  h a tta  buna başvuran satıcılara da  
bir yarar sağlam ayabilir. Gerçekten, karşılıklı reklam lar 
birbirlerinin etkisini silebilirler. Bu yüzden, çeşitli firm ala­
rın  satışlarında, reklam  kam panyasından önce ve sonra b ir 
fark  olmayabilir. Yani eğer hiçbiri reklam  yapm asaydı ne 
olacaktı ise hepsi reklam  yaptığı zam an da o olabilir. Fakat 
kapitalist düzenin işleyiş mekanizması, girişim cilerin ençok 
k â r dürtüsüyle hareket etmeleri, toplum un gittikçe önemi 
büyüyen bu gereksiz m asraftan  kurtu lm asına olanak ver­
mez.

Son olarak yukardakinden tamamiyle farklı b ir reklam  
türünden söz edelim. Bu tü r  reklam ın işlevi piyasa ve m al­
la r  hakkında alıcıları gerçekten aydınlatm aktır. Örneğin 
piyasaya yeni çıkan b ir m alı alıcılara duyurm ak, bunun 
nitelikleri ve fiyatı hakk ında bilgi vermek, çiftçilere çeşitli 
gübre ve mücadele ilaçlarını tanıtm ak bu reklam  çeşidine 
girer. Tanıtıcı reklam  diyeceğimiz bu reklam  türü  sosyalist 
ülkelerde de vardır.

Soru 68: .Perakende ticaret hangi piyasa koşullarında yapılır 
ve bu piyasada alınıp satılan şey nedir?

Perakende ticaret tam am iyle tekelci rekabet koşullan 
altında yapılır. Perakende ticaret piyasasm da alınıp satı­
lan şey ticaret hizmetidir. Bu hizmet, başkalarının ü rettik ­
leri m allan  bekletip tüketicilere istedikleri zam an ve yerde 
sunm aktır. Demek oluyor ki perakendeci tüccann asıl sa t­
tığı şey dükkânındaki m allar değil, kendi hizmetidir. Bu 
hizm etin bedeli m alların  fiya tlanna  dahil olduğundan tica­
re t hizm etinin satılm ası ancak m alların satılm asıyla gerçek­
leşir. Bu nedenle tüccar için A ya da B malının satışı değil 
fakat toplam satış -m iktarı önemlidir.

Perakende ticaretin  tekelci rekabet koşullarında yapıl­
m asının başlıca nedenleri şunlardır:



1. Dükkân ya da m ağazaların kuruluş yerleri fark lı­
dır. Bu nedenle bazı kimseler bir dükkândan, diğer bazı 
kimseler de diğer bir dükkândan alışveriş yapmayı kendi­
leri için daha kolay bulurlar. M ahalle bakkalları bunun en 
iyi örneğidir. M ahalleli bir nrnlm diğer mahalle bakkalında 
daha  ucuz satıldığını bilse bile küçük bir fark  için zahmete 
katlanıp  oraya gitmez. Kuşku yoktur ki fark ın  zahmete 
katlanm aya değecek kadar büyük olmaması gerekir.

2 . İnsanlar çok defa bir m a l ı n  diğer dükkânlarda kaça 
satıldığını bilmezler ve öğrenmek zahmetine de katlanm az­
lar. Ancak otomobil, televizyon, buzdolabı gibi yüksek fi­
yatlı m allar için böyle b ir zahmete katlandır.

3. İnsanların alışkanlıkları ve tercihleri vardır. Çok 
defa, yüzü, konuşması, davranışları, yerini düzenleyiş biçi­
mi bize hoş gelen perakendecilerden alışveriş yaparız. Bu­
nun için gerekirse daha yüksek bir fiyat ödemeye de razı 
oluruz

4. Bazı kimseler sosyal prestij sorunu olarak bazı yer­
lerden alışveriş yaparlar ve bile bile daha yüksek fiyat öder­
ler. Örneğin belli terzilerden giyinmek, belli lokantalarda 
yemek yemek, belli m ağazalardan alışveriş yapm ak bazı in­
san lar için vazgeçilmez bir prestij sorunudur.

Yukardaki son iki örnekte tacirin  mal değil hizmetini 
sattığı daha açık bir biçimde görünmektedir.

Perakende ticaret, her geçen gün biraz daha fazla, bü­
yük üreticilerin denetimleri a ltm a girm ektedir. Gerçekten, 
bir dükkân ya da mağazayı incelediğimiz zaman, buradaki 
m alların çok büyük bir kısm ının m arkalı m allar oldukla­
rını görürüz. Bu, gıda m addeleri için olduğu k ad ar giyim 
ve diğer kullanım  eşyaları için de böyledir. Bugün bulgu­
run, zeytinin, mercimeğin bile m arkalı am balajlar içinde 
satıldıklarını görüyoruz. M arkalı m alların fiyatlarını ise, 
perakendeciler değil, asıl üreticiler belirlemektedir. Böyle 
olunca, perakende ticaret zamanım ızda büyük üreticilerin 
dağıtım memurluğu halini alm aktadır.



İŞLETME DENGESİ

Elindeki sermaye ile ençok kâr elde etm ek için işletme­
cinin iki sorunu çözmesi gerekir. Bunlardan biri ne kadar 
üretim  yapılacağı, diğeri de bu üretim in en ucuz olarak n a ­
sıl yapılacağıdır. İkinci sorunun nasıl çözümleneceğini da­
ha önce Soru 48’de görm üştük. Bu bölümde de işletmenin 
kânrtı ençoklaştırabilmesi için ne kadar üretim  yapması 
gerektiğini inceleyeceğiz.

İşletmeci sadece m asraflarına bakarak en uygun, yani 
ençok k â n  sağlayacak üretim  m ik tann ı bulamaz. Gerçi ilk 
bakışta birim  başına ortalama masrafın en düşük olduğu 
miktarda üretim  yapılm asının en doğru iş olacağı sorulabi­
lirse de üretim in bir tekn ik  sorun değil bir değer sorunu ol­
duğunu unutm am ak gerekir. Bu nedenle işletmeci, üretim  
masraflanm , bu üretim i sattığı zam an elde edeceği varidat-' 
la karşılaştırmak ve buna göre kârını ençok yapacak üretim  
m iktann ı bulm ak zorundadır. Varidatın (satış hâsılatının) 
hesaba katılması, tüketicin in  düşüncelerini de göz önünde 
tu tm ak demektir. Aşağıdaki sorularda, işletme masraflan- 
nı, işletme varidatını ve bunlara dayanarak işletme den­
gesinin yani ençok kâr sağlayan üretim  m ik ta n n m  nasıl 
bulunacağını göreceğiz.

Soru 69: Sabit ve değişen, m asraflar ne demektir ve bu 
ayırımın ne önemi vardır?

Bir işletmenin, örneğin b ir dokuma fabrikasının, m as­
rafları, sabit ve değişen  olmak üzere iki gruba aynlır. Fab-



rikaya yatırılmış olan serm ayenin faizi, bina ve m akinele­
rin  am ortism an karşılıkları, varsa k ira  bedelleri, fabrikanın 
işleyebilecek b ir durum da tutulm ası için gerekli olan per­
sonel ve diğer bakım m asrafları sabit m asrafları oluşturur. 
Bu m asraflar fabrikanın üretim  m iktarına bağlı değildir. 
Fabrika hiç çalışmasa da, çok çalışsa da bu m asraflar de­
ğişmez.

Hammadde, enerji, u laştırm a ve işçi ücretleri gibi m as­
ra fla r  değişen m asraflardır. Bu tü r  m asrafların  m iktan, üre­
tim  m iktarına bağlıdır. Üretim  çok olursa bu tü r  m asraflar 
da  çok, az olursa az olurlar.

Demek oluyor ki bir işletmede m iktarları üretim  hacm i­
ne bağlı olmayan m asraflara sabit m asraflar, bağlı olan­
la ra  da değişen m asraflar diyoruz. Tablo 5'te b ir işletmenin 
çeşitli m asrafları gösterilmiştir. Tablodaki 2 num aralı sü­
tunda sabit masraflar, 3 num aralı sü tunda toplam değişen

TABLO 5 
ÇEŞİTLİ İŞLETME MASRAFLARI

Toplam Toplam Ortala­
Sâblt Değişen Genel Marjinal ma Ge­ Ortalama

Üretim Masraf­ Masraf­ M asraf­ M asraf­ nel Mas­ Değişen
M iktan lar lar lar lar raflar M asraflar

(1) (2) (3) (4) (5) (6) O)

1 1000 20 1 020 — 1.020.0 20.0
2 1 000 39 1 039 19 519.5 19,5
3 1000 57 1057 18 355.6 19.0
4 1000 74 1 074 17 268.5 18.5
S 1000 90 1090 16 218.0 18.0
6 1 000 107 1107 17 184.5 17.8
7 1000 125 1 125 18 160.7 17.8
8 1000 144 1 144 19 143.0 18.0
9 1000 164 1 164 20 129.3 18.2

10 1000 185 1 185 21 118.5 18.5



masraflar, 4 num aralı sü tunda  da bu ikisinin toplamı ola­
rak  toplam genel m asraflar görülm ektedir. Şekil 5’te bu 
m asraflar b ir diyagram  üzerinde gösterilmiştir. Diyagram ­
daki kesik yatay çizgi sab it m asraf düzeyini göstermekte­
dir. Toplam genel m asraflar (TGM), he r üretim  m iktarı­
na  tekabül eden toplam  değişen m asraflar (TDM) bu sa­
bit m asrafa eklenerek çizilmiştir.

M asrafların sab it ve değişen olmak üzere ikiye ayrıl­
m asının nedeni ve önem i şudur: İşletmeci için esas olan 
gerçi toplam genel m asraflarım  karşılayacak b ir satış h â ­
sılası (varidat) elde etm ek ise de sadece toplam  değişen 
m asraflarım  karşılayabildiği sürece de işletmesini çalıştır­
m aya devam edebilir. Çünkü sabit m asraflar üretim  devam 
etse de, etmese de nasıl olsa yapılacaktır. Bu nedenle, deği­
şen m asrafların  üzerinde elde edeceği herhangi bir satış 
hâsılası zararın ı azaltm ış olacaktır. Örneğin, Tablo 5’in ra ­
kam larına göre, 5 birim lik üretim  yapıp bun lan  100'e sat-

Şekü  5
Sabit ve değişen m asraflar



mak, hiç üretim  yapm am aktan iyidir. Çünkü bu halde za­
ra rı 1090—100=990, hiç yapmazsa z a ra n  1000, yani daha  
büyüktür.

Soru 70: Ortalama ve m arjinal m asraflar ne demektir?

İşletmeci, ürettiği m alın 1 birimi başm a düşen m asrafı, 
yani ortalam a masrafı, bilmek ister. Çünkü m alın satış fi­
yatım  ortalam a m asrafla karşılaştırarak  zarar edip etm e­
diğini anlayabilir. O rtalam a m asraf, toplam m asrafın üre­
tim m iktarına bölünmesiyle bulunur. Tablo 5'te görüldüğü 
üzere işletmelerde iki çeşit toplam m asraf (sütun 3 ve 4) 
ve bunlara karşı düşen iki tane de ortalam a m asraf (sütun 
6 ve 7) vardır.

M asraf

ODM

O Ü retim

Şekil 6
O rtalam a ve m arjinal m asraflar



Tabloda ortalam a değişen m asrafların  önce azalarak 
bir dip noktaya indikleri ve bu noktadan sonra artm aya 
başladıkları görülmektedir. Eğer ortalam a değişen m asraf­
ların grafiği çizilecek olursa, yaygınca bir «u» harfi biçi­
mini alır: Şekil 6. Bunun nedeni, azalan, daha  doğrusu, de­
ğişen verimler yasasıdır.

Aynı durum  ortalam a genel m asraflar için de geçer- 
lidir. Yalnız bunda sabit m asrafların  varlığından ötürü, dip 
noktasına (enaz m asraf noktasına) daha  geç varılır ve, bir 
de, bu noktaya kadar olan m asraf düşüşü daha hızlı olur. 
Bunun nedeni, aynı bir sab it m asrafın gittikçe a rtan  ü re­
tim m iktarlarına bölünmesidir. Gerçekten, üretim  birimi ba­
şına düşen sabit m asraf m iktarı, üretim  azken çok yüksek­
tir  am a üretim  arttıkça hızla azalm aya başlar. Bunun so­
nucu olarak, düşük üretim  m iktarlarında, ortalam a genel 
m asraflarla ortalam a değişen m asraflar arasındaki fark bü­
yük olduğu halde, üretim  m ik tan  arttıkça bu fark  azalır. 
Şekil 6'da bu iki ortalam a m asraf eğrisinin sağa doğru gi­
dildikçe birbirlerine yaklaşıyor olarak çizilmelerinin nede­
ni budur.

M arjinal m asraflara gelince: M arjinal masraf, sonun­
cu birimin üretim i için gerekli olan m asraf demektir. Her­
hangi bir üretim  düzeyindeki m arjinal m asrafı bulabilmek 
için, o düzeydeki toplam  m asraftan , 1 birim  az üretim  ya­
pıldığı zamanki toplam  m asrafı çıkarm ak gerekir. Bu işlemi 
yaparken, toplam m asrafın değişen toplam m asraf ya da 
genel toplam m asraf olması farketm ez. Çünkü her iki ha l­
de de aynı sonuç elde edilir. Bundan ötürü, b ir işletmede iki 
toplam ve iki de orta lam a m asraf eğrisi olduğu halde, 
yalnız b ir tane m arjinal m asraf eğrisi vardır.

M arjinal m asraflar da, o rta lam a m asraflar gibi, önce 
azalır sonra da artarlar. Bunun nedeni, değişen verim ler 
yasasıdır. Bu yasa ortalam a m asraflara  m arjinal m asraflar 
yoluyla etki yaptığı için konuyu burada inceleyeceğiz: Bir 
işletmede, örneğin b ir fabrikada, parça başına düşen ham -



-madde ve diğer yardım cı madde m asraflarım  sabit varsa­
yarsak  —ki bu varsayım geniş ölçüde gerçeklere uygundur— 
üretim  m ik tan  artırıldıkça parça  başm a değişecek olan 
m asraf öğesi sadece emektir. D aha önce gördüğümüz üzere, 
üretim  öğelerinden biri sabitken diğerini sıfırdan itibaren 
a rtırm aya başlarsak, ilave edilen h e r birim in verimi önce 
artm aya başlar'V e bir-optim um  bileşimde ençok olur. Bu 
optim um  bileşimden sonra o öğenin m iktarım  artırm aya 
devam  edersek, azalan verim yasası gereğince, bu sefer de 
ilave edilen her birimin verimi azalm aya başlar. Verim, 
•mA.srfl.fin tersidir. Verimin artm ası m asraf m  azalması, ve­
rim in azalması da m asrafın artm ası demektir. İşte b ir işlet­
mede sabit sermaye teçhizatı veri (sabit) olduğundan, üre­
tim  sıfırdan itibaren artırılm aya başlanınca ilâve her m al 
biriminin başm a düşen m asraf (m arjinal m asraf) Şekil 6' 
•daki MM eğrisi gibi, önce azalan ve sonra a rtan  b ir deği­
şim gösterir. Ortalam a m asraf eğrilerinin aynı değişmeyi 
göstermesinin nedeni de budur.

M arjinal m asraf eğrisi ortalam a m asraf eğrilerini daim a 
«n düşük oldukları noktalarından keser.

Sora 71: Bir işletmede kaç çeşit varidat kavramı söz 
konusudur?

Bir işletmede, m asraflara koşut olarak, toplam, orta la­
m a ve m arjinal olmak üzere üç çeşit varidat kavram ı var­
dır. Toplam varidat, toplam satış hâsılası demektir. Orta­
lama varidat, toplam varidatın  satış m iktarına bölünmesiy­
le bulunur. Bu tanım dan da anlaşılacağı üzere ortalam a 
varidat malın satış fiyatı demektir. Marjinal varidat, satı­
lan  sonuncu birimin sağladığı varidat, yani bu birim in top­
lam  varidatta  neden olduğu artıştır. Tablo 6'da bu çeşitli 
v arida t kavram ları gösterilmiştir.



Tablo 6

ÇEŞİTLİ VARİDAT KAVRAMLARI

Ortalama varidat
m ilitan (fiyat) Toplam v. Marj. v.

1 100 100 100
2 99 198 98
3 98 294 96
4 95 380 86
5 90 450 70
6 80 480 30

Bu tabloya dayanarak  b ir işletm enin ortalam a ve m ar­
jin a l varidat eğrilerini b ir diyagram  üzerinde gösterebiliriz: 
-Şekil 7. Bu diyagram da OV, ortalam a varidat yani istem eğ­
risini; MV de m arjinal v arida t eğrisini göstermektedir. Bu 
-duruma göre, OM m iktarındaki satışın toplam varidatını,

O rtalam a ve m arjinal varidat



ya POMF dikdörtgeninin alanı İle, ya da ROMFı yam uğu­
nun alanı ile gösterebiliriz. Aynı şeyin Tablo 6’ya göre ifa­
desi şöyledir: örneğin, satış m iktarı 4 ünite iken toplam  
varidatı bulm ak için, ya o m iktardaki ortalam a varidatı ya­
ni fiyatı (95) satış m iktarı (4) ile çarparız, ya da  m arjinal 
varidat sütunundaki ilk 4 kalemi toplarız. Bu çarpı 
195X4=380) ve bu toplam (100 + 98 + 96+86=380) aynı so­
nucu verirler. O rtalam a ve m arjinal m asraflar arasında da 
aynı bağlantı vardır.

Bir işletmenin ortalam a varidat eğrisinin Şekil 7'de ol­
duğu gibi soldan sağa doğru meyilli olması için o işletm enin 
piyasada tekel durum unda olması gerekir. Çünkü işletme­
cinin kendi ürettiği ya da sattığı m allarına olan istemi böy­
le soldan sağa doğru azalan bir eğri halinde görebilmesi için 
piyasadaki büyük istemi (ya da bunun çok büyük bir bölü­
münü) kendinin karşılıyor olması gerekir. Diğer b ir deyiş­
le, bu durum da piyasa istemi ile o işletmenin m allarına olan 
istem aynı şey olmalıdır.

Buna karşılık tam  rekabet piyasasında çalışan bir işlet­
me için durum  farklıdır. Böyle bir işletmeci, kendi m alla­
rın a  olan istemi cari fiyat düzeyinden geçen yatay b ir çiz­
gi olarak görür. Çünkü tam  rekabet piyasasındaki b ir iş­
letme, küçük olduğu için, fiyatı etkileyemez. Piyasada be­
lirlenmiş olan fiyatı veri olarak a lır ve bu fiyat düzeyinde 
istediği kadar —ki bu m iktar piyasadaki isteme göre pek az­
dır— mal satabileceğini varsayar. Böyle olunca, tam  reka­
bet piyasasında çalışan b ir işletmenin ortalam a varidatı (ya­
ni istem eğrisi) cari fiyat düzeyinde yatay eksene çizilen bir 
doğru ile ifade edilir. İstem eğrisinin böyle yatay b ir doğru 
ile ifade edilmesi, satışı artırm ak  için fiyatı indirm ek gerek­
mediğini gösterir. Bu durum da işletmenin m arjinal varida­
tı da sabit ve fiyata eşit olur. Yani piyasa fiyatından çizilen 
yatay doğru, hem ortalam a, hem de m arjinal varidatı göste­
rir.



Soru 72: İşletme dengesi ne demektir ve tam  rekabet 
piyasasında işletme dengesi nasıl kurulur?

Biliyoruz ki girişimci kapitalist, yatırdığı sermayesi için 
-ençok (azami) k â n  elde etm ek ister. Bunu başaram azsa h u ­
z u rs u z  olur ve başarm ak için çabalarına devam eder. De­
mek oluyor ki girişim cinin bulunduğu durum dan m em nun 
olup daha başka çabalara girişmemesi için kazanabileceği 
en yüksek k â n  elde etmiş olması gereklidir. Girişimci kapi­
talist bunu sağlayınca kendisini ve işletmesini dengede ola­
rak  duyumsar. A rtık üretim ini ne artırm ak, ne de azalt­
m ak ister. Onun için yapılacak en iyi iş bu durum unu koru­
m aktır. İşte bu nedenden ötürü, ençok k â n  sağlayacak 
üretim  hacm inin araştırılm ası, aynı zamanda, işletmenin 
denge halinin araştm lm ası demektir. Buna göre işletme den­
gesi, ulaşılm ak istenen ve ulaşılınca da aynlm ak istenm e­
yen bir durum  olarak tanım lanabilir. İşletme dengesini, 
tam  rekabet piyasasında ve tekel piyasasında ay n  ay n  gö­
receğiz.

Ancak ne var ki, yalnız işletm elerin değil, b u n lann  için­
de çalıştıkları piyasaların da dengeleri söz konusudur. Bir 
piyasanın denge halinde olması demek, artık  o piyasaya ye­
n i işletmelerin girmek istememeleri demektir. Bunun için 
o piyasada işletmelerin norm alin üzerinde bir k â r etm eme­
leri gerekir. Bu durum da piyasaya yeni bir işletm enin g ir­
mesi, kâr oranını norm alin a ltm a düşüreceği için, söz ko­
nusu  olmaz. Bu konuyu da işletm elerin uzun dönem denge 
durum ları ile bağlantılı o larak göreceğiz.

Tam rekabet piyasasında işletme dengesi: Bu piyasada 
çalışan herhangi b ir işletme, piyasanın tüm üne göre, küçük­
tür. Bu küçüklük, tek bir işletm enin üretim ini k ısarak ya da 

-genişleterek piyasa fiyatını etkileyemeyeceği b ir hacim  ola­
rak  tanım lanır. Bu nedenle işletmeci, piyasa fiyatını veri 
olarak kabul eder. Bu, işletmecinin kendi m allarına olan 
İstem  eğrisini cari fiyat düzeyinde yatay olarak çizilmiş b ir



doğru olarak görmesi demektir. Diğer bir deyişle işletmenin', 
m allarına olan istem esnekliği sonsuzdur. Yani işletme, cari 
piyasa fiyatı üzerinden istediği k adar mal satabilir. Yalnız 
unutm ayalım  ki satabileceği en çok m iktar bile piyasaya 
göre pek azdır.

Şimdi böyle bir işletmede ençok k â n  sağlayacak ü retim  
miktarın ın  nasıl belirleneceğini inceleyelim. İşletmeci sıfır­
dan itibaren üretimini artırm aya başlayacaktır. Bunu ya­
parken, her ilâve birimi üretm eden önce, o birim için yapa­
cağı m asrafla (marjinal m asrafla) o birim inin satışının sağ­
layacağı ek varidatı (marjinal varidatı) karşılaştıracak ve 
a rada  olumlu bir fark varsa, yani o birimi üretm ek (üreti­
len her birimin satıldığını varsayıyoruz) kendisine ek bir 
k â r sağlıyorsa, o birimi üretecektir. İşletmeci bu düşünce­
ye uygun olarak üretimini artırırken  öyle bir noktaya gele­
cektir ki artık  ilâve olarak üreteceği 1 birim  malm  m asrafı 
ile varidatı birbirine eşit olacaktır. Bu dem ektir ki, bu biri­
mi üretm ek artık  işletmeye ek b ir k â r  sağlam am aktadır. 
(Normal kâr, bir maliyet öğesi olarak, daim a m asraflara da­
hildir). İşte bu noktadan sonra üretim e devam edilirse, a r­
tık ilâve olarak üretilen her birim  m alın m asrafı varidatın­
dan daha büyük olacağından, toplam k â r azalm aya başla­
yacaktır. Bu nedenle işletmeci üretim ini bu noktada dur­
duracaktır.

Demek oluyor ki ençok k â n  sağlayan üretim  miktarı, 
sonuncu birimin m asrafıyla varidatın ın  birbirine eşit oldu­
ğu. yani ne kâ r ne de zarar getirdiği m iktardır. Başka b ir 
deyişle, ençok kâr ya da denge, marjinal masrafın marjinaT  
varidata eşit olduğu üretim  m iktarında sağlanır. Bu, işlet­
me dengesinin genel koşulu olup, işletme hangi piyasa ko- 
şu llannda çalışıyor olursa olsun geçerlidir.

Bu anlattıklanm ızı bir diyagram  üzerinde de gösterebi--. 
liriz. Şekil 8’de tam rekabet piyasasında çalışan b ir işletme­
nin m asraf ve varidat eğrileri gösterilmiştir. Ençok k â r sağ­
layan üretim  nıik tan  OM’dir. Çünkü M noktasında marjinal'.



Şekil 8
Tam rekabet işletme dengesi

m asraf m arjinal varidata  eşittir. M  n o k t a s ı n ı n  solunda, ör­
neğin bir Mı noktasında m arjinal m asraf AMı, m arjinal va­
rid a t ise FıMı dir. A rada FıA kadar olumlu .bir fark, yani 
ek k â r olanağı vardır. Bu kârlılık  durum u M noktasına ka­
d ar devam etmekte ve bu noktanın  sağında durum  tersine 
dönmektedir. Gerçekten örneğin M2 noktasında m arjinal 
m asraf BM2 ve m arjinal varidat Fd^k’dir. A rada BF2 k adar 
olumsuz b ir fark, yani z a ra r  vardır.

Dikkat edilecek olursa işletmeci kapitalist, ilave olarak 
üretmeyi düşündüğü birim in k â r  mı yoksa za ra r mı geti­
receğini hesaplam akta ve üretim  m iktarım  ona göre ayar­
lam aktadır. Yani toplam ya da  ortalam a olarak değil, m uı- 
jinal olarak düşünm ektedir. Yoksa işletme M3 noktasına ka­
d ar norm alin üstünde b ir k â r  sağlam aktadır. Bu noktada.



ortalam a masraf, ortalam a varidata eşittir. Ne var ki, ü re­
tim  M’den Ms’e artırılırken önceki a ş ın  k â r erimekte ve Ms 
noktasında işletme sadece, m asrafların  içine dahil olan, nor­
mal kârını yapabilmektedir.

Soru 73: Tam rekabet piyasasında uzun dönemde işletme 
dengesi nasıl kurulur?

Şekil 9’da işletmenin aş ın  bir k â r  yaptığı görülm ekte­
d ir. Bu k ân n  m ik tan  toplam varidatla  (POMF dikdörtgeni) 
toplam m asraf (PıOMA dikdörtgeni) arasındaki farktır. Bu 
fark, PPıAF dikdörtgeninin alanı ile gösterilmektedir. Oysa 
biliyoruz ki, tam  rekabet koşullarında, başka işletmelerin 
piyasaya girmeleri serbest olduğundan, uzun süre böyle aşı-

Şekil 9
Tam rekabette kısa dönem dengesi



Şekil 10
Tam rekabette uzun dönem dengesi

n  kâ r elde edilmesine olanak yoktur. Gerçekten, bu üretim  
alanındaki a ş ın  k â n  gören yeni girişim ciler bundan yarar­
lanm ak üzere piyasaya girmeye başlayacak ve sunum u a r­
tıracaklardır. Piyasada sunum un artm ası fiyatı düşürmeye 
başlayacak ve bu düşüş a ş ın  k â r  ortadan  kalkıncaya kadar 
devam edecektir.

Şekil 10’da uzun dönem denge hali gösterilmiştir. Pı es­
ki, P yeni fiyat düzeyidir. O rtalam a m asraf eğrisi, ortala­
m a ve onunla çakışmış olan m arjinal varidat eğrisine F 
noktasında teğettir. Bu nok ta  ortalam a m asraf eğrisinin en 
düşük olduğu yer olduğu için m arjinal m asraf eğrisi de bu 
noktadan geçer. O halde uzun dönemde işletme dengesi ko­
şulu şöyledir: MM =  OM =  MV =  OV (fiyat). Oysa genel 
olarak denge koşulu sadece MM =  MV’dir.



Şekil 10’da  işletme sadece norm al k â r elde etmektedir. 
Normal kâr, girişimcileri üretim  yapm aya iten enaz (asga­
ri) kârdır! Girişimci bu k â n  elde edemeyeceğini görürse 
üretim  yapmaz. Bu nedenle, norm al k â r  b ir m aliyet öğesi 
olarak düşünülür ve işletme m asraflan  araşm a katılır.

Demek oluyor ki, uzun dönem denge koşulu, yalnız tek 
tek işletmelerin değil, faka t o işletm elerin oluşturdukları 
endüstri dalının, diğer bir deyişle bü tün  piyasanın da  den­
ge koşuludur. Çünkü b ir piyasada bütün işletmeler ancak 
norm al kâ r elde edebiliyorlarsa d ışardan  hiçbir girişimci 
bu piyasaya girmez. Girerse k â r  oranını norm alin a ltına  dü­
şürm üş olur. Oysa hiçbir girişimci norm alin altında bir kâ­
ra  razı olmayacağından bu durum daki bir piyasaya gir­
mez. Böyle olunca, o piyasanın artık  ne daralm ası ne de ge­
nişlemesi söz konusu olmaz ki, buna denge hah  denildiğini 
biliyoruz.

Soru 74: Tekelci piyasada işletme dengesi nasıl kurulur?

Piyasa isteminin tam a m ın a  ya d a  çok büyük b ir bölü­
m ünün tek b ir işletme tarafından  karşılandığı piyasa bi­
çimine tekel piyasası dendiğini biliyoruz. Bu nedenle, te­
kelci işletmenin m allarına olan istem  (talep), soldan sağa 
doğru azalarak inen bir eğri İle ifade ettiğimiz, nonhal pi­
yasa istemidir. İstem eğrisinin bu biçimde olması, satışı a r­
tırm ak için fiyatı azaltmak, ya da  başka b ir deyişle, fiyatı 
a rtırınca  satışın azalm asına katlanm ak gerektiğini İfade 
eder. Demek oluyor ki, tekelci işletmeci kârım  ençoklaştıra­
cak üretim  m iktarım  belirlerken, aynı zamanda, m alın fi­
yatını da belirlemiş olmaktadır.

Şekil l l ’de böyle bir işletm en in  dengesinin yani en çok 
k â r  sağlayacak üretim  m iktarının nasıl belirlendiğini görü­
yoruz. OM üretim  m ilftannde m arjinal m asraf m arjinal va­
rida ta  eşittir. Daha önce görm üş olduğum uz üzere, bu ge-



Şehil 11
Tekelci piyasada k ısa  dönem işletme dengesi

nel denge koşuludur. Buradaki dengenin tam  rekabetteki 
işletme dengesinden farkı, denge noktasının fiyatı da belir­
lemiş olmasıdır. Oysa biliyoruz ki, tam  rekabet piyasasında 
fiyat, işletm enin dışında oluşan ve işletmenin etkileyeme- 
yeceği, b ir veridir. Tekelci ise, sunum a egemen olduğu için, 
fiyatı istediği gibi belirleyebilir. Bu nedenle, tekelci işlet­
mede kârı ençoklaştiran üretim  miktarı, aynı zam anda, fi­
yatın da ne olması gerektiğini, belirler.

D iyagram da denge fiyatı MF'dir. F noktası, ençok k â n  
sağlayan üretim  m iktarından  yani M noktasından çıkılan 
dikmenin ortalam a v arida t eğrisini (sunum eğrisini) kes­
tiği noktadır. Bu dikmenin aynı zam anda m arjinal m asraf 
eğrisinin m arjinal varida t eğrisini kestiği noktadan geçti­
ğini de biliyoruz.



Şekil l l 'd e  LOMN dikdörtgeni toplam m asrafları, 
POMF dikdörtgeni de toplam satış hâsılasını (toplam vari­
datı) göstermektedir. Bu ikisi arasındaki fark, yani PLNF 
dikdörtgeni de aş ın  k â n  verir. Bir ra n t niteliğinde olan bu 
aş ın  kâ ra  tekelci k â n  diyoruz.

Dikkat edilecek olursa, FM-fiyatı, o üretim  düzeyinde, 
m alın faydasını yansıttığı halde, maliyetini, yani «c + v 
+ p» olarak tanımladığımız üretim  fiyatını (zahmetini) yan­
sıtmaz. Fiyat, m aliyetin çok üstündedir. Bu durum , o malın 
yeterince üretilmediğini, aş ın  kâ r uğruna üretim in kısıl­
mış olduğunu gösterir. Tekellerin ekonomik açıdan temel 
sakıncası budur.

Soru 75: Tekelci piyasada uzun dönem işletme dengesi nasıl 
kurulur?

Bir piyasada aş ın  k â r yapılabiliyorsa, bu, daim a dışar­
dan yeni bazı işletmelerin bu piyasaya girm elerini özendi­
rir. Eğer piyasaya ilk yerleşmiş olan tekel yeterince güçlü 
ise yeni girişleri önler ve denge durum unda bir değişiklik 
olmaz. Yok eğer yeni girişler önlenemezse, ilk işletmenin 
denge durum unda değişiklik olmaya başlar. Bu değişiklik, 
piyasaya yeni işletmelerin girm elerini özendiren a ş ın  k â ­
rın  yok olmasını sağlayacak yönde gelişir. Şekil 12, böyle 
bir işletmenin uzun dönem denge durum unu göstermekte­
dir.

Piyasaya giren h e r yeni işletme, eski işletmenin m alla­
rına olan istemi bir m iktar azaltır. Bu, o işletmenin istem 
eğrisinin bütün vücuduyla sola doğru kayması demektir. Bu 
kayma, istem eğrisi (OV), ortalam a m asraf eğrisine (OM) 
teğet oluncaya kadar devam  eder ve orda durur. Çünkü bu 
noktada artık ortada aş ın  b ir k â r kalm adığından piyasaya 
yeni girişler durur.



Şekil 12
Tekelci piyasada uzun dönem işletme dengesi

Şekil 12'de F  noktası, o rta lam a varidat e ğ r i s in in  ortala­
m a m asraf eğrisine teğet olduğu noktadır. Bu noktadan 
yatay eksene çizilen dikme, m arjinal varidat e ğ r i s in i n  m ar­
jinal m asraf eğrisini kestiği noktadan geçer. Ençok kâ r sağ­
layan üretim  m iktarı OM, buna denk düşen fiyat da FM‘ 
dir. Bu durum da artık  işletm enin aş ın  k â n  ortadan kalk­
mıştır. Çünkü POMF dikdörtgeni hem toplam m asraflan, 
hem de toplam varidatı gösterir.



KAMU MÂLİYESİ

Sora 76: Kamu mâliyesi nedir?

Toplum halinde yaşamanın ortaya çıkardığı öyle bazı 
işler vardır ki bunlar en iyi bir biçimde ancak ortaklaşa 
yapılabilirler. Btı tü r işlere kam u hizmetleri diyoruz. Baş­
langıçta sadece iç-dış güvenlik ve adalet işlerinden ibaret 
olan kam u hizmetleri kavramı, toplumsal gelişmeye koşut 
olarak, eğitim, sağlık, ulaştırma, haberleşme ve diğer bazı 
alt-yapı tesislerinin kurulup işletilmesi gibi konulan  da 
kapsam ına alarak  genişlemiştir. Bu genişleme çağımızın 
temel bir tartışm a konusu olarak hâlâ  da devam etm ekte­
dir.

İşte, kam u hizmetleri ile ilgili gelir gider işlerine kam u 
mâliyesi denir. Kamu hizmetlerini merkezi devletin yanı 
s ıra  yerel yönetimler (il özel idareleri, belediyeler ve köy­
ler) de yaparlar. Bundan ötürü, kam u mâliyesi kapsam ı 
içine devlet bütçesinden başka yerel yönetimlerin bütçeleri 
de girer. Bütçe, a it olduğu yönetimin b ir yıllık gelir ve gi­
der tahm inlerini b ir arada  gösteren ve giderlerin yapılm a­
sına m üsaade ve gelirlerin toplanm asına yetki veren bir 
belgedir. Bütçeler ait oldukları yönetimlerin yürütm e or­
ganları tarafından hazırlanır ve meclisleri tarafından  ona­
nırlar. Diğerlerinden çok daha önemli olduğu için, kam u 
mâliyesi denildiği zam an akla daha  çok devlet bütçesi ge­
lir. Federatif yapılı devletlerde ya  da  yerel yönetimlerin



güçlü olduğu ülkelerde du rum  elbette ki farklıdır. Ülkeler 
arasm da kam u hizm etleriyle ilgili karşılaştırm a yapılırken 
bu noktaya dikkat edilmelidir.

Çağımızda devletler yalnız kam u hizmeti görmezler. 
Örneğin ülkemizde devlet birçok ekonomik işlere de giriş­
miştir. Devletin yaptığı ekonomik işlerle kam u hizm etleri­
nin ikisine girden kam u sektörü  diyoruz. Demek ki kam u 
mâliyesi kam u sektörünün b ir parçasıdır.

Ülkemizde devlet bütçesi, genel bütçe ve katm a bütçe­
ler olmak üzere iki bölümden oluşur. Katma bütçelerin ge­
lirleri giderlerini karşılam aya yetmediğinden, bun lara  ge­
nel bütçeden hazine yardım ı adı ile para  aktarılır. Genel ve 
katm a bütçelerin toplam ına konsolide bütçe denir. Konsoli­
de bütçe rakam ını bulm ak için toplam dan hazine yardımı 
çıkarılır.

Soru 77: Bütçe açığı ne demektir?

Mali yıl sonunda bütçe gelirleri bütçe giderlerini karşı­
layam am ışsa aradaki farka  bütçe açığı denir. Bütçe açığı 
borçlanarak kapatılır. Bu borçlanm a halkın tasarru fların ­
dan yapılmışsa sorun yoktur. Sadece özel sektöre akacak  
olan tasarru flar bütçe finansm anına yöneltilmiş olur. Ama 
borçlanm a Merkez B ankasından yapılmış yani yeni pa ra  
basılarak  açık karşılanm ışsa ülkede enflasyon olur. Bu ne­
denle, eğer ülkede fiyat is tik ra n  korunm ak isteniyorsa, ya 
bütçenin denk kapanm ası sağlanm alı ya da açığın Merkez 
Bankasına başvurm adan halkın  tasam ıflan y la  kapatılm ası 
yoluna gidilmelidir.

Bütçeler yıl sonunda deıık bağlanacak olduklan halde 
yıl içinde, aylar itibariyle, açık verebilirler. Bunun nedeni,



giderlerin yapılmasıyla gelirlerin toplanması arasında, za­
m an bakımından, uyumsuzluk olmasıdır. Yıl içindeki bu ge­
çici açıklara hazine açığı ya da nakit açığı denir. Hazine 
açıklan Merkez Bankasından ya da halktan  (hazine bono­
ları çıkanlarak) kısa vadeli borç alınarak kapatılır. Bu 
m aksatla Merkez Bankasının yeni p a ra  basması (emisyon 
yapması) enflasyona neden olmaz. Çünkü kısa bir süre son­
ra  Hazine borcunu ödeyeceği için bu para lar da tek ra r 
Merkez Bankasına dönerler.

Soru 78: Bütçe gelirleri nelerden oluşur?

Ülkemizde bütçe gelirleri üç gruba aynlır:
1. Vergi gelirleri,
2. Vergi dışı norm al gelirler,
3. Özel gelirler ve fonlar.

Vergi dışı normal gelirler, milli piyango hâsılatı, kurum ­
la r hâsılatı ve devlet paylan, devlet m allarının satış ve ki­
ra  bedelleri, cezalar gibi kalem lerden oluşur. Özel gelirler 
ve fonlar da, karşılık para lar ve konut fonu gibi çok çeşitli 
kalemlerden oluşur. Bütçe gelirlerinin en büyük ve önemli 
bölümünü vergiler oluşturur. 1986 yılında vergi gelirleri top­
lam  gelirlerin %87’sinden daha fazla olarak tahm in edil­
miştir.

Vergi gelirleri de dört büyük gruba aynlabilir:
1. Gelirden alm an vergiler,
2. Servetten alm an vergiler,
3. Mal ve hizmetlerden alm an vergiler,
4. Dış ticaretten alm an vergiler.
Bunların ilk ikisine vasıtasız (dolaysız), son ikisine de 

vasıtalı (dolaylı) vergiler denir.



Tablo 7
KONSOLİDE BÜTÇE GELİRLERİ 

TAHSİLATI 
(Yüzde dağılım)

1981 1982 1983 1984

Vergiler 81,1 84,2 75.0 66,6
Vergi dışı normal gelirler 9,3 7,1 11,9 0.6
özel gelirler ve fonlar 6.4 3.0 2.8 17,6
İç borçlanma 1,5 3.5 7,7 5.4
Katma bütçe gelirleri 1.7 2,2 2.6 1,9
Toplam 100.0 100,0 100.0 100.0
Vergi yükü: GSMH/Vergi 18,2 17,4 16,7 12.9

Kaynak: 1986 Mali Yılı Bütçe Gerekçesi, s. 66 ve 74.

Soru 79: Dolaysız ye dolaylı vergi ayırımı nedir?

Vergi yüküm lülerinden (mükelleflerden) doğrudan doğ­
ruya alm an vergilere dolaysız, b ir aracı vasıtasıyla alm an 
vergilere de dolaylı vergiler denir. Gelir vergisi, kurum lar 
vergisi, emlak vergisi, motorlu taşıtla r vergisi ve veraset 
ve intikal vergisi dolaysız vergilerdir. Bunların dışındaki 
bütün vergiler dolaylı vergilerdir. Dolayb vergilerin baş- 
lıcalan, katm a değer vergisi, dam ga vergisi, harçlar, güm ­
rük  vergisi ve banka ve sigorta muameleleri vergisidir.

Vasıtasız (dolaysız) vergilerin en önemlisi gelir vergisi­
dir. Bu vergide yüküm lülerin özel durum ları da  dikkate alı­
nır. Örneğin, yüküm lülerin evli olup olm adıklarına ve ço­
cuklarının sayılarına göre gelirlerinin vergiden m uaf tu tu ­
lacak kısmı (asgari geçim indirimi) değişir. Ayrıca, gelir 
yükseldikçe verginin oranı da artar. Buna vergicilikte m ü­
terakkiye* (artar oranlılık) denir. Halen (Ocak 1988) uygu­
lanan tarifeye göre, en düşük oran %25, en yüksek oran da,. 
48 milyon liralık gelirden sonra %50’dir.



Dolaylı vergiler mal ve hizm etler üzerine konur. Birey­
ler bu m al ve hizmetleri satın alırlarken vergiyi de ya fiya­
tın  içinde olarak ya da ayrıca öderler. Böylece vergiyi önce 
satıc ılar toplar, sonra da bunları M aliye’ye devrederler. Do­
laylı vergilerin en önemlisi, 1985 yılı başından beri uygulan­
m ak ta  olan, katm a değer vergisidir.

Dolaylı vergilerde mükellefin özel durum una göre bir 
.ayırım  yapılamaz. Aynı malı alan kimseler, ister zengin is­
ter fakir, ister evli ister bekâr olsunlar, aynı m iktarda vergi 
öderler. Bu özelliğinden ötürü dolaylı vergiler, dolaysız ver­
gilere göre daha adaletsiz sayılırlar. Ancak tek tek vergile­
rin  değil fakat bütün bir vergi sisteminin adaletli ya da ada­
letsiz oluşundan bahsetmek daha doğrudur. Çünkü b ir ver­
gi b ir yönden, diğer bir vergi de ters yönden adaletsiz ola­
bilir, fakat ikisi birlikte, yani vergi sistemi, adaletli olabilir.

Bazı kimseler lüks m allan  daha çök, harcıâlem  m allan  
daha  az vergileyerek dolaylı vergilerin de m üterakki, yani 
adaletli bir hale sokulabileceğini söylerler. Bu, ilk bakışta 
göründüğü kadar geçerli bir iddia değildir. Çünkü lüks m al­
lan , birkaç istisna dışmda, tanım lam ak çok güçtür. Zengin­
le fakiri ayıran özellik, bunların farklı farklı m allar alm ala- 
n  değil, fakat daha ziyade aynı m allan  zenginlerin daha 

•çok, fakirlerin daha az alm alandır. Örneğin herkes çikolata 
kolonya alır ya da taksiye biner am a zenginler b u n lan  da­
ha  çok alırlar, ya da kullanırlar. Açıktır ki, bu gibi malla- 
n , dolaylı yergileri de adaletli yapacağız diye, fakirlerin  
hiç alam ayacaklan kadar pahalılaştırm ak, her halde ada­
letsizliği azaltmaz tersine a rtın r.

Soru 80: Verginin yansıması (inikâsı) ne demektir?

Vergi mükellefleri ödedikleri vergileri başkalarına dev­
retm ek isterler. Bu iş, verginin çeşidine ve mükelleflerin 
.durum larına göre, çok değişik yollarla olur. Örneğin benzin



üzerindeki vergi artırıld ığ ı zam an şoförler bu vergiyi 
taksi ve dolmuş fiyatlarım  a rtıra ra k  m üşterilerine ak tarm a­
y a  (ödetmeye) çalışırlar. Eğer bunda başarılı olam azlarsa 
bu sefer de yükü (vergiyi) geriye doğru, kendilerine m al ve 
hizm et satan  bakkallara ve oto tam ircilerine aktarm ayı de­
nerler. Bu yolla kendilerine vergi devredilen kimseler de, 
aynı biçimde, bunu daha başkalarına ak tarm aya uğraşır­
lar. Böylece vergiler konuldukları yerlerde durm ayıp bütün 
ekonomiye ve toplum a yayılırlar. İşte bu olaya, yani vergi­
n in  onu ilk ödeyen insanın sırtında kalm ayıp kısmen ya da 
tam am en başkalarına devredilmesine verginin yansım ası 
denir.

Verginin yansıması, verginin çeşidine ve o günkü ko­
şullara göre derhal ya da b ir süreç içinde gerçekleşir. Ge- 

j ıe l  olarak dolaylı vergilerin yansıtılm ası daha kolay ve ça­
buk, dolaysız vergilerinki daha güç ve yavaş olur. Fakat 
veraset vergisi ve ran tla r  (havadan kazançlar) üzerine ko- 

.nulmuş vergiler hariç, yansıtılam ayacak vergi yoktur.

Soru 81: Vergileme yoluyla gelir dağılımındaki adaletsizlik 
düzeltilebilir mi?

Önceki soruda, vergilerin ilk konuldukları yerde d u r­
m adıklarım , yansım a yoluyla toplumun bütün s ı n ı f  ve ta ­
bakaları arasında yayıldığım  görmüştük. Yani toplum un 
b ir kesimine konan vergi biçimindeki bir yük, b ir süre son­
ra, toplum un bütün  kesim lerine dağılmakta, bunlar arasın ­
d a  bölüşülmektedir. Bu bölüşüm ün gelir bölüşüm ünden 
farklı olması için h içbir neden yoktur. Gerçekten, nim etle­
rin  (gelirin) belli b ir biçimde dağılmasını sağlayan ekono­
mik ve sosyal güçlerin, külfetleri (vergi yükünü) de aynı 
biçimde dağıtması doğaldır. M atematiksel b ir ifade ile ver- 

:gi, eksi işaretli b ir gelirdir. Yani aralarında nitelik farkı



yoktur. Dağılımlarının da farklı olması düşünülemez. Böyle 
olunca, vergi yoluyla gelir dağılım ında (bölüşümünde) b ir 
değişiklik yapılamayacağı açıktır.

Bu aynı görüşü başka b ir biçimde de anlatabiliz. Daha 
önce görmüş olduğumuz gibi, bireylerin refahları açısından 
gelir bölüşüm ûnü tüketim  mallarının bölüşümü  olarak dü­
şünmemiz gerekir. Böyle olunca, yüksek gelirli kim selerin 
tüketim lerinin vergi yolu ile kısılam ayacağı açıktır. Gerçek­
ten, insanlar, gelirleriyle önce tüketim  gereksinim lerini k a r­
şılar ve eğer geriye bir fazla kalırsa onu da tasarru f eder­
ler. Vergiler önce bu tasarru f edilen kısımdan ödenir ve bu 
yetmezse o zam an tüketim  de kısılm aya başlanır. Düşük ve 
orta gelirli kimseler, tasarrufları ya hiç ya da pek az ol­
duğundan, vergilerini ödemek için tüketim lerini kısm ak 
zorundadırlar. Yüksek gelirli kimselerse, tasarrufları büyük 
olduğundan, vergilerini bu kısım dan öderler ve tüketim le­
rini hiç kısmazlar. Örneğin, yıllık geliri 100 milyon lira  olan 
b ir kimsenin 30 milyon lira  tüketim  harcam ası yaptığını ve 
70 milyon lira da tasarru fa  kaldığını varsayarsak, bu kişi­
nin bütün vergilerini ve vergilere yapılacak zam lan bu 70 
milyon liralık tasarrufundan  ödeyeceği ve alışmış olduğu 
geçim düzeyini düşürmeyeceği doğaldır.

Demek oluyor ki tüketim lerini kısm ak anlam m da yük­
sek gelirli kimseleri vergilemek olanağı yoktur. Böyle olun­
ca, fakirlerden az, zenginlerden çok vergi alarak gelir bölü- 
şüm ünü düzeltmek de söz konusu olamaz. Bu yolla elde edi­
lebilecek en iyi sonuç, milli gelirin tüketim e ayrılan kısmını 
büyüterek, düşük ve orta  gelirlilerin tüketim lerini a rtır­
maktır. Yüksek gelirli kimselerin tüketim lerini kısa dönem­
de sabit saymak gerekir. Bunlar tüketim lerini kısm ayacak­
ları gibi, zaten gönüllerince yüksek tutm uş oldukları için, 
bunu artırm ak gereğini de duym azlar. Bu nedenle, tüketim  
m allan  liretimi artm lm ca, bundan düşük ve orta gelirli sı­
nıf ve tabakalar yararlanırlar.

Kaldı ki kapitalist b ir toplum da siyasal ik tidara  kap ita­

lse



ü s t  sınıfın daha büyük ağırlık  koymuş olduğu göz önünde 
tutulacak olursa, vergiler yoluyla gelir dağılım ındaki ada­
letsizliklerin gerçekten düzeltilmek isteneceğini düşünmek 
biraz saflık olur.

Buna karşılık vergilerin gelir dağılım ındaki rastlantısal 
sapm aların düzetilmesinde etk in  b ir rolü olabilir. Bu r a s t­
lantısal sapm alar başbca iki biçimde karşım ıza çıkarlar. Bi­
ris i mükellefin kişisel durum u ile İlgilidir. Bilindiği gibi 
aynı ekonomik güçte olan kim seler aynı geliri elde ederler. 
Diğer taraftan  vergi adaleti, aynı büyüklükteki gelirlerden 
aynı m iktarda vergi alınm asını gerektirir. Oysa gelirleri 
aynı kimselerin kişisel durum ları farkk  olabilir. Örneğin, 
biri bekâr, diğeri evli ve çok çocuklu olabilir. Bu durum  
m ükelleflerin gerçek geçim düzeylerinde büyük fa rk la r ya­
ratır. İşte, esas olarak rastlan tıya  dayanan  bu farkları, çok 
‘çocuklu ailelerden daha  az vergi a larak  azaltm a olanağı 
vardır. Diğeri, ra n t gelirleri ile ilgilidir. Bunun en çok gö­
rünen  örneği, aynı durum da olan insanlardan  bazılarının, 
ellerindeki arsaların , hızh kentleşme ya da  kent p lan ları­
n ın  değişmesi gibi rastlan tısal nedenlerle büyük değer ka­
zanması sonucu, havadan  zengin olm alarıdır. Sadece rast­
lantısal nedenlere dayanan bu tü r  gelir fark ları da  vergi­
lenerek bir adalet sağlanabilir. B antlardan  alm an vergi­
ler yansıtılam ayacaklan için verginin bu konudaki düzel­
tici etkisi kesindir.

Soru 82: Vergiler bir ekonomi politikası aracı olarak 
kullanılabilir mİ?

Vergilerin temel işlevi devlete gelir sağlam ak tır  Ancak 
vergilerin m ükelleflerin davranışları üzerinde etkiler yaptı­
ğını da görüyoruz. Örneğin eğer kahveden yüksek vergi alı­
n ırsa insanlar daha az kahve tüketirler. Ya da kooperatifle­



re vergi kolaylıkları sağlanırsa, insanlar işlerini kooperatif­
ler kanalıyla yapmayı tercih edeceklerinden, ülkede koope­
ratifçilik teşvik edilmiş olur. İşte, m ükelleflerin davranışları 
üzerindeki bu etkilerinden ötürü vergilerin ekonomiye yön 
vermek üzere b ir politika aracı olarak da kullanıldığını gö­
rüyoruz. Vergilerin bu am açla kullanılm asının sakıncası, 
getirilen vergi kolaylıklarının uygulam ada yolsuzluklara 
neden olabilmesidir. Çünkü vergilerin politika aracı olarak 
kullanılm ası ancak bunların  uygulam alarına h*r.ı istisna 
ve m uafiyetler getirilerek sağlanır. Oysa bu tü r  özel uygula­
m alar hem  idareye keyfi rin.vrn .n m n- olanağı verdiğinden, 
hem  de denetim  güçlüğü yarattığ ından yolsuzluklara kapı 
açılmış olur. Bu nedenle, vergiler yoluyla ekonomiye yön. 
verme işi, h e r şeyden önce, etkin b ir vergi yönetimi ve de­
netimini gerektirir.



AZGELİŞMİŞLİK

Soru 83: Azgelişmiş, ya da aynı anlam da kullanılan, geri 
kalmış, geri bırakılmış, kalkınm akta olan ülkeler 
ayırımı nedir? Bu ayırım niçin ve ne zaman 
yapılmıştır?

Nasıl ki aynı ülkede yaşayan bireyler ya da aileler ara- 
sında ekonomik bakım dan fa rk la r varsa, yani bazıları fakir 
bazıları zenginse, m ensubu bulunduğum uz kapitalist dün­
yayı oluşturan ülkeler arasında  da  aynı biçimde fark lar 
vardır. Fakir olanlarına azgelişmiş, zengin olanlarına da ge­
lişmiş ülkeler denm ektedir. Bu ayırım  ile, azgelişmiş ülkele­
rin  gelişmiş ülkelere yetişmek gibi b ir sorunları olduğu an ­
latılm ak ve vurgulanm ak istenmektedir.

Anlaşılacağı üzere, azgelişmişlik m utlak değil göreli 
(nispi) b ir kavram dır. Gelişmiş ülkeler olmasaydı azgeliş­
mişlik diye b ir kavram  söz konusu bile olmazdı. Nitekim, 
bugünün gelişmiş ülkeleri, diyelim 100 yıl önce, bugünkü 
durum larına göre çok geri ve fakirdiler. Ama o zam anlar 
bu ülkelerde azgelişmişlikten ve kalkınm a gereğinden söz 
edildiğine hiç rastlam ıyoruz.

Bütün ayırım  ve kavram ların  b ir m aksadı vardır. Bu 
m aksat, böylece belirtilm iş olan b ir farka  ya da özelliğe dik­
kati çekmektir. Ülkeleri gelişmiş ve azgelişmiş diye ikiye 
ayırm anın m aksadı da azgelişmiş ülkelerin k a l k ı n m a s ı  ve



bunun için de hüküm etlerin özel b ir gayret göstermeleri 
gereğini ortaya koymaktır.

Azgelişmiş ve gelişmiş ülkeler ayınım  İkinci Dünya Sa- 
vaşı’ndan  sonra yapılmış, hiç değilse bu tarih ten  sonra 
önem kazanmış ve ön plana çıkmıştır. Oysa, bilindiği gibi, 
ülkeler arasm da zenginlik fakirlik fark ı bu tarih ten  çok da­
h a  önceleri de vardı. Buna rağm en, söz konusu ayırım ın bu 
tarih ten  sonra önem ve anlam  k a z a n m a s ı n ı n  nedeni, sö­
m ürgelerin bu tarih ten  itibaren siyasal bağım sızlıklarını 
kazanm aya ve fakirliklerinin f a r k ı n a  varm aya ve buna kar­
şı tepki göstermeye başlamış olmalarıdır.

Bu konuda Türkiye’nin özel b ir durum u olduğunu be­
lirtm ek gerekir. Bilindiği gibi Türkiye hiçbir zam an söm ür­
ge olmamış, siyasal bağımsızlığını h e r zam an korum uştur. 
Bundan ötürü yönetici kadrolar, Batı ^ v ru p a  ülkelerine gö­
re  geri kalmış olduğumuzun bilincine vardıkları 10. yüzyıl 
başlarından itibaren, çeşitli kalkınm a çabalan  içine gir­
mişlerdir. Ancak batılı ülkeler bu çabaların  başanya ulaş­
m alarım  sürekli önlemişlerdir. Ulusal Kurtuluş Savaşım ız­
dan hemen sonra, daha Lozan Antlaşm ası im zalanm adan 
önce. İzmir İktisat Kongresi nin toplanmış olması ( 1 7  Şu­
bat - 4  M art 1 0 2 3 )  ve ekonomik kalkınm anın başlıca b ir dev­
let politikası olarak ele alınması, bu sorunun bizde çok da­
ha  eski bir geçmişi olduğunu gösterir.

Eski sömürgelerin bağımsızlık kazanm alarının yanı sı­
ra  kitle haberleşme araçların ın  çok gelişmiş olması da az­
gelişmiş ülkeler halklarının hızla uyanm aları ve şiddetli b ir 
kalkınm a isteği duym aları sonucunu vermiştir. Bu olgu, ya­
ni kitle haberleşme araçların ın  (radyo, televizyon, sinema, 
basın) gelişmesi ve bu yolla f a k i r  ülkeler halklarının daha  
iyi yaşam biçimlerini öğrenip özlemeleri, çağımızın en 
önemli bir özelliğidir. Buna bazı düşünürler, «artan istekler 
ihtilâli» adını vermişlerdir.

Türkiye’de de azgelişmişlik ve kalkınm a sorunlarının 
İkinci Dünya Savaşı’ndan sonra yeniden güncellik kazan­
m asında bu olgu baş etken olmuştur.



boru  84: Ü lkeleri gelişm işlik  düzeyi b ak ım ın d an  s ıra la rk en  
h an g i ö lçü ler k u llan ılır?

Geiişme çok yönlü bir olaydır. Çok yönlü bir olayı tek 
bir ölçüyle ifade etmek olanaksızdır. Bundan ötürü en çok 
kullanılan birey başına düşen milli gelir ölçüsü yeterli de­
ğildir. Bunun yanı sıra  başlıca şu ölçüler de kullanılır:

a. Başlıca sektörlerin milli gelirdeki paylan,
b. Çalışan nüfusun başlıca sektörlere dağılımı,
c. Kentleşme oram.
Bunlardan başka okuryazarlık oranı, doktor başına nü ­

fus sayısı, çeşitli m alların (demir-çelik, elektrik enerjisi, çi­
mento. et. süt gibi) birey başına düşen tüketim  m iktarları 
da gelişmişlik ölçüsü olarak kullanılırlar. Kuşkusuz bunla­
rın hangisine ağırlık vereceğimiz maksadımıza göre deği­
şir. Gelişmenin hangi vanmı vurgulam ak istiyorsak o yanı­
nı ortaya çıkaracak ölçü ya da ölçüleri kullanırız.

Soru 85: Mil!: gelirin  ve n ü fu su n  başlıca faa liyet se k tö r­
lerine dağ ılım ın ın  an lam  ve önem i ned ir?

Ekonomik faaliyetler üç büyük gruba ayrılır:
1. Tarım sektörü,
2. Sanayi sektörü,
3. Hizmetler sektörü.
Tarım  sektöründe esas olarak gıda maddeleri üretilir. 

Oysa insanların gıda m addeleri tüketim leri sınırlıdır. Geli­
rimiz arttıkça gıda tüketim imizi artırırız  am a belli b ir nok­
tadan sonra ne kadar zengin olursak olalım artık  daha faz­
la gıda maddesi tüketemeyiz. Buna karşılık sınai m allar 
için avnı şeyi söyleyemeyiz. Gelirimiz arttıkça bu tü r m al­
lara olan istemimizi sürekli artırırız. Çünkü hem bu m al­
ların karşıladıkları gereksinim lerin doyum sınırları çok ge­
niştir, hem de bu m alların çeşitleri çok fazladır ve sürekli



olarak da artm aktadır. Aynı durum  hizm etler için de geçer- 
lidir. Gelirimiz arttıkça, istemimiz, gittikçe a rtan  ölçülerde 
eğitim, sağlık, kültür, turizm, spor gibi hizm et a lan larına  
yönelmeye başlar.

İşte bu söylediklerimize koşut olarak başlangıçta he r ül­
kede tarım  en büyük sektör olmuştur. Fakat ekonomik geliş­
me süreci boyunca bu sektör göreli önemini yitirmeye baş­
lamış ve giderek onun yerini sanayi sektörü almıştır. Geliş­
me sürecinin daha ileri aşam alarında sanayi sektörü de ye­
rin i hizm etler sektörüne bırakm ıştır. Sektörlerin önem sı­
ralarındaki bu değişme, bir ta raftan  tarım  sektöründen, ön­
ce sanayi sonra da hizmetler sektörüne nüfus akımıyla, di­
ğer tara ftan  da sektörlerin kendi içlerindeki teknolojik ge­
lişmelerle sağlanmıştır.

Tablo 8'de başlıca ülkelerde milli gelirin bu üç sektör 
arasındaki dağılımı gösterilmiştir. Bu tablodan ve yukarıda 
yaptığımız açıklamadan, bir ülke geliştikçe tarım ın gerile­
diği ve tarım sal üretimin azaldığı sonucu çıkarılm am alıdır. 
Durum  bunun tam  tersidir. Gelişmiş ülkelerde tarım  da  çok. 
gelişmiştir, tarım sal üretim  de çok yüksektir. Azalan sadece 
göreli (nispi) önemdir. Zaten, tarım da kişi başm a verim  
çok yüksek olduğu için bu sektörde çalışanların büyük bö­
lümü diğer sektörlere geçebilmişlerdir.

Bazı azgelişmiş ülkelerde hizm etler sektörünün büyük, 
yer kaplam ası ileriliğin değil geriliğin b ir belirtisidir. Bu 
ülkelerde ne tarım, ne de sanayi sektöründe iş bulamayan, 
kimseler kentlere «-kın edip, buralarda  çok basit hizm et­
ler görerek geçimlerini sağlam aya çalıştıklarından hizm et­
ler sektörünün şişmesine neden olurlar. Bundan ötürü, ül­
kelerin gelişmişlik düzeylerini tarım  ve sanayi sektörleri­
n in büyüklüğüne bakarak ölçmek dah a  doğrudur.

Faal nüfusun sektörlere dağılımı ile milli gelirin sek­
törlere dağılımı arasında benzerlik ve koşutluk olm akla be­
raber ayniyet yoktur. Bu n u n  nedeni işgücü verim inin h e r  
sektörde farklı oluşudur. Tarım sektöründe işgücünün ve­
rim i diğer sektörlerden az olduğundan, bü tün  ülkelerde



SEKTÖRLERİN GAYRİ SAFİ 
YURT İÇİ HÂSILADAKİ 

YÜZDE PAYLARI 
1982

T arım S anay i H izm etler

K işi başına  
G elir/
D olar o larak

T ürkiye 21 31 48 1.370
H in d is tan 33 26 41 260
Şili 6 34 60 2.210
S uriye 19 31 50 1.680
P ortek iz 12 44 44 2.450
Y ugoslavya 13 45 42 2.800
Y u n an is tan 19 29 52 4.290
İsp an y a 6 34 60 5.430
İta ly a 6 41 53 6.840
İn g ilte re 2 32 65 9.660
Jap o n y a 4 42 54 10.080
F ra n sa 4 34 62 11.680
B. A lm anya 2 46 52 12.460
A.B.D. 3 33 64 13.160

Kaynak.- World, Development Report, 1984, World Bank, 
Tablo 3.

tarım ın milli gelir içindeki payı, bu sektörde çalışan nüfus 
oranından küçüktür. Tablo 8’da  başlıca ülkelerde çalışan 
nüfusun sektörlere dağılımı gösterilmiştir.



İŞGÜCÜNÜN SEKTÖRLERE 
DAĞILIMI 

(Yüzde olarak)
1980

T arım S anayi

T ürkiye 54 13
H in d is tan 71 13
Sili İS 19
Suriye 33 31
P ortekiz 28 35
Yugoslavya 29 35
Y u n an is tan 37 28
İspanya 14 40
İta ly a 11 45
İng ilte re 2 42
Japonya 12 39
F ra n sa B 39
B. A lm anya 4 46
A.B.D. 2 32
S.S.C.B 14 45

Hizmetler

33
16
62
36
37 
36 
35 
46 
44 
56
49 
53
50 
66 
41

Kaynak World Development Report. 1984. World Bank, 
Tablo 19.

Soru 86: Kentleşme oranı ne bakımdan bir gelişmişlik öl­
çüsüdür?

Gelişme süreci boyunca tanm  sektöründen diğer sek­
törlere doğru bir nüfus akım ı olduğunu biliyoruz. Bu, ger­
çek yaşam da köylerden kentlere doğru bir göç akımı olarak 
karşımıza çıkar. Böylece gelişme süreci boyunca ülkedeki



kentlerin nüfusu toplam nüfustan  daha hızlı artar. Bu ne­
denle bir ülkede kentleşm e oram  ne kada^ yüksekse geliş­
me süreci de o kadar ilerlemiş demektir. Aynca, kentler bi­
rer kü ltü r merkezi olduklarından, bu bakım dan da b ir geliş­
mişlik ölçüşüdürler.

Tablo 10
500.000’den FAZLA NÜFUSLU 
KENTLERDE OTURANLARIN 
TOPLAM NÜFUSA ORANI 

(Yüzde olarak)

1960 1980

T ürkiye 9,7
Şili 38 44
Suriye 35 55
İra n 26 4 »

İra k 35 70
P ortekiz 47 44
İsp an y a 37 44
İta ly a 46 52
İng ilte re 61 55
Japonya 35 42
F ra n sa 34 34
B. A lm anya 48 45
A.B.D. 61 77
B u lg aris tan 17 12
S.S.C.B. 21 33

Kaynak: World. Development Report, 1984, World Bank, 
Tablo 20.

Gelişmişlik ölçüsü olarak kentleşme oranım  hesap eder­
ken, karşımıza, nüfusu ne kadar olan yerleşim yerlerinin 
kent sayılması gerektiği biçiminde bir sorun çıkar. Ö rne­
ğin, beş h a tta  on bin nüfuslu ve daha büyük yerleri kent



sayarsak, ülkeler arasında kentleşme oranı bakım ından pek 
b ir fark  bulamayabiliriz. Aynca, b ir ülkenin toplam nüfu­
su ile kent sayılması gereken en küçük nüfus m iktarı a ra ­
sında da b ir ilişki olabilir. Tablo 10’da 500.000 ve daha  faz­
la  nüfuslu yerler kent sayıldığına göre çeşitli ülkelerdeki 
kentleşme o ran lan  gösterilmiştir. Suriye, İran ve Irak  gibi 
bazı azgelişmiş ülkelerde kentleşme oranının yüksekliği, 
buralarda  fak ir halkın bir geçim olanağı bulabilmek için 
büyük kentlere yığılmış ve sığınmış olm alanyla açıklana­
bilir.

Soru 8?: Türkiye azgelişmiş bir ülke midir?

Dünyadaki ülkeleri gelişme ölçülerinden herhangi biri 
balonundan bir sıralam aya koysak, bunlardan  he r birinin 
kendisinden hemen önce ve hemen sonra gelen ülkelerle bir 
benzerlik ve yakınlık göstereceği açıktır. Bu durum a göre, 
azgelişmişliği kesin bir sınırla belirtm ek istediğimiz zaman, 
bunun zorunlu olarak keyfi ve dolayısıyla sakıncalı olaca­
ğı doğaldır. Zaten ülkeleri böyle b ir ayırım a tabi tutm akla 
güdülen amaç da böyle kesin bir sınır çizilmesini gerektir­
memektedir. Anımsanacağı üzere, azgelişmişlik kavram ını 
yaratm akla güdülen amaç, bu ülkelerin kalkınm aları için 
özel b ir çaba gösterilmesi gereğini ortaya koymaktır. Tür­
kiye'nin, yukarda değindiğimiz hangi ölçü bakım ından ele 
alın ırsa alınsın, birçok ileri sanayi ülkesinin çok gerisinde 
bulunduğu, yani azgelişmiş bir ülke olduğunda hiçbir kuş­
ku yoktur.

Ancak azgelişmiş ülkeler arasında  da fa rk la r vardır. 
Hemen hemen hepsi eski söm ürgeler olan azgelişmiş ülke­
ler arasm da Türkiye’nin daim a siyasal bağımsızlığını koru­
muş, dolayısıyla kendi kendisini yönetme deneyimi ve ge­
leneği olan bir ülke olarak özel b ir yeri vardır. Aynca, uzun



y ıllard ır (en az C um huriyetin ilan ından  beri) kalkınm a ça­
b a lan  içinde olmasının sonucu olarak, ekonomik gelişmişlik 
bakım ından da Asya ve A frika’daki azgelişmiş ülkelerin ön 
.safında bir yer tu tm aktadır. Bu nedenle ülkemizi, halen, ye­
tişmiş insan gücü, doğal kaynakların ın  zenginliği ve sabit 
serm aye donanımı bakım ından önemli ekonomik atılım lar 
yapabilecek bir konum a gelmiş olarak düşünebiliriz.

Soru 88: Azgelişmiş ülke olmanın ne gibi sakıncaları 
vardır?

Ülkemizin de bir parçası olduğu kapitalist dünyanın çö­
züm bekleyen en önemli sorunu, hiç kuşkusuz, azgelişmiş­
lik  sorunudur. Azgelişmişlik, ülke düzeyinde olduğu kadar 
birey düzeyinde de önemli sak ıncalar taşır. Ülke düzeyin­
deki temel sakınca, azgelişmiş ülkelerin hem ekonomik, hem  
-de askersel-siyasal bakım dan gelişmiş ülkelere bağımlı du­
rum a düşmüş olmalarıdır. Gerçi eskiden de zayıf ülkeler 
.güçlü ülkelere bağımlı olm uşlardır am a çağımızda bu ba­
ğımlılık çok yüksek düzeylere çıkmıştır. Öyle ki azgelişmiş 
ülkeler cari yaşam düzeylerini sürdürebilm ek bakım ından 
gelişmiş ülkelere m uhtaç durum dadırlar. Aynı bağımlılık 
askersel-siyasal bakım dan da çağımızda çok sıkılaşmıştır. 
■Çünkü çağımızda, ülkelerin askersel güçleri, önceki dönem- 
Jerle kıyaslanm ayacak ölçüde, ekonomik gelişmişlik düzey­
lerine  bağhdır, bu düzeyin b ir yansım ası halini almışlar- 
-dır. Bunun nedeni, savaş silahların ın  çok ileri teknolojilerin 
ürün leri haline gelmeleri ve bundan ötürü de sadece ileri 
ülkelerde üretilebilm eleridir.

Azgelişmişliğin birey düzeyindeki sakıncasına gelince: 
Azgelişmiş ülkelerde yaşayan insanların  çok önemli b ir bö­
lüm ü, ne denli yetenekli ve çalışkan olurlarsa olsunlar, ge­
lişmiş ülkelerdeki benzer bireylerin gelir düzeylerine ve



yaşam kolaylıklarına ulaşam azlar. Bu nedenle birçok birey­
sel sorunlar ancak azgelişmişlikten kurtulm akla birlikte çö­
zülebilir.

Soru 80: Ü lkeler a rası gelişm işlik  fa rk ın ın  tem el n ed en i 
ned ir?

Her sorun için olduğu gibi azgelişmişlik sorununun çö­
zümü de. her şeyden önce, nedeninin tanısına (teşhisine) ve 
bunun açık bir biçimde ortaya konulmasına bağlıdır. Çün­
kü ancak bu takdirde hangi önlemlerin bizi sorunun çözü­
müne götüreceğini, hangilerinin de götürmeyeceğini an la­
yabiliriz.

Azgelişmişliğin temel nedeni, bazı ülkelerin üretim  tek ­
nolojisinde çağdaş düzeyin gerisinde kalmış olmalarıdır. 
Kapitalizmden önceki dönemde üretim  teknolojisi basit ve 
kolay olduğundan hemen herkes aynı ya da eşdeğer tekno­
lojileri kullanabiliyordu: bu nedenle bireyler arasında da, 
ülkeler arasında da önemli sayılacak üretkenlik ve gelir 
farkları bulunmuyordu. Kapitalizmle birlikte bu durum  
hızla değişmeye başlamıştır. Çünkü kapitalizm, üretim  tek­
nolojisinde hızlı bir gelişme ve değişme ile birlikte ortaya 
çıkmış ve bazı ülkeler —ki Türkiye de bunların içindedir— 
çeşitli nedenlerle bu gelişmeyi izleyememişlerdir. Böylece, 
teknolojik gelişmeleri izleyemeyen ülkeler, izleyebilen ülke­
lerin derece derece gerisinde kalm ışlardır.

Kapitalizmin serbest rekabet kuralı, b ir kere teknoloji­
de üstünlük sağlayan ülkelerin giderek bu üstünlüklerini 
daha da artırm aları sonucunu vermiştir. Nitekim bugün 
gelişmiş ve azgelişmiş ülkeler arasındaki zenginlik farkı 
eskiye göre daha büyüktür ve bundan böyle de, hem de da­
ha hızlı olarak, büyümeye devam edeceği anlaşılm aktadır.

Bu açıklam alardan anlaşılacağı üzere, azgelişmiş ü lke­



lerle gelişmiş ülkeler arasındaki fark, sadece niceliksel de­
ğil, fakat asıl nitelikseldir. Bundan ö türüdür ki, örneğin 
daha fazla tütün, pam uk yetiştirerek ya da daha fazla ku­
maş dokuyarak, petrol ç ıkararak  vb. azgelişmişlikten k u r­
tulamayız. Nitekim petrol zengini Arap ülkeleri birey ba­
şına düşen milli gelir bakım ından, yani niceliksel olarak, 
gelişmiş ülkeleri geçm işlerdir am a azgelişmişlikten k u rtu ­
lamamışlardır. Gerçi niceliksel zenginlik niteliksel değişme­
nin temel bir koşuludur; am a sadece bu, azgelişmişlikten 
kurtulm ayı kendiliğinden (otomatik olarak) sağlayamaz- 
Bunun için ayrıca Ö2el çabalar harcam ak gerekir.

Soru 90: Teknoloji sözcüğünden ne anlamamız gerekir?

Azgelişmişliğin nedeni teknolojik gerilik olduğuna gö­
re, ülkelerin bundan kurtu lm aların ın  yolunun da çağdaş 
teknolojiyi öğrenmeleri ve uygulam aya koymaları olduğu 
açıktır. Ancak ne v a r ki bu, ilk bakışta göründüğü k adar 
kolay bir iş değildir. Güçlüğün nereden geldiğini görebil­
mek için teknoloji dediğimiz şeyin ne olduğunu, konumuz 
açısından, kısaca' görelim.

Üretim teknolojisinin önemli bir bölümü üretim  araçla­
rı (makineler, aletler, ham m addeler) ve bunlarla yapılan 
tüketim  m allan  tarafından  temsil edilir. Yani teknoloji de­
diğimiz şey bunlara sinmiş, bunlarda maddeleşmiştir. Bu­
na cansız teknoloji ya da yapım, teknolojisi diyebiliriz. Örne­
ğin, bir dokum a tezgahı, b ir bilgisayar, bir televizyon alı­
cısı ya da bir vaşington portakalı, teknolojik bilginin mad- 
deleşmiş ifadesidirler. Teknolojinin diğer bölümü, insanla­
rın bu üretim  araçlarından  ve bu tüketim  m allanndan ya- 
rarlanm alan  için gerekli bilgilerden oluşur. Buna da canlı 
teknoloji ya da kullanım  teknolojisi diyebiliriz.

Aslında üretim teknolojisi, yapım ve kullanım  bölüm-



Heriyle bir bütün oluşturur. Belli b ir teknolojiye sahip ol­
m ak, hem onun gerektirdiği üretim  araçların ı ve tüketim  
m allarım  yapabilmek, hem de onları kullanabilm ek demek­
tir. Açıktır ki yapım teknolojisi kullanım  teknolojisini de 
içerir. Bir makineyi yapabilen bir ülke, elbette ki, onu kul­
lanabilecek teknik bilgiye de sahiptir. Ancak bunun tersi 
doğru değildir. Yani bir m akinenin nasıl kullanıldığı bili­
nen bir ülkede onun nasıl yapıldığı bilinmeyebilir. Örne­
ğin ülkemizde dokuma tezgahlan, bilgisayarlar ve jet uçak­
ları yetkinlikle kullanılabilmekte faka t üretilem em ektedir­
ler.

Soru 91: Teknolojik geriliği aşmanın ne gibi engel ve güç­
lükleri vardır?

Teknolojik geriliği aşmak bakım ından kullanım  tekno­
lojisini öğrenmek de bir adımdır. Bu yolla, hiç değilse, ge­
lişmiş ülkelerin ürettikleri en ileri m akine ve aletlerin ola­
naklarından  ülke de yararlandırılm ış olur. Üstelik bu konu­
da gelişmiş ülkelerden yardım  da görülür. Çünkü bu ülke­
ler —daha doğrusu bu ülkelerdeki büyük firm alar— ü re t­
tikleri makine ve aletlerin satımm ı sağlayabilmek için bun­
ların  nasıl kullanıldıklarım  alıcılarına öğretmek zorunda­
dırlar. Bu kolaylığına rağmen, b ir ülkenin çağdaş teknolo­
jinin bu yanmı fk u l l a n ım  yanım) öğrenip uygulayabilm e­
mi bile kolay bir iş değildir. Bunun için bile ülkenin geliri- 
jıü ı artm ası, genel bilgi düzeyinde ye yaşam  biçiminde, çağ­
daşlaşm a yönünde, önemli bazı ilerleme ve değişmelerin ger­
çekleştirilmesi gereklidir. Örneğin, ülkede otomobil kulla­
nım ının yaygınlaşabilmesi için, gelir düzeyinin yeterli ol­
m asından başka, yol şebekesinin asfalt olması, yeterli ben­
zin istasyonu ve tam ir atölyelerinin bulunm ası ve ayrıca 
günlük yaşam düzeni ve tem posunun otomobil kullanım ını 
özendirecek bir gelişme göstermesi gereklidir.



Teknolojik geriliği ve azgelişmişliği aşm anın asıl yolu, 
yapım teknolojisinde çağdaş düzeye ulaşm aktır. Bu, ülke­
d e  üretim  araçları yapan  sanayilerin  kurulm ası demektir. 
Azgelişmiş b ir ülke için bu, olanaksız denilecek k adar güç 
bir iştir. Bir kere, yapım  teknolojisi çok daha yüksek b ir 
bilgi düzeyi gerektirir. Ayrıca bu konuda gelişmiş ülkeler­
den yardım  görmek de söz konusu değildir. Çünkü ileri tek­
nolojileri ellerinde tu tan  firm alar bu bilgilerini başkaları 
ile paylaşıp bu konudaki üstünlüklerin i ve bunun sağladığı 
avantajları kaybetm ek istemezler. Kaldı ki birçok a landa 
.sorun salt bilgi sorunu olm aktan çıkmış ve bir sermaye so­
runu  halini almıştır. Yani b ir m akinenin ya da m addenin 
.nasıl üretileceği teknik o larak  bilinse bile bunu yapabilmek 
için gerekli olan sabit serm aye donanımı o kadar büyük 
ve karm aşıktır ki, azgelişmiş b ir ülkenin bunlara sahip ola­
bilmesi ve dolayısıyla o m alı üretebilmesi fiilen olanaksız­
dır. Örneğin, nükleer enerji üretm e (bomba yapm a dahil) 
teknolojisi artık  bir sır olm aktan çıkmıştır. Fakat böyle bir 
üretimin yapılabilmesi için gerekli olan sermaye donanı­
mı o kadar büyük ve karm aşık tır ki azgelişmiş bir ülke için 
fiili bir olanaksızlık söz konusudur.

Kaldı ki bütün bu güçlükler aşılmış olsa bile, bu sefer 
de karşım ıza gelişmiş ülkelerin rekabet engeli çıkar. Çün­
kü, bilindiği gibi, son model alet ve m akineler (üretim  
araçları) ancak büyük m ik tarlarda  üretilirlerse çok büyük 
olan sabit sermaye m asrafların ı kurtarabilirler. Bu neden­
le yapılacak üretimin yalnız yu rt içinde değil fakat yurt 

-dışında da satılması zorunluluğu vardır. Bu, gelişmiş ülke­
lerle rekabete girişmek demektir. Azgelişmiş bir ülke için 
bu rekabette başarılı olma olasılığı yok denilecek kadar az­
dır. Sadece bu, yani gelişmiş ülkelerin rekabeti bile, ileri 
yapım teknolojilerinin azgelişmiş ülkelerde yaşam a geçi­
rilmesini başarılm ası çok güç b ir iş haline sokmaya yeter- 
lidir.



Soru 92: T eknolojik  geriliğ i a şm ak  için  akla n e  gibi ö n e ­
rile r gelebilir?

Yukardaki soruda açıklamış olduğumuz nedenlerle az­
gelişmiş bir ülkenin sadece kendi çabalarıyla teknolojik ge­
riliğim aşıp çağdaş gelişmişlik düzeyine ulaşması pratik  
olarak olanaksızdır. Bu konuda ilk akla gelebilecek olan çö­
züm önerisi, gelişmiş ülkelerin —d aha doğrusu bu ülkeler­
de üslenmiş olan çok uluslu şirketlerin— yardım  ve işbirli­
ğini sağlam aktır. Ama bu öneri baştan sona geçersizdir. 
Çünkü kendilerine büyük k ârla r ve diğer avantajlar (özel­
likle azgelişmişler üzerinde denetim olanağı) sağlayan tek­
nolojik üstünlüklerini başkalarıyla paylaşm aya razı olma­
ları bunlardan beklenemez. Böyle bir beklenti, iyimserlik­
ten de öte, boş bir hayalcilik olur. Yalnız diğer ülkelerin 
ceğil Türkiye'nin geçmiş ve şimdiki deneyimleri bunun 
böyle olduğunu kuşkuya yer bırakm ayacak bir açıklıkla or­
taya koym uştur ve koymaktadır.

Bu durum da akla gelebilecek diğer bir çözüm önerisi, 
azgelişmiş ülkelerin kendi ara larında  bu konuda bir işbir­
liğine gitmeleri olabilir. Ancak bu da ilk bakışta göründü­
ğü kadar geçerli bir çözüm yolu değildir. Bir kere, her şey­
den önce, bu ülkelerin, gelişmiş ülkelerin fiili ve ideolojik 
baskı ve denetimlerine rağmen, bunları aşıp kendi a ra la ­
rında böyle bir işbirliği ve dayanışm a kurm akta ısrar ede­
cek bir gelişmişlik gösterebilecekleri çok şüphelidir. Kaldı 
ki böyle bir işbirliği ve dayanışm a kurulabilse bile, bunun 
m akul bir süre içinde çağdaş teknolojik düzeye ulaşılm ası­
nı sağlayabileceği de kesin değildir. Bununla beraber böyle 
bir işbirliğinin kalkınmayı hızlandırm ak ve ha tta  gelişmiş 
ülkeleri yardım da bulunm aya zorlam ak bakım ından bir öl­
çüde ya ran  olabilir. OPEC olayı bu konuda iyi bir örnektir. 
Zaten şunu da unutm am alıdır ki az gelişmişlik kapitalizmin 
devamlı bir sorunudur ve kapitalizm in bir sistem olarak 
başarısı bu sorunu çözebilmesine bağlıdır.



Soru 93: K a lk ın m a  ne demektir ve başarılı bir kalkınma 
stratejisinin temel öğeleri nelerdir?

Ekonomik kalkınma, b ir ülkede yaşayan bireylerin ge­
çim düzeylerinin ve üretm e güçlerinin yükselmesi demek­
tir. Bunu birey başına düşen milli gelirin artm ası olarak 
tanım lıyor ve bundaki artış oran ına da kalkınm a hızı diyo­
ruz. Örneğin ülkemizde 1085 yılında milli gelirimizin % 3.9 
oranında artacağı tahm in edilmiştir. Bunda nüfusum uzun 
artış oranı olan %2,8'i çıkaracak olursak, 1985 yılında kal­
kınma hızımızın 9"rl.l olduğunu buluruz. Azgelişmiş ülke­
lerin gelişmiş ülkelere yetişecek bir hızla kalkınm alarının 
olanaksız denecek kadar güç bir iş olduğunu biliyoruz. Bu­
nun nedeni gelişmiş ülkelerin teknolojik üstünlükleridir. Bu 
üstünlüklerini korudukları ve paylaşm adıkları sürece ge­
lişmiş ülkelere yetişmek olanaksızdır. Nitekim şimdiye ka­
dar aradaki fark, azalm ak şöyle dursun, gittikçe artm ıştır. 
Bu böyle olmakla beraber, kalkınma, azgelişmiş ülkelere 
ekonomik durum larını iyileştirmek ve halklarına daha yük- 
•seıc bir yaşam düzeyi sağlam ak olanağını verir. Bu neden­
den ötürü çağımızda azgelişmiş ülke yönetimlerinin en te­
mel kaygıları olabildiğince yüksek bir kalkınm a hızı sağ­
lam aktır

Kalkınmanın yukardaki biçimde tanım lanm ası bize kal­
kınm anın içeriği hakkında bir fik ir vermez. Aynı orandaki 
b ir  kalkm m a çeşitli içeriklerle gerçekleştirilebilir. Bilindiği 
gibi ekonomik yaşam ın ve dolayısıyla ekonomik kalkınm a­
nın çeşitli yanları vardır. Örneğin kalkınm ada tarım a, sa­
nayie. hizmetlere ve bunların  da kendi içlerindeki a lt sek­
törlere (hayvancılık-ormancılık, ağır sanayi-hafif sanayi gi­
bi) dış ticarete, sağlığa, eğitime, gelir dağılımına farklı 
ağırlıklar verilebilir. İşte kalkınm ada izlenecek bu farklı 
yollara kalkınma stratejisi denir.

Şöyle bir benzetme yapabiliriz: Diyelim ki bir aile ayda 
100.000 lira ile geçinecektir. Aile bu 100.000 lirayı çeşitli bi­



çimlerde harcayabilir. Örneğin, a. daha çok çocuklara, b-. 
daha çok ana-babaya, c. daha çok giyim kuşama, d. daha 
çok gezi ve eğlenceye vb. ağırlık verebilir ve parayı da ona. 
göre harcayabilirler. Bunların her biri bir harcam a stra te­
jisidir. Kalkınm a stratejisi de buna benzer. Bunda da ülke­
nin kalkınm a olanakları, kalkınm a hızı dahil, çeşitli am aç­
ların  öncelikle gerçekleştirilmesi için belli biçimlerde kulla­
nılır. Ülkemizde kalkınm a stratejisi, beş yıllık p lan lar hazır­
lanırken hüküm etler tarafından belirlenir ve uygun politi­
kalarla  da gerçekleştirilmesine çalışılır.

Kalkınma stratejisinin teknik diyebileceğimiz içeriği 
çok çeşitli öğelerden oluşur. Bunlar ülkenin ve dünyanın 
koşullarına göre yıldan yıla değiştirilebilir de. Buna karşı­
lık, başarılı bir kalkınm a stratejisinin temel ya da siyasal 
diyebileceğimiz üç öğesi vard ır ki, bunların değiştirilm esi 
söz konusu olmadığı gibi, gerçekleşmelerine büyük özen 
gösterilmesi gerekir. Bunlar, sosyal adalet, teknolojik geliş­
me ve bağımsızlıktır.

Önce sosyal adaleti ele alalım. Kalkınmanın adaletli b ir  
biçimde yürütülm esi gerekir. Bundan maksat, k a lk ın m a n ın  
nim etlerinden bütün sınıf ve tabakaların  kalkınm a süreci 
boyunca eşit b ir biçimde yararlanm alarıdır. Eğer kalkın­
m adan bazı sınıf ve tabakalar çok yararlanıyor, bazıları da 
az yararlanıyor ya da hiç yararlanm ıyorlarsa, kalkınm a 
toplumsal adaletsizliği (gelir dağılım ındaki adaletsizliği) 
artırıyor demektir.

Bazı kimseler kalkınm anın adaletli olması ilkesini geri 
p lana iterler ve sadece kalkm m a hızına ağırlık verirler. 
B unlara göre önemli olan pastanın büyümesidir. O nun hak­
ça paylaşılması daha sonraki b ir iştir. Bu en azından yan­
lış bir yaklaşımdır. Bir kere, pastanın  ister büyük ister kü­
çük olsun hakça paylaşılması önemlidir. Kaldı ki pastan ın  
büyütülmesi için de hakça paylaşılması gerekir. Çünkü an ­
cak o zaman insanlar pastanın büyütülm esi için şevkle ça­
lışırlar.



Kalkınma stratejisinin diğer b ir öğesi olan teknolojik 
gelişmenin önemine bundan önceki sorularda değinmiştik. 
Burada sadece kalkınm anın kendi kendini besleyici ve ka- 
zanım lannm  kalıcı olabilmesi için m utlaka hep daha ileri 
teknolojik uygulam alarla yürütülm esi gerektiğine işaret et­
mekle yetineceğiz.-Gerçekten, üretim in eski teknolojilerle 
daha çok işgücü ya da toprak kullanılarak artırılm asının 
hem  sın ırlan  vardır, hem  de ileri teknolojik uygulam aların 
rekabeti karşısında böyle b ir üretim  artışı devam ettirile­
mez.

Bağımsızlık ilkesine gelince: Azgelişmiş ülkelerin kal­
kınmadan önündeki en büyük engel, gelişmiş ülkelerin bu 
ülkeler üzerindeki etki ve denetim leridir. Azgelişmiş ülke­
ler bu yüzden gelişme potansiyellerini tam  olarak kullana­
mazlar. Bu nedenle, bağımsızlığın korunm ası ve pekiştiril­
mesi, kendi başm a b ir am aç ve değer olmasının yanı sıra, 
kalkınm anın da temel b ir koşuludur.

Türkiye 19. yüzyılın orta larından  ve özellikle Kurtuluş. 
Savaşı’mızdan beri sürekli b ir kalkınm a çabası içindedir. 
Bu çabalar gerçi azgelişmişlikten kurtulm am ıza yetmemiş­
tir am a gene de ülke ekonomisinin hareketlenmesine ve 
b ir dinamizm kazanm asına olanak vermiştir. Son 25-30 yıl­
dır yalnız ekonomik değil, fak a t siyasal, sosyal ve kültürel 
yaşamımızda gözlemlediğimiz canlılık ve ça lkan tılar da  bu­
nun  kanıtlandır. Çünkü biliyoruz ki ekonomisi durağan olan, 
toplum larda yaşam ın diğer y an lan  da  durağan olur. Ancak 
şunu da belirtelim  ki, sosyal ve siyasal yaşamımızda son: 
yıllarda bunalım a varan  çalkan tılar ve gerilim ler olması, 
ekonomik kalkınm a sürecinde sosyal adalet ve bağımsızlık: 
ilkelerine gerekli özenin gösterilmediğinin de göstergeleri­
dir.



Dünyadaki tüm ülkelerin bağım sızlıklarından vazgeçip 
tek bir dünya toplumu  oluşturm aları, hiç kuşkusuz, insan­
lığın en büyük idealidir. Bu büyük idealin gerçekleşebilme­
sinin temel koşulu, ülkeler arasm daki gelişmişlik fark ları­
n ın  ortadan kalkmış olmasıdır. Bu temel koşul gerçekleşme­
den bir dünya bütünleşmesine gidilirse, bundan azgeliş­
miş ülkelerin insanları zarar görürler. O tek dünya toplu­
m u içinde eşit muamele görmezler, ikinci sınıf, üçüncü sı­
nıf insanlar durum unda kalırlar. Çünkü bir toplum da eşit 
muamele görmenin tek koşulu, gerçekten esit olmak ve bu­
nu herkese kabul ettirmektir. Bunun başka bir yolu yok­
tur.

Oysa, biliyoruz ki, bugünkü dünyamızda çeşitli ülkeler 
arasında gelişmişlik bakımından büyük eşitsizlikler (fark­
la r ' vardır. O halde önce bu eşitsizliklerin giderilmesi, bu­
nun için de azgelişmiş ülkelerin özel kalkınm a programlan 
uygulaması zorunluluğu vardır. Özel kalkınm a program la­
rı uygulamak da, her şeyden önce, bu ülkelerin bağımsız 
olm alarını gerektirir. Çünkü eğer bağımsız değilseniz özel 
program lar uygulayamazsınız, bağlı olduğunuz topluluğun 
genel kurallarına uymak zorunda kalırsınız. Bu nedenle ba­
ğımsızlık azgelişmiş ülkelerin sorunudur. Gelişmiş ülkele­
rin böyle bir sorunları, yani bağımsızlığa bir gereksinimleri 
yoktur. Azgelişmiş ülkeler de gelişmişlere yetiştikleri za­
man, onların da artık bağımsızlığa gereksinimleri kalm aya­
cağından. tek bir dünya toplumu oluşturm ak bir sorun ol­
m aktan çıkacaktır.

Demek oluyor ki, bağımsızlık —ya da tersinden ifade 
edecek olursak bağımlılığı azaltm ak—, bazı çevrelerce tel­
kin edilmek istendiği gibi, geçerliliğini yitirmiş, duygusal 
ve içi boş bir slogan değil, fakat Türkiye'nin de aralarında 
bulunduğu azgelişmiş ülkelerin kalkınm alarının temel bir



koşuludur. Ne var ki, bağımsızlığı, hizm etinde olduğu am a­
ca (kalkınmaya) uygun b ir biçimde tanım lam am ız ve de­
ğerlendirmemiz gerekir. Gerçekten, bir ülkenin dışa bağım ­
lılığı, ya da aynı şey demek olan bağımsızlığının zedelen­
mesi, çeşitli biçimlerde olabilir. Bir ülkenin dışa bağımlılı­
ğından söz ederken bun lardan  hangisini kastettiğimizi açık 
olarak bilmemiz gereklidir. Bu nedenle başlıca ekonomik 
bağımlılık biçimlerini kısaca görmekte y a ra r vardır.

1. Bir dışa bağımlılık biçimi, uluslararası işbölümü ve 
uzm anlaşm a nedeniyle bir ülkenin başka ülkelere m uhtaç 
olmasıdır. Buna göre, Türkiye yaşamını ve üretim ini sürdü­
rebilmek için d ışardan bazı m allar getirm ek zorunda oldu­
ğundan dışa bağımlı b ir ülkedir. Örneğin ilaç ham m adde­
lerinin dışalımını yapam azsak ilaç üretimimiz du ru r ya da 
çok azalır. Ancak ne var ki bü tün  ülkeler bu anlam da dışa 
bağımlıdırlar. Örneğin, ABD de, SSCB de. Çin de, eğer ba­
zı m allann  dışalımını yapam azlarsa, içerde sıkıntıya dü­
şerler. Zaten dünyada kendi kendine yeten hiçbir ülke yok­
tur. Demek oluyor ki bu bağım lılık biçiminin özel b ir an la­
mı ve önemi yoktur. Üstelik, ülkelerin gelişmelerinin temel 
bir koşulu olarak u luslararası işbölümü sürekli olarak a r­
tacağından, bu tü r  bağımlılık da her ülke için sürekli a rta ­
caktır. Bu nedenle ülkem izin bu anlam da olarak dışa ba­
ğımlılığının artm asına ( b a ğ ı m s ı z l ı ğ ı n ı n  azalmasına) kaygı 
duym ak değil, tersine m em nun olmak gerekir.

2. Diğer bir dışa bağımlılık biçimi, bir ülkenin cari ya­
şam  ve üretim  düzeyini sürdürebilm ek için devamlı olarak 
dış finansm ana (borçlanmaya) m uhtaç durum da olmasıdır. 
Aslında hiçbir ülke norm al olarak bu tü r bir bağımlılığa 
düşmez. Çünkü her toplum kendi o l a n a k l a r ı n ı n  s ı n ı r l a n  

içinde yaşam aya alışmıştır. Bu nedenle bu tü r bağımlılık, 
em peryalist emeller güden ülkeler tarafından o ülkeye da­
yatılır. Bunun yöntemi de, bağımlı durum a düşürülm ek is­
tenen ülkeyi kendi o lanaklarının üstünde yaşam aya a lıştır­
maktır. Bu m aksatla önceleri ülkeye bağış ve kredi biçimin­
de gereksiz yardım lar yapılır ve bunların tüketim in yük ­



seltilmesi için kullanılm ası sağlanır. Böylece, ülke, olanak­
ları dışında b ir tüketim  düzeyine alıştırılmış olur. Bir kere 
bu gerçekleştirilince artık  o ülke bu yeni yaşam  düzeyini 
sürdürebilm ek için devamlı olarak dışardan borç alm aya 
m uhtaç bir durum a da düşürülm üş olur.

Türkiye de 1 9 4 7  yılından beri böyle bir dışa bağımlılık 
sürecine girm iştir. Bu tarih ten  önce hem en hiç borçlanm a­
mış olan Cum huriyet Türkiyesi, bu tarih ten  sonra sürekli 
borçlanm aya başlamış ve bugün hem ağ ır bir borç yükü al­
tına girilmiş, hem de bu tü r dışa bağımlılığımız artm ıştır. 
(1 9 4 7 , Türkiye’de Am erikan y a r d ı m ı n ı n  başladığı yıldır.)

Bu tü r dışa bağımlılık çok önemlidir. Çünkü yabancı ü l­
keler bundan yararlanarak  ülkenin ekonomisini ve h a tta  
dış politikasını istedikleri gibi denetlemek ve yönlendirmek 
olanağına sahip olurlar.

3. Son b ir dışa bağımlılık biçimi, b ir ülkenin kendisiy­
le ilgili konularda k a ra r alma, yetkisini fiilen yitirm esidir. 
Bu tü r  bağımlılık, ülkeler arası birleşme ve bütünleşm eler­
de söz konusu olur. Çünkü birleşm eler ancak üye ülkelerin 
egemenlik hak lann ın  b ir kısmını ortak ku ru llara  devretm e­
leriyle oluşurlar. Birleşme ne kadar sıkı ise üye ülkelerin 
egemenlik h ak lan  da o kadar çok kısılır. AET (Avrupa Eko­
nomik Topluluğu), böyle b ir topluluktur. Üye ülkeler birçok 
konularda bağımsız politikalar oluşturam azlar, o rtak  ka­
ra r la ra  uym ak zorundadırlar. Kuşkusuz, üye ülke aynı za­
m anda gelişmiş ve güçlü ise bağım sızlığından b ir  şey kay­
betmez. Çünkü ortak k a ra rla r kendisinin bağımsız olarak 
alacağı kararlardan  pek farklı olmaz. Buna karşın  güçsüz 
üyelerin durum u böyle değildir. O nlar için bağım sızlıklan- 
n ı ve onunla birlikte çıkarlarını savunm a o lanak lann ı y itir­
meleri ciddi bir olasılıktır. Çünkü topluluğun ortak  k a ra r­
la n  çok defa onların çıkarlarına uygun düşmez. Am a üye 
olm anın gereği, istemeseler de, bu ortak  ka ra rla ra  uym ak 
zorundadırlar. Türkiye’nin AET’ye tam  üye olmasının te­
mel sakıncası budur.



Soru 95: K a lk ın m ad a  sa n ay ie  m i yoksa ta r ım a  m: öncelik  
verilm elid ir?

Bu soruyu yanıtlayabilm ek için önce tarım ın kalkın­
m ada ne gibi bir işlevi olduğunu kısaca görmek gereklidir. 
B i l i n d i ğ i  gibi kalkınma, b ir serm aye birikimi ve yeni gerek­
sinimleri karşılam ak üzere yeni m allar üretm e sürecidir. 
N üfusun bir bölüm ünün bu işleri yürütebilm esi için, bun­
ların  cari tüketim  gereksinim lerinin nüfusun  geri kalan  bö­
lüm ü tarafından  karşılanm ası gerekir. Azgelişmiş toplum ­
la r da tüketim in en büyük bölüm ünü gıda maddeleri oluştu­
rur. Böyle olunca kalkınm a sürecinde tarım  sektörünün 
özel b ir yeri olacağı açıktır. Gerçekten, insanların en temel 
gereksinim leri olan beslenmelerini bizzat sağlam aktan aza­
de kılındıkları ölçüde başka a lan larda  ve özellikle yatırım  
(sermaye birikimi) işlerinde çalışabilecekleri tartışm a ge­
rektirm eyen bir gerçektir. Bu olanak, ancak tarım  sektörün­
de adam  başına verim in artırılm asıyla sağlanabilir. Diğer 
bir deyişle temel sorun, tarım  sektöründe çalışan bir kişinin 
kendisinden başka daha  kaç kişiyi besleyebileceği sorunu­
dur. Örneğin, tan m  sektöründe çalışan bir aile kendisinden 
başka bir aileyi daha besleyebilecek kadar üretim  yapıyor­
sa, o ülkede nüfusun yansı tan m  dışı sektörlerde ve bu a ra ­
da yatırım  işlerinde çalışm a olanağına sahip demektir.

Tanm ın kalkınm adaki bu işlevi, açıktır ki, ancak ka­
palı bir ekonomi için doğrudur. Dışalım ve dışsatım yapı­
labilen açık b ir ekonomide —ki norm al olan budur— tan - 
mın yerini madencilik ya da  herhangi b ir sanayi dah da 
alabilir. Örneğin, m adencilik sektöründe çalışan bir kişinin 
üretim ini d ışan  satıp karşılığ ında iki kişiyi besleyecek ka­
dar gıda maddesi alabiliyorsak gene nüfusum uzun yarısını 
başka sektörlerde çalıştırabiliriz. Bu böyle olmakla bera­
ber, gerçek yaşamda, tarım ı geliştirmek herhangi bir m ad­
denin dışsatım ına bel bağlam aktan çok daha kolay ve sağ­
lam bir yoldur.

Şimdi yukardaki sorum uza gelebiliriz. Bu soruyu daha



çok tann ıa  öncelik verilmesini, daha  doğrusu, sanayie ön­
celik verilmemesini isteyenler sorarlar. Bu nedenle, bu aynı 
sorun, turizme öncelik verilmelidir; tavukçuluğa öncelik ve­
rilmelidir, serbest bölgelere öncelik verilmelidir biçimlerin­
de de karşım ıza çıkmaktadır. Hepsinde asıl vurgulanm ak 
istenen şey, sanayie öncelik verilmemesidir. Bundan ötürü 
sorunu, demagojik sayılabilecek unsurlardan  arınd ırarak  
incelemekte yarar vardır.

Biraz yukarda tarımsal gelişmenin, sanayileşmenin ra­
kibi değil, koşulu  olduğunu görm üştük. Bu iki sektör a ra ­
sında maddi bir bağ vardır ve buna göre beraberce gelişir­
ler. Bu nedenle birisini öbürüne tercih etm ek ve ona önce­
lik vermek söz konusu olamaz. Demek ki yukardaki soru 
bu konuyla ilgili değildir.

O halde tartışüacak asıl sorun şudur: Türkiye devamlı 
olarak bir tanm  (ya da turizm) ülkesi olarak mı kalm alıdır, 
yoksa sanayileşmeli midir? Sorunun bu biçimde ortaya ko­
nulm asına itiraz edenler bu konuyu tartışm aktan da vaz­
geçmelidirler. Çünkü sorun ancak bu biçimde ortaya konur­
sa tartışm anın bir anlamı vardır. Yoksa hem tanm , hem 
sanayi birarada geliştirilecekse buna zaten kimsenin bir di­
yeceği yoktur.

Tarıma ya da turizme öncelik verilmesini savunaniann  
düşünce biçimleri şöyiedir: Kalkınm adan m aksat ha lka  is­
tediği m alları sağiamaktır; bu yapıldıktan sonra, bu m alla­
rın  içerde üretilmiş olmalarıyla d ışardan getirilmiş olma­
ları arasında bir fark yoktur. Diğer ta raftan  sanayileşmek, 
tarım ı ve turizmi geliştirm ekten daha zordur. Üstelik ge­
lişmiş ülkeler, sanayileşmemize tü rlü  engeller çıkarırlarken, 
tanm ın  ve turizmin gelişmesine destek ve yardımcı da ol­
m aktadırlar. O. halde, örneğin, halka televizyon, buzdolabı, 
otomobil verebilmek için bunların  fabrikalarını (sadece 
montaj tesisleri değil) kuracağımıza, bunlara yatıracağım ız 
parayı tarım a ve turizme yatınp  elde edeceğimiz dövizler­
le bunlan dışardan getirmek daha gerçekçi ve akıllıca bir 
davranış olacaktır



Bu düşünce biçiminde iki temel h a ta  vardır. Biri, ta ­
rım sal üretim  artırıldıkça, buna  koşut olarak tarım sal ü rün  
d ış s a t ım ın ın  da  hiç aksam adan sürekli olarak artacağının 
varsayılmasıdır. Oysa bu varsayım  doğru değildir. Hiçbir 
mal için dışsatım ın sürekli, ve hem  de bizim üretim  tempo­
muza koşut olarak, artacağı söylenemez. Kaldı ki —ve böy- 
lece diğer hataya geçiyoruz— bv. varsayım doğru olsa bile, 
tanm  ve turizm  sektörleri ülkedeki bütün işgücünü kullan­
maya yetmez. Topraklarım ız sınırlıdır; m odem  araç ve ge­
reçlerle çalışıldığı takdirde bunları nüfusum uzun en çok 
'c 10’u ile işleyebiliriz. Turizm sektöründe de, ne kadar ge­
liştirilirse geliştirilsin, ancak belli mevsimlerde ve sınırlı 
sayıda insan çalışabilir. Geri kalan  fazla işgücünün çalışa­
bileceği tek yer sanayi sektörüdür. Eğer aynı zam anda sa­
nayileşmeye de gidilmezse, işsizlikten kurtulm aya ve kalkın­
m aya olanak yoktur. Sanayiin çok defa unutulan bir özelli­
ği, istihdam yaratm a olanakların ın  sınırsız denilecek kadar 
geniş olmasıdır. Yeni gereksinim ler ve bunları karşılayacak 
m allar hep sanayi sektörü ile ilgilidir. A vnca ülkenin tek­
nolojik düzeyinin yükseltilmesi de ancak sanayileşme ile 
olanaklıdır. Bu nedenle sanayileşm ekten vazgeçmek ya da 
onu ikinci plana itmek, azgelişmişlikten kurtu lm aktan vaz­
geçmekle eşanlamlıdır.

Demek oluyor ki sanayie öncelik verilmesi tartışm a gö­
türmez. Bu böyle olmakla beraber, belli b ir zam anda koşul­
lar öyle denk gelir ki, b ir tan m  ya da turizm  projesini bir 
sanayi projesine tercih etm ek gerekebilir. Ama. bu ülkenin 
ana kalkınm a doğrultusunun sanayileşme olduğu gerçeğini 
değiştirmez.

Soru 96; Sanayileşmede niçin makine yapan makine sa­
nayiine öncelik verilmelidir?

Ekonomik gelişme ve sanayileşm enin amacı, ülkede ya­
şayan insanların refahını artırm ak, bunun için de onlara



sürekli olarak daha fazla kumaş, ayakkabı, buzdolabı, tele­
vizyon alıcısı gibi tüketim m allan  sağlam aktır. Bu m allann  
ülke içinde üretilmesinin iki yolu vardır. Kumaş üretim ini 
ele alarak bu iki yolu görelim: Birinci yol d ışardan dokuma 
makineleri satın alıp bunlarla içerde dokuma fab rikalan  
kurm ak ve bu fabrikalarda kum aş üretm ektir. İkinci yol, 
d ışardan dokuma makinesi yapan fabrikanın  m akinelerini 
satm  alıp içerde önce böyle bir fabrika kurmak, sonra da 
bu fabrikanın yapacağı dokuma m akineleriyle dokuma fab ­
r ik a lan  kurup bunlarda kum aş üretm ektir.

Açıktır ki kum aşa kavuşm ak bakım ından ikinci yol bi­
rinci yoldan daba uzundur. Fakat gene açıktır ki, ikinci yol­
dan gidildiği takdirde, bir süre sonra (yani dokuma m aki­
nesi yapan fabrikalar kurulduktan sonra) gecikme fazla­
sıyla telâfi edilir ve ülkenin kum aş üretimi, birinci yola gö­
re. çok daha fazla olur. Zaten, dikkat edilecek olursa, ikinci 
yolun başlangıçta daha fazla tasa rru f ve yatırım  yapm ak 
demek olduğu da görülür. Demek oluyor ki ikinci yol, uzun 
dönemde, ülke için daba kârlıdır.

İkinci yolun diğer bir üstünlüğü, ülkenin teknolojik dü­
zeyini yükselterek bu bakım dan dışa karşı' bağımsızhğmı 
sağlam asıdır. Üretim araçlarını kendileri üretemeyen, bun­
ları dışardan satın almak zorunda olan ülkeler, ekonomik 
.bakımdan bağımsız olam azlar ve devamlı olarak bunları 
yapabilen ülkeler tarafından söm ürülürler. Bu sömürü, üre­
tim  araçları fiyatlarınım yüksek tutulm ası yolu ile yü rü tü ­
lür. Nasıl ki ülke içinde üretim  araçların ı ellerinde tu tan ­
lar diğerlerini kendilerine bağımlı tutabiliyor ve sömüre- 
biliyorlarsa, dünyada da üretim  araçların ı üretebilenler ü re ­
temeyenleri aynı biçimde kendilerine bağımlı tu ta r  ve sö­
m ürürler.

Bu noktada bir yanlış düşünceyi önlemek için hemen 
şunu belirtelim ki, bir ülke ekonomik bağımsızlığını sağla­
mak ve sömürülmesini önlemek için, bü tün  üretim  araç ları­
nı (makineleri ve diğer teçhizatı) y u rt içinde yapm ak zo­
runda değildir. Bunların bir kısmını yapm ası (ve hele dış­



satım  yapacak kadar yapması) yeterlidir. Çünkü makine 
yapan  makine sanayii, tüketim  m alları yapan sanayilerden 
fark lı olarak, ürünlerin i çok çeşitlendirebilirler. örneğin, 
bir dokuma fabrikası kum aştan  başka hiçbir şey üretemedi- 
ği halde, dokuma m akinesi yapan b ir fabrika, ufak tefek 
değişikliklerle, başka birçok m akine daha  yapabilir. Ger­
çekten, makine yapm anın temel işlemleri, madeni eritmek, 
kalıplara dökmek, kesmek, delmek, yiv açmak, preslemek 
gibi işlerdir. B unlan yapabilen b ir tesis çok çeşitli m akine­
ler yapabilir. Böyle b ir ülkeye herhangi b ir mn.kinp.yi çok 
yüksek fiyatlarla satm ak olanaksızdır. Çünkü böyle b ir du­
rum  karşısında o ülke o m akineyi içerde yapmaya başlaya­
bilir. Kaldı ki, eğer siz de karşı ta ra fa  bazı üretim  araçları 
satıyorsanız, o fiyatlarını a rtırırsa  siz de artırırsınız. Böyle 
eşit düzeydeki karşılıklı bağımlılığa, bağımlılık değil işbö­
lüm ü denir.

Demek oluyor ki, önemli olan, h e r şeyi ülke içinde ya­
pıp u luslararası işbölüm ünün dışm a çıkmak değil —ki zaten 
bu olanaklı da değildir— fak a t bu işbölümüne güçlü ve eşit 
b ir ortak olarak katılabilm ektir.

Soru 97: Kalkınmayı hızlandırmak için yabancı özel ser­
maye yatırım larından ve dış borçlanmalardan 
yararlanm ak doğru olur mu?

Bir ülkenin kalkınm a hızı, kendi ulusal kaynakla­
rından  yapabileceği yatırım  m iktarı ile sınırlıdır. Yatırım ­
ların  kaynağı da bilindiği gibi tasarruflard ır. Eğer ülke 
kalkınm a hızım bunun üzerine çıkarm ak isterse m utlaka 
yabancıların tasarru flarından  yararlanm ak zorundadır. 
Bunun da iki yolu vardır. Birinci yol, yabancılardan borç 
alm ak ve bunu içerde kendim izin yatırım  için kullanm ası­
dır. ikinci yol, yabancıların  gelip ülkede bizzat yatırım  yap­
m alarına m üsaade etm ektir. İlk bakışta aralarında pek bir



fark  yokmuş gibi görünmekle beraber bu iki yol arasında 
kesin bir ayırım yapmak gereklidir.

Dış kredi (borçlanma) yatırım  olanaklarımızı artırır. 
Bu sayede kuruim uş olan tesis ve fabrikalar bizim kendi 
malımız olur. Buna karşı yüküm lülüğüm üz faizleri ve ana 
para taksitlerini vadesinde ödemektir. Bu ödemeler bitince 
yabancılarla olan ilişkilerimiz de biter. Oysa yabancı özel 
sermayenin gelip ülkede kurduğu tesis ve fabrikalar bizim 
değil, onlann malıdır. Bunlar için faiz ve ana parayı ödeme 
yükümlülüğümüz yoktur ama k â r  ödeme yüküm lülüğümüz 
vardır. Bundan ötürü yabancılarla ilişkimiz bir yerde bit­
mez, sonsuza dek devam eder. Bireysel ilişkilere benzetecek 
olursak, yabancı özel sermaye bir adam ı işimize ortak etm e­
ye, dış kredi ise ondan sadece borç alm aya benzer Bu ikisi 
arasındaki farkın önemi açıktır.

Dış kredilerin ülkeye yararlı olmaları için faizinin ve 
diğer ödeme koşullarının elverişli olması gereklidir. Elve­
rişlilik ölçüsü, kredinin yıllık yükünün (faiz ve ana pa ra  
taksitlerinin), bu kredi ile yapılan yatırım ın sağlayacağı ta ­
sarruf artışından az olmasıdır. Böyle olmazsa, o krediden 
ülkeye yarar gelmez ve ülke borçtan kurtulam az. Örneğin 
tüketime harcanan dış kredinin, koşullan ne kadar elverişli 
olursa olsun, ülkeye bir v a ran  olmaz, tersine z a ran  olur.

Şunu unutm am ak gerekir ki dış kredilerin ödenebilme- 
leri için sadece gerekli tasarru f artışın ın  sağlanmış olması 
yetmez. Bu tasarrufun döviz biçiminde olması da gereklidir. 
Aksi halde bu da bir ödeme güçlüğü çıkanr. Fakat bu, k re­
dinin koşullanyla değil, içerdeki ya tınm  politikası ile ilgi­
lidir. Eu nedenle dış krediler, esas olarak, dışsatımı artırıcı 
konulara yatırılmalıdır.

Dış kredilerin çok defa bazı özel koşullan da vardır. 
Bunlar, kredinin krediyi veren ülke m allannın  alınm asında 
kullanılması, bunların gene o ülkenin gemileriyle ya da tır- 
lany la  taşınması, yapılacak y a tın m lan n  gene o ülkenin m ü­
teahhitlerine ihale edilmesi gibi aslında kredinin m aliyetini



yükseltici koşullardır. Bundan ötürü, b ir dış kredinin elve­
rişliliği sadece vade ve faizine göre değil, fakat bu özel ko­
şullar da göz önünde tu tu larak  hesap edilmek gerekir.

Dış kredi doğrudan devletlerden sağlanabileceği gibi 
u luslararası sermaye piyasasm dan da sağlanabilir. Her iki 
halde de kredinin alınabilm esi için IMF’nin onayı temel ko­
şuldur. IMF, bu yolla, kredi alacak ülkenin ekonomi politi­
kasını denetleme olanağına sahip olur. IMF, bu denetleme­
sini dünya kapitalist sistemin sözcüsü ve temsilcisi kimli­
ğiyle yapar.

Dış borçların ödenmesinde sıkıntıya düşülürse, bu, ül­
kenin bağımsızlığını zedeler. Bu durum a düşmemek için, 
alınan dış kredilerin tüketim i artırm ak  için harcanm am ası 
ve sadece yatırım lara ve özellikle döviz kazancımızı a rtıra ­
cak yatırım lara harcanm asına özen gösterilmesi gerekir.

Yabancı özel serm aye yatırım larına gelince: Yabancı 
özel sermaye bir ülkeye sadece k â r elde etmek, yani o ül­
keyi sömürmek için gelir. Bu söm ürü sırasında ülkenin de 
bundan bazı yararla r sağlam ası doğaldır. Çünkü bir kimse­
yi sömürebilmek için onu m utlaka beslemek ve çalıştırm ak 
gerekir. Bir inekten süt alabilm ek için onu m utlaka besle­
mek gerektiği gibi. Bu nedenle yabancıların gelip ülkemizi 
kalkındırm alarını beklemek ya da bu konuda onlara önem­
li bir rol vermek akla sığacak bir düşünce değildir. Böyle 
olmakla beraber, sorunu, güncel olduğu için ve taraftarları 
da bulunduğundan, kısaca incelemek ve tartışm akta y a ra r 
vardır.

Yabancı serm ayenin yaptığı üretim den ülkenin sağla­
yabileceği ya ra rlan  şöylece sıralayabiliriz:

1. Üretimin yalnız kâ ra  tekabül eden kısmı yabancıla­
rın  eline geçer ve d ışan  ak tan lır. Geri kalan kısım ülke 
içinde kalır. Bunlar, işçi ücretleri, hammadde, enerji ve u laş­
tırm a m asraflan  ve devletin aldığı vergilerdir. Demek ki 
yabancı sermaye yatınm ı olmasaydı ülkede kalan bu gelir­
den yoksun olacaktık.



2. Eğer üretilen mal bizim dışardan satın aldığımız bir 
m al idi ise, artık  bu zorunluluktan kurtulm uş, yani döviz 
de tasarru f etmiş oluruz. Hele üretilen m allar dışarıya sa- 
tılabiliyorlarsa, döviz kazancımız artacak  demektir. (Ülke­
de kalan  kısım döviz biçiminde olacak demektir.)

3. Yabancı sermaye ileri teknolojiler kullanacağı için, 
işçilerimiz ve mühendislerimiz b u n lan  öğrenecek ve ülkenin 
teknolojik düzeyi yükselmiş olacaktır.

Şimdi sonuncudan başlayarak b u n lan  ay n  ayrı değer­
lendirelim:

Yabancı sermaye bir ülkeye, esas olarak, petrol ve m a­
denler gibi doğal zenginliklerini sömürmek için gelir. Bun­
lar, Türkiye'de hiç bilinmeyen yüksek teknolojilerin uygu­
landığı üretim  a lan lan  değillerdir. Yabancı sermaye, yapım 
sanayiine yatınm  yaptığı hallerde de, daha  çok, küçük çap­
lı ve montaj niteliğindeki üretim  alanlarım  seçer. B uralar­
da da yüksek teknoloji söz konusu olmaz. Kaldı ki, önemli 
olan bir fabrikanın nasıl çalıştırıldığını ve o fabrikada n a ­
sıl çalışılacağım öğrenmek değil, o fabrikanın  ve m akinele­
rin in  nasıl yapıldığım öğrenmektir. Yoksa, bilindiği gibi, 
m ilyonlarca işçi ve mühendislerimiz y ıllardır yu rt dışında­
ki en m odem  fabrikalarda çalışm akta ve bunların  nasıl ça­
kıştıklarını öğrenmiş bulunm aktadırlar. Demek oluyor ki, 
bu tü r  kullanım  teknolojisinin öğrenilmesi bakım ından ü l­
keye yabancı sermayenin gelmesine ne gerek vardır, ne de 
bu en iyi yoldur.

Yabancı serm ayenin döviz kazancı ya da döviz tasar­
ru fu  sağlayacağı iddiasm a gelince: Bir kere Türkiye’deki 
yabancı sermaye kuruluşları hiç dışsatım  yapm am ışlardır. 
Bu da doğaldır. Çünkü dışsatımı, yabancı serm ayenin yu rt 
dışındaki asıl ana firması yapm ak ister. Yabancı serm aye­
nin dışalımı ikame ederek döviz tasarru fu  sağlam ası da 
çok su götürür b ir iddiadır. Çünkü yabancı sermaye m on­
taj ve benzeri tipte sanayiler kurduğu için ham m addenin 
büyük kısmı dışardan getirilir. Yani bu m alların d ışarıdan 
■satın alınm alarıyla içerde üretilm eleri (m ontajlarının yapıl­



m aları) arasında pek az b ir fa rk  vardır. Hele bu m allar dış 
-alımlan kısıtlanabilecek tü rden  lüks m allar ise, bunların  
sözde içerde üretilm eleri döviz tasarru fu  şöyle dursun  dö­
viz kaybına bile neden olabilir. Örneğin, otomobil ya da 
televizyon dışalımı istenildiği zam an istenildiği k adar kı­
sıtlanabilir. Ama içerde bun ların  montaj fabrikaları bir ke­
re kurulunca, artık  montaj parçaların ın  dışalımının kısıt­
lanm ası olmaz.

Yabancı sermayenin, aksi halde atıl kalacak olan yerli 
işgücünü ve ham m addeleri değerlendirdiği ve böylece ek 
bir üretim  yaptığı ve bunun  b ir k ı s m ı n ı n  ülke içinde kaldı­
ğı b ir gerçektir. Diğer b ir deyişle, yabancı özel sermaye gel­
mezse, ülke onun yapabileceği üretim in içerde kalacak kıs ■ 
m ından yoksun olacaktır. Bu, ülke için açık bir kazanç ola­
rak  görünmektedir. Şimdi bu konuyu y a k ı n d a n  inceleye­
lim:

Gerçekten, kısa vadede, yani 5-10 yıllık b ir süre içinde
• düşünülürse, yabancı serm ayenin böyle bir yararı olduğu 
açıktır. Fakat ulusların öm rü sonsuzdur (ebedidir). Bundan

• ötürü çıkarlarının da uzun dönem içinde düşünülm esi gere­
kir. Böyle yaptığımız zam an, kalkınm ak isteyen iddialı bir 
ülkenin —ki Türkiye böyle b ir ülkedir— yavaş yavaş da 
olsa uzun dönemde bütün  alan larda yatırım  ve üretim  ya­
pacak bir durum a geleceğini kabul etmemiz gerekir. Böyle 
olunca, bugün yurda gelmiş ve bundan sonra gelecek olan 
yabancı sermaye, şim diden b ir kısım yatırım  ve üretim  ola-

-nak lann ı Türk h a l k ı n ı n  elinden almış, buraları peşinen ken­
di hesabına kapatm ış olm aktadır. Bu kapatılan a lan lardan  
elde edilecek k â rla r  y u r t d ışm a çıkarılacağından, bun lar kı­
sırlaştırılm ış, yani yeni serm aye ve yatınm  kaynağı ü rete­
mez de olacaklardır. Bunun b ir ülke için ne büyük b ir k a ­
yıp olduğu açıktır.

Bu noktayı şöyje b ir benzetme ile daha iyi açıklayabili­
riz: Varsayalım  ki bir adam ın büyük bir bahçesi vard ır ve 
bunun ancak yansım  işleyebilmektedir. Diğer yansın ı ço- 

. cuklan  büyüdüğü zam an, diyelim 10 yıl sonra, işleyebile-



çektir. Şimdi bu bahçıvanın bahçesinin işleyemediği y a n ­
sını kom şularına ebedi vade ile ya da çok uzun vade ile ki­
raya verdiğini ve kira bedeli olarak da m ahsulün yansın ı 
aldığını varsayalım. Açıktır ki bahçıvanım ız ilk 10 yılda 
kârlı, fakat 10’uncu yıldan itibaren zararlıdır. Bahçenin ya­
rısı başkalarına kiralanm am ış olsaydı, çocuklar burasını 
işleyip ürünün tümüne sahip olabileceklerdi. Eğer bahçıvan 
iyi ve ileriyi gören bir aile reisi olsaydı, ilk 10 yılın k â n n a  ta ­
m ah edip ailesinin geleceğini sıkıntıya sokmaz, yani bu 
ebedi kira işine girmezdi. Yabancı sermaye ya tınm lanna  
müsaade etmek de bazı yatırım  alanlarını ebediyen (ya da 
çok uzun vadeli) kiraya vermeye benzer

Son olarak yabancı serm ayenin sivasal-sosyal etkileri­
ni de hesaba katm ak gerekir. Bilindiği gibi, bir ülkede kim ­
ler üretim  araçlarına sahipseler onlar ülke yönetiminde ağır 
basarlar. Bu nedenle, ülkede yabancı sermaye yatırım ları 
arttıkça, yabancıların ülke yönetimine karışm aları da a r ­
tar. Yabancı sermaye, bunu, basını, siyasal partileri ve di­
ğer kamuoyu merkezlerini etkileyerek yürütür. Yabancı ser­
maye artm akta devam ederse, bir an gelir ki. artık ülke 
bağımsızlığını y itirir am a bunun fark ına varmaz.

Soru 98: İşsizliğin neden le ri n e le rd ir?

İşsizlik yalnız kapitalist toplum lar ve bu toplum larda 
da yalnız ücret karşılığı çalışmak durum unda olan insan­
la r  yani işçiler için söz konusudur. Çünkü işçi, üretim  a raç­
larından yoksun olduğu için, emeğini bizzat kendi k a ra r  ve 
çabasıyla değerlendiremez; çalışabilmesi için üretim  a raç ­
larına sahip olan kapitalist işverenin ona iş vermesi gerekli­
dir. Kapitalistlere işveren de denmesinin nedeni zaten bu- 
dur. İşveren iş vermezse işçi işsiz kalır. Bundan ö türüdür 
ki kapitalizmden önceki toplum larda ve kendi kendilerinin 
işvereni durum unda olan küçük üreticiler artısında —bu ni-



çeliklerini korudukları sürece— işsiz yoktur. Sosyalist top­
lam larda da işsizlik söz konusu değildir. Çünkü bu toplum- 
larda üretim  araç lan  kam usal m ülkiyette olduğu için, her­
kese iş sağlanm ası yönetim in doğal ve temel bir görevidir.

İnsanlar, çeşitli nedenlerle çalışmıyor, işsiz duruyor 
olabilirler. Bu nedenlerin bazıları işsizlik için geçerli bir ge­
rekçe sayılmazlar. Böyle olunca, işsizliği inceleyebilmek, 
özellikle sayısal boyutlarını tespit edebilmek için, onu kesin 
bir biçimde tanım lam ak zorunluluğu vardır. Gerçekten, bir 
kere, çalışam ayacak k ad ar küçük ya da yaşlı kimseler ve 
gene çalışam ayacak k adar sakat ya da  hasta kimseler için 
issizlik, elbette ki, söz konusu değildir. İkinci olarak, bir iş­
yerinde sürekli bir biçimde ücret karşılığı çalışmak isteme­
yenleri (bazı ev kad ın lan  ve bazı ra n t geliri sahipleri) ve 
cari ücret düzeyini beğenmedikleri için iş bulam ayanlan 
da issiz saym am ak gerekir. Son olarak, öğrenciler ve asker­
ler de işsizlik kapsam ı dışındadırlar. Bu saydıklarımızı ülke­
deki toplam çalışm ayanlardan çıkardığımız zaman geriye 
gerçek işsizler kalır.

Bu açıklam alara göre işsizi şu biçimde tanımlayabili­
riz: Çalışabilecek durum da olup da cari ücret karşılığı ça­
lışmak istediği halde iş bulam ayan kimseye işsiz denir İş­
sizi olmayan, yani cari ücret karşılığı çalışmak isteyen her­
kesin iş bulabildiği bir ülke tam  istihdamda  sayılır.

İşsizliğin nedenleri dört başlık altında toplanabilir. Bun- 
la n  kısaca görelim:

l. Rekabet sonucu küçük  üreticilerin ve işletmelerin 
işlerini terketmeleri:

Kapitalizmin gelişme süreci boyunca, kapitalist işletme­
ler, rekabet yolu ile, küçük esnaf ve zanaa tkarlan  işlerin­
den ederler ve onlan  işçiye dönüştürürler. Ancak, kapitalist 
işletmelerin, küçük üreticilerin yerlerini alırken ek olarak 
yarattık ları iş istemi, işsiz b ırak tık lan  insan sayısından (bu 
insanların  oluşturdukları iş sunum undan) daha az olur. 
Böylece, kapitalistleşm e süreci boyunca, işyerlerini kapat­
mak zorunda kalan küçük esnaf ve zanaatkarların  bir kıs­



mı kapitalist işletmelerde işçi olarak iş bulabilmekte, fakat 
diğerleri işsiz kalm aktadırlar.

Bu aynı olaya, büyük kapitalist işletm elerin küçük ka­
pitalist işletmeleri yutm aları halinde de rastlıyoruz. Bura­
da da büyük işletmeler, kapanm alarına neden oldukları kü­
çük işletmelerin açıkta kalan bütün işçilerini istihdam  ede­
memekte ve böylece bunların bir kısmı işsiz kalm aktadır.

2. Teknolojik gelişme sonucu aynı üretim in daha az 
işçiyle yapılabilmesi:

Bilindiği gibi' kapitalist rekabet, kapitalistleri devamlı 
olarak üretim  teknolojilerini geliştirmeye zorlar..Bu, som ut­
ta, işletmelerdeki sabit sermaye tesislerinin artm ası ve ay­
nı üretim in daha az işçi tarafından  yapılması dem ektir. 
Demek oluyor ki teknolojik gelişme aynı işyerinde işsizliğe 
neden olur, işsizlik üretir. Birçok işçi gereksiz hale gelir ve 
işten çıkarılır. Gerçi sabit sermayeyi oluşturan makine ve 
teçhizatın üretim indeki artış bu işsizlerin bir kısmım em er 
am a gerisi gene de işsiz kalır. Teknolojik ilerlemenin kapi­
talizm koşullarındaki net sonucu işsizliğin artm asıdır. Bu 
tü r işsizliğe 'teknolojik işsizlik denir.

3. Kadın ve çocukların da iş piyasasına çıkıp iş sunu­
m unu artırmaları:

İşletmelerin büyüyüp işbölüm ünün derinleşip genişle­
mesinin ve üretim  teknolojisindeki ilerlemenin diğer b ir so­
nucu işlerin basitleşmesi olmuştur. Öyle ki, eskiden ancak 
usta b ir işçinin yapabileceği b ir iş çeşitli basit işlemlere ay­
rılarak. bugün artık  herkesin yapabileceği bir iş haline dö­
nüştürülm üş bulunm aktadır. Aynı biçimde, birçok zor ve 
ağ ır işler de, m akineler sayesinde, kolay ve hafif işler h a ­
line dönüştürülmüşlerdir.

Bu durum da kapitalist işverenlerin yüksek ücretli u s ta  
ve yetişkin işçileri atıp onlann  yerine kan ların ı ve çocuk- 
lann ı daha düşük ücretle çalıştırm ak isteyecekleri açıktır. 
Diğer taraftan , kadın ve çocuk işçilerin rekabeti karşısında 
işini kaybetmemek için daha  düşük ücretle çalışmaya razı 
olmak zorunda kalan baba da, ailenin geçimini sağlayabil­
mek için, kansm m  ve çocuklarının da  çalışm alarına boyun



eğecektir. Böylece, kadın ve çocukların da  katılm alarıyla ül­
kedeki işgücü sunum u artm ış olacaktır. Ülkedeki toplam 
istihdam  (iş hacmi) artm adığı halde işgücü sunum unun 
artm ış olması, bir işsizler kitlesi o rtaya çıkaracaktır.

4. İşçilerin daha u zu n  ve daha yoğun çalışarak iş 
(em ek) sunum unu artırmaları:

İşverenler aynı m ik tarda işi. (emeği) m üm kün olduğu 
kadar az sayıda işçiden çıkarm ayı yeğlerler. Örneğin 2 işçi­
yi 8’er saat çalıştırm aktansa, 1 işçiyi iki misli ücret vere­
rek 16 saat çalıştırm ayı yeğlerler. Bunun nedeni, az işçi ça­
lıştırdıkları zaman, m akine ve teçhizattan, yerden, sigorta 
prim lerinden ve diğer sosyal ödemelerden (ücretli izin ve 
çocuk yardım ları gibi) ta sa rru f etmeleridir. Demek oluyor 
ki, işverenler fazla mesai adı a ltında daha  çok ücret verme 
pahasına aynı işçileri daha  uzun çalıştırmayı, ek işçiler al­
m aya göre, daha kârlı bu lu rla r ve böyle yaparlar. Diğer ta ­
ra ftan  işçiler de, fabrika kap ılarında  bekleşen işsizlerin re ­
kabeti karşısında işlerini kaybetm em ek için, işverenlerin bu 
isteklerine uygun olarak dah a  uzun (fazla mesai) ve daha 
yoğun çalışmak zorunluluğunu duyarlar. Böylece aynı iş 
daha az işçi tarafından  yapılmış olacağından ülkede işsizlik 
■yaratılmış olur. Diğer bir deyişle, işini koruyabilmek için 
daha uzun ve daha yoğun çalışan işçi, işsizlik yara tarak  
(yeni işçiler alınmasını önleyerek) aslında kendi durum unu 
da daha kötüleştirm ektedir.

Görüldüğü gibi işsizlik, kapitalizm in kendi işleyiş süre­
ci içinde zorunlu olarak ü rettiğ i sonuç-üründür. İlk bakış­
ta  sanılacağm ın tersine, işsizliğin doğal nüfus artışı ile hiç­
b ir doğrudan ilişkisi yoktur. Yani kapitalizm  olmasaydı nü ­
fus artışı işsizlik diye b ir olguya neden olmazdı. Bu durum ­
da, yani kapitalizm  öncesi ya  da sosyalist toplum larda, n ü ­
fus artışı, en kötü olasılıkla, kişi başına düşen gelir m ikta­
rını azaltır, am a işsizliğe neden olmaz. Kapitalist b ir top­
lum da da doğal nüfus artışı işsizliği oransal olarak değil 
faka t sayısal olarak artırır. Bu nedenden ötürü, işsizliğe., 
göreli artı-nüfus (göreli nüfus fazlası) da denir.



Soru 99: İşsizlik çeşitleri nelerdir? Gizli işsizlikten kalkın­
mada nasıl yararlanılır?

İşsizliği gizli ve açık olmak üzere iki büyük gruba ayı­
rabiliriz. Bunları k ısara görelim.

Açık işsizlik:

Açık işsizlik yukarda yapmış olduğumuz tanım a uy­
gun işsizliktir. Yani cari ücret karşılığı çalışmaya razı ve 
talip olduğu halde iş bulam ayan kimseye açık işsiz denir, 
işsizlik sorunu dendiği zam an ak la  bu tü r  işsizlik gelir. Açık 
işsizliği de kendi içinde üç g ruba  ayırabiliriz: a. konjonk- 
türel işsizlik, b. teme! işsizlik ve c. anz i işsizlik.

a. Kor'onktürel işsizlik: Kapitalist bir ekonomi sürekli 
yükselen bir çizgi üzerinde değil fakat faaliyet hacm inin bir 
daralıp biı genişlediği dalgalı bir çizgi üzerinde yü rü r ve 
gelişir. Ekonomik faaliyet hacmindeki bu dalgalanm alara 
konjonktür hareketleri diyoruz. Konjonktür hareketlerinin 
ekonomiyi daralttığı dönemlerde eskiden iş sahibi olan işçi­
lerin bir kısmı işsiz kalırlar. İşte bu nedene dayanan işsiz­
liğe konjonktürel işsizlik diyoruz. Bu tü r  işsizlik, bunalım  
dönemi geçipte ekonomi tekrar genişleme yoluna girince 
azalmaya başlar. Bu tü r işsizliğin nedeni istem yetersizliği 
olduğundan, buna karşı hüküm etler yapay istem yaratarak  
önlem alabilirler. Bunun uygulam adaki biçimi, hüküm etle­
rin —kapitalist üretim  sektörleri dışında— iş alanları aça­
rak  işsizleri buralarda çalıştırm alarıdır. Bu yapay iş a lan ­
ları. esas olarak, ağaçlandırm a, bataklık kurutm a, yollar, 
parklar yapmak gibi bayındırlıkla ilgili alanlardır. H ükü­
metçe yaratılacak bu işlerin asıl işlevlerinin istem eksik­
liğini tamamlamak olduğunu vurgulam ak bakımından, çu­
kur kazdırıp sonra bunların tek rar doldurtulm asınm  bunlar 
arasında sayılması olanaklıdır.

b. Temel işsizlik: Bu tü r işsizlik, kapitalizmin yukarda 
değindiğimiz nedenlerle yaratm ış olduğu işsizliktir. Bu ne-



•denle devamlı ya da doğal da diyebileceğimiz bu tü r işsizli­
ği, kapitalist düzen içinde, ortadan kaldırm ak olanaksızdır. 
Doğal işsizlik kapitalist gelişmenin b ir ü rünü  olduğundan, 
eğer bir ülkede sermaye birikimi, yarattığ ı işsizlikten daha 
hızlı artıyorsa bu tü r işsizlik de azalabilir. Böyle bir durum  
ancak çok istisnai koşullarda ve diğer ülkeler aleyhine ola­
rak  gerçekleşebilir. Örneğin, Savaş sonrasından 1970 başla­
rına kadar Federal A lm anya’da böyle bir durum a tanık 
olunmuştur.

c. A n z i işsizlik: Her ülkede herhangi bir anda bir mik­
ta r  açık işyeri ve buralarda  çalışabilecek nitelikte birçok iş­
siz insan vardır. Bu durum un nedeni iş arayanların  açık iş­
lerden anında haberdar olm am alarıdır. Ama bir süre a ra ­
dıktan sonra bu boş işleri bulacaklardır. İşte işçilerin iş bul­
m adan önceki durum larına arızi işsizlik denir. Bu tü r işsiz­
lik, ülkenin iş ve işçi bulm adaki örgütlülük durum una göre 
az ya da çok olabilir. Ülkemiz için bu işsizlik oranının %1 
civarında olduğu düşünülebilir. Açıktır ki bu tü r işsizliğin 
konum uz bakım ından hiçbir önemi yoktur.

Gizli İşsizlik:

Gizli işsizlik, insanların  tamamiyle işsiz kalm alarını de­
ğil, fakat az çalışm akta olmalarını ifade eder. Bu tü r işsiz­
lerin geçimlerini sağlayan devamlı b ir işleri vardır. Ancak 
bu işler o kadar küçüktürler ki on lann  bütün gün ya da. 
bütün yıl çalışm alarına olanak sağlayamazlar. Bu nedenle 
gizli işsizlerin geçim düzeyleri de çok düşüktür.

Gizli işsizliğin bu az çalışma yanını belirtmek üzere onu 
şöyle tanımlayabiliriz: Üretim  teknolojisi sabit kalm ak ko­
şuluyla, herhangi bir üretim  sektöründe çalışm akta olan 
insanların  bir kısmı buradan  alındıkları zaman, üretim  mik­
tarında  hiçbir azalm a olmayacaksa o sektörde gizli işsizlik 
v a r demektir. Bu tanım dan anlaşılacağı üzere, gizli işsizlik 
süre ya da yoğunluk bakım ından az çalışma halidir. Bunu 
düşük verimle çalışma halinden ayırm ak gerekir. Gerçek­



ten, üretim  teknolojisi geri olan b ir sektörde işgücünün ve­
rim i de düşük olur. Böyle b ir sektöre ileri b ir üretim  tekno­
lojisi sokulursa aynı m iktar üretimi daha  az emekle (işçiyle) 
elde edebiliriz. Bu yolla o sektörden insan gücü tasa rru f 
edilebilmesi, orada gizli işsizlik olduğu anlam ına gelmez. 
Çünkü böyle b ir gizli işsizlik kavram ı bütün  ülkeler ve bü­
tün sektörler için her zam an geçerlidir. Böyle b ir işsizlik 
kavram ının ise hiçbir anlamı ve yararlığı yoktur.

İşgücünün verimini artırm ak yoluyla b ir sektördeki iş­
çilerin bir kısm ını serbest bırakm ak, ancak daha  ileri b ir  
üretim  teknolojisine geçmek ve bunun için de önemli ölçü­
lerde yatınm  yapm akla olanaklıdır. Bu ise bizim gizli iş­
sizlik tanımım ızdaki teknolojinin sabit olması koşuluna uy­
gun değildir. Oysa gerçek anlam da gizli işsizlik (az çalış­
ma hali) bulunan bir sektörden çalışanların bir kısmını ser­
best bıraktırm ak için, büyük yatırım lar ve teknolojik ilerle­
m eler değil, sadece daha iyi örgütlenme ve bununla ilgili 
ek küçük m asraflar yapm ak yeterlidir. Zaten gizli işsizliğin 
tanım ında teknolojinin sabit kalacağı koşulu, bu ayınm ı 
yapabilmek, bu özelliği belirtm ek için konulm uştur.

Gizli işsizlik herkese tam  olarak çalışabileceği b ir iş 
sağlanam am asından .doğar ve esas olarak tan m  sektöründe 
görünür. Ancak diğer bazı sektörlerde de rastlanabilir. Ör­
neğin ülkemizde, küçük ticaretle geçinen pek çok insan (es­
naf) vardır. Bunlar dükkânlarını sabahtan akşam a kadar 
açık tuttukları halde pek az alışveriş yapabilirler. Bu dük­
kânların  bir kısmı kapansa ticaret hizm etleri aksamaz. Açık 
kalan  dükkânlar biraz daha fazla çalışarak onların yerini de 
doldururlar. Demek oluyor ki bu sektörde de gizli işsizlik 
vardır.

Gizli işsizlik, yukardaki tJLmmİRinRTni7.a uygun b ir iş­
sizlik değildir. Bu hale gelebilmesi için daha  b ir aşam adan 
geçmesi ve gizli işsizlerin bir k ıs m ın ın  geçimlerini sağla­
yan işlerini, yani topraklarını, atölyelerini ya da  dükkân­
ların ı kaybetmeleri ya da bunları terketm e zorunda kal-



m alan  gerekir. Bu gerçekleşince gizli işsizler açık işsizlere 
dönüşmüş olurlar.

Açıktır ki gizli işsizlik b ir  tasa rru f potansiyeli de ifa­
de eder ve bundan serm aye birikim ini artırm ak için y a ra r­
lanılabilir. Bunun için yapılacak iş, gizli işsizlik bulunan 
sektörlerde çalışanlardan b ir kısmını buralardan  alıp bun­
ların  yeni ya tın ın  projelerinde çalışm alarını sağlamaktır. 
Ancak bu iş  göründüğü k ad a r kolay değildir. Çünkü sorun 
sadece insanları yeni y a tınm  bölgelerine götürmekle bit­
mez. Bunların eskiden tükettik leri m allan  da onlarla bir­
likte götürm ek gereklidir. Çünkü böyle yapılmazda onlara 
yeni tüketim  o lanaklan  sağlanırsa, gizli işsizliğin temsil et­
tiği tasarru f potansiyelinden yararlanılm am ış olur. Ne var 
ki geride kalan lar gidenlerle birlikte tüketim  maddelerinin 
de götürülmesine razı olmazlar. Söz konusu sektörde zaten 
geçim düzeyi çok düşük olduğundan, gidenlerin paylanm  
da  kalan lar tüketmek isterler. Bunu önlemek için köylerden 
kentlere ve yeni yatınm  bölgelerine olan göçlerle birlikte 
köylüler üzerindeki vergileri de artırm ak  gerekir. Oysa ta- 
nm ın  ve özellikle küçük çiftçinin vergilenmesi çok güç bir 
iştir.

Bütün bu nedenlerden ötürü, gizli işsizlikten daha çok 
köy içinde ya da c ivannda yapılacak işlerde yararlanılabi­
lir. Köye okul, yol yapmak, su, elektrik getirmek gibi. Tür­
kiye’de b ir zam anlar yürürlüğe konmuş olan fiilen çalışıla­
rak  ödenen yol vergisi ve köy okulu yapm ak yüküm lülüğü 
bu düşüncenin uygulam alarıdır. Bu h e r iki uygulam a da çe­
şitli nedenlerle başarılı olam am ışlardır.

Tarım sektöründe ekim ve özellikle hasat zam anlan  iş­
gücü gereksinimi çok yüksektir. Köylerdeki birçok kimse­
ler sadece bu dönemlerde iş bulup çalışabildikleri için köy­
lerde yaşam larım  sürdürebilirler. Bu dönemlerdeki işgücü 
gereksinimini azaltan orak ve harm an makineleri ve trak ­
törler tan m  sektörüne girdikçe, buradaki gizli işsizliği açık 
işsizliğe dönüştürürler. Ülkemizde bu olay, yani tarım ın 
makineleşmesi 1950’den sonra  başlamış ve giderek hızlan -



iniştir. Bu nedenle 1050'den itibaren köylerden kentlere doğ­
ru  hızlı bir akın başlamıştır.

Tablo 11

TÜRKİYE’DE KENTLERDE YAŞAYAN NÜFUS 
(Yüzde olarak)

K e n t n ü fu su 1950 1960 1970 1980
10.000’den  fazla 23.8 30,0 37,7 45,4
50.000 » » 15,8 20,7 26,4 31,9

100.000 » » 12,9 16,9 21,4 25,3
500.000 » 7,7 9,7 11,9 13.3

Kaynak: Türkiye İstatistik Yıllığı, 1985, Tablo 27.

Tablo 12

GAYRİ SAFİ YURT İÇİ GELİRİN 
SEKTÖRLERE DAĞILIMI 

(Yüzde olarak)

Tarım Sanayi Hizmetler
1950-2 48 14 38
1960-2 40 21 39
1970-2 29 20 51
1975-7 24 23 53
1980-2 24 22 54
1985 22 25 53

Kaynak: Türkiye Milli Geliri 1948-72, 1960-73 ve 1982-78.
Yıllık Ekonomik Rapor 1985, Maliye ve G üm rük  
Bakanlığı, s. 4.



Soru 100: Ricardo’nun karşılaştırmak üstünlükler (mas­
raflar) kuramı nedir ve bu kuramın azgelişmiş­
lik sorunu ile ne ilgisi vardır?

Bir ülke gereksinim duyduğu bü tün  m allan  kendi mil­
li sın ırlan  içinae üretemez. Bu, hem olanaksızdır, hem de 
doğru değildir Olanaksızdır; çünkü bazı m addeler doğal 
olarak ülk-ide bulunm ayabilirler. Örneğin petrol her ülke­
de çıkmaz, kahve her yerde yetişmez. Bunları başka ülke­
lerden satm  almak, bunun için de onlara bazı m allar sat­
mak zorunluluğu vardır. Doğru da değildir-, çünkü her ü l­
kenin her malı üretm esindense, ülkelerin ara lannda  işbö­
lümü yaparak her birinin bazı m allar üzerinde uzm anlaş­
ması ve sonra bun lan  birbirleriyle değiştirmeleri daha k â r­
lıdır.

Uzmanlaşma söz konusu olunca, karşımıza, ülkelerin 
hangi m alların üretim inde uzm anlaşm aları gerektiği biçi­
minde bir sorun çıkar. Doğal olarak ilk akla gelecek çözüm, 
her ülkenin diğerlerinden daha  ucuza ürettiği m allarda uz­
manlaşmasıdır. Örneğin, Türkiye A malını İran 'dan, İran 
da B malını Türkiye’den daha ucuza üretiyorlarsa, Türkiye 
A malının üretiminde İran  da B m alının üretim inde uzm an­
laşmalı ve sonra bun lan  birbirlerinden satın alm alıdırlar. 
Bu ticaretten iki ülkenin de yararlanacak lan  ve hiçbir za­
ra r  görmeyecekleri apaçıktır. Bu durum da iki ülkenin ge­
lişmişlik düzeyleri arasında fazla bir fark  da yok demektir.

Ama biliyoruz ki dünyam ızda gelişmiş ve azgelişmiş 
ülkeler vardır. Gelişmiş ülkeler bütün m allann  üretim inde 
azgelişmiş ülkelere üstündürler. Bu durum da ne olacaktır? 
Bu ülkeler arasm da işbölümü ve ticaret yapılmayacak mı­
dır? İşte Ricardo, bu durum da da işbölümü ve ticaretin ya­
pılabileceğini ve bundan h e r iki tarafın  da y a ra r sağlaya­
bileceğini söylemiştir. Şimdi bunu rakam lı bir örnekle açık­
lam aya çalışalım.

Varsayalım  ki Türkiye A m a l ın ın  bir birimini 10, B ma­
lının bir birimini 15 saatte, İran  ise bun lan  aynı şıra ile 15



ve 35 saatte üretiyor. Bu durum a göre Türkiye h e r iki malı 
da  İran’dan daha  ucuza üretiyor demektir. Ancak dikkat 
edilecek olursa, B m alındaki üstünlüğü A m alındaki üstün­
lüğünden daha fazladır. B m alındaki üstünlüğü %233, A 
m alındaki üstünlüğü % 150 oranındadır. îşte bu durum da 
da T ü rk iy e ’n in  göreli olarak daha üstün olduğu B m alın­
da, İran 'ın  da göreli olarak daha az geri olduğu A m alın­
da uzm anlaşm aları ve ticaret yapm aları h e r iki ülke için de 
daha kârh  olur. Gerçekten, eğer he r iki ülke he r iki malı 
da üretiyor olsalardı, diyelim 50. saatlik b ir süre sonunda, 
Türkiye her iki m aldan 2’şer, İran  da l ’er tane üretm iş 
olurlardı. Oysa, uzm anlaştıkları takdirde, aynı süre içinde, 
Türkiye B m alından 31/3 tane, İran  da A m alm dan 31/3 
tane üretirler. İran  1 B malı karşılığında seve seve 2 A malı 
verir. Böylece Türkiye’nin 2 tane A malı ve 21/3 tane B 
m ah, İran 'ın  da 11/3 tane A m alı ve 1 tane de B m alı olmuş 
olur. Açıktır ki, bu durum da, her iki ülke de, önceki durum a 
göre, daha kazançlıdırlar. Türkiye’nin kazancı 1/3 tane B 
mah, İran 'ın  kazancı da 1/3 tane A malıdır.

Uzmanlaşmanın yarattığı kazancm  iki ülke arasındaki 
bölüşümü, örneğimizdeki gibi, h e r zam an y a n  yarıya ol­
maz. A malı ile B malı arasındaki değişim oranına göre, 
kazancm  bölüşümü de değişir. Örneğimize göre İran  B m a­
lına en çok 21/3 tane A m ah verir. Türkiye de B m alını en 
az 11/2 A m alına satar. Yani 1 B m alı en çok 21/3 ve en az 
11/2 A malı ile değiştirilebilir. Eğer fiili değişim oram  21/3 
olursa uzm anlaşm adan doğan bü tün  kazancı Türkiye, yok 
eğer 11/2 olursa İran  almış olur. Değişim oram  bu iki sınır 
arasında nerede oluşursa kazancm  bölüşümü de ona göre 
olur. (Eğer her iki maldaki üstünlük oranı eşitse uzm anlaş­
m anın hiçbir anlamı olmayacağm a dikkat edilmelidir.)

Bir ülke bütün m allan  diğer ülkelerden daha ucuza el­
de ediyor olsa bile gene de ülkeler arasında göreli üstünlü­
ğe göre işbölümüne (uzmanlaşmaya) gidilmesinin ve tica­
re t yapılmasının daha kazançlı olacağını belirten bu görü­
şe, karşılaştırmalı üstünlükler (masraflar) kuram ı denir.



İlk defa David Ricardo (1772-1823) tarafından  dış ticaretle 
ilgili olarak ileri sürülm üş olan bu kuram , işbölümü üe 
ilgili bütün konularda da geçerlidir. Örneğin b ir avukat ya­
nındaki kâtipten daha hızlı daktilo yazabilir. Ama böyle di­
ye daktilo işlerini de kendisinin yapm ası gerekmez. Bütün, 
vaktini daha üstün olduğu (daha çok kazanç sağlayan) avu­
katlığa vermeli ve daktilo işlerini kâtibine bırakm alıdır. 
Avukatın kazancı bu işbölümü sayesinde artm ış olacağın­
dan bunun bir bölüm ünü kâtibine aktarabilir. Böylece bu 
işbölümünden iki ta ra f da kârlı çıkmış olurlar.

Bu kuranım  gereği, ülkeler arası ticaretin serbest ol­
masıdır. Ne var ki dış ticaretin  serbest olması, uygulam a­
da, bütün tara fla r için kuram ın  söylediği gibi yararh  olma­
mıştır. Gerek ülkemizin gerekse diğer azgelişmiş ülkelerin 
geçmiş deneyleri bunun böyle olduğunu göstermektedir. 
Nitekim, sömürge ya da y a n  sömürge durum unda oldukla­
rı dönemlerde serbest ticarete zorlanmış plan bu ülkeler, el­
lerine geçen ilk fırsatta  bundan  vazgeçip korumacılığı (hi­
mayeciliği) benimsemişlerdir. Bugün h a tta  gelişmiş ülkeler­
de bile korumacılık yaygın b ir uygulam adır. AET’nin ve 
ABD'nin dışsatım m allanm ıza uyguladıktan  kotalar bunun 
örnekleridir.

Uygulamadaki bu ters sonuçlara rağm en dünyada hâlâ  
serbest ticaret yanlılan  vardır. Son yıllarda bu görüş yeni­
den b ir canlılık kazanm ış ve üstelik ülkemizde 24 Ocak 1980 
ka ra rlan y la  fiilen uygulanm aya da başlanm ıştır. Bu neden­
le serbest ticaret görüşünün kuram sal temelini oluşturan 
karşılaştırm alı üstünlükler kuram ının  kısa da olsa bir eleş­
tirisini yapm ak yararlı olacaktır. Bu eleştiriyi üç ay n  açı­
dan yapabiliriz.

l. İşbölümü (uzm anlaşm a) ve ticaretin ek bir kazanç 
yarattığı doğrudur. R icardo’n u n  söz konusu kuram ı bunu 
kuşkuya yer bırakm ayacak biçimde ispatlam ıştır. Ancak bu 
ek kazancın tara fla r arasında  eşit b ir biçimde bölüşülece- 
ğinin hiçbir güvencesi yoktur. Tersine, bu gibi durum larda 
kural, güçlü tarafın  aslan  payım  almasıdır. Aslan payı da



çok defa ek kazancın tüm üdür. H atta  uzmanlaşma, güçsüz 
tarafı a lternatif üretim  olanaklarından yoksun bıraktığı 
için, paylaşım pazarlığında onu daha da zayıf durum a dü­
şürür. Böylece güçsüz ülke, işbölüm ünden kazançlı çıkmak 
şöyle dursun, zarar bile edebilir. Bu za ra r dış ticaret hadle­
rinin, yani 1 birim  dışsatım karşılığında kaç birim  dışalım 
yapılabildiğini gösteren oranın, düşmesi biçiminde gerçek­
leşir. Nitekim uygulam ada dış ticaret hadlerinin, zam an 
zam an düzelse bile, esas olarak azgelişmiş ülkelerin zara­
rına bir değişme gösterdiğini görüyoruz.

2. Söz konusu kuram, ülkelerin ticarete açılm adan ön 
ce belli bir üretim  ve sınai yapıya sahip oldukları gerçeğini 
dikkate almamıştır. Öm ei'in ülkemizde bunca çabalarla  
birçok sınai işletme kurulm uştur. Bunların büyük kısmı sa­
dece iç piyasa için üretim  yapm aktadır. Şimdi ülke dışarı­
ya açılınca (dış ticaret serbestleşince) bu işletmelerin bü­
yük bir bölümü kapanacaktır. (K apanm azlarsa uzm anlaş­
m a olmuyor ve kuram  işlemiyor dem ektir). Buna karşılık 
bazı işletmeler de dışa dönük olarak gelişeceklerdir. Bu ya­
pısal değişmenin, uyum içinde hiçbir aksam aya neden ol­
madan, kolay ve sancısız bir biçimde gerçekleşmesi, elbet­
te ki, düşünülemez. Kapanan işletmelerde çalışan işçilerin 
gelişecek işletmelerde tekrar istihdam ı hem bir zam an alır, 
hem de tam  olarak gerçekleşmeyebilir. Kapatılan işletmeler­
deki sabit sermaye donanımının önemli bir bölümü de bü­
yük olasılıkla bir daha kullanılam ayacaktır. Serbest tica­
retten  yana olmadan önce, kuram ın dikkate almadığı, bu 
sıkıntı ve çalkantıları göze alm ak gerekir.

Kaldı ki, yapısal değişme tam am landıktan ve serbest 
ticarete uyum  sağlandıktan sonra, ülkenin, öncekine göre, 
daha iyi bir durum da olacağının da hiçbir güvencesi yok­
tur. Bir kere, bu uzm anlaşm ada azgelişmiş b ir ülkeye, basit 
teknolojilerle yürütülebilen ve bu nedenle de az kazançlı 
olan üretim  alanlarının düşeceği açıktır. Ayrıca, bu uzm an­
laşm a alanlarının, ülkenin üretim  kapasitesini tam  olarak 
kullanm asına olanak vermeye yeterli olup olmaması soru­



nu vardır..Çünkü ticaret serbest olunca, ülkedeki tüm  ü re­
tim alanları rekabete açık demektir. Bu nedenle, ülkede uz­
m anlaşm a dışı b ir alanda, yalnız iç piyasa için üretim  yap­
mak istenirse, bunun da fiyat ve kalite bakım m dan dünya 
standartlarına uygun olması gerekir. Oysa teknolojik n e ­
denlerle bu yapılam ayabilir. İşte bütün bu  nedenlerle ser­
best ticaret, azgelişmiş b ir ülkenin tüm  üretim  potansiyeli­
nin kullanılm asına olanak vermez.

3. Ricardo’nun bu kuram ının  en önemli ve sakıncalı 
yam, m alların üretim inde ülkelerin karşılıklı durum larını 
(üstünlük ya da geriliklerini) veri olarak alması, bunların 
hiç değişmeyeceğini varsaym asıdır. Kuram ın gereği olan ser­
best ticaret, ülkelerin bu karşılıklı durum unu, en iyi olası­
lıkla,, iki tarafın  da yararına  olarak sürdürür, fak a t değiş­
tirmez. Zaten kuram , bir ülkenin diğer ülkeye her konuda 
üstün olduğu, yani birisinin gelişmiş, diğerinin azgelişmiş 
olduğu varsayım m a dayanm aktadır. Kalkınmak ve geliş­
miş ülkelere yetişmek iddiasında olan bir ülkenin —ki Tür­
kiye böyle bir ülkedir— bu kuram ı benimsemesi ve onun 
çemberi içinde düşünmesi söz konusu olamaz. Bu kuram , 
sadece gelişme süreci içinde hangi m allan  dışsatım  için seç­
memiz gerektiği konusunda bize yol gösterebilir.

Demek oluyor ki, Türkiye’n in  serbest ticaret tuzağm a 
düşmemesi ve kalkınm asını en az geri olduğu alan larda de­
ğil gerçekten ileri teknolojilerin uygulandığı alanlarda, ge­
rekirse bunların  dışsatımı için destekler vererek, sü rdü r­
mesi gerekir. Bunun yolu da korumacılık (himayecilik) tır. 
Korumacılık, kalkınm anın tem el bir. öğesidir. Korumacılık 
yapm adan azgelişmiş b ir ülkenin  k a l k ı n m a s ı  düşünülemez.

Korumacılığın temel aracı güm rük vergileridir. Bu ver­
gi sayesinde yabancı m alların  fiyatlarının yerli m alların fi­
yatlarından daha ucuz olması önlenir. Yerli sanayiin korun­
m asına sadece güm rük vergileri yetmeyebilir. Bu durum da 
dışalıma fiili s ın ırlam alar da getirilebilir. Bu s ın ı r la m a la r a, 
kota  ya da kontenjan  diyoruz. Kota tek tek m allara m ik tar 
ya da değer olarak uygulanabilir.



Korumacılığın gerekçesi, yerli sanayiin dış rekabetten 
k o ru n arak  gelişmesini ve b ir süre sonra serbestçe rekabet 
edebilecek b ir durum a gelmesini sağlam aktır. Çünkü ulus­
lararası işbölümü ve ticaret esastır. Bir ülkenin kendi ken­
dine yetmeye kalkışması yanlıştır. Bütün sorun, bu iş bölü­
m üne gelişmiş bir ülke olarak katılm ak ve orada iyi b ir yer 
alm aktır. Böyle olunca, korum anın devamlı olmayacağı göz 
önünde tutu larak, korunacak sanayilerin iyi seçilmeleri bü­
yük önem taşır. Seçilecek sanayilerin, b ir süre korum adan 
sonra, serbest rekabete dayanabilm eleri gerekir. Bu seçimi 
yapm anın en iyi yolu, uluslararası planlam adır. Ancak ge­
lişmiş ülkeler böyle bir işbirliği ve planlam aya yanaşm a­
mak tadırlar.

Son yıllarda gelişmiş ülkelerin bazı sanayi dallarını az­
gelişmiş ülkelere bırakm akta olm alan Bicardo kuram ının 
tek taraflı b ir uygulam asıdır. Gerçekten başta  tekstil olmak 
üzere çimento ve her türlü  montaj işlerinin azgelişmiş ülke­
lere yavaş yavaş bırakılm akta olduğunu görüyoruz. Bunlar, 
ileri teknoloji gerektirmeyen em ekyoğun işlerdir. Gelişmiş 
ülkeler, bunlardan vazgeçerken azgelişmişlere iş olanağı ya­
ratm ayı değil, faka t bunlardan ku rtu la rak  daha ileri tek­
nolojilerin uygulandığı alan larda yoğunlaşmayı am açla­
m aktadırlar.
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