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BOLUM I
TANIMLAR

Ekonomiye Giris

Bir sosyal bilim dali olarak iktisat toplumlarin refah sorunlarina deginir. GUnimuz dil kullaniminda iktisat ve
ekonomi kavramalari ayni anlama gelmektedir. Iktisat Osmanlica’dan, Ekonomi ise Fransizca'dan dilimize
yerlesmistir. Ancak bu kavrami karsilayacak herhangi bir kelime olmadigindan bu iki kelimeyi kullanmamizin
balica sebebidir. Buna gére iktisat (Economy), insan ihtiyaglarini karsilamada kit kaynaklarin alternatif kullanim
yollarini irdeleyen ve inceleyen sosyal bir bilimdir. Bu tanima 6zellik yiikleyen iki temel unsur vardir. Bunlardan biri
insan ihtiyaclarinin sinirsiz olmasi, ikincisi ise kitliktir. Kitlik; bir mal veya hizmetin insan ihtiyaglarina yetmeyecek
kadar az olmasidir. Ortaya ¢ikan bu sorun-kaynaklarin sinirli olugu-bunlari kullanarak Uretilecek mal ve hizmetler
in de sinirl olmasi anlamindadir. Bu sorunun varligi durumunda, iktisadin cevaplandirmasi gereken 3 soru ortaya
ctkmaktadir.

> Ne ve Ne Kadar Uretilecektir?
> Uretimde Hangi Yol izlenecektir?
> Kim igin Uretilecek?

iktisat kavrami; toplam Uretim, istihdam, genel fiyat diizeyi, bliylime gibi ekonomiye bir biitiin olarak bakan
Makro iktisat ve serbest girisim sistemindeki tiiketiciler, kaynak sahipleri ve isletmeler gibi bireysel karar
birimlerinin davranislarini inceleyen Mikro iktisat olarak ikiye ayrilir.

ihtiyag (gereksinim) ise, karsilandi§i zaman haz, tatmin, doygunluk veren, karsilanmadigi, gideriimediginde
ise acl, Uzlintli veren duygudur. insanlar, bedensel ve ruhsal varliklarini idame ettirmek icin bir takim mal ve
hizmetlere gereksinim duyarlar. Insan dogasi geregi, ihtiyaglarin karsilanmasi sonucu yeni ihtiyaglar olusur ve bu,
sonu gelmez bir durum alir. Sonug itibariyle insan ihtiyaglari sonsuz olacaktir. Mal ve hizmetleri kullanarak
karsilanabilen ihtiyaclara iktisadi ihtiyaglar denir. Bunlar ¢rneklersek; giyinme, barinma vb. Mal ve hizmetleri
kullanarak karsilanamayan ihtiyaglara ise iktisadi olmayan ihtiyaglar adi verilir. Buna 6rnek vermek gerekirse;
akilli olmak, cesur olmak, yetenekli olmak gibi. Burada dikkat edilmesi geren énemli bir unsur ise, iktisat sadece
iktisadi ihtiyaglarla ilgilenir. Diger ihtiyaglar iktisadin konusuna girmez. Ihtiyaci baska bir ayrma tabi tutarsak;
ihtiyacin karsilanmamasi sonucu bireyin hayati bir tehlike ile kargi kargiya kalmasi durumunda ortaya ¢ikan zaruri
(zorunlu, hayati, biyolojik) ihtiyag¢ turtidir. Giyinme, yemek yeme, barinma gibi. Ancak ihtiyacin karsilanmamasi
sonucu, bireyin hayati bir tehlike ile kargi karsiya kalmamasi durumunda ortaya ¢ikan ihtiyag tirt ise zorunlu
olmayan (kiiltiirel) ihtiyaglar diye tanimlanacaktir. Ornegin; sinemaya gitmek, dolagmak gibi. ..

Buna gore ihtiyaclarin 6zelliklerine bakarsak;

» Tekrarlanir; aksam susayip su igen bir kisinin, ertesi giin tekrar su icmemesi yani susamamasi miumkun
degildir.

» Sonsuzdur.

> Baaz ihtiyaclar kargilandigi zaman siddeti o an azalir. Ornegin acikan birinin yemek vyiyip ihtiyacini o an
gidermesi gibi.

> Baaz ihtiyaclarin ise karsilandi§i zaman siddeti artacaktir. Ornegin, uyusturucu bagimlisi bir gencin bas-
langigta az dozda uyusturucu alip ihtiyacini gidermesi, zaman iginde daha fazla dozda uyusturucuya gereksinim
duyacag anlamina gelecektir.

> Ihtiyaglar birbirinin yerine ikame edilebilirler; drnegin, sinemaya gitmek isteyen bir kisi, sinema inhtiyacini
tiyatroya giderek karsilayabilir.

> Siibjektif, yani 6zneldir. ihtiyaglar, siddet bakimindan farklilik gésterir. Ornegin sigara tiryakisi bir kisi ile
sigara igmeyen bir kisinin, sigaraya olan istekleri farklilik arz edecektir. Bu, bir seye olan tiryakilik ya da bagimhhk
derecesine, ait olunan meslek grubuna, cinsiyete, egitim durumuna veya maddi gug¢ gibi Olcitlere bagli olarak
degisecektir.

NOT: Tirkge iktisat kitaplarinda istekler (wants) yerine ihtiyaglar (needs) ifadesi kullanilir. Tiirkgede béy-
le bir kullanimin tercih edilmesinin nedeni isteklerin sonsuz olma 6zelligidir. Istekler, gelir sonsuz iken
karsilanmak istenen seylerken; ihtiyaclar, bireylerin sinirli geliri ile karsilamak istedikleri seyleri gésterir.
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Diger taraftan ihtiyaclan gidermek icin kullanilacak mal ve hizmetler uretilecegi igin, kit yani insan
ihtiyaclarina yetmeyecek kadar az olacaktir.

O zaman iktisat kavramini yeniden tanimlarsak; insanlarin, sonsuz ihtiyaclarinin kit kaynaklarla (insan
ihtiyaclarina yetmeyecek kadar az olmasi) karsilanmasinda etkin segeneklerin neler oldugunu inceleyen bir
sosyal bilimdir ya da diger bir deyigle, iktisat, kit kaynaklarla, sinirsiz insan ihtiyaglarini karsilamaya yani
oranlamaya yarayan sosyal bir bilimdir.

Sonsuz ve sinirsiz olan insan ihtiyaglarini gidermeye yarayan nesnelere mal (goods) veya hizmet (services)
denir. Uretildikleri anda tiiketilen seyler hizmet, iretildikleri anda tilketilmeyen seyler ise mallardir. Ancak aksi
belirtiimedikge ikisine de mal denilecektir.

iktisatta beli bagli mal tanimlamalari sunlardr.

> Serbest mal (Free Goods): Insan ihtiyacini karsilarken herhangi bir caba sarf edilmeyen ve insan
ihtiyaclarina oranla dogada kit olmayan mallardir. Hava ve su gibi...

> Ekonomik mallar (Economic Goods): insan ihtiyacini kargilarken herhangi bir ¢aba sarf edilen ve insan
ihtiyaclarina oranla dogada kit olan mallara iktisadi ya da ekonomik mallar denir. Ya da gereksinimi gidermek igin
belli bir bedel 6denen mallardir. Ekmek, ayakkabi, otomobil vs.

» Tamamlayici mallar (Complemantary Goods): Bir ihtiyaci giderme 6zelligine beraber sahip olunabilen
mallardir. Araba- benzin, ¢cay- seker vs.

> [kame (rakip) mallar (Substitute Goods): Ayni ihtiyaci giderme &zelligine sahip olan mallardir. Cay-
kahve, dolmus-otobus vs.

» Tiketim mallarn (Consumer Goods): Bazi nesneler, insan ihtiyaglarini dogrudan ya da kendi baslarina
karsilayabilir. Bu tiir mallara tiketim mallari denir. Ornegin radyo, firin vs.

> Dayanikli mallar (Consumer Durables Goods): insan ihtiyacini karsilarken bir kereden fazla kullanma
ihtimali olan mallardir. Ancak burada dikkat edilmesi gereken nokta, nitelik itibariyle birden fazla kullanma ihtimali
olmalidir. Ornegin evinize aldiginiz mizik setinin ilk kullanimda bozulmasi ya da yeni aldiginiz otomobilinizi
aldiginiz anda bir yere carpip kullanilamaz hale gelmesi gibi... Mlzik seti ve otomobil nasil mallardir? Bu
durumda bu mallar nitelik olarak birden fazla kullaniima ihtimali olan mallardir ve ikinci defa kullanma ihtimali
olmasa da dayanikli mallar olacaklardir.

» Dayaniksiz mallar (Consumer Nondurables Goods): ihtiyaclan giderirken bir defa kullaniimalari
sonucu yok olan mallardir. Ekmek, su vs.

> Uretim mallan (Producer Goods): insan ihtiyaglarini dolayli yénden, yani bir sey ireterek karsilayan
mallara denir. Elektrik, Gretim atolyeleri vs.

> Yatim mallan (Investment Goods): Uretim sirecinde bagka mallara déniismeyen, yok olmayan
mallardir. Ornegin, ekmek lretiminde kullanilan firin gibi. ..

> Ara mallar (Intermediate Goods): Uretim sirecinde bagka mallara déniisen mallara denir. Ornegin,
ekmek uretiminde kullanilan un, su, maya gibi.

» Bagimsiz (iligkisiz) mallar: Capraz esneklik analizine gére tamamlayicilk ve ikame durumunu
icermeyen mallardir. Ornegin, peynir ile ayakkabi gibi.

» Normal mallar (Normal Goods): Tuketim miktari, bireyin geliri ile dogru yonli degisen mallardir.
Ornegin, kisinin geliri artinca bazi mallarin tiiketimini artirir. Otomobil gibi.

» Dusik (adi, bayagi Inferiour Goods)) mallar: Tuketim miktari, bireyin geliri ile ters yonli degisen
mallardir. Ornegin, kisinin geliri artinca bazi mallarin tiiketimini azaltir. Tiiketicinin geliri artinca; daha énce
kahvalti icin aldigi margarin yerine; artik, tereyagi alacaktir. Bu durumda margarin disuk, tereyagdi ise normal
maldir.

Tiiketim (Consumption); insan ihtiyaclarinin dolaysiz olarak karsilanmasi amaciyla mal ve hizmetlerin
kullaniimasina tiiketim denir. Doktora gitmek, meyve yemek ya da seyahat etmek tiiketim sayilir. Ancak bir
taksicinin benzin kullanmasi, bir firincinin satmak igin ekmek Gretiminde un kullanmasi ya da bir lokantacinin satis
icin yemek yapiminda domates kullanmasi tiiketim sayllmaz. Mal veya hizmetleri dogrudan dogruya kullanarak
ihtiyaclarini tatmin eden bireye tliketici (consumer) denir. Ancak tiketici tanimi agisindan, yapilan bu tanim
yanlis bir tanim olacaktir. Clnki ekonomide tiketici, birden fazla kisiyi kapsayan bir ifadedir. Bu anlamda bahsi
gecen tuketici ifadesi gergekte hane halkini ya da aileyi ifade etmektedir.
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Uretim (Production): insan etkinliklerini veya nesneleri, bir dizi islem sonucunda faydali hale getirme ya da
faydal seyler ise bunlari daha da faydali hale getirme islemine Uretim denir. Baska bir tanim ise, fayda yaratma
girisimidir. Bu anlamda fayda yaratma Ug tiirde olabilir:

> Sekil faydasi; Ornegin bir domatesi, yemege dénistiirerek onun seklini ve yapisini degistirip daha
faydali hale getirme islemidir.

» Mekan (yer) faydasi; Bir malin, fazla bulunan yerden az bulunan yere tasinmasiyla daha faydal hale
getirme iglemidir. Ornegin; Brezilya’da iretimi fazla olan kahvenin Tirkiye ye getirimesi gibi.

> Zaman faydasi; bir malin bol oldugu dénemde saklanip az oldugu dénemde bulundurulmasidir. Ornegin
konservecilik gibi...

Uretimi gergeklestiren birime ekonomide iiretici denir. Ancak ekonomide (retici yerine gcogu zaman firma ya
da igletme kavramlari da kullanilir. Ara mallarin faydaliliklarini artirma amaciyla yapilan islemler biitiiniine Ure-
tim Siireci denir.

Uretim faktérleri: Uretim siirecinde mutlaka kullaniimasi gereken unsurlara iiretim faktérleri ya da kaynak
adi verilir. Uretim faktérleri, tretim siirecinin vazgecilmez, olmazsa olmaz unsurlaridir. Uretim faktérleri dérde ayrilir.

a) Emek (iggiicii): Bedensel veya zihinsel insan giiciiniin, iiretim siirecine dahil edilmesidir. Bu anlamda
emegiyle Uretim surecine katilan bireye ig¢i adi verilir. Emek kavramini; belli bir egitim strecini tamamlamis isgile-
re vasifli ya da nitelikli emek (skilled labour), bu tur bir egitim siirecinden gegmemis bireye ise vasifsiz ya da
niteliksiz emek (unskilled labour) adi verilir. Emegin Uretim slirecinden aldigi paya ticret (wage) denir.

b) Sermaye (Capital): Uretim siirecine giren mal demetini gosterir. Ya da bireyler tarafindan fayda yaratil-
mig, yani uretim mallarini ifade eder. Sermaye, her seyden 6nce uretilmig bir maldir. Bir toplumun, herhangi bir
zaman diliminde sahip oldugu sermaye mallari toplamina sermaye stoku adi verilir. Burada kullanilan sermaye
kavrami glinliik kullanimdaki para, tahvil gibi sermaye diye nitelenen seylerden farklidir. Ekonomide bu tir seylere
mali sermaye adi verilir. Uretim siirecinde uzun siire kullanilan sermayeye sabit sermaye (fixed capital) denir.
Ancak, ara mal olarak kullanilan, yani uretim stirecinde bir kez kullanilip yok olan mallara ise degisken sermaye
(variable capital) adi verilir. Kapitalin Gretim surecinden aldigi paya faiz (interest) denir.

c) Dogal kaynaklar (Doga, Toprak) (Naturel resources, Land): Uretim siirecinin icinde yer aldigi fiziki cev-
redir. Bagka bir tanimla, topragin kendisi ve Ustiinde/iginde olusan her turli seydir. Ormanlar, petrol, kdmur ve
diger madenler vs. Topradi sermayeden ayiran unsur dogada kendiliginden yetismesi ya da olusmasi ve kullanim
siirecinde ilk elden yapiimasidir. Ornegin denizde yakalanan balik ilk etapta doga sayilirken, yakalandiktan sonra
balik pazarinda satilmasi halinde ise sermaye olarak dusunilmelidir. Topragdin Uretim surecinden aldigi paya rant
(rent; Ingilizcede kira anlamindadir) denir.

d) Tesebbiis (Girisim) (Entreprenuer): Toprak, emek ve sermayeyi toplayip bir araya getirme, Uretim
surecini gerceklestirme ve Uretimin riskini Ustlenme faaliyetidir. Tesebblsu yapana miitesebbis ya da girigsimci
denir. Uretim siirecinden aldi§i paya ise kar (profit) denir.

Fiyat: Bir birim mal ya da uretim faktora ile satin alinabilecek para miktaridir. Para ise, mal ve hizmeti satin
almakta kullanilacak bir ara¢ ve deg@er birimidir. Bir malin para cinsinden fiyatina mutlak fiyat, bir malin oteki
mallar cinsinden degerine ise nisbi fiyat yada goreli fiyat adi verilir.

Deger: insan ihtiyacini gidermek igin kullanilan mal ve hizmete verilen dnemi goéstermektedir. insanlar bu
mal ve hizmete iki sekilde 6nem verirler. Yani iki tir deger s6z konusudur.

> Kullamim degeri: Bir mal ya da hizmete, onun faydasi igin verilen édnem derecesidir. Ornegin karnimizi
doyurmak igin, yani aclik ihtiyacimizi giderme 6zelligine sahip olan bir mal, ki bu ekmek olsun verilen 6nem ondan
karnimizi doyurmasi icin verilen énemden baska bir sey olamaz.

> Degisim (Piyasa) Degeri: Bir mal ya da hizmete, fiyati igin verilen énemdir. Ornegin; altin, elmas gibi...

Piyasa: Alicilarla saticilarin bir araya geldigi ortamdir. Ancak Ingilizce iktisat terminolojisinde piyasa
kavraminin karsiigi olarak market kavrami kullanilir. Bu kavram, ingilizce iktisatta pazar ve piyasanin birlikte
karsihgini gésterir. Yani ingilizce iktisatta pazar ve piyasa ayni seydir ve karsiligi markettir. Ancak Tirkce iktisatta
pazar alicilarla saticilari bir araya getiren yerken; piyasa, pazarda fiyati belirleyen soyut mekanizmadir. Ancak bu
kar-masayi kaldirmak igin biz de pazar ve piyasayl ayni anlamda kullanip, alicilari ile saticilan bir araya getiren
yer olarak tanimlayacagiz. Piyasada alim satima konu olan sey mal ise, buna mal piyasasi denir. Piyasaya konu
olan sey Uretim faktorleri ise buna faktor piyasasi denir.

Pozitif iktisat: Ekonomik analizde olan durumu, yani mevcut yapiy! gosteren yaklasimdir. Deger yargilari
icermeyen sonuglara ulasmaya c¢alisir.
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Normatif iktisat: Ekonomik analizde olmasi gereken durumu gésteren anlayistir. Yani deger yargilarini
iceren sonuglara varmaya caligir.

Kismi Denge Analizi: Bir malin veya faktorun fiyatinin piyasada nasil belirlendigini ve degistigini, piyasalar
arasindaki kargilikli bagimliigi dikkate almadan inceleyen analizdir. Ornegin bir malin fiyati incelenirken sadece o
malin piyasasi incelenir, diger mallarin piyasalari konu olmaz. Bu analiz yontemi Alfred Marshall’a aittir.

Genel Denge Analizi: Bir malin veya faktoriin fiyatinin piyasada nasil belirlendidini ve degistigini, piyasalar
arasindaki kargilikli bagimlih@i dikkate alarak inceleyen analizdir. Yani daha ¢ok makro iktisadi analiz gergevesin-
de degerlendirilecek ve ceteris paribus varsayiminin dikkate alinmayacagi analiz tirt olacaktir. Bu analiz yontemi
Leon Walras'a aittir.

Statik Analiz; Gergeklesen bir denge durumunun o duruma nasil gelindigi incelenmeden duragdan bir sekilde
ele alinmasi sonucu olugan iktisadi analiz yontemidir.

Dinamik Analiz; Duradan denge durumlar arasindaki gegisi inceleyen analiz ydntemidir.

Bagimsiz Degisken: Fonksiyonel iliskide diger degiskenleri belirleyen degiskendir.

Bagimh Degisken: Degderi bir fonksiyonel iliski disinda belirlenen degiskene bagli degiskendir. Yada
fonksiyonel iliskide diger degiskenlerce belirlenen degiskendir. Ornegin; X = f (Y) fonksiyonunda X bagimli, Y ise
bagdimsiz degiskendir.

Stok Degisken; Degeri belli bir zamanda dl¢ulebilen degiskendir. Para gibi.....

Akim Degisken:; degeri ancak belli bir zaman diliminde &l¢llebilen degiskendir. Milli Gelir....

igsel Degisken; Degeri bir ekonomik model icinde belirlenen degiskendir.

Digsal Degisken; Degeri bir ekonomik model disinda belirlenen degiskendir.

Firsat Maliyeti (Opportunity Cost) Uretim faktérlerini kullanarak Uretilen bir seyden daha fazla elde etmek
icin en iyi alternatiften giderek artan miktarlarda vazgegmek gerektigini ifade eden kanuna firsat maliyeti yasasi
ad verilir.

Doéniisiim Egrisi (Uretim imkanlari Egrisi): Uretim kaynaklar ve teknoloji veri iken iretilebilecek
maksimum diger bir ifade ile, potansiyel mal bilesimlerinin geometrik yeri bilesimidir. Marjinal Déniigiim Orani
(Marginal Rate Of Translation) bir maldan bir birim daha fazla Uretmek icin diger malin Uretiminin ne kadar
azaltiimasi gerektigini ifade eder. DonUsum egrisinin saga kaymasi iktisadi buyime olarak nitelendirilir. Dontsim
egrisi negatif egimli bir dogru iken, sabit firsat maliyeti yasasi gecerli olacaktir. Diger taraftan dénisim egrisi
orijine gore disbukey iken azalan, orijine gore i¢cbikey iken ise artan firsat maliyeti yasasi gecerli olacaktir.

BOLUMII
ARZ VE TALEP ANALiZi

A- TALEP (DEMAND)

Satin alma guicl ile desteklenmis talep, efektif taleptir. Ancak bir mal ya da hizmeti isteme islemine ise istek
denir. Istek ile talep farkli seylerdir. Bir istegin talep olarak degerlendirilebilmesi igin, onun satin alma gicii ile des-
teklenmis olmasi gerekmektedir. Yani sadece bir mal ya da hizmeti istemek yetmez. Buna karsin, iktisat literatu-
runde aksi belirtiimedikce, talep denildiginde efektif talebin anlasiimasi gerekmektedir. Yani aslinda talep ile efek-
tif talep ayni anlama gelmemektedir.

a- Bireysel (Ferdi) Talep Fonksiyonu

Fiyat, bir malin bir birimine sahip olmak igin tiiketicinin satin almak istedigi mal miktarina 6demeyi distndu-
gi degerdir. Buna gore bireysel talep fonksiyonu, tiiketicinin bir maldan talep ettigi miktar ile onu etkileyen tiim
degiskenler arasindaki butin iligkiyi ifade eder. Bireysel talep fonksiyonu, mala ait olan fiyat disinda tim degis-
kenlerin sabit olmasi varsayimi ile hareket eder. Yani, bireysel talep fonksiyonu, fiyata bagh bir degiskendir. Bi-
reysel talep fonksiyonunda iki degisken bulunur. Bunlardan birincisi bagimsiz degisken olan malin fiyati (price) (P
harfi ile sembolize edilecek), ikincisi ise o mala iliskin ve fiyata bagl olarak degisen talep edilen miktar (Quantity)
(Q harfi ile sembolize edilecek)’dir. iki kavram arasinda ters yénli (trade off) bir iliski mevcuttur. Bu ters yonlii
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iliski ise Talep Kanunu (Law of Demand) olarak ifade edilecektir. Bir tiiketicinin, bir malin fiyati azalinca ceteris
paribus ayni maldan daha fazla tiiketmesi ya da malin fiyatinin artmasi durumunda tiiketicinin ayni maldan daha
az tuketmesi s6z konusudur. Bu duruma, gergek hayatta aksine rastlaniimamasina iligkin olarak Talep Kanunu
denecektir. Goruldugu gibi burada ve diger érneklerde, tiketim ile talep ayni anlamda kullaniimigtir. Bunun nedeni
ise talebin efektif talep, yani satin alma gucu ile desteklenmig olmasidir.

Simdi bireysel talep fonksiyonuna bir drnek verelim.

Birinci tiketici, X malinin fiyati 80 TL iken 5 adet talep etsin. Ayni tiketici, malin fiyati 60 TL'ye duserse
ceteris paribus talep kanunu geregi talep edilen miktari artiracak, varsayalim 7 adede ¢ikarsin. Goruldagu gibi
malin fiyati ile talep edilen miktar arasinda ters yonlu bir iliski s6z konusudur. Bu duruma tablo seklinde gos-
terirsek

Malin fivati (P) / TL Talep edilen miktar (Q) / adet
80 5
60 7

Bireysel talep fonksiyonunu yukaridaki gibi tablo seklinde gdsteriimesine bireysel talep tablosu ya da
bireysel talep sediilii (Individual Demand Schedule) denir. Bu verileri grafige aktarirsak;

80

Sekil 1

60

5 7 Q

NOT: Matematikte bagimli degisken dikey eksende (Y), bagimsiz degisken ise yatay eksendedir (X). An-
cak ekonomide bu durum ters bir hal almigtir. Yani bagiml degisken yatay eksende (X), bagimsiz degis-
ken dikey eksendedir (Y). Bunun nedeni, 1890 yilinda talep kanunu kavramini ilk kullanan ve arz talep
analizinin énciiliigiini yapan Alfred Marshall tarafindan yaymlanan lktisadin Prensipleri adli eserde, bu
durum, tam ters olarak kullan/imig ve bu artik iktisatta bir gelenek halini almasidir.

Talep egrisi Uzerinde her noktadaki fiyat seviyesi bize, tiketicinin ayni noktanin kapsadigi ek birim mali satin
almak icin 6demeye razi oldugu en (st fiyati yansitir. Bu en ust fiyat ise talep fiyatidir (demand price). Bu
durumu denklem seklinde de inceleyebiliriz.

Qu=a-bP

Buradaki a parametresi, malin fiyati sifir iken tiketicinin talep edecegi maksimum miktari géstermektedir. Ya-
ni talep egrisinin yatay ekseni kesen noktasina es olan degerdir. Bu parametre, pozitif bolgede oldugundan sifir-
dan buylk, yani pozitif olacaktir. b parametresi ise; talep edilen miktardaki degismeyi, fiyattaki degisme ile ilis-
kilendiren bir parametredir.

Soyle ki, malin fiyatinda bir azalma olursa (—AP), talep edilen miktar artacagi (AQ) igin, fonksiyona bu yeni
degerleri dahil edersek;

Q=a-bP
AQ+Q=a-b(P+AP)
AQ + Q =a—bP - bAP = a—bP = Q'ya esit idi. Bu nedenle,

AQ +Q =Q — bAP

AQ = — bAP

-b= £ olacaktir.
AP

Yani —b = AQq/ AP’dir. Eksi olmasinin nedeni ise, fiyattaki degismenin talep edilen miktari ters yonde etki-
lemesi, yani talep kanunundan kaynaklanmaktadir. b parametresi ise, dogrusal bir talep egrisinin egiminin tersine
esittir. b = 1/egim. Bunu ispatlarsak,

Qd=a-bP3bP=a-Qd
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b- Piyasa Talep Egrisi

Belli bir dénemde ki bu ay, yil, giin hatta hafta olabilir, tliketicilerin tamaminin bir mala iligkin satin almak iste-
dikleri mal miktarina piyasa talebi (market demand), bir malin piyasa talebini o malin fiyati ile iliskilendiren egri-
ye de piyasa talep egrisi (market demand curve) denir. Piyasa talep egrisi, o mala iligkin ferdi talep egrilerinin
yatay olarak toplanmasi sonucu bulunur. Yatay toplama su anlama gelmektedir; mala iligkin tek bir piyasa fiyati,
ancak birden fazla ve farkl talep miktarlari s6z konusudur. Yatay eksende, talep edilen mal miktari oldugundan
ayni fiyat dizeyinde talep edilen mal miktarlarinin toplami, yani yatay toplami olacaktir. Basit bir drnek verirsek;
bir piyasada iki kisi bulunsun ve bunlarin adlari Erol ve Akif olsun. X malinin fiyati 20 TL iken Erol bundan 10 birim
talep etsin, ki bu da Erol’'un bireysel talebidir. Ancak ayni fiyat diizeyinde (20 TL) Akif 4 birim talep ederse bu da
Akif'in bireysel talebi olacaktir. Piyasa talebini bulmak igin ayni fiyat diizeyinde, yani 20 TL'de kag birim mal talep
edilmistir? Bu sorunun cevabi, piyasa talebini buldugumuzda ¢ézilecektir. Piyasa talebi 20 TL'de 14 birim (Akif= 4
+ Erol=10) olacaktir.

Bu 6rnegi biraz daha gelistirirsek;

Erol’a Ait Bireysel Talep Sediili

X malinin Fiyati (P) / TL X malinin talep miktari (Q) / birim
20 10
14 22
8 34

Yukaridaki verilere bagl olunarak olusturulan Erol’a ait bireysel talep egrisi;

P
20[
14 Sekil 2
8
Derol
10 22 34 0

Akif’e Ait Bireysel Talep Sediilii
X malinin Fiyati (P) / TL X malinin talep miktari (Q) / birim

20 4
14 7
8 8

Yukaridaki verilere bagli olunarak olusturulan Akif’e ait bireysel talep egrisi ise

20
14 \
8

4 7 8 Q

Sekil 3

Dikkat edilirse fiyat dizeyleri ayni, ancak talep miktarlan farklidir. Piyasa talep egrilerini ¢ikarmak istersek
ayni fiyat diizeylerinde talep ettikleri mal miktarlarini yani yatay olarak toplamamiz gerekmektedir.
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Piyasa Talep Sediilii (Akif +Erol)

X malinin Fiyati (P)/TL X malinin miktari (Q)/birim
20 (4+10)=14
14 (7+22)=29
8 (8+34)=42
P P P
20 \ 20f 20 \
14 14 14 :
8 8 8 i
De Da De+a
23 5 Q 4 78 Q 14 29 42 Q

Sekil 4: Piyasa Talep Grafigi

Tuketicilerin bir maldan talep ettikleri mal miktarinin o mal kullanan tiiketici sayisinin artmasina bagli olarak
artmasina gosteris etkisi (bandwagon effect) denir. Ancak tiiketicilerin bir maldan talep ettikleri miktarin, o mal-
dan kullanan tiiketici sayisinin artmasina bagli olarak azalmasina ziippe etkisi (snob effect) denir.

Piyasa talep egrisi, ferdi talep egrisi gibi denklem seklinde gésterilebilinir. Bu durumda,

Q4 = A-BP olacaktir.

Piyasa talep egrisinde belirtilen parametreler, ayni bireysel talep egrisinde gdsterilen sembollerin tanimlariyla
ayni ifadelere sahip olacaktir. Ancak harflerin buylk gosterilmesinin nedeni, piyasa talep egrisine iliskin denklemin
ayrilmasidir.

c- Talep Ve Talep Edilen Miktarnn Degismesi

Malin fiyatindaki bir degisme sonucunda mevcut talep egrisi saja veya sola kaymiyorsa bu durum talep edi-
len miktardaki degisme (change in quantity demanded) olarak nitelendirilir. Mala iliskin fiyatta bir degisme ol-
mas! durumunda; drnegdin, 6éncekine gore artmasi durumunda Sekil 5’te géruldugu gibi, tiketici A noktasindan B
noktasina gegerek, egri Uzerinde hareket edecektir. Baslangicta Q; kadar mal talep eden tiiketici simdi Q, kadar
talep edecektir. Sekil 5’te goruldugu gibi negatif egimli talep egrisi Uzerinde bir hareket s6z konusudur ve bunun
nedeni ise fiyattaki degismedir. Bu durumu fonksiyonel sekilde ifade edersek Qq = f(P) olacaktir. Qq talep edilen
miktar, P ise fiyati simgeleyecektir.

Sekil 5

P, A

QZ Ql Q

Talep egrisinin tamamiyla saga veya sola dogru kaymasi ise talebin degismesi (change in demand) olarak
adlandirilir. Talebin degismesi, talep edilen miktarin aksine fiyat disindaki unsurlar tarafindan etkilenir. Ceteris
paribus, ayni fiyat diizeyinde daha fazla mal talep edilmesine ya da daha az mal talep edilmesine, talebin de-
gismesi denecektir. Sekil 6'da goruldigu gibi baslangigta D; konumunda olan talep egrisi, D, konumuna gelme-
sine talebin artmasi (increase demand) denecektir. Ancak tiiketici, asagida aciklandigi Uzere gesitli nedenler-
den oturi ayni fiyat diizeyinde daha az mal talep edebilir ki, bu duruma da talebin azalmasi (decrease in
demand) denir. Baslangigta D; konumunda olan talep eg@risi D; konumuna gelmesi talebin azalmasidir.
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P
° 7D, Sekil 6
C

Qs Q1 Q2 Q

Talebi artiran ve azaltan unsurlar;

» Talebe konu olan mal normal bir mal ise, tlketicinin parasal gelirinin artmasi durumunda D; konumunda
olan talep egrisi D, konumuna gelecektir ya da talebe konu olan mal disuk bir mal ise tuketicinin gelirinin azal-
masi durumunda D; konumunda olan talep egrisi D, konumuna gelecektir. Tersi durumda ise, talebe konu olan
mal normal bir mal ise, tiketicinin parasal gelirinin azalmasi durumunda D1 konumunda olan talep egrisi Dz konu-
muna gelecektir ya da talebe konu olan mal diistk bir mal ise tiketicinin gelirinin artmasi durumunda D, konu-
munda olan talep egrisi D3 konumuna gelecektir. Kisacasi normal mallarda parasal gelirin artmasi talebi saga,
parasal gelirin azalmasi ise talebi sola, distik mallarda ise parasal gelirde bir artis talebi sola, parasal gelirde bir
azalma ise talebi saga kaydiracaktir.

» Bir mala iliskin alici sayisinda bir artis talebi saga (D:’den D2’'ye) ancak alici yani niifus sayisinda bir azal-
ma ise talebi sola (D:’den Ds’e) kaydiracaktir.

» Tuketicinin zevk ve tercihleri o malin lehine degisirse talep egrisi saga (D;’den D;'ye) kayar, ancak tuketi-
cinin zevk ve tercihleri o malin aleyhine degisirse talep egrisi sola (D:'den Ds’e) kayacaktir.

» Talebe konu olan mali ikame eden diger mallarin fiyatinda bir azalma tiketicileri ikamesi olan mallan ti-
ketmeye itecektir ve bu durumda talebi sola (D1'den Ds’e) kaydiracaktir.. Ancak talebe konu olan mali ikame eden
diger mallarin fiyatinda bir artma durumunda ise, tlketicileri ikamesi olan mallari tiketmekten vazgegirecektir ve
bu durumda talep egrisi saga (D,'den D;'ye) kayacaktir.

» Talebe konu olan mala ait tamamlayici mallarin fiyatinda bir azalma tiketicileri tamamlayicisi olan mallari
tuketmeye itecektir ve bu durumda talep egrisini saga (D:’den D;'ye) kaydiracaktir. Ancak, talebe konu olan mala
ait tamamlayici mallarin fiyatinda bir artma, tiketicileri tamamlayicisi olan mallarin pahali olmasindan dolayi
tuketmemeye itecektir ve bu durumda talep egrisini sola (D1’den Ds’e) kaydiracaktir.

Bu durumu fonksiyonel ifadeyle gosterirsek,

Q= f (parasal gelir, alici sayisi, zevk ve tercihler, diger mallarin fiyati)

Burada, Q, talep edilen miktari degil, TALEBI gostermektedir.
Talebin azalmasi veya artmasi denklemde ifade edilen a/A (bireysel talep denkleminde verilen a parametresi
ve piyasa talep denkleminde verilen A parametresi) parametrelerinin degisim degerlerine baglidir.
a/A daha biyuk ise talep artmistir.
a/A daha kuigik ise talep azalmigtir.

Bunu matematiksel bir 6rnekle gosterirsek baslangicta talep denklemi Qg1 = 150-3P olsun.

Qa1 = 150-3P iken Qg2 = 200-3P = 200 > 150 talep artmistir
Qu1 = 150-3P iken Qg2 = 130-3P = 130 < 150 talep azalmstir.

d- Ters Talep Egrisi (/nverse Demand Curve)

Normal sartlarda talep analizinde ifade edilen bagimsiz degisken, fiyat ve bagimh degisken, miktarin yer de-
gistirmesidir. Yani bagimli degiskenin, fiyat ve bagimsiz degiskenin ise miktar oldugu durumda olusan talep egri-
sine ters talep egrisi denecektir. Fonksiyonel ifadeyle gosterirsek, normal durumda talep fonksiyonu Qg= f(P)'dir.
Ancak ters talep fonksiyonunda ise P= f(Qq)'dir. Bu durumda, egrinin egimi negatiftir ve degismeyecektir. Normal
sartlarda cizilen talep egrisinde oldugu gibi, ters talep egrisinde de dikey eksende malin fiyati, yatay eksende ise
talep edilen miktar gosterilecektir.

e- Tazmin (Telafi, Hicks’gil) Edilmis Talep Fonksiyonu
Fiyat degismelerinin dogurdugu gelir etkilerini icermez. Fiyat degismeleri sonucunda belirli bir faydayi en az
harcamayla gergeklestirmek igin satin alinmasi gereken mal miktarlarini gosterir. Telafi edilmis talep fonksiyonlari,
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tuketicinin donem faydasi sabitken, mal fiyatlarinda ayni anda, ayni oranda ve ayni yénde ortaya gikacak degis-
melere karsi duyarl degildir. Malin fiyatinda olusan degismeler tiketicinin dénem harcamasini degistirirken fayda-
da bir degisme yaratmadigindan, tiiketicinin her bir mal talebinde de degisme olusmayacaktir. Yani, telafi edilmis
talep fonksiyonu, mal fiyatlarina karsi sifir dereceden homojendir.

B- ARZ (SUPPLY)

Bireysel liretici arz sediilii, belli bir ddnemde, Ureticinin gesitli farkl fiyatlarda arz etmek (satmak) istedigi mal
miktarini gosterir. Bagka bir tanimla ise, bireysel arz fonksiyonu bir igletmenin bir maldan arz etmek (satmak) istedigi
miktar ile onu etkileyen tum degiskenler arasindaki iligkidir. Bu egrinin egimi Ureticinin daha fazla mal satmak iste-
mesinden kaynakli olarak yukariya dogru, yani pozitif egimlidir. Bir Ureticinin alternatif fiyat dizeylerinde satmak
istedigi mal miktarlarinin geometrik yerleri bilesimine arz egrisi denir. Bireysel arz analizinde, talep analizinde oldugu
gibi iki degisken vardir. Bunlar malin fiyati (price) ve malin miktanidir (quantity). Mahn fiyati (P) ve malin miktari arasinda
(Q), Ureticinin daha yiksek fiyatlarda daha fazla mal satip k&rini artirmak istemesinden dolayi pozitif egimli olacaktir.
Fiyat ile miktar arasindaki bu dogru yonli iliskiye Arz Kanunu (Law of Supply) denir. Malin fiyati bagimsiz degisken,
malin miktar ise bagimli degiskendir. Fonksiyonel sekilde ifade edersek Qs = f (P) dir.

Bireysel arz sediilii (Individual Supply Schedule): Bir Ureticinin belirli bir dénemde arz ettigi mal miktari ile
fiyati arasindaki ayni yonlu iligkiyi tablo seklinde gosterilmis durumudur. Bunu bir érnekle ifade edersek; X firmasi
K malini 100 TL'den 80 birim uretmigtir. K malinin fiyati 120 TL’ye ¢ikinca, X firmasi daha fazla kar saglamak igin
Uretim miktarini artiracaktir, ki biz de buna 100’e ¢ikmis diyelim. Ayni sekilde malin fiyati 140’a ¢ikinca da,
varsayalim K malinin miktari da 120’ye yukselsin. Bu verileri tabloya aktarirsak;

X Firmasina Ait Bireysel Arz Sedulu
Kmalnin Fiyati (P) /TL ~ K malinin arz miktari (Q) / birim

100 80
120 100
140 120

Yukaridaki verilere bagli olunarak olusturulan X firmasina ait bireysel arz egrisi

P s

140

120 Sekil 7
100

0715 20 a0 Q

Diger taraftan Y firmasi da bu fiyatlar kargisinda Uretimini yaptigi K malinin tretim miktarini degistirecektir. Y
firmasi K malini 100 TL’den 12 birim uUretmistir. Y firmasi K malinin fiyati 120 TL'ye ¢ikinca daha fazla kar
saglamak igin Uretim miktarini o da artiracaktir, ki biz de buna 16’ya ¢ikarmis diyelim. Ayni sekilde malin fiyati 140
a cikinca da varsayalim K malinin miktarini da 19’a artirmis olsun. Y firmasi icin bireysel arz sedilini yaparsak,

Y Firmasina Ait Bireysel Arz Sediilii

K malinin Fiyati (P) / TL K malinin arz miktari (Q) / birim
100 12
120 16
140 19

Yukaridaki verilere bagli olunarak olusturulan X firmasina ait bireysel arz egrisi ise

P
140 S

120

Sekil 8
100 o
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Bireysel Arz fonksiyonunu denklem seklinde ifade edersek
Qs = g+hP olacaktir.

Denklemde g parametresi, isletmenin, fiyatin sifir oldugunda arz ettigi mal miktarini gdsterir. Arz egrisi yatay
ekseni keserse g>0, disey ekseni keserse g<O ve orijinden gegerse g=0 olacaktir. Arz edilen miktardaki
degismenin, fiyattaki degismeye orani ise h parametresi ile gosterilir. h parametresi dogrusal bir arz egrisinin egi-
minin tersine esit (h = 1/egim) olacaktir.

Tdm igletmelerin (Ureticilerin) belirli bir débnemde, Uretmek (satmak) istedikleri mal miktarina piyasa arzi
(market supply) denir. Tim igletmelerin (Ureticilerin) belirli bir dénemde, Uretmek (satmak) istedikleri mal mik-
tarlarini gosteren seddllerin ayni fiyat diizeylerinde miktar toplamlarina ise piyasa arz sedulii (market supply
schedule) denir. Bir malin piyasa arzini ayni malin fiyati ile iliskilendiren ve bireysel arz egrilerinin yatay olarak
toplamlarina ise piyasa arz egrisi (market supply curve) denir. Asagida X ve Y firmalarinin olusturdugu K ma-
lina ait piyasa arz seduli ve egrisi olusturulmustur.

X ve Y Firmalarina Ait Piyasa Arz Sediilii

K malinin Fiyati (P) / TL K malinin arz miktari (Q) / birim
100 (12 + 80)= 92
120 (16 + 100) = 116
140 (19 +120) =139

Gorildigu gibi piyasa arz sedili (tablosu), ayni fiyattan piyasada ki tim Ureticilerin (bizim olusturdugumuz
piyasada iki firma oldugunu varsayalim) satis miktarlarinin toplamidir. Bu verileri grafikle gdsterirsek olusacak
olan egri ise piyasa arz egrisi olacaktir. Asagida bu piyasaya ait piyasa arz egrisi gizilmistir. Nasil gizildigini dik-
katle inceleyin.

P s P s P S
140 140 140
120 120 120 Sekil 9
100} > ; 1007 100f~> 3
0 80100120 2 0 12 16 19 Q 0 oz 116130 2
X firmasina ait Y firmasina ait piyasa arz
bireysel arz bireysel arz egrisi
egrisi egrisi

Sekilde goéruldigu gibi piyasa arz egrisi piyasada ki tim firmalarin bireysel arz egrilerinin yatay toplamidir.

Arz Edilen Miktarin ve Arzin Degismesi

Dogrusal bir arz egrisi Uzerinde bir noktadan dider bir noktaya gecilmesi yani malin fiyatina (arz fonksiyo-
nunda disey eksende yer alan bagimsiz degisken) bagli olarak egri Gzerinde bir hareket neticesinde miktarda
meydana gelen degismeye arz edilen miktarda degisme (change in quantity supplied) denir. Baska bir de-
gisle, arz egrisi Uzerinde malin fiyati bagli olarak meydana gelen dedisme sonucunda miktarda olusan degisme,
arz edilen miktarda degisme olarak adlandinlir. Sekil 10’da uretici malin fiyati 8 TL iken 40 birim mal satmaktadir
ve A noktasindadir. Ayni Uretici malin fiyati artinca (azalinca) varsayalim 14 TL olursa, Uretim miktarini arti-
racaktir (azaltacaktir) ki bu da 50 birim olsun. Uretici bu kez B noktasina gelecektir. Gériildiigii gibi Giretim miktari
fiyatin 8 TL’'den 14 TL'ye artmasi sonucu buna bagh olarak uretim miktarini da 40 birimden 50 birime ¢ika-
racaktir. Bu durum yani, tretim miktarinda ki fiyata baglh degismeye arz edilen miktarda degisme (change in
quantity supplied) denir.

14
Sekil 10

40 50 Q

Arz egrisinin tamamiyla disariya (saga) veya iceriye (sola) kaymasina ise arz degismesi (change in
supply) denir. Arzin degismesi, ayni fiyat diizeyinde Ureticinin daha fazla ya da daha az mal retmesi anlamina
gelmektedir. Sekil 11°de arzdaki degisme gosterilmigtir.
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B Sekil 11

Qo Q1 Q2 Q

Arz Egrisini Saga ya da Sola Kaydiran (Arzi Degistiren) Etmenler

> Uretim faktorlerinin maliyeti azalinca Ureticinin maliyeti de azalacagindan, ayni fiyat diizeyinde daha
fazla mal satmak isteyecektir. Bu durumda Sekil 11'de gorildagu gibi baslangigta S; konumunda olan arz egrisi
saga kayarak, S; konumuna gelecektir. Tersi durumda ise, yani lretim faktorlerinin maliyeti artinca, (isci
Ucretlerinde olusan bir artig gibi) Ureticinin maliyeti de artacagindan ayni fiyat diizeyinden daha az mal satmak
isteyecektir. Ve bu durumda baslangigta S; konumunda olan arz egrisi sola kayarak, So konumuna gelecektir.

> Uretimde meydana gelen olumlu bir teknolojik bir degisme, ireticinin ayni fiyat diizeyinde daha fazla
mal Uretmek istemesinden dolayi, Uretimini artirarak baslangigta S1 konumunda olan arz egrisi saja kayarak, Sx
konumuna gelecektir. Tersi durumda ise, olumsuz bir teknolojik degisme sonucunda Ureticinin ayni fiyat dize-
yinden daha az mal Uretmek istemesinden dolayi, Uretimini azaltarak baslangi¢ta Si1 konumunda olan arz egrisi
sola kayarak, So konumuna gelecektir.

> Uretim siirecinde kullanilan girdilere yani bir vergi (tax) konulmasi ya da mevcut vergi oranlarinin artiril-
masi sonucunda, Ureticinin maliyeti de artacagindan, ayni fiyat dlizeyinde daha az mal satmak isteyecektir. Ve bu
durumda, baslangicta S; konumunda olan arz egrisi sola kayarak So konumuna gelecektir. Tersi bir durumda,
mevcut vergilerden birinin ya da birkaginin kaldirilimasi ya da oranlarinin azaltilmasi durumunda ise Ureti-
cinin maliyeti azalacagindan, ayni fiyat dizeyinde daha fazla mal satmak isteyecektir. Bu durumda Sekil 11'de
gOruldigu gibi baslangicta S1 konumunda olan arz egrisi, sada kayarak S; konumuna gelecektir.

» Devletin isletmelere muhtelif sekillerde yaptigi tek tarafli 6demeler olan siibvansiyonlarin (subsidies)
varligi halinde ayni fiyat diizeyinde Uretim dizeyini artirarak S; konumunda olan arz egrisi, saga kayarak S, konu-
muna getirecektir. Tersi durumda, o malin uretimine konu olan mevcut subvansiyonlardan birinin kaldiriimasi
sonucunda baslangigta S; konumunda olan arz egrisi, sola kayarak Sp konumuna gelecektir.

» Bir malin uretimine getirilen yasaklamalar ise (hashas Uretimi gibi) Uretimi azaltacagindan S; konumunda
olan arz egrisini sola kaydirarak, So konumuna getirecektir. Tersi durumda ise, yasaklamalarin kaldirilmasi
sonucunda uretim artacagindan S; konumunda olan arz egrisi saga kayarak, S, konumuna gelecektir.

Ters arz egrisi; fiyatin bagimli, miktarin ise bagimsiz degisken oldugu yaklasimdir. Fonksiyonel sekilde
ifade edersek P = f(Qs) olacaktir.

C- PIYASA DENGESI

Talep analizini hatirlarsak, tiketici, bir mal ile ilgili olarak fiyatta olusan her azalma karsisinda, ceteris paribus;
tuketim, yani talep edilen miktari artiracaktir. Ancak arz analizinde ise, uretici ayni mal igin azalan her fiyat diize-
yinde daha az mal arz (Uretecektir) edecektir. Daha dusuk fiyat diizeyinde tuketiciler, daha fazla mal talep edecek,
Ureticiler ise arz kanunu geregi daha az mal arz edeceklerdir. Bu karmasayi ¢ézmek icin ekonomistler, bir maldan
talep edilen miktarin, ayni maldan arz edilen miktara esit oldugu noktaya piyasa dengesi (market equilibrium)
derler. Bagka bir degisle, arz ve talep egrilerinin kesistigi noktaya piyasa dengesi derler. Piyasa dengesinin olus-
tugu noktada gerceklesen fiyat diizeyine denge fiyati (equilibrium price) ve piyasa dengesinin gergeklestigi nok-
taya ise denge miktarn (equilibrium quantity) denir.

Bu durumu daha iyi anlayabilmek icin bir 6rnek yapalim: Asagida muhtelif fiyat diizeylerinde arz ve talep mik-
tarlar verilmistir. Biz bu verilerden hem arz hem de talep egrilerini bulup, sonra da ikisini tek bir grafikte goster-
meye calisacagiz.
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X malinin fiyati X malnin arz edilen miktari X mahnin talep edilen miktari
(P)/TL (Q) / birim (Q) / birim

200 30 12

160 27 18

130 25 25

110 18 27

100 12 30

Gorildagu gibi 130 TL fiyat diizeyinde, arz ve talep miktarlari birbirlerine esitlenerek denge noktasinin olus-
masi saglanmigtir. Burada denge miktari 25 birim ve denge fiyati ise 130 TL'dir. Bu durumu agagida grafik uze-
rinde gosterirsek daha iyi anlayacaksinizdir.

200

160 M Sekil 12

130 E

110

100 |-A B

D
0 12 18 25 27 30 Q

Sekilde E noktasi, denge noktasi yani piyasa dengesidir. Sekil 12’de fiyat dizeyi 100 TL olursa, bu fiyat
diizeyinde ureticiler 12 birim mal Uretecekler. Buna karsin tuketiciler ise 30 birim talep edeceklerdir. Goruldugu
gibi bu fiyat diizeyinde bir talep fazlasi (30 > 12) s6z konusudur. O zaman denge fiyatinin altinda bir fiyat diize-
yinde talep fazlasindan s6z etmek yanlis olmayacaktir. 100 TL diizeyinde A-B kadar bir talep fazlasi s6z konu-
sudur. Ayni araliga miktar ekseninde karsilik gelen deger ise 18 birim (30-12) talep fazlasidir. Sayet fiyat diizeyi
110 TL olmasi durumunda ne olacaktir? Yine ayni durumda, tiketiciler 27 birim mal talep ederken, Ureticiler ise 18
birim mal arz (ureteceklerdir) edeceklerdir. Goérildigi gibi yine bir talep fazlasi vardir. Ancak bu kez, bu fiyat
diizeyinde C — K kadar (27 — 18 = 9 birim) bir talep fazlasi s6z konusudur. Fiyat diizeyinin 200 TL oldugu durumda,
Ureticiler daha ¢ok kar etmek istedikleri icin 30 birim Uretecekler, ancak tuketiciler icin bu mal fiyati ylksek gelmis
olmali ki 12 birim talep edeceklerdir. Bu kez arz miktari, talep miktarini asmis olmakta ve T-N kadar (30 — 12 = 18
birim) bir arz fazlasi s6z konusu olmaktadir.

Denklem seklinde verilen arz ve talep degerlerinde de denge noktasini saptamamiz kolay olacaktir. Bu du-
rumda verilen denklemleri 6zdes hale getirip esitlemek gerekmektedir. Bunu bir 6rnekle agiklayalim:

Arz talep fonksiyonuna iliskin denklem Qs = 100 + 2P olsun. Talep fonksiyonuna iligkin denklem ise Qp = 150 — 3P
olsun. Buna gore iki fonksiyonda miktar esitliginde gerceklesmis oldugunda birbirine esitleyip denge miktarini
saptayabiliriz. Soyle ki;

Denge diizeyi Qs = Qp sartiyla saglanir. Buna gore,

100 + 2P = 150 — 3P
5P =50
P =10 olacaktir.

Denge fiyatini bulduktan sonra verilen arz ya da talep denklemlerinden birinin iginde buldugumuz fiyat de-
erini ilgili yere yazarsak, denge miktarini bulabiliriz. iki denklemde miktar degerini ayni vermek zorundadir, aksi
takdirde yaptiginiz islemi bir daha gézden gecirmeniz gerekecektir. Once, arz denkleminde yerine koyalim:

Qs =100 + 2P malin fiyati yani P’yi 10 bulmustuk. Buna gore;

Qs=100+2.10
Qs =120 olacaktir.
Talep denkleminde yerine koyarsak P = 10
Qo=150-3P
Qp=150-3.10
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14 MIKRO IKTISAT

Qb =120 olacaktir.

Soru; X malinin talep denklemi P = 10 — 0,2Q ve arz denklemi P = 2 + 0,2Q seklinde ise denge fiyati kactir?
A-2 B- 4 C-6 D-7 E-9

Cozum: Arz ve talep denklemlerinin esitlendidi noktada, hem denge fiyati hem de denge noktasi bulunur.
Buna gore,
10-0.2Q =2 +0,2Q

8=0.4Q
Q=8/04
Q=20

Yani denge miktari 20°dir. Ancak soru kdklne geri ddnersek, bize denge fiyatinin soruldugunu gérebiliriz. Bu
yizden denklemlerden birine Q yerine 20 yazip P esitliginde olusan denklemlerde denge fiyatini kolayca bula-
biliriz.

X malinin talep denklemi P=10-0,2Q

P =10-0,2.20 = P = 6 olacaktir.

Daha 6énce soyledigim gibi, arz denkleminde de Q degerini koyarsak ayni sonucu almamiz gerekecektir.
Buna gore;

X malinin arz denklemi P=2+0,20Q

P=2+0,2.20 = P =6 olacaktir.

D- PiYASA DENGESININ DEGiISMESI

a- Talebin Degismesi

Piyasa dengesi, daha dnce yazildigi gibi arz ve talep egrilerinin kesistikleri noktada gerceklesir. Ancak arz ya
da talebin daha 6nceki kisimlarda anlatildigi tGzere saga/sola kaymalari sonucunda yeni denge noktalari oluga-
caktir. Bu kisimda, kaymalar sonucunda yeni olusan denge noktasi, fiyati ve miktarini inceleyecegiz. Bunlari or-
neklerle agiklamak daha anlasilir olacaktir.

1 inci analiz; arz sabitken talebin arttigi (saga kaydigi) durumu inceleyelim.

P S
P/ N Ey
TPG & o Sekil 13
1
Do
Q~>Q: Q

Sekil 13’te goruldigu gibi, arz sabit iken talebin artmasi durumunda, baslangicta Eo olan denge noktasi E;
olmaktadir. Artik yeni denge noktasi yani yeni talep egrisiyle arz egrisinin kesistigi nokta E; noktasidir. Buna kar-
sin denge miktari, baslangigta Qo iken Q+’e yikselmistir. Baslangicta ise denge fiyati Po iken P1’e ylkselmistir.

NOT: Dikkat edilmesi gereken ¢ok énemli bir nokta, grafik lizerinde ayni isimli iki egri asla g6sterilmez.
Yani iki talep egrisi ya da iki arz egrisi gibi. Ancak Sekil 13te daha énceki talep egrisinin varligini ve hangi
konumda oldugunu belirtmek amaciyla Dy konumunda talep egrisi grafik iginde silinmeyip birakilmigtir.
Aksi takdirde iki farkli denge noktasi bulunacak ve yaptigimiz analizler ¢6ziimsliz kalacaktir. Bu nedenle
simdi ve daha sonralari grafik analizlerinde bu noktaya dikkat etmeniz gerekmektedir.
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2 inci analiz; arz sabitken talebin azaldigi (sola kaymasi) durum,

g )\E" s

Po
P1 Ex

D,
Do Sekil 14

=
Q
Sekil 14’te goruldugi gibi, arz sabit ikenltaleobin azalmas! durumunda, baglangigta Eq olan denge noktasi E;

olmaktadir. Artik yeni denge noktasi, yani yeni talep egrisiyle arz egrisinin kesistigi nokta E; noktasidir. Buna kar-
sin denge miktari baglangigta Qo iken Q1’e diismis ve baslangicta denge fiyati P iken P1’e dligmstr.
b- Arzin Degismesi
3 lincii analiz; talep sabitken arzin artmasi (saga kaymasi)
P So

EV/Q/Sl
Po
P1 1 Sekl/ 15

N

Q Qi Q

Sekil 15°te gorulduga gibi arzin saga kaymasiyla baslangigta denge noktasi Eq iken, denge noktasi E; ol-
mustur. Buna karsin arz egrisi Sg'’dan S; konumuna gelmig, denge fiyati Qo'dan Q:’e yukselirken, denge fiyati
Po’dan P1’e dusmustur.

4 iincii analiz; talep sabitken arzin azalmasi (sola kaymasi)

P S
So
E.
pe />/
Po Eo Sekil 16
y D
Q1 Qo Q
P

Sekil 16’da goéruldigu gibi, arzin sola kaymasiyla baslangicta denge noktasi E, iken, denge noktasi E;
olmustur. Buna karsin arz egrisi Sp'dan S; konumuna gelmis, denge miktari Qo’dan Q+’e dugerken, denge fiyati
Po’dan P1’e yikselmisgtir.

c- Arzin ve Talebin Birlikte Degismesi

5 inci analiz, arz artarken, talebin daha fazla arttigi durum

So
P St
Py
Py / Sekil 17
Eo . D1
QDo

Sekil 17°de goruldigu gibi, arz egrisi belli bir ora%%la saga k%ydlrlldl, ancak soruya gore, talep egrisinde kay-
ma, arza oranla daha fazla olmak zorunda ve baslangigta Eo noktasi denge noktasi iken yeni durum E; olmustur.
Buna karsin arz egrisi Sg’dan S; konumuna gelirken, talep egrisi Do’dan D; konumuna gelmistir. Denge miktari
Qo'dan Q+’e, denge fiyati ise Po'dan P1’e yukselmistir.

6 nci analiz, arz artarken, talebin dgha az arttigi durum

So
\ s,

¢P1 Sekil 18
Po

N Do

1
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16 MIKRO IKTISAT

Sekil 18'de gorildigu gibi arz egrisi belli bir oranda saga kaydirildi, ancak soruya gore, talep egrisinde kay-
ma, arza oranla daha az olmak zorunda ve baslangigta Eo noktasi denge noktasi iken, yeni durum E; olmustur.
Buna karsin arz egrisi So’dan S; konumuna gelirken, talep egrisi Do’dan D; konumuna gelmistir. Denge miktari
Qo’dan Q+’e yikselirken, denge fiyati Po’dan P1’e dismustur.

7 nci analiz; arz ve talebin ayni oranda arttigi durum

P

s
Po E;

Eo Sekil 19
\ :

Do

Qo —>0Q: Q

Sekil 19'da goruldiagi gibi, arz egrisi belli bir oranda saga kaydirildi, ancak soruya gére talep egrisinde kay-
ma, arzin kayma oranina esit olmak zorunda ve baslangigta Eq noktasi denge noktasi iken, yeni durum E; ol-
mustur. Buna karsin arz egrisi So’dan S; konumuna gelirken, talep egrisi Do’dan D; konumuna gelmistir. Denge
miktari Qo’dan Q+’e yukselirken, denge fiyati arz ve talebin ayni oranda kaymalari sebebiyle Py'da kalip degisme-

migtir.
8 inci analiz arzin arttigi ancak talebin ayni oranda azaldigi durum
=]
So
v / .
Po > Sekil 20
P
' AT
Dy
Qo Q

Sekil 20’de goruldugu gibi, arz egrisi belli bir oranda saga kaydirildi, ancak soruya gore talep egrisinde azal-
ma yoéninde, yani sola dogru bir kayma, arzin kayma oranina esit olmak zorunda ve baslangigta Eo noktasi den-
ge noktasi iken, yeni durum E; olmustur. Buna karsin arz egrisi Sg’dan S1 konumuna gelirken, talep egrisi Do’dan
D; konumuna gelmistir. Denge fiyati Po'dan P;’e diiserken, denge miktari arz ve talebin ayni oranda kaymalari se-
bebiyle Qo miktarinda, degisme olmamistir.

e- Hiikkiimetlerin Piyasa Yapisina Miidahale Durumlari ve Teknikleri

e.1- Tavan Fiyat

Bir malin ilgili piyasada islem goérecegi yani alinip satilacadi en yuksek fiyatlama dizeyinin isleyisine fiyat
tavani (price ceiling), bu durumda olusan fiyat diizeyine ise tavan fiyat denir. Yani kisaca hikimetlerin bir malin
alinip satilmasi igin getirdigi en yiksek fiyat dizeyidir. Bu uygulama daha c¢ok tuketicileri korumak amagcl olus-
turulur. Bir 6rnek ile konuyu daha iyi anlayalim.

Hatirlanacag@: gibi 2000’li donemlerde bir tasinmazin (ev ya da igyeri) kullanma amaciyla kiralanmasi ve 1
yillik oturma siiresinin ardindan ayni kiraci, ayni taginmazi ikinci yil igin tekrar kullanmak isterse, tagsinmazin sahi-
bi tarafindan ikinci yil i¢in yeni bir kira bedeli tayin etmekteydi. O dénemki hikimet ise, bu ikinci kez oturma ama-
ciyla kiralanan taginmazin bedelinin énceki yila gére artirimini % 20 olarak belirlemisti. Iste bu uygulama bir tir
tavan fiyat uygulamasidir. Ancak 2003 yilinda bu uygulama yiirirliikten kaldiriimistir. Ornegimizi gelistirip daha
anlasilir hale getirirsek;

P
P, N TS
Po E Sekil 21
L
Py <
D

Qs Q Qi Q
Sekil 21°de goruldigu gibi, Y mah arz ve talebin esitlendigi E noktasinda dengededir. Buna gore, Py denge
fiyati, Qo ise denge miktaridir. Hikumet Y mali icin, P1 seviyesinde tavan fiyat tayin etmistir. Ancak hukimet Y
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malini P, fiyatin Ustlinde baska bir fiyattan satiimasini yasaklamistir. Bu durumda her sartta talep fazlasi ortaya
cikacaktir. Yani P, fiyat diizeyinde arz ve talep egrileri arasinda kalan kisim kadar ki seklimize gére K-L kadar ya
da miktar eksenine yansimasiyla bulunacak Qs — Qg kadar bir talep fazlasi s6z konusudur. Bunun dogal sonu-
cunda bir arz kithgr ve dolayisiyla malin piyasada tavan fiyatin Ustiinde bir fiyattan islem gdrmesi olan karabor-
saya neden olacaktir.

e.2- Taban Fiyat

Bir malin ilgili piyasada islem gdrecegi, yani alinip satilacagi en dusuk fiyatlama duzeyinin isleyigine fiyat
tabani (price floor), bu durumda olusan fiyat diizeyine ise taban fiyat denir. Taban fiyat uygulamasi ise genel-
likle Ureticilerin lehine olan bir uygulamadir. Basit bir 6rnek verirsek, Sekil 22’de, tarimsal faaliyette bulunan gift-
cgiler icin hikimet, Urettikleri Grini P, fiyatin altinda baska bir fiyattan satilmasini yasaklamistir. Ancak bu trin
icin, piyasa fiyatinin Py olmasi, arz fazlasinin ortaya ¢ikmasina sebep olmaktadir. Sekil 22'de N-T kadar ya da
miktar eksenine yansimasiyla bulunacak Qs — Qg kadar bir arz fazlasi sz konusudur.

ESNEKLIKLER

A- Talebin Fiyat Esnekligi

Herhangi bir maldan talep edilen miktarin, ayni malin fiyatindaki degismeye olan duyarlilik derecesine tale-
bin fiyat esnekligi (price elasticity of demand) denir. Talebin fiyat esnekligini eq ile sembolize edebiliriz. Tale-
bin fiyat esnekligi; talep edilen miktardaki ytizdesel degismenin (% AQ), ayni malin fiyatinda meydana gelen yulz-
desel degismeye (% AP), oranidir.

Yani; eq= %AQ/%AP’dir.

Bu durumu daha agik¢a yazarsak:

Talebin fiyat esnekligi = (AQ / Q1) / (AP / Py)

Bir maldan talep edilen miktar, talep kanunu geregi ayni malin fiyatiyla ters yonde olacag: i¢in talebin fiyat
esnekligi her zaman sifirdan kiguk, yani negatif olacaktir. Ancak, talebin fiyat esnekligi hesaplanirken, her zaman
negatif olma 6zelligi bir tarafa birakilarak, mutlak deger icinde yorumlanir. Talebin fiyat esnekligi ile neticede bir
deger ¢ikmak zorunda ve ¢ikacak degerleri sdyle yorumlamamiz gerekecektir:

|. Talebin fiyat esnekligi birden biiyiik ise, yani , eq > 1 ise esnek talep (Elastic Demand); bu durumda
miktardaki yizdesel degisme, fiyattaki yiizdesel degismeden buyuk olacaktir. Yani % AQ > % AP

P

eq>1

Sekil 22

I

Il. Talebin fiyat esnekligi birden kii¢iik ise yani sdyle eq < 1 ise esnek olmayan talep (Inelastic De-
mand): Bu durumda, miktardaki ylizdesel degisme, fiyattaki yizdesel degismeden kiguk olacaktir % AQ < % AP

P
Sekil 23

eq<1

Jo

Ill. Talebin fiyat esnekligi bire esit ise yani séyle eq= 1 ise birim esnek talep (Unit Elastic Demand): Bu
durumda, miktardaki ylizdesel dedisme, fiyattaki ylizdesel degismeye esit olacaktir % AQ = % AP

P
Q Sekil 24
D
Q
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18 MIKRO IKTISAT

IV. Talep edilen miktarin malin fiyatina hi¢ duyarli olmamasi durumunda ise tam esnek olmayan talep
(perfectly inelastic demand) ya da sifir esnek talep denir. Ornegin, malin fiyati % 15 artarken malin talep edi-
len miktarinda higbir degisiklik olmamasi gibi. Bu durumda talebin fiyat esnekligi sifira esit olur.

=% AQ/%AP=0/+=0
Yani, eg=0
e =0

Sekil 25

Qo Q

V. Bir maldan talep edilen miktarin ayni malin fiyatina sonsuz duyarl olmasi durumunda ise yani
malin ¢ok fazla tiiketirken, ayni malin fiyatinda kii¢lik bir artma oldugu anda malin talep edilen miktarinin
sifir olmasi durumunda gegerlidir.

=% AQ/% AP = +/0 =
Yani; eg=

Sekil 26

Talebin nokta esnekligi; talep egrisi Uzerinde bir noktadaki esneklie talebin nokta esnekligi (point
elasticity of demand) denir.
Formdli ise;
Talebin nokta esnekligi = (AQ / Q1) / (AP / Py)
Nokta esnekligi formilindeki dQ / dP, talep fonksiyonunun denklem seklinde gosterilmis halini hatirlarsiniz,
Q = A - BP denklemin turevine esittir. Bu fonksiyonun turevi ise B olduguna gore;
B= dQ / dP’dir. Buna gbre dogrusal bir talep denklemindeki B parametresini, P/Q degeriyle ¢arparsak, nokta
esnekligi hesaplanabilir. Buna gére B. P/Q bize denklemde nokta esnekligini verir.
Formdiliin gidisatina dikkat edin!
ed= % AQ / % AP ise, buna gbre bunun acgilimi (4Q / Q1) / (4P / P1)’dir.
Carpim halinde oldugu icin paydalari degistirmem sonucu etkilemez. Buna gére;
(AQ/ Q) /(AP [ P1) = (4Q 1 4P) . (P1/ Q)
Yeni olusan formiiliiniin ilk kismi (AQ /| AP) hatirlanacagi iizere talep denklemindeki (Qq= a — bP) -b

parametresine egittir. Yani ashinda formiil eq = b. P/Q’diir. b parametresinin ise 1l/egim ‘e esit oldugu
hatirlanirsa aslinda talebin nokta esnekligi formiilii;

eq= UE yada eq=Db Dg olacaktir.

egim Q

Ornegin KMS 2001 yilinda gikan bir soru ve ¢dziimii soyleydi;
Bir malin talep denklemi Q = 120 — 2P olarak verildiginde, malin fiyati 10 TL ise, talebin nokta esnek-
ligi kag olacaktir?
A)-0.1 B)-0.2 C)1 D)2 E) 0.2
Coéziim: b. P/Q ise, b yani 1/egim = egim 0.5 = 1/05 = 2 ve b katsayisinin eksi degeri = — 2, fiyat
yerine 10 TL koyarak denklemde miktari yani Q’yu bulabiliriz. Q = 120 — 2P = Q = 120 — 2.10 = Q = 100.
Buna gére;
b=-2,P=10ve Q=100 ise,
eq=-b. P/Q =—2. 10/ 100 =-0,2 olacaktir.
Talebin yay esnekligi; talep egrisi Uizerinde iki nokta arasindaki esneklige talebin yay esnekligi (arc
elasticity of demand) denir.
Formdli ise;
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AQ
Q1+ Q,
AP
P +P,

NOT: Esneklik egim iligkisine deginirsek; EGim (Slope), iki degiskende meydana gelen mutlak degismeler
arasindaki orandir. Yani, AP / AQ'dur. Buna gére bu terim, yay esnekliginin formiliindeki ilk terimdir. Oy-
leyse yay esnekliginin formulu, talep egrisinin ters egimi ile P/Q’nun ¢arpimidir. Yay esnekligini hatirlaya-
lim:

AQ 0 P+P _ 1 0 P +P,

e, =—= =
ITAP T Q+Q, efim  Q+Q,

Dogrusal bir talep egrisinin her noktasinda egim farklidir, ki egimin tersi olan esneklikte farklidir. $ekil 28’de
bu durum gdsterilmistir. Buna karsilik birbirine paralel olan iki talep egrisinin orijine daha uzak olan her fiyat duze-
yinde daha az esnektir.

Sekil 28

Esneklik Harcama lliskisi

Malin fiyati (P) ile satin almak istedigi (talep ettigi) mal miktarinin (Q) ¢arpimina toplam harcama (total
expenditure) denir. Toplam harcama AE ile sembole edilir. Buna gore;

» Talep esnekligi birden buyukse, yani esnek talep durumunda, fiyat artinca toplam harcama azalir. Esnek
talep durumunda, fiyat ile toplam harcama ters yonlidur. P1—AE| ya da P|—AE?’dir.

> Talep esnekligi birden kiigiikse, yani inelastik talep durumunda, fiyat artinca toplam harcama artar. ine-
lastik talep durumunda, fiyat ile toplam harcama dogru yonlidur. P|—AE| ya da Pt—AE?’dir.

» Talep esnekligi bire esitse, yani birim esnek talep durumunda, fiyat artinca toplam harcama degismez.
Birim Esnek talep durumunda, fiyattaki degisme toplam harcama etkilemez. P1—AE ya da P|—AE’dir.

Talebin Fiyat Esnekligini Etkileyen Unsurlar

» Malin butgedeki payi; bir tiketicinin mal icin yaptigi harcamanin butgesindeki payi ne kadar yuksek olur-
sa, talebin fiyat esnekligi o kadar buyik olur. Oysa bir tiketicinin mal igin yaptigi harcamanin butgesindeki payi ne
kadar az olursa, talebin fiyat esnekligi o kadar kiguk olur

» Malin ikame edilebilirligi; malin ikamesi ne kadar fazla ise talebin fiyat esnekligi o kadar buyk olur. Tersi
durumda ise, malin ikamesi ne kadar az ise talebin fiyat esnekligi o kadar kiiglik olur

» Normal ya da liks mal olmasi; liks mallarda esneklik ylksek, zorunlu ve normal mallarda ise esneklik
disuktar.

» Zaman uzadikga talebin fiyat esnekligi de artacaktir.

King Kanunu; tarim Grunleri igin gegerli olan bu kanuna goére, Griinin kit oldugu dénemlerde, Ureticilerin
hasilalari goreli olarak daha fazla oldugu yillarda ise nispeten daha azdir. Bunun nedeni ise tarim Urtnlerinin talep
esnekliginin birden kiiglik olmasidir.

B- Arz Esnekligi
Arz edilen miktarin, ayni malin fiyatindaki degismelere duyarlilik derecesine arzin fiyat esnekligi (price
elasticity of supply) denir. Arzin fiyat esnekligini es ile sembolize edebiliriz. Arzin fiyat esnekligi; arz edilen mik-
tardaki yuzdesel degismenin (%AQ), ayni malin fiyatinda meydana gelen yuzdesel degismeye (%AP), oranidir.
Yani; es= % AQ / % AP’dir.
Bu durumu daha agikga yazarsak,
Arzin fiyat esnekligi = (AQ / Q1) / (AP / Py)
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Bir maldan arz edilen miktar, arz kanunu geregi ayni malin fiyatiyla dogru yonde olacag: icin, arzin fiyat es-
nekligi ya da kisaca arz esnekligi her zaman pozitif olacaktir. Arzin fiyat esnekligi ile neticede bir deger ¢ikmak
zorunda ve ¢ikacak degerleri sdyle yorumlamamiz gerekecektir.

» Arzin fiyat esnekligi birden biiyiik ise, yani soyle es > 1 ise Esnek Arz (Elastic Supply); bu durumda
miktardaki ylizdesel degisme, fiyattaki ylizdesel degismeden bulyulk olacaktir. Yani; % AQ > % AP

Sekil 29°'da S; no.lu arz egrisi

S; es>1
o €s=1
P Sz es<1
: Sekil 29

» Arzin fiyat esnekligi birden kiiglik ise, yani es < 1 ise Esnek olmayan arz (Inelastic Supply); bu du-

rumda miktardaki ylzdesel degisme, fiyattaki ylizdesel degismeden kiiglik olacaktir %4Q < %4P
S i¢in arz denklemi Qs= g + hp’dir.

g parametresi = p = 0 iken Qs'in olacagi yani yatay ekseni kesecegi noktayi gosterecek. Buna gore bir arz
egrisi dikey ekseni keserse, sekilde de gorildigu gibi g parametresi eksi deger olacaktir. Buna gére arz denklemi
(arz egrisi dikey ekseni keserse) Qs=—g + hp olacaktir.

Buna gore arz esnekligi;

es =hl P ise,
S
es=hU g fhp (Qs yerine yukaridaki fonksiyonu yazarsak)
ec=hl—P _ olabilr.
18
h h

e = ﬁ bdyle bir ifadede 1'den bilyiik olacaktr.

Sekil 29'da Sz no.lu arz egrisi eg =h 0 g Sz no.lu arz egrisinde denklemde P2'nin sifir oldugu noktada Qs = g'ye

esit olacaktir. Eger arz egrisi orijinden gikiyorsa, P sifir iken Q da sifir olacak, bdylece orijinde Qs = hp olacaktir.
Buna gore;

eS:hDE ise eS:hmizgzlolacaktlr.
hP P

» Arzin fiyat esnekligi bire egitse, yani es = 1 ise Birim Esnek Arz (Unit Elastic Supply) bu durumda
miktardaki ylizdesel degisme, fiyattaki ylizdesel degismeye esit olacaktir % AQ = % AP. Sekil 29'da S, no.lu arz
egrisi.

» Arz edilen miktarin malin fiyatina hi¢ duyarli olmamasi durumunda ise tam esnek olmayan arz (per-
fectly inelastic supply) ya da sifir esnek arz denir. Ornegin, malin fiyati % 15 artarken, malin arz edilen mik-
tarinda higbir degisiklik olmamasi gibi. Bu durumda arzin fiyat esnekligi sifira esit olur.

Es=% AQ/% AP = 0/+=0
Yani; es=0

Sekil 30
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Arz esnekligini ifade ederken dénemlere de dedinmek gerekir; belirtelim ki iktisatta zaman kavrami, takvim-
sel zaman kavramindan farklidir. iktisatta dénem ya da zaman, lretim agsamasinda malin fiyattaki degismesine
tepki gostermek icin gerekli zamani ifade etmektedir. Buna gore (g tip zaman s6z konusudur:

» Piyasa (pazar ya da ¢ok kisa dénem (Market Period)) Dénemi; ureticilerin Urettikleri malin fiyatindaki
degismelere tepki gostermelerinin imkan dahilinde olmadigi dénemdir. Tanim geregi, bu durumda, arzin fiyat es-
nekligi piyasa déneminde sifirdir.

» Kisa Dénem (Short Run); uretim surecinde, ureticilerin kullandiklar tim girdileri degil de bir kisim girdi-
leri degistirerek, fiyattaki degismelere tepki gosterdigi dénemdir.

» Uzun Dénem (Long Run); Uretim surecinde, Ureticilerin kullandiklar tim girdileri degistirerek fiyattaki
degismelere tepki gosterdigi donemdir. Tanim geregi, bu durumda, arzin fiyat esnekligi uzun déneminde birden
buyuktir.

* Buna gore arz esnekliginde zaman uzadikg¢a esneklik buytimektedir.

Oriimcek Ag1 Teoremi; Daha gok tarim Uriinleri igin gecerlidir. Buna gére uretici cari yildaki fiyatlar gelecek
yil icin baz alacaktir. Diger adi Cobweb teoremi olan bu kurama gdre; arz, talepten dha esnekse, istikrarsiz
denge vardir. Ancak, talep arzdan daha esnek, istikrarli denge vardir.

C- Talebin Gelir Esnekligi

Bir maldan talep edilen miktarin, gelirdeki degismeye orani, yani duyarlilik derecesine talebin gelir esnekli-
gi (income elasticity of demand) adi verilir. Talebin gelir esnekligi ey ile sembolize edilir. Bir malin talep edilen
ylzdesel degismenin, talep edenin gelirindeki ylizde degismeye oranidir. Buna goére formile edersek,

ey = % AQ / % AY’dir.

AQ

Q.
AY
Y1

Ya da; ey =

K mali igin talebin gelir esnekligi, bir tiketicinin K malindan talep ettigi miktarin, tiketicinin gelirindeki her
%71’lik degismeye karsilik, talebin % kac degisime ugradigini gosterir. Alinacak esneklik kriterleri, arz ve talep
esnekliklerinden farklidir. $Séyle ki;

» ey > 0 durumunda, yani talebin gelir esnekligi pozitif olma durumunda, gelir artinca daha fazla mal ya da
gelir azalinca daha az mal talep edecegi anlamindadir. Bu tiir mallara Ustiin Mal ya da Normal Mal denir.

» ey < 0 durumunda, yani talebin gelir esnekligi negatif olma durumunda, gelir artinca daha az mal ya da
gelir azalinca daha fazla mal talep edecegi anlamindadir. Bu tir mallara Diisiik Mal denir.

» 1 > ey > 0 durumunda, yani talebin gelir esnekligi pozitif ama 0’dan blylk ve 1’den kiguk olma duru-
munda, bu mallara Zorunlu Mallar (Necassary Goods) veya Zayif Ustiin Mallar denir.

» ey > 1 durumunda, yani talebin gelir esnekligi 1’den buyik olma durumunda ise, bu tir mallara Kuvvetli
Ustiin Mallar veya Liiks Mallar (Luxury Goods) denir.

Engel Egrisi (Engel Curve); Alman kokenli Ernest ENGEL’e atfen yapilan analizde, talebin gelir esnekligi
grafiksel olarak gosterilmektedir. Buna goére;

» Talep miktarinin gelir ile ayni ydonde degisen mallar Ustin mallardir ve Sekil 31'de gosterildigi gibi pozitif
egimlidir.

Q
e,>0

Sekil 31

Y

» Talep miktarinin, gelir ile ters yonde degisen mallar diisiik mallardir ve Sekil 32'de gosterildidi gibi negatif
egimlidir.
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e,<0

)

Sekil 32

» Tuketicinin bir maldan talep ettidi miktarin gelirdeki her %1’lik artis icin %1 artmasi ve sonugta da gelir
esnekliginin pozitif ve bire egit olmasi sonucunda orijinden ¢ikan bir dogru olacaktir.

o ey=1
| Sekil 33
Y

» Tuketicinin bir maldan talep ettigi miktarin gelirdeki degismeye hi¢ duyarli olmamasi sonucunda talebin
gelir esnekligi sifira esit olacak ve sekil 34 deki gibi bir egri olacaktir.

Q
&=0 Sekil 34
—_—
Y
» Luks mal olmasi durumunda engel egrisi Sekil 35 teki gibidir.
0 O<ey<1
ﬁ Sekil 35
Y

» Zorunlu mal olmasi durumunda engel egrisi Sekil 36’daki gibidir

en>1
Q /
‘ Sekil 36
Y
D- Talebin Capraz Esnekligi

Bir maldan talep edilen miktarin baska bir maldan talep edilen malin fiyatindaki degismeye oranina talebin
capraz esnekligi (cross price elasticity of demand) adi verilir. Buna gore, A malindan talep edilen miktardaki
yuzde degismenin B malinda meydana gelen ylizde degismeye oranidir. Formiile edersek;

E9=@6AQA/@6AP§dM

Yada;eg:égﬁ/éai
P
B

QAl 1

Alinacak esneklik kriterleri arz, talep ve gelir esnekliliklerinden farklidir. $oyle ki;
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» ec > 0 ise, yani pozitif ise A ve B ikame mallardir. A ve B birbirlerini ne kadar ikame ederlerse talebin
capraz esnekligi o kadar yiksek olur. Sekil 37°de I1l no.lu dogru.

» ec <0 ise, yani negatif ise A ve B tamamlayici mallardir. A ve B birbirlerini ne kadar yakin tamamlayici
iseler, talebin negatif capraz esnekligi o kadar yuksek olur. Sekil 37°de 11 no.lu dogru.

» ec =0 ise, A ve B iligkisiz veya bagimsiz (unrelated or independent goods) mallardir. $ekil 37°de |
no.lu dogru.

I Sekil 37
1l

Qa
VERGI YANSIMASI VE ESNEKLIK iLiSKisSi

Odenmesi gereken bir verginin bagka biri tarafindan édenmesine verginin yansimasi (Tax Incidence) adi
verilir. Bu durumda devletin Uretimi etkileyecek yeni bir vergi koymasi uretim dlzeyini etkileyecek ve arz
egrisini sola dogru kaydiracaktir. Bu durumda arz esnekse, verginin Ureticiye yansimasi daha az olur.
Arz esnek degilse, verginin Ureticiye yansimasi daha fazla olur. Sonugta hangi egrinin esnekligi daha
diisiik ise o egriye ait karar birimi verginin cogunu éder. Ornegin;

Bir ekonomide vergi 6ncesi talep fonksiyonu P=400-8Qp ve arz fonksiyonu P=100+12Qs
diir. Hilkkiimet iiretim asamasinda birim maldan 40 TL vergi almaya baslarsa bu verginin
ne kadan iliretici tarafindan édenir?

A. 8

B. 16

C. 20

D. 24
E. 30

Cevap D

Talep fonksiyonu, P=400-8Q

Arz fonksiyonu, P=100+12Q ise denge fiyati ve miktarini bulmak igin ikisini egitlemek
yeterli olacaktir. S6yleki 400-8Q=100+12Q — Q=15 olacaktir. Herhangi bir fonksiyonda Q
yerine 15 yazarsak denge fiyatini da bulabiliriz. 400-8.15=P — P=280 olacaktir.

Ancak devletin Uretimi etkileyen bir vergi koymasi arz fonksiyonuna verginin eklenmesiyle
mumkuin olacaktir. Bu durumda P=100+12Q+40 olacaktir. Yeni arz fonksiyonu ise
P:=140+12Q olacaktir.

Yeni denge noktasi ise Pr=P—140+12Q=400-8Q —Q=13,Yeni denge fiyati ise 296
olacaktir. Bu durumda 16 TL (296-280=16) tuketici tarafindan kalan 24 (40-16=24) TL ise
uretici tarafindan 6denmektedir.
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BOLUM III
FAYDA TEORISI

A. TOPLAM FAYDA (TU), MARJINAL FAYDA (MU)

Fayda (Utility), insanlarin ihtiyaglarini gidermeye yaradigi mal ve hizmetleri kullanmalari sonucunda elde et-
tikleri doyumluluk dizeyidir. Bu dizey normal sartlarda dlgulebilecek bir deger alamaz, ancak iktisat kuramlarinda
bu konuda dogru ve yaklasik tespit yapilmasi igin fayda kavramini iki farkl sekilde incelenmistir. Bunlardan birin-
cisi Ordinal Fayda Kavrami, faydanin belirli bir birimle élgilebilmesi imkansizdir. Fayda ancak karsilastirilabilir.
Yani, mallar ve hizmetler faydalari agisindan sadece siralanabilirler. Hatta belirli bir tiiketici birimi veya grubu igin
iki maldan hangisinin faydasinin daha ¢ok oldugu bilinebilir. Ancak, aradaki farkin ne kadar oldugu sdylenemez.
ikincisi Kardinal Fayda kavrami ise, cesitli mal ve hizmetlerin faydalarin teorik bir birimle &lciilebildigi fayda ku-
ramidir. Buna gore gesitli mal ve hizmetlerin faydalari “util” adini verdikleri bir birimle élgilebilir.

Kardinal teoriye gore bir tiketici faydasini maksimum kilacak miktari bulabilmek i¢in o malin tiketiminden
saglanan faydadan o mala iligkin yapilan harcama farkinin Q'ya goére turevi alinip sifira esitlenince refahi
maksimum kilinacak tiketim miktari bulunabilecektir. Formile edersek W=U-C dir. C=P.Q olacaktir. Konuyu
anlamak icin asagidaki 6rnegi dikkatli inceleyiniz.

- Murat’in, piyasa fiyati(P) olan bir (Q) malina iligkin fayda fonksiyonu U=-Q2+120Q dur. Buna
gore Murat’in toplam refahimi maksimum kilacak 20 TL fiyat diizeyinde tiiketim miktari ne
kadardir?

A. 10

B. 20

C. 30

D. 40

E. 50

W=U-C ise W=-Q?+120Q-20.Q — dW/dQ =-2Q+120-20=0 — Q=50

Kardinal fayda teorisinin varsayimlari

» Tuketicinin rasyonelligi varsayimi: Tuketici mantikli davranir. Tiketicinin amaci tikettigi mal ve hizmetten
saglayacagi fayday maksimize etmektir.

> Kardinal fayda varsayimi: Buna gére fayda élciilebilmelidir. Olgmede kullanilan birimin ne oldugu énem
tasimaz, asil 6Gnemli olan bu birimin degerinin sabit olmasidir.

» Azalan marjinal fayda varsayimi,

» Toplanabilir fayda varsayimi.

Bir bireyin belli bir donemde tukettigi malin bitin birimlerinden sagladigi faydalarin toplamina toplam fayda
(total utility) denir ve TU seklinde sembolize edilir. Ancak, bir bireyin belli bir dénemde tiikettigi malin, her ilave
(ek) biriminden sagladigi faydaya, marjinal fayda (marginal utility) denir ve MU seklinde sembolize edilir.

Buna gore toplam fayda fonksiyonun birinci tlrevi, bize marjinal faydayi verecektir. Bir 6rnek verirsek, toplam
fayda fonksiyonu TU = 15Q — Q; ise marjinal fayda, yani MU = 15 — Q olacaktir. Formile edersek, bir tiketicinin X
mali tiiketimi sonucu toplam faydada sadlanan dedismenin, X malinin tiketim miktarindaki degismesine oranidir.
Soyle ki;

_ATU

MU seklindedir.
AQ
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Basit bir 6rnek verelim ve asagidaki tabloyu, bu yaz dizini ile birlikte dikkatli inceleyin. Bu olayda karhama-
nimiz, Evrim adinda bir tiiketici olsun. Evrim’in bir glinlik gikolata tiiketimine inceleyelim. Birinci satirda Evrim’in
hi¢ cikolata tiketmedigini goruyoruz ve dolayisiyla da sagdladigi toplam ve marjinal fayda da sifir olacaktir. 2.
satirda, 1 birim gikolata tiketmesi sonucu saglayacadi toplam fayda 10 birim olsun. Buna karsin 2. satirda mariji-
nal fayda ise (hatirlanacagi uzere; bir bireyin belli bir ddnemde tukettigi malin her ilave (ek) biriminden sagladigi
faydaya, marjinal fayda (marjinal utility) denir ve MU seklinde sembolize edilir. MU = ATU / 4 Q seklindeydi) 10
birim olacaktir. 3. satirda ise kahramanimiz Evrim, ayni gin iginde ¢ikolata tiketimini 2’ye ¢ikarmaktadir ve bun-
dan sagladig toplam fayda ise 16 birim (dikkat edilmesi gereken nokta, toplam fayda her malin tiiketiminden sag-
lanan faydalarin toplamidir. Aslinda Evrim’in 3. satirda ikinci ¢ikolatayi tiketmesi sonucu saglayacagi fayda 6 bi-
rimdir ve onceki fayda duzeyi, yani 10 birim fayda ile toplayip 16’y1 buluyoruz, marjinal fayda ise 6 birimdir.
Kahramanimiz 4. satirda, ayni gun iginde gikolata tiketimini 3’e gikarmakta ve bu durumda sagladidi toplam fay-
da 18, marjinal fayda ise 2'dir. 5. satirda, ayni gin icinde c¢ikolata tiketimini 4’e ¢ikarmakta ve bu durumda
sagladigi toplam fayda yine 18, marjinal fayda ise 0 olmaktadir. Bu, tlketicinin artik belli doyum noktasina geldi-
gini gOstermekte, artik tiketicinin ayni giin iginde tiketecegi her c¢ikolatanin ona fayda saglamayacagi, aksine
zarar verecegini gostermekte. Bu duruma, yani marjinal faydanin sifir oldugu noktaya ayni zamanda doyum
noktasi (saturation point) denir. Evrim, uslanmamis olacak ki, 6. satirda gikolata tiiketimini 5’e gikarmaktadir. Bu
durumda kahramanimizin bu birim ¢ikolatadan sagdlayacagdi toplam fayda artik azalmaya, yani fayda vermemeye
baslamaktadir. Toplam faydasi 15 birim ve dolayisiyla marjinal faydasi ise —3 olmaktadir.

Gunlik Cikolata Miktari  Toplam Fayda (TU) Marjinal Fayda (MU)

0 0 0
1 10 10
2 16 6
3 18 2
4 18 0
5 15 -3

Tuketicinin, tikettigi bir malin tiketim miktarinin sonucu, o maldan saglayacagi faydayi azaltacaktir, yani
kisaca marjinal faydasi azalacaktir, ki bu duruma kisaca Azalan Marjinal Fayda ilkesi (Principle of Diminishing
Marginal Utility) adi verilir. Azalan marjinal fayda ilkesi, marjinal fayda egrisinin negatif egimli olmasinin da nedenidir.
Yukaridaki tabloya dikkat edilirse marjinal faydanin sifir oldugu noktada toplam fayda maksimum diizeydedir. Asagida
bu durumu grafikle ifade edelim:

TU
MUl e

Sekil 38

MU

B- TUKETICi DENGESI

Bir tiketicinin tim gelirini harcayarak faydasini maksimum kildigi duruma tiiketici dengesi (consumer
equilibrium) adi verilir. Bir tiiketicinin nasil davrandiginda faydasini engoklastiracagini, yani tiiketici denge kosu-
lunun ne oldugunu agiklamak tliketici dengesi analizinin amacidir.

Tiiketici dengesi analizindeki varsayimlar

» Mallarin fiyatlar sabittir

» Tuketicinin parasal geliri sabittir

» Azalan marjinal fayda yasasi gegerlidir.

» Tuketici satin alacagi mallarin fiyatlarini ve faydalarini bilmektedir
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Kardinal fayda yaklasiminda tiketici dengesini saglayan iki husus vardir:

Bunlardan birincisi; gelirinin tamaminin harcanmasidir. ikincisi ise; her mal icin harcanan son paranin tiiketi-
ciye sagladigi marjinal faydalarin esit olmasidir. Bu iki husus, birlikte, kardinal fayda kuraminda su tanimi dogurur;
tum gelir harcanirsa, her mal icin harcanan son paranin tuketiciye sagladidi marjinal faydalarin esit olmasidir. Bu
denge kosuluna esmarjinallik ilkesi (equal marginal principle) adi verilir. Bir mal igcin harcanan son paranin
tiketiciye sagladigi marjinal fayda, malin satin alinan son birimin marjinal faydasi ile malin fiyati arasindaki orana
esittir. Bir tiketicinin geliri Y, X ve K seklinde iki mal olsun ve bunlarin fiyatlar sirasiyla Px ve Pk olsun. Tlketim
miktarlari ise sirasiyla Qx ve Qk olsun, buna gore tiketicinin geliri,

Y=Px.Qx + Pk. Qk

olacaktir.
Tuketici dengesi ise;
MUy _ MUy
P R

C- TUKETICIi FAZLASI

Tuketicinin bir mal igin 6demeye razi oldugu fiyat ile 6dedigi fiyat arasindaki fark tiiketici fazlasi (consumer
surplus) ya da tiiketici ranti veya tiiketici artigi adi verilir. Ornegin bir tiketici, X malina 120 TL ddemeye razi
oldugu halde, X malini satan magazanin indirime gitmesi ya da baska nedenlerle indirime gitmesi nedeniyle ayni
tiketicinin X malini 80 TL'ye almasi durumunda 40 TL tlketici fazlasi vardir denir. Tuketici fazlasi kavramini
iktisada kazandiran Alfred Marshall’dir. Bunu grafik ile érneklendirelim;

Bir tiketici Y malina 400 TL 6demeye hazirken, satis yerine gittiginde Y malini fiyatinda % 30’luk bir indirim
olmustur. Yani 280 TL olmustur. Buna gére malin piyasa, yani denge fiyati artik 280 TL'dir. Buna gore Sekil 39'da
da goruldigu gibi, tiketicinin tuketici fazlasi (400 — 280) 120 TL'dir.

Tuketici fazlasi alani ise 400 — 280 —K — L tarali alanidir. Alani bulmak igin ise % formulind kullaninz.

p
400 p

Sekil 39
280

D- FARKSIZLIK (KAYITSIZLIK, ESFAYDA) EGRILERI

Tiiketici Tercihlerinin Ozellikleri Belirlenmesindeki Varsayimlar:

» Tercihlerin Biitiinliigii Varsayimi: Bir tiketicinin iki mal tirG (bunlar X ve Y mali olsun) ile karsi karsiya
kaldigi durumda, ya X malini Y malina, ya Y malini X malina ya da X ve Y mallari arasinda kayitsiz kalmasi du-
rumunda bu mallar arasinda siralama yapmasi varsayimidir.

» Tercihlerin Gegigliligi Varsayimi: Buna gore X, Y ve K gibi G¢ mal olsun. Bu tiketici, X malini Y malina
ve Y malini K malina tercih ederse, X malini da K malina tercih eder.

» Tercihlerin Doymazhgi Varsayimr. Bu varsayimda higbir maldan doyuma ulasiimaz varsayimi gegerli-
dir. Doymazlik varsayiminin gegerli oldugu mallara Iyi Mallar (Goods), doymazlik varsayimini gegersiz oldugu
mallara ise Koti Mallar (Bads) denir.

» Tercihlerin Siirekliligi Varsayimi.
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» Tercihlerin Kesinlikle Digblikeyligi Varsayimi: Tiketici, X ve Y mallar arasinda tercih yapamaz ve ka-
yitsiz kalirsa, X ve Y sepetlerinin agdirlikli ortalamasindan olugan baska bir mal K malini her iki mala tercih eder.

Farksizlik egrisi (Indifference Curve), (es fayda, kayitsizlik egrisi) tiketiciye belli bir toplam faydayi sag-
layan tiiketim bilesimlerini ifade eden noktalarin geometrik yeridir. Orijinden uzaklastikga tlketiciye daha fazla fay-
da saglayan birden fazla farksizlik egrisinin gésterildigi diyagrama farksizlik paftasi (indifference map) denir.

Farksizlik Egrilerinin Ozellikleri

» Farksizlik egrilerinde, bir tlketicinin iki malin bulundugu durumda (bu iki maldan biri dusey eksende, dige-
ri ise yatay eksende olsun) tiketicinin bir malin tuketimini artirmak igin diger malin tiiketimini azaltmak ya da bir
malin tiketimini azaltmak igin diger malin tiketimini artirmak zorundadir. Bu ylizden farksizlik egrileri doymazlik
varsayimi geregi negatif egimlidir. Yani sol yukaridan, sag asagiya dogru inerler.

» Farksizlik egrileri doymazlik varsayimi geregi, orijinden uzaklastikga fayda diizeyi artmaktadir. Yani
orijinden uzaklastik¢a tatmin diizeyi yukselmektedir. Bu durumu grafikle incelersek, Sekil 40'ta, I, II, 1l adet
farksizlik egrisinin bulundugu bir farksizlik paftasi verilmistir. Buna gore, en yuksek tatmin diizeyinin yani faydanin
saglandigi faksizlik egrisi lll no.lu farksizlik egrisidir. En dusuk tatmin diizeyinin yani faydanin saglandigi faksizlik
egrisi ise | no.lu farksizlik egrisidir. Goruldugu gibi U¢ farksizlik egrisini fayda dizeylerinde siralamaya koyarsak,
en yiksek faydaya sahip egriden en disik egriye soyle olacaktir; 11l > Il > |. Baska bir degisle orijine yaklastikga

tatmin dizeyi azalmaktadir.
&\ Sekil 40
n
I

|
0 Y mali

X mali

» Farksizlik egrileri gegislilik ve Doymazlik Varsayimi geregi kesismezler.

» Farksizlik egrileri Tercihlerin Kesinlikle Digblkeyligi Varsayimi ve Doymazlik Varsayimi geregi orijine
gore digbikeydirler.

» Eksenleri kesmezler.

» Sonsuz sayida cizilebilir.

» Bir farksizlik egrisi Uzerinde her noktada fayda dlzeyi birbirine esittir. $oyle ki, Sekil 41°de A, B ve C
noktalarinda saglanan fayda diizeyleri birbirine esittir.

Sekil 41

Marjinal ikame Oram (Marginal Rate of Substitution)

Farksizlik ya da diger adiyla kayitsizlik egrisi Gzerinde her noktada fayda diizeyi aynidir. Yine hatirlanacagi
Uzere farksizlik egrilerine ait grafiklerde diisey eksende tiketicinin tiketmek istedigi bir mal, diger eksende ise
diger mal bulunmaktadir. Tiketici bu iki maldan birini daha az digerini ise daha fazla kullanarak ya da tersi
durumda, egri Uzerinde ayni fayda duzeyini korumaya c¢alisir. Bunu asagida ki sekil ile agiklamaya calisalim.

y

B Sekil 42

o va oh

Sekil 42’de goruldigu gibi, tlketici A noktasinda tikettigi 14Y ve 1X mal bilesiminden B noktasina yani, 8Y
ve 2X mal bilesimine gectiginde Y malindan kullandigi miktari 6 birim azaltirken (baslangigta 14 birim Y mali
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kullanirken B noktasinda 8 Y mali olmus, buna gore Y mali kullaniminda azaltilan miktar 14 — 8 = 6 birim), X
malinin kullanim miktarini ise 1 birimden 2 birime gikarmigtir. Yani tuketici 1 birim X malini 6 birim Y malina ikame
ederek fayda dizeyini korumustur (unutmayiniz ki kayitsizlik egrisi Uzerinde her noktada fayda diizeyi aynidir).
Tuketicinin Y ve X mallari arasinda olusturdugu degisim ya da ikame oranina (haddine) yani 6/1 = 6’ya, tuketicinin
ayni farksizlik egrisi lizerinde bir birim fazla X mali saglamak igin kag birim Y malindan vazgegmeye razi oldugu
duruma marjinal ikame haddi ya da orani (marginal rate of substitution) denir. Tiirkce iktisat kitaplarinda MiO,
ingilizce kaynakli iktisap kitaplarinda ise MRS seklinde sembolize edilir. Marjinal ikame haddi, dikey eksende
gerceklesen degisim miktarinin yatay eksende gergeklesen degisim miktarina oranidir.

MRS = AiY
AX

Sekil 42’de tuketici, A noktasindan B noktasina gecerken 6 birim Y malindan vazgegip 1 birim X malini bu-
nun yerine ikame etmektedir. Buna gore;

MRS = AY A noktasindan B noktasina = MRS = 6 =6
AX 1
8-4
B noktasindan C noktasina = MRS = 32 = 1 =4
4-2 2
C noktasindan D noktasina = MRS = 13 = 1 =2

Goruldugu gibi marjinal ikame haddi negatif egimli bir farksizlik egrisi Gzerinden yukaridan asagiya inildikce
azalmaktadir. Bu duruma azalan marjinal ikame haddi ilkesi (principle of diminishing of marginal rate of
substitution) adi verilir. Azalan marjinal ikame haddi ilkesi farksizlik egrisinin orijine gére dis bikey olmasinin
sonucudur.

Farksizlik Egrisinin Egimi: Farksizlik egrisinin bir noktadaki egimi, o noktaya cizilen tegetin egimine esittir.
Farksizlik egrisinin herhangi bir noktasindaki marjinal ikame orani (MRS) ile her bir malin bu noktada tiketilen
miktarlarinin marjinal faydalari arasinda bir iliski mevcuttur. Degerler arasinda fark kiglk ise tlrev yerine
diferansiyel alinir ve buna gore iki malli bir modelde fayda fonksiyonu:

U=f(xy)

du = (@j .du+(du] _dy
dx dy
du =muy . dx + muy . dy
du =muy . dx + muy . dy = Ayni farksizlik egrisi Uzerindeki faydalar ayni oldugundan fayda degisimi O

O=muy.dx+muy.dy olacaktir.
—muy . dx = muy . dy = Iki tarafi iki garpana bélersek,

-muX'M:%.dyj-muX:dl:MRS
mu, . g% %.dx mu,  dy

Ozel Farksizlik Egrileri

Bunlara tipik olmayan farksizlik egrileri de denilir.

Diiz Cizgi Farksizlik Egrileri; bu iki sekilde agiklanir. Bunlardan birincisi diz ¢izgi farksizlik egrileri, yatay
eksene paralel olduklarinda Sekil 43'teki gibi Y mali miktari veri iken yani sabit, degismez iken, X malinin mik-
tarinin yikselmesi tiketicinin fayda dizeyini artirmaz. Sonugta; tiketici ayni farksizlik egrisi Ustiinde kalmaya
devam eder.

v Sekil 43
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Tam Ikame Durumunda Gizilen Farksizlik Egrileri: Bu durumda gizilen farksizlik egrilerinde, eksenlerde
bulunan mallar birbirlerini tam ikame ediyor demektir ve sabit negatif egimli bir dogrudur. Sekil 44’te gosterildigi

gibi...
Y

v Sekil 44

Dik A¢i Bigiminde Cizilen Farksizlik Egrileri: Y ve X mallarinin sabit bir bilesimde kullanildiklari ve Y ve X
mallarindan sadece bir tanesinin miktarindaki artig, tlketicinin fayda seviyesinin yUkselmesi icin yeterli olmadigini
gOsterir. Yani tuketicinin fayda seviyesinin artmasi icin her iki mal miktarinda artis olacagi anlamina gelmektedir.
Sekil 45'te oldugu gibi Y ve X mali igin tam tamamlayici mallardir demek yanlis olmayacaktir. Bu durumda fark-
sizlik egrisi 90 derecelik bir aciyla cizilecektir. Yani ikame derecesi sifir olacaktir.

Sekil 45

Orijine gére Ig Biikey Oldugu Durum: Bu durumun en tipik agiklamasi marjinal ikame orani (MRS) dis bii-
key farksizlik egrisinde oldugu gibi egri Gzerinde asagiya inildikge azalmaz, aksine artar. Yani marjinal ikame ora-
ni (MRS) artan oranlidir. Sekil 46’da gorlldugu uzere egri Gzerinde agagdiya dogdru inildikge MRS artmaktadir.

Y

Sekil 46

Biitce Dogrusu
Bir tuketicinin, mallarin fiyatlari ve tlketicinin geliri sabit iken; tim gelirini harcayarak satin alabilecegi mal
demetlerini gosteren noktalarin geometrik yeri bilesimine Biitge Dogrusu (Budget Line) adi verilir. Butge dogru-
sunda iki malin, ki bunlar A ve B mali olsun, satin alinmasi durumunda cebirsel olarak sdyle ifade edilir.
PrA+PgB=m

Sekil 47

Sekil 47°de bu durumu ifade etmeye c¢alisalim. Sekle gore biitge dogrusunun yatay ekseni kestigi noktada (D
noktasi) gelir ve A, B mallarinin fiyatlari sabit (veri) iken, tim gelirini harcayarak satin alabilecegi maksimum B
malini ifade eder. Diger taraftan; bltge dogrusunun diisey ekseni kestigi noktada (C noktasi) gelir ve A, B mal-
larinin fiyatlan sabit (veri) iken, tim gelirini harcayarak satin alabilecedi maksimum A malini ifade eder. Neticede
biitge dogrusunun egimi, mallarin fiyatlar arasindaki orana esittir. Buna gore;

Prepared by Doc.Dr.Murat BATI murat.batiQomu.edu.tr



30 MIKRO IKTISAT

Biitce Dogrusunun Egiminin Degismesi

iki durum séz konusudur.

» Gelirin Degismesi; mallarin fiyatlar sabit iken, tliketicinin parasal gelirinde bir artig, tiiketicinin tim
geliri ile satin alabilecedi A ve B mali da artacaktir. Buna gore Sekil 48'de goésterildigi gibi, tliketiciye ait ve bas-
langigta M / Po— M / Pg konumunda olan bitge dogrusu parasal gelir ile birlikte tiketicinin tim geliri ile satin ala-
bilecedi A ve B mali da artmasiyla bitce dogrusu M1 / Pa— M / Pg konumuna gelecektir. Goruldugu gibi tike-
ticinin parasal gelirinde bir artis, butge dogrusunu paralel bir sekilde saga kaydirmakta, tersi durumunda tuketi-
cinin parasal gelirinde bir azahg, butce dogrusunu paralel bir sekilde sola kaydiracaktir. Dikkat edilmesi gereken
nokta, bu durumda, bit¢e dogrusunun egiminin degismemesidir.

A
m,/Pp

miP, Sekil 48

mi/Pg m,/Pg B

» Mallardan birinin fiyatindaki degisme: Bu kez tuketicinin parasal geliri sabit iken mallardan birinin fiya-
tindaki degisme durumudur. Sekil 49’da gérildigu gibi baslangigta tiiketici m1 bitge dogrusuna sahipken mallar-
dan birinin, varsayalim X mal olsun, fiyatinda digsme X malindan daha fazla tiiketiimesine neden olur. Dikey ek-
sende ayni noktayl kesmesinin nedeni ise, tuketici dikey eksendeki noktada tim parasiyla alabilecegi Y malini
gOsterir. Buna gore X malinin fiyatinda bir degisme Y malinin fiyatini etkilemedigi icin dikey eksende yeni bitce
dogrusu ayni noktadan ¢ikacaktir. Fark edildigi Gzere yeni bitge dogrusunun egimi 6ncekine gére daha azdir
yani daha yatiktir.

Y
m .
oy Sekil 49
moomg o X
P)( PX

» Tiiketicinin hem geliri hem de mallarin fiyatlari ayni oranda artarsa, bitce dogrusu degismeyecek
ayni durumda kalacaktir. Bitce dogrusu analizinde hem gelir hem de fiyatlarin arttigi duruma Saf Enflasyon
(Pure Inflation) adi verilir.

Tiiketici Dengesi

Sekil 50’ye gore; dis bukey bir farksizlik egrisinin bltce dogrusuna teget oldugu nokta M noktasi tuketici den-
gesi olarak adlandirilir. Tiketici en yiiksek faydayi, orijine gére en uzak farksizlik egrisinden (grafige gére U4 no.lu
farksizlik egrisi) saglayacag@i halde, bitgce dogrusu buna izin vermemektedir. Tlketici birde neden K, L, N ve T
noktalarinda, bltge dogrusunu kestigi halde, dengede olamaz. Bunun cevabi bltce farksizlik egrisinin egiminin
marjinal ikame haddine, MRSx y ve biitce dogrusunun egiminin de mallarin arasinda ki hadde (Px/ Py) esit
oldugunu diigtiniirsek Us no.lu farksizlik egrisinin biitce dogrusuna teget oldugu M noktasi, marjinal ika-
me oraninin fiyatlar oranina esit oldugu mal bilesimini ifade eder.

Y

Sekil 50
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0 X

Tuketici dengesinin fayda analizini kardinal fayda teorisiyle analiz etmeye c¢aligirsak; A ve B mallarindan
olusan bir mal bilesiminin i¢cindeki mallarin miktarin gok az bir degisme olunca, tiketicinin o mal bilesiminden sag-
ladigi fayda dizeyi de ¢ok az degisecektir. Bu durumu marjinal fayda analiziyle analiz etmeye caligilalim.

A malindan saglanan marjinal fayda (MUp) + B malindan saglanan marjinal fayda (MUg) = toplam
faydada degisen toplam fayda

Yani, AAMUx + ABMUg = AU
Ya da kayitsizlik egrisi Ustlinde her noktada tatmin seviyesi (fayda) sabit ise yani AU = 0.

Yani — AAMU, = ABMUg B MRS, g = MUs
AA ® MU,

Sonugta A'nin yerine marjinal ikame orani gercekte A malinin marjinal faydasi ile B malinin marjinal faydasi
arasinda ki orana egittir. Aslinda marjinal ikame haddinin, fiyatlar arasindaki orana esit olmasinin, her mal igin
harcanan son liralarin tiketiciye sagladigi faydalarin esit olmasi sartti da katilirsa, tiketici dengesi asagidaki gibi
olacaktir.

MUy _Pa MUy _MUg
MUs Py Py Py

TUKETICI DENGESININ DEGISMESI

Bitge dogrusunun bigimsel durumu tiketicinin gelir diizeyine (Yq), mallarin fiyatlarina (Pa, Pg), farksizlik paf-
tasinin bicimi ise tiketicinin tercihlerine (T) baghdir. Bu nedenle; tiketici dengesinde aslinda ulasilan sonug soy-
ledir:

A malindan talep edilen miktar (Qp) =f (Yq, Pa, Ps, T)

Tuketici, fiyatlarin ve gelirin nisbi (oransal) seviyesine degil de, mutlak kararlar vermesine bagh kalarak ka-
rarlar vermesine Para Hayali (Money lllision) denir. Para hayalinin olmadigi duruma ise Talep Fonksiyonun
Sifinnci Dereceden olmasi anlamina gelir.

I- Mallardan Birinin Fiyatinda Degisme

Tuketicinin geliri veri iken, mallardan birinin fiyatinda bir artma (Dulsus) but¢ce dogrusunun egimini azaltarak
(artirarak) disa (ice) dogru kaydirir. Tuketici, yeni butce dogrusunun teget oldugu farksizlik egrisine teget oldugu
yeni bir mal sepeti alarak dengeye ulasir. Sekil 51'de, X malinin fiyatinda bir azalma oldugunu varsayarsak, X
malinin fiyati P, iken Q1 mal satin alarak (E1 nokrasina denk gelen kadar Y ve X mal bilesimlerinden) dengeye
gelmistir. Ancak; X malinin fiyatinda bir azalma oldugunda, tiketiciye ait biitge dogrusu m / Py, konumuna egimi
azalarak gelecektir. Tuketici bu kez P, fiyat dizeyinde E, noktasinda bulunan mal bilesimlerinin kullanarak
dengeye gelecektir. Ayni durum tekrarlaninca, tiketici bu kez P; fiyat dizeyinde E; yeni denge noktasinda mal
bilesimlerinin kullanarak dengeye gelecektir. iste malin fiyatindaki degisim nedeniyle olusan yeni tiiketici denge
noktalarinin geometrik yeri bilesimlerine Fiyat Tiketim Egrisi (Price-Consumption Curve) adi verilecektir. PCC
seklinde sembolize edilecektir. Fiyat tiketim egrisinin Sekil 51'de oldugu gibi talep kanunun gegerli oldugu mallara
Normal Mal adi verilmektedir.

Y
m/P
" PPC
E;
E; 2
m m m X
Px, Px Px,
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P Sekil 51
Px1 VAEl
Pyx2 E>
Pxa Es
Dy
Q1 Q2 Qs Q

Fiyat Tiiketim Egrisi (Price-Consumption Curve) ve Talebin Fiyat Esnekligi iligkisi: Fiyat Tiiketim Egri-
sinin bigimi, talebin fiyat esnekligini yansitir. Buna gore;

» Esnek olmayan talep durumunda, eq< 1 = fiyat tiiketim egrisi pozitif egimlidir.

» Tam esnek talep durumunda, malin fiyatinda olusan bir artis sonucunda, tiketicinin talep ettigi mal mik-
tar sifira duger sonugta; mal agisindan yeni bir denge durumu ortaya ¢gikmaz. Bu yuzden fiyat tiketim egrisinin
varligindan sdz edilemez. Aslinda bu durum, yani talep esnekliginin tam olmasi, farksizlik egrisi teorisinin dig
bukeylik varsayimi geregi ile gelisen bir durumdur.

» Eq =1 durumunda; fiyat tiiketim egrisi yatay eksene paralel bir durum sergiler

» Esnek talep durumunda, eq > 1 = fiyat tiiketim egrisi negatif egimlidir.

II- TUKETICININ GELIRINDE DEGISME

Bu kez, A ve B gibi iki malin bulundugu analizde, mallarin fiyatlari veri yani sabit kabul edilip, tiketicinin
gelirinde ki bir degisme sonucunda olusacak denge noktalari ile faydasini maksimize edecegi durumu yansitir.
Sekil 52'de tiiketici ilk etapta m1 gelir diizeyinde E1 mal sepetini satin alarak dengeye gelir. Tiketici m gelir se-
viyesinde E; mal sepetini satin alarak dengeyi saglamaktadir. Tiketicinin gelirinin degismesi sonucu sekilde go-
ruldigu gibi, ulagabilecegdi yeni denge noktalarinin geometrik yeri bilesimine Gelir Tiiketim Egrisi (Income Con-
sumption Curve) adi verilir. ICC ile sembole edilir.

BA A ve B lstin mal B A Diisiik mal
Mz Eav>0 egy>0 my) iIcc Eav<0 egy>0
my ICC my
0y L
A N
m: m, LLER P .
Sekil 52
P P
Py E1/ E P P E E P1
D Dy D, D1
Q. Q@ Q Q2 Q1 Q
a b

Sekilde gorildugu gibi, talebin gelir esnekligi Gstiin mallarda pozitif, disik mallarda ise negatiftir. Sekil 52
(a)'da gelir tiketim egrisinin pozitif egimli olmasi durumunda, talebin gelir esnekligi A ve B mallan igin de pozitif,
yani birden buyuktir. Gelir esnekligini hatirlarsak talebin gelir esnekliginin birden biyuk olmasi durumunda bu
mallar Ustiin mallar demistik. Bu durumda her iki mal da tstiin maldir. Ancak Sekil 52 (b)’de gelir tiiketim egrisinin
once pozitif daha sonra da negatif egimli olmasi, gelir esnekligi acisindan A mali igin 6nce pozitif sonra negatif
oldugunu gosterir. Bu durumda A mali Sekil 52 (b)’ye gore disik mal, B mali ise normal maldir.

NOT: Gelir Tiketim Egrisi, yukaridaki sekilde oldugu gibi, hangi eksene yakin ise o mal Gstiin yani normal
mal, hangi eksenden uzaklasiyor ise o eksendeki mal ise disuk (Bayagi, Adi) maldir.
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Gelir Tiiketim Egrisi ve Engel Egrisi iligkisi: Hatirlanacagi tzere, iki malin bulundugu durumda, bu malla-
rin fiyatlan ve tlketicilerin tercihleri veri iken, tiketicinin her fakl gelir diizeyinde talep ettigi mal miktarlarinin geo-
metrik yerinin bilesimlerini gosteren egriye Engel Egrisi denir. Bu durumda engel egrisi, gelir tliketim egrisine
konu mallardan yalnizca biri, yalnizca tek bir mal igin ifade edilmis halidir. Engel egrisi, gelir tuketim egrisinden
turetilir. Sekil 53, bu durumu gdstermektedir. Sekli dikkatli inceleyin. Y gelir dizeyini, U farksizlik egrilerini, A ve B
mallari, E denge noktalarini, ICC gelir tiketim egrisini gostermektedir.

B| A ve B lstin mal ise

Y2

Y1 E,

0

2

D:

Engel egrisi

Q1

Q2

Sekil 53

ekseni keser.

NOT: A mali Gstiin mal iken, talebin gelir esnekligi sifirdan buyuk ise, fiyat tiketim egrisi gibi Engel Egrisi
de pozitif egimli olur. Gelir esnekligi belli bir gelir dlizeyine kadar pozitif sonra negatif egimli ise, (yani A
mali disuk mal oldugunda) Engel Egrisi de 6nce pozitif sonra negatif egimli olacaktir. Talebin gelir es-
nekligi bire esit oldugunda; fiyat tiiketim egrisi de Engel Egrisi de orijinden gegen bir dogru olacaktir. Ta-
lebin gelir esnekligi sifira esit oldugunda; fiyat tiketim egrisi de engel Egrisi de disey eksene paralel bir
dogru olacaktir. Gelir esnekligi birden kicik ise; Engel Egrisine herhangi bir noktadan cizilen teget dusey
ekseni keser. Gelir esnekligi birden bulyuk ise; Engel Egrisine herhangi bir noktadan cizilen teget, yatay

111- DIGER MALLARIN FiYATLARINDA DEGiSME

Burada ki diger mallar denilen mal grubu; ikame ve tamamlayici mallardir. Buna gore, diger mallarin
fiyatlarinda gergeklesen bir degisme de tiiketici dengesi Uzerinde etkili olabilmektedir. Sekil 54’te bu durum analiz
edilmigtir. Dikkatlice analiz ediniz.

A8
Pa2
m
Pes E,
Y2 =
Y1 -
m; mx
P
E>
Py A
Do D1
AL A

@

m
Pg2
m
PBl E,
Y2 =
Y1 Lo
m: m,
b Sekil 54
Pl Py
Do D1
Al A Q

(b)

Bu analizde dikkat edildigi Gizere; tiketicinin geliri, A malinin fiyati ve tiketicinin zevk ve tercihleri veri kabul
edilerek yalnizca B malinin fiyatinda olusan bir azalma sonucu denge noktalarinin degismesi ve akabinde talepte
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olusan bir kayma gosterilmistir. Sekil 54 (a)'da, tlketilen malin fiyatinda olugan bir azalma tamamlayicisi olan
malin miktarinda yani talebinde bir artis yaratarak, saga kaydirmistir. Buna bagl olarak; A malinin tuketim miktar
da artmistir. Ancak Sekil (b)’de ise A malinin ikamesi olan fiyatinda bir azalma, ikamesi olan malin talep miktarini
azaltarak talep egrisini sola kaydirmistir. Bu sekilde olusan talep egrilerine dikkat ederek, olugan fiyat tiiketim
egrilerinin sekillerini dikkatli incelemek gerekmektedir.

IV- TERCIHLERIN DEGIiSMESI

Bu analizde bu kez; tiketicinin geliri, mallarin fiyatlari ve diger mallarin fiyatlar veri kabul edilerek yalnizca tiketi-
cinin zevk ve tercihlerinde olugsan degisme dikkate alinarak analiz yapilmigtir. Buna gére Sekil 55'te gortldugu gibi;
tlketicinin tercihleri A mal lehine degistigi varsayilarak cizilmistir. Sekilde E1 denge noktasi tuketicinin baglangicta ki
tercihini gostermektedir. Ancak tuketici tercihlerini A mali lehine kullanarak degistirdidi takdirde, butce dogrusunun yeni
denge noktasina E, gelerek yeni mal bilesimlerini tercih edecektir. Sonug itibariyle, tuketicinin A mall lehine degisen

tercihi sonucunda A malinin tiiketim miktarini Qas’den Qa2'ye yukseltmesine neden olmaktadir.

Bl
=
\ Ez\
AL 7 A
Py
Sekil 55
/7
= E,
by
Qa1™> Qa2 Qa

-

NOT: Hatirlanacagi uzere, ayni farksizlik egrisi zerinde her noktada fayda diizeyleri birbirine esitti. Fay-

da dizeylerinde bir artis ancak farksizlik egrisinin saga dogru yani orijinden uzaklasmasiyla mimkundu.

Buna gore; zevk ve tercihlerdeki dedisme farksizlik egrisi Gzerinde bir noktadan bagka bir noktaya hare-

keti ile saglanmaktadir. Yani, farksizlik egrisinde herhangi bir degisme (sada/sola kayma) olmadigindan,

tuketicinin fayda dizeyi de degismemektedir. Ayni farksizlik egrisi Uzerinde kalmakta, ancak hangi ek-

sene yakin olan noktay tercih ederse (yukarida ki sekilde E» noktasi gibi) tlketicinin tercihi o malin lehine

degismistir demek yanhs olmayacaktir. Tersi durumda yani uzaklasilan eksende ki mal ise tercihi azalmis
L demek olacaktir. D

V- GELIR VE iKAME ETKILERI

A malinin fiyatinda olusan bir artma, A malini ikamesi olan diger mallara oranla daha pahali hale getirecektir.
Bu durumda tiketicinin sabit nominal (parasal) geliri ile satin alabilecegi en ¢cok A mal miktari da azalmis olacak-
tir. Yani tiiketicinin reel geliri (Y/Pa) de azalmis olacaktir. iste, bir malin fiyatinda olusan boylesine bir degisim
sonucunda, talep edilen miktarin degismesine nasil yol actigini tartismak Uzere, Ug etki olusturulmustur;

» Toplam Etki (Total Effect); A malindan talep edilen miktarda, oransal (nispi) fiyat yapisinda reel gelirin-
de (Y/Pa) olusan degisikler sebebiyle gerceklesen degismeye toplam etki adi verilir. Toplam asagida bahsedile-
cek olan gelir ve ikame etkilerinin toplamina esittir.

> Ikame Etkisi (Substitution Effect); A malindan talep edilen miktarda, oransal (nispi) fiyat yapisinda olu-
san degisiklik nedeniyle gerceklesen degismeye ikame etkisi adi verilir.

» Gelir Etkisi; A malindan talep edilen miktarda, reel gelirde olusan degisme sebebiyle gerceklesen degisi-
me gelir etkisi ad1 verilir.

NOT: Gelir ve ikame etkileri mal turleri itibariyle Ustinlik gosterebilmektedirler. Bunlar;

Normal mallarda; gelir etkisi, reel gelirin degisimine neden olan fiyat degismesi ile reel gelirdeki degisme-
nin yol actigi talep degismesinin ters yoénlii olmasi dolayisiyla negatif egimlidir. ikame etkisi normal
mallarda negatiftir. Diisiik mallarda; gelir etkisi pozitiftir. kame etkisi diisiik mallarda negatiftir.
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VI- HICKS ANALiZi

Bir malin fiyatinda olusan degisim nedeniyle, ayni malin talep miktarini degistiren bir tiketici, ne kadarini
ikame ne kadarini da gelir etkisiyle degistirdigini bulmak icin gelir ve ikame ve gelir etkilerini ayristirmak gerek-
mektedir. Ancak bdyle bir analiz igin bazi varsayimlar gereklidir. Bunlar; A malinin fiyatinda bir azalmanin tiike-
ticinin reel gelirinde olusturdugu artigin tiiketiciden biran igin geri alindigini ve yani reel gelirde olusan
artisin telafi edildigi, tiiketicinin reel gelir diizeyinin baglangi¢ seviyesinde sabit oldugudur. Tiiketicinin
reel gelir diizeyinin baglangi¢ seviyesinde sabit oldugunu varsaymanin yontemlerinden biri; fayda diize-
yini baglangi¢ diizeyinde tutmaktir. Bu yontem Hicks tarafindan gelistirilmistir. Bu durumu Sekil 56 yardimiyla
analiz edelim;

m/Pg]

Sekil 56

A AAK T oA
M/Pa1 m/Py,

Yukaridaki sekilde; A malinin fiyati m / Pa; durumundayken tuketici U: farksizlik egrisini kullanmaktadir. Buna
karsin, A malinin fiyatt m / Pa, durumundayken tiiketici U, farksizlik egrisini kullanmaktadir. Ancak A malinin fiya-
tinda olusan diisme sonucu butce dogrusu yatiklasarak L; noktasindaki mal bilesimini alarak dengeye ulasacaktir.
Yani A malinin fiyatinda degismenin toplam etkisi, A1 — A, mesafesine esittir. Hicks analizinde, toplam etkinin ne
kadarini ikame ne kadarini da gelir etkisiyle degistirdigini bulmak icin yeni but¢ce dogrusuna paralel olan hem de
ilk Uy farksizlik egrisine teget olan bir telafi edilmis biitge dogrusu (compensated budget line) cizilir. Sekil T
ile gosterilen bu dogrunun kapsadigi reel gelir, daha 6nce gizilen bitgce dogrusunun kapsadig reel gelir ile ay-
nidir. Seklide gelir etkisi negatif etkiye sahiptir ve bu nedenle A mali Ustun bir maldir. Sekil 57°de fiyat-talep ilis-
kisini gelir ve ikame etkileri ile temsil eden Do egrisine alisilmig talep egrisi (ordinary demand curve) adi verilir.
Oysa fiyat-talep iligkisini, yalnizca ikame etkisiyle temsil eden D talep egrisine ise telafi edilmis talep egrisi
(compensated demand curve) adi verilir. Telafi edilmis talep egrisi, fiyat-talep iliskisini hem nominal gelirin, B
malinin fiyatinin ve tercihlerin hem de reel gelirin veri kabul edildidi varsayimlar altinda temsil eden bir egridir.
ikame etkisi daima negatif egimli oldugundan, telafi edilmis talep egrisi de her zaman negatif egimlidir.
Ustiin mallarda gelir etkisi negatif oldugundan alisiimis talep egrisi, telafi edilmis talep egrisinden daha
yatiktir.

P
Po
Sekil 57
Py
\DO
D;
Qo Q3 Q2 Q

Sekil 58'de ise, A malinin disuk bir mal oldugu varsayimi altinda tiketici baslangigta U, farksizlik egrisinin
K1 bltge dogrusuna teget oldugu E; mal bilesimini kullanmakta. Ancak A malinin fiyati distiginde ise U, fark-
sizlik egrisinin yeni bitce dogrusuna (K) tedet oldugu E, mal bilesimini kullanmaktadir. A malinin fiyati Sekil
59'da gorildugu gibi, P.’den P2'ye dislince, A malinin talep edilen miktari negatif ikame etkisi nedeniyle Q1, Qs
kadar artmistir. Ancak pozitif gelir etkisi nedeniyle de Qs, Q2 kadar azalmistir. Sekil 58'de negatif ikame etkisi
pozitif gelir etkisinden Q1, Q2 kadar kuguktir. Bu nedenle Sekil 58’de toplam etki pozitiftir.
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m/Pg|

Sekil 58

A ASAK T K* A
m/Pay mM/Pas

Sekil 58’'de A mali talep kanununun gegersiz oldugu, yani pozitif egimli talep egrisine sahip olan disUk bir
maldir. Bu tir disik mallara Giffen Mal adi verilir. Giffen mallara ait talep egrisi, aligiimis talep egrisinin pozi-
tif egimli olmasi, gelir etkisinin pozitif olmasi ve de negatif ikame etkisinden biiyiik olmasindan dolayi po-
zitif egimlidir.

P
0
Py \(D
P, AN Sekil 59
\Dl Do
Q2 Q: Q3 Q
VII- SLUTSKY ANALizi
B
m/Pgy
E, Sekil 60
E; i U,
- Up
KD\ | A
Ay %Az T %

Sekil 60’ta géruldigu gibi, A malini fiyatinin diismesi sonucu tlketicinin reel gelirinde yarattigi artis, parasal
gelirin satin alma guicu baslangi¢ diizeyinde sabit tutularak Slutsky analizi gergeklestirilir. Baslangigta P, fiyat du-
zeyinde E; mal bilesimlerini tiketerek dengeye gelmektedir. Ancak P- fiyat dizeyinde E, mal bilesimlerini tikete-
rek dengeye gelmeye calisacaktir. Iste, analizde toplam etkinin ne kadarinin gelir ne kadarinin ikame etkisi ol-
dugunu anlamak igin K; bltge dogrusuna paralel bir yeni bitce bir bltce dogrusu (eski Ky but¢e dogrusunu E;
noktasinda kesen) cizilir. Bu yeni butge dogrusu, T bitce dogrusudur. Sonugta T bitce dogrusu, eski K; butce
dogrusunu E; noktasinda kesen ve ayni mal bilesimlerinin satin alinmasini saglamaktadir. Tuketicinin reel gelirini
baslangi¢ seviyesinde tutan T dogrusu telafi edilmis biitge dogrusudur.

B
m/Pg

v, Sekil 61

i 1 3
AL MA; A, T Ky A
Pa1 M/Pas

Sekil 61’e gore; baslangicta E; noktasinda mal bilesimini satin alarak faydasini encoklastiran tuketici, A mali-
nin fiyati disiince T telafi edilmis bitge dogrusunun olusturdugu ayni E; mal bilesimini alarak faydasini engoklas-
tiramaz. Cunku Ui kayitsizlik egrisi T telafi edilmis biitce dogrusuna teget degildir. Tuketici B mali yerine fiyati
azalan A malini ikame ederek U; kayitsizlik egrisinin T telafi edilmis butce dogrusuna teget olan E noktasindaki
mal bilesimlerini satin alarak dengeye ulasir. Tiketici, A; kadar mal tiiketirken, reel geliri sabit oldugundan, A
malinin fiyati digsmesinden kaynakli olarak daha fazla A mali yani A; kadar tiiketmesi ikame etkisidir. Sekle gore
ise toplam etki A1 A, kadardir. Buna gore toplam etkiden (A1 Azikame etkisini (A1 As) gikarirsak gelir etkisini (A2
As) bulabiliriz. Sekilde gelir etkisinin negatif olmasi sonucunda, A malinin tstiin bir mal oldugu anlasilabilir.
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VIill- GIFFEN MALI

Pozitif gelir etkisinin negatif ikame etkisinden biiyiik oldugu mallara yani talep kanunun gegersiz oldugu mal-
lara, Giffen Mal adi verilir. Giffen malin ait sadece bir 6rnek vardir. 19 yy da tam tarih vermek gerekirse 1845 yi-
linda, Irlanda’da patates arzinin diismesi nedeniyle patates fiyatlari artmaya baslamistir. Buna karsin patatesin
talep miktari da artmistir. Bu duruma Giffen Paradoksu adi verilmigtir. Bir malin Giffen mali olabilmesi i¢cin o ma-
lin tiketici butgesinde ki payinin ¢ok yiksek olmasi gerekmektedir. Ancak herhangi bir malin bir tiketici igin Giffen
mali olmasi ayni malin piyasa talebi agisindan Giffen olmasi anlamina gelmez. Yani bir tiketici igin pozitif egimli
olan bir malin talep egrisinin, piyasa talep egrisi negatif egimli olabilir.

NOT: tuketiciye ayni tatmin duzeyini saglayan buglnku ve yarinki tiketim bilesimlerinin geometrik yeri
bilesimlerine zamanlar arasi farksizlik egrileri (inter temporal indifference curves) adi verilir. Ancak
tuketicinin sahip olabilecegi alternatif buginkui ve yarinki tiketim bilesimlerinin geometrik yeri bilesimle-
rine zamanlar arasi bitge dogrusu (inter temporal budget line) adi verilir. Zamanlar arasi butge dog-
rusunun egimi 1/1 + r’dir. Buradaki r, faiz oranini gostermektedir. Bir de hikimetlerin yasal olmayan faa-
liyetleri 6nlemeye galismalar yapmasi yani tedbirler almasi, bireylerin kanuni olmayan faaliyetlere tahsis
ettikleri surenin ve neticede sug sayisinin artmasina su¢ 6nleme paradoksu (paradox of crime prevention)
ad verilir.

_ BOLUMIV
URETIM ANALIZI

I- URETIM YONTEMI

Bir birim ¢ikti elde etmeyi saglayan her tirlu girdi bilesimine tretim yéntemi (production process) ya da
iiretim teknigi (production technique) adi verilir. Uretim yéntemlerinin hepsine beraber iiretim teknolojisi
(technology of production) adi verilir.

Uretim yénteminin ya da iiretim tekniginin sahip olmasi gereken ézellikler ya da varsayimlar:

» Bedava iiretimin olmamasi (No Free Production): Bu varsayima gore, girdi kullanmadan uretim yap-
mak mumkun degildir. Yani kullanilan girdi miktar sifir ise uretim miktari da sifirdir.

> Uretimin tersine cevrilemezliligi (Nonreversibility of Production): Bu varsayima gére, belli oranda
girdiler kullanilarak belli oranda ¢ikti bir defaya mahsus uretildikten sonra, retilen belirli miktarda ¢ikti baslangicta
Uretilen ¢ikti kadar girdiye donustirilemez. Daha iyi anlasiimasi igin bir 6rnek verirsek; ekmek tretmek igin 2 bi-
rim sermaye ve 3 birim emek kullaniliyorsa, bu kez, bir birim ekmek kullanilarak 2 birim sermaye ve 3 birim emek
Uretilemez.

> Uretimin bedava yok edilebilirligi (Free Disposability of Production): Bu varsayima gére ise, belli
miktarda girdi ile belli sayida output yani ¢ikti saglamak ihtimal dahilinde ise ayni miktarda girdi yani input ile
daha az miktarda output uretmek sadlamak ihtimal dahilindedir. BOyle bir varsayimin amaci, érnegin bir firmanin
en son urettigi Urinlerden zarar etmesi ve o mallarin yok edilmesi firmaya ylkledigi zarardan daha az olmasi du-
rumunda gegerlidir.

> Uretimin toplanabilirliligi (Addivity Of Production): Bir mali farkli tiretim metodu ile liretmek teknolojik
olarak mUmkin ise, ayni mali bu yéntemlerin toplamindan olusan bir Gretim metodu ile Gretmekte teknolojik olarak
mumkanddr.

> Uretimin Béliinebilirliligi (Divisibility Of Production)

» Dis blikeylik ya da Konvekslik.
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I1- URETiIiM FONKSIiYONU

Uretim teknolojisi, teknolojik olarak etkin olan ve etkin olmayan dretim yéntemlerinden olugur. Firmalar agi-
sindan, teknolojik olarak etkin olan uretim yontemlerinin timdne dretim fonksiyonu (Production Of Function)
adi verilir. Yani Uretim fonksiyonu; teknoloji sabit iken belli miktarda girdilerle saglanabilecek en g¢ok Uretim mik-
tarini gésterir. Uretim fonksiyonunda baz terimlerin sembolize edilmig hali séyledir. Emek (L), Sermaye (K), dogal
kaynaklar (N), Enerji miktari (E), Q ise fonksiyona dahil edilen girdilerin kullanimiyla saglanacak maksimum Gretim
miktaridir. Bu durumda fonksiyonel olarak tretim fonksiyonu;

Q=f(L,N, K E,.....)dir.
Goruldigu gibi Gretim fonksiyonu girdilerle ¢iktilar arasinda fiziksel bir iliskiden ibarettir.

A. KISA DONEM URETIM FONKSiIiYONU

Uretim siirecinde kullanilan girdilerden en az birinin miktari veri iken, belli miktarlardaki girdilerle saglana-
bilecek en ¢ok Uretim miktarini, yani ¢ikti miktarini ifade eder. Kisa dénem analizde kullanilan girdilerin iki tane
oldugu, bunlarin emek ve sermaye oldugu, degisen girdinin emek sabit olanin ise sermaye oldugu kabul edilir.
Yani kisa donem uretim analizinde, emek, degisken girdi (variable input) sermaye ise sabit girdi (fixed input)
kabul edilerek analiz gerceklestirilir.

a. Toplam Uriin, Ortalama Uriin ve Marjinal Uriin

Belli bir Uretim sonucunda sermaye veri iken, degisen emek miktarlarinda sermaye ve emegin uretime ka-
tilmalar sonucunda elde edilebilecek Gretim miktarina toplam iiriin (Total Production) adi verilir. Toplam Uri-
niin isgi basina Uretim miktarina ise ortalama iiriin (Averaga Production) adi verilir. ilave isgi kullanimi sonu-
cunda toplam Uretimde meydana gelen degismenin ilave is¢i miktarina bélimU ise emegin marjinal urinii (Mar-
ginal Product Of Labour) olarak ifade edilir. Bu durumu asagidaki tablo yardimiyla analiz etmeye calisalim. Bu
tabloda sermaye miktari (K) kisa ddnem analizde sabit kabul edildiginden yer veriimeyecektir ya da uretimin her
asamasinda sermaye miktarini 8 kabul edelim ve kisa dénem analizde sermaye miktari veri oldugundan he-
saplamalara dahil edilmeyecektir.

Emek Miktar Toplam Uriin Marijinal Urtin Ortalama Uriin
(L) (TP) (MPy) (APL)

0 0 0 0

1 20 20 20

2 60 40 30

3 90 30 30

4 112 22 28

5 112 0 22.4

6 108 -4 18

Yukaridaki tabloda goéruldugi gibi emegin marjinal Grint (MP.) is¢i miktarinin bir birim degismesi sonucu

toplam Uriin Gzerinde yarattigi degisimdir. Bu anlamda emegin marjinal Griiniin formili su sekilde yazilabilir.
MP_ = ATP
AQL
Emegin ortalama Uriini ise Uretimin her asamasinda toplam Griiniin is¢i miktarina bolimu ile saglanmak-
tadir. Formul ise
AR = TR “dir.
Q
Tabloya inceledigimizde; firma hig isci istihdam etmezken, tretim miktar sifirdir ve dolayisiyla emegin marji-
nal drinid (MP_) ve emegin ortalama Urinu de (AP.) sifir olacaktir. Ancak birinci iscinin istihdam edilmesiyle
tiretim miktari artmaktadir. is¢i artisi 1 oldugundan emegin marjinal Grinii (MPL) ve emegin ortalama Uriinii de
(AP.) 20 olacaktir. Firmanin 2. isciyi istihdam etmesiyle (birinci isginin Uretimin diger isleriyle ilgilendiginden) ure-
tim miktari daha fazla artacaktir. Tablomuza gore 5. isciye kadar her ilave isginin Uretime katkisi s6z konusudur.
Ancak 3. isciden sonra azanla oranli olmaktadir. (Ornegin bir ayakkabi atélyesinde 2 ayakkabi makinesi var ve
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baslangigta 2 isci kullanihyor. 3. isginin alinmasi isgi sayisinin makine sayisina oranla fazla olmasi anlamina
gelecektir ve 3. is¢i ancak diger iscilerin galismadi§i zamanlarda ayakkabi Uretebilecektir. 3 ten fazla isci alinmasi
durumunda ise her ilave is¢i makinelerin 6niinde ayakkabi retmek icin sira beklenmesi nedeniyle Uretime katki-
lari yani marjinal Urunleri azalacaktir.) Ancak 5. is¢inin Uretime katilimi artik katkisi yani marjinal Grinu sifir ola-
caktir. Bu durumu grafikle géstermeye calisalim.

m’éksimum
Q -
Qg 7
Qq b
Q1 a
L .
L L, s L Sekil 62
MPL
AP
E
Qs
Ly |
AP
L1 Lz L3 L4 L
MP.

Sekle gore toplam uriniin egimi, b noktasina kadar yani L. isciye kadar artmakta, sonra azalmaya basla-
maktadir. Bu noktaya yani toplam Urtniin egiminin azaldigi noktaya biikiim noktasi (Inflection Point) ad verilir.
Buna karsin toplam trtiinin maksimim oldugu noktada ise marjinal trtin goérildigu gibi sifir olmakta, toplam drin
azalmaya basladiginda ise marjinal Urin negatif deger almaktadir. Marjinal Uriin egrisi ortalama Urlin egrisinin
Uizerinde oldugu yerde ortalama Urln egrisi pozitif egimli olmakta yani yukselmektedir. Marjinal triin egrisi ortala-
ma Urtin egrisini kestigi noktada ise yani MP_= AP, ortalama trin maksimumdur. Toplam Urlin egrisi Gzerinde bir
noktay! orijine birlestiren dogrunun egimi ortalama Urune esittir. Toplam iiriin egrisinin lzerinde ki noktalar
orijine birlestiren dogrularin egimlerinin b noktasina kadar artmasi ve daha sonra azalmasi ortalama iiriin
egrisinin U bigiminde olmasinin nedenidir. Marjinal Grun, toplam Urin egrisine egimine esittir. Cinkt marjinal
Uruin, toplam Griin egrisinin bir noktadaki egimine yani birinci tiirevine esittir.

Teknoloji seviyesi ve diger girdilerin miktarlari veri iken bir girdinin miktar arttikga toplam Grintn Sekil 62°de
oldugu gibi bir noktaya kadar artmasi ve o noktadan itibaren azalmasi yani ilave isgilerin tretime katkilan bir nok-
tadan sonra azalan oranli olmasi kurami Azalan Verimler Kanunu (Law of Diminishing Returns) ya da
Degisen Girdi Oranlari Kanunu olarak adlandirilir. Dikkat edilirse azalan verimler kanunu yalnizca kisa dénem
analizlerde kullanilabilir.

NOT:

a) TPP’nin bikim noktasini bulmak igin TPP fonksiyonunun tirevi alinip sifira esitlenir. Bikim nokta-
sindaki tiretim miktari bulunur. Fonksiyon ticiincii dereceden bir fonksiyon ise (2 Q ...) gibi 0 zaman iki
kez tlrevi alinip sifira egitlenir.

b) APP’nin minimum oldugu, yani kapanma noktasindaki tretim dizeyini bulmak igin TPP Q'ya boélunir,
APP bulunur. Bu kez APP’nin tiirevi alinip sifira egitlenir.
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APA IBBlge  |ILBSige lILBsIge
MPL|  MP>AP_ | AP>MP. |MP,<0<AP,

Sekil 63
AP

L
b- Uretimin Uc¢ Bélgesi MP.

I. Sekil 63’te gorildigu gibi, 1. Bolgede, AP, artmakta ve emegin marjinal Griini emegin ortalama Grinin
Uzerinde seyretmektedir.

Il. Bblgede, emegdin marjinal Urinu ortalama Urlne esit ve Uzerinde seyretmektedir. Bu bdlgede ortalama
Urtin maksimum noktaya ulagmaktadir.

IIl. Bélgede emegin azalan ortalama Urlini pozitif ve marjinal trlin ise negatif bir deger almaktadir.

B- UZUN DONEM URETIM FONKSIiYONU

Uretim siirecinde kullanilan tim girdilerin miktarlarinin degistirilebildigi (bu dénemde degisken girdi ve sabit
girdi ayinmi s6z konusu olmaktadir) durumda, belli miktarda girdi kullanilarak saglanacak en ¢ok Uretim duzeyini
ifade eder. Yani uzun dénem uretim fonksiyonu soyledir.

Q =f (K, L)dir.

a. Egiiriin Egrileri

Alternatif girdi bilesimleriyle ayni miktarda ¢ikti Greten noktalarin geometrik yeri bilesimlerine eguriin egrisi
(isoquant curve) adi verilir. Esurin sayisinin birden fazla olmasi durumunda gosterilen grafige estirin paftasi
(isoquant map) adi verilir.

Varsayimlari;

» Tum girdiler degiskendir

> Uretimde iki girdi kullaniimaktadir. (Emek ve sermaye) Uretim fonksiyonu Q = f (K, L)'dir.

> Inceleme déneminde teknoloji sabittir.

> Girdiler siirekli olarak birbirleriyle ikame edilebilirler. 3. varsayim es iiriin egrilerinin kisa dénem de degis-
memesini saglar.

» Esurin egrilerinin surekli, yani kesiksizdir.

aa- Esiiriin egrilerinin Ozellikleri

» Birbirlerini kesmezler

» Negatif egimlidirler. Estrin egrisi boyunca girdilerden birinin miktari artinca diger girdinin miktari azalir.
Esurin egrilerinin negatif olmalarinin, her girdinin marjinal Grininin pozitif olmasi anlamindadir.

» Orijinden uzaklastikga daha fazla bir Gretim dizeyine ulasirlar

» Orijine gore dis bukeydirler

ab- Marjinal Teknik ikame Orani (MRTS)

Uretici bir esiiriin egrisi lizerinde her noktada ayni lretim diizeyini saglayabilecegini bildiginden bir noktada
istedigi noktaya gecebilir. Ancak bu durumda Uretimde kullandigi girdilerden birinin miktarini artirmak igin digerinin
miktarini azaltmak zorundadir (negatif egimli oldugu igin) . Bu ylizden Ureticinin bir estiriin egrisi Uzerinde bir birim
emek girdisi kullanmak igin teknolojik agidan vazgecmeye razi oldugu sermaye girdisi miktarina, emegin sermaye
icin marjinal teknik ikame orami (marginal rate of technical substitution) adi verilir. MRTS seklinde sem-
bolize edilir. Bu anlamda bir esliriin egrisi Uzerinde her noktada MRTS ayni degildir.
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Sekil 64

OL LS LG L b

Sekil 64’e gore, A girdi bilesiminde ilave bir birim emek kullanilirken bir birimden fazla sermaye kullanil-
maktadir. B, C, D, E ve F girdi bilegsimlerinde ise emek orani her seferinde 1 birim kullanilirken sermaye miktari
giderek azalmaktadir. Bu durum eslrin egrisi boyunca asagiya dogru gidildikge emegi ikame eden sermaye
miktarinin giderek azalmasi yani marjinal teknik ikame haddinin azalmasi azalan marjinal teknik ikame haddi

geregidir. Buna gbre marjinal teknik ikame haddi yani MRTS su sekilde formullestirilir.

MRTSKL = %

Bu sekilde olursa normal sartlarda esurun egrisinin egimine esittir. Ancak marjinal teknik ikame haddi mutlak
deger icindedir. Yani pozitif deger alacaktir.

NOT: Uzun dénem uretim fonksiyonu analiz edilirken, esirin egrilerinin pozitif oldugu kisimlari ihmal
edilir. Esurtin egrilerinin pozitif ve negatif bélgelerini birbirinden ayiran cizgilere Sirt Gizgileri (Ridge Lines) adi
verilir. Sirt gizgileri arasinda kalan ve es iiriin egrilerinin negatif egimli kisimlarini kapsayan alan Uretimin
iktisadi Bélgesi (Economic Region of Production) adini alir.

ac- Olgegin Verimi

Olgege gore getiri, Uretim faktérlerinde ayni anda ortaya gikan degismeye karsi, Uretimin duyarliligini gés-
terir.

» Firmanin kullandigi girdi miktarini artirdigi oranla, ¢ikti miktarini artirdigi oran esit ise bu duruma kisaca
Olgege Gore Sabit Getiri ya da Verimi (Constant Returns To Scale) adini alrr.

» Firmanin kullandigi girdi miktarini artirdigi oran, ¢ikti miktarini artirdigi orandan buyik ise bu duruma
kisaca Olgege Gore azalan Getiri ya da Verimi (Decreasing Returns To Scale) adini alir.

» Firmanin kullandigi girdi miktarini artirdii oran, cikti miktarini artirdigi orandan kugcuk ise bu duruma
kisaca Olgege Gore Artan Getiri ya da Verimi (Increasing Returns To Scale) adini alrr.

Bir firmanin kullandigi Uretim faktorleriyle, ayni firmanin uUrettigi mal miktarlan arasindaki fiziki baglantilar
aciklamak Uzere, cesitli Gretim fonksiyonlari gelistiriimistir. Bu fonksiyonlardan en ¢ok kullanilani, Cobb-Douglas
Uretim Fonksiyonu’dur. Bu fonksiyon en genel sekliyle séyledir.

Q=A. K*. LPdir.

Cobb-Douglas Uretim fonksiyonu, parametrelerin pozitif, degiskenlerin ise negatif olmayan degerleri igin
tanimlidir. Fonksiyonda yer alan terimler, parametreler ve degiskenler seklinde ikiye ayrilr.

A, o ve B fonksiyon parametreleri veya fonksiyon sabitleridir. Q, K ve L fonksiyon degiskenleridir. Bu fonk-
siyonun bazi 6zellikleri ise,

> Cobb- Douglas Uretim fonksiyonu k = o + p derecesinden homojendir.

» k=o+p=10zel durumunda lretim fonksiyonu dogrusal homojendir.

> Cobb- Douglas Uretim fonksiyonuna ait esiiriin egrileri negatif egimidir.

» K ve L’nin pozitif de@erleri igin esurin egrileri kesinlikle orijine goére dis biikeydir.

NOT 1: Cobb-Douglas Uretim fonksiyonunun parametrelerinden biri olan A boyut katsayisi olarak adlan-
dirtlir. Bu ismin verilmesinin nedeni ise bu katsayinin alacagi degerin K ve L'yi 6lgmek icin kullanilan 6lgi
birimlerinden etkilenmemesidir.
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NOT 2: Cobb-Douglas Uretim Fonksiyonunda Q = A. K® . L fonksiyonunda

> a + B =1 durumunda Olgege Gore Sabit Getiri ya da Verimi (Constant Returns To Scale) adini
alir. Ancak sermaye ve emek arasinda ki ikame sinirhdir.

> o+ p>1durumunda Olgege Gore Artan Getiri ya da Verimi (Increasing Returns To Scale) adini
alir.

> o+ p < 1durumunda Olgege Gore azalan Getiri ya da Verimi (Decreasing Returns To Scale) adin
alir.

ad- ikame Esnekligi

Herhangi bir estrin egrisi Uzerinden digerine gegildiginde ki gegilen bir nokta dikey eksene yani sermayenin
bulundugu eksene yaklasiyorsa bu durumda sermaye yogun liretim, diger eksene yani emegin bulundugu ekse-
ne yakin bir nokta tercih ediliyorsa bu durumda ise emek yogun iiretimden s6z etmek gerekecektir.

Sekil 65

Sekil 65’te gosterildigi gibi Uretici Y noktasindan X noktasina gegtiginde, tretimin emek yogun iiretime
yaklastigi varsayilir. Bu durumda, sermaye emek oranindaki degismenin, marjinal teknik ikame haddinde olugan
degismeye oranina ikame Esnekligi (Elasticity of Substitution) adi verilir. k ile sembolize edilir. Buna gére:

K= Sermaye / Emek Oranindaki % Degisim, %A (K /L)
Marjinal Teknik ikame Haddinde Olusan % Degisim, % MRTS

ikame esnekligi katsayisi, negatif egimli esiiriin egrileri icin her zaman sifirdan biiyiiktiir, yani pozitiftir. kame
esnekligi katsayisi pozitif dederi ne kadar kugulk olursa, girdilerin birbirleriyle ikamesi de o kadar zor olacaktir. Bu
durumda negatif egimli esiiriin egrisi de oransal olarak daha yatik olacaktir. Ikame esnekligi sonsuz oldugu du-
rumda olusan fonksiyona, Dogrusal Uretim Fonksiyonu adi verilir. Sermaye ve emek arasinda ikamenin hig ol-
madigi duruma ise sabit oranl uretim fonksiyonu (Fixed-Proportions Production Function) ya da Leontief
Uretim Fonksiyonu adi verilir.

NOT: ikame esnekliginin 0 ,1 ve « degerlerinden baska deger almamasi durumunda olusan iretim fonk-
siyonuna ikame Esnekligi Uretim Fonksiyonu (Constant Elasticity of Substitution Production Function)
ya da kisaca CES iiretim fonksiyonu adi verilir.

I1l- MALIYETLER

Bir firmanin Uretim asamasinda katlanmak zorunda oldugu her sey firmanin maliyeti (cost) olarak tanimlanir.
Herhangi bir seyi elde etmek icin vazgecilen sey alternatif maliyet (alternativ cost) ya da firsat maliyeti
(opportunity cost) olarak tanimlanir. Ornegin Universiteye gitmenin firsat maliyeti, bir iste galismaktir. Uretim
analizinde ise (i¢ kalem Uretmek yerine iki silgi Uretilebilir ise ve iki silginin firsat maliyeti (ic kalemdir. iktisat teo-
risinde Uretim maliyetleri, cogu zaman alternatif maliyet anlaminda algilanir. Bu sekilde bir érnekleme yaparsak; K
malinin Uretiminde kullanilan L girdisinin alternatif maliyeti, L girdisinin en iyi alternatif Uretim sahalarinda sag-
layacagi gelire esittir. Bu ylzden, K malinin tretiminde kullanilan L girdisinin en iyi alternatif tretim sahasinda
sa@layacagi gelirdir.

Bu anlamda maliyetler iki sekilde tanimlanabilir;

> Acik Maliyetler (Explicit Costs): Uretim agsamalarinda isletmenin sahibi olmayanlara yapilan parasal
o6demeleri ifade eder. Tabi karsilik olarak ta tretime katilmalari karsihdinda bu 6demeler gergeklestirilir. Mesela,
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yari mamul, hammadde, is¢i 6demeleri gibi... Agik maliyetlere bazen parasal maliyetler ya da muhasebe maliyet-
leri de denir.

> Zimni Maliyetler ya da Ortiik Maliyetler (Implicit Costs): Uretim agamalarinda isletmenin sahibi olan-
lara yapilan parasal 6demeleri ifade eder. Tabi karsilik olarak ta iretime katiimalar karsiliginda bu 6demeler ger-
geklestirilir. Yani o isletmenin sahibi olanlara yapilan édemelerdir. Ornegin bir igletme, Uretimde sahibi oldugu
kendi otomobilini ya da makinelerini kullanmasi gibi. Zimni maliyet, gergekte isletmenin sahip oldugu girdileri kul-
lanmasi sonucu ortaya ¢ikar.

Bir igletmenin satis hasilatindan (Urettigi malin fiyati x Grettigi malin miktar) maliyetlerin ¢ikartiimasi sonucu
ulastigr degere kar (profit) adi verilir. Ancak kar tdrleri ise satis hasilatindan c¢ikartilan maliyetlere bagl olarak
farkl tanimlanabilir. Bunlar;

» Muhasebe kar1 = Satis hasilati — Agik maliyet

> Iktisadi kar (Ekonomik kar ya da Asiri Kar) = Satis hasilati — T(im girdilerin alternatif maliyeti

> Iktisadi kar (Ekonomik kar ya da Asiri Kar) = Satis hasilati — (Agik + Ortiik Maliyet)

> Iktisadi kar (Ekonomik kar ya da Asiri Kar) = Muhasebe Kari — Ortiik Maliyet

» Normal kér = Bir igletmenin bir faktort Uretimde tutmasina yetecek kadar gerekli olacak kar dizeyidir.

Bagka bir deyigle firmanin satis hasilatinin, Agik Maliyet ve Ortilk Maliyetin toplamina esit oldugu durumdur.
Yani ne kar ne de zarar durumudur ya da “iktisadi Kar (Ekonomik Kar ya da Asiri Kar) = Satis hasilati — Tiim
girdilerin alternatif maliyeti” hesaplamasinin sonucunun sifir oldugu durumdur.

4 NOT: Asiri kar, bizim anladigimiz anlamda kar kavramina esittir. Ornegin bir firmanin satig hasilati 100 N
TL ve Uretim maliyeti ise 99 TL ise firmanin asiri kari (satis hasilati 100 TL — Uretim maliyeti ise 99 TL =1
TL) 1 TL'dir. Goéruldugu gibi asin kér icin firmanin satis hasilatinin tretim maliyetini asmasi yeterlidir.
Asin kar kavrami, iktisadi kar ya da ekonomik kar ile ayni anlamda kullanilmaktadir. Nor-mal kar
ise firmanin satig hasilatinin, Gretim maliyetine esit olmasi durumunda gegerlidir. Ornegin bir fir-manin
satis hasilati 100 TL ve Uretim maliyeti ise 100 TL ise firmanin normal kar (satis hasilati 100 TL — Gretim
maliyeti ise 100 TL = 0 TL) O TL’dir. Bu durumda firma normal kar ile ¢alisiyor denir. Gériildugti gibi

\_ normal kar i¢in firmanin satis hasilatinin liretim maliyetine esit olmasi yeterlidir. Y.

A- KISA DONEM MALIYETLER
Ekonomide dénem kavramlarini tekrar hatirlayalim Dénem ile ilgili ilk calismalar Alfred Marshall tarafindan
yapilmistir. Marshall dénemleri 4 ana baslikta incelemistir.

» Cok kisa donem (piyasa yada Pazar donemi)
» Kisa dénem

» Uzun dénem

» Cok uzun dénem

Y

Piyasa dénemi: Malin piyasaya ¢iktigi donemi ifade eder. Bu dénemde uretim ile ilgili tim girdilerin sabit
olmasidir. Higbir girdi Uretim slrecinde degistirimesine imkanin olmadigi dénemdir. Bu ytizden de malin Uretim
miktari sabit, arz esnekligi ise sifirdir.

» Kisa dénem; sistemdeki bazi degiskenlerin degistirildigi bir zaman dilimidir. Bunun giin, ay, yil gibi degis-
mez bir 6lglsi yoktur. Ele alinan duruma gore degisir. Sistemdeki girdilerden en az birinin sabit digerlerinin ise
degisken olmasi bu donemin 6zelligini verir.

» Uzun dénem; sistemdeki biitin degiskenlerin degisebilecedi bir zaman dilimidir. Tim girdilerin degistirile-
bilir olmasi Uretim miktarinin da artirilabilecegini gostermekte ve arz esnekligi ile ilgili birden bulyuktir sonucunu
verecektir. Yani uzun dénemde arz esnekligi Birden buyktr.

Donem kavramini hatirladiktan sonra konuya geri donelim.

Aa- Toplam Maliyet
Uretim miktar sifir dahi olsa isletmenin katlanmak zorunda oldugu maliyetlere Toplam Sabit Maliyet (Total
Fixed Cost) adi verilir. TFC ile sembolize edilir. Sekil 66’da gosterildigi gibi, Uretim miktarindan bagimsiz yatay
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eksene paralel bir dogrudur. Yani bir firmanin (retim miktarindan bagimsiz oldugu maliyetleridir. Ornegin bir
firmanin dukkan kirasi, Urettidi Grinin miktarina bagh degildir. Et doner satan bir lokantanin dikkan kirasi 500
TL'dir. O ay iginde doner satisi ne olursa olsun ayni kirayr 6demek zorundadir. Bu durumda firmanin dikkan
kirasi et déner satis hasilatina bagh olmadidi igin yani dretim miktarindan bagimsiz oldugu icin sabit maliyet ola-
rak siniflandirihir.

cf

- TFC Sekil 66

_—

Q

Ancak Firmanin Uretim miktarina bagli olan maliyetlerine ise Toplam Degisken Maliyet (Total Variable
Cost) adi verilir. TVC ile sembolize edilir. Yani ancak Uretim yaparsa katlanacagr maliyettir. Sekil 67°de gds-
terildigi gibi, egimi Qo ¢ikti seviyesine kadar azalan daha sonra artan bir egridir. Egiminin degismesinin
nedeni ise azalan verimler kanunundan kaynaklanmaktadir. TVC’nin orijinden ¢gikmasinin nedeni ise yatay
eksende yer alan iiretim miktarinin sifir olmasi durumunda Toplam degigsken maliyetin de sifir olmasi
anlamindadir.

Sekil 67

Qo Q

isletmenin toplam sabit maliyeti karsiladiginda, sermaye (K) ve isgiicii (L) faktorlerini satin alabilmek igin
elinde belirli bir finansman olanag kalmalidir. isletme bu sinirli imkan ile (TVC ile) birim fiyatlari P_ ile Pk olan
bilesimleri satin alabilir. Buna gére firmanin toplam degisken maliyeti (TVC)
TVC = Px. K+ P . L'dir.
Firmanin bu anlamda katlanacagdi tim maliyetlere yani Toplam Degisken Maliyet + Toplam Sabit Maliyet =
Toplam maliyet (Total Cost) adi verilir. TC ile sembolize edilir.
Fonksiyonel olarak gosterirsek
TC=TFC+TVC
Bir 6rnek:
TC=100+80Q
Durumunda TC yani toplam maliyet; Toplam Degisken Maliyet ve Toplam Sabit Maliyetin toplamina esittir.
Bu nedenle firmanin Gretim miktarindan bagimsiz oldugu maliyetleri Toplam Sabit Maliyetidir. Ve yukaridaki 6rne-
ge gére TFC = 100'diir (Uretim miktarindan bagimsiz olan, bagka bir deyisle Q olmayan deger). Ancak firmanin
Uretim miktarina bagh olan maliyetlerine ise Toplam Degisken Maliyet (Total Variable Cost) adi verildigi hatir-
lanirsa, TVC = 8Q’dlr.

Sekil 68

Qo Q

Sekil 68’de goruldugu gibi, toplam maliyet egrisi, dikey eksende bir noktadan baslamaktadir. Bunun nedeni
ise; TC = TFC + TVC durumunda yatay eksende yer alan Uretim miktarinin sifir olmasi durumunda Toplam
degisken maliyetin de sifir olmasi ve toplam maliyetin toplam sabit maliyete esit olmasindan kaynaklanmaktadir.
Yani toplam maliyetin dikey eksenden ciktigi nokta aslinda toplam sabit maliyetin baslangic noktasidir. ikinci
dikkat edilmesi gereken husus ise, toplam sabit maliyet her Uretim seviyesinde sabit yani hep ayni degeri al-
masindan dolay1 TC = TFC + TVC = TVC = TC — TFC yani toplam maliyetten, toplam sabit maliyetin yani sabit
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rakamin ¢ikariimasindan dolayi iki egrinin de egimleri birbirine esittir. Toplam maliyetin egimi Qo ¢ikti seviye-
sine kadar azalan daha sonra artan bir egridir. Egiminin degismesinin nedeni ise azalan verimler kanu-
nundan kaynaklanmaktadir. TC fonksiyonunun egiminin degistigi bu noktaya Biikiim Noktasi adi verilir. Bi-
kiim noktasini bulmak igin TC fonksiyonunun tirevi alinip sifira esitlenir. Toplam maliyet egrilerinin timi toplu
olarak sekil 69 da gosterilmistir.

TC
TFC
TC ve
TVvC
/ TEC Sekll 69
0 Qo Q

Ab- Ortalama Maliyetler

Toplam olarak ifade edilen maliyetlerin ¢ikti miktarina (Q’ya) bélimu sonucunda ortaya gikan deger ortala-
ma (Average) degerdir. Simdi tiim ortalama degerleri inceleyelim.

» Ortalama Sabit maliyet (Average Fixed Cost); bir birim ¢ikti basina disen toplam sabit maliyettir. Ya da
toplam sabit maliyetin (TFC) Uretim miktarina (Q) bélimaddar.

Ornek 1: Bir firmanin toplam sabit maliyeti 100 birim ve kullandigi ¢ikti miktari (Q) ise 5 birimdir.
Buna gére Ortalama Sabit maliyet (AFC) kag birim olacaktir?

AFC = % — AFC = % — 20 birim olacaktir.

Ornek 2: Bir firmanin toplam maliyet (TC) fonksiyonu; TC = 200 + 5Q’diir. Buna gére bu firmanin
Ortalama Sabit maliyet (AFC) kag birim olacaktir?

Uretim miktarindan bagimsiz olan maliyet toplam sabit maliyet oldugunu hatirlayalim ve érnegimize gére
TFC; 200 birim olacaktir. Ortalama Sabit Maliyet (Average Fixed Cost), bir birim ¢ikti bagina diisen toplam sa-

bit maliyettir, ya da toplam sabit maliyetin (TFC) ¢ikti miktarina (Q) bolimi ise;

AFC = TFC — AFC = 200 — olacaktir.

AFC’nin sekli, Sekil 70'te gosterilmistir. Negatif egimli olmasinin nedeni, toplam sabit maliyetin her Ure-
tim seviyesinde sabit olmasi ve iiretim miktarinin artmasidir.

AFC

Sekil 70

AFC
Q

» Ortalama Degisken Maliyet (Average Variable Cost); Bir birim ¢ikti basina disen toplam degisken
maliyet ya da toplam Degisken Maliyetin (TVC) cikti miktarina (Q) bolimudur. AVC seklinde sembolize edilir.
Buna gore;

Ave = WYC i
Q
Ornek 1: Bir firmanin Toplam Degisken Maliyeti (TVC) 400 birim ve kullanilan ¢ikti miktar1 (Q) ise 5
birimdir. Buna gére bu firmanin Ortalama Degisken Maliyeti Kac¢ birim olacaktir?

AVC = m - @ — 80 birim olacaktir.
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Ornek 2: Bir firmanin toplam maliyet (TC) fonksiyonu; TC = 200 + 5Q’diir. Buna gére bu firmanin
Ortalama Degisken maliyet (AVC) kag birim olacaktir?

TvC N % — 5 birim olacaktir.

AVC =

AVC
AVC

Sekil 71

Qo Q

AVC, Sekil 71’de goruldugi gibi, U bigiminde bir egridir. U bigiminde olmasinin nedeni, azalan verimler
kanunudur. Bu durumu, emegin tek degisken girdi olarak kabul edildigi ve AVC’nin emegin ortalama verimliligi
(AP,) ile baglanti kurularak agiklana bilinir. Ortalama Degisken maliyetin Ortalama Grindin tersi ile Ucret oraninin
carpimina esit olmasi, Ucret orani sabitken, ortalama degisken maliyet egrisinin bigiminin ortalama Urin egrisinin
seklinin tersi olmasi demektir. AVC’nin minimum oldugu noktayi bulmak icin énce TC fonksiyonu icinde TVC
fonksiyonunu almak gerekmektedir.

Daha sonra % = AVC oldugundan TVC'yi Q'ya béliip AVC'yi bulmamiz, daha sonra da AVC'nin Q'ya gére

turevini alip sifira esitlememiz gerekmektedir. Soyle ki;

d(mj d(MJ.Q—l. TVC
dQ)_ L Q

d(@Q dQ Q?

TVC
d—|.Q-TvC=0
[ Q j Q

(Te)- e
Q Q

U
MC = AVC
Goruldugu gibi MC, AVC'’yi minimum oldugu noktada kesmektedir. Ayni sey AC icin de gegerlidir.

% —AVC — d(AVC)

» Ortalama Toplam Maliyet (Average Cost); firmanin Toplam maliyetinin ¢ikti miktarina bolimudur. Bir
birim ¢ikti basina disen toplam maliyettir. AC ya da baz kitaplarda ATC seklinde sembolize edilir.

AC = %C seklinde formile edili.

Ornek 1: Bir firmanin Toplam Maliyeti (TC) 500 birim ve kullanilan ¢ikti miktari (Q) ise 5 birimdir. Buna

gore bu firmanin Ortalama Maliyeti (AC) kag birim olacaktir?

AC = Tc - 5—20 — 100 birim olacaktir.

Q
Ornek 2: Bir firmanin toplam maliyet (TC) fonksiyonu ; TC = 500 + 6Q diir. Buna gére bu firmanin
Ortalama maliyet (AC) kag birim olacaktir?

AC = T - 500+60 - % +6 birim olacaktir.

Q Q
AC=1C _, AC.Q = TCUir. Yada Q = * < dir,
Q AC

NOT: TC = TFC +TVC Ise her tarafin ¢ikti miktarina (Q) béliimiinden séyle bir sonug gikar.

TC=TFC+TVC
Q

— AC = AFC+ AVC olacaktir.

AC
AC

J Sekil 72
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Sekil 72'de gosterildigi gibi ortalama maliyet egrisi U bigiminde bir egridir. U bigiminde olmasinin nedeni,
azalan verimler kanunudur. Ortalama maliyet egrisinin egiminin arttigi yani egrinin ytkseldigi durumda AVC ile
yaklasmaya baslar. Bunun nedeni ise AC = AVC + AFC'dir. Yani, AFC = AC — AVC'dir. Uretim miktan arttikca
ortalama sabit maliyet (AFC) azaldidindan, AC ve AVC birbirine yaklasiyor anlami tagiyacaktir.

Marjinal Maliyet (Marginal Cost): Uretim sonucunda gikti miktarinda olugan bir birimlik degisme sonucunda
toplam maliyette olugan degismedir. Marjinal maliyet egrisi U bigiminde bir egridir. U bigiminde olmasinin nede-
ni, azalan verimler kanunudur. Sekil 73’te bu durum goésterilmistir. Marjinal Urin egrisi Uretimin birinci bol-
gesinde ortalama uriin egrisinin Uzerindedir. Marjinal maliyet egrisi ise, baslangicta ortalama deg@isken maliyetin
altinda kalir. Ortalama degisken maliyet egrisini minimum diizeyde keser. Uretim miktari arttikga, Marjinal maliyet
egrisi ise, baslangigta ortalama toplam maliyetin (AC) altinda kalir. Ortalama toplam maliyet egrisini minimum
dizeyde keser. Bir isletmenin, her uretim seviyelerinde gergeklesen toplam degisken maliyeti, o Uretimin icerdigi
her birim malin marjinal maliyetlerinin toplamina esittir. Bu nedenle, her ¢ikti dizeyinde kisa donem marjinal
maliyetin altinda kalan alan toplam degisken maliyete esittir. $ekil 74’te oldugdu gibi.

AFC
MC MC AVC
AVC
AC AC
Sekil 73
FC
Q
C
/MC
7y Sekil 74
TVC :
1
Qi Q

Tiim bu durumlan bir tabloyla érnekleyelim semboller ve formiiller ise toplu olarak séyledir.

Kisaltmalar

Q — Cikti Miktar1 (Quantity)

TFC — Toplam Sabit Maliyet (Total Fixed Cost)

TVC — Toplam Degisken Maliyet (Total Variable Cost)

TC — Toplam maliyet (Total Cost)

AFC — Ortalama Sabit maliyet (Average Fixed Cost)

AVC — Ortalama Degisken Maliyet (Average Variable Cost)
AC — Ortalama Toplam Maliyet (Average Cost)

MC — Marjinal Maliyet (Marginal Cost)

Tiim Formiiller

TC=TVC+ TFC —» TVC =TC- TFC yada TFC = TC- TVC

AFC = TFC/Q — TFC = AFC. Q ya da Q = TFC /AFC

AVC = TVC/Q — TVC = AVC . Q yada Q = TVC/AVC
AC=TC/Q — TC = AC.Q yada Q= TC/AC ya da AC= AFC +AVC
MC = ATC/AQ
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Q TFC TVC TC AFC AVC AC MC
0 60 0 60 - 0 0 -

1 60 40 100 60 40 100 40
2 60 62 122 30 31 61 22
3 60 78 138 20 26 46 16
4 60 99 159 15 33 48 21

Yukaridaki tabloyu ve hesaplamalara konu anlatimi ile beraber dikkatlice inceleyiniz.
B. ESMALIYET DOGRUSU

Bir Uretim analizinde sadece emek (L) ve sermayenin (K) kullanildigi varsayimindan hareketle, isletmenin
toplam maliyeti Uretimde kullanilan emek ve sermayenin maliyetlerinin toplamina esit olacaktir. Asagidaki denk-
lemde emegin bedeli licret (wage) ve sermayenin kullanim maliyeti yani gideri faizin (investment), ancak bu v
ile sembolize edilecek, toplamina esit olacaktir. $6yle ki;

TC =W, + Vk olacaktir.

K
T X
\ w
—» Bu Dog Egimi= — .

u Dogrunun Egimi " Sekll 75

y

1c t

W

Sekil 75'te, isletmenin Uretimde kullandig girdi fiyatlari sabit yani veri iken, para karsilidi kullanabilecegi yani
kiralayabilecegi input bilesimlerini gésteren XY dogrusu, isletmenin Egmaliyet Dogrusu (Isacost Line) adini alir.
Esmaliyet dogrusunun egimi kullandigi girdi fiyatlar arasindaki orana yani

Egim = w/v ye esittir.

Girdi fiyatlan sabit iken, isletmenin diger maliyetleri arttiginda isletmenin kullanabilecegi emek ve sermaye
miktarlan da artacaktir ve esmaliyet dogrusu saga disariya dogru kayacaktir. Sekil 76’da, esmaliyet dogrusu bas-
langigta TC/v1 ve TC/w; seviyesindeyken maliyetlerin artmasiyla TC/v, — TC/w, konumuna disariya dogru kaymis-
tir. Bu durumda esmaliyet dogrusunun egimi degismez. Yani bu durumda paralel kayacaktir. Bu kez maliyet sabit
yani veri kabul edildiginde ise, egrinin egimi azalarak disariya dogru daha yatik olarak kayar. Sekil 77°de oldugu
gibi...

Top
VZ
TC )
v, Sekil 76
Vol
J¢ T1Cc 1
W, W,
K
.
VO
Sekil 77
/
0 Jc I¢
Wo A

Esmaliyet dogrusunun eslriin egrisine teget oldugu noktada firma Uretimini gergeklestirir. Sekil 78’de esmali-
yet dogrusunun, esurin egrisine teget oldugu A noktasi firmanin dengede oldugu noktadir.
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Sekil 78

L

Girdilerin fiyatlan sabitken, yani esmaliyet dogrusunun egimi sabit iken, her alternatif output seviyesindeki
optimal girdi bilesimlerinin olusturdugu noktalarin geometrik yeri bilesimlerine Genigleme Yolu (Expansion Path)
adi verilir. (Sekil 79)

Genisleme Yolu

Sekil 79

L

Bu kez maliyet sabit, yani veri kabul edildiginde ise, egrinin egimi azalarak disariya dogru daha yatik olarak
kayarsa olusacak yeni Uretici denge noktalarinin geometrik yeri bilesimlerine yine Genigleme Yolu adi verilir.
Hatirlanacagi Uizere farksizlik egrisi analizinde bltge dogrusunun paralel kaymasi sonucu olusacak yeni tiketici
noktalarinin geometrik yeri bilesimlerine gelir tiketim egrisi denirken, mallardan birinin fiyatinda olusan bir azalma
ya da artma sonucu olusacak yeni tiiketici noktalarinin geometrik yeri bilesimlerine fiyat tiketim egrisi denilmek-
tedir. Oysa Sekil 79 ve 80’de goéruldigu tzere eslrin analizinde her iki durumda da genisleme yolu adi veril-
mektedir.

Genisleme
Yol
o Sekil 80

L

NOT: Her alternatif ¢gikti seviyesinde optimal girdi bilesimlerinin olusturdugu maliyete, Uzun Donem Top-
lam Maliyet (Long Run Total Cost) adi verilir. Uzun Dénem Toplam Maliyet genisleme yolunda olusan
toplam maliyete esit olacaktir. Uzun Dénem Toplam Maliyetin, ¢ikti seviyesine oranina Uzun Dénem Orta-
lama Maliyet (Long Run Average Cost) adi verilir. Uretimde kullanilan biitiin girdilerin degisken oldugu
uzun dénemde bir birim ilave ¢ikti Gretmenin toplam maliyette olusturdugu degisiklige Uzun Dénem
Marjinal Maliyet (Long Run Marginal Cost) adi verilir.

Ogrenme Egrisi (Learning Curve): Ortalama Toplam (Kiimdilatif) Gretimdeki artisla ortalama maliyette olu-
san azalmayi iliskilendiren yaklasim 6grenme egrisidir. Ortalama Toplam (Kumdilatif) Gretimdeki artmasiyla orta-
lama maliyetin azalacagini varsayar. Buna gére 6grenme egrisi asagidaki gibi gosterilecektir.

L= A+ BN™, A ve B > 0 yani pozitif , 0 < X < 1 olacaktir.

Yukaridaki denklemde gosterilen semboller sOyledir.

L= Cikti basina emek girdi miktarini

N = Ortalama Toplam (Kimdlatif) Gretimdeki artisi yani ¢ikti miktarini

X sifira esit olunca égrenme de olmayacaktir. Ogrenmenin olmasi igin X in degerinin sifir ile bir arasinda
olmasi gerekmektedir.

Esurin Analizinde Teknolojik Etki; ayni miktarda Uretimi daha az girdi ile Uretiimesi islemine Teknolojik
Gelisme (Technological Progress) adi verilir. Optimal Sermaye Emek oranini degistirmeyen teknolojik gelisme-
ye Tarafsiz Teknolojik Gelisme adi verilir. Optimal Sermaye Emek oranini artiran teknolojik gelismeye Emek
Tasarruf Edici Teknolojik Gelisme adi verilir. Optimal Sermaye Emek oranini azaltan teknolojik gelismeye Ser-
maye tasarruf Edici Teknolojik Gelisme ad verilir. Teknolojik etki hangi eksene yaklastikga, o faktorin kullanil-
dig1 yogun teknoloji kullanilir. Sekil 81 ve 82 bu durumu agiklamaktadir.
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K Sekil 81
Ekmek
X tasarruf eden
y Teknolojik
Gelisme

Sekil 82
y Sermaye
tasarruf eden
X Teknolojik
Gelisme

~ BOLUMV
PIYASA ANALIZI

I- TAM REKABET PiYASASI

Daha 6nce anlatildigi Uizere Piyasa (Market); alicilarla saticilari bir araya getiren ve malin fiyatinin belirlen-
digi yer olarak tanimlanir. Oncelikle asagida anlatilacak piyasalarin ézellikleri ile biitiinlestirilen tanimlarin gogu
gercek hayatta birebir bulunamayacaktir. Yani asagida anlatilacak piyasalara ¢gogu zaman gergek hayatta yani
sokakta rastlayamayacagiz. Ancak mikro iktisadin temellerinden biri olan piyasalar anlayabilmek icin 6ncelikle
tum ozellikleri ile butunlestirip gercek hayatta varmis gibi kabul edip o sekilde 6grenmeye calismak, 6grenmek
adina dogru bir adim olacaktir. bu énemli agciklamadan sonra piyasalari tanimlamaya gegebiliriz.

Piyasalar icerdigi 6zelliklerine gore ikiye ayrilir. Bunlardan birincisi Tam Rekabet piyasalari ikincisi ise Eksik
(Noksan) rekabet piyasalaridir. Bu sekilde ikiye ayrilmasinin nedeni agagdida belirtilecektir.

Bir piyasanin tam rekabet piyasasi olabilme i¢in asadidaki 5 6zelli§i ayni anda tagsimasi gerekecektir. Sayet
bu 5 o6zellikten biri ya da birkagini tasiyamamasi durumunda bu piyasa eksik rekabet (Tekel, Oligopol ya da
Tekelci Rekabet) piyasasi sayilacaktir. Buna goére bu 5 6zelligi inceleyelim.

» Mali ureten firma sayisi o kadar ¢oktur ki bir firma tek basina Urettigi malin piyasa fiyatini etkileyemeye-
cektir. Bu yaklagsima 6rnek olarak Maydanoz Ureticileri verilebilir. Antalya da bir maydanoz Ureticisi Urettigi Grinin
fiyatint % 10 azaltip ya da artirdiginda malin piyasa fiyati etkilenmeyecektir, yani satildigi tum yerlerde bu durum
hissedilmeyecektir bile. Iste lretici sayisi rakamsal anlamda degil malin piyasa fiyatini etkileme giiciine bakilmasi
durumunda, tam rekabete konu olan Uretici sayisi malin piyasa fiyatini etkileyemeyecek kadar ¢oktur. Bu o6zel-
likten dolayir tam rekabet piyasasinda malin piyasa fiyati veridir (sabittir). Bu duruma, yani karar birimlerinin
Fiyat Kabul Edici (Price Taker) konumunda olmalarinin da nedenidir. Malin fiyati arz ve talep kosullarina bagl
olarak belirlenir. Bu 6zellige, yani Uretici ve alici yani tiketici sayisinin ¢gok olmasina Atomize olma 6zellidi de
denir.

» Piyasada aligverise konu olan mal Homojendir. Homojen mal; mallar arasinda ikamenin tam oldugu du-
rumu ifade eder. Homojen mal Ureten firmalar topluluguna Endustri adi verilir.

» Piyasaya giris ya da ¢ikis ¢ok kolaydir. Bu 6zellige Mobilite 6zelligi de denir. Bu kosul Firmalarin Uzun
dénemde Asiri karlarinin erimesine en fazla Normal kar elde etmelerine sebep olacaktir. ilerde bu konu detayli
bicimde anlatilacaktir.

[ NOT: Yukarida u¢ kosulun tanimladigi piyasaya Saf Rekabet adi verilir. }

» Dordlncu 6zellik ya da tam rekabeti Saf rekabetten ayiran birinci 6zellik mikro ekonomik karar birimlerinin
tam bilgiye sahip olmalaridir. Tam bilgi ifadesi, karar birimlerinin maln kalitesi ve fiyatina bedava ve aninda bilgi
alabilmeleridir. Bu 6zellige Seffaflik 6zelligi de denir.

» Faktor seyyaliyetinin, akiskanhigin tam olmasi. Yani, bir faktoriin bir endustriden digerine gegisin gok ko-
lay olmasidir.
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Yukarida tanimlanan 5 6zelligin ayni anda var olmasi durumunda o piyasa tam rekabet bir ya da birkag 6zel-
ligin olmamasi durumunda ise bu piyasa eksik rekabet piyasasina tabi olacaktir.

A- Tam Rekabet piyasasinda Talep ve Hasilatin olusumu

Yukarida bahsedilen ilk iki kosul nedeniyle bir firma Urettigi tim Griini satar. Yani mal fazlasi olusmayacaktir.
Buna gore, tam rekabetgi bir firma Grettigi Griintin fiyati Uretim dizeyinden badimsiz olmasi nedeniyle firmanin
talep egrisi yatay eksene paralel yani sonsuz esnek olmasi durumunu doguracaktir. $ekil 83'te bu durum
gOsterilmistir. Buna gére arz ve talep kosullarina gére belirlenen Py fiyat dizeyinden firma istedigi kadar mal
satabilmektedir. Ancak tam rekabetgi bir firma Urettidi Granun fiyati Gretim dizeyinden bagdimsiz olmasi nedeniyle
firmanin talep egrisi yatay eksene paralel, yani sonsuz esnek olmasi durumu sekilde ki gibidir.

P P
S
P
P, Q .
o D Sekil 83
D
Qo Q Qo Q1 Q2 Q3Q
Piyasa Talep Egrisi Firma Talep Egrisi

Tam rekabette ¢alisan bir firmanin toplam hasilati (Total Revenue), o firmanin Urettigi Griin miktariyla (Q),
malin piyasa fiyatinin carpimiyla bulunur. Yani;
TR =P.Qdlr.
Toplam gelir egrisi, malin piyasa fiyati sabit oldugundan, Gretim miktari arttikga dogrusal olarak artmasina
neden olur. Sekil 84’te gorildigu gibi, Toplam gelir egrisi orijinden gegen bir dogrudur. Toplam gelir egrisinin egi-
mini belirleyen malin fiyatidir.

TR TR=P.Q

Sekil 84

Q

Cikti basina disen birim hasilat ise toplam hasilatin ¢iktiya bélimd sonucu bulunan Ortalama Hasilati
(Average Revenue) gdsterir. Buna gore;

AR = % — TR =P.Q ise TR yerine P . Q yazarsak,

AR = % — AR =P olacaktir.
Diger taraftan; uretim seviyesindeki bir birimlik artis sonucu toplam hasilatta olusan degisiklige Marjinal

Hasilat (Marginal Revenue) adi verilir. Yani;
MR = ATR
AQ
Toplam hasilatin bir noktadaki egimi yani toplam hasilatin birinci tirevi marjinal hasilati verir. Buna gore;
TR =P . Q ise TR’nin birinci tirevi yani MR = P olacaktir. Bu durumda tam rekabette tim esitlikleri yan yana
yazarsak soyle bir esitlik karsimiza ¢ikacaktir.
D=P=AR=MR
Yani tam rekabette ¢alisan bir firmanin
Talep = Fiyat = Ortalama Hasilat = Marjinal Hasilat
B — Tam Rekabette Toplam Hasilat — Toplam Maliyet Yaklasimi
Mikro ekonomik karar birimleri ti¢ tanedir. Bunlar;
» Tiiketiciler; faydalarini maksimize etmek isterler
> Ureticiler (Firmalar) ; karlarini maksimize etmek isterler
» Faktor sahipleri; gelirlerini maksimize etmek isterler
Bu anlamda k&r maksimizasyonunu amaglayan firmalar, toplam hasilat ile toplam maliyet arasindaki maksi-
mum pozitif farki, yani kari amaglarlar. Buna gore;
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Toplam kar = Toplam Hasilat —Toplam Maliyet olacaktir. Sembollerle gosterirsek;
TP=TR-TC

Bir hatirlatma: Bir isletmenin satis hasilatindan (lirettigi malin fiyati x irettigi mahn miktari) maliyet-
lerin ¢ikartilmasi sonucu ulastigi degere kér (profit) adr verilir. Ancak kar tiirleri ise satis hasilatin-
dan gikartilan maliyetlere bagli olarak farkli tanimlanabilir. Bunlar;

» Muhasebe Kérr = Satis hasilati — Agik maliyet

> Iktisadi Kar (Ekonomik Kar ya da Agiri Kér) = Satis hasilati — Tiim girdilerin alternatif maliyeti

> Iktisadi Kar (Ekonomik Kar ya da Agirt Kar) = Satis hasilati — (Agtk + Ortiik Maliyet)

> Iktisadi Kar (Ekonomik Kar ya da Agirt Kar) = Muhasebe Kari — Ortiik Maliyet

» Normal Kar = bir igletmenin bir faktérii liretimde tutmasina yetecek kadar gerekli olacak kar
diizeyidir. Bagka bir deyigle firmanin satis hasilatinin, Agik maliyet ve Ortiik Maliyetin toplamina
esit oldugu durumdur. Yani ne kar ne de zarar durumudur ya da “Iktisadi Kar (Ekonomik Kar ya da
Asiri Kér) = Satis hasilati — Tiim girdilerin alternatif maliyeti” hesaplamasinin sonucunun sifir oldu-
gu durumdur.

/NOT: Asiri kar, bizim anladigimiz anlamda kar kavramina esittir. Ornegin bir firmanin satis hasilati 100 TL\
ve Uretim maliyeti ise 99 TL ise firmanin agir kan (satis hasilati 100 TL — Gretim maliyeti ise 99 TL = 1 TL)
1 TL’dir. Géruldugu gibi asiri kér igin firmanin satis hasilatinin dretim maliyetini asmasi ye-terlidir. Agin kar
kavrami, iktisadi kar ya da ekonomik kar ile ayni anlamda kullaniimaktadir. Normal kar ise firmanin
satig hasilatinin, Gretim maliyetine esit olmasi durumunda gegerlidir. Ornegin bir firmanin satig hasilati 100
TL ve (retim maliyeti ise 100 TL ise firmanin normal kari (satis hasilati 100 TL — Ure-tim maliyeti ise 100 TL
= 0 TL) O TL'dir. Bu durumda firma normal kér ile galisiyor denir. Goriildiigli gibi normal kar igin
firmanin satis hasilatinin tiretim maliyetine esit olmasi yeterlidir.

Baska_bir anlatimla;

TR > TC ya da AR > AC durumunda Asiri ya da Iktisadi Kar

TR < TC ya da AR < AC durumunda zarar

\TR = TCyada AR = AC durumunda Basa Bas Noktasi ya da Normal Kar denir. j
TC
c BYTR

«0
Aé

Q2 Qi Qi Q

0

Toplam Kar

Sekil 85

D

N

Q Q3 Q

Q

Grafik okurken egrileri 6nce bir tanimaya calisin ve isimlerinin ne anlama geldigine litfen bir bakin. Sekil
85'te, A noktasinda TR = TC oldugundan Firma Q. uretim diizeyinde basa bas noktasinda yani ne kar ne de zarar
etmektedir. Ayni durum Q; uretim diizeyinde B noktasinda da gegerlidir. Ancak firma Uretim dizeyini Q> den Qs e
dogru artirdiginda (sekle dikkat ederek litfen) firmanin toplam hasilati toplam maliyetini agsmakta (TR > TC ya da
AR > AC durumunda Asir ya da iktisadi Kar) ve firma asiri kar elde etmektedir. Qs iretim diizeyine geldiginde
ise firmanin toplam hasilati (TR) toplam maliyetini (TC) en ¢ok noktaya gelmektedir. iste bu nokta oldukga énem
arz etmektedir. TR-TC egrileri arasindaki pozitif farki yani kari maksimize eden noktanin bu olmasinin
nedeni, toplam hasilat (TR) toplam maliyet (TC) egrilerinin EGIMLERININ esitlendigi nokta olmasidir. TR
nin birinci tdrevi yani egimi Marjinal Gelir (MR) ve TC’nin birinci tlrevi yani edimi Marjinal maliyet (MC)'tir. Bu
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durumda bu noktada egimlerin egitlenmesi MR = MC esitliginin de saglandidi anlamina gelecektir. Sekil 85'te alt
kisimda toplam kar egrisi de D noktasinda en yuksekte oldugu Uretim dizeyinde, TR-TC egrileri arasindaki pozitif
farkin en yiksek oldugu noktadir.

C. TAM REKABETTE MARJINAL HASILAT - MARJINAL MALIYET YAKLASIMI

Marjinal hasilat (Marjinal Revenue) ya da Marjinal Gelir (MR); Uretim seviyesinde olusan bir birimlik artisin
toplam hasilat tzerinde yarattigi degisimdir. Bagka bir deyisle, marjinal hasilat, toplam hasilat egrisinin bir nokta-
daki egimine esittir. Marjinal Maliyet (Marginal Revenue) (MC) ise, Uretim seviyesinde olusan bir birimlik artigin
toplam maliyet lizerinde yarattiyi degisimdir. Baska bir deyisle, marjinal maliyet, toplam maliyet egrisinin bir nok-
tadaki egimine esittir. Bu anlamda sekil 85'te de goruldugu gibi firmanin asiri karini engokladigi tretim diizeyi, Qs
liretim diizeyi ve bu noktada toplam hasilat (TR) ile toplam maliyet (TC) arasinda fark maksimumdur. iste bu
noktada toplam hasilat ile toplam maliyet egrilerinin egimleri birbirine esit olacaktir. Yani toplam hasilatin egimi
marjinal hasilat (MR) ve toplam maliyetin egimi ise marjinal maliyet oldugu hatirlanirsa firmanin karini maksimize
ettigi nokta marjinal hasilatin marjinal maliyete esit oldugu nokta anlamina da gelecektir. Marjinal maliyet ile
marjinal hasilat arasinda olusan fark ise Marjinal Kar (Marginal Profit) olarak tanimlanacaktir.

TC TR

c (@ C

B~ 7 '
Q% @ o o Sekil 86

Mc AC
MR

Po B / D=P=AR =MR
P;
0

Q2 Qs

(b)

Sekil 86°'da goruldigu gibi, (a) kisminda TR, yani toplam gelir egrisi orijinden (dogru olmasinin nedeni fiyatin
veri olmasindan kaynaklandigini hatirlayin) bir dogrudur. Firma Q Uretim duzeyinde Uretim yaparsa Sekil 86’nin
(a) bélimunde, firmanin toplam hasilasi toplam maliyetin altinda kalacagindan firmanin bu Uretim diizeyinde zarar
etmesi (TR < TC ya da AR < AC durumunda zarar) durumu s6z konusudur. Firma Uretim duzeyini artirir ve Qz
diizeyine cikartirsa, B noktasini gelirse, firmanin toplam hasilasi toplam maliyetine esit olacagindan firma basa
bas konumuna gelecek (TR = TC ya da AR = AC durumunda basa bas noktasi ya da normal kar denir) yani
ne kar ne de zarar (Normal Kar) edecektir. Ancak Q, uretim diizeyini asar ve Uretim diizeyini artirirsa firmanin
toplam hasilasi toplam maliyetini asacagindan firma asiri kér (TR > TC ya da AR > AC durumunda Asin ya da
iktisadi Kar) elde edecektir. Asir kara firma, Q» ve Q; arasindaki iiretim diizeylerinden hangisini segerse sahip
olacaktir. Ancak firma, en ¢ok kar yani kar maksimizasyonunu seklin (a) kisminda da gorildagu gibi, Qs Uretim
diizeyinde gerceklestirmektedir. En ¢ok kar noktasinda firmanin toplam maliyet ve toplam hasilat egrilerinin egim-
leri yani marjinal maliyet ve marjinal hasilatin birbirine esit olacagi anlamina gelecektir.

Sekil 86 (b) kisminda ise; B noktasinda firmanin ortalama hasilat egrisi yani AR egrisi, ki tam rekabet
piyasasinda daha 6nce anlatildigi gibi marjinal gelire, talebe ve malin satis fiyatina esittir (AR = MR =D = P). Bu
anlamda B noktasinda firma ortalama hasilat egrisi ile ortalama maliyet egrisinin birbirine Q» Uretim diizeyinde
esitledigini ve normal kar elde ettigini goriyoruz. Yine daha dnce hatirlanacagi uizere, bir firmanin toplam hasilat
egrisinin satis miktarina bolimi (TR/Q = AR) bize ortalama hasilati ve toplam maliyet egrisinin satis miktarina
bolimu ise ortalama maliyeti (TC/Q=AC) verdigini gostermistik. Bu anlamda toplam maliyetin ve toplam hasilatin
kesistigi B noktasinda her iki egriyi satis miktarina boliinmesi sonucunda ise ortalama hasilatin ortalama maliyete
esit olmasi sonucunun dogdugunu gorecegiz. Ve firma seklin (b) kismi B noktasinda Ustteki seklin yansimasiyla
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normal kar elde edildigini gérmiis olacaksiniz. Uretim diizeyini Q. diizeyinden daha fazla artirirsa, marjinal gelir
marjinal maliyeti asacagindan firmanin asiri kar elde etmeye baslayacaktir. En ¢ok asiri kari ise marjinal maliyetin
marjinal maliyete esit oldugu A noktasinda gergeklegtirecektir.

Simdi liitfen biraz daha dikkatli olun!

Kugik bir hatirlatma; bir firmanin toplam maliyet egrisinin satis miktarina bolimi ortalama maliyeti (TC/Q =
AC) verir. ya da TC = AC . Q olacaktir. Yani ortalama maliyetin sahip oldugu fiyat seviyesi ile (AC yerine P) satis-
Uretim miktarinin carpimi toplam maliyeti verir. Bu anlamda Sekil 86’da AR egrisi (ayni zamanda marjinal gelir
(MR), talep (D) ve Fiyat (P) tUzerinde MR = MC esitliginin saglandigi A noktasina ait fiyat seviyesi (Po) ve Qs
Uretim diizeyinin garpimi toplam hasilayi verecektir. Yani toplam hasila (TR) alani, Po — A — Q3 — 0 alanidir. Diger
taraftan firmanin ortalama maliyetinin minimum oldugu noktasinin sahip oldugu fiyat seviyesiyle (P1) tretim duze-
yinin (Q3s) carpimi bize toplam maliyet alanini verecektir. Yani toplam maliyet (TC) alani P» — K — Q3 — 0 alanidir.
Toplam hasilattan toplam maliyetin ¢ikarilmasiyla (TR — TC = TP) toplam kar bulunur. Dolayisiyla toplam hasila
(TR) alani Po— A— Qs — 0 alanindan toplam maliyet (TC) alani P; — K— Qs — 0 alanini gikarirsak, bize toplam kar
(TP) alanini verecektir. Toplam kéar alani Po— P, — K— A olacaktir.

Tam Rekabetci Bir Firmanin Kisa Dénem Arz Egrisi

Tam rekabet piyasasinda galisan bir firmanin alternatif fiyat seviyelerinde kisa dénemde satmayi-lretmeyi
planladigi mal diizeyini gésteren noktalarin geometrik yeri bilesimine Kisa Donem Arz Egrisi (Short Run Supply
Curve Of The Firm) ad verilir.

c
R MC
A AC

P, P=AR=MR=D
P, B P=AR=MR=D

AVC ekil 87
P c P=AR=D=MR S

D
Pa
Ps E P=AR=D=MR
Qs Q4 QR Q

Sekil 87°de goruldugu gibi, firma Ps fiyat diizeyinde Uretim yapmasi durumunda (hatirlatma; tam rekabetgi bir
piyasada firmanin Fiyat = Talep = Marjinal Gelir = Ortalama hasilat, yani P = D = MR = AR esitliginden firmanin
fiyat diizeyi ayni zamanda ortalama hasilat egrisidir) firmanin ortalama maliyet (AC) edrisi fiyat diizeyinden yani
ortalama hasilat egrisinin Uzerinden kalacagindan firma zarar etmektedir. Baska bir deyisle Ps fiyat diizeyinde
firmanin toplam hasilasi (TR) Ps x Qs'tir. Ancak toplam maliyeti ise yani ortalama maliyet (AC) egrisinin sahip
oldugu fiyat ve uretim dizeylerinin ¢arpimi TC= P, x Q2 olacaktir. Bu durumda (TR) Ps X Qs < TC = P2 x Q2
olacagindan firma zarar etmektedir. Ancak bu durumda firma Uretim yaparak ugrayacagi zarar, hi¢ Uretim yap-
masa da ugrayacagi zarardan buyUktur. Yani bu seviyede firma zarar minimizasyonu igin hi¢ Uretim yapmamayi
planlar.

Toplam hasilasini yani sahip oldugu fiyat seviyesi ile Gretim miktarinin carpiminin degerini artirmak icin firma
piyasa fiyatini ve Urretim diizeyini ylkseltmek zorunda kalacaktir. Piyasa fiyati P4 diizeyine ve uretim dizeyi ise Q4
seviyesine ylkselince firmanin toplam hasilasi (TR) P4 x Q4'tir. Ancak toplam maliyeti ise yani ortalama maliyet
(AC) egrisinin sahip oldugu fiyat ve Uretim diizeylerinin carpimi TC = P, x Q2 olacaktir. Bu durumda (TR) P4 x Q4 <
TC = P, x Q2 olacagindan firma zarar etmektedir. Ancak bu durumda firma Uretim yaparak ugrayacagi zarar, hi¢
liretim yapmasa da ugrayacagi zarara esittir. iste bu noktada firma kapatmak zorunda kalacagindan sekle gére D
noktasi ve altindaki marjinal maliyet egrisi boyunca firma hangi Uretim dlizeyinde Uretim yaparsa yapsin sabit
maliyeti karsilayamayacagi icin firma kapanmak zorunda kalacaktir. Gortldigu gibi firmanin kapanmasi igin
firmani ortalama degisken maliyet egrisinin minimum noktasinin marjinal maliyet egrisi ile kesistigi nokta olacaktir.
yani Min AVC = MC Firmanin kapanma noktasidir (Shut Down Point) .

Piyasa fiyati P3 seviyesine ¢ikinca, firma Qs Uretim seviyesinde zararini minimize eder. Firmanin toplam ha-
silasi (TR) P3 x Qs'tir. Ancak toplam maliyeti, yani ortalama maliyet (AC) egrisinin sahip oldugdu fiyat ve retim
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dlzeylerinin garpimi TC = P, x Q2 olacaktir. Bu durumda (TR) P3 x Q3 < TC = P, x Q2 olacagindan firma zarar
etmektedir. Firmanin Uretim yaparak ugrayacagi zarar, hig Uretim yapmasa da ugrayacagi zarardan kigik ola-
cagindan zarar minimizasyonu amaciyla Uretimine devam etmek zorunda kalacaktir.

Firma B noktasina, yani P, piyasa fiyat dlizeyinde Q. kadar Uretim yaparsa, firmanin toplam hasilasi (TR) P»
x Q2'tir. Ancak toplam maliyeti ise yani ortalama maliyet (AC) egrisinin sahip oldugu fiyat ve Uretim diizeylerinin
garpimi TC = P, x Q olacaktir. Bu durumda (TR) P2 x Q2 = (TC) P2 x Q2 olacagindan firma basa bas noktasina
yani kara gegis noktasina ulasmis olacaktir. Buna kisaca firma normal kar elde etti denir.

Firma A noktasina, yani P, piyasa fiyat dlizeyinde, Q1 kadar iretim yaparsa, firmanin toplam hasilasi (TR) P
X Qq’tir. Toplam maliyeti ise yani ortalama maliyet (AC) egrisinin sahip oldugu fiyat ve Uretim dizeylerinin garpimi
TC = P2 x Q2 olacaktir. Bu durumda (TR) P1 x Q1 > (TC) P2 x Q; olacagindan firma asir (iktisadi) kar elde
edecektir.

Firma Uretim yaparak ugrayacag zarar, hi¢ Uretim yapmasa da ugrayacagi zarara esitledigi noktadan (firma-
nin kapanma noktasi sekle gére D noktasi) marjinal maliyet egrisi boyunca, tretim artigiyla birlikte, sirasiyla D-C-
B-A ve Uretim yaparsa devam edecek noktalarin bilesimi firmanin kisa dénem arz egrisini verecektir. Yani kapan-
ma noktasinin Gzerinde kalan MC egrisinin timu firmanin kisa dénem arz egrisini verecektir. Firmanin kapanmasi
demek, sabit maliyetleri kargilayamamasi demektir. Yani, firmanin AVC’nin minimum noktasi ve altindaki MC eg-
risi Uzerideki fiyat seviyeleridir. AVC’nin minimum noktasinin marjinal maliyete (MC) esit olmasi ise soyle ispatla-

nabilir. Oncelikle Toplam Degisken Maliyetin (TVC)'nin Gretim miktarina (Q) bélimi AVC'yi verecektir. Buna gére,
TVC

=AVC
AVC’nin minimum noktasini bulmak igin AVC’nin tirevini alip sifira esitlemek yeterli olacaktir. $Soyle ki;
e d[mj d(m).Q-l.TVC
—— =AVC = Q). Q =0
dQ Q?
N d(TVvC) Q=TVC = d(TVvC) _TvC
dQ aQ Q
d(Tve) = Marjinal maliyeti gosterir.
dQ
TVC

= AVClyi verir.

Buna gore, MC = AVC = Kapanma noktasidir.

Kisa Dénem Uretici Fazlasi

Tam rekabet piyasasinda c¢alisan bir firmanin kisa dénemde belli bir miktarda A mali Ureterek saglayacagi
para miktar ile kisa donemde ayni miktarda A mali Uretmek icin saglamaya razi olacagi en az para seviyesi
arasindaki farka, kisa donem liretici fazlasi (Short Run Producer Surplus) ya da kisa donem iiretici arti-
gi/ranti ad verilecektir.

Uzun Dénem Firma Dengesi

Tam rekabet piyasasinda c¢alisan bir firmanin, kisa ddnemde bulundugu durumdan tersi bir duruma hem is-
tihdam diizeyinde hem de 6lgek buyukliginde degisikler yaparak karini maksimize, yani en ¢oklastirmak imka-
nina sahiptir. Firma hem kisa donemde hem de uzun dénem de marjinal gelirini marjinal hasilaya esitledigi nok-
tada karini maksimize eder.

P
c LRMC
Po K D=P=AR=MR
v ]
Sekil 88
0
Q1 Q2 Q: Qs Q

Sekil 88’de, marjinal gelir (MR) uzun dénem marjinal maliyetten daha kiiglk ve bu yiizden Q; — Qs arali§inda
asin kar pozitiftir ve karini maksimize etmeye dogru gitmektedir. Firma Qi Uretim seviyesinin (zerinde Uretim
seviyelerinde firma ilave kar saglar. Ornegin, firma Q; Uretim seviyesinden Q; iretim seviyesine gegince firma
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K — L araligi kadar ilave kar elde eder. Firma Qs uretim seviyesinde marjinal hasilasini marjinal maliyetine (LRMR
= LRMC) esitleyeceginden karini Qs Uretim dizeyinde maksimize edecektir. Tam rekabette galisan bir firmanin
uzun dénem dengesini agilayan dider bir husus ise, Uzun Dénem Ortalama Maliyet ve Fiyat arasindaki iligkidir.
Buna gore P = AR > LRAC, P = AR < LRAC ya da P = AR = LRAC olacaktir. Uzun dénem denge durumunda,
fiyat uzun dénem ortalama maliyetten biiyiik ise, endiistrideki firmalar iktisadi kar saglayabileceklerdir. iktisadi
karin varligi durumunda, tam rekabet piyasasinda firmalarin piyasaya rahat¢a girmelerinden dolayl uzun dénem-
de firmanin asiri karinin yok olma egilimine dogru gitmesi ve firmanin sonsuz esnek olan talep egrisi agsagiya dog-
ru kaymasina yol agacaktir. Bu degisme, uzun dénem ortalama maliyet egrisi ferdi firma talep egrisine teget olun-
caya kadar surecektir.

NOT: Géruldigu gibi piyasaya giris ve ¢ikisin serbest ve Uretici sayisinin piyasa fiyatini etkileyemeyecek
kadar ¢cok olmasi durumunda firmanin uzun dénem asiri kari bu kosullar nedeniyle piyasaya yeni firmala-
rin girmesiyle azalacak ve firma uzun dénemde normal kér ile yetinmek zorunda kalacaktir.

Uzun Dénem Endiistri Arz Egrisi

Tam rekabette bulunan bir endustri uzun dénemde dengede iken, piyasa talebinde olusan bir yikselme
sonucunda piyasa fiyatini artiracaktir. Dolayisiyla, endustrideki firmalar iktisadi kar saglamaya baglar. Neticede
piyasaya yeni firmalarin girmesiyle yani uretimin artmasiyla, piyasa fiyatinin dismesine neden olacaktir. Endustri-
de uzun dénem dengesi, yeniden saglanana kadar bu degisikler devam edecektir. iste endiistrinin alternatif, talep
dizeylerinde olusan uzun dénem denge durumlarinin geometrik yeri bilesimine uzun dénem endiistri arz egrisi
(Long Run Industry Supply Curve) adi verilir. Uzun dénem arz egrisinin sekli yapisi endustriye yeni firmalarin
girmesiyle uretimde kullanilan girdi fiyatlarinin etkilenip etkilenmedigine, etkilenmis ise nasil etkiledigine baglidir.

a) Sabit Maliyetli Enddistri: Piyasaya yeni firmalarin girmesi durumunda girdi fiyatlarinda bir degisme
olmayan endustrilere Sabit Maliyetli Endistri (Constant-Cost Industry) adi verilir. Bu durumda, uzun dénem
arz egrisi baslangicta olusan piyasa fiyati Uzerinde yatay bir ¢izgi gérinimundedir.

b) Artan maliyetli endiistri. Piyasaya yeni firmalarin girmesi durumunda girdi fiyatlarinda bir artis olusan
endustrilere Artan Maliyetli Endustri (Increasing-Cost Industry) adi verilir. Bu durumda, uzun dénem arz egrisi
pozitif egimlidir.

c) Azalan Maliyetli Endustri; Piyasaya yeni firmalarin girmesi durumunda girdi fiyatlarinda bir azalma olan
endustrilere Azalan Maliyetli Endiistri (Decreasing-Cost Industry) adi verilir. Bu durumda, uzun dénem arz
egrisi negatif egimlidir.

Il- MONOPOL (TEKEL) PiYASASI

Piyasalar icerdigi 6zelliklerine gore ikiye ayrilir. Bunlardan birincisi Tam Rekabet piyasalari ikincisi ise Eksik
(Noksan) rekabet piyasalaridir. Bu sekilde ikiye ayrilmasinin nedeni asagida belirtilecektir.

Bir piyasanin tam rekabet piyasasi olabilme icin asadidaki 5 6zelligi ayni anda tasimasi gerekecektir. Sayet
bu 5 6zellikten biri ya da birkagini tasiyamamasi durumunda bu piyasa eksik rekabet (Tekel, Oligopol ya da
Tekelci Rekabet) piyasasi sayilacaktir. Buna goére bu 5 6zelligi inceleyelim.

» Mali ureten firma sayisi o kadar ¢oktur ki bir firma tek basina Urettigi malin piyasa fiyatini etkileyemeyecektir.
Bu yaklasima 6rnek olarak maydanoz ureticileri verilebilir. Antalya’da bir maydanoz Ureticisi, Urettigi Grintn fiyatini % 10
azaltip ya da artirdiginda malin piyasa fiyati etkilenmeyecektir yani satildigi tim yerlerde bu durum hissedilmeyecektir
bile. Iste iretici sayisi rakamsal anlamda degil malin piyasa fiyatini etkileme giiciine bakimasi durumunda, tam
rekabete konu olan Uretici sayisi malin piyasa fiyatini etkileyemeyecek kadar coktur. Bu 6zellikten dolayi tam rekabet
piyasasinda malin piyasa fiyati veridir (sabittir). Bu durma yani karar birimlerinin Fiyat Kabul Edici (Price Taker)
konumunda olmalarinin da nedenidir. Malin fiyati arz ve talep kosullarina bagli olarak belirlenir. Bu ¢zellige yani Uretici
ve alici yani tliketici sayisinin gok olmasina Atomize olma 6zellidi de denir.

» Piyasada aligverise konu olan mal Homojendir. Homojen mal; mallar arasinda ikamenin olmadigdi
durumu ifade eder. Homojen mal Ureten firmalar topluluguna Endiistri adi verilir.
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» Piyasaya giris ya da ¢ikis gok kolaydir. Bu 6zellige Mobilite 6zellidi de denir. Bu kosul firmalarin uzun
dénemde agiri karlarinin erimesine en fazla normal kar elde etmelerine sebep olacaktir. ilerde bu konu detayli
bicimde anlatilacaktir.

NOT: Yukarida li¢ kogulun tanimladigi piyasaya Saf Rekabet ad verilir.

» Doérdlncu 6zellik ya da tam rekabeti Saf rekabetten ayiran birinci 6zellik mikro ekonomik karar birimlerinin
tam bilgiye sahip olmalaridir. Tam bilgi ifadesi, karar birimlerinin malin kalitesi ve fiyatina bedava ve aninda bilgi
alabilmeleridir. Bu 6zellige Seffaflik 6zelligi de denir.

» Faktor seyyaliyetinin, yani akigkanligin tam olmasi. Yani bir faktorlin bir endistriden digerine gegisin gok
kolay olmasidir.

Yukarida tanimlanan 5 6zelligin ayni anda var olmasi durumunda o piyasa tam rekabet bir ya da birkag
6zelligin olmamasi durumunda ise bu piyasa eksik rekabet piyasasina tabi olacaktir.

Bu hatirlatmadan sonra, eksik rekabet piyasalarindan birincisi olan monopol piyasasi; yakin ikamesi olma-
yan bir malin tek bir satici tarafindan dretildigi ya da satildigi piyasa tiriine monopol (tekel) ya da saf monopol
adi verilir. Buna bagli olarak ise monopol piyasasinin dzellikleri su sekilde sayilabilir.

» Mal Uretimi ya da satimi tek bir firma tarafindan saglanmasi, yani kisaca tek firmanin satis konusunda
faaliyet gosterdigi piyasaya monopol piyasa denir.

> Uretilen Griiniin yakin ikamesinin olmamasi

» Malin uretildigi/satildigi piyasaya girmenin ya da piyasadan ayrilmanin mimkin olmamasi

» Fiyat rekabetinin olmamasi

Tam rekabet piyasasi gergcek hayatta pek rastlaniimayan piyasalardir. Buna bakarak, monopol piyasada
gercek hayatta pek bulunmaz. Yukaridaki 6zelliklerden piyasaya giris konusunda cgesitli engellerin varligi s6z
konusudur. Monopol piyasada girisi engelleyen unsurlara girig engelleri (barriers to entry) adi verilir.

Giris engelleri 4 adettir.

> Ikamesi Olmayan Hammaddelerin Kontrolii; Monopolist bir Gretim durumunda kullanilan hammaddenin
tek bir firmanin giidimunde olmasi,

> Olgek ekonomisi; Bir malin piyasa talebinin bir biiyiik dlgekli Uretici tarafindan cok daha fazla kiigiik
dlcekli nispeten daha ucuza karsilanmasidir. iste bu duruma dlgek ekonomisi adi verilir.

» Patentler; yeni buluglarin kullanim hakkinin belli bir slre igin yalnizca o bulusu gergeklestiren firmaya
verilmesidir.

» Kamu imtiyazlarr, bir malin tretim/satis izninin yalnizca tek bir firmaya verilmesidir.

Dogal (Tabii) Monopol

Giris engellerinden ikincisi olan 6lgek ekonomileri paralelinde agiklanacak olan Dogal Tekel, dlgcek ekono-
milerinden kaynaklanan tekellere denir. Buna gére, yakin ikamesi olmayan bir malin tretiminde ikinci bir firmanin
Uretim yapmasi durumunda Uretime dahil olan firmanin artan maliyetleri karsisinda Uretimde bulunan birinci fir-
manin Uretimde tek basina kalmasi durumunda ortaya ¢ikan monopole dogal tekel adi verilecektir.

Monopolde Hasilat ve Talep Analizi

Tam rekabetgi bir firma drettigi Urinln fiyati Gretim dizeyinden bagimsiz olmasi nedeniyle firmanin talep
egrisi yatay eksene paralel yani sonsuz esnek olmasi durumunu doguracaktir. Ancak monopolist bir firma fiyat
farklilasmasina bagvuracagi igin, sonsuz esnek bir talep egrisi degil, azalan yani negatif egimli bir talep egrisi ile
kars! karsiya kalacaktir. Bu yiuzden monopolist firma ne Uretecegini ve Uretecedi malin fiyatini belirleyemez.
Hatirlanacagi Uzere tam rekabette galisan bir firma, malin fiyatinin veri olmasi yani Uretim diizeyinden bagimsiz
olmasi durumunda iken, monopolist bir firma, malin piyasa fiyatinin monopolct Uretim seviyesine bagli olarak
degismesi sonucunda, fiyat belirleyici (price maker) bir unsur tasimasi anlamina gelecektir.

Monopol ve diger piyasalarda toplam harcama (total expenditure) malin piyasa fiyati ile ekonomideki tim
tuketicilerin talep miktarlarinin garpimina esittir. Monopolci daha ¢ok satis yapmak igin malin fiyatini diisirmek
zorundadir. Bu nedenle monopole ait talep egrisi negatif egimli bir egridir. Piyasa fiyati ile birlikte Toplam harca-
manin degismesi hatirlanacagi lizere talebin fiyat esnekligine bagliydi.
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/ NOT: Esneklik Harcama iligkisi \
Malin fiyati (P) ile satin almak istedigi (talep ettigi) mal miktarinin(Q) ¢arpimina toplam harcama (Total
Expenditure) denir. Toplam harcama AE ile sembole edilir. Buna goére;

» Talep esnekligi birden bulylkse, yani esnek talep durumunda, fiyat artinca toplam harcama azalir.
Esnek talep durumunda, fiyat ile toplam harcama ters yonlidir. P1—AE| ya da P|—AE? dir.

» Talep esnekligi birden kiglkse, yani inelastik talep durumunda, fiyat artinca toplam harcama artar.
inelastik talep durumunda, fiyat ile toplam harcama dogru yénliidiir. P|—AE| ya da Pt1—AE? dir.

» Talep esnekligi bire esitse, yani birim esnek talep durumunda, fiyat artinca toplam harcama degismez.

\ Birim Esnek talep durumunda, fiyattaki degisme toplam harcama etkilemez. Pt—AE- ya da P|—AE- dir. /

eg<1 Sekil 89

hasilat (TR)

Q

Sekil 89°da gérildugu lizere; talep esnekligi 1’e esit ise yani birim esnek ise piyasa talebinde olusan yiizdelik
artis fiyatta olusan yuzdelik azalmaya esit olacaktir ve fiyat diistince toplam harcama degismez. Talep esnekligi
1’den blylik ise yani esnek ise piyasa talebinde olusan yuzdelik artis fiyatta olusan ylizdelik azalmadan bulylk
olacaktir ve fiyat diisiince toplam harcama artar. Ancak, talep esnekligi 1°den kiglik ise, yani inelastik ise piyasa
talebinde olusan yulzdelik artig fiyatta olusan ylzdelik azalmadan kigik olacaktir. Ve fiyat distlince toplam
harcama azalir. Bu durum yani tum tuketicilerin toplam harcamalari monopolct firmanin toplam hasilatina esit
olacagindan (AE = TR), Talep esnekligi 1'den buyik oldugu kisimda TR artar, Talep esnekligi 1’e esit oldugu
kisimda TR maksimum olur ancak Talep esnekligi 1’den kug¢uk oldugu kisimda ise TR azalmaya baslayacaktir.

Monopolcii Firmanin Marjinal Hasilati
Toplam hasilat egrisinin o noktadaki egimine marjinal hasilat (Marginal Revenue) ya da marjinal gelir adi
verilir. Buna gére monopol piyasasinda negatif egimli bir talep egrisi s6z konusudur. Hatirlanacagi Uzere tam
rekabette malin piyasa fiyati veri ve malin fiyati marjinal gelire esit idi. Ancak monopolde negatif egimli bir talep
egrisinden kaynakl olarak monopolcl satis hasilatini artirmak icin fiyati distirmesi gerekmektedir. Dolayisiyla
marjinal hasilat ise talep egrisinin altinda ve negatif egimli bir seyir izler.
Piyasa talep denklemi hatiranirsa Qo = A—B . P idi. Piyasa ters talep denklemiise P = A—B . Qp idi. Buradaki —B
parametresi, talep egrisinin sabit olan egimini (-B = AP / AQ) gdsterdiginden marjinal gelir (MR) denklemi ise,
MR=P + Q (-B) = (A - BQ) + (-BQ) yani
MR= A - 2BQ olacaktir.
Bu denklemde fark edildigi Uzere marjinal gelirin edimi talep egrisinin egiminden 2 kez daha fazladir. Yani 2
kat daha diktir. Sekil 90°da bu durum gosterilmigtir.

P

Sekil 90

P=AR=D

MR Q
Monopolde Esneklik ve Marjinal Gelir Analizi

Sekil 91°de goruldigu Uzere marjinal gelirin sifir oldugu noktada toplam hasilat maksimumdur. Marjinal hasi-
latin pozitif oldugu bdlgede yani esnekligin birden buyiik oldugu noktada marjinal gelir pozitiftir. Tersi durumda
yani toplam hasilatin azalmaya basladigi noktada ise marjinal gelir negatif olmakta ve halen azalmaktadir.
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P
eq>1
eg=1
/\%ed<l
VR Q
. Sekil 91
eq=1
e>l €<l
TR
Q

Aslinda esnekligin birden buyuk olmasi MR’nin pozitif olmasi, esnekligin birden kigik olmasi ise marjinal
gelirin negatif olmasi anlamina gelmektedir. Bu durumda;
MR= P+ (4P/4Q) .Q
MR= P+ (4P/4Q) .Q/P. P
MR= P+ 1/ (-eq) .P
MR= P- P/egy
MR= P (1-1/eq) olacaktir.

Kisa Donemde Tekelci Firmanin Dengesi
Tudm piyasalarda bulunan firmalar toplam hasilat (TR) ile Toplam maliyet (TC) arasindaki farki maksimize
ederek karini maksimum kilmaya c¢aligir. Monopolcu firmada bu durumu en iyi sekilde yapmaya calisir.

/ NOT: Asiri kar, bizim anladigimiz anlamda kar kavramina esittir. Ornegin bir firmanin satis hasilati 100 TL ve\
uretim maliyeti ise 99 TL ise firmanin asin kari (satis hasilati 100 TL - Uretim maliyeti ise 99 TL =1 TL) 1 TL dir.
Gorulduga gibi asin kar icin firmanin satis hasilatinin Gretim maliyetini asmasi yeterlidir. Agin kar kavrami,
iktisadi kar ya da ekonomik kar ile ayni anlamda kullaniimaktadir. Normal kér ise firmanin satis
hasilatinin, dretim maliyetine esit olmasi durumunda gegerlidir. Ornegin bir firmanin satis hasilati 100 TL ve
uretim maliyeti ise 100 TL ise firmanin normal kari (satis hasilati 100 TL - Uretim maliyeti ise 100 TL =0 TL) O
TL dir. Bu durumda firma normal kér ile calisiyor denir. Goriildiigii gibi normal kar igin firmanin satis
hasilatinin tiretim maliyetine esit olmasi yeterlidir. Bagka_bir anlatimla

TR > TC ya da AR > AC durumunda Asiri ya da iktisadi Kar

TR < TCyada AR < AC durumunda zarar

TR = TC ya da AR = AC durumunda basa bas noktasi ya da normal kar denir.

\ Yukaridaki hatirlatma monopol firma icin de gegcerlidir. /
R
A
c C
P AC
P L D=P=AR ]
7 Sekil 92
MR
Q1 Q

Monopolci firmanin kisa donem maliyet egrilerinin bigimi azalan verimler kanunundan kaynakli olarak
degisim gostermektedir. Ancak toplam gelirin (TR) bicimi ise, tekelci firmanin her ilave birim mali daha az bir fiyat
diizeyinden satarak yani negatif egimli bir talep egrisiyle karsi karsiya kalmasindan kaynaklidir. Buna gore tekelci
firmanin Sekil 92’de goruldigu gibi; toplam hasilati (TR = P . Q) firmanin karini maksimize ettidi marjinal hasilat
(MR) ve marjinal maliyetin (MC) kesistigi noktanin yani karini maksimize ettigi noktanin miktar eksenine yan-
simasiyla olusturdugu Uretim/satis miktar1 (Q1) ile ayni noktanin talep egrisine (hatirlanacagi tizere monopol piya-
salarda malin fiyati P, malin miktari Q ve ortalama hasilat AR egrileri esittir) ulasan dogrunun dikey eksene yan-
simasiyla olusan denge fiyat dizeyinin (P1) carpimina esittir. Yani, firmanin toplam hasilat alani P, — L — Q1 — O'dr.
Firmanin toplam maliyeti (TC) ise kari maksimize ettigi noktanin kestigi ortalama maliyet (AC) egrisinin fiyat (P>)
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ve miktarin (Q1) ¢arpimina esittir. Yani alani P, — T — Q1 — 0’'dir. Firmanin asiri kar ise toplam hasilat ile (TR),
toplam maliyet (TC) egrilerinin arasindaki farka esittir. Buna gore toplam kéar alani (TP) ; P, —L — P, — T alanidr.

Monopolde Marj Fiyatlandirma (markup pricing)

Tekelci bir firmanin kisa dénem dengesinde monopolciiniin malin retim dlzeyini belirler, malin fiyatinin ise
piyasa talebi tarafindan belirlenir. Bu yaklagimin alternatifi monopolcinin malin fiyatini belirlemesi. Malin Gretim
dlzeyinin ise piyasa kosullari tarafindan belilenmesidir. Bu alternatif yaklasimda monopolciinin malin fiyat di-
zeyini nasll belirledidi, MR = SRMC denge kosulu esneklikle iligkilendirilerek agiklanabilir.

MR = SRMC
1
€q
P — SRMC = Pleqg
P-SRMC _ 1
— a

MR:P(l- ]:SRMC

Denklemin sol tarafinda yer alan (P — SRMC/P) terimi, fiyatin marjinal maliyeti asan kismini, fiyatin bir yiz-
desi olarak ifade eder ve fiyat marji (price markup) diye nitelendirilir. Denkleme gére monopolct, Urettigi malin
fiyatini belirlerken, marjinal maliyete talep esnekliginin tersi kadar bir fiyat marji uygular. Ormnegin talep esnekligi e = 4
ise, monopolcl Urettigi malin fiyatini belirlerken, marjinal maliyete %25 diizeyinde bir marj uygular. Monopolci
marj fiyatlandirma (markup pricing) denilen bu yontem c¢ergevesinde, urettigi malin fiyatini mutlak olarak acaba
hangi diizeyde belirler? Bu soru, denklemin asagidaki gibi ifade edilerek yazilmasiyla cevaplandirilabilir:

SRMC

(1-1/ey)

Denkleme gore, marj fiyatlandirmasina giden bir monopolcu, drettigi malin fiyatini marjinal maliyetin (I — 1/eq)
terimine orani diizeyinde belirler. Ornegin SRMC = 10 TL ve eq = 5 iken, monopolciiniin karini maksimize eden
fiyat diizeyi 12.5 TL'dIr: 10/ (1 — 1/5) = 12.5 TL.

Denkleme goére, monopolde talep esnekligi ile denge fiyati arasinda ters yonlu bir iliski vardir: Monopolde
talep esnekligi arttikca denge fiyati azalir veya talep esnekligi azaldikga denge fiyati artar. Ornegin SRMC = 10
TL, eq = 5 ve eq4 = 6 iken, monopolcinun karini maksimize eden fiyat diizeyi sirasiyla 12.5 TL ve 11.9 TL’dir.

Monopol Giicii

Monopol piyasada calisan firmalarin fiyat alici konumda olduklari tam rekabet ile bir firmanin fiyat belirleyici
konumda oldugu monopol arasindaki temel fark, rekabetci kosullarda marjinal maliyete esit olan fiyatin (P = MC)
monopolde marjinal maliyetten buyik olmasidir (P > MC). Dolayisiyla da monopolde fiyat, marjinal maliyetten ne
kadar buyuk olursa, monopolciinin fiyat belileme glici veya kisaca monopol giicii (monopoly power) o kadar
yliksek olur. Bu bakis acisi Amerikali iktisatgi Abba P. Lerner’in (1903-1982) 1934 yilinda monopol gictni dlgen
asagidaki formdlu ileri sirmesine yol agmistir:

_P-SRMC
=]

L

Lerner endeksi (Lerner index) denilen bu duruma gore, fiyatin marjinal maliyete esit oldugu tam rekabette
monopol gucu sifirdir: P = SRMC, L = 0. Buna karsilik P ile MC arasindaki fark arttik¢a, L sifirdan giderek uzak-
lasir ve monopol guct giderek artar.

Diger taraftan denklemin sag tarafinda yer alan terim, yukarida marj fiyatlandirma incelenirken agiklandigi
Uzere, fiyat marjina esittir:

_P-SRMC _ 1

L=V 2
P €4

Dolayisiyla da Lerner endeksi, aslinda fiyat marjina (talep esnekligi) esittir. Bu ylizden de monopol giicu ile
talep esnekligi arasinda ters yonde bir iligki vardir. Talep esnekligi arttikga monopol gilici azalir veya talep esnek-
ligi azaldikga monopol glict artar: L = 1/5=0.20, L = 1/6 = 0.167. Talep esnekligi ile monopol glcl arasinda ters
yonlu bir iligki olmasi, talep esnekligdi ile denge fiyati arasinda da ters yonli bir iliski oldugundan, monopol guct ile
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denge fiyati arasinda ayni yonla bir iligkinin olmasini igerir. Dider taraftan daha 6nce agiklandigi gibi, monopolcu
firma talep esnekliginin birden biyUk (eq > 1) oldugu bdlgede dengeye gelir. Denklem bu husus hesaba katilarak
degerlendirilirse, monopol durumunda Lerner endeksinin degeri sifirdan blyik (P > MC) ancak birden kiiglktir
(ea<1).

Sifir Maliyetle Calisan Monopol

Elindeki varligi tutmaktan baska bir malyeti bulunmama durumunda gegerli olan bir analizdir.
Ornegin, sahip oldugu arsadan maden suyu ¢ikan ve bunu higbir maliyete katlanmadan kaynakta satan
bir monopolcii karini marjinal maliyeti marjinal gelire esir oldugu noktada maksimize edecektir. Ancak
monopolciiniin toplam maliyeti sadece sabit maliyetten olustugundan toplam maliyetin Q’ya gore tiirev
alinmasi durumunda sifir sonucuna ulagilacaktir. Bu durumda, marjinal malyetin marjinal gelire esit
oldugu yer ancak marjinal gelirin sifir oldugu yani toplam gelirin maksimum oldugu yerde, MR’nin yatay
ekseni kestigi noktada miimkiin olabilecektir.

Monopoliin Dizenlenmesi

Hukimetlerin monopolln etkinsizligini azaltmay ya da yok etmeyi amaclayan politikalarina monopoliin
diizenlenmesi (Regulation of Monopoly) adi verilir. Bunlar, yani dizenlemeler su sekilde olabilir;

a- Tavan Fiyat Politikasi

Bu sekilde bir dizenleme iki farkl bicimde olusmakta. Birincisi hikumetlerin tavan fiyati, fiyat-marjinal mali-
yet esitligini saglayan dizeyde tespit etmesidir. Dideri ise, hikimetlerin tavan fiyati, fiyat-ortalama maliyet esitli-
gini saglayan diizeyde tespit etmesidir

b- Siibvansiyon Politikasi

ikinci yéntem, monopolcii firmaya tek tarafli olarak, yani karsiliksiz bir 6deme yapilmasidir. Bu duruma siib-
vansiyon adi verilecektir.

c- Vergilendirme

d- Monopol Hakkinin Satilmasi

Hukimetlerin bir malin Uretim hakkinin belli bir dénem igin tek bir firmaya birakmasina imtiyaz monopoli
(Franchise Monopoly) adi verilir. Bu durumda hakidmetler, bir malin Gretim imtiyazini belli bir sdre icin o mali
Uretebilecek firmalardan herhangi birine karsiliksiz vermek yerine, diizenleme yaparak, rekabet¢i bir yapida agik
artirma yaparak satabilir. Saglayacagi geliri kuracagi tekel icin ayni yil boyunca olusacak sosyal maliyeti finanse
etmek igin kullanacaktir.

e- Fiyat Farklhilagtirmasi (Price Discrimination)

Tekelci bir firmanin drettigi malin farki birimlerini farkli fiyatlardan satmasina, fiyat farklilastirmasi adi verilir.

Fiyat farkhlastirmasinin tiirleri ise 3 tanedir. Bunlar;

» Birinci Derece Fiyat Farklilagtirmasi:

Urettigi malin farkh birimlerini farkli fiyatlardan satan monopolciiniin her tiiketiciye farkl fiyat uygulamasiyla,
Birinci Derece Fiyat Farklilagtirmasi (First Degree Price Discrimination) veya Tam Fiyat Farklilagtirmasi
(Perfect Discrimination) denir. Birinci derece fiyat farklilastirmasinda monopolci, her bir tiketici ile gorismek
suretiyle, her birim mal o birime maksimum fiyat 6deyen tiiketiciye satar. Piyasa talep egrisi tiiketicilerin her birim
mal icin 6demeye hazir olduklari maksimum fiyat dizeylerinin (talep rezervasyon fiyatlarinin) geometrik yerine
tekabul ettiginden, tam fiyat farklilastirmasini monopolctnin her birim mall piyasa talep egrisince belirlenen fi-
yattan satmasi bi¢iminde de tanimlamak mimkundur. Tam fiyat farklilastirmasi, monopolcinin tek fiyat uygula-
masinda s6z konusu olan tiketici artiginin ve dara kaybinin timini kar olarak ele gegirmesine, kisaca monopol-
cuniin tam rekabetgi endistri kadar mal Uretmesine yol acar.

> Ikinci Derece Fiyat Farklilagtirmasi:

Urettigi malin farkl birimlerini farkl fiyatlardan satan monopolciiniin, satin alinan mal miktari degistikge farkli
fiyat uygulamasina (satin alinan mal miktari arttikga birim fiyati disiirmesine) ikinci Derece Fiyat Farklilagtir-
masi (Second Degree Price Discrimination) denir. Bu tanimdan anlasiimis olacagi gibi, bu uygulamada fiyat
farklilagtirma kriteri, tiiketicilerin édemeye razi olduklari maksimum fiyat degil satin aldiklari mal miktaridir. ikinci
derece fiyat farklilastirmasinda birim fiyat, satin alinan mal miktar arttikga azaldigindan, ikinci derece fiyat fark-
lilastirmasi tiiketimi tesvik eder.
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> Ugiincii Derece Fiyat Farklilagtirmasi:

Urettigi malin farkli birimlerini farkli fiyatlardan satan monopolciiniin, her alt piyasadaki tiiketici grubuna farkli
fiyat uygulamasina, Ugiincii Derece Fiyat Farklilagtirmasi (Third Degree Price Discrimination) denir. Mo-
nopolclnin piyasay! yurtigi-yurtdisi, Uretici-tiketici ve sehir-kirsal alan gibi alt piyasalara ayirmasini ve her alt pi-
yasadaki tuketicilere ayr bir fiyat uygulamasini iceren tglinct derece fiyat farklilagtirmasina da, gercek hayatta sikca
rastlanir. Monopolciiniin Ugilincli derece fiyat farklilagtirmasina gidebilmesinin iki kosulu vardir. Bunlardan birincisi
tiketicilerin arbitraj yapmalarinin, malin daha ucuza satildigi piyasadaki tiketicilerin mali oradan satin alip diger piya-
sada satmalarinin, mimkiin olmamasidir. Bu kosul, bazen piyasanin gegisli piyasalardan degil de Boliimli Piya-
salardan (Segmented Markets) olusmasi bigiminde ifade edilir. Uglincii derece fiyat farklilagtirmasinin ikinci kosulu
ise, her alt piyasadaki talebin, fiyat esnekliginin farkli oimasidir. Monopolciiniin piyasayi iki alt piyasaya (A ve B) ayirdigi
kabul edilirse, bu kosul kisaca ea # eg biciminde ifade edilebilir. Uglincli derece fiyat farklilagtirmasinin talep esnek-ligine
iliskin kosulunun nedeni, monopolciiniin denge kosulu incelenerek kolayca agiklanabilir. iki alt piyasa itibariyle iglincii
derece fiyat farklilagtirmasina giden bir monopolct, her piyasadaki marijinal hasilati, marjinal maliyete ve dola-yisiyla da
her piyasadaki marjinal hasilatlar birbirine esitlemek suretiyle kérini maksimize eder.

Monopolde Fiyat Farklilagtirmasinin Kosullari

Monopolct, farkl alim giiciine sahip tlketicilerin oldugunu fark ederse, kar maksimizasyonu igin, ayni mali
alim glicu yuksek olanlara daha pahaliya, digerlerine daha ucuza satabilir. Fiyat farklilastirmasi, bir malin iki veya
daha fazla fiyattan satiimasidir. Bunun igin (alicilarin ucuz mali segmemesi) monopolciniin ayni mali en azindan
gorinuste degistirmesi veya farkli yerde satmasi gerekir. Fiyat farklilastirmasi igin temelde 3 sart gereklidir.

a) Malin satildig piyasanin bolimli olmasi (Iiks semt, fakir semt gibi)

b) Ayni malin, boélimli piyasanin bir yerinde farkh, diger yerinde farkl talep esnekligine sahip olmasi.

c) Piyasa alt piyasalara ayrilirken, 6nemli bir marjinal maliyetin ortaya ¢cikmamasi (ugakta 1. ve 2. mevki
yolculuk gibi).

11l- TEKELCI REKABET

Eksik rekabet piyasalardan ikincisi tekelci rekabet piyasalardir. Bir piyasanin tekelci (Monopolcl) rekabet
olabilmesi icin asagidaki kosullari tagimasi gerekecektir. Bunlar:

» Satici ve alici sayisinin fazla olmasi,

» Piyasaya giris ve ¢ikisin serbest olmasi,

» Karar birimleri tam bilgiye sahip olmasi,

» Faktor akiskanhginin tam olmasi,

» Bu piyasada liretilen mallar homaojen yani tam ikame degildir. Bunlar benzer farklilastirilmis mallar
olmasi,

Dikkat edilirse tam rekabet piyasa ile tekelci rekabet piyasayi birbirinden ayiran o6zellik, tGriniin homojen
olma 6zelligidir. Yani mallarin farkhlastirilmig mal (Differentiated Goods) olma 6zelligidir. Tam rekabet piyasa-
sinda homojen mal Ureten firmalar topluluguna Endiistri, oysa tekelci rekabette yakin ikame mallari treten firma-
lar topluluguna ise tiriin grubu (Product Group) adi verilir.

a- Tekelci Rekabet Piyasasinda Firmalarin Talep Egrileri

Monopolcl rekabet piyasasinda, her isletme ya da firma tekelci bir glice sahip oldugundan her isletmenin
kars! karsiya oldugu talep egrisi negatif egimlidir. Bu piyasada Uretilen mallarin yakin ikamesi olmasi yani benzer
olmasi dolayisiyla Monopolist piyasada uretilen mallara kiyasla daha fazla esnektir. Yani talep egrisi daha yatik,
egimi daha azdir. Yakin ikame mal Ureten firmalarin yani Grin grubuna dahil her isletmenin negatif egimli bir ta-
lep egrisi ile karsi karsiya kalmasi durumunda, diger firmalara Gretmis oldugu malin fiyatini disurerek satislarini
artirma imkanini saglar.

Tekelci rekabet durumunda, Griin grubuna dahil her igletmenin fiyat degisimi sonucu olusan etkilerini Griin
grubundaki batin igletmeleri etkileyecegi ve ¢ok sayida isletme olmasi vesilesiyle tek bir firma Uzerinde etkinin
olmamasi olabilecedi durumu varsayilacaktir. Yani bu firma ihmal edilecektir. Uriin grubuna dahil tiim firmalarin
kendi kararlarina diger isletmelerin tepkisiz kalacagini diisindiigiind, yani kalan firmalarin bagimsiz davrandigini
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aciklayan varsayima Simetri Varsayimi (Symmetry Assumption) adi verilir. Bu varsayim gergevesinde tim
isletmeler kendi igin yaptidi fiyat indirimine diger isletmelerin fiyat indirimi yaparak tepki vermeyecegini dusunr.
Sonugta her igletme, bu sekilde davranarak kendi misterilerine daha fazla mal satacagini ve dider igletmelerin
musterilerinin ise kendi Urettigi Grinu satin alacagini varsayacaktir.

P
Po E
P ekil 93
1 b, S
D;
Q QA Q2 0Q

Sekil 93'te bu durumu sdyle gdsterebiliriz. isletmenin simetri varsayimi gegerli iken karsi karsiya oldugu talep
egrisi Do, buna ayni zamanda Algilanan Talep Egrisi de (Perceived Demand Curve) denir. Bir igletmenin fiyat
indirimi sonucunda diger igletmelerin de ayni fiyat dizeyinden mallarini satisa sunacaklari varsayimi altinda
olusan talep egrisi ise D; talep egrisidir. Buna gore uretilen malin fiyatini, bir isletme Pg diizeyinden P1 diizeyine
dusurdrse talep edilen miktar Qo'dan Q2 ve Q; seviyesine yikselecektir. Yani algilanan talep egrisi (Do) diger talep
egrisine (D1) kiyasla daha az esnektir.

dugu varsayilir. Bu varsayima Aynilik Varsayimi (Uniformity Assumption) adi verilir.

[ NOT: Tekelci rekabet piyasasinda, trtin grubuna dahil bitiin mallarin talep ve maliyet egrilerinin ayni ol- J

b- Tekelci Rekabet Piyasasinda Kisa ve Uzun Donem Analizi

Asagida sekil 94’te gorilduglu gibi tekelci rekabetci firma kisa dénem marjinal maliyet (MC) egrisi ile Do
algilanana talep egrisinden turetilen Marjinal gelir (MR) egrisinin kesismesi sonucunda L noktasinda dengeye
gelmektedir. Tekelci rekabetci bir firmanin toplam hasilati (TR = P . Q) firmanin karini maksimize ettigi marjinal
hasilat (MR) ve marjinal maliyetin (MC) kesistigi noktanin, yani karini maksimize ettigi noktanin miktar eksenine
yansimasiyla olusturdugu Uretim/satis miktari (Q1) ile ayni noktanin talep egrisine (hatirlanacagi tizere monopol
piyasalarda malin fiyati P, malin miktar Q ve ortalama hasilat AR, egrileri esittir) ulasan dogrunun dikey eksene
yansimasiyla olusan denge fiyat diizeyinin (P1) carpimina esittir. Yani firmanin toplam hasilat alani P; — L — Q1 — O0’dir.
Firmanin toplam maliyeti (TC) ise k&r maksimize ettigi noktanin kestigi ortalama maliyet (AC) egrisinin fiyat (P>)
ve miktarin (Q1) ¢carpimina esittir. Yani alani P, — T — Q1 — O'dir. Firmanin agsiri kéri ise toplam hasilat ile (TR),
toplam maliyet (TC) egrilerinin arasindaki farka esittir. Buna gére toplam kar alani (TP) ; P1 — L— P, — T alanidir.

P
C
Py S
AC .
P, T Do Sekil 94
J K
Dy
MR
0 Q1 Q

Firmanin kisa donemde asin kar elde etmesi, tam rekabette oldugu gibi uzun dénemde yeni firmalarin da
piyasaya girmesine ve uzun donemde asiri karin yok olmasina ve normal kar elde etmesine neden olacaktir.
AC
MC

P
> Do Sekil 95

DlMR

Q1 Q

Sekil 95, tekelci rekabetgi bir firmanin uzun dénemde yeni firmalarin tretime dahil olmasiyla yani piyasaya
girmesiyle asiri karin yok oldugunu normal kar elde etmesine neden olan durumu géstermektedir.
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IV- OLIiGOPOL ANALizi

Eksik rekabet piyasalarindan tgiincisu, oligopol piyasalardir. Oligopol, birbirlerini etkileyebilecek kadar az
sayida aliciyla kargi kargiya gelinen piyasadir. Oligopolle ilgili ilk teorik tartisma, Cournot tarafindan gelistirilmistir.
Firma sayisinin az olmasinin yaninda, her firmanin davraniglarinin rakiplerinin davraniglarina bagl olmasi, bu pi-
yasada tek bir teorinin olusturulmasini, imkansiz kilar. Her olasi tepkiye gore, farkli bir oligopol teorisi gelistirmek
mumkandar.

— Birinci Grup Teoriler (klasik modeller): Oligopolciler arasinda rekabetgi davranislarin varligi Gzerine ku-
rulmustur. Her saticinin fiyat, miktar veya reklam politikasinda diger firmalardan bagimsiz davrandigi varsayimin-
dan hareket edilmektedir. Bu davranislar, firmalar arasinda zaman zaman rekabet savaslarina neden olabilmek-
tedir. Bu davranig piyasada savasg ilani anlamina gelir. Ozellikle fiyat savasi, firmalardan giigsiiz olanin piyasadan
kovulmasina kadar devam edebilir.

— Ikinci Grup Teoriler: Oligopollerin uzlasmaci davraniglarda bulundugu varsayimi {izerine oturtulmustur.
Bu teorinin hareket noktasi, rekabetten zarar gérmek istemeyen oligopolculerin uzlagsmasi davraniglarda bulun-
dugu varsayimi Uzerine kurulmustur ve rekabetten zarar gérmek istemeyen diger oligopolciilerin bir monopolct
gibi hareket ederek saglayacaklari en yiiksek kari aralarinda paylasarak yapmalaridir. Bu anlagsma, zimni olabile-
cegi gibi, agik da olabilir. Anlasmanin konusu fiyat, miktar, bolge veya reklam olabilir. Bagka bir tanimla; az sayida
firmanin oldugu piyasa yapisina oligopol (oligopoly) denir. Bu tanimdan anlasiimis olacag: gibi, oligopol de mal,
ne tam rekabette ve monopolcl rekabette oldugu gibi gok sayida firma tarafindan, ne de monopolde oldugu gibi
tek bir firma tarafindan uretilir. Oligopolde mal az sayida firma tarafindan Uretilir. Oligopolde firma sayisinin az
olmasi, firmalarin birbirlerinin fiyat, tretim, reklam ve Urun gelistirme konularindaki kararlarindan etkilenmelerine
yol acar. Bir bagka deyisle oligopolde firma sayisinin az olmasi, her oligopolctnin “benim fiyat-tretim-reklam-
Urtn gelistirme konularinda aldigim kararlar rakiplerimin satislarini ve dolayisiyla da ayni konularda alacaklar
kararlari, rakiplerimin fiyat-tretim-reklam-uriin gelistirme konularinda aldiklari kararlar da benim satiglarimi ve
dolayisiyla da ayni konularda alacagim kararlari etkiler” bigciminde digslinmesine yol acar. Bu énemli husus
kisaca, karsihikli bagimlihk (mutual interdependence) diye nitelendirilir. Diger taraftan, oligopolde az sayida fir-
ma olmasinin arkasinda, endistriye girisi zor veya imkansiz kilan ve nitelikleri monopoldekinden pek farkli olma-
yan yuksek giris engelleri vardir. Oligopolde firma sayisinin az olmasi karsilikh bagimhhgi ve yiiksek giris engel-
lerini icerdiginden, oligopol az sayida firmanin-karsilikh bagimhihginin-yiiksek giris engellerinin oldugu pi-
yasa yapisi diye de tanimlanabilir. Oligopolde uretilen mal, tam rekabetteki gibi homojen veya monopolcu reka-
betteki gibi farklilastiriimis bir mal olabilir. Az sayida firma tarafindan homojen bir malin Uretildigi-satildigi piyasa
yapisina saf oligopol (pure oligopoly), farklilastirilmis bir malin Uretildigi-satildigi piyasa yapisina ise farklilag-
tinlmis oligopol (differentiated oligopoly) denir. Aliminyum, bakir, cimento ve ham petrol Uretimi saf oligopole;
otomobil, televizyon, dis macunu, sigara, buzdolabl, bilgisayar, bira, mesrubat, buzdolabi, gamasir makinesi, elek-
trik sipurgesi, havayolu ulasimi, ciklet, jilet ve deterjan uretimi de farklilastiriimis oligopole 6rnek olarak gosterile-
bilir. Diger taraftan bir grup firmanin fiyat-tretim rekabetini 6nlemek amaciyla isbirligi yapmalarina, anlagma/mu-
vazaa (collusion) denir. Bu baglamda oligopol piyasasindaki firmalarin fiyat-tretim konusunda isbirligi yapma-
diklari duruma, anlagmasiz oligopol (noncollusion oligopoly); tam tersine oligopol piyasasindaki firmalarin
fiyat-tretim konusunda isbirligi yaptiklari duruma da, anlagmali oligopol (collusion oligopoly) denir.

Oligopol Modelleri
I-Anlasmasiz Modeler

a-Cournot Modeli

istikrarli denge vardir. Bu modele gére bagiml degisken fiyat, bagimsiz degisken ise miktardir. Ekonomik
kararlar Uretim miktari blinyesinde alinir. Bu modelin varsayimlari soyledir.

»  Simetri varsayimi gegerlidir.
Firmalarin kararlari esgidimli alinir
Firmalar esit kosullarda varsayilir
Aynilik varsayimi gegerlidir.
Bu modelde, bir firmanin diger firmalarin Urettigi miktara nasil tepki gosterece@i gosteren fonksiyona
tepki fonksiyonu adi verilir.

YV V V V
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» Firmalarin tepki fonksiyonlari, her firmanin ayri ayri kar maksimizasyonlarini olusturduklari noktada
gercekleir.

» Fonksiyonel iliskiyi gosteren firmalarin tepki egrilerinin kesistigi noktada piyasa denge uretim diizeyi
gerceklesir. Bu noktaya Cournot Dengesi adi verilir.

b-Bertrand Modeli
istikrarli denge vardir. Bu modele gére bagimli degisken miktar, bagimsiz degisken ise fiyattir. Ekonomik

kararlar Uretim miktari blinyesinde alinir. Bu modelin varsayimlari soyledir.

»  Simetri varsayimi gegerlidir.

»  Firmalarin kararlari esgudimla alinir

» Firmalar esit kosullarda varsayilir

»  Aynilik varsayimi gegerlidir.
Smetri varsayimi gergek hayatta gecerli degildir. Firmlar arasinda fiyet rekabeti olusacak ve aynilik varsayimi
gegcerli iken bitln firmalar fiyatlari marjinal maliyete ve birbirlerine esitlemis olacaklardir.
c-Edgeworth Modeli

istikrarli denge yoktur. Bu modele gére bagimh degisken miktar, bagimsiz degisken ise fiyattir. Ekonomik

kararlar tretim miktari blinyesinde alinir. Bu modelin varsayimlari sOyledir.

»  Simetri varsayimi gegcerlidir.
Firmalarin kararlari esgudimlu alinir
Firmalar esit kosullarda varsayilir
Aynilik varsayimi gegerlidir.
Frimalarin kapasiteleri siniridir. Fiyat azaltimi sonucunda marjinal maliyete ulasmak imkansizlasacaktir.
Cunkl kapasite sinirina ulasan firma, daha fazla fiyat azaltimina gidemeyecegi icin diger firma karini
maksimize etmek icin fiyat ylkseltir. Sonugta fiyat savasi baslar. Bu nedenle bu modelde istikrarl
dengeye ulasmak mimkun degildir:

YV V VYV V

d-Chamberlin Modeli
istikrarli denge vardir. Bu modele gére bagimsiz degdisken hem miktar hem de fiyattir. Ekonomik kararlar
Uretim miktari binyesinde alinir. Bu modelin varsayimlar soyledir.
»  Simetri varsayimi gegerli degildir.
» Firmalarin kararlari gegmisteki deneyimlerine bagl olarak alacaklardir.
Aynilik varsayimi gegerlidir. Ve firmalar Uretim miktarini esit bir sekilde bolisecektir. Nu nedenle buna
paylasiimis monopol de denilmektedir.

e-Stackelberg Modeli
istikrarli denge vardir. Bu modele gére bagimh degisken fiyat, bagimsiz degisken ise miktardir. Bu modelin

varsayimlari sOyledir.

»  Simetri varsayimi gegcerlidir.

» Firmalarin kararlar ardisik olarak alirlar

» Firmalar, diger firmalarin tepki fonksiyonlarini tam anlamiyla bilir. Bu firmaya lider firma denir. Diger

firmalar ise bosuna bekleyislerde bulunur ki bu firmalara uydu firma adi verilir.
» Bu modelde lider firma kendi tretim miktarini, uydu firmanin tepkisine gére ayarlar.

f-Sweezy Modeli (Dirsekli Talep)

istikrarli denge vardir. Bu modelde aslolan (iriin farklilagtiriimasidir. Bu modelin varsayimlari sdyledir.

» Bu modelde fiyat bagimsiz degiskendir.

» Simetri varsayimi gecerli degildir. Bir firmanin verecegi kararla, diger firmalarin verecegi kararlar
asimetriktir. Yani firmalardan biri fiyat yikseltirse didger firmalarain fiyati degistirmeyecegi, ancak fiyati
dislrirse diger firmalarinda fiyatlar direcegi varsayimina dayanir. Bu model ayni zamanda fiyat
katihgini agiklar.
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Il Anlagsmali Modeller
Bu modellerde daha g¢ok firmalar arasinda isbirligi (Anlasama, Collusion) mevcuttur. Alinacak kararlarda
anlasma acik olabilecegdi gibi, 6rtiikte olabilecektir.

a-Acik Anlagsma Modeli

Endustrideki tim firmalar monopol gibi hareket ederek karlarini maksimize etmek isterler. Bu modellere kartel
ya da trost adi da verilmektedir. Kartel Uretim miktari, bolge, fiyat ya da mali ucuza alip piyasaya pahaliya
satmak seklinde de olabilir.

b-Ortiik Anlagma Modeli
Fiyat konusunda lider olan firma fiyati kendi karini maksimize edecek sekilde belirler. Bu nednle bu modele
fiyat liderligi modeli de denir. Fiyat liderligi 4 tirde sekillenebilir.

» Anlagmal Liderlik; Oligopolcl firmalar zimni bir sekilde, bir firmanin fiyati belirlemelei konusunda
anlastiklari modeldir.

> Barometrik Liderlik; Onceki dénemde ekonomik giicli, yapisi, pazar pay! en biylk olan firmanin
fiyat liderligi yaptigi modeldir.

> Diigiik Maliyetli Fiyat Liderligi; Olcek biiyiikliikleri hemen hemen ayni olan firmalardan birinin
digerinden daha distk maliyetle karini maksimize ettigi modeldir.

» Hakim Firma Fiyat Liderligi; gercekte firmalar dlgek olarak birbirlerinin ayni degillerdir. Bu nedenle
gercek yasamda daha sik karsimiza ¢ikan bir modeldir. Bu nedenle en biiyik olan firmanin talep
egrisi sonsuz esnektir. Ve diger kiguk firmalar marjinal maliyetlerini bu firma tarafindan belirlenen
piyasa fiyetina esit olunca denge olusur. Hakim firma diger firmalarin istedikleri kadar Uretim
yapmalarina izin verir. Ancak kuguk firmalarin kargilayamadi piyasa talebini (Bakiye piyasa talebi)
karsilayacak kadar Uretim yapar. Hakim firmanin piyasa talebine bakiye talep egrisi denir.
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